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'environnement
a assainiren Grece

B contréles reflétent généralement les exi-
populaire, il demeure que la Gréce

gences minimales stipulées par I'UE. L'en-
semble du marché occupé par le matériel
accuse toujours un certain retard par rap-
port a d’autres pays membres de ['Union

de protection de I'environnement est
évalué a environ 260 millions $ (1998),
européenne (UE) au plan de la protection dont prés de 60 % en importations.
de l'environnement. Certaines des régions
de la Gréce ont été altérées par des projets
de développement de I'aprés-guerre, qui
ne faisaient alors pas l'objet de contréles
environnementaux. A I'heure actuelle, les

ien que les questions environne-

Apercu du marché
La Gréce produit chaque année pres de
5,5 millions de tonnes de déchets solides.

La législation régissant le traitement et
Voir page 9 - Assainir
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Le déjeuner de réseautage des entreprises de la mission
d'Equipe Canada au Musée national Pouchkine a@ Moscou.

(oncession de 20 ans pour la modernisation du systéme postal
Postes Canada fait des livraisons aux Antilles
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Postes Canada internationale Itée (PCIL)
[www.canadapost.ca], le
service de consultation
postale internationale
offert par Postes Canada,
a signé un accord de concession de 20 ans
qui prévoit la prestation de services
postaux et bancaires aux Antilles néer-
landaises (AN).

Ce pays, composé de cinq iles appelées
Curagao, Bonaire, Saba,
Saint-Eustache et
Saint-Martin, d’'une
superficie totale de
960 km?, est situé dans le Sud de la mer
des Caraibes. CPIL aidera le gouverne-

ment du pays a réformer le service des
Voir page 2 - Postes
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LE SERVICE DES

DELEGUES COMMERCIAUX
DU CANADA

MEXIQUE

Présents dans 140 villes aux quatre coins
du monde, les 500 professionnels du
commerce du Service des
délégués commerciaux
connaissent bien les marchés
étrangers. Pour vous aider

& percer sur ces marchés,

notre Centre des études

de marché et nos bureaux

a I'étranger ont préparé

plus de 600 études de

marchés, disponibles

gratuitement sur notre

site Web. Ces études

vous aideront & trouver

des débouchés d’affaires

a |'étranger et & mieux

connaitre votre marché-cible.

L Mexique est le marché le plus
important d’Amérique latine pour les
aéronefs militaires et commerciaux.
Il oceupe la deuxiéme place @
" [échelle mondiale pour ce
% qui est de sa flotte d'avions
d'affaires et il a une grande
industrie de services &
I'aviation privée. En 1998,
le Mexique a commencé &
privatiser ses compagnies
aériennes. Cette décision
devrait donner le coup d’envoi
& des programmes d'expansion
et de modernisation qui
pourraient se chiffrer & plusieurs

o ; ; milliards de dollars.
Nous vous offrons ici un résumé

d’'un marché. Pour obtenir une

étude approfondie de ce marché ainsi

que plusieurs autres études, rendez-vous sur
notre site Web. Lorsque vous serez prét & faire
des affaires a |étranger, utilisez notre site Web
pour communiquer avec nos bureaux a |'étranger
et demandez nos services personnalisés
électroniquement.

www.infoexport.gc.ca

Apergu du marché

Linitiative de libéralisation du commerce
lancée par le Mexique pose des défis énormes pour
I'industrie et I'infrastructure des transports du pays, qui doit
composer avec la croissance du nombre de voyageurs et du
trafic de fret. Pour impulser le développement de son secteur
des transports, le Mexique a privatisé 34 des 84 aéroports
commerciaux du pays. Bientét, I'aéroport international de
Mexico — Benito Juarez — le sera également. Le Mexique

BNCE A VOTRE ACTIF »
, ‘*f" ELEGUES COMMERCIAUX DU CANADA

Voir I'encart pour la liste de vos contacts pour les industries de
I'aérospatiale et de la défense en Amérique latine et dans les Antilles.

a aussi annoncé son projet de privatiser
les compagnies aériennes qui
appartiennent encore & I'Efat.

Le marché mexicain de I'aérospatiale
et du développement aéroportuaire
continue d'étre régi par la croissance
du nombre de passagers et du transport
de fret, ainsi que par la privatisation
des aéroports. En 1999, le marché de
I'aérospatiale au Mexique se chiffrait &
327,17 millions de dollars. En 2001,
les chiffres s'élevaient & plus de

395 millions. Le marché mexicain de
I'équipement aéroportuaire et du
matériel de servitude au sol s'est chiffré
@ 150 millions de dollars en 1999 et
les données pour 2000 s'élevaient &
plus de 162 millions. La part des
importations dans ces deux marchés
est de plus de 90 %.

Débouchés
Au cours des cing prochaines années,
les compagnies aériennes mexicaines
devraient acquérir — ou louer — une
centaine de nouveaux aéronefs

(de 100 siéges chacun, au minimum).
A plus longue échéance, le
Mexique pourrait acheter
de 260 & 360 nouveaux
aéronefs commerciaux,
d'une valeur

approximative de
26,5 milliards de dollars.

A I'exception de celles de Mexicana et
d'Aeromexico, les flottes des compagnies
mexicaines ne sont plus trés jeunes —
16,5 ans en moyenne. La plupart des
petits transporteurs n’ayant pas les
moyens d'acheter de nouveaux
appareils, ils enfretiennent et modernisent
en permanence ceux qu'ils ont. Le

marché de I'entretien, de la réparation
et de la révision d'aéronefs est donc
important au Mexique, ce qui ouvre
des débouchés a nos entreprises
spécialisées dans ce domaine. En outre,
les transporteurs mexicains devront
investir au bas mot 220 millions de
dollars pour se plier au réglement sur
les nuisances sonores adopté en 1999.

Les consortiums qui contrdlent les

34 aéroports privés du Mexique
prévoient de faire des investissements
de plus de 2 milliards de dollars au
cours des quatre prochaines années,
surtout pour moderniser les systémes de
signalisation, de communications et de
technologie de I'information et dans
une moindre mesure, pour acheter du
matériel de servitude au sol et agrandir
les aéroports. Des débouchés existent
donc pour les enfreprises canadiennes
qui se spécialisent dans les services de
consultation en matiére
de conception
d'aéroports, de
sécurité, de :
manutention des | L
marchandises et de
sélection du matériel.

Acceés au marché
Les accords de
partenariat
représentent la méthode
la plus efficace de se
faire connaitre sur le
marché mexicain et de
surmonter les obstacles
d’ordre culturel ou
linguistique.

Ftude con Ple
www.infoexport.gc.ca

Les marches
développeme

/ CENTRE
— DES ETUDES
DE MARCHE

Plus de 600 études de marché portant
sur 25 secteurs sont disponibles & :

erw.infoeipoﬂ.gc.cu)

supprimera, d'ici & 2008, les droits de
douane sur tous les produits industriels
importés du Canada @ condition qu'ils
respectent les régles d'origine de
I’ALENA. Les importations d'aéronefs
et de piéces d'aéronefs fabriqués au
Canada ne sont assuijetties @ aucuns
droits. Par contre, certains équipements
aéroportuaires et matériels de servitude
au sol en provenance du Canada sont
assujettis & des droits & I'importation
variant entre 4,5 % et 6 %.

Ce marché vous intéresse ?

Pour en savoir davantage sur ce marché,
nous vous invitons a lire Les marchés
de l'aérospatiale et du développement
aéroportuaire au Mexique. Ce rapport
et des centaines d'autres préparés par
le Centre des études de marché du
Service des délégués commerciaux sont
disponibles au

WWW.INTo¢

te sur | Internet

0 Q_:ti;lle et du

ortuaire

Conformément a
I’ALENA, le Mexique

Publié par la Direction du marketing, Service des délégués commerciaux (TCW)
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Limited (www.acadianseaplants.

com), de Dartmouth (Nouvelle-
Ecosse), a trouvé au Japon un créneau de
choix pour ses algues de culture, qu'elle

L J entreprise Acadian Seaplants

CAP SUR LE JAPON

plantes marines depuis plus de 25 ans,a
investi des sommes considérables dans la
recherche et le développement pour créer
des produits uniques. L'entreprise pour-
suit ses activités de recherche en vue de

et pour l'industrie brassicole, sont
exportés vers plus de 65 pays, le plus gros
marché étant les Etats-Unis.
« Ces produits alimentaires canadiens
uniques a base d'algues de mer ont obtenu
un accueil exceptionnel au Japon,

LE SERVICE DES
DELEGUES COMMERCIAUX

DU CANADA

Au service des

Au service des entreprises canadiennes a [ étranger
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L'entreprise spécialisée dans la culture, le
traitement et la production d'algues de
mer et de produits a base d'algues de mer
a valeur ajoutée, n'a pas choisi par hasard
de cibler le Japon, ou les algues représen-
tent 15 % du régime alimentaire de la
population.

Importance de I'étude du marché
et du produit

« C'est un des faits révélés par notre étude
de marché approfondie, » mentionne le
président de I'entreprise, M. Louis Deveau.
« Un de nos employés a passé six mois
au Japon poury étudier les conditions et
les exigences relatives a nos produits —
avec le concours précieux du Service des
délégués commerciaux du Canada.»

Aprés s'étre assurée que le Japon cher-
chait effectivement a s'approvisionner en
algues de culture, Acadian a lancé sur le
marché alimentaire japonais une espéce
unique d'algue de culture de couleur rose
appelée Aka Hana-nori, vers le milieu des
années 1990. Forte du succes de ce pro-
duit, I'entreprise a bientdt mis en marché
une algue verte (Ao Hana-nori) et la pre-
miére algue jaune de son espece (Kiku
Hana-nori).

« D'ailleurs, précise M. Deveau, cette
premiére algue jaune comestible a été
introduite sur le marché alimentaire
japonais a la célébre foire commerciale
internationale FoodEx 2001, ou Acadian
Seaplants exposait ses produits au pavil-
lon du Canada.La encore, nous avons
obtenu un bon coup de main du Service
des délégués commerciaux a I'ambas-
sade du Canada a Tokyo, qui a envoyé
des invitations aux entreprises alimen-
taires pour visiter notre stand. »

Outre le temps et les efforts consacrés
a l'étude du marché, Acadian, qui fabrique
des produits de grande qualité a base de

explorter

La qualité avant tout

Grace a ces efforts, les produits d’Acadian
sont distribués a I'échelle mondiale et
I'entreprise est reconnue comme un fabri-
cant de produits diversifiés, novateurs et
de qualité supérieure.

Les algues de mer d’Acadian sont culti-
vées a l'intérieur des terres dans des bassins
extérieurs d'eau de mer trés purifiée qui
sont soumis a des contréles de qualité.

Vue aérienne des bassins de culture des
algues d’Acadian Seaplants. En médaillon :
Aka Hana-nori.

« l’attention particuliére que nous
accordons a la qualité a porté fruit a de
nombreux égards, déclare fierement
M. Deveau. Nous avons obtenu un Prix
d’excellence a l'exportation canadienne
en 1996 et, plus récemment, les Manu-
facturiers et Exportateurs du Canada
nous ont décerné le Prix canadien de
I'innovation de 2001 dans le domaine de
la technologie pour nos produits alimen-
taires novateurs fabriqués a partir d'algues
de culture.»

Pourtant, peu de Canadiens ont |'oc-
casion de go(ter aux aliments primés
d'Acadian. Cela est peu surprenant puisque
98 % des produits de |'entreprise, notam-
ment des additifs pour I'alimentation
animale, des engrais, des aliments pour
animauyx, et des ingrédients pour la fabri-
cation de produits de beauté et de santé

ce que nous pouvons produire.»

Les produits sont vendus aux détail-
lants, aux restaurants, aux hotels, aux
épiceries fines et aux établissements de
restauration collective, tels que les hopi-
taux et les universités. lls peuvent servir a
préparer des salades d'algues, garnir les
sashimis ou agrémenter les soupes.

Ingrédients de la réussite

M. Nakamoto, qui va fréquemment au
Japon pour rendre visite aux clients et
explorer de nouveaux marchés, met aussi
I'accent sur la qualité. « Pour percer un
marché étranger, les produits, surtout les
produits alimentaires, doivent étre de
qualité supérieure, insiste-t-il. Il faut aussi
faire une étude poussée du marché,
entretenir des liens étroits avec les clients,
comprendre les structures et les regle-
ments du marché, et se renseigner sur les
exigences précises, telles que les certifica-
tions alimentaires. »

I souligne qu'il faut évidemment trés
bien connaitre le pays cible.Le personnel
du service des délégués commerciaux du
Canada peut aussi fournir de l'aide a ce
chapitre.

« Enfin et surtout, il est trés important
d’avoir un représentant qui connaisse bien
la langue du pays, observe-t-il en souriant.
Dans mon cas,comme je suis d'origine
japonaise, il est manifestement beaucoup
plus facile de créer des liens solides entre
le marché cible et mon entreprise.»

La valeur de ces conseils est confirmée
par le succés retentissant d’Acadian au
Japon.

Pour plus de renseignements, joindre
M. Hiroki Nakamoto, directeur des ventes
et de la commercialisation — Division des
aliments, Acadian Seaplants Limited, tél.:
(902) 468-2840, téléc.:(902) 468-3474,
courriel : hnakamoto@acadian.ca inter-
net :www.acadianseaplants.com %

o e www.infoexport.gc.ca

H-B Mexique
Peter Egyed

Délégué commercial
Ambassade du Canada
Mexico, Mexique
T:(011-52-5) 724-7900
F : (011-52-5) 724-7982

o Argentine
Barbara Brito
Agente commerciale
Ambassade du Canada
Buenos Aires, Argentine

T:(011-54-11) 4805-3032, poste 3356
F:(011-54-11) 4806-1209

Brésil

Jolia Mota

Agente commerciale
Consulat du Canada

Rio de Janeiro, Brésil
T:(011-55-21) 543-3004
F:(011-55-21) 275-2195

I * Ministére des Affaires étrangeres
et du Commerce international

Department of Foreign Affairs
and International Trade

Bl Chili

Gonzalo Munoz
Agent commercial
Ambassade du Canada
Santiago, Chili
T:(011-56-2) 362-9660
F:(011-56-2) 362-9664

I Colombie
Stéphanie Allard
Déléguée commerciale
Ambassade du Canada
Bogota, Colombie
T:(011-57-1) 657-9851
F: (011-57-1) 657-9915

(™ fiquafeur
Richard Dubuc
Délégué commercial
Ambassade du Canada
Quito, Equateur

T:(011-593-2) 250-6162, poste 3350

F:(011-593-2) 250-3108

UANIE

ometteurs en Estonie, en Lettonie et en
la construction et I'industrie forestiére
1 cadre de son mandat visant a stimuler
ux du ministere des Affaires étrangéres
nnes intéressées a élargir leurs marchés
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J entreprise Acadian Seap

L Limited (www.acadiansec
com), de Dartmouth (Nouv

Ecosse), a trouvé au Japon un créne:

choix pour ses algues de culture, qu’
exporte vers ce pays depuis plus de |

Les Japonais friands

Increne

L'entreprise spécialisée dans la cul
traitement et la production d'algu
mer et de produits a base d'algues
a valeur ajoutée, n'a pas choisi par
de cibler le Japon, ot les algues re|
tent 15 % du régime alimentaire d
population.

Importance de I'étude du mi
et du produit

« C'est un des faits révélés par noti
de marché approfondie,» mentior
président de I'entreprise, M. Louis |
«Un de nos employés a passé six
au Japon pour y étudier les condit
les exigences relatives a nos prodt
avec le concours précieux du Serv
délégués commerciaux du Canad:

Aprés s'étre assurée que le Jap:
chait effectivement a s'approvisiol
algues de culture, Acadian a lancé
marché alimentaire japonais une ¢
unique d'algue de culture de coult
appelée Aka Hana-nori, vers le mill
années 1990. Forte du succeés de c
duit, 'entreprise a bientét misen r
une algue verte (Ao Hana-nori) et
miére algue jaune de son espece (
Hana-nori).

« D'ailleurs, précise M. Deveat
premiére algue jaune comestible
introduite sur le marché alimente
japonais a la célébre foire comme
internationale FoodEx 2001, ou /
Seaplants exposait ses produits a
lon du Canada. La encore, nous a
obtenu un bon coup de main du
des délégués commerciaux a |'an
sade du Canada a Tokyo, qui a en
des invitations aux entreprises al
taires pour visiter notre stand. »

Outre le temps et les efforts co
a l'étude du marché, Acadian, qui f
des produits de grande qualité a k
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BB Guatemala
David Marshall
Délégué commercial
Ambassade du Canada
Guatemala, Guatemala

T:(011-502) 333-6102, poste 3804

F:(011-502) 333-6189

[ =] Jamaique

Robert G. Farrell

Délégué commercial
Haut-commissariat du Canada
Kingston, Jamaique

T: (876) 926-1500, poste 3350
F: (876) 511-3491

Sy Panama
Abdiel Basto

Agent commercial
Ambassade du Canada

Panama, Panama

T:(011-507) 264-7115, poste 3352

F:(011-507) 263-8083

et dans les Aﬂtll[fs

Bl pérou

Mark Strasser

Délégué commercial

Ambassade du Canada

Lima, Pérou

T:(011-511) 444-4015, poste 3358
F:(011-511) 444-4347

H= Uruguay
Patricia Wilson
Agente commerciale
Ambassade du Canada
Montevideo, Uruguay
T:(011-598-2) 902-2030, poste 3350
F:(011-598-2) 902-2029

R Venezuela
Victor Stott

Agent commercial
Ambassade du Canada
Caracas, Venezuela
T:(011-58-212) 264-08-33, poste 3356
F:(011-58-212) 263-53-49

Le Service des délégués commerciaux aide les sociétés novices ou expérimentées

qui ont étudié et choisi leurs marchés-cibles.

Préparé par la Direction des pays baltes, de I'Europe centrale et de la

Méditerranée orientale (REC) et ses agents de commerce en Europe

i
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N ESTONIE, ™ LETTONIE
TENLITUANIE

Ce supplément spécial de CanadExport présente les débouchés les plus prometteurs en Estonie, en Lettonie eten
Lituanie pour les produits agroalimentaires, les matériaux de construction, la construction et I'industrie forestiere
ainsi que les technologies de I'information et des communications. Dans le cadre de son mandat visant a stimuler
le commerce international du Canada, le Service des délégués commerciaux du ministére des Affaires étrangéres
et du Commerce international est heureux de servir les entreprises canadiennes intéressées a élargir leurs marchés
a l'exportation dans ces trois économies dynamiques.

LE SERVICE DES
— 2 DELEGUES COMMERCIAL
DU CANADA

Canadi

Ministére des Affaires étrangéres  Department of Foreign Affairs
et du Commerce international and International Trade










TECHNOLOGIES DE
L'INFORMATION ET DES
COMMUNICATIONS

» ESTONIE

Débouchés : Le gouvernement de I'Estonie, grace a ses politiques
et a ses initiatives innovatrices, aide les entreprises a faire du
secteur de la technologie de I'information l'un des secteurs qui
présente la croissance la plus rapide au pays. L'infrastructure des
télécommunications de I'Estonie est moderne, et ses systémes ont
été presque entierement numérisés ces derniéres années.

Aujourd’hui, on trouve en Estonie prés de 200 entreprises de

TI, qui emploient plus de 3 000 personnes hautement qualifiées.
Un certain nombre d’entreprises offrent des services de formation
et d'intégration. Les ingénieurs estoniens se démarquent entre
autres par leurs compétences dans les domaines des logiciels a
I'intention des banques, des logiciels comptables et des systemes
de chiffrement.

Bon nombre de jeunes entreprises estoniennes ont mis au point
leurs propres produits de Tl et réussissent a les commercialiser
avec succes, tant sur les marchés locaux qu'étrangers.

Un autre exemple des applications de pointe qui ont été acceptées
par la société est I'adoption rapide du commerce électronique par
les entreprises estoniennes, L'utilisation largement répandue
d'Internet, combinée a la demande soudaine de nouvelles fagons
de faire des achats en ligne,a mené a |'apparition de fournisseurs
de services de commerce électronique.

AUTRES SOURCES DE RENSEIGNEMENTS :

Société des technologies de I'information de I'Estonie :
www.eits.ee (en anglais seulement)

Salon des technologies résidentielles (mai) :
www.fair.ee (en anglais seulement)

» LETTONIE

Lindustrie des technologies de l'information et des communi-
cations a affiché une croissance rapide depul

= (anadExpe

modernisation et les nouveaux réseaux sans fil.Le nombre
d'utilisateurs de téléphones mobiles a augmenté de plus de

20 % depuis un an, et le nombre d’internautes, de 55 %.L'acces a
Internet est presque universel dans les grands centres urbains, et
les prix diminuent d’année en année.

Débouchés: Les produits novateurs et de haute qualité ont

des débouchés en Lettonie. Les entreprises lettones fabriquent et
exportent des logiciels a un colt trés concurrentiel, assemblent
des ordinateurs pour les marchés locaux, et adaptent des logiciels
américains a l'intention des marchés de I'Europe de I'Est. Les
entreprises occidentales entrent sur le marché en établissant
des partenariats avec des entreprises locales, en ouvrant des
succursales et en achetant des actions dans des entreprises
locales bien établies.

AUTRES SOURCES DE RENSEIGNEMENTS :
Baltic Data House : www.bmf.lv (en anglais seulement)
Baltic IT Review : www.ebaltics.com (en anglais seulement)

Salon des TIC (mars-avril), Salon des communications
(novembre)

Association de télécommunications de Lettonie :
www.telecom.lv (en letton seulement)

» LITUANIE

Cette industrie connait I'une des croissances des plus rapide
en Lituanie.Le marché qui a commencé par la distribution
de matériel comprend désormais tous les grands secteurs.En
termes absolus, la consommation de technologies de l'information
(T)) est plus faible en Lituanie qu'en Pologne et en Russie, mais
elle est de 30 % plus élevée en pourcentage du PIB.Le marché
est trés éclaté, et comprend environ 140 sociétés actives. En 2000,
le secteur des tétécommumcaﬂons s'est accru‘de 32 %. Les télé-

400%.La Lituanie a adopté la Loi s!
méme temps que les Etats-Unis,
consiste a appuyer le commer
interentreprises numérique.

radicale des systémes de Tl dans la plupart des
merciaux, ainsi que dans le secteur publi
les douanes et les services de sécurité).
contribuer a la croissance des ventes d

Les entreprises intéressées a exporter ou a investir dans les
pays baltes devraient également communiquer avec Exportation et
développement Canada (www.edc.ca) et avec 'Agence
canadienne de développement international, dont le programme
Renaissance Europe de I'Est peut offrir divers types d'aide
(www.acdi-cida. gc.ca). De plus, I'’Association commerciale
Canada-Estonie (courriel : canembt@uninet.ee) et I'Association
commerciale Canada-Lettonie (www.clba.lv), toutes deux fondées
en 1999, élargissent sans cesse leurs réseaux de contacts et
peuvent donner de bons conseils aux entreprises canadiennes
intéressées a explorer ces marchés. Le Baltic Course fournit aux
décideurs des renseignements précis sur les faits nouveaux les plus
importants dans les pays baltes et la région de la mer Baltique. ||
est publié tous les trimestres en anglais et en russe. Visitez :
www.baltkurs.com (en anglais seulement). Le Baltics Small
Equity Fund (BSEF) est une entreprise de capital de risque de
développement qui investit dans de petites et moyennes entreprises
en Estonie, en Lettonie et en Lituanie. Le BSEF investit dans des
sociétés axées sur la croissance et dans des entreprises fiables
(sociétés de portefeuille), et leur offre un partenariat financier et des
services d’assistance technique. Les lignes directrices du BSEF

en matiére d'investissement sont affichées a : www.bsef.ee

(en anglais seulement). A noter que le BSEF est géré par le

Fonds d’assistance a la petite entreprise (Small Enterprise
Assistance Funds) : www.seafweb.org (en anglais seulement).

» ESTONIE

Des colits en main-d‘oeuvre concurrentiels, une population
active qualifiée et des compétences en gestion locale constituent
les principaux avantages de |'Estonie pour des investissements
provenant de sociétés locales et étrangéres. En 2000, le revenu
mensuel brut moyen en Estonie était d'environ 435 $.

L'agence d'évaluation des titres Moody's a déclaré que les
perspectives (de stables a positives) des banques estoniennes

AUTRES SOURCES DE RENSEIGNEMENTS :

Association des sociétés lituaniennes de TIC :
www.infobalt.It (en anglais seulement)

Salon Infobalt (octobre)

Fournisseurs de services Internet :
www.on.ltwww.lithuania.lt/isp.htm (en anglais seulement)

Société de téléphone de la Lituanie :www.telecom.It
(en anglais seulement)

témoigna
la présence
I'ensembl ¢

Grace a son accés facile aux riches marché
du nord de I'Europe, I'Estonie constitue un
la production et I'exportation. D'aprés le p!
Heritage Foundation, I'Estonie arrive au g
monde en ce qui concerne la liberté éco

L'Estonie fait partie de la zone en franchise de
les colits de démarrage et d'exploitation d't
beaucoup moins élevés que dans les p ays m
plus, 'Estonie n'a pratiquement pa |

pour le secteur agroalimentaire). Des ol :
libérales et un excellent climat d'affa
continue de l'investissement direct étrang
plus de 2,5 milliards de dollars américait
environ 50 % du PIB, et n'est dépassé que par la
centrale et de I'Est, en ce qui concerne les invesﬂ 5
par habitant. ;







» LETTONIE . ,
Le systéme bancaire letton a été occidentalisé et est reconnu
I'échelle internationale. | est stable et sar, les capitaux circule
librement et sont convertibles. La Lettonie a conclu des accords @
promotion et de protection de Iinvestissement avec de nombreux
pays, dont le Canada, et a signé les grandes conventions interna-
tionales. Le pays a eu de bonnes cotes pour les investissements,
en raison du niveau peu élevé de sa dette, de sa stabilité politique,
des réformes économiques et des progres accomplis pour son
adhésion a I'UE.Visitez : www.bankasoc.lv (en anglais seulement).

Des zones franches peuvent étre créées et exploitées dans I'UE.Le
code des douanes letton étant inspiré du code de I'UE, cela permet
la création et I'exploitation de zones franches et d’entrepots sous
douane. Deux ports francs et deux zones économiques spéciales
(ZES) ont été créés en Lettonie ces derniéres années. Le port franc
de Riga est administré comme un port franc britannique; la principale
responsabilité du contrdle des marchandises qui circulent en
franchise a Riga est assumée par I'exploitant du port, qui informe
I'administration des douanes. Dans la ZES de Rezekne, les investisseurs
admissibles ont droit a une réduction de Iimpot foncier, ainsi que
de I'impot sur les biens et sur les revenus. Le port franc de Ventspils,
principal port sur la Baltique, compte parmi les quinze plus importants
ports de I'Europe en ce qui a trait au volume des marchandises

Canada et la Lituanie,ains
a également signé les gra
promotion et de protectio

La Zone franche de Klaig
de 500 acres au coeur du |
des meilleurs endroits sur
encouragements fiscaux ¢

transportées. Le port est le plus important terminal de transbor- (en anglais seulement).

dement de pétrole brut et de produits pétroliers et le plus important |
terminal de transbordement de produits chimiques liquides sur la POUR PLUS D’INFORMA
Baltique. Il est le deuxieme terminal de transbordement de potasse Renseignements gén

\ dans le monde. Visitez :www.ventspils.lv (en anglais seulement).La
ZES de Liepaja SEZ est la troisiéme ville en importance en Lettonie.
Ses avantages pour les investisseurs comprennent des infrastructures,
des autoroutes et un réseau de chemin de fer qui relie Liepaja aux
grandes régions industrielles de la Russie et de la Communauté des
Y Etats indépendants. Pour une période de 20 ans, les entreprises
établies dans la ZES auront droit a de généreux encouragements

‘ fiscaux. Visitez : www.liepaja-sez.lv (en anglais seulement).

Chambre de commer
en Lituanie) :www.ch

Agence Lituanienne ¢
pour les entreprises €
des produits) pour les
suivre :wwwe.lda.lt (e

Renseignements touri

POUR PLUS D'INFORMATION :
Bureau de la statistique : www.csh.lv (en anglais seulement)

Renseignements commerciaux généraux :www.zllv
(en anglais seulement)

Renseignements sur les entreprises lettones ; www.lursoft.lv
(en anglais seulement)

Chambre de commerce et de l'industrie de la Lettonie
(organisation non gouvernementale, politiquement neutre
d'entreprises lettones de divers secteurs économiques et qui
fournit des renseignements sur les 50 plus grandes entreprises
lettones ainsi que sur les foires commerciales) :www.chamber.lv
(en anglais seulement)

Agence lettone de développement (pour des conseils
sur linvestissement étranger) : www.lda.gov.lv
(en anglais seulement)

Latvian Economic Bulletin (publication mensuelle qui fournit
) des renseignements sur les priorités, les projets et les
programmes du gouvernement et que I'on peut obtenir

\ gratuitement pendant cinq jours) :www.leta2000.com

(en anglais seulement)

Institut letton (concernant surtout la culture lettone) :
www.latinst.lv (en anglais seulement)

Office du tourisme de la Lettonie : www.latviatravel.com
(en anglais seulement)

A RIGA, LETTONIE:

AVILNIUS, LITUANIE

ATALLINN, ESTONIE :

A OTTAWA, CANADA

Ministére de I'Economie :www.lem.gov.lv (en anglais seulement)
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Profils sectoriels :
« Chili, Colombie

Asie-Pacifique

Chine

« Le marché du développement aéroportuaire

« Les marchés de I'aérospatiale et du
développement aéroportuaire en Chine

« Le marché de laviation civile

Inde
« Le marché du développement aéroportuaire

Profils sectoriels :
« Chine, Philippines, Singapour, Viét-nam

Europe
Royaume-Uni
« Le marché de l'oérospafiale

Profils sectoriels :

« Allemagne, Belgique, Danemark, Espagne,
Fadération de Russie, Finlande, France,
Gréce, Hongrie, ltalie, Norvége, Pays-Bas,
Pologne, République fchéque, Roumanie,
Royaume-Uni, Suisse, Turquie, Ukraine

Etats-Unis d’Ameérique

Atlanta, Miami

« Le marché de l'entretien, de la réparation
et de la révision des aéronefs

Buffalo

o le matériel de sécurité et des services

Chicago

« Le marché de 'aérospatiale militaire

Dallas
« Le marché de 'aérospatiale du nord du Texas

Minneapolis
* le marché de aérospaticle et de la défense
dans les Etats du Haut-Midwest

New York
« e matériel de sécurité ef des services de police

Profils sectoriels :
« Boston, Los Angeles, San Francisco, San Jose,
Minneapolis, Seatle, Washington D.C.

* Produits par le Centre des études de marché du
Service des délégués commerciaux du Canada.
Pour les consulter, visitez :

www.infoexport.gc.ca

PLEINS FEUX SUR LA CHI NE ET HONG KONG

Bdtir une réputation solide

MHK

= our les architectes d'excellence,
<<’ P la Chine offre des perspectives
illimitées » s'exclame M.Michael
H.K. Wong, qui est bien placé pour le savoir.
Son cabinet torontois de concepteurs et d'ar-
chitectes, MHKW Architects Inc.,a récem-

ment remporté trois contrats dans le sud de
la Chine. « L'avenir est plein de promesses. »

MHKW Architects Inc. (www.mhkw.com) a
obtenu un contrat en vue de la conception
de Iimmeuble de 41 étages qui abritera
Guangdong Mobile Communications a
Guangzhou, du Centre des arts et de la
culture a Zhongshan ainsi que du village
de Waishen Qian, dans le cadre du projet
de renouvellement urbain de Zhuhai.
L'entreprise torontoise est de toute évi-
dence trés florissante, remportant chacun
des marchés internationaux qu'elle a
soumissionnés en Chine.

Le secteur chinois de la construction
connait lui-méme un essor fulgurant, sti-
mulé par la hausse du niveau de vie et la
croissance démographique. L'institution
d'un régime hypothécaire et la reconnais-
sance du droit de propriété individuelle
ont aussi grandement contribué a ouvrir
ce marché.

« Canadien par choix et par adoption »,
M.Wong a fait ses études et obtenu son
dipléme d'ingénieur a Taiwan et puis son
dipléme d'architecte a |'université du
Manitoba en 1966. Fier du succés de son
entreprise, il en partage volontiers le mé-
rite avec d'autres. « Les agents commer-

Centre des arts et de la culture, Zhongshan.

IHKW, arch
d'une nouve

CQCTQS
e (Chin

ciaux du consulat général
du Canada a Guangzhou
nous ont été extrémement
utiles. lls nous ont donné des séances
d'information, aidé a établir des contacts
et offert leur appui. Je ne crois pas que
j'aurais pu réussir sans eux.»

La conception avant tout

M.Wong poursuit en expliquant comment
son entreprise en est venue a s'intéresser
au marché de la construction en Chine:

« C'est le hasard qui m'y aemmené.Toronto
était jumelée a la ville de Chongging.

M. Art Eggleton, maire de Toronto de 1980
a 1991, m’a choisi pour représenter le
secteur des équipements techniques de
Toronto en 1986. Plus tard, voulant cons-
truire 3 Chongging un gratte-ciel de

110 étages, les autorités de cette ville ont
décidé de faire appel a moi. C'étaiten
1994 et depuis, les projets se sont succédé
les uns les autres. »

« Le secteur chinois des équipements
techniques a beaucoup changé, fait remar-
quer M.Wong.Les Chinois commencent a
apprécier les services de conception de
qualité qu’offre le marché libre.lls com-
mencent a rechercher la qualité.»

Cependant, I'engagement qui lie
M.Wong & la Chine transcende les
affaires. Il a récemment donné avec
M. Larry Richards, doyen de la Faculty
of Architecture, Landscape and Design
(ALD) de I'université de Toronto, une série
de conférences qui les a emmenés dans
sept villes chinoises. Leurs conférences

mettaient I'accent sur une valeur rare :la
créativité.

Selon M.Wong, les architectes chinois
apprennent vite. Toutefois, il sS'empresse
d'ajouter : « Mais les architectes canadiens
ne cédent pas leur place.Nous sommes
tout simplement les meilleurs.»

Des tuyaux d’un expert

La Chine offre d'intéressantes per-
spectives pour les architectes et
concepteurs. De plus, M.Wong
est d'avis que le systéme d'édu-

au Canada la créativité, cet atout si
important.

« Les Canadiens sont bien percus dans
le marché chinois, explique M.Wong, et
c'est en partie grace a la promotion qu'y
fait le gouvernement canadien des entre-
prises canadiennes ainsi qu‘a I'excellent
travail qu'y a fait le docteur Bethune.»

Guangdong Mobile Communications,
Guangzhou.

Il nen demeure pas moins que les
débouchés a I'étranger doivent étre
envisagés avec prudence. Parlant de l'in-
dustrie canadienne de l'architecture,
M.Wong adresse cette recommandation
aux exportateurs : « Les entreprises cana-
diennes n‘ont que des ressources relati-
vement petites; aussi, pour réussir, leur
faut-il orienter et cibler leurs efforts
judicieusement.»
Croyez-en M.Wong, un expert de ce
nouveau marché, pour qui il faut :
comprendre |e pays et connaitre le
marché, donc bien se documenter;

« parler & ceux qui font déja des affaires
al'étranger;

s faire appel aux délégués commerciaux
(www.infoexport.gc.ca).

Pour plus de renseignements, com-
muniquer avec M. Brandon Geithner,
Direction de la Chine et de la Mongolie,
MAECI, tél.: (613) 996-7256, courriel :
brandon.geithner@dfait-maeci.gc.ca ¥

cation et le rude climat du Canada
ont inculqué aux architectes formés

www.infoexport.gc.ca/canadexport
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FOIRES ET MISSIONS

Expomin 2002 a Santiago

SANTIAGO, CHILI — 7-11 mai 2002 —
Expomin est la plus grande et la plus
prestigieuse foire commerciale des mines
de 'Amérique latine. Tenue tous les deux
ans, elle est recommandée pour tous les
aspects du secteur minier autres que la
prospection.En 2000, Expomin a présenté
2 300 exposants et attiré 43 000 visiteurs.
Parallélement a I'exposition se tiendra le
Vlle congrés international des mines de
I'Amérique latine,

A la foire de cette année, le gouverne-
ment du Canada sera représenté par le
ministére des Affaires étrangéres et du
Commerce international (MAECI), Ressources
naturelles Canada (RNCan), Export et déve-
loppement Canada (EDC) et la Corporation
commerciale canadienne (CCC). Conjoin-
tement avec divers gouvernements provin-
ciaux, il donnera son appui aux exposants
canadiens du secteur privé.

Le développement des activités
miniéres au Chili au cours de la derniere
décennie ainsi que I'afflux des nouveaux
projets miniers ont créé une grande
demande de matériel minier.Les importa-
tions, qui représentent environ 80 % du
marché du matériel minier, étaient éva-
luées & 700 millions de dollars en 2001.

ur de la réforme judiciaire et légale

La présence du Canada dans l'exploita-
tion miniére locale s'est considérablement
accrue ces derniéres années. Les investisse-
ments canadiens légalement permis dans
le secteur minier ont dépassé 7,5 milliards $,
et les fournisseurs canadiens de matériel
et de services miniers se font constamment
plus visibles sur le marché chilien. En effet,
de nombreux fournisseurs ont signé des
accords commerciaux, comme par exem-
ple pour établir des coentreprises avec les
firmes locales afin d'imposer une présence
concurrentielle sur le marché et de tirer
également parti de I'expertise, des relations
et des compétences locales.

Grace a la conclusion de I'Accord de
libre-échange Canada-Chili, la plupart des
équipements miniers sont désormais admis
en franchise au Chili, ce qui procure un
avantage concurrentiel de plus aux four-
nisseurs canadiens qui ont déja une bonne
réputation pour leur technologie avancée
et leur méthodologie innovatrice dans le
domaine des mines.

Comme par le passé, I'association
canadienne des exportateurs d'équipe-
ments et de services miniers (Canadian
Association of mining equipment and
services for export) (www.camese.org),

COMMERCIALES — COLLOQUES

(CAMESE), est en train d'organiser la tenue
du pavillon du Canada a Expomin 2002.
Cette année, I'association travaille en
collaboration avec Ressources naturelles
Canada (www. NRCan-RNCan.gc.ca) pour
élaborer des activités visant a faire con-
naitre le Canada et a aider les exposants
au pavillon du Canada.Un montant total
de 165 000 $ est prévu pour payer les frais
de publicité supplémentaire, d'installation
d'un coin d'accueil des entrepreneurs au
pavillon, et d'intensification des occasions
de réseautage. Les fonds proviendront de
la campagne d'image de marque du
Canada, qui vise a accroitre la notoriété
du Canada comme fournisseur de pro-
duits et de services de haute qualité a
valeur ajoutée.

Fondée en 1981, CAMESE est le porte-
parole national des exportateurs de ma-
tériel et de services miniers du Canada.
Les entreprises membres, installées dans
tout le pays, fournissent la plus grande
partie des produits et des services néces-
saires a une bonne exploitation miniére.

Pour plus de renseignements ou pour
s'inscrire comme exposant au pavillon du
Canada a Expomin 2002, communiquer
avec CAMESE, tél.: (905) 513-0046, cour-
riel : minesupply@camese.org internet:
www.camese.org ¥

Mission commerciale auprés de La Banque mondiale et de la Banque
interaméricaine de développement a Washington

WASHINGTON, D.C.— 15-17 mai 2002 —
Le World Trade Centre Montréal (www.
wtcmontreal.com/wbjur) et Team Canada
Inc (http://exportsource.gc.ca/heading_e.
cfm?HDG_ID=57) invitent les organismes
ceuvrant aux activités de réforme judi-
ciaire et légale dans les secteurs public
et privé de prendre part a une mission
commerciale auprés de la Banque mon-
diale (www.worldbank.com) et de la
Banque interaméricaine de développe-
ment (www.iadb.org).

Cette mission commerciale, qui s'a-
dresse particuliérement a ceux qui ont
une certaine expérience internationale,
donnera aux participants I'occasion de
se familiariser avec le fonctionnement
et les mécanismes d'attribution des
contrats des banques multilatérales de

développement, qui investissent annuel-
lement 35 milliards $US dans les écono-
mies en développement, et d'explorer
ainsi les occasions d'affaires générées par
ces investissements pour les Canadiens.
Les participants assisteront a des réunions
avec des spécialistes sectoriels et des
représentants canadiens de haut niveau,
en poste a ces banques.

La réforme judiciaire et légale repreé-
sente un aspect important des projets
de développement réalisés par la Banque
mondiale, qui a investi 2,1 milliards $US
dans des projets de réforme judiciaire.
La portée de ces projets va de la réforme
des réglementations concernant les
valeurs mobiliéres et de I'administration
des tribunaux a |'établissement des
cadres juridiques nécessaires a la priva-

tisation des industries qui ont été
nationalisées.

La Banque interaméricaine de déve-
loppement considére que la réforme judi-
ciaire et légale est au cceur de son mandat.
Ses préts destinés a 'amélioration de
I'application et de I'administration de la
justice dans les pays en développement
totalisaient 1,9 milliard $US en 2001.Ces
préts servent a appuyer des projets de
modernisation des tribunaux, d’améliora-
tion des lois sur la concurrence et de
réforme d'institutions juridiques visant
une meilleure gouvernance.

Pour plus de renseignements, com-
muniquer avec Mme Elise Laferriére, World
Trade Centre Montréal, tél.: (514) 849-
3593 ou 1-877-590-4040, courriel :
elaferriere@wtcmontreal.com ¥

FOIRES ET CONFERENCES COMMERCIALES

Salons et conférences au calendrier

Pour plus de détails sur les événements ci-dessous, voir canadexport en direct a www.
infoexport.gc.ca/canadexport puis cliquer sur la rubrique « Foires et missions commerciales ».

TORONTO (ONTARIO) — 17-19 avril 2002
— Salon Chinese Business Expo and
Conference. Pour renseignement :
www.chinesebusinessexpo.com

VANCOUVER (C.-B.) — 21-22 avril 2002 —
Grocery Showcase West.Pour renseigne-
ment :M™e April Ryan, La Fédération
canadienne des épiciers indépendants,
(416) 492-2311 poste 224, april.r@cfig.ca

MASCATE, OMAN — 21-24 avril 2002 —
Salon Oil & Gas West Asia Conference and
Exhibition. Pour renseignement : www.
ogwaexpo.com.om ou M.Imad Arafat,
ambassade du Canada a Riyad, imad.arafat
@dfait-maeci.gc.ca ou M. Maher Abou-
Guendia, MAECI, maher.abou-guendia
@dfait-maeci.gc.ca

BRUXELLES, BELGIQUE — 23-25 avril 2002
— Salons European Seafood Exposition
et Seafood Processing Europe. Pour ren-
seignement : food@divcom.com ou www.
euroseafood.com ou www.europrocessing.
com ou M. Paul Desbiens,ambassade du
Canada a Bruxelles, paul.desbiens@dfait-
maeci.gc.ca ou www.infoexport.gc.ca/be

BEYROUTH, LIBAN — 24-28 avril 2002 —
Exposition-conférence internationale sur
la technologie de I'information et la bu-
reautique pour le Moyen-Orient Telecom
Middle East 2002 et CompEX 2002, et
exposition-conférence internationale sur
le commerce électronique pour le Moyen-
Orient E-Commerce Middle East 2002.
Pour renseignement : www.ifp.com.lb/
telecom02/ ou www.ifp.com.lb/compex02/
ou www.ifp.com.lb/ecommerce02/ ou
Mme Sophie Legendre, ambassade du
Canada a Beyrouth, sophie.legendre@
dfait-maeci.gc.ca ou www.infoexport.
gc.ca/lb

HONG KONG — 28 avril-1¢" mai 2002 —
Hospital Authority Convention 2002.
Pour renseignement : www.ha.org.hk/
haconvention/hac2002/orgmsg.html
ou M. Paul Hui, huipkp@ha.org.hk ou
Mme Fatima Lai, consulat général du
Canada, fatima.lai@dfait-maeci.gc.ca

TEHERAN, IRAN — 28 avril-2 mai 2002 —
Geomatics Conference and Exhibition.
Pour renseignement : M™e Azar Zanganeh,
ambassade du Canada, azar.zanganeh@
dfait-maeci.gc.ca

DUBLIN, IRLANDE — 30 avril-1e" mai 2002
— Salon EirTronics. Pour renseignement :
M. John Sullivan,ambassade du Canada a
Dublin, john.sullivan@dfait-maeci.gc.ca

TORONTO (ONTARIO) — 3-5 mai 2002 —
Exposition Canadian International
Automotive Show — Pour renseigne-
ment ou pour s'incrire : Mme Kristina Cluff,
AlIA Canada, (613) 728-5821 poste 230,
kristina@aiacanada.com ou www,
aiacanada.com

BOLOGNE, ITALIE — 7-9 mai 2002 —
Lineapelle — 7-10 mai 2002 — Simac.
Pour renseignement :lineapelle@unic.it
ou www.lineapelle-fair.it et exhibition@
assomac.it ou www.simac-fair.com ou
Mme Carmen Travagin, consulat général du
Canada a Milan, milan-td@dfait-maeci.
gc.ca ou www.canada.it

MELBOURNE, AUSTRALIE — 7-9 mai 2002
— Salon TCF International, Giftware Inter-
national, and Homeware & Furnishing
International. Pour renseignement :

Mme Sharon Lethbridge, slethbridge@
ausexhibit.com.au ou www.ausexhibit.
com.au

NOVI SAD, YOUGOSLAVIE —12-20 mai
2002 — Foire internationale de I'agricul-
ture International Agricultural Fair. Pour
renseignement : www.nsfair.com/
kalendar/poljoprivredapro/epoziv.html
ou Mme Tatjana Grujicic,ambassade du
Canada a Belgrade, tatjana.grujicic@
dfait-maeci.gc.ca

BRUXELLES, BELGIQUE — 14-16 mai 2002
— Telecom cITy (anciennement TM@B).
Pour renseignement :info@tmab.be et
www.tmab.be ou M. Paul Desbiens,
ambassade du Canada a Bruxelles,
paul.desbiens@dfait-maeci.gc.ca ou
www.infoexport.gc.ca/be

GENEVE, SUISSE — 14-16 mai 2002 —
Exposition-conférence Vitafoods
International. Pour renseignement :
www.vitafoods.co.uk ou info@palexpo.ch
ou M.Werner Naef,ambassade du Canada
a Berne, werner.naef@dfait-maeci.gc.ca
ou www.canada-ambassade.ch

LIMA, PEROU — 14-17 mai 2002 — Peru
Gold, 5¢ symposium et salon international
sur I'or. Pour renseignement ou pour s'in-
scrire au pavillon du Canada : CAMESE,
(905) 513-0046, minesupply@camese.org
ou Www.camese.org

BEYROUTH, LIBAN — 14-18 mai 2002 —
Salon professionnel international sur la
technologie de la construction, les pro-
duits du batiment, I'équipement et la
technologie environnementale pour le
Liban et le Moyen-Orient Project Lebanon;
et salon professionnel international du
Moyen-Orient sur |'électricité, les com-
mandes, I'éclairage et la climatisation
pour le Moyen-Orient Elecon Middle
East. Pour renseignement : www.ifp.
com.lb/pl02/ et www.ifp.com.lb/
elecon02/ ou M™e Grace Dib, ambassade
du Canada a Beyrouth, grace.dib@dfait-
maeci.gc.ca ou www.infoexport.gc.ca/lb

DUBLIN, IRLANDE — 15-16 mai 2002 —
The Energy Show. Pour renseignement :
M.John Sullivan,ambassade du Canada en
Irlande, john.sullivan@dfait-maeci.gc.ca

TOKYO, JAPON — 15-17 mai 2002 — Salon
international des ingrédients et des addi-
tifs alimentaires International Food
Ingredients and Additives Exhibition —
9-11 octobre 2002 — Foire des aliments
diététiques Health Ingredients Japan.
Agriculture et Agroalimentaire Canada et
le ministére des Affaires étrangeéres et du
Commerce international organisent la
participation canadienne a ces deux salons.
Pour renseignement : M. Mike Price,
Agriculture et Agroalimentaire Canada,
(613) 759-7509, pricewm@em.agr.ca

STOCKHOLM, SUEDE — 16-17 mai 2002 —
Canadian Wireless Companies Mission -
Journée de la Canadian Swedish Business
Association (CSBA). Pour renseignement :
www.csba.a.se

TEHERAN, IRAN — 19-22 mai 2002 —

Iran Agrofood 2002. Pour renseignement :

Voir page 16 - Salons
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L ‘année derniére, CommunicAsia a connu le plus grand succés de son histoire. Dépassant tous les
records précédents, il a attiré 48 883 visiteurs commerciaux. Originaires de 54 pays, 2 371 participants
‘ y ont présenté leurs toutes derniéres technologies.

CommunicAsia 2002 aura lieu encore cette année a Singapour et les produits de pointe qui y
seront exposés éblouiront les représentants de l'industrie des technologies de I'information et
| des communications.

1l Il est prévu que le marché des services de téléphone fixes de la région Asie-Pacifique connaitra un taux
annuel de croissance de 9 % au cours des quelques prochaines années pour atteindre 208 milliards de
dollars américains d'ici 2005. Le marché des télécommunications de I'Asie-Pacifique sera alors plus grand
que celui de I'Europe et équivaudra aux deux tiers de celui des Etats-Unis.Le marché du commerce
électronique de I'Asie-Pacifique devrait valoir 7 billions de dollars américains d’ici 2005. Quel que soit le
domaine de ce secteur qui vous intéresse, le potentiel du marché de I'Asie-Pacifique est tel que
CommunicAsia 2002 est un événement a ne pas manquer.

CommunicAsia 2002 se tiendra au centre Singapore Expo.
Indonésie 15,11 %

VISITEURS ETRANGERS PAR REGION, 2001

Chine/RAS de Hong Kong /
Macao 8,09 %
Moyen-Orient 1,32%
Reste de I'Europe 2,24 %
Royaume-Uni 0,93 %
Canada/E.-U. 3,16%
Autres 0,74 %

Malaisie 27,60 %

Reste de I’Asie-Pacifique
(sauf I'Asie du Sud-Est) 20,38 %

du Sud-Est 6,69 %

INVITATION

Thailande 13,76 %

Vrangéres et du Commerce lnternatlonal en composant
tez notre site Web (www.dfait-maeci.gc.ca).

EQUIPE CANADA INC OFFRE DE NOMBREUX AUTRES AVANTAGES!

CommunighsiaOrline
/ Network|sia2002







