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Lorsqu'une N UVl te

Vous dem ane oeAIS.
XPN Si une cliente nouvellement entrée en méniage ou

b., f une autre qui n'en a jamais usée auparavant vous ques-

#~ tionne sur le lait condensé', soyez certain qu'elle parle
80ON ONËSDI du BORDEN.

Il a été soit recommandé ou la question est le résultat

direct de l'une des nombreuses annonces de BORDEN. Les clientes sont prati-

quement convaincues de sa haute qualité et de son abso lue pureté lorsqu'elles

viennent acheter - tout ce qu'elles veulent c'est votre assurance finale et alors la

vente est faite.t

Il est facile de vendre les Produits Laitiers bien connus de Borden. La qualité

amène - les clientes avec leurs amies.

Mettez en stock les "Leaders of Quality" de Borden.

BdR1:DEN Mil4K COMPANY, LI4MITED
"Leaders -of Quüality"

M 0 N T R AL.,

(INDEX DES ANNONCEURS, PAGE 31)
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~su, Il

Manufacturées par

Henri Jonas C Cie., Montréal.

Un article de saison

est un article à ne pas négliger. Si vous mettez bien en évi-
dence dans votre magasin ou dans votre vitrine l'article du
jour, votre clientèle pensera à l'acheter. Y-a-t-il un article
qui soit plus de saison que le

Vernis Militaire dejonas?
Par les temps de boue et de pluie qui ternissent rapidement
les chaussures,.il n'a pas son pareil pour l'entretien des chaus-
sures en cuir. Si-vous voulez offrir à vos clients un Vernis
qui donne un brillant solide à la chaussuge sans l'endomma-
ger, offrez-lui en toute confiance le

Vernis Militaire de Jonas.

ùIENRI JONAS & CIl
FABRICANTS MAISON FONDBB BN -1870

389 et 391, RUE ST-PAUL, • • MONTREAL

Dans tout commerce
Il y a un grand nombre d'articles qui, à certaines saisons,
ne se vendent pas et le marchand se creuse la tête pour
trouver le moyen de s'en débarrasser coûte que coûte.
C'est un fait qui ne se produit jamais avec les

Essences culinaires de Jonas.
Elles ne connaissent pas de morte-saison. Printemps, Eté,
Automne et Hiver, la ménagère demande les Essences de
Jonas. Avez-vous beaucoup d'articles dans votre magasin
qui se Vendent avec si peu de peine ? C'est pourquoi votre
intérêt est de ne jamais manquer d'avoir en stock les

Essences culinaires de Jonas

Vol. XLVI I - No 13.
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Tenezile.s. en. avant
L ORSQUE vos cl1ients se plaignent à propos 'de

l'augmentation du coùt de la vie, int rodpisez les
FEVES CUITES SIMCOE. Ulis boit" -fait un
repas pour toute une famille. D:tes le.ur la spério.
rité de la Marque Simcoe comm.e diète ainsi que s
bonté et Ba saveur. Exj>liquez-leuir que seules les
meilleures fèv'es choisies sont emÉIoyées et qu'il n'y.
a pas d'autre marque &tir le marché sur laquelle un.
plus grand soin est exercé pour l 1a cuisson, prépa.
ration et empaquéetage des :FE VES CUITES SIOE.

G ARDEZLES en avant. Pour la qualité et
la pureté i n'y en a pas de meilleures. Mises

dans des boites pour répondre à touà les besoins.
On peut avoir les FEVES CUITES SIMCOE, soit
ordinaires', soit avec sauce chili* ou aux tomates, et
chaque boite est, garantie..

ATIERE d'annonce attrayante, dé.oupures pourMV étalages de vitrines envoyées sur demande.
Ecrivez nous une carte immédiatement.

POUSSEZ la MARQUE SIMCOE. C'est
S la Marque de Qualité.

Empaquetage Nouveau-Meilleur
que jamais.

Dominion' Canners. J4mited
Ilamilton, Ont.

EN ECRIVANT AUX.ANNONCEURS, çiTUk -]i; I1glX COURAN'.----
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EFFICIENT!
Une combinaison de simplicité à manoeuvrer-
concision en construction I Le Système de
Comptabilité Barr tient journellement vos clients
au courant de leur crédit-vous donne un
rapport toujours prêt de "l'état" de comptes de
vos clients à la minute.

LES

Systèmes de Comptabilite Barr
forment une ligne d'approche amicale pour tenir
les compres de crédit et ont montré à plusieurs
marchands la manière de faire de plus grosses
affaires.

Ectivez-nous aujourd'hui-demandez des rensei-
gnements détaillés et une démonstration-cela
ne coûte rien et signifie de l'argent pour vous.

BA1RR RE61ER$ttLUMTED
TRENTON, Ont.

E. N. GAGNIBR,
137 RUE WFLLINGTON, - - SHERBROOKE

Agent Général pour la Province de Québec.

Grande Bretae-ureau.Chef : Dacre House, No 5 me Armudel,
Strand. Londres W.c.-Manufacture: Birmingham.

"Cow Brand" signifie
pureté de Soda.

Les cuisinières soigneuses insistent pour avoir ce soda
fameux dont la qualité est bien prouvée.' Etes-vous prêt
pour la deniande de soda actuelle et pendant le
printemps ?

VOTRE FOURNISSEUR EN GROS A "COW BRAND"

CHURCH ê DWIGHT
Manufaturlers .IMITED

MONTREAL

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT".

Profits et Livres
Chaque fois que vous vendez quoi que

cesoità votre comptoir, la justesse de vos
balances détermine votre profit ou votre
perte. Il vaut mieux pour vous ne pas
avoir de balance du tout que d'en avoir
une inexacte, car les erreurs qu'elle vous
fait commettre vous causeront bi-n des
ennuis. Si la perte est trop' légère, vos
clients mettront en doute votre bonne-
teté et vous perdrez
leur clientèle. Si la
pesée est trop lourde
vous perdrez de l'ar-
gent a partir du jour
o vous commencerez
à vous en servir.

PzAIR1?BA NKuS
"Les balanoes qui ont rendu Ie"posage juste."

Bles sont manufacturées7depuis plus de 8o ans et ont une
réputation Internationale pour la justesse et la durée. ' es
Balances Fairbanks ont été adoptées par les gouvernements
des Etats-Unis, du Canada et étrangers, et sont universelle-
ment employées dans presque tous I s cas où l'exactitude des
poids entre en ligne de compte pour réaliser des bénéfices. La
Bascule Transportable illustrée ici est notre type étalon pour la
pesée de tons les genres de marchandisesgénérales. Comme
pour toutes les Balances Fairbanks, toutes ses parties sont
fabriquées au moyen desmeilleurs*matérinx ; les supports et
pivots sont en acier finement trempé. On les livre avec ou
sans roues. Diverses grandeurs, pesant de 4oo à 2,500 livres.
Ecrivez pour avoir notre Catalogue et nos prix.

THE CANADIAN FAIRBANKS-MORSE.CO., .imited.
84 Rue St-Antoine, MONà*REAL.

Vol. X LVII - No 13.
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PRIX CJOURANTS
Dans la liste qui suit, sont comprises uniquement les marques spéciales de marchandises dont les maisons, Indiquées en caractère

noirs, ont l'agence ou la représentation directe au Canada, ou que ces maisons manufacturent elles-mêmes. Les prix indiquée le sont
d'après les derniers renseignements fournis par les agents, représentants ou manufacturiers eux-mêmes.

WALTER BAKER & CO., LTD.
La lb.

Chocolat, Prime No
1, bite 12 lbs., pains

de ilb. et iL 0.34
Chocolat à la Vanille,
bte de 6 Ibs. 0.44
German'a Sweî, i
s. et i bte de 6 lbs. 0.26
Breakfast Cocoa, bte
de 1/5, il, i. i S., 12
lbs. to box et 5 lbs.
tins. 0.39
Chocolat sucré, cin-
quième bie 6 Ibs.

pains de 1/5 lb. 0.21
Clhocolat sucré, Ca-
rat.as, bte de 6 lbs. 0.32

RegLqteredb Falcon Cocoa (Soda
Trade-ir chaud ou froid), btes

de 12 1bM, 1 lb. tins. 0.34
Caracas Tablets. cartons de Sc,

40 cartons par boite 1-2
Chocolat sucré, Auto, bte de 6 ibis. 0.32

Ces prix sont F.O.B. Montréal.
BRODIE & HARVIE, LIMITED.
Farines préparées de Brodie La dos.

Red XXX pqts de 6 lbs. 3.10
Red XXX pqts de 3 ths. i 6o
Crescent pqts de 6 lbs 2.90
Cresent pqts dei 3 lbs. 1.-50
ý-ni>erh pilts de 6 l1uS 2.70
çxîperh pqts de 3 lbs. 1.40
iltikwhirai Pils de 3 lb,. i .60

Buckwheat pqts de 6 Ib,
l3uckwheat exi cartons, dou2
Griddle-Cake pqts de 6 Iba
Griddle-Cake pqts de 3 Ibi.
Pancake eni cartons, douz2

Cartons contenant i doz. paquet
Ibs. ou i doz. paquets 3 Ibo., sans
extra.

L. CHAPUT, FILS & CIE,
Montréal.

Thé Noir Ceylan "Owl"
No 5, 1 Ilb. 3o Ibs. par cse
No 5. 1 lb. 3o lbs. par cse
No io, s lb. 3o Ibm. par cao
No io, i IL 3o Ib. par cac
No 15., l. 30 lbs.ar cse
No iS, , lb. 3o lbo. par cse
No 30, 1 lb. 30 Ibs. par cite
No 30, i Ilb. .30 lbs. par cse

Thé Vert Ceylan "Owl"
No 10, I s. 30 Ibm. par cse
No 10. 1 s. 30 lbs. par cse

CHURCH & DWIGHT
Soda Cow Brand

- Caisse, 6o paq
iS3W G ýT I i IL, $3.oo.

Bj SODA

paquets, ý3.oo.

WILLIAM CLARK

charge Montréal
charge Conserves

Viandes assorties
Compressed Corned Beef
Compressed Corned Beef

La lb. Lunch Ham
aoc Lunch Ham
21c Ready Lunch Beef 18 $2.40
26c Geneva Sausage là 2.50
27C English Brawn I8 2.10
32C Boneless Pigs Feet 1s 2.10
33C Sliced Smoked Beef ia 1.50
4oc Roast Beef 18 2.40
41c Ready Lunch Loaves, Veau

La lb. Jambon. Boeuf, assortis
26c Ditto
27C Boeuf Bouilli

Boeuf Bouilli
Boeuf Bouilli

La do&.

2.40
2.40
4.30
2.40
3.-50
4.30
4.25
3.75
3.-75
2.50
4.30

1.60
2.75
2.40
4.30

15.00

Caisze, 120 paquets 'le

4 Ilb., $3.00.
Caisse, 30 pqts 1 Il>. et

tio pqts i lb.. $3.I.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ -LE PRIX COURANT».

O0EUFS
1Producteurs et Expéditeurs : -

a cetteVous avez besoin
saison de l'année de bons
renseignements du marché,
des encaissements rapides, les
pîus hauts prix.

Pour ceci, correspondez ou expédiez à

(iunn, Langlois l Ce, Limitée@
Principale liaison de Produits do Canada.

M ON T REAL.

C'est à t'avantage de toute personne se servant de sacs
en papier d étudier avec soin la question de ces sacs. En
faisant une comparainon scrupuleuse des principales carac-
téristiques de sacs en papier de différentes fabrications, vous

vous convaincrez que les

LES SACS ANTIS EPTIQEUS
CONTINENTAL POUR EPICERIE

(avec fonds carrés renforcés s'ouvrant automatiquement)
sont sans égaux. Envoyez une commande d'essai su p«us
proche Agent de vente.

Satisfaction garantie par les manufacturiers.

THE, CONTINENTAL BAG AND
PAPER COMPANY LIMITED.

OTTAWA *ONTARIO

DISTRIBUTEURS .
ONTAffO-T-heeontinéxtu Bag &-Papier Ltd, Ottawa et

Tnronto. Walter Woods & Co, Hamilton.
MANITOBA, ALBERTA SASKATCHEWAN - Walter

Woods & Co., Winnipeg.
NOUVELLE ECOSSE, ILE DU PRINCE EDOUARD,

ILE DU CAP BRETON-Thomas Planagau, Upper
Water St. Halifax.'

NOUVEAU-BRUNSWICK-J. Hunter White, Agent, Mar-
ché du Nord, St-en

COLOMBIE ANGLAISE-Smith, Davidson et Wright Ltd.
Vancouver.

PROVINCE-DE gUEBEC-zThë Continental gag à Paper
Co , Ltd.. 584 rue St-Pan!, Montréal.

Vol. XLVII -No 13.
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Pork and Beans, sauce tomates is
l>ork and Beans, sauce tomates 2s
Pork and Beans, sauce tomates

boites plates 30
Pork an d Beans, boites haute&

sauce tomates -38

o.60
0.95

1.15

1.35

Pork and Beans, Plain is o.60
Pork and Beans, Plain 25 0.95
Pork and Beans, Plain, boites

plates 38 1.15
Pork and Beans, boites hautes

Plain 38 1.35
Pork and Beans, sauce Chili la o.6o
Pork and Beans, sauce Chili 28 0.95
Pork and Beans, sauce Chili à1 .1 5
Oxt tongue 1 a0.00
Ox tongue 28 10.00

J elliedYceal je 1.50
jellied Veal 18 3.00I ellied Veal 21 3.75
Jellied Hocks 28 4.30
Jellied: Hocks 68 13.00

Potted Meats.
Hanm, Tongue, Beef and Veal,

1 0.50
Tongue, Ham and Veal, pâté
Pâtés de Foie
Pâtés de Foie

Clark' Concentrated .
Soupe au poulet
Toutes autres soupes

1.00
1.20
0.90
1.35

doz.
1.00
0.95

h

Mince Meat La dos.
(Tins fermées hermétiquement.)
18 $1.25, z5 1.95, 38 3.00, 43 4.00, 58 5.00

Plum-Pudding
Anglais is

Pium-Pudding
Anglais 28

1.90

2.40

.Boeuf fumé en tran
elhes «'Inglass" Ji 1.50

Boeuf fumé en tranches "In-
glass" is 2. Io

Boeuf fumé en tranches "In-
gaq J. M. DOUGLAS & Co..,833

* MontréaL
Bleus à laver

La lb.
uBleuol" ' boites

- 10 Ibs., 5o pqts
de 4 carrés, isc

"Sapphire"
btes de 14 Ibs.

pqts de J lb.
"Union", boites
de 14 lbs., pqts

WM. H. DUNN,
Montréal.

Edward's Soupe
(Potages Granulés, Préparés en Irlande)

Variétés: Brun - Aux Tomates -
Blanc.
Paquets, Sc. Cartons i doz. par

carton 0.45
Paquets, Sc. Boites 3 doz. chaque

(assorties), par doz. 0.45

4ianistres, î5c. Buits 3~
grandeur, 4 oz.,_par doz.

Canistres, 25c. Boites 2
deur, 8 oz., par doz.
BORDEN MILK CO.,

Montréal.
Liste de prix pour l'Est,

duz.,

doz., 14
2.35

LIMITED,

Fort William
iPriluau

Lait Condensé (sucré) Dtillanu
Marque Reindeer (4 doz. par cse). $6.oo
Marque Mayflower (4 doz. par cse) 5.25
Marque Clover (4 doz. par cse) .. 4.50

Lait évaporé <non sucré)
Marque Reindeer jersey, Boite de

Famille (4 doz. par caisse) 3.90
Marque Reindeer jersey, Boîte

moyenne (4 doz. par caisse) 4.50
Marque Reindeer Jersey, Boite

d'hôtel (2 doz. par caisse) 4.25
Carque Reindeer jersey, Gallon

(Y2 douzaine par caisse) 4.75
Café (avec Lait et Sucre)

Marque Reindeer (2 doz, par cse
large) 4.80

Marque Reindeer (4 doz. par cse
petite) 5.50
Cacao <avec Lait et Sucre)

Marque Reindeer (2 doz. par cse) .4.80
Limite de fret: Soc par cwt.

Conditions: Net. 30 jours, sans escompte.
Lait et Crèmes Condensés.

St. Charles "Family"
St. Charles "Hotel"
Lait "Silver Cow",.
"Purity", Z.

3.90
4.25
5.40
5.25

L'occasion.-<'je désire Io gallons de gazoline."'
Le marchand -"Certainement, je vais dans la

Cour et vous apporte un bidon; cela ne prendra que
quelques minutes
,;L'occasion -"Commtent ! je croyais que vous
aviez une pompe "Bowiei"! C'e4t bien, je ne veux

-'-pas -vous dé 'ranger aujourd'hui. je- vais-aller comn-
me cela jusqu'à ce qu - je trouve une Pompe
'Bowaer"

FORD Construit 3 00, 00'0
Autos a Gazoline par An.

Un Million d'Autos de tous Modèles sont
Maintenant en Usage.

Ils consomment cent millions de gallons de gazoline par A ni.
Ne voulez-vous pas une partie de ce commerce?
Vous avez la première occasion actuellement -- allez-vous attendre

que l'occasion vienne voua chercher, ou voua assurerez-vous
le commerce de gazoline en utilisant le système Bowaer ?

Les a toniobiIistes cherchent la pompe "Roug " (le Bowser.
Le itarchand- qui possède une pompe "Bowser" a leur clientèle. T'ne pompe

vous donne tout le profit qu'il y a dans la gazoline "L'ancien systèm2e"
gapille le profit.

---Ecrvez-outtmu-ou"p-e-u-drons comment ftire de l'argent.

S. F. BOWSERl & CO., Inc.
66-68 Avenue Fraer, - Toronto, Can.
Pompes fabriquées par des ouvriers Canadiens et vendues par des Marchands Canadiens

Bureaux de Ventes dans touss Centres et représentants partout.
Détentrurt dts bre% ets et fabrictr ts originels de 1 c mres éta'on mesniant rutomati-

q t à kliainrtper p.vnr petitnet grgnd-t-rése, voit s. 1!LtteijÔ'sde azait.e e t
d'h le et yined disribuiln. Mesures à esiregiýtremetnt aittnn?ýique pourâcn-
duits. sy-tinedý fi trageettirculation d'hilie, s>stmedentt'yage à>tc,ctc

Maison tabile en I so.

UN ECRIVANT AUX P'ZNlONCEUIRS. CITEZ 'LE PRIX COURANT".
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INTERNATIONALWI 
D OCROFASI CAIF-MEAL WINDSOR -.[Nourriture pour engraisser le béta il rapidement) T AL E SI

Tout fermitr progress'ste moderne élève ses
bestiaux avec quelque aliment artificiel-le lait est
complètement trop dispendieux.en'squ

1l y a de grosses affaires qui a' tendent le mar-
chand qui vend la meilleure nourriture pour les propre, pur, raffiné-
bestiaux - l'INTERNATIONAL GROFAST au suprême degré
CALF MEAL.deprtanls

Allez-vous être ce marchand, ou allez-' ousdeprtanls
laisser quelqu'autre vous devancer ? manufactures de sel

Un côté du -sac *it imprimé en français et les plus modernes
nous avons des brochurettes, i tc, en français pour du continent.
que vous les distribuiez à vos clients

Instructions complètes en français dans-
chaque sac.

Pour prix, etc., éc'ivez à CANADIAN SALT
Company Limited ýALT

INTERNATIONAL STOCK F000 00., WINDSOR, Ont.

LUMITED

TORONTO, Onit.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX Cnf tUANT".

POUDRE DE IiELÂTINE INSTANTANEE
DE COX,

Un Joli Mets Délicat pour
PÂQUES

Mettez la Marque Coi dans vos étalages

pour Pâques-suggérez-la à vos cliente.

La Poudre de Gélatine Instantanée de

Coi fait une délicieuse combinaison soit

avec des fruits frais ou en conserve-ne

prend qu'un instant à préparer-bonne
en tout temps, toujours. Unalmn

sain et nutritif.

Celle de Cox est la gélatine de vente

courante. Elle a donné satisfaction à

des millions depuis près d'un siècle.

Faite en Angleterre.

-ARTHUR P. TIPPET j& CO.
MONTREAL, Agents QUEBEC.

Saindoux!so

Reconnu omme le meilleur
sur le -marche.

Il n'en existe pas qui ait un
goût plus fin.

Son Prix est raisonnable.*

Matuhews-Blackwell Liinited
Rue miii.

Vol. X LV II - No 13.
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Lait condiensê.
Lacite

Marque Eagle, 4
doz., chaque

Marque Gold Seal,
doz., chaque

Marque Challenge,4
doz., chaque

Lait évaporé.
Marque. Peerlesa "Hotel". 2 doz.,
.chaque

&farque Peerless "'Botte Haute", 4
doz., chaque q

marque ireerless --1'our F'amille", 4
doz., chaque

Marque Peerless "Petite Boite". 4
doz., chaque

6.o

5.25

4.50

4.25

4.50

3.90

2.00

CANADIAN FAIRBANKS-MORSE
CO., LIMITED.

Montréal.

"Paos" ("Le savon qui
nettoie".)

Par douzaine de boi-
tes o.80

Boite. de
Boite de
Boite de
Boite de

Yankee Cleaner.

i gallon
J gallon
i pinte
i chopine

$i .00
o.60
0.32
0.20

Dix pour cent d'escompte sur toute
commande de douze boites assorties.

THE CANADA STARCH CO., Ltd.,
Manufacturière de marques Edwards-

burg.
Empois de buanderie. La lb.

Canada Laundry Starch <caisse de
4o -Ibs.) 0

Canada White Gloss (caisse"e 4o0*
lbs.) paquets de i lb. o.o61

Empois No i Blanc ou Bleu (cais-
ses de 48 Ibs.), boites en carton
de 4 lbs. 0.07

Empois No i, Blanc ou Bleu (cais-
ses de 4j8 Ibo.), boites en carton
de a~ Ibm. 0.07

Kegs No i -d'Empois Blanc No i
(caisse de ioo Ibo.) o.o61

Barils No i (2o0 Ibs.) 0.06à
Edwardsburg Silver Gloss, paquets

chromo de i lb. (30 Ibs.) 0.071
Empois Silver Gloss (48 lbs.) en

canistres de 6 Ibs. o.o8
Empois Silver Gloss en boites à

coulisse de 6 lbs. o.oS
Kegs Silver Gloss, gros cristaux

(100 Ibs.) 0.07
Benson's Satin (28 Ibs.) boites en

carton de i lb., étiquette chromo 0.071
Benson's Enamel (eau froide)

(4o Ibs.) la caisse 3.00
Benson's Enamel (eau froide)

la ' caisse (2o Ibo.) 1.50
Casco Potato Flour (2o lbs.) 0.*10

CeUluloId.
Boite contenant 45 boites en car-

ton, par caisse 3.60
Empois de cuisine.

W. T. Benscu & Coâ' Celebrated
Prepared Corn (40 Ibs.> 0.071

Canada Pure Corn Starcb
(40 lbs.) o.06
(Boite de 2o lbs.. ic en plus.)

IL-W. CILLETT COMPANY LIMITED
Toronto, Ont.

AVIS.-:. le% prix coté danscette
liste Bont pour marcbandifts aux
pointsde distribution de groedars
O)ntario et Québec. excepté 1 b où
des lie* @pédiales de prix plus
élevée sont en vigueur, et ils sont
sujets à varier sans avis.

Levain en Tablettes
&'Royal.,,

Botte 36 paquets à
üe la botte $1.15

-j.

de Cilett.
La ose

4 doz. i la caisse $3.50
3 caisses . . . . 03.40
5 calques ou1 plus 3 35
Poudre à Pâte "Magie"
Ne contient pasd'alur..

La doz.

6 doz. de bc. .. $f>.60
Nu vo 4 doz de 4 oz. .. 0.75

4 doz. de 6 oz.. 1.00
4 doz. de 8 oz. . . 1.30
4 doz. de 12! oz. . b.O
2 doz. de 12 oz. .. 1.85
4 4doz. de 16 oz.. 2.25
2 2doz. de 16 oz. 2.30
1' doz. de 2%I1bs. 630

dzde6 Ibs. 9.60
dzde6 oz à

1 doz. de 12 oz. làaCse
1 doz. de 16 oz. J $6.110

Vendue en canistres-"ulement. Ob
Remise spéciale de 5% accordée sur les

commandes de 5 caisses et plus de la
Poudre à Pâte "Magie",.

LONGUEUR. 425 PIEDS-HAVTEUR: 11f PIEDS-PROFONDEUR: 120 PIEDS
CAPACITE : 300.000 BARILS PAR AN.

BIRASSEIRIE FRONTENAC
L.a Plus Belle - la Plus Vaste -à MaiUeux Aménmagée du Pays

Jugeant que le temps était arrivé de doter le Onil d'une Qunde Brasserie Modeme outlUé pour produire uns bière qui égalele meileures blères Importées, un groupe d'hommes d'affaires Canadiene, &Près troin une d'efforts et d'éttudoe, aoo le qoneoure d'experts etl'appui d'un tort oapltel moonstrutméaéotié argeiMnunals 110891 91 moerelment, qui*s'élève vls-vl de la gare du
C @si dans oette Brasserie modèle, sous la dlreotiond'sxp.rts Breaeursqu'eet produite

]LA BIERE FPRONTBNÂC liégoisedes meillieures M1ères importées.
LA 11141111 FRONTKÇ ete vente partout

FP.OENACB C IWERIE8I LIM-ITED
MON4,TREAL
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F Un moderne produit d'allumettes, cela vous paiera de tenir les

Allumetes "OASLIOIITER". de Eddy
rLallumette a Elles sont économi-
4Y4pouces de long, tues, car tvous .o~e
vous ne pouvez pas allumer plusieurs becs
vous brûler avec avec une seule allu-
elles. m ette. MNU

CHARBON.
Anthracite et Bitumineux.

Expédié par voie ferrée ou voie d'eau à tos
endroits de la Province de Québec.

GEBORGE HALL COAL Go.

The Geo. B. Tuokett & Son Co., Llmlted. 0F CANADA, LIMITED.
HAMILTON. ONT. 126iuUTPIEiRiRE., MONTRICAL.

I.a campagne de publicité qui se piursuit actuel te ment essuie eaux marchands qui tiennent

LES POUDRES NERVINES DE MATHIEU
unevente raieedesbons prrfits. Quellequesoitla couse des maux de tête. il n'y a pas de remède qui atteigne le siège du
mal aussi raidmnt et avec autant n'efficacité que les Poudra Nervines de Mathieu.

E-ssayez vous-même les Poudres N.rvise Veuilles m'envoyer une boite régulièrePOURESNERIHE .de Mathieu à nos fi ait au moyena du coupon de Poudres Nervimes de Mathimà laidressePOUDRS NERINES ci-joint, si voua ou quelqu'uu de votre suivante:
D MATHOI EU4NdI famille souffrez de maux de tête. Nm .......... .........

-LÀ CIE J. L IATflIEU, Le .................................
Prspi6taro.(Nom de la maison de commerce).

8herbRuee .... ................................

mm. L Chaput. Fils & Cie. Uitijo. Ville ou village .......... i............

m ur ~Dépositaires en Gros Montréal, P.Q Province.............................

100 pour cent
est un bon revenu pour tout placement. Lorsque vous mettez votre argent dans le

Sucre granulé, vous avez un sucre qui et 100% de pure canne à sucre.
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Soda "Manglo" la Ces
No. 1 caisse 60 pqts de

lIL . ...... 2.85

~~ 5 caisses. ... 2.75
'~OPP No. 6 caisse

1f0pqts de 10 oz 2 -90
22 6 caisses .... 2.80

Uloarbonate de soude supérieur
de "Cilllett"

-. a .1,. ifllhs Dar caque . 2.75
Barils de 400) Ibo., par barit . - . 1 .1^u

Crème de Tartre de
ocilflete,

~4 l> pqs.(4 doz. dansi.1
la calose) - - . Il.1
th l. pqts (4 doz. dans

l caisme) . . . 2.2-

La Cge

4 doz. pqtt., M< lb.. ja5sor. $8 80
2 doz. pqLs, >ý lb. . . tls. 1 gdx

% lb. canistres rondes, avec cou-
vercles fermant à vis (4 doz. dans
la caisse). ........... 2.0

11hb. canistes rondes, avec couver-
cles fermant à vis (Il doz. dans la
caisse . . . . . . . . . . 47

Ili. canistres carré~es (34 doz. dans
la caibse .. ......... 0.80

10Ulb. boites en bois . ,-0.3

25 lb. seaux en bois .. ,O.&J e
III tb. bailse.. ...... 0.81
81 IL ba~rils. ..... .... 0.83

I

Sea
Ch~
Cai
Ch

N. K. FAIRBANK COMPANY
LIMITED
Montréal

Çt p1Ks âa»-1 Prix du Saindoux.
O Composé, Marque

BOAI'S HEAD. F.
O. B. Montréal.
Tinettes 6o lb. o. i

co~ irn Tierces 0.11
Eux en bois, 20 lbs.0.4
audières, 2o lbs. 0.11
sses, 3 lbs., 2o à la caisse o. 12
audières, 5 lb S., 12 à la caisse o.ii

-4-
-.. 0 , I -~S.. -S a - «.. . 1 G

GUNN. LANGLOIS & CIE, Limitée,
Montréal

Prix du Saindoux

Composé. Marque

e EASIFIRST

Tinettes 6o lb. o. îol
Tierces 0o.0-1

Seaux en bois, 20 lbs.
Chaudières, 2o lbs.
Caisses, 3 lbs.
Caisses, 5 lbs.
Caisses. 10 Ibs.
Pains moulés d'une livre
IMPERIAL TOBACCO

2.25
2.15

lb 0.12
lb. 0. 12
lb. 0 .12

0. 12J
CO. 0F CA-

SNADA. LIMITED.
Cigarettes LE

Athlete
Bouquet, boite 350, par boite $2.08
Calabasb
Columbia "tout tabac"
Coronet 2
Dardanelles "Turques", bouts unis

e 1,000
$ 8. so

5.95
11.20
11 .50
18. 50
12.50

Dardanelles "Turques", bouts liège
ou argent

Derby, boite de 6oo, la boite,
$4.12; le Iooo

Empire Navy Cut
Fatima
Guinea Gold
Gloria
Gold Crest
Hassan "Turques"
Imperial A A
Imperial A A i
Mecca "Egyptiennes"
Mogul "Egyptiennes" bouts unis

~&.Ui5LuguI A.~J'~flIEIIIIc3 UUULU EU

liège
Murad "Turques", bouts unis
New Ligbt "tout tabac"
Niobe Turques
Old Chumn
Old Gold
Pali Mail "Format ordinaire"
Pali Mail "Format Royal"
Players Navy Cut
Richmond Straight Cut
Sweet Caporal
Sweet Sixteen
Sul>-Rosa "tout tabac"

Cigarettes importées
Capstan "douces et médium"
Capstan, boites de 10 avec porte-

cigarettes
Soussa, importées du Caire, Egyp-

te. extra fine, NO 25
Extra fine, NO 30
Khedivial
Three Castles, boites de fer-blanc

5os et boites de cartons îos
Tbree Castles, boites de fantaisie

Tabac à cigarettes
B.C. No 1, 1/13

L

GOLD
a toujours reçu et reçoit ta
d'une publicité extensive, ui
Notre phrase d'attraction :-

DUS
ujours le bénéfice
lique et constante.

'~-~ "Let the GoId Dust Twins Do Your Work'
(Laissez les Jumeaux Gold Dust faire votre travail>

-a pénétré dans le cerveau de toutes les femmes partout, et il vous est
facile de'vendre la poudre GoId Dust parce que toute femme sait que
c'9est une économie de travail pour elle. Depuis qu'elle peut compter sur
les résultats de la GoNd Dust, vous pouvez compter sur les ventes de la
GoId Dust.

"Lot the Gold Duat Twine do your work"l
(Laissez les Jumeaux Cold Duat faire votre travail)

9lie N. ,K. -Fairbank Company Limited.
MONTREAL.

ICN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRI* COURANT".

6.85
8.20

10.25
8.20

5.95
6.20
8.50

27.00

*35 .0
8.50

12.25

12.25
12.25
8.50
8.00
8.20
6.50

19.00
25.00

8.40
11.20
8.50
5.95
8.50

12. 50

12.50

20.00
23.00

30.00

15.50
16 .oo

a Lb.
$I.10
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Lorsque vous prenez
en stock la

MARMELADE E. De Se
Vous avez un produit qui est reconnu par le commerce comme
une marque étalon d'excellence parmi les conserv2-s.
Ce sont VOS intérêts aussi bien que les nôtres que vous
vendiez la Marmelade E. D S.

A cause (ri De sa haute qualité et de sa pureté

r2] Elle est faite des plus belles Oranges de
Séville et de pur Sucre de Canne.

[3) Par notre grand emploi de pancartes
dans les tramways, journaux, magazi-

nes, etc , le public est tenu au courant
des qualités inimitabl s qui appartien-
nent aux Produits E. D. b.

Commencez immédiatement, c'est la Marmelade de la Saison,
mettez la Marque E D S où on pourra bit n la voir et votre
stock aura vite besoin d'être regarni.

De plus, le magasin qui vend les Produits <le Fruits E. D. S.
invite une classe de clientèle qui est BONNE.

Faite seulement par

E. D). Smith & Son
LIMITED

WINONA, ONTARIO

AGENTS s

NEWTON A. HILL. Toronto.
W. K. DUNN, . Montréal
MASON à HICKKY, . . . Winntbeil.
a. a. COLWELLI Halifax. N. E.
J. clans,..........Hamilton.

De jour en jour des centaines de gens apprennent
les propriétés alimentaires étonnantes (le q1Ar-
rowroot St-Vincent.

Les grands manufacturiers de biscuitsî et chiocolait 8

trouvent que leurs produits contenant ce populaire
aliment sont trés en vogue chez les consomimateurs.

SI-VI NCENT
ARROWROOT

peut être employé de tant de manières exquises
qu'on s'explique facilement sa popularité. La

scienice médicale comble d'éloges l'Arrowroot
ST.Vincent comme mets pour les enfants4 et les in-
valides, car il est très fortifiant et facile ment digéré,
Vous n'avez qu'à faire savoir à votre clientèle,
M. l'Epicier, que vous tenez l'Ar-rowrôot *ST-Vin-
cent et vous pouvez être sûr d'un débit 'constant.
Il y a aussi beaucoup d'ai-gent à gagner.

Ecrivrez au Secrétire pour renseignementi et échanitillois.

8T VINCENT ARROWROOT
G6rowers 1 and-Exporter

Association
KINGSTOWNI -ST. VINCENT, A. A.

AGENTS . Wallace Anderson,

49 rue Wellington, Toronto.

L. H. Millen, Hamilton, cain.i

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT".

ri
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Le Prêt imoiflier, Llimité e
244 Rue St.-Catherine Est,

PhneMontréal.
PoeBell Xst 8779

»BUA DEL DIRECTON,
P,ld.mta M. O.AE auvis. Pharmacien

ancien échevin *VIee-Pwlsdmt a M. L.-A. La
Tallit maire le Montréal; . eertaimsTréae
der s 11. Arturs Gagné, avocat; . Drce m
1.- B. Geefion, anaien'prWsdent de la Cha&mbre
de Commerce du District de Montréal, membre
de la Commission du HAvre de Montréul, M. le
Dr .-0. Goyette, ancien maire de Magg M. le
Dri -P. 4gland, ea1>t&liste; M. P.-B.outatne
dlrecteurgérant de .The Canadien Adret lIb.g
Llmlted"; Girtans M. L.-W. Gauvin, e-lnaec
sent et surintendant de la Metropoltan .e
des. Co.
S1 VOUS AVEZ DEOIN DE CAPITALý
-Pont acheter une propriété on pour vous bitir
jnscrivei.vous au "Prêt Immobilier. Umité.,"
qui vous prttera ce capital sans intérêt, avec
grandes facilités de remboursement

Les facilitéade remboursment des prêté faits
à qes membres par le 'Pritimm*bINr. Limitée"
sont telles qu'elles reprOseatent à. peu pris
listért que l'on aurait à payer sur un emprunt
ordinaire.

RIPRE8ETANTS DEMANDES-Le "Prêt
Immobilier. LImitée" n'a pas encore d'agence
dans tous les Districts et est disposé à entrer enr unrpariera avec des rýeprésentants bien quali.

Ecrlves eu tiléphoaea pour aveir la
broehurette explicative gratuite.

Lorsque vous arrangez votre vitrine,
ayez -soin de -mettre le -motif principal à
la hauteur où il sera le mieux saisi par la
vue du passant

RAPPELEZ-VOUS
M. 1 Epicier que les Fêves au

Lard de
CLARK

sont protes pour aller camper, pêcher
et votre commerce d'été avec le

plus We assortiment de.

Viandes en co-noer-v'YSur le
marché

Langues de boeuf
Langues pour' Lunch

Boeuf en boite
Boeuf rôti

,Jambon de Lunoh
Pieds de Porc

Petit S té Anglais
Soupes eonoentr6e a.<oue variétés)

Poulet #see
Viandes en pets
Viandes haché.

Irish 1kew
Lanuse,lambo et veau

Paé@ de plque.nlque

fèves au Lard de Clark
Ordimaire, Sauce Chili ou Sauce

Tomates
'GARNISSEZ VOTRE STOC

MAINTENANT

W. Clark, Limited,
MONTREAL

Athiete, 1113
Sweet Caporal, 1/14

Tabacs coupés
Old Chum. i/i i
Lord Stanley, tins Y3 et 4 lb.
Meerschaum, i/iz
Athiete mix. Tins Y,~ et 3/4 lb
Old Gold, 1/12
Seal of North Carolina, 1/12
Duke's Mix. "Cut Piug", lis
(Jid Virginia, pqts Y2 et i lb.
Duke's1 Mixture "granulé"

1 .25
1 .2.5
0.70
0.58
1.20
1 .25
1-.40

1.50

1 .50

.50

1. 35
1 .37
1.50

1 .30
.a Lb.

1.22

àa Lb.
0.90
0.90
0.32
0.34

Tabacs à chiquer
Club barres, 5 à la barre, 6 morc. à

la lb., boites 5 lbs. 0.42
Moose, Ils 2x3 18 Iba. cads. 12 lbs.

!/ cads. 0.40
Snow Sboe, barres, 6 V2 morc. à

la lb. 0.45
Stag, 5 1/3 morc. à la lb. /a butts 0.39
Black Watch, 6s 0.45
Bobs, 5s et los 0.39
Currency, los 0.39
Pay Roll, 73/2s 0.59
Empire Navy Cbewing, barres, 14

oz., boites 7 lbs. 0.53

Tabacs à fumer on palettes La Lb.
Rosebud, 3x3, 78 V2 cads, 8 lbs. o.50
Pedro, barres, 16 oz., s morc. à la

lb.. boites de 6 lbs. 0.58
Empire, 6is et 12S 0.44
Rosebud, 6s 0.45
IvY, 7s 0.50
Shamrock. 6s 0.45

Tabacs hachés
Great West, sac, 8s 0.59

Régal, cube cut, en boites de 95ý 0.70
Taxi, crimp cut, boites los 0.78

HENRI JONAS & CIE.

Montréal.
Pâtes Alimentaires.

Macaroni "Bertrand"
Vermicelle "Bertrand"
Spaghetti "Bertrand"
Alphabets "-Bertrand"
Nouilles "'Bertrand"
Coquilles "Bertrand"
Petites Pâtes, etc.

La lb.
o.oS
o .o8
o.o8
ô. os
o.o8
0.o8
o.o8

1.o8
1.17

La Lb.
$0.90

1 . 6
0.87
1.42
I .03*
0.98
0.92
0.75

Coco0a
and

Chocolate

Bull Durham
1/i0 bags, 5 lbs. carton, la lb.
1/16 bags, 5 ibs. carton, la lb.

Old Virginia, pqts 1/16
Snap, pqts 1/7 et 1/14
Calabasb Mixture, tins Y2 et i lb.
Calabash Mixture, tins 4
Calabasb Mixture, tins S4
Capstan Navy Cut "importé", tins

3j, Medium et Fort
Capstan Mixture, "importé", tins

S4 medium
Pride of Virginia, "importé", tins

1/10
Old Englisb Curve Cut "importé",

tins i/io lb.
Tuxedo <importé", tins i/io lb.
Lucky Strike "importé", tins î/io
Rose Leaf "importé", à chiquer,

pqts 1 oz.
Tabacs à chiquer "importés" 1

Piper Hiecisieck
Tabacs on poudre

Copenhagen, en boites 1/12 lb.
Horseshoe
Rose No i de Landry
Rose No i de Houde

EMPIRE BRANCH

RIegtuered' avec la marque de com
!Wil'Mukmerce sur les paquets.

Ce sont des marchandises
de premier ordre, les meille;ures
du monde au point de vue de la
pureté et du goût.

Manufacturées uniqueme nt par

WALTER BAKER & CO.,

Montréal, cati. Dorchester, Ma$&a
ETABLIREN 1780.

MAAILLE, OENDREAU & CIE
Imca1e1 decn. LACAL a CIE.

zPICIBRS EN GROS

Importateurs de Mélasses, Si.
topa, Fruits Secs, Thé, vins,

Zlquenmre Sucres, Xtc., icte.

Spéciaité de Vina de Me de Biclle
et de Tarragone.

M2 hRué It-Paul et 14 Rue et-Disler

mo "edELITE"
è

DBS EPICIHERS
rer tous les

Besoins de la Cuisine
Tablettes de J( lb.

pabrlgud par

JOHN Po MOUT & CO.,
MUIFAI, K. M.

L.A.TAYLOR, Agen , Nentuf ai

IMPORTANT
Les I3pidiers détaillants

qui dégirent plaire à I e u r a
clients devraient être certaine
de pouvoir leur fournir les véri.
tables

a - . 1I/l L haks q lhs. r-%rtnn. . . , m
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La m iElereraitsc Culinaire&. La dos Et VERTU de L'ACTE ds LIQUIDATIONSio.Plates. Triple concentré 0.8.4 IN RELa M illure nnoce oz. Plates. Triple concentré 1.572 oz. Carrées. Triple concentré 1:8 T lhe Poirier Chairs & Casktts Lia1ted.
pourle avo FES-NPTHA 4 O. Crrés. ripl eocenré *34Roxton Falls, P. Q.Oz. Carrées. Triple concentré 3.34 en liquidation.

est le savon FELS-NAPTHA 16 oz. Carrées. Triple concentré. mo.0 Vente à 1 . nean, aux saîles Marcotte, 69
2 z.Rne.Quintessences j.6rue St-Jacques, Montréal. mercredi ter avril

lui-même. Les femmes 21 r~ Rondes. Quintessences 2 .19194, à Il heurti;, en quatre I te.
loagnS z ods Quintessences 3.75 [o Cercruîls finis et non finis $1.431.52

lcungn onstamment B nz Rondes. Quintessenren 6.67 Ornements, drap, ries, moulu.
4.9r. Carrées. Quintessences. Bou- res, etc .................... 5,339 66

ses mérites entre elles et chons émed - 3.75 1,.718

chons émneri 7.50
2 oz. Anchor. 1.-0'.
4 oz. Anchor. 1.75
8 oz. Anchor. 3.00

s6 oz. Anchor. 6.00
2 oz, Golden Star "Double Force" 0.75
4 oz. Golden Star "Double Force " 1.25
8 oz. Golden Star "Double Force" .. 25

16 oz. Golden Star "Double Force" 4.25
2 oz. Plates. Soluble. 0.75
4 Oz. Plates. Soluble. 1.25
8 oz. Plates. Soluble. 2 25

16 oz. Plates. Soluble. 4.25
i oz. London. 0 .50
2 oz. London. 0.75

Extraits à la livre de $1 .00 à 3.00
Extraits au gallon de $6.00 à 24.00
Mêmes prix pour extraits de tous fruits.

Io. Perronnerieset peintures . $ 795.32
Outils et accessoires......... 155.19
Boyaux, mobilier et roulant. 847 85

$1,798-36
:l.chaises non finies ..... .... $ 416.14

Bois de chaises ............. 267 50

- . ~.$ 683.64
40. Esnviron 28 3,000 piedus de Dois

de sciage, mutrisier, érable,
hêtre.................. $4 760.00

La manufàcture Fera ouverte lundi et
nardi, 3o et 31 mars.
P. R. VIN ET, Pl. H. DUFRFSNE,

Liquidateurs, 99 rue &t-Jacques.
MARCOTTE PRERES, Encanteurs. __

a

La Farine Préparée de Brodie
Vous conserve Vos Clients.

T<;uJouvm dione de confiance *Bo est pdUdrde à
tente lais autres iauIn.

UN BON VENDEUR.
Voyez le couvie. don à1picler dan& chaque

carton

Brodie & Ilarvie, Limnited.
14 et 16 Rue Bleury,

Tél. Main 436 RONTREAL

EQOLE
POLYTECHNIQUE

Examen d'Admission
1914_

Cours préparatoire, division de8

ingénieurs et division des archi-.

tectes

1ère 'Session le lundi 1er Juin,
2ème Se-8ion le lundi 1er Sept

Pour détails et prospectus, s'adres-

ser au directeur de 1'Ecole PoIv-

technique, 228 rue St-De~nis, Mon.1

tréal.

Moutarde Française. La grosse

Pony Mustard, 2 doz. à la csc 8.40
Small Mustard, 2 do:. à la cse 7.80
Medium Mustard, 2 do:. à la cao Io Bo
Large Mustard, 2 do:. à la cse 12:00
Tumblers Mustard, 2 do:. à la cao îo.8o
Muggs Mustard, 2 do:. à la cite 13.20
Nuggct Tumblers, 2 do:. à la ce 13 .20
Athenian Tumblers, 2 do:. à la cse 13.20
Gold Band Tumblers, 2 d. à la cao 13-80
No 64 jars Mustard, i do:. à la cse 18.00
No 65 jars Mustard, i do:. à la cao 21.00
No 66 jars Mustard, i do:. à la Cao 24.00
No 67 jars Mustard, 2 do:. à la cie 13.20
No 68 Jars Mustard, i do:. à la cse xS.oo
No 69 jars Mustard, i do:. à la cao 24.00
Molasses juge Muet., i dl. à la caoe 21.00
Jarres *, gai. Mustard. i d. à la cao 36.00
Jarres gaI. Kiustard, J dl. à la cse 5.4.oo

Vernis à chaussures. La doz.

i doz. à la caisse.

Marques Froment. 0.75
Marque Jonas. 0.75
Vernis Militaire à l'épreuve de l'eau. 2.00

MATTHEWS-BLACKWELL,
LIMITED

Montréal. Canada.

Lard on baril

Lard pesant, Marque Frontenac
Short Cut, brl. 35/45 29.00

Lard pesant, Marque Frontenac
Short Cut, V brl. 15.00

Lard pesant, Marque Champlain
Short Cut, brl. 45/55 28.50

Lard pesant, Marque Champlain
Short Cut, Y2 brl.

Lard pesant, Marquie Nelson, dé-
sosse, tout gras, brl. 40/50

Lard clair, Marque Nelson, pe-
sant, !/ brl.

Marque Dorchester
Marque Dorchestcr, !la brl.

Saindoux Composé

î ierct-%. 37.; lls. I>
t$oîirà 5u II,. titiî <îlculure par-

c hetmin)
Jriries. 50 lbe. net <Tinette imi-

t ée)
Seaux cii fer, 5o ll>s.
Seaux (le bois. 2o lhs., net $2.25
Seaux de fer-b>lanc. 2o IIhs.,$2.i5
Caisses io lits. tinb, 0o lbo. ria ca,.i-

ses, bleu
Caisses % Iba. tins, 6o lb.. en caih-

ses. bleu
Caisses 3 Ibs. tins. 6o lb., on cais-

ses
Briques de saindoux, 6o Ibo, on

caisse

14.75

27.00

14.00
26.50
13.75

o.101l

0.11

0i.1î
O. loi
0.111
o. lot

o.11-%

o. i1i1

o.1i.1

o.12.1

Saindoux garanti pur

Tierces, 375 Ibs. 0. L,4
Buites. 50 Ibs., net (duublure par-

chemin) 0.141
Tinettes, 50 Iba., net (tinette imi-

tée) 0.141
Seaux de bois, 2o Iba., net (dou-

blure parchemin) $2.90 0. 141
Seaux en tor-blanc, 2o Ibs.

b)rut $2.80 0.14
Caisses. ici lbo.. tins, 6o Ibo., on

caisses rouges 0.141
Caisses. s lbo.. tins, 6o lbs., on

caisses rouges 01
Caissrs. 3 Iba.. tins. 6o lbo.. on

causse 0.15
Saindoux en carré d'une livre, 6o

lbs., en caisse 0. 151

Viandes fumées Marque "Anchor"

Jambnns: Première qualité.
Extra gros, 25 à 4o lbs. o. 16

les marchands progres-
sistes savent que de tels
articles sont un actif ra-
pide.
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Gros, 20 à 28 lbs.
Moycens, 15 a 20 lbs.
['C*Iits. moins (le 8 à 15 lUs.

Jambons désossés, roules, gros
18 à 25 lbs.

Jambons désossés, roulés, petits
12 à 18 lUs.

flaconi, SIpéýial Rosc«Urand
Bacon Anchor Brafid, à déjeuner.

sans os, choisi
flacon Windsor, dos pelé
P'etit bacon roulé, épicé, désossé.

8 à 12 lhs.
Cotîtage Rotis de 4 lbUs.

Saucisses
11lologna <Bondon de Boeuf)
Itologna (Enveloppe cirée)
B run swick
Frankfurts
Polish

Saucisses fraiches.

o.18
0.19

0.19

0.21
0.22

o. î8.,
0.23

9.. 18

0. agi
0.09
0.12
0.11

Pointes de Tête seul. i kilo, 50 8. 27.00
1: r Branches Géantes, bocal, 16 sl. îo.oo
Eu Branches Géantes, Y2 kilo, 100S. 2,.00
Et, Branches Géantes, i kilo, 50 9. 25.00
En fl ranches Grosses. V2 kilo, zoos. 24.50
En Branches Grosses, i kilo, 5o:-. 23.50
En Branches Extra; i kilo. 50 S. 22.00
Coupées sur Extra. Va2 kilo, 100 i. 22.00
Coupées sur Extra. i kilo. 50 8. 21.00
Fr. Branches Fines. Y? kilo, 100 S. 22.00
En Branchies Fines, i kilo, So s. 21 .00

Flageolets

J'.LI a à 8115, '/3 KilO, 4u 5.
Extra Fins, '/2 kilo. loci s.
Moyens. 1,/ kilo, loci s.

Haricots

0.10 Verts
Verts
Verts

s,,îîcisýcs de pore, tripes dc porc 0.091
auiesde porc, tripes (le mouton 0. 10

Saucisses Marque "Rose"~ o. 16
Saucisses Laînbridge tpaquets de

i lb.o.l i
S,uiiqscq de fermier 0.10
Boudin blanc anglais 07
Ilouîdîn noir anglais o.08

AGENCES
LAPORTE, MARTIN, LIMITEE,

Légumes importés

"LE SOLEIL"
Asperges C/S

P~ointes (le Téte ceuul.. '/a flac. 40 S. 22.00
l'ointes de Tête seul., V kilo, 1005. 27.50

Verts
Verts
Verts

Extra Fins, Va flac., 40 s.
Extra Fins, 1/a kilo, 100 s.
Fins, Va1 kilo, 1oo s.
Fins, i kilo. 5o s.
Moyens, V kilo, loci s.
Coupés. %/ kilo, 100 S.

Macédoines

Extra c:.oix, No i, V2 flac., 4o 9.
Extra choix, No i, Ya kilo, zoo s.
Extra choix, No 1, 1 kilo, 50 s.
Sans marque, No 2, 5/2 kilo, 100 s.

Petits Pois

Sur Extra Fins, 34 flac., 40 s.-
Sur Extra Fins, Va kilo, i00 s.
Extra Fins, V2a kilo, 1oo s.
Extra Fins, i kilo, So s.
Très Fins, Va kilo, zoo s.

~yDU I 1111. ;l 110 I1u- w-. -_ ___13.50 Mýi-Fins, V kilo, 100 9.
11.00 Moyens, No i, V kilo, îoos.

Moyens. NO 2, Va2 kilo, 100 s.
Moyens. NO 3. 1V2 kilo, 1oo s.

9.00
13.00
1l1.50
11.00
7.50
7.50

Divers

Carottes tournées, V kilo, zoo s. 10.50
C.arottes tournées, i kilo, 50 s. 10.00
Choux de Bruxelles, Ya kilo, 1oo il. 9.50
Choux de Bruxelles, i kilo, 50i il. 9.00
Côtes de Céleri, 5/2 kilo, 100 s. 8.00
Côtes de Céleri, i kilo, 50 s. 7.50
Céleri (pieds), Y2 kilo, 100 S. âJ.00
Epinards en Purée, 3 flac-, 4o s. 8.oo
Epinards en Purée, !/2 kilo, 1oo sl. 10.00
Epinards en Purée, i kilo, So s. 9.50
Fonds d'Artichauts. V2 kilo, 100 S. 33.00
Salsifis. Va2 kilo, zoo s. 11.50

Petits Pois Fru, Petit

Fins, V kilo, 10o s.
Moyens. V2 kilo, 1oo s.

Soupes

Cerfeuil, Y, kilo, zoo S.
Crème de Céleri, Yi kilor, 100 s.
julienne, Y2 kilo, 100o s.
Oseille. V kilo, 100 S.
Printanière, !/2 kilc, 1oo s.
Tomates Purée, Ya kilo, 100 S.
Tomates Purée, i kilo, So s.

Huile d'Olive "Minerva"

Cali.sse 12 bout., litre
Caisse 12 bout., qrts.
Caisse 24 bout.. pts.
Caisse 24 bout., Va3 Dts.

8.50
12.00
Il1.50
9.00

10.00
15.50
15.00
14.50
13.50

e. zuV

11.00
10.00

9.50
9.00

9.50
7.00

9.00
6.5o
8.0o
9.00
8.5o

-10.50
10.00

8.oo
6.00
6.50
4. 25

xM. Manning &Co., Limited
LA BARBADE, Ac tilles Anglaises

Désirent attirer l'attention du Commerce d'Epicerie en gros sur le fait que la
plus scrupuleuse attention est toujours donnée par eux à la Pureté et à la Qualité
de la

ceExtra Fancy".

M él ,asse- de -la- Barbade
expédiée de l'île sous leur Marque de Commerce. Absolument aucun adultérant n'y
est employé.

REPRESENTANTS EN GROS
W. S. GOODHUGH & Co.,

312 Edifice du BOARD 0F* TRADE,
MON TREAL.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ -LE PRIX COURANT-.

Vol. XLVII -No 13



Vol. XLVII -No 13. LE PRIX COURANT, Vcnclrcdi, 27 Mars 1914.
-J

Toujours le plus
haut dégré

Notre registre de ventes pour 1913 fournit une confirma.
tion du fait maintenant gén ralement reconnu que

Sbredded Wheat
est le plus haut degré parmi les céréales alimentaires pour le
déjeuner. Sa suprématie est indiseutée. C'est une survivance
de ce qu'il y a de mieux. C'est non seulement l'aliment de
céréale le plus propre et le plus pur qui soit fait au monde,
mais le procédé est sans aucun doute le meilleur qui ait
jamais été découvert pour préparer le grain de froment
sous une forme digestive.

Triscuit est la gaufre de Shredded Wheat - une rôtie
croustillante, de bon goût, de pur froment - délicieux
avec du beurre, fromage ou marmelade. Le Biscuit Shredded
Wheat est empaqueté dans des caisses de bois de sapin
inodores, qui peuvent se vendre immédiatement pour 10 ou
15 cents, ajoutant ainsi une belle somme aux profits de
l'épicier.

Fabriqué par

The Canadian Shredded Wheat Co. Limited.
Niagara Falls, Ont.

(53-A) THE
PRODUIT PAR

H. O. COMPANY
HAMITLON. ONT.

LES ELEMENTS
Primo l'achat -Des bons thés provenant des bons jardins
pour le bon endroit dans chaque mélange individuel.

Puls faire le soigneux mélange. La connaissance la plus
experte du goût du public est requise loi.

Ensuite, l'assemblage du mélange. Retirer toute poussière
et brindilles par la plus merveilleuse machinerie.

Finalement, le pesage électrique minutieusement exaot,
J'étiquetage automatique et le cachetage du paquet à l'épreuve
de l'air.

Resultat
Echantillons et conditions de gros "Salada"

CEYLON TEA

368 et 370 rue StePaul, lontréal.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS. CITEZ "LE PRIX COURANT".

Non Monsieur!
Rien n'est juste

ausi bon que
les

WHEAT
FLAKES

C'est invariablement la
réponse qun l'on reçoit lors-
que l'on offre un substitut

de ces délicieux et nutritifs flocons de blé, et cela
aussi signfie souvent la perte d'un bon client.

Assurez vous d'avoir toujours en stock un bon appro-
visionnenient de "FORCE".

Du bon b é cuit avec du malt d'orgo pendant 120
minutes, puis recuit au four, écrasé et rôti à la per-
fection.
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Ri A 1IWA
QUATRE TRAIN

EXPRESS
PAR JOUR

LA VOIX DOUBLE

Montréal et Toronto.
Aménagement supérieur. Wagon à compartiments "Club"

au train de 1ih 3o du soir.

Ll"'Internatlonal Llmlted"l
Le Train ie plus beau et le plus rapide du Canada
Montréal-Toronto-Chicsgo, à 9 h. du matin, tous les jours.

Montréal-Ottawa
8 h. matin 8 h. oS soir, tous les jours.
9 h. oi matin, 4h soir, excepté dimanche.

Montréal.Québ.o
Sherbrooke-Lonnoxvllle

8 h. ot matin, 8 h iS soir, tous les jours.

et 4 h. 16 soir, excepté le dimanche.

Montréal-Portland
8 h. oi matin, 8 h. 15 soir, tous les jours.

-- Exoursions de Colons
Millets aller et retour pour l'Ouest du Can da, vià Chi-

cago, chaque mardi, jusqu'au 28 octobre. Bons pour deux
mois.

BURSAUX DES BILLEUTS ]EN V1414E:

12à rue St-Jacques Augle St-Prançois-Xavler. Tél. Uptown zzSj,
Hôtel Winisor on gare Bonavmnture, Main 8z29.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT-.

ettez «*Snap " dans vos prof
journaliers

Tout ménage au Canada est un futur client
pour le' Snap"- Il n'y a pas de maison ssez
raffinée ni assez dénudée où "Snap" ne peut y
être employé journellement pour nettoyer les
mains avec un bénéfice absolu. Vous pouvez
en vendre beaucoup dans votre localité. Le
faites vous ?

P'renez-en en stock maintenant - Bons profits.

8nap Company, Limited
MONTREA'..

its

.L'une des habitudes les plus dispen-
dieuses qu'un commerçant puisse avoir,
c'est l'ignorance des articles qu'il vend.

L'ignorance réduit les bénéfices, fait
manquer des ventes et augmente les dé-
penses.

Il.

ILL 2IX[S UI Lits TRAINS PAR.
_____________________ TE8NT DE MNORT.

£Kela Z.£- u REAL,

De la Gare Windsor pour:
BOSTON, LOWELL, *q.c0 a mi, *8.ooî m>n.
TORONTO, CHICAGO, *9 os a m , zo.co P mi. et

*zxi.oo p.m. pour TORO %TO.NOR D.
OTTAWA, t8 oS a.m., 18 4o a.ni. tg.'S a.m.,

t4.00P.fl. §7.45 p.m.. *9 4 Pm.,*1o.30 P,m
SHERBROOKE et LkNNOXVILIR~, *825 a.m.,

t5.30 P.m., *7.25 p.M.
HALIFAX et MONCTON, *7.25 P mn.
ST-JOHN, N. B., *7.25 P.m.
ST.PÂUL, MINNEAPOLIS *10 30 p.m.
WINNIPEG, VANCOUVER, *9.45 P m.

De la Gare Viger pour :
QUR'.EC, t9.00f.m., *i.30p.m., *11 .30p.fl.
TROIS-RIVIERES, *900o a. ni., *1.30 p. m.t6.3o p-m.,

*18.30 p.m.
SHAWINIGAN FALLS et GRAND'MERB, *g.o0

a.m., tl.30 P-In-,
JOIIBTT8, *8.2o am~., tg oo a.m., t5-30 p.m.
SAINT-GABRIEL, §8.2o a.in., tg Oo a.m., t5. Io p mi.
OTTAWA, *8.00 a nm., *5 45 P.11.
SAIN-T"-GATHE, *8.45 arn., 11.45 p.m , *4.00 p.m.

i 1.15 P.m.
NOMININGUE, il.45 P.M., t4-00 p.m.

()Quotidien. (t) Quotidien, excepté dimanche (§) Di-
manche seulemtnt. (i) Samedi seulement.

BUREAU DES BILLET$

141.143. rue Salnt-jaoques
EDIFICEDOM-INION EXPRESS-

PHONE, MAIN 812S

------------------------ --------------
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Caisse 2 estagnons, 5 galis.
Caisse 6 estagnons, 2 galîs.
Caisse zo estagnons, 1 gail.
Caisse 2o estagnons, Y2 gai!.
Caisse 2o estagnons, 4 gaîl.
Caisse 48 estagnons

Savons de Castille

2.00
2.05
2.10
2.25
2.50
2.6o

Le Soleil 729o d'huile d'Olive. Caisse
Caisse de 20w moi c. de icY2 oz. 12 .00
Laisse de zoo more. de ioYa or. 6 .oo
Caisse de 200 mlorc. de 7 Oz. 7.75
Caisse de 2S0 more. de 3Y, Oz. 4.25
Caisse de 50 morc. long de i6i Oz. 4.75
Caisse de 5o morc. carré de 16 Oz. 4.75
Caisse de 50 morc. carré de 12 Oz. 4.00
Caisse de 12 barres de 3 lbs. .i
C-aisse de 25 barres de i l bs. o.o83
La Lune 65% d'huile d'Olive Lb.
t-aisse de 50 miore. carrés de 12 Oz. 3.75
C-aisse de 12 barres, 3 lb.s 0.o9

JOHN P. MOTT & Co.
Elite, per doz. o.oo

La IL
Prepared Cocoa 8.28
Breakfast Cocoa 0.36
No i Chocolate 0.30

Dianinnd Chncolate 0.24
Navy Chocolate 0.29

Cocoa Nibbs
Cocoa Sheila
Confectionery Chocolate
Plain Chocolate Liquors
Vanilla Stick

0.35
0.05

00-18 à 0.30
o18 à 0.35

la gr. 1.00

SALADA TEA CO.

111= H EhHS DE CEYLAN
IMk5IjtU ~ ..SALA DA"

M - Co Ùt. Vend.

Etiquette Brune. t'a et J's. $0.25 $0.30
Etiquette Verte, i's et l's. 0.27 0.35
Etiquette Bleue, i'a, J'a, l'a et

l'a. 0.30 0.40
Etiquette Rouge, i'a et l's. 0.36 O.sû
Etiquette Or, au détail 0.44 o.60

Noir, mélé ou vert, de toutes qualités.

SAVON.

The GENUINE, empaqueté ioo mor-
c eaux par caisse.

Prix pour Ontario et Québec:
Moins de 5 caisses 5.0
Cinq caisses ou plus 4.9

SNAP CO., LTD.,
* MontréaL

- Snap Hand
-a ffoh Cleane.

Lime Juice "Stowers"

Lime Juice Cordial, 2 doz.
Lime Juice Cordial, i doz.
Double Refi, lime juice
Lemon syrup

C'est un pauvre vendeur que celui qui
sc contente de dire: "Nous ne tenonis pas
cet article" ou "Nous n>en avons plus";
qui laisse partir le client sams essayer de
lui vendre quelque ch ose se rapprochant
de ce qu'il désire.

Ventes par les Shérifs

District de Beauce.

Alex.ander J. McIntire vs. John Prince.
Toutes les bâtisses, maison et dépendan-
ces situées. à l'endroit appelé 'Marlrow%
Line". Vente à la porte de l'église dle la
Paroisse de St-Théophile. le 31 mars
1914. à 10 heures a.m.

District de Kamouraska.

Norbert Brillant vs. Oliva Toutain.
Une terre située dans le canton Pohémié-
gamook, étant la demie du NO 4, rang
huit du canton susdit. Vente à la porte
<le l'église de St-Eleuthère. le ter avril
19>14. à i heure p.m.

District de Montréal.

Eniery Laniel vs. Willian Warmo1-
e-itch. Un lot de terre de 34 -x So pieds.
-innu sous le NO 34 du village de la
Côte St-Louis, avec bâtisses y érigées.
Vente au b)ureau du shérif de Montréal.
le 2 avril 1914. à 10 heures a.m.

1R. H. Miner Company, Limnited, vs.
\lfred Henderson. Upl certain lot <le
terre en la cité de* Montréal, partie dun
lot NO 7 du village de la Côte St-Louis.
étant la subdivision 7-96, avec les bâtis-
,es y érigées. Vente au bureau du shérif
<le Montréal. le 2 avril. 1914. a il heures
a .-

Les Commissaires d'écoles pour la miu-
nicipalité scolaire <le St-Joscph de Bor-
leaux vs. Succession Gordlien Ménard.

L'i lot deterre connu sous le NO 34 de la
't1b1division 299 (2990-34) du cadastre <le
la Paroisse du Sault-au-Récollet. Vente
ait bureau du shérif de la ville de Mont-
réal, le 3 avril 1914. à ico heures ar.

District de Richelieu.

The Re(nfre%% Flour M ilîs, Ltd., vs. El-
zéar Cournoyer. Un morceau de terre
en la cité dle Sorel. rite I 'hipps. lot No
i 13 du cadastre officiel dle la ville dle So>-
rel, aec les hàtisse, y érigées. conipre-
niant: mai son pirive, boi ulangerie. four et
auitres constructions. Vente aut bureau
dui shîéri f dun district dle Richelieu, au pa-
lais de justice de Sorel. le 31 mars 1914.
a io heutres ar.i.

Elzéar Brière vs. joseph Napoléon
liartiaquez. Un emplacement au coin des
rues St-Roch et Royale à Trois- Rivièrüs,
dle 50 x 63. avec maison, hangar et dé-
p>endances susérigées. Vente au bureau
du shérif <le Trois-Rivières, sur la rue
Notre-D)ame. le 31 mars 1914. a 10 lieu-
res ar.i.

LOI LACOMBE

District de Roberval.

L e Ré% ereni t ;illîcrt A\rthiur Lemiieux
[c . an C îelî Une terre située

dans 1< liar i:se (le St-An<lré. désignée-
,otus le No , <i ( ' iiorl-tii t et ('Aý suid-62)
du dleuxièmie rang dui canton <le Saint-
Hil0aire, avec lus IaàtissNes dessus construîi-
tes. circonstancees et dépendances. ?ý Un
emplacement situé au Mmée lieu. <le 54 x
M~ pied,. ave-c hâtisses dessus construites,
circonistanices et dépendances. Vetnte à
la porte (le l'église <le la P)aroisse dle St-
\ndré dle i' Eptvatc le 31 mars io14. a
i heurt- 11.i1.

District de Trois-Rivières.

Joseplh Alfred Désy vs. Camille Borde-
leau. Une terre dans le rang St-Pierre
<le la paroisse St-Tinîothée. avec bâtis-
ses clesus construites, circonstances c
dépendances. Vente à la porte de l'église
(le li' paroiîsse <le St -'Iiiotliée, le 2 avril

>1)4, a i heure pli.

François Gélinas vs. Onil Forest. Un
terrain dan, la paroisse <le Ste-Angèle
dle LavaI, et faisant partie du lot 99 dlu
comté <le Nicolet. avec bâtisses, droit <le
passage à perpétuité en faveur de l'ac-
q1uéreur ou <le ses ayants droit. Vente à
la porte <le l'église (le la P)aroisse de Ste-
A\ngèle <le Laval. le ier avril I<914. à 10
heures a.ni.

Déposants Employeurs

J os. Nadeau
bt. Lawrence Suigar Ref. Co. Ltd.

Tlios. F. Mace.....Knox Edward
Annett Hartley.....Knox Edward
Hionoré Lbarland .. Tardif & Lemiay
Zep. W. J oubert.....W. J oubert
Louis Brazeatr......C. R. C-orneil
If. Jamnieson . \..Vatson & Foster
Albert Dub>ois . Ville Maisonneuve
Alcide Forget......C. 1'. R. Co>.
Denis Brousseau.....C. P. R. Co.
F. X. Boyer. ....... l. E. Iloyer
Chs. Boudrias..... .. The Garth
Jos. Bégn . ....... C. P. R. Co.
Em. Leguerrier Ville St-I>ierrc de Mont.
Ad<îl. Ballabes .. . .... Eus. Taillefer
Iv. A. Thatcher .. ..... C. P. R. Co.
Willie Ladotîccur H. Morgan Co. Ltd.
G. Alex. Sautet .... ... A. Broulilette
Josi. Morin .... D<>m. Bridge Co.
Frs. Patt.... ..... Jos. Lareault
Jos. C. Lefebvre.....Phil. Morin
Alp. Lafrance.......J. Maxwell
Nap. Rochon ... J. B. Baillargeon
Artb. Tessier ... Banqiue d'Epargne
Adol. Dupras.....Nap. Rochon
D'Assise Delorme ...... -M. Verdon
Wilf. Guilbault .. La Cité de Montréal
jas. Howley .. .. .. Acme Realty Co.
Pierre Beiuvais W >atson Foster Co.
Arnoldl Cowsill .. Can. Car Fotindry

jCoe de 3 do
Cse de 6 doit.

30 jours.

3.60

7.20

ARTHUR P. TIPPET & CO., Montrés!.

La ci

pts. 4.00
Pte. 3.50

3.50
4.00
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Epiciers: Vous pouvez faire un profit magnifique sur la Poudre à Pite Magic en l'ache-
tant en quantité suffisante pour vous assurer l'escompte spécial au commerce. C'est la Poudre

à Pate la mieux annoncée au Canada et elle se vend facilement. C'est aussi la seule poudre
à Pite fabriquée au Canada, dont tous les ingrédients sont mentionnés sur l'étiquette. Voyez
les autres. Des qualités qui rendent la vente faolle en un profit durable,
voilà le résultat. Tirez-vous profit de notre gros budget de $150,000. pour la publicité?

MAGIC BAKING POWDER
LA SEULE POUDRE À PÂTE EN CANADA DONT TOUS
LES INGREDIENTS SONT MARQUFS SUR L' ETIQUETTE

LWMGILLEHTCO1 ANLME -
TORONTO, ONT.

MONTREAL WINNIPEG

Lorsque vous donnez votre commande de poissons en conserve, assurez-vous que l'on vous donne la vraie

Marque "BRUNSWICK"
C'est la meilleure marque que l'on puisse obtenir, et vous pouvez compter dessus pour donner la plu

entière satisfaction.

Par le procédé moderne et hygiénique d'empaquetage "BRUNSWICK" la saveur naturelle c
poisson frais est conservée à un degré remarquable.

Ayez toujours un bon stock d'Aliments Marins "BRUNSWICK". On fait un bon profit en les vendai

CONNOR8 BRO., LTD., Blacks' Harbour, N. B.

Vol. XLVII -No 13.
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IrmURS Il noeit pa accpté d'abonnement pouer meoin, d'urne &enée

La «nma" e iabicaion d Macha& Dtalimre ieA moi»s d'avis coatralre par écrit adressé dircte met
La ompgni dePub Laiene o àe Macada0t4ier d e bureaux,4 à5 jor. an Md"n avant la date d'xiraitiOm

Canada lJ~. 'abonnement est coatinué do plein droit.
T6léphomoE 11«5. MONTREAL Toute ana"e commencée est due en enti.

Echange reliant toma les services: Labenumet ne -cesse pu tant quo lce arrilestes »e aont
Montrés et Banlieue, $2.50) Tout chèque pour paiement dabonassment doit 4tre faitABONNEMENTs Canada et Etata-Unais, 2.00 1PAR AN. payable "lau pair à MentréaL
union Postale.. PVI. 20.00 JChèéqus, mandata, hona de poste doivent être faite payables

Desl de Memb& seW rue St-DeuWs à l'ordre de IlLe Prix Courant".%
sosa de Toera £Moei. Crewn LII.. J. S. Rtoberisa & Ce,. remm»» Pdié" d'adresser les lettre, *e, simplemet comme suit.i
*w.aude New.Yeeb, Tribu.. BM.. Willam D Ward, remeat U« LE PRIX CnitRAET ". Mnuth4%l.
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LE COMM4ERCE ANGLAIdS AU CANADA

LE COMMERCE ANGLAIS AU CANADA

La Chambre <le Commerce dlu D)istrict <le Montréal a tenu,
mercredi après-midi. une importante assemblée sous la p)rési-
dence de M. Adélard Fortier.

Le comité des transports a présenté une étude concernant
les moyens à prendre pour augmenter le commîerce anglais au
Canada. Ce rapport fait voir en même temps quelques raisons
pourquoi le 4commerce anglais ne s'est pas dé' elopjîé dan, une
mesure aussi large que préconisait il y a quelques année, l-;
apôtres du tarif préférentiel: Les ternies (le ce rapport sonît
peut être un peu sévères, tuais la fermeté est né,cessire pour
produire quelques effets sur une question <le cette impo)rtance.

Nous reproduisons ce rapport cil entier:
t' La proximité <lu marché américain. l'affluence deý -i vya-

geurs de commerce et (les agents américains au Canadla;
2' Que, par contre, l'Angleterre envoie quelquefois <les

voyageurs. <les circulaires, niais sans accepter (le sc soumettre
aux exigences du marché canadlien. Par exemple si un miarchaîî'l
canadien donne une commandle .il arrive souvent qîu'il lie re-
revra sa marchandise que deux, trois et quatre moiis plus; tard:
il arrive en même temps nue ce marchand perdl la vente avat
<'avoir reçu sa nmarchandlise;

3' Que, tandis que le manufacturier anglais ajoute ani prix
(le sa marchandise des frais pour sa caisse d'malaePour
<les commissions, pour des câlblogrammines et pouir <le, titmllreç.
le manufacturier allemand ou américain. et d'autres aussi, accor-
dent l'emballage gratis; la c-onséauenice <le ces faux-frai, est oue
le béréfice du tarif préférentiel est complètement annulé:

l'O Ou'il est un fait rpr-onnu nule Pour faire le commtier-eý
:Ivec uin Pays .il faut lui rffrir ce <mime le client désire avoir. Or

lesCI Puissants manufacturiers anLglais. Pour des raisons d'ordre
interne, ne veulent pas changer leur modle <'iffaires. Si n leur
'(mtd de s'adapter aux besoins et aux exigrenres dlu Canadl.

1Is vous répondent : "Nousq ne tpouv;o"ç pis rývolitio)ier tnfour
vFtème pour une petite commande. car le Canada est iin bien

1~

petit peupmle complaré à la grandcle liat *omi atiglaisc". - Par conître
les Amtéricains solit prêts à tout fa pour satisfaire le client
canmadien, piouîrvu <îiie ça leur rapporte un bénméfice;

.j' Que le mîanqjue <le représentants commerciaux officiels
anîglais au Canada sjpit aussi une dles causes <lu peu dc bénéfice
<lue retire le commierce <le l'Anmgleterre au Caniada? La Chambre
(le Comimere <lus D istrict <le Montréal, considérant cette question
d'ordre diplomatique, nie peut rép)ondre; seulement cette Chant-
lire petit faire rema.,rquter <îu'à nmainites reprises elle a .reconnu
la nécessité (le consuls, et qu'il lui soit permis <le rappeler que
lorsquî'elle a dlemandé lu îte le Canada soit représenté à l'étranger
par de: con.suls ou dles agents. on nous a répondlu que l'Angle-
terre avait les consuls et que le Canada p)ouvait recourir à eux
pouîr ron commerce. Mais il faut remarquer qjue ces consuls an-
glais sont l'avés pîour représenîter l'Angleterre, et que s'ils don-
tleî' <îuelmnef<is <les renýeigieenits aux Canadliens. c'est par
pure rosidesceiidance.

Eu ré'sumié : Cette Chamblre est d'oupinion que si l'Anmgleterre
cit garder sial commerce avec le (Canada. et si elle veut le dé-

îlvpr ýle devra changer ses méthodes.
i' Elle dev ra avoiîr au Cania<a. (les agents manufacturiers

qui ét i<(lierae;(ilt les co nditio<ns <lu commerce et tiendraient leurs-
im;<l:,cis iti ouratît <les heoiiis, pour qu'elles puissent faire face
à la c,<ncîirrenre amnéricait'e eo allemande;

10 Elle devra subîstituer à son sy-stème monétaire le système
dlécimal. L.e svstêmle anglais <le Lo)uis, chelins. deniers, est une
s uîrî'e dI'eî'nîîis et (le perte <le temps pour le commerce;

3" Elle dlevra év iter les surcharges telles que pour l'embal-
lage, les commtiissinnaiires, les timbres. les expéditeurs;,

4' Elle devra mettre plus <le célérité dlans l'exnédlition ou~
îi< il <'n certains cas avoir <les marchandises cil dlépôts au Ca.
nada afin <'éviter les retards;

.--- Si l'Angleterre accordait une préférenice au Canada,
<-e'îe Cbaambre est <'opinion que le commerce entre les deux pavs
p<utirrait se développer sur une plus grarde échelle, vu que le

orlmed fret Ferait plus considérith'e el par conséquent. molins
élevé.

-T N cL -.F-0
L'hygiénique destucteur' de meohes-No 10i1n
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LE DERNIER MOT EN AFFAIRES.

Le fait étonnant à propos du succès en affaires n'est pas
qu'il y a beaucoup d'hommes qui y arrivent, mais qu'il y en ait
beaucoup plus qui ont failli.

Si un bateau chavire dans une eau peu profonde et que la
moitié des passagers se tienne sur piedss et froidement marche
à terre tandis que le reste se laisse ballotter en de fous atten-
tats de nager, le démenage de ces derniers vous étonnera plus
que l'action des autres qui se sont servis de leur esprit pour di-
riger leurs jambes.

Les milliers d'hommes sombrent chaque jour dans les bas-
fonds des affaires. Quelques-uns, sachant que quelque part en
dessous de la surface, il y a un fond solide construit par les
expériences de plus anciens qu'eux, essaient de prendre pied sur
ces méthodes éprouvées pour marcher droit à l'abri, au profit et
au succès. Beaucoup trop d'autres essaient d'eux-mêmes et n'ar-
rivent jamais à trouver pied ou suivent le chemin tracé par de
plus sages qu'eux. Ils mettent leur foi dans l'énergie, la volonté,
le courage - ne réalisant pas que souvent tout cela ne compte
pour rien en comparaison de "savoir comment."

Les hommes qui savent comment s'y prendre, sont les mai-
tres suprêmes du monde commercial - les Césars et les Napo-
léons du commerce. Les industries haussent et tombent d'un
signe de tête d'eux.

Un homme de 3e classe avec un "savoir comment" de ière
classe pour le guider, ira plus loin qu'un homme avec un in-
tellect puissant non exercé. Car "Comment" est le plus grand
mot en affaires - le "Sésame ouvre-toi" qui ouvre la porte fer-
mée, la solution de tous les problèmes, la clef qui ouvre toute
serrure.

Il y a une. manière meilleure de faire toute chose. Dans
toute activité du commerce, depuis mettre un bouchon à une
bouteille jusqu'à créer un marché universel pour une nouvelle
machine, il y a toujours une façon "en dedans" pour amener
des résultats. Si vous savez comment, vous pouvez casser une
ficelle ou séparer deux continents - ficeler un paquet ou éclairer
une ville - bâtir un hangar ou ériger un gratte-ciel - réduire
les coûts, augmenter les ventes, lever un capital, gagner des
profits. Un homme nu avec un cerveau plein de "comments" est
virtuellement plus riche qu'un héritier de plusieurs manufactu-
res ou de magasins. Qu'est-ce que cela peut faire qu'un homme
comme Steinmetz, E. C. Simmons ou Henry Ford soit renvoyé
sans un dollar parmi des étrangers. Si les étrangers sont intelli-
gents, en une heure il aura une position; dans quelques mois il
contrôlera un commerce; dans quelques années il aura de nou-
veau recouvré toute sa puissance et sa richesse. Depuis le bas
jusqu'au pinacle des affaires - depuis les filles qui. adressent les
enveloppes jusqu'à l'homme qui conduit les finances, "savoir
comment" est le facteur qui fait marcher de l'avant chaque par-
tie de cette vaste machine.

Regardez autou de vousl Voici une maison qui en cinq
ans est montée de rien à un facteur natiohal du commerce.
Quelqu'un dans cette maison - ou peut-être un nombre de per-
sonnes - savaient comment faire les choses. Voici une compa-
gnie valant $îoooooooo. Il y a dix ans c'était une maison qui
se débattait pour gagner sa vie. Voici un commerce ou une af-
faire à son dernier soupir. Il ou elle avait commencé avec un
capital, équipement, tout enfin excepté la connaissance du pro-
cédé des affaires - "savoir comment." Ainsi donc sa course est
finie.

Des centaines de milliers de maisons en Amérique, qùelques-
une font une chose bien, d'autres font plusieurs choses bien.
Ce qui mesure le.'succès de chacune est le nombre de "savoir
comment" elle a mis en pratique ou qu'elle a rassemblés d'au-
tres sources. Plusieurs de ces mêmes choses que vous faites.
Les faites-vous aussi bien? Vos procédés sent-ils aussi bons?
Sinon, vous pouvez les perfectionner - vous pouvez les amener
à une grande supériorité.

Les problèmes qui vous ont barré le chemin l'année dernière
ont tous été résolus. Que vous le sachiez ou non, une flotte d'a-
venturiers du commerce a appareillé des ports que vous voulez
atteindre. Les déserts commerciaux ont été traversés, les mon-
tagnes ont été percées de tunnels. Là où les "carrioles des prai-
ries" ont fait leur lent chemin, des trains d'un mille à la mi-
nute partent maintenant toutes les heures.

Il y a quelques côtes ou mers non encore sondées du coin-
merce qui ne sont pas encore sur les cartes - quelques villes
inaccessibles au-delà de l'horizon. Vous n'avez pas besoin d'étre
un explorateur pour découvrir un nouveau monde de fortune.
Tout ce qu'il vous faut faire, c'est de prendre passage sur un
vaisseau qui a fait la traversée un millier de fois.

Trois hommes ont inventé le clavigraphe, le système de
comptabilité (cash register), la mathine à additionner. Mais des
millions les emploient pour augmenter leurs profits. Un autre
génie à inventé le téléphone. Mais des millions de commis se
servent du téléphone pour épargner et gagner de l'argent à leurs
maisons de commerce ou d'affaires. Et ainsi de même dans tou-
tes les affaires. Originellement, les génies ont établi des métho.
des pour faire le travail journalier. Mais des armées d'hommes
qui se servent de ces méthodes aujourd'hui pour engraisser
leurs comptes de banque, ne sont des génies en aucune façon.

Mais leurs esprits sont ouverts. Ils ont rapidement adopté
ou adapté les méthodes développées par les penseurs. C'est
pourquoi le monde commercial est rempli de succès. C'est pour-
quoi chaque ville, village, a ses hommes qui ont "réussi."

Néanmoins, contre cinq hommes qui sont arrivés au succès,
quatre-vingt-quinze ont failli. Et dans la plupart des cas le
succès n'est que peu de chose comparé avec ce qu'il aurait pu
être.

C'est parce que le principe d'étude et d'adaptation des bon-
nes méthodes n'a pas été poussé assez loin. .Parce que chaque
fonction et opération dans chaque affaire n'a pas été confronté
avec un "Comment" impérieux et que la bonne réponse n'a pas
été trouvée.

L'atmosphère du marché est vibrante d'idées géantes. D'au-
tres maisons - d'autres hommes - les ont fait descendre sur
terre et les ont mises en pratique. Vous pouvez faire de méme.
Vous n'avez -as besoin d'être un découvreur - un explorateur
- un génie d'invention. Vous n'avez qu'à ouvrir les yeux -
pour observer et adapter à vos propres besoins les meilleures
idées employées par d'autres hommes - employez les méthodes
et procédés que la science et la pratique ont établies pour votre
hénéfi-e - de connaitre la signification du mot "Comment" et
bâtir dessus vitre maîtrise des affaires.

LA PSYCHOLOGIE DANS SES RAPPORTS AVEC LA
PUBLICITE

La psychologie, autrement dit l'étude de l'âme humaine
et de ses attributs, est une science qu'il est utile de connai-
tre pour la pratique de la publicité et où l'art de savoir pres-
sentir le raisonnement de son prochain joue un rôle consi-
dérable dans le rendement de ses manifestations.

Cependant, avant de pouvoir juger le raisonnement d'au-
trui, il importe, à l'homme, de se bien connaitre lui-même.

Pour arriver à pouvoir discerner avec une certaine pré-
cision la pensée qui suivra la perception d'un moyen de pu-
blicité queèconque,il est nécessaire de juger au préalable les
effets qui peuvent résulter normalement, dans la généralité
des cas, de cette publicité..

Pour atteindre ce premier desideratum, la cont1aissance
de la psychologie est donc absolument indispensable. C'est
de sa "matière" que nous allons, nous occuper en premier
lieu, en essayant d'être aussi bref que possible.
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Psychologie expérimentale

La connaissance de soi-même est le point de départ de
la psychologie. En se remémorant tous les faits saillants de
son existence, depuis ceux de la plus tendre jeunesse jusqu'à
ce jour, chacun de nous trouve en soi un champ d'observa-
tions psychologiques dont il peut déduire des observations
qu'il lui est possible d'employer, dans une certaine mesure,
vis-à-vis d'autrui, pour l'édification de sa publicité. Il est
évident que l'on ne peut poser en principe que tous les hom-
mes aient les mêmes inclinations, les mêmes désirs et les
ièmes besoins; non, il y a, sans aucun doute, autant de va-

riétés de caractères au point de vue morale et logique qu'au
point de vue physique; mais, de même que chaque individu
est un type de l'espèce humaine au point de vue de la con-
formation et du jeu des organes du corps, il est aussi un
type au point de vue de l'âme considérée dans ses principa-
les manifestations. C'est en comparant divers types que l'on
arrive à établir les traits généraux de l'espèce, et c'est ainsi
d'ailleurs que fut édifiée la "science psychologique expéri-
mentale" ou "empirique".

Psychologie rationnelle

Cependant, la raison humaine trouve de la peine à se
maintenir dans les limites exclusives de l'observation et de
l'expérience; elle aime aussi explorer les régions de l'idéal,
et en recherchant la cause des faits se rattachant aux opéra-
tions transcendantes de notre âme, elle pénètre dans le do-
maine de la "psychologie rationnelle" ou "spéculative", qui
n'est elle-même qu'une branche de la' "métaphysique".

Faits psychologiques

L'homme étant le résultat de l'union intime du corps et
de l'âme a pour ainsi dire, une double existence: la vie phy-
sique et la vie intellectuelle et morale. La vie physique com-
prend la formation, le développement, l'entietien et le jeu
des organes. Les phénomènes qui s'y rattachent sont appe-
lés faits physiologiques; ils sont du domaine de l'anatomie
et de la physiologie et n'intéressent pas la publicité.

Les phénomènes de la vie intellectuelle et morale: la
joie, la tristesse, la curiosité, le souvenir, le jugement, la vo-
lonté, étant tout intérieurs, peuvent échapper complètement
à l'observation d'autrui; mais ils sont révélés par la cons-
cience à celui en qui ils se passent et sont appelés, à cause
de cela, faits de conscience, ou encore, faits psychologiques.
Ceux-ci intéressent directement la publicité.

Les faits de conscience sont multiples. Si on les rappro-
che les uns des autres, on constate que certains événements
émeuvent l'âme de différentes façons, plaisir, douleur, amour,
adversité; que d'autres l'éclairent en lui donnant des idées,
et que d'autres, enfin, sont le résultat de l'activité morale et
intellectuelle éclairée par la raison et dirigée par la volonté
humaine: de là une classification en faits sensibles ou de sen-
ribilité, en faits intellectuels ou d'intelligence et en faits vo-
lontaires ou de volonté.

Ces trois groupes de faits correspondent aux trois fa-
cultés fondamentales, la sensibilité, l'intelligence et la vo-
lonté.

L'OUVERTURE DU COMMERCE DU PRINTEMPS

Idées de ventes pour chaque marchand

Comme il ne reste plus qu'environ une quinzaine de
'iii s avant Pâques, il semble que c'est le moment pour les
marchands de chaussures de penser aux souliers de prin-
temps.

Il y a de la place à exercer son imagination dans le

commerce. L'imagination a beaucoup à faire avec l'idéal très
souvent, et l'idéal est nécessaire dans le commerce. Quel est
donc votre idéal? Si vous êtes un bon homme d'affaires, pro-
gressiste aux conditions et besoins de votre commerce, vous
pouvez revenir à cette question avec quarante réponses.

Soyez prêt à vous mettre en tête de la saison

Imaginez-vous ceci un moment: J'ai écoulé mon stock
d'hiver. Mes articles de printemps sont ici, du moins la plu-
part, et le reste sera ici bientôt. C'est la morte saison de
vente maintenant. Je vais prendre ce mois pour apprendre
mon commerce sur les articles du printemps. Je vais poser
mes plans pour commencer mes affaires du printemps. Cette
saison devra s'ouvrir avec succès. Je ferais différemment
bien des choses. Je serais prêt, en tête de la saison, pour
conduire mon commerce économiquement, efficacement, pro-
fitablement et à la satisfaction des clients. Ils seront bien
servis dans mon magasin.

Juste comme expérience, faites marcher votre imagina-
tion sur la pensée de ce qui peut arriver à la suite, et vous
ver ez qu'elle vous suggérera un grand nombre de choses
qui doivent être faites dans votre magasin à cette période
de morte saison et avec l'inauguration de la nouvelle saison.

Les vitrines et l'intérieur du magasin

C'est le bon moment de l'année pour rafraichir.l'appa-
rence des choses, "faire paraitre le magasin propre et neui",
peindre, changer les couleurs pour faire paraître le magasin
aifférent, peut-être refinir les planchers et boiseries, et plu-
sieurs autres choses qui peuvent vous venir à l'idée.

Comment est le plancher de vos vitrines? Un nouveau
plancher ne serait-il pas une bonne idée? Quelque change-
ment ne ferait-il pas mieux?

Nous suggérons ces choses simplement en passant, pour
vous rappeler que c'est le moment de vous apprêter pour
une autre saison.

Comment tenir votre personnel

C'est actuellement le moment de vous occuper de votre
personnel. Asseyez-vous quelque soir et prenez un autre
mesurage mental de chaque homme et voyez le point où
il est le plus faible. Décidez dans votre esprit comment vous
allez le traiter afin qu'il se renforce sous ce.rapport. Faites
des efforts extra actuellement, pour réveiller et développer
l'esprit de vos hommes, pour s'assurer l'esprit de corps qui
signifie la vitalité, l'énergie et le succès pour les hommes.
Parlez-leur personnellement. Enthousiasmez-les. Instruisez-
les sur les nouveaux éléments du commerce des chauss-ares
pour le printemps, la caractéristique des nouvelles chaussu-
res, les tendances du style et les points de vente qu'ils trou-
veront efficaces dans les transactions avec les clients. Tout
ceci n'est plutôt qu'une base, mais beaucoup de marchands
la négligent complètement.

Bonne idée pour annonce de vitrine

Vos vitrines sont toujours prêtes ý vous servir. Tirez-

en le plus de profit possible. Vous avez beaucoup de temps
maintenant, car le commerce n'est pas dans so- plus fort,

Faites mieux vos étalages de-vitrines et garnissez-les plus
souvent. Faites deux fois plus de changemente entre mainte-
nant et la semaine de Pâques que vous n'ayez fait aupara-
vant.

Montrez les nouveaux articles dans tous les départe-

ments - aujourd'hui les nouveaux souliers tan acajou pour
hommes, une autre fois 'ls souliers bas pour enfants, un
autre jour les nouveaux effets à languette et à boucle pour
femmes, les -bas, pantoufles de soirée, souliers à semelles en
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caoutchouc, en cuir verni avec hauts en drap, etc. Faites les
vitrines paraitre différentes.

Vous critiquerez peut-être cette idée, mais, néanmoins,
elle est bonne - supposez que vous mettiez dans la vitrine
quelque matin juste une couple de paires de souliers pour
la nime.sorte d'usage, mais un peu différents dans quelques
points du style, et probablement vous y mettrez une ou deux
paires de bas. Arrangez-les sur des piédestaux de façon à les »
mettre en évidence bien en avant de la vitrine. Vous verrez
que l'étalage attirera l'attention.

Il n'est pas trop tôt de montrer les fleurs printanniëres
dans vos vitrines, de préférence dans de la mousse en boites
basses. Vous devriez certainement montrer leurs brillantes
couleurs dans vos vitrines avant que la neige disparaisse.
Et pour la semaine de Pâques.- une bonne décoration avee
fleurs naturelles, dans les vitrines et le magasin. De fait, c'est
le moment de vous arranger avec votre fleuriste pour ce dont
vous avez besoin, comme cela il sera prêt lorsque vous ci
aurez besoin.

Arrangez vos vitrines immédiatement. Il n'y a pas de
meilleurs moyens de publicité pour votre magasin.

ARRETEZ LES FUITES DANS LE MAGASIN.

Erreurs des commis.

Les commis travaillant à petits salaires sont ordinaire-
nient négligents, inefficaces et sans intelligence. Ils font as-
sez d'erreurs en tout temps, mais lorsqu'ils sont fatigués ils
en font encore phis.

A moins qu'ils ne travaillent sous la direction d'un systè-
me qui rend leur travail presque mécanique, et qu'une surveil-
lance serrée soit tenue de leurs erreurs, ils feront probable-
nient autant de mal que de bien.

Clients mécontents.

Un client régulier vaut de $io à $5o par année au moy<n
magasin de détail. Quelques clients valent beaucoup plus,
d'autres beaucoup moins.

Il est très facile de chasser les clients. Souvent il est très
difficile de les avoir. Il est facile de perdre un gros montant
d'argent par la négligence à servir les clients.

Bris et dommage des marchandises.

Un employé négligent endommagera un gros montant de
marchandises dans une année réduisant beaucoup les profits.
Même un employé soigneux est presque certain d'endonna-
ger quelqu'une.

Dépréciation de la marchandise.

Certaines marchandises se rétrécissent en grandeur, d'au-
tres en poids. Ces faits doivent -être-pris-en -considédirai
aussi bien en achetant qu'en vendant. N'achetez pas (le trop.
Assurez-vous que le prix <le vente couvre la perte du rétré-
cisseiient.

Mauvais comptes.

Assurez-vous des jerceptions, le marchand doit tenir les
comptes exacts et complets. Le client lent à. payer ne vous.
le fera pas rappeler. si vous avez oublié d'envoyer sa facture.

S'il vous demande sa facture quelque jour, quand il a de
l'argent, et que vous ne puissiez lui donner des chiffres exacts,

a1ors c'est votre l)erte s'il dépense son argent dans un vo

alors c'est votre perte s'il dépense son argent dlans un vo:
le vacances.

Fuites dans votre commerce.

Les fuites sîuggérées ici s'appliquent à votre commi
Quelques-unes ne vous occasionneront qu'une petite pi
d'autres engloutiront tous vos profits.

Un détaillant (lui n'est plus dans le commerce actu
ient, se trompa un certain temps, il croyait qu'il ne per<

rien par les fuites dans son magasin. Il se refusait à les
Il avait l'habitude dte dire: "Je surveille les choses de

près, et je sais ce que ce a nie coûte de tenir mon commt
.\on concurrent du bas de la rue est un détraqué de rec
cher les dépenses à mettre au compte de débit de son c
lierce. Pas moi!"

Ce concurrent a le commerce exclusif de sa section ni
tenant, et il est devenu un détaillant prospère. Le siér
fermé le magasin de l'autre il y a plus d'un an.

Rappelez-vous ceci: Toutes les fuites et autres déper
de votre commerce ont été payées à leur pleine valeur,
vous les ayez vues ou non.

Ne laissez jamais faire fermer votre magasin parce
vous n'avez pas surveillé vos dépenses.

ETALAGE DES MARCHANDISES

Parce que vous avez les marchandises, cela ne veut
<i te que vous les vendrez.

Il y a beaucoup de magasins qui sont remplis de bý
nes marchandises jusqu'au plafond et qui en vendent à pe
assez pour tenir le magasin ouvert.

Les marchandises doivent être montrées, étalées.
Si vous tenez votre magasin sur la base d'attendre j

qu'à ce qu'on demande les articles, vous le tiendrez loi
temps avant que vous ayez assez d'avance pour acheter
automobile.

Beaucoup de marchands végètent, cela parce qu'ils il
talent pas assez leurs marchandises, ils gagnent à peine
quoi vivre.

Nous avons vu l'autre jour dans un journal commerc
une déclaration qui se lisait comme suit: "Vous n'avez 1
besoin d'une vitrine pour des paties, parce que lorsque 1
gens ont besoin de patates ils le savent".

Soit; et pourtant lorsqu'un homme ou une femme a I
soin de patates, on a deux chances de les vendre lorsqu'
les voit étalées, contre une lorsqu'elles sont dans la ca
dans l'obscurité.

Les patates n'ont peut-être pas besoin de vitrine, n
les patates bien en vue se vendront bien plus vite que cell
qui sont cachées.

Même plus, cette déclaration à propos de patates étz
faite avec l'idée que les nécessités prosaiques de la vie
vendront aussi bien de toute façon et qu'il n'y a nul beso
lessayer de forcer une plus rapide ou plus grande vente.

Il semble pourtant que l'usage d'un aliment si ordinai
que les patates peut être stimulé en offrant au public
bonnes patates et en l'encourageant à les acheter en mo
trant ces patates à leur meilleur avantage.

N'importe, quelle que soit la nature des marchandise
aussi ordinaire soit-elle, elles sont plus attrayantes lorsqu'c
les sont étalées.

Le soin dans l'étalage vaut la peine qu'on s'en occup
même si cela n'augmente pas la consommation totale d<
marchandises en question.

Cela fera les gens acheter les marchandises là où elk
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sont bien montrées plutôt que d'attendre à ce qu'ils aillent
dans un autre magasin.

L'étalage est utile même s'il ne vous amène pas de non-
veaux clients, parce qu'il augmentera les achats des gens qui
sont déjà vos clients.

Un étalage de marchandises fera probablement rappeler
leurs besoins aux visiteurs du magasin et leur fera acheter
ce qu'ils auraient peut-être oublié.

La personne qui s'en retourne à la maison sans acheter
un article, particulièrement si c'est un article alimentaire,
peut commander le jour suivant, et cependant le marchand
peut perdre un certain montant d'affaires par le fait qu'une
famille est restée un jour de plus que prévu sans acheter
vertains articles, simplement parce qu'il n'y avait rien dans
le magasin pour rappeler les besoins de la personn'e qui ve-
lait au magasin.

Cela ne fait aucune différence que de tels articles. soient
appropriés ou non pour l'étalage de vitrine d'après la mpaniè-
re qu'ils sont montrés, mais il y a une différence avec le
principe que montrer les articles est ce qui les fait vendre.

Moins d'étalage signifie moins de ventes, que les articles
soient des'patates ou des cartes post'àles.

A MESSIEURS LES COMMIS

Celui qui n'est qu'un serviteur indifférent sera un pauvre
maitre. C'est pendant que vous êtes commis que vous posez
les fondations de votre caractère comme patron,

Cela ne paie pas de se fâcher contre quelqu'un qui entre
et qui connait mieux que vous comment tenir le magasin.
Son intention est bonne, et même plus, il peut suggérer une
ou deux idées qui valent la peine d'être écoutées.

Quelqu'un a dit: "Parmi les hommes, la valeur et la pru-
dence se rencontrent rarement ensemble". Quelques vertus
peuvent être cultivées avec plus grand profit que la pruden-
ce. et il n'est pas difficile de l'acquérir".

Un grand marchand reprocha un jour à son commis
qu'il employait quatre ou cinq fois trop de ficelle pour ficeler
un paquet. Si.le plus grand marchand de nos jours donne
une telle attention aux détails, qui êtes-vous, vous qui trai-
tez le patron de mesquin. parce qu'il s'objecte au gaspillage
du papier et de la ficelle.

La négligence est une chose qui ne devrait jamais être
tolérée dans un magasin. Cela signifie perte de temps, d'ar-
gent et de réputation, et lorsque ces trois choses s'en vont,
elles entraînent le reste avec elles.

Vous, comme commis, vous ne pouvez travailler dans un
magasin où un système négligent de manier l'argent met vo-
tre réputation en danger six jours de la semaine.

Si vous avez naturellement du goût pour arranger les
marchandises, cultivez cette faculté. Ayez le privilège d'ar-
ranger les vitrines et étudiez cet art jusqu'à ce que cela de-
\ienne une seconde nature chez vous de faire d'attrayants
étalages.

Le commis qui saisit toute occasion de se perfectionner
dans quelque ligne spéciale trouvera bien vite qu'il retire un
Plus gros salaire que les hommes qui croient que cela¯¯ ne
\aut pas la peine de spécialiser pour un commis ordinaire.

Ftudiez quelque branche du travail du magasin en de-
hors du vôtre. Apprenez à faire des pancartes, à écrire des
annonces, à étaler les marchandises, à vous occuper de la
crrespondance. C'est un lomme très affairé qui n'a pas le
Vmps d'apprendre quelque chose en dehors de sa routine.

C'est une bonne chose que de savoir où finit l'économie
où commence la mesquinerie. L'économie c'est la riches-

: la mesquinerie c'est la pauvreté, même si elle vous met

un peu d'argent dans la poche aujourd'hui.
Ne parlez pas de généralités à propos des marchandises

que vous décrivez à un client. Définissez bien les faits et
spécifiez d'une façon claire chaque petit point.

Connaissez les choses que vous vendez, Connaissez chai
que article dans votre stock et tout ce qui s'y rapporte. Con-
naissez sa qualité actuelle et sa qualité comparative. Les
gens aiment à acheter d'un homme qui sait ce qu'il vend.

S'il y a quelques objections qui se levaient contre vos
marchandises, assurez-vous de ce qu'il y a. Assurez-vous de
ce que feront et de ce que ne feront pas les marchandises.
Soyez prêt avec des arguments convaincants contre toutes
objections.

Ne. laissez pas votre conversation avec vos clients deve-
nir mécanique. Vous savez ce que èela semble lorsqu'un
agent vous récite son histoire apprise par coeur et la racon-
te sans savoir même un instant ce qu'il dit.

Une demi-connaissance de ve3tre commerce fait de vous
un demi-homme, une sorte de demi-salaire. Faites un point
d honneur de connaitre bien quelque chose, ne serait-ce 'lhis
plus que de vendre un papier d'épingles.

Vous n'arriverez probablement jamais à un point où
vous connaitrez mieux votre travail que quiconque puisse le
connaitre. Si vous y arrivez, ce sera le moment pour vous de
vous. arrêter de l'étudier.

La règle "Ne faites pas à autrui ce que vous ne voudriez
pas qu on vou.; fit à vous-même" travaille un peu mieux dans
le commerce que partout ailleurs. "Chacun pour soi et le bon
Dieu pour tous" n'a jamais encore fait d'un homme un prin-
ce marchand.

Ne tombez pas devant le "Je ne peux pas" dela paresse.
Le manque de détermination et d'énergie n'est ordinairement
dû à autre chose.-

UNE REDUCTION DE PRIX SUR LES TRAMWAYS
POUR LES VOYAGEURS DE COMMERCE

M. 1'. Saucier, président du comité des voyageurs de coi-
imerce, a présenté à la dernière assemblée de la Chambre dle
Commerce <lu District de Montréal, son rapport sur la pmnsibi-
lité d'obtenir une réduction <lu prix les billets de tramways ci
faveur <les voyageurs <le commerce.

Le comité n'a pas encore fixé le termes <le sa proposition.
et avant <le le faire, il demande au conseil de l'autoriser à invi-
ter tous les voyageurs <le commerce <le Montréal et du District,
oi:t environ quatre mille, à s'inscrire à la Chambre <le Comi-

merce, le ccminté ayant l'intention d'exiger cette condition pour
obtenir la réduction <les billets de traniways, afin <le garler à
la Chambre le crédit de son initiative.

Le rapport a été référé au comité de transport.

LA RECOLTE D'ORANQES EN CALIFORNIE

De la récolte d'oranges la Californie, pour la saison
1913-14, 35,000 wagons, soit I billion 4 d'oranges auront fait
route vers l'est des Montagnes Rocheuses à la fin de la sai-
son.

La récolte totale est de 45,000 wagons contre 18,351, il
y a un an. Les approvisionnements trop abondants ont fait

baisser les prix cet hiver, les cas de consomption étaient

nombreux et le marché s'affermit déjà. Les autorités de la

Californie iapportent qu'un percentage d'approvisionnement

plus petit que d'habitude a été mis sur le marché.

La qualité moyenne des fruits est haute cette année.

Une consignation d'oeufs se montant à 6ootonnes doit

arriver de Chine pendant le mois à Victoria et aux autres

p rts de la côte du Pacifique.

\'01. XM 11 -NO 13.



Vendredi, 27 Mars 1914.

L'IMPORTANCE DES ORDRES DONNES -OU REÇUS
PAR LE TELEPHONE.

Un coî.frère américain, dans un article faisait remarquer,
avec raison, cans un de ses derniers numéros, que l'on n'attache
pas toujours toute 1 importance voulue aux ordres traduits par
je téléphone.

N ous avons souvent fait au Canada la même remarque,
et on nous a plusieurs fois cité des faits démontrant que par
I inexpérience ou le mauvais vouloir d'employés recevant les
communications teléphoniques, des ordres avaient été mal exe-
cutés, et des industriels ou commerçants avaient perdu ainsi de
bons clients.

Par le fait même qu'une commande transmise dans ces
conditions, ne laisse aucune ti ace, et que l'on peut prouver au
cl.ent guil s'est trompé, ou que la personne parlant en son nom
a commis une erreur, il importe de s'entourer du plus de ga-
ranties possible.

Il faut que la personne recevant la communication soit à
mime d'apprécier s'il n'y a rien d'anormal, dans la demande
qui lui est faite; qu'elle ait soin de faire répéter tout ce qu'elle
ne comprendrait qu'imparfaitement, et notamment les nombre
et les chiffres.

S'il s'agissait d'articles que l'on n'a pas en magasin et que
l'on doit fabriquer spécialement, il sera prudent d'accuser ré-
ception de la commande par écrit, en demandant que l'on pré-
vienne d'urgence, s'il y a erreur, ou de solliciter une confirma-
tion par lettre.

Un industiiel ou commerçant doit exiger de l'employé ou
de la dame qu'il charge du service du téléphone, une grande
politesse et une parfaite courtoisie envers toutes personnes de-
mandant des renseignements ou passant des commandes, même
si ces personnes sont des intermédiaires et non les clients eux-
mêmes.

A plus forte raison le commerçant qui répond personnelle-
ment à un appel téléphonique doit-il se garder de tout mouve-
ment d'impatience ou de vivacité.

Qu'il se mette à la place de la personne qui lui téléphone
et qu'il peut ne- pas connaitre, mais qui est susceptible de de-
"ynir demain un client, il importe donc qu'elle ait bonne opinion
du commerçant auquel elle s'adresse.

Si l'on donne une commande par téléphone, il importe de
s'explique. surtout clairement et de ne négliger aucun détail
utile en vue d'éviter toute erreur dans l'exécution de cette
commande. Cependant on doit s'abstenir des détails oiseux, fai-
sant perdre un temps précieux à son interlocuteur et attendre
la communication à un autre abonné.

A plus forte raison, bien entendu, ne doit-on pas se servir
du téléphone pour de petites conversations particulières.

On se plaint, souvent avec raison, du service des télépho-
nes, mais les abonnés et surtout les employés des abonnés ne
sont pas toujours exempts de reproches, et contribuent parfois
pour leur part au mauvais fonctionnement et à l'encombrement
des lignes.

C'est ainsi par exemple, que l'on pourrait parfois passer
cetraines communications à des heures où l'on sait qu'on les
obtient plus facilement, alors que par négligence ou insouciance,
ou encore même pour "ennuyer la demoiselle du téléphone,"
on attend à le faire aux heures d'affluence.

Il ne faut pas, dans les affaires de caprice et d'humeur;
il imrorte au contraire de sacrifier ses goûts et ses .préférences
aux exigences de son commerce, afin de satisfaire les clients

le mieux possible et d'assurer la bonne marche de l'établisse-
ment que l'on dirige ou auquel on appartient.

L'employé doit également se souvenir sans cesse qu'il a un
intérêt direct à la bonie marche de la maison qui l'emploie et
qui le paye.

En appliquant ces bons principes à l'usage du téléphone,
on arrivera certainement à d'excellents résultats.

LA VALEUR D'UN CLIENT

A combien estimez-vous vos clients? Supposez qu'un con-
current vienne vous -trouver et vous offre un certain prix par
tête pour que vous lui abandonniez cinquante de vos meilleurs
clients, demanderez-vous 5, io, 5o piastres pour chacun d'eux ou
refuserez-vous le marché qui vous est offert?

Beaucoup de marchands qui n'accepteraient aucun prix pour
l'abandon de leurs .clients, persistent, sans y être forcés à les
céder à leurs concurrents, pour une gloriole temporaire, un mai-
gre succès passager, une foule peu importante qui -se- rendra à
leur magasin une après-midi.

Sur la pierre tombale de la maison de commerçants qui
n'ont pas réussi ,on devrait inscrire l'épitaphe suivaite: "Il
s'et tellement rabaisséqu'il a disparu de l'existence."

Il est plus facile de perdre un client que d'en acquérir un
rouveau.

Tout progrès fait dans le développement d'un commerce
a pour direction la légitimité, l'intégrité et la libéralité.

De nos jours, dit une brochure par Crutcher et Starks,
Louisville, le marchand détaillant d'articles de haute qualité doit
être un homme -honorable. Il instruit sa clientèle, dirige son
goût, emploie ses connaissances techniques pour la protéger
contre son ignorance des valeurs.

Le magasin moderne est un progrès; il a remplacé la balle
du colporteur, la stalle du marché, le bazar permanent, la bou-
tique à prix variables, où le marchand tirait du client tout l'ar-
gent qu'il pouvait et le client en donnait le moins possib;
enfin, le magasin moderne reconnaît le grand principe que toute
relation permanente entre le vendeur et l'acheteur doit être ba-
sée sur leur avantage réciproque.

Ce qui gêne un grand nombre de marchands, c'est leur
anxiété de répondre complaisamment à une demande populaire
malsaine, de suivre le courant au lieu de chercher à le remon-
ter. de fournir au public ce qu'il demande sans égard pour les
conséquences.

Ceci est bien jusqu'à un certain point; mais le marchand
qui connait son¯¯ffaire résiste au courant et fixe un terme où doit
s'arrêter l'engouement pour le bon marché.

Il le fait pour se protéger lui-même et ceux qu'il sert.

Le marchand à l'esprit faible est effrayé par la demande
qui se produit pour des marchandises de moins en moins chères.

"Mes clients en demandent," telle est l'excuse invariable.
"Ils ne peuvent apprécier de bons vêtements à un prix raisonna-
ble. Je connais ma clientèle et je dois lui fournir ce qu'elle dé-
sire."

Ce marchand est victime de sa faiblesse. Il est vrai que lk
public demande des marchandises à bon marché, des prix -Plus
bas, des "occasions", mais toujours avec l'espoir que l'article
vaudra plus que son prix.

Le marchand s'attend à ce que les clients se souviendront
du bas prix qu'ils ont payé et pardonneront la pauvre qualité
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de la marchandise. Les clients oublient toujours l'infériorité des
prix, mais voient toujours les défauts des marchandises.

Ils blâment le marchand de leur donner des articles faits
avec des déchets de laine, sans tenir compte du fait que le mar-
chand ne leur demande que le prix que valent ces marchandises.

Le marchand et le manufacturier ont à faire des sacrifices
énormes pour pouvoir offrir des marchandises à un prix infé-
rieur à celui auquel de bonnes marchandises peuvent être fabri-
quées ou vendues.

Céder à cette tentation est un suicide commercial; c'est
faire perdre au public la confiance qu'il peut avoir dans le mar-
chand, c'est une perte de clientèle, une perte du respect de soi-
même.

Le détaillant qui, dans le but de faire un fort bénéfice, par
crainte de la concurrence ou par désir de produire de la sensa-
tion, abaisse le prix de son produit, est dupe de ses sophismes.

Quel que soit le prix qu'il demande, un marchand ne peut
pas vendre des articles de qualité inférieure sans avoir à en
souffrir.

Il peut presque en faire cadeau en faisant comprendre à
l'acheteur que cette marchandise est sans valeur; il en sera tout
de même responsable. La marchandise sort de son magasin et
représente le marchand, son caractère, ses méthodes et son idéal
en affaires; elle continue à représenter tout cela longtemps après
que le marchand l'a oubliée.

Il n'existe pas de véritable succès, de stabilité, d'avenir
quand on ne vend pas des marchandises correctes et qu'on ine
fait pas ce qui est correct.

Le monde est rempli d'esprits inférieurs, à demi formés
qui pensent réglementer les grandes lois qui contrôlent la scien-
ce commerciale. Le marchand prospère est ou trop simple ou
trop prudent pour commettre une telle erreur.

LA SCIENCE EN AFFAIRES

Une vue pratique

Durant la dernière partie du siècle dernier, nous avons com-
mencé à entendre parler de la direction scientifique des affaires.
Auparavant, les expressions "Bonne", "Sage", "Convenable" et
"Profitable" direction étaient trouvées adéquates pour décrire et
constater le succès en affaires, et pour le profit en dollars et
cents - le but principal, le plus haut désir et l'ambition de ton-
tes entreprises commerciales. La direction scie.itifique ne peut
en amener plus.

Nous ne devons pas craindre les soi-disant scientistes. Pour
fins d'affaires pratiques ils sont obligés de se montrcr comme
des hommes ordinaires. Les hommes instruits, dont l'esprit con-
sidère les choses bien au-dessus d'une matière si ordinaire
que le commerce journalier, ou,- d'un autre côté, les hommes
qui tiennent la théorie bien au-dessus de la pratique et obstiné-
ment le contestent en dépit des résultats prouvés en pratique.
sont absolument hors de latitude et ne sont d'aucune valeur pra-
tique en- affaires.

La science des affaires est simplement la possession et l'ap-
plication de la connaissance et l'expérience de telle qualité qui
puisse produire le maximum de profit en dollars et cents. Cela
doit être. parce que c'est l'originel et principal but qui a été visé
depuis la fondation du commerce, qui existe toujours et existera
toujours.

-J

Les éléments de la science des affaires

Une conduite systématique ,un dur labeur ,l'ingéniosité, le
tact ,l'individualité, la diplomatie et l'esprit de progrà costi-
tuent une science suffisante pour un moyen homme d'affaires.
Cela dépend sur l'application et la signification que ncus don-
nons au mot "Science". Sous le rapport des affaires, au.:une di-
rection n'est vraiment scientifiqÙe si elle établit des ntéthodes
élaborées et complexes, et appelle une multiplicité de formes
ainsi qu'un travail double.

l'a science en affaires? Oui, nous pouvons l'avoir par tous
les moyens, mais commençons avec la science de simplification.
En affaires, le temps est de l'argent. Compatibles avec un con-
trôle converable et la tauvegarde des points essentiels, toutes
les opérations commerciales, que ce soient des procédés de ia-
brication. systèmes de comptabilité, continuation des ventes -
de fait, tout ce qui appartient à la conduite des affaires -- doit
être fait pour que le temps soit toujours conservé sur une base
minimum. Maximum de quantité et de qualité en un minimum
de temps, que ce soit dans la production, ventes. perceptians ou
service de quelque sorte, signifient succès en affaires et action-
naires satisfaits. L'application de la science de simplification est
toujours fiable comme facteur principal à produire un tel "ésul-
tat.

Ce n'est pas scientifique de compliquer les choses.

C'est scientifique de les simplifier.

Choisissez des systèmes simples

Nous avons beaucoup entendu parler de système parfait,
contrôle automatique ,etc., etc. C'est le grand idéal.. Mais il y
a le côté humain avec lequel il faut compter - l'automate est
bien à sa place, et la perfection est vraiment le plus haut idéal,
mais en affaires nous avons à compter avec l'homme dans son
état imparfait. Aidez-le, vous. les scientistes - ne choisis:sez pas
<les systèmes compliqués. mais des systèmes simples. L'élabora-
tion et la complexité obscuciront la haute supériorité de votre
but. Au contraire. par un procédé simplifié on peut apprendre
aux hommes de moyenne intelligence à comprendre et à appré-
cier les qualités supérieures déjà obtenues et leur créer une
nouvelle ambition de faire mieux. La simplification n'amoin-
drira pas votre but, mais montrera les choses dans une meil-
leure lumière, les feront paraitre plus grandes, plus près le soi;
rendra les connaissances plus étendues, pas moinrdres sous le
rapport de la valeur. mais en plus grand nombre -- et, pour
revenir aux affaires ordinaires, cela donnera un bon pr>fit en
dollars et cents.

Que le lecteur ne juge pas mal cet article. Il n'est pas fait
pour discréditer le scientiste en affaires, mais pour lui souhaiter
la bienvenue et reconnaitre la nécessité de sa présence d'une fa-
çon permanente - le vrai scientiste commercial pratiq.ie.

Les hommes de collège en affaires

Un mot maintenant, sur les hommes de collège en affaires
- ils doivent être là - la vraie sorte d'hommes de collège, ceix
qui, lorsqu'ils étaient au collège, cultivaient leur esprit à un tel
point que, à leur graduation, il avaient le sens vrai de combien
peu ils connaissaient.

Ceux qui ont atteint une rapide compréhension ,un scils in-
tuitif, une confiance en eux-mêmes et assez d'habileté pour sé-
parer la théorie du fait et de s'attacher aux faits.

De tels hommes de collège, pourvu qu'ils commencent bien
au fond des affair'es, devraient, en raison de leur éducation de
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collège, profiter sur ceux qui n'en ont pas; et -atteindre plus
tôt uie haute position dans le commerce.

C'est l'homme avec la "vraie qualité" que nous avons be-
soin ci affaires, que cette qualité soit innée en lui ou qu'il l'ait
acquise au collège Si elle est innée, même sans l'éducation du
collège, cet homme ne sera jamais un déclassé; mais encore, si
elle est innée, il peut y ajouter beaucoup au collège, ce" qui l'ai-
dera beaucoup -dans les affaires.... .. ... . - -- ç - --.

Nous ne contestons pas qu'en affaires on doit considérer les
théories scientifiques, niais nous contestons que l'dn puisse taxer
les mémes au pair jusq'à ce qu'elles soient prouvées valoir en
pratique cent pour cent de vérité. Les. leçons du.collège sont, à
un degré contidérable spéculatives, niais celles du commerce
journalier sont réelles. Le scientiste, l'homme de collège et
"l'homme pratique" devraient se joindre les mains en affaires
- chacun d'eux est aussi important.. pas plus l'un que laatre,
et par ure convenable union d'effort, une telle combinaior, est
certaine de développer un commerce profitable,

COMPAGNIES INCORPÔREES

Des lettres-patentes ont été émises par le Lie'tenadt-Gou-
verneur <le la province de Québec, incorporant:

"Institut Gaube Incorporée". Pour faire le 'comm.rce en
gros le tous les produits pharmaceutiques, etc. Capital-actions.
$20,r0o, à Montréal.

"The Upton Electric Company, Limited". Faire affaires
comme électriciens, mécaniciens et manufacturiers. Capital-ac-
tions, $99,ooo, à Upton.

"Krausman's Linited". Pour faire le commerce général
d'hôteliers, restaurateurs, etc. Capital-actions, $2o,0o, à Mont-

"La Compagnie Industrielle Lacroix de Conltrecoeu--, Limi-
tée". Exploiter et disposer de tous terrains, boisés ou lion boi-
sés, limites à bois, pouvoirs d'eau, etc. Capital-actions, $49,ooo. à
Contrecoeur.

"Casino Limited". Faire dans toutes ses branches le coim-
merce d'hôteliers, restaurateurs, etc. Capital-actions, $2o,oog, à
Montréal.

"Le Relais Hôtel Limité". Pour faire le conmmerc.: d'hôte-
liers, restaurateurs et toutes choses qui s'y rapportent Capital-
actionîýs, .ooo, à Montréal.

"Sherbrooke Annex Realty Company". Pour fai-r le coin-
mîerce général d'immeubles· dans toutes ses branches. 'Capital-
actions, $2o,ooo, à St-François.

"Les Terres i Ciment Limitée". Pour faire le commerce
général des immeubles dans toutes ses branches. Capi.al-actions,
$25oooo, à Montréal.

"The Bagot Electric Company, Limited". Pour commercer
d'électriité ou toute autre force motrice pour fins industtielles.
Capital-actions, $9o,ooo, à Saint-Pie.

"Montreal Sporting Clug, Limited". Pour tenir un club
athlétique pour expositions, tournois, jeux, etc. Capital:actions,
$45.000. à Montréal.

"lare & McKenzie, Limited". Pour faire les affaires ci
général de courtiers et agents d'assurance dans toutes ses spé-
cialités. Capital-actions. $99,oco, à Montréal.

"Reed Realties. Limited". Pour faire le commerce général
d'immeubles dans toutes ses branches. Capitar-actions, $îoo,ooo,
à· Montréal.

"Her.derson Specialty Manufacturing Company Lii
Pour manulacturer et. commercer en toutes sortes d'out
machineries, instruments, etc. Capital-actions, $20,ooo, à
réal.

NOUVELLES CHARTES

La "Gazette du Canada" publie les nouvelles chartes
dées sous le sceau du Secrétaire d'Etat du Canada. Voici
qui ont trait aux nouvelles compag1.ies. ayant leur prir
place d'affaires dans la province de Québec:

"Tle Robert Cro.oks Company of Canata, Limited''.
faire le affaires générgles d'agents d'importat'pn et d'ex
tion, à comm'ssion. Capital-actions, $5o,ooo, à Montréal.

"Beck's Weekly, Limited". Pour éditer, imprimer et p
des journaux, revues, livres, magazines et autres public
etc. CapitaJ-actions, $!oo,ooo, à Montréal.

LES PETITS PRODUITS EN EPICERIE.

L'éricerie n'est pas le commerce qui laisse le plus de
hccs; nul re l'ignore.

Poùrtant, de temps en temps. il se présente un noi
v(nu pour présenter un nouvel article - accessoire - lai
de plantureux profits, quelque chose d'inconnu à ce jour.

Des détaillants bénévoles mordent à l'hameçon; ils et
quelques boites d'un nouveau bouillon concentré fait de 1
dont on a retiré l'amertume et le sel; quelques boites
d'une poudre hygiénique pour embellir et fortilier les che
res; une crème épatante pour chaussures, une levure me
leuse. etc., etc., tous produits inconnus du public, jamais
îiiandés donc et qui, au lieu de laisser de plantureux béné
tournent ci "laissés pour compte."

.Nous recommandons à nos .lecteurs toute prudence pou
achats. Les produits en question, pour être vendables, do
non seulement être bons, mais encore. connus Ces deux qu
leur manquent le plus souvent et c'est ce qui fait que le p
n'en prend guère.

Il arrive aussi que, pour ces produits, on "parle" d'un
ple dépôt, alors qu'en réalité on signe un contrat d'achat.

Prenons garde!

LES LEÇONS DE L'HISTOIRE Eli MATIERE

FISCALE

histoire, se répète, comme les phénomènes natut
mais ses enseignements multipliés n'éclairent jamais
hommes, qui vivent au jour le jour, entre le passé et l's
nir. Il en résulte que les mêmes erreurs sont commises
que les mêmes maux nous affligent presque périodiquemi
Cela·tient à l'orgueil humain qui ne veut passe souvenir
n'a pas confiance dans l'avçniri de là.tant de projets ép
mères, tant de constructions sur le sable, si peu d'oeuv
Vraiment salutaires et durables. L'oiseau sur la branche
vient l'emblème de l'être pensant.
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LA SITUATION.

Le marché de l'épicerie est ferme sans
changement de prix dans les principaux
articles. La mélasse montre un peu de
baisse ainsi que certaines farines et une
petite hausse dans le vinaigre. Il y a une
bonne demande pour les thés de toutes
marques avec des prix plus fermes, car
les stocks s'épuisent rapidement. Le
commerce général de l'épicerie est bon et
l'argent n'est pas trop rare.

Nous cotons:

SUCRES

Extra granulé, sac, les zoo lbs. 4.15
Extra granulé, brl., 5 x 20, zoo lb. 4.25
Extra ground, baril, les zoo lbs. 4.55
Extra ground, bte 50 lbs. zoo Ibs. 4.75
Extra ground, i bte 25 lbs. zoo lb. 4.95
No i Yellow, baril les zoo Ibs. 3.80
No i Yellow sac les zoo Ibs. 3.75
Powdered, baril zoo lbs. 4.35
Powdered, bte 50 Ibs. les zoo lbs. 4.55
Paris Lumps, i bte 25 lb. zoo lb. 5.20
Crystal Diamond, btes ioo Ibs. 4.90
Crvstal Diamond, I bte So Ibs.

les zoo Ibs. 5.00
Crystal Diamond. * bte 25 Ibs.

les roo Ibs. 5.20
Crystal Diarnnnd. Domino. 20

cartnns c lhe les too Ibs. o.ar,
res brit cristallisés, lb. 0.04

Sucres bruts non cristallisés, lb. o.o.i
Ces prix s'entendent au magasin du

vendeur à Montréal.

MELASSES
Très bonne demande.

Barbade, choix, tonne 0.30 0.31 0.33
Barbade, tierce et qrt. 0.33 0.34 0.36
Barbade, demi qrt. 0.35 0.36 0.38
Mélasse, fancy, tonne 0.32 0.33 0.35
Melasse, fancy, tierce et

quart 0 0.35 0.36 0.38
Mélasse, fancy, demi qrt. 0.37 0.38 0.40

Les prix s'entendene: ière colonne,
pour territoire ouvert; 2e colonne, pour
territoire combiné; 3e colonne, pour
Montréal et ses environs.

LARD AMERICAIN
1ère qualité, le quart 28.75
2ème qualité, le quart 26.75

SAINDOUX
Bonne demande.

Saindoux pur, en tinette
Saindoux pur, en seau
Saindoux pur, cse de io Ibs.
Saindoux pur, cse de 5 Ibm.
Saindoux pur, cse de 3 lbs.

FARINES ET PATES ALI]
TAIRES

Pâtes alimentaires

Bonne demande.
Nous cotons:

Arrow root, boite de 7 Ibm.

La 16.
% 1AI

Farine Five Roses, qrt. 0.00 6.25
Farine Five Roses, sac 0.00 3.15
Farine Household, qrt. 0.00 6.50
Farine "Regal", qrt. 0.00 6.25
Farine à pâtis. Océan, qrt. o.oo 5.80
Far. d'avoine granulée, sac 0.00 2.60
Far. d'avoine standard, sac o.oo 2.60
Far. d'avoine fine, sac o.oo 2.60
Farine d'avoine roulée, brl. o.oo 5.0o
Farine d'avoine roulée, sac 0.0o 2.40
Farine de sarrasin, sac 0.00 3.50
Far. de blé-d'inde, sac 0.00 2.25
8anner, Saxon et Quaker

Oals, et Ogilvie, caisse 0.00 4.00
Cream of wheat, cse o.o 5.75
Fécule de mais, ie qlté, lb. 0.071 0.071
Fécule de mais, 2e qîté, lb. o.o6 0.06i
Fécule de pommes de terre,

qrts de i lb., doz. 0.00 1.35
Vermicelle, macaroni et

spaghetti Canadiens btes
de 5 lbs., lb. 0.00 0.271

En vrac 0.00 0.051
Paquets de i lb. o.o 0.07

Nouillettes aux oeufs:
Paquets de I lb., lb. 0.00 0.071
Spaghetti, pâtes assorties:

alphabets, chiffres, ani-
maux nouilles, coudes,
importés en vrac, lb. 0.00 0.071

En paquets de i lb. " 0.00 0.08
Tapioca pearl, en sac, la ' o.o4i 0.05
Tapioca seed, en sac, la " o.o4i 0.05
Sagou " 0.041 0.05

FROMAGES CANADIENS

Bonne demande.
Les fromages petits et gros se ven-

dent aux épiciers i5%c et 16 c la livre.

VINAIGRE

Nous cotons, prix nets:

Bollman, cruches paillées, 4
gall. imp. cruche 0.00 2.20

Domestique triple, cruches
paillées, 4 gal. imp. cruche o.oo 1.25

72 grains, le gall. 0.00 0.13
88 grains, le gall. 0.00 0.16
118 grains (proof), le gall o.oo 0.20

THES

Les thés verts de Chine Young Hyson
â bas prix sont en demande active, avec
peu de stock disponible les prix sont en
conséquence très raffermis.

EPICES PURES. GRAINES ET SEL

Bonne demande courante.
Nous cotons:2.95

o. IS* Allspice, moulu
0. 15 Anis
o Canary Seed

Cannelle, moulue
IEN- Cannelle en mattes

Clous de girofle entiers
Chicorée canadienne
Clous de girofle entiers
Colza
Crème de tartre
Gingembre moulu
Gingembre en racine

0.15 Graine de lin non moul.

lb. o.oo o.18
" o.o8 o.oo
" 0.071 o.o8
"4 0.00 0.25
" o.8 0.22
" 0.20 0.22
" o.12 O.11
" 0.22 0.25
", o.o6 o.o8
" 0.00 0.30
" 0.00 0.25
" 0.17 0.20
" 0.031 0.041

Graine de lin moulue N

Graine de chanvre
Macis moulu
Mixed spices moulues
Muscade moulue N

Muscade
Piments (clous ronds) "
Poivre blanc rond
Poivre blanc moulu "
Poivre noir rand
Poivre noir moulu
Poivre de Cayenne pur "
Whole pickle spice
Sel fin en sac
Sel fin en I de sac
Sel fin, quart, 3 Ibs
Sel fin, quart, 5 lbs.
Sel fin, quart, 7 lbs.
Sel fin. en quart de 28& ...

Ordinary fine
Fine
Dairy
Cheese
Gros sel, sac

ORGE

oo6 0.07
W.05 0.07
0.00 0.75
o.oo 0.25
0.00 0.50
0.20 0.35
0.071 0.10
0.25 0.27
0.00 0.28
0.15 0.17
0.00 0.20
0.00- 0.25

.0.16 0.20
0.00 1.35
0.00 0.40
0.00 3.30
0.00 3.20
0.00 3.10

0.00 .80
0.00 2.05
0.00 2.15
0.00 2.45
0.6s 0.80

Légumes secs.
Nous cotons:

Orge mondé (pot), sac 0.00 3.00
Orge mondé (pot , baril 0.00 6.75
Fèves blanches, Can., lb. 0.031 0.04
Orge mondé (pearl), sac 0.00 4.85
Fèves blanches, Can., lb. o.o3i 0.031
Fèves jaunes minot 2.00 2.10
Lentilles rouges, par sac, lb. o.o5 o.o6
Lentilles vertes, par sac, lb. 0.04 0.05
Pois Verts, No i lb. o.041 0.041
Pois cassés, le sac 0.031 0.031
Blé-d'Inde à soupe, cassé,

le sac 0.00 2.40

RIZ

La demande est bonne.
Nous cotons:
Ris Importés:

Riz Patna, sacs de 112 Ibs.,
suivant qualité lb. o.o5l 0.06

Riz Carolina o.o8 0.09
Riz moulu 0.00 0.06
Riz soufflé (puffed) cse de

36 paquets de 2 pintes 0.00 4.25
Riz décortiqués au Canada:
Les prix ci-dessous s'entendent f.o.b.

Montréal.
Qualité B, sac 25o Ibo. 0.00 3.30
Qualité C, sac zoo Ibs. 0.00 3.20
Sparkle 0.00 5.10
India Bright (sac de zoo Ibs) o.oo 3.45
Lustre 0.00 3.55
Polished Patna 0.00 4.40
Pearl Patna 0.00 4.60
Imperial Glacé Patna 0.00 4.90
Crystal Japan 0.00 5.10
Snow Japan 0.00 5.30
Ice Drips Japan 0.00 5.45

FRUITS SECS

Assez bonne demande.
Nous cotons:
Dattes et figues:

Dattes en vrac i lb. o.oo 0.054
Dattes en pqts de i lb. o.o61 0.07
Figues sèches en boîtes,

3 couronnes lb. o.o9 o.iol
4 couronnes lb. o.11 o.IIl
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5 couronnes
7 couronnes
9 couronnes
16 onces
10 onces
Raisins de Corinthe.

Corinthe 'Filiatras, en
Corinthe Filiatras en c

tons.z lb.
Raisins de Malaga.

0.12
0.14
0.15
o.11à
0.071

MTc 0.00#
ar-

0.071

Rideau *bte o.oo
Bialmoral bte 0.00
Orléans bte 0.00
Royal Excelsior bic 0.00

Raisins Sultana.
En vrac 0.00
Cartons, 1 lb. 0.00

Raisins de Valence.
Valence fine* off Stalk, bics

de 28 lbs. 0.00
Valence Selected, btes de

28 Ibs. 0.00
Valence Layera. 4 cour..
btes de 28 lbs. or
Raisins de Californie.

Epépinés, paq. 1 lb., fancy o.00
Epépinés, paq. 1 lb., choix 0.00

Noix et Amandes.
Amandes Tarragone o. l83
Amandes Valence écalées 0.44
Cerneaux .0.39

Avelines 0.13
Noix de Grenoble Mayette o. -18
Noix Marbot 0.15
Noix de Bordeaux écalées 0.34
Noix du Brésil o.16
Noix de coco ripées, à la lb. 0.21
Noix Pécan polies o.16
Noix Pécan cassées 0.00
Peanuts non rôties, Sun 0.00
Peanuts non rôties. Bon Ton 0.00
Peanuts non rôties, Coon o.oo
Peanuts rôties, Coon 0.081
Peanuts rôties, G. 0.09
Peanuts non rôties, G. 0.00
Peanuts rôties, Sun o. jo
Peanuts rôties, Bon Ton 0.12J
Pruneaux .30/40 0.00
Pruneaux 40/50 0.00
Pruneaux 50/60 0.00
Pruneaux 60/70 0.00
Pruneaux 70/80 0.00
Pruneaux 8o/go 0.00
Pruneaux 90/10 0.00

Fmut* évaporés&
Abricots, boite 25 lbs. 0.00
Nectarines 0.00
Pèches, boîtes 25 lbs. 0.00
Poires, boîte 25 lbs. 0.00
Pommes tranchées. évapo-

rées, btes de 50 Ibo. 0.09:
Pelures de fruits.

Citron 0.1o
Citronelle 0.15
Orangé 0.11

0.07

LI
0.10
0.10

Li
0. 20
0.45
0. 40

0.14

.0.20

o. ti

0.07
0.09

0.07
0.07x

0.11

0.1,
0.07
o091
0.14
0.07
0.11

0.1~

0.2
0.1
0.1
0.1

I0.0

0.2
0.11
0. 1

0. U~

CONSERVES ALIMENTAIRES

Conserves de Légumes

Très bonne demande.
Nous cotons:

Noti Nc
Aspergres (Pnintes). 2 iha. 2.Oç .
Asperges entières cani.. 2 Ibm. o.oo 2.2
Asperges Californie. 21 Ibm. 0.00 3.3
Betteraves tranchées, 3 ibs. o.oo 1.
Blé d'Inde 2 Ibs. o.921 o. ç
Blé d'Inde en épis gal. 0.00 s.C
Catsup, bte 2 Iba. dot. o.oo oJ
Cgtsup au gai. doz. 0.00 5.(

Il

0. 12j
0. 141
o.15J
0.134

0.08

Lb.
2.50
3.00
4.00
5.50

Lb.
0.1

o. o61

Champignons hôtel, boîte
Lhampignons, ter choix
Champignons, choix, btes
Choux de Bruxelles imp.
Choux-fleurs 2 lbs.
Citrouilles 3, lbs.
Citrouilles gai
Epinards gai.
Epinards 2 lbà.
Epinards 3 lbs.
Epinards imp. bte
Fèves Golden WaX, 2 Ibs.
Fèves Vertes 2 lbs.
Fèves de Lima 2 lbs.
Flageolets importés bic
Haricots verts imp. bte
Macédoine de légumes. bic
Marinades en seau, 5 gai.
Petits pois împ. moyens bte
Petits pois inîp. mi-fins bte
Petits pois iînp.. fins. bte
Petits pois imp. ext. fins. bte
Petits pois imp.. surfins. hte
Pois Can. English Garden
Pois Can. Early June
Pois Can. Ext. Fine Sifted
Succotash 2 lbs.
Tomates. 3 Ibs., dos,.
Tomates, gaîL
Truffei b ni

Conserves de fruits.

Très bonne demande.
Anaas Par do:.. groupe No i

Annscoupés en dés.
i 2 lb. 0.00

Ananas importés 2!1 lbs. 0.00
Ananas entiers (Can.) 3 lb. o.oo
Ananas tranchés (Can.) 2 lb. 0.00
Ananas ripés (emp. Can.)

2 lbs. o.oo
Bluets Standard doz. o.oo
Cerises rouges sans noyau,

2 lhs. 1.921
Fraises, sirop épais. 2 lbs. 0.00

SFramboises, sirop épais.
2 lbs. 2.371

Gadelles rouges, sirop épais,
34 2 lbs. 0.00

5 Gadelles noires, sirop épais,
3 2 lbs. 0.00

11 Groseilles, sirop épais.
ni 2 lbs. 0.00

Marinades can. i gal. gai. 0.00
S Olives, i gal. gai. 1. 271

Pêches jaunes 2 lbs. 0.00
b. Pêches 3 Ibs. 0.00
0 Poires (Bartlett) 2 lbs. I.524

ilPoires 3 IbS. 2.02J
SPommes 3 lbs. 0.00

3 Mûres, sirop épais Ibs. 0.00
Pommes Standard gaI. 3.00

96 Prunes Damson. sirop épais,
.b. à Ibo. i. in
J Prunes Lombard. sirop épais,
1l 2 Ibs. o.95
J Prunes de Californie, 21 lb. 0.00

F'. unes Gyreengage. siroo
épais 2 Ibs. 1 .071

Rhubarbe Preserved, 2 lbs. 0.00
Cerises blanches' dtz. 0.00
Cerises noires do:. o.oo

- Framboises do:. 0.00
Mûire., __- ._ dot. 0.00

i (radelies rniiiesq dos. o.o
in

124

.5
)o
>0

No a

2.25
3.25
2.324
1.771

1.8o
1 .25

1.95
2.40

2.40

2.00

2.024

2.021
o.80
1 .70
1-42J
1.90

1.55
2.05

1.074
1. 92J
3.021

1.15

0.971
2.74

1.10
1. 521
2.2.Ç
2.40
2.40
2.40

2.40

Conserves de poisson@

Très bonne demande.
Nout cntnns-

An-hnia à l'huile (suivant
fnrmafl dot. î.o4.50

Caviar 11Il. do:. S. 15. 5.25

0.131 0.141
0.20 0.21
0.17 0.18
0.17 o.18
0.00 1.65
).80 0.821
9.23 2.271
0.00 5.321
0.00 1 271
0.00 1.771
0.12 0.13
0.85 0.871
0.85 0 .871
1.171 1.20
o. 136 0-.I5
0.13 0.17
0.10 0.16
0.00 2.50
0.11 o. i l
0.11 0.12
o.16 0.17
0.17 o.18
<manquent)
o. 824 o.85
0.85 0.874
0.00 1.30
0.971 1-00

0.95 1.00
9.90 2.926
3SOC 5.40

Caviar i lb. doz. io.oe
Crabes i lb. doz. 3.75
Crevettes en saumure, i lb. o.00
UrevtLtcb sans saumure, i lb. 0.00
binnan Maddies dot. 1.35
Harengs frais, importes,

do:. i.î5
Harengs marinés, imp. " 1.45
Harengs aux Tom., iaip. " 1. 145
Harengs kippered, imp. " 1.50
Harengs canadiens kîppered o.95
Hiarengs canadiens, sauce

tomates 0.95
Homards,-bte h.. i lb. 6.4
Homards, bte plate, I lb." 3,t0
Homards. bte plate. 1.1b." 6.75
tluities (solid meat),- 5 oz .'

dot. 0.00
Huitres (solid meat), lu oz.,

do:. 0.00
Huîtres 1 lb. 0.00
Huitres . 2 lb. 0.00
Maquereau. tin i lb., là do:.

0.00
Morue No 2 IL (manque)
Morue grosse en quart Ilb. (manque>
Royans aux truffes et auix

achards bie 0.17 0.t1i
Sardines can. 1 ble, cse 3.50 .4.00
Sardines françaises, i btes 0.161 0.31
Sardines françaises. f btes 0.22 0.50
Sardines Norvège, i bt 7.50 11.00
Sardines Norvège, i bte. 17.*00 18.00
Sardineir Royan à l'hiî*t. 1"0.40, 0.42
<;nrdiheq qans arêtes - 0.23- 0.2à
Saumon Labrador. 100 ibm. 0.00 8.50
Saumon Cohoes. Fraser

River. i lb. 0.00 1.40
I;sgîmn.bn rnulge:
FTnroe Rhoe et Clover Leaf.

boite basse, Y2 lb., do:. 1.371 1.423
T4n,'qo Shne et Cinver Leaf.

boite basse, i lb., doZ. 2.17J 2.22.;
Saumon rouge Sotkeye

(Rivera' Inlet), bte hau-
te, i lb. dot. t.o

Simnrougfe du printemps.
bte haute. i lb. do:. 0.00 1.&~

Saumon Humpbacc, Y lii
do:. 0.00 fr.ot

Truite des mers, zoo lbs.' 0.00o 6. 2.

HARENGS DU LABRADOR

Quarts
!/2 quarts

manquent
manquent

FROMAGES IMPORTES

Bu.ane demande.
On cote le fromage de Gruyère:
Fromage entier de 26à Ibo. ou de 8

Ibs., 28c à 30c la livre.
En quantité moindre. 28C la livre.
Le fromage de Rgqueforý se vend d

32C à 33c la IL et le Limbourg, 24c 1
livre.

On cote encore.
Gorgonzola lb. o. 25
Edam 0. o2À

PRODUITS CHIMIQUES ET

DROGUES9

Nous cotons:
Acide borique, brio de 336 Ibo., lb. 0.1'
Alun, barils de 336 Ibs. «10.0
Alun, barils de 112 lbs. go.()
Arcanson, lb. 0.031 0.0
Blanc A- -'sbris de 336 Ibo. o.5
Boi- péche. qqt: de i lb.* 0.c

lob *..-O.f

Borax en cristaux, brIs de 3e
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10.25
3.00
1.60
1.60
1.40

8.70

1.00
6.50
3 .6o
.6.90

1.40

2.00
1.50
2.45

1.4.Ç
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Ibo. lb. 0.05 0.06
Boules à n~ic 0.00 0.00

Lamn~Île <..00 0.40
ê..ampeche (Extrait dle).

boites de x2 Ibo. o.oo o.îi
btes 24 Ibo., pqt i lb. o.iii 0.125

Camphre, la livre O .uu o. 7à
i-arboliate d'ammoniaque,

brIs iia Iba., 4 Ibis. 0.15 0.20
Cire blanche lb. o.4u 0.45
Couperose, bris 370 Iba. -0.01 0.02
Crème de tartre lb. 0.24
Uélatine rouge eni feuilles o.o0
(iélatine blanche en ieuilles o.35
Gélatine Knox eni feuil., doz. 1.25 1.30
Gomme arabique lb. 0.15S o. 16
Houblon pressé, lb. (manque"
Lessive commune doz. 0.35
Lessive commune grosse 3.75
Paràffine pour cierges, Ilb. 0.10o o.12
klàtre à terre, sac too lbo., sac 0.7o
Poudre Insecticide lb. o.oo o.5o
Résine blanche " 0.03 0.041
Résine G., suiv. quant 0 *.,1 o.ojl
Salpêtre en cristaux, brio

113 lbs. lb. 0.05 o.06
Sel à Médecine 0.01 0.02
Sel d'Epsom sac 224 IL, os o.011 0.03
Soda à pàte, 112 Iba. 0.00 2.00

Soda à laver;
Sacs 0.So 0.85
Soude caustique eni mot. L0.00 0.02i
Soufre en bktons, bris 336

lbo. lb. 0.011 0.03
Soufre moulu sacs 112 Ilb. 1.65 i.70
Tourteaux de lin moulu, sac 1.60 1.70
Vitriol, bise o.06 0.o7

BOUGIES. CIERGES ET HUILES

,DE SANCTUAIRE

Nous cotons:
il. Jýaraffincen vrac, boite de 4o Ibo..

6 à la lb. Ilb. 0.00 o.07i
12 à la lb. - 0.00 0.10

B. Paraffine, 6 à la lb. o.o8 0.09
B. Paraffine, 12 à la lb. 0.o81 o ogl
B. Stéarique, 14 oz. 6 et 12 0.00 0.121
B. Stéarique, 16 oz. 6 et8 0.14 0.1
Cierges approuvés, IL 0.00 0.371
Huile de 8 jours, gallon 1.20 1.30

PLATS EN BOIS

Nous cotons:
Carrés de i lb., crate
Carrés de i lb., crate 5ou
Carrés de 2 Ibs., crate 500
Carrés de 3 lbs., crate
Carrés de 5 lbs.. crate

0.00
0.00
0.00
0.00
0.00

CUVETTES EN BOIS

Nous cotons:
Cuvette No o, la doz.
Cuvette No i, la doz.
Cuvette No 2, la doz.
Cuvette NO 3, la doz.

BALAIS

0.45
0.90
1.021
0.57i
0.721

10.50
9.00
7.50
6.50

Nous cotons:
A longs manches 0.00 2.75

.t'vec manche, ordinaires La dos
2 tordes 2.25
3 cordes 2.50
4 cordes 2.75
5 cordes 3.50

Le papier manille, 13 X 17, est coté
200-

EPINGLES A LINGE

Epingles ordinaires:
Boites de 3 grosses, la bte

E-, ungleg à ressort:
Roites de 2 grosses, la bte 0.90

PAPIER D'EMBALLAGE *INous Cotons:
Bleu Seal-

Blanche Nu i
i9apier Manille en rouleaux 0.o31 blanche Ni.d
Papier brun eni rouleaux 0.03 jaune No i

MECHES, BRULEURS ET! YERRES jan No 2

DE LAMPES

Nous cotons:
Mèches No 2
Mèches No 2
Mèches No o
Brûleurs No 2
Brûleurs No i
Brûleurs No o
Brûleurs, dessus verre (A)
Brûleurs, dessus verre (B)
Cheminées (cia)NO 2
cheminées (iax) o
Cheminées (cia)No o
Cheminées (Bonanza) No 2
Cheminées <Bonanza> No i

o. 22
0.15
0.12
0.85
0.65

1.00
o.65
0.45
0.45
0.95
0.75

SAVON DR CASTILLE

Le savon de Marseille en morceaux se
vend $4.25 la cftisse et de gc à ioc la livre,
poids net, blanc ou matbré.

GRAISSE A ROUES

On cote:
Graisse Impérial, en lots de

grosse doz. o.571
Caisse de 4 doz. ~'o. 6o

Graisse au mica.
Boites de i lb. (par 3 doz.)

doz. 0.90 0.95
Boites de 3 lbs. (par doz.) doz. 2.25

HUILE D'OLIVE

Nous cotons:
Huile Loublon:

Pintes
Chopines
i Chopines

L'huile d'olive E
cotée:
Qrts
Pte
i Pts

0.00 2.25
0.00 1.20
0.00 o.60

larton et Guestier est

7.75 8.00
4.371 4.50
2.45 2.50

HUILE DE CASTOR

Nous cotons:
Bouteilles de i oz.
Bouteilles de 2 OZ.
Bouteilles de 3 oz.
Bouteilles de 4 Oz.

Grosse.
3 .60
5.00
6.oo

HUILE DE FOIE DE IM

Nous cotons: $1.75 à $2.00.
Bouteilles carrées de 16 on

la douzaine; chopines, $2.40 la
i chopines, $1.75 la douzaine.

HUILE DE COTOI

Nous cotons:
Au baril

HUILE DE RICIN PHAR

TIQUE

Nous cotons au quart, par
le gallon. $1.25, eni estagnoil,

0.75 )c à loc.

Dos.
0.35
0.45
0.55

VASELINE

grusue

BALAIS

D'enfant, 2 curdes
D'enfant, i cul 'e
Manches de fauberi

0.00 1.10
0.00 o.5*

Omtiieî, doit. i.j

HUILE DE PETROLE

Nous cotons:
Pratt's Astral Qil
Standard Acme

toi. 0.1ma
le gai. o. i7J

GRAINS ET FARINES

Marché de Chicago

Futures cotations:

B lé-
M ai
J uillet

Mais-
Mai
j uillet

A voi ne-
M ai
jilliet

Ferme-
Haut. Bas. ture.

<)3ý's 94 93' 93ý;
89> 8(' 89 89

69yý 70hJ 69!/2 69%1

40,' 40!/ 40 40
40¼/ 40-Yj 40%4 40M3f

Marché de Montréal

Grains

Il y a toujours une bonne demande
provenant de sources européennes pour
le blé de printemps du Manitoba, pour
expédition prochaine aussi bien que fu-
turc. Le miarctié pouir avoines, est t ernir

sanis changement. Mais Nu 3 jaune,
79c ex-miagasin. En sympathie avec
la continuelle tendance à la hausse des
prix pour ['avoine dans l'Ouest, le ton
du marché local est plus ferme avec une
augmentation de la demande pour des
lots de chars et des ventes de NO 2 C.
W., 44!4c, NO 3 C.W., 43'/2c le minot,ex
magasin.

Marché de Montréal

Farines

'.25 0.65 Le commerce des farines montre une
plus grande demande des acheteurs

~ORUE étrangers pour les qualités de blé de
printemps, et comme les offres de prix
dans quelques cas étaient plus hauts,

ces, $3.75 mats vu la force du marché au blé et la
douzaine, hausse des prix des meuniers qui n'é-

taient pas disposes à accepter toutes les
offres, le volume des affaires n'a pas

M été hien grand. Il n'y a pas de grand chan-
gement dans la situation du marché local.
mais la demande s'améliore et des ventes

1.10 1.25 dle premières patentes ont été faites à
$5.6o; seconife àY$S.îo et strong bakers de

MACHU. $4.60 à $4.9o le baril en sacs. Dans la
farine de blé d'hiver, le marché est très
ferme avec des ventes de patentes de
choix de $5;.5~ à 5. straizht rollers de

livre. gis. $4.6o à $4s.90 le baril en barils, et les der-
par livre. niers en jute de $2.20 à $2.30 le sac.

Nous cotons:

Vol. XLVII -No 13. Li

7



LE PRIX COURANT, Vendredi, 27 Mars 1914.

Patentes du printemps:

Royal Household 2 sacs 5.60
Five Roses 2 sacs 5.60
Glenora 2 sacs 5.10
Harvest Queen 2 sacs .:.o
, 'ortes à Boulanger:
Bakers Special 2 sacs 4.90
Manitoba S. B. a sacs 4.90
Keetob a sacs 4.90
Montcalm a sacs 4.90

Patentes d'Hiver:

Straight roliers a sacs 5.0o
riuruna (à pàtisserie) 2 sacs 5.80
A do 2 sacs 5.30
Farine de blé-d'Inde blanc pour

boulangers, 2 sacs 4.40
Faine de blé-d'inde pour engrais

2 sacs 4.50

Farine d'avoine:

A mine roulée, sac de go Ihs. 2.32
Avoine roulée. haril 4.90

Issues de blé et avoine roulée

La demande de toutes sources pour les
issues de blé continue à être bonne, mais
comme l'approvisionnement sur place est
petit, le volume de nouvelles affaires est
petit car les meuniers, dans la plupart des
cas, ne font que des ventes par chars mé-
langés pour satisfaire les besoins du com-
merce local et de la campagne. Il n'y a
pas de changement notable dans la condi-
tion du marché qui reste très ferme avec
des ventes de son à $23; shorts à $25 et
middlings à $28 la tonne, y compris les
sacs. De bonnes affaires se font dans les
moulées et les prix sont fermes de $30 à
$32 *pour les qualités de pur grain, et de
$28 à $29 pour les mélangées, la tonne.
Dans l'avoine roulée, le marché est ferme
avec une bonne demande et des venteç de
lots de chars de $4.15 à $4.25 le baril en
barils, et à $2 le sac.

Nous cotons:

Issues de blé:

Son Man.. aiu char, tonne
Gri Man.. an char, tonne
Middlinces d'Ontario. au

tonne
Mnnle pitre. au char
MnnlUe mélaneée. au char

20.00
22.00

char.
27.00 28.oo
32.0o 34.00
30.00 31.fn

FOIN PRESSE ET FOURRAGE

.Marché de Montriéa

Foin pressé

Marché terne, sans demande ni chan-
gements dans les prix. Le foin No i
se vend de $16 à $16.5o; extra bon No 2
de $15 à $15.50 et le No 2 de $13.50 à $14
la tonne, en lots de chars, ex-voie.

Nous cotons•

Fnin No 1, pour livraison
immédiate $15.oo $15.50

Très bon, No 2 14.00 14.50
No 2 13.00 13.50
la tonne, en lots de wagon ex-voie.

Marché facile. Demande médiocre,
prix sans changement.

BEURRE

Marché anglais

MM. Mills et Sparrow nous écrivent

de Londres à la date du 13 mars 1914:

Avec d'assez bons arrivages, il y a
eu une bonne demande toute la semai-
ne, quoique dans quelques cas les prix
ont été plus faciles. Le marché en Alle-
magne est un peu meilleur et ceci per-
met d'y écouler un peu de Sibérien qui
avant venait tout à Londres. La tempé-
rature est douce et favorable.

Danois. - Pas de changement, avec
une assez bonne demande.

Australien. - Il y a une bonne de-
mande. Les beurres non salés maintien-
nent une bonne prime sur les sa-
lés. Généralement parlant, la qualité,
cette semaine n'a pas montré une aussi
honne moyenne que les deux ou trois der-
nières semaimes.

Les beurres de choix maintiennent leurs
beurres de choix maintiennent leurs
prix, mais les secondaires sont 2/- à 3/-
plus bas que la semaine dernière.

Nouvelle-Zélande. - La demande
pour cette variété continue à être tran-
quille. Prix cotés de i/- à 2/- plus bas
que la semaine dernière.
Danois, haut choix
Sibérien, haut choix
Sibérien, bon choix
Victorien, haut choix, salé
Victorien, choix, salé
Victorien. haut choix,

sans sel
Victorien, choix, sans sel
Australien, haut choix,

salé
Australien, choix, salé
Australien, haut choix,

sans sel
Australien, choix, sans

sel
Queensland, haut choix,

salé
Queensland, choix, salé
Queensland, haut choix,

sans sel
Queensland, choix, sans

sel
Nouvelle Zélande
Argentine, haut choix,

salé
Argentine, haut choix,

sans sel

124/0 à 126/o
110/0 à 112/0

104/o à 108/0
112/0 à 114/0
106/0 à 110/o

114/0 à 116/0
108/o à 112/0

111/O à 113/0
106/0 à rog/o

114/0 à 116/o

108/0 à 112/0

110/0 à 112/0

io6/o à iog/

108/0 à
114/0 à

Nouà cotons:
Canadien, choix à haut choix,

blanc 69/o à 7r/o
Canadien, choix à haut choix,

coloré 70/o à 72/o
Nouvelle-Zélande, haut choix,

blanc 63/o à 64/o
Nouvelle-Z'élande, haut choix,

coloré 65/o à 66/o

Prix vendants aux épiciers

Fromage doux
Fromage fort, blanc, à la meule

au morceau
Fromage de Gruyère 27c à
Fromage Oka
Beurre, choix
Beurre, choix, en bloc d'une livre
Oeufs strictement frais
Oeufs frais en boites de carton

d'une douzaine

17c
18c
19c

24C

31c

30c

32C

OEUFS

Les arrivages d'oeufs frais augmentent
et la quantité des oeufs de conserve di.
minue sensiblement; en conséquence, le
prix des frais a baissé et ceux de con-
serve augmenté.

BEURRE

Marché de Montréal

Beurre de laiterie 24c à 25c
Beurre de laiterie en rouleaux 26c à 27C

PEAUX VERTES

Très bonne demande.
Boeuf inspecté No i

112/0 Boeuf inspecté No 2
Boeuf inspecté No 3

jo/o Veau
116/o Agneau, chaque

110/0 à 112/o

112/0 à 114/0

FROMAGE

Marché anglais

MM. Mills et Sparrow nous écrivent
de Londres à la date du 13 mars 1914:

La demande a été un peu plus tran-
quille cette semaine et quelques ven-
deurs ont été plutôt un peu nerveux
pour le gros approvisionnement actuel-
lement dû à terre, et conséquemment
les cotations sont de i/- plus haut dans
la semaine. Le Canadien est en très pe-
tite quantité, mais le Nouvelle-Zélande
est plus fourni sur le marché.

14.50
13.50
12.50

15.00 17.00
1.10

FRUITS VERTS ET LEGUMES.

Oignons, la lb.
Oignons, la cse
Raisin Magala
Betteraves, le sac
Carottes, le sac
Patates, le sac
Navets, le sac
Pommes, le baril
Oranges Mexicaines, lacse
Oranges Navels, la es
Citrons, la cse
Pommes Baldwin, No i
Pommes Baldwin, No 2

Pommes Greening No i
Pommes Greening No 2

Pommes Spy No i
Pommes Spy No 2

Atocas, le gallon

0.00 0.05
5.25
5.25
I.25-0

1.40
1.00

0.90
6.00
2.50

2.75

3.-?'

6.00
4.50
5.50

4.00
6.oo
5.50

o.6o
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Table Aklphabétique des Annoncés
I ssurane 'Mont-Royal ... 32

Baker &Co. (Walter)..2
Banque de Mantréal.....36
Banque- d'Hochelaga. 36
Banque Nationale......... 36
Banque ilo.....36
Banque Provinciale ...... 36
Barr Register CO.......... 4
Bélanger & Bélanger . 34
Berry Bras.......42
Boweer, 8. Co...6
British Colonial Pire Aus... 33
Rrodle & Harvle.......... 13
Brandram-Henderson ... 42
Borden Milk Co...Couvert

Canada Lufe Assurance CO,.. 33
C.anada Starch Co...Couvert
Canada Wire & Iron Gooda 47
Can. Fairbanks Morse Co 4
Canadian Pacific..... .. 6
C nudiau Salt CO.......... 7
C hannell Chemical CO.31 --
C lurch &Dwlght......... 4
Cie d'Assurance Mutuelle

du COmmerce......... 33
Clark. Wm............. 12
Connors Bras........... 1
Continental, Bag & Paper Ca 5
Cottàm Bart............ 34
Coullard Auguste......... 34
Canada Paint........... 4
Can. Shredded Wheat Co.. ÎS

Desmarteau Alex. .. i..*.*Dom. Cannera Co.,Ld..
Dom. Cartridge Co...
Dontigny Hector .......
Dougaîl Varnish Ca..

Ecole Polytechnique ....
Eddy Z. B. Coa........
Salnhart & Baa
liquitable (Cie d'assurance

incendie)............

Falrbank N. K .........
Pela & Ca ............
Fontaine Henri ........
Portier joseph.........
Frontenac Brewery...

Qagnon, P.-A .........
Garand, Terroux & Cie... .
Gillett Co. Ltd., [13. W.]
Gonthier &Mldgley.
Goodhugh W. S. & Ca..
Grand Trunk Rallway..
Gnn, Langlois & Cie. .

É-0 Company .........
Hall Coal [GeoJ ........

34
3

43
34 .

47

13
9

32

33

1o
13
34
34
8

34
34
18
34
14
16
5

'5
9

international Stock Food Ca. 7
International Varniah Ca. 46

aonas & Cie, H.....2
Jamieson R. C........... 40

Lacaille, Gendreau & Çie..
La Prevoyance .........
La Sauvegarde..........
Leslie & Ca., A. C...
Liverpoal & London & Globe
Lufkin Ruie Ca ........

Martin C. E3............
Martin-Senour .........
Mathieu <Cie J. L)
Matthews.Blackwell .....
Maxwell & Sans (David) .
Mckrthur, A ...... .....
Metrapolitan Life Ins. Ca..
McGill Cutlery Ca .......
Montbrland, L. R .......
Montreal-Canada Ais. Co..
Mott, John P.. & Co ...

Nova Scotia Steel Ca ... 47
Nicholson File ............ 46

Pink Thos. Ltd.......... 49
Prêt Immobilier Limitée... 12
Prévoyante du Canada,(Les) 32

EN ECMIANT AUX ANNONCEURS. CITEZ "LE PRIX COURANT".

Il-

V08 CLIENTES L18ENT CE QUE L'ON DIT DE.

Nous faisons remarquer ses avantages dans nos annonces dans les journaux
quotidiens dans les plus importantes villes d'une côte à l'autre du Canada, ainsi

que dans les plus grands et les plus populaires magazines.
Un étalage de vitrine durant la sa!son du nettoyage de maison vous amènera des ventes profitables.

Cette offre d'essai fera plaisir à vos clientes.
Demandez-leur simplement de déposer le prix <81.5o), à la condition que leur argent leur sera remboursé sans question

si l'époussette ne leur donne p as satisfaction. Nous prenons tous les risques.
Il n'y a que le manque d'argent qui fera retc urner une époussette 0-Cedar. La 0-Cedar épargne beaucoup de maux de reins

aux ménagères. Elle rend aisé le nettoyage des endroits difficiles à atteindre, tels que entre les rampes, les dessus de haut meu-
bles, sous les lits, entre let radiateurs, etc. Elle laisse un poli uni, dur et superbe sur les plauchers en bois franc et linoléums.

Ecrivez à votre marchand de gros.Commandez maintenant.

CHANNELL CHEMICAL 00., LIMITED.
869 Ave. 8orauren, Toronto, Ont
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Quebec Steamahlp .... ... 36

RlchardsWilcoxC C ... 48
Rolland & Fils, J. B . 34
Renaud J. E.......... ::36

Smith . .............. r
Snap Co ............... i49
St. Lawrence Sugar C ...
st-Vincent Arrowroot... 11
Sun Life of Canada.......33
Salada Tea .... ........... 15

Tanglefoot ............. i
Taylor Forbes Co. Ltd..45
Tippet & Co., A. P.. . 7
Tuckett [The G. B. & Son

Ca] ................. 9
Théâtre National Français. 34

United Shoe Machlnery Ca.
Ltd............... .Couvert

Western AMs Ca .......... 32
Wilke & Burnett......... 34
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KETI.OPOLITAN

xof New-Yok si-
(G.mpitul. 4 Pendu social)

Aurance e.force.. . 82.816.804.462

«Og* IP1t .......... 83.957,742.

*1 un a CéatdM dem poli.
le.u ........ 85111223,88.OO

$114 a'. dépai entre les
Caajaet4e 1.lom.

mea our leu Cattadiena,
.est=rn..........$60000

£1à J 1  i Canadieus amure

Durau Pialai: TORON? O, Ont.
Hou. a. i. ormet

C. . VM, secritaire.
£àeiaaxIe di* Mnetréal s

L'ASSRANCE -.MONT-ROYAL
Ilft*iii .74 rt DfflSl*t 019
eau et-Fm »- --- Mr ddeual

. .CLume*u. Jir.. Ortrnt-.O4uL

ESINIRT a 13 VNS
1; Fi* Vie, Accident. Camhe4ole

Bris de glaces, Automobiles,
Respumbiiédeu Ponctionnaires

A tsprincipaux pour.~

di NeCW-York.

Noma considérons toutes commandes
j d'agee de la part de personnes

mponsbk~Lepérence.
Np'-41e , 'absolument

Samun: IDIIoiAEE ulthe WOODS

TECLEPHONE MAIN ses MO\TfEAL

Assurances
HONNEUR A UN DES NOTRES

La National Life Assurance Go. vient
de rendre hommage aux qualités admi-
nistratives des Canadiens-français, en.
nommant M. J. E. Simard gérant des
succursales de la Province de Québec.

M. Simard est bien connu dans les
cercles d'assurances non seulement du
Canada, mais aussi des Etats-Unis, où
il a demeuré pendant plusieurs années,
et, dans toutes les positions responsa-
bles qui lui ont été confiées, il a toujours
fait preuve d'aptitudes remarquables d'or-
ganisateur et d'administrateur. Il a été,
durant plusieurs années, gérant-général
(le la North American Life, de Chicago,
]KI, à Détroit et à Michigan, et a aussi
régi les affaires d'une grosse compagnie
d'assurance américaine à Windsor. De-
puis son retour à Montréal, il était à
I'cmplcii de la Travellers Insurance Go.,
posit'on qu'il a abandonnée ces jours
derniers pour devenir gérant provincial
de la National Life Assurance Go.

Il est assez rare de voir un Canadien-
français honoré d'un poste de confiance
par une compagnie d'assurance pour que
le fait mérite d'être signalé; la nommna-
ton de M. Simard n'en est que plus nié-
ritoire pour lui, attendu surtout qu'il
n'y avait pas nmoins de trente et un as-
p1:rants à cette position.

ASSURES ET PRETS

Les prêts sur police sont d'une gran-
(le. importance pour les compagnies d'as-
surance et les assurés. Le président
d'une compagnie d'assurance, M. John
M. Taylor,,de la Connecticut Mutual
Life Assurance Company, a traité de
cette question-de prêts sur police dans
soi' message annuel aux membres de
sa compagnie. Ti s'est exprimé comme
suit:

10 C'est aliéner ou risquer ce qui

UCONTREAL .CANADA
D'ASSUIRANC8 oons L'èiNNDI

..........................
REset,.... ..... 819307.19

Smwplus pour l« mw mu.......... I.7
Bu reau, - chef

Bo rés Roe-Dae. Ouest, -
Ongle de la rue St-Snlpice.

.MOmERIAL
LA.LUMat60i 'pfflifit

Ford. Pag6, OSaa Rýevnlal

smsuusae ais eosais aitru il tra

U. Chevalier, Uer.; Wialinlaon Macphermon,Ecr;
T. J Drummoud EcaSir Aleandre tacoste;
air Fredterlck wiillmm-Talor. .?

1. caituer 'flompac, aérant

Les P6yaisduCuada
Aseuranse FondÏ de Pension

Capital Autioris.>....SSo0,00.00
Asti du Fends de Pension, le
si dioembre Ot3 ........ 8423745.41

CHEgTEZ Dits PARTS DieS PRZVOYAN&TS
DU CANADA

Parce que C'est unlplacement sans pari
Parce que c'est avec la plus petite primle
la Plus gro;ae rente;
Parce qup c'est la seul Compagnie
«IPonds Social", faisant une.spécialité du

Total « de l'actif du Fonds de Pension seu-
lement: $423,745.31.
*ureau à M11elhéral

£ldifioe "L*a'Patrie"
Bureau a Chaf

126 rue St-Pierre,
Edifioe Dominion,

DAM&

le FARCE &emTaumo taudaa.s.eoU. que ceux de aimporte quelle
tompae.

te PARCS. ses seiemesoul plus Ubrirah
*UE i. qe.eIde1 oRteunle

oompagule.
se PARCI Ke rawlue mont.sIar.

QUE~ res= I"S géuiraIté de Sfes M
4e PARCE1O »» Laeeeeeteskies deQUE m- ¶rresone butj une g-aran.

futures.a pour
Be PARCE Par-deea tout, etle ét urne

QUE compagnie Onnailemme.
rve.,ale et au capitaux res.tent dans la Province de
Quib«cpour le 'âmét.. de.

Sènes. oull 1 Angle i.. rues Notre.
Dame et St.Vinoeut.
.&OnlTUDA]L.
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LA COMPAGNIE~

D'Assurance Mutue le
Contre le Feu.

180 Rue ST -JACQUES,
MONTREAL.

Les nouvelles affaires ont aug-
menté de 301% dans les pre-
miers six mois de l'année et la
Compagnie n'a aucune perte
conteittée.

Certifié correct

C. A. SYLVESTRE,

Amdateur Licencié.

Mofflai. lut Juillt 1913.

L'Equitable" couvre toutes ses obli-
obligations sans discussion Inutile ou
coûteuse pour les Réclamants. »..

souvent n'est que le dernier actif dispo-
nible pour le support, l'éducation et le
bien-être de la famille en cas de besoin
et qui devrait être inviplable.

2* C'est une hypotIi--que sur ce qui
n'est que la protection d'une succession
contre son insolvabilité, lorsque la poli-
ce dev-ientî en vigueur.

2'Il y a dc nombreuses chances
contre une qu'il ne sera jamais rel>onur-
sé. L'expérience prouve qu'une três fai-
ble p)roportion (le ces obligations sont
rachectées en espèces.

4' S'il n'est pas payé en espèces, il
doit être distrait dut mlontant de la poli-
ce et les bénéficiaires n'ont droit qu'à
la balance.

5' Dans nombre de cas, il n'est pas
employé à payer les primes sur l'assit-
rance, dans le but de miaintenu> celle-ci
en vigueur; à faire face au coût (le la
vie, ou à payer unse hlypothèque sur la
maison, etc. 1-e prêt sert souvent à (les
spéculations diverses - sur marge, quel-
quefois - à des entreprises liasardeu-
ses et à faire d'autres emprunts ailleurs
à plus forts intérêts, Il arriv-e que la sé
curité d'un foyer réponde ainsi des per-
tes d'argent qu»un homme peut faire cil
affaires.

Il n'est pas besoin <le faire appel à

âlhml qui nec peuit plus se faire assu-

pour l'engager à conserver la protection

3un Life of Canada
Actif ................. $ 55,726,347-32
Assurances en vigueur .... »11,363,996.00

E&rivez au Bureau Principal,
Montréal, pour vous procurer la
brochure intitulée "Prospère et

Progressive."

*1X l'AlT& DU

67ème RAPPORT ANNUEL

CANADA ILIFE
INSigIR&NEJ EOMAN

Un des faite Importants, c'est que la Cm 0oa-
sait. tu a zsurpasse le record de ton. pie

années pr= ne eson histoire,
1. - LIAUCIMENTATION DU SURPLUS en

893était de:'7 .9b66, excédant le surplus de
1912. d'au-delà de $879.ooutexcidnt de beau.coup le surplue du annés précédentes. &t'sur.
plns net actuel et de t61, î,a 39.

2. - La REVEoU de t8 885.70 excèded'une somme de $6t8.iSs 96 e si l'an dernier.
c'eut le p lus ipos 1 avenur dans l'istoire de la
Compagnie. L augmentation du taux dintéret,qui a toujours fait des progrès depuis illi' mon-
tra encore ue amélioratlon eu 1913 %st unImportant facteur à l'augmentation du autplus.

3. - L'ACTIF fut augmenté de $3810312et s'élève main.tenant à 5i,s6,7q4,15t, ?1'~

4. - LE TOTAL DEÏASSURANORS Min-tenant en force s'*lève à SwS,2.6; 94. auguen.
ltion d'au-delà der- 3 ,ooo dans Iaunée.

s. -LIS PAIEMENTSAUX PORMU SDE
POLICE% en 1-3, sl'élèvent à sah;.s une
9011121D401101 de$4 oàt.c.3z sur iot En plns decela, nouavonsfaitýl dbPREQSAUPORMZRpS
DE POLICES sur garantie de leurpplioe 41 su-
rance, au montain de ti 692,,~ ?4'x

6. - LA MORTALÏE de I année nous fét
encore plus favorable que nous nie l'espérions,
et ceci. avec un FAIBLE POURCUNTACE «CON.
VIN U DES DUPENUSEScontribuèr-ent àfair un
surplus-retord.

f1UTrUHLLE DU COnlBiHRCE
Contre I'Inoendie

Aemi ezeédasi .*. . ses@«90O.0O
DUPOT AU OOUUlNUMUHT

em conformité avec la nouvelle IM des
Assurances de Québec, à ltdouard VI, Claap. ile
Den.r.. boAI Mi me oGIreusrd, &.Ib udLea

IESNNSABILITE PATISNALE
La Prevoyano.

Capital $500,000.0O

Aussi -Accidents, Maladies, Glaces,
Vol, Garantie de FPldite, Garantie de
contrats.

ASSURANCE D'AUTOMOBILES

Bureau Chef:

Tel. Bell :Main 1626

BRIT'ISH COLONIAL
,eIRE 'INSURANCE COMPANY

EDIFICE ROYAL, . 2 PLACE D'ARMES, MONTREALB

CAPii AL AUTORISE, $2,000,000 CAPITAL SOUSCRIT, $ 1,000,000.

Agents demandés pour les districts non représentés.
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içotaires, comptables et connaissaise,
T ST& ILOMk DuUIfLDO

Ne 0 ve 4-Jeqn * MONTUAL
.Argeit àPrêter à4, S et 6%

p MN PO 10AUX est. la t.ttpw

!e Ou *m au brvt*. sur
oba a «= m u d»n peut ravive

edm oomme valew et commpualt
Chas tous lu feuulsseuws su cres.

Maisn Fondée es 1870
AUGUSTE COUILLARD

Iret mrteet 3uifoatllete Voese à

Spfcialité 8 PotUes de toutes sortes
nes. tes à on$0 rue et-!auml

Ventes s8 et 94 tt-AflO, MOUNt]ENAJI

* a maison n'a pas de C!ommisvoyageurs 4
fait bénéficier usa clients de cette isOnie. At
tention tioute spéciale aux commandes par la
malle.- M esgieurs les marchands de la campagne
seront toulore servis au pu bu prix du
marché.

AiLULx DBiÀmAÂTBÂUT
Comptable, Auditeur

51PÉCIALITÊ s - Uquliatlen de Falltes,
compromis Ufleotué.

64, 00 RUE NOTRE-DAME EST
MOURRAI.

Hotel St-Maurice
MOTEL 010 VOYAGEURS

Heoto.' Dontlgny, Prep.

ChamDmes ce premifire classe et
Salies d'Echantillous

GRAND'MEREs P. Q.

--C. E. MARTIN
Comptable, Liquidateur

et Auditeur
211 BDlIIB McGILL

Tel. flal 5s26.

NEW VICTORIA MOTEL
Hf. FONTAINE, PROPRIEAIRE

QUEHUOic
L'Hôtel des commis-voyageurs,

Plan Américain. Taux, à partir de $2.5o.

JOSEPH FORTIER
Atelier de Réglurýe. Reliure, Typo-
graphie, Relier et Gaufrage. Fabri.
tation de Li1vres de Comptabilité.
Formules et fournitures de Bureau.

210. rue Notre-Dame Oet
(Angle de la rue St-Pierre). Momiait.

sure qu9il possède et qu'il ne peut plus
rccouvrer s'il la perd. L'homme qui ris-
que et engage ses polices dans un but
quelconque a pour devoir impérieux de
rembourser ses emprunts au plus tôt et
de racheter ses polices.

Le crédit en affaires, la solvabilité d!
la succession, la protection de la veuve
et des enfants, l'honneur demandent et
inspirent une telle action. Tant il est
vrai que dans le cas contraire un actif,
ane propriété, une sécurité disparais-
sent - conditionn elle ment, c'est vrai-
mais avec de grandes chances de n'être
jamais retrouvés.

Faillir à ce devoir comporte l'obliga-
tion de remplacer l'assurance engage
Cette sauvegarde des déshérités une
fois disparue, aucun homme de juge-
ment et d'honneur n'hésitera à réparer
le mal qu'il a fait pour une raison ou
pour une autre.

ACTES INSCRITS AU BUREAU
D'ENREGISTREMENT A ARTHA-

BASICA

Semaine du 9 au 14 mars 1914

Ventes

Ernest Lacombe à Jos. Turcotte, 40-
84, Bulstrode, $525, $ioo a/c, balance à
Paul Duchaine; D. E. Bruneau à Arth.
Ayotte, X4 0.142, Bulstrode, $125, payées;
IF. N. Soucy à Henri Soucy, X4 E. 142,
Bulstrode, $900, $300 a/c, balance par
'versements sans intérêt; Mlle Julie Cro-
teau à Amédée Croteau, iîo, Bulstrode,
$150 payées; Mayrand Richard à Calixte
Richard, P. 616, Bulstrode, $Soo payées;
Calixte Richard à Mayrand Richard,
1013, Warwick (à dist.>, $Soo payées;
Alexandre Provencher à Alph. Labbé,
P. 409' Ste-Victoire, $587, $100 a/c, ba-
lance payable à J. Z. Auger; Narc.
Drouin à Ls. Larivée, P. 413, St-Nor-
bert, $300 payées; Comté d'Arthabaska
à Corporation St-Albert, 859 et 86o,
Warwick, $'41.16 payées; Corporation
St-Albert à Philippe Turcot, 859 et -86o,
Warwick, $125 payées; Arthabaska W.
& P. Co. à Alph. Dubois, 125, Ste-Vic-
toire, $300 payées; P. H. Côté à Mme
Célestine Trottier, de droits de proprié-
té sur 97, Ste-Victoire, $î,ooo, $500 a/c,
balance à un an à 6%7; Mmef Célestine
Trottier à Mme Thérèse Picher, 'de
droits ýde propriété sur le dit No97
pour $40o payables à un an à 69r; Edm.
Guillemette à Mme Emilie Provencher,
P. 0. 195, Buistrode, $325, $5o a/c, ba-
lance par vers-ements annuels de $25 à
5%; Ludger Millette à Emile Leduc, ¼/,
.377, Bulstrode, $5,ooo, $2.500 a/c, ba-
lance payable à divers créanciers; Lud-
ger Labhé à Ludger Millette. 378, Bul-
strode, .$S,ooo, $2.500 a/c, balance paya-
ble à divers créanciers; le même au mê-
me, P. 378, Bulstrode, $5,o00, $2,5,00 a/c
b)alance payable à divers créanciers;
Ludger Millette à Narc. Fortier, P. 377,
Buistrode, $8,ooo, $4.500 a/c, balance
payable à divers créanciers; le même à
Donat Lévesque, P. 378, Bulstrode,

Mo. ÇONHIE ML&NML,imecéIsiu Comptable-Incorporé
Comptable

GONTHIER & MIDGLEY

103 RUE ST.FRS.XAVIMN
Télé boue Adresse téligraphlque
M a n2701415 eIIv

CARANO, TERMOUX &CIE
DANQUIgeS KT Cowrrlmgne

48 rue NotrerDame. .%esýf

P. A. GAGNON
Comptable LicenciE

(Chartereil Acconstant)
OhambreslU,510 317

damuee Banque quibe.
ri Place d'Armes, XKONTR2AL.
Téléphone 8011 Main »zs

Le R. MONTBRIAND
A4cbitecte et Mesur,

230 R»e itAndré Montréal

La el des ENCRES NAURIN.
L'AZULINE-Encre fixe bleu-Noir, ne
subissant jamais de décoloration.
LA SYRIENNE-Encre à copier. D'une
belle nuance violette en écrivant et deve-
nant'"ensuite très noire. Cette encre copie
plus de six mois après l'écriture.
LA PIERSANE-Instantanément noire et
brillante. Spéciale pour la comptabilité.
LA PURPURINE - Nouveau Carmin,
d'une nuance pourpre très vive, ne subit
jamais d'altération.

Toutes ces Encres sont d'une supéri-
orité reconnue, pour la fluidité, l'inten-
sité et les prix relativement de "Bon Mar-
ché,,.

Demandez.leà votre :Uibrsre
La Couipaguie 1.-IL lflid & fils

MONTREAL
Soule gnt pouOle Canais

Théâtre National français
-Semaine Wu 30 mars 1914

Nouvelle Version Française

ROMEO ET JULIIETTE
le chef d'oeuvre de Shakespeare

ArthrW.Wlks. Alexa Edo, Busei

WILKS & BURNETT
0moushIesudItur% oem.lessIr peur

Règle ment d'affaires de Faillites

92OIiss fla=0 des larlams
Tréléphonie liell main 3joe MONtlEA 1l

Vol. XLVII- No 13.



LE PRIX COURANT, Vendredi, 27 Mars 1914.

$5,ooo, $1040 a/c, balance payable à di-
vers cr anciers.

Transports

Pacifique Lafiance à C. A. Plouffe,
$2,500 dues par Ludger Millette; C. A.
Plouffe à Mme Alzilda Martel, des $2,500
ci-dessus; Adolphe Charron à Mme
Eveline Thibault, des $2,500 dues par
Ludger Labbé; Mme Eveline Thibault
à Arthur Grenier, $i,ooo dues par Donat
Lévesque; Arthur Grenier à E. Carrière
& Frères, de $i,ooo dues par Ludger
Millette; Ludger Labbé à Amédée
Dionne, de $î,So dues par P. L. Lefeb-
vre.

Donations

Nil. Soucy à Alph. Soucy, / O. 143,
Bulstrode; Mme Elmire Pellerin à Eu-
gène Betie, 8a, 8b, 8c, 8d et 7f, 12me R.
Stanfold, $i,ooo à demande à 5%;la mê-
me à Ernest Betie, Nos 7c et 7d du 12e
R. Stanfold. $r,ooo à demande payables
à la donatrice et $i.50o à Mlle Lazarine
Betie à demande; Johnny Lainesse à
Albert Lainesse, P. 889, Warwick.

Cessions

Mlle Lazarine Betie et al. à Mme El-
mire Pellerin; Eugène Betie à Mme El-
mire Pellerin, 7c et 7b du 2nie R. Stan-
fold, $3,000 payées.

Obligations

Nap. Lainesse £ Georges St-Cyr, 502,
Warwick (à dist.), $800 à i an à 6%;
Joseph Fontaing à Albert Bergeron,
334, 341 et 343 4t Ste-Hélène, $4oo paya-
bles dans 4 gns à 6%.

Testament

Mme Emilie Pothier en faveur de Zé-
phirin Bergeron, son mari, /2 ind. 203,
204 et 38 d'Arthabaskaville.

Rétrocession
Désiré Benoit à Mr'e Zoé Bruneau,

P. 13b, cont. du me R. de Maddington.

ACTES INSCRITS AU BUREAU
D'ENREGISTREMENT A TROIS-

RIVIERES

Semaine finissant le x6 mars 1914

Obligations
Ovila Gour à Fabrique Notre-Dame,

Trois-Rivières; Jos, Levasseur à Téles-
phore Leroux, Trois-Rivières; Adolphe
Lamy à Vve Ant. Gélinas, Shawinigan
Falls.

Ventes

Léon Meunier à Phi. Paduani, Trois-
Rivières; Shawinigan Cotton Co. à Ls.
Mayer, Shawinigan Falls; Shawinigan
Cotton Co. à Freddy Bastien, Shawini-
gan Falls; Shawinigan Cotton Co. à J.
N. Rivard, Shawinigan Falls; J. A. Roy
à Louis Janvier, Trois-Rivières; Jos. La-
croix à Jos. Levasseur, Trois-Rivières;
Joseph Abran à Télesphore Gosselin.
Trois-Rivières; Edmond Pratte à Jos.
Lacroix, Trois-Rivières: Ph. Paduani à
Amable Messier, Trois-Rivières: Z. Fo-
rest à Adél. Deschesnes, Tro's-Rivières:
Max. Winter à Camille Aboud. Grand-
Mère; Arthur Duchainc à Albert Ri-
cnd, Grand'Mère.

Cession
Shawinigan Cotton Co. à Corp. Sha-

winigan Falls, Shawinigan Falls.
Transports

Léon Vaillancourt à Nap. Levas-
seur, Shawinigan Falls; Nap. Morin à
Alf. Fréchette, Grand'Mère.

Bail
Vve H. Dussault à Alph. Boisseau,

Trois-Rivières.

Hypothèque
Hector Dontigny à Frs. Gélinas et L.

N. Jourdain, Grand'Mère.
Testament

Vve Jos. Lampron à Désiré Lampron.
St-Barnabé.

Jugements
Beaudoin Limitée vs James Flynn,

Grand'Mère, $2390; Beaudoin Lmitée
vs Oscar Hamel. Grand'Mý-- $-a -
Banque Provinciale vs J. B. Dessurault,
Trois-Rivières, $5o.oo; Beaudoin Limi-
tée vs Ant. Juneau, Shawinigan Falls,
$13.43: Beaudoin Limitée vs Chs. Du-
mas. Shawinigan Falls, $5.64; Beaudoin
Limitée vs Alph. Robert, Shawinigan
Falls, $5.1o: Beaudoin Limitée vs Eug.
Brouillette, Shawinigan Falls, $13.04; J.
M. Badeaux vs Jos. St-Arnauld, Trois-
Rivières. $r0.4o; Jos. Chartier vs Arth.
Pronovost, Lac à Tortue, $5o.oo; Pas-
ral Thibault vs Albert Mongrain. St-
Séverin, $2.76; Albert Gélinas vs Jos.
St-Arnauld, Trois-Rivières. $1200: Ls.
Gingras vs Nan. Lord. Trois-Rivières.
.i2..36; Bellefeuille & Girnux vs Jos. G.
Labarre. Trois-Rivières, $o.oo.

OCCASIONS D'AFFAIRES

Nos abonnés que pourraient intéresses
les demandes de représentations, d'agen-
ces, de marchandises, etc., publiées dans
"Le Prix Courant", n'auront qu'à nous
faire connaitre le numéro de l'occasion
d'affaires qui les intéresse pour que nous
leur adressions tous les renseignements
utiles.

69-2. Céréales. - Une maison de la
Havane demande des cotations. Réfé-
rences de banque offertes.

70-2. Bas. - Une bonne maison de
marchands à commission de la Havane
demande à correspondre avec manufac-
turiers de bas Canadiens.

71-2. Fourrures. - Un marchand à
commission de la Havane demande à
représenter exportateurs Canadiens de
fourrures de première classe.

72-2. Cuir. - Les exportateurs de
cuir Canadiens désirant nommer un
agent de vente pour Cuba, devraient
correspondre avec une maison de la
Havane.

73-2. Harengs. - Un marchand à
commission de la Havane désire corres-
nondre avec exportateurs Canadiens de
harengs. Références de banque.

74-2. Morue. - Les exportateurs Ca-
nadiens de morue sont priés de corres-
pondre avec une des principales mai-
sons à commission de la Havane. Réfé-
rences de banque.

75-2. Morue sèche. - Une maison A
commission de la Havane demande à
communiquer avec exportateurs Çana-

diens de morue sèche. Références de
banque.

76-2. Haddock. - Une maison de
marchands à commission de la· Havane
demande les noms d'exportateurs Cana-
d[ens de haddock. Réferences de ban.
lue.

77-2. Fèves. - Une grande maison
de la Havane désire recevoir les prix
sur les fèves. Références de banque.

78-2. Patates. - Les exportateurs
Canadiens de patates sont piiés de cor-
respondre avec une maison d'importa.
tion de la Havane.

79-2. Pommes. - Une maison de la
Havane demande à correspondre avec
exDortateurs Canadiens de pommes.

80-2. Morue. - Une maison de rère
classe de la Havane désire communiquer
avec exportateurs Canadiens de moruel
pour tenir ce produit en consignation.
Références de premier ordre offertes.

81-2. Harengs. - Les exportateurs
Canadiens de harengs sont oriés de cor-
respondre avec grande maison de la
Havane. Références de première classe.:

82-2. Morue sèche. - Une ancienne
maison de la Havane demande à repré-
senter exportateurs Canadiens de morue
sèche de première classe, pour vendre:
ou consiornation. Références de banque.

83-2. Haddock. - Une grande mai-
son de la Havane désire établir des re-
lations avec exportateurs Canadiens de'
haddock. Références de première clas'
se offertes.

84-2. Patates. - Une maison de
courtage de Matanzas (Cuba) demande
à représenter de bons expòrtateurs Ca-i
nadiens de patates.

85-2. Avoine. - Les exportateurs
Canadiens d'avoine sont priés de cor,
respondre avec un courtier de Matan-
zas (Cuba).

86-2. Morue. - Une maison de cour-
tage de Matanzas (Cuba) demande à
représenter exportateurs Canadiens de.
morue.

87-2. Patates. - Une maison de la
Havane désiie communiqure avec ex-,
portateurs Canadiens de patates.

88-2. Avoine. - Une grande maison,
de la Havane demande à communiquer
avec compagnie Canadienne d'élévateurs,
pour tenir les avoines.

89-2. Son. - Les exportateurs Cana-
diens de première classe de son sont
priés de correspondre avec une grande
maison à commission de la Havane.

90-2. Pin et bois de construction. -
Une maison de Londres désire commu-
niquer avec exportateurs Canadiens de
pin et autres bois de construction.

91-2. Farine, graines, huiles, son,
malt, avoine à déjeuner, etc. - Une!
maison d'Allemagne désire les noms des:
marchands de gros et exportateurs de
ces produits.

9;-2. Fibre d'amiante. - Une maison
de Nottingham. fournisseurs pour mou-
lins, etc., aussi contracteuis pour Il
gouvernement anglais, désire commu
niquer avec exportateurs Canadiens -de
fibre d'amiante pour la manufacture d
couvertures de chaudières et tuyaux
vapeur.

93-2. Produits de Cohalt. - ' Jn
maison de Damstadt, Allemagne, 'désir,
communiquer avec fondeurs Canadiený
des prôduits de Cobalt.

94-2. Mica. -- Une , compagnie dt
Vienne désire* communiquer avec , pro-
ducteurs Canadiens de mica, muscovitc
et ambre.
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BANQUE, DE MONTREAL
h"MUul Ml?01

ombI Payé .................... 010,000,000.00
Réserve....................... 1OO@*0,0 O00
Prout non pfagésu.............. 1,0400I17.80

*EOE.80OIAL, - MONTREL
Bureau des DgweeIuue.-H. V. Meredith. 1cer.. Président M. P.

XngnsrB. B. Oremnaleids, -41r William MacDonald, Hon. Robt isckay,
Sir Thot. Sbafàghnessy K.C V O., David Worrice, C, R. Remer A.

BaumgartnM. Gordon, H. R. Ilrummond, D. l'orbes Angu e
Sir Prod*rick.Wlliame-Tajrlor, Oératnt.éral, A.»D. Brai-hwalte,

Assistent Girat.Gênéral
Sucuruee dama toutes les principales cités et villes du Canada

et en Angleterre. les tat&ais d'Amérique, Terreneuve et Mexique.
$@hg Suersale dans la ville de Montréal.

Ddpsrbiememt 'psr..esdanstoutes les Succursales du Cu"ad.

LA BANQUE NATIONALE
FONDUR EN 1880.

.0-lu
Réserve

02,000,00S
1,880OgO0S

Notre mervie de billets circulaires pour les voyageur 40 Tu
veflers.Cheques Ila donné satiain à toua nos Clients ; noua
lavitoma le public à se prévaloir des avantages que nou offros

Notre bureau de Paris,

14 RUE Aucun,
uet très propice aux voyageur canadiena qui vistent lEurpe

Mou effectunlus virements de fonds, lus collectionas lefo-
mentai, lu crédit@ coixmerciaux en Europe, aux EaaUi
et au Canada, aux plu bau taux.

Main »674

Je E. RENA UD
Courtier on Douane

_-SUITE 45-46-47 55 ST. FR8. XAVIER

QUBBO BT]EÂMUHI CO.. Laauwmu.
(Ezpýioitée par la caead Se. Lines ULhte

ALLEZ AUX BERMUDES
te Stemeèr u"eruda." à double -bile,. le, PiS tonnes de déplace

ment, qui ttera New-York à le heures, a. m. les 1., S1. m, 29 Avril
situnt cousmarlns. télégraphie sans I, orchestre.

Voyage Regard 39 hevre. 20 mient" Le plus 0aid. le plu modae
et leh sesteam débarquant ses paasgsau muaiset lemudes sans

ANTILLES
Le »evesu-steameruia et autres steamers quittent New-Yerk
à hra P-moie .8, Mars 10, j4 Avril pour St-Thoma, 8te-Croix. et.

ChritOPheAntiuu84 la .Guadeleupe la Dominique, la Martinique.
-- e uets, lauarbade.Demar.

leu reseInemntscomlet. sadresser i D. Olivier, agent de. Ml.
lets,, 1qaeVctra. G * Brook &C.., ni1 rue des Commissaires;-
Th"a. Ook on, &p rue Sainte-Catherine ouest; W. H. Henry, si rue
*àlnt.Jasqes~ Houe S& Rivet,9 Boulevard saint-Larçut; W. J.C""n.
tu ue .anaqe;Succursale Nord dut "Star."l 45 Union Avenue,
MontéL

BANQUE PROVINCIALE
DU CANADA

Fonde « 1000
8%0 àetrl pa m is dAims.. mestiel, oea.

Capite aveu"s SAOOAOOJO.
Capita 0a4 1 e pu auI IM DiMflbiC 1913 I0 .7e

Co.eed 'Iëaistrad.. a Président: M. B. LA&PORTII, de LA
Ui & Cie. Administrateur Ca édit Foncier F rauco C les

Président j M, W. F. CARSLRY, Capitalistee TA<R1uXiffV
R«Oorable Î' S !MEN Uzmltr de l'Agricultir« ;; M.

184OVOT14 VIce-Présin Èadsu dre adS Railay; C.'
AI.PHONSU RACINE, de la maison de alos Alehouea .

LUTA NILlCIEDI uIEUNvg U, Dlrecteur.girant.éia;J
O RX T, Inpecteur;- ALlI . DO VER, Secrta re.' *r*e..rns Prdldent: Honorable Sir ALU LCc' Eece .la Cou d'Applel; Docteur S. PERSI,&ltLER LOCHAr

Admiistateu duCrédt Fnciraaco-Caualen j X. CHUT
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REVUE DE LA SEMAINE.

IL FAUT ETRE PRUDENT

Le "Financial Times", de Londres, consacre à la marine
marchande canadienne une très longue étude.

On sait que les grands meuniers canadiens ont deman-
dé au gouvernement de subventionner des bateaux, ce qi
rendrait possible l'exportation de la farine à meilleur
compte. Le grand journal financier anglais conseilte la p'u-
dence à nos industriels et leur rappelle qu'il est toujcurs
dangereux de fausser les lois de l'offre et de la demande. Il
félicite le premier ministre du Canada de la fin de non rece-
voir qu'il a opposée à la requête des meuniers canadiens.

DECLARATION DE DIVIDENDES

Canadian Consolidated Felt Co. - Dividende trn'rstriel
régulier de 14/ pour cent sur les actions privilégiées. paya-
ble le ver avril aux actionnaires enregistrés avant le 23 mars.

Canadian Consolidated Rubber Co. - Dividende tri-
mestriel régulier de î44 pour cent sur les actions privilégiées

et de i pour cent sur les actions ordinaires, payable le 1er
avril aux actionnaires enregistrés avant le 23 mars.

La Rose. - Dividende trimestriel régulier de ;"/2 pour

cent, payable le 20 avril aux actionnaires enregistrés avant

le 31 mars.
West Kootenay. - Dividende de i-3/ pour cent sur les

actions privilégiées, payable le 1er avril au:¿ctionraires en-

registrés avant le 30 mars. Les livres ne ferment pas.
Nipissing. - Dividende de 5 pour cent, payable le 20

avril aux actionnaires enregistrés avant le 30 mars. Livres

fer.nés du 30 mars au 18 avril.
Winnipeg Electric Railway. - Dividende de 3 pcur cent

payable le ier avril aux actionnaires enregistrés avant le 20
iars.

Banque Nationale. - Dividende de 2 pour cent, payable
le 1er mai. Livres fermés du 16 au 30 avril- inclusivement.
Assemblée annuelle le 27 mai à 3 heures de l'après-midi.

Londres. - Le Rio Tintos a décloré un dividende semi-

annuel de 35 s. sur les actions ordinaires au lieu de 40 3. qu'il
était il y a six mois, et 50 s. il y a un an.

UNITED STATES STEEL

Le rapport financier du dernier exercice indique une augmen-

tation considérable sur l'exercice précédent

Le rapport annuel de la United States Steel Corporation\

11r l'exercice terminé le 31 décembre dernier, montre que

les recettes brutes de la compagnie se sont élevées à $796,-
894,299 contre $745,505,515 qu'elles étaient en 1912 et $757,-
014,767 en 1907, le chiffre le plus élevé enregistré avant celui
de l'année dernière.

Bien que le chiffre des recettes soit plus élevé qu'en
1907, le solde après paiement des frais d'exploitation et des
taxes est cependant inférieur à celui de cette année-là. Le
montant des salaires a été augmenté l'année dernière de
$11.000,ooo, et une somme de $31,86o,652 a été placée au fonds
de dépréciation ,tandis que le paiement des dividendes a ab-
sorbé une somme de $5o,634,802. Le compte capital a été
augmenté de $i5,oooooo, déduits des recettes nettes et tou-
tes déductions faites, un solde de $15.582,183 a été porté au
fonds de surplus, une augmentation de $1 1,976,936 sur les
chiffres de l'année précédente. Le surplus total de la com-
pagnie à la fin de l'année était de $151,798,428.

Le tableau des chiffres de 1913 comparé à ceux de l'an-
née précédente se lit comme suit:

1913 1912

Recettes brutes .. .. .. .. .. .. $796,894,299 $745,505,515
Solde ...................... 137,181,344 108,174,672

Recettes nettes ............ 105,320,691 77,842,923
Nombre d'employés .......... 228.906 221,025
Salaires .................. 207,206,176 189,351,602

Le rapport indique que la compagnie a dépensé depuis
son organisation en igor, nne somme de $466,244.725 en tra-
vaux d'agrandissement et d'amélioration, non compris ceux
dle la Tennessee Coal and Iron Company.

NOUVELLE SUCCURSALE

La Banque d'Hochelaga vient d'ouvrir une nouvelle
succursale à Casselman, Ontario, sous la surveillance de M.
L. E. Cadieux, qui en est le gérant.

DECLARATION DE DIVIDENDES

Goodwins. - Dividende trimestriel de 14 pour cent sur
les actions privilégiées, payable le îer avril pux actionnaires
enregistrés avant le 25 mars.

Hillcrest Collieries. - Dividende trimestriel régulier de
i 4 pour cent sur les actions privilégiées, payable le 15 avril
aux actionnaires enregistrés avant le 31 mars.

Montreal Telegraph. - Dividende trimestriel régulier

de 2 pour cent, payable le î5 avril aux actionnaires enregis-
trés avant le 31 mars.

LE PRIX COURANT, Vendredi, 27 Mars 1914.



Le PRIX COURANT, Vendredi, 27 Mars 1914. Vol. XLVII -No 13.

INPORMÂTIONS FINÂNCIBRES

Actions Ordinaires et actions Privilégiées

BANQUES
gapique de Montréal ..............................
Banque de Québec ................................
Banque de laNouvelle-acose .......................
Banque de Toronto................................
Banque Maison ..................................
Banque Nationale .. .............................
Banque des Marchands du Canada ..................
Banque Provinciale................................
mainque Union du Canada ..........................
Banque Canadienne du Commerce .......... .........
Banque Royale duCanada..........................
Banque d'Hochelaga ..............................
Banque d'Ottawa .................................

maqeImpériale du Canada .......................
auofBritish North Aqierza ................ ....
OIEISDE FER

Canadian Pacifie R.ailway (Ordinaires) ...............
Duluth S.S. & A. Rallway (Ordinaires...............

do do do (Préférentiel les)............
ina. St. Paul & Son Railway (Odnie). ......

do do do (Pééetels.......

Detroit United Railway ............................
Duluth Superior Traction ..........................
Halfax Olectrlc Raflway...........................
Ravana 19lectrIc R.ailway (Ordinaires)................

do do do (Préférentielles) ............
[Ilinois Traction (Ordinaires) .......................

do do (Préférentielles) ................
liexican Light & Power (Ordinaires) .................

.do do do (Préférentielles) ........ .......
Montreal Tramway ......................... .......
Porto Rico Railway ...............................
Quebec R.ailway, Light & Power ....................
IL John Rallway ........................... ....
Bradilan......................................
roledo, Railway & Llght...........................
toronto, Eailway..................................
tri-City Railway & Light ( Ordinaires)................

do do do (Préférentielles) .............
rwin City RapId Transit (Ordinaires) ................

do ?0 do (Préférentlees) .............
glnnipag 19lectric Street Rallway... ....................

VALEUR$ ONDUSTRLLES
Canadianc Car & Foundry (Ordinaires) ................

do do do (Préférentielles) ............
Canada Cernent (Ordinaires) .......................

do do (Préférentielles).....................
Canadian Converters ..............................
Dominion Steel Co................................
Dominion Textile Co. (Ordinaires) ............ *..

do do (référentielles) ..........
Lake of the Woods Milling Co. (Ordinaires)...........

do do do (Préférentielles) ........
tLontreal Cotton@ Ltd (Ordinaires) ..................

do do do (Préférentielles)................
Nova Scotia Steel & Coal (Ordinaires):................

do do do (Préférentielles).............
Ogilvie Flour Mille Cc,. (Ordinaires) ................

do do do (Préférentielles)...............
Peumans, Limited Ordiars ....................

.do do (Préférentielles)..................
DIVERs
Bell Telephone Co ...............................
blackay Comeanies (Ordinaires) .....................

do do (Préférentielles) . ...........

o lontreal Llght, Beat & Power ........................

Kontreal Telegraph...............................
Ottawa Llght, Heat &Power Co.....................
Richelieu & Ontario Navigation Co...................
Shawinigan Water &Power Co......................
011les
Crown Reserve ............. .....................
International Coal uVlnu (Or-iinaiml .............

de 'lib .1- <P~~.te~... ..

1 z "~ . Iptl y

$i6.ooo ooo

5,997450
5,000,000

4,000,000

6,90o,coo
1,000,000
5,000,000

35,000 000
i 1.560,000
4.000.000
4 000,000
6,974 380
4 8M6.666

180,000,ooo1
12,000,00
10,000,000
20,832,000
10,46,000

12150000
3,500,000
1,400,000
7,500.00')
5,000,000
9,56hOoo

13,585,000
2,400,000

10,00C,000
3,000,000

,~500
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12,000,000
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2.825,000

20,100,00
3,000,000
6,000,000

3,500,000
5,00,000

13,500,000
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35,0009000
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2,100,000

1,500,000
3,000,000
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1,030,000
2,500,000
2,0eo,000
2,150,600
1,075,000

1,500,000
50,000

50,000,000
17,000,000

2,000,000
1,511,500
3,131,000
7s000,000

3,999951
500,000
IJg.7ce

Iêsevei Par d, ACIOn Ilet Dividende

z6,ooo,

4,810,00
1,550,00
6,s33,05o

625,000
3,400.00

13,500,000
32,560,oo
3,625,oo0
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2,920,000
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6oo,ooo
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Votre stock de peinture est-il prêt pour
la demande du printemps ?

Plusieurs propriétaires , qui s'étaient presque décidés de peindre
l'année dernière, mais qui ensuite avaient remis cela à plus tard,
seront sur le marché ce printemps pour peintures et vernis. Lisez
cette liste et voyez si votre stock est complet. La Canada Paint
Co., avec manufactures et entrepôts à Montréal, TorontoWinniped,
Calgary et Halifax, est en mesure de fournir avec célérité n'im-
porte quels produits de peinture ou de vernis que vous puissiez
avoir besoin. Si vous n'avez pas reçu la nouvelle Liste de Prix et
Catalogue CP, écrivez aujourd'hui pour en avoir.

POUR MAISONS ET EDIFICES.
PEINTURE CANaDA Ce vrere a l'usage.
PEINTURE E LEPHANT-Prête à l'usage.
PEINTURE PRISME-Prête à l'usage.

POUR BARDEAUX.
PeinLured treoSotces CP pour bardeaux.

POUR MURS ET PLAFONDS.
Sanitoue CP-Une peinture à j'huile lavable, et séchant

vite pour usage intérieur.
Opalite CP-Une pein ure à l'eau durab!e pour intérieur

et extérieur.
Coralite C P-Un fini à l'eau froide pour murs et plafonds.
Email CP-Pour un beau fini émaillé.

POUR BOISERIES.
Peintures pour bois CP-Peintures pénétrantes et durables.

Peintures à l'huile CPpour bois-Peinture à l'huile de bonne
qualité.

Peintures au Vernis Soleil CP-Pour teindre et vernir
en une seule application.

Vernis CP-Pour tcutes sortes de boiseries intérieures
et extérieures

Email CP-Pour la plus belle décoration irtérieure.

POUR PLANCHERS.
Peintures de plancher CP-Résistantes et durables.
Vernis de plancher imperméables Soleil CP - Pour plan-

chers.
Teintures au vernis Soleil CP-Pour teindre et vernir en

une seule application.
Cire de plancher CP - (Pàte) et produit pour remplir les

les fentes et rainures.
POUR BAINS, EVIERS, SALLES DE BAIN ET

CUISINES.
Email de bamn Ur-Spécial pour bains.
Email CP-Pour boiseries et murs.

POUR ORNEMENTS, MEUBLES, CADRES, ETC.
Teintures au vernis Soleil CP-Donne un beau fini verni

et produit l'effet de tous les finis de bois populaires.
Emaux d'art oxidés CP.
Peintures d'or CP.
Peinture d'Aluminium liquide C.P.
Noir Mat CP-Pour ouvrages en fer.

POUR GRANGES, DEHORS DE BATISSES, TOI-
TURES, BARRIERES, ETC.

Peinture C. P. pour granges.
Peinture Diamant CP pour ponts et toitures.

POUR SURFACES EN BETON.
Peintuse de béton Ce [liquide] -Pour intérieur et ex-

. térieur.
Surface CP en béton-Un liquide pour finir la surface
Opalite CP-Une peinture à l'eau durable pour intérieur

et extérieur.
POUR LES TRAVAUX EN BRIQUE.

Peinture CF pour la brique-Liquide et pâte.
Opalite CP-Une peinture à l'eau durable pour intérieur

et extérieur.
POUR CLOISONS METALLIQUES, TOITURES,

PONTS EN ACIER, TOURS D'EAU, MOU-
LINS A VENT, ETC.

Peinture Diamant CP pour ponts et toitures.
Peinture Eleph -ut oxidée CP pour toitures.

POUR VOITURES, INSTRUMENTS ARATOI-
RES ET OUTILS DE FERME.

Peinture C' pour voitures et instruments de ferme.
POUR BOGHEIS, AUTOMOBILES, CANOTS,

PORCHES, MEUBLES (surfaces exposées à
la température ou pour dur usage).

Couleurs CP pour voitures-Pour iefinir les voitures e
Automobiles.

Peinture CP pour voItures et instruments aratoires.
Fini CP pour dessus. Email à l'huile.

POUR OTER LA PEINTURE ET LE VERNIS.
Lumof f CP-Ne fera aucun mal au bois ou au x mains.

INSECTICIDES .POUR PROTEGER LE VER-
GER ET LE JARDIN.

Arsenate de plomb neutre CP-Pour détruire les insectes
mangeurs de feuilles.
Pur Vert de Paris CP.

AUSSI LES PRODUITS SUIVANTS.
Email de bicycie Peintures pour les écrans en fil
Email Pour canoe de fer.
Email de tuyau de poêle Couleurs pour sécher
Vernis spéciaux Peintures marines
Couleurs à l'huile Peintures de chemin de fer
Pur blanc de Plomb Elephant Ozides
Produits pour remplir les Polis pour meubles

fentes du bois. Couleurs surfines pour voitures

THE CANADA PAINT CO
LIMITED

PAINT-VAPNISH & DRY COLOD MAKEPRâ-LINSEED OIL CRUSHERS
FACTODIES & OFrICES-MONTREAL-TOPONTO &
WINNIPEG-0XIDE MINES-RED MILL-QUEBEC

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURb. CITEZ "LE PRIX COURANT".
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Tenez-vous oette
HYDRO LAVEUSE SÛRBANC'H'DuNJ LECTRIQUE

VOICI une ligne de vente excellente' pour
1 votre commerce de h aut. classe - une

laveuse et tordeuse combinées. La "Hydro"'

vide par us moteur
de bol chevaux.
vapeur qui peut se

Sviser à toute con-.
mutation ordinaire.

Ltordeus. peut se
déplacer comme on

ie désire. Toujours
sous un parfait cou.
tr61.. Peut âtre mise

~ ~ en marche par me.
tour à 'zlino,si on

tisus.'les plus déli.
cate &.*ne aucun

danger pour eux.

Ecri vez pour avoir un catalogue illustré.

MAX WELL'5 LIMITBD
ST. MARYS'. Ontario.

Tôles Galvanisées

S"Qeeou's lead"!1
Le tyw du geai.deus u-jeisil

Jamaisoé cgMsomm qualité.

A. Ce LESLIE & CO.m'LIMITED.
MONTREAL

Feutre' et Papier
q'IMPORTE QUELLE QUANT=T

Toitures Goudronées (Roofing) prête@ à poser,- set 3
Papiers de Construction. F~eutre à Doubler et à Tapisser
Produits du Goudron. Papier à Tapisser et à Imprimer

Papier d'Emballage ]Brun et Manille.
Fabilcants du Poutre Qloudronné

44 BLACK-- DIAMOND"

Alex. McArthur &Co., Linîlted
82 IRUE McGILL. MONTREÂL

Umuficture de Feutre pour Toitures: Rues du Havre et Zogmn
Mtoulin pap er. Joliette. Qui.

ISDes Avantages de laEST-E QU VO CLINTS ONTAVERTIS Peinture au Printemps?
Les beaux jours frais-de- cette période de l'année-sont l'époque Idéalepour peindre et on obtient de--meilleurs-

résltts uesi e ravilétait fait en été, quand le soleil est ardent, q'ly a des mouches et dela poussière.
Faites bien valoir ce fait auprès de vos clients.
Faites lenr remarquer aussi que

Marques
CROWN, ANCHpOR, IISLAND) CI-TY & RAINBOW

donnent des résultats égaux aux meilleurs.
Ils sont vendus à un prix raisonnable et ils sont soutenus par notre réputation et notre garantie.

On n'a jamais fabriqué d. meilleure p~ioture.

]Re Ce JAMIESON &COe, ]Li:
PROPRffIETE et DIRECTEURS

P. 1). DODS & CO, Limnited

MITED
) L3V E lt

EN ECRIVANT AUX. ANNONCEURS, CITUZ- -LE PRIX COURANT-.
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SOUTENONS L'INDUSTRIE DE
L'ACIER AU CANADA

Le commerce de l'acier est générale-
ment accépté comme le baromètre des
conditions. Au Canada, le baromètre,
tandis qu'il indique la variété de la tem-
pérature industrielle, est lui-même en
mauvaise condition. Comme remède à
cela, plusieurs choses sont suggérées.
Des changements de tarifs et différentes
autres formes d'encouragement sont
suggérés. Avec la grosse demande d'a-
cier dans ses différentes formes au Ca-
nada, il y a une base d'industrie des plus
importante. Peu importe les arguments
avancés par les cyniques critiques du
capital placé, une industrie florissante
donne nécessairement un emploi cons-
tant, une liste de paie assidue et un pou-
voir d'achat à un grand corps d'ouvriers
d'industrie. Ceux-ci sont des acheteurs,
non-seulement d'articles manufacturés,
mais aussi de produits d'agriculture. Les
opinions diffèrent tant qu'à l'extension
à laquelle les industries du fer et de
l'acier doivent être aidées, mais il ne
peut y avoir de division d'opinion sur,
la pauvre condition en laquelle se trou-
ve aujourd'hui ces industries.

Les dernières statistiques ayant rap-
port à l'industrie du fer et de l'acier
sont de 1912. Les chiffres compilés par
M. John McLeish, B. A., chef de la di-
vision des Ressources Minérales et Sta-
tistiques à Ottawa, montre que malgré
la rapide croissance de la production
par les manufacturiers canadiens d'arti-
cles en fer et en acier, la consommation
canadienne continue à augmenter à mê-
me un plus rapide taux que la' produc-
tion du pays. Actuellement, moins de
30% de la quantité de fer et d'acier con-
sommée au Canada est fournie par les
usines canadiennes.

Basse marge de profit

Les producteurs canadiens sont donc
obligés de rencontrer les conditions, en
autant que le marché et les prix sont
conecrnés, ce qui résulte de la situation
de l'industrie dans les pays desquels nos
principáles fournitures sont obtenues,
savoir: les Etats-Unis et la Grande-Bre-
tagne. Pendant la plus grande partie de
1911 et une partie de 1912, de bas prix
furent cotés sur le fer et l'acier impor-
tés des Etats-Unis, et les producteurs

canadiens disaient qu'il était impossible
de faire des affaires, excepté à une peti-
te marge de profit.

La production de lingots d'acier au
Canada en 1912 a été de 957,681 tonnes,
comparées avec 882,396 tonnes en 1911
et 822,284 tonnes en 1910. En 1912, la
production des lingots à foyer ouvert a
été de 692,236 tonnes; lingots Bessemer,
231,o44 tonnes; fonte directe de foyer
ouvert, 31,845 tonnes; autres aciers, 2,556
tonnes. L'augmentation totale dans la
production sur 1911 a été de 75,285 ton-
nes, ou un peu plus de 8.5 pour cent.

LOURDES IMPORTATIONS
D'ACIER

Les exportations de fer et d'acier du
Canada consistent principalement en ar-
ticles manufacturés .tels qu'instruments
d'agriculture, automobiles, bicycles, ma-
chines, etc. Comparée avec la valeur 'les
importations, la valeur totale des expor-
tations est petite, ne se montant à pas
plus de io pour cent des importations.
La valeur totale du fer et de l'acier ex-
portés durant l'année 1912 est de $1o,-
682,484, comparée avec la valeur des ex-
portations en 1911 qui était de $9,907,281
et en 1910 de $7,895.489. Les exporta-
tions en 1912 comprenaient le fer en
gueuses et produits ferrugineux, etc., de
la valeur de $310,702; fonte et acier, de
la valeur de $145,250; poêles, bouées à
gaz, fontes, machines, ferronnerie, etc.,
de la valeur de $1,290,762; acier et manu-
factures d'acier, $785,731; instruments
d'agriculture, $5,967,545; automobiles et
bicycles, $2,î82,494.

La valeur totale des importations
de fer et d'acier, pour l'année fiscale

finissant en mars 1912, a été de $roz-
568,832, comparée avec l'année 191i qui
était de $85,319.541 et de $59.952,197 en
1910.

La quantité des importations de fer
brut et acier en 1912 était de 1,323:348
tonnes, évaluées à $37,709,118, ou une
moyenne-4e $28.50 la tonne, comparées
avec des importations de 1.17 2-380 ton-
nes évaluées à $33,838,905, ou une moy-
enne de $28.84 la tonne en 191. D'autres
articles en fer et acier impoités en 1912,
et desquels le poids n'est pas donné, fu-
rent évalués à $64.859.714, et la valeur
des importations similaires en 1911 élait
de $51,480,636.

Production du fer en gueuses

La production totale du fer en gueu-
ses au Canada en 1912 était de 1,014,587
tonnes courtes (905,881 tonnes longues),
évaluées approximativement à $14 550,-
999, comparées avec 917,535 tonnes cour-
tes (810.228 tonnes longues), évaluées à
$12.307.125 en 1911, et 800,797 tonnes
courtes (714,998 tonnes longues), éva-
luées à $11,245,622 en 1910. .

Avant 1896, le fer en gueuses était en-
tièrement fait de minerais canadiens.
Depuis cette date, néanmoins, de crois-
santes quantités. le minerais importés
ont été employées, aussi bien que les ca-
loriques importés, et en 1912, environ
97 pour cent du minerai chargé, 52 pou
cent du coke, et 27 pour cent de la
chaux furent importés. Cette conditiop
est attribuée grandement aux question:s
du coût et du transport affectant lps
provisions de minerai pour chaque fou-
neau. Les minerais de Terreneuve peu-
vent arriver à bon marché et avec com-
modité à Sydney, N. E. De fait, l'indus-
trie du fer et de l'acier a été bâtie sur
la base de ces minerais et par l'approvi-
sionnement local du charbon. Dans On-
tario aussi, de grandes quantités dÇ mi-
nerais importés sont employées. En
1912, les minerais importés dans l'Onta-
rio se montaient à 1,142,593 tonnes, et
les minerais canadiens à 71,588 tonnês,
les minerais importés venant des dépôts
du Michigan et du Minnesota.

TRANSPORT RAPIDE DES MAR-
CHANDISES

Tous les hommes d'affaires deman-
dent aujourd'hui un mode de transport
rapide pour les marchandises. Plusieurs
records dans ce sens ont été établis par
la Compagnie du Grand-Tranc. En voi-
ci un en particulier.

Un wagon chargé d'acier consigité ear
la "United States Steel Product Coin-
pany", de Pittsburg, à la "Steçl . C&n-
pany of Canada", de Montréal, est parti
de Pittsburg le 9 mars et est arrivé à:
Montréal le 13 mars. Le même jour,'la
marchandise était livrée aux consigna-
taires. Ces records sont dus à ce que de
nouveaux arrangements ont été -conclus
éntir- 'la compagnie "Like Siioïe¯ and,
Pensylvania Railways" et la Compagnie
du Grand-Tronc pour un point de çac-
cordement à Black Rock, près dç Bpf-
falo.

Ferronnerie, Quincaillerie, Peinture
Matériaux de Construction, Etc.
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Lorsque Georges Il
e était Roi

Lorsque fut établie la maison Brandram,
Georges II était sur le trône d'Angleterre.

Il y a longtemps de cela, et nous ne remuerions pas cette poussière du passé si nous n'avions cette
raison que, depuis cette date à aujourd'hui, pour une période de sept générations,

L'Authentique Blanc de Plomb B.B. Brandram
a non seulement survécu à toutes les vicissitudes du temps, mais encore n'a jamais failli d'être reconnu
comme le plus uniformément bon blanc de plomb qui soit fait.

Le point est ceci. Les articles inférieurs meurent et passent à l'oubli avec le temps, seuls survivent
les articles qui possèdent le plus haut mérite.

Lorsque vous pensez au banc de plomb, rappelez-vous toujours qu'en arrière de chaque livre d'Au.
thentique blanc de plomb B B. Brandram il y a 175 ans de succès complet.

Nous avons une brochurette qui traite complètement la question du blanc de plomb.
Ecrivez aujourd'hui pour en avoir une copie.

Vous devriez insister pour avoir ce
vernis à plancher.

Le fameux "Liquid Granite" de Berry Brothers est ,le vernis
étalon depuis des générations. Il résiste bien à toutes les plus rudes
épreuves de durée et de détérioration.

Il a un bon aspect, une bonne durée et est le produit d'une
expérience de 55 ans. Ce n'est pas tant le montant que vous payez que
ce qu on vous vend qui détermine la valeur d'un vernis.

Le "Liquid Granite"' est un vernis d'une si remarquable souplesse et
élasticité que, bien que le bois recouvert de ce vernis puisse se bossuer à la suite d'un coup,
le vernis cèdera sans craquer et, si on le lave à l'eau savonneuse, il n'en sera pas affecté.
Si vous achetez le "Liquid Granite" de Berry Brothers, vous SAVEZ que vous avez un pro.
duit de qualité--pourquoi faire des essais avec quelque chose qu'on PRÉTEND aussi bon ?

1858 BERRY BROTHERS 1914
Les plus grands manufacturiers de vernis du monde entier.

WALKERVILLE, - ONTARIO

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT".

Vol. XLVII -No 13.



Vol. XLVII -No 13.

LA SITUATION.
Le marché de la ferronnerie et de la

quincaillerie reste toujours ferme et la
demande est assez bonne, mais il n'y a
pas de changement digne de mention
dans les prix, cette semaine. Lé commerce
est bon et l'argent, sans rentrer en abon-
dance, n'est tout de même pas trop dur à
percevoir.

Nous cotons:

PLOMBERIE
Tuyaux de plomb

Les prix sont de 7.50 moins 59o pour
tuyaux en plomb et de g.oo pour tuyau
de plomb composition moins 5%.

Tuyaux de renvoi en font et acces-
"bure

Les escomptes sur les prix de la liste
sont: tuyaux légers, 6o%; tuyaux moyens
et extra-forts, 65%, et accessoires légers,
moyens et extra-forts, 70%.

Tuyaux cn fer
Tuyaux noire: 4 pouce à h4 pouce, 65

p.c.; %4 Pouce, 70 P.C.; Î34 à 2 Pouces, 74Ya
p.c.; 234 à 4 Pouces, 74 P.C.

Nous cotons, prix de la liste:
K4 1oo pieds 6.oo
%4 zoo pieds 6.oo
%4 zoo pieds 8.50
X4 zoo pieds ii.5o

1 zoo pieds 17.00
1 Y4 zoo pieds 23.00
1% zoo pieds 27.50

2 zoo pieds 37.00
254 zoo pieds 58.50
1 100 pieds 76.50

zoo pieds ioq. oo
354 zoo pieds 92.00

Tuyaux galvaniss
Tuyaux galvanisés: 4 à ;J pouce, 50

p.c.; X4 Pouce, 59 p-c.; 'X à 2 Pouces, 643

P.C.; 2Y2 4 pouces, 64 p.c.
Nous tons, prix de lite:

4 zoo pieds 6.oo
zoo pieds 6.oo

34zoo pieds 8So
100 zo jeda 11.50

z zo pieds 17.00
zoo-pieds 23.00

134 zoo pieds 27.50
a zoo pieds 37.00
a34 zoo pieds 58.5o
3 zoo pieds 76.5o
.39 zoo pieds 92.00
4 zoo pieds zo9.oo

2 pouces
21 pouces
3 Pouces
31 Pouces
4 Pouces

Tuyaux en acier
zoo pieds
zoo pieds
zoo pieds
zoo pieds
zoo pieds

9.6o
12.25
13.30
'5.55
19 .8o

Fer-blanc Charcoal
Nous cotons: 1 c. 14 x 2o 4.65

Fer-blanc en feuilles
K. Extra par X et par Cie 1.00

suivant qualité.
(Caisse de 112 feuilles, zo8 Ibo. net)

Au coke - Lydbrook ou égal
IC, 14 x 2o, base bte 4.45

<Caisse de 112 feuilles, zoS Ibo. net>
Au Charboûi-Tcrne-Dean ou égal

I C. 20 à 28 bte 7.40
(Caisse de 112 feuilles, 216 lbs. net>

(Caisse de 56o Ibo.)
Feuilles étamées

XX, 14 x 6o, gauge 26 IL 0.07 0.071
72 x 30 gauge 24, zoo lbs. 8.3o
72 x 30 gauge 26, 1oo Ibo. 9.00

Tôles galvanisées «Canada"
Nous cotons: 52 feuilles, $4.65; 6o

Tôles noires
Feuilles:

22 à 24 2.65

Tôles galvanisées
Nous cotonst à la caisse: Fleur

Gerbais Queens de
Beat Beat Cornet Head Lis

28 G 4.40 3.95 4.40 4.20
26 G 4.20 3.50 4.20 3.95
22 à 24 G 3.75 3.45 3.75 3.45
16-20 3.65 3.20 .i.65 3.35

Les prix de la marque Cornet sont plu-
tôt à la hausse.

Tôlea Noires U"ana

Sa Feuilles2
6o Feuilles 9
7s Feuilles 2.90

Apollo
toi oz=28 Anu lais 4.35
28 G.=26 Anglais 4.»
26 Gà-
24 G. j0
22 G. 34
16 à2o G. 3.4S

Moins d'une caisse, 25c de plus par
100 livres.

28 G. Américain équivaut à 26 G. Au-
glais.
Petite tôle 18 x 24 52 feuilles 4.45
Petite tôle 18 X 24 6o feuilles 4.7

Soudure
Nous cotons: barre demi et demi, 24c,

garantie, do., "Wiping", 21C, métal pour
plombiers.

QUINCAILLERIE
Boulons et noix

Très ferme et à la hausse.
Nous cotons:

Boulons à voitures Norway (83.00) go
et 10 P.C.

Boulons à voitures carrés ($2.46) 6o et
10 P.C.

Boulons à voitures ($i.oo): grandeurs, i
et moindres, 6o et 10 p.c.; 7/16 et au-
dessus, 5234 et 1234 p.c.

Boulons à machine, i pce et au-dessous

Les Marchands Canadiens Vendent
les *Munitions- Canadiennes

Parce que leurs clients obtiennent satisfaction lorsqu' ils tirent avec les Cartouches Dominion, -ce qui,
est dû au soigneux choix des matériaux et au chargement scientifique qui produit une parfaite balance aux
qualités de tir de chaque cartouche.

A cause de la croissante popularité des Cartouches
-complète adaptibilité au canon de l'armé-~ pour laquelle elles
puissance de pénétration, ce qui assure de gros carniers de gi

Mettez en stock la ligne
complète Dominion.

Métalliques Dominion - le résultat de leur
sont faites et de la haute vélocité et leur grande

bier.

La marque populaire qui ne
restera pas sur l'étagère.

DOMINION CARTRIDGE COMPANY Limited, MONTREAL.
]EN ECRIVANT AUX ANNONCI£URS, CITEZ dLE PRIX COURANT'.
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Le succès d'un commerce
dépend absolument de la satis-
faction donnée à la clientèle, et
rien ne peut satisfaire un client
davantage que la qualité.

Les Peintures

MARTIN - SENOUR
1OO0y4 Pureté

et toute la ligne de Produits

IMARTIN - SENOUR
VERNIS, EMAUX, e.,

étant de qualité supérieure, il
e ensuit que nos agente distribu-
teurs -ont l'avantage sur leurs
concurrente.

La campagne de publicité
que nous entreprenons pour le
printemps dans p esque tous les
journaux et revues du pays sau-
ra contribuer à stimuler la ven-
te, et chacun en retirera son
profit.

S'il n'y a pas d'agent chez
vous écrivez de suite, et prenez
avana^e d'une proposition pay-
ante.

Company Limit.d.

Fabricants de Peintures et Vernis.

MONTREAL, CHICAGO,
TORONTO.

WINNIPEG, LINCOLN,
HALIFAX

65 et Io P.C.
Bail zoo Ibo. i1.20
Bouions à ma:chine, 7/16 pce et au-des-

sus, 6o P.C.
Boulons à lisse, 1 et plus petits, 6o et

6.-34 P.C.
Boulons à lisse, 7/16 et plus gros, 50 et

12;4 P.C.
Noix par boites de zoo Ibo

Nous cotons:
Noix carrés 4c la lb. de la liste
Boulons à charrue, sS et io p.c.

La broche barbelée est cotée $2.32j
les ioo livres à Montréal.

Crampes à clôtures
Fer poli 

$Fer galvanisé Ï
Broches pour poulaillers

x 20 x30" 4.10
.1 x 30 x 36"0 4.75

Ix 22 X24"@ 5.00
iX 221X30" 6.eo

L'escompte est de 6o% sur la liste.
1X20 X24" 3.40
X 22 x 36" - 7.50

Broche galvanisée, etc.
Nous cotons:

No 9 les zoo lbs. 2.30
No 12 les zoo lbs. 2.45
No 13 les i00 lbs. 2.55

Poli brûlé:
No io les zoo lbo. 2.35
No o à 9 les zoo Ibo. 2.35
No ii les zoo lbs. 2.4
No 12 les zoo lb. 2.00
NO 13 les zoo lba. 2.7o
No 14 les zoo lbs. 2 8o
No iS les zoo lb.. 2:85
No r6 les zoo lbo. 3.o
3ûlé , P. tuyaux zoo lbs.- No iS 3.85
BrÎlé, p. tuyaux zoo lbs. No 19 4.70
Extra pour broche huilée, loc p. ioo Iba.

Broche à foin
-La demande est faible.

Nous cotons net:
Marché très ferme.
No 13, $2.25; NO 14, $2-30, et No is,

$2.40o. Broche à foin en acier coupé de
longueur, escompte 25 P.C. sur la liste.

V2 pouce
3/16 pouce

Plaques d'acier
100 livres 2:40
zoo livres 2.70

Zinc on feuilles
Le marché est ferme.
Nous cotons: $7.oo à $7.25 les 100 lb.

Coudes pour tuyaux
Nous cotons à la doz.: coudes rnds

ordinaires 75 feuilles, $zz~ofeuilles,
$1.35, et polis, 6o feuilles, $1.6o.

Broche moustiquaire
Forte
Nous

rruleau

demande.
cotons: broche noire, $1.55 par
de ioo pieds.

Brequettes
Pour boites à fraises 75
Pour boites à fromage 85
A valises 8o
A tapis, blepies
A tapis, étamées 8o
A tapis, en barils
Coupées bleues, en doz. 75
Coupées bleues et i pe-

santeur
Sweeden. coupées, bleues

et ornées, en doz.
A chaussures, en doz.
A chaussures. -n uqts z lb. 60

et 121 P.c.-
et io p. c.
et 12J P.C.

So P.C.
et zs p. c.

40 P.C.
et zi p.e.

6o P.C.

75
go

et 10

Cloua de broche
Nous cotons: $2.2o prix de base, f.o.b.

Montréal.
b., Montréal.

Clous à chevet
Nous cotons par boite: No 7. 82.90;

No B. $2.75; No 9, $2.6o; No io, $zeo
avec escompte de 10 P.C.

Fers à cheval
Nous cotons f.o.b., à Montréal:

Neversiip. crampons, 1 le cenî 3.80
et plus et plus
No2 No i
grand petit

v'ers ordinaires et
pesa, le qrt 3.9q 4.15

Neversljp crampons 7/16, le cent 2.40
Neversiip crampons J, le cent 2.60
Neverolip crampons 9/16, le cent 2.80

Neversiip crampons ý/16, le cent 2.00
Neverslip crampons I, le cent 2.20
Fer à neige, le qrt .4:15 4:40New Light Pattern, le qrt 4.35 qe
Fer "Toc Weight» No 1. à 4 97
Featherweiçht Ne o à 57
Fers assortis de plus d une grandeur au

baril, ioc à z5c extra par baril
Chaînes en fer

Très ferme.
On cote par zoo l68.

3/16 No 6
3/16 exacq 5
,1/16 full s
i exact 3
i
5/16

Clous cou
>us cotons : prix dNo

9/16

10.00
8.50
7.00
6.50
6.50

pis 4.40

e base., $2.50 f. o.
3.90
3.80
3.70
3.60
3.40
3.30
3.30

Vis à bois
Les escomptes à la liste sont de

Tète plate, acier 85 1o et 71 p.c. 10
Tête ronde, acier 8o i0 et 71 p.c. 10
Tête plate, cuivre 75 10 et 71 p.c. 10
Tête ronde, cuivre 7o io et 71 p.c. 10
Tête plate, bronze »70 10 et 71 p.c. 10
Tête ronde, bronze 6s 10 et 71 P.C. 10

Fanaux
Nous cotons:

Wright No 3 doz. 8.so
Ordinaires doz. 4.75
Dashboard C. B. doz. 9.OC
NO 2* doz. 7.00

Peints, Soc extra par doz.
Tordeuses à linge

Nous cotons:
Royal Canadian doz. 47.75
Colonial doz. 52.75
Safety doz. 56.25
E. Z. E. doz. 51-75
Rapid doz. 46.75
Paragon doz. 54.00
Bicycle doz. 6o.50

Moins escompte de 2o P.C. Fore de-
mande.

munitions
L'escompte sur les cartouches cana-

diennes est de 30 et zo pour cent. La
demande est très active.

Plomb de chasse
Nous cotons net:

Ordinaire zoo lbo. 10.00
Chilled zoo lb.. îo.40
Buck and Seal zoo Ibo. Io.&
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METAUX
Antimoine

Le marché est à la baisse, $8.75 à $9.00.
Fonte

Nous cotons.
Carron Soft 24.50
Clarence Ne 3 21.00

Fer on barre
Faible.
Nous cotons:

Fer marchand base ioo lbs. 2.10
Fer forgé base 100 lbs. 2.25
Fer fini base ioo Ibs. 2.35
Per pour fers à cheval

base ioo lbs. 2.4o
Feuillard mince ii à 2 pcs base 3.20
Feuillard épais No io base 2.25

Acier en barre
Faible.
Nous cotons ne%4 30 jours:

Acier doux base ioo Ibs. 0.0o 2.25
Acier à rivets base ioo Ibs. 2.10 2.25
Acier à lHase base 100 Ibs. 0.00 2.25
Acier à bandage base îoo lb.. 0.00 2.25
àkcier à machine.base ioe ibs. 0.00 2.25
Acier à pince base îaa Ibm. 0.00 2 . 5
Acier à ressorts base 100 lbs. 2.75 3 .1 o

Cuivre en lingots
Le marché est faible et les stocks sont

bas.
Nous cotons: $16.So à $16.75 les 100

lbs. Le cuivre en feuilles est coté à 25c
la livre.

Etala. en lingots
Nous cotoniià- $44.50 à $45-00 les 100

livres.
Marché tranquille, demande peu con-

sidérable.

Plomb en lingots
Plus fort: $5.25 à $5.50.

Zinc en lingots
La demande est forte.
Nous cotons: $6.00 à $6.2.s les i00 hi-

erts.

HUILES, PEINTURES ET VI-
TRERIE

Huile de lin
Prix fermes.
Nous cotons au gallon, prix nets: hui-

le bouillie 65c, huile crue 62c.
Huile de loup.marln

Nous cotons au gallon:
Huile extra raffinée 70c

Essence de térébenthine
Fernme.
Nous cotons 72C le gallon par quantité

de 5 gallons et 67c le gallon par baril.
Blanc de plomb

Forte demande. Ferme.
tilatr (le plomb pur 8.25
1 tiauc de plomb No 1 7.60
illane <le plomb No 2 7.40
Wahnc de plomb NO 3 6.95
Ilanc de plomb No 4 6.75

Pitch
Nour11 cotons:

rntdron pur. toc lbs. 0.70 0.80
Goudron liquide. brl 0.00 4.00

Peintures préparées
Scotons:

Gallon 9.45 1.90
flemi-gallon 1.50 1.9;:
Quart, le gallon 1.55 1.75

,ta

En boites de i lb.

Verres à Vitres
0.10 0.11

Nous cotons:
Star, au-dessous de 26 pouces:

i00 pds
5o pieds 2.03 Dble
100 pieds 3.65 5.40
26 à40, Sopds 2.13 'i26 à 40, 100 pds 3.85 ~5
41 à 50 4.* 30 6.65
Si à6o 4j 7.15
61 à 70 4.5 9' . 8 0
71 à80 5.30
81 à 85 9.10
86 àgo 10-70
91 à 95 11-75

Les prix ci-dessus sont netb pour les
entrepreneurs, et une allocation de 5
pour cent est faite aux marchands seule-
nient.

Vert de Paris pur
Forte demande,

l'ai ilà, à pétrole 0.00
L)runi de 50 à 100 Ibm. 0.00
Dium de 25 lbs. 0.00
Boites de papier, i lb. 0.00
Boites de &.-r-blanc, s lb. 0.00
Boites papier, i lb. 0.00
Boites fer-blanc, i lb. o.00

Cibles et cordagels
Best Manilla base lb. 0.00
t3ritish Manilla base lb. o.oo
Sisal base lb. o.oo
Lathyarn simpl base IL o.oe
Lathyarn double base IL 0.00
jute base lb. 0.00
Cnînin hase lb. 0.00
Curde à châssis base lb. o.oa

Le, Fer àRepasser 'ýIDEAL"
Pour d'Idéales Ventes d'Eté.,

0*1 C'est le moment de se préparer pour l'été, lorsque le Mercure badine avec la marque Cent
et que la ménagère est prête à badiner avec un fer à repasser qui se chauffe df lui-même,
ce qui lui donnera une chance de baisser les feux dans le grand poêle de cuisine.
Il n'y a pas de meilleur repasseur que le fer "«IDEAL," et, comme conséquence, pas de
meilleur vendeur. Vous le détaillez au prix correct et vous l'avez à un prix qui vous
donne plus qu'un profit pour vivre. On ne nous a jamais retourné un fer, n~i aucune
plainte n'a été faite qui n'ait été causée par le défaut du détaillant ou de la repasseuse de
suivre les règlements 1, 2 et 3-généralement c'était le règlement 1. Observez ces
règlements M. le Marchand- détaillant et le fer donnera satisfact ion en même temps que
vos ventes augmenteront.
Vous pouv ez le recommandEr car il soutiendra ce que vou.s en dites.

Ecrivez-nous ou demandez à votre marchand de gros.

TAYLOR-FORBES COMPANY, Limited.
246 rue Craig Ouest MONTREAL, Quée

FN EÇRIVANT AUX ANNONCEUR&, CITEZ #OLE PRIX COURANT-'.

0.19
o.20i
o.2ad
o. 221
0.231
0-241
o.ssi

0.15
0.14
o. loi
o. ogi
o. îo1
o. loi
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0.34
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Ce que i5~,o,ooc() de Limes
-par AN signifient pour VOUS

Que 50,000,000 de LIMES NICH~OLSON sont
employées par année, veut dire simplement
que vous ne pouvez faire d'erreur en em-
ployant ces limes.
Cela signifie que des Conseils Exécutifsl,
Surintendante. Agent@, Acheteurs et Chefs
de Rayons ont depuis longtemps trouvé que
la LIME NICHOLBON était la lime la pl us
efficace et économique à employer.
Le conseil et l'exemp13 d'un grand nombre
d'autressexperts techniques vous Intéresse-
ront. Ils Font unanimes dans leur décision
reconnue bonne pour

upl.yoe de onu ou plu les LIRES NCOLSON
Marques : Kemrney end Foot, Croit Western,

Amorgin, Aronde, Globe.

Vendues par tou les Marchands de Gros.

Nicholson File Company
PORT HOPE, - - - ONTARIO.

TORONTO

'v-e.
WINNIPF Q

Manufacture Canadienne de Vernis Etalons.

NEBW-YORK
BERLIN

CHICAGO
BRIJIELLU i

LONDRESl
NEL.@URNE

La plus grande manufacture du monde et la première
qui ait établi des étalons déinitifs de qualité. j

Papiers de Construction
trè4 ferme.
Nous cotons:

jaune et noir, pesant 0.00
jaune ordinaire, le rouleau o.oo
Noir ordinaire, le rouleau o.oo
Goudronné, les ioo Ibm. 0.oo
Papier à tapis, les ioo.Ibm. 0.00
Papier à couv., roui., 2 plis o.oo
Papier à couv., roui., 3 plis 0.00
Papier surprise, roul., iS lbs. 0.00

1.80
0.35
0.43

0.75
0.95
0.40

Charuires (couplet) No 34.
il pouce
if pouce

a pouces
nls. Sur char

ai pouces
ai pouces
3 pouces

e.',
0.75
o.81

0.10
0.92
1.07
1.30

Nos 800 et S8
1 pouce
xi pouce
ii pouce
il pouce
2 Pouces
a1 pouces
ai pouces
21 pouces
3 pouces
31 Pouces
4 pouces

Même escompte que pour
charnières d'acier pou.

PERRAILLES

Cuivree fort et fil de cuivre
Cuivre mince et fonds en

cuivre
Laiton rouge fort

0.32
0.37
0.48
0.59
0.67
o.76
0.95
1.07
1.49
2; 12

Laiton jaune fort
Laiton mince
Plomb
Zinc

Fer forgé No i
Fer fondu et débris de

machines No i
Plaques de poêle
Fontes et aciers malléables
Pièces d'acier

0.00 o.aS
0.00 o.o6
o.oai 0.o21
0.00 0.03
la tons

0.00 11.50

0.00 16mo
0.00 12.50
0.00 9.00
0.00 5.0.0

La lb.--Vieilles claques 0.00 0.00
PLATRE

TA La[b. Plâtre mêlé de sable, f.o.b., au char 5.5o
0.00 *.11 Plâtre dur (lIard Wall), f. o. b.,.ao

tonnes et p lus t. 5
0.00 0.09 Plâtre pur (Plaster Paris), en ba-
0.00 0.10 rnls. sur char, 2.18

LA CONSTRUCTION
Durafit la semaine terminée le 24 mars

1914, la ville a émis 27 permis de cons-
truire au coÙt total de $125,250 Pour les
nouvelles constructions, et de 34 permis

Quartier-
Pan-neau
St-Denis
Laurier'

pour les réparations. St-Georges
Les chiffres ci-dessous en indiquent la Delorimier

répartition par quartier et donnent le Ste-AnÀw

Sout approximatif de chaque construc- Rosemont
ion,. moins les détails des permis au- -St-Laurent
Jëssous de $1.00. ,Duvernay

Coùt. 1:ocbelaga
$5 St-Henri

- Ste-Marie
j33'i

24,160

600
30.700

r6,2So

Emard
Lafontaine

Notre-Dame de Grâces
Est

450 Bordeaux
2,150 St-André
,,o St-Jacques

~HflK

13,100

7,350

15,175

4,200

300

23,500

275

i,80

7.830
200

De Réputation Internationiale
La marque de Vernis reconnue comme la pre-
mière dans le monde entier et dont le détaillant
peut pousser la vente avec entière satisfaction.
Les VerLis et spécialités de Vernis

INTERNATIONAL
ont soutenu leur réputation depuis plus de qua-
rante ans. Ils sont le produit de l'expérience,
du grand soin et du mélange attentif des Ingré-
dients; chaque bidon est garanti contenir une
Pleine Mesure Impériale.
Mettez en vedette la Marque Internatioial.

Vol. XLVII -No i,ý
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N9OUS MANUYACI UPONS
Das NOVA SCOTIA STEEL & COAL 00.

4irdaFuet. fiarde. _ ___ LIITIR»
la MANUFACTURIERSceldres à 1'I3prenve ACIER en BARRES MARCHAND, MACHINERIE à

de Etincelles POLI, OLES DACIER jusqu'à 48 pcBde large,RtA]LS
Notre ligne est comÉlète'et de la SSS[UEUX DE CHARS DEt CHEMINS DE FER'

plus haute qualité.
DEMANDEZ NOTRE CATALOGUE SPECIAL. GROSSES PIECES DE FORCE. UNE SPECIALITE

CANADA WJIRE AND MRON GOODS CO. Mmsd eWbn~Treev.MnHamilton. Ont. Mnsd eWbnTreev.Mn
Re,.présentant pouar I'Est :jAs. fm^l P aRIE Hauts Fourneaux, Fours à Réverbère à Sydney Mines,

POmx 42 St. Henri. MONTREAL, P.Q. N. E.-Laminoire, Forges et Ateliers de Finissage
n<ous manufacturons toutes so tes de'rolles; %fétallIquesct d'ouvrages à New Glasgow, N. E.

Généraux en Fil Métallique. Bureau Principal :NERW GLAé GO'W, N. B.

Le -Vernis qui dure
le plus longtemps.

Le fini Transparent DOU6ALL Pour Le Bois
(Intérieur, Extérieur et Plancher)

Pour la valeur architecturale, le Dougali T.W.F. est
dans une classe distincte par lui -même -au-dessus de
toute comparaifon avec les vernis ordinaires.

En vendant les Vernis Dougaîl vous établissez FC ur
votre magaEin l'enviable réputation d'excellence en mai -
chandises. Ceci est ast urément Un actif pi écieux Pour
VOUS.

The Dougali Varnish Co., Limited
Montréal

(A*8oolée aveu la Murphy Varnlsh Co., E. U. A.)

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ 06LE PRIX COURANT".
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St-Gabriel 4oo $2,8oo. Propriétaire, Grenier & Provust,
238 Mazarin.

Total $177,015 Rue Beaconsfield, quartier Notre-Da-

Nouveaux permis nic de Grces; i maison, 2 logements,
2 étages, 3c classe; coût prob. $.3,soo.

Rue Drolet, quartier St-Denis; 2 mai- Propriétaire, E. Chalmers, 5ô80 Sher-
sons, îo logements, 3 étages, 3e classe; brooke Ouest.
coût prob. $9,000. Propriétaire, Jos. Des- Rue Jandurand, quartier Delorinier;
lauriers, 466a CasgLain. i maison, 2 logements, 3 étages, 3

Rue St-Dominique, quartier Laurier; classe; coût prob. $3,900. Propriétaire,
2 maisons, 6 logements, 3 étages, 3e A. Gauthier, 1774 Cartier.
classe; coût prob. $4,ooo. Propriétaire, Rue Argyle, quartier St-André; i mai-
J. Garceau, 1349 St-Laurent. s 6 logements, 3 étages, 2C classe;

Rue Waverley, quartier Laurier; 3 coût prob. $7.000. Propriétaire, Jos. Fi-
maisons, 9 logements, 3 étages, 3e clas. nelson.
se; coût prob. $i7,ooo. Propriétaire, A. Rue Lacasse, quartier St-Hcnri; i
Hodiia, 2584 Waverley. maison, 6 logements, 3 étages, 3e classe;

Rue Cuvillier, quartier Hochelaga; I coût prob. $6000. Propriétaire, Ls. La-
maison, 2 logements, 3 étages, 3e classe; tulîppe, 1o98 St-Antoine.
coût prob. $s,ooo. Propriétaire, B. Duvi-
Io, 151 Désery. RePrhniqate eoiiirb, 15 Désey. . i maison, 2 logements, 3 étages, 3e

Rue Clark, quartier Bordeaux; i mai- classe; coût prob. $4.500. Propriétaire,
son, i logement, 2 étages, 3e classe;
cout prob. $i,8oo. Propriétaire, Gee
Gauthier,32Laens. Rue Delorimier, quartier Delorimier;Guhe,3828 Lajeunesse.

imaison, 3 logements, 3 étages, 3eRue Hingston, quartier Notre-Darne classe; coût prob. $4,o00 Propriétaire,
de Grâces; io maisons, io logements, 2 J.-Bte Séguin, 3o8 Gillord.
étages, 3e classe; -coût prob. $20,000.
Propriétaire, Chs. Lewis, Grand Boule- Rue Delorimier, quartier Delorimier;
vard. 2 maisons, io logements, 3 étages, ?e

Rue Hochelaga, quartier Ste-Marie; 4 classe; coût prob. $7,ooo. Propriétaire,
maisons, 12 logements, 3 étages, 3e clas- A. Laflamme, 1749 Cartier.
se; cout prob. $15,ooo. Propriétaire, Rue St-Jérôme,.quartier Delorimier; i
Charbonneau & Tremblay, 679 Fronie- maison, 5 logements, 3 étages. 3e clas-
nac. se; coût prob. $5.000. Propriétaire, Jos.

Rues Mazarin et Clovis, quartier Frenette, 363 Garnier.
Emard; i maison, i magasin, 2 loge- Rue Nolan, quartier Hochelaga; i
ments, 3 étages, 3e classe; coût prob. maison, 3 logements, 2 étages, e clas-

se; coût prob. $3,ooo. Propriétaire, F.
i•ortier, St-Germain et Nolan.

Rue Joliette, quartier Hochelaga; 2
maisons, 6 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coût prob. $4,ooo. Propriétaire, A.
G. A. Perrault, 6o Duquette.

Réparations

Rue St-Urbain et Milton, quartier St-
Laurent; i maison, i magasin, 3 étages,
3e classe; coût prob. $5,65o. Propriétai-
re, Herzel Institute, 234 Elm avenue,
Westmount.

Rue Berri, quartier St-Denis; i mai-
son, 2 logements, i étage, 3e classe;
coût prob. $i,ooo. Propriétaire, W. Dé-
patie, 3043 Berri.

Rue St-Urbain, quartier Laurier; i
maison, 2 lagements, i étage, 3e classe;
coût prob. $1,200. Propriétaire, C. Calla-
glian, 1981 St-Urbain.

Rue King, quartier Ste-Anne; i mai-
son, i entrepôt, i étage, 2e classe; coût
prob. $1,200. Propriétaire, S. H. Ewing,
98 King.

Rue Ste-Famille, quartier St-Laurent;
i maison, 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coût prob. $3,000. Propriétaire, L.
Jolinston. 77 Ste-Famille.

Rue Bordeaux, quartier Delorimier; i
maison, i logement, 2 étages, 3e classe;
coût prob. $3,500. Propriétaire, A. Char-
ron, 8o6 Rivard.

Rues Rachel et Delorimier, quartier
Delorimier; i maison, i magasin, i lo-
gement. 3 étages, 3e classe; coût prob.
$2.ooo. Propriétaire, Baril & Ledoux, 2a
St-Jacques.

La Meilleure Manière
de suspendre une porte à glissière est sur les

Suspensoirs à Trolley (.ilettes)

Richards

El
NoUS FAISONS Lis MEILLEURS AU OANADA EN FAIT DE :

Suspensions de toutes sortes veules à aiguiser mont6es
Crios à voitures Lourds loquets
Ferronnerie de portes à inoendie Escabeaux de magasins.

- Wilcox
La glace et la neige ne peuvent s'oppo-
ser la bonne opération. Les portes ne
peuvent sauter hors du rail. Elles se
balanceront au vent sans se casser. Les
roulettes roulent facilement, Ces sus-
pensoirs sont recommandés par les prin-
cipaux architectes et ingénieurs dans
tout 1e Canada et les Etats-Unis. Faits
pour granges, garages, entrepôts, portes
de maison et toutes autres fins.
Commandez de votre marchand de
gros ou écrivez-nous directement.

Demandez le Catalogue i1 P
Faits au Canada par

iLichardswWICOX
CANADIAN COMPANY.!B
LONDON,NTARIO,

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT".
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LES OUTILS DE BUCHERON
DE PINK

Les outils Etalons dans toutes les provinces
du Dominion, en ouvelle Zélande, Aus-
tralie, etc.

ous manufacturons toutes sortes d'outils
de bûcheron-Légers et de Bonne Durée.

TELEPH. LONGUE DISTANCE, No 87

Demandez notre catalogue et notre liste de prix.

Vendus dans tout le Dominion par tous les
Marchands de ferronnerie en gros et en
détail.

The
THOS. PINK Co., Limited H

Manufacturiers d*OUTILS de BUCHERON

PEMBROKE - ONATRIO FABRIQUES AU CANADA

La progression du Dominion ouvre un marché plus vaste et non mar-
chandises sont les mieux établies dans leur ligne. C'est une bonne raison
pour tenir les

RECLES ET GALLONS DE MESURE

On les demandera. Ils donneront satisfaction. Ils sont faits au Canada
Ilb annonceront tout votre stock.

CATALOGUE SUR DEMANDE.

77,ff(NRLf 6. OFCAffAMIIUn
IêV1DO~onov

La Carabine "Bayard" à Chien et Détente Automatiques

Décharge puissante Ligne élégante. Simplicité de mécanisme. Pièces interchangeables. Traverse

trois pouces de sapin. Pèse 4 livres. Peut être démontée rapidement rien qu'avec un tournevis.

ECRIVEZ POUR AVOIR UNE BROCHURE DESCRIPTIVE.

McGILL CUTLERY CO., (REGD) Boite Postale 580, Montréal.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEUlŠ, CITEZ "LE PRIX COURANT".
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Rue Mazarin, quartier Emard; i mai-
sonl, 2 lpgetllentS, 2 étages, 3e classe;
coût prob. $î,ooo. Propriétaire Frs. Huot
332 Î110ut.

Rue Papineau, quartier Duvernay; 1
maison, i magasin; coût prob. $3,000.
Propriétaire, J. E. Hardy, 666 Papineau.

Rue Anne, quartier Ste-Anne; i mai-
son,!i entrepôt, i étage, 3e classe; coût

prob. $î5,ooo. Propriétaire, The James
Robertson Go. Ltd., 142 William.

Rue St-Laurent, quartier St-Laurent;
i maison, 2 magasins, 3 étages, 3e clas-
se; coût prob. $3,000. Propriétaire, Is.
Rosenvitzolig, 992 St-Laurent.

Rue Bordeaux, quartier St-Denis; i
maison, 5 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coût prob. $2,000. Propriétaire, Hor.

Pauzé, 36 7 SAevenue.
Rue Ste-Gatherine Est, quartier St-

Denis; i maison, i logement, 2 étages,
3e classe; cotpo.$,2oo. Propriétai-
re, S. Richado,6 Ste-Catherine Est.

Rue Cbâteaubriand, quartier St-Denis;
i maison. i logement, i étage, 3e classe;
coût prob. $i,ooo. Propriétaire, T.. A.
Primeaù,- 1836 Chàteaubriand.

Renseignements Commerciaux
Cessions

Beauce jonction. - Dallaire & Veilleux, M. G.
Montréal. - Stanislas Langlois à Chartrand & Turgeon,

fournitures de construction.
Québec. - Drolet & Frère, bouchers.
Ste-Jîlandine. - Maitial Proulx, épicier.

Fonds à vendre
Deschaillons. - Mme A. Jacques & Go., vente le 3 avril,

nouveautés, etc.
Montréal. - Z. Gendron, vente le 31 mars, meubles.
Montréal. - Page & Shaw (L. E. Shorey), vente le 30

mars, pâtissiers.
Montréal. - A. Selector, vente par huissier le 31 mars,

vêtements blancs.
Québec. - P. K. Hunt, vente le 6 avril, hôtel.

Fonds vendus
Joliette. - L. Lemarier, stock de Grand'Mère vendu,

nouveautés, etc.
Little Gascapedia. - E. R. Gyr, M. G.
Montréal. - Solomon Feldman, vçnte par huissier,

ti.illeur.-
Montiéal, - Armnand Lescom, épicier.

Québec. - National Biut Co., manufacturiers.
Ste-Anne des Monts. - Désiré Lévesque, M. G.
St-Moise. - Paul Lepage, épicier.

Endommagés par le feu

Montréal. - Z. Berthiaume & Go., Ld., assuré, manuf.
tde portes et chassis.

Montréal. - Canada Gement Go., Ltd., usine de Lon-
gue- Pointe, assuré.

Québec. - liernier & Quellet, pas d'assurances, modes.
Québec. - Hamel & Bédard, assurés, épicerie et li-

queuirs.
Ste-Clotilde. - Alfred Laforest, assuré, M. G.

Dissolutions de sociétés

Montréal. - A. Dionne, Fils & Go., épiciers.
Montréal. - Lehberg Bros., E. Lehberg continuant

seul, marchands.
Décès

Québec. - A. C. Duquet, de Picard & Duquet, bijou-
tiers.

Les compagnies suivantes ont été enregistrées:
Montréal-Atlas Trust, Ltd.; Freednian & Marion, ha-

billements et nouveautés; Hawkey & Brosseau, agents d'im-
meubles; Lyness Construction Go.; Zenith Goal & *Steel
Products Go.

ITÔLES D'ACIER A BASE DE CUIVRE f
GALVANISE NOIRE*

Les meilleures pour tous les travaux exposés ai la température

K6JE
La marque ci-dessus est employie sur

la tôle galvanisée Apollo Keystone-
(A base de enivre)

NOS MARQUES

ANDEZ DES nCHANrILLOsS ET PRIX

KEBJNE
La aruecj.ssus stemployée sur

la tôle Noire Keystone
(A base de cuivre)

UNITED STATES STEEL PRODUCTS COMPANY
NEW-YORK, E.U.A. Succursales: WINNIPEG ET VANCOUVER.

Agents des ventes pour l'Est du Canada.

Be & Sa H. THOMPSON & Co.- LIMITED
Ediflce& Transportation

MON TREAL
Edittce -Traders Bmek

TORONTO

EN EZCRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT".
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MACHINERIE de CORDONNERIE
Pour tous Travaux depuis la Mise en Forme

jusqu'au Finissage.

rADE MARK

Systèmes Goodyear Machines "C onsolidated"
pour à monter

Cousu -Trépointe et d'après la
Cousu-Chausson Méthode Manuelle

Presses
à découper les tiges

Modèle C.

Machines Machines Davey à
Rapides cheviller bois

"Standard' avec
A visser les semelles bigorne

Machines à Enfoncer les clous protège -talon --- Machines à Estamper, à Charger, à Poser, à
Fraiser, à Gouger, à Verrer et à Finir les Talons---Machines à clouer "Loose Nailer" et Machi-

nes à Bonbouter--Machines à Cimenter, à Poncer et à Parer--Machines à Entoiler les Premières,
"Série Gem"--- Machines à Poser les Oeillets --- Oeillets, Cambrillons, Brosses, etc.

United Shoe Machinery Company of Canada
Montréal, Qué.

Vol. XLVII -No 13.



De l'Argent dans Votre Poche
Vous-pouvez rapidement convertir en argent
votre stock de Sirop de Blé d'inde Marque
"Crown". Les ménagères le veulen '
dront à votre magasin si elles sa
vous l'avez.

Le Sirop de Blé d'Inde
Marque "C ROWN"

Est le Sirop National - vendu d'une côte à
l'autre. Ses ventes doublent environ cel es
de tout autre sirop. Vous pouvez avoir vo-
tre part des profits des ventes de la Marque
"Crown'.
Pourquoi ne pas en commander aujourd'hui?

The eanada Starch €o., Limited
(Manufaturiers des Marques EDWARDSBURG)

Montréal.
Usines: CARDINAL, BRANTFORD.
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