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Fondé& en 1887

“C’est une Dayton—c’est donc la bonne”

Nous avons des copies de sug-
gestions de systdmes prétes &
vous étre envoyées. Aimeriez-
vous & en recevoir? Nous les en-
voyons gratuitement.

lAI DU\COMMF RCE
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C’est le placement de
rait se dispenser.

Systémes nouve

Nous avons beaucoup de suggestions intéressantes relatives & la con-
duite du magasin, suggestions qui sont le résultat des longues années
d’expérience de milliers de détaillants de tout le Canada. Quels sont
les problémes que vous avez & résoudre? Nous pouvons peut-étre vous
y aider. Ecrivez-nous.

Dayton Computmg Scales

Avenues Royce et Campbell, TORONTO, ONT.
Bureau des Ventes, 2 Montréal: 57 Rue Notre-Dame Est.

Les Balances Dayton sont faites au Canada par
des Canadiens avec |des Matériaux Canadiens.

La International Business Machine Co., Limited, Toronto, Frank E. Mutton,
Vice-Président et Gérant Général, manufacturiers des Balances Dayton, des
Enregistreurs de Tentps “lnternatnonnl” et des Machines électrlqueo a tabler
Hollerith.
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Ces marques sur des Chaussures en Caoutchouc
les font reconnaitre pour_des produits du

“Dominion Rubber System”

Reliez votre Magasin
a nos Campagnes de
Publicité Nationale

Obtenez tout le bénéfice qu’il vous est possible de tirer en tenant la Chaussu-
re en Caoutchouc la mieux annoncée comme la mieux faite au Canada.

Depuis trois mois, nous poursuivons la plus grande campagne de publicité sur
les Caoutchoues qui ait jamais été entreprise par des manufacturiers cana-
diens. Elle s’étend & tout le Dominion, d'un Océan & 1’autre.

Nous avons fait comprendre & vos clients la nécessité de porter des Caout-
chouecs, et I'importance qu’il y avait & demander un produit du ‘‘Dominion
Rubber System.”’

Reliez votre magasin a cette publicité. Mentionnez nos marques de Caout-
chuues dans vos propres annonces. Faites des étalages attrayants de vitri-
ne, en mettant en vedette ces caoutchoucs. Veillez & ce que les cartes de ma-
gasins et les tableaux soient mis en bonne place.

Mettez ces Caoutchoues & 1’endroit ol le client est sir de les voir et rappe-
lez-leur ainsi la nécessité des caoutchoucs. C’est le moyen de faire VOTRE
notre publicité.

SUCCURSALES DU DOMINION RUBBER SYSTEM situées a:

Halifax, Saint-Jean, Montréal, Québec,Ottawa, Toronto, Hamilton, Brant-
ford, London, Kitchener, North Bay, Fort William, Winnipeg, Bran-
don, Régina, Saskatoon, Edmonton, Calgary, Lethbridge,
Vancouver, Victoria.
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Le plus grand événement

de la Saison

it

1

OTRE . Campagne de publicité du prmtemps, qui com-
mencera la premiére semaine de mars, atteindra le pu-
blic acheteur de chaussures sur une plus vaste échelle
que jamais. Elle portera dans les maisons de vos clients
le méme conseil impartial et d’esprit large que vous

avez coutume d’attendre de Ames, Holden, McCready.

e I 0

Ou que vous soyez, vous ne pouvez manquer de ressentir les ef-
fets de cette campagne. Les grands journaux quotidiens porte-
ront notre message aux grandes villes; les quoditiens et hebdoma-
daires des petites villes le répandront partout; les revues agrico-
les le feront parvenir dans des milliers d’intérieurs de ferme.
Nous atteindrons les soldats retour du front par ‘‘Le Vétéran’’,
et les Filles de I’Empire par LEUR publication officielle. Mais
ce n’est pas tout. ‘Une liste de magazines de circulation géné-
rale renforcera et élargira toute cette campagne. Notre but est
d’atteindre tout acheteur de chaussures au Canada et nous ne
serons pas éloignés de ce résultat.

il

Soyez prét & en obtenir votre pleine part de bénéfice.

AMES HOLDEN McCREADY

s

LIMITED
. “Le: Cordonniers de la Nation”
 Saint-Jean  Montréal Toronto ~ Wimnipeg  Edmonton  Vancouver.
TSy
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Ce Livret vous fera faire des ventes

ANS chaque annonce de la
campagne de printemps de la

A.HM, (pendant les mols de

mars, avril et mal), nous vous

offrons avec nos compliments une
brochure intitulée: “Comment acheter
des chaussures.” Ci-dessous reproduc-
tion de la couverture de cette brochu-
re alnsl que du texte complet.

Nous vous prions de lire ce
texte afin de pouvolr salsir
exactement les consells que
nous nous proposons de don-
ner & vos clients — consells
qul se changeront pour vous
en ventes,

Mais avant de considérer
le texte de la brochure, il est
quelque chose d'important
dont nous désirons vous
parler. Cette brochure vous
donne l'occasion de relier
avantageusement votre ma-
gasin avec la publicité A H.
M. sans qu'll y ait besoin
d’efforts véritables de vo-
tre part.  Elle vous permet
de faire profiter votre ma-
gasin des Importantes an-
nonces que nous publions, et
vous faire profiter de tout
l'argent que nous dépensons
dans les quotidiens, les ma-
gazines et les journaux agri-
coles qui couvrent votre ter-
ritoire commercial.

Vous verrez que le dessin
ci-contre est le méme que ce-
lui des cartes d'étalages qul
fut reproduit sur le couvert
du dernier numéro de Shoe
Facts. Au cours des der-
niers mois des cartes de vi-
trines ont été ajoutées A
tous les envois directs falits
de la manufacture, et ont
été en outre sovigneusement
distribuées par nos succur- .
sales. Si donc vous n'en
avez pas encore recu, de-
mandez-en A notre succursa-
le la plus rapprochée, et vous
en recevrez immédiatement.

COMMENT FAIRE DE
L’ARGENT.

Tout ce que vous avez
faire est de placer la carte
dans votre vitrine, 1A ou elle
sera vue de la rue. Le dessin
en est tellement attrayant qu'il
ne peut manquer d'attirer
l'atterition. Il est tellement
distinct des autres qu’il sera
tout de suite identifié¢ avec
la publicité de la A HM. et
vous en procurera les bons
effets., Tous ceux de vos clients et
clients possibles qui ont eu la bonne
impression des conseils contenus dans
notre brochure considéreront immé-
diatement votre magasin comme ce-
lui ou ils peuvent trouver -confort,
service ou satisfaction.

Cette carte " de . vitrine est tres
solide et .durera trés longtemps. Veil-
lez & ce qy'elle soit placée dans votre

5 N :

vitrine jusqu'd la fin de la saison de
printemps tout au moins. Chaque jour
ol cette carte sera exposée, elle
acquerra plus de valeur, car plus de
gens auront recu la brochure et seront
convaincus que votre magasin est le
bon endroit pour acheter.

Et c'est 1A la chose importante que
la publicité peut faire pour vous:

Ceci est la reproduction de la couvertuire de notre brochure
de 32 pages qui sera envoyée A& vos clients.

convaincre les gens de votre voisinage
que votre magasin est une bonne place
pour faire leurs achats. Si vous arrivez
a imprégner fermement cette conviction
dans l'esprit de vos clients, il deviendra
difficile pour quiconque de les éloigner
de vous. Nous avons réfléchi tres
longuement aux moyens propres Aa
vous aider & obtenir ce résultat, et
nous sommes heureux de vous en

offrir l'opportunité,
Lisez le texte de cette brochure qui

vous vaudra des clients et qui les
conduira directement A votre magasin,
examinez-le soigneusement et voyez
si ce n'est pas le genre de consells qui
inspirent confiance et attirent la clien-
téle et qul vous aident A vendre des

chaussures.

“COMMENT ACHETER
DES CHAUSSU-

RES.

“T.'achat des  chaussures
cst oun sujet qui meérite une
ettention beaucoup plus sou-
tenue que celle qui lui est ac-
cordée.  Co sujet recoit tros
rarement I'attention qu’il

mérite, ot il s'ensuit que
rombre de personnes n'ob-
t'ernent pas la satisfaction
A laquele elles ont droit
porr ie prix qu'elles pay-
ent car que vous achetiez
quatre palres deé chaussures
par année ou quarante, il n'y
qu'une chose qui vous in-
téresse, c’est de savoir com-
ment obtenir le maximum dGe
confort, de  service et de
style pour l'argent que vous
déboursez. Et nous autres,
en notre qualité de Cordon-
niers de la Nation, nous ne
somme intéressés également
qu’en une seule chose: com-
ment donner le maximum de
service et de style dans les
chaussures que nous man-
ufacturons pour vous. D'au-
tres manufacturiers de chaus-
sures réputés au Canada ont
les miémes préoccupations.
De sorte qu’il est trés facile
four vous d’acheter de la
bonne chaussure si vous voulez
vous donner tant soit peu
la peine d‘y apporter I'atten-
tion voulue.

“Au demeurant. notre dé-
veloppement en tant que
manufacturiers dépend en fin
de compte d’une seule chose:
la satisfaction que notre
produit vous donne, A vous,
le consommateur. C'est la
raison personnelle qui a
présidé & la préparation de
cette brochure: que vous
puissiez obtenir ce service et
cette satisfaction supérieurs
qui raffermira plus encore en
vous une opinion favorable
pour les chaussures A.H.M.

“LE POINT ESSENTIEL

“La satisfaction que vous pouvez
obtenir de nos chaussures dépend
avant tout de que:que chose que nous
ne pouvons contrdler, Cette chose
est l'ajustement correct. Nous pou-
vons prétendre que la qualité des
matiéres premiéres qui entre dans nos
chaussures sont de premier ordre:
nous pouvons garantir que la main-
d’'oeuvre est aussi parfaite qu'il est
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possible de l'obtenir par les moyens
humains, mais reste la question
importante de convenir au détaillant et
A4 vous. Ainsl donc nous vous de-
mandons tout d'abord, pour obtenir
des chaussures satisfaisantes, de pren-
dre tous les moyens-pour vous adres-
ser & un marchand dans lequel vous
avez confiance et auquel vous don-
nerez tout le temps de mesurer con-
venablemerit votre pied et de vous
approvisionner des chaussures qui vous
conviennent véritablement,

“POURQUOI CETTE CHOSE
EST IMPORTANTE.

“Ce n'est pas seulement pour ob-
tenir un confort personnel que vous
devez faire cela. Le service que vous
obtenez d'une chaussure, sa durée, dé-
pendent en grande partie de la cor-
rection de Il'ajustement, car . une
chaussure pour résister A I'usage
courant a besoin du support de pied.

“Peu de gens se rendent compte de
I'effort qu'a & supporter une chaussure
dans l'usage journalier. Cette struc-
ture fragile de culr et de tissus doit
non seulement supporter le poids tout
entier de votre corps, mais doit ré-
sister & la pression de forces qui sont
hors de proportion avec la force de la
matiére premiére elle-méme. 8l vous
essayes de courber une ohaussure-vide
A la force physique qui s'exerce dans
laction de la marche, elle ne tardera
pas & se détériorer.

“Le support du pied est la chose
la plus importante dans d'existence
d'une chaussure, et ce support doit étre
appliqué sclentifiquement de maniére
A obtenir les meilleurs résultats. Vous
ne pouvez obtenir un service satis-
faisant de chaussures s'ajustant mal,
quelle que puisse étre la qualité des
matiéres premiéres et de la main-
d’'oeuvre. Bien plus des chaussures mal
ajustées ne peuvent maintenir leur
apparence nette et attrayante.

“Ainsi donc, la chose la plus im-
portante dans l'économie et la satis-
faction de la chaussure est représentée
par ce mot “ajustement.”” Demandez
donc A& votre marchand qu'il vous
donne des chaussures qui s'ajustent
bien,. méme si cela .exige quelqu'effort
supplémentaire de votre part.

“Et rappelez-vous -cecl: une chaus-
sure qui est trop étroite vous le fera
savoir bien vite, mais une chaussure
qui est trop large peut vous paraltre
au premier abord excessivement ‘con-
fortable. Cependant ne vous y trom-
pez pas, car la chaussure trop large ne
vous donnéera jamais le service que
vous en attendez et vous causera bien
des ennuis..

"QUE DEVEZ-VOUS PAYER POUR
DES CHAUSSURES?

Les chaussures sont faites de dif-

férents modeles, pour convenir aux
différentes sortes de pieds, et en
qualité différente pour répondre 2
toutes les bourses. Si votre pied est
haut au cou-de-pied, par exemple,
vous pouvez trouver une chassure qui

vous so0it plus confortable et vous

rende meilleur service. Si votre pied
est bas au cou-de-pled, et large aux
ortéils, vous trouverez un autre
modeéle plus satisfaisant pour votre cas
particuiier et ainsi de suite. Votre
détaillant sait le modeéle de .chaussure
qui convient le mieux & vos besoins
individuels. Profitez donc de ses con-
naissances et de son expérience.
“Maintenant, comme  nous lavons
déja dit, 11 est probable que la sorte

de chaussures que vous désirex est,
composée de plusieurs qualités se
vendant A des prix différents. Cecl
est d0 A la différence de qualité des
culrs employés, & la qualité et au polds
des semelles et des talons, aux dif-
férentes qualités des contreforts et
d'intérieurs de semelles, eto. Des
chaussures d'un certain modele, pro-
venant du méme manufacturier peu-
vent montrer une différence de prix
de $3.00 A $4.00 et quand toutes les
lignes d'un magasin de détall sont
considérées, la différence des prix peut
&étre beaucoup plus grande que ca.
C'est parfols un véritable jeu de
patience que de savoir quel prix on
doit payer.

“Mais vous pouvez é&tre sQr d'une
chose: c'est qu'une chaussure bien
connue, une ligne standard comme les
chaussures A.H.M. par exemple, vous
donnera une bonnp valeur pour
chaque dollar dépensé, quelle que soit
la sorte de chaussure & laquelle vous
vous soyez arrété, Et au sujet du
prix en général, nous dirons cecl: ne
payez pas de trop, et ne payez pas
trop peu. Il y a un prix au-dessous
duquel {1 est impossible de faire une
chaussure qui donne confort et ser-
vice, {1 y a un prix au-dessus duquel
les raffinements ne peuvent rien a-
jouter en proportion du prix.

“EVITER LES PRIX EXTREMES.

“C'est la plus fausse économie que
d’acheter des chaussures bon marché.
Nous voulons vous faire comprendre
la raison de cette vérité et essayer
de vous en donner une explication
aussi simple que possible.

“Le prix d’'une chaussure est basé
principalement sur deux choses im-
portantes: le coQt des matidres
premidres et le co0t da la main-
d’'oeuvre. Ainsi donc, pour faire une
chaussure du méme type pour la ven-
dre moins chdre, il est absolument
nécessaire de réduire la coQt des ma-
tidres premidres A ou de la malin-
d’oeuvre, ou des deux.

“Maig il est un fait bien certain,
c'est que le colt de la fagon nécessaire
pour faire des chaussures d'un certain
modéle, est pratiquement le méme
quelle que puisse 8tre la qualité des
matidres premidres employées,

“Songez & ce que cela veut dire. Cela
signifie que pour faire des chaussures
destinées A 8tre vendues & un dollar
de moins, le dollar presque tout entler
doit &tre économisé sur les matidres
premi@res, Quelques cents tout au
plus, peuvent &tre rognés sur la main-
d’oeuvre. Vous voyez donc qu'il y &
un certain prix au-dessous duquel fl
est imprudent de descendre. Et
quand vous achetez une chaussure &
un prix qui est nettement au-dessous

--——de cetui . qui prévaut -ordinalrement, .

vous pouvez étre sQir que vous n'qbtlen-
drez pas la valeur de votre argent &
moins que cette chaussure fasse par-
tie d'une véritable vente de réduction
de pointures invendables ou de styles
démodés. Mais si le bas prix est le
chiffre réguller auquel la dite chaus-
sure est offerte, vous pouvez &tre sQr
qu'elle est faite de matidres premidres
qui sont trop bon marché pour durer,
ou que quelque partie nécessaire ou
invisible a été réduite de qualité pour
rendre meilleur marché la production.
“NE PAYEZ PAS TROP CHER.
‘Tl y a aussi un prix au-dessus du-
quel il est impossible d'ajouter quel-
que chose & la valeur réelle d'une
chaussure. I1 y a certaines qualités
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blen définies de ouir et certains degrés
de finesse dans les tissus qu'on peut se
procurer, mais & part cela ce qu'on
ajoutera au coQt d'une chaussure ne
peut rien ajouter & la valeur de son
service. OUn peut se procurer 4 un
prix modéré une chaussure duralle et
de belle apparence. Ainsi donc, c'est
purement une question de gout et de
moyens de dépense que de payer plus
cher pour des chaussures de “fantal-
sie” ou "ultra chic. 1l n'y a pas de
raison au monde qui puisse vous em-
pécher de payer un prix élevé pour des
chaussures de style sl vous en aves
les moyens—malis vous devez savoir ce
que votre argent acheéte réel.ement.

“Bref, sl vous cholsissez un modale
de chaussure qul convient & votre pied
et que vous preniez soin d'avolr l'ex-
acte pointure et la bonne largeur, vous
pouvez vous assurer confory et satis-
faction & un prix modéré.

“VOTRE GUIDE LE PLUS SUR,

“Malis les chaussures se ressemblent
et les prix changent avec les condl-
tions. Comment pouvez-vous vous as-
surer que vous choisissez une btonne
valeur & un prix modéré et qu'on ne
vous falt pas payer trop cher ou trop
bon marché?

“REGARDEZ LA MARQUE DE COM-
MERCE DU MANUFACTURIER
S8UR LES CHAUSSURES
QUE VOUS ACHETEZ,

“La marque de commerce du manu-
facturier est votre Indication la plus
sQre de la valeur de la chaussure. C'est
la preuve que le manufacturier veut
baser sa réputation sur la qualité de
ses marchandises; et qu'il tient & y
placer sa signature comme garantie de
qualité. Quelles que puissent &tre les
conditions, vous ne pouvez guére vous
tromper si vous cholsissez des chaus-
sures portant une marque de com-
merce avantageusement connue de
toute la nation. Les chaussures A.H.M.
sont de beaucoup celles qui se ven-
dent le plus au Canada et qul portent
cette marque de commerce réputée.

Si vous vous attachez A obtenir cette
marque lorsque vous achetez, vous
pouvez &tre assuré que vous obtlen-
drez pour chaque doliar que vous don-
nez un bon dollar de valeur en con-
fort, service et style,”

QUELQUE CHOSE D'AUTRE.

Nous pensons que vous conviendrez
aisément que cette information peut
vous étre d'un réel service dans votre
commerce de détail. Et afin de don-
ner & notre livre une valeur commer-
clale véritable, nous donnons dans les
huit dernieres pages de ce volume, cer-
tains modéies de chaussures qui repré-
sentent de bonnes valeurs et qui con-
viendront & la majorité de vos clients.
Ces mémes styles de chaussures par-
aftront aussi dans nos annonces des
journaux et magazines qui commen-
ceront la premiere semaine de mars et
se poursuivront toute la saison. Vous
devriez, de toutes maniéres, avoir un
stock de ces modeles pour tirer le plus
gros bénéfice possible de la campagne
du printemps. '

Rappelez-vous que la premiére an-
nonce offrant notre brochure paraftra
la premiére semaine de mars. Velllez
4 ce que notre carte de vitrine goit en
étalage & cette époque et qu'slle y de-
meure. Assurez-vous d'avoir nos
chaussures en stock, ‘de facon A& en
bénéficier dans la plus grande mesure
possible. . Aae v
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Annonce Messageére du Printemps
au Public Canadien

A signature de ’armistice a rendu un peu moins pressante la demande de

chaussures. Mais cela n’a pas et ne peut pas augmenter les disponibi-

. lités en cuirs. Des milliers d’hommes quittent ’armée; cependant ils

ne reprendront que lentement leurs anciennes occupations.  Alors tant

que la pénurie des cuirs ne sera pas transformée en surplus et que la main-d’oeu-

vre n’aura pas repris sa condition normale, on ne doit pas s’attendre a de grands
changements dans les prix qui se maintiendront a un niveau -élevé.

Le cuir n’est pas un produit de fabrication, mais de croissance naturelle. . Il faut du temps & une
peau pour se développer, et il n’existe aucun procédé qui puisse hiter ce travail. Les exigences de
la guerre, de méme que les destructions qu’elle a causées, ont épuisé les approvisionnements mon-
diaux au point, comme nous l’avons dit 1’automne dernier, de rendre incertaine une production
de bonnes chaussures pour les besoins urgents. Maintenant nous devons.ettendre qu’un nouvel
approvisionnement de cuir se soit renouvelé.

La main-d’oeuvre est un autre probléme dont la solution sera lente. Beaucoup d’hommes ayant
prisgatitd a vie en plein air, ne voudront plus retourner & 1’usine. D’autres: portent de'glo-
rieuses blessures qui les rendent impropres a ce travail. De ce c6té, on ne doit pas s’attendre -non

plus au retour immédiat de la situation normale. Alors notre message au public Canadien est ce-
lui-ci:—

‘‘La prudence dans vos achats est toujours recommandée. En la pratiquant, vous haterez le re-

tour a la vie normale. Achetez pour la durée, et assurez-vous qu’on vous donne pour vos débour-
8és,

D¢ plus, exigez ’empreinte de la marque de commerce du fabricant, sur les chaussures que vous:
achetez. Des chaussures sans marque, fabriquées avec des matériaux inférieurs; peuvent étre mi-
ses en vente & prix réduits, sous prétexte que la fin de la guerre justifie cette baisse. Mais un fa-
bricant sérienx n’ira pas compromettre sa réputation en imprimant sa marque sur.un. produit dont
il aurait ‘honte. Souvenez-vous en et exigez cette marque. Vous ne sauriez avoir:de meilleure: ga-
rantie de bonne valeur.”’ '

Procurez-vous ce Livret:

Nous avons édité un feuillet intitulé: ‘“Comment acheter les chaussures.”” Ce feuillét vous ren-
dra service. Il renferme des conseils pratiques,que vous achetiez ou non les chaussures A.H.M.
Nous vous en enverrons volontiers un exemplaire, franco, sur demande adressée & nos bureaux de

Montréal.
oL L MITED..
““Cordonniers de la.Nation’
7. JEAN° MONTREAL.. TORONTO ~ WINNIPEG EDMONTON-
VANCOUVER"

Lorsque vous achetez

‘ \\| --exigez-cette-marque
des chaussures--

de la semelle:

o e S R R A e g
. I.a premidre ennonoce du Programme de Publicité de la Compagnis A.H.M. qui apparaitra dans plusieurs journaux du Dominion du Canads. ...
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La Veérité concernant
les chaussures

¥ cuie est rant et Je devient de plus e . Une forre
portie du dinponidle evt reque powe ke botues dev 2ol
dats; bee Uoms sont presque pulles, et nows
navons phus dswire resscurce que ko production

lmiste du Wanada.

La codt de towte ls matidre qui entre dans la conbection d'wne
Asussure est Hevd ot tend | monier encore. Les ouvrien sont
rendue par millien & Farmbe; la main d'orvvre se foit amet
trde rare. Ce n'est plus senlement voe questoon d: prin, man
de production safeante pour répondrs b la demande de chave-
sures de bonne quabitd.

Cet 10t de choses bchappe b tout contrdle humain: il o'im-
pose aua labercanta, sul vendeurt, comme sut conommslewn.

A qualité gale, vous payet sujonrd hui wre raive de chone
sures plus cher qoe l'an dermier |
Pt scront encore haussbs.

o
—
—— 4
2 prattpn prochala, las SRR

Telle st la sitwation contre laquelle i est invtie &arge
menter nows n'y powvons nen changer, gu! que sort, & aillewrs,
potre dénr de la voir o améliorer

Seul, le consommatenr peut y
ment, en schetant s vec prodence
qu'on lul donne pout la seis
Priv, mais sans hen ajowter
e la marque du fabricagt sur ks

Les prix Hevia induisent & shaisecr
de domncr Tapparence du bon m.
fabricant qui overalt imprimer oa

De bons Conseils engendrent
la confiance

UAND un homme vous donne un conseil que vous savez
étre bon, vous lui accordez votre confiance, bien long-
temps méme aprés que ses paroles sont oubliées. Vous
ne vous rappelez peut-étre pas exactement ce qu'il vous

A DIT mais vous n’oubliez pas ce qu'IL FIT. Et vous SAVEZ
que c’est un homme avec lequel il fait bon faire affaires.

11 en est de méme avec la publicité. Le conseil qui est siir—*‘qui
gonne juste’’—produit une impression mentale qui dure, qu’on se
rappelle ou non de telle ou telle copie. Ainsi donc, en jugeant
I’effet de la campagne de publicité du printemps de la A. H. M,,
ne perdez pas de vue les résultats des campagnes faites au cours
des saisons précédentes. ' Elles ont établi fermement dans lesprit
du public une impression de confiance;—la conviction que Ames
Holden McCready est une maison avec laquelle il est bon de faire
des affaires.

Tous les détaillants du Canada peuvent canaliser cette confiance

. & leur propre prafit.

ST-JEAN
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AMES HOLDEN McCREADY

. LIMITED
“Les Cordonniers de la Nation”’

MONTREAL TORONTO  WINNIPEG EDMONTON

A TR T
HII:-‘wI(I"?IHll\
TN

":‘:m'
gu'est wpe bonne pg oy

VANCOUVER

e o S tetnse e oty Al & s e s o et o o pusrse




LE PRIX COURANT, vendredi 21 février 1919. Vol. XXXII—No 8

" McKays pour Dames---Welts pour Hommes

Welts pour Hommes---McKays pour Dames

Metropolitan

Patricia

Welts et Turns pour Dames

Paris

Thois Lignes qui

condulsent dlrectement

aux Profits

Chacune de ces trois lignes
vous fera faire de plus fortes
ventes et augmentera vos pro-
fits. Elles sont bien répan-
dues parmi les marchands et
les consommateurs et répu-
tées comme étant des lignes de
chaussures auxquelles on peut
se fier, offrant toujours les
dessins les plus populaires et
donnant toujours un service
de pleine valeur. Elles cou-
vrent tout le champ des belles
chaussures pour Hommes et
Dames, McKays et Welts.

Daoust, Lalonde & Cie., Limitée

MONTREAL

Succursale: The Metrop\olitan Shqe Co., 91 rue St. Paul Est, Montréal.
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ne se fend ni ne se brise

Voici une semelle Tenax qui a été coupée profondément dans
toute sa largeur avec un couteau. Méme ainsi, tortillez-la
comme vous voulez, il n'y a ni fente ni brisure.

Tenax est meilleur que le cuir. Dure plus longtemps et s’use
uniformément, est imperméable, impénétrable a I"’humidité,
silencieux et ne criant pas.

Manufacturé par

Gutta Percha & Rubber, Limited

TORONTO HALIFAX MONTREAL OTTAWA FORT WILLIAM WINNIPEG REGINA
SASKATOON LETHBRIDGE CALGARY EDMONTON VANCOUVER VICTORIA
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L'INSTITUTION

POSSEDANT UN

PROGRAMME NATIONAL

Avis Important A nos Clients

Le succés des WELTS TETRAULT pendant ces - -
derniéres années a valu a notre organisation une ré-
putation nationale dans sa ligne.

Estimant que le développement d’une ) .
~ Vaste Politique de Reconstruction

est le devoir de toutes les bonnes Maisons Canadien-

nes-en ce moment, il nous fait plaisir d’annoncer a

nos clients que nous avons été assez fortunés pour
nous

Assurer de fortes Comman_des
d’Exportation

avec des perspectives encourageantes de plus gros-
-8es affaires encore dans l’avenir.
~.Ceci nous aidera & maintenir la prospénté domesti-
que des quatre derniéres années, et & conserver la
. production dans son volume normal. C’est 1d une
partie de la politique de

Progres de Tétrault

de fa.lra de notre propre mstitution et de l’Industne
Canadienne de la-Chaussure en général, la plus-for-
te de toute, en l’lmposant de facon 'lnternahonale :

-

Tétrault:Shoe: Manufacturing Co., Limited

Les plus gros producteurs de chaussures du Canada
Burun anqtvbt—— o .

Al T MONTREAL - " 'TORONTO
- v..m‘._ i - N 5 . s
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LES WELTS TETRAULT
au PAYS et 4 ’ETRANGER

Notre Service d’abord
pour le Pays

Bien que la production de nos DEUX MANUFACTU-
RES so0it complétement vendue jusqu'au début de 1'été,
nous pouvons assurer & nos clients que ceci n'inter-
Tompra pas en aucune maniére notre excellent service .
habituel pour les commandes du printemps.

Les aftaires Canadiennes sont notre

Premiere Considération

Que nous étendions nos affaires au-deld du
champ canadien ne signifie pas que nous né-
gligions le commerce canadien, soit au point
de-vue production soit au point de vue livrai-
son. Nous nous sommes entendus avec d’au-
tres manufacturiers pour qu’ils prennent
charge de notre surplus d’affaires pour 1’ex-
portation.

Notre attention toute entiére sera toujours accordée

aux Commandes Canadiennes et rien ne saurait dis-
traire '

l’Attentlon Tétrault

| & approvisionner le Commerce Canadien de ses besoins
de Chaussures Welts pour Hommes, - . : o

e

Tetrault Shoe Manufacturing Co., lelted

Les plus gros producteurs de chaussures du Canada

Paris, France

Buresp et entsapbts, MONTREAL TORONTO

11
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Lorsque vous installez un

Equipement de
Reparatwn de

GOOD YEAR

vous savez que vous possédez

le meilleur qui soit produzt’

Et vous étes ‘en consequence

convenablement équipé pour
donner

Satisfaction a vos clients

Umted Shoe Machinery Co. of Canada, Limited

'MONTREAL, OUE

TORONTO KITCHENER ‘ QUEBEC
90 Rue Adelaide Ouest 179 Rue King Ouest 28 Rue Demers

&
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. | "approvisionnement
Q QUI REPOND A

[.a Demande

Le Stock de Chaussures de Robinson
est aussi divers dans le choix qu'il of-

* fre, que le commerce est varié dans sa
demande. 11 est choisi avee cette eon-
naissance minutieuse des Styles et des
Valeurs, et ce Soin particulier qui font
les Clients Satisfaits et qui CREENT
la demande a laquelle répond 1’AP-
PROVISIONNEMENT. 11 est suffi-
samment important pour nous permet-
tre de garantir l’exécution compléte
des commandes et leur expédition im-
médiate.

TIVECRET T TR LT
e TR

it'"': I

e

If
!

i :ITL

3

-Rencontrez la Demande

avec notre Approvisionnement
et Faites 'Essai du

Service Robinson

T

00

JAMES ROBINSON

fHEH

T T

MONTREAL | e

L

S Sl
|

N
)
VA

)




14

LE PRIX COURANT, vendredi 21 février 1919. Vol. XXXII—No 8

Bureau Principal et Manufacture:

MONTREAL, P.Q.

Succursale a: OTTAWA, Ont. - WINNIPEG, Man
CALGARY, Alta.

Notre marque de commerce ‘‘Santa Maria’’ est 1’assu-

rance de QUALITE SUPERIEURE dans la Chaussure
en Caoutchouc et les Chaussures de Promenade.

Lies Lignes-portant-cette marque sont le produit d’une main-d’oeuvre ex-
perte appliquée aux matiéres premiéres de la plus belle qualité, et sont
établies conformément aux données de la mode, en suivant les idées de
styles ayant rencontré la plus grande approbation.

Accordez votre confiance aux marchandises portant cette marque. Elles
vous attireront un commerce profitable et vous permettront de le rete-
nir.

En maintenant des stocks importants & Montréal, Ottawa et Winnipeg,
il nous est possible de vous assurer un service raplde

Nos lignes sont également tenues en stock par les agents suivants:

M. B.Young, - - - - - . . . . Toronto (Ont.)
Louis McNulty, - - - - . . . . BSaintJean (P.Q.)
La Victoire 8hoe Co. - - - . - Saint-Hyacinthe, (P.Q.)
J.I Chouinard - - - . - . . . . Montréal (P.Q.)
Poliquin & Darveau - - . - - - - - Québec (P.Q)
The Wm. Cook 8hoe Co,, - - Sydney Mines (N.8.)
H L Maip, - . . . . . - - - - Moncton (N.B.)
E.J. Fleetwood - - - . . s .oy - 8t. John (N.B.)

La Cie de Caoutchouc Columbus
de Montréal, Limitée

1349 rue De Montigny Est
MONTREAL
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NOTRE GATALOGUE POUR 1919

EST

PRET A PRESENT

Dans cette brochure nous nous sommes efforcés de don-
ner & nos clients une idée exact: de nos CHAUSSU.-
RES et de notre SERVICE qu’ils ne manqueront pas
d’apprécier.

SERVICE! tel a été le mot d'ordre de notre commer-
oo depuis ses débuts et c'est ce mot qui continuera ¥
étre notre ligne de conduite.

Stock vent dire Service

depuis 1a matidre premiére jusqu'au fini, et un service
réel au détaillant qui est désireux d’avoir toujours sous
la main un bon stock de ses lignes.

AVEC 40 LIGNES EN STOCK, A MEME LESQUEL-
LES ON PEUT FAIRE SON CHOIX, ET QUI PEU-
VENT ETRE EXPEDIEES DE SUITE SUR RECEP-
TION DE VOTRE COMMANDE, il ne saurait y avoir
d’excuse de manquer de certaines pointures ou d’avoir
ses casiers dégarnis.

Ecrivez-nous une carte, auiourd’hui
et recueillez tous les renseignements concernant
Notre Service de Chaussures en Stock

The Slater Shoe Co., Limited

MONTREAL

Fondée en 1869
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Les Chaussures Marque
Yamaska de COTE

vous valent des ventes qui se renouvellent

Cette réputation acquise par les Chaussures de la Mar-
que Yamaska est due au fait que ceux qui ont porté les
chaussures de cette ‘marque en rachétent et les recom-
mandent a leurs amis.

- —— L ——

Elles vous rapportent donc des profits cumulé,tlfs de
sorte que vous pouvez considérer la premiére vents
comme le prélude d’autres profitables.

11 faut attribuer ce fait a leuf apparence attrayante et
a leur confection honnéte et solide.

Tenez les chaussures de la Marque Yamaska.

Elles sont de vente profitable et contribuent & vous
faire une bonne clientéle. Votre marchand de gros en a.

LA COMPAGNIE ]J. AF& M. COTE

ST-HYACINTHE (P.Q.)

WS . PRINTEMPS 1919

PROMPTE
LIVRAISON
ASSUREE
ESCAREIN OXFORD

(Soulier)
Notre Stock de Souliers et Escarpins (Pumps) est entré dans no-
tre département de gros. Votre ordre -sera expédlé le jour méme
de la réception de votre commande.

Ne tardez pas & nous adresser votre commande.

aiavssores A RENA

LIGNE GENERALE: CHAUSSURES McKAY
611 Rue Beaudry, Montréal
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PRODUITS DE
CONFIANCE

Les Produits Copeland sont en tous
points dignes de confiance et sont entia-
rement garantis contre tous défauts de
manufacture,

Nous avons un fort assortiment compre-
nant des Chaussures Tannées a 1'huile
unies, cousues avec fil spécial garanti, des
Chaussures tannées a 1'huile pour sports,
des Chaussures & sem<lles cousues trépoin-
te avec fil spécial garanti des Chaussures
de Tranchées, des Chaussures d’Artille-
rie, des Fils spéciaux garantis pour semel-
les, des Chaussures ds Prospecteurs, des
Chaussures de Mineurs, et des Chausgures
de conducteurs de billots.

(‘es articles méritent votre examen et il
nous ferait plaisir de saisir 1’occasion de
vous en démontrer les mérites.

Commandes par la malle expédiées rapi-
d3ment, '

Copeland Shoepack Co.

__.Midland, Ontario

PRV T —

i »

SERVICE |

| QuALITE ET

montrer les derniers modéles de chaussures.

Notre service, l1a qualité et la varieté de nos marchandises
vous garantissent compléte satisfaction.

ECRIVEZ, TELEGRAPHIEZ OU TELEPHONEZ

et nous vous enverrons un de nos réprésentants vous

J.R.LABELLE

58 RUE:' LEMOINE, MONTREAL
Nous nous spécialisons dans les WELTS TETRAULT

2 — —
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La Prohibition Totale et la
Liberté de la Province
de Québec Entravée

-

““La population de la Province de Québec sera foreée
de suivre un régime di a des influénces étrangéres i la
province.”’ (Montreal Gazette.)

La Prohibition : Une Loi---La Tempérance : Une Vertu

Plus de 76 pour cent de Les promoteurs de la Loi de prohibition pour CEPENDANT, P E U T-
la population adulte de la  tout le Canada prétendent que ‘‘toutes les pro- ETRE IMPOSERA-T-ON
province est en faveur vinc2s du Dominion, excepté Québec, sont sou- A NOTRE PROVINCE,

d'une loi qui permette la  mises a une loi de tempérance.’’ LA LOI PROHIBANT LA
~ vente de 1a bidre.

C’est s’exprimer d’une maniére trés inexacte. FABRICATION DE- LA
Les autres provinces ont adopté la prohibition, BIERE.

mais PROHIBITION NE SIGNIFIE PAS

TEMPERANCE. La tempéranc: est une ver-

tu, et Webster dit que c’est une ‘‘modération

habituelle des désirs et des passions’’, et spéci-

fiquement, ‘‘modération, ou quelqusfois, abs-

tinence dans 1'usage des gpiritueux’’, et 1'abs-

tinence c’est ‘‘1’action ou la pratique de s’abs-

tenir, c’est-a-dire une abstention volontaire.”

LA TEMPERANCE N'IMPLIQUE PAS L’AN-
NULATION DES DROITS D'UN CHACUN,
ou la confiscation de la propriété, tandis que
les deux sont des méfaits de la prohibition. Cer-
tes, tout bon citoyen considére la tempérance
comme une chos2 désirable, et c’est également
ce que notre province s’efforcera d’'établir si
on lui en donne les moy2ns; mais on cherche &
enlever & notre province le soin de sa propre
réglementation. La population de la province
de Québec sera forcée de suivre un régime di
& des influences étrangéres a la province. . - .

St vous vous y objectez, télégraphiez ou écrivez au
premier ministre a Quebec et a Ottawa.

St 'ASSOCIATION DES

BRASSEURS DE LA
PROVINCE DE QUEBEC

“syens Cansdiéns avant tout? 55, rue St-Francois-Xavier, Montréal
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SIR WILFRID LAURIER

Le Canada a per-
du cette semaine, un
de ses plus grands
hommes d’Etat en la
personne du regretté
Sir Wilfrid Laurier,
et la race Canadien-
ne-frangaise a vu
disparaitre celui qui
lui fit le plus hon-
neur pendant ces
quarante derniéres
années. Les mots
sont impuissants &
dire la peine qui a
étreint tous les
coeurs a l’annonce de
cette brusque et dou-
loureuse nouvelle. Il
a semblé que dans
chaque foyer un pa-
rent cher et respecté
venait de disparai-
tre 4 tout jamais et la consternation s’est traduite par
un deuil général voilant de tristesse toute la nation
"canadienne sans distinction de races ni de partis.

Cett> attitude spontanée d'un penple tout entier
devant la dépouille mortelle d’un homme public vaut
tous les éloges, dépasse en appréciation tous les pané-
gyriques. Mais, il ne faut pas que ce décés cause une
dépression morale insurmontable parmi notre popula-
tion, surtout parmi nous, Canadiens-frangais. Sir Wil-
frid Laurier n’est pas mort pour nous, il se survit dans
son oeuvre, il nous légue un patrimoine d’honneur et
de justice dont nous devons savoir user pour la gran-
deur de notre pays qu'il a-tant aimé et servi.

’

Sans vouloir récapituler les bienfaits qui se sont ré-
pandus sur nous par I'influence de sa haute personna-
lité, nous pouvons souligner le fait que 8ir Wilfrid Lau-
rier fut, toute sa vie durant, 1'apotre enthousiaste de
I'entente entre les races qui forment la base vitale de
la nation canadienne et que ses efforts multiples ont
réussi a faire respecter les droits de tous suivant les
nobles principes de justice dont il était 1'ardent taber-
nacle. Et maintenant que la mort a éteint la flamme
brillante de ses yeux francs, nous voyons bien que ses
rudes efforts n’ont pas été dépensés en pure perte puis-
qu'au seuil de sa tombe, en dépit des divergences d’o-
pinion et des heurts de toute nature, nous trouvons
tout un peuple admiratif rendant hommage a celui qui
lui précha la concorde et 1’amitié. Et en lui, c’est une
reconnaissance des vertus canadiennes-francaises, que
les Canadiens-anglais font ouvertement & ceux de no.
tre racz, et c’est 1a une preuve que nous ne sommes pas
si éloignés les uns des autres comme les événements
pourraient le laisser croire parfois.

Sir Wilfrid Laurier est mort a son poste de combat,
presque sans agonie, en pleine lutte, alerte d’esprit et
de corps malgré son grand age. Quel bel exemple pour
nous et quelle lecon! Aux moments ou les difficultés
viendront nous assaillir et nous livrer des assauts qui
nécessiteront toute notre énergie pour vaincre, rappe-
lons-nous cette grande figure canadienne, elle nous
appartient, elle est de notre histoire, elle est une de nos
gloires et son rayonnement immort:l sera la source fé-
conde ou notre j2unesse viendra puiser le souffle pur
qui forme les hommes droits, justes et énergiques.

A Lady Laurier, qui fut la digne épouse du Grand
Canadien que nous pleurons tous, et qui le seconda dans
tous ses travaux par un: sollicitude affectueuse de
tous les instants, nous adressons ’hommage ému de
notre regret sang borne.

VENDEZ LE TABAC A FUMER 4 47200100000

GREAT WEST

£T RAPPORTE DE
BONS PROFITS.
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NOTES SUR LE MARCHE D'EPICERIE
Les oeufs frais ‘‘d la coque’’ sont A des prix plus
abordables.
e & 0
Les fdves ont diminué de 50c le boisseau. On peut
obtenir de certaines sources des féves blanches & $3.00.
L ] L ]

Le tapioca est en baisse de 1c a 13¢ la livre.
v e o o
Le miel Clover en boites de 10 livres est offert a
25c¢ la livre. Le miel Buckwheat en boites de 60 li-
vres est aussi moins cher, & 21c la livre.
L J a L ]
Les fdves Lima ont baissé de Yoc & 14c¢ la livre en cer-
taines places.
o o L ]
Le beurre est un peu moins cher, étant coté de lc &
2c¢ la livre de moins.
L] L ] L

L’avoine roulée a subi une légére hausse.
® & o

Les prix ont été fixes sur les dattes Dromadary et
Excelsior. En caisses de 3 douzaines, les prix sont
de $8.00 et $7.00 la caisse respectivement.

s

Les raisins épépinés en paquets de 15 onces sont cotés

a 13c le paquet.
® L J L ]

L’avoine d’alimentation a décliné sur le marché de

Montréal, étant cotée de 80c a 85c.

LE SUCRE D'ERABLE

Le liste s’allonge des marchands qui vendent des
marchandises étiquetées comme sirop d’érable et qui
ne répondent pas aux exigences des réglements du gou-
vernement. - Il ne se passe pas un jour sans que de
nouveaux cas soient signalés.

Le récent bulletin publié par le Département du
- Commerce fait rapport de l'examen de 137 échantil-
lons de sucre d’érable prélevés dans les différentes
parties du Canada. De ce nombre, 69 furent trouvés
absolument purs; 6 répondaient aux exigences légales,
et 62 étaient adultérés et rendaient le vendeur pas-
sible de poursuites.

Comme on le voit, prés de la moitié du sucre d’érable
offert en vente est frelaté et dans de telles conditions,
le marchand devrait, pour vendre ce produit, exiger
une garantie qui le protége contre les désagréments
d’une poursuite.

ASSUBEZ-VOUS DE LA PURETE DU MIEL

Le fait que des succédanés du miel font leur appari-
tion sur le marché constitue un danger _pour les mar-
chands ‘qui tiennent cette ligne, 8’ils n’y portent pas
une-grande attention. Ces produits ne peuvent d’ail-
leurs pas se vendre pour du miel.

- Le miel, selon 1’étalon alimentaire, est ‘‘uniquement
Ie prodult du travail des abeilles butinant dans la co-
rolle des fleurs et autres exsudations saccharines des
-plantes et ne contient pas plus de vingt-cinq (25) pour
cent d’eau, pas plus de huit (8) pour cent de sucrose
(sucre de canne), pas plus de vingt-cinq centidmes
(0.25) de un pour cent de cendres, et pas moins de
soixante (60) pour cent de sucre transforms.”’

Vol. XXXII—No 8

C’est 1a 1’étalon que tous les produits vendus com-
me miel doivent rencontrer et nul succédané ne peut
répondre & ees exigences, de sorte que tout succédané
ne peut étre vendu comme miel sans entrainer la con-
damnation & une forte amende.

LA CONSOMMATION DU SBUCRE AU CANADA

D’aprés les statistiques qui viennent d’étre remdues
publiques, la consommation totalé du sucre de canne
pour 1'an passé au Canada, s’est élevée a 765,613,368
livres.

L'HUILE D'OLIVE GRECQUE

Les estimations de l1a production d’huile d’olive en
Gréce pour la saison qui vient de finir portent la quan-
tité a 31,702,800 gallons, soit approximativement 30
pour cent de plus que la production de 1’année précé-
dente. La récolte se répartit comme suit: Créte, 12,-
495,500 gallons; Mitylene, et les Iles Sporades, 7, 833-
000 gallons; Epm 1,305,500 gallons; Peloponése et
Polion, 6,714,800 gallons Gréce proprement dite, 1.-

678,% 500 gallons

lon,

CE QUE LE MARCHAND DOIT CONNAITRE

Le marchand qui marche & 1’aveuglette sans connai-
tre les bases fondamentales de son commerce est desti-
né a disparaitre surtout en ces temps ol une concur-
rence acharnée s’appréte comme conséquence du mou-
vement de réorganisation économique, qui suivra la si-
gnature de la paix. Il est donc important que tout
marchand connaisse exactement les points essentiels de
son entreprise. M. Henry H. Lethert dans un article
publié dans le ‘‘System Magazine’’ de février donne
la liste suivante des données que les livres du mar-
chand devraient montrer continuellement :

1. Combien d’ argent vous avez.

2. Le montant de votre capital en actions ou obli-
gations et en actif convertible rapidement.

3. Le montant de votre argent investi en marchan-
dises ou en matériel d’inventaire.

‘Combien vous devez aux autres.
Combien les autres vous doivent.
A combien s’élévent vos ventes.
Quels profits vous faites.

A combien s’élévent vos dépenses.
De quelle nature sont vos dépenses.

Ce sont 1a les données minima que vos livres de-
vraient montrer.

R :B e

LE CANADA A BESOIN DE PLUS DE SIROP

Tout ce qui a été fabriqué de sirop et de sucre 1’an
dernier a été vendu & de bons prix; les prix de cette
année sont aussi avantageux. Notre commerce d’ex-
portation se develpppe et nos marchands demandent
du sirop, encore du sirop et du sirop de qualité supé-
rieure. Retirez de votre érabliére tout le profit possi-
ble; entaillez tous les érables dont vous pourrez utili-
ser la séve. Il n’est d’ailleurs pas plus difficile de
faire bouillir la sdve de 50,000 arbres que celle de 500.
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COMMENT UN MAROHAND DE PE B INTEL-
LIGENT CONV T UN OLIENT 8¢ QUE.

Le client entre dans le magasin de quincaillerie et
commence & examiner la carte des échantillons de
couleurs donnant au peintre amateur une idée de 1’ap-
parence qu’aura l’article fini. Il avait l’intention de
peinturer bien des choses: le plancher de sa cuisine,
sa véranda, le tuyau méme qui lui sert de cheminée.

Il choisit une petite boite de peinture d’une chopine
& peu prés. La boite porte le nom d’un manufacturier
bien connu.

—~Combien cette boite? demande l’acheteur.

—Soixante cents, réplique le marchand.

Son programme de peinture est immédiatement ré-
duit dans 1'idée du client. 1l ne songe plus & peinturer
sa véranda, son tuyau; il va se contenter de donner,
une seule couche de peinture au plancher de sa cuisine.

Il se hite immédiatement de dire au marchand:
‘“Mais pour 85 cents, je pourrais avoir une pinte de
bonne peinture en l’achetant d’une maison vendant
par la poste. Vous me demandez presque le double
de ce prix. J’aime bien & faire affaires avec les
magasins de la localité; mais pas au point de me bais-

-ger-exploiter-de cette maniére.”’

UN MARCHAND INTELLIGENT

Le marchand a le bon esprit de pas se formaliser de
ce que vient de lui dire son futur client. Il ne se hite
pas de lui dire d’aller acheter sa peinture ou il peut
’avoir & meilleur marché. Il s’apercoit que ce qui
occupe présentement 1’esprit du peintre amateur c’est
I’idée de payer 65 cents pour une chopine de peinture
quand un magasin venant par la poste peut lui en

envoyer deux -fois plus pour 85 cents.

" Le client ne connaissait absolument rien de la pein-
ture. Il savait tout simplement que de la peinture
rouge était de la peinture rouge. Il n’avait jamais étu-
dié la question et le marchand ne se facha pas d’étre
accusé de voler le public. Ce n’était pas la premiére
fois que cette objection lui était posée et il avait tou-
jours évité toute discussion acrimonieuse avec un
client.

11 avait autre chose dans l'idée. Il est probable
qu’il avait été souvent dans l’obligation de justifier
le prix de la peinture pure quand on le comparait a
celui de la peinture commune.

1l se contenta de dire & son client de passer & l’ar-
riere de son magasin.

La, il lui fit voir environ cinq pieds carrés de la
porte arridre peinturée avec deux sortes de peinture.
Le travail avait été fait en méme temps. La bonne
peinture, celle qu’il vendait 65 cents la chopine: était
d’une coté. De l’autre, on avait employé la peinture
que le client pensait pouvoir ,ac.heter pour 85.cents
la pinte. Au-dessus de chaque peinture, il y avait une
petite étiquette donnant le nom du pem.tur'e—un homme
parfaitement étranger au. magasil.l—ams’l que la date
a laquelle les deux peintures avaient été posées.

LE CLIENT VOIT LA DIFFERENCE

Les deux peintures avaient été soumises en méme
temps au soleil, 3 la pluie, 4 1a méme usure et au méme
lavage. Les deux peintures avaient eu a subir exacte-

ment les mémes épreuves. ) .
La bonne peinture avait résisté. L’autre avait une
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triste apparence. Le marchand donnait 12 & son client
une lecon practique. Il aurait pu parlér 3 son comp-
toir pendant une demi-heuse—il aurait pu traiter les
maisons vendant par la poste de voleurs et d’exploi-
teurs—il aurait pu citer statistiques sur statistiques et
il n’aurait pas réussi & convainere son client aussi
facilement que 1’avait fait un simple coup d’oeil sur
les deux peintures de la porte arridre du magasin.

Le peinture amateur acheta la peinture de 65 cents
et il en acheta plus qu’une chopine. De fait, il aurait
¢té impossible de lui vendre & n’importe quel prix de
la peinture commune. Ce n’était pas plus difficile que
cela!

QU'ON LEUR FASSE BON ACCUEIL

L.a Metropolitan Insurance Co., 1’an dernier, avait
promis au gouvernement américain de vendre pour
vingt millions de ses Timbres. La vente en douze
mois, atteignit cent treize millions. C’est dire que le
résultat atteint dépassa largement les espérances que
les plus optimistes eux-mémes avaient formées. C’est
dire surtout la formidable force de propagande des
agents de cette compagnie d’assurance, qui c¢ompte
parmi les plus grandes du monde et qui en est peut-
étre la plus puissante. .

Le Metropolitan qui étend sur tout le Canada, son
réseau d’assurance a pris envers le gouvernement ca-
nadien, l’engagement de lui vendre des Timbres d’E-
pargne de Guerre. Il sst difficile de donner des pré-
cisions sur le chiffre que la compagnie a promis de
vendre, mais on sait qu’il porte sur des millions. Il
est permis de penser qu’il sera comme aux Etats-Unis,
largement dépassé & la fin de la période prévue. Il n’y
a pas en effet de raisons qui permettent de penser que
les agents canadiens de la Metropolitan, soient moins
actifs, moins énergiques et moins habiles que leurs
confréres américains,

L’effort de propagande des agents de la Metropo-
litan va d’abord porter sur l’industrie et le commer-
ce. Etant donné qu’ils travaillent non pour eux-mé-
mes, mais pour le pays qui a fait appel & leur bon vou-
loir patriotique, il est & souhaiter que chaque chéf dé
maison de commerce, chaque directeur d’usine, aux-
quels ils vont s’adresser, leur accordera 1’adetieil Ie
plus large et le plus cordial. .

A VENDRE — MAGASIN GENERAL — ETABLI DE.
PUIS 92 ANB. — Propriété de campagne & véndrea
Sainte-Elizabeth, Comté de Joliette, avec Magn-
gin Général, établi depuis 92 ans, Cause, santé, Ven-
dra 3 bonngs conditions, 8'adresser 4u Propiiétaf-
ra: A. H. BEAULIEU, SAINTE-ELIZABETH, 00,
JOLIETTE, P.Q.

VOYAGEUR DEMANDE

Voyageur spécialiste en relations avec le commerce
de gros et d> détail dans I'Est de la Provitice do Qué-
bec dematidé potir rééider dans Ia cité de Québsc, Voya.

geur de premier ordre ,parlant ax’xglaﬁs ot algals,
Fournir copies de références et indiquer dge et salaire

désiré dans la premiére lettre.
8’ddressér par lettre seulement, &: ,
A W. CLARK, Limited, :
83 rue Amherst, Montréal.
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La Banque d’Epargne de la Cité et du

District de Montréal

SOIXANTE-DOUZIEME RAPPORT ANNUEL

Montréal, le 10 février 1919.
A l'assemblée annuelle de la BANQUE D'EPARGNE DE LA
CITE ET DU DISTRICT DE MONTREAL quil a eu lieu &
midi, étalent présents.

W. R. Miller,
P. F. McCaffrey,

Honorable R. Dandurand,
Richard Bolton ,

G. N. Moncel, Henri Gérin-Lajole,
F. W. Molson, James Wilson,

D, A. Hingston, Paul Ouimet,

H. H. Judah, H. R. Hingston,

Clarence F. Smith, Plerre Beullac.

Zéphirin Hébert,

L’'Honorable Raoul Dandurand présida et M. A. P. Lespé-
rance, gérant général, agit comme secrétaire.
Proposé par I'honorable R. Dandurand; appuyé par Richard
Bolton:
Que le bilan et rapports qui vlennent detre lus solent re-
Cus et approuves,

Proposé par H. Gérin-Lajole; appuyé par James.Wilson:
Que les remerciements de l'assemblée sont dus et par les
présentes faits au Président, aux Directeurs, Gérant et au-
tres officiers de la Banque pour l'attention qu’'ils ont por-
tée aux Intéréts de la Banque durant 'année écoulée,

Proposé par Plerre Beullac; appuyé par W, D, Miller:
Que Messieurs A. Cing-Mars et Charles A. Shannon solent
nommés auditeurs pour l'année prochaine, leur traitement
comme tels devant étre le méme que celul de I'an dernier.

Messieurs P.-F, McCaffrey et Paul Ouimet furent nommés
scrutateurs et le méme Bureau de Direction fut réélu.

A une assemblée subséquente du Bureau de Direction, te-
nue ce jour, I'honorable Raoul Dandurand fut élu président
et M. Richard Bolton, vice-président, pour l'année courante.

Aux Actionnaires,
Messieurs:—

Vos administrateurs ont le plaisir de vous soumettre le soix-
ante-douzidme rapport annuel des affaires de la banque et le
résuitat de ses opérations durant l'année expirée le 31 dé-
cembre 1918.

Les profits nets de I'année ont &té de $234,642.18, auxquels
il faut ajouter le solde reporté du compte de profits et pertes
de l'année dernidre, soit $214,023.56, ce qui forme un ensemble
de $448,6656.74. Sur cette somme il a été payé quatre dividen-
des trimestriels & nos actionnaires, $14,000.00 & la Croix-Rouge
ge et autres oeuvres patriotiques et philanthropiques, ce qui
laisse au crédit du compte de profits et pertes un aolde de
$243,942.90.

Vos directeurs durant le cours de l'année, ont eu & déplo-
rer la mort de leur collégue, 'honorable sir Evariste LeBlanc,
lieutenant-gouverneur de Québec, survenue le 18 octobre der-
nier.

Bien que récemment élu, sir Evariste a apporté au conseil
de direction un sens éclairé des affaires, un jugement droit et
le prestige d’une belle réputation,

Sa place au consell de direction a été remplie par I'élection
de M. Zéphirin Hébert.

Suivant la coutume une inspection fréquente et complite
des livres et de l'actif de la banque a été faite durant l'an-
née.

Le rapport des vérificateurs et le bilan sont maintenant de-
vant vous.

R. DANDURAND.
- Président.

ETAT DES AFFAIRES DE LA BANQUE D’EPARGNE DE
LA CITE ET DU DISTRICT DE MONTREAL
au 31 décembre 1918,

ACTIF

Especes en caisse et dans les Ban-
QUOB < o v o h ee 08 e

Obligations des Gouvemements Fé-
déral et Provinclaux ..

Obligations de la cité de Montréal
et autres valeurs municipales
et scolaires .. .. .. .. .. .. .. 15118,360.28

..$ 8,686,768.68

7,264,409.72

Autres obligations et effets 1,307,403.86
Valeurs diverses 210,000.00
Préts & demande et & courte chéan-

ce garantis par des valeurs en

nantissement .. .. .. . . «o . 1,691,107.92
Fonds de Charité, placé sur obllgu-

tions municipales ,approuvées

par le Gouvernement Fédéral 180,000.00

$40,248,049.96

Immeubles de la Banque (bureau

principal et quinze succursales). $615,000.00
Autres titres .. .. .. . . 816,069.91 930,069.91
$41,178,119.87
PASSIF )
Montant dQ aux déposants.. .. ... .$33,808,673.39
Montant dQ aux dépbts spéciaux,
sans intérét .. . . 3,484,033.60
Montant dQ au Receveur-Genéral 5 520,452.48
Montant dQ au Fonds de Charité . . 180,000.00
Montant dQ A& comptes divers . . . .. 110,017.50

$38,103,076.97
AUX ACTIONNAIRES:—
Capital (souscrit $2,000,000) payé.
Fonds de Réserve .. ..
Profits et Pertes ..

.$1,481,100.00
1,350,000.00
243,942.90 3,075,042.90

$41,178,119.87
A. P. LESPERANCE,
Gérant.

Pour le Conseil d’Administration,

R. DANDURAND,
Président.

RAPPORT DES VERIFICATEURS

- Ayant obtenu toutes les informations et explications que
nous avons demandées, et ayant constaté l'exactitude des va-
leurs en caisse et examiné les valeurs détenues en nantisse-
ment pour emprunts & demande et & terme et celles repré-
sentant les placements de la Banque et ayant examiné le bi-
lan ci-haut et 'ayant comparé avec les livres du Bureau Prin-
cipal et avec les rapports certifiés des Succursales, nous som-
mes d’opinion que toutes les opérations de la Banque ont été
faites dans la limite de ses pouvoirs et que le bilan est rédigé
de facon A donner une idée vraie et juste des affaires de la
Banque, ainsi que démontré par les livres de la Banque.

A. CINQ-MARS, CA.,

C. A. SHANNON, LIA,

Montréal, 4 février 1919, Vérificateurs.
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MONTREAL, FEVRIER 1919,

Dans’ le* Domaine du Cuir et de la Chaussure

Ceux qui sont étroitement en rapport aveec le com-
merce de chaussures depuis vingt-cinq ans ou plus, se
souviennent que périodiquement il se dessine un senti-
ment en faveur des chaussures-larges-a talons bas, tant
pour hommes que pour femmes. Que cette faveur soit
née du désir de santé, peu importe, de toute fagon, ces
styles ne semblent pas devoir durer longtemps. En
général, leur vente se réduit & quelques paires et rien
ne saurait leur permettre d’atteindre & une gresse po-
pularité. Il faut noter cependant actyellement une
certaine agitation qui se manifeste en faveur de ces
lignes.

Un rapport dit en effet: On parle du confort du pied
dans ’armée et 1’on dit que les soldats ont les chaus-
sures les plus confortables du monde. D’un autre c6-
té, on juge élégant de porter des chaussures qui soient
chic. Une chaussure de fatigue imperméable avec une
bonne semelle épaisse. un talon plat, trés spacieux, fe-
ra partie de la garde-robe de toute femme bien habil-
lée. 1Tl est vraiment surprenant de voir combien sont
élégantes ces chaussures lourdes. La chaussure plus
large a créé une nécessité pour des bas plus épais et
meilleurs, et beaucoup de jeunes femmes portent des
bas de cachemire blanc, rappelant ceux du temps de
nos grand 'méres.

D’autre part, il nous arrive l'information que les
chaussures plus hautes sont en demande, et que le Con-
seil du Service National du Cuir et de la Chaussure
a4 New-York a recommandé récemment que les styles
pour la chaussure de femme en 1919 soient ‘‘confor-
mes aux exigences de-’habillement féminin, de facon &
ramener l’industrie 4 ses conditions normales,’
qui signifie que, puisque les jupes sont plus courtes,
les chaussures auront besoin d’étre plus hautes.

Une autorité dans le domaine de la chaussure pré-
tend que les chaussures hautes seront plus populaires
que jamais pendant 1’hiver.' Les lainages de toutes
descuiptions sont tellement chers, que par économie on
raccourcira les jupes et on les étriquera, en éliminant
méme les plis. Les chaussures hautes sont 1’accompa-
gnement tout naturel de jupes courtes, et peuvent &tre
encore économiques si elles sont faites avec tiges en
drap.

b
, ce

La situation de 1a main-d’oeuvre

Il y a peu de changement dans la situation de la
main-d’oeuvre. Les manufacturiers font rapport
gu'ils ont de la difficulté & obtenir du bon personnel,
méme & présent. Encore qu’il v ait des soldats retour
du front qui soient en quéte d’emploi, il n’y a pas as-
sez d’ouvriers dans la chaussure parmi les soldats de
retour pour affecter considérablement 1’indnstrie. Un
grand nombre de soldats revenus qui travaillaient dans
les manufactures de chaussures avant d’aller en Eu-
rope, n’ont pas l'intention de reprendre un emploi in-
terne du moins pendant quelque temps. I.’Associa-
tion des Manufacturiers essaie d’intéresser ceux qui
nous reviennent dans la techniaue et la pratique de la
confection de la chanssure de facon A soulager la si-
tnation de la main-d’oenvre et & obtenir des ouvriers
habiles. Mais il faudra auelque temps encore, avant
d’obtenir les résultats désirés.

Les prix

L’impression que les prix ne tomheront pas d’ici &
quelaue temps prévaut parmi les acheteurs ani ont
visité les centres de la chanssure tant au Canada
qu’aux Etats-Unis. La situation dela main-d’oenvre
et la rareté du cuir sont telles qu’il n’v a pas de raison
d’espérer une baisse du moins pour 1’instant. De fait.
il y a méme eu tendance & la hausse dans certaines li-
gnes.

Si les acheteurs anglais viennent s’approvisionner
sur le marché canadien, ils contribueront au maintien
des prix sur les chaussures régulidres, car il existe un
fort besoin de chaussures dans les Vleux Pays et sur le

Continent,

-

Il y a eu de nouvelles demandes du Continent'qui
ont intensifié le marché. Des r.ays comme la Serbie
et 1'Italie qui n’avaient jamais auparavant songé 2
nous pour I’achat de chaussures, semblent vouloir
s’approvisionner dans 1’avenir de nos chaussures ma-
nufacturées. Pour que les manufacturiers canadiens
puissent répondre & ce commerce d’exportation ainsi
qu’aux demandes domestiques, il leur faudra s’em-
presser de se procurer le cuir nécessaire; et ce n’est
pas la moindre affaire! On concoit dés lors que les
nrix soient destinés & demeurer fermes pendant un cer

tain temps.

23
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La Période de Reconstruction et le Commerce de Détail de la Chaussure

C’est un fait que tous les peuples ont tiré de grandes
legons de la guerre. Et les détaillants sont parmi ceux
qui ont eu le plus & apprendre au cours de ces quatre
derniéres années. Beaucoup d’entre eux ont compris
qu’il leur fallait renoncer & leurs vieilles méthodes
8’ils veulent continuer & se maintenir en affaires avee
chances de succés. '

Il est certain que parmi les changements qui sur-
viendront du fait de la guerre, ’art de la vente sera
un de ceux qui subiront le plus de transformations.
Les temps sont passés ou une personne pouvait entrer

dans un magasin de détail de chaussures et étre enga-
" gée commé commis de vente et prendre une paire de

I'essayer au olient et faire la vente. A présent ,il faut .

chaussure de la pointure demandée (ou & peu pres),
que l’essayage se fasse sérieusement et scientifique-
ment méme jusqu’a un certain degré.
de vente devra ,dans l’avenir, avoir une certaine con-
naissance scientifique et exacte des chaussures qu'’il
vend. Il devra connaitre 1’espéce du cuir, sa durée
probable, 1’appellation du style que ce soit une trépoin-
te ou autre fabrication. En d’autres termes, le ven-

deur devra connaitre sa ligne, car il lui sera demandé.

et exigé plus de savoir que jadis. ‘
Comme preave de ce que nous avongons, nous pou-
vons noter que de grosses maisons de commerce éta-
blissent en ce moment ce qu’on peut appeler vérita-
blement des écoles de vente, de facon & ce que leur
personnel de vente soit mieux outillé pour résoudre
les problémes parfois difficiles de la vente. 11 est
presque impossible au gouvernement de se charger de
pareille éducation, aussi est-ce 13 le soin des initiatives
privées qui n’ont pas oublié ce détail. Déja beaucoup
d’entre clles se sont rendues compte que pour obtenir
de meilleurs résultats, il était nécessaire de perfection-
ner le systdme de vente dans ses agents principaux:
les vendeurs. :

Bien entendu, les petits magasing de~détail ne peu-
vent se donner la peine d’une pareille éducation qui
n’aurait pas sa raison d’étre, vu le personnel limité.
Mais quelque chose peut étre fait cependant dans ce
sens, en petit. )

La guerre semble avoir éveillé toutes les classes de
la société, non pas précisément aux événements de la
guerre, mais aux différents sujets y relatifs, principa-
lement ceux d’ordre économique et commercial. TLes
gens s’attendent & voir des améliorations en toutes cho-
ses. Ils s’attendent & un meilleur service du magasin
de détail. Tls ne sauraient dire exactement ce qu’ils
atendent de plus du marchand, mais instinctivement
ils sont plus exigents.

Dans les petites villes, pour que cette idée de per-
fectionnement dans lavente puisse se développer a la

satisfaction des clients, il est nécessaire qu’une coopé--

ration plus étroite s’établisse entre les vendeurs et les
patrons de magasins; que des idées s’échangent rela-
tivement aux besoins du magasin et au service qu’il
peut offrir & la clientéle.

Ceci peut se réaliser par des assemblées hebdoma-
daires entre patrons et employés ou chacun pourra
franchement et librement exposer ses idées, ses initia-
tives, ses projets et en discuter amicalement le bien-
fondé. Le patron pourra profiter de ces réunions pour
instruire son personnel en faisant une démonstration
pratique des articles & vendre. Il pourrait placer en-

Le personnel °

tre les mains de ses commis le journal susceptible de
leur donner de hons conseils, et par bien d’autres moy-
ens les intéresser vivement a faire un succés de 1’affai-
re pour laquelle ils travaillent.

En agissant ainsi, le marchand fait comprendre &
ses employés qu’ils n’occupent pasla place de commis
mécaniques, mais qu’ils sont en réalité des hommes
‘“de profession’’, que leur jugement est apprécié et
qu'ils sont considérés comme des gens capables dont
le conseil est profitable.

Il ne fait aucun doute que les patrons devront chan-
ger grandement leurs méthodes d’agir. Un des chan-
gements qui ne tardera pas a se produire est celui qui
tendra a écourter les heures de travail. Déji, dans
plusieurs places nous en avons l’exemple. Un signe
des temps nouveaux a été donné par la maison Eaton
de Toronto, qui, il y a quelques années, décidait de
fermer ses magasins le samedi aprés-midi pendant juil-
let et aout. Plus tard, le mois de juin fut englobé
dans ce réglement, puis mai et septembre; et cette an-
née la maison fermera ses magasins tous les samedis
aprés-midi, et en juillet et aoiit toute la journée du sa-
medi.~ Cet exemple aura une grande influence sur les
heures de travail des employés, d’autant que le mou-
vement part d’une maison employant des milliers de
mains.

Certaines provinces étudient la chose par leurs 1é-
gislatures et il ne fait aucun doute que des résultats
heureux en découleront.

La question de I’hygiéne du magasin ne sera pas lais-
sée dans 1’ombre. Des améliorations sensibles marque-
ront les temps nouveaux. Les magasins spacieux, bien
éclairés, confortables, prendront le pas sur les autres

moins bien compris, et les forceront & effectuer des
changements,

Tout le monde sait que la guerre a provoqué la hausse
des salaires et nul ne croit que ceux-¢i retomberont
aux anciens niveaux.  Les patrons doivent donc se
faire & 1'idée qu’ils ont & payer de plus gros salaires
a leurs employés. Ils ne doivent pas oublier que puis-
que tous les articles de vente sont d’un prix plus éle-
vé, la main-d’oeuvre qui est aussi un. article de vente
est aussi d’un prix plus élevé. Et il n’y a pas de meil-
leur moyen de s’attacher un bon employé capable que-
de lui allouer un salaire satisfaisant. Cela ne paye pas
de changer constamment de personnel; il faut faire
souvent bien des employés pour en trouver un de bon, et
c¢’est chaque fois une perte de temps et perte de vente
pour les mettre au courant.

Mais, reconnaissons que, si de plus forts salaires se-
ront payés ,on exigera davantage des employés. Ceux-
ci devront fournir un service intelligent. TLe temps du
commis soupirant aprés 1’heure de fermeture est pas-
sé.  Aujourd’hui, il nous faut des vendeurs qui ven-
dent avec leur téte, opérent avec leurs mains, et pui-
sent de 1’enthousiasme dans leur coeur. Cela implique
coopération avee les principes de la maison ou du pa-
tron. Nul bon employé ne prétendra avoir son sa-
laire augmenté s’il ne le mérite pas. Augmentation
de salaire doit marcher avec augmentation de service
rendu. En un mot, le commis doit devenir plus ‘‘ef-
ficace’’, pour employer un mot cher aux Américains
et qui dans sa briéveté renferme assez bien 1’idée de ce
qu’on peut attendre de ’employé de 1’avenir.
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Opinion d’un Marchand-Détaillant sur le Commerce en 1919

On fera des affaires parce qu'il y a des affaires & faire

““Je sais comment les affaires vont aller dans ce ma-
casin en 1919’".  Tel fut le point prinecipal de la promp-
te réponse de l'un de nos marchands-détailleurs les
plus progressifs du Canada. Nous allons avoir une re-
crudescence d’affaires et nous prenons nos précau-
tions. Je ne me rappelle pas d’une année qui arrive
avee de plus belles perspectives que 1’année mil neuf
cent dix-neuf.

Maintenant, laissez-mois vous donner une opinion
franche sur le probléme du retour des soldats.

Du moins c’est ainsi que les journaux et les aspirants
aux commissions politiques et municipales 1’appellent.
Mais pour moi il n’y a pas de probléme. C’est un évé.
nement naturel qui suit le cours normal des choses.

D’abord, tous les soldats de retour devront étre ha-
billés avec des vétements civils.

Mais avant d’aller plus loin dans cette démonstra-
tion, laissez-moi considérer le fait que les soldats de re-
tour chez eux vont recevoir six mois de double paie.

On voit quelle forte somme d’argent & dépenser cela
va paraitre pour la majorité de ces braves aprés avoir

¢té si longtemps soumis d ce régime de privations et de-

restrictions. -

L’argent va leur couler dans les mains et une gran-
de partie sera dépensée en amusements.

Et quelques-uns de ceux qui auront été prisonniers
auront une petite fortune réguliére en touchant leurs
paies en retard qui sera en grande partie dépensée A
leur retour dans leurs foyers. .

Ce qui fera circuler 1'argent.

Maintenant on estime qu’il va revenir 400,000 hom-
mes, qui auront tous besoin d’étre réhabillés. Quel
sera le prix du réhabillement de ces hommes?

Faisons une estimation au plus bas chiffre:

Un habillement complet. $25, une paire de souliers,
$5.00, vétements de dessous, $5.00, un chapeau, $3.00,
deux chemises, $4, faux-cols, eravates, mouchoirs, bre-
telles et autres petits articles, $8.00, total $50. .

La vérité est que ce chiffre doit étre doublé pour la
plupart de ceux qui voudront deux habillements com-
plets et beaucoup de ces habillements cofiteront plus de
$25.00. Tous voudront deux paires de chaussures. On
ne parle pas ici d’aucune somme destinée 3 1’achat d’un
pardessus. Mais gardons le chiffre initial de $50.00.

400,000 hommes dépensent $50.00 chacun pour g’ha-
biller, cela signifie que $20,000,000 seront dépensés
chez les marchands-détailleurs du Canada.

Tl n’y a pas d’erreur dans ce montant: vingt millions
de dollars et j’ai la ferme conviction que je serais plus
nrés du chiffre en portant la somme i cinquante mil-
lions.

C’est une forte somme qui va &tre dépensée généra-
lement de suite et en argent comptant.

Un autre point trés important ¢’est le blé. — Le blé
est le grand harométre du commerce et le prix est pour
rester & $2.25 le boissean.

Si le blé tombait & $1.50 alors je me demande, avec
effroi. comment les affaires iraient.

Mais aussi longtemps qu’il demeurera au-dessus de
$2.00, nous sommes en siireté, je suis en sfireté, le com-
merce est en siireté. '

Et ne perdez pas de vue ce fait qu’il y a un grand
nombre de ces hommes qui vont travailler la terre.

Laissez-moi vous cifer un cas. Nous avons un jeune
vendeur qui vient d’outre-mer. C’était son intention,
avant son arrivée, de se mettre avec son pére dans le
commerce de réparations. I vint récemment au ma-
gasin pour nous voir. Je lui demandai s’il venait avee
nous ou s'il se mettait avee son pdre. 1l déclara qu’il
ne pensait pas pouvoir s’accoutumer jamais au travail
d'intérieur.  Nous lui demandions pourquoit Il répon-
dit qu’il avait travaillé trois ans en dehors et qu’il ne
pouvait se faire au travail renfermé et qu'il voulait
prendre une terre.  Ce fut immédiatement aprés la
guerre américaine que le grand Ouest des Etats-Unis
commenca & se peupler. Des milliers d’hommes se mi-
rent aux travaux de la terre aprés cette guerre, et il est
bien raisonnable de s’attendre au méme résultat apris
cette guerre.

Ne pensez-vous pas que le Canada est le pays le plus
favorable du monde pour un soldat de retour, qui veut
s’établir sur une terre.

D’autres pays: la Russic, la Chine, 1’ Autriche et pro-

bablement 1'Afrique-Sud ont des terres & offrir, mais

le Canada est la meilleure place pour les soldats retour
du front qui veulent se créer un foyer.

Mais considérons le fait de ceux qui font de la cul-
ture actucllement. 11 y a un tréds gros probl®me pour
ceux qui sont déja ici. Ne savez-vous pas qu'ils ont
I’Europe & nourrir? C’est pourquoi il y aura un plus

grand appel pour la production, cette année, qu'il n’y
en a jamais eu.

La guerre est pratiquement finie, mais cela ne veut
pas dire que les greniers sont remplis puisque la guer-
re est arrétée. T’Europe est vide et dépouillée en ce
qui concerne la nourriture. Vous attendrez jusqu’a ce
que les demandes arrivent et vous verrez que le Canada
aura les mains pleines pour fournir la nourriture aux
pays dévastés. Partout oli un pays éléve des troupeaux
il n’y a jamais de crainte de manque de travail.

Un point de vue déplorable au sujet des soldats de
retour est que le public se figure que c’est un probld-
me gigantesque. On dit: “Quel grand nombre d’hom-
mes que 400,000. Comment va-t-on faire pour les aec-
commoder? et antres questions de ce genre, J'admets
que 400,000 hommes est une grande masse de peuple et

" &'ils étaient débarqués sur un seul point ce serait une

assez grosse démonstration,

Mais n’oublions pas qu'ils ne seront pas débarqués
ni laissés sur un seul point. Reportons-nous au temps
ol 'on procédait & 1’enrdlement de 1’armée. Te public
disait que 1’on ne pourrait jamais arriver a levar un sf
grand nombre d’hommes. Mais le montant d’hommes
fut enrolé et personne n’a trouvé que ce fut un grand
effort. Les affaires se conduisent de la mé&me facon.
On ne les a pas enr6lés dans une seule place. On les a
choisis parmi huit millions d’hommes et le pourcentage
n’a pas été celui qui aurait pu étre si le recrutement
s’était fait dans une seule localité. L’effet sera le mé-
me aun retour de ces hommes. On ne les laissera pas.
dans une seule petite place.

Lorsque 400.000 hommes ont été levés d’un bout a
l'autre du Canada et parmi notre population de huit
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millions, leur retour ne produira pas autant d’effet que
beaucoup se l'imaginent. En fait je suis fermement
d’opinion que le rétablissement des conditions sur une
base de paix sera si graduel que beaucoup ne s’aperce-
vront pas qu’il a eu lieu.

Il y a aussi un autre point de vue qui pourrait appor-
ter un changement plus tard si non actuellement: Nos
soldats se sont trouvés en Europe en contact continuel,
épaule & épaule, avee les Francais, les Ttaliens, les Bel-
ges et autres. Quel sera le résultat de cela?

Ces hommes diront : ‘“‘Pourquoi les C'anadiens sont-ils
venus de si loin combattre avee nous et pour nous?t’’
Et considérant I’'argent de leur paie de soldat qui est
de quelques sous par jour avee celle des Canadiens qui
est de plus d’un dollar, ils penseront: Le Canada doit
étre un grand pays, un pays ol coulent d’abondance,
le lait et le miel. Kt considérant quelle sorte de compa-
gnons ils sont, voyant que, du simple soldat aux offi-
ciers ils sont tous bien élevés, ils se diront: ‘“Ce pays
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du (‘anada dmt étre un grand pays, j'irai dans ce
pays”’

Et d aprés ce raisonnement il arrivera que nous au-
rons ici, & bref délai, un trés fort courant d'Européens
venant pour s’établir au Canada. Et ce qu'il y a de\
bon, c¢’est que nous avons de la place pour eux. Les
Etats-Unis, sur un espace moins vaste, ont une centaine
de millions d’hommes contre nous huit millions.

Certainement, nous ne sommes pas aussi tassés qu’eux.
(Comme je 1’ai dit, nous avons beaucoup de commerce en
expectative cette année, et nous ferons des affaires par-
ce qu’il y en a & faire,

Nous ne serons pas pris par défaut. Nous avons une
augmentation de commerce légitime et un petit extra
pour la bonne mesure. Et comme nous sommes en af-
faires nous en profiterons.

Aussi n’ai-je aucune appréhension pour les affaires,
dans cette année de 1919.

Le Retour des Marchandises et ses Inconvénients

Nous savons tous la perte et le dommage qui résul-
tent du retour des marchandises qui ont été achetées
ou manufacturées et expédiées a& notre client sur sa
propre commande. Nous n’ignorons pas le travail
qui a été consacré a 1’achat de ces marchandises, & leur
choix, & leur pointage, & leur empaquetage, A leur ex-
pédition et nous savons que lorsqu’elles nous revien-
nent, généralement en boites brisées, il est nécessaire
de les remettre en boites non sans frais, et lorsqu’elles
nous reviennent en fin de saison, nous devons fréquem-
ment les vendre d’occasion en en réduisant congidéra-
blement le prix.

Nous savons en outre, que les chemins de fer ont été
chargés de fret pendant la période active de guerre et
que toute marchandise qui a été expédiée et réexpédiée
sans nécessité n’a fait qu’ajouter A la situation compli-
quée et entraver 1’essor de nos industries.

Chaque fois que cette question du retour des mar-
chandises a été étudiée, on a été forcé d’admettre que
trop fréquemment nos voyageurs encourageaient le
retour de ces marchandises, non pas parce qu "elles
étaient défectueuses .ou parce qu’elles n’avaient pas
été achetées, mais parce que le client trouvait que ces
marchandlses ne se vendaient pas ou parce qu’il était
temporairement surchargé de stock. Pareille pratique
tend malheureusement & se répandre au préjudice du
manufacturier ou du marchand de gros.

Du fait qu’il est fait constamment la suggestion au
marchand-qu’il peut retourner les marchandises ache-
tées, 'impression se répand de plus en plus dans le
commerce qu’il est parfaitement régulier de retourner
les marchandises de toute sorte, sans considération du
temps pendant lequel elles ont été en magasin et le
marchand s’imagine volontiers que le marchand de
gros et le manufacturier sont organisés de telle sorte
qu’ils peuvent disposer aisément de ces marchandises
Il s’ensuit que 1’achat, dans 1’esprit du client, n’en-
traine aucune idée d obhgatmn Le marchand en
arrive & se figurer qu’une commande ne représente
pas un contrat, que lorsqu’il a commandé des marchan-
dises & une maison, il peut ne pas respecter son achat,

et qu’il a le droit en les recevant de faire son choix et
d’en envoyer une partie.

Se rend-on compte de la dépréciation engendrée par
le retour de ces marchandises? Le rapport d’une grosse
maison indique que les retours d’un seul territoire s’é-
levent & 1% pour 100, tandis que les retours d’un au-
tre territoire, représentent 19 pour 100. Et si l’on
cherche la raison de ces retours dommageables, on n’en
trouve qu’une: la fausse éducation imprégnée par le
voyageur & ses clients.

Ceci admis, notre premiére attention pour résoudre
ces difficultés est de remonter & la source du mal, aux
voyageurs de commerce. Il est nécessaire de leur im-
pliquer 1'idée de faire comprendre a leurs clients qu’u-
ne obligation est crée par les achats et que lorsque les
manchandises ont été expédiées comme commandées,
elles ne peuvent étre retournées.

Un gros manufacturier nous disait récemment qu’il
avait pris des mesures sévéres a 1’égard de ceux qui
retournent les marchandises réguliérement. Nous
avons — disait-il — certains clients qui trouvent ab-
solument impossible de conserver un envoi complet de
marchandises et qui se croient obligés de, retourner
une partie des objets qui leur sont factures

Nous avons done établi un systéme qui classe ces
clients comme indésirables pour le monde commercial
et nous croyons que le travail fait par les agences de
renseignements relatif aux noms de ces comptes indé-
sirables produira son effet.

En jugeant le degré de solvabilité d’un client, nous
devons tenir compte s’il a 1’habitude de retourner des-
marchandises sans raison, car c’est 1a un facteur qui a
son importance dans 1’octroi d’un crédit. Nous avons
entrepris une campagne éducationnelle pour réduire a
son minimum cette pratique désastreuse du retour des
marchandises, et nous comptons sur la bonne volonté
individuelle de chaque marchand pour seconder nos
efforts dans cette voie.

Nous disons & nos clients combien nous sommes au
regret de noter le retour de la marchandise expédiée ;
que nous nous sommes conformés exactement aux ter-
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mes de leur commande et qu’ils seraient bien aimables
de nous dire ce en quoi nous avons motivé pareil re-
tour. Nous ajoutons que le retour de ces marchandi-

ments.

ses nous cause un grand préjudice en méme temps

qu’il déprécie le magasin qui le fait et que dorénavant
nous prendrons les mesures voulues pour éviter pareil

retour.

Nous expliquons aux détaillants en quoi consiste la
Nous leur démontrons que ces marchandises
doivent étre remises en boites parce qu’elles nous re-
viennent ordinairement en cartons brisés, et que si el-
lés nous arrivent quand tout le lot est vendu nous de-
vons en disposer & cinquante cents dans la piastre.
Nous soulignons aussi les frais de transport, de réem-
ballage, de camionnage, ete., qui en résultent.
montrons ainsi aux marchands qu’il doivent, dans la

perte.
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mesure du possible, se dispenser de ces retours sou-
cieux qu'ils doivent &tre de respecter leurs engage-

Bien entendu, les marchands de détail et les VOoya-

geurs ne sont pas toujours responsables dé cette pra-
tique dommageable.

Les expéditeurs, manufactu-

riers ou marchands de gros en sont souvent la cause

Et nous

mitiale, parce qu'ils n'observent pas les termes de la
commande; qu’ils remplacent tel article demandé par
tel autre; qu'ils foreent la quantité; qu'ils essayent

de passer des articles quelque peu détériorés; qu’ils
changent le prix consenti, ete., ete. Et puisqu’il est
admis que le retour des marchandises est préjudicia-

ble tant au détaillant qu’a Dexpéditeur, chacun de-
vrait vy mettre du sien pour éviter cette pratique
dont nul ne saurait tirer un avantage réel.

RENSEIGNEMENTS DU DISTRICT DES TROIS RIVIERES

BUREAU D’ENREGISTRE-
MENT

Cité et District des Trois-Riviédres

-Semaine-du-10-au- 18 février.

Quittance—Ursulines des Trois-Ri-
viéres & Jos. M. Dalton.

Curatelle & substitution—Succession
J. E. Hétu.

Obligation—Albert Giguére A Fabri-
hue Saint-Bernard.

Vente—J. T. Gélinas A& Napoléon
Morin.

Obligation—Achille Houle & Octave
Bédard.

Vente — Jeffrey Ayotte & Ferdinand
Saint-Arnaud.

Vente—Ernest Mercier & Johnny
Dubé.
"~ Cession—Veuve J. A. Landry & Ré-
Révérend J. A. Moreau.

Quittance—Joseph  Tousignant .2
vérend J. A. Moreau.

Vente—Edmond Turcotte & Alfred
Tremblay.

Obligation—Isaac Dupont & Eucher
Masse.

[
Vente—F. X. Vanasse & Jules Mar-

chand. :

Quittance—Dame Cyprien Peltier
- Walter Edward Roy.

Quitance—Donat Blanchet a J. A.
Grénier. ”

Quittance—Narcisse Lepage & Ed-
mond Turcotte,

Donation—Trefflé Paquin & Hercule
Paquin,

Vente—Jos., E. Ménard & Octave Si-
mon.

Vente—Hormisdas Melancon 2 Hec-
tor Bellerive.

Vente—Cie des Terrains Shawinigan
Falls & Joseph Vallidres.
| Obligation—Joseph aVllidres & Alph.
ot André Baril.

Quittance—Cie des Terrains Shawi-
nigan Falsl & Alfred Sauvageau et al.

Vente—Révérend J. A. Moreau 2
Veuve J. E. Genest.

Obligation—Veuve J. E. Genest A
Caisse Populaire des Trois-Rividres.

Vente—Pierre Poudrier a2 Ephrem
Juneau,

Quittance—Shawinigan Water. and
Power Co. & Com. d’écoles de Shawini-
gan Falls.

Vente—Shérif des Trols-Rividres &
Joseph Blalis.

Vente—La Cie des Terrains Shawi-
nigan Falls & Jules Dumaine,.

Transport—P, E. Buisson A Freddy
Gélinas.,

Obligation—Hercule Paquin & Ovila
Vincent,

Quitance—Veuve Uldoric Gélinas 2
Honoré Deschénes.

Vente—Alfred Beaudry 2 Dr J. E.
Colin.

Vente—Joseph Duval & Achille De-
saillier.

Obligation—Donat Blanchet & Joseph
Pratte,

Vente—Edmond Boisvert & Onésime
Blanchet.

Quittance—Dame Honoré Labréche
4 Ludger et Philippe Marcouiller.

Quitance—Molse Gélinas & Edmond
Boisvert.

Quittance—Veuve Uldéric Gélinas &
nat Blanchet.

Donation—Hilaire Guay & Xavier
Guay.

Déclaration soclale—E. Dallalre,

Déclaration sociale—E. Dallaire et
Cie.

Vente—Lucien Blouin & Donat Du-
pont.

Mainlevée—Jos. et Nap. Guilbert a
Wellie Dupont.

Orligation—Mathias
Antonio Héroux.

Transport—Dame J. A. Frigon 2
Caisse Populaire d’Almaville.

Vente—La Cie des Terrains Shawi-
nigan Falls & George Mercier.

Vente—Arthur Lacerte & Joseph F.
Lacerte.

Vente—Hector Bastarache & Rodol-
phe Camirand.

Transport—F. X. Vanasse & D. Che-
nevert,

Obligation—F. X. Vanasse & Dame
Narcisse Fontaine.

Vente—Philippe Alarle 4 Joseph
Saint-Ours.

Vente—Médéric Saint-Jean et ux A
Alexandre Desmaralis.

Vente—Cie Immobiliere des Trois-
Riviéres & G. A. Bistodeau.

Vente—Cie Immobiliere des Trois-
Rividres & Albert Richard.

Vente—Veuve Napoléon Goudreau a
Elie et Clothilde Rivard.

Obligation—Dame Adjutor Germaina
Cie Mutuelle d'Immeubles.

Bastarache A&

Obligation—Azarias Germain A Cle
Mutuelle d'Immeubles.

Quitance—Cie Imobilidre des Trois-
Rividres & F.-X. Vanasse,

Quittance partielle—Dame F. F. Far-
mer A F. X. Vanasse,

Vente—Donat ~Deveault  Comeau A
Henri Bureau.

CITE ET DISTRICT DES TROIS-
RIVIERES

S8emaino du 10 au 18 février

JUGEMENTS — COUR SUPE-
RIEURE

Alexandre Bolsvert vs La Compagnie
de Granit Artificiel Ltée., $179.33.
Georges Venire Nicol vs La Compa-
gnie de Granit Artificiel Ltée., $270.

COUR DE CIRCUIT

The De Laval Co., Ltd, vs F. A. Papin,
$12.90.

Charles Gauthier vs Louls Fréchette,
$31.00.

Rosario Thiffeault vs Joseph Thif-
feault, $15.00.

Flavien Rocheleau vs Donat Mon-
grain, $4.00.

Arthur Veillette vs Arthur Délisle, $90.

Adélard Tremblay vs J, E. Duhamel,
$51.11.

Arthur Duval vs Achille Martin, $11.

A. A. Germain et Fils vs Francols
Cloutier, $65.63.

Honorable Jacques Bureau et a]l vs
Joseph Labonne, $20.00.

Athanase Bolisvert vs Ovila Cham-
poux, $10.77.

Cyrille Perreault vs Eusdbe Baron, $4.

Charles Gauthier vs V. Garceau, $2.63.

Josaphat Blais et al vs Francgols Li-
vernoche, $24.71.

Jos, Cossette vs Donat Pratte, $23.54.

Xavier Arcand vs J. Octave Sauva-
geau, $43.50.

O. Jacques vs La Manufacture de

Seaux et de Boltes Ltée, $47.20.

JUGEMENT COUR SUPERIEURE

P. Frawley vs C. Roux de Tingwick,
action du demandeur renvoyée.
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Epiciers: 1a Lessive emLer pEvearT
ETRE EMPLOYEE DANS CHAQUE MAISON. EXPLIQUEZ
A V0S8 OLIENTS QUE LA LESSIVE GILLETT EST LE
MEILLEUR ADOUCISSANT D’EAU OONNU ET QU'ELLE
DEVRAIT ETRE EMPLOYEE PARTOUT OU QUELQUE LA.
VAGE EST A FAIRE. ELLE N’'ADOUCIT PAS SEULEMENT
L'EAU, MAIS DOUBLE LE POUVQIR DE NETTOYAGE DU
SAVON ET REND TOUT SAIN ET HYGIENIQUE. VOUS POU.
VEZ AUGMENTER DANS DE BONNES PROPORTIONS V08
VENTES DE CET ARTIOLE EN ATTIRANT L'ATTENTION
| " DE VOS8 CLIENTS SUR SES PROPRIETES ET ILS VOUS EN
| PESuer companyunT REMERCIERONT. IL N'¥ A QU'UNE SEULE LESSIVE GIL-
\\__ =~ LETT ET ELLE EST TOUJOURS D'UNE QUALITE EGALE
ET SUPERIEPRE—ET DIFFERENTE DES AUTRES,

E.‘W. GILLETT COl\'IPANY LIMITED

WINNIPEG TORONTO, ON'T. MONTREAL

La Marque

Brunswick

est ’étalon de Qualité
des Aliments Marins

@z

OUS pouvez toujours recommander les lignes de la Marque Brunswick.

Le soin apporté au choix du tout meilleur poisson et la mise en boites

sclentmque et sanitaire garantissent toujours la quahte de la Marque
Brunswick.

Regarnissez votre stock des produits suiva.nts:—

1, SARDINES A L'HUILE KIPPERED HERRING (Hareng saur)
1, SARDINES A LA MOUTARDE HARENG SAUCE AUX TOMATES
FINNAN HADDIES (Boites ovales et rondes)  CLAMS

| SCALLOPS

CONNORS BROS., Limited, Black’s Harbor (N.B)

Liconco de la Commission des Vlvm du Canada No 1-603 Jl!
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Le Marché de I’Alimentation ;

LES VERRES DE LAMPE EN
HAUSSE — LA GLYCERI-
NE EN BAISSE.

Il y a eu une hausse de Hc la
douzaine dans les prix des verres
de lampes No. 2. Ceux-ci sont co-
tés A présent a $1.30 et $1.35 la
douzaine en caisses de 3 et 6 dou-
zaines. La glycérine est légdre-
ment en baisse. Les bouteilles d 'u-
ne once sont cotées a 95¢ au lien

de $1.10 avant, tandis que celles ,

de 2 onces sont en baisse de $1.90
a $1.65.

LES PEANUTS EN BAISSE —
LES NOIX IMPORTEES
A 86 CENTS

-Lies noix -6calées peuvent a pré-
sent étre importées, 1’embargo ay-
ant été levé, mais aux derniers
prix donnés, il en coiitera 86¢ la
livre pour en importer, droits
payés. Les approvisionnements
sur place se vendent de 73 & 75c.

Les peanuts écalées’ sont en
baisse légére, les approvisionne-
ments étant abondants. On vend
les peanuts roties, extra grosses,
0.20-0.21; les grosses, 0.16-0.20;
les moyennes, 0.14-0.16 .Les pea-
nuts salées .entiéres, de fantaisie,
la livre, 0.40, les ‘‘fancy splits’’,
0.35, les espagnoles, 0.25-0.27.

MIEL — PRODUITS D’ERABLE

Sirop d’érable :—

Boites 10 livres, 6 & la caisse,
la caisse .. ..

Boites 5 livres, 12 h la cais-

..$15.10

se, la caisse .. .. . 17.10
Bontes 21, lwres 24 b, la cais-
se, la caisse. 18.50

Sucre d’érable (mominal) . . 0.28

.. .. .. i e vt ... 030
Miel clover:—
Comb (faney) .. .. .. .. .. 030
Comb (No. 1) .. .. .. .. ..028
En boites, 60 livres .. .. .. .0.26
En seaux 30 livres .. .. .. ..0.27
En seaux 10 livres .. .. .. .0.28
En seaux 5 livres .. .. .. .. .0.28
Miel buckwheat — boxtes ou
barils .. .. .. .. .. .0.23
FRUITS
Pommes :—
Baldwins No. 1 .. .. 8.00 10.00
Blenheims .. .. .. . 500 550

Greenings .. .. .. . 8.00 10.00

MecIntosh rouges (su-

périeures) .. .. . 850 10.00
Grovensteins No. 1. . 450 5,50
Spys .. .. .. .. .. .8.00 10.00
Russets .. .... .. .. .. 8.00
Kings No. 1 .. .. .. 8.00 10.00
Kings No. 2 .. .. .. .. .. 8.00
Wagners .. .. . ... 8.00
Pommes (en boites) . 350 3.75
Bananes, (grosses de

fantaiaie) régime . 450 4.90
Cranberries, baril . .20.00 25.00
Cranberries, gallon . . 1.00 125

Grapes :—

Spanish Almeria, keg

(épaisses) . ...... 9.00

do (moyennes). . . 7.50 8.00
Emperor, keg . . . . . 7.50
Grapefruit (fancy Por-

to Rico) .. .. .. 550 6.00
Citrons (fancy nou-

veaux de Malaga) . 6.00

Citrons (Californie) . 525 5.50
Poires (Calif.) gran-

deur 110. . . .. .. 5.50
Oranges Porto Rico .. 450 5.00
Oranges Florida . . . 5.00
Oranges Calif. (gros-

seur 200) .. . 6.00 6.50
Oranges (Cahf) 100-

126 . : ... 550
Oranges mexicaines . . 5.00

LEGUMES

Le prix des pois verts s’est éle-
vé. Ils se vendent actuellement &
$5.00 le panier. La laitue de Bos-
ton est un peu moins chére a $4.00
la boite. . Les pommes de terre
maintiennent leurs prix de $1.60
A $1.90 le sac, selon qualité, le cé-
leri de Californie est en baisse de
$2.00, étant coté de $11 a $12 la
crate.

LE FOIN PRESSE

Foin No. 1 mil, $25.00. No 1 1é-
gérement melange de tréfle, $24;
fom No. 2 mil, de $22 & $23; No
2 mélangé de tréﬂe $23; et foin
No 3 mil, $22, la tonne, ex-voie.

.LE MARCHE DU GRAIN

Ies cotations du marché local

Au grain s’établissent comme suit :
Avoine de l’ouest canadien,

extraNo.3.......... 0.76%
Avoine d’alimentation No.

1. .. . 0.75
Avome de l’Ontano No 2

blanche .. .. ... 072
Orge du Manltoba el e . 0.92

le boisseau ex-magasm

000000000000

LE MARCHE LOCAL DE LA
FARINE

La farine de blé de printemps
standard du Gouvernement s'est
vendue en lots de chars & $11 le
baril, en sacs, frets Montréal, tan-
dis que les lots de 50 & 100 sacs se
sont vendus & $11.10 et les plus
petites quantités a $11.20 livrées,
le tout avec 10c de moins par ba-
ril pour comptant sur p'ace.

Lle marché de la farine de blé
d’hiver demeure calme, la deman-
de n’étant que pour de petits lots.
Les ventes se font de $10.20 a
$10.30 le baril en sacs neufs de co-
ton et & $10 en sacs de jute de se-
conde main ex-magasin. Les af-
faires sont calmes en farine de blé-
d’Inde et le marché est en déten-
te de $9.00 4 $9.10; la farine de
seigle se vend & $10.00 le baril en
sac, livré au commerce.

LE FROMAGE

Les affaires en petits fromages
pour le compte domestique conti-
nuent & étre bonnes et les prix sont
fermes & 25¢ le No 1; 2414c le No.
2; 24¢ la No. 3.

LES OEUFS
Nous cotons:--

Strictement frais .. .. .. . 0.55

Choix des glaciéres .. .. .. 0.50

No. 1 des glaciéres . . .. .. 047
.BEURRE

Beurre  supérieur

de crémerie . . . . 0.511%, 0.52
Beurre fin de creé-

merie .. .. .. .. .0.51 05115
Beurre supérieur de

ferme .. .. .. .. 043 044
Beurre fin de fer-

me .. .. .. .. ,.042 0421,

‘LES SAINDOUX
Saindoux purs:—

Tierces, 400 liv., la liv. . ... 0.27
Tubs, 50 liv., la liv. .. ... 0.27%
Seaux, 20 liv., la liv. .. ... 0.27Y%
Briques 1 livre .. ..... .. 0.281%

MELASSES ET SIROPS
Sirop de blé-d'Inde:—
Barils, environ 700 livres .0.063,
1, ou ¥ baril, Yc de plus la
livre.
Kegs .. .. . 0,071,
Boites de 2 hvres canse 2 doz
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la caisse .. .. .. .. .. .. 455
Boites de 5 livres, caisse 1 doz.,

la caisse .. .. - 5.15
Boites de 10 hvres caisse 1/2

doz., la caisse .. . . 5.85
Boites de 20 livres, caisse 1/4

doz. & la caisse .. .. 5.80
2 galls., sean 20 liv., chaque 2.00

3 gals., seau 381% liv,, chaque 3.15
5 galls., seau 65 liv., chaque 5.25
Sirop de blé-d’Inde blane:—

Boites de 2 livres, 2 douz. & la

caisse .. .. .. .. .. ....b505
Boites de 5 livres, 1 douz & la

caisse, le caisse .. .. .. . 5.65
Boites de 10 livres, 15 douz. &

la caisse, la caisse .. .. . 5.35
Boites de 20 livres, 14 douz. &

la caisse, la caisse .. .. 5.30

Sirop de canne (crystal Du
mond) :—
Boites 2 livres, 2 doz., & 1a cais-

se .. . . ... 1700
1, barils, Ies 100 lxvres ..... 10.00
Barils, les 100 livres . .. .. .. 9.75

Mélasse de la Barbade—
Prix pour I’ﬂe de

Montréal
Puncheons .. .. .. .. 1.05 1.08
Barils .. .. .. .. .. 108 111
Yo barils .... .. ...110 1.13

Pour les territoires en dehors,
les prix varient de 3c en-dessous.

FRITURES
Tierces, 400 livres, la li-

VE@! ..i v o e ... 024
Cuves, 50 liv., la ]w ..., . 0241
Seaux, 20 hv la liv, .. .. 0241,
Briques, 1 livee .. .. .. . 0.251%

LES FEVES — LES POIS

Nous cotons:
I'dves Canadiennes, triées a la
main, le boisseau . . 500 5.40

Colombie-Anglaise .. .. .. . 6.10
Féves brunes .. .. .. .. ... 550
Japonaises . . © . ..6.00 6.50
Yellow Eyes .... .6.50 17.00
Rangoon, le bmsseau 5.50  6.00
lea la livre .. .. ..0.17 0.19

Kidney .. .. . ..17.60 8.00
Pois- blancs a soupe,
le boisseau .. .. ..3.00 3.50

Pois split, nouvelle ré- :
colte, la livre .. .. 0.061% 0.07

LES SUCRES

Nous cotons :— 100 livres
Atlantic, extra granulé .. ..9.95
Acadia, extra granulé .. .. ..9.95
St. Lawrence, extra granulé . .9.95
Canada, extra granulé .. .. ..9.95
Dominion, crystal granulé . . .9.95
Jaune No. 1 .. .. .. ..9.50 9.55
Jaune No 2 .. .. .. ..945 9.55
Jaune No3 .... ....985 945
En poudre  barils . ...10.06 10.20
En morceaux Paris, barils

RS (| X:1:]

LES JAMBONS ET BACONS

On a coté dans le gros: bacons
pour breakfast, 39 & 40c la livre;
bacon Windsor de choix, de 42 a
43c et bacon désossé, de 44 a 45¢c.
Jambons de 8 & 10 livres, & 35¢ la
livre; de 12 & 15 livres, de 32 a
33c et de poids plus lourds, & 3le.

LES CAFES

Cafés rotis:— la livre
Bogotas .. .. .. .. .038 041
Jamaique .. . .. ..031 a 034
Maracaibo. .. .. ..0.331%, a 0.36
Mocha .. . 0.37 a4 041
Mexicain .. .. .. ..0.87 & 0.39
Rio.. .. .. .. .. ..0302032
Santos .. .. .. .. ..0.33 4 0.35

Cacao—

En vrac, barils 200 liv,, 1a liv. 0.24
En vrac, barils 100 liv., ]la liv. 0.25
En vrac, barils 50 liv., 1a liv. 0.26
Prunes Greengage (sirop lé-

RIZ ET TAPIOCA

Nous cotons:— les 100 liv.
Caroline .. ... 12.50 15.00 16.50
SiamNo.2........ 900 975
Siam (faney).. .. ..10.50 11.00
Rangoon “B” ... . 870 925
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Rangoon ‘“‘CC”" . ... 840 8.85
Mandarin .. .. .. .. .. .. 10.00
Pakling .. .. .. ... 860 8.0

Tapioca la livre (graines) .. 0.13

. 0.14
Taploca Ta livre (pearl) 013
a.

Tapioca la livre (flake) 0 12%
MARGARINE
Prints, selon qualité, la
livre .. .. .. .. .. 032 & 0.34
Tubs, la livre ........ .. .. 0.30

*

HUILE D’OLIVES—OLIVES

Le gall.

Huile d’olive pure, boites 1
gallon .. .. .$7.50
Hulle d’olives, boites % gall 8.00
Huile d’olives, boites 5 gall. 7.00
Huile & salade, barils 50 galls. 2.50

Olives en barils, gall. .. .. .1.35
Olives Reines, gall. .. .. .. .1.45
VOLAILLE

Poulets & rotir (3-5 livres) .. .0.38
Ponlets & rotir (engraxssés au

tuit) . . ..043

Canards, Brome Lake .. ..047

Canards, jeunes domesthues 0.40

Dindes, la. livre .. .. .. .. ..043

Oies .. .o oo vv ve vv vv .. ..030

Poules v1exlles v ve .. ...036
LE THE

Ceylan et Indes—
Pekoe, Souchongs la livre . 0.47

a . 1O BC . 0.4y
Pekoes, la livre e 0.51 0.54
Orange Pekoes .. .. 0.55 0.57

Thés du Japon—

Choix .. .. . 0.65 0.70

Premidre cuelllette . 053 0.58
Java—

Pekoes .. .. .. .. .. 041 043
Orange Pekoes, lots dépa-
reillés .. .. .. .. .. 043 045

Tout le Monde connait, Tout le Monde ‘achéte

Demande ‘ ‘ , , Vente
considérable assurée

. La Grippe Espagnole séwt'encore Garnissez donc vos stocks
Avis aux d’eaux purgatives ‘‘RIGA”; elles constituent un préservatif
C ommergants contre ce terrible fléau.

Dites-le a vos clients.

SOCIETE DES EAUX PURGATIVES RIGA, 40 rue Plessis, MONTREAL

Pendez:leur “RIGA”.
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Catsup aux Tomates
Marque AYLMER

Une Ligne Populaire—d’une Demande Réguliere—Profitable

BOUTEILLES EN VERRE

8 onces—12 onces—17 oﬁces

2 Douzaines a la Caisse

Cruches en VERRE et en
TERRE

1 Gallon

4 a la Caisse

En vente chez votre marchand de gros
ou directement

'DOMINION CANNERS Limited

"HAMILTON, CANADA

Licence de la Commission des Viores du Canada No. 14-12
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PRLX COURAN1S

pans la nste qui suit goht comprises uniquement les marques spéclales de maurchundises dont les maisons, indiquées e' ca-
ractéres noirs, ont I'agence ou la représentaton directe au Capada ou que ces maisons manufacturent elles-mémes. Las prix
indiqués le sout d’aprés les derniers renseignements fournis par les agents, représentants ou manufacturiers eux-mém...

WALTER BAKER & 00, LTD. ~ BRODIE & HARVIE, LIMITED Nouilles e et
¥ Farines préparées de Brodie. La dos. Coquliles — —_
Chocolat Premium, pains de 3 li- ‘ﬁfx;“(‘::’.q“““ rouge) paquets o Petites Pites —  ...... =
vre et de % llvre, bofte de 12 on-0 o Praiits @ ‘ llvrel 5:60 Extraits Culinaires “Jonas” La doz
ces, par livre .. .. .. .. .. .. ..0 Superb, paquets de 8 livres . .. . 2.75 1 oz. Plates Triple Concentré 1.00
Breakfast Cocoa, Paquets de 6 llvres .. .. .. .. 540 2 oz. Carrées — — 2.39
botes de 1-65, %. Crescent, paquets de 3 livres . . . 2.80 4 oy — — - 400
14, 1 et 5 livres, .0.41 Paquets de 6 llvres .. .. .. .. . 5.60 8§ oz — — = 7.60
Chocolat sucré, Buckwheat, paquets de 1% livre. 1.70 16 oz — = == 14.60
Caracas, % ot % — = — 3 livres. 2 o03. Rondes Quintessences 2.4
de livre, boftes de - — — ¢ ltvres. 2% os. —— s 3.7
6 livres ... ... .0.85 Griddle_Cake, paquetg de 8 liv... : os. — — :-:
Paquets de 6 livres .. .. .. .. 0. — - == -
Caé:rc::n'Td:bls:'t:é Pancake, paquets de 1% livre . . . 1.90 8§ oz — — 8.00
sartons pex botte; Avoine roulée Perfection, la dou- 8 oz. Carrées Quintessencey 8.00
1a bolte .. .. ..1.50 zaine de paquets .. .. .. .. .. 8.00 ¢ oz Carrées Quintessences,
Carsoas T'ablets Pancake, paquets de 1% livre. . ) b?“°h°“‘ émeri 6.0%
Skitons ds B 50 Les caisses contenant 12 paquets de ¥ oz Carrées Quintessences,
o 1 6 livres ou de 2 douzaines de 8 livres, A bouchons émert 9.00
cartons par bolte, 30 cents chaque. 2 oz. Anchor Concentré 1.20
1 bofte ... .. .. 0.80 La pleine valeur est remboursée pour 4 o= - - 3.1t
., W Caracas  Assortis caisses retournées compldtes et en bon 8 oz. — = 8.60
TRADE-MARNK 82 p"queu par état seulement. 16 03. - - 7.20
bofte, la boite ..1.40 Pour les cartons contenant % doy- 2 oz. Golden Star "“Double Force” 0.96
Chocolat sucré, “Diamond”, pain de zalne de paquetg de 6 livres, ou 1 dou- por. — _ _ :}:
‘1=16- de livre, boltesde 6 livres la :"‘l:'—d‘ paquets de_ 3 livres, pas de —l:—g:l e _ 578
B o 5 04 1y 237 vy s £ <00 "Condition: argent comptant. 2 oz. Plates Solubles .......... ..0.96
Chocolat sucré Cinquidme, pains de 4 05. — = eeeeseeeaen 1.76
1-6 le livre, boltes de 6 livres, la HENRI JONAS & CIE - 8 oz. — — Gatateld sfutesn s +.8.26
L T X 1 Montréal. Boz — SRERRRRERERE R X
Pites Alimentaires “Bertrand” 1 o0oz. London .. .. .. .. .. .. .. 0.66
Cacao Falcon (pour soda chaud et La Ib. 2 0z. — e e . :.0.96 .
ol ottes do 1, 4 et 10 llvres,  Macaront “Bertrand” ...... Manquant Extraits & la livre, de . . $1.25 & $4.00
TroTTortrorroemomt e e ot Vermicelle -— - - augallon, de .. .. ..8.00 4'24.00
Les prix ci-dessus sont F.0.B. Mont- Sphaghetti — — Mémes prix pour les extraits de tous
réal. Alphabets — — fruits. :
.9

bon profit.

Manufa;turien .

En raison de sa qualité fiable bien enn.

nue, de sa pureté absolue et de sa force ; P A I E
le Soda Cow Brand est le grand favori

de toutes les ménagéres partout. Il se
vend constamment et vous rapporte un

Achetez-en de votre marchand en gros.

' CHURCH& DWIGHT ' 'P;'iX'et é"séothpt’es sur demmande

Le Soda a Pate Vendez Ia

“COW BRAND” || PQUDRE

est toujours fiable, pur, uniforme A

"Cook’s Favorite”

(LIMITED)
MONTREAL

Cafés, Thés et Epices
J. J. DUFFY & CO.

117 rue Saint-Paul Ouest. MONTREAL

TELEPHONE. MAIN 68

151 i A
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Essences culinaires de Jonas
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LES ESSENCES QUI SE VENDENT PARTOUT ET TOUJOURS

33

JONAS’ JONAS' ‘“ SOLUBLE ”’
TRIPLE ROYAL
CONCENTRE QUINTESSENCE Poix gir
Grosse
Prix par Prix par 2 oz. 11 40
Grosse e Grosse
1 oz. 12 00 4 oz. 60 00 4 oz. 21 00
8 oz. 39 00
2 oz. 22 80 1 8 oz 108 00
16 oz. 69 00
JONAS, € ANCHOB » (X3 L ND N "
TRIPLE PUR @ A 0
CONCENTRE CONCENTRE
P(Eirxot‘::r Péirxo';::r Prix par
27 60 2 14 40 Grome
2 oz. oz. 1 oz. ““London’’ 7 80
4 oc. 48 00 4 oz. 25 80
2 oz. s 11 40
8 oz. 90 00 8 oz. 43 20 *
16 oz. 174 00 d 16 oz. 86 40
. “GOLDEN ESSENCE A LA
%%l%ish STAR"” MESURE )
QUINTESSENCE ‘Double Force pour 'Le'mmfl-
L . Fasence
| oo — . Prix par A la livre
@ "Crone: rome Bxt. 1 25
S ah 2 or. 28 80 2 oz. 11 40 é;gg
m‘m 21, oz. 82 40 4 oz. 21 00 XXX 2 50
LLEMON )| 5 or. 55 20 8 oz. 39 00 XXXX 8 00
- KK 96 00 | Qfmsdl .. 69 00 XXXXX 3 50
—8 o0z. carre 96 00 g o - XXXXXX 4 00

Essences de Jonas, en bouteilles, Jarres, Barillets et Barils pour Confiseurs,
Fabricants de Créme a 1a Glace. Etc., Etc. Prix $8 A $24 le gallon, suivant
qualité. Qualités Spéciales et Prix Spéciaux par Contrat.

HENRI JONAS & CIE
FABRICANTS
MAISON FONDEE EN 1870

173 & 177 Rue Saint-Paul Ouest - - -

MONTREAL
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Vernis & chaussures. La dous
Marque Froment, manquant.
Marque Jonas, manquaat.

Vernis militalre & I'épreuve de l'eau
$3.26.

Moutarde Frangaise “Jonas” La gr
Pony 8 doz. & la calsse $13.00
Medium 2 — —

Large 3 — — manquant
No. 66 Jars 1 — — manquant
No. 6 Jars 1 — —_

No. 66 Jars 1 — —_

Neo. 67 Jars 1 — — manquant
No. 68 Jars 1 — — manquant
No. 69 Jars 1 — — manquant
Molasse Jugs 1 — — manquant
Jarres, % gal. 1 — — manquant
Jarres, % gal. 1 — — manquant
Pts Perfect Seal, 1 doz., & $32.00 par

grosse.

Qrts, Perfect Seal, 1 doz., & $46.00 par

grosse. s

Poudre Limonade “Mesina” Jonas

Patites boites, £ dousaines par calsse
% §16.00 la grosse.

Grandeg boites, 3 douszaines par caisse,
A $86.00 la grosse.

Sauce Worcestershire .. .. .. .. 15.00
Yerfection” % pt. & $16.00 1a grosse,
} dousaines par caisse.

W. CLARK, LIMITED,
Montréal.

Corned Beef Compressé .. .. %s. 2.90

Corned Beef Compressé .. .. 1s. 4.90
Jorned Beef Compressé .. 2s. 9.26
— — — e 6s. 834.76
Corned Beef Compressé .. .. 14s.
Roast Beef .. .. «¢ ++ «. ..%8. 290
Roast .. .. .. .. ee e .. 18, 4.80
ROASBE .. .. v0 v0 or oo o0 oo 28, 9.98
ROABL ;. .. . 4 oo ne oo we 08 T8

Boeuf boulllf .. 1s. 4.80
Boeuf boullll .. . .28. 9.2
Boeuf boullll.. .. .. .. . és. 34.75
Veau en gelée .. .. .. .. .. ..%s. 0.00
Veauengelée .. .. .. .. .. .. 18. 0.00

Féves au lard, SBauce Chill, é&ti-
quettes rouge et dorée, 4 douszal-
nes & la calsse, la douzaine ..0.90

do, 4 douzalines, la douz. .. .. ., . 1.26
do, grosses boltes, 2 douzalnes, la
douzaine .. ..o .. 3.30
— & la Végétarienne, avec sauce
tomates, boites de 42 livres . . . 3.35
— au lard, grandeur 1%........
Sauce Chill, 1a dousaine .. .. .. 1.90

Pleds de cochons sans os .. ..1s. 4.90
Pleds de cochons sars os . . . 3s. 0.00

boeuf fumé en tranches, boites de
fer-blanc .. .. «v v 40 o0 -+ . 3.40

Boeuf fumé en tranches, pots en

VOIT® oo o4 ve 2o o0 an s s:18. $.90

— — —enverre...... Y¥s. 1.80
— — eNn VeIT® .. .. «s o0 oo oo 2.80
Langue, jambon et pAté de veau

we v e s s et eibles we »YhB: 2.8

Jambon et pAté de veau . . Y%s. 2.835

Viandeg en pots épicées, boites en
ferblanc, boeuf, jarbon, langue
veau gibler .. .. .. .. ..¥s. 0.78
-- — — en ferslanc, boeuf.
jambon, langue, veau, gibler.4s. 1.40

* Bouteilles 12 onces .. .. .. ..
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— — — de verre, poulet, jam-
bon, langue ... JY8. 340
[ADGUES .. .. .. .. .. .. «. .. Y48

— e ) | X

— de boeuf, boites en fer-
DIANC .. +v «v o0 oo oo o %8, 3.90
e - —— — s 18840
... %8 13.40
ve..28. 17.20
— en pots de verre .. .. .. ..

— de boneuf pots de verre,
.. sise 1% 14.5¢
—_ . . .28. 19.70
Mince Meat en “tins” oache-
tées hermétiquement .. ..

...... e se e e

Mince Meat .. .. .. .. ..1s. 290

Mince Meat .. .. .. .. ..28 4.00

Mince Meat .. .. .. .. ..0s. 12.90
En seaux de 26 llvres .. .. .. 0.17
Encuves -« .. .. v0o seee oo oo 0.186

Sous verre .. «. ¢. ¢0 .. .. .. 825
CANADIAN BOILED DINNER
TR wa w0, 55 ns 5% ok oo 35 we 35 SAD
28 e s Se.ios sue e e o 0090

Mince meat—

KETCHUP AUX TOMATES .
Boutellles 8 cuces .. .. .. «s . . 3.830
.. . 3.6
Boutellles 16 onces .. .. .. .. .. 3.40
BEURRE DE PEANUT

Beurre de Peanut, 16 “ — 3§ — 8 1.40

[ThE n.gg.. FA[

LIMITED.

e [ L KRR AL

s .
ANK<oreany]

MONTREAL
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100 pour 100 d’Efficacité assurée

Les acheteurs de Poudre a Pate Egg-O en redemandent toujours plus.  (Uest le meilleur té-
moignage que nons puissions offrir. Cette Poudre i Pite est faite pour répondre aux deman-
des des cuisiniers experts. Elle donne 100 pour cent d'efficacité, ot cette efficacité est as-
surée soit qu'on I’emploie au moment ou on P'achéte, soit plusieurs mois apres.  Pourquoi?
Parce que nous la fabriquons de la bonne maniére et la mettons en hoites corroctement.

Plus de 80 pour cent de ceux qui emploient de la Poudre a Pate anx Etats-Unis se servent
d’un Poudre a Pate combinée, parce qu’ils savent que ¢'est la meilleure sorte de Poudre a
Pite. Egg-O est une poudre combinée possédant tous les ingrédients qui la rendent salu-
bre et efficace.

r

EGG-0 EST LA SEULE POUDRE A PATE FAITE EN COMBINAISON LARGEMENT
ANNONCEE SUR LE MARCHE CANADIEN. VENDEZ A VOS CLIENTS LA POUDRE A
PATE QUE LA PLUPART DES GENS ACHETENT. ET ILS SERONT SATISFAITS,

Egg-0 est en stock chez tous les marchands de gros.

Egg-O Baking Powder Co., Limited

Hamilton - Canada |

Balai “Somme”

tel est le nom de

Notre Nouveau Balai

Ce nom commémore le balayage
des Allemands par.les Alliés a la

Bataille de 1a Somme. )
“Some coup de Bala"’
comme on dirait en ‘‘Canayen’’ (AT

Notre balai ‘‘Somme’’ est un ba-
lai léger de qualité parfaite, pour
tapis a

$10.50 la douzaine

Livraison n’importe ol par lots
de six douzaines. ‘

The Parker Broom Co.,

OTTAWA

Toute maison de gros peut vous en fournir.
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Beurre de Peanut, 17 .. .. .... 0.20
Beaux, 24 Nvres .. .. .. .. .. .. 028
Beaux, 12 livres .. .. .. .. .... 0.29
Beaux ' livres .. .. o el v e 008)
Clark's Fluld Beef Cordlal bou-

teilles de 20 vnces. 1 douzaine

par calsse, la douzaipe ., .. ,. 10.00
Clark Fluld Beef Cordial, bout.

de 10 onces, 2 douz. par calsse,

I8, AOUEL. vv = ot oie 156 o s sl o DY
Feves au lard, sauce tomate,

étiquette bleue, 4 dousaines A la

caisse, 1a douzalne ind. .. .. . 090
do., 4 douz., la douz. .. .. 1s. 1.2
do., 2 douz., la douz., .. .. 2s. 2.30

FEVES AU LARD.

Etiquette rose, calsse de 4 douz.,
1o QOUE, IN i oo ss w5 sw sswe 038

Boltes de famille, 24 4’1 livre, la

caisse .. .. .. .. . ° oo oo +.8.40
Boltes d'HOtel. 8 de 10 livres, la
CRIBBO oo oo oo i 5o v ..18.78
CHURCH & DWIGHT
Cow Brand Baking 8oda.
ment.
Empaqueté oom-
me suit:
Caisses de 96
paquets de.§
cents...... §3.46

Caisse de 60 paquets de 1 livre..$3.4é
- — 130 — de % llvre.. 165
— — 30 — do 1 llvre..

ot 60 paquets mélangés, % llvre B.65

PRODUITS B. T. BABBITTS

do., 4 dous., A la calsse, dousz, .. 1.16 Nous cotons:
do., 2 douz. & la caisse, la douz. 1.95
do., grosses boltes, 6s,' 1 douz., la Poudre de savon l'"‘. calsse de
douz. ... e . ..10.00 100 paquets .. .. .. .. .. .. ..5.65
do, gronel boltcs 125, % douz.
la dous, .. . 18.00 e
Pork and Beans, Tomato, 1% .... 1.90 AL
Pork and Beans, plain, 1% .... 1.66 m
Veau en gelée .. . oo e e 000
Hachis de Corned Beef oo, Y%s. 190 .m:‘
Hachis de Corned Beef .. .. 1s. 3.90 WW
Hachis de Corned Beef .. .. ..2s. 5.90
Beefsteak et oignons.. .. ..%s. 2.90 "\.“:’;u
Boeefsteak ot olgnons .. .. .. Ju. 490 Eoaeesr
8 .... .. 28. 890
Brectses e Camoridwe ... s 440  Nettoyeur -Babbitt, caisse de 50
' .. ..28.. 8.40 paquets .. .. .. .. . ..3.10
Saucisse de Cambridge Mot Bkt (luhe) *
KLIM se de 50 paquets .. .. .. .. .. ..8.10
Petites boltes, 48 d'% de llvre, la Lessive Pure ngbm. caisse de 4 .
CRIBEO i o oo 0o s siv 6w e BB douzaines .. s oo co 00 o0 o0 o BB

Vol. XXXTI—No ¢

Port payé pour envols de § calsses ot
plus, ne dépassant pas un fret de 31
cents les 100 livres.

BALAIS DE PARKER BROOM CO.
Spécial, 21 livres .. .. eece oo oo 8.28
Rideau, 22 & 23 livres .. .. .
No. 8, 24 A 25 livres .. .. .. .

Electric, 24 & 26 livres .. .. .. ..10.50
Carpet, 27 livres .. . 11.26
Somme, 21 livres . o 10.50
Daisy, 256 livres .. .. .. .. .. ..18.00
Parker, 27 llvres .. .. e os +.16.00
Lady Grey, 29 & 30 llvrea e oe ..16.00

Heavy Warehouse, 30 livres .. ..

Plailn Warehouse, 30 livres .. <10.76

Prix nets; fret payé par lots de six
douzalnes et plus.

THE CANADA ‘8TARCH CO., LTD:
Manufacturier des Marq.es
Edwardsburg.

Empols. de buanderie. La liv.
Canada Laundry Starch (ca.'uo
de 40 livres) . .. . 0.09%-
— White Gloss (calsse de 40 ll-
vres), paquets de 1 livre . . 0.09%
Empois, No. 1, Blanc ou Bleu.
(calsses de 48 1lv.), boltes en
carton de 8 livres . . ... . ... 0.10%
Kegs No. 1 d’'Empols Blanc (.als-
se de 100 livres) .. .. .. .. .. 0.09%
Barils dEmpoIa Blanc No. 1 (200
livres) .. ..0.10%
Edwardsburg Snver Oloss. pa-
quets chromo de 1 llv., (30 Ii-
vres) . o leiters . . 0.113%
Empols Snver Glou (“ llv). en
bidons de 6 livres .. .. .. . 012%
— —(36 lv.) .. .. .
boltes & coulisses de 6 llvres 012&

BABBITT e
|~ PURE"

LY E

(LESSIVE)
U130y, e 180 St P 1 T
M

Fait un savon merveilleux
dur ou mou

Instructions complétes sur chaque boite. Fai-
tes un bon étalage de Lessive Pure de Bab-
bitt et vous ferez de bons profits.

Bureaux Principaux au Canada:

180 Rue St. Paul Ouest, Montréal

Agents de Vente pour le Canada:

Pour 1'Est: Wm. H: Dunn, Ltd., Mentréal,

Pour Man, Sask, Alta.: Watson & Truesdale,

WGTORIA PAPER
& TWINE G0,
LIMITED

Connue d’un Océan a 1'autre.

PAPIER A ENVELOPPER DE TOUTES
DESCRIPTIONS

PAPIERS-TISSUS--PAPIER-TOILETTE

—FICELLE—PLATS A BEURRE
RITESHAPE

Qualité Garantie

DIVISION-DE L’EST DU CANADA

Depu'lementdet Ventes et Magasins -

382 rue Neétre-Dame Quest:
117 rue- Saint-Maurice
MONTREAL

Pour 1'Ontario: Dunn-Hortop, Ltd,; Toronto. NEV-YORK, BUFFALO. BALTIMORE ROCHESTER. CLEVELAND,

Nous avons été les premiers a introduire au .
Canada le Papier Craft.
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Refusez les Imitations Substituées

UN bon produit est tou-

jours imité mais n’est
jamais égalé---Des concur-
rents jaloux voient sa répu-
tation grandir dans la faveur
publique et tentent alors de
lui dérober son prestige.

A oE W
FOASTED. CORN FLAKE co

TOASTED

CORN FLAKES

sont 1’objet d’'une grosse demande depuis plus de 12 ans. Ce
sont les Céréales Standard du Canada. — Vos clients sont priés
de s’assurer qu’on les leur livre bien dans le

Paquet Rouge, Blanc et Vert

de sorte que vous ferez bien de refuser toutes Imitations Substi-
tuées.

Les Kellogg’s Toasted Corn Flakes sont faits au Canada exclu-
sivement par

The Battle Creek Toasted Corn Flake Co., Ltd.

Bureau Principal et Manufacture, LONDON, Ont.




38 LLE PRIX COURANT, vendredi

21 tevrier 1919.

Vol. XXXII—No 8

BAKERS COCOA
BAKERS CHOCOLATE

Procurent de
‘bons clients et
les conservent

COe sont les produits

sur lesquels on peut

le plus compter, ven-

dus avec une garan-
Fesliteel tie réellg de puretfi et
Trade-Mark de qualité supérieu-
re; préparés en conformité
avec les lois des produits ali-
mentaires purs; ils se vendent
couramment et assurent un ra-
pide écoulement de stock.

WALKER BAKER & CO.Limited

Montréal, Canada
Dorchester, Mass.
Fondée en 1780

Licence de la Commission des Vivres
du Canada No. 11-6%0

TARIFS DE LOCATION
DES CAMIONS-
AUTOMOBILES

2.00 de I'beure

;!.00 Ia 1-2 journéc
$15.90 Ia journée
$80.00 la semaine

MOTOR CARTAGE

(CAMIONNAGE PAR AUTO)

SERVICE DE NUIT AUSSI

Uptown 2009
403 rue Bleury, MONTREAL

Arthur Brodeur

MANUFA TURIER

D’EAUX GAZEUSES

" Spécialités:
BREW CIDRE CHAMPAGNE
I(leggll ALE CIDRE DE POMME
CREAM SODA EAU MINERALE
LEMON SOUR FRAISE
CHERRY CREAM ORANGE
CHAMPAGNE KOLA SIPHON, ETC.

35 rve Frontenac, raritiohg

Farines Préparées |

de Brodie
Licence No 2-001.

/ voines Roulées

“Perfection”

Licence No 2-034.

Lo Contrbionr des Vivres ayant accordé los licon
cos cl-dessus, los EPICIERS se trouvent pleinomen
drotégls pour la vente de cos produits.

BRODIE & HARVIE Limited
Montréal Téléph. Main 436

—-LES SAUCISSES

Volaille Vivante, Oeufs Frais
Pondus et Plume
Domandés par
P. POULIN & CIE

MARCHE BONSECOURS, MONTREAL

Romises Prompies. Pas do Commissions
Demoandes les prix per lottre.

TENEZ EN STOCK

.ETIQUETEES
C. & L. Enr.

Les meilleures sur le
marché et les plus
appréciées.

Frankfurt, Saucisse aux Faves et
Porc, Saucisse au Riz et Porc, Sau-
cisse au Sauge, Saucisson de Boulo-
gne et & I'Afl et jambon pressé.

TOUJOURS LES8 MEILLEURES

Vendez-les ot ayez des clients satis-
faits

COTE & LAPOINTEEnr.

287 rue Adam, MAISONNEUVE

MONTREAL
Tél. Lasalle 92,

SIROP

DE GOUDRON ET  jl==
D'HUILE DE FOIE DE MORUE DE[|=~

Mathieu

- CASSE LA Toux

Gros flacons,—En vente pariout.

CIE. J. L. MATHIEU, Prop, - « ;

@ Fabricant aussi ies Poudres Nervines de Mathiea, le, meilleur
reméde contre les maux de téte, la Névralgie et les Rhumes Fiévreux.

i

o

.
e s
= S

—_—

| Detie)~—

. SHERBROOKE P.Q.

UNE SESSION
DE LA COUR DU BANC DU ROI
ayant Jjuridiction criminelle dans et
pour le district de Montréal, se tien-

dra au Palais de Justice, en la cité de
Montréal,

LE SAMEDI, PREMIER MARS
prochain, & DIX heures
__du matin,

EN CONSEQUENCE, je donne avis
public & tous ceux qui auront & pour-
suivre aucune personne maintenant
détenue dans la prison commune de ce
district et A toutes les autres per-
sonnes qu'elles y solent présentes.

JE DONNE AVIS AUSSI A tous les
juges de palx, coroners et officiers de
la paix, pour'le district susdit, qu'ils
alent 2 s’y trouver avec tous les re-
cords.

Le Shérif,

L. J. LEMIEUX.
Bureau du shérif,
Montréal, 15 février 1919.

JOSEPH FORTIER
Fabricant-Papetier
Ateller de reliure, reliure, typegra-
phie, relief ot gaufrage, fabricatiea
de livres de comptabilité. Formules
de bureau.
210 OUEST RUE NOTRE-DAME
(Azgle de la rue S -Plerre), MONTREAL

New Victoria Hotel

H. FONTAINE, Propriétaire
QuEBsEC
L'HOtel des Commis-Voyageurs.

Plan American. Taux, i partir de $2.00

GEO. GONTHIER H.-E. MIBGLRY
Licenci¢ Inst. Comptable. Comptable Incorpe

GONTHIER & MIDGLEY

Comptables et Auditeurs
10 RUE S.-FRANCOIS-XAVIER . MONTREAL
Télphone MAIN 2701- 9 ’

adresse télégraphique - “GONTHLEY’
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_E. W. GILLETT CO, LTD.
Liste de prix revisée

AVI8.—1. Les irix co-
tég dans cette liste sont
pour marchandises aux
points de distribution de
gros dans Ontario et
Québec, excepté 1A ol
des listeg spécirles de
prix élevés sort en vi-
gueur, et {ls sont sujets
& varier snns avis,

Levain en Tablettes
“Royal”

Calsse 36 paquets, & la calsse....$1.70

5

Poudre a Pite
Magic

La dosx.
doz. de 2 0z..$0.86
doz. de 4 oz.. 1.36
doz. de 6 oz.. 1.80
doz de 8 oz.. 2.36
doz, de 12 oz. 2.90
doz. de 12 0z..3.00
doz. de 1 1lb.. 8.70

\:)
MAGIO
doz. de 1 Ib.. 3.80

BAKING s
POWDER Rt

3 dos. de sozj Ala
1doz.de12 oz.
1 doz. de 16 oz. | 10.40

A 00 2O

S

Vendue en canlstre seulement.
Remise spéciale de 6% accordée sur
s commandes de b caisses et plus de

& Poudre & Pite “Magic”.

LE PRIX

cse

COURANT, vendredi 21 février 1919,

LESSIVE
PARFUMEE DOE
GILLETT

La calsse
4 doz. & la calsse 6.85
8 calsses .. .. . 6.76
6 calsses ou plus 5.70
Soda “Magic” 1
No. 1 calsse 60 pa-
quetg de 1 1b...4.80
6 caisses .. ....4.76
No 6 calsse de 100
paquets de 10 ox.
SE e e ne 2040
6 calsses .. .. ..53(
Bicarbonate de Sou-
de supérieur de
“Gillett”
Caques de 100 llvres.

Barils de 400 livres, par baril....16.10
Créme de Tartre “Gillett”

14 1b. pqts papler. La doz.
(4 doz. & la calsse) 3.66
1% 1b. pqts de papler (4 doz.
A la calsse)".. .. ..6.60
14 1b. Calsse avec couvercle
vissé (4 doz. & la calsse)

. ..7.86

[ R Par calsse

; gg: I;)gtt: 1’; lll:)" Assortis .. ..27.00
5 1bs, canistres carrées (% dousz.

la 1ib. dans la calsse) .. .. ., 1.18

10 1bs. caisse en bois .. .. .. .. . 110

25 lbs seaux en bols .. .. .. + 110

100 1bs. en barillets (baril ou plus) 1.07

par caque .. ..6.70 °

39
Nouveaux prix du 8oda Caustique de

Gillett.

Franco dans Qué-
bec et Ontarlo

La livre
Seaux en bois, 26 llvres .. .. ..0.12%
Seaux en bois, 50 livres .. .. .. ..0.12
Caisses en oois, 650 livres .. .. ..0.11
Canistres 6 livres .. .. .. .. .. .0.16%
Canistres 10 livres .. .. .. .. .. .0.18%
Barils en fer, 100 livres .. .. .. .0.11%
Barils 400 livres .. .. .. .. .. ..0.10%

JELL-0

Fait au Canada

Calsse assortie, contenant 4 douz. 65.40

Cltron, caisse de 2 douz, .. ... 2.70
Orange, caisse de 2 douz. .. .. .. 2.70
Framboise, caisse de 2 douz. . .. 2.70
Fraises, caisse de 2-douz, .. .. . 2.70
Chocolat, caises de 2 douz. .. .. 2.70
Cerise, caisse de 2 douz, .. .. .. 270
Vanille, caisse de.2 douz, .. .. . 2.70

Poids, 8 livres par calsse. Tarlf de
fret, 2idme classe. '

POUDRES DE CREME A LA GLACE
JELL-O

Faites au Canada

Cafsse assortie contenant 2 douz, 2.70

Chocolat, caisse de 2 douz. .. .. .2.70
Vanille, caisse de 2 douz. .. .. ..2.70
Fraise, caisse de 2 douz. .. .. .. .2.70
Citron, caisse de 2 douz. .. .. .. .2.70
Sans essence, calsse de 2 douz. .. .2.70

Poids, 11 livres A la calisse. Tarif de
fret, 2iéme classe.

Les Feves au Lard d¢ CLARK

avec Sauce Nature,
Chili ou
aux 1 omates sont

des

PRODUITS DE VENTE CERTAINE

Ils ne ‘‘moisissent’’ pas sur vos rayons.

assurée par-la QUALITE Clark, la REPUTATION Clark
et la PUBLICITE CLARK.

N'ayez pas peur D’ACHETER A PRESENT.

Les Féves au Lard de Clark sont favorites et se vendront
quelque puissent étre les conditions.

W. CLARK, LIMITED, - -

Licence de la Commission des Vivres du Canada No 14-216

Leur vente est

MONTREAL
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| p— —-Pour Faire de I"Argent

It faut choisir un placement s(ir et

[l | PAYANT DE GROS INTERETS—

Les gens sages font travailler leur argent.
6-7-8 pour cent n’est pas assez pour des revenus
. § pour vous. Kaites un placement rémunérateur et
' garanti par une double siireté qui vous permettra
| 7§ de doubler votre argent ¢n trois ans et sans aueu-
' § ne possibilité de perte. Venez nous voir, ce. que
+ll § nous avons & vous offrir est une proposition sé-
(f} < § rieuse et trés payante. C’est un important con-
: trat de bois que nous avons.avec une puissante
compagnie pour plusieurs: années, rapportant de
gros profits.

‘* Nous acceptons toute somme de $50.00 ou plus, soit
en argent, bor.s de la‘Victoire, débentures, etc., et
nous donnons comme sireté, en plus de notre con-
trat et de nos scieries qui seront construites, des
garanties immobftres. )

.Doublez votre argent en trois ans
The Canadian Export and Transportation

‘Company,
| 129 rue des Commissaires Ouest
Je Jorme mtalrle ! ONTREAL
-.Cluett, Pecquy & Compnny of Canads, Limited || Ohambre 6—Bureau ouvert de 9 am. & 5 p.m.

¥ MONTREAL ‘ WINNIPEG  WANCOUVER Al i

IJ  —‘: ‘:.«ul'.:'m;'-w
Les Ménagéres emplolent de plus en plus le
Cacao de Cowan

Une grosse publicité dans les magazines et par affiches dans le genre de l’illustration ci-
dessus a créé une forte demande pour le Cacao de Cowan. Des brochures sont distri-
buées qui contiennent des recettes pour faire de délicieux gateaux, puddings et tartes
dont la saveur spéciale et le gofit plaisant proviennent de 1’emploi du Cacao de Cowan.
Les marchands devraient consacrer & ee magnifique produit canadien un emplacement
bien en vue dans leurs magasins. C’est un Cacao absolument pur qui se vend rapide-
ment et que les clients redemandent.

[LTHE COWAN COMPANY, -LIMITED
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Kegs S8ilver Gloss, gros ecristaux

(100 livres) . ¢ oo o 060105
Benson's bnnmel (eau fmlde) (40

iv.) Alacalsse .. .. .. .. .. ..8.26
Celluloid .
Calsse contenunt 45 bo!les en

carton, par calsse .. .. .. .. ..440

Empols de culsine,
W. T. Benson's and Co.'s Cele-
brated Prepared Corn (40 ltv.) 0.11%
Canada I’ure Corn Starch (40 li-
‘vres) . bial st ave wie 0.1034
Farine de pomme de terre rafri-
née Casco, (20 liv.), paquets
‘de 1 livre .. .. ¢ ve e 020
(bolte de 20 liv., %c en plus (ox-
‘cepté pour la farine de pomine
de terre)

' 8irop de blé-d’'Inde Marque Crown

Par calsse.
Jarres parfaitement cachetées, 3

‘livres, Y-dous., en caisse .. .. . 4.00
Boltes de 2 llv.,, 2 doz, en cals-

Y80 .o ot ¢ e . 466
Boltes de 5 llv 1 doz en calsse 6.16
— 10 ltv,, %dox en caisse . . .. 485
— de 20 liv.,, % doz., en caisse .. 4.80
(Les boftes de 5, 10 et 20 Hvies ont

une anse en fil de fer).

Barils, environ 700 Hivres .. .. 0.06%

Demi-baril, environ 850 livres . . 0.07

Quart de baril, environ 176 liv. . 0.07%
Conditions: net, 80 jours,

Lots de 6 boltes et plus, fret payé
jusqu'd 60 cents par cent., Le sur-
plus sera marqué sur la facture,

Seaux en bois ‘de 2 gals., 25 liv.

‘chaque .. .. . 3.16
—_—— -3 (sls, 88% llv. cbn.-

que.. . . . 338
_——— 5 nla 85 llv., cbl-

que .. .. .. «0 b.26

Sirop de Blé-d'lndo erquo L"y

White.
Par csisse
Boltes de 2 livres , 2 douzaines . 6.05
Boltes ‘de 5 livres, 1 dousatne. . . 5.66
Boites de 10 livres, 1-2 douzalne. 5.36
Boltes de 20 livres, 3% de douzaine 5.30
(Les boites de 5, 10 et 50 livres ont une
anse en fil de fer.)

Fret payé pour § calsses de sirop ou
250 livres, pour 10 poites d'empois ou
10 boltes assorties de sirop et d’em-
pois jusqu'a toute station de chemin
de fer dans les provinces de Québec
et d'Ontarto & I'est ou au sud du Sault
Sainte-Marie, Sudbury, North Bay et
Mattawa et jusqu'd tous les ports des
lacs pendant la saison de navigation.

Conditions, met 3¢ jours. Pas @Fes-
rnmote ponr palement @'svanee.

L. CHAPUT, FIL8 & CIE, LTEE.
“Mentréal.
“pPRIMUS"”

Thé Noir Ceylan et Indlen

Etiquette Rouge, paquets de 1 Ul
vre, c-s 30 Hvres,-la Hvre .. .. 0.5¢
Etiquette Rouge, paquets de % 1i-

vre, c-s 30 lvres, Ia Nvre .. .. .0.88
Etiquette Rouge, pagquets % l!vn.
c-s 29% lvres, I Hivre . . 080
Etiquette Argent, paquet do 'l nvn,
c-s 80 Hvres. lalfvre . .. .. .. 0.68
Etiquette Argent, mlc % ltv-
vre, c-8 30 livres, la Hvre . . 0.65

Etiquette Argent, paquets ée IA
livre, c-s 239% livres. la lvre..... 0.61
“PRIMUS"
Thé Vert, Naturel, nen cslerd
Etiquette” Réuge, paquets de 1 U-
vre; ¢-6 80 Hivies) 18 Hvre...,....0.68
FEtiquetts Rouge; ‘paquets de % 1i-

vre, c-g 80 livres, 1a livre .. .. .068

“Yous ne connaissez peut-étre pas la-différence”

‘Tout le petit monde des enfants aime Jell-O et Betty croit,
naturellement que Dolly 1’aime.

Betty n’a jamais pensé a dire a Dolly:—

““(Ceci n’est pas du Jell-O, mais cela y ressemble, a presque
le méme goit et est presque aussi bon. Vous ne voyez peut-
étre pas la différence, Dolly.” :

Il y a des produits qui ressemblent de plus prés a Jell-O,
avant et apres leur confection, mais ils ne sont pas réelle- -
ment comme Jell-O dans leurs qualités essentielles.

“Dolly”’ peut ne pas connaitre la différence, mais les gens
perspicaces ont tot fait de 1a reconnaitre.

11 vous sera envoyé gratuitement de magnifiques aceessoi-
res de vitrines de haute qualité en 10 couleurs, si vous pou-
vez en faire usage de fagon avantageuse et si vous croyez la
chose possible.

THE GENESEE PURE FOOD COM ANY OF CANADA, LIMITED,
BRIDGEBURG, ONT.

Fait au Canada

S

* o s ™
‘Feutre -et ‘Papier |
N'IMPORTE QUELLE QUANTITE
Toitures Goudronnées” (Roofing)’ préter & poser, 2
el §. Paplers de Comstruction; ‘Peutre d Doubler
et & Tapisser, Produits'de Goudron. Papler B ‘Ta- |
TAssev et & imprimer, “Papley 'Emballage Brun et
Mantfile, Toitures - en Caoutchouc ° W ot

*Capitol”.

Fabricants du Feutre Goudronné
t “BLACK 'PIAMOND”’

ALEX. McARTHUR & CO.. Limited

Bureaus et Entrepots: 82 Rue McGill, MONTREAL

Manufacture de Featre pour Toiture: Rues Moreau
ot Forsythe. Montréal. Moulin & Papler, Joliet-

ta,'Que. |
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Les Grandes Figures du Siecle

ALBERT ler
JOFFRE

LAURIER

FERDINAND FOCH
PRESIDENT WILSON

Un portrait imitation peinture & I'huile . . . . . . ... . ... . . ¢

8IR WILFRID LAURIER. Deux portraits imitation peinture & 1'huile, au choix . . . . . . . $1.35

. Trois portraits imitation peinture a 1'huile, an choix . . . . . $2.00

Prix Asféc"'"x Quatre portraits imitation peinture & I’huile, au choix. . . . . . $2.30
aux Marchands

Magnifique portrait de 8ir Wilfrid Laurier en douze couleurs . . . 26¢
76 cents additionnels pour encadrement fini vieil or.

Lnvoi franco sur réception du montant adressé a

La Cie Wisintainer & Fils, (Incorporée)

58 BOULEVARD ST. LAURENT, MONTREAL

4
9.4
¢

Tous & présent pour la Reconstruction

 HENRI DISSTON & SONS, Inc.
" SCIES KEYSTONE, OUTILS, ACIER ET LIMES
Philadelphie, E.U.—Usines canadiennes—Toronto (Ont)
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Ferronnerie, Plomberie, Peinture, Vitre

|
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MARCHE DE MONTREAL

CHAINES DE BETAIL, FERS A
REPASSER; TRAPPES
EN BAISSE

Une baisse a marqué les chai-

nes pour bétail .I’escompte est &
présent de 20 pour 100.
Les fers a repasser de Mme Pott
sont aussi réduits, les cotations
étant pour le No 50, $2.10 par set,
et pour le No 55, $1.95.

Les prix des trappes & gibier
ont été revisés et les prix de base
sont comme suit:

Trappes & gibier Victor, avec
chaine — No 0, $1.90 la douzai-
ne ;No 1, $2.20; No 114, $3.30;
No. 2, $4.60; No. 3, $6.50; No. 4,
$7.80; ‘“‘Jump’”’, avec chaine —
No 1, $2.95 la douzaine; No- 114,
$4.40; No. 2, $6.45; No. 3, $8.55,
Hawley et Norton avee chaine —
No 0, $2.95, 1a douzaine ; No 1, $3.-
45; No 114, $5.15; No 2, $7.25; No
3, $9.65; No. 4, $11.35 Newhouse,
avec chaine — No 0, $4.25 la dou-
- gaine; No 1, $5.00; No 115, $7.-
50; No 2, $11.10; No 3, $14.80; No
4, $17.50; No 81, $5.80; No 91,
$3.65; Bear — No 5, $10.85 cha-
que; No 50, $7.85 chaque.

NOUVEAUX PRIX SUR LA FI-
CELLE
Les nouveaux prix sont: Pure
Manille, 35l%c; Manille anglaise,
et chanvre de Nouvelle-Zélande,
3lc; Sisal, 27%%c; ‘‘lath yarn”
271 la livre.

HUILE COMBUSTIBLE EN
BAISSE
L’huile combustible qui se ven-
dait- & $9.50 est cotée & présent a
$8.80, soit une baisse de 70c.

L’huile de charbon est cotée &
19¢ le gallon pour la Royalite et
22¢ pour la Palacine et 1'Electro-
line. La gazoline pour moteurs se
vend & 34c¢ le-gallon.

LE PLOMB EN FEUILLES EN
BAISSE AINSI QUE LE
ZINC

Nous cotons:—
Tuyaux de plomb, la liv. . . .0.13
Tuyaux de plomb (coupé) . 0.14
Tuyaux d’évidement .. .. .. 0.14
Plomb en feuilles, 3 t‘l 31/2 li-

vres au pied carré ...... 0.12
Plomb en feuilles, 4 & 8 livres

au pied carré, la livre . .. 0.11

Feuilles coupées 34c en plus, et
coupe spéciale, 1c la livre en plus.
Soudure garantie, la livre . . 0.38
Soudure striete ,la livre . . 0.351%
Soudure commerciale la liv. 0.331/
Soudure Wiping, la livre . . 0.31

a.. . . 0.33
%udure en tlge (oallbre 8)
4060 .. .. .. .. . 044
4555 . . 04734
50-50 . . 0.511%
Zine en femlles casks . . ... 017
Zinc en feuilles, en petits lots 0.18
TOLES

Nous cotons:—
Tdle noire en feuilles.

Les 100 livres
Calibre 10 .. .. .. . 7.00 17.10
Calibre 12 .. .. .. . 710 17.15
Calibre 14 .. .. .. . 685 17.00
Calibre 16 .. .. .. .. 695 7.05
Calibre 18-20 . . . . . 710 17.25
Calibre 22-24 ... .. .7.15 1735
Calibre 26 .. .. .. . 730 740
Calibre 28 .. . . 735 1750

Téle galvamsée en feulllu —
1034 onces .. .. .. .. . . 9.75
Calibre 28 .. .. .« =« ++ .. 925

Calibre 26 .. .. .. .. .. .. 9.00
Calibre 22 et 24 .. .. .. .. 8.85
Calibre 20 .. .. .. .. .. . 865
Calibre 18 .. .. .. .. .. .. 865
Calibre 16 .. .. . 8.50

Charge extra de 25 h 350 les 100
livres pour lots brisés.

HUILE DE LIN
Nous cotons:
1a4barils .. .. .. ..1.41 148
549 barils .. .. .. ..140 148
10 & 25 barils .. .. ..1.39 148
Bouillie, Gall Imp.
la4barils...... 1.431% & 1501
5 a9 barils . . . .1.421% & 1501,
10 & 25 barils .. .1.41% & 1501,

TEREBENTHINE

Gall. Imp.

14 4 barils .. .. .,1.00 & 1.05
Petits lots. . ..1.07 & 1.20

(barils en plus).

PEINTURES ET VITRES

Alabastine.

Couleurs et blanc—en paquets 3%
livres, $8.90 les 100 livres, en paquets
de 6 livres, $8.40 les 100 llvres, f.0.b.
Montréal.

Liquide-bronze

Liquide-bronze No. 1.. ..$1.50 $3.00
Huile de banane, gall... ..$3.60 $7.00
f.0.b. Montréal.
Bleu
La lvre .. ., .. . 0138 Q.14
Brosses .
Acme 16 livres, chaque .. .. .. ..$3.26
Acme 20 livres, chaque .. .. .. .$3.76
Acme 26 livres, chaque .. .. .. $3.35
Couleurs - (edches) la livre

Terre d’'Ombre brute, No. 1, tonne-

nets de 100 livres .. .. .. .. ..0.07
Terre d'Ombre pure, tonnelets de
100 livres ., .. .. ..0.16
Terre d'Ombre brﬁléo No 1 to mo
lets de 100 livres .. .. . . .d0.07
Terre d'Ombre pun. tonmletu do
100 livres .. .. ..0.18
Terre,de Sienne brute No 1 ton-

neleu de 100 lvres .. .. ..0.07

. LIMITED

RAILS on “T" de
DE F

Hauts-
a New-Glugow (N.-E.).

R ey

-Nova chha -Steel & Coal - Co.,

. MANUFAO‘]’URIIRI
chleu -en BARRES MARGHAND, MACHINERIE &
ROUES, TRANSMISSIONS en ACIER COMPRIME
POLI, TOLES D’ACIER jusqu'd 48.peuces de large,
18, 28 ot 40 livres & la verge,
‘!cLlOOES, ESSIEUX DE CHARS DE CHEMINS

GROSSFSPIECI-‘SDEFORGE, UNE SPECIALITE

Mines de N--W.hn. Tesrenouve.--Mines de charbon.
Fours & Réverbire. A' Sydney -Mines,
N.-B< Forgeg et Atellers do l‘ln!unn

.Buresu Principal : Nmt.Gluzow (N=E). |.

METAUX

en LINGOTS et en FEUILLES |

Nous avons un stock complet et pou-
vons vous -faire de prompts envois

-A.C. LESLIE & C_O.,LlMlTED
560 ST-PAUL OUEST
MONTREAL
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Terre de Blenne pure, tonnelets de

100 livres .. .. .0.16
Terre de Slenne brouo, No 1 100

livres .. .. . oo o' .0.07
Terre de Slenno brﬁlh. puro. 100

livres .. .. v we o w010
Vert Imp., tonmlou do xoo nvry4..016
Vert Chrome, pur .. .. .. «. .. ..0.3

Chrome jaune.. .. .. .. ..017 0.31
Vert Brunswick, 100 livres .. .. ..0.]2
Rouge Indien, Kegs 100 livres .. ..0.16
Rouge Indlen, No. 1, Kegs 100 liv...0.06
Rouge Vénitlen, brillant supérieur .0.04

Rouge Vénitien No. 1 .. ..0.02%
Noir fin, pursec .. .. .. .. .. .. 01§
Ochre 4'Or, 100 UVrn T—— L %
Ochre blanche, 100 livres .. .. .. ..0.04
Ochre blanche, barils .. .. .. .. ..0.03
Ochre ‘aune, barils .. .. ..0.08% 0.05

Ochre francals, barils ., .. .. .. ..0.06
Ochre sapin, 100 Uvios . ... .0.07 0.08
Oxyde rouge canadlen, hbls. .0.02 0.021§

Rouge Super Magnstic . . .0.02% 0.02%
Vermillon .. . ol st o e ..0.40
Vermlillon anglais .. .. .. .. .. ..360

f.o.b. Montréal, Toronto

COULEURS A L'HUILE, PURE
boltes d'une livre

Rouge Vénitien .. .. .. .. .. .. ..AY®
Rouge INAION o oo ov 556 o wis iwis 70 60:88
Jaune chrome, pur .. .. .. .. .. ..0.58

Ochre d'or, pur.. .. .. .. 080 0.32
Ochre de sapin trsncals. pur025 0.28

Verts, purs .. ..0.28 0.36
Terres de Sienne . o co 000.82
Terres d'Ombre .. .. .. .. .. ....0.32
Bleu Ultra-marin .. .. .. .. .. ..0.52
Bleu de Prusse .. .. .« «: ss o» +:1.80
Bleu de Chine .. .. .. . ..1.60
Noir fin .. .. .. .. .. ..0.30

Nvoir lvolre .. .. S ..0.81

Noir de peintre d'enaelgne pur....0.40

Nolr de marine, 5 livres .. .. .. ..0.30
F.o.b. Montréal, Toronto.

Emails (blancs) QGallon
Duralite ... oo oo o ..$6.60
Albaglogs .. .. .. .. ... .$3.50

C P Be’xvr
ot M o
Vert de Paris Ia llvre
In barils environ 600 liv. .0.603% 0.61

En barillets, 50 et 100 liv. 0.61% 0.62

En barillets 26 livres. .. ..0.62% 0.63
En paquets d'l livre, cals-

se 100 llvres o ..0.64% 0.65
En paquets 4" livre, cals-

se 100 livres.. .. .. ..0.66% 0.67
En boltes en fer- bh.nc l

livre, calisse 100 livres ..0.663% 0.67

Termes, 1 mols net ou 1 pour 100 A
16 jours.

Vitre Simple Double

épais- é]als-

Les 100 pleds seur seur

Au.dessus de 25 .. ....$16.89 24.9)

26 A 34 .. .. .. 17.60 24.85

36A40 .. .. .. .. .. .. 18385 26.40
41 480 .. .. .. i s .o 28.50 30.00
61 880 .. .. i i oo we 34.60 30.80
614a70............2880 82.70
71 & 80 . . 20.70 35.40
81 4 85 . 00 00 oo mo 3a oo oo LI 3
38A90 488‘

91&94.............. 49.80
964100 .. .. ........... 68.56
101 &4 105 .. .. . 65.35
106 & L10 . ..7310

Escompte 2 la caisae 20 pour cent.
Escompte A Ia feuille, 1v pour cent.
Comptant, 2 pour cent.
F.o.b. Montréal, Toronto,
Hamilton.

London,

Vol. XXXII—No 8
Glaces
Chaque
Glaces jusqu'd 1 pled .. .. .. .. ..0.80
Giaces de 1 4 2 pleds . ..0.90
Glaces de 22 3 pleds .. .. .. ..0.95
Glaces de 34 4 pleds .. .. .. ..1.15
Glaces de 4 A4 b5 pleds .. .. .. ..1.38
Glaces de 64 7 pleds .. .. .. ..1.50
Glaces e TA 10 pleds .. .. .. ..1.70
Glaces de 10 & 12 pleds .. .. .. ..1'"
Glaces de 12 A 15 pleds . ois: 0188
Glaces de 16 & 26 pleds . e ..1.98
Glaces de 25 A 60 pleds . I G
Glaces de 650 A 76 pleds .. .. .. 2.20
Glaces de 756 A 90 pleds .. .. .. ..2.26
Glaces de 90 & 100 pleds .. .. ..2.30
Glaces de 100 & 120 pleds .. ..3.00
Glaces de 120 A 140 pleds .. .. .. ..2.90
Glaces de 101 & 110 de lsrgeur con-
tenant pas plus de 100 pleds cha-
que .. . e o0 .3.00
Glaces de 111 A 120 do hrza. ne con-
tenant pas plus de 100 pleds cha-
que .. .. R !
Glaces de 101 k 110 do luge eonto-
nant plus do -00 pleds, chaque..3.40
Glacces de 111 A 120 de large, conte.
nant plus de 100 pleds chaque...3.76
Escompte au commerce, 26 pour 100
Livralsons en ville, 83 1-3 pour 100

Clous de vitriers.
Recouverts zl..c,

paquets de § livres hrut.

Deinturea Préparées

$1.56-31.62 les douse

Pi1.x par gallon, base d'l canistre 4’1
gallon.
Eléphant, blanche .. .. .. .. .. ..4.30
Eléphant, couleurs .. .. .. .. .. .3.80
B-H Anglaise, blanche .. .. .. ... .4.30
B-H Anglrise, couleurs .. .. .. .. .4.06
B-H, & plancher .. .. .. .. .. .. ..3.40
B-H, plancner-vestibule .. .. 4.0

et d’Ecorchures.

bonne condition pour le travail.

Jet de ventes courantes.

Les Produits Ventiplex

sont faits pour le Confort du Cheval

Gréace & eux, des milliers de chevaux sont exempts aujourd’hui de Plaies

Les Bourrures de Collier, les Coussins =t les Couvertures pour sellerie
sc vendent en laissant un bon profit au marchand.
Ils vous apportent plus d’affaires, parce que le propriétaire de chevaux
apprécie leur valeur, en ce sens qu’ils conservent les chevaux toujours en

Faits de beau feutre de laine, sanitaires, hygiéniques, trés durables et fa-
ciles & laver. Ne font pas de plis ni ne forment de tampons sous la selle
ou le collier, et sont garantis s’ajuster.

La ligne Ventiplex est une ligne: qui donne satisfaction et.qui est 1’ob-
Elle procure aussi de splendides profits. Eecri-
vez-nous pour renselgnements complets et prix.

En vente chez tous les quincailliers et selliers en gros.
" Manufacturés par

Burlington Windsor Blanket Company, Ltdv
793 King West, TORONTO, Canada -

FABR| - -
pATNDVEEOB &

‘““Pas d’écorchures’’
‘“‘Garde les chevaux
en condition.”
~“‘Prix de .vente
universel.’’

< e par
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Vendez a vos clients la Laveuse Une offre qu1 s’adresse

66 * .
Puritan Motor” strictement au marchand
de MAXW ELL La PEINTURE DE RAMSAY st placée sur le

marché par les Marchands de Ramsay et les Mar-
chands de Ramsay font des profits en vendant
la

Une parfaite et
compldte laveuse
automatique qui
marche par le
pouvoir d'eau de
la pression natu-
relle obtenue du
robinet. Ne re-
quiert aueun soin
ot fait le travall
en une fraction du
temps requis par
toute autre mé-
thode. Simple et
facile & manoeu-
vrer. Pas de par-
ties délicates, se

PEINTURE

II'n’y a pas de bhorne i notre ump(mtmn pas de
restriction de qualité; rien d° Lpdrgm pour main-

cassant ou se dé- tenir le sucees du bon renom qui a pris 77 lon-
rangeant. gues années pour s’édifier.
LA “PURITAN” DE MAXWELL Eerivez pour notre proposition
" Le moteur est du type A mouvement alternatif La Peinture Correcte p?}“‘ Peindre Correc-
ou de va-et-vient—le meilleur et le plus satis- tement

faisant de tous les m(deles de moteur & pou-
voir d’eau. Les valves sont faites pour résis-

ter & l'action du gravier ou du sable. Ecrivez A. RAMSAY & SON COMPANY

d'hut demand Catalogue. ; ’ . .
sulourdhut pour o D TEosus Fabricants de Peintures et Vernis depuis 1842,

MAXWELLS LIMITED, ST. MARY'S (Ont.) TORONTO ~ MONTREAL  VANCOUVER

%‘Eﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬁEﬁgﬁgﬁgﬁﬁﬁﬁﬁgﬁgﬁgﬁgﬁgﬁﬁﬁﬂjﬁﬁﬁgﬁ%ﬁﬁEEEEEEEE

LES OUTILS DE BUCHERON
DE PINK

Les outils Etalons dans toutes les provinees
du Dominion, en Nouvelle-Zélande, Austra-
lie, etc.

Nous manufacturons toutes sortes d’outils
de blicheron—Légers et de Bonne Durée.

TELEPH. LONGUE DISTANCE No 87

<
<
L
0
=
0
% Demandes notre catalogue et notre liste de prix.
<
af)
B
S

Vendus dans tout le Dominion par tous les
Marchands de ferronnerie en gros et en dé-

The

THOS. PINK Co., lelted

Manufacturiers d’OUTILS de BUCHERON - N A B

R S S S USSR

e e S ST S S b S it

-
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Renseignements Commerciaux

L L0l ALACOMBE
Défendeurs. Employeurs
Hegcule: Hogue .. .. Hector’ Demers
Edmond Desjardins ...La Cité de Mont.

Lasablonnidre, Félix .Bill Collins
Gédéon Lahale.. . . 'Jos. Fortier, Ltée
Horace Rochon .. . Lake of the

.. . Woods Milling Co. Ltd.
Jules Laplerre.. . . ..Pominion: Glass
J. W. Avon .... J.'Elkin & Co., Ltd.
Jos. Galarneau . ‘Montreal Tramways
Cyrille Hébert .. ..

o werns Bt Honry Bhoo Co le
Télesphoro Garlépy . Swift Canadian
Urgel Quesnel .... .. Hilaire Quesnel
Stanislas Valiquette , La Cité de Mont.
Hubert G. Brens . ~ Gunn, Langlois
Alp. Verdon , Canadian Con. Rubber
Jos,: Richer.. .. .... Alfred Lambert
Adélard Lemay.. . ... Canadlan Tube
Achille Jobin . American Locomotive
R. As Pleall .o Mont.: Motor: Sales

Etlenne Gauthier . Le (Devoir
Chénier Godfrol .. .. .. Sultana
Jos. Robillard.. .. .. .. H. Brunelle
Charles Savaria . . G. T. R

Philiap:Phibault ::Canedian-Viekers-Co.
J. B. Thowne .. .. .. .. .. C. P. R.
Franscis Raymond . Can. Vickers Co.
.Ephrem Perrault .. La Cité de Mont.
Adrien’ Biron .| .Dominiorr Textile Co.
Nolet Aurdle .. .. .. .. C. P. R, Co.
Ouellet .Georges .. .. .. L.. O, Grothé
Napoléon Paradis . Dom. Transport.
Eus?be -Gagnon . Bray,.rua St. . Jacques

" Heetor "Chaput. .

" Alfred Darling..

~-Sauvé Wilfrid

. Willilam .Eccles

Victor .FeHler . Robin Hood Flouri Mi{lls
.. Hub. Lamoureéux
Conrad Denis . Tollet Laundry-Co. Ltd
Geo. Denis.. ... 8t. Henry Shoe Co.
Wm. Kershaw . Northern Eleetric Co.
Jules Laplerre . Dominion Glass Co.
Edmond Miron . La ‘Presse, Le Canada
Francis Leclair .. M. Tramways Co.

Emile Payé .. . Victor Varin
Israel Hogue.. ...+ L C. P:R.Co.
Goudreau Adrien . Lalonde, Place J.-C
J. Av A, Huet .

...... Les Commlualrel du Havm
. Can. Pac’ R, R.
Wm, Clément .. .. .. .. .."C. P. R.
Oscar 8énécal . Mont. Cotton . Co., Ltd.
Victor G. Boisvert . Mont. Loc.. Waorks
H. Alfred Lavole . La Cité de Mont.
Noé Choquette . . La Cité de Mont.
O. Lamouche . La Ville da Mont. Est
Ernest Major. . Montreal .ocomo. Co.
E. Masse .. .. Dame E. Masse & Co.
Francois Bellerose . .Jos. Martineau
I. H. Lapointe .. M. L. H. & P. Co.
Hector Riopel.... . Can. Pac, Rallway
Louis Vermette . La Cité .de Montréal
Shonfleld, Wm. . ... .- Roch et: -Bye

Alphonse Longpré . . .Paul .Crépeau

W. J. Malouf . Steel Co. of Canada
Léon Hamel .. ... Mont. Tramways
Albert Gagné.. . G, H. Clermont

Maritime Mail Co.

..Grand-Tronc
Caya Raoul .. .. .. .. «.Grier
Louis Frankel.. , ... Mlchael F‘rankel

Drapeau Jules . . .

*Armand Dealauriers

. La-Cité de. Montréal

‘Plerre :Dechantal ., . .
Lemay, J. A. .. .. .. .
Alfred -Gingras . .

. J: A. Daoust
..J. O. Lemay
. Sans emploi
.. ‘Jas, Coristine
Sydney’Howe .. .. . el eis

. Canadian Pneumatlc Tool Co.
Paul Desparols . . . Jos, Brown & Son
Arthur 'I‘hlbaudeau . . . J: B. Benoit
Ovila Tourville .. J. J.  Joubert Ltd.
.Gustave Buist.. . . ..Thos, Davidson

ACTES ENREGISTRES AU BUREAU
D’ENREGISTREMENT D’AR-
THABASKA
du 10 au 15 février 1919

Yente—Willle Blais A Frédéric Ga-
gné, parties 214, 212, 264 et partie 228,
Saint-Norbert, $9,000, $600 acompte.

Mariage—Olivier Blais 4. Mme. Lau-
za Mathieu, séparation de biens,

Echange—Napoléon Rousseau ou
Gouvernement Provincial, 1006 et au-
tres, Warwick et Blandford.

Vente—La Banque Royale & Eudore
Fournier, 38,: Sainte-Vietoire, . $825.00,

“payées.

Vente—Alfred Rousseau A Donat
Rousseau,” 5, Sainte-Victoire, $1,700,
$700 acompte,

Obligation—Donat . Rousseau & Na-
poléon Bussidre, b, Sainte-Victoire, et
partie sud-ouest 569, Warwick, $1,000.

Cesslon—Amédée Boucher & Antol-
ne Paquet, partie ouest 1, Horton.

Clous

Rivets

Clous «de Fer i. chvnl
Fers &:cheval
Orampmtaddz-!m
Toiles: métalligues
Rondalles { Washers)
Bland«dé Plomb

Produits de Fer et d’Acier

.de Toutes Descriptions

Broche - Quincaillerie d’Automobile
Broquettes Broche d’acier, de laiton et de
Clous & chaussures onivre

Rivets de cuivre ‘Clotures ‘‘Invincible’’

Clous de broche . ‘Barriéres

Noix Fil.de fer barbelé

Vis Boulons

Mastic " Balles

The Steel Company of Canada

LIMITED

IRue Notre Dame Ouest, Montréal
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Moins cher qu’un fouet et
meilleur pour votre cheval

Ua cheral arec [‘sacelure ou I'éposie conta-
sionnde, bcorchbe ot échanffbe u’-.lnpo-
sen aveice. Le foustier me peat aagmens
tor 53 soulirance. Vous ':‘bphr
blable blessw e powr wa
bea femet. tcmmﬁ&-l-da
- TAPATCO--1a bowrrure avee notre

Nouveau Crochet d’Attache
. Patenté
(ne o0 trouve que sur los Bowrrures faites
par moms)

1 fournit une attache qui tiomt ot qul empd-
che do oo délaire.

Les Bourrures & Collier

do notre matériel do bowrure spéeial
Ty T
n?::-.l..:o garantie coatre los Gpasles sen-
sibles.

ts de Coton Marque
Les Ganta de G0 P ATCO

GANTS DE COTON

Ciment Asphalte:
Plastique

Un enduit idéal pour une toiture en .
pente, d’un prix bon marché. C’est-aus-
st le meilleur matériel pour faire les ré-

parations aux Toitures en Feutre ouen
Métal.

Vendu en boites de 5 et 10 livres et
en tonnelets de 100 livres, ainsi qu’en °
barils.

Employé depuis plus de 25 ans et re-
connu comme donnant satisfaction par-
faite.

Ecrivez-nous pour prix.

Geo. W. Reed. & Co.

LIMITED |
37 rue 5t. Antoine, Montréal

Crampons a bois de Stireté
“Vulcan” de Williams
Forgés au Marteau Mécanique
| EN_STOCK:

A bout droit et courbé
1 ou 2 vis
16 dimensions
Capacités 3-8 2 6 pouces

Demandes ‘notre brochure

J. H. Williams & Co.

“La forge & marteau mécanique’’

121 Rue Richards - Brooklyn, N.Y.

Représentants Canadiens .
The Canadian Fairbanks-Morse Co.
MONTREAL & QUEBEC

Papiers a: Tapisser STAUTON

Avant que vous placiez votre commande de Paplers a

Tapisser pour la prochaine saison, nous vous demandons

d’examiner notre ligne.

Vous y trouverez une série de' dessins: exquis qui se vens-
dront rapidement et‘qui augmenterent certaimement' les*
affaires et les profits du marchand,

On y remarque aussi une ligne importante de P;aplerl de
21 pouces, en dessins originaix d’'une grande beauté astis-
tique.

Avez-vous essayé les
Papiers “Tbut rognés”
STAUNTON:-?:

Ces paplers peuvent. ftre posés instantahstilent'lsans le
secours de ciseaux, de couteaux ou.d'équerres, . Ils sont

faciles & poser et épargnent du‘temps- ot ~ded “diffitultés
dans le collage, .

Attendez le voyageur de Stauntons avant de placer vo-
- tre commande de Papier & Tapisser.

- STAUNTONS' LIMITED
Manufacturiere: de. Papiers & Tapisser
TORONTO (Canada)
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INCORPOREE 1855

LA BANQUE MOLSON

Incorporée par. Agte dii Rartement en 1855

Capital versé .. .. .. ... .. .. .. ..  .$4,000,000
Fonds de réserve .. .. Sy e S5 e 4,800,000
8idge S8ocial, - . wontréal

A part de ues 97 succursales dans les principales
villes du Canada la Banque Molsons a des agents
ot des représentants dans les principales parties
du globe, offrant ainsi A ses clients toutes les faci-
11tés  de transactions dans toutes les contrées du
nmonde.

I PPEP PO er0c0 o000

EDWARD C. PRATT, gérant général

)P 0000000008000 80000080000470000000004
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BANQUE PROVINCIALE

DU CANADA
CAPITAL AUTORIS
CAPITAL PAYE ET sunptbé (au' 31 "d&e. 1019 132'30
ACTIF TOTAL:au-deld de............ ......... $21,600,000

82 Succursales dans les Provmcc- du Québec, de I'Ontario et du
Nouveau Brunsw

CONSEIL D’ ADMINISTRATION

Président: Honorable Sir H. LAPORTE,C.P., de la maison Laporte
Martin limitée, admimstrateur du Crédit foncier franco-
canadien.

Vice-Président: W-F. LARSLLY capitaliste.

Vice-Président: TANCREDE BIENVENU, administrateur Lake
of the Woods Milling Co., limited. .

M G-M BOSWORTH pr&ndent de la '‘Canadian Pacific Ocean
Serv ces Limited.’

Honorable NEMESE GARNEAU, C. L., ex-ministre de "agricul-

ure, Conseiller Législatil de Québec, pr‘mdcnt de la Cie de Pulpe

de Chlroulnmn
L-J-O Beauchhmin, président de ia Librairie Beauchemin ltée.

M- M. %IIEVM»IER. directeur général Crédit (oncier franco-

ranadien

200000050 0000000 D9SN

BUREAU DE L()N‘TR()L!:
(Commissaires-censeurs)

LA BANQUE NATIONALE

POND'E EN 1860

Capitnl autorll‘ ..... $5,000,000
Capital versé ... ...... 2,000,000
Réserves . . .. ¢o0 00 ... . 2100000

Notre service de billets circulaires pour voyageurs
“Travellers Cheques”- a -denné- eatisfastion & teous nos
clients; nous Invitons hv public a ‘se prévaloir dn avan-
tages que nous offrons.

Notre bureau de Paris,

S 'ty 14 RUE AUBER

est trh propice aux voyageurs canadiens qul visitent
I'Europe.

Nous effectuons les virements de fends, les rembour-
sements, les encaissements, les crédits commerciaux en
Europs, aux Etats-Unlg et au Canada aux plus bas taux.

Président: 1"hon. sir ALEXANDRE LACOSTE, C.R., ex-juge en
chef de la cour du banc du roi.
2 Vice-Président: L'HON. N. PERODEAU, N. P., Ministre sans
rtefeuilie dans le gouvernement de guébec admin’ ltrljeur
‘Montrel Light Heat & Power Co., Lt
M. S- J -B, ROLLAND, ptésident de ia ‘Cie de Papler Rolland.

) BUREAU.CHEF
Dlrec(eux général, M. TANCREDE BIENVENU.
Sectétaire, M.J.-A TURCOT Inspecteur en Cg;‘ L“i $E,
Chet Dﬁnrtunnt deY Crédit, Inspecteur,

M. ALEX. BOYEY
Auditeurs représéntant les Actionfairés ]
M. ALEX DESMARTEAU, Montréal M.J. A. LARUE, Quibe

BANQUE D’HOCHELAGA

Fondée en 1874.

A PRETER

$5,000,000.

| sur débentures municipales

a long termes.

Nous_sommes aussi acheteurs
d’obligations municipales.a 6
p: c., a longs.termes, .ou d’obli-
gatlons industrielles garanties
P les mun1c1pa1ites B

;Adre'ssei-nous par. écrit tous
..,renselgnements etmentlonnez )

vos prnx

Prudentlal Fmanclal Soclety
" * 162 rue St-Denis ‘
| MONTREAL

Capital autorisé . . . ... ... £ $10,000,000

Capital versé et fonds de réserve . . . 7,800,000

Total de 1'actif au-dela de 56,000,000
DIRECTEURS :

Messneurs J.-A. Vaillancourt, président ;
. _ I’hon. F.-L. Bélque vice-président ;
A. Turcotte, E.-H. Lemay, 1’hon. J.-M.
Wilson, A.-A. Larocque et A.-W. Bon-
; ner. -
Beaudry Leman, gérant général.
Yvon Lamarre, inspecteur.

SIEGE SOCIAL: MONTREAL (112 rue St-Jaeques)

Bureau Principal: 95 rue St-Jasques
F.-G. Leduc, gérant.

115 Succursales et Agences au Canada
————39 Bureaux de Quartiers ‘

Tout dépot D’'UN DOLLAR ou plus ou-
vre un compte a la Banque sur lequel est

- payé deux fois par année un mtér&t aun
taux de 3% !’an. :

La-Banque émet des LETTRES DE CREDIT CIR-
CULAIRES et MANDATS pour, les voyageurs,
ouvre des CREDITS COMMERCIAUX, achdte
des traites sur les pays étrangers, vend des chd-
ques et fait des PAIEMENTS TELEGRAPHI-
QUES sur les prmclpales villes du monde; prend
un som spécxal des encaissements qui lm sent
confiés, et fait remise promptement au plus bas
taux de change.
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Assurances et Cartes d’Affaires

Assurance

Automobiles *=w:

L’incendie, I'Explosion, le Vol,

le Transport, la Responsa-
bilité Publique, la Colli-

$5,000

protection pour votre maison
+ plus +

ion, les Domma .
e $50 par mois
autrui. d’'indemnité pour vous-méme
VIE,BRISDE GLACES

, NOTRE NOUVELLE
Accidents, Maladies, Vol,

POLICE D’INDEMNITE
Attelages,
Responsabilité de Patrons ; SPECIALE
ot Publique, ne laisse rien au hasard
Garantie de Contrats,
Oautionnements Judiciaires,
Fidélité des Employés.

LA PREVOYANCE

189 rue St-Jacques, Montréal

J. C. Gagné,
Directeur-Gérant.

~Tel. Main 1626

Demandes-nous des renseignements

CANADA LIFE ASSURANCE
COMPANY

Bureau principal, - TORONTO

La Compagnie d'Assurance

Mutuelle du Commerce
Centre I'lncendle

ESINHART & EVANS

Courtiers d’Assurance

—Bureay— Actif o o0 v v vnn. $1,151,243.57
DEPOT AU Q@GOU-

89 rue 8.-8acrement

—Bureau principal:—
Téléphone Main 883

MONTREAL 179 rue Qirouard, 8.-Hyacinthe

e

Bureau Principal

angle de larue Dorchester ouest
et I'avenue Undon. MONTREAL

DIRECTEURS:

J.-Gardner Thompson, Prési-
dent et directeur gérant; Le-
wis Laing, Vice-Présideat ot
Secrétaire; LI. Chevalier; A.-
A.-G. Dent, John Emo, B8ir
Alexandre Lacoste, Wm. Mel-
son Macpherson, J.-C. Rim-
mer, Sir Frédéric Willlams-

AL CHiw
= AooU!

Taylor, L.L.D., J.D. Simpsen,
Sous-Secrét.

Maison fondée en 1870

AUGUSTE COUILLARD

IMPORTATEUR DE

Ferronnerie et Quincalilerie, Verres
A Vitres, Peinture, etc.

Spécialité: Polles de toutes sortes
Noe 232 a 239 rue 8.-Paul
Veates 12 ot 14 S.-Amable

MONTREAL

La maison n’a pas de commis-voyageurs
et fait bénéfieier ses clients de cette écono-
mie. . Attentionr toute iale aux com-
m-ndus:rll:malle. essic: ur: lto: mar-
chands ‘la campagne seron ujours
servis au plus bas prix du marché.

Assurance Mont-Royal
Compagnie Indépendante (Incendie)
17 rue 8.-Jean, Montréal
I'hon. H.-B. Rainville, Président

P. J. Perrin et J. R. Macdonald.
gérants conjoints.

GAGNON & L’HEUREUX

COMPTABLES LICENCIES
(CHARTERED ACCOUNTANTS)
Chambres 818, 816, 817, Edifice

Banque do Québes
11 Place d’Armes, MONTREAL
Téléphene Bell Main 4912
P.-A. GAGNON, C.A. :

J.-ARTHUR L'HEUREBUX, €.A.

Main 7080

PAQUET & BONNIER

Comptables Liquidateurs,” Audi-
teurs, Préts d’argent, Collection
Chambre 801

120 St Jacques MONTREAL.

L.-R. MONTBRIAND

~ Architecte ot Mesureur,
230 rue 8.-André, Montréal.

Solide Progres |

Des méthodes d'affaires moder-
nes, soutenues par un reocord, In-
Interrompu de traitements équl-
tables & l'égard de ses déten-
teurs de polices, ont acquis A la
Bun Life of Canada un progris
prénoménal.

Les assurances en foros ont plus
que doublé dans les sept dernid-
res années et ont plus que triplé
dans leg onse dernidres années.
Aujourd'hul, elles dépassent de

. loin celles de toute compagnie

canadienne d'assurance-vie.

ACTIF, au-deld de..

WESTERN

- ASSURANCE CO.

Fondée en 1081
. . .$6,000,000
Bureau Principal: TORONTO
(Ont.).
W. B. MEIKLE
Président et gérant général
C. C. FOSTER, Becrétaire

Succursale de Mentréal:

61, RUE SAINT-PIERRE
ROBT. BICKERDIKE, géraat

BRITISH
COLONIAL

FIRE INSURANCE
COMPANY

MONTREAL

Capital Autorisé
$2,000,000.00

Capital Souscrit
$1,000,000.00

Capital Versé

$247,015.70
Actif $1,019,177.68
Passif (Réserve)
. $139,911.62

Théodore Meuniu’, Directeur H
B. A. Charlebois, Sous-Directeur

I
|
|
|

GARAND, TERROUX & CIE

Bangulers et Courtlers
48 rue Notre-Dame 0., Montréal
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Faites votrepart!

- / ’
\S/
gm&’

o

E croyez pas que les
oeuvres patriotiques

sont choses du passé. Le -

grand besoin du jour est
le rapatriement du sol-
dat retour du front, et
I'élan de Prospérité a
donner de facon a résou-
dre le problémedu Poids
de la Guerre. "

" Le Dominion du Canada

a besoin de votre aide.
Vous pouvez étre ’agent

vital dusystéme du Gou-

vernement de vente de
Timbres

clients a acheter des
Timbres d’Epargne.

S’ils vous achétent des

Timbres d’Epargne, ils
deviendront bientdt des

possesseurs de Timbres:

d’Epargne de Guerre s’ai-
dant . ainsi, en méme

temps qu’apportant leur
‘appui au pays dans la

grande oeuvre de' Recon-
struction.

Suspendez vos pancartes
d’Economie, procurez-
vous.un stock de timbres
et poussez-en la vente &
vosiclients.

Toutes. les- banques et
touslesbureauxde Man-
dats de Poste tiennent

- des Timbre d’Epargne.

Vendez des
szbres d’Epargne

d’Epargne de
Guerre, en décidant:vos.:.

Vol. XXXII--Ne 8

' TABLE ALPHABETIQUE
DES ANNONCES

American Pad & Tex-

tile . . ......... 47
Ames Holden McCrea-
ay..- . 3-4-5-6-7

Assurance “Mont- Royal 49

' Association des Bras-

seurs de Québec . .. 18

Baker (Walter) .. .. 38

Babbitts .. .. .. .. . 36

Banque d’Epargne,
rapport .. ..

Banque d’Hochelaga . 48
Banque Nationale . . . 48
Banque Molson . . . .. 48
Banque Provinciale . . 48
Beaulieu . . ..... lecture
British  Colonial Fire
Inms. .. . . 49

_Battle Creek Toasted

Corn Flake Co., Ltd. 37:
Brodeur A. .. .. .. .. 38
Brodie & Harvie . . ... 38

' Burlington Windsor

Blanket . oo 44

. Bureau du Shérxf ..... 38

Canada Life Assurance
Co. .. .. . 49

Canadian Cons Rubber
........ couverture

_Canadian Export and

TIansp. . oo 5605 40
Copeland Shoepack . 17
Church & Dwight . . . 32
Cie J. A. M. Coté . ... 16
Cie d’Assurance Mu-

tuelle du Lommeroe 49

Clark Wm .. .. .. .. 89
Cluett, Peabody . . ... 40
Columbus Rubber Co. . 14
-Conners-Bros.". ... .. 28
Coté et Lapointe . . .. 38
Couillard, Auguste ... 49
Cowan Co. .. .. .. .. 40
Daoust, Lalonde & Co. . 8
' Dnsston Saw .. . . 42
Dom. Canners (Ltd) 31
"Duffy, J. J. & Co. ... 32

Esinhart & Evans, Ltd. 49

.Egg-0 ‘Baking Powder 35

Fairbanks, NK. . .. .. 34
Fontaine, Henri . . ... 38
Fortier, Joseph . .. .. 38

Gagnon & L’Heureux 49
Garand, Terroux & Cie 49

(Genesee Pure Food . . 41
Gillett, E. W. ... ... 28

Gonthier & Midgley . 38
Gutta Percha & Rubber
Co. .. .. ... .9

Imperial Tobaeco . . ..19
International Business-

......... couverture
Jonas & Cie, H. . . . .. 33
Labelle, J. R. .. .. ... 17
La Prévoyance ... ... 49

Leslie & Co., A. C. . . 43
Liverpool-Manitoba.. . 49

Mathieu (Cie J.-L.) . . 38

MeArthur: . ....... 41
Maxwells, Limited . . 45
Montbriand, L-R....49
Motor Cartage .. .. .. 38

National War Saving

Nova Scotia Steel Co. . 43

Ottawa Paint Co. . . .
e . couverture

Parker Broom Co. ... 35
Paquet et Bonnier . . 49 .

Pink, Th. .. .. .. .. ..45
P. Poulin & Cie . . . .. 38 -
Prudential Financial
Society. . ... . ... 48
Ramsay Paint . . . ... 45
Reed, Geo. W. & Co. . 47
Rena Footwear . . . .. 16
Riga-Water .. .. .. ..30
Robinson James . . . .. 13
Slater Shoe . ....... 15 °
Stauntons, Ltd. . 47
" Sun Life of Canada 49 .
Steel of Canada .. ... 46 '
Tétrault Shoe Co. . .10-11
United Shoe . .. .... 12
Victoria Paper &
Twine .......... 36
Wagstaffe.. . couveﬁure

Williams Co., G. H. . . 47
‘Western Assurance Co. 49
Wisintainer et-fils . . . 42 .
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Préparée
dans des Mise
Chaudrons -
en Seaux
Cuivre ai
| et Bocaux
> Bouillie dorés
dans des 3
Cuves Pintérieur
d’Argent

La Manufacture de conserve de fruits la plus
moderne et la plus perfectionnée du Canada.

La Fameuse Marmelade d’Oranges

de Séville de

WAGSTAFFE

DE LA NOUVELLE SAISON 1919

est préte a présent a étre livreée.

Elle contient toutes les huiles essentielles
qui donnent un godit si piquant a une vé-
ritable Marmelade d’Oranges.

Commandez-en a votre épicier en gros.

WAGSTAFFE, LIMITED

Fabricants de Conserves de Fruits Purs

HAMILTON CANADA
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La Peinture est comme un Sourire, elle ne s’efface pas
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Vous savez sans doute que la GUERRE
est finie, mais vous IGNOREZ peut-étre
que l'assortiment de peintures et vernis
O.P.W. n’a pas son égal. Vous AIMERIEZ
a SAVOIR, probablement, que nous distri-
buons pour 1919 ce que I'on peut consi-
dérer comme la perle des calendriers et

que vous pouvez en obtenir gratuitement
sur demande.

Rappelez-vous que vous ne prendrez
qu’une minute de votre temps pour vous
METTRE AU COURANT de I'excellence
de notre peinture.

' P ‘

T

PROFITEZ
DE L OCCASION
PRESENTE

Veuillez en prendre
note en demandant des
calendriers, veuillez
nous dire si vous les
voulez en Francais ou
en Anglais car nous
avons les deux.

OTTAWA PAINT WORKS LIMITED

TORONTO OTTAWA VANCOUVER




