
"C'est me Dayton-c'est donc la bonne"INous avons de. oopies de sug-
gestions de systèmes prêtes à
vous être envoyées. Aimeriez-
vous à en recevoir? Nous les on.
voyous gratuitement.I

5,700 Marchands an iens a ýWWiq ! té la fameuse
Balance Dayton an urs '18. Nous prenoi dispositions
pour en vendre au moi s de plus jul b 1919, ce i portera no-
tre production à 6,700 lus. Lerog ands ont bes de ces ba-
lances. Elles sauvega nt leurs prof its. ~v1àes etrdun
Balance - voyez la D ton.
C'est le placement de ande vjQ JIg ssif ne sau-
rait se dispenser.

Systèmes flou ux .Nous p~ouvons vous aider*

Nous avons beaucoup de suggestions intéressantes relatives à la con-
duite du magasin, suggestions qui sont le résultat des longues années
d'expérience de milliers de détaillants de tout le Canada. Quels sont
les problèmes que vous avez à résoudre? Nous pouvons peut-être vous

y aider. Ecrivez-nous.

Day ton Computing Scales
Avenues Roye et Campbell, TORONTO, ONT.

Bureau des Ventes, à Montrial: 57 Rue Notre-Dame Est.
Les Balances Dayton sont faites au Canada par
des Canadiens avec Ides Matériaux Canadien#.

La International Business Machine Co., Limited, Toronto, Frank E. Mutton,
Vice-Président et Gérant Général, manufacturiers des Balances Dayton, des
Eniregistreurs de Temps "International" et des Machines électriques à tabler
Hollerith.
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M '.·. Ces marques sur des Chaussuces en Caoutchouc 4 .
)AIY les font reconnaître pour.des produits du

"Dominion Rubber System"

Reliez votre Magasin
à nos Campagnes de
Publicité Nationale

Obtenez tout le bénéfice qu'il vous est possible de tirer en tenant la Chaussu-
re en Caoutchouc la mieux annoncée comme la mieux faite au Canada.

Depuis trois mois, nous poursuivons la plus grande campagne de publicité sur
les Caoutchoucs qui ait jamais été entreprise par des manufacturiers cana-
diens. Elle s'étend à tout le Dominion, d'un Océan à l'autre.

Nous avons fait comprendre à vos clients la nécessité de porter des Caout-
choues, et l'importance qu'il y avait à demander un produit du "Dominion
Rubber System."

Reliez votre magasin à cette publicité. Mentionnez nos marques de Caout-
choues dans vos propres annonces. Faites des étalages attrayants de. vitri-
ne, en mettant en vedette ces caoutchoucs. Veillez à ce que les cartes de ma-
gasins et les tableaux soient mis en bonne place.

Mettez ces Caoutchoucs à l'endroit où le client est sùr de les voir et rappe-
lez-leur ainsi la nécessité des caoutchoucs. C'est le moyen de faire VOTRE
notre publicité.

SUCCURSALES DU DOMINION RUBBER SYSTEM situées à:

Halifax, Saint-Jean, Montréal, QuébecOttawa, Toronto, Hamilton, Brant-
ford, London, Kitchener, North Bay, Fort WMian, Winnipeg, Bran-

don, Régina, Saskatoon, Edmonton, Calgary, Lethbridge,
Vancouver, Victoria.
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Le plus grand 'événement
de la Saison

OTRE .Campagne de publicité du printemps, qui com-
mencera la première semaine de mars, atteindra le pu-
blic acheteur de chaussures sur une plus vaste échelle
que jamais. Elle portera dans les maisons de vos clients
le même conseil impartial et d'esprit large que vous

avez coutume d'attendre de Ames, Holden, McCready.

Où que vous soyez, vous ne pouvez manquer de ressentir les ef-
fets de cette campagne. Les grands journaux quotidiens porte-
ront notre message aux grandes villes; les quoditiens et hebdoma-
daires des petites villes le répandront partout; les revues agrico-
les le feront parvenir dans des milliers d'intérieurs de ferme.
Nous atteindrons les soldats retour du front par "Le Vétéran",
et les Filles de l'Empire par LEUR publication officielle. Mais
ce n'est pas tout. ·Une liste de magazines de circulation géné-
rale renforcera et élargira toute cette campagne. Notre but est
d'atteindre tout acheteur de chaussures au Canada et nous ne
serons pas éloignés de ce résultat.

Soyez prêt à en obtenir votre pleine part de bénéfice.

AMES HOLDEN McCREADY
LIMITED

"Les Cordonniers de la Nation"

Saint-Jean MKontréel Toronto - Winnipeg Edmonton Vancouver.

I
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Ce Livret vous fera faire des ventes'

AN chaque 
&nnionàue 

de la
campagne de printemps de la
A.H.M. (pendant les mois de
mars, avril et mal), nous vous

offrons avec nos compliments une
brochure intitulée: "Comment acheter
des chaussures." Ci-dessous reproduc-
tion de la couverture de cette brochu-
re ainsi que du texte complet.

Nous vous prions de lire ce
texte afin de pouvoir saisir
exactement les conseil que
nous nous proposons de don-
ner à vos clients - conseils
qui se changeront pour vous
en ventes.

Mais avant de considérer
le texte de la brochure, il est
quelque chose d'important
dont nous désirons vous
parler. Cette brochure vous
donne l'occasion de relier
avantageusement votre ma-
gasin avec la publicité A.H.
M. sans qu'il y ait besoin
defforts véritables de vo-
tre -part. Elle vous -permet--
de faire profiter votre ma-
gasin des importantes an-
nonces que nous publions, et
vous faire profiter de tout
l'argent que nous dépensons
dans les quotidiens, les ma-
gazines et les journaux agri-
coles qui couvrent votre ter-
ritoire commercial.

Vous verrez que le dessin
ci-contre est le même que ce-
lui des cartes d'étalages qui
fut reproduit sur le couvert
du dernier numéro de Shoe
Facte. Au cours des der.
niers mois des cartes de vi-
trines ont été ajoutées à
tous les envois directs faitd
de la manufacture, et ont
été en outre soigneusement
distribuées par nos succur-
sales. Si donc vous n'en
avez pas encore reçu, de-
mandez-en à notre succursa-
le la plus rapprochée, et vous
en recevrez immédiatement.

COMMENT FAIRE DE
L'ARGENT.

Tout ce que vous avez à
faire est de placer la carte
dans votre vitrine, là où elle
sera vue de la rue. Le dessin
en est tellement attrayant qu'il
ne peut manquer d'attirer
l'atterition. Il est tellement
distinct des autres qu'il sera
tout de suite identifié avec Cec
la publicité de la A.H.M. et
vous en procurera les bons
effets. Tous ceux de vos clients et
clients possibles qui ont eu la bonne
impression des conseils contenus dans
notre brochure . considereront immé-
diatement votre magasin comme ce-
lui où ils peuvent trouver confort,
service ou satisfactiori.

Cette carte de vitrine est très
solide et durera très longtemps. Veil-
lez à ce q esoit placée dans votre

vitrine jusqu'à la fin de la sason de
printemps tout au moins. Chaque jour
où cette carte sera exposée, elle
acquerra plus de valeur, car plus de
gens auront reçu la brochure et seront
convaincus que votre magasin est le
bon endroit pour acheter.

Et c'est là la chose importante que
la publicité peut faire pour vous:

est la reproduction de la couverture de notre
de 82 pages qui sera envoyée à vos clients.

convaincre les gens de votre voisinage
que votre magasin est une bonne place
pour faire leurs achats. Si vous arrivez
à imprégner fermement cette conviction
dans l'esprit de vos clients, il deviendra
difficile pour quiconque de les éloigner
de vous. Nous avons réfléchi très
longuement aux moyens propres à
vous aider à obtenir ce resultat, et
nous sommes heureux de vous en

offrir l'opportunité.
Lisez le texte de cette brochure qui

vous vaudra des clients et qui les
mnluira 'drectement à votre magasin,
examinez-le soigneusement et voyez
si ce n'est pas le genre de conseils qui
inspirent confiance et attirent la clien-
tèle et qui vous aident à vendre des
chaussures.

"COMMENT ACHETER
DES CHAUSSU-

RES.

'Iachat des chaussuîres
est un suj t qui mérite un"
vttention beaucoup plus sou-
tenue que celle qui lui est ar-
cordée. Ce sujet reçoit très
rarement l'attention qu'il
m(rite. 't il s'ensuit que
rnombre de personnes n'ob-
tî' nent pas la satisfaction
à laque le elles ont droit
pot r ;e prix qu'elles pay-
ent car que vous achetiez
quatre paires de chauàsures
par année ou quarante, il n'y
qu'une chose qui vous in-
téresse, c'est de savoir com-
ment obtenir le maximum Ce
confort, de service et de
style pour l'argent que vous
déboursez. Et nous autres,
en notre qualité de Cordon-
niers de la Nation, nous ne
somme intéressés également
qu'en une seule chose: com-
ment donner le maximum de
service et de style dans les
chaussures que nous man-
ufacturons pour vous. D'au-
tres manufacturiers de chaus-
sures réputés au Canada ont
les mêmes préoccupations.
De sorte qu'il est très facile
four vous d'acheter de la
bonne chaussure si vous voulez
vous donner tant soit peu
la peine d'y apporter l'atten-
tion voulue.

"Au demeurant. notre dé-
veloppement en tant que
manufacturiers dépend en fin
de compte d'une seule chose:
la satisfaction que notre
produit vous donne, à vous.
le consommateur. C'est la
raison personnelle qui a
présidé à la préparation de
cette brochure: que vous
puissiez obtenir ce service et
cette - satisfaction supérieurs
qui raffermira plus encore en
vous une opinion favorable

brochure pour les chaussures A.H.M.

"LE POINT ESSENTIEL
"La satisfaction que vous pouvez

obtenir de nos chaussures dépend
avant tout de que:que chose que nous
ne pouvons contrôler. Cette chose
est l'ajustement correct. Nous pou-
vons prétendre que la qualité des
matières premières qui entre dans nos
chaussures sont de premier ordre:
nous pouvons garantir que la main-
d'oeuvre est aussi parfaite qu'il est

Vol. XXXII-No 8
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possible de l'obtenir par les moyens
humalns, mais reste la question
importante de convenir au détaillant et
à vous. Ainsi donc nous vous de-
mandons tout d'abord, pour obtenir
des chaussures satisfaisantes, de pren-
dre tous les moyens-pour vous adres-
ser à un marchand dans lequel vous
avez confiance et auquel vous don-
nerez tout le temps de mesurer con-
venablement votre pied et de vous
approvisionner des chaussures qui vous
conviennent véritablement.

"POURQUOI CETTE CHOSE
EST IMPORTANTE.

"Ce n'est pas seulement pour ob-
tenir un confort, personnel que vous
devez faire cela. Le service que vous
obtenez d'une chaussure, sa durée, dé-
pendent en grande partie de la cor-
rection de l'ajustement, car une
chaussure pour résister à l'usage
courant a besoin du support de pied.

"Peu de gens se rendent compte de
l'effort qu'a à supporter une chaussure
dans l'usage journalier. Cette struc-
ture fragile de cuir et de tissus doit
non seulement supporter le poids tout
entier de votre corps, mais doit ré-
sister à la pression de forces qui sont
hors de proportion avec la force de la
matière première elle-même. Si vous
essayes de courber une*-.a.ure-vid.
à la force physique qui s'exerce dans
l'action de la marche, elle ne tardera
pas à se détériorer.

"Le support du pied est la chose
la plus importante dans d'existence
d'une chaussure, et ce support doit être
appliqué scientifiquement de manière
à obtenir les meilleurs résultats. Vous
ne pouvez obtenir un service satis-
faisant de chaussures s'ajustant mal,
quelle que puisse être la qualité des
matières premières et de la main-
d'oeuvre. Bien plus des chaussures mal
ajustées ne peuvent maintenir leur
apparence nette et attrayante.

"Ainsi donc, la chose la plus im-
portante dans l'économie et la satis-
faction de la chaussure est représentée
par ce mot "ajustement." Demandez
donc à votre marchand qu'il vous
donne des chaussures qui s'ajustent
bien,. même ai, cela .exige quelqu'effort
supplémentaire de votre part.

"Et rappelez-vous -ceci: une chaus-
sure qui est trop étroite vous le fera
savoir bien vite, mais une chaussure
qui est trop Large peut vous paraître
au premier abord e:cessivement 'con-
fortable. Cependant ne vous y trom-
pez pas, car la chaussure trop large ne
vous donnera jamais le service que
vous en attendes et vous causera bien
des ennuis..

"QUE DEVEZ-VOUS PAYER POUR
DES CHAUSSURES?

esi¯ isûres ~sçnt' faites de dif-
férents modèles, ' pour convenir aux
différentes sortes de pieds, et en
qualité différente pour répondre à
toutes les bourses. Si votre pied est
haut au cou-de-pied, par exemple,
vous pouvez trouver une chassure qui
vous soit plus confortable et vous
rende meilletir service. Si votre pied
lest bas au cou-de-pied, et-large aux
orteils, vous trouverez un autre
modèle plus satisfaisant pour votre cas
particulier et ainsi de suite. Votre
détaillant sait le modèle de chaussure
qui convient le mieux à vos besoins
individuels. Profitez donc de ses con-
nalsaúces et de son expérience.

"Maintenant, comme* nous l'avons
déjà dit, il est probable que la sorte
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de chaussures que vous désirez est,
composée de plusieurs qualité. se
vendant à des prix différents. Ceci
est dû à la différence de qualité des
cuirs employés, à la qualité et au poids
des semelles et des talons, aux dif-
férentes qualités des contreforts et
d'intérieure de semelles, eto. De
chaussures d'un certain modèle, pro-
venant du même manufacturier peu-
vent montrer une différence de prix
de $3.00 à 84.00 et quand toutes les
lignes d'un magasin de détail sont
considérées, la différence des prix peut
être beaucoup plus grande que ça.
C'est parfois un véritable jeu de
patience que de savoir quel prix on
doit payer.

"Mais vous pouvez être sûr d'une
chose: c'est qu'une chaussure bien
connue, une ligne standard comme les
chaussures A.H.M. par exemple, vous
donnera une bonns valeur pour
chaque dollar dépensi, quelle que soit
la sorte de chaussure à laquelle vous
vous soyez arreté. Et au sujet du
prix en général, nous dirons ceci: ne
payez pas de trop, et ne payez pas
trop peu. Il y a un prix au-dessous
duquel il est impossible de faire une
chaussure qui donne confort et ser-
vice, il y a un prix au-dessus duquel
les raffinements ne peuvent rien a-
jouter en proportion du prix
"EVITER LES PRIX EXTREMES.
"C'est la plus fausse économie que

d'acheter des chaussures bon marché.
Nous voulons vous faire comprendre
la raison de cette vérité et essayer
de vous en donner une explication
aussi simple que possible.

"Le prix d'une chaussure est basé
principalement sur deux choses im-
portantes: le coût des matières
premières et le coût da la main-
d'oeuvre. Ainsi donc, pour faire une
chaussure du même type pour la ven-
dre moins chère, il est absolument
nécessaire de réduire la coût des ma-
tières premières . ou de la main-
d'oeuvre, ou des deux.

"Mais Il est un fait bien certain,
c'est que le coùt de la façon nécessaire
pour faire des chaussures d'un certain
modèle, est pratiquement le mime
quelle que puisse étre la qualité des
matières premières employées.

"Songez à ce que cela veut dire. Cela
signifie que pour faire des chaussures
destinées à être vendues à un dollar
de moins, le dollar presque tout entier
doit être économisé sur les matières
premières. Quelques cents tout au
plus, peuvent être rognés sur la main-
d'oeuvre. Vous voyez donc qu'il y a
un certain prix au-dessous duquel il
est imprudent de descendre. Et
quand vous achetez une chaussure à
un prix qui est nettement au-dessous

-dw eMi : qui prévaut -ordinairement,
vous pouvez être sûr que vous n'obtien-
drez pas la valeur de votre argent à
moins que cette chaussure fasse par-
tie d'une véritable vente de réduction
de pointures invendables ou de styles
démodés. Mais si le bas prix est le
chiffre régulier auquel la dite chaus-
sure est offerte, vouspouvez être sûr
qu'elle est faite de matières premières
qui sont trop bon marché pour durer,
ou que quelque partie nécessaire ou
invisible a été réduite de qualité pour
rendre meilleur marché la production.

"NE PAYEZ PAS TROP CHER.
"Il y a aussi un prix au-dessus du-

quel Il est impossible d'ajouter quel-
que chose à la valeur réelle d'une
chaussure. Il y a certaines qualités

bien définies de cuir et certains degrés
de finesse dans les tissus qu'un peut se
procurer, mais à part cela ce qu'on
ajoutera au coût d'une chaussure ne
peut rien ajouter à la valeur de son
service. on peut se procurer à un
prix modéré une chaussure durable et
de belle apparence. Aini donc, c'est
purement une question de goût et de
moyens de dépense que de payer plus
cher pour des chaussures de "fantal-
sie" ou "ultra chic.' Il n'y a pas de
raison au monde qui puisse vous em-
pécher de payer un prix élevé pour des
chaussures do style ti vous en avez
les moyens-mals vous devez savoir ce
que votre argent achète réelement.

"Bref, si vous choisissez un modèle
de chausaure qui convient à votre pied
et que vous preniez soin d'avoir l'ex-
acte pointure et la bonne largeur, vous
pouvez vous assurer confort et satis-
faction à un prix modéré.

"VOTRE GUIDE LE PLUS SUR.
"Mais les chaussures se ressemblent

et les prix changent avec les condi-
tions. Comment pouvez-vous vous as-
surer que vous choisissez une bonne
valeur à un prix modéré et qu'on ne
vous fait pas payer trop cher ou trop
bon marché?

"REGARDEZ LA MARQUE DE COM-
MERCE DU -MANUFACTURIER

SUR LES CHAUSSURES
QUE VOUS ACHETEZ.

"La marque de commerce du manu-
facturier est votre Indication la plus
sûre de la valeur de la chaussure. C'est
la preuve que le manufacturier veut
baser sa réputation sur la qualité de
ses marchandises; et qu'il tient à y
placer sa signature comme garantie de
qualité. Quelles que puissent être les
conditions, vous ne pouvez guère vous
tromper si vous choisissez des chaus-
sures portant une marque de com-
merce avantageusement connue de
toute la nation. Les chaussures A.H.M.
sont de beaucoup celles qui se ven-
dent le plus au Canada et qui portent
cette marque de commerce réputée.

Si vous vous attachez à obtenir cette
marque lorsque vous achetez, vous
pouvez être assuré que vous obtien-

' drez pour chaque dollar que vous don-
nez un bon dollar de valeur en con-
fort, service et style."

QUELQUE CHOSE D'AUTRE,
Nous pensons que vous conviendrez

aisément que cette information peut
vous être d'un réel service dans votre
commerce de détail. Et afin de don-
ner à notre livre une valeur commer-
ciale véritable, nous donnons dans les
huit dernières pages de ce volume, cer-
tains modè:es de chaussures qui repré-
sentent de bonnes valeurs et qui con-
viendront à la majorité de vos clients.
Ces mêmes styles de chaussures par-
altront aussi dans nos annonces des
journaux et magazines qui commen-
ceront la première semaine de mars et
se poursuivront toute la saison. Vous
devriez, de toutes manières, avoir un
stock de ces modèles pour tirer le plus
gros bénéfice possible de la campagne
du printemps.

Rappelez-vous que la première an-
nonce offrant¯notre brochur'e paraîtra
la première semaine de mars. Veillez
à ce que notre carte de vitrine goIt en
étalage à cette époque et qq'alla.y. de-
meure. Assurez-vous d'avoir nos
chaussures en stock, 'de- façon à en
bénéficier dans la plus grande mesure
possible.
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Annonce Messagère du Priintemps
au Pùblic CanadienL A signature de l'armistice a rendu un peu moins pressante la demande de

chaussures. Mais cela n'a pas et ne peut pas augmenter les disponibi-
lités en cuirs. Des milliers d'hommes quittent l'armée; cependant ils
ne reprendront que lentement leurs anciennes occupations. Alors tant

que la pénurie des cuirs ne sera pas transformée en surplus et que la. main-d'oeu-
vre 'aura pas repris sa condition normale, on ne doit pas s'attendre à de grands
changements dans les prix qui se maintiendront à un niveau -élevé.
Le cuir n'est pas un produit de fabrication, mais de croîssance naturelle. I ,faut du temps à une
peau pour se développer, et il n'existe aucun procédé qui puisse hâter ce travail. Les exigences de
la guerre, de même que les destructions qu'elle a causées, ont épuisé les approvisionnements mon-
diaux au point, comme nous l'avons dit l'automne dernier, de rendre incertaine une production
de bonnes chaussures pour les besoins urgents. Maintenant nous devons attendre qu'un nouvel
approvisionnement de cuir se soit renouvelé.

La.main-d'oeuvre est un autre problème dont la solution sera lente. Beaucoup d'hommes ayant
pris,guût-à la-vie en plein air, ne voudront plus retourner àTüusine. DrIutres portent de glo-
rieuses blessures qui les rendent impropres à ce travail. De ce côté, on ne doit pas s'attendre -non
plnh au retour -immédiat de la situation normale. Alors notre message au public Canadien est ce-
lui-ci:-

"La prudence dans vos achats est toujours recommandée. En la pratiquant, vous hâterez le re-
tour à la vie normale. Achetez pour la durée, et assurez-vous qu'on vous donne pour vos débour-
sés.
De plus, exigez l'empreinte de la marque de commerce du fabricant, sur les chaussures que vous
achetez. Des chaussures sans marque, fabriquées avec des matériaux inférieurs peuvent être mi-
ses en vente à prix réduits, sous prétexte que la fin de la guerre justifie cette baisse. Mais un fa-
bricant sérieux n'ira pas compromettre sa réputation en imprimant sa marque sur un produit dont
il aurait honte. Souvenez-vous en et exigez cette marque. Vous ne sauriez avoir ide meilleure ga-
rantie de bonne valeur."

Procurez-vous ce Livret
Nous avons édité un feuillet intitulé: "Comment acheter les chaussures." Ce feuillet vous ren-
dra service. Il renferme des conseils pratiquesi que vous achetiez ou non les chaussures A.H.M.
Nous vous -en enverrons volontiers un exemplaire, franco, sur demande adressée à nos bureaux de
Montréal.

AMES HOLDEN- McCRMÇkOYi
"Cordonniers de. lNationL MITEDu

ST. JEAN MONTREAL. TOROUTO WIlNIPEG EDMONTON"
VANCOUVER

Ur-sque vous achetez --exigez-cettemarque
des chaussures-- de la semelkW

." pool hmnd ns.h.j ulat a~CapgdANK u paufadm imluujuaadDwfdn~Cnd..
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La Ferite concernant
les chaussures

,jtionai~ ~ ~ ~~C a. à- kAqb." à. ,~-'p.-.A

AMES HLE ICED

De bons Conse% *Ils 'engendrent
la confiance

QUND un homme vous. donne un conseil que vous savez
tep même apès ue score pares sontine oblie. Vous-
tep bon, vous ue corez vaores contianceiben. lou-

ne vous rappelez peut-être pas exactement ce qu'il vous
A DIT mais vous n'oubliez pas ce qu'IL FIT. Et vous SAVEZ
que c'est uan homme avec lequel il fait bon faire affaires.

Il en est de même avec la publicité. Le conseil qui est sûr-l' qui
rappee u nodtl ule oprinmae. Aini dc, en ugeanV
sonnee u-podtl ule impre menei due, q'n juen
l'effet de-la campagne de publicité du printemps de la A. H. M.,
ne perdez- pas de vue les résultats des campagnes faites au cours
des saisons précédentes. Elles ont établi fermement dans lesprit
du public une impression de confiance ;-la conviction que Ames
Holden McCready est une maison avec laquelle il est bon de faire
des affaires.

Tous les détaillants du Canada. peuvent canaliser cette confiance
à leur propre prQfÎt.

AMES HOLDEN McCREADY
LIMITEDt

"Les Cordonn iers de la Nation"'

ST-JEAN MONTREAL TORONTO WINNIPEG EDMONTON -VANCOU VER

iFi - - .1
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I. Il

Trois Lignes qui
conduisent directement

aux Profits

Chacune de ces trois lignes
vous fera faire de plus fortes
ventes et augmentera vos pro-
fits. Elles sont bien répan-
dues parmi les marchands et
les consommateurs et répu-
tées comme étant des lignes de
chaussures auxquelles on peut
se fier, offrant toujours les
dessins les plus populaires et
donnant toujours un service
de pleine valeur. Elles cou-
vrent tout le champ des belles
chaussures pour Hommes et
Dames, McKays et Welts.

Daoust, Lalonde & Cie., Limitée
MONTREAL

Succursale: The Metropolitan ShQe Co., 91 rue St. Paul Est, Montréal.

Metropolitan
McKays pour Dames-Welts pour Hommes

Patricia
W.lts et Turna pour Dames

Paris
Welts pour Hommes--McKays pour Dames

Vol. XXXII-No 8
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TENAX

ne se fend ni ne se brise
Voici une semelle Tenax qui a été coupée profondément dans
toute sa largeur avec un couteau. Même ainsi, tortillez-la
comme vous voulez, il. n'y a ni fente ni brisure.

Tenax est meilleur que le cuir. Dure plus longtemps et s'use
uniformément, est imperméable, impénétrable à l'humidité,
silencieux et ne criant pas.

Manufacturé par

Gutta Percha & Rubber, Limited
TORONTO HALIFAX MONTREAL OTTAWA FORT WILLIAM WINNIPEG REGINA

SASKATOON LETHBRIDGE CALGARY EDMONTON VANCOUVER VICTORIA

Vol. XX II-No 8
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L'INSTITUTION
POSSEDANT UN
P ROGRAMME NATIONAL

Avis Important à nos Clenits
Le succès du WECLTS TETRÂULT pendant ces
dernières années a valu à notre organisation une ré-
putation nationale dams sa ligne.

Estimant que le d&eloppemnent d'une

,--ý' ,ýe-oiiu de Reconstruction
ust le devoir de toutes lus bonnes Maisons Canadien-
nesron ce moment il nous fait pasrd'annoncer à

nos liets ue nm aonsété assez fortunés pour
noms

Assurer de fortes Commandes,
d'Exportation

avec dus perspectives encourageantes de plus gros.
sesm affaires encore dans l'avenir.
Ceci nous. aidera à maintenir-la prospérité domesti-
que des quatre dernières années,- et à conserver la
production dans son volume normal. C'est là une
partie de la politique de

Progrès de Tétrault-
de faireL de notre propre institution et de"l'IRidustrie'
Canadienne de-la-Chaussure -en généraa, la -pluà -for-
te de toute, en l'imposantde-1aqozrlrtnatmional

Týtrau1u tShoe :Manufacturing Co.,.-Limited
Les plus gros producteurs de chaussures du Canada

Parle, France OTEL10 NO

Vol. XXiII--ýNo 8



LE PRIX COURANT, vendredi 21 février 1919.

LES WELTS TETRAULT
au PAYS et à L'ETRANGER

Notre Service d'abord
pour le Pays

Bien que la production de nos DEUX MANUFACTU-
RES soit complètement vendue jusqu'au début de l'été,
nous pouvons assurer à nos clients que ceci n'inter-
roira pas en aucune manière notre excellent service.
habituel pour les commandes du printemps.

Les aftaires Canadiennes sont notre
Premiere Considération

Que nous étendions nos affaires au-delà du
champ canadien ne signifie pas que nous né-
gligions le commerce canadien, soit au point
de. vue production soit au point de vue livrai-
son. Nous nous sommes entendus avec d'au-
tres manufacturiers pour qu'ils prennent
charge de notre surplus d'affaires pour l'ex-
portation.
Notre attention toute entière sera toujours accordée
aux Commandes Canadiennes et rien ne saurait dis-
traire

l'Attention Tétrault
à approvisionner le Commsrce Canadien de ses besoins
de Chaussures-Welts-pour-Hommes.

Tetrault Shoe Manufacturing Co., Limited
Les plus gros producteurs de chaussures du Canada

Bureure are MONTREAL TORONTO
Parie. France

.11 lu-

Vol. XXX,1--No 8



12 LE PRIX COURANT, vendredi 21 février 1919.. Vol. -XXXII-No 8

CONFIANCE
Lorsque vous installez un

Equipement de
RTéparation de

GOODY E AR
vous savez que vous possédez
le meilleur qui soit produit,
Et vous êtes -'en conséqùence
convenablement équipé pour

donner

Satisfaction à vos clients

United Shoe Machinery Co. of Canada, Limited
MONTREAL, QUE.

TORONTO AKdu1 TEN s28 QUEDEC
90 Rue Adelaîde'Ouest 179 Rue King'Ouest 28 Rue Demera
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- approvisionnement
QUI REPOND A

La Demande
Le Stock de Chaussures de Robinson
est aussi divers dans le choix qu'il of-
fre, que le commerce est varié dans sa
demande. -- l-est choisi -avec cette eon-
naissance minutieuse des Styles et des
Valeurs, et ce Soin particulier qui font
les Clients Satisfaits et qui CREENT
la demande à laquelle répond l'AP-
PROVISIONNEMENT. Il est suffi-
samment important pour nous permet-
tre de garantir l'exécution complète
des commandes et leur expédition im-
médiate.

Rencontrez la Demande
avec notre Approvisionnement

et Faites l'Essai du

Service Robinson

JAMES ROBINSON
MONTREAL .

LE PRIX COURANT, vendredi 21 février 1919.
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Bureau Principal et Manufacture:

MONTREAL, P.Q.
Succursale à: OTTAWA, Ont. - WINNIPEG,

CAÂLGARY, Âlta.
Notre marque de commerce "Santa Maria" est l'aI i rance de QUALITE SUPERIEURE dans la Chauss

Man

ssu-
iure

en Caoutchouc et les Chaussures de Promenade.

Les -Lignes- portant-cette- marque-sont le produit d lune main-d 'oeuvre ex-
perte appliquée aux matières premières de la plus belle qualité, et sont
établies conformément aux données de la mode, en suivant les idées de
styles ayant rencontré la plus grande approbation.

Accordez votre confiance aux marchandises portant cette marque. Elles
vous attireront un commerce, profitable et vous permettront de le rete-
nir.
En maintenant des stocks importants à Montréal, Ottawa et Winnipeg,
il nous est p6ssible de vous assurer un service rapide.
Nos lignes sont également tenues en stock par les agents suivants:
M. B. Youzg, - - - - - - - Toronto (Ont.)
Louis MeNulty, - - - - - - - - Saint-Jean (P.Q.)
La Victoire Shoe Co. - - - - - Saint-Hyacinthie, (P.Q.)
J. I. Ohouinard - - - - - -Montréal (P.Q.)
Poliquin & Darvean Québec (P.Q.)
The Wm. Cook Bhoe Co., - -Sydney Mines (N.B.)
H. L. Main, ------- - - -- -Moncton (N.B.)

B. J. Floetwood - - - - - St. John (N.B.)

La Cie de Caoutchouc Columnbus
dé" Montréal, Limitée

1349 rue De Montigny 4st4

ÎL\ MONTREAL

Xý/

Vol. xx=-140 s
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NOTRE CATALOGUE POUR 1919
EST

PRET A PRESENT
Dans cette brochure nous nous sommes efforcés de don-
ner à nos clients une idée exactq de nos CHAUSSU-
RES et de notre SERVICE qu'ils ne manqueront pas
d'apprécier.

SERVICE! tel a été le mot d'ordre de notre commer-
ce depuls su débuts et c'est ce mot qui continuera à¡
être notre ligne de conduite.

En Stock vent dire Service
depuis la matière première jusqu'au fini, et un service
réel au détaillant qui est désireux d'avoir toujours sous
la main un bon stock de ses lignes.

AVEC 40 LIGNES EN STOCK, A MEME LESQUEL-
LES ON PEUT FAIRE SON CHOIX, ET QUI PEU-
VENT ETRE EXPEDIEES DE SUITE SUR RECEP-
TION DE VOTRE COMMANDE, il ne saurait y avoir
d'excuse de manquer de certaines pointures ou d'avoir
ses casiers dégarnis.

Ecrivez-nous une carte, aujourd'hui
et recueillez tous les renseignements concernant

Notre Service de Chaussures en Stock

The Slater Shoe Co., Limited
MONTREAL

Fondée en 1869

Vol. XXXI-No 8
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CHAUSSURES PRINTEMPPOURLERNTM s
PROMPTE

LIVRAISON
ASSUREE

Notre Stock de Souliers et Escarpins (Pumps) est entré dans no-
tre département de gros. Votre ordre -sera expédié le jour même
de la réception de votre commande.

Ne tarde« pa à nous adreuer votre commande.

LA CIE DE
CHAUSSU RES LA RENA

UIMITE

• LIGNE GENERALE: CHAUSSURES McKAY

611 Rue Beaudry, Montréal
1~ - - 'I

Les Chaussures Marque
Yamaska de COTE

vous valent des ventes qui se renouvellent
Cette réputation acquise par les Chausures de la Mar-
que Yamaska est due au fait que ceux qui ont porté les
chaussures de cette marque en rachètent et les recom-
mandent à leurs amis.
Elles vous rapportent donc des profits cumulatifs; de
sorte que vous pouvez considérer la première vente
comme le prélude d'autres profitables.
Il faut attribuer ce fait à leuf apparence attrayante et
à leur confection honnête et solide.
Tenez les chaussures de la Marque Yamaska.
Elles sont de vente profitable et contribuent à vous
faire une bonne clientèle. Votre marchand de gros en a.

LA COMPAGNIE J. A.W& M. COTE
ST-HYACINTHE (P.Q.)

919

ESCARPIN
(Puoep> OXFORD

(Souler)

Vol. XXX-No 8
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6 pouceu.........$450 12 pouces ........ $6.50
l0Opouces ........ $6.00 15.pouces ........ $7.50

PRODUITS DE
CONFIANCE

Les Produits Copcland sont en tous
pointsi dignes (le confiance et sont entiè-
renient garantis contre tous défauts de
manufacture.

Nous avons un fort assortiment compre-
niant des Chaussures Tannées à l'huile
unies, cousues avec fil spécial garanti, des
Chaussuree tannées à l'huile pour sports,
des Chaussures à senilles cousues trépoin-
te avec fil spécial garanti, des Chaussures
de Tranchées, dem Chaussures d'ArtIê
rie, des FMl spéciaux garantis pour semel-
les, des Chaussures i Prospecteurs, du.
Chaussures de Mineurs, et du Obsusmzfl
de conducteurs de billots.
Ces articles miéritent votre ex&men et il
nlous ferait plaisir de saisir l'occazion de
vous en démontrer les mérites.

Commandes par la male expédiées M.
d3ment.- -- - - - _

Copeland Shoepack Co.
MidIand, Ontario

wi

LQUALITE'ET SERVICE
Notre service, la qualité et la varleté de nos marchandises
vous garantissent complète satisfaction.

ECRIVEZ, TELEGRAPHIEZ OU TELEPHONEZ
et nous vous enverrons un de nos réprésentants vous
montrer les derniers modèles de chaussures.

J.b R.- LABELLE
58 RUE- LEMOINE, MONTREAL

Noua nous apêciali8onar dans les WELTS TETRAULT

Vol XXLI-o 8LE PRIX COURANT, vendredi 21 février 1919. 17
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La Prohibition Totale et la
Liberté de la Province

de Québec Entravée
"La population (le la Province, de Québec sera forcée
(le suivre un régime dû à des influences étrangères à la
province." (Montreal Gazette.)

La Prohibition: Une Loi---La Tempérance: Une Vertu
Plus de 75 pour cent de
la population adulte de la
province est en faveur
d'une loi qui permette la
vente de la bière.

Les promoteurs de la Loi de prohibition pour CEPENDANT, P E U T-
tout le Canada prétendent que "toutes les pro- ETRE IMPOSERA-T-ON
viness du Dominion, excepté Québec, sont sou- A NOTRE PROVINCE,
mises à une loi de tempérance." LA LOI PROHIBANT LA
C'est s'exprimer d'une manière très inexacte. BRID
Les autres provinces ont adopté la prohibition,
mais PROHIBITION NE SIGNIFIE PAS
TEMPERANCE. La tempéranc3 est une ver-
tu, et Webster dit que c'est une "modération
habituelle des désirs et des passions", et spéci-
fiquement, "modération, ou quelquefois, abs-
tinence dans l'usage des spiritueux", et l'abs-
tinence c'est "l'action ou la pratique de s'aba-
tenir, c'est-à-dire une abstention volontaire."

LA TEMPERANCE N'IMPLIQUE PAS L'AN-
NULATION DES DROITS D'UN CHACUN,
ou la confiscation de la propriété, tandis que
les deux sont des méfaits de la prohibition. Cer-
tes, tout bon citoyen considère la tempérance
comme une chosD désirable, et c'est également
ce que notre province s'efforcera d'établir si
on lui en donne les moyans; mais on cherche à
enlever à notre province le soin de sa propre
réglementation. La population de la province
de Québec sera forcée de suivre un régime dû
à des influences étrangères à la province.

Si vous vous y objectez, télégraphiez ou écrivez au
premier ministre à Quebec et à Ottawa.

LASSOCIATION -DES
BRASSEURS DE LA

PROVINCE DE QUEBEC
55, rue St-François-Xavier, Montréal

Vol. XXXII-No 8

"Soyons Canadiens avant tout"
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Le Canada a per-
du cette semaine, un
de ses plus grands
hommes d'Etat en la
personne du regretté
Sir Wilfrid Laurier,
et la race Canadien-
ne-française a v u
disparaître celui qui
lui fit le plus hon-
neur pendant ces
quarante dernières
années. Les mots
sont impuissants à
dire la peine qui a
étreint tous les
coeurs à l'annonce de
cette brusque et dou-
loureuse nouvelle. Il
a semblé que dans
chaque foyer un pa-
rent cher et respecté
venait de disparaî-

tre à tout jamais et la consternation s'est traduite par
un deuil général voilant de tristesse toute la nation
canadienne sans distinction de races ni de partis.

Cett3 attitude spontanée d'un peuple tout entier
devant la dépouille mortelle d'un homme public vaut
tous les éloges, dépasse en appréciation tous les pané-
gyriques. Mais, il ne faut pas que ce décès cause une
dépression morale__insurmontable parmi notre popula-
tion, surtout parmi nous, Canadiens-français. Sir Wil-
frid Laurier n'est pas mort pour nous, il se survit dans
son oeuvre, il nous lègue un patrimoine d'honneur et
de justice dont nous devons savoir user pour la gran.
deur de notre pays qu'il a-tant aimé et servi.

Sans vouloir récapituler les bienfaits qui se sont ré-
pandus sur nous par I'influence de sa haute personnam
lité, nous pouvons souligner le fait que Sir Wilfrid Lau-
rier fut, toute sa vie durant, l'apôtre enthousiaste de
l'entente entre les races qui forment la base vitale de
la nation canadienne et que ses efforts multiples ont
réussi à faire respecter les droits de tous suivant les
nobles principes de justice dont il était l'ardent taber-
nacle. Et maintenant que la mort a éteint la flamme
brillante de ses yeux francs, nous voyons bien que ses
rudes efforts n'ont pas été dépensés en pure perte puis-
qu'au seuil de sa tombe, en dépit des divergences d'o-
pinion et des heurts de toute nature, nous trouvons
tout un peuple admiratif rendant hommage à celui qui
lui prêcha la concorde et l'amitié. Et en lui, c'est une
reconnaissance des vertus canadiennes-françaises, que
les Canadiens-anglais font ouvertement à ceux de no.
tre rac3, et c'est là une preuve que nous ne sommes pas
si éloignés les uns des autres comme les événements
pourraient le laisser croire parfois.

Sir Wilfrid Laurier est mort à son poste de combat,
presque sans agonie, en pleine lutte, alerte d'esprit et
de corps malgré son grand âge. Quel bel exemple pour
nous et quelle leçon! Aux moments où les difficultés
viendront nous assaillir et nous livrer des assauts qui
nécessiteront toute notre énergie pour vaincre, rappe-
lons-nous cette grande figure canadienne, elle nous
appartient, elle est de notre histoire, elle est une de nos
gloires et son rayonnement immortsl sëra la source fé-
conde où notre j unesse viendra puiser le souffle pur
qui forme les hommes droits, justes et énergiques.

A Lady Laurier, qui fut la digne épouse du Grand
Canadien que nous pleurons tous, et qui le seconda dans
tous ses travaux par une sollicitude affectueuse de
tous les instants, nous adressons l'hommage ému de
notre regret sans borne.

VENDEZ LE TA

eGREAT
BAC A FUMER

EST =BoN PRofITr.

SIR WILFRID LAURIER
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NOTES SUR LE MARCHE D'EPXCERIE

Les oeufs frais "à la coque" sont à des prix plus
abordables.

Les fèves ont diminué de 50c le boisseau. On peut
obtenir de certaines sources des fèves blanches à $3.00.

Le tapioca est en baisse de le à 13e la livre.
q> 0 e 0

Le miel Clover en boîtes de 10 livres est offert à
25c la livre. Le imiel Buckwheat en boîtes de 60 li-
vres est aussi moinq cher, à 21e la livre.

* e a

Les fèves Lima ont baissé de ½c à 14c la livre en cer-
taines places.

Le beurre est un peu moins cher, étant coté de le à
2e la livre de moins.

* e s
L'avoine roulée a subi une légère hausse.

Les prix ont été fixes sur les dattes Dromadaïy et
Excelsior. En caisses de 3 douzaines, les prix sont
de $8.00 et $7.00 la caisse respectivement.

Les raisins épépinés en paquets de 15 onces sont cotés
à 13e le paquet.

* e e

L'avoine d'alimentation a décliné sur le marché de
Montréal, étant cotée de 80e à 85c.

LE SUCRE D'ERABLE

Le liste s'allonge des marchands qui vendent des
marchandises étiquetées comme sirop d'érable et qui
ne répondent pas aux exigences des règlements du gou-
vernement. -Il ne se passe pas un jour sans que de
nouveaux cas soient signalés.

Le récent bulletin publié par le Département du
Commerce fait rapport de l'examen de 137 échantil-
lons de sucre d'érable prélevés dans les différentes
parties du Canada. De ce nombre, 69 furent trouvés
absolument purs; 6 répondaient aux exigences légales,
et 62 étaient adultérés et rendaient le vendeur pas-
sible de poursuites.

Comme on le voit, près de la moitié du sucre d'érable
offert en vente est frelaté et dans de telles conditions,
le marchand devrait, pour vendre ce produit, exiger
une garantie qui le protège contre les désagréments
d'une poursuite.

ASSUREZ-VOUS DE LA PURETE DU MIEL

Le fait que des succédanés du miel font leur appari-
tion sur le marché constitue un danger pour les mar-
chand ·qui tiennent cette ligne, s'ils n'y portent pas
une grande attention. Ces produits ne peuvent d'ail-
leurs pas se vendre pour du miel.

.Le. miel, selon l'étalon alimentaire, est "uniquement
le.produit du travail des abeilles butinant dans la co-
rolle des fleurs et autres exsudations saccharines des
-gaes et ne contient pas plus de vingt-cinq (25) pour
cent d'eau, pas plus de huit (8) pour. cent de sucrose
(sucre de canne), pas plus de vingt-cinq centièmes
(0.25) de un pour cent de cendres, et pas moins de
soixante (60) pour cent de sucre transformé."

C'est là l'étalon que tous les prodùits vnftus eom-
me miel doivent rencontrer et nul succédané ne peut
répondre à ees exigences, de sorte que tout succédané
ne peut être vendu comme miel sans entraîner la con-
damnation à une forte amende.

LA CONSOMMÂTION DU trRE AU CANADA

D'après les statistiques qui viennent d'être rendties
publiques, la consommation totale du sucre de canne
pour l'an passé au Canada, s'est élevée à 765,613,868
livres.

L'HUILE D'OLJVÈ GRECQUE

Les estimations de la production d'huile d'olive en
Grèce pour la saison qui vient de finir portent la quan-
tité à 31,702,800 gallons, soit approximativement 30
pour cent de plus que la production de l'année précé-
dente. La récolte se répartit comme suit: Crête, 12,-
495,500 gallons; Mitylene, et les les Sporades, 7,833,-
600 gallons; tpire, 1,305,500 gallons; Péloponèse et
Polion, 6,714,800 gallons; Grèce proprement dite, 1.-
678,500 gallons.

Lesp ietels se rangent de $2¯51 T - 4 le gal--
Ion.

0E QUE LE MAÊCHAND DOIT CONNAITRE

Le marchand qui marche à l'aveuglette sans connaî-
tre les bases fondamentales de son commerce est desti-
né à disparaître surtbut en ces temps où une eon'ur-
rence acharnée s'appiête comme conséquence du mou-
vemént de réorganisation économique, qui suivra la si-
gnature de la paix. Il est donc important que tout
marchand connaisse exactement les points essentiels de
son entreprise. M. Henry H. Lethert dans un article
publié dans le "System Magazine" de février ddnne
la liste suivante des données que les livres du üiar-
chand de.vraient montrer continuellement:

1. Combien d'argent vous avez.
2. Le montant de votre capital en actions ou obli-

gations et en actif convertible rapidement.
3. Le montant de votre argent investi en marchan-

dises ou en matériel d'inventaire.
4. -Combien vous devez aux autres.
5. Combien les autres vous doivent.
6. A combien s'élèvent vos ventes.

-7. Quels profits vous faites.
8. A combien s'élèvent vos dépenses.
9. De quelle nature sont vos dépenses.
Ce sont là les données minima que vo.s livres de-

vraient montrer.

LE CANADA A BESOIN DE PLUS DE SIROP

Tout ce qui a été fabriqué de sirop et de sucre l'an
dernier a été vendu à de bons prix; les prix de cette
année sont aussi avantageux. Notre commerce d'ex-
portation se dévelpppe et nos marchands demandent
du sirop, encore du sirop et du sirop de qualité supé-
rieure. Retirez de votre érablière toutle profit possi-
ble; entaillez tous les érables dont vous pourrez utili-
ser la sève. Il ' n'est d'ailleurs pas plus difficile de
faire bouillir la sève de 50,000 arbres que celle de 500.

Vol. I-No 8
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OMM M u q!A DPfPEUTUEU ITEL-
LIGENT M* ïv V it oÉ Qx

Le client entre dans le magasin de quincaillerie et
commence à examiner la carte des échantillons de
couleurs donnant au peintre amateur une idée de l'ap-
parence qu'aura l'article fini. Il avait l'intention de
peinturer bien des choses: le plancher de sa cuitine,
sa véranda, le tuyau même qui lui sert de cheminée.

Il choisit une petite boite de peinture d'une chopine
à peu près. La boite porte le nom d'un manufacturier
bien connu.

-Combien cette boite? demande l'acheteur.
-Soixante cents, réplique le marchand.
Son programme de peinture est immédiatement ré-

duit dans l'idée du client. Il ne songe plus à peinturer
sa véranda, son tuyau; il va se contenter de donner,
une seule couche de peinture au plancher de sa cuisine.

Il se hâte immédiatement de dire au marchand:
"Mais pour 85 cents, je pourrais avoir une pinte de
bonne peinture en l'achetant d'une maison vendant
par la poste. Vous me demandez presque le double
de ce prix. J'aime bien à faire affaires avec les
magasins de la localité, mais pas au point de me bais-
se?--exploiter-da eette-manière."-

UN MARCHAND INTELLIGENT'

Le marchand a le bon esprit de pas se formaliser de
ce que vient de lui dire son futur client. Il ne se hâte
pas de lui dire d'aller acheter sa peinture où il peut
l'avoir à meilleur marché. Il s'apercoit que ce qui
occupe présentemetit l'esprit du peintre amateur c'est
l'idée de payer 65 cents pour une chopine de peinture
quand un magasin venant par la poste peut lui en
envoyer deux -fois plus pour 85 cents.

Le client ne connaissait absolument rien de la pein-
tîire. Il savait tout simplement que de la peinture
rouge était de la peinture rouge. Il n'avait jamais étu-
dié la question et le marchand ne se fâcha pas d'être
accusé de voler le public. Ce n'était pas la preirière
fois que cette objection lui était posée et il avait tou-
jours évité toute discussion acrimonieuse avec un
client.

Il avait autre chose dans l'idée. Il est probable
qu'il avait été souvent dans l'obligation de justifier
le prix de la peinture pure quand on le comparait à
celui de la peinture commune.

Il se contenta de dire à son client de passer à l'ar-
rière de son magasin.

Là, il lui fit voir environ cinq pieds carrés de la
porte arrière peinturée avec deux sortes de peinture.
Le travail avait été fait en même temps. La bonne
peinture, celle qu'il vendait 65 cents la chopine était
d'une côté. De l'autre, on avait employé la peinture
que le client pensait pouvoir acheter pour 85 cents
la pinte. Au-dessus de chaque peinture, il y avait une
petite étiquette donnant le nom du peinture-un homme
parfaitement étranger au. magasin-ainsi que la date
à laquelle les deux peintures avaient été posées.

LE CLIENT VOIT LA DIFFERENCE-

Les deux peintures avaient été soumises en même
temps au soleil, à la pluie, à la même usure et au mêmé
lavage. Les deux peintures avaient eu a subir exacte-
ment les mêmes i6rèùves.

La bonne peinture avait résisté. L'autre avait une

triste apparence. Le marchand donnait là à son client
une lecon practique. Il aur'it pu paikr à son comp-
toir pendant une demi-heuse-il aurait pu traiter les
maisons vendant par la poste de voleurs et d'exploi-
teurs-il aurait pu citer statistiques sur statistiques et
il n'aurait pas réussi à convaincre son client aussi
facilement que l'avait fait un simple coup d'oeil sur
les deux peintures de la porte arrière du magasin.

Le peinture amateur acheta la peinture de 65 cents
et il en acheta plus qu'une chopine. De fait, il aurait
été impossible de lui vendre à n'importe quel prix de
la peinture commune. Ce n'était pas plus difficile que
cela!

QU'ON LEUR FASSE BON ACCUIL

La Metropolitan Insurance Co., l'an dernie', avait
promis au gouvernement américain de vendíe Pour
vingt millions de ses Timbres. La vente en douze
mois, atteignit cent treize millions. C'est dire que le
résultat atteint dépassa largement les espérances que
les plus optimistes eux-mêmes avaient formées. C'est
(lire surtout la formidable force de propagande des
agents de cette compagnie d'assurance, qui éompte
parmi les plus grapdes du monde et qui en etjeut-
être la plus puissante.

Le Metropolitan qui étend sur tout le Canada, son
réseau d'assurance a pris envers le gouverneinent ca-
nadien, l'engagement de lui vendre des Timbres d'E-
pargne de Guerre. Il ;st difficile de donner des pré-
cisions sur le chiffre que la compagnie a proris de
vendre, mais on sait qu'il porte sur des millions. Il
est permis de penser qu'il sera comme aux Etats-Unis,
largement dépassé à la fin de la période prévue. Il n'y
a pas en effet de raisons qui permettent de penher que
les agents canadiens de la Metropolitan, soient mioins
actifs, moins énergiques et moins habiles que leurs
confrères américains.

L'effort de propagande des agents de la Metrob6-
litan va d'abord porter sur l'industrie et le commer-
ce. Etant donné qu'ils travaillent non pour eux-mê-
mes, mais pour le pays qui a fait apel à leur bon vou-
loir patriotique, il est à souhaiter qüè chaque ehà dé
maison de commerce, chaque directeur d'usine, aux-
quels ils vont s'adresser, leur accorderÎ l'àèeii là
plus large et le plus cordial.

A VENDRE - MAGASIN GENERAL - ETABLT DE-
PUIS 90 Al. - Propriété dé capgn ii à
Sainte-Elisabeth Comté de Jolete, avec -
in ténéOral, établi depuis 92 ans. Cause, -atu. Ven-

dra à bôj1p f conMftfon*. B'adréégr au 1étai-
ra:4. È..B&UfiIEU, SAÈà -t.É â Dib.

JOLIETTE, P.Q.

VOA0'UE DEMANDE

Voyageur spécialiste en relations avec le comunrce
de gros et ds détail dans l'Est de la Proviftce db Qu-
bec dasaidé Nätr 'réide!r dahzs 1A cti 4 Qt , bH
geur de premier ordre ,parlant angàŠs é.
.Fornir copies de références et indiquer &ge et
désiré dans la prmMre lettre.

S'ädMM létta beinleia1, a:
W. CLARK, Limited,

83 rue Amherst, Montréul.
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La Banque d'Epargne de la Cité et du
District de Montréal

SOIXANT-DOUZIEME RAPPORT ANNUEL

Montréal, le 10 février 1919.
A l'assemblée annuelle de la BANQUE D'EPARGNE DE LA

CITE ET DU DISTRICT DE MONTREAL qui a eu lieu à
midi, étaient présents.

Honorable R. Dandurand,
Richard Bolton
G. N. Moncel,
F. W. Molson,
D. A. Hingston,
H. H. Judah,
Clarence F. Smith,
Zéphirin Hébert,

W. R Miller,
P. F. McCaffrey,
Henri Gérin-Lajoie,
James Wilson,
Paul Ouimet,
H. R. Hingston,
Pierre Beullac.

L'Honorable Raoul Dandurand présida et M. A. P. Lespé-
rance, gérant général, agit comme secrétaire.
Proposé par l'honorable R. Dandurand; appuyé par Richard

Bolton:
Que le bilan et rapports qui viennent d'être lus soient re-

çiis et approuves.

Proposé par H. Gérin-Lajoie; appuyé par James.Wilson:
Que les remerciements de l'assemblée sont dus êt par les
présentes faits au Président, aux Directeurs, Gérant et au-
tres officiers de la Banque pour l'attention qu'ils ont por-
tée aux intérêts de la Éanque durant l'année écoulée.

Proposé par Pierre Beullac; appuyé par W. D. Miller:
Que Messieurs A. Cinq-Mars et Charles A. Shannon soient
nommés auditeurs pour l'année prochaine, leur traitement
comme tels devant être le même que celui de l'an dernier.

Messieurs P.-F. McCaffrey et Paul Ouimet furent nommés
scrutateurs et le même Bureau de Direction fut réélu.

A une assemblée subséquente du Bureau de Direction, te-
nue ce jour, l'honorable Raoul Dandurand fut élu président
et M. Richard Bolton, vice-président, pour l'année courante.

Aux Actionnaires,
Messieurs:-

Vos administrateurs ont le plaisir de vous soumettre le soix-
ante-douzième rapport annuel des affaires de la banque et le
résuitat de ses opérations durant l'année expirée le 31 dé-
cembre 1918.

Les profits nets de l'année ont été de $234,642.18, auxquels
il faut ajouter le solde reporté du compte de profits et pertes
de l'année dernière, soit $214,023.56, ce qui forme un ensemble
de $448,665.74. Sur cette somme il a été payé quatre dividen-
des trimestriels à nos actionnaires, $14,000.00 à la Croix-Rouge
go et autres oeuvres patriotiques et philanthropiques, ce qui
laisse au crédit du compte de profits et pertes un solde de
$243,942.90.

Vos directeurs durant le cours de l'année, ont eu à déplo-
rer la mort de leur collègue, l'honorable air Evariste LeBlanc,
lieutenant-gouverneur de Québec, survenue le 18 octobre der-
nier.

Bien que récemment élu, sir Evariste a apporté au conseil
de direction un sens éclairé des affaires, un jugement droit et
le prestige d'une belle réputation.

Sa place au conseil de direction a été remplie par rlection
de M. Zéphirin Hébert.

Suivant la coutume une inspection fréquente et complète
des livres et de l'actif de la banque a été faite durant ran-
née. •

Le rapport des vérificateurs et le bilan sont maintenant de-
vant vous.

R. DANDURAND.
Président.

ETAT DES AFFAIRES DE LA BANQUE D'EPARGNE DE
LA CITE ET DU DISTRICT DE MONTREAL

au 31 décembre 1918.

ACTIF

Espèces en caisse et dans les Ban-
ques .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. 1 8.586,768.68

Obligations des Gouvernements Fé-
déral et Provinciaux .. .. .. 7,254,409.72

Obligations de la cité de Montréeal
et autres valeurs municipales
et soolaires .............. 15,118.360.28

Autres obligations et effets . 1,307,403.36
Valeurs diverses ............ 210,000.00
Prêts à demande et à courte chéan-

ce -garantis par dea -valeurs_ an-
nantissement ............. 7,591,107.92

Fonds de Charité, placé sur obliga-
tions municipales ,approuvées
par le Gouvernement Fédéral 180,000.00

$40,248,049.96
Immeubles de la Banque (bureau

principal et quinze succursales). $615,000.00
Autres titres ................-.. 15,069.91 930,069.91

$41,178,119.37

PASSIF

Montant
Montant

sans
Montant
Montant
Montan'

dû aux déposants.. .. ... .$33,808,573.39
dû aux dépôts spéciaux,

intérêt............. . 8,484.033.60
dû au Receveur-Général . 620,452.48
dû au Fonds de Charité . . 180,000.00
dû à comptes divers ..... 110,017.50

$38,103,076.97
AUX ACTIONNAIRES:-

Capital (souscrit $2,000,000) payé. .$1,481,100.00
Fonds de Réserve........... 1,350,000.00
Profits et Pertes ............ 243,942.90 3,075,042.90

$41,178,119.87
Pour le Conseil d'Administration, A. P. LESPERANCE,

R. DANDURAND, Gérant.
Président.

RAPPORT DES VERIFICATEURS

Ayant-obtenu -toutes les informations et -explications que
nous avons demandées, et ayant constaté l'exactitude des va-
leurs en caisse et examiné les valeurs détenues en nantisse-
ment pour emprunts à demande et à terme et celles repré-
sentant les placements de la Banque et ayant examiné le bi-
lan ci-haut et l'ayant comparé avec les livres du Bureau Prin-
cipal et avec les rapports certifiés des Succursales, nous som-
mes d'opinion que toutes les opérations de la Banque ont 6té
faites dans la limite de ses pouvoirs et que le bilan est rédigé
de façon à donner'une idée vraie et juste des affaires de la
Banque, ainsi que démontré par les livres de la Banque.

A. CINQ-MARS, C.A.,

C. A. SHANNON, L.I.A.,
Montréeal, 4 février 1919. Vérificateurs.
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MONTREALT FEVRIER 1919.

Dans' le"Domaine du Cuir et de la Chaussure

Ceux qui sont étroitement en rapport avec le com-
merce de chaussures depuis vingt-cinq ans ou plus, se
souviennent que périodiquement il se dessine un senti-
ment en-faveur des-chaussurealarges-talons bas, tant
pour hommes que pour femmes. Que cette faveur soit
née du désir de santé, peu importe, de toute façon, ces
styles ne semblent pas devoir durer longtemps. En
général, leur vente se réduit à quelques paires et rien
ne saurait leur permettre d'atteindre à une grosse po-
pularité. Il faut noter cependant actuiellement une
certaine agitation qui se manifeste en faveur de ces
lignes.

Un rapport dit en effet: On parle du confort du pied
dans l'armée et l'on dit que les soldats ont les chaus-
sures les plus confortables du monde. D'un autre cô-
té, on juge élégant de porter des chaussures qui soient
chic. Une chaussure de fatigue imperméable avec une
bonne semelle épaisse. un talon plat, très spacieux, fe-
ra partie de la garde-robe de toute femme bien habil-
lée. Il est vraiment surprenant de voir compbien sont
élégantes ces chaussures lourdes. La chaussure plus
large a créé une nécessité pour des bas plus épais et
meilleurs, et beaucoup de jeunes femmes portent des
bas de cachemire blanc, rappelant ceux du temps• de
nos grand'mères.

D'autre part, il nous arrive l'information que les
chaussures plus hautes sont en demande, et que le Con-
seil du Service National du Cuir et de la Chaussure
à New-York a recommandé récemment que les styles
pour la chaussure de femme en 1919 soient "confor-
mes aux-exigences de-l'habillement fémininde-façon à
ramener l'industrie à ses conditions normales,", ce
qui signifie que, puisque les jupe.s sont plus courtes,
les chaussures auront besoin d'être plus hautes.

Une autorité dans le domaine de la chaussure pré-
tend que les chaussures hautes seront plus populaires
que jamais pendant l'hiver.' Les lainages de toutes
deseiptions sont tellement chers, que par économie on
raccourcira les jupes et on les étriquera, en éliminant
même les plis. Les chaussures hautes sont l'àecompa-
gnement tout naturel de jupes courtes, et peuvent être
encore économiques si elles sont faites avec tiges en
drap.

La situation de la main-d'oeuvre

Il y a peu de changement dans la situation de la
main-d'oeuvre. Les manufacturiers font rapport
qu'ilsont de la difficulté à obtenir du bon personnel,
même à présent. Encore qu'il ait des soldats-retouf
du front qui soient en quête d'emploi, il n'y a pas as-
sez d'ouvriers dans la chaussure parmi les soldats de
retour pour affecter considérablement l'industrie. Un
grand nombre de soldats revenus qui travaillaient dans
les manufactures de chaussures avant d'aller en Eu-
rope, n'ont pas l'intention de reprendre un empoi in-
terne du moins pendant quelque temps. L'Associa-
tion des Manufacturiers essaie d'intéresser ceux qui
nous reviennent dans la techniane et la pratione de la
confection de la chaussure de facon à soulager la si-
tuation de la main-d'oeuvre et à obtenir des ouvriers
habiles. Mais il faudra auelque temps encore, avant
d'obtenir les résultats désirés.

Les prix

L'impression que les prix ne tomberont pas d'ici à
quelnue temps prévaut parmi les acheteurs nui ont
visité les centres de la chaussure tant au Canada
qu'aux Etats-Unis. »La situation de la main-d'oeuvre
et la rareté du cuir sont telles qu'il n'y a pas de raison
d'espérer une baisse du moins pour l'instant. De fait,
il y a même eu tendance à la hausse dans certaines li-
gnes.

Si les acheteurs anglais viennent s'approvisionner
sur le marché canadien, ils contribueront au maintien
des prix sur les chaussures régulières, car il existe un
fort besoin de chaussures dans les Vieux Pays et sur le
Continent_

Il y a eu de nouvelles demandes du Continent qui
ont intensifié le marché. Des l.ays comme la Serbie
et l'Italie qui n'avaient jamais auparavant songé à
nous pour l'achat de chaussures, semblent vouloir
s'approvisionner dans l'avenir de nos chaussures ma-
nufacturées. Pour que les manufacturiers canadiens
puissent répondre à ce commerce d'exportation ainsi
qu'aux demandes domestiques, il leur faudra s'em-
presser de se procurer le cuir nécessaire; et ce n'est
Pas la moindre affaire! On conçoit dès lors que les
prix soient destinés à demeurer fermes pendant un cer
tain temps.
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La Période de Reconstruction et le Commerce de Détail de la Chaussure

C'est un fait que tous les peuples ont tiré de grandes
leçons de la guerre. Et les détaillants sont parmi ceux.
qui ont eu le plus à apprendre au courg de ces quatre
dernières années. Beaucoup d'entre eux ont compris
qu'il leur fallait renoncer à leurs vieilles méthodes
s'ils veulent continuer à se maintenir en affaires avec
chances de succès.

Il est certain que parmi les changements qui sur-
viendront du fait de la guerre, l'art de la vente sera
un de ceux qui subiront le plus <le transformations.
Les temps sont passés où une personne pouvait entrer
dans un magasin de détail de chaussures et être enga-
gée comme commis de vente et prendre une paire de
l'essayer au client et- faire la vente. A présent ,il faut
chaussure de la pointure demandée (ou à peu près),
que l'essayage se fasse sérieusement et scientifique-
ment même jusqu'à un certain degré. Le personnel
de vente devra ,dans l'avenir, avoir une certaine con-
naissance scientifique et exacte des chaussures qu'il
vend. Il devra connaître l'espèce du cuir, sa durée
probable, l'appellation du style que ce soit une trépoin-
te ou autre fabrication. En d'autres termes, le ven-
deur devra oonnaître sa ligne,- -ar il lui sera-demandé
et exigé plus de savoir que jadis.

Comme preuve de ce que nous avonçons, nous pou-
vons noter que de grosses maisons de commerce éta-
blissent en ce moment ce qu'on peut appeler vérita-
blement des écoles de vente, de façon à ce que leur
personnel de vente soit mieux outillé pour résoudre
les problèmes parfois difficiles de la vente. Il est
presque impossible au gouvernement de se charger de
pareille éducation, aussi est-ce là le soin des initiatives
privées qui n'ont pas oublié ce détail. Déjà beaucoup
d'entre elles se sont rendues compte que pour obtenir
de meilleurs résultats, il était nécessaire de perfection-
ner le système de vente dans ses agents principaux:
les vendeurs.

Bien entendu, les petits magasins dedétail ne peu-
vent se donner la peine d'une pareille éducation qui
n'aurait pas sa raison d'être, vu le personnel limité.
Mais quelque chose peut être fait cependant dans ce
sens, en petit.

La guerre semble avoir éveillé toutes les classes de
la société, non pas précisément aux événements de la
guerre, mais aux différents sujets y relatifs, principa-
lement ceux d'ordre économique et commercial. Les
gens s'attendent à voir des améliorations en toutes cho-
ses. fls s'attendent à un meilleur service du magasin
de détail. Ils ne sauraient dire exactement ce qu'ils
atendent de plus du marchand, mais instinctivement
ils sont plus exigents.

Dans les petites villes,J.pour que cette idée de per-
fectionnement dans la*vente puisse se développer à la
satisfaction des clients, il est nécessaire qu'une coopé-
ration plus étroite s'établisse entre les vendeurs et les
patrons de magasins; que des idées s'échangent rela-
tivement aux besoins du magasin et au service qu'il
peut offrir à la clientèle.

Ceci peut se réaliser par des assemblées hebdoma-
daires entre patrons et employés où chacun pourra
franchement et librement exposer ses idées, ses initia-
tives, ses projets et en discuter amicalement le bien-
fondé. Le patron pourra profiter de ces réunions pour
instruire son personnel en faisant une démonstration
pratique des articles à vendre. Il pourrait placer en-

tre les mains de ses commis le journal susceptible de
leur donner de bons conseils, et par bien d'autres moy-
ens les intéresser vivement à faire un succès de l'affai-
re pour laquelle ils travaillent.

En agissant ainsi, le marchand fait comprendre à
ses employés qu'ils n'occupent pas la place de commis
mécaniques, mais qu'ils sont en réalité des hommes
"(de profession", que leur jugement est apprécié et
qu'ils sont considérés comme des gens capables dont
le conseil est profitable.

Il ne fait aucun doute que les patrons devront chan-
ger grandement leurs méthodes d'agir. Un des chan-
gements qui ne tardera pas à se produire est celui qui
tendra à écourter l's heures de travail. Déjà, dans
plusieurs places nous en avons l'exemple. Un signe
des temps nouveaux a été donné par la maison Eaton
de Toronto, qui, il y a quelques années, décidait de
fermer ses magasins le samedi après-midi pendant juil-
let et août. Plus tard, le mois de juin fut englobé
dans ce règlement, puis mai et septembre; et cette an-
née la maison fermera ses magasins tous les samedis
après-midi, et en juillet et août toute la journée du sa-
medi *-Cet exemple -aura une- grande influence-sur-les
heures de travail des employés, d'autant que le mou-
vement part d'une maison employant des milliers de
mains.

Certaines provinces étudient la chose par leurs lé-
gislatures et il ne fait aucun doute que des résultats
heureux en découleront.

La question de l'hygiène du magasin ne sera pas lais-
sée dans l'ombre. Des améliorations sensibles marque-
ront les temps nouveaux. Les magasins spacieux, bien
éclairés, confortables, prendront le pas sur les autres
moins bien compris, et les forceront à effectuer des
changements.

Tout le monde sait que la guerre a provoqué la hausse
(les salaires et nul ne croit que ceux-ol retomberont
aux anciens niveaux. Les patrons doivent donc se
faire à l'idée qu'ils ont à payer de plus gros salaires
à leurs employés. Ils ne doivent pas oublier que puis-
que tous les articles de vente sont d'un prix plus éle-
vé, la main-d'oeuvre qui est aussi un. article de vente
est aussi d'un prix plus élevé. Et il n'y a pas de meil-
leur moyen de s'attacher un bon employé capable que-
de lui allouer un salaire satisfaisant. Cela ne paye pas
de changer constamment de personnel; il faut faire
souvent bien des employés pour en trouver un de bon, et
c'est chaque fois une perte de temps et perte de vente
pour les mettre au courant.

Mais, reconnaissons que, si de plus forts salaires se-
ront payés ,on-exigera davantage ,Aes employés. Ceux-
ci devront fournir un service intelligent. Le temps du
commis soupirant après l'heure de fermeture est pas-
sé. Aujourd'hui, il nous faut-iles vendeurs qui ven-
lent avec leur tête, opèrent avec leurs mains, et pui-

sent de l'enthousiasme dans leur coeur. Cela implique
coopération avec les principes de la maison ou du pa-
tron. Nul bon employé ne prétendra avoir son sa-
laire augmenté s'il ne le mérite pas. Augmentation
de salaire doit marcher avec augmentation de service
rendu. En un mot, le commis doit devenir plus "ef-
ficace", pour employer un mot cher aux Américains
et qui dans.sa brièveté renferme assez bien l'idée de ce
qu'on peut attendre de l'employé de l'avenir.
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Opinion d'un Marchand-Détaillant sur le Commerce en 1919

On fera. des affaires paroe qu'il y a des affaires à faire

"Je sais comment les affaires vont aller dans ce ma-
gasin en 1919". Tel fut le point principal de la promp-
te réponse de l'un (le nos marchands-détailleurs les
plus progressifs du Canada. Nous allons avoir une re-
erudescence d'affaires et nous prenons nos précau-
lions. Je ne me rappelle pas d'une année qui arrive
avec de plus belles perspectives que l'année mil neuf
cent dix-neuf.

Maintenant, laissez-mois vous donner une opinion
franche sur le problème du retour des soldats.

Du moins c'est ainsi que les journaux et les aspirants
alix commissions politiques et municipales l'appellent.
Mais pour moi il n'y a pas de problème. C'est un évé.
nement naturel qui suit le cours normal des choses.

D'abord, tous les soldats de retour devront être ha-
billés avec des vêtements civils.

Mais avant d'aller plus loin dans cette démonstra-
tion, laissez-moi considérer le fait que les soldats de re-
tour chez eux vont recevoir six mois de double paie.

On voit quelle forte somme d'argent à dépenser cela
va paraître pour la majorité de ces braves après avoir
eté si TógTi-niirà ce régime dprivations-et-de
restrictions. -

L'argent va leur couler dans les mains et une gran-
de partie sera dépensée en amusements.

Et quelques-uns de ceux qui auront été prisonniers
auront une petite fortune régulière en touchant leurs
paies en retard qui sera en grande partie dépensée à
leur retour dans leurs foyers.

Ce qui fera circuler l'argent.

Maintenant on estime qu'il va revenir 400,000 hom-
mes, qui auront tous besoin d'être réhabillés. Quel
sera le prix du réhabillement de ces hommes?

Faisons une estimation au plus bas chiffre:
Un habillement complet. $25. une paire de souliers,

$5.00, vêtements de dessous, $5.00, un chapeau, $3.00,
deux chemtises, $4, faux-cols, cravates, mouchoirs, bre-
telles et autres petits articles, $8.00, total, $50.

La vérité est que ce chiffre doit être doublé pour la
plupart de ceux qui voudront deux habillements com-
plets et beaucoup de ces habillements coûteront plus de
$25.00. Tous voudront deux paires de chaussures. On
ne parle pas ici d'aucune somme destine'e à l'achat d'un
pardessus. Mais gardons le chiffre initial de $50.00.

400,000 hommes dépensent $50.00 chacun pour s'ha-
biller, cela signifie que $20,000,000 seront dépensés
chez les marchands-détailleurs du Canada.

Il n'y a pas d'erreur dans ce montant: vingt millions
de dollars et j'ai la ferme conviction que je serais plus
nrès du chiffre en portant la somme à cinquante mil-
lions.

C'est une forte somme qui va être dépensée généra-
lement de suite et en argent comptant.

Un autre point très important c'est le blé. - Le blé
est le grand baromètre du commerce et le prix est pour
rester à $2.25 le boisseau.

Si le blé tombait à $1.50 alors je me demande, avec
effroi. comment les affaires iraient.

Mais aussi longtemps qu'il demeurera au-dessus de
$2.00, nous sommes en sûreté, je suis en sûreté, le com-
merce est en sûreté.

Et ne perdez pas de vue ce fait qu'il y a un grand
nombre de ces hommes qui vont travailler la terre.

Laissez-moi vous cifer un cas. Nous avons un jeune
vendeur qui vient d 'outre-mer. C'était son intention,
avant son arrivée, de se mettre avec son père dans le
conmnerce de réparations. Il vint récemment au Ma-
gasin pour nous voir. Je lui demandai s'il venait avec
nous ou s'il se mettait avec son père. Il déclara qu'il
ne pensait pas pouvoir s'accoutumer jamais au travail
d 'intérieur. Nous lui demandions pourquoi? Il répon-
(it qu'il avait travaillé trois ans en dehors et qu'il ne
pouvait se faire au travail renfermé et qu'il voulait
prendre une terre. Ce fut immédiatement après la
guerre américaine que le grand Ouest des Etats-Unis
commença à se peupler. Des milliers d'hommes se mi-
rent aux travaux de la terre après cette guerre, et il ast
bien raisonnable (le s'attendre au mêmè résultat après
cette guerre.

Ne pensez-vous pas que le Canada est le pays le plus
favorable du monde pour un soldat de retour, qui veut
s'établir sur une terre.

D'autres pays: la Russie, la Chine, l'Autriche et pro-
bablement l'Afrique-Sud ont des terres à offrir, mais
le Canada est la meilleure-place or'essoldftsretuf
du front qui veulent se créer un foyer.

Mais considérons le fait de ceux qui font de la cul-
turc actuellement. Il y a un très gros problème pour
eeux qui sont déjà ici. Ne savez-vous pas qu'ils ont
l'Europe à nourrir? C'est pourquoi il y aura un plus
grand appel pour la production, cette année, qu'il n'y
en a jamais eu.

La guerre est pratiquement finie, mais cela ne veut
pas dire que les greniers sont remplis puisque la guer-
re est arrêtée. L'Europe est vide et dépouillée en ce
qui concerne la nourriture. Vous attendrez jusqu'à ce
que les demandes arrivent et vous verrez que le Canada
aura les mains pleines pour fournir la nourriture aux
pays dévastés. Partout où un pays élève des troupeaux
il n'y a jamais (le crainte de manque de travail.

Un point de vue déplorable au sujet des soldats de
retour est que le public se figure que c'est un problè-
me gigantesque. On dit: "Quel grand nombre d'hom-
mes que 400,000. Comment va-t-on faire pour les ac-
commodert et autres questions de ce genre. J'admets
que 400,000 hommes est une grande masse de peuple et
s'ils étaient débarqués sur un seul point ce serait une
assez grosse démonstration.

Mais n'oublions pas qu'ils ne seront pas débarqués
ni laissés sur un seul point. Reportons-nous au temps
où l'on procédait à l'enrôlement de l'armée. Le public
disait que l'on ne pourrait jamais arriver à le-r un et
grand nombre d'hommes. Mais le montant d'hommes
fut enrôlé et personne n'a trouvé que ce fut un grand
effort. Les affaires se conduisent de la même façon.
On ne les a pas enrôlés dans une seule place. On les a
choisis parmi huit millions d'hommes et le pourcentage
n'a pas été celui qui aurait pu être si le recrutement
s'était fait dans une seule localité. L'effet sera le mê-
me an retour de ces hommes. On ne les laissera pas
dans une seule petite place.

Lorsque 400.000 hommes ont été levés d'un bout à
l'autre du Canada et parmi notre population de huit
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millions, leur retour ne produira pas autant d'effet que du Canada doit être ut grand pays. j'irai dans ce
beaucoup se l'imaginent. En fait je suis fermement pays".
d'opinion que le rétablissement des conditions sur une *Et d'après ce raisonnement il arrivera que nous an-
base de paix sera si graduel que beaucoup ne s'aperce- rons ici à bref délai, un très fort courant d'Européens
vront pas qu'il a eu lieu. venant

Il y a aussi un autre point de vue qui pourrait appor- bon, c'est que nous avons de la place pour eux. Les'
ter un changement plus tard si non actuellement: Nos Etats-Unis, sur un espace moins vaste, ont une centaine
soldats se sont trouvés en Europe en contact cofitinuel, de millions d'hommes contre nous huit millions.
épaule à épaule, avec les Français, les Italiens, les Bel- Certainement, nous ne sommes pas aussi tassés qu'eux.
ges et autres. Quel sera le résultat de cela?

Ces hommes diront: "Pourquoi les Canadiens sont-ils
venus de si loin combattre avec nous et pour nous1" expectative cette année, et nous ferons des affaires par-
Et considérant l'argent de leur paie de soldat qui est e qu'il y en a à faire.
de quelques sous par jour avec celle des Canadiens qui Nous ne serons pas pris par défaut. Nous avons une
est de plus d'un dollar, ils penseront: Le Canada doit augmentation de commerce légitime et un petit extra
être un grand pays, un pays où coulent d'abondance, pour la bonne mesure. Et comme nous sommes en af-
le lait et le miel. Et considérant quelle sorte de compa- faire nous en profiterons.
gnons ils sont, voyant que, du simple soldat aux offi- Aussi n'ai-je aucune appréhension pour les affaires.
ciers ils sont tous bien élevés, ils se liront: "Ce pays dans cette année de 1919.

Le Retour des Marchandises et ses Inconvénients

Nous savons tous la perte et le dommage qui résul-
tent du retour des marchandises qui ont été achetées
ou manufacturées et expédiées à notre client sur sa
propre commande. Nous n'ignorons pas le travail
qui a été consacré à l'achat de ces marchandises, à leur
choix, à leur pointage, à leur empaquetage, à leur ex-
pédition et nous savons que lorsqu'elles nous revien-
fient, généralement en boîtes brisées, il est nécessaire
de les remettre en boîtes non sans frais, et lorsqu'elles
nous reviennent en fin de saison, nous devons fréquem-
ment les vendre d'occasion en en réduisant congidéra-
blement le prix.

Nous savons en outre, que les chemins de fer ont été
chargés de fret pendant la période active de guerre. et
que toute marchandise qui a été expédiée et réexpédiée
sans nécessité n'a fait qu'ajouter à la situation compli-
quée et entraver l'essor de nos industries.

Chaque fois que cette question du retour des mar-
chandises a été étudiée, on a été forcé d'admettre que
trop fréquemment nos voyageurs encourageaient le
retour de ces marchandises, non pas parce qu'elles
étaient défectueuses .ou parce qu'elles n'avaient pas
été achetées, mais parce que le client trouvait que ces
marchandises ne se vendaient pas ou parce qu'il était
temporairement surchargé de stock. Pareille pratique
tend malheureusement à se répandre au préjudice du
manufacturier ou du marchand de gros.

Du fait qu'il est fait constamment la suggestion au
marchand-qu'il peut retourner -les -marchandises ache-
tées, l'impression se répand de plus en plus dans le
commerce qu'il est parfaitement régulier de retourner
les marchandises de toute sorte, sans considération du
temps pendant lequel elles ont été en magasin et le
marchand s'imagine volont.iers que le marchand de
gros et le manufacturier sont organisés de telle sorte
qu'ils peuvent disposer aisément de ces marchandises.
Il s'ensuit que l'achat, dans l'esprit du client, n'en-
traîne aucune idée d'obligation. Le marchand en
arrive à se figurer qu'une commande ne représente
pas un contrat, que lorsqu'il a commandé des marchan-
dises à une maison, il peut ne pas respecter son achat,

et qu'il a le droit en les recevant de faire son choix et
d'en envoyer une partie.

Se rend-on compte de la dépréciation engendrée par
le retour de ces marchandises? Le rapport d'une grosse
maison indique que les retours d'un seul territoire s'é-
lèvent à 11/2 pour 100, tandis que les retours d'un au-
tre' territoire, représentent 19 pour 100. Et si l'on
cherche la raison de ces retours dommageables, on n'en
trouve qu'une: la fausse éducation imprégnée par le
voyageur à ses clients.

Ceci admis, notre première attention pour résoudre
ces difficultés est de remonter à la source du mal, aux
voyageurs de commerce. Il est nécessaire de leur im-
pliquer l'idée de faire comprendre à leurs clients qu'u-
ne obligation est crée par les achats et que lorsque les
manchandises ont été expédiées comme comimandées,
elles ne peuvent être retournées.

Un gros manufacturier nous disait récemment qu'il
avait pris des mesures sévères à l'égard de ceux qui
retournent les marchandises régulièrement. Nous
avons - disait-il - certains clients qui trouvent ab-
solument impossible de conserver un envoi complet de
marchandises et qui se croient obligés de, retourner
une partie des objets qui leur sont facturés.

Nous avons donc établi un système qui classe ces
clients comme indésirables pour le monde commercial
et nous croyons que le travail fait par les agences de
renseignements relatif aux noms de ces comptes indé-
sirables produira son effet.

En jugeant le degré de solvabilité d'un client, nous
devons tenir compte s'il a l'habitude de retourner des
marchandises sans raison, car c'est là un facteur qui a
son importance dans l'octroi d'un crédit. Nous avons
entrepris une campagne éducationnelle pour réduire à
son minimum cette pratique désastreuse du retour des
marchandises, et nous comptons sur la bonne volonté
individuelle de chaque marchand pour seconder nos
efforts dans cette voie. .

Nous disons à nos clients combien nous sommes au
regret de noter le retour de la marchandise expédiée;
que nous nous sommes conformés exactement aux ter-
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mes de leur commande et qu'ils seraient bien aimables
de nous dire ce en quoi nous avons motivé pareil re-
tour. Nous ajoutons que le retour de ces <narchandi.
ncs nous cause un grand préjudice en même temps
qu'il déprécie le magasin qui le fait et que dorénavant
nous prendrons les mesures voulues pour éviter pareil
retour.

Nous expliquons aux détaillants en quoi consiste la
perte. Nous leur démontrons que ces marchandises
doivent être remises en boîtes parce qu'elles nous re-
viennent ordinairement en cartons brisés, et que si el-
lés nous arrivent quand tout le lot est vendu nous de-
vons en disposer à cinquante cents dans la piastre.
Nous soulignons aussi les frais de transport, de réem-
ballage, de camionnage, etc., qui en résultent. Et nous
montrons ainsi aux marchands qu'il doivent, dans la

mesure dut possible, se dispenser de ces retours soit-
cieux qu'ils doivent être (le respecter leurs engage-
ments.

Bien entendu, le% miarchand-. dle dlétail et les voya-
geuîrs; ne s;ont pas toujours responsables (lé cette pra-
tiqule dIOîuîmligeýllle. lies expéditeurs, manufactu-
riers ou maireliatis (le gras en sont souvent la cause
initiale, parce qu 'ils n 'observent paf; les termes de la
commnande ; qu'ils remplacent tel article demandé par
tel autre ; qu'ils forvent lat quantité; qu'ils essayent
(le passer (les articles qu:'ýlquie peu détériorés; qu'ils
changent le prix consenti, etc., etc. Et puisqu 'il est
admnis que le retounr (les marchandises est préljudicia-
bIc tant mn dé'taillant qu'à l'expéditeur, chacun (de-
vrait v mettre du Sien pour éviter cette pratique
<doit 1nul ne saurait tirer un avantage réel.

RENSEIGNEMENTS DU DISTRICT DES TROIS RIVIERES
BUREAU D'ENREGISTRE-

MENT

Cité et District des Trois-Rivières

Quittance-Ursulines des Trois-Ri-
vières à Jos. M. Dalton.

Curatelle à substitution-Succession
J. E. Hétu.

Obligatlon-Âlbert Giguère à Fabri-
h4ue Saint-Bernard.

Vente-J. T. Gélinas à Napoléon
Morin.

obligation-Achille Houle à Octave
Bédard.

Vente - Jetfrey Ayotte à Ferdinand
Sairit:Arnaud.

Vente-Ernest Mercier à Johnny
bubé.

Cession-Veuve J. A. Landry à Ré-
Révérend J. A. Moreau.

Quittance--Joseph Tousignant à
vérend J. A. Moreau.

Vente--Edmond Turcotte à Alfred
Tremblay.

Obligation-Isaac Dupont à Eucher
Masse.

Vente-F. X. Variasse à Jules Mar-
chand.

Quittance-Dame Cyprien Peltier à
Walter Edward Roy.

Quitance-Donat Blanchet à J. A.
Grenier.

QUittance--Narcisse Lepage à Ed-
mond Turcotte.

Donation-Trefflé Paquin à Hercule
Paquin.

Vente-Jos. E. Ménard à Octave Si-
mon.

'Vente-Hormisdas Melançon à Hec-
tor Bellerive-

Vente-Cie des Terrains Shawinigan
Falls à Joseph Valères.
SObligation-Joseph s.Vllières à Alph.

et André Baril.
Quittance-Cie des Terrains Shawi-

aigan Fatal à Alfred Sauvageau et al.
Vente-Révérend J. A. Moreau à

Veuve J. E. G'enest
Obligation-Veuýve J. E. Genest à

Oe.lsae Populaire des Trois-Rivières.
Vente-Perre Poudrier à Ephrem

Juneau.
Quttaisce--hawinlgan Water. and

Power Co. & Cern. dkoles de Shawlnl-
»an FaI&s

Vente-Shérif des Trois-Rivières à
Joseph Biais.

Vente-La Cie des Terrains Shawi-
nigan Falls à Julas Dumaine.

Transport-P. E. Buisson It Freddy
Gélin-as9.

Obligation-Hercule Paquin A Ovllà
Vincent.

Quitance-Veuve Uldoric Gélinas à
Honoré Deschénes.

Vente-Alfred Beaudry à Dr J. E.
Colin.

Vente-Joqeph Duval à Achille De-
saillier.

Obligation-Donat Blanchet à Joseph
Pratte.

Vente Edmond Bolsvert à Onésime
Blanchet.

Quittance-Dame Honoré Labrèche
à Ludger et Philippe Marcouiller.

Qyitance-Mloise Gélinas à Edmond
Boisvert.

Quittance-Veuve Uidéric Gélinas à
nat Blanchet.

Donation-H-ilaire Guay à. Xavier
Guay.

Déclaration sociale-E. Dallaire.
Déclaration sociale-E. Dallaire et

Cie.
Vente-Lucien Blouin à Donat Du-

pont.
Mainlevée-Jos. et Nap. Guilbert à

Wellie Dupont.
Obligation-Mathias Bastarache à

Antonio Héroux.
Tiansport-Dane J. A. Friron à

Caisse Populaire d'Almaville.
Vente-La Cie des Terrains Shawi-

nigan Falls à George Mercier.
Vente-Arthur Lacerte à Joseph F.

Lacerte.
Vente-Hector Bastarache à RKodol-

phe Camirand.
Transàport-F. X. Vanasse à D. Che-

nevert.
Obligation-F. X. Vanasse à Dame

Narcisse Fontaine.
Vente-Phillppe Alarie à Joseph

Saint-Ours.
Vente-Médéric Saint-Jean et ux à

Alexandre Desmarais.
Vente-Cie Immobilière des Trois-

Rivières à G. A. Bistodeau.
Vente-Cie Immobilière des Trois-

Rivières à Albert Richard.
Venteý-Veuve Napoléon Goudreau à

Elle et Clothilde Rivard.
Obligation-Dame AdJutor Germain à

Cie Mutuelle d'Immeubles.

Obligation-Azarias Germain à Cie
Mtutelle d'immeubles.

Quitance-Cie Imobilière des Trois-
li%,Ivi-res A F.-X. Variasse.

Quittance partielle-Dame F. F. Far-
mer ri Ti. X. Vanasse.

~'eteDriatDevenuit Coineau à-
leriri Bureau.

CITE ET DISTRICT DES TROIS.

RIVIERES

Semain) du 10 au 18 février

-IUOEMENINTS - COUR SUPE-
RIEURE

Ah'xandre Boisvert vs La Compagnie
<le Granit Artificiel Ltée., $179.33.

Georges Ventre Nicol vs La Compa-
gnie de Granit Artificiel Ltée., $270.

COUR DE CIRCUIT

The De Laval Co., Ltd., vs F. A. Papin,
$1 2.90.

Charles Gauthier vs Louis Fréchette,
$31. 00.

Rosario Thiffeault vs Joseph Thif-
feault, $15.00.

Flavien Rocheleau vs Donat Mon-
grain, $4.00.

Arthur Veillette vs Arthur DélIsle, $90.
Adélard Tremblay vs J. E. Duhamel,

$5 1.11.
Arthur Duval vs Achille Martin, $11.
A. A. Germain et Fils vs François

Cloutier, $65.53.
Honorable Jacques Bureau et al vs

Joseph Labonne, $20.00.
Athanase Bnisvert vs Ovila Cham-

poux, $10.77.
Cyrille Perreault vs Eusèbe Baron, $4.
Charles Gauthier vs V. Garceau, $2.63.
Josaphat Biais et ai vs François Li-

vernoche, $24.71.
Jos. Cossette vs Donat Pratte, $23.54.
Xavier Arcand vs J. Octave Sauva-

geau, $43.50.
O. Jacques vs La Manufacture de
Seaux et de Boites Ltée. $47.20.

JUGEMENT COUR SUPERIEURE

P. Frawiey vs C. Roux de Tlngwlck,
action du demandeur renvoyée.
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E piciers: LA LESSIVE GILLET DEVRAIT
ETRE EMPLOYE DANS CHAQUE M[AISON. EXPLIQUEZ
A VOS CLIENTS QUE LA LESSIE GILLETT ES LE
MEILLEUR ADOUCISSANT D'EAU CONNUY ET QU'ELLE

4< DEVRAIT ETRE EMPLOYEE PARTOUT OU QUELQUE LA.
VAGE EST A IrE. 9LLX W4POUCIT PAS SEULEMENT

'I L'EAU, 1MAS DOUBLE LE POUVOI9 DE NETTOYAGE DU
SAVON ET RENiD TOUT SAIN ET HYGIMNQUE. vous POU-
VIEZ AUGCMENE DANS DE BONNES PROPORTIONS3 VOS% VENTES DE CETV ARTIOLE EN ATTIRANT L'ATTENTION
DE VOS CLIENTS SUR* SES PROPRIEE ET ILS VOUS EN

TopauFo CO~U ~ EEOMION. P. W~y A QU'UNI sa~L ESEQL
LETT ET ELLE EST TOUJOURS D'UNE QUAI 1ITE EGALE
ET SUPZffIEpl-ET DIFFERZNTE DES AUÇM~

LA LESSIVE DE GILLETT CONSUME LA CRAMS

EWGILLETTCO1ýMYLLHITED
WvINiSPEr. TORONTO, ON Te MOrREAI 4

La Marque
Bru.ii swick

est l'étA1prD de Qualité
des-Aliments Marins

.t

VOUS pouvez toujours recommander les lignes de la Marque Brunswick.Le soin apporté au choix du tout meilleur poisson et la rm en boîtes
scientifique et sanitaire garantissent toujours la qualité de la Maque

Brunswick.

Regarnissez votre stock des produits Suivants:-
1/4 SARDINES A L'HUILE
1/ SARDINES A LA MOUTARDE
FINNAN HADDIES (Boites ovales et rond«.)

gWPED HERIRINO (Hareng maur)
HARgg 0AUCE JX TOMATES
CL.AM

ICONNORS BROS., Limited, Black's Harbor (N.B,)
IUoecnce de la Commlieal d«s Vivres du Canada No 1-M0
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---'--------'---- '909-8000

Le Marché de l'Alimentation
u:susummu- --mam -a --- ----

LES VERRES DE LAMPE EN
IAUSSE -- LA GLYCERI-

NE EN BAISSE.

Il y a eu une hausse de 5c la
douzaine dans les prix des verres
de lampes No. 2. Ceux-ci sont co-
tés à présent à $1.30 et $1.35 la
douzaine en caisses de 3 et 6 dou-
zaines. La glycérine est légère-
ment en baisse. Les bouteilles d'u-
ne once sont cotées à 95e au lieu
de $1.10 avant, tandis que celles
de 2 onces sont en baisse de $1.90
à $1.65.

LES PEANUTS EN BAISSE -
LES NOIX IMPORTEES

A 86 CENTS

-Les noix écaléew peuvent à pré-
sent être importées, l'embargo ay-
ant été levé, mais aux derniers
prix donnés, il en coûtera 86e la
livre pour en importer, droits
payés. Les approvisionnements
sur place se vendent de 73 à 75c.

Les peanuts écalées' sont en
baisse légère, les approvisionne-
ments étant abondants. On vend
les peanuts rôties, extra grosses,
0.20-0.21; les grosses, 0.16-0.20;
les moyennes, 0.14-0.16 .Les pea-
nuts salées ,entières, de fantaisie,
la livre, 0.40, les "«fancy splits",
0.35, les espagnoles, 0.25-0.27.

MIEL - PRODUITS D'ERABLE

Sirop d'érable:-
Boîtes 10 livres, 6 à la caisse,

la caisse ............ $15.10
Boîtes 5 livres, 12 à la cais-

se, la caisse .......... 17.10
Boîtes 2½ livres, 24 à la cais-

se, la caisse. .. .. .. .. .. 18.50
Sucre d'érable (nominal) . . 0.28

à ................. 0.30

Miel clover:-
Comb (fancy) .. .. .. .. .. 0.30
Comb (No. 1) .......... 0.28
En boîtes, 60 livres ....... 0.26
En seaux 30 livres ... .. .0.27
En seaux 10 livres ....... 0.28
En seaux 5 livres ......... 0.28
Miel buckwheat - boîtes ou -

barils ............... 0.23

FRUITS
Pommes:-

Baldwins No. 1 .. 8.00
Blenheims ....... 5.00
Greenings . ..-.. 8.00

10.00
5,50

10.00

McIntosh rouges (su-
périeures) . . . . . 8.50

Grovensteins No. 1 . 4.50
Spys ........... 8.00
Russets .. .... .. .. ..
King% No. 1 ...... 8.00
Kings No. 2..........
Wagners...........
Pommes (en boîtes) . 3.50
Bananes, (grosses de

fantaisie) régime . 4.50
Cranberries, baril . .20.00
Cranberries, gallon . . 1.00

Grapes:-
Spanish Almeria, keg

(épaisses) .......
do (moyennes). . . 7.50

Emperor, keg . . . .
Grapefruit (fancy Por-

to Rico) .. .. .. 5.50
Citrons (fancy nou-

veaux dëMlalaga) .-
Citrons (Californie) . 5.25
Poires (Calif.) gran-

deur 110. . . . . . .
Oranges Porto Rico . . 4.50
Oranges Florida . . .
Oranges Calif. (gros-

seur 200) .. .. .. 6.00
Oranges (Calif.) 100-

126 .. .. .. .. .. .. ..
Oranges mexicaines . .

LEGUMES

).00
550gfl1

1

2

I
LE MARCHE LOCAL DE LA

FARINE

0.00 La farine de blé de printemps
8.00 standard du Gouvernement sest
0.00 vendue en lots de chars à $11 le
8.00 baril, en sacs, frets Montréal, tan-
8.00 dis que les lots de 50 à 100 sacs se
3.75 sont vendus à $11.10 et los plus

p)etites quantités à $11.20 livrées,
4.90 le tout avec 10e de moins par ba-
5.00 ril pour comptant sur pace.
1.25 Le marché de la farine de blé

d'hiver demeure calme, la deman-
dle n 'étant que pour de petits lots.

9.00 le. ventes se font de $10.20 à
8.00 $10.30 le baril en sacs neufs de co-
7.50 ton et à $10 en sacs de jute de se-

conde main ex-magasin. Les af-
6.00 faires sont calmes en farine de blé-

d 'Inde et le marché est en déten-
6.00 te de $9.00 à$9-1; la. farine de
5.50 seigle se vend à *10.00 le baril en

sac, livré au commerce.
5.50 a f dLE FROMAGE
5.00

5.00

Le prix des pois verts s'est éle-
vé. Ils se vendent actuellement à
$5.00 le panier. La laitue de Bos-
ton est un peu moins chère à $4.00
la boîte. . Les pommes de terre
maintiennent leurs prix de $1.60
à $1.90 le sac, selon qualité, le cé-
leri de Californie est en baisse de
$2.00, étant coté de $11 à $12 la
crate.

LE FOIN PRESSE
Foin No. 1 mil, $25.00. No 1 lé-

gèrement mélangé de trèfle, $24;
foin No. 2 mil, de $22 à $23; No
2 mélangé de trèfle, $23; et foin
No 3 mil, $22, la tonne, ex-voie.

LE MARCHE DU GRAIN
Les cotations du marché local

du grain u'établisent comme suit:
Avoine de l'ouest canadien,

extra No. 3.......... 0.76½
Avoine d'alimentation No.

1 .. .. .. .... .... ..... 0.75
Avoine de l'Ontario No 2

blanche ............ 0.72
Orge du Manitoba ....... 0.92

le boisseau ex-magasin.

Les affaires en petits fromages
pour le compte domestique conti-
nuent à être bonnes et les prix sont
fermes à 25e le No 1; 241/2c le No.
2; 24e la No. 3.

LES OEUFS
Vous cotons:--

Strictement frais ....... 0.55
Choix des glacières .. .. .. 0.50
No. 1 des glacières . . . . . . 0.47

.BEURRE
B e u r r e supérieur

de crèmerie . . . . 0.51½ 0.52
Beurre fin de crè-

merie .. .. .. .. .0.51 0.51½
Beurre supérieur de

ferme .... .. .. .. 0.43 0.44
Beurre fin de fer-

me ......... 0.42 0.42½

LES SAINDOUX
Saindoux purs:-

Tierces, 400 liv., la liv. . . . . 0.27
Tubs, 50 liv., la liv. ... .. . 0.2714
Seaux, 20 liv., la liv ...... 0.272
Briques 1 livre ......... 0.28½

MELASSES ET SIROPS
Sirop de blé-d'Inde:-

Barils, environ 700 livres .0.06%
2 ou 1/4 baril, 1e de plus la
livre.

Kegs ............... 0.07%4
Boîtes de 2 livres, caisse 2 doz.,

IM+++'M
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la caisse ............ 4.55
Boîtes de 5 livres, caisse 1 doz.,

la caisse ........... 5.15
Boîtes de 10 livres, caisse ½

doz., la caisse .. .. .. .. 5.85
Boites de 20 livres, caisse ¼

doz. à la caisse .. .. .. .. 5.80
2 galls., seau 20 liv., chaque 2.00
8 gals., seau 382 liv., chaque 3.15
5 galls., seau 65 liv., chaque 5.25

Sirop de blé-d'Inde blanc:-
Boîtes de 2 livres, 2 douz. à la

caisse .............. 5.05
Boîtes de 5 livres, 1 douz à la

caisse, le caisse .... .. .. 5.65
Boîtes de 10 livres, ½ douz. à

la caisse, la caisse .... .. 5.35
Boîtes de 20 livres, ¼/ dous. à

la caisse, la caisse .. .. .. 5.30
Sirop de canne (crystal Dia.

mond):-
Boîtes 2 livres, 2 doz., à la cais-

se . . .. .. .. .. .. ... .. 7.00
/2 barils, le 100 livres ..... 10.00
Barils, les 100 livres ....... 9.75
Mélause de la Barbade-

Prix joiür-TTIee
Montréal

Puncheons ... .. .. 1.05 1.08
Barils..... .... 1.08 1.11
½ barils ...... ... 1.10 1.13

Pour les territoires en dehors,
les prix varient de 3c en-dessous.

FRITURES
Tierces, 400 livres, la li-

vre . . . . .. . . . . . . . . . . 0.24
Cuves, 50 liv., la liv.... .0.241/4
Seaux, 20 liv., la liv. .... 0.242
Briques, 1 livre .. .. ... 0.25½

LES FEVES - LES POIS

Nous cotons:
Fèves Canadiennes, triées à la

main, le boisseau . . 5.00 5.40
Colombie-Anglaise ....... 6.10
Fèves brunes.......... 5.50
Japonaises ...... 6.00 6.50
Yellow Eyes .... .. .6.50 7.00
Rangoon, le boisseau..5.50 6.00
Lima, la livre .. .. .. 0.17 0.19

Kidney ........ .. 7.50 8.00
Pois-blancs, à soupe,

le boisseau .. .. .. 3.00 3.50
Pois split, nouvelle ré-

colte, la livre .. .. 0.061 0.07

LES SUCRES
Nous cotons:- 100 livres

Atlantic, extra granulé .. .. 9.95
Acadia, extra granulé .. .... 9.95
St. Lawrence, extra granulé . .9.95
Canada, extra granulé .. .. .. 9.95
Dominion, crystal granulé .. .9.95
Jaune No. 1 ........ 9.50 9.55
Jaune No 2 ........ 9.45 9.55
Jaune No 3 .... .... 9.35 9.45
En poudre ,barils . ... 10.06 10.20
En morceaux Paris, barils

à .................. 10.55

LES JAMBONS ET BACONS
On a coté dans le gros: bacons

pour breakfast, 39 à 40c la livre;
baco.n Windsor de choix, de 42 à
43e et bacon désossé, de 44 à 45c.
Janibôns de 8à 10livres, à35e la
livre; de 12 à 15 livres, de 32 à
33e et de poids plus lourds, à 31c.

LES CAFES
Cafés rôtis:- la livre

Bogotas ......... 0.38 0.41
Jamaïque ....... 0.31 à 0.34
Maracaïbo. ...... 0.33½ à 0.36
Mocha ......... 0.37 à 0.41
Mexicain ........ 0.37 à 0.39
Rio ............ 0.30 à 0.32
Santos.. ........ 0.33 à 0.35

Cacao-
En vrac, barils 200 liv., la liv. 0.24
En vrac, barils 100 liv., la liv. 0.25
En vrac, barils 50 liv., la liv. 0.26
Prunes Greengage (sirop lé-

RIZ ET TAPIOCA
Nous cotons:- les 100 liv.
Caroline .. .. .12.50 15.00 16.50
Siam No. 2 .. .. .. .. 9.00 9.75
Siam (fancy).. .. .. 10.50 11.00
Rangoon "B" . . . . 8.70 9.25

Rangoon "CC" . . . . 8.40 8.85
Mandarin ............. 10.00
Pakling ......... 8.60 8.70
Tapioca la livre (graines) . . 0.13

.. .. . ... . . . .. .. 0.14
Tapioca la livre (pearl) . . 0.13

à ................. 0.14
Tapioca la livre (flake) ... 0.12½

MARGARINE
Prints, selon qualité, la

livre .......... 0.32 à 0.34
Tubs, la livre ........ .. .. 0.30

HUILE D'OLIVES-OLIVES
Le gall.

Huile d'olive pure, boites 1
gallon.. .. .. .. .. .. ..*$7.50

Huile d'olives, bottes 1/4 gall. 8.00
Huile d'olives, boites 5 gall. 7.00
Huile à salade, barils 50 galle. 2.50
Olives en barils, gall. ..... 1.35
Olives Reines, gall. ....... 1.45

VOLAILLE

Poulets à rôtir (3-5 livres) .. .0.38
loulets à rôtir (engraissés au

.ait. . . . . . . . 0.43
Canards, Brome Lake......0.47
Canards, jeunes domestiques 0.40
Dindes, la livre .......... 0.43
Oies............ .. 0.30
Poules, vieilles ........... 0.36

LE THE

Ceylan et Indes-
Pekoe, Souchongs, la livre 0.47

à................0.4%o
Pekoes, la livre .. .. 0.51 0.54
Orange Pekoes .. .. 0.55 0.57

Thés du Japon-
Choix.. ......... 0.65 0.70
Première cueillette.. . 0.53 0.58

Java-
Pekoes .......... 0.41 0.43
Orange Pekoes, lots dépa-

reillés .......... 0.43 0.45
w

Tout le Monde connait, Tout le Monde achète

Demande Vente
considérable R IG A " u

La Grippe Espagnole sévit encore. Garnissez donc vos stocks
Avis aux d'eaux purgatives "RIGA"; eles constituent un préservatif
Commerçants contre ce terrible fléau.

Dites-le vos clients. lendez-leur "4RIGA".

SOCIETE DES EAUX PURGATIVES RIGA, 40 rue Plessis, MONTREAL
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Catsup aux Tomates
Marque AYLMER

Une Ligne Populaire-d'une Demande Régulière-Profitable

BOUTEILLES EN VERRE.
8 onces--12 onces-17 onces

2 Douzaines à la Caisse

En vente chez votre marchand de gros

ou directement

DOMINION CANNERS Limited
HAMILTON, CANADA

Licence de la Commission des Vivres du Canada No. 14-12

I.

Cruches en VERRE et en
TERRE

1 Gallon

4 à la Caisse

LE PRIX COURANT, vendredi 21 février 1919.
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PRhIX COURÀN'IS
uans la tiste qui suit gont comprise. uniquement les marques spéciales de Marcnias« dont les maiso, indiquées e, ca-
ractère. noire. ont l'agence ou la représentaton directe au Canada ou que cea maIaono manufacturent elles-mèmes. Lu@s prix
Indiquée le motît d'après les derniers renseignements fournis par les agents, représentanta ou manufacturier@ eux-mêm....,

WALTER BAXZ & 00., LTD.

Chocolat Premium, pains de 1-
vre et de 'À livre, botte de 12 on-
ces, par livre .... .... ....... 0.117

Breakfast Cocos..
botes de 1-5, Yi,
%, i et 6 livres. .0.41

Chocolat sucré,
Caracas, % àt %
de livre, bôîte8 de
6 livres .. ...... 0.35'

Caracas T abl et a,
Ca.rtons de bc. 40
cartons par boite,
la botte.....-.1.50

Caracas. Tablets
cartons de lie, 20
cartons par botte,
1 boite ... .. ... 0.80

Caracas Assortis
TUAG-MAN 32 paquets Par

botte, la botte A .40

Chocolat sucré, "Diamond", pain de
1-1 d- iveboite-deftivree -la --

livre..............0.30

Chocolat sucré Cinquième, pains de
1-5 le livre, bottes de 8 livres, la
livre.............0.29

Cacao Falcon (pour soda chaud et
f roid) boites de 1, 4 et 10 livres,
la livre............0.388
Les prix ci-dessus sont F.O.B. Mont-

réal.

Farines préparées de Brodie. La dos.
'XXX' <Etiquette rouge) paquets

de & livres .. . . 2.86
Paquets de Il livres........60

Superb, paquets de 8 livres .... 2.75
Paquets de 6 livres.. ..... 6.40

Crescent, paquet. de 3 livres ... 2.80
Paquets de 6 livres .... -.... 5.50

Buckwheat, paquets de 1% livre. 1.70
- - - à ivres.

- livres.
(friddle-Cake, paquets de 3 U...

Paquet. de ô livres .. ...... *Pancake, paquets de 1% livre . .. 1.90
Avoine roulée Perfection, la d.,u-

raine de Paquets .... ....... 3.00
Pancake. paquets de 1% livre.

Les caisses contenant 12 paquets de
6 livres ou de 2 douzaines de 3 livre.. à
10 onte chaque.

La pleine valeur est remboursée pour
raisses ratournées com~plétez et en bon
état seulement.

Vour e cartons contenant % diu
maine de paquets de 6 livres, ou 1 dou-

-zan&-dà-s qlt -qsLd&-IUvres,-paa. deý
frais.

Condition: argent comptant.

HENRI JONAS & CIE
Mont réal.

Pite* Alinentaire "Bertrand"l

Macaroni 'Eertraad"
Vermicelle -
Sphachettl -

Alphabets -

la Mb
Manquant

Nouilles ....

Coqlis ....

Petites Fit. ....
Extraits Culinaires "Jonas" La dos
1 os. Plates Triple Concentré 1.00
2 oz.Carrée- tu3
4 04. - - -4.011

8 os. - .69
le os. - -4.65

2 I os.iondels Quintessaeure 2.48
3Os. - .76
s o. -- 4.64

2 os. -1- -

S os. 111.114
8 os. Carrées Quintessences .01
4 os. Carrées Quintesaences.

bouchon, énkeri 50
8 -). Carrée. Quintessencets.

bouchons émeri b.ft
2 us. Anchor Concentré 1.20

4 os. -. -3.1

S os. - .10
16 os. - .30

2 os. Golden Star "Double Force 04
os:. - - -1.76

Sos. - - -81

.2 os. Plates Solubles............3.1
os:. ........ 1.1

Sos. - ........ &2
Nos. ........ 6.75
1 oz. London.........0.15
2 oz. ;.. . . .0.96

Extraits à la livre, de $ 1.25 à $4.00
- %ua gallon, de ...... 8.00 &'24.00
Même. prix pour lep extraits de toils

f ruit.

Le Soda à Pâte
"COW BRAND"

est toujour-s fiable, pur, uniforme

En raison de s qualité fiable bien inn-
nue, de sea pureUà abs olue et -de sea force
le Soda Cow Brand est le grand favori
de toutes les ménagères partout. Il se
vend constamment et vous rapporte un
bon profit.

Achetez-en de btrie marchand en groW.

CHURCH& DWIGT
(UNMITED)

Manufacturiera - MONTREAL

Vendez la

POUDRE
A

PATE
"Cook'.s Favorite':

Ptix t üïp1tes sur-detriande

Cafés, Thés et Epicet

J. J. DUFFY & COR
117 rue Saint,-Paul Ouest. MONTREAL

iELEPHONE. MAIN U8

j.
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Essences culinaires de Jonas
LES ESSENCES QUI SE VENDENT PARTOUT ET TOUJOURS

JONAS'
TRIPLE

CONCENTRE

1oz.

2 oz.

Prix par
Grosse

12 00

22 80

JONAS'
TRIPLE

CONCENTRE

Prix par
Grosse

27 60

48 00
90 00

174 00

JONAS'
ROYAL

QUINTESSENCE

Prix par
Grosse

2 oz. 28 80
2/ oz. 82 40
5 os. 55 20
8 oz. 96 00

-8 os. -arre 96 00

JONAS'
ROYAL

QUINTESSENCE

Prix par
Grosse

60 004 oz.

8 oz. 108 00

" ANCHOR"
PUR

CONCENTRE

Prix par
Grosse

14 40

25 80

48 20

86 40

"GOLDEN
STAR"

Double Force

1!
Prx Par
Grosse

11 40
21 00
39 00
69 00

Essences de Jonas, en bouteilles, Jarres, Barillets et Barils
Fabricants de Crème à la Glade. -Etc., Etc. Prix $8 à $24
qualité. Qualités Spéciales et Prix Spéciaux pair Contrat.

HENRI JONAS & CIE
FABkICANTS

MAISON FONDEE EN 1870
173 à 177 Rue Saint-Paul Ouest - - -

" SOLUBLE "

2 oz.

4 oz.

8 oz.

16 oz.

Prix p r
Grosse

il 40

21 00

89 00

69 00

Q " LONDON"

Prix par
Grosse

1 oz. "«London" 7 80

2 oz. " 11 40

ESSENCE A LA
MESURE

pour les confi-
seurn

Essence
à la livre

Ext. 1 25
X 1 60

xx 2 00
XXX 2 50

XXXX 8 00
8 50

ZYYYTY 4 00

pour Confiseurs,
le gallon, suivant

MONTREAL

2 oz.

4 oz.

8 oz.

16 oz.

Vol. XII-No 8
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V/ernis à ohauseuree. La dous
Marque Froment, manquant.
hMarque .JROMmsauau5
Vermis militaire à l'épreuve de l'eau

$3.26.

Moutarde Frsngaise "Jons" La gr
Pony 8 dos. à la caisse $13.00
Smali 8- -

Medium 2- -

LaLrge a mnun
No. 4 Jars 1 - mquant
No. G5 Jars 1- -

No. 66 Jars 1
NIe. 47 Jars 1 manquant
No. i3 Jars 1 manquant
Ne. Il Jans 1 manquant
Melams Juge 1 - - manquant
Jarres. %6 al. 1 - - manquant
l"768e, 3 gsl. 1 - - manquant
Pte Perfect Seal, 1 doz., à $82.00 par

grosse.
Qrts. Perfect Seal, 1 doz., à 146.00 par

grosse.

Poudre Limonade'"Mesins' Jenas

P.àites boitas. 8 douzane par caiss
4 $15.00 la grosse.

9randès boites, 8 douzaines par caisse.
% $8.00 la grosse

%nue@ Woroesterhlre.......1.0
'Oerfectlon' %6 pt. à $16.00 la grosse.

1 douzaines par caisse.

W. CLARK, LIMITELD.
Montréal.

Corned Beef Compressé ... .3.0
d'orned Beef Compressé le..1. 4490
.orned Beef Compressé le..3. 9.26

- - S. 34.75
Corned Beef Compressé ... 4s.
Rosat Beef...... ... @A. 2.30
Roast...........le. 4.30
Ross............S. 9.118
Reant............ . 34.75

Boeuf bouilli........... 4.80
Boeuf bouilli...........3. 26
Boeuf bouilli.........s KI&7
Veau en gelée.......3. 0.04
Veau en gelée........ .. oe
Fèves au lard. Sauce Chili, éti-

quettes rouge et dorée, 4 douzai-
nes à la caisse, la douzaine . .0.90

do, 4 douzaines, la dou. .. .... .. 1.25
do, grosses bottes. 2 douuzaines. la

douzaine.......... .80

- la Végétarienne, avec sauce
tomates, boites de 43 livre& . . . 3.38

- au lard, grandeur 1% ...
Sauce Chili, la douzaine .. .. ... 1.

Pieds de eochons sans o....1&. 4.90
Pieds de cochons sans os . .. le. 9.99
Leeuf fumé en tranches, botaes de

fer-blanc......... 8.40
Boeuf fumé on tranches, pots -n

verre ,. .. .. .A .-. C, t!l. 3.30
- - - en verre.......'Un. 1.30

- - en verre........2.30

Langue, jambon et p&t.é de veau
.'.au. SAS5

Jambon et pàté de veau %à.'A. 3L35
Viande@ en pots épicées, boit«es n

ferblanc, boeuf, Jau bon, langue
veau gibier .... .... ... n. 9.75

-- - -en fert.ianc. boeuf.
Jambon, langue, veau, giler.36s. 1.40

- - - de verre, poulet, jam-
bon, langue . . .6 84

G.angues..........,8
S1l.

-de boeuf, boites on fer-
blanc.........* 8,90

-en pots de vere.....
-de boeuf pots de verre

...... . .e.. 1% 143
- - -. . .2s. 10.70

Minoe Meon "Uins cache-
tées hermétIqueoeft

Mince Meat........a 3.90
Mince Meat.........&e 4.00
Mince Meat.........l. 180

En seaux de 25 livres.....0.17
En cuves...........0.14

-- ous verre............ -
CANADIAN BOILED DINNER

le................40
2à.............53
Mince usai-

KETCHUP AUX TOMATES.
Bouteilles 8 tàces.........83
Bouteilles 12 onces..........75
Bouteilles 16 onces .. .... .... .4

BEURRE DE PEANUT
Beurre de Peanut. 16 " - %A - 8 1.40

---- 7-

y -- "

-~ a- a-
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100 pour 100 d'Efficacité assure
Ldes arlheteui (le P>oud re à Pâite Egg-O cei rerurleiirî(ýi tonujours pi us. ("'est le iiieîllrur té-
iIi(ignalge (lue nons puissions offrir. Cette Poudrev à 1>ît e est faitt puJ~tr rep)oid rc aux demar-
(les dles cuisiniers exl)ert-,. Elle donne 100 p)ou ti eiit(.e, ett te effiracité est as-
su rée soit quii'on I 'emploie au moment où on I ne hèle, soi t iffilsien rs mnois après. P ouirqjuoi
Parce que nous la fabriquons (le la bonne nianière et ]lm ivtt nus vii boîtes eorroct ennent.

P>lus de 80 pour cent de ceux qui emploient de lat lPoudre il l'Ate aux Etat.-1,ni.qî se servent
d'un Poudre à Pâte combinée, parce qu'ils savenit que e est lat ileilleure sorte de Poudre à
Pâte. Egg-O est une poud(re combinée p)ossédant tous les iiigrédt-cni qui la rendent saln-
bre et efficace.

EGG-() EST LA SEULE POUDRE A PATE FAITE EN C'OMBINAISON LARGEMENT
ANNON('EE SUR LE MARCHE CANADIEN. VENI)EZ A VOS C'LIENTS LA POUDRE A
PATE QUE LA PLUPART DES GENS ACIIETENT. ET ILS SERZONT SATISFAITS.

Egg-O est en stock chez tous les nuairehamoli(s de gros.

Egg-O B3aking Powder Co., Limited
Hamilton » Canada-

I Toute maison de gros peut vous en fournijr.

Balai "Somme"
tel est le nom de

Notre Nouveau Balai
Ce nom commémore le balayage
des Allemands par.les Alliés à la
Bataille de la Somme.

"Some coup de Balai"
comme on dirait en "Canayen"

Notre balai "Somme" est un ba -
lai léger de qualité parfaite, pour
tapis à

$10.50 la douz.ainé
Livraison n'importe où par lots
de six douzaines.

The Parker Broom Go0.,
OTTAWA

Vol. XXXII--No ý
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Beurre de Peanut, 17l......... 0.20
Seaux. 24 Livres.........0.3
Seaux, 12 livres.. .. ......... 0.29
Beaux , livre............ SI
Cls.rk's Fluid Bief Cordial, bau-

teilles de 20 vnces. 1 douzainie
Par calse àa dgiazBlae........ 10.00

Clark Fluld Bef Cordial, bout.
de 10 onces, 2 douz, par caisse,
la douz............5.uu

Feves au lard. sauce tomate,
étiquette bleue, 4 douzaines à la
caisse, la douzaine lnd.... .. 0.90
do., 4 douz.. la douz....le. 1.25

do., 2 douzx, la doux....28. 2.10

FEVES AU LARD.

Etiquette rose, caiss de 4 doux.,
la douz.. ln.. ...... ....... 0.15

do., 4 dous., à la caisse, douz. ..- 1.15
do., 2 douzx. A la caiss&, la doux. 1.15
do., grosses bottes, lis,' 1 douz., la

douz.............10.00
do, grosses bottes 12a, %douz..
la dous. . . . .18.00

Pork and Beans. Tomato, 1% .... 1.90
Pork and Beants, plain. 1% .... 1.6
Veau en gelée.........0.00
Hachis de Corned Beet . %s. 1.90
Hachis de Corned Beef .. le. 3.90
Hachis de Corned Beef.....a. 5.90
Beefsteak et oignons.. .. .. %. 2.90
Eeefteak et oignons,.. ...... it.- 4 90,
E.efsteak et oignons..... ... 2». 8.90
Saucisse &e Camibridge.. .. le1. 4.40
Saucisse de;Casbrldge.... 8.. .40

KLIM
Petite. bottes. 48 d'% de Livre, la

caisse.......... ... 3

Boites de faile 4 dl livre la
case ......... .. 3.40

Boites d'Hôtel, ô de 10 Livre, la
cais............ .. 18.76

CHURCH £DWIGHT

Cow, Brand Saklrîg **da.

;DW11 S ment.
Empaqueté ocm

me suit:
Caise de 60

paqu.sts de.-1
cent»s...1.45

Caisse de de paquets de i livre..88.44
-- 120 - de % livre.. à 41

8 0 - de 1 livre..
ot 40 paquets mélangés. % livre. 8.51

PRODUITS B. T. BABB1TTS

Nous cotons:
Poudre de savos 1778 *&m 4.

0paue.. ...... .... .... .. $.le

Nettoyeu Babbltt. caihs deM50

se de 50 paquets.--.. ...... ... 10
Lessive Pure Ba&bbitt caisse de 4 .
douzaines........ .. 46.9

Port payé pour envois de & misses m
Plus, ne dépasant Pai un fret de 81
cente les 100 lime.
BALAIS DE PARKER BROOM GO.

Spécial, 21 livres........ 8.21
Rideau. 22 à 28 livres..... ."<
No- &21à lLivres.........10.<1
Electric, 24 à 25 livres.......10.60
Carpet. 27 livres.........11.21
Somme. 21 Livre.........10.54
Daisy. 25 livres..........1.00
Parker, 27 livres .... .... .... 15.00
Lady Grey. 29 à 80 livres .. ..... 11.00
Heavy Warehouse. 8Q livresz. .. 11.26
Plain Warehouse, 30 livres -.. .10.76
Prix nets; fret payé par lots de six

douzaines et plus.
THE CANADA -STARCH CO., LTD.4

Manufacturisr des Marqe.@
Edwardsburg.

Empoi,- de buandlerie. La Ilv.
Canada Lauadry Starch (caisse

de 40 livres) .... ...... ... 0.091À-
- White Gloss (caisse de 40 li-

vres), paqqets de 1 livre . . . . 0,09%
Empois, No. 1, Blanc ou Bleu,

(caisses de 48 liv.), boite. en
carton de 8 livres.......... 0.1014

Kegs No. 1 d'Empois Blanc t.as
se de 100 livres) ....... 0.09P4

Barils d«Empois Blanc No. 1 (200
livres)............0.10%

Edwardsburg -Silver -Glosa, -pa--
quets chromo de 1 lv. (Io il-
vres).. .... ...... ....... 0.11%

Empois Silver Gloa (48 liv.), en
bidons de 6 livres......0.12%

- -(36 v)....
bottes à coulisses de 6 lime. 0.12%

VITONRIA PPER
a TwiNE col

Connue d'un Océan à l'autre.
PAPIER A ENVELOPPER DE TOUTES

DESCRIPTIONS
PAPIERS-TISSUS--PAPIER-TOILETTE'

-~FICELLEL--PLATS A BEURRE
RI[TESHAPE

Qualité Garantie
DIVISIONDE L'EST DU CANADA

D6partems dSm Vent«s et Magasin

382 rue,-Nô&-tr-e-Daùe. -Ouest:
117' rue- Saint-M aurce

M AONTREAL
NE W-TOUEDUtAl O 11 l TI3MORE, RLOaERM a.EELAND,

PiTSIURG. B"ÔI10D 14ONTUEA ET TORONTO.

Nous avons été les premiers à introduire au.
Canada le Papier Craft.

Fait un isavon merveilleux
dur ou mou

Instructions complètes sur chaque boîte. Fai-
tes un bon étalage de Lessive Pure de Bab-
bitt et vous ferez de bons profits.

Bureaux Principaux au Canada:

180 iRue St. Paul Ouest, Montréal
Agents de Vente pour le Canada:

Pour..1'muk WuýDnLU;~~s
Pour l'Ontualo: DwmM.ortop, LtZ&, T«oonto.
Pour Mun., Bsk., Aita.- Watmo à Truosdale,
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Refusez les Imitations Substituées

U N bon produit est tou-
jours imité mais n'est

jamais égalé---Des concur-
rents jaloux voient sa répu.
tation grandir dans la faveur
publique et tentent alors de
lui dérober son prestige.

Les

TOASTED

CORN FLAKES
sont l'objet d'une grosse demande depuis plus de 12 ans. Ce
sont les Céréales Standard du Canada. - Vos clients sont priés
de s'assurer qu'on les leur livre bien dans le

• Paquet Rouge, Blanc et Vert
de sorte que vous ferez bien de refuser toutes Imitations Substi-
tuées.

Les Kellogg's Toasted Corn Flakes sont faits au Canada exclu-
sivement par

The Battle Creek Toasted Corn Flake Co., Ltd.
Bureau Principal et Manufacture, LONDON, Ont.

TED COAN ÇLAE coi~...
LONDOPLON?.

.Mc~ dut *. £
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BAKERS COCOA
BAKERS CHOCOLATE

Procurent de
'bons clients et

les conservent

Ce sont les produits
sur lesquels on peut
le plus compter, ven-
dus avec une garan.

Regstered tie réelle de pureté et
Trae-Mrkde qualité supérieu-

re ; préparésq en conformité
avec les lois (des produits ali-
mentaires purs ; ils se vendent
couramment et assurent un ra-
pide écoulement de stock.

WALKER BAKER & CO .Limnited
* Montréal, Cana

Dorchester, Mie$&.
Fondée en 1780

Licence de la Çommlaalon des Vivre$
du Canada No. 11410

Far in-esPïëp rées
de ]Brodie

Licence No 2-001.

évoines Roulées
"Perfection"

Licence No 2-0u4.
Le C.atU.e des "-0$ &lput acceed6 les lirs.

cs d-dueae. les EPICIERS »e tnat plela....
de.tdk pet la veule de es Miwtg.
BRODIE & HARVIE Limited
Montréal T6Iéph. main 436

Volaillep Vivant., Oeuf. Frais
Pondus et Plume

Ds.aad pue
P. POULIN & CIE

M4ARCHE BON&COURS, MONTRAL.
Remises Pemmee. pas de cS..uHim

D »ad ho mm. pu lettr.

TARIFS DE LOCATION SERVICE DE NUIT AUSSI
DES CAMIONS- MOTOR CARTAGE
AUTOMOBILES (CAMIONNAGE PAR AUTO)

00de l'beur*
M-0la 1-2 journ6e Uptown 2009-

1.0lajurnée
i8.0l: I.eMaine 403 rue Bieury, MONTREAL

Arthur Brodeur
MANUFA TURIER

D'EAUX GAZEUSES

TENEZ EN STOCK
- -LES SAUCISSES

- ETiQuETEES

C. & L. Enr.

6.P«-

&
LC 

-

Les meilleures sur le
marché' et les plus
appréciées.

F'rankfurt. Saucisse aux TIres et
Porc, Saucisse au Ris et Porc. Sau-
cisse au Saura, Saucisson de Boulo-
gne et à l'Ail et Jambon pressé.

TOUJOURS LES MEILLEURES
Vendez-les et ayez des cliente satis-

fasits

COTE & LAPOINTE Enr.
287 rus Adam, MAISONNEUVE

MONTREAL
T61. Lasalle 92.

*Spécialité$:
IRON B11W CIDRE CHAM1PAGNE1
GINGER AL CIDRE DE POMME

CREAMA SODA EAU MINERALE
LIMON SOUR nuisit

CHERRY CREAN ORANGE
CHAMPAGNE KOLA SIPHON. Etc.

TELEPHONI35 rSe Frontenac,LASLLE Mn

UNE SESSION
DE LA COUR DU BANC DU ROI

ayant juridiction criminelle dans et
pour le district de Montréal, ne tien-
dra au Palais de Justice, en la cité de
Montréal,

LE SAMEDI, PREMIER MARS
prochain, à DIX heures

dumai._

EN CONSEQUENCE, je donne avis
public à tous ceux qui auront à pour-
suivre aucune personne maintenant
détenue dans la prison commune de ce
district et àt toutes les autres per-
sonnes qu'elles y soient présentes.

JE DONNE AVIS AUSSI à tous les
juges de paix, coroners et officiers de
la paix, pour'le district suadit, qu'ils
aient à s'y trouver avec tous les re-
cords.

Le Shérif,

L. J. LEMIEUX.
Bureau du shérif,

Montréal, 15 février 1919.

JOSEPH FOR TIER
Fabricant -Papetier

Atelier de reliure, reliure typeffl-
phi*, relf et e gaufrage. fabriesteg
de livres de omptablUte. Formuluj
de bUireu.

210 OUEST RUE NOTRE-DAME
<Aagia de la n»s S Pierre), MONTEAL

New Victoria Ho tel
H. FONTAIM1S Proprtltale

quageC
L'Hôtel des Commia-Voy&Mgeur
Plau Amurican. Tsmn, à partr de $200

090. GONTHIER H.-E. MI»LRY
Licencié nat. Comptable.Comptablncas,.

GONTHIER & MIDGLEY
cempitabiles et Audliteurs

idq uE S.-PANCOIS.EaYIE - MONTRAI.
Téléphone MAIN 2701- S

adresse télégraphique - 'GONTIILY'

SIROP. 
_ A

DEL GOUDRON ET _

D HUILE DE FOIL DE MORUE DE

Mathueu
CASSE LA Toux

C02 pQSon-Eq we pqtuf
CME J. L MATHI EU,, hep.,, . SHERBROOKE P. Q

6Fabricant aussi leb Poudres Na.nn de Matieu*, le, meileur
"emède contre le« maux de tète, la Névralgie et les Rhumes Févreuz.
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K. W. GILLETT CO., LTD.

Lise de prix revis".

AVIS.-l. lem -'riz co-
té& dans cette lite sont
pour m&rchandises aux
pointe de distribution de
gros dans Ontario et
Québec, excepté là où
des listes op6cr.le de
prix élevé. sort en vi-
gueur, et Ils @ont sujets
à varier anna avis.

Levain en Tablettes
« Royal»

Caisse 36 Paquets. à la calme.... .$1.70

Poudre à Pite
.~- Magie

La do..
6 dos. de Z oz. .0.86
4 doz. de 4 oz.. 1.35
4 doz. de 6 oz.. 1.80
4 do. de 8 oz.. 2.35
4 doz. de 12 os. 2.90
2 doz. de 12 0E. .8.00
4 dos. de 1 lb.. 3.70
2 doz. de 1 lb.. 8.80
1 doz. de 2% Ibn. 8.90

A a % doz. de 6 lbs. .16.10
2 do!. de 6 !z à la

q!JNS NO A. 1-dài. _e l os* case
Sdo.de 160E. 10.40

Vendue en canistre seulement.

Remise spéciale de 6% accordée sur

lm commandes de & caisse@ et plus de

la Poudre à PILte M I"

LESSIVE
PARFUMEE De

4 doz. à la caisse 5.86
8 caisses ...... 6.76
6caisses ou plus 6.70

Soda *'Magie" I

No. 1 caisse 60 pa-
quets de 1 lb... 4.80

5 caisses ....... 4.76
~~N 6O caisse de 100

SODA Bicarbonate de Sou-
.~.io.rS. de supérieur de
%àw 'GiIIett"

W i£ C 1 Caques de 100 livres.
=-,%- par caqut .. .. 6.70

Barils de 400 livries. par baril. .... 16.10
Crème de Tartre "Gillett"

% lb. pqtâ papier. La do.
(.4 doz. à la caisse) 8.55

S % IL pqts de papier (4 do.
à la caisse....... -. 6.60

%lb. Caisse avec couvercle
~ vissé (4 doz. à la caisse)

.0,.7.66
-- - -Par caisse

4 dox. pqts %6 lb. sote. .70
2 doz. pqts % Asotib. 270

6 Ibu. canistrea carrées (%douz.

la llb. dans la caisse>.....1.18
10 Ibm. caisse en bois......1.10

25 lbs seaux en bols . .1.10

100 lbs. en barillets (baril ou plus) 1.07

Nouveaux prix du Soda Caustique de
G;Ilett.

Franco dans Qui-
bec et Ontario

La livre
Seaux en bois, 26 livres.....0.12%
Seaux en bois, 60 livres ....... 0.12
Caisses en oois. 60 livres .. .. ..0.11
Canistres 5 livres. ..... 016
Canistres 10 livres........3
Barils eti fer, 100 livres.....0.11%
Barils 400 livres .. ......... 0.10%

JELLO
Fait au Canada

Caisse agsortie, contenaint 4 douz. 5.40
Citron, caisse do 2 douz......2.70
orange, caisse de 2 douz......2.70
Framboise, caisse de 2 douz. . .2.70

Fraises, caisse de 2-douz......2.70
Chocolat, caises do 2 douz. ... 2.70
Cerise, caisse de 2 douz......2.70
Vanille, cisse de. 2 douz......2.7 0

Poids, 8 livres par caisse. Tarit de
fret, 2iême classe.

POUDRES DE CREME A LA GLACE
JELL-O

Faites au Canada

Caisse assortie contenant 2 doux. 2.70
Chocolat, caisse de 2 doux.....2.70
Vanille, caisse de 2 douz......2.70
Fraise, caisse de 2 doux......270
Citron, caisse de 2 douz.... ... 70
Sans essence, caisse de 2 douz. .... 2.70

Poids, il livres à la caisse. Tarit de
fret, 2iême classe.

lLes Fèves au Lard de CLARKi
avec Sauce Nature,

axTomates sont-

desW
PRODUITS DE VENTE CERTAINE

Ils ne "moisissent" pas sur vos rayons. Leur vente est
assurée par -la QUALITE Clark, la REPUTATION Clark
et la PUBLICITE CLARK.

N'ayez pas peur D'ACHETER A PRESENT.

Les Fèves au Lard de Clark sont favorites et se vendront
quelque puissent être les conditions.

W. CLARK, LIMITED,
Licence de la Commmsion des Vivres du Canada No 14-216

- - - MONTREAL

ý Vol. XMII-No 8
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-Pour Faire 'de: l'Argn
il faut choisir, un placement sûr et

PAYANT DE GROS INT
les gens sages font travailler leur argent.
6-7-8 pour cent n 'est pas assez pour des revnus
pour vous. Faites un placement rémunérateur et
garanti par une double sûreté qui vous permettra
de doubler votre argent en trois ans et sans aucu-
ne possibilité de perte. >Venez-nous voir, cG..que
nous avons à vous offrir est une proposition sé-
rieuse et très payante. C'tit un important con-
trat de bois que 'nous avons .avec une puissante
compagnie pour plusieurs: ianées, rapportant de
gros profits.

Nous acceptons-toute somm dé POCO ou plus, soit
en argent, borr de là Viotofre, -d6bmntwee. etc., et
noue donnons comme- uOret6, our plus de notre son-
trot et de nom eoierier qui eeront construites, des
garantie lmmobWtêres.

Doublez votre argent en trois ans

The Canadian Export- and Transportation

129 rue- des Cominissaires Ouest
MONTEZÂL

Chambre 6-Bureau ouvert clé 9 m.m. à ô p.m.

FA Cs Mixe .noMia

Cluett, Peabody>& ýCompmny of Cmnadi, Lioied

Les "Ménagcères -emploient -de plus en plus le
Cacao de -,owa n

Une grosse publicité dans, les magazines et- par affiches dans le genre de l'illustration ci-
dessus a créé une forte demande pour le Cacao de Cowan. Des brochures sont distri-
b'uées qui contiennent des recettes pour faire de.délicieux gâteaux, puddings et tartes
dont la saveur spéciale et le goût plaisant proviennent de l'emploi du Cacao de Cowan.
Les marchands devraient consacrer à ce magnifique produit canadien un emplacement
bien en vue dans leurs magasins. C'est un"Cacao absolument pur qui se vend rapide-

ment et que le. deint, redemandent.

T14fE COWAN -COMPANY, -LUM[FT--ED

Yol., MMI-Ne 8
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V.oge Elver Giees, gros ar&Lstax
(100 livres>.... .... ....... 0.10%

9enson'a Ens.mal (eau froide) (40
a1v.) à la taisse.........26

OeIiuloid.........
Caisse eontesant 4& boîtes en

arton, par calma. ... 4.40
Empuis de cuisine.

W. T. Benson'. and Cou' Cole-
bru.ted Prepared Corn (40 Uv.) &.11,

Canada Pure Corn Btarch (40 Il-
vra)............0.101À

Parine de Pomme de terre raff-
née Casco, (30 liv.), paquets
'de 1 livre.........0.20
(botte de 20 liv.. %4c. on plus (ex.
'cepté pour la farine de ponMe
de terre)
Sirop de blé-d'Inde Marque Crown

Pa.r caisse.
Jarres parfaitement cachetées, 3

Slivroes 1'dous., un case ...... 4.00
Boites de 2 liv., 2 dot.. en cals-
,se.............4.6

Boites de 6 liv., 1 dot., en caisse 6.16
- 10 liv., %6 dot., on caisse . . . . US8
- de 20 liv., %6 dos., on caisse . . 4.80
(Les beftes de 6, 10 -et 20 hvies ont

une ans*eon fil de fer).
Barils environ 706 tivrem .. 0.04%
flemi-baril, environ 350 livres . .0.07

Quart de baril, environ 176 lv.. 0-071À
1- Conditiona*-neL- 3~Jours.--

Lots de ô boites et plus, fret payé
jusquà 50 cents par cent. Le sur-
plus sera marqué sur la facture.
Seaux on bois 'd. 2 gaIs. 35 liv.

chaque.............15

3 &à.. 38% liv.. cha-
que.. ........... .... ... =6
-- - 5 gala., 85 iv., cha-
que..........*i *-.....5.25
Sirop de Blé-d'inde. Marque Lily

White.
Par eaisse

Bottesf de 2 livres * y dousaines . 5.06
Bottes -de 5 livres. 1 dozan. . . 65
Boites do li vres, 1-2 donuane. 5.35
Boites de 20 livres, ]À de douzaine 5.30
(Les boîtes de 5. lé et 50 livres ont une

anse un fil do' fer.)
Fret pay6 pour 5 eaisses de sirop ou

250 livres, pour 10 "tes. freupots ou
10 bottes assorties de etrop et d'em-
pois jusquL toute station 'de chemin
de fer dans les provinces de Québec
et d'Ontario à, rest ou au nid dU U1suît
Sainte-Marie, 9adbury, North Eay et
Mattawa et, jiutau& teus lus ports des
lacs pendant la.aaison de M"vga

Conilbtlsms t fl Isuu
Pnfltp omtr paeenut re',m

L CKPIUT FtLS- OSCE, LTE

PR q M US"
TM4 wwr1 Oen et Indren

Etiquett-O Bougs, paquets'ý de 1 Il
vre. c-s »0 livres, -la livre ... - - i

Etiquets B.OomgePaqueti de,% 361-
vre. e-s W ttvt'eela ire .. - . -f58

Etiquette Bouge. PBqU tu %Wvre
0- 29% UVreelalire...*...A#

Etiquette Argent paqu .et dé! 1 vre,
c-a le livres. la Ilvr... .. .... 0.4

Etiquette Argent paquets-Es 11V-

Etiquette Argent 'Paumttde Uj

lvre -m5 lir ... w......0(IS

LtiquMdt Rouge,-I. 480t de dl-
vreb.s selivre& la livre . ON .

'RIX COURANT, vendtredi 21 février 1919.

"Yout ne: connaissez -peut-ê t re pas la -d iffrmen ce "
STout le -petit monde'des enfants aiie Jell-O et Betty croit,

naturellemnent que Dolly l'aime.
Betty n'a jamais pensé à dire à Dolly:-
"9Ceci nWeet pas du JeU-O, mais cela y ressemble, a presque

le même goût et est presque aussi bon. Vous ne voyez peut-
être pas la différence, Dolly."

nl y a des produits qui ressemblent de plus près à Jell-O,
avant et après leur confection, mais ils ne sont pau réelle-
ment comme Jell-O dans leurs qualités essentielles.

"Dolly" peut ne pas connaître la différence, mais les gens
perspicaces ont tôt fait de la reconnaître.

fl1 vous sera envoyé gratuitement de magniffiques accessoi-
res de vitrines de haute qualité en 10 couleurs, si vous, pou-
vez en faire usage de façon avantageus et-si vous eroez la
chose possible.

TH E CENESEE PURE FOOD COUà AMY 0F CANADA, LIMVT£D,

Fait au 0amda

Feutre,;-«.ý sptr
tonitue.ture àu Pm.*U 8 e

'capîtor.ow

Fabricants du FeMtre Gendneué

ALEX. McARTHUR,&ý CO.. LimedIBureu et Entrepote: 82 Rue McGflt, M'OtTREÀLI Man,*6,.nde etmpeur Toiture: Rues Morelu
et Forsytbe. Montréal. Msoulin à Papier. .Joliet-
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Les Grandes Figures du Siècle
ALBERT 1er

JOFFRE

FERDINAND FOCH

PRESIDENT WILSON

LAURIER

SIR WILfrRID LAURIER.

Prix S ciaux
aux Marchanda

Un portrait imitation peinture à l'huile .. .. .. .. .. .. .. .. 75e
Deux portraits imitation peinture à l'huile, au choix. .. .. ... $1.35
Trois portraita imitation peinture à l'huile, au choix........00

Quatre portraits imitation peinture à l'huile, au choix.....$2.30

Magnifiqus portrait de Sir Wilfrid Laurier en douze couleurs . .. 25c

75 cents additionnels pour encadrement fini vieil or.

kLnvoi fra-nco sur récep tion -du- m'ontant adressié-à

La Cie Wisintainer & Fils, (Incorporée)
58 BOULEVARD ST. LAURENT, MONTREAL

Tous à présent pour la Reconstruction
HENRI DISS TON & SONS, mnc.

SCIES KEYS TONE, OUTILS, ACIER ET LIMES

Philodaiphi., E.U.-Uain« cunadinn.a-T.ronto (ont)

I

173 
1 71

Ïi,;; 4e.

.e k 
-'z*
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MM DE MONTEAL

CHAINES DE BETAIL, FERS, A
REPASSER; TRAPPES

EN BAISSE
Une baisse a marqué les chaî-

nes pour bétil L'escompte est à
présent de 20 pour 100.
Les fers à repasser de Mme Pott
sont aussi réduits, les cotations
étant pour le No 50, $2.10 par set,
et pour le No 55, $1.95.

Les prix des trappes à gibier
ont été revisiés et le. prix de base
sont comme suit:

Trappes à gibier Victor, avec
chaîne - No 0, $1.90 la douzai-
ne ;No 1, $2.20; No 1½, $3.30;
No. 2, $4.60; No. 3, *6.50; No. 4,
*7.80; "Jump", avec chaîne -
No- 1, $2.95 -l -duzane ' 14%,
$4.40; No. 2, $6.45; No. 3, $8.55,
Hawley et Norton avec chaîne -
No 0, $2.95, la douzaine; No 1, $3.-
45; No 1½2, *5.15; No 2, $7.25; No
3, $9.65; No. 4, $11.35 Newhouse,
avec chaîne - No 0, $4.25 la dou-
zaine; -No 1, $5.00; -No 1'/2, $7.-
50; No 2, $11.10; No 3, $14.80; No
4, *17.50; No 81, *5.80; No 91,
$3.65; Bear - No 5, $10.85 cha-
que; No 50, $7.85 chaque.

NOUVEAUX PRIX SUR LA FI-
CELLE

Les nouveaux prix sont: Pure
Manille, 351/2e; Manille anglaise,
et chanvre de Nouvelle-Zélande,
31e; Sisal, 271/2; "lath yarn"
271/2 e la livre.

HUIE COMBUSTIBLE EN
BAMSE

L'huile combustible qui se ven-
dait à *$9.50 est cotée à présent à
$8.80, soit une baisse de 70c.

L'huile de charbon est cotée à
19e le gallon pour la Royalite et
22e pour la Palacine et l'Electro-
hune. La gazoline pour moteurs se
vend à 84e le-gallon.

LE PLOMB EN FEUIlLES EN
BAISSE AINSI QUE LE

ZINC
Nous cotons.-

Tuyaux de plomb, la liv. .... 0.13
Tuyaux de plomb (coupé) .0.14

Tuyaux d'évidement ...... 0.14
Plomb en feuilles, 3 à 3V/2 li-

vres au pied carré ...... 0. 12
Plomb en feuilles, 4 à 8 livres

au pied carré, la livre . .. 0.11
Feuilles coupées 3/1c en plus, et

coupe spéciale, le la livre en plus.
Soudure garantie, la livre . .0.38

-Soudure striete ,la livre . . 0.351/9
Soudure commerciale la liv. 0.331/4
Soudure Wiping, la livre .. 0.31

à...........0.33
Soudure en tige (calibre 8)

40-60........0.44
45-55........0.4734
50.50........0.511/2

Zinc en feuilles, casks...0.17
Zinc en feuilles, en petits lots 0.18

TOLES
Nous cotons:-
Tôle noire en feuilles.

Les 100 livrs
Calibre 10.....7.00 7.1
Calibre 12.....7.10 7.1
Calibre .14.....6.85 7.(
Calibre 16.....6.95 7.(
Calibre 18-20 ...... 7.10 7.~
Calibre 22-24....7.15 7'
Calibre 26.....7.30 7.~
Calibre 28.....7.85 7J

T8le galvanisée en feuilles:-
103/ onces.........91'
Calibre 28....... .

Calibre 26........9.00
Caibre 22 et 24.....8.85
Calibre 20.......8.65
Calibre 18........8.65
Calibre 16........850

Charge extra.de 25 à 35a.les 100
livres pour Iota brimée.

HUULE.Dl LIN
Nous cotons:
1à 4 barils......
5 à 9barils......1.
10 à 25 barils.....
Bouillie, Gall Xmp.
1 à 4 barils ...... 1.43V2
5 à 9 barils . ... .1.421h
10 à 25 barils .. .1.41½2

.41

.40

.39

à
à
à

1.
1.
1.

TEREBENTHINE
Gall.

là4 -barils....100 à
Petits lots.......1.07 à

(barils en plus).

1.48
1.48
1.48

501/2
501/2
5012

Iznp.
1.05
1.20

PEINTURES ET VITRES

Alabastine.
Couleurs et blano--.n paquets 3

livres, 88.90 lu. 100 livres. en paquets
de 6 livri,, $8.40 lu 100 livres. t.o.b.
Montréal.

LIquide-bronze
Liquide-bronse No. 1.. .. 81.90 82.00
Huile de banane, &&Il.N 17.8

f.o.b. Monts4m.
leu

UA livre....... 0.11 0.14
Brosses

Acme 15 livre, chaque .. .. .. .. 82.2
Âcme 20 livres, chaque.....83.76

Acme 25 livres chaque......*.8
1Cou leurs - oche) la UVre

Terre dObre-brute, No. 1, tonus-
nets de-100 livres.. .... .. ... 07

Terre d'Ombre pure, tonnelets de
100 livre. .... .. .. 16

Terre d'Ombre brilés No. 1, toaD*..
lets de 100 livres .... .... .. ... 07

Terre &!Ombre pure tonnelets de
100 livres .. .... .. .. .. .. ...
Tfrre.de Sienne brute No. 1. ton-
nelts de 10 livres .. .... .. .. 6.0

[0
[5

>5

[0

50

5s

Nova Scotia 1Se Cea. Coi09
M.ANUFACT1JRIER8

ROUES, !RA#4SMI&SIONO sa ACIIER COMPRIME
POLIPTOLIS DACIER Jipqu' 48-posum.de large,
RAuLS..1 Tde. 14*l,1524 et 4 livres à la vergie,
ECLISSES, ESSIEUX DE CHARS DE CHEMINS
DE FER.

GROImD1t cusDuo GEt WN SPEMIAIT
Ma«e 4e JFr--Wah.aa, Tan ssVe--MIiss de charbon.

H.ut..NLWTu bMYUW a' erdm -3voa&
.ifges gt Ataers de -Vlnlusag.

à New-Glasgow <N.-UL.

METAUX
en LINGOTS et en FEUILLES

Nous avonsun. stock.complet et pou-
vons vous W1 are de prompts envois

*A.C. bE$SL E. & C-0.,LIM1T E D
560. ST-PAIJL OUEST

MONTREAL

, Vol. X= -No 8



LE PRIX COURANT, vendredi 21 février 1919. Vol. XXXII-No 8

Terre de Sienne pur. tonnelets de
100 livres...........015

Terre de Sienne brffle. No. 1, 100
livre.............0.07

Terre de Sienne brOui., pure. 100
livres.............0.16

Vert-imp., tonnelets de 100 livrti. .015
Vert Chrome, pur........._...-0-1
Chrome jaune.. .. ....... 0.17 0.31
Vert Bruns'wick. 100 livres .... .. #I
Rouge Indien. Koe 100 livres .. .. 0.18
Rouge Indien. No. 1, Keta 100 liv ... 0.00
Rouge V4nitien. brillant supérieur..,4
Rouge Vénitien No. 1......0.0331
Noir fin. pur sec........0.15
Ochre d'Or. 100 livre.......004>6
Ochre blanche. 100 livres.. .... .. 0 .04
Gohre blanche baila.. .... ..... 0.03
Ochrf !aune, barils .... .. 0.031% 0.05
Ochre f raniçais, barils. ... . ...... 0.06
Ochre saprn. 100 ivr. ... 0.07 0.03
Oxyde route canadien, 1Ible. .0.02 0.02%~
Rouge Super Magnotle .. 0.03%4 0.033%
Vermillon............0.40
Vermillon angla....... ... 60

f.o.b. Montréal, Toronto.
COULEUR8 A L'HUILE, PURE

bottes d'une livre
Rouge Vénitien....... .. Ale,
Rouge Indien...........0.36
Jaune chrome, pur.........0.68
Ochre d'or, pur........0.80 0.33
-Ochre 4. sapin françata, purO.25& Ut2
Verts, pure.... ......... 0.28 0.35
Terres de Sienne.........0.82
Terre, d'Ombre.........0.83
Bleu Ultra-marin.........0.63
Bleu de Prusse..........1.50
Bleu de Chine..........1.60
Noir fin.............0.30

.Noir Ivoire...........0.31
Noir de peintre d'enseigne pur. ...0.40

Noir de marine. 6 livres.. ....... 0.80
F o.b. Montrésal. Toronto.

Emails (blancs) Gallon
Duralite.......... ... 60
Albaglouu......... .. 3.50

C. P. Berrer
eti 10

Vert de Parle la livre
I>barils environ 600 liv. .0.801% 0.61

Fil barillets. 50 et 100 Ilv. 0.61% 0.63En barillet. 35 livres... 0.62% 0.13
En paquets d'1 livre, cais-

se 100 livres.........0.64%1 0.15
En paquets d",% livre, cais-

se 100 livres.. ......... 0.81% 0.67
En bottes en fer-blanc 1

livre, caisse 100 livre. .. 66%4 0.67
Termes, 1 mois net ou 1 pour 100D à

16 Jours.

Vitre Simple Double
épais- fîs&là-

Les 100 pieds meur "eUr
Au.dessuu de 26 .. .316.89 22.
26 A 34.......17.80 24.85

36 à 40........18.35 36.40
41 à 50........23.50 30.00
si IL 60.........4.60 30.30
61 à 70.........3.50 33.70
71 à 30.........9.70 35.40
si à 85............4.45

la A 0...........48,81
91 à 94............49.80
95 à 100.............8.55
toi à 105........... .63

106 à 11.......... .. 7310
Escompte à la caiase. 20 pour cent

Escompte à IL, feislle. lu pour cent.
Comptant. 3 pour cent.
F.o.b, Montréal, Toronto. L-ondon.

Hamnilton.

Glace*
Chaque

Glaces jusqu'à 1 pied .... ....... 0.80
Glace, de 1 à 2 pieds.. .... .. 0.90
Glace. de 2 à 3 bleds......0.86
Glace. de à3à 4 pieda......1.16
Glaces de 4 à 6 pieds..... .. 3
0lac«sde 6 à 7 pieds......1.66
Glaceu'de 7à10 lpieds......1.70
Glaces de 10 à 12 pied.......1.75
Glace de 12 1piedsu.... .S8
Glace.de 15 26pie"......l
Glaces d e 16 à 60 pieds.... .. 2.19

Glaces de 60 à 75 pes.......0
Glacsà de 75 à 90 pieds.......263

Glaces de 90 à 1t0 pieds... ... 80
Glaces de 100 à 120 pieds... ... 89
Glace de 130 à 140 pieds.....2.99
Glaces de liO à 110 de lorgeur con-

tenant pas plus de 100 pieds cha-
que .... .... ............... 3.00

Glace, de 111 à 120 de lrge, ne con-
tenant pas plue de 100 pieds cha-
que........... .. 40

Glaces de 101à 110 de large, conte-
nant plus de .00 pieds, chaque.A..40

Glactu de 111 à 120 de lar-ge. conte-
nunt plus de 100 pieds chaque.. 3.751
Escompte au commerce, 25 pour 100

Li1vraisons en ville, 331-8 pour 100
Clou. de vitrier.

Recouverts si. .5-10 les douse
paquet& de £ -live iiL
'eointur*3 Pi-Sparées

Pî..x par gallon, base d'1 canistre dpi
gallon.

Eléphant. blanche.........4.30
Eléphant. couleurs..... .8..0
B-H Anglaie. blanche.. .. ...... 4.30
B-H Anglr.ise, couleurs......4.05
B-H. à plancher....... .. 8.40
B-H., plancner-ventibule......4.09

Les Produits Ventiplex#%NO.21
sont faits pour le Confort du Cheval

Grâce à eux, des milliers de chevaux sont exempts aujourd'hu i de Plaies
et d 'Ecorchures.
Les Bourrures de Collier, les Coussins -.t les Couvertures pour sellerie
se vendent en laissant'un bon profit au marchand.
Ils vous apportent plus d'affaires, parce que le propriétaire de chevaux
apprécie leur valeur, en ce sens qu'ils conservent-les chevaux toujours en
bonne condition pour le travail.
Faits de beau, feutre de laine,- sanitaires, hygiéniques, très durable& et fa-
ciles à laver. Ne font pas de plis ni nie forment de tampons sous la selle *Pas d'écorchure
ou le collier, et sont garantis s'ajuster. "ad e hvLa ligne Ventiplez est une ligne; qui donne satisfaction et.qui est l'ob- Gren leohvonjet de ventes courantes. Elle procure aussi de splendides profits. Ecri- e odto.
vez-nous pour renseignements complets et prix. "Prix de .vent4

E n veû te chez tous les quincailliers et selliers en gros. -universel."

Manufactur&s par

Burlingt n Win dsor -B .lanket Company, Ltch,-
.793 King West, TORONTO, Caniada

e"
bu'
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Vendez à vos clients la Laveuse

"Puritan Motor"
de MAXWELL

Une portaite et
compuète laveuse
automatique qui
mambhe p àr le
pouvoir d'mau de
la pression natu-
relle obtenue du
robinet. Ne re-
quiert mueun soin
et fit le travail
os une fraction du
temps requin par
toute autre mé-
thode. simple et
facile à manonu -
vrer. Pas de par-
ues délicates, se
cassant ou ne d#A-

rangeant.

IA. -"'PURITAN" DE MAXWELL
Le moteur est du type à mouvement alternatif
ou de va-et-vient-le meilleur et le plus satin-
faisant de tous les mi dGles de moteur & pou-
voir d'eau. Les valves mont faites pour résis-
ter à l'action du gravier ou du sable. Ecriver
aujourd'hui pour demanAder un Catalogue.

MAWELLS LIMED, ST. MARY'S (Ont.)

Une offre qui s'adresse
strictement au marchand

Lalm EN' DE,1) R. \MSA cXsi jlavte sur le
iwirché 1part lvs Nlar(clîiid(s de lînsvet lés Mar-
clauils dle Ra;Iinsiv font (les profits eni vendant
lit

PEINTURE

Il n 'y a pas ii<l borne i not re (o'perat ion ;paH de
restrictioi (le quîalité; ritii d'épargné pour main-
tenir le x,,uecès du bon renoin qui a pris 77 lon-
gues années pour s'édifier.

E-criiez pour notre proposition

"La Peinture Correcte pour Peindre Correc-
tement "

A. RAMSAY & SON COMPANY
Fabricants de Peintures et Vernis depuis 1842.

TORONTO MONTREAL VANCOU VER

LES OUTILS DE BUCHERON-
DE PINK

Les outils Etalons dans toutes les provinces
du Dominion, en Nouvelle-Zélande, Austra-
lie, etc.
Nous manufacturons toutes sortes d'outils
de bûcheron-Légers et de Bonne Durée.

TELEPH. LONGUE DISTANCE No 87

Demandez notre catalogue et notre lite de prix.

Vendue dans tout le Dominion par tous les
Marchands de ferronnerie on gros et en dé-

The

THOS.- PINK Co', Limited
Manufactu'ir d'QUTIS de BUCHERON

PEMBROOKE(NTRO FABRIQUES AU CANADA

Vol. 3=11-No 8

(ONTARIO)
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Ren.seignomentâ -ommerciaux

Vol, XXXI-No 8

L LO01 4,ASWE

Défendeurs. Employeurs
Heule..Hçaue .. Hector* Deaiers
Edmond Doujrdnu ... La Cité d& Mont.
La.sablonnière, Félix . . .Bill Calln.
Gédéon Lahale.. . Joo. Portier,,Ltée
Horace Rochon.... ... Lake of the

...... Woods Mllling Co., Ltd.
Jules Lapierre.. . . .I>ooeîniofl Glas
J. W. Avon .... 3. Igllkn & Co., Ltd.
Jas. Galarneau *Montreal Treanways
Cyrille Hébert..........

.«****St. Henry Shoe Ca., Lâ.d.
Télesphore Gariépy . Swift Canadai
Urgel Quesnel .... ... Hilare Qusnel
Stanislas Valiquette . La Cité de Mont.
Hubert 0. Brenn .. .. ; Gunn, Langlois
Alp. Verdon .Canadian Con. Rubber
Jos.,Richer .. ....... Â. lfred .La.mber't
Adélard Lemay.. ..... Canhdian Tube
Achille Jobîn . Ametloan Locomotive
R. X. Picaîll....... 3ont. otor 8sIes
Etienne Gauthier . . . . . Le Devoir
Chénier Godfroi ......... Sultans
Jas. Robillard.......H. Brunelle
Charlea Saxarla. .... G. T. R.

J. B. Thowne .... ....... C. P. R.
Fracis Raymond . Can. Vlckers Ca.
.Epbtem Perrault L.,a Cité .4e Mont.
Adrien- Biron .] .oainloty Tntill Ca.
Nolet Aurèle......C. P. R. Ca.
Ouollet-.Gesege........ 0.* Grotbé
Napflon Paradis .Dom Trailsport.
'Eumébe0Ggnon . Bray, ,wu St.Jaoque.

VictrPFeger . Robin Hood 1'UouriMille
Hee<or Olaput.. .. Hub. I*moeurux
Conrad Denis .Toilet Laundry-Co. Ltd
Ueo. Dents. St. Henry Shoe Ca.
Win. Keruhaw .Northern Eleetrie Co.
Jules Lapierre .Dominion Glus Co.
Edmond M iron .La -Presse. Le Canada
Francia Lecla.r .. M. Tra.mways Ca.
Emile Payé .. .... .. Victor Vs.rin
lsael Hogue........L, C. P.- R..Co.
Goudreau Adrien .lialonde, Place J.-C
J. A.- A. Huet...........

....Les Commlssaireg du Havre
*Alfred Darling......Cari. Pao. R. R.
Wm. Clément..... . C. P. R.
Oscar Sénécal . Mont. Cotton Co,,I L
Victor G. Boisvert .Mont.. Loc.-. Wrks
H. Alfred Lavole . a Cité de Mont.
Noé Choquette . . La Cité de Mont.
0. Lamauche .La Ville de Mont. Est
Ernest Major. .Montreal Lo»como. Ca.
E. Masse .. .. Damne E. Masse & Ca.
F'rançois Bellerose . .jas. Martlneau
I L Z "p.ite .. M. L. H. & P. Ca.
Hector Riopel. .Carn. Pac. Railway
Louis Vermette . LA Cité -de MÉontréal
Shonfleld, Wm .. . . . .. och et. -Bye

-- Sau,é--WiIffld -. -LL-Cté ils. Xonuit
Alphonse Longpré . . .Paul Crépeau
W. J. Malaut Steel Ca. of Canadaa
Léon Hamel ...... Mont. Tramway.
Albert Gagné.... .. G. EL Clermont
Drapeau Jules ... Maritime Mail Ca.

-William REcces......Grand-Tronc
Caym. Raoul . . . .. Grier
Louis Frankel.. .. Michael Frankel

,Pierre Dechantal . ; A.- !aouut
liem~ay, 3. A. .. ....... J. 0. Lemnay
Alfred .Qlngra . &km an emploi
Armnandl Do"ùau.rs .. Jas.. Coristine
Sydney,'Hewe.. .........

. .Canadian Pneumatic Tool»éCo.
Paul Desparols . . . Jas., Brown & Son
Arthur Tilbaudeau . . . J. B., Benoît
Ovîla Tourvlle .. J. J.- Joubert Ltd.
.Gustave Bulst.. .. Thos. Davidson

ACTES ENREGISTRES AU BURiEAU
D'ENREGISTREMENT D'AR-

THASASKA
du 10 au là fUvrier 1919

Vente-Wllle Biais à Frédéric Ga-
gné, parties 214, 213. 254 et partie 228,
Saint-Norbert, $9.000, $600 aoompte.

Mariage-Olivier Biais à. Mme. Lau-
za Mathieu, séparation de biens.

Echange-Napoléon .Rousa..u ou
Gouvernement Provincial, 1006- et- au-
tres, Warwick et Blandford.

Vente--La- Banque Royale à Euadore
Fournier, 38,î Beante-Vietoire,_. $92.00,
I¶>ayées:----- - -

Vente-Alfred Rousseau à Donat
Rousseau,- 5, Sainte-Victoire, $1,700,
$700 acompte.

Obligatlon-Donat. Rousseau à Na-
poléon Busalêre, 5, Sainte-Victoire, et
partie sud-ouest 569, Warwick, $1,000.

Cession-Amédée Boucher à Antoi-
ne Paquet, partie ouest 1, Horton.

Prscits -de ~fer -et d!Ace
~Be oute Decriptions

clous
Rivets
OlougdelJpt à eh"l

Ton mdê2sb

Broche
Broquettes
clous à cbauuueres
Rivets de cuivre
Clous- de broche
NOIX
vis
Mastic

Quinc&aie d'Automobile
Broche d'acier, de laiton et de

cuivre
ClôÔture "Inv;incible"p

Pii.de fer barbelé
Boulons

"Balles

R1L ,Stoeel C ompany 6fCanada
LIMgTED

(Rue Notre Dame -Ouest, IMoït,éal
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Mfoins cher qu'un fouet et
Meilleur pour fltre c11550

i. -b ar. emm Mpu
1. Z.6 merp ée PMI

bM 18L k Cuieee ,m
* TAIATcO-Ià bmryn m nme

Noumnu Crochet dAtteehe
(me~~~a -- lad»$-le ein IIe

Il iemdi - aiusée qd joi el qui -F&
ésde le du**.

-Les Doururns à Collier
~ de M Ie e&ld de beum 0elhil

»e u e N é. se». sum

Les Gants de Coton Marque
T4PATCO

GANTS DE COTON
d.» et dum.tmalle
98de. - m Io Ib
Mub 0 ego sa "à de

ralsm.'e, -et

HAIM. , ONTLh..

Ciam onsklo'à d Sùie t

"VulcnT de Anlc'an P

Fo'rgés- au Marteau MEcaenique-

EN. STOCK:

A bout droit et courbe
1 lou2ý vis

16 dimensions
Capacités .8 ,à 6 -pouces

Demandes 'notre brochure

Je H. Williams. & Co.
"LU forgde à marteau mécanique'

121 Rue Richards.* - Brooklyn, N.Y.

Repr bmntcint, Canadiens
Thae Canadian Fairbanks-Morse Co.

MWONTREAL là QUEDEC

Ciment Asphalte.,
Plastique

Un enduit idéal pour une toiture en.
pente, d'un prix bon marché. C'est- aus-
si le meilleur matériel pourfaire les ré-
p)arations aux T1oitures en Feutre ou en
Métal.

Vendu en boîtes de 5 et 10 livres et
en tonnelets de 100 livres, ainsi qu'en
barils.

Employé depuis plus de 25 ans et re-
connu comme donnant satisfaction par-
faite.

Ecrivez-nou -pour *prix.-

Geo. W. Reed,& Co.
37 rue St. Antoine,, Mon tré*

Papienu àz Tapissu.r STAUON
Avant que vous placiez votre commande de Papiers à
Tapisser pour la prochaine saison, nous vous demandons
d'exaniluer notre ligie.
Vous y trouveresmun« sérté de- dessina -exquis qui» vouya-
dront rapidement et 'qui augmenteront certalmment'; 1eo',
affaires et les profita du marchahd.
On y remarque aussi une ligne Importante de Papiers de
21 pouces, en dessins originaix d'une grande beamté asti.-
tique.

Avez-voua esay6 l08«

Papiers §'Tbutirognés&"
STAUNT0N-ý?

ces papiers peuvent lite potinl tntaIéiam ilt4ma le
secours de ciseaux, de couteaouO. dQUesya ns Is@Ont
faciles à poqeret épêrgnmn du' tempet'ded "ditultés
dans le collage.
Attendez le voyageur de Stauntons avant de placer vo-
tre commande de Papier à Tapisser.

STAUNTONS' LLMITED
Man ufacturier, de, Papiumh Tapisser

TORONTO (Cânada)

Vôl. XXXII-No 8
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LA BANQUE NATIONALE
FONDIII EN 1960

Capital autor(sé . . . . ... ,
Capital vôruél ... . . .0.0
Réserpes. .. .. . . . . . . . ...

Notre service de billets circulaires pour voyageurs

clients; nous Invitonus lbpublie à i. oprilîvaloir des avan-
tages que nous offrons.

Notre bureau de Parle,
- 1 . I 4*RUE'AUBERi

est très propice aux voyaçg.yrs canadiens qui visitent
l'Eu roe.

N:e effectuonse les virement, de fends, les rembour-
nomenti;I*oi àe , saienie, les crildils commerciaux en
E uropê, aux Etats-Unis et au Canada aux plue bas taux.

APRETER
$ 5,000,0ý00.i
sur débentures ,municipales

à ion g1t ,erines.
Nous,. sommies, aussi acheteurs
d'obligations municipales.. à 6
p. c, à longs termes, .ou.doôbll-

g~tl>nsindustrielles garanties
pmkk' les muffici 'alités. »

.Adressez"nous par. écrit tous
.renseignemietit§ et.men'tionhtez
vos prix.

LBANQUE MOLSON
Incorporée par, Açt a dît. qirloment en 1855

Capital versé..............40,O
Fonde die réserve............4,80=0

siège Social, ilontrési
A part de je», 97 succursales dans leis principal«s

Villen du Canada la Banque Moleona a des agent,
et de. représentants dans les princlpaied portion
du globe. offra.nt aJnsl à son client, toutes le« t&Ac-
ilth de transacetIons danfs toutes lea contrées du
monde.j EDWARD C. PRATT, gérant généraL

Capital autorisé .. .. .. .. ..
Capital versé et fonds de réserve.
Total de l'actif au-delà de

*.$10,000,000

-. 7,800,000
5Ç,000,000

DIREOTEURB :
Messieurs J.-A. Vaillancourt, présidIent;

I 'hon. F.-L.. Béique, vice-préident;
A. Turcotte, E.-H. Lemay, l'hou. J-M.

- Wilson, A.-A. Larocque et A.-W. Bon-
Der;

Beaudry Leman, gérant général.
Yvon Lamarre, inspecteur.

SIEGE SOCIAL: MONTREÂL (112 rue tt-Jsequu)
Bureau Principal: 95 rue St.Jusquu

P.-O. Leduc, gérant.
115 Buccursales et Agences au Canada

-9 Bureaux de Quartiers-

*Tout dépôt D'UN DOLLA. ou plus ou-
vre un compte à la Banque sur lequel ut
payé deux fois par année un intér&t au
taux de 3% l'an.

Là .Ban4jue émet d«s LETTRES DÈ CREDIT CIR-
UCULAIRES et MANDATS pour. lus voyageurs,
ouvre des CRED1TS' -CO]MRCLÂUX, sehôt.
des traites sur les pays étrangersvenddu ehi-
que' et' fait des PAIZMENTS TEIRÂPRI
QUIS sur les principales villes du monde; prend
uu soin spécial' des encaissements qui lui slent
confiés, -et Iait rèmniie prqmptement au* plus bau
taux de change.

Prudential FÉinancial-
"162 rue'St-;Denis

MONTREAL

Society

BANQUE PROVINCIALE
DU CANADA

CAPIAL AIRK
CAPI AI PAYE IlT S<jiL~ tl ~ îî .s.
ACTIF TOTAL: au-delà de ............ ...... 2.e,*
82 Succursales dane le, Provinces du Quiébec. de lOntarib et du

Nouveau Brunswick.
CONSEIL D'ADMIl4ISTRATION:

Président: Honorable Sir H. LAPORTE. C. P.. de la malsoa Laporte
Martin limitée, administrateur du Crédit foncier franco-
canadien.

Vice-Préeadeni.- W-11. CARSLEY, capitaliste.
Vice-Président: TANCREI)E BIE NVENU. administrateur Lake

o< the Wood@ Milllinu Co.. llmlted.
M G-M BOSWORTIi; président de la "Canadien Peclilc Ocean

Serv ces Lbmited.'
lion'orable N-EMESE GARNEAU. C. L.. ex-ministre de l'agykul.
uro-, Conseiller Légisîstil de Québec, président de la Cie de pulpe
de Chicoutimi.
M. L0- Beauchlimin, président dle tu Librairie Beaucbemlu It6.
M. : CHIEVAILIER, directeur sténérl Crédit (nncier franco-

obnudien

BUREAU DE CONTROLE
(Commlusaîreacelctirs)

1'tAident:' Vhon. air ALEXANDRE LACOSTE. C.R.. ex-juge en
chel de la cour du banc du roi.

Vice-Prési ent:- L'HON. N. PERODEAU N. P.. Ministre sansreeiiedn le gouivernement de buébec, admin"r s u
Montrel Ligh t Heat & Power Co., Lt d.'.

M. S-J-B. ROLLAND, pis>dent de ai Cie de Papier Rollai:de.

ýUREAU.CHEV
D>irecteu'. général.' M. TA NC RED E BIEN VENU.

Seci*taire, MJ..ATURCOT Inspecteur en Chef.
Che DépartenSde Crédit. InspecteurM-. A

MV. L,.*A.,RUI 'il ALEX. BOYEV

M. ALEX. DESMARTEAU. Montréal M .A. LARUE. Quàbe

BANQUE D'HOCHELAGA
Fondée en 1874. ..- - 1
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Assurances et Cartes d'Affaires

Automobiles n

L'incendie, l'Eiplosion, le Vol,
le Transport, la Responsa-

bilité Pubiqu, la Colli-
sion, les Dommiages

mat&iiels à
aiui.

VIE, BRIS DE GLACES
Aocident., Maladie, Vol,

Attelasm
Responsabil de Patrons

et ftblque,
Garalltie de Contrat.c,

Cautionnements JudIOahis,
Fidfflté du Employé.

LA PREVOYANCE
189 rue St-Iacques. Montréal

J. C. Gagne,
Directeur-Gérant.

__ ---- 110. an 141 -

ESINHART & EVANS
Courtiers d'Aeeuran.e

-Bureau--
EDIFICE LAKE OF THE WOODS

88 rue a.. Sacrement
T6léphone Main 853 MONTREAL

$5QOO,
de

protection pour votre maison

+ plus +

$50 par mnois
d'mnd.mnlté pour vous-même

NOTRE NOUVELLE

POLICE D'INDEMNITE
SPECIALE

ne laisse rnen au hasard

Demendes-neus des. renseignemen ta

CANADA LIFE ASSURANCE
COMPANY

Bureau principal, -TORONTO

La Compagnie d'Asuraowe

Mutuelle du Commerce
Centre l'Incendie

Actif............ 1,151,28.7
DEPOT AU GOU-

VEIRNEMIENT ... $49,88.00

-Bureau principal:-
179 rue Girouard, &..Hyacinthe

Bureau Principal
a, j le de latue Dorchester oest

e *'enue Union. M4ONTERAL
DIRECTEURS:

J. -Gardner Tbompson, Prési-
dent et directeur gérant, Le-
wis LAlng. Vics-Prisidemt et
Secrétaire; MJ. Chevalier; A.-
A.-O. Dent, Jobs Mme, Bir
Alexandre lAate, Wm. Mol.
son Mat:pherson. J.-C. Ra.m
mer. Bir ridéric Williaua-
Taylor. L.L.D.. i.D. Bimpeen,
Sous-Socrét.

Assurance Mont-Royal'
Compagni Indépendante (Incendie%

17 rue S.-Jean, Montréal

l'bon. EL-B. RaDinile. Président
P. J. Perrin et J. R. Macdonald.

gérants conjoints.

main lm1

PAQUET & BONNIER
Comptables Liqtîidateurs.' Audi-
teurs& Prèts d'argent, Collection

Chambre 801
120 St Jacques MONTREAI.

L.-R. MONTBRIAND
.Architecte et Mesureuj',,

230 rue S.-André. Montréal.

Solide- Progrès
Des méthodea d'affaire@ moder-
nec, souternue par un record. In-
Interrompu de tratemnta iqul-
tables à liégard de -e diten-
tours de polIceu, ont aoquis IL la
Sun Lits of Canada un progrée
prtnom4nal.
Les assurances en force ont plus
que doublé dans les sept derniè-
res années et ont plus que triplé
dans les one dernières anis"
Aujourd'hui. alle dépassent de
loin celles de toute Oombauil
canadienne d'assurance-vie.

WESTERN
ASSURANCE CO.

Fendée en 1
ACTIF, au-delà tle. * .. 410w,000

Bureau Principal: TORONTO
(Ont.).

W. B. MEIKLE
Président et gérant général
C. C. PrOSTER, Secrétaire

Succursale de Mentr6els
el, RUE SAINT-PIERRE
ROBT. BICKERDII. gérant

BRITISH
COLONIAL
FIRE INSURANCE

COMPANY
MONTREAL

Capital Autorisé
$2 ,000tO000

Capital Souscrit
$1 ,000,00.00

Capital Versé
$247,0 15.70

Actif, $1.019,177.68
Passif (Réserve)

$139,9l1.62
Théodore Meunier, Metteurw

B. A. awlew.s, scou-mdieuw

GARAND, TERROIJX & CIE
Banquier& et.Ceurtie

48 rue Notre-Dame 0., -Montréal

Maison fondis en 1870

AUGUSTE COUILLARD
IMPORTATEUR DE

Ferronnerie et Qulacallerie, Verres
à Vitres, Peinture, etc.

Spécilit6t Poiles de toutes sortes
Nose a Mrue IL-Paul

Yeaies U e li 8.-AzaMe MONTREL

LA màlaoui n'a pua de comms-oaer
et fait bkOhelu m clients de ctte écon-
mie. .Attmntion, toute splidale aux rom-

me"pramalle. Sieurs lus mar-
cb» de*18campagne seront toujours

servis au plua bas prix du marché.

GAGNON & L'HEUREUX
COMPTABLESO LICENCIES

(CHANTERED ACCOUNTANTS>
Chambres SI&, 310, 817, E1difle.* anque.de Qu"be

11 Place d'Armes, MONTREAL
Téléphone Bell Main 4911L

P.-A. SARNON, 0-^.
J.-ARTHUR L'HEUREUX, B.A.
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Faites 1votre-part!1

ws 1

-appui au pays dans la
gçande oeuvre de Recon-
struction.
Suspendez vos pancartes
d'Economle, procurez-
vousun stock de timbres
et poussez-en la vente. à
voscelients.
Toute&- les. banques et
tous les bureaux de Man-
dats de Poste:tiennent,
des Timbre d'Epargie.

Vendez des
Timbres d'Epargne

TABLE ALPHABETIQUE
DES ANNONCES,

N E croyez pau que lesoeuvres patriotiques
sont choses du passé Le.
grand besoin du jour est
le rapatriement du sol.
dat retour dia front, et
l'élan de Prospérité àý
donner de façon à résou-
dre le problêmedu Poids
de la Guerre.
Le Dominion du Canada
a besoin de votre aide.
Vous pouvez être l'agent
vital dtu8s8tèine dÙ iGÔuà -

vernement de vente de
Timbres d'Epargjie de
Guerre, en d6ddantc-vo.-..
clients à acheter des
Timbres d'Epargne.
S'ils vous achètent des
Timbres d'pargnie, ils
deviendront bientôt des
possesseurs de Timlw»s,-
d'Eb>argnie de Guerre s'ai-
dant, ainsi, en même
tempsl qu'apportant leur

American Pad & Tex-
tile............ 47

Ames Holden MeCrea-
dy.. ... .. .. 3-446-7

Asuranoe Mont-Royal 49
Association des Bras-

meurs de Québec . .. 18

Baker (Walter) ... 38
Babbitts.......6
Banque d'Epargne,

rapport .... ..... 22
Banque d 'Hochelaga . 48
Banque Nationale . .. 48
Banque Molson ...... 48
Banque Provinciale . * 48
Beaulieu....... lecture
British Colonial Pire

Ins........49

Corn Flake Co., Ltd. 37~
Brôdeur A. .... .... 38
Brodie & 'Hirvie ..... 38
Burlington W i ndso0r

Blanket......44
Bureau du Sihé*rif*.38

Canada Lif Assurance
Co........49

Canadian Cons. Rubber
.~couverture

.Canadian Export an d
Transp .......... 40

Copeland Shoepack .17

Church & Dwight. . 32
Cie J. A. M. Côté .... 16
C ie d'Assurance M u-

tuelle du Commferce 49
Clark Wm.... *..39
Cluett, Peabody. .. . .40
Columbus Rubber Co. . 14
Conners Bros ........ 28
Côté et Lapointe . ... 38
Couillard, Auguste . 49
Cowan Co......40

Daoust, Lalonde Co. . 8
Disston Saw .. .. .. 42
Dom. Cannera (T.td.) *. 81
Duffy, J. J. & Co. ... 32

Eminhart & Evans, Ltd. 49
BEgg-O -Baking Powder 35

Fairbanks, NXK...... 34
Fontaine, Henri. .. . .38
Portier, Joseph ...... 38

Gagnon & L'Heureux 49
Garand, Terreux & Cie 49

Genesee Pure Food . .. .41
Gillett, E. W ....... 28

Gonthier & Midgley . 38
Gutta Peha & Rubber

Co........9

Imperial Tobaeco -.. 19
International IBusines

......couverture

Jonas & Cie, H ...... 33

Labelle, J. BR........ 17
La Prévoyance ...... 49
Leslie & Co., A. C. ... 43
Liverpool-Manitoba.. .49

Mathieu _(Cie -J..L.) .. 38
McAÀrthfur :-. . .-.-.. 41
Maxwells, Limited . . .45
Montbriand, L.-R . . . . 49
Motor Cartage.. .. .. 38

National War Saving
Co ............. 50

Nova Scotia Steel Go. . 43

Ottawa Paint Go....
..... couverture

Parker Broom Co. ... 35
Paquet et Bonnier . .49

Pink, Th. .. .. ...... 45
P. PouIin &Cie ..... 38
Prudential Pinancial

Society.......48

Ramsay Paint ....... 45
Reed, Geo. W. & Go. . 47
Rena Footwear ...... 16
Riga-Water .. .... .. Sn
Robinson James ..... 13

Slater Shoe ......... 15
Stauntons, Ltd. .. ... 47
Sun Life of Canada". 49
Steel of Canada ... 'ý.. 46

Têtrault Shoe Co. . .10-11

United Shos ........ 12
Victoria Paper &

Twine ........... 36

Wagstaffe'. . couverture
Williams Co., GJ. HEL... 47
Western Asquranee Co. 49
Wisintainer etfils . .. 42
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Préparée
dans des

Chaudrons
en

Cuivre
et

Bouillie
dans des

Cuves
d'Argent

Mise
en

Seaux
et

Bocaux
dorés

a
l'intérieur

La Manufacture de conserve de fruits la plus
moderne et la plus perfectionnée du Canada.

La Fameuse Marmelade d'Oranges
de Séville de

WAGSTAFFE
DE LA NOUVELLE SAISON 1919

est prête à présent à être livrée.

Elle contient toutes les huiles essentielles
qui donnent un goût si piquant à une vé-
ritable Marmelade d'Oranges.

Commandez-en à votre épicier en gros.

WAGSTAFFE, LIMITED
Fabricants de Conserves de Fruits Purs

HAMILTON CANADA

1 à
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La Peinture est comme un Sourire, elle ne s'efface pas

Vous savez sans doute que la GUERRE
est finie, mais vous IGNOREZ peut-être
que l'assortiment de peintures et vernis
O.P.W. n'a pas son égal. Vous AIMERIEZ
à SAVOIR, probablement, que nous distri-
buons pour 1919 ce que l'on peut consi-
dérer comme la perle des calendriers et
que vous pouvez en obtenir gratuitement
sur demande.

Rappelez-vous que vous ne prendrez
qu'une minute de votre temps pour vous
METTRE AU COURANT de l'excellence
de notre peinture.

PROFITEZ
DE LOCCASIO\

PRESENTE

Veuillez en prendre
note en demandant des
calendriers, veuillez
nous dire si vous les
voulez en Français ou
en Anglais car nous
avons les deux.

OTTAWA PAINT WORKS LIMITED
TO OTTAWA VANCOUVERTORON

1


