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Les canadiens désireux d’investir a
I’étranger ou de mettre sur pied une
coentreprise ont tout avantage a faire
des affaires en Thailande.

Malgré dix-huit mois d’incertitude
politique dans ce pays, I’économie
thailandaise affiche une croissance ex-
ceptionnelle. En effet, la croissance
réelle, qui s’est-élevée a 11 % en
moyenne entre 1987 et 1990 eta 7,5 %
en 1991, devrait se situer a 7,6 % en

Les exportateurs ou futurs expor-
tateurs auront sous la main la liste
des responsables fédéraux chargés de
la promotion du commerce, de I'in-
vestissement et du tourisme, au Canada
et a I’étranger, a condition, bien sir,
qu’ils soienten possessiondeladerniére

Pacifique 2000

Supplément : pp. 5 - 8

version du Répertoire du Service des
délégués commerciaux du Canada
(série des renseignements sur les expor-
tations, volume III).

Produit par la Direction des services
de communication sur le commerce
d’Affaires extérieures et Commerce
extérieur Canada, le Répertoire contient
les noms, adresses et numéros de té1é-
phone et de télécopieur de plus de 818
agents répartis dans quelque 120 villes
a I’étranger et 13 villes au Canada.

Ce Répertoire facile d’emploi com-
porte un apergu des services offerts
(guide méthodique qui indique au lec-
teur ol s’adresser pour résoudre ses
problémes d’ordre commercial). Puis,

1992, tandis que le taux d’inflation
atteint a peine 4,2 %.

Les économistes attribuent ce succes
économique au fait que les exporta-
tions, la consommation nationale et, en
particulier, les investissements publics
et privés demeurent €levés.

La Thailande offre de nombreux
avantages aux entreprises canadiennes.
Mentionnons que le marché national
affiche un excellent potentiel de crois-

Le répertoire du Service des délégués commerciaux : -
une source de renseignements a portée de lamain

il se divise en deux grandes parties : les
bureaux commerciaux au Canada (cen-
tres du commerce international, direc-
tions sectorielles d’expansion du com-
merce, directions des politiques com-
merciales, directions géographiques
d’expansion du commerce) et le Ser-
vice des délégués commerciaux a
I’étranger (missions, consuls honoraires
et des représentants commerciaux ho-
noraires a votre disposition). Cette
derniére section contient également des
renseignements utiles sur la fagcon dont
les délégués commerciaux peuvent ve-
nir en aide aux exportateurs et sur la
fagon de travailler avec le délégué com-
mercial canadien.

Enfin, une section séparée présente

d’une part CanadExport, bulletin

bimensuel du Ministére qui’ compte
33 000 lecteurs (on explique aussi
comment s’y abonner), et d’autre part

le service InfoExport, qui offre des.

conseils aux exportateurs ou futurs
exportateurs.

-Vous pouvez vous procurer un exem-
plaire du Répertoire du Service des
délégués commerciaux du Canada en
communiquant avec'InfoExport (voir
encadré au bas de la page 12).

Les coentreprises avec la Thailande : un bon investissement

David Summers, Conseiller (Affaires commerciales) de I’ Ambassade du Canada a Bangkok

sance, du fait que la Thailande compte
prés de 60 millions d’habitants. Par
ailleurs, la facilité d’acces aux pays
membres de I’ ANASE, qui regroupent
260 millions de consommateurs,
deviendra un avantage plus intéressant
encore si les négociations sur un ac-
cord de libre-échange entre ces pays
portent fruit.

En outre, 1a Thailande constitue une
véritable porte ouverte sur I’Indochine,
dont la population est trés nombreuse,
et sur les nouveaux débouchés dans
le marché vietnamien en pleine
expansion. :

Non seulement I’Etat thailandais at-
tire-t-il les investisseurs étrangers en
leur offrant des stimulants fiscaux at-
trayants et en facilitant le rapatriement
des bénéfices réalisés, mais aussi offre-
t-il aux entreprises établies dans certai-
nes régions ou vouées expressément au
commerce d’exportation d’autres sti-
mulants généreux. Par ailleurs, le Ca-
nada et la Thailande ont conclu une
convention de double imposition qui
simplifie certaines questions relatives
aux échanges. En outre, le niveau tres
peuélevé des frais de main-d’oeuvre et,
d’une maniére générale, du prix des
terrains et des autres facteurs de pro-
duction nécessaires constitue un avan-
tage appréciable. Enfin, fait non
négligeable, presque tous les gens
d’affaires parlent I’anglais.

Bien que le transport puisse parfois

(Voir page 2—-La Thailande.)
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La Thallande (Suite de la premiére page.) . ':

présenter certaines difficultés, les tra-
vaux de construction ou d’expansion
dont font I’objet les autoroutes, les ré-
seaux de transport en commun, les aé-
roports et les voies ferrées servant au
transport des marchandises devraient
atténuer les probleémes dans ce domaine.

L’Etat s’emploie aussi 2 revitaliser
les autres infrastructures nécessaires,
en particulier dans le domaine des télé-
communications, & accroitre le bassin
de main-d’oeuvre qualifiée et techni-
que et a favoriser I’expansion des sec-
teurs ruraux.

Organisme créé par I’administration
fédérale parl’intermédiaire del’ Agence
canadienne de développement interna-
tional, Entreprise Thailande Canada
(ETC) favorise activement la création
de sociétés en participation par des en-
treprises thailandaises et canadiennes.

ETC offre un vaste éventail de servi-
ces aux entreprises désireuses de créer
une société en participation. Cet orga-
nisme peut notamment trouver et éva-
luer des partenaires éventuels, fournir
des renseignements sur divers secteurs
de I’industrie, la situation économique,
les milieux d’affaires ainsi que les re-
glements édictés par le gouvernement,
offrir du soutien sur le terrain, notam-
ment en tenant des séances d’informa-
tion et en organisant des rendez-vous
avec des gens d’affaires. La Banque
Canadienne Impériale de Commerce,
soit la CIBC, agit en qualité d’agent
d’exécution pour ETC.

M. Mark Paetkau, directeur d’ETC 2
Bangkok fait observer : « Les Cana-
diens sont trés bien accueillis en

i

Thailande. Les autres pays qui font des
affaires ici n’adoptent pas toujours -

I’approche canadienne axée sur la re- .

cherche d’avantages mutuels. »

« En régle générale, les gens d’affai-
res thailandais, qui ont un grand esprit
d’initiative et le sens des affaires, exer-

“cent leurs activités sur un'marché en -
_pleine expansion ot on favorise d’une
manicre soutenue les investissements .
étrangers; en outre, ils visent et attei-
gnent un rendement auquel les gens
d’affaires canadiens ne peuvent de-
meurer insensibles! », ajoute-t-il.

*‘iBangkok Thaﬂande 10500
“Tél. : (66-2) 231-0894"
: Fax’ (66-2) 231-0900 o

Pour,obtéﬁitt de plus amples renselgnements surlaThatlande A

: 125 promenade Sussex
~ Ottawa (Ontano)
: KlA 0G2~ :
le) Tél.: (613) 992 0959
- Fax: (613) 996—9028

Fax (66-2) 236—7119, ,

Ambassade du Canad o

o

(66-2) 237-4126

N otre agent commercial & Cuba

de passage au N-B et a 'IPE

Les exportateurs- du Nouveau-
Brunswick etde1’Ile du Prince Edouard
auront I’occasion ce mois-ci d’obtenir
des renseignements de premiére main
surles débouchés et la fagon de faire les
affaires a Cuba.

Rédacteur en chef :
Sylvie Bédard

Rédacteur: Don Wight
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' Dickson, tél. :

José L. Callado, agént commercial en

"poste a I’Ambassade du Canada 2 la

Havane, séjournera au Nouveau-
Brunswickdu 10 au 16 janvier, etal’lle
du Prince Edouard du 17 au 20. Il sera
sur place pour répondre aux questions
des exportateurs qui, souvent, ont des
problémes 2 rejoindre Cuba par fax,
téléphone ou télex.

Les intéressés sont prier de prendre
contact, 8 Moncton, avec Michael Healy,
tél. : (506) 453-2214, fax: (506) 453-
3409; 4 Charlottetown, avec Fraser
(902) 566-7400,
fax: (902) 566-7450. Chacun de ces
deux agents est 3 I’emploi du Centre de
commerce international qui loge dans
les bureaux d’Industrie, Science et
Technologie Canada.

Affaires cxtérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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Débouchés commerciaux

Avant de conclure un marché avec
une entrep(i_se, il faut s’assurer de la
bonne foi des compagnies qui figurent
dans le présent document.

- AUSTRALIE — Un fabricant de sys-

temes intégrés de chauffage solaire de
I’eau par panneaux capteurs, établi a
Melbourne, souhaite mettre sur pied
une société en participation avec une
entreprise canadienne du secteur de
I’énergie solaire en vue de pénétrer le

bassetempérature dont voici quelques
caractéristiques: volume (200 litres);

température minimale (-80° C); unifor--

mité de la température (+/- 2,5° C);
affichage numérique; imprimés auto-
matiques. Communiquer avec Mme
Liao Hui comme ci-dessus.

COLOMBIE — Les fabricants cana-
diens de ponts flottants qui souhaitent
établir une coentreprise en Colombie
sont priés de communiquer avec Alfred

Applied Instruments Group Ltd., C.P.
62010, Auckland, Nouvelle-Zélande.
TélL : (011-64-9) 579-2633. Fax : (011-
64-9)\ 579-2630.

COLOMBIE — La méme compagnie
recherche des fabricants canadiens in-
téressés a conclure un accord de
coentreprise pour la fabrication,
I’assemblage et le distribution
de matériel agricole. Communiquer
avec le personne dont le nom figure

marché nord- ci-dessus.
américain et ' [ji§ , ' RV 5 L S R : R .

e DEBOUCHES COMMERCIAUX' E3d4&
ment des en- ) E— —— . — FEDE-

tentes de commercialisation en Asie.
Ce fabricant, qui exerce ses activités en
Australie depuis douze ans, posséde un
brevet canadien a I’égard d’un systéme
de chauffage intérieur et de chauffage
par le toit. Veuillez vous mettre en
rapport avec M. Jim Ahearn, président
d’Ahearn Main and Stott Pty., Ltd.,
P.O.Box 137, Hampton 3188, Victoria,
Australie. Tél. et fax : (011-61-3)
521-9203.

CHINE (République populaire de
Chine) — Une société désire connaitre
des fabricants canadiens de scanners a
infrarouges (pour obtenir la tempéra-
ture du point de contact des électrodes)
et de matériel d’essai par vibrations
dont voici quelques caractéristiques :
charge utile (5 kg); accélération (100 g
. kg/m?); fréquence (5-3500 Hz); exac-
titude de I’accélération (+/- 10 %);
exactitude de la fréquence (+/- 2 %
entre 5 et 500 Hz et +/- 0,1 % entre 500
et 3500 Hz). La liste compléte des spé-
cifications et de plus amples renseigne-
ments peuvent étre obtenus aupres de
Mme Liao Hui, Huayang Leasing Co.
Ltd. Tél. : (011-86-1) 501-1593. Fax :
(011-86-1) 501-1581.

CHINE (République populaire de
Chine) — La méme entreprise chi-

noise, Huayang Leasing Co. Ltd., re--
cherche également des fabricants cana-’

diens d’appareils pour tester la résis-
tance de la soudure de deux pitces de
métal et du matériel de controle a

J. Gensorowsky, Merkur International
Inc., Apartado Aereo 100046, Bogota
10, Colombie S.A. Tél. : 571-249-49-
45. Fax : (571) 218-8035.

NOUVELLE-ZELANDE — Une so-

ciété s’occupant de contrdle de la qua-

lité, dans le domaine microbiologique,
cherche des fabricants canadiens de
milieux de culture pour laboratoires
(notamment de boites pour cultures et
de matériel de base). Communiqueravec
M. Paul Cook, directeur, Alpha Tech-
nologies Limited, section 3,31, rue Ben
Lomond, Pakuranga, C.P. 38-213,
Howick, Nouvelle-Zélande. Tél./fax :
(011-64-9) 534-4424.

NOUVELLE-ZELANDE — Laseule
entreprise de Nouvelle-Zélande qui se
consacre uniquement 2 la vente de logi-
ciels destinés au marché de 1’éducation
cherche des fournisseurs canadiens de
logiciels éducatifs. Communiqueravec
M. Ray Knight, Softime Publishing Co.
N.Z., 22, chemin New North, piéce 2,
Eden Terrace, Auckland, Nouvelle-
Zélande. Tél. : (011-64-9) 366-7011.
Fax : (011-64-9) 303-1394.

NOUVELLE-ZELANDE — Une en-

treprise spécialisée dans le domaine de

la mesure et du contrdle cherche des
fournisseurs canadiens de matériel de
mesure a la fine pointe de la techno-
logie (indicateurs de niveau, capteurs
thermiques, etc,). Communiquer avec
M. Neil Stubbing, direcfeur des ventes,

RALE TCHEQUE ET SLOVAQUE
— Une société bien établie, installée
a Prague et dans I’ancien Berlin-
Est, souhaite nouer des relations
avec des entreprises canadiennes
expérimentées dans la production de

techniques de pointe et (ou) la fabri-

cation d’équipements utilisés dans
Pindustrie de la construction. S’adres-
ser 3 Schmidt CSFR, Branicka 220,
14700 Praha 6. Tél. : 02-4721 360.
Fax : 02-4721 360.

REPUBLIQUE FEDERATIVE
TCHEQUE ET SLOVAQUE — Une
entreprise fabriquant une vaste gamme
de produits en plastique (y compris des
revétements de sol, des jouets
gonflables, des tuyaux et des boyaux)
cherche des partenaires ou des
investisseurs en vue d’une
coentreprise. Communiquer avec

~ M. Jaroslav Surma, directeur, Fatra a.s.

Napajedla, 763 61 Napajedla, Républi-
que fédérative tchéque et slovaque.
Tél./fax : (0042 67) 942-818.

REPUBLIQUE FEDERATIVE
TCHEQUE ET SLOVAQUE —
Une société cherche un partenaire en
vue d’un projet de coentreprise, en
vue de la production de condensa-
teurs électriques. Pour renseigne-
ments,communiquezavec M. Miroslav
Sklenar, ZEZ Zamberk, 564 22
Zamberk, République fédérative tche-
queetslovaque. T€L. : (0042 446) 24 26-
9. Fax : (0042 446) 36 65.
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Nouvelles commerciales

Traitement des eaux résiduaires au Chili

Nos sociétés invitées a canaliser leurs efforts

Les sociétés canadiennes sont invi-
tées a prendre une part plus active surle
marché chilien, etce dans un secteur qui
fera I’objet, d’ici I’an 2002, d’investis-
sements de 1’ordre de 500 millions 2 1
milliard de dollars US. Cette invitation
est lancée par M™ Raquel Alfaro,
directeur général d’Empressa Metro-
politana de Obras Sanitarias (EMOS),
qui faitexpressémentallusion au secteur
du traitement des eaux usées de la ca-
pitale de son pays, Santiago. :

Mme Alfaro fait certes observerqu’au-
cune entreprise canadienne n’esten lice
pour la réalisation de I’ étude technique
détaillée sur le systeme de traitement
des eaux résiduaires surchargé de
Santiago, mais s’empressed’ajouter que
les perspectives commerciales sont
« alléchantes » pour les sociétés cana-
diennes, au dire des agents commerciaux
de ’ambassade du Canada.

L’EMOS est déterminée a diversifier
ses sources d’approvisionnement en
matériel et en technologie - quels que
soient les résultats de 1’étude, qui doit
étre rendue publique vers le milieu de
1993.

Par ailleurs, méme si les taux élevés
de typhoide et d’hépatite (qui, selon
I’EMOS, sont nettement supérieurs ala
moyenne latino-américaine) font que le
traitement des eaux résiduaires alacote
de priorité la plus élevée, ce dossier ne
recevra que le quart de I’attention de
I’EMOS, laquelle doit en outre mener a
bien les missions suivantes : augmenter
la capacité d’eau potable (notamment
parlaconstructiond’une nouvelle usine
d’épuration — pour laquelle I’appel
d’offres international ne sera pas lancé
avant mars 1993); prolonger le réseau
d’aqueduc de Santiago; mettre en place
un systéme d’élimination des déchets
industriels. ,

Les sociétés canadiennes intéressées
sont invitées & communiquer avec M.
Patricio Mardones Franke, Gerente de
Proyectos y Construccion, ou, Mme
Amparo Nunez Sandoval, Gerente de

Planes de Desarrollo, EMOS, Avenidas
Bulnes 129, Santiago de Chile. TéL. :
56-2-696-4201. Fax : 56-2-672-2481.

Les responsables conseillent aux so-
ciétés canadiennes oeuvrant dans le
secteur du traitement des eaux
résiduaires de s’inscrire auprés de
I’EMOS, de se procurer la liste des
projets a venir et de communiquer avec
le bureau d’experts-conseils retenu pour
effectuer I’étude.

Ce bureau — des Canadiens ne sont
pas enlice—doit étre choisi avantlafin
de 1992. Les résultats de 1’étude ne
seront pas traités comme confidentiels
et seront communiqués aux intéressés.

Les sociétés spécialisées dans
I’épuration des eaux, la construction
d’aqueducs et 1’élimination des déchets
industriels sont également invitées a
manifester leur intérét et a serenseigner
sur les projets particuliers.

Le secteur qui offrele potentiel le plus

Un nouveau consulat au Japon

- élevé est celui de 1’épuration des eaux,

en raison notamment du projet de cons-
truction d’une nouvelle usine. Comme
I’appel d’offres ne serapas diffusé avant
mars 1993, les sociétés canadiennes qui
prendront la peine de prendre contact
dés maintenant auront une longueur
d’avance. Il est a noter que si ’EMOS
est la plus grande société du genre au
Chili, elle est I'une des treize entre-
prises publiques de travaux municipaux
qui, toutes, relevent du CORFO
(ministere chilien du Développement
industriel).

Pour les sociétés intéressées par des
projets analogues dans d’autres régions
du Chili, le principal responsable de la
gestiondestreize entreprises publiques,
au sein du CORFO, est M. Herman
Arvera, Sub-Gerente, Empresas
Sanitarias, Morande 921, Santiago de
Chile. Tél. : 56-2-638-0512. Fax : 56-2-
671-1058.

pour desservir le marché régional

Depuis le 9 novembre, le Canada
compte unnouveau Consulata Nagoya,
au Japon, avec M. Robert Mason
comme Consul canadien et Délégué
commercial. :

L’ouverture de ce Consulat s’inscrit
dans la stratégie canadienne du

renforcement de notre présence régio--

nale dans ce pays. L’annonce en avait
été faite en mai 1991 par le premier
ministre Brian Mulroney, lors de sa
visite au Japon pour inaugurer notre
nouvelle Ambassade. Par ce geste, le
Canada reconnait le dynamisme et la
vitalité desrégions nippones. Avec une
population de 2,5 millions d’habitants,
Nagoya estla quatriéme ville en impor-
tance au Japon aprés Tokyo, Yokohama
et Osaka. Elle est située entre Tokyo et
Osaka sur d’importants réseaux de
transport dans la préfecture Aichi,coeur

industriel du Japon et qui fournit 2% de
laproduction industriellemondiale. Les
sociétés basées & Aichi comme Toyota
Motors, Brother Industries et NHK
exportent dans le monde entier.

Le PIB d’Aichi représente a lui seul
10% de la production japonaise et dé-
passe celui de 1a Corée. Ce marché de
plus de 10 millions d’habitants offre
d’excellents débouchés pour les ma-
tériaux de construction, les aliments
transformés et les produits de con-
sommation. Larégion compte en outre
quantité de petites entreprises, dont
beaucoup d’importateurs et de dé-
taillants. Les Canadiens peuvent égale-
ment profiter de la prédominance de

-Nagoya dans le domaine de la fabrica-

tion pour établir des coentreprises en
machinerie, en aérospatiale et en
matériaux industriels.

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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PACIFIQUE 2000

PACIFIQUE 2000 :

Pour reserrer des liens d’affaires

Souhaitantresserrer les liens et améliorer les communications interculturelles
entre le Canada et la région Asie-Pacifique, le Premier ministre du Canada
a annoncé le lancement d’ un programme énergique et voyant en 1989, dans
le but d’ encourager les entreprises canadiennes a profiter au maximum des
possibilités qu’ offrent les économies florissantes du bassin du Pacifique.
Appelé «Pacifique 2000», ce programme vise plus précisément a aider les
Canadiens a établir avec larégion Asie-Pacifique des liens dans les domaines
de I'économie, de la culture, des études universitaires et des compétences
linguistiques qui sont nécessaires pour réussir la-bas.

Le programme Pacifique 2000 con-
siste a tirer des avantages économiques
along terme de laconcurrence mondiale
et d’assurer I’adaptation 2 celle-ci.

Les milieux d’affaires canadiens ont
toujours envisagé avec beaucoup de
circonspection I’idée de se lancer surle
marché de la région Asie-Pacifique. Le
programme Pacifique 2000 aide a ac-
croitre la présence commerciale du
Canada dans cette région, notamment
par I’intermédiaire du Fonds de coo-
pération scientifique et technologi-
que avec le Japon et du Fonds pour
Papprentissage des langues et des
réalités asiatiques. . :

11 ne fait aucun doute que la région
Asie-Pacifique est devenue une grande

puissance économique qui, a bien des

~égards, marque de son empreinte 1’évo-

lution de I’économie mondiale. Entre
1970 et 1a fin des années 80, le produit
intérieur brut (PIB) des pays de la ré-
gion a quadruplé en termes réels, la
croissance moyenne ayant atteint dans

I’ensemble pres de 8 % au cours de la

demigre décennie. Aujourd’hui, la ré-
gion affiche un revenu national global
qui estle double de celui de 1a Commu-
nauté européenne et elle compte pour
environ 28 % du commerce mondial.
I1 est clair que la région Asie-Pacifi-
que est une région avec laquelle on doit
compter et que I’avenir du Canada en
esttributaire. Pour permettre aux entre-
prises canadiennes d’&tre plus

concurrentielles sur le marché de la
région Asie-Pacifique, il faut créer un
cadre général des relations économi-
ques et sociales entre le Canada et le
reste de larégion, dans lequel nos entre-
prises pourront tirer parti de ce marché.

Comme il ressort de ces pages, un
vaste éventail d’entrepreneurs cana-
diens font appel au programme Paci-
fique 2000 afin d’entreprendre des
initiatives novatrices et efficaces,
qu’il s’agisse de transmettre & son per-
sonnel des connaissances de base sur
les langues et les différentes cultures
asiatiques ou de mettre de 1’avant des
projets canado-japonais de recherche
scientifique et technique concertée
de grande complexité.

Les lecteurs de CanadExport sont
invitésa se joindre aux rangs de ceux
qui ont recours au programme Pacifi-
que 2000 pour profiter des possibilités
dumarché de larégion Asie-Pacifique.

Le Fonds de coopération scientifique
et technologique avec le Japon

L’un des foyers de la recherche-développement axée sur
le commerce, le Japon a mis beaucoup de ses concurrents
devant la rude alternative de soutenir le rythme de la
recherche ou de se voir éventuellement distancer dans la
course a la prospérité. Voila pourquoi une gigantesque
société américaine comme IBM a conclu une entente de
développement de produits avec Sony et pourquoi de plus
petites entreprises du Canada et du monde entier s’intéres-
sent aux Japonais pour voir s’il y a des possibilités de
coopération.

Le hic, c’est que les accords de transfert de technologie et
les alliances stratégiques peuvent parfois étre difficiles a
gérer et que certains exportateurs canadiens se sentent trop

(Voir page 6: Coopération scientifique.)

Le Fonds pour ’apprentissage
des langues et des réalités asiatiques

Le commerce avec les pays d’Asie exige patience et
persévérance. Les obstacles sont suffisamment nombreux
pour qu’il ne soit aucunement nécessaire d’en ajouter en
vous entourant de gens qui ignorent tout de lalangue ou des
regles culturelles de vos vis-a-vis. Le programme d’appren-
tissage des langues et des réalités asiatiques de Pacifique
2000 a pour objet d’aider les milieux d’affaires canadiens
a se doter des compétences nécessaires pour profiter des
occasions qui s’offrent dans la région Asie-Pacifique.

Comme I’explique Bronwyn Best, du bureau toron-
tois de la Fondation Asie-Pacifique (FAP), «une fois

. acquise une certaine familiarité avec une langue et
" une culture asiatiques, les rapports professionnels et

(Voir page 7: Langues.)
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- avecun partenaxre japonais.

B tae ke st S R s

du gouvemcment pour une pénode de:
~six 2 dix-huit’ ‘mois. Dans certams
cas, une - aide ﬁnancnére supplémemax

cadre desquels 1o panenaxre Japonax
. fournit les compétences ou les installa-
tions essentielles; oules projets de déve- .-
‘*,'Ioppemcnt des connalssances de base-“

 ou de procédés nouveaux ou améliorés,

coopérauon ou accro‘tre '
coopérauon exlstante

les risques et les bénéfices étant partagés

Coopération scientifique e e iapages

intimidés devant toute 1’étendue des
connaissances japonaises.

AuCanada, certains entrepreneurs ont
appris qu’ils pouvaient établir plus fa-
cilement des relations fructueuses en
recourant au Fonds de coopération
scientifique et technologique avec le
Japon (FCSTJ).

L’expérience de M. Gary Albach,
vice-président exécutif de Vortek In-
dustries de Vancouver, est instructive a
cet égard. Vortek congoit et fabrique

" des lampes — les plus puissantes au

monde selon le Livre des records
Guiness — qui servent a des fins in-
dustrielles et dans le secteur de 1’aé-
rospatiale.

Fondée en 1976, Vortek fait 1’essen-
tiel de ses affaires avec 1’industrie aé-
rospatiale, dans laquelle ses lampes sont
utilisées pour’essai des pi¢ces d’engins.
«La lumiére d’une lampe Vortek est
comme un laser, explique M. Albach.
Elle sert & chauffer la surface des ma-
tériaux a de trés hautes températures;
nous les vendons a la NASA et a ses
sous-traitants pour les essais de simu-
lation thermique sur la pointe avant des
engins spatiaux pendant la rentrée dans
I’atmosphere et pour d’autres applica-
tions de ce genre.»

Depuis quelques années, Vortek
élargit I’application de sa technologie
ausecteur de I’industrie manufacturiére.
Le chauffage a haute température a son
utilité, par exemple, dans la trempe des
métaux et dans 1’application de revéte-
ments métalliques.

«Le FCSTJ nous a aidé a travai}ler en

étroite collaboration avec les aciéries
japonaises et leurs clients — les cons-
tructeurs - automobiles notamment —
afin de mettre au point de nouveaux
procédésde trempedel’acier etd’alliage
des matériaux», poursuit M. Albach.
Vortek participe 4 une entreprise con-
jointe avec Aichi Sangyo, société
commerciale japonaise d’ingénierie en
soudage et en procédés a haute tempé-
rature et elle s’est également associée a
une autre grande société japonaise pour
la mise au point d’un laser industriel.
«Ce serait présomptueux de ma part

de prodiguer des conseils, affirme
M. Albach, mais je puis dire que nous

_en sommes a la deuxiéme année de

notre projet FCSTJ avec Aichi Sangyo
et que nous sommes extrémement sa-
tisfaits de la fagon dont les choses se
déroulent. 11 faut vraiment aller 13-bas
et étre sur place. Voila ce qui importe le
plus : passer du temps dans 1’environ-
nement des Japonais. Ils sont tout dis-
posés a faire des affaires et sont méme
a I’affiit des occasions propices.»

«Il faut examiner sérieusement les
possibilités qu’offre le FCSTJ. Dans
notre cas, il n’est pas douteux que le
programme nous ait aidés, non seule-
ment sur le plan du financement, mais
aussi par la crédibilit¢ qu’il nous a
donnée. La participation des autorités
canadiennes, qui constitue un sceau
d’approbation aux yeux des Japonais,
peutrevétir une importance cruciale, en
particulier pour les petites entreprises.
Le financement a son importance, bien
s{ir, mais je dirais que la crédibilité en a
tout autant.»

D’autres initiatives soutenues par le
FCSTJ ontplut6tdes conséquences pour
lacompétitivité along terme de I’indus-
trie canadienne. La recette du succes
des Japonais, c’est de regarder vers loin
devant eux, et le FCSTJ peut aider les
entreprises canadiennes a en faire de
méme. .

Par exemple, I'Institut national d’op-

‘tique, installé 2 Québec, ne cueillera pas

avant un certain temps les fruits de son
initiative de recherche conjointe avec
les Japonais. Mais on ne saurait précipi-
ter une recherche comme celle-13, qui,
en définitive, améliorera considé-
rablement les perspectives de cette
industrie canadienne a forte intensité de
connaissances.

M. Denis Gingras, de I’Institut natio-
nal d’optique, explique que «le projet
que finance le FCSTJ porte sur 1’appli-

* cation en optique des réseaux neuraux

artificiels, c’est-a-dire le traitement de
I'information optique. Il s’agit i toutes
fins utiles d’une recherche fondamen-
tale du fait de sa haute technicité et de
ses applications fort complexes

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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essentiellementhmoyenetéIong terme.
Cette techridlogie n’apas encore atteint
sa matunte »-

L’Institut est un organisme de re-
cherche national privé, sans but lucra-
tif, qui a pour mandat de soutenir les
efforts des industries canadiennes dans
le développement de la technologie
optique. A ce titre, I’Institut peut aider
les entrepreneurs canadiens a se préparer
a bénéficier des possibilit€s commer-
ciales qui découleront de ce type de
projet conjoints de recherche.

M. Lucky Laskshmanan, directeur
d’Ortech International de Mississauga,
déclare : «La technologie, c’est une
chose, dit-il, mais c’est une autre chose
de savoir travailler avec les gens pour
assurer le transfert, c’est-a-dire attein-
dre une certain niveau d’aise. Tout le
monde ne cesse de répéter qu’il est
difficile de négocier au Japon, de con-
clure s’entendre avec les Japonais, mais
une fois que vous venez 2 les connaitre
et qu’ils viennent 2 avoir confiance a
votre travail, les obstacles tombent d’eux
mémes.»

Ortech, qui s’appelait la Fondation de
recherches de I’Ontario jusqu’en 1989,
est I’'un des principaux instituts de
transfert de technologie au Canada.
Associée de longue date a I’Université
de Toronto, son réseau de clients et de
collaborateurs représente
principalement le secteur industriel.

Ortech a utilisé le financement que lui
ont accordé le FCSTJ et I’Université de
Toronto pour introduire au Canada le
procédé Ohno de coulée continue. Ce
procédé permet d’obtenir des pieces de

métal coulé dont la qualité et les pro-

priétés sont améliorées, en faisant re-
froidir les piéces de I’intérieur plutdt
que de I’extérieur comme c’est habi-
tuellement le cas. Cette technique a été
imaginée par le professeur Atsumi
Ohno, de I’Institut Chiab au Japon, et
I’équipe canadienne qui la perfectionne

est dirigée par le professeur Alex

Maclean de I’Université de Toronto,

sommité internationale en la matiére. -

«Je crois qu’il s’agit d’une belle oc-
casion d’importer une technologie du
Japon et qu’elle présente des possibili-
tésd’exportation pourle Canada, affirme

le professeur Laskshmanan. Ce projet
n’apas manqué de nous enthousiasmer.»
Le professeur Laskshmanan résume
I’esprit méme du FCSTJ quand il dit :
«Les travaux que nous menons actuel-
lement n’auraient pu s’effectuer sans
les efforts concertés etlacompréhension
prodiguée par tous les partenaires, qui
ont tous conscience qu’il y a ici une
occasion de développer une technolo-
giecanadienne. Voilal’important. Nous
voyons tous aussi qu’il y a un créneau
pour ’exportation d’une technologie
canadienne. Cependant, il faut que
I’engagement soit entier.»

Contacts F CS TJ

: Affaires extérieures et
- Commerce extérieur Canada
13) 996- 0980

Telécop ; (613) 943- 8167

Indusme, Scmnces et
Technplogle Canada’
 TéL: (613)952-1170

op. 1 (613) 992-7499

: naturelles et en génic ‘
' TéL: (613)947-0190
Télécop. : (613) 992-5337

Langues (Suite de la page 5.)

personnels en sont facilités».

La FAP assure la mise en oeuvre du
volet «entreprises» — qui en est
d’ailleurs I’une des composantes clés
—- du Fonds pour 1’apprentissage des
langues et des réalités asiatiques de
Pacifique 2000 pour le compte d’Af-

fairesextérieures et Commerce extérieur

Canada (AECEC). LaFAPest financée
aenviron 50 % par AECEC et]’Agence
canadienne de développement interna-
tional (ACDI), le reste de ces recettes
provenant de I’entreprise privée et des
administrations provinciales. Elle ason
siége a Vancouver et des bureaux a
Singapour, a Taipei et a Tokyo, ainsi
qu’a Toronto et & Montréal. Parmi le
vaste éventail d’activités de la FAP, la
formation qu’elle offre aux entreprises

“en ‘matiére‘de langues et de cultures

commerciales asiatiques est peut-étre
la plus importante.

L’approche de la FAP est avant
tout concréte. «Nous ne cherchons
aucunement a former des spécialistes
des affaires asiatiques, déclare
Mme Best. Par exemple, ceux qui, &
I’age adulte, ont entrepris d’apprendre
le japonais ont dii consentir d’énormes
efforts pour en arriver a lire, a écrire et
a parler cette langue. Mais le temps
vientamanquer: c’estle développement
de la personnalité et des autres compé-
tences qui en souffre. De quelle utilité
seriez-vous alors a votre entreprise? La
Fondation cherche a familiariser les
Canadiens avec 1’Asie, non a former

des grands spécialistes de I’ Asie.»
Cette approche essentiellement prati-
que adoptée parla FAP se manifeste dés
le processus de sélection des candidats
a-la formation linguistique. Mme Best
explique : «Chaque candidature doit
étre présentée avant le début du cours et
doit étre faite par le supérieur immédiat
du candidat. Ainsi, ce qui importe ce
n’est pas que tel employé€ aimerait bien
étudier le coréen, mais que I’entreprise
souhaite accroitre son efficacité en fai-
sant étudier le coréen a ses employés.»
Tout au long de la formation, les en-
seignants de la Fondation — sensibili-
sés aux besoins du secteur privé, soit dit
en passant — font porter leur ensei-
gnement sur les connaissances que les
employés de I’entreprise doivent ac-
quérir et pour lesquelles les entreprises
“veulent payer. Cela peut se traduire par
un programme rigoureux.
~Selon M. Jan Walls, directeur du
David Lam Centre for International
Communication & Vancouver, financé
par la FAP, «le Centre invite expressé-
ment la clientéle des gens d’affaires et
des professionnels. Ils suivent les cours
pendant les heures ouvrables ou en de-
hors de celles-ci, ou encore nous nous
déplagons pour les accommoder. Pour
ce qui est des cours dits «kamikaze» —
les cours au rythme suicidaire de japo-
nais, de mandarin, de cantonais et de
coréen —, ils durent quatre heures et
demie par jour.»
M. Walls exprime des conmderatxons
beaucoup plus larges sur les besoins de
(Voir page 8 : Langues.)
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Langues (Suite de la page 7.)

formation en langues asiatiques. «No-
tre role consiste en partie a convaincre
les entreprises canadiennes de la né-
cessité d’embaucher des gens qui ont
passé du temps en Asie, qui ont étudié
les langues et les cultures orientales.
Des dirigeants d’entreprises me disent
qu’ils ont déja un bureau au Japon et
qu’ils ne voient pas en quoi cela leur
servirait de faire étudier la langue et la
culture japonaises a leurs employés. Je
leur réponds que ces employés sont

utiles non seulement lorsque vous les

envoyez au Japon ou que vous recevez
vos clients japonais au Canada, mais
utiles aussi partout ot les Japonais sont
vos associ€s ou vos concurrents, c’est-
a-dire partout au monde.»

Ces questions touchant les compé-
tences en langues et en cultures asia-
tiques dont les entreprises canadiennes
ont besoin préoccupent également
M. Michael Hartmann, coordonnateur
du Programme d’études en affaires
asiatiques a I’Université York.

Des fonds ont ét€ accordés aux fins
du Programme d’études en affaires
asiatiques (PEAA) a I’Université York
ainsi qu’a I’'Université de Toronto qui,
ensemble, constituent un centre d’étu-
des en affaires asiatiques qui a pour
mission de promouvoir les études en
langues et en relations interculturelles
expressément 2 I’intention des milieux
d’affaires.

Ce centre participe a diverses acti-
vités, y compris le développementd’un
réseau de recherche et de ressources, le
financement des stages de professeurs

pr -

Contacts FALA

ondatmn Asxe-Pacnfiqu
Tél: (604) 684-5986
Télécop (604) 681- 1370

" Centre Dav1d Lam, e
;Umversxté Simon Frase
TéL : (604) 291-5111
“Télécop. : (604) 291 51 12

2 Asian Busmess Studxes Program

dans les écoles d’études commerciales
des deux universités, des cours d’in-
troduction destinés aux petites entre-
prises désireuses de se renseigner surla

facon de s’y prendre pour faire affaires .

en Asie, des cours réguliers surle méme
sujet & I’'Université de Toronto, ainsi
que des cours de japonais, de chinois et
de coréen.

Il s’agit d’un programme ambi-
tieux, reconnait M. Hartmann, mais la
demande du milieu des affaires le jus-
tifie : «Nous avions auparavant constaté
que les entreprises ne manifestaientque
peu d’intérét. Mais les choses com-
mencent 2 changer; peu a peu, elles
reconnaissent que la formation lin-
guistique de leurs employés n’est pas
sansintéréteten viennenta comprendre
que cette question ne touche pas seule-
ment les cadres supérieurs. Nous rece-
vons aussi des demandes portant sur la
formation des employés de soutien,
c’est-a-dire les personnes qui sont en-
voyées al’étranger etqui doivent, sur le
terrain, comprendre ce qu’elles ont &
faire, pourquoi les choses ne fonction-
nent pas et pourquoi elles fonctionnent
de telle fagon.»

C’est le taux élevé d’échec qui
alimente la demande. En effet, selon
des études américaines, le taux d’échec
des personnes travaillant a 1’étranger
est de 1’ordre de 30 a 40 %. En clair,
cela signifie que, de tous les employés
que les entreprises américaines envoient
a I’étranger, 30 a2 40 % d’entre eux

reviennent avant la fin du terme prévu.

Beaucoup d’entre eux ne réussissent
pas a s’adapter 2 leur nouveau milieu.
Chaquecasd’échecreprésente une perte
qui peut atteindre 150 000 $. De toute
évidence, la familiarisation avec les
langues et les cultures asiatiques
contribuera & réduire ces pertes, tout
en augmentant les retombées des dé-
penses de commercialisation. Grice
au financement accordé par Pacifique
2000 qui permet aux' établissements

d’enseignement de diminuer jusqu’a’

700 $ les frais de cours, il n’est pas
de meilleur investissement pour les
entreprises qui cherchent sérieusement
a rehausser leur compétitivité sur le
marché de I’ Asie-Pacifique.

: our l'apprennssage des
gflangues et des réalxtés asiatiques’ est‘

! une initiative qumquennale de 15millions |

pétences des Canadiens dans le domaine
[,des langues et des cultures asxathues et
leurs connaissances surl'Asxe Pamﬁque 5

terme axées sur l'Asne~Pacxﬁque et pro-
~posées par, des établissements d'ensex-;
- gnement et des sociétés du Canada. Les

 des courspra 'tiques d’études asiatiques et |
offrant des. colloques et des ateliers, en |
- plus de programmes intemnes et de cours

de langues a court terme adaptés aux

;‘canons mlematlonales, a lUmvemté'

Simon Fraser; ~~ « . :
X Aszan{Busmess Studzes Program, Cen

versxte York et Umversxté de Torome

| La fondatlon Asne-Paclfique (FAP)

centres régionaux d’apprentxssage des'
Iangues et des réalités asxanques, '
"« la participation aux cours de langue
dar;s Pentreprise:
» lesactivités dansles écoles secondaires
ole perfectronnement des professeurs de :
- japonais; . -
N les perspcctxves d’emplox des spécxahs ‘
 tes canadiens de I'Asie-Pacifique:
. le Programme des futurs dmgeants

b
i

: Les conferences o :

- Uneaide finanmére est accordée dxrec- !

:; tement par AECEC aux orgamsateurs de

conférences tenues au Canada et traitant
i de questlons asxanques et bxlatéralw clés
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CANADEXPORT

Derniéres nouvelles commerciales

Numéros a noter

- Bucarest ™"~

Depuis le 15 novembre, les numéros
de téléphone en Roumanie sont passés
de 6 a 7 chiffres et tous les numéros
commengant par le 12 a Bucarest sont
donc précédés du chiffre 3. De plus,
pour les appels vers Bucarest de I’exté-
rieur de la Roumanie il faudra faire le 1
(plutdt que le 0) apres le code pays 40.
Les numéros de 1’ambassade sont donc
dorénavant les suivants : (011-40-1)
312-83-45; 312-03-65. Fax : (011-40-
1) 312-03-66.

Londres

La direction des Affaires économi-
ques et commerciales du Haut-Com-
missariatdu Canada (Macdonald House,
1 Grosvenor Square, Londres W1X
0AB, Angleterre) a de nouveaux numé-
ros de téléphone et de fax : TélL. : 071-
258-6600; Fax : 071-258-6384. -

Californie

Le bureau commercial de Santa Clara
est déménagé depuis le 30 octobre
a I’adresse suivante : Bureau commer-
cial du consulat canadien, 333, rue
San Carlos Ouest, 9i¢me étage, San
José, Californie 95110. TéL : (408)
289-1157. Fax : (408) 289-1168.
Télex : 34321. Easy Link : 620-144-85.

Shanghai

Les bureaux du consulat général du
Canada 2 Shanghai sont déménagés
a I’adresse suivante depuis le 16 no-
vembre : Consulat général du Canada,
Shanghai American International Cen-
tre, Tour ouest, piece 604, 1376 Nanjing
Xi Lu, Shanghai 200040, République
populaire de Chine. TéL : 86-21-279-
8400. Fax : 86-21-279-8401.

Manille :
L’adresse postale de I’ambassade du
Canada a Manille est maintenant la
suivante : Ambassade du Canada, C.P.
2168, Bureau de poste central de Makati,
1261 Makati, Métro Manille,
Philippines. L’adresse postale pour le

courrier concernant les visas et I’im-

migration est différente : C.P. 2098,
Bureau de poste central de Makati, 1260
Makati, Métro Manille, Philippines.

Le consulat du Canada aide & déméler
le régime brésilien des taxes a I’importation

L’évaluation de la compétitivité d’un
produit sur le marché brésilien suppose
une bonne connaissance du régime
complexe de droits de douane et de
taxes que le Brésil applique aux pro-
duits importés.

Ainsi, les taxes locales font qu’un
montant considérable s’ajoute au prix
FAB d’un produit, comme on le voit a
I’exemple suivant : le ciment est admis
en franchise au Brésil mais, a cause des
autres taxes, se retrouve avec un prix
franco dédouané de 39 % supérieur au
prix FAB.

Le régime de droits et de taxes du
Brésil peut se résumer ainsi :

e une taxe a ’importation (TI) est
prélevée sur le prix CAF du produit;

« une taxe sur les produits industriels
(TPI) est imposée sur le prix CAF ma-
joré de la TI; ‘ ’

e une taxe a la valeur ajoutée (TCMS)
est appliquée au prix CAF majoré de la
TI et de 1a TPI; :

* les frais de transport sont augmen-
tés par I’application d’une surtaxe
de transport pour renouvellement de
Ia marine marchande (AFRMM),
d’une taxe d’amélioration portuaire
(TMP) et d’une surtaxe douaniére
portuaire (ATP);

* les droits d’entreposage portuaire
sont facturés au taux de 0,75 p. 100 du
prix CAF pour chaque période d’entre-
posage de 15 jours. Il faut compter en

plus les frais et honoraires des courtiers

en douane.

Le Canada tire profit
des changements tarifaires

Malgré toute la complexité du ré-
gime, les exportateurs canadiens qui en
ont maitriséle détail récoltent le fruitde
leur effort. Les exportations canadien-
nes au Brésil en 1991 avaient grimpéde
24 p. 100 par rapport a2 1990 et, dans les
six premiers mois de 1992, faisaient
encore un bond de 42,5 p. 100 par
comparaison avec le premier semestre
de 1991. |

La réduction des droits de douane

s’insérit dans le cadre des mesures pri-
ses par le gouvernement du Brésil afin
de libéraliser I’économie du pays et de
juguler I’inflation.

Le dernier changement tarifaire, prévu
au départ pour le 1° janvier 1993, est
entré en vigueur dés le 1 octobre 1992
et a entrainé une baisse des droits de
douane sur, notamment, les produits
suivants : certaines machines et pieces
(de25220p. 100), les grains fourragers
(de 40 a 35 p. 100), les vidéocassettes
(de 65 a 40 p. 100). Le tarif moyen a
chuté de 21,2 p. 100 2 17,1 p. 100.

Il est permis d’espérer que le gou-
vernement supprimera sous peu certai-
nes des taxes portuaires applicables aux
frais de transport, atténuant ainsi 1’effet
« pyramidal » dont il est question plus
haut. : ’

Un nouveau service du consulat

Les exportateurs canadiens qui s’in-
téressent au marché brésilien doivent
disposerdel’information la plusrécente
surle régime de taxes a1’importation de
ce pays.

Afin de les aider dans cette tiche, le
conslilat général du Canadade Sao Paulo
a introduit un nouveau service qui per-
met aux exportateurs d’évaluer le prix
franco dédouané final de leurs produits.
Les exportateurs canadiens sont priés
de communiquer au consulat tous les
renseignements suivants :

« description détaillée du produit;

e code du produit selon le Systeme
harmonisé;

« prix FAB du produit;

» mode d’expédition - voie aérienne ou

voie maritime;

* si possible, le coiit du transport jus-
qu’au port ou a I’aéroport brésilien (si
ce colt n’est pas connu, le consulat
utilise un taux approximatif fondé sur
le prix FAB).

S’adresser au consulat général du Ca-
nada (Section du commerce), Avenida
Paulista, 854-5¢ étage, 01310-913 Sao
Paulo, SP, Brésil. TélL : (55-11) 287-
2122. Fax : (55-11) 251-5057.

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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Foires commerciales

Les matériaux de construction pour ’Europe
de ’Ouest en vedette a la foire de Bruxelles

Bruxelles — Des participants sont
maintenant  recherchés  pour
Batibouw’93, I’'une des plus grandes
foires commerciales internationales
spécialisées dans le secteur de la cons-
truction.

Cette foire internationale de la
construction,delarénovationetdela
décoration — 2 laquelle il y aura a
nouveau un stand du Canada — se tien-
dra du 4 au 14 mars 1993 au Parc des
Expositions de Bruxelles, en Belgique.

Batibouw’93 devrait attirer plus de
500 000 visiteurs, dont plus de 1a moitié
seront des professionnels.

La foire couvre toute une gamme
de matériaux et de composants de
construction : articles d’ameublement,
portes, fenétres, escaliers, édifices
préfabriqués, couvre-parquets, revéte-
ments muraux, matériaux décoratifs
et matériel d’éclairage, d’isolement
et de plomberie. On y trouve aussi
des gammes plus contemporaines
comprenant aussi bien les systemes

d’alarme et de sécurité et les produits et -

services de bricolage que les logiciels
et les systtmes d’ameublement et
de chauffage.

Cette 34¢ version de Batibouw offre
une occasion idéale de promouvoir la
vente de matériaux canadiens de cons-
truction — non seulement en Belgique,
mais aussi sur les autres marchés de
I’Europe de I’Ouest.

En plus d’étre un important marché
pour le Canada (les ventes canadiennes
annuelles totales dépassent le milliard
de dollars), 1a Belgique, avec ses bons
ports et sa solide infrastructure de
transport vers les pays voisins, est aussi
un excellent point d’acces a tous-les
marchés européens.

Outre le stand du Canada a
Batibouw’93, il y aura un kiosque
d’information desservi par du person-
nel de I’Ambassade du’'Canada 2
Bruxelles.

Le recrutement pour le stand du Ca-

nada (ainsi que pour sa conception et sa
construction) est géré par une société
montréalaise. Les entreprises intéres-
sées a obtenir plus d’information sur la
participation au stand du Canada sont

invitées 2 communiquer avec L.D.
Burke, président, Interexpo CanadaInc.,
1224 Avenue Greene, Westmount
(Montréal), Québec H3Z 2A3. Tél. :
(514) 933-7819. Fax : (514) 483-6595.

§21 000 v)lsneurs auront accés A quel«
que 1 500 stands dans le cadre

vée aux commergants qui se tiendrad

‘articles menagers, qui sera alors pré-
;senté pour la 88 fois, est reconnu
‘comme la plus importante exposilti
‘commerciale dans le domaine.
armiles caté gones de produxts pré-
fsentés, mentxonnons la qumcalllerle
et les outils; les arncles ménagers et

’les apparells electromenagers les ar-

citéetde plombene' les fourruturcs de

fexposxtxon de grande envergure'réser—
ronde traitant de l’mo;dence du hbre :

- mentaux nouveaﬁx produnts auxem-
ballages et aux prodults étrangers, qm

: gnc, a Angleterre d’Autnche, des
‘;Etats-Ums d’Isracl d’ Italie, des Pays-
Bas, de Sutde et de Taiwan.

'ncles de cadeau; le matériel d’electn— . sociation canadxenne des détaillants
‘en qumcalllenc, 6800 Campobello
: Road Mlss1ssauga (Ontario), L5N
2L8. Tél.

:les accessoxres d’automob Ics* amsl ’,(416) 821 8946

Jardm et de pelouse; les prodults pour
la peinture etle bricolage; les pieceset

ekcomportera une table

;;;;;

our obtenir de plus amples rensei- -
gnements pnére des’adresseral’As-

: (416) 821-3470. Fax : |

Congres sur les telecommumcatlons

Vancouver — INTER COMM 93,

congrés-exposition international surles-

télécommunications ‘qui se tiendra a
Vancouver du 22 au 25 février pro-
chain, s’adresse 2 1a fois aux décideurs,
aux experts techniques, aux fabricants,
aux fournisseurs et aux usagers.

Cet événement de grande envergure
réunira sous un méme toit au-dela de
7 000 participants en provenance de
plus de 50 pays.

Grice auProgrammede parrainage
de délégués mis en oeuvre de concert
avec I’Agence canadienne de dévelop-
pement international (ACDI), on ac-

cueillera plus de 45 délégations de pays
en développement.

Dans le cadre de ce programme, qui
constitue un élément majeur d’INTER
COMM 93, des décideurs de niveau
supérieur bénéficient de fonds provenant
dusecteur privé, des pouvoirs publics et
d’autres organisations, ce qui permet 4
des interlocuteurs clés de pays en dé-
veloppement de rencontrer les expo-
sants d’INTER COMM.

Ce programme favorise le transfert de
technologie, de produits et de services
ainsi que’échange d’information entre

(Voir page 11 : Congrés.)
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Foires commerciales/ACDI

KiosqzléBbritecau forum
ﬁnanczer de Toronto

Toronto - Les personnes qui s’intéres-
sent 2 la coopération internationale, au
développement et a la bourse d’inves-
tissement (BORITEC) pourront en sa-
voir plus A ce sujet, et au sujet de la
mission économique canadienne qui se
rendra prochainenient en Italie, en as-
sistant au forum financier (salon finan-
cier pour les consommateurs) qui aura
lieu & Toronto du 6 au 9 février 1993.

BORITEC, est un « rendez-vous
interna-tional » ol des participants de
plus de 90 pays présentent ou recher-
chent des propositions concernant des
projets de collaboration industrielle,
notamment des coentreprises, des
transferts de technologie, des offres et
des demandes d’investissement et des
services de commercialisation et con-
sultation.

Ces propositions sont enregistrées
dans une banque de données de projets,
que vous pourrezconsulter pendant toute
la durée de I’exposition.

BORITEC 93, exposition en vue de
laquelle on organise en ce moment une
mission financiére, et qui aura lieu a
Milan, en Italie (du 5 au 7 mai 1993),
sera expliquée en détail au forum. Les
participants auront alors I’occasion
d’explorer un projet extrémement pro-
metteur ou méme d’y prendre part.

Pourrenseignements, s’adresseraM™
Sandra Bonanni, attachée commerciale,
ou 3 M. Mancini, coordonnateur des
activités de lafoire de Milan au Canada,
Chambre de commerce de I’Italie au
Canada, 500, rue Sherbrooke Ouest,
Suite 680, Montréal H3A 1B9. Tél. :
(514) 844-4249. Fax : (514) 844-4875.

L’aide financiére de I’ACDI tient compte
des femmes et de I’environnement

Pour étre admissibles a 1’aide finan-
ciére qu’offre le programme de coopé-
ration industrielle (PCI) de I’ACDI,
dont I’enveloppe est de 75 millions de
dollars, les soumissions des sociétés
canadiennes doivent dorénavant in-
clure des propositions relatives a
I’intégration des femmes dans le déve-
loppement et & I’environnement.

Pourquoices nouvelles exigences?

L’expérience démontre que pour €tre
réussi, le transfert des pratiques com-
merciales doit tenir compte de la situa-
tion du pays bénéficiaire. Ainsi, les
questions sociales, comme le role des
femmes et les obstacles qui se présen-
tent a elles, ont été négligées par le
passé, ce qui a eu des répercussions
négatives étant donné que les femmes
sont souvent la pierre angulaire des
économies dutiersmonde: elles veillent
a Papprovisionnement en bois et en
eau, elles produisent la plupart des den-
rées alimentaires, sont propriétaires de
petites entreprises, ainsi que meres et
chefs de famille. Par contre, elles ont
trés peu accés a la formation profes-
sionnelle et gagnent beaucoup moins
que les hommes, touten travaillant bien
plus qu’eux. Les projets qui ne tiennent

pas compte des multiples rdles joués

par les femmes et des contraintes qu’el-
les subissent sont donc mal adaptés aux
conditions locales, ce qui réduit
considérablement leurs chances de suc-

ces. Voila pourquoi les sociétés dmvent

désormais présenter au PCI des straté-

_gies d’intervention qui tiennentcompte

des 'retombées sociales du projet
qu’elles proposent.

L’environnement

Quant 2 ’environnement, les études
d’impact, ainsi que les projets de
coentreprises visant a transférer des
technologies respectueuses de ’envi-
ronnement, sont au nombre des initia-
tives qu’appuie le PCI et qui favorisent
le développpement durable, objectif de
I’ACDI. Depuis ’adoption de la Loi
canadienne sur 1’évaluation environ-
nementale, tous les projets financés par
le gouvernement fédéral doivent faire
I’objet d’une telle évaluation, qui peut
aller d’un simple examen a une étude
exhaustive. 11 en est de méme dans le
secteur financier international, étant
donné que tous les projets soumis a
I’approbation des institutions multi-
latérales doivent respecter I’environne-
ment. A I’aide d’un fonds spécial de
cinq millions de dollars, le PCI encou-
rage fortement les fabricants canadiens
arelever le défi qui consiste a transférer
dans les pays en voie de développement
des technologies respectueuses de
I’environnement.

L’environnement et I’intégration des
femmes dans le développement consti-
tuent des priorités de ’ACDI. En as-
sociant les aspects humains, écologiques
et techniques, ’entreprise gagne sur
tous les plans.

* Pour plus de renscngnements sur le

Programme de coopération industrielle
de I’ACDI, téléphoner au (819)
997-7901, a I’Administration centrale.

Congres sur les télécommunications (suire de la page 10,

les pays industrialisés et les i)ays en
développement.

En outre, les ambassades du Canada, '

les hauts-commissariats etles consulats,
notamment ceux de 1’ Arabie Saoudite,
de 1’ Australie, du Brésil, de la Corée,
des Etats-Unis, de la France, du Japon,
de 1a Nouvelle-Zélande et de 1a Russie,

coordonnent la participation de diver-
ses délégations.

Le volet « congres » d’INTER
COMM 93 comportera quelque 40
séances au cours desquelles plus de 150
orateurs aborderont des sujets aussi di-
versifiés que I'interconnexion de ré-
seaux a I’échelle mondlale, et I’évolu-

tion des communications personnelles.

Pour obtenir de plus amples rensei-
gnements, veuilliezcommuniquer avec
le Bureau de projet, INTER COMM
93,. 500-1190, Melville Street,
Vancouver (Colombie-Britannique)
V6E 3W1. Tél. : (604) 669-1090. Fax :
(604) 682-5703.

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC) -
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'PUBLICATIONS

Le marché de’aviation du Japon

'On peut maintenant se procurer la
récente étude de marché Débouchés a
Pexportation au Japon — le marché
de I’aviation (code n° 140 CB) par I’in-
termédiaire d’Info Export d’Affaires
extérieures et Commerce extérieur
Canada.

Bien que I’industrie aérospatiale ja-
ponaise soit relativement petite, les
compagnies canadiennes sontincitées a
examiner les possibilités offertes par ce
secteur.

Une vaste expansion des aéroports au
Japon est prévue - ne serait-ce que pour
mettre au point les technologies et les
produits nécessaires pour servir le
marché sans cesse croissant de I’avia-
tion civile danslarégion Asie-Pacifique.

Le guide bilingue Débouchés a I’ex-
portation au Japon — le marché de
Paviation est le premier d’une série
d’études prévue par Affaires extérieu-
res et Commerce extérieur Canada. Les
guidesen voie d’élaboration portent sur
les sous-secteurs de 1’avionique, de la
conception et de la construction des
aéroports, de la formation des pilotes
ainsi que de la réparation et I’entretien
du matériel et des services.

On peut se procurer des exemplaires
du guide, en indiquant le numéro du
code, en s adressant 3 Info Export (voir
I’encadré au bas de la page).

Renseignements sur
I’Amérique centrale

Les compagnies canadiennes qui
souhaitent saisir desoccasions d’af-
faires oud’investissementen Amérique
centrale devraient d’abord commu-
niquer avec Centram Enterprises Ltd.,
de Vancouver. Centram vend des

guides d’investissement au Costa Rica,

au Salvador, au Guatemala, au-

Honduras, au Nicaragua et au Panama
ainsi que des études de marché sur
divers secteurs ol il existe des occa-
sions pour les entreprises canadiennes
(par ex. le tourisme, I’électronique, la
foresterie et les péches).

Pour obtenir plus de renseignements
surles débouchés en Amérique centrale
ou pour acheter des exemplaires d’une
publication, quelle qu’elle soit, com-
muniquer avec Neil G. McCulloch,
General Manager, Centram Enterprises
Ltd., C.P. 1372, succ. A, Vancouver
(Colombie-Britannique). TéL : (604)
683-7824. Fax : (604) 736-4812.

Répertoire d’entreprises
de haute technologie

Les sociétés d’informatique cana-
diennes désireuses de s’attaquer au
marché américain ou au marché com-

mercialde Washington, D.C.peuvent
obtenir gratuitement un répertoire
d’entreprises de haute technologie qui
constitue un précieuse liste de contacts
éventuels.

Ce répertoire, qui donne un apercu de

‘plus de cent entreprises, fournit des

données récentes sur leurs revenus et

" leurcroissance ainsi que surles marchés

clés. On y trouve aussi le nom et les
coordonnées des directeurs de la pro-
motion commerciale et des cadres su-
périeurs de ces entreprises.

Pour obtenir un exemplaire de ce ré-
pertoire, priere de s’adresser 8 Mme
Judy Bradt, agent commercial, Am-
bassade du Canada, Washington,
D.C. (fax : (202) 682-7619) ou a Mme
Doreen Conrad, agent de marketing,
Direction de lapromotion du commerce
et du tourisme — Etats-Unis, Affaires
extérieures et Commerce extérieur Ca-
nada, Ottawa (fax : (613) 990-9119).

Montréal. Le 4 février 1993, au Reine
Elizabeth: I’ Association des exporta-
teurs (AEC) organise un séminaire sur
«Comment faire affaire avec I’ACDI»
Pour renseignements, contacter M.
George Rogerson. Tel: (613)238-8888.
Fax: (613) 563-9218.

Montréal. Les 24 et 25 février 1993, au
Centre Sheraton: 1’Institut internatio-
nal de recherche (IIR) présentera sa

premiére conférence en francais sur

«Comment minimiser vos taxes etdroits
de douane». Contacter Marie-Claude
Lapalme au (416) 928-1078.

Ottawa — 15 et 16 février —Confé- .

rence technique annuelle et Exposi-
tion de la construction navale et de
Poffshore (CSOE 93) —Organisée par
1’ Association canadienne des industries
maritimes, I’Exposition de la construc-
tionnavaleetdel’offshore présente une
centaine de stands 4 I’intention de tous
ceux qui s’intéressent a 1’industrie ma-
rine. L’an demier, cette exposition
a attiré au-deld de 1 200 personnes
provenant de toutes les régions du
Canada et du monde entier. S’ adresser
a M™ Joy MacPherson, au numéro
(613) 232-7127.

~Inf0Expor't"

Info-Export est un centre qui offre des services de conseils et de renseignements aux exporta-
teurs canadiens. Les sociétés canadiennes qui s’intéressent 4 ’exportation peuvent communiquer
sans frais avec Info-Export au 1-800-267-8376 (région d’Ottawa : 944-4000).

Pour obtenir les publications d' AECEC, faire parvenir par télécopieur une demande sur papier
officiel de la société, au (613) 996-9709. Indiquer le code de la publication (entre parenthgses). -
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- Branchez-vous sur Silicon Valley pour
partir a la conquéte des marchés mondiaux

Votre compagnie oeuvre-t-elle en
technologie de I’information, en télé-
communications ou en biotechnologie?

Le bureau commercial du consulat
canadien a4 San Jose (Californie) ac-
corde une importance primordiale a ces
secteurs qui ont fait la réputation de
Silicon Valley. :

Si vous offrez un produit ou un ser-
vicede premiére qualité, communiquez
sans tarder avec le bureau commercial.
Le personnel est a la recherche de com-
pagnies canadiennes disposant de tech-
nologie vraiment intéressante et déter-

minées 2 se tailler une place sur le

marché mondial. ’

Le bureau vous mettraen contact avec
des compagnies établies a Silicon
Valley, qui développent constamment
des produits novateurs de qualité tou-
jours croissante.

La ville de San Jose, la troisiéme de
I’Etat pour la population, s’affiche
comme la «capitale» de Silicon Valley.

La région abrite plus de 3 000 entre-
prises spécialisées en technologie de
pointe, dont un grand nombre sont des
chefs de file dans leur secteur.

On estime que les compagnies ‘de
Silicon Valley expédient pour 30 mil-
liards de dollars par année de produits
technologiques de pointe, ce qui repré-
sente pas moins de 25 p. 100 du total des
exportations américaines. Ces compa-
gnies mettent tout en oeuvre pour
maintenir leur niveau de compétitivité,
notamment en s’associant a des com-
pagnies et ades institutions partout dans
le monde. Aucune autre région ne peut
rivaliser avec le talent et ’esprit d’en-
treprise concentrés a Silicon Valley,
qui peut compter sur une infrastructure
de premier ordre. La moitié des princi-
pales sociétés de capital-risque aux
Etats-Unis sontinstalléesdanslarégion
de la baie de San Francisco, et les 25

plus importantes de ces sociétés gerent
au total 6 milliards de dollars.

Ces investisseurs, secondés par des
avocats et des comptables chevronnés,
ont contribué a la mise sur pied de
sociétés comme Silicon Graphics, Sun
Microsystems, Amgen Inc., Apple
Computer et Novell.

Les liens entre ’industrie et la re-
cherche universitaire sont aussi trés forts.
L’université Stanford, par exemple, est
un gigantesque centre de recherche-
développement, qui injecte de la tech-
nologie dans le secteur privé. Stanford

emploie 10 000 personnes, et ses fonds

de recherche pour 1993 s’éle¢vent a pres
de 200 millions de dollars.

Selon le directeur général de Cypress
Semiconductor, « il n’existe aucun en-
droit au monde ou il soit possible de
lancer plus rapidement une nouvelle
compagnie, de transformer une idée
intéressante provenant d’une université
en un produit concret.

-Vous étes sceptique? Désirez-vous
quelques exemples? Prenez la société
Sun Microsystems, fondée il y a seule-
ment dix ans.

Sun est rapidement devenue un chef
defiledansle secteurdes ordinateurs de
bureau  haute technologie, et jouitd’une
réputation enviable pour la rapidité
avec laquelle elle peut développer un
produit depuis la conception jusqu’a la
mise enmarché. Le chiffre d’affaires de
Sun est maintenant évalué 4 4 milliards
de dollars.

"Que dire d’Octel Communications
Corp.? Fondée en 1982 par le Canadien
Robert Cohn pour développer et mettre
en marché des systémes de traitement
des- signaux vocaux, Octel est
aujourd’hui une compagnie de 200
millions de dollars, une figure de proue
du marché et un fournisseur de sociétés

' (Voir page 3 — Silicon.)

Une ligne de crédit
a Pappui des ventes
au Koweit

La Société pour I’expansion des
exportations (SEE) a signé une ligne
de crédit amoyen terme de 500 millions

de dollars américains avec le ministére .

des finances de I’Etat du Koweit.
L’établissement de cette ligne de crédit
appuiera les ventes de biens et services
canadiens dans le cadre de la
reconstruction du Koweit.

Cette ligne de crédit permettra aux
ministéres du Koweit de financer les

achats de biens et services de sociétés

canadiennes par le moyen d’un méca-
nisme de financement d’acces facile.

Les exportateurs intéressés par cette
ligne de crédit devraient communiquer
avec les bureaux de la SEE situés a
Vancouver, Calgary, Winnipeg,
London, Toronto, Ottawa, Montréal
et Halifax. g

La SEE est une institution financitre
unique en son genre qui offre de I’aide
spécialisée aux exportateurs canadiens
pour leur permettre de soutenir la
concurrence sur les marchés interna-
tionaux. La SEE favorise le commerce
extérieur et ’investissement a I’étran-
ger en fournissant des services de
gestion des risques, notamment de
I’assurance et du financement, aux
entreprises canadiennes et a leurs
clients dans le monde entier.
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Nouvelles sectorielles

Agro-alimentaire

Projets de coehtrepljise, en Améfique latine et dans les Antilles

La société Deloitte & Touche -
Consultants et I’Institut interaméricain ~
de coopération pour!’agriculture (IICA)
ménent actuellement un projet pour
accroitre les possibilitésd’établissement
de coentreprises pour les entreprises
d’Amérique latine établies en Améri-
que du Nord (voir notre numéro du
2 novembre, Vol. 10 N=18).

Avec l'aide financiere de I’Agence
canadienne de développement (ACDI)
etd’ Agriculture Canada, ce programme
pilote mettra I’accent sur I’établisse-
mentde coentreprises entre des sociétés
exportatrices de I’Equateur, du Costa
Rica, de la Jamaique, de Trinité-et-
Tobago, de I’'Uruguay et du Canada.

Les responsables du projet ont trouvé
environ 50 entreprises agro-alimentaires
de I’ Amérique latine et des Antilles qui
souhaitent établir des associations along
terme avec des partenaires nord-amé-
ricains. Au Canada, les partenaires
éventuels pourraient comprendre les
entreprises qui voient des avantages i
collaborer 2 long terme avec une société
d’Amérique latine ou des Antilles.

Plusieurs compagnies examinées ré-
cemments’intéressental’établissement
derelationsd’approvisionnementa long
terme (expansion des marchés) ou des
coentreprises (développement techni-
que) avec des sociétés agroalimentaires
canadiennes.

Costa Rica

e Producteur de bananes séchées —

Recherche un partenair‘e canadien pour
i

gérer les opérations.

* Producteur de jus de banane —

Recherche une entreprise de distri-
bution sur le marché canadien ainsi
que des fonds de roulement pour la
mise au point de nouveaux produits des
bananes.

*Producteurd’oranges Valenciaet Pina
— Recherche des fonds pour accroitre
le nombre d’hectares etétablir une usine
de transformation pour la production
sur place de jus d’orange concentré.

« Producteur de pulpe de banane et de
purée de papaye — Souhaite partager le
financement de nouvel équipement et
de’expansion de la chaine de transfor-
mation. L’entreprise recherche la
commercialisation au Canada de ses
produits sous des marques établies.

« Fabricant d’amuse-gueule au goyave
— Recherche des fonds pour établir
une nouvelle usine de transformation,
des marchés et des marques.

» Fabricant de produits du chocolat —
Souhaite établir une opération clé en
main pour la production de noix de
coco. L’entreprise souhaite également
partager la gestion, les usines, la tech-
nologie et les systémes de production.

-« Producteur de salade de fruits fraiche

(pourlesinstitutions) etde morceaux de
fruits congelés (pour I’industrie) —
Recherche un partenaire pour la

commercialisation et les ventes en -

Amérique du Nord et le partage des
profits. L’entreprise souhaite également
investir dans le matériel de transforma-
tion IQF (instant quick freezing), et

Rédacteur en chef :
Sylvie Bédard
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fournira une aide aux compagnies nord-
américaines qui désirent lancer leurs
produits au Costa Rica.

Equateur
* Producteur d’une gamme d’aliments

pour nourrissons (fondée sur les fruits

et légumes tropicaux) — Recherche un
distributeur nord-américain, un four-
nisseur de gabarits et une aide techni-
que pour la gestion des nouvelles
gammes.

Trinité-et-Tobago

* Producteur de pulpe de goyave (inter-
médiaire) et de gelée de goyave —
Souhaite élargir ses opérations. La
compagnie recherche un fournisseur de
matériel ou un partenaire financier pour
la construction d’une installation clé en
main et la pénétration du marché nord-
américain.

« Fabricant de produits  longue conser-
vation (cristaux a saveurde fruit, beurre
d’arachides, fruits tropicaux en con-
serve, jus, gelées, etc.) — Recherche
des fonds pour améliorer ses opéra-
tions. La compagnie souhaite égale-

ment distribuer ses produits sur le mar--

ché nord-américain, en utilisant des
marques établies.

« Producteur de fruits en conserve —
Recherche des fonds pour réduire le
ratio d’endettement. Souhaite obtenir
une aide et un savoir-faire pour pénétrer
le marché nord-américain. Cette entre-
prise peut fournir un marché latino-
américain limité pour I’introduction de
produits nord-américains.

« Fabricant de produits intermédiaires
ducacaoetde lamuscade — Recherche
des technologies et des fonds limités
pour élargir ses opérations. L’entre-
prise souhaite pénétrer le marché nord-
américain.

Communiquer avec Emilio
Portocarro, Deloitte & Touche
Management Consultants, 386
Woolwich Street, Guelph (Ontario)
NIH 3W7. Tél. : (519) 822-2000.
Fax : (519) 822-0247.
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Débouchés commerciaux

DEBOUCHES COMMERCIAUX

CanadExport invite ses lecteurs a
vérifier la bonne foi des sociétés énu-
mérées ci-dessous avant de s’engager
avec elles.

NOUVELLE-ZELANDE — Une
entreprise bien établie assurant la
conception, la fabrication et 1’impor-
tation de matériel électrique et élec-
tronique cherche des fournisseurs
d’onduleurs de petites dimensions
pouvant se brancher dans des
allume-cigares de voiture (pour
séche-cheveux, télévisions, ordinateurs,
télécopieurs, etc.) et répondant aux ca-

ractéristiques suivantes : onduleurs
compacts, c.c. 230 V - ca. 12 V/
24 V; chargeurs a voltage constant
12Vet24V, 22a50amperes. L’entre-
prise cherche aussi & se procurer des
interrupteurs rotatifs a came (10 a
500 amperes) et préférerait importer les
piéces en vue de leur assemblage en
Nouvelle-Zélande. Communiquer
avec M Keith Wigglesworth, directeur
des ventes et du marketing, Santon
N.Z. Ltd., C.P. 27-185, Auckland,
Nouvelle-Zélande. Tél. : (011-64-9)
694-128. Fax : (011-64-9) 694-122.

Bell Canada, Toronto, a conclu une
entente dont la valeur totale dépasse 40
millions $ CAN avec GTE Data Servi-
ces Incorporated (GTEDS) de Temple
Terrace en Floride. Cette entente vise a
créer une alliance stratégique en vue de
développer, partager et commercialiser
des systémes de gestion de 1’'informa-
tion destinés au secteur des télécommu-
nications. '

Nowsco Well Service Ltd., de
Calgary, avenduuncamionde pompage
de ’azote et des pieces de rechange ala
Commission du pétrole et du gaz natu-
rel (CPGN) de I’Inde. Le financement
total s’éleve a 684 255 $, dont une
tranche de 260 017 $ est fournie par
I’ Agence canadienne de développement
international (ACDI), le solde de 424
238 $ provenant de la Société pour
I’expansion (SEE). Nowsco, fondée en
1962, fournit du matériel d’entretien de
puits et du personnel spécialisé dans ce
domaine partout dans le monde.

Build-A-Mold Ltd. et Cnd. Soil
Recycling International Inc., deux

compagnies canadiennes ontrécemment
conclu des transactions d’une valeur
totale supérieure a 4 millions de dollars
américains, financées sur des lignes de
crédit établies par la Société pour I’ex-
pansion des exportations (SEE) avec
deux banques mexicaines. Build-A-
Mold Ltd., de Windsor (Ontario),
a vendu divers moules de piéces
automobiles a2 Ayareb, S.A. de C.V..
Le financement dela SEE prendra la
forme d’une affectation de 1 575023 $
US sur une ligne de crédit confirmée
établie avec la Banco Nacional de
Mexico, S.A.. Cnd. Soil Recycling In-
ternationalInc.,de Vancouver (C--B.),
a vendu un systtme de recyclage du
bitume et un logiciel de gestion rou-
tiére connexe aune entreprise mexicaine
de recyclage, Recicladora Mexicana
de Vias Terrestres, S.A: de C.V. Le
financement de cette transaction
prendra la forme d’une affectation de
1 953 342 $ US sur une ligne de crédit

_confirmée que la SEE a établie avec

Nacional Financiera, S.N.C., une
banque de développement appartenant
au gouvernement.

e

SUISSE — Une maison spécialisée dans
le commerce des pigces détachées, des
systeémes sensibles et des thermostats
souhaite représenter en exclusivité des
entreprises canadiennes sur le marché
suisse pour la distribution de protec-
teurs thermiques, de thermostats, de
rupteurs thermiques et d’autres
produits de régulation thermique.
Les compagnies canadiennes sont pri€es
de communiquer avec Paul Connors,
deuxiéme secrétaire, Section commer-
ciale, ambassade du Canada, B. P. CH-
3000, Berne 6. Tél. : 011-41-31-44-63-
81. Fax : 01141-31-44-73-15.

les cellules san guines dans la moe]lc
osseuse, ‘ peratlon d’une 1mportance '

; commcrcxal souhalte vous aider 2 ;
: conquenr le monde en collaborant

: ns ce secteur Nosagents
peuvent vous conseiller pour obte-
‘ni l mellleur rendement posmblc

: Commumqucz avec le bureau '

ommercial du consulat canadlen, ,
Silicon Va]lcy, 333 w. San Carlos -
Street, #945, San Jose (Californie), |
- 95110, Etats-Ums Tél: (408) 289- -
157, Fax : (408) 289 1168 :
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Des débouchés grace aux expositions
américaines sur I’environnement

Participer aux foires commerciales
organisées par I’industrie de ’environ-
nement des Etats-Unis constitue une
excellente fagon pour les sociétés cana-
diennes de promouvoir leurs technolo-
gies, leurs produits et leurs services en
matiére d’environnement.

Par ’entremise de sa Direction de la
promotion du commerce et du tourisme
des Etats-Unis (UTO) et de concert

avec les consulats canadiens aux Etats-

Unis, Affaires extérieures et Commerce
extérieur Canada encourage la partici-
pation des entreprises a de tels événe-
ments afin de les aider & explorer les
possibilités qu’offre le marché améri-
cain dans le domaine de I’environne-
ment. Les foires suivantes pourraient
représenter de 1’intérét.

« NEW ENGLAND ENVIRON-
MENTAL EXPO — Boston (Maine)
—du 13 au 15 avril 1993 : Foire natio-
nale réunissant 400 exposants qui pré-
senteront des produits et services dans
le domaine de I’environnement. Cette
foire attire 5 000 présidents, directeurs
administratifs, gestionnaires des ques-
tions environnementales, fonction-
naires du gouvernement fédéral, des
Etats et des administrations locales
ainsi que des ingénieurs spécialisés en
environnement.

« AMERICAN WATER WORKS
ASSOCIATION — San Antonio
(Texas) —du 6 au 10 juin 1993 : Foire
importante, réunissant plus de 750
exposants qui présentent des compteurs
d’eau, des tuyaux, des valves etd’autres
composantes pour I’industrie du maté-
riel d’adduction d’eau. Cet événement
attire plus de 10 000 représentants de
municipalités et d’Etats, ingénieurs,
entrepreneurs et spécialistes de
I’environnement.

——

« HAZARDOUS MATERIALS
MANAGEMENT CONFERENCE
— Atlantic City (N_ew Jersey) —du 9

au 11 juin 1993 : Cette foire internatio- -

nale, réunissant environ 550 exposants,
met en vedette du matériel pour la ma-
nutention, le traitement, 1’entreposage
et le transport de matieres et de déchets
dangereux. Habituellement, environ
12 000 personnes y assistent, dont des
ingénieurs d’installations, des ingé-
nieurs spécialisés en environnement,
des responsables de la gestion des dé-
chets municipaux, des chimistes, des
techniciens et des responsables en ma-
tiére d’intervention d’urgence.

. AIR WASTE MANAGEMENT

ASSOCIATION—Denver(Colorado)
—du 15 au 17 juin 1993 : Cette foire
internationale, réunissant plus de 300
exposants, présente des produits et
services concernant la lutte contre la
pollution atmosphérique et la gestion
des déchets. On y trouve des instru-
ments, du matériel de lutte contre la
pollution ainsi que des services
d’ingénierie et d’experts-conseils. Plus
de 6 000 ingénieurs, spécialistes de la
gestion des déchets et fonctionnaires
chargés ducontrdle del’environnement
au niveau tant des municipalités que des
Etats prennent part 2 la foire.

« WASTE EXPO 93 — Chicago

(llinois) — du 23 au 25 juin 1993 :
Cette foire internationale, qui réunit
plus de 500 exposants, présente du
matériel de collecte, de transport et
d’élimination des déchets solides et
dangereux ainsi que du matériel, des
produits et des services de soutien con-

nexes. La foire attire 10 000 représen-

tants des secteurs privé et public ainsi
que des entreprises qui s’occupent de la
collecte, du traitement et de 1’élimina-
tion des déchets solides et dangereux.

Les sociétés sont priées de commu-
niquer avec Donald Marsan, Direction
de la promotion du commerce et du
tourisme des Etats-Unis (UTO), 125,
promenade Sussex, Ottawa, K1A 0G2.
Fax : (613) 990-9119.

) dans cette «régio agncole extreme-.‘i

deleguant leurs represemants ou en'

- expédi ur fins d exposmon de

“et des articles promotlonnels, aune
foxre qul leur permettra de se falre

qui aura lieu du 12 au 21 1993”,?"
et ol des representants d’Affalres
exteneures et Commerce exténeur ;

: gncoles canadlennes ont découvert .
de reels debouches surcemarché.Le '
commerce sur ce ] marchc est facﬂxte

, . Les ventes aucomptantsont |
chose courante. » Qui plusest, I’éco- .
améenne connait actuel- |
lement une' poussee importante, le
- taux de croissance annuel se suuant' :

" parucxperont a cette foire annuelle ;
! qu1 se tlent depuxs 1954 auront aussn

clientsou consommateurs éventuels, |

exposer de ]a documentation, com- ;
muniquer avec I’ ambassade du Ca-.

ada A San’ Jose. (Costa Rlca) au
- numérode telephone (506) 55-35- 22

_ ou par fax au (506) 23-06-09. ‘
Pour. envoyer par la ‘poste de la
; documentatlon ou des artlcles du
- Canada, adresserles colis a la Direc-

Iexpansion ¢ du  commerce en |
- Amérique latine (LGT), AECEC ]
125, promenade Sussex, Ottawa
(Ontano), K1A 0G2, soins de |
/‘;;:'I‘om Bearss qu1 ]es transmeitra
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Foires commerciales

Mexique et sud-amérique

Les'marchés suscitent un vif intérét

Bien que I’ espace soit limité, les so-
ciétés désireuses de participer aux foi-
res commerciales organisées par Affai-
res extérieures et Commerce extérieur
Canada au Mexique et en Amérique du
Sud peuvent encore le faire.

Pour les modalités d’inscription,
veuillez vous référer a CanadExport,
vol. 10, n° 21, 1992. En bref, il s’ agit
des foires suivantes :

Monterrey — METAL EXPO-
MEX 93 — Du 9 au 12 mars 1993.
Cette foire porte sur le marché d’im-
portation mexicain de machines-outils,
dontlavaleurestestimée a 324 millions
de dollars US par an. Les produits of-
frant les meilleures chances de vente
comprennent les machines-outils a
commande numérique, les tours, les
fraiseuses, les machines 2 usiner les
dentures d’engrenages et les machines
de finissage, les machines a polir et a
mouler, les machines 2 fraiser, les ma-
chines 2 reproduire, les coins, les cou-
teaux et les lames. Veuillez vous mettre
en rapport avec Paul Schutte, Direction
du commerce dans I’ Amérique latine et
les Antilles (LGT), Foires et missions,
Affaires extérieures et Commerce ex-
térieur Canada, 125, promenade Sussex,
Ottawa, K1A 0G2. Tél. : (613) 996-
5358. Fax : (613) 944-0479.

Sao Paulo — Latenue —du 13 au 16
avril 1993 — de TELEXPO 93 aurait
difficilement pu tomber & un meilleur
moment pour les entreprises qui dési-
rent sérieusement explorer le marché
des télécommunications du Brésil. Cette
troisiéme foire commerciale internatio-
nale des télécommunications, de la
radiodiffusion et de la téléinformatique
a lieu & un moment ol le Brésil est en

train de déréglementer et d’ouvrir son | | K
: ellente quallté dont les 50 kxlométres “
] - de quaxs sont reliés aun reseau etendu '

i de routes, de chemms de fer etde voies

marché i la concurrence internationale
et d’abolir ses restrictions 2 I’importa-

tion de produits de télécommunications’

semblables 2 ceux fabriqués sur son
territoire. En outre, tous les aspects du
marché des communications du pays

sont évalués a 3,6 milliards de dollars
US. Deplus, dans son rapport annuel de
1991, TELEBRAS, société nationale
de gestion des télécommunications, si-
gnale qu’il est prévu d’investir 19 mil-
liards de dollars US dans I’industrie
d’ici 1996. Priere de communiquer avec
Jon Dundon, Direction du commerce
dans I’Amérique latine et les Antilles
(LGT), Foires et missions, Affaires
extérieures et Commerce extérieur Ca-
nada, 125, promenade Sussex, Ottawa,
K1A 0G2. Tél. : (613) 996-6921.
Fax : (613) 944-0479.

Mexico— EXPO-PAK 93 —du 18
au 21 mai 1993. Cette foire devrait
intéresser les fournisseurs et les fabri-
cants de I’industrie de I’emballage et de
I’étiquetage qui désirent pénétrer le
marché mexicain ou y accroitre leur
présence. Priere de communiquer
avec Jon Dundon, Direction du com-
merce dans I’Amérique latine et les
Antilles (LGT), Foires et missions,
Affaires extérieures et Commerce
extérieur Canada, 125, promenade
Sussex, Ottawa, K1A 0G2. Tél. : (613)
996-6921. Fax : (613) 944-0479.

mednalre d’

un servnce professxonnel’

|
{ aénennes donnam accésala Russne et
aux autres pays hmxtrophes

Exposmon” a’ eChahtzllonS

nelle est offerte a aux entrepnses 'cana 50
dlennes de faire connaltre parl’ inter-
: entrepnses pamoxpantes beneﬁcxeront .

; dre de cette. ekposmon quz est l’objetf
: ‘d 'une. pubhcne tous aznmuts dans la

_Acette exposmon est la blbllotheque .
de référence établie a Odessa, ol les.
_’amc]es promotlonnels des. ‘exposants
pourront étre consultés sans frais pen-

~ avant le 15 mars: 1993 avec M. Jake -
Korol, pr
* Worldwide Import[Export Inc, 21 :

; (416) 660 7944 Fax (416) 660—0812

1993 assurent que les | gammes de pro-
dults et de serv1ces “offertes par les |

erascrutéala loupe par Ia créme des:’
Cideursldc; 1 ’ir;dustn duc commerce;

Une autre .bonne raison de participer

dant un an par les acheteurs éventuels.
Pour plus d’mformanon au sujet des
couts (11 y ades frals pour l’mscnpnon
au catalogue) ou des conditions de
pamcnpanon veulllez commumquer

résident  de ROBICO

'Bradwxck Drive, unités 11: et 12
Concord (Ontano) L4K 1K6 TéL :
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Nouvelles commerciales

Australie : les concessions tarifaires
créent des débouchés pour les canadiens

Griace a des politiques gouverne-
mentales assorties de conditions li-
bérales, dont certaines sontnouvelles,
I’industrie australienne peut réaliser
d’importantes économies de dépenses
consacrées aux usines et matériels
nouveaux.

Axées sur la réduction des droits de
douane, ces politiques ont mené a une
amélioration marquée des possibilités
d’investissements dans les industries
clés en Australie, a savoir les mines,
la fabrication et le secteur tertiaire.

Pourl’année se terminant le 30 juin
1992, ’industrie australienne a obtenu
I’approbationde concessions al’égard
des investissements de pres de 4 mil-
liards de dollars dans des projets nou-
veaux ou élargis, ce qui s’est traduit
par des économies de prés de 100
millions de dollars en droits de douane.

Les concessions ont été introduites
afin d’encourager!’industrie a investir
dans de nouveaux projets ainsi qu’a
amélioreretaagrandirles installations
en place. Elles permettent I’importa-
tion d’usines et de matériel dans le
cadre de grands projets d’investisse-
ment, a des taux inférieurs a ceux qui
s’appliqueraient autrement. Souvent,
ces concessions touchent :

Le poste 22 : Ce poste vise 2 en-
courager 1’exploration et la mise en
valeur de réserves de pétrole ou de
gaz naturel jusqu’au stade ou le
produit est prét a étre transporté a
partir de la téte de puit,

Le poste 42A : Ce poste aide I'indus-
trie de la construction navale a cons-
truire ou a réparer des navires dont le
poids est supérieur a 150 tonnes. Il
s’applique a I’importation de maté-
riaux et de pieces utilisés pour la
construction et la réparation.

Les postes 43 et 52 : Ces postes per-
mettent I’importation d’usines et de

matériel pourdes projets en plus d’une
livraison, au taux tarifaire s’appliquant
al’ensemble du produit. Ils prévoient
également des dispositions a I’égard
de I’envoi fractionné des pieces im-
portées d’une unité fonctionnelle
complete lorsquele reste de cette unité
est fabriqué en Australie.

Les postes 45 et 46 : Ces postes con-
cement les industries du matériel
d’exploitation miniére et du matériel
de traitement des minerais; ils auto-
risent ’importation d’usines et de
matériel non fabriqués en Australie 2
des taux tarifaires réduits.

Le poste 56 : Ce poste concemne
les biens d’équipement « nec-plus-
ultra », non fabriqués en Australie.

Les importations sont reconnues
comme partie intégrante des activités
qui se veulent d’envergure mondiale
dans les secteurs de la fabrication, de
laproductiondel’énergie, de1’édition,
de I’exploitation miniére, du traite-
ment des minerais ou du transport.
L’analyse des projets d’investissement

futurs montre que, dans le secteur de

la fabrication :

¢ les industries des aliments et des
boissons constituentle principal point
de convergence des investissements,
et que ces projets sont répartis entre
tous les Etats;

* les industries classées immédiate-.
ment aprés_ les aliments et les bois-
sons sont celles des produits chimi-
ques, des produits métalliques ouvrés
et de la sidérurgie.

Pour plus de renseignements au
sujet des concessions tarifaires en
Australie, veuillez communiquer
avec Ray Buciak, Direction de
I’expansion du commerce en:Asie
et Pacifique Sud. Tél. : (613)
996-5945. Fax : (613) 996-4309.

Exigences des douanes
australiennes

Le Service douanier de I’Australie
arécemment publié un avis (n° 92/194)
soulignant les obligations des com-
mergants sous le régime du Commerce
Act (désignations de fabrique) de 1905
et du Réglement sur le commerce
(importations).

La Loi sur le commerce porte sur
I’application des désignations de fabri-
que aux marchandises tant importées
qu’exportées. La loi exige des désigna-
tions authentiques pour les éléments
suivants :

* nature, numéro, quantité, qualité, pu-
reté, classe, catégorie, mesure, calibre,
taille ou poids des marchandises;
+'pays ou lieu de fabrication ou de
production des marchandises;

« fabricant ou producteur des marchan-
dises, ou personne chargée de leur sé-
lection, emballage ou autre
conditionnement aux fins de la mise en
marché;

» mode de fabrication, production, sé-
lection, emballage ou autre
conditionnement des marchandises;

e matieres ou ingrédients entrant dans la
composition des marchandises ou dont
les marchandises sont dérivées;

» mention précisant si les marchandises
sont protégées par un brevet, un privi-
lege ou un droit d’auteur.

Le Réglement sur le commerce ré-
pertorie les marques de produits parti-
culiers dont I’importation est interdite
si les marchandises ne sont pas étique-
tées correctement.

Aux termes de ce réglement, toutes
les marchandises répertoriées doivent
porter des marques d’origine. En outre,
la marque de certaines marchandises
doit étre complétée par une désignation
authentique et (ou) une mention de poids
ou de quantité. Ces désignations de
fabrique doivent étre :

* en anglais;

 imprimées en gros caractéres bien

lisibles;

« se trouver sur une étiquette ou un label

fixé bien en vue sur les marchandises
(Voir page 7 : Australie.)
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Nouvelles sectorielles

Algerle La pénurie de logements pourrait
attirer les constructeurs canadiens

L’ Algérie estaux prisesavecune grave
pénurie de logements et, compte tenu
de I’accroissement rapide de la popula-
tion, devra faire face a des problemes
sociaux gigantesques si des solutions
ne sont pas mises en oeuvre dans les
plus brefs délais.

Le gouvernement estime qu’il man-
que actuellement 1,5 millions d’unités
de logementen Algérie, et arécemment
dévoilé des plans pour la construction
de 60 000 unités au cours des douze
prochains mois. Il s’agira de logements
sociaux, subventionnés par I’Etat, des-
tinés a juguler les pires aspects de la
pénurie. Toutefois, méme cetambitieux
programme ne suffira pas a combler le
besoin toujours croissant de construc-
tions nouvelles.

Avec des besoins aussi pressants, le
secteur de la construction en Algérie
offre des possibilités gigantesques, et
les entreprises canadiennes sont en
bonne position pour tirer avantage de la
politique du gouvernement algérien
accordant la priorité a ce secteur.

Austl‘alle (Suite de la page 6.)

et formant un élément permanent de
celles-ci.

L’avis des Douanes précise égale-
ment les exigences relatives au
marquage des produits préemballés ainsi
que des textiles et vétements. Pour ob-
tenir un exemplaire de I’avis des
Douanes australiennes n° 92/194,
communiquez avec Info Export (a
I’adresse figurantau bas de lapage 12 et
en donnant le numéro de code 242 CA).

Pour toute question concernant le re-
glement australien sur les marques de
fabrique, on peut s’adresser a Ray
Buciak, Direction de I’expansion’ du
commerce en Asie et Pacifique Sud
(PST), Affaires extérieures et Com-
merce extérieur Canada, 125, rue
Sussex, Ottawa K1A 0G2. Tél. : (613)
996-5945. Fax : (613) 996-4309.

Notamment, le gouvernement encou-
rage les coentreprises et autres formes
de partenariats canado-algériens, dans
I’espoir d’obtenir la collaboration
d’entreprises canadiennes dans la lutte
contre la crise du logement.

Le gouvernement algérien tente aussi
de revitaliser I’industrie du pays, et
d’enaméliorer alafois les produits et le
rendement.

Les débouchés pour les entreprises
canadiennes, par conséquent, se trou-
vent moins dans I’exportation de ma-
tériaux de construction non usinés que
dans ’exportation du savoir-faire et
des techniques mis au point par des
Canadiens.

Les entreprises algériennes recher-
chent activement des sociétés intéres-
sées 2 des coentreprises pour la
modernisation et le remplacement des
usines vétustes en Algérie.

Les entreprises canadiennes intéres-
sées a former des partenariats ou des
coentreprises avec des sociétés algé-
riennes, et prétes a transférer de la
technologie et des techniques de gestion
en Algérie, peuvent envisager un suc-
cés énorme sur le marché algérien.

Il n’en demeure pas moins que
I’ Algérie est un marché difficile a per-
cer, qui exige énormément de patience
et de fréquentes visites pour établir des
contacts personnels. Pour une entre-

prise qui envisage de s’établir sur le

marché algérien, il est essentiel d’éta-
blir une présence locale, par Ientre-
mise d’une coentreprise, d’unreprésen-
tant local ou méme d’une succursale.

Malgré ces efforts, une fois qu’une
compagnie est établie dans ce pays, il
lui reste encore beaucoup a faire pour
étendre sa part de marché.

L’un des aspects les plus délicats du

" marché est le financement des projets.

L’Algérie souffre actuellement d’une
pénurie de monnaie forte, imputable au
niveau des prix du pétrole surle marché
mondial. Presque tous les contrats
signés en Algérie doivent comporter

un plan de financement.

La Société pour I’expansion des ex-
portations (SEE) est trés active en
Algérie, et le financement provenant
d’autres institutions bancaires interna-
tionales est a la hausse. La Banque
mondiale négocie actuellement la
mise en place d’une ligne de crédit de
250 millions de dollars spécialement
destinée au secteur de la construction et
de I’habitation.

Lasituation politique est trés instable
en Algérie, mais le gouvernement
s’efforce de régler les problémes so-
ciaux, comme la pénurie de logements
et le taux de chomage élevé, qui ont
provoqué le malaise social a I’origine
de la crise politique.

Malgré de tels inconvénients, le gou-
vernement algérien met tout en oeuvre
pour ouvrir ses marchés sur I’extérieur,
pour accroitre la productivité de 1’in-
dustrie algérienne et pour rationaliser
les industries gérées par I’Etat.

Les entreprises d’Etat sont maintenant
exploitées par le « Fonds de partlcxpa-
tion », congu pour permettre A 1'Etat de
se dégager de la gestion des affaires
courantes des sociétés.

Au cours d’une réunion tenue
récemment avec I’ambassadeur du
Canada, M. Marc C. Lemieux, les
dirigeants de quelques-unes des plus
importantes sociétés de construction
algériennes ont indiqué qu’ils avaient
le devoir d’améliorer I’efficacité et le
rendement de leurs entreprises, en fai-
sant un meilleur usage des installations
existantes, en réduisant le personnel
excédentaire et en mettant davantage
I’accent sur de saines pratiques com-
merciales.

Communiquez avec LorétaGiannatti,
responsable de secteur pour I’ Algérie,
Direction de I’expansion du commerce
en Afrique et au Moyen-Orient (LGT),
Affaires extéricures et Commerce ex-
térieur Canada, 125, promenade Sussex,
Ottawa(Ontario), K1A 0G2. Tél.: (613)
990-8134. Fax: (613) 990-7437.

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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Le carnet ATA:

Un document qui simplifie la vie de l’expon‘ateur

Ilestundocument que bien des expor-
tateurs, spécialistes, groupes d’artistes
etéquipes sportives considérentcomme
étant presqu’aussi indispensable qu’un
passeport lorsqu’ils voyagent a
I’étranger. 1l s’agit du camnet ATA, a
savoir un document officiel des doua-
nes internationales qui simplifie ’en-
trée et la sortie d’articles d’importation
temporaire, comme du matériel spécia-
lisé et des échantillons commerciaux, a
I’étranger. Ce document est reconnu
par les autorités douaniéres de 45 Etats,
incluant presque tous les principaux
partenaires commerciaux du Canada.

Au Canada, les carnets sont délivrés
exclusivement par la Chambre de com-
merce du Canada, par I’intermédiaire
des bureaux de Carnet Canada de
Montréal, d’Ottawa, de Toronto et de
Vancouver. L’administration du sys-
teme mondial de carnets releve du siege

La ministre des Affaires extérieures,
M Barbara McDougall, a annoncé en
Janvier les nominations diplomatiques
suivantes:

Le général A. John G.D. de
Chastelain, né a Bucarest (Roumanie),
est nommé ambassadeur auprés des
Etats-Unis d’Amérique. Le général de
Chastelain a été nommé chef d’état-
major de la défense en 1989. 11 prend la
reléve de M. Derek H. Burney.

M. Donald W. Campbell, originaire
de Drayton (Ontario), est nommé am-
bassadeur auprés du Japon.

Depuis 1989, M. Campbell est sous-
ministre du Commerce extérieur, et
sous-secrétaire d’Etat associé aux
Affaires extérieures. M. Campbell prend
la reléve de M. James H: Taylor.

M. Paul D. Frazer, originaire de
Niagara Falls (Ontario), est nommé

social & Paris, en France. Le port du
camnet prévient les retards aux douanes
et la paperasserie inutile lorsqu’on
voyage a destination et en provenance
de pays étrangers avec des marchandi-
ses ou du matériel devant au bout du
compte retourner au Canada. Les mar-
chandises peuvent étre en bagage ac-
compagné ou non accompagné.
Toutes les dispositions douaniéres,

" dont les dépdts de garantie ou caution-

nements, peuvent étre prises d’avance
rapidement et facilement avant le dé-
partdu Canada. Le carnetaune durée de
validit¢ d’un an. Il permet non seule-
ment d’éviter les pertes de temps et les
€nnuis aux personnes qui voyagent avec
des importations temporaires, mais il
simplifie en outre la comptabilité et
I’administration.

Ce service fort utile est offert par la
Chambre de commerce du Canada de-

 NOMINATIONS DIPLOMATIQUES

ambassadeur auprés de la République

tcheéque et de 1a République slovaque.
A Ottawa, il était jusqu’a récemment

directeur exécutif du Groupe de travail

sur I’Europe centrale et 1'Europe de

PEst. M. Frazer prend la reléve de
M. Alan P. McLaine.

M. Marc Lortie, originaire de

Beauport (Québec), est nommé am-

bassadeur auprés de la République du-

Chili. Depuis 1989, il est ministre-con-
seiller (Affaires politiques) a I’ambas-
sade du Canada a Paris et représentant
particulier du Premier ministre auprés
de La Francophonie. M. Lortie prend la
reléve de M. Michael T. Mace.

M. Peter F. Walker, originaire de
Winnipeg (Manitoba), est nommé am-
bassadeur auprés de la République
d’Autriche, avec accréditation

concomitante a titre de représentant
permanent aupres des Nations Unies a

.puis bientdt 20 ans. De nos jours, les
organismes commerciaux etindustriels,
médiatiques, artistiques et sportifs sont
de plus en plus nombreux et variés a
découvrir les avantages du carnet. Ce-
lui-ci porte sur des articles aussi divers
quele matériel de technologie de pointe,
les échantillons d’articles de mode, les
pi¢ces d’exposition d’une foire com-
merciale, les instruments de musique
d’un orchestre, les chevaux de course,
les caméras de télévision ou de cinéma,
les costumnes de pieces de théatre et les
décors de théitre.

On peut obtenir de plus amples détails
sur les carnets ATA en s’adressant
Bill Browne, directeur des Services
commerciaux de la Chambre de com-
merce du Canada, 1080, Cote Beaver
Hall, piece 1430, Montréal (Québec)
H2Z 1T2. Tél. : (514) 866-4334.
Fax : (514) 866-7296.

Vienne, auprés de I’ Agence internatio-
nale de I’énergie atomique et auprés de
P’Organisation des Nations Unies pour
le développement industriel & Vienne.

De 1988 21992, il a été sous-ministre
adjoint, Secteur du personnel.
M. Walker prend la reléve de
M. Edward G. Lee.

M™ Isabelle Massip, originaire de
Montréal (Québec), est nommée am-
bassadrice auprés de la République de
Finlande.

Depuis 1989, M™ Massip agissait a
titre de ministre-conseillére a Tokyo.
Elle prend la releve de M™ Mary E.
Vandenhoff.

_ M.Bernard A. Gagosz, originaire de
Val d’Or (Québec), est nommé consul
général a Seattle. .

De 1989 4 1992, il était haut commis-
saire a Singapour. M. Gagosz prend la
reléve de M. Roger A. Bull.

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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AU CALENDRIER

Ottawa — Le 2 février 1993, la
société World Business Publications
sera I’hote d’un séminaire d’une jour-
née sur les débouchés internationaux
dans le secteur agricole. Ce séminaire,
qui se tiendra au Chiteau Laurier,
s’adresse aux exportateurs canadiens
de produits et de services agricoles qui
souhaitent intensifier leurs activités a
I’étranger. Il intéressera aussi tout par-
ticulierement les associations, les fonc-
tionnaires et les chercheurs oeuvrant
dans le secteur agricole. Pour plus
d’information, communiquez avec la
World Business Publications au numéro

* de téléphone (613) 747-2732 ou, par

fax : (613) 747-2735.

Ontario - Cet hiver, Industrie,
Science et Technologie Canada“par-
raine a nouveau en Ontario la série de
séminaires International Trade Shows
Made Profitable. Ils auront lieu a
Ottawa, le 18 février; a Oakville, le 24

L’étiquetage |
des peintures

Singapour — Le ministére de I’En-
vironnement de Singapour vient
d’émettre de nouvelles exigences quant
a I’étiquetage de toutes les peintures
contenant des composants de plomb
comme additifs. Ces nouvelles exi-
gences entrent en vigueur le 1 janvier
1993, et visent les peintures importées
par Singapour pour utilisation locale.
Elles ne s’appliquent pas aux peintures
qui sont importées pour fins de ré-
exportation.

Pour plus de renselgnements sur le
sujet, priere de s’adresser au Consulat
canadien a Singapour, au numérode fax

(65) 225 2450, ouencore ala Direction -

de I’expansion du commerce en Asie et

dans le Pacifique Sud, au ministere des..

Affaires extérieures et Commerce in-
ternational Canada, au numéro de fax
(613) 996 4309.

février; a Richmond Hill, le 2 mars; a
Thunder Bay, le 30 mars. Pour ren-
seignements ou pour vous inscrire,
communiquez par fax ou téléphone
auprés de International Training and
Management Company, Toronto, (416)
483-3836.

Victoria — Février 17, 1993 —
Corporate Communications Corcom’93
-foire commerciale, organisée par Trade
Trends Marketing. Pour obtenir des in-
formations supplémentaires ou pour
réserver une kiosque, on est prié de
communiquer avec Ruth Roman. Tél. :
(604) 361-9598. Fax : (604) 361-9335.

Montréal — Du 16 au 18 mars 1993
— Carrefour de la technologie —
Sous I’'égide d’Industrie, Sciences et
Technologie Canada, la Chambre de
‘commerce du Montréal métropolitain
organise le Carrefour de la technologie
qui aura lieu au Palais des Congres de

Montréal. Sous le th¢me «La technolo-
gieauservice de’entreprise», le Carre-
four offrira aux visiteurs une exposi-
tion, des conférences et des séminaires,
ainsi qu’un programme de visites tech-
niques et de rencontres individuelles.
Cet événement se veut un lieu de ren-
contres favorisant la communication et
les transactions entre les gens d’affaires
et les spécialistes en technologie. Pour
plus d’information, communiquer avec
Toby King, Chambre de commerce du
Montréal métropolitain. Tél.:(514) 878-
4651. Fax : (514) 878-2262.

Montréal — Du 15 au 18 mars —
La Ligue canadienne de transport
industriel (LCTI) tiendra son assem-
blée annuelle et Transpo 93 a la Place
Bonaventure. Pour s’inscrire et
fournir des informations, commu-
niquer avec Patricia Mackle (LCTI),
au (416) 447-7766.

& sommatlon qui se tiendra 2 Guada-

: blens de consommatlon au Mex1que
aaller sans cesse croxssant les con-
|’ sommateurs desnrant essayer de nou

RedEiieian

- ménage etd’amcles cadeaux qu1tous

secteurs mexicains en plein essor
de 1ahmentatlon et des blens de’j' i
: _inscrire a

les, Dlrectlo‘ ‘du commerce avec

. importés étant considéré comme un

: - fmande derenouveler!’ experlence Ces
lajara du 27 au 30 mars procham .

exposants canadlens etalent COﬂStl-

cherchaient 2 pénétrer un marché
mexicain des plus lucratifs. Pour vous
ANTAD’93, priére de

Amenque latine et les Antilles

. veaux produitsetce genrede produxts‘;,; - (LGT), AECEC. TéL:(61 3) 996-6 142

: Fax: (613) 952-3904
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QUATRE VENTS

PREPARE PAR LE CONSEIL CANADIEN DES NORMES

1 février 1993

«Europe 1992» - Rapport de la situation

Le délai de janvier 1993 que la Communauté européenne
(CE) s’est imposé pour achever le cadre juridique d’un
marché intérieur unique, dans lequel les biens, les tra-
vailleurs et les capitaux pourront circuler librement, est
maintenant & son terme. La CE a pris une avance remar-
quable pour faire de cette initiative une réalité, mais le défi
demeure le méme et le sera durant une bonne partie de
notre décennie. A rheure ol les fabricants canadiens se
préparent en vue des nouveaux créneaux commerciaux de
la CE, il est essentiel qu'ils connaissent la mesure dans
laquelle les politiques et procédures européennes pour-
suivent leur évolution.

L'initiative de création, dés janvier 1993, d’'un marché
européen unique a vu le jour en 1985, par suite de la publi-
cation du livre blanc de la Commission européenne. Ce
rapport donne les détails d’une «nouvelle approche» a
I'égard des normes de produit qui prescrivent des exi-
gences minimales ayant une vaste portée dans le domaine
de la protection du consommateur et de la santé publique.
La responsabilité d’élaborer des normes qui soient con-
formes aux exigences techniques a été confiée aux trois
organisations européennes de normalisation, & savoir le
Comité européen de normalisation (CEN), le Comité
europeen de normalisation électrotechnique (CENELEC) et
I'Institut européen de normalisation des télécommunica-
tions (ETSI). Le livre blanc traite non seulement de la
reconnaissance mutuelle des normes et des réglements
techniques, mais aussi des activités de certification et
d'essai des produits.

Quatre-vingt-neuf pour cent (89 %) des 282 directives
proposées dans le livre blanc ont été adoptées & I'échelle

Le périodique LES QUATRE VENTS du Conseil canadien
des normes sera désormais intégré a CanadExport, ce
qui permettra d’informer les lecteurs des progrés de la
normalisation qui touchent le commerce mondial. Il
comprendra des renseignements opportuns sur les
aspects normatifs de la libéralisation du commerce,
réalisée au moyen d'accords bilatéraux ou multilatéraux
tels que I’Accord de libre-échange nord-ameéricain,
I’Accord de libre-échange entre le Canada et les Etats-
Unis et I’Accord général sur les tarifs douaniers et le
commerce, ainsi que de I'information sur l'initiative du
marché européen commun. On peut se procurer auprés
du CCN les listes-des derniers projets de normes
européennes et les notifications les plus récentes des
réglements proposés émanant des 41 pays signataires
de I'’Accord du GATT relatif aux obstacles techniques au
commerce (Code de la normalisation). Vous en
trouverez un échantillon a la page suivante.

de la CE. En novembre 1992, il restait 32 propositions,
dont 23 a étudier dans le courant du mois de décembre
1992. Toutes les législations des Etats membres néces-
saires & 'harmonisation des exigences des producteurs
d'articles manufacturés sont maintenant en place.
Cependant, I'application de ces directives dans les législa-
tions nationales varie considérablement. Pour sa part, la
Communauté suit avec vigilance la transposition des direc-
tives dans les législations nationales.

Des périodes de transition sont également prévues pour
permettre d'achever les normes européennes & I'appui des
directives. Bien que beaucoup de normes aient une version
définitive, la préparation de quelque 2 500 normes & F'appui
des directives européennes n'est manifestement pas finie.

Les essais et la certification sont un autre domaine ot des
arrangements sont en cours de mise au point. Le manque
de coordination en matiére d'essais et de certification au
sein des Etats membres de la CE constitue peut-étre le
plus grand inconvénient auquel doivent faire face les
exportateurs canadiens qui désirent élargir leur marché a
tous les pays de la CE.
~ Dans un marché réglementé, I'accés des produits est
garanti par la législation. Le Canada a déja participé & des
discussions avec la Commission de la CE en vue de con-
clure des accords de reconnaissance mutuelle (ARM) sur

(suite a la page suivante)

Equipements terminaux

de téelécommunications

La directive de la CE concernant les équipements ter-

minaux de télécommunications (91/263/CEE), incluant la |

reconnaissance mutuelle de leur conformité, est entrée en
vigueur le 6 novembre 1992,

La directive a pour but «d’harmoniser les conditions de
mise sur le marché des équipements terminaux de télé-
communications afin de créer un marché ouvert et unifié».
Elle contribuera & assurer que les équipements terminaux
de téléecommunications, destinés & étre directement ou
indirectement connectés a un réseau public de télécom-
munications, satisfont aux exigences minimales de sécu-
rité publique. Elle favorisera aussi la réduction des dispa-
rités existant entre les législations nationales qui
restreignent actuellement la circulation des produits de
télécommunications entre les Etats membres européens.

Les fabricants d’équipements de télécommunications

- sont maintenant tenus par la loi de se conformer aux exi-

gences décrites dans cette directive pour pouvoir obtenir la
marque CE de conformité. On peut se procurer des

~copies de cette directive auprés du Conseil canadien des

normes.
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(suite de la page précédente)

Pévaluation de la conformité des produits soumis aux direc-
tives de la nouvelle approche de la CE qui définissent les
exigences législatives a respecter en matiére de santé et de
sécurité. D’autres directives de la CE traitant des exigences
d'évaluation de la conformité et des produits soumis aux

Hréglements nationaux de la Communauté seront également
|compris. En vertu d’ARM entre le Canada et la CE, les fabri-

cants canadiens pourraient faire certifier leurs produits con-
formément aux exigences européennes par des organismes
canadiens de certification et pourraient apposer la marque
CE sur ces produits, permettant ainsi leur vente et leur distri-
bution & I'échelle de la CE. A rheure actuelle, les fabricants
doivent faire approuver leurs produits par des organismes
européens notifiés, en absence d'organismes notifiés au
Canada. Les organismes notifiés sont des organismes
agréés par les gouvernements des Etats membres de la CE
pour effectuer les essais requis dans leurs territoires.

En ce qui a trait aux produits non réglementés, Organisation
européenne d'essai et de certification (EOTC) a été fondée le
25 avril 1990 pour servir de plaque tournante aux activités

 leuropéennes d'essai et de certification destinées a favoriser
{les accords volontaires de reconnaissance mutuelle basés sur

des critéres communs. Les séries EN 45000 et 29000 de
normes européennes relatives aux exigences concemant les
laboratoires d'essais et les organismes de certification, ainsi
que les systémes qualité, serviront de base a ces accords.

Les groupes d’entente seront formés des organismes
dessais, d'inspection ou de certification actifs sur le marché,
préts a signer des ARM et & exercer une surveillance sur ces
accords ou sur des systémes particuliers de certification. Le
Conseil canadien des.normes (CCN) a engagé des discus-
sions avec FTEOTC en vue de la signature entre le Programme

1 national du CCN pour l'accréditation des organismes d'essais
et FEOTC d’'un ARM sur laccréditation des laboratoires.

En I'absence d'accords officiels, les fabricants canadiens
peuvent contacter les organisations canadiennes qui-multi-

Aplient les liens avec leurs homologues de la CE.

L'A_ssociation canadienne de normalisation (CSA) poursuit
activement des ARM avec divers organismes européens et

{travaille au sein du milieu international de la normalisation

pour assurer Paccés des produits canadiens. Elle a regu, par
exemple, une accréditation en vertu du systéme IECEE/CB,
systeme établi et géré par la Commission électrotechnique
internationale (CEIl). L’accréditation de la CSA facilitera le
commerce de certains équipements électriques testés con-
fqrmément aux normes CE! et permettra la reconnaissance
reciproque des résultats d’essai. Le Conseil des industries

| forestieres de Colombie-Britannique (COFI) et FAssociation

' canadienne du gaz (ACG) ont également en place des
“i] accords qui rendent possible la certification au Canada des

; produits canadiens qui satisfont aux exigences de la CE en

matiere d'évaluation de la conformité. .
De toute évidence, il reste encore beaucoup a faire avant

que le marché européen unique ne devienne une réalité.

erendant, I'engagement ferme pris par 'Europe en vue
d'accélérer I'élaboration des normes, allié a la possibilité que

le Canada fasse partie des prochaines négociations relatives

des arrangements réciproques d’essai et de certification,
contribuera a faciliter l'accés & ce marché des entreprises

(i canadiennes.

NORMES PRELIMINAIRES EUROPEENNES
En collaboration avec le CEN et le CENELEC, le Conseil
canadien des normes élabore actuellement des procédures
qui permettront a lindustrie canadienne d'obtenir I'ébauche
des normes européennes afin de les examiner, dapporter sa
contribution a ces projets de normes et dacheter les normes
européennes publiées. ,

ACIER

prEN 10139

Feuillards non revétus laminés a froid en aciers doux pour formage
a froid - Conditions techniques de livraison

Date limite pour commentaires: 1993-04-07

Prix: 21 $

NOTIFICATIONS GATT/TBT '
Sont énumérées ci-dessous les notifications regues
derniérement des pays signataires de I'Accord du GATT
relatif aux obstacles techniques au commerce (Code de la
normalisation).

ENERGIE

TBT 92.371 Suisse

Annexe 2 de I'ordonnance visant une utilisation économe et
rationnelle de I'énergie

Date limite pour commentaires: 1993-01-20

bilingues, disponible 24 heures par jour,
e normes du Canada et de I'étranger,

se
‘amples renseignements concernant 'accés aux
' qu'a notre service de iéléfax, veuillez.
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Publications sur PANASE

" De nouvelles publications sur les six pays de ' ANASE
(Association des nations de I' Asie du Sud-Est) sont main-
tenant disponibles auprés d’ Affaires Extérieures et Com-
merce International Canada.

Les guides sur les relations bilatérales comprennent
six publications qui traitent des relations bilatérales indi-
viduelles qu’entretient le Canada avec chacun des mem-
bres, ainsi que des prospectives générales pour les rela-
tions d’affaires. v

D’ici deux mois, tous ces guides seront disponibles en
frangais et en anglais. Pour le moment, voici ce qui est
disponible auprés de Info Export : Brunei ( 8§ CF),
I’'Indonésie (10 CF en francais seulement), la Malaisie (12
CF), lesPhilippines (14 CF), Singapour (15 CA en anglais
seulement) et la Thailande (18 CA en anglais seulement).

Chaque guide expose brievement la croissance éco-
nomique de I’ANASE, les échanges commerciaux
Canada-ANASE, les importations et exportations entre
le Canada et le pays en question, un profil du pro-
gramme canadien d’aide gouvernementale dans ce pays,
et finalement un apergu des co-entreprises réalisées entre
le Canada et ce pays. .

Quant au Guide de exportateur a PANASE (6 CF),
il contient des données sur les six pays de I’ANASE.
C’est un condensé de la majeure pa rtie des textes offerts
dans les publications individuelles, mais qui offre égale-
ment plus d’information sur nos relations économiques
et commerciales.

Pour rejoindre Info Export, consultez I’encadré et
n’oubliez pas de mentionner le code approprié.

L’industrie du plastique
a Trinité-et-Tobago

La Division commerciale du Haut commissariat du
Canada a Port of Spain, a Trinité-et-Tobago, a établi, en
collaboration avec une firme privée d’experts-conseils
basée sur place, un rapport sur I’industrie du plastique &
Trinité-et-Tobago visanta mettre en valeurles possibilités
d’exportation pour les sociétés canadiennes aupres de

I’industrie locale. .

Les secteurs qui offrent des débouchés commerciaux
pour les exportateurs canadiens sont la co-extrusion, le
moulage par compression, le moulage par injection et
réaction (RIM), le recyclage et I’exploration des applica-
tions possibles des procédés « en aval » dans I’industrie
pétrochimique.

On obtient des exemplaires du rapport en s’adressant &
Dick Brown, Direction de 1’expansion du commerce en
Amérique latine, Affaires extérieures et Commerce exté-
rieur Canada. Tél. : (613) 943-8807. Fax : (613) 943-8806.

Le marché des produits
pharmaceutiques en Corée

Les compagnies canadiennes devraient envisager de
s’établir en Corée dés maintenant, selon une étude intitu-

1ée The Korean Pharmaceutical Market terminée ré-

cemment par I’ambassade du Canada a Séoul.

L’étude indique que la Corée est devenue un des dix
premiers producteurs de produits pharmaceutiques du
monde, sonindustrie affichant un taux moyendecroissance
annuelle de plus de 18 % depuis 1987.

En 1991, la valeur totale de la production coréenne de
produits pharmaceutiques finis était estimée a 6 milliards
de $ CAN. Qui plus est, les sociétés pharmaceutiques
coréennes, qui croissent rapidement, cherchent des occa-
sions de création de coentreprises et des possibilités
d’obtention de licences pour les nouveaux médicaments.

Selon le rapport, sous réserve d’exceptions limitées, les
matiéres premicres et les médicaments finis peuvent étre
importés en Corée. Toutefois, les meilleures occasions
consistent a fournir des licences pour les nouveaux médi-
caments et a créer des coentreprises avec ces entreprises
pharmaceutiques en croissance rapide.

Des copies de 1’étude peuvent étre obtenues aupres de
I’ambassade du Canada, C.P. 6299, Séoul, Corée. Fax :
(82-2) 755-0686. '

Par ailleurs, ’ambassade peut fournir des conseils sur

les partenaires éventuels et les stratégies d’accés au marché. -

Elle peut aussi aider les compagnies canadiennes 2 traiter
avec le gouvernement coréen.

InfoExpOrt

Info-Export est un centre qui offre des services de conseils et de renseignements aux exporta-
teurs canadiens. Les sociétés canadiennes qui s’intéressent A I’exportation peuvent communiquer
sans frais avec Info-Export au 1-800-267-8376 (région d’Ottawa : 944-4000).

Pour obtenir les publications d AECEC, faire parvenir par télécopieur une demande sur papier

officiel de la société, au (613) 996-9709. Indiquer le code de la publication (entre parentheses).
" Retourner en cas de non livraison 2 POSTE }M AlL
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Le ministere indien du transport de
surface devrait acheter en 1993-1994
du matériel de transport divers grice

diale ou la Banque asiatique de déve-
loppement. Les entreprises canadien-
nes qui désirent présenter des soumis-
sions pour la fourniture de matériel de
transport a ce ministére — les appels
d’offre devraient &tre publiés au cours
des prochains mois — devraient fournir
le matériel suivant :

» appareils de mesure de la densité nu-
cléaire (24); “
« pénétrometre dynamique 2 pointe co-
nique (12); ‘
« évaluateurs de bosses TRRL (4);

» profileuses de routes 2 jauge;

« camions distributeurs de bitume 0 (8);

Yo AGEXPORT
Supplément : pp. I-IV

* répartiteurs de copeaux (8 n.s.a.);

« assortiments de matériel de levé (8);
» équipements de laboratoire;

« aides pédagogiques;

* simulateurs de conduite

» équipement adapté 2 la cécité nocture
et au daltonisme (24); '

* matériel d’essai des freins (24);

* logiciels.

Pour plus de renseignements, joindre
le Haut-Commissariat du Canada, C.P.
5208, New Delhi, Inde Tél. : (011-91-
11) 687-6500. Fax : (011-91-11) 687-
6579. Télex : (code de destination 81)
031-72363 (031-72363 DMCN IN).

Des renseignements peuvent étre ob-
tenus en s’adressant 2 la Direction des
industries secondaires (TAC), Affaires
extérieures et Commerce extérieur Ca-
nada, 125, promenade Sussex, Ottawa
K1A 0G2. Fax : (613) 943-8820.

a des fonds versés par la Banque mon-
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. L’Inde achetera du Pas de sieste a Monterrey
matériel de transport | {Jn nouveau bureau

commercial ouvre ses portes

Le26janvier 1993, le Canadaouvrait
un bureau commercial satellite
Monterrey, au Mexique, pour y pro-
mouvoirle volume croissant d’échan-
ges commerciaux entre nos deux pays.

Monterrey, a 800 kilométres au nord
de la ville de Mexico, est au coeur de
1’état de Nuevo Leon. En bordure du
Texas, cette région industrielle, la

“deuxiéme en importance au Mexique,

est I'un des plus grands centres de
production et d’exportation. Produits
industriels et services, transformation
des dépots minéraux, acier, ciment,
verre, pétrochimie et transformation
de produits alimentaires représentent
les principales activités de la région.
Le quartdelamain d’oeuvre du Nuevo
Leon travaille dans le secteur
manufacturier.

Les Canadiens sont déja 1’oeuvre
dans ce territoire en plein essor. En
janvier 1992, plus de 200 exposants
canadiens représentant 11 secteurs

industriels participaient au salon

commercial Canada Expo’92 de

Monterrey. L’événement a généré

$70 millions de retombées commer-
ciales escomptées pour les sociétés
canadiennes présentes, les secteurs de
I’environnementet des services y étant
les plus recherchés.

L’intérét des gens d’affaires envers
le Mexique est en hausse: de 1991 2
1992, le nombre d’industriels cana-
diens ayant pris contact avec notre
ambassade de Mexico a plus que dou-
blé pour atteindre le chiffre de 4,500,
faisant ainsi de notre ambassade I’'un
des plus occupés parmi tous nos cen-
tres canadiens d’affaires.

L’an dernier, les Canadiens ont par- ‘

ticipé a 16 foires commerciales et 70
missions d’affaires. Cette année, on
prévoit une participation canadienne
a 27 salons. AECEC offre un pro-
gramme de promotion commerciale
axé sur des débouchés sectoriels a
la fois bien définis et variés: équipe-
ment minier, télécommunications,
logiciels d’ordinateur, agriculture et
produits alimentaires, plastique, tra-
vail des métaux et ciselure d’outils,
technologies de pointe (y compris
des systémes d’information géogra-
phique). Voila les secteurs qui auront
la vedette en 1993.

CanadExport vous renseigne régu-
litrement sur les foires et missions.
Pour plus ge détails,s’adresser, par
fax, ala Direction du commerce avec
I’Amérique latine et les Antilles, au
(613) 944-0497.

Notre agent commercial en poste a
Monterrey est M™ Patricia Chapa, a
I’adresse suivante: Canadian Trade
Office, Edificio Kalos, Zaragoza
1300. Sur, Monterrey, Despacho
314, Nevo Leon, C.P. 64000. Tél. :
(52) 83-44-32-00 ou (52) 83-44-27-
53. Fax : (52) 83-44-30-48.
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La filiere des maisons
de commerce...... ‘

Des foires commerciales :
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-, Colloque/Salon commerciale
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La filiere des maisons de commerce

Les marchés mondiaux a Votre porte

Une manifestation a été spécialement
organisée pour promouvoir et accroitre
les débouchés sur les marchés d’expor-
tation pour les manufacturiers et les
entreprises de transformation du
Canada atlantique. Elle se déroulera
les 15 et 16 avril 1993 a Halifax (Nou-
velle-Ecosse).

Si cette manifestation remporte le

succés escompté, elle sera organisée -

ultérieurement dans d’autres régions
partout au Canada. '

World Markets’93 pennettra aux
participants de rencontrer les repré-
sentants de plus de 70 importantes
maisons de commerce canadiennes et
étrangeres qui font des affaires partout
dans le monde.

En outre, les maisons de commerce
sont a la recherche de nouveaux four-
nisseurs pour les débouchés actuels sur
les marchés d’exportation.

World Markets’93 consiste notam-
ment en une session de formation a
I'intention des fournisseurs, qui dure
une demi-journée et porte sur la fagon
de faire des affaires avec les maisons de
commerce. Les questions suivantes
seront abordées : ce qu’est une maison
de commerce, le fonctionnement de
ces maisons, le choix d’une maison de
commerce et la fagon de traiter avec
ces maisons, les contrats internationaux,

les méthodes de détermination des

prix a I’exportation et de cotation et
I’évaluation des demandes provenant
d’outre-mer.

ol

Une foire commerciale aura lieu le
deuxieéme jour; les fournisseurs dispo-
seront de kiosques ollils pourront expo-
ser leurs produits et leurs brochures et
ot ils pourront rencontrer les représen-
tants des maisons de commerce qui
pourraient éventuellement devenir des
partenaires.

World Markets’93 donnera aux
maisons de commerce canadiennes et
étrangeres 1’occasion de se rencontrer
et de voir ce que le Canada atlantique a
de mieux 2 offrir. Cette manifestation
permettra aussi de dissiper I’'idée que le
Canada atlantique est uniquement un
fournisseur de fruits de mer et de pom-
mes de terre. Les participants auront 1a
une occasion unique de rencontrer de
trés nombreux fournisseurs qui expor-
tent déja et qui sont préts a exporter,
notamment dans les secteurs suivants :
les produits alimentaires transformés,
les produits de haute technicité et
d’ingénierie, les matériaux de construc-
tion, les produits de consommation, et
les produits industriels.

Les représentants des maisons de
commerce auront aussi ’occasion de
discuter, au cours d’une séance spéciale

qui se tiendra en méme temps que la -

séance de formation destinée aux four-
nisseurs, de questions comme les occa-
sions d’affaires, les ressources humai-
nes et le commerce international.

La prise de contact avec le bon parte-

naire sera facilitée griace a un répertoire .

détaillé des participants (o figureront

Rédacteur en chef :
Sylvie Bédard
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les produits et les secteurs d’exporta-
tion), des kiosques ot seront présentés
les produits et les brochures, a un ta-
bleau d’affichage sur les débouchés
offerts par les marchés d’exportation, &
une boite aux lettres pour les maisons
de commerce, et aux services des repré-
sentants du Commerce des provinces.

Les maisons de commerce comptent
pour plus de 60 % des exportations
canadiennes destmées a d’autres pays
que les Etats-Unis.

Si vous étes un manufacturier, une
entreprise de transformation ou un
fournisseur du Canada atlantique et que
vous désirez élargir vos marchés
d’exportation ou explorer cette option,
vous vous devez de participer 2 cette
manifestation. '

11 ne tient qu’a vous que vos produits,
vos brochures et vos échantillons fas-
sent le tour du monde a un cofit infime
et sans grand effort de votre part.

Si vous étes une maison de commerce
canadienne ou étrangere a la recherche
de nouveaux fournisseurs préts a
exporter qui remplissent les conditions
requises, vous ne pouvez rater une
telle occasion.

World Markets’93 est parrainé par
Affaires extérieures et Commerce exté-
rieur Canada, I’Agence de promotion
économique du Canada atlantique et le
World Trade Centre Institute 3 Halifax.

Les coparrains comprennent les qua-
tre ministéres provinciaux responsables
du commerce, Industrie, Sciences et
Technologie Canada, 1a Société du port
de Halifax, la Chambre de commerce
de St. John et I’ Association des expor-

. tateurs canadiens.

Les fournisseurs du Canada atlan-
tique sont invités  se mettre en rapport
avec M. HugoBan, au 1-800-463-2791.
Fax : (902) 420-8308.

Les maisons de commerce cana-
diennes et étrangeres doivent com-
muniquer avec M. Ban ou M. Mike
Reshitnyk, AECEC, Ottawa. Té.: (613)
996-1862. Fax : (613) 943-1100.

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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‘Foires commerciales

Recrutement de participants a d’importantes

expositions commerciales en Corée

Au cours du premier trimestre de
1993, la Korea Trade Promotion
Corporation (KOTRA) présentera
trois importantes foires/expositions
commerciales de grand intérét pour les
entreprises canadiennes.

Les événements, pour lesquels on re-
cherche des participants, auront lieu au
Korea Exhibition Centrer de Séoul. It
s’agitde :

» PExposition internationale de la
technologie alimentaire de Séoul
(Seoul Food 93) qui est présentée du 9
au 13 avril 1993. La Seoul Food, qui
célebre son dixiéme anniversaire, est
1’occasion par excellénce pour les pro-
ducteurs canadiens de produits alimen-
taires et d’équipement d’avoir accés au
marché coréen. L’an demier, cette ex-
position internationale a attiré 246 ex-
posants (121 du pays et 125 de I’étran-
ger) et plus de 38 000 visiteurs commer-
ciaux. La Seoul Food 93 présentera des
aliments, des boissons, des additifs, de
I’équipement de transformation, des
matériaux d’emballage et de 1’équipe-
ment destiné aux’ restaurants et aux
hétels.

 I’Exposition mternatlonale de
I’emballage de Séoul (Seoul Pack 93)
— du 9 au 13 avril 1993. Cette exposi-
tion internationale présente des maté-
riaux d’emballage, des machines a em-
paqueter, des appareils de transforma-
tion et des machines de distribution
physique.

La demande de produits étrangers de
qualité dans le domaine de ’emballage
est forte, notamment en raison du fait
que laCorée selibéralise de plusenplus
et qu’elle connait une croissance éco-
nomique forte et soutenue.

Une participation 2 la Seoul Pack 93
exposera les sociétés canadiennes a ce

marché en pleine croissance, enplusde .

leur permettre de rencontrer person-
nellement d’éventuels clients.

« PExposition internationale de pie-
ces et d’équipement électroniques

"(KEPES 93) — du 29 avril au 3 mai

1993 — 11 s’agit de 1'une des plus
importantes et plus grandes expo-
sitions: spécialisées de Corée ol I’on
présente une gamme compléte de pie-
ces et de composantes électroniques et
d’équipement connexe, servant prin-
cipalement a 1’automatisation d’usines
et  des essais.

La KEPES, dont ce sera la huitiéme
édition, est visitée par les principaux
fabricants coréens du domaine, ce qui
permetaux sociétés canadiennes de faire

leur entrée dans un marché lucratif
en plein expansion, qui a un grand
besoin de nouvelles sources de piéces
trés spécialisées.

Les personnes intéressées peuvent
communiquer soit avec le Korea Trade
Centre, piéce 600, 65, Queen Street
West, Toronto, MSH 2MS5. Tél. : (416)
368-3399. Fax : (416) 368-2893, ou
avec le Korea Trade Centre, piece 1710,
505 Burrard Street, Vancouver, V7X
1M6. Tél. : (604) 683-1820. Fax : (604)
687-6249.
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gues,’ de déphants et de documents
- sur leurs prodults, 3 une foxre com
" merciale qui aura heu du 22 au 25
: ’avnl 1993. ¥

Siile matériel présenter a l exposx-
. ”tlon Securlty and Safety Turkey 93

nada a Ankara au plus tard le'5 avnl g
‘Le klosque d’mformanon auquel

: de sécurité, systémes de survelllance
en circuit fermé), équipement de pré-

: protecuon individuelle.

b curité connait une forte croissance en

Turqule et les entrepnses de cons-.
. truction turques qm utilisent ces am- :
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Istanbul — Les. entreprlses qui
oeuvrent dans le domame delasécu-
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:‘yplace, ou par l entremise de catalo-‘

sera, selon ces agents commerciaux,
une ¢ occasion par excellence de pré;;
senter ces pl'OdUItS aux acheteurs B
“dxsmbuteurs et agents autorisés.

' doit parvenir 2 'ambassade du Ca-
pace pour l’exposmon les entrepn-
- ses peuventcommumquer avecl’am-
‘bassade du Canada 3 Ankara, TéL. :

‘travalllera le personnel de I’ambas-
 (011-90-4) 436-1275. Fax : (011-90-_;

- sade du Canada, pourra présenter et
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i ciaux et remdenuels (alarmes portes‘

: “ventlon des incendies et de lutte con- -
tre les incendies et équipement de ). M ,
. secrétaire (Affaires commerciales)
.- Le marché de I’équipement de sé-
- ciales, Ambassade du Canada,
- Nenehatun Caddesi 75, GOP 06700,

Orlent et ‘dans la Communaute desjiﬁ_

‘Secunty andeafety Turkey 93

Pour obtenir de plus amples rensei-
gnements sur.la réservatlon d’es-'

4) 446-281 1/4437. ;
‘Les: emreprlses qui’ souhaitent

; 'envoyer de la documentation

pour distribution au klosque d’in-

f,fonnatlon de I’ambassade devraient
‘envoyer jusqu'a 150 copies de

leurs dépliants —avant le 5 avril —

2 : D. MacDonald, Deuxi¢me '

Dlrectlon des affaires commer- °

Ankara, Turquxe

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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Au calendrier/Foires commerciales

AU CALENDRIER

Vancouver — 22 au 25 fe’vriér 1993 -

INTER COMM 93 — Ce congreés-
exposition ayant trait aux télécom-
munications internationales regrou-
pera des décideurs, des spécialistes
techniques, des fabricants, des fournis-

seurs etdes utilisateurs de technologies, -

de produits et de services de télé-
communications. Plus de 7 000 parti-
cipants venant de 56 pays ont
confirmé leur présence. Communiquer
avec Project Office, INTER COMM
93, 500-1190 Melville Street,
Vancouver V6E 3W1. Tél. : (604) 669-
1090. Fax : (604) 682-5703.

Calgary — Le 1 et 2 mars 1993 —
North American Natural Gas

Conference, organisé par Canadian

Energy Research Institute (CERI) et
portant sur I’Amérique du nord. On y
traitera entre autres de la perspective
de la demande d’essence, de I’'impact
potentiel du commerce de 1’essence,
du transport et de la commercia-
lisation. Pour s’inscrirc ou pour plus
d’information, communiquer avec
Bev Kovacs. Tél. : (403) 282-1231.
Fax : (403) 289-2344.

Vancouver — (10 au 12 mars);
Toronto (24 au 26 mars) — Colloque
sur les lettres de crédit et les
recouvrements a I’étranger. Ces col-
loques de trois jours aideront les expor-
tateurs a surmonter les problémes liés a
ces méthodes de paiement. Les partici-
pants — particulierement le personnel

responsablede lacommercialisationdes
exportations, les stagiaires en gestion
des exportations, le personnel exploi-
tant et les douaniers, les agents respon-
sables des achats, le personnel du ser-
vice a la clientele et les commis a
I’importation/exportation — appren-
dront comment aider leurs entreprises a
recouvrer les sommes dues dans les
délais voulus.

Pour obtenir des renseignements
concernant les frais, I'inscription et
lemplacement se mettre en rapport
avec Beatriz Amuchastegui ou
Norbert Schulte, ITC International
Trade Consultants, 225 Maxome
Ave., North York, Ontario M2M 3L3.
Tél. : (416) 733-8236. Fax : (416) '
221-8357.

InterCom’ 93 met Paccent sur le marché des Amériques

Miami— Des possibilités commercia-
les uniques s’ ouvrent dans le marché de
la technologie de I’information-des
Amériques -une région qui compte
45 pays et une population totale de
725 millions de personnes.

Pour les entreprises canadiennes
qui souhaitent profiter de ces marchés,
qui dans plusieurs cas font I’objet
d’une déréglementation, la premiére
étape pratique serait de participer
InterCom 93.

Une participation 2 cette conférence
(et a I’exposition qui-se'tient paral-
lelement) pourrait aider les entreprises
canadiennes intéressées a élaborer des
stratégies de commercialisation profi-
tables, axées sur la compréhension des
nouvelles réalités du marché latino-

américain des télécommunications et
de I’informatique.

InterCom 93, qui se tiendra 2 Miami
(Floride) du 17 au 19 mars, examinera
la nature de ce marché et les incidences
des changements qu’il connait, en plus
d’analyser de quelle fagon des entrepri-
ses audacieuses peuvent profiter de
débouchés commerciaux umques en
Amérique latine.

Les études de marché, les réseaux de
distribution, les habitudes d’achat, les
politiques gouvernementales, les ten-
dances du marché et les débouchés ne
sont que quelques uns des aspects qui

seront abordés pendant cette importance

conférence. (InterCom a été lancée il y

a six ans par Intercom Inc. et I’Interna-

tional Data Group (IDG)).

Outre la conférence, LATCOM, une
filiale d’Intercom, commandite et pré-
sente une exposition qui réunira les
fabricants mondiaux d’ordinateurs et
de systeémes de télécommunication
et les acheteurs et les utilisateurs

‘latino-américains. Cette conférence

offre en outre un autre avantage : il est
établi que Miami est la porte d’accés de
I’électronique vers les Amériques—un
marché de 45 pays et de 725 millions
d’habitants.

Pour obtenir de plus amples rensei-
gnements sur les cofits et les modalités
de participation a InterCom 93, com-
muniquer avec Ross. A. Cowan, RAC
Marketing & Associates Inc., 81,
Ramsgate, Ottawa, K1C 8M4. Tél. :
(613) 733-7822. Fax : (613) 733-7131.

Inf OExp»o."rgt |

Info-Export est un centre qui offre des services de conseils et de renseignements aux exporta-
teurs canadiens. Les sociétés canadiennes qui s’intéressent A I’exportation peuvent communiquer
sans frais avec Info-Export au 1-800-267-8376 (région d’Ottawa : 944-4000). ‘

Pour obtenir les publications d'AECEC, faire parvenir par télécopieur une demande sur papier
officiel de la société, au (613) 996-9709. Indiquer le code de la publication (entre parenthéses). )
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Sdo Paulo

RETOURNER A LA BIBLIGTHEQUE DU M'Nfg; EEE_

Un marché prometteur pour les exportateurs

Onqualifie souvent I’Etatde SioPaulo
de moteur de I’économie brésilienne.

~ Cet Etat offre aussi aux exportateurs

canadiens de nombreux débouchés
commerciaux. Avec un produit inté-
rieur brutde 158 milliards de dollars US
etune population de 31 millions d’habi-
tants 2 ’intérieur d’une région de
248 000 kilometres carrés, Sdo Paulo
est la premiére région industrielle
d’Amérique latine et le plus important
marché de consommation du Brésil.
Au début de 1990, le Brésil a suivi le
mouvement international et libéralisé

.son commerce. Le gouvernement fédé-

ral a adopté des mesures afin d’ouvrir

Les quatres vents

Conseil canadien des
normes —pp. 6-7

1’économie brésilienne aux importa-
tions, les milieux d’affaires de ce pays
ayant réalisé que leur survie et leur
compétitivité passent par la réduction
des cofits et I’adoption de technologies
de pointe. ‘

Les entreprises brésiliennes s’effor-
cent d’améliorer leur productivité, de
réorganiser les procédés de fabrication
et de se préparer  la concurrence inter-

nationale sur leur propre marché. Les-

beaux jours qu’offraient les barriéres
commerciales comme les tarifs élevés,
les marchés réservés et une politique
commerciale protectionniste sont cho-
ses du passé.

Un trés grand marché s’offre donc
aux entreprises canadiennes. Bien que
le gouvernement du Brésil éprouve
des, difficultés financiéres et que
le financement international demeure
limité,- il est possible de trouver
d’excellents débouchés commerciaux

dans le secteur privé.

Les possibilités de réaliser des
coentreprises et de conclure des ac-
cords de transfert de technologie sont
de plus en plus nombreuses, constituant
ainsi un point de départ pour la vente
d’une grande diversité de produits

La capitale de I’Etat porte aussi le
nomde Sdo Paulo. Avecses 15 millions
d’habitants, S3o Paulo est la sixicme
ville du monde (aprés Tokyo, Mexico,
New York, Shanghai et Beijing) et le
principal centre industriel et commer-
cial de I’Amérique latine.

Cette ville est pour le Brésil ce que

. New York représente pour les Etats-

Unis. Elle fournit des produits indus-
triels et de consommation a I’ensemble
du Brésil ainsi qu’a de nombreux mar-
chés d’exportation. Il s’agit d’un mar-
ché raffiné o1 I’on peut acheter de tout,
qu’il s’agisse de vétements haute cou-
ture signés Armani ou de chocolats
Godiva. , |

Toutefois, les probléemes environ-
nementaux li€s & une croissance ex-
cessive, 4 la surpopulation et & une
utilisation intensive des ressources
naturelles sont une importante source

de préoccupation pour les citoyens et

les autorités locales.
- Ilexiste donc d’excellentes possibili-

(Voir page 2— Sao Paulo.)
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tés dans les domaines de la protection
de I’environnement et des services de
dépollution pour lesquels d’impor-
tantes sources de financement interna-
tional ont été débloquées.

Le projet le plus important et le plus
ambitieux consiste a nettoyer la riviere
Tieté qui traverse Sdo Paulo. On sou-
haite notamment mettre en place de
meilleurs dispositifs de contrdle de la
pollution dans les 1 SO0 entreprises qui
polluent cette riviere.

11 existe aussi d’excellents débouchés
commerciaux dans d’autres secteurs
industriels dont :

« le gaz naturel — Ce secteur est sur le
point de connaitre une forte expansion.
L’équipement servant ala transmission
et a la distribution du gaz de méme que
de matériel de conversion pour les auto-
bus, les camions et les taxis fonction-
nant au gaz sont des secteurs promet-
teurs.

« les télécommunications — Les sec-
teurs de la téléphonie mobile cellulaire,
de I’équipement de transmission de
données et des fibres optiques sont en
voie d’étre déréglementés.

¢ I’agriculture — Le Canada demeure
un important fournisseur de bovins et
de matériel génétique ainsi que de blé,
de lentilles et de graines a canaris. Le
secteurdel’orge de brasserie offre aussi
des perspectives intéressantes dans ce
pays d’amateurs de bicre.

SaoPauloestlacapitale latino-améri-
caine des foires commerciales puisque
tous les secteurs, de I’informatique aux

e

bovins laitiers, y ont leur exposition.

"De nombreuses sociétés interna-
tionales sont établies 3 Sio Paulo.

Cela signifie donc que des clients au
Canada peuvent aussi étre des clients
a Sdo Paulo. Neuf des dix princi-
pales sociétés industrielles du Brésil
ont leur sie¢ge social a Sdo Paulo, dont
Ford, Volkswagen, General Motors,
Unilever, Nestlé, IBM et Mercedes-
Benz. De plus, Alcan, Seagram, les
Formules d’affaires Moore, McCain
Foods et 1a Banque royale du Canada
ont établi le siége de leurs opérations
brésiliennes a Sdo Paulo.

Bien que le Brésil soit un trés grand
pays, de dimension plus ou moins équi-
valente a celle du Canada, 1a forte con-
centration de population et d’industries

2 Sdo Paulo en font un marché distinct.
Si vous avez un produit ou un service
concurrentiel a offrir, Sdo Paulo pour-
rait devenir votre principale porte

d’acces 2 I’Amérique latine. '
Pour toute question de nature com-
merciale sur le Brésil, veuillez vous
adresser a la Direction du commerce
avec I’Amérique latine et les Antilles,
Affaires extérieures et Commerce
extérieur Canada, Ottawa, K1A 0G2.
TéL : (613) 996-5549. Fax : (613) 943- [
|

8806.

Les personnes intéressées peuvent
communiquer avec le Consulat général
du Canada, Avenida Paulista, 854,
01310-913, Sdo Paulo, SP, Brésil.
TéL. : (55-11) 287-2122. Fax : (55-11)
251-5057.

Nomination d’un nouveau

président a PAEC

M. Mark Drake, le nouveau président
de I’Association des exportateurs
canadiens (AEC), qui entre en fonc-
tions le 22 mars 1993, est depuis 10 ans
le président-directeur général (P.D.G.)
d’Electrovert Limited, 2 Montréal, une
entreprise de fabrication de technologie
de pointe.

M. Drake, diplémé plurilingue

d’Oxford, arrive a I’association riche
d’une trentaine d’années d’expérience
en matiere d’exportation. Il a travaillé
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pendant de longues périodes en Europe, ‘
en Inde et en Extréme-Orient, ainsi |
qu’en Amérique du Nord, soit di-
rectement, dans les domaines de la
commercialisation ou de la vente
d’exportations, soitindirectement, 2 titre
de P.D.G. d’entreprises d’exportation.
Electrovert, qui posséde des usines
au Canada et aux Ftats-Unis, ainsi
que des bureaux satellites en Europe et
en Asie-Pacifique, exporte 95 % de sa
production dans plus de 70 pays, des
résultats qui lui ont récemment valu un
prix d’excellence a I’exportation
d’Affaires extérieures et Commerce
extérieur Canada.
«Porte-parole » du milieu de I’expor-
tation, I’AEC répond aux besoins
multiples de ce milieu et s’attache
A susciter des conditions propres 2
faire du Canada une base intéressante
a partir de laquelle les entreprises
peuvent mener avec succes des activi-
tés internationales.
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Débouchés commerciaux

L’ Australie est le point de mire de
cette section portant sur les occasions
d’affaires. Geelong, I'un des plus im-
portants centres de fabricationdu pays,
est mis en évidence.

Depuis la fin du XIXe siécle,
I’ Australie constitue un important mar-
ché pour les exportateurs canadiens.
La délégation commerciale établie a
Sydney en 1894 est1’une des premiéres
missions commerciales du Canada a
I’étranger et a contribué au dévelop-
pement du commerce bilatéral qui, en

1991, a dépassé 1,3 milliard de dollars.-

L’Etat de Victoria, coeur de 1’indus-
trie manufacturiére australienne, offre
des débouchés commerciaux importants
aux exportateurs canadiens. L’activité
industrielle est concentrée dans le cor-
ridor formé par la capitale, Melbourne,
et Geelong, sur la baie de Port Phillip.

Cet Etat est le sidge de grandes in-
dustries, notamment de piéces d’auto-
mobiles et de montage de véhicules,
machines-outils et travail des métaux,
ingénierie et conception industrielles,
technologie informatique, vétements,
textiles et chaussures.

L’Etat de Victoria constitue égale-
ment un centre agro-industriel impor-
tant, ol se concentre la majorité des
industries de transformation alimentaire
australiennes et plus de 60 p. 100 du
cheptel laitier de I’ Australie. Derniére-
ment, I’industrie vinicole de l’Etat de
Victoria est devenue ’un des princi-
paux exportateurs delarégion. Geelong,
située a4 70 kilométres a 1’est de
Melbourne, est1’un des plus importants

centres manufacturiers australiens. A

I’origine, cette ville, qui compte main-
tenant 200 000 habitants, était un im-
portant. exportateur de laine;
aujourd’hui, Ford of Australia y a ins-
tallé des usines ainsi que son centre
national de recherche et de conception

techniques. D’importants fournisseurs |

de piéces d’automobiles australiens
(Henderson, Pilkington, etc.) se sont

établis dans la région, tout comme

DEBOUCHES COMMERCIAUX

d’autres grands fournisseurs de maté-
riaux telsqu’Alcan, Alcoaet BHP Steel.

Larécession du début des années 90 a
sensibilisé les industries de la région de
Geelong au besoin d’étendre leurs
marchés a I’échelle internationale. Les
entreprises australiennes considérent
le marché nord-américain, et en parti-
culier le marché canadien, comme une
importante source de matiéres pre-
mieres, de matériel et de technologie
nécessaires a ’amélioration de la
compétitivité locale.

Le carrefour commercial Canada-
Geelong, organisé récemment par le
consulat du Canada a Melbourne, a
permis d’identifier un certain nombre
de nouveaux débouchés commerciaux.

La relation de complémentarité qui
existe entre les industries des deux pays
est de bon augure pour I’expansion des
liens commerciaux bilatéraux. Des
coentreprises et des alliances stratégi-
ques entre exportateurs canadiens et
australiens pourraient faciliter la
pénétration de produits novateurs, of-
ferts a des prix concurrentiels sur ces
marchés encore inexploités.

Voici certaines entreprises de Geelong
qui ont manifesté leur intérét pour la
consolidation de liens commerciaux et
technologiques avec le Canada :

« Portland Fibreglass Products, C.P.
318, Portland, Victoria 3305, Australie.
Fax : M. Wayne Barrett, 055-23-6105.
Cette entreprise cherche des sources

canadiennes fabriquant des plastiques -

renforcés et des revétements
thermoplastiques pour en faire la pro-
duction sous licence en Australie. Elle
souhaite également fabriquer des pro-
duits chimiques anticorrosifs en
Australie, pour exportation en Asie du
Sud-Est.

» Glenros Clothing Pty., 15 West
Fyans Street, Newton, Victoria
3220, Australie. Personne-ressource:
M. Glenys Drayton. Cette entreprise est
alarecherche d’un fournisseur canadien
de peaux de chamois naturelles pour

une usipe fabriquant une gamme com-
pléte de vétements de plage et de sport
(Rip Curl).

* Oberon Tanning Co., Gravel Pits
Road, South Geelong, Victoria 3220,
Australie. Fax : M. Charles Suvoltos,
052-21-1858. Cette entreprise spéciali-

sée dans le tannage de peaux de kan-

gourou souhaite obtenir une nouvelle
technologie canadienne en matiére
de procédés de tannage de peaux de
kangourou .et/ou de chevreuil; elle
souhaite égalementformer une coentre-
prise de commercialisation pourl’ Amé-
rique du Nord et I’ Asie du Sud-Est.
» Tindala Pty Ltd., 4 Dowsett Street,
South Geelong, Victoria 3220,
Australie. Fax : M. Michael Ford, 052-
22-3543. Cette entreprise importatrice
de bois d’oeuvre et de matériel destiné
a I’industrie du bois d’oeuvre approvi-
sionne en matériel une scierie de bois
dur ayant un débit de 1 000 m? par mois
en Papouasie (Nouvelle-Guinée). La
société Tindala souhaite trouver du
matériel canadien destiné aux scie-
ries; elle exporte également des bois
durs tropicaux en Amérique du Nord.
. Unilinlg Research and Consultancy,
Deakin University, Geelong, Victoria
3217, Australie. Fax : M. Arpad Phillip,
052-27-2013. Cet organisme commer-
cial et de recherche affilié a I’université
souhaite coopérer avec des entrepri-
ses canadiennes de biotechnologie,en
particulier en ce qui a trait aux techno-
logies alimentaires et aux technologies
de transformation des aliments et il
désire former des coentreprises en
Australie avec des partenaires cana-
diens.
* Gearing Dynamics Pty., Ltd., 48
Douro Street, North Geelong, Victoria
3215, Australie. Fax : M. Frank Parsons,
052-78-1535. Cette entreprise est a la
recherche d’un partenaire canadien pour
fabriquer et commercialiser sous li-
cence ou en coentreprise un dispositif
de freinage breveté (la technologie a
été brevetée au Canada) pour véhicules
(Voir page 4 : Geelong.)
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Débouchés commerciaux

Geelong (Suite de la;vage 3)

tout-terrain utiles a ’exploitation mi-
niére, forestiere ou de loisirs.

« Paratus Industries Pty., Ltd., 26-30
Holmes Street, North Geelong, Victoria
3215, Australie. Fax : M. Gerit de
Grotenhuis, 052-78-9177. Important
fabricant de garnitures en cuir pour
P’industrie de I’automobile, cette en-
treprise a remporté le prix d’excellence
commerciale de la petite entreprise en
1992 pour I’Etat de Victoriaetelle esta
la recherche de nouveaux produits et

de nouvelles technologies destinés a

P’industrie de’automobile (gamitures
etaccessoires) dans le but de former des
coentreprises ou de fabriquer des
produits sous licence en Australie.

« Idyll Vineyards Pty., Ballan Road,
Moorabool, Victoria 3221, Australie.
Personne-ressource : Mme Nini Sefton.
Productrice de vin blanc de qualité su-
périeure, cette entreprise cherche 2 as-
surersareprésentation surles marchés
canadien et nord-américain.

* Kempe Project Engineering, 5,
George Street, Portland, Victoria 3305,
Australie. Fax : M. Alf Jones, 055-23-
5105. Cette entreprise est a larecherche
d’une source canadienne de matériel de
nettoyage de creuset pour les

alumineries, dans le but d’en faire la.

fabrication sous licence ou de former
une coentreprise en Australie. Elle
souhaite également effectuer de la
commercialisation en commun en
Asie du Sud-Est.

 Blahan Industrial Co. Pty., Ltd.,
C.P. 340, Geelong, Victoria 3220,
Australie. Fax : M. Brian Hanrahan,
052-48-5440. Cette entreprise est a la
recherche de fournisseurs canadiens de
produits chimiques destinés a 1’in-
dustrie textile en vue d’une éventuelle
commercialisationen commun surles
marchés de 1’Asie du Sud-Est.
*Industrial Control Technology, C.P.
165, Newton, Victoria 3220, Australie.
Fax : M. Mark Crittenden, 052-21-2799.
Cette entreprise fournitdes instruments
et des procédés de controle aux prin-
cipales raffineries, fonderies, cimente-
ries et autres industries de la région de

Geelong et elle souhaite assurer la re-
présentation de nouveaux exportateurs

dans ce domaine. Elle peut également -

fabriquer sous licence, ou dans le ca-
dre d’un accord de coentreprise,
toute une gamme d’instruments et de
procédés de contrdle pour des marchés
régionaux et australiens. Le consulatdu
Canada 2 Melbourne, dans I’Etat de
Victoria, est chargé du développement
commercial pour les Etats de Tasmanie,
d’Australie méridionale, d’ Australie
occidentale et de Victoria.

Les délégués commerciaux seront
heureux de fournir des renseignements
supplémentaires et de 1’aide concernant
les entreprises susmentionnées ou
d’autres possibilités de débouchés
commerciaux sur leurs territoires.

Pour de plus amples renseignements,
communiquez avec le consul et le
délégué commercial principal du
consulatdu Canada, au 1, Collins Street,
6th Floor, Melbourne, Victoria 3000.
Tél. : 61-03-654-1433. Fax : 61-03-
650-5939.

i Jxv‘ralson‘ (deux ou,tyrmsexpéditionsq)
,ffzpeut étre négociée, mais elle doit .
L ycommencer de 30 a 45 _]ours apres..

ractéristiques techmques des produxtstf '
~ar ambassade duCanada, La Havane g5

les documents et assurera le suivi au
~ nom des pames mteressees .

prlx proposes ou demander les ca- .

AN CU;' Le pe onnel transmettra

: Lol b

La date limite aQQroche

Soumissions demandées pour I’Ethiopie

L’Institute of Agricultural Research
(IAR) invite les sociétés intéressées a
lui fournir certains articles (appel
d’offres n® IDA-1521-ET-1-91) & lui
présenter une offre sous pli fermé i cet
effet; 1a date limite de remise des sou-
missions est le 29 mars 1993. Les arti-
cles recherchés comprennent du maté-

riel de laboratoire (dont des fournitu- '

res et des produits chimiques) et du
matériel mobile, du matériel audio-
visuel, des micro-ordinateurs, des
machines 2 écrire et des calculatrices

électroniques, des véhicules (voitures
familiales, fourgonnettes & double ca-
bine, minibus et camions) ainsi que
deux serres. Ces achats sont financés
par I’ Association internationale de dé-
veloppement (IDA). Un cautionnement
de soumission de 2 p. cent est exigé et
les documents coiitent environ 13 dol-
lars CAN. Les fournisseurs canadiens
intéressés peuvent s’adresser i I’Am-
bassade du Canada, Addis Abeba. Fax

: (011-251-1) 51.28.18. Telex 21053
(DOMCAN ET).
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Nouvelles a noter

Le programme de -

regronpement de la SEE

La Société pour I’expansion des ex-
portations (SEE) vientde conclure, avec
un certain nombre des plus importants
titulaires de lignes de crédit mexicains,
un accord portant sur un programme de
regroupement des affectations.

Ces lignes de crédit, dont la valeur
totale atteint environ 200 millions
de dollars américains, forment la
pierre angulaire des préts de la SEE
au Mexique.

En vertu du nouveau programme,
les versements concernant toutes
les affectations d’une méme ligne
de crédit seront regroupés tous les six
mois, et des-modalités communes de
remboursement s’appliqueront au
montant global. Les modalités de
remboursement étaient auparavant
établies individuellement pour
chaque affectation. o

Ce programme de regroupement aura
notamment pour avantage d’améliorer
’acces aux lignes de crédit, d’accélérer
les transactions financi¢res et de per-
mettre aux exportateurs canadiens de
financer des transactions de moindre
envergure — le montant minimum des
contrats admissibles passerade 100 000
dollars US a 50 000 dollars US.

Compte tenu du rendement soutenu
de I’économie mexicaine et de la multi-
plication des liens commerciaux entre
le Canadaetle Mexique, attribuables en
partie a1’ Accord de libre-échange nord-
américain, on s’attend quelenombrede
transactions appuyées aux termes.de
ces mécanismes continue d’augmenter
sensiblement.

La SEE offre de I'aide spécialisée
aux exportateurs canadiens pour. leur
permettre de soutenir la concurrence
sur les marchés internationaux. Elle a
des bureaux dans les principales villes
canadiennes et elle favorise le com-
merce extérieur et I’investissement a
I’étranger en fournissant des services
de gestion des risques, notamment de
I’assurance et du financement, aux
entreprises canadiennes et a leurs
clients dans le monde entier.

Un programme pour établir
des alliances stratégiques

Les entreprises de technologie de
I’information intéressées a créer des
alliances stratégiques auraient peut-étre
intérét a participer au programme d’al-
liances stratégiques lancé récemment a
Mississauga (Ontario).

Ce programme proactif comprend des
visites et des entrevues qui débouchent
sur la création d’un profil de I’entre-
prise. Onexécute ensuite des recherches
dans diverses banques de données en
direct afin de repérer des partenaires; le
profil est ensuite transmis aux divers
bureaux de commerce international ainsi
qu’aux autres parties intéressées. Le
programme offre une aide sur demande
aux entreprises des secteurs autres que
celui des techniques de 1’information.

Les responsables du programme étu-
dient et font la promotion des possibi-
lités d’alliances stratégiques dans tous
les domaines fonctionnels, notamment
la recherche et le développement, la
fabrication, la commercialisation et la

finance. Les alliances peuvent voir le
jour sous forme de transferts de techno- -
logies, d’accords de licence, de
coentreprises, d’investissements ainsi
que de fusions et d’acquisitions.

Le programme — congu par laville de
Mississauga, de concert avec les gou-
vermnements de 1’Ontario et du Canada
— veut répondre aux besoins de cette
ville, ot plus de 250 entreprises sont
engagées dans ce secteur (qui comprend
le matériel et les logiciels informatiques,
les télécommunications et 1’électroni-
que). Mississaugaaccueille aussilesicge
social canadien d’entreprises mondia-
les telles que Northern Telecom, Spar
Aerospace et Microsoft. Les entrepri-
ses intéressées peuvent communiquer
avec M. Peter Wolfl, agent des alliances
stratégiques, Bureau du développement
économique, Ville de Mississauga, 300,
promenade City Centre, Mississauga
(Ontario) L8B 3C1. Tél : (416) 896-
8445. Fax : (416) 896-5931.

Le remboursement des droits de douane

Parmanquede connaissances et d’ac-
ces aux renseignements, les exporta-
teurs canadiens ne réclament pas le
plein montant du remboursement des
droits de douane auxquels ils ont droit,
signale une entreprise de courtiers en
douane.

Certes, le gouvernement rembourse
chaque année des droits de douane
s’élevant 2 800 millions de dollars;
pourtant 40 p. cent des remboursements
admissibles ne seraient pas réclamés.

Le remboursement des droits de
douane est une disposition méconnue
de la 1égislation douaniére, un stimu-
lant pour les exportations et un moyen
defavoriser’amélioration de labalance
commerciale.

Le remboursement vise a stimuler le .

commerce international en éliminant
I’effetdes droits d’importation dont sont
frappés les produits utilisés dans la fa-

bricaticn d’articles destinés a I’expor-
tation; ces articles deviennent de ce fait
plus concurrentiels sur les marchés
mondiaux.

C’est la réexportation des produits
qui détermine 1I’admissibilit€ aux éven-
tuels remboursements de droits de

“douane. L’article doit tout d’abord étre

importé et les droits de douane doivent
étre acquittés. Celui-ci doit ensuite tre
exporté - sans modifications ou apres
avoir servi a fabriquer un autre produit
d’exportation.

Les exportateurs intéressés devraient
songer a communiquer avec leur bu-
reau local des douanes ou avec un con-
seiller en drawbacks afin d’établir leur
admissibilité en fonction des paramétres
du programme.

L’informatisation des fonctions per-
met aux exportateurs d’obtenir des ren-

(Voir page 9 : Remboursement.)
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PREPARE PAR LE CONSEIL CANADIEN DES NORMES

I mars 1993

Accréditation de la CSA par 'OSHA

Le 24 décembre 1992, I'American Occupational Safety
and Health Administration (OSHA) a officiellement
reconnu I'Association canadienne de normalisation (CSA)
en tant que laboratoire d’essais reconnu a I'échelle
nationale (NRTL).

D’aprés un récent commumque de la CSA, cette
reconnaissance par TOSHA met la CSA sur le méme pied
que les autres organismes reconnus comme laboratoires
d’essais a I’échelle nationale relativement a son

. acceptation officielle partout aux Etats-Unis, et rehausse

son statut dans les Etats et les villes ou elle est déja
reconnue.

La reconnaissance de la CSA a I'échelle nationale aux
Etats-Unis et son réseau d'agences affiliées lui permettront
d'offrir sur place & ses clients partout en Amérique du Nord
et dans le monde entier une gamme compléte de services.
La CSA pourra ainsi mettre & 'essai et examiner le matériel
destiné aux Etats-Unis pour s’assurer de sa conformité aux
normes de sécurité du travail.

«Qutre les efforts continus déployés pour 'lharmonisation
des normes, non seulement cette reconnaissance refléte-
t-elle 'esprit de 'Accord de libre-échange nord-américain,
mais elle vise a répondre aux besoins des
consommateurs des deux cotés de Ia frontiére», de dire
John Kean, président de la CSA.

L'annonce de la reconnaissance de la CSA dans le U.S.
Federal Register fait suite & un débat vif aux Etats-Unis
sur les conclusions préliminaires de 'OSHA du 3 juin
1992, selon lesquelles la CSA répondait aux critéres
nécessaires pour étre approuvée en tant que NRTL. Un
certain nombre d'entreprises américaines, représentées
par 'American Council 6f Independent Laboratories, ont
protesté contre ces conclusions. Celui-ci a déclaré que
I'évaluation positive en vertu de laquelle 'OSHA
considérait la CSA comme un éventuel NRTL négligeait la
question de la réciprocité.

LES QUATRE VENTS comprend des renseignements
opportuns sur les aspects normatifs de la libéralisation
du commerce, réaliséeau moyen d’ accords bilatéraux
ou multilatéraux tels que 'Accord de libre-échange nord-
américain, I'Accord de libre-échange entre le Canada et
les Etats Unis et I’Accord général sur les tarifs -
douaniers et le commerce, ainsi que de I'information sur
I'initiative du marché européen commun.

L’'OSHA a demandé conseil au General Counsel du
bureau du Trade Representative des Etats-Unis. Le
représentant au commerce a exprimé l'avis que, étant
donné que les Etats-Unis avaient accepté en vertu de
I'Accord de libre-échange entre le Canada et les Etats-
Unis (ALE) d’accorder un traitement national aux
laboratoires canadiens d’essais, 'OSHA devait traiter
également les candidats canadiens et américains désirant
étre reconnus comme NRTL. L'OSHA a affirmé qu'elle
trouvait I'opinion du représentant au commerce fort valable
et quelle était portée a faire sienne cette évaluation.

Le CCN accrédite 'APA

L’American Plywood Association (APA), sise a Tacoma
(Washington) est le deuxiéme organisme des Etats-Unis &
avoir été accrédité par le Conseil canadien des normes en
tant qu'organisme de certification.

Le CCN a accrédité 'APA en décembre dans le domaine
de la certification des produits du bois manufacturés, dont
le contreplaqué de bois de résineux; les panneaux a
flocons, les panneaux a fibres et les panneaux de
particules; le bois d’oeuvre encollé et lamellé; le bois
d'oeuvre composite; le bois de charpente composite; les
panneaux de charpente composite; les formes de
charpente composite (poutres, entretoises et panneaux a
revétement travaillant).

En octobre, le CCN avait approuve I'octroi d’'une
accréditation a 'APA en tant qu'organisme de certification
dés quelle aurait confirmé au CCN qu'elle possédait une
marque de certification enregistrée pouvant étre utilisée
pour tous les services de certification qui seraient offerts
au Canada.

Directive de la CE :
sécurité des produnts lmportes

- La Commission de la CE vient de publier une proposition

de réglement du Conseil, numérotée COM(92)466 FINAL,
concernant les vérifications de la conformité des produits
importés en provenance de pays tiers. Le but de cette
proposition est d'assurer la sécurité des produits en prove-
nance de pays tiers qui entrent dans les Etats membres

ainsi que leur conformité aux régles nationales ou a celles

de la Communauté en matiére de sécurité des produits.

En vertu du réglement proposé, les autorités douaniéres
seront tenues de suspendre la mise en vente de tout
produit ou de tout lot de produits :

« présentant des caracténsthues susceptlbles de faire
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naitre de seneux doutes au sujet de Iexnstence d'un rlsque
immédiat pour la santé ou la sécurité dans le cas ol ce
produit est utilisé dans des conditions normales et
prévisibles; ou -

« n'étant pas’ accompagne d’'un document ni marqué

conformément aux régles nationales de sécurité des

produits ou a celles de la Communauté applicables dans
I'Etat membre dans lequel il sera mis en vente.

Il incombe aux autorités nationales autorisées de surveiller
le marché et d’adopter des mesures pour interdire
l'introduction sur le marché de produits dangereux. Ces
autorités devront également ajouter au produit une mention
indiquant 'acceptation ou le rejet de ce produit relativement a
sa circulation dans le marché. Les Etats membres doivent
informer la Commission du nom de I'autorité nationale
chargée de superviser l'acceptation des produits dans leur
pays.

Une fois adopté, ce réglement sera obllgatowe et devra
étre transposé dans la législation nationale de tous les Etats
membres de la CE. On peut se procurer des copies de cette
proposition auprés du Conseil canadien des normes.

Fin du différend entourant
les normes du contreplaqué

L’honorable Michael Wilson, ministre de I'Industrie, des
Sciences et de la Technologie, a annoncé dans un
communiqué publié le 22 décembre 1992 la fin du différend
entre le Canada et les Etats-Unis au sujet du contreplaqué.

Le Comité binational des normes de rendement pour le
contreplaqué (BNC), créé pour harmoniser les normes des
deux pays en matiére de revétements en contreplaqué, a
été dissous. Les normes nationales harmonisées sur
lesquelles on s’est entendu sont la norme américaine
«Performance Standard for Wood-Based Structural-Use
Panels» (PS-2-92) et la norme canadienne «Revétements
intermédiaires de construction» (CAN/CSA-0325.0-92). La
norme canadienne a été incorporée dans le Code national

.du batiment et la norme américaine dans le «National

Evaluation Report NER-108» des quatre organisations
américaines du code modéle du batiment. Les normes de
rendement harmonisées permettront I'acceptation au
Canada du contreplaqué dont les noeuds auront jusqu’a
trois pouces de diameétre a condition que soient respectées
certaines prescriptions de rendement. Cependant, pour
beaucoup, ce différend est loin d’'étre réglé. «En ce qui
concerne les producteurs canadiens, le différend n’est
toujours pas réglé», a déclaré récemment Peter Metcalfe,
responsable du contreplaqué au COFI. Selon lui, ce
réglement facilitera 'accés de l'industrie américaine du
contreplaqué aux marchés canadiens tandis que les
fabricants canadiens continueront a faire face a des
restrictions normatives américaines injustes.

Pour de plus amples renseignements, veuillez
communiquer avec les Services des relations avec les

médias, Affaires extérieures et Commerce extérieur’

Canada, au (613) 995-1874.

NORMES PRELIMINAIRES EUROPEENNES
En collaboration avec le CEN et le CENELEC, le Conseil
canadien des normes élabore actuellement des procédures
qui permettront a l'industrie canadienne d'obtenir ébauche
des normes européennes afin de les examiner, dapporter sa
contribution a ces projets de normes et d ‘acheter les normes
européennes publiées.

BOIS

prEN 942

Bois en menuiserie - ClaSSIf cation de la qualité du bois
Date limite pour commentaires : 1993-05-06

Prix: 15,75 $

NOTIFICATIONS GATT/TBT

Sont énumérées ci-dessous les notifications regues
derniérement des pays signataires de I'Accord du GATT
relatif aux obstacles techniques au commerce (Code de la
normalisation).

JOUETS

TBT 92.394 Hong Kong

Ordonnance relative a l'innocuité des jouets et des articles pour
enfants
Date limite pour oommentalres 1993-02-01
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Foires commerciales/Conférences

Salon de la santé g Cuba :

Une présence directe ou indirecte qui peut en valoir la peine

LaHavane-Du22au28avril 1993, les
fournisseurs canadiens d’équipementet
de services médicaux auront1’occasion
de faire leurs preuves sur le marché de
Cuba, un pays dont les programmes
sociaux continuent d’accorder une
grande priorité aux soins médicaux et
autres activités connexes.

C’est en effet a ces dates que se tien-
dralesixi¢me International Health For
All Trade Show, une_ manifestation
bisannuelle qui attire de nombreux ex-
posants étrangers.

Cuba compte sur cette foire commer-
ciale pour se procurer les produits mé-
dicaux, les médicaments et les équipe-
ments dont le pays a toujours grand
besoin, mais profite aussi de I’occasion
pour essayer de mieux se positionner
sur le marché international en s’asso-
ciant a des sociétés étrangeres ou en
leur proposant la creatlon de
coentreprises.

A cet égard, le pays déploie des ef-
forts considérables pour mettre au point
des produits commercialisables dans
les domaines de la biotechnologie et de
la médecine de pointe. L’ouverture de
centres de santé destinés a une clientele
internationale, la construction de nou-
veaux laboratoires et la conception de
matériel médical informatis€, de nou-
veaux médicaments et de nouvelles
techniques de soins en sont quelques
exemples.

Parmi les produits les plus recherches
lors de la foire commerciale, mention-
nons : les flacons et ampoules; les
contenants pour médicaments; le maté-
riel de laboratoire en verre; les agents
réactifs utilisés pourétablir les diagnos-
tics; I'équipement et le matériel qu’uti-
lise ’industrie pharmaceutique; le ma-
tériel optique; les bandages et panse-
ments; les produits médicaux et dentai-
res jetables; les produits chimiques et
les cathéters.

La participation a cettemamfestatlon
n’est pas en soi une garantie de ventes,
mais il est certain que les contacts avec
les acheteurs cubains, les échanges per-

sonnels et I’évaluation des possibilités
d’affaires seront plus faciles pour la
société qui y déléguera un représentant.

Autre aspect intéressant a souligner :
en dépit de la conjoncture difficile,
MediCuba, la société commerciale
d’Etat chargée des importations pour le
secteur médical, négociera probable-
ment des contrats avec paiements au
comptant dans les cas de produits ou de
matériel dont le secteur de 1a santé local
a un urgent besoin.

Les sociétés intéressées a pamcxper a
la foire commerciale Health For All
doivent s’adresser le plus rapidement
possible a 1I’Ambassade du Canada,
Section des affaires commerciales,

e

 alimentaire, du petrble‘et du gaz, des

mecs de lenergle, des . servnces’
‘ env1ronnementaux, de l’educatlon et
de la formatxon, de la foret du trans-

Boite postale 500 (HAVAN), Ottawa

- KIN 8T7.

Pour de plus amples rensexgnements
concernant la location d’un stand ou
Pexpédition dumatériel 2 exposer, priére
de communiquer avec 1’ambassade.
Tél.:(011-53-7)33-2516/17.Fax: (011-
53-7) 33-2044. Télex : (Code de desti-
nation 28) 51-1586. :

Les sociétés qui ne peuvent étre pré-
sentes a la foire sont priées de faire
parvenir & I’ambassade, dans les plus-
brefs délais, 20 exemplaires de leur
catalogue ou de la documentation
présentant leurs produits, que I’ambas- -
sade remettra 2 MediCuba et aux
autres exposants. '

(204) 983-2594 i
Calgary, les 15¢et 16 mars, au Palllser *
‘Hotel; M. Doug Caston Tél. : ;

reglon d‘ Ottawa, au 944-4000 '

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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Foires commerciales/Conférences

Salon brésilien des
télécommunications

Sao Paulo — L’Amérique latine
constitue pourle secteur canadien des
télécommunications un marché lu-
cratif aux possibilités multiples. Les
entreprises désireuses d’exporterleurs
produits et services dans cette région
en pleine croissance devraient retenir
les dates des 18, 19 et 20 mai 1993.

L’important salon des télécom-
munications Telematica 93, qui
se tiendra alors a2 Sdo Paulo, au
Brésil, pourrait étre tout indiqué pour
lancer une stratégie de posi-
tionnement. v

Ces trois jours de conférences et
d’exposition, ot seront réunis
utilisateurs, cadres de sociétés de té-
1éphone et techniciens désireux de
découvrir les plus récentes innova-
tions, constitueront une occasion en
or pour les exportateurs.

Il s’agira du premier événement en

son genre a voir.le jour grice a la

collaboration de SUCESU-SP (la
plus importante association brési-
lienne d’utilisateurs) et de LATCOM
(organisateur des .salons de
télécommunication et de télé-
matique les plus réussis en Amérique
et dans les Antilles).

Avec plus de 15 millions d’habi-
tants, Sdo Paulo est le centre
d’affaires du Brésil o est réalisé
plus de 55 p. 100 du produit inté-
rieur brut du pays.

Telematica 93 pourrait s’ avérer vo-
tre premier pas vers la réussite sur les
marchés prometteurs des télécommu-
nications et de latélématique au Brésil
et en Amérique latine.

Pourde plus amples renseignements
sur les frais et les modalités de parti-
cipation, veuillez communiquer
avec M. Ross A. Cowan, RAC
Marketing & Associates Inc.,
81, rue Ramsgate, Ottawa (Ont:),
K1V 8M4. Tél : (613) 733-7822.
Fax : (613) 733-7131.

Conférence et foire commerciale
sur le traitement des eaux, en Australie

Melbourne —Plus de 250 délégués de
tous les secteurs de I’industrie du traite-
ment des eaux, tant de 1’ Australie que
des pays étrangers, sont attendus 2
WATERCOMP?93, qui se tiendra du
30 mars au 17 avril 1993.

Axée principalement sur les techni-
ques informatiques du traitement des
eaux, cette conférence suscite de I’ intérét
a tous les niveaux de I’industrie privée
et a tous les paliers de gouvernement.
Elle porterasurl’industrie dutraitement
des eaux, dont I’approvisionnement; le
drainage; la gestion des périmetres
d’inondation et des cours d’eau; 1a sali-
nité; les nappes d’eau souterraines etla
reprise des eaux usées, leur traitement
et leur évacuation,; le captage et la ges-
tion de I’environnement.

Cette conférence s’assortira d’une
importante foire commerciale qui
permettra aux délégués de rencontrer
des représentants commerciaux.

Pour de plus amples renseignements
sur cette conférence, on peut s’adresser
aThelnstitution of Engineers, Australie,
WATERCOMP?’93 en demandant le
responsable de la conférence. Fax : (06)
273-2918. 1l est possible d’obtenir des
renseignements surlafoire commerciale
aupres de M. Jones, ACADS, Australie.
Fax : (03) 885-5974.

On peut aussi s’adresser a M. Patrice
Veilleux, Direction de 1’expansion du
commerce en Asie et dans le Pacifique
Sud (PST), Affaires extérieures et
Commerce extérieur Canada. Fax :
(613) 996-43009.

Exposntlon sur la defense J en‘ Turqu1

onde dans le
eur ¢ chance de

Remboursements (Suite de la page 5)

seignements dont ils ont besoin a partir

des deux sources, afin qu’ils puissent -

calculer automatiquement le rembour-
sement et produire leur demande. En
prime, les exportateurs pourront
produire automatiquement des docu-
ments d’importation et d’exportation
conformes'aux exigences des douanes.

Pour de plus amples renseignements
sur cette question, communiquer avec
Mm Maria Sheppard, vice-présidente,
Management Systems Resources
(MSR Inc.), 171, Eastern Avenue,
Toronto (Ontario) MSA 1HS. Tél. :
(416) 363-8000. Fax : (416) 363-0280.

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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Nouvelles sectorielles/Contrats

Possibilités d’exportation intéressantes en Malaisie

LaMalaisie offre d’intéressantes pos-
sibilités d’exportation pour les entre-
prises canadiennes. Ce pays connait
I’'une des plus fortes croissances des six
pays membres de 1’ Association des na-
tions de 1I’Asie du Sud-Est (ANASE).

En 1992, la croissance du produit
intérieur brut réel de la Malaisie
devait, selon les prévisions, atteindre
8,5 p. 100, marquant ainsi la septiéme
année consécutive de forte croissance
économique. Le secteur manufacturier
demeure la locomotive de cette crois-
sance avec une augmentation prévue
de 13 p. 100.

En raison de cette impressionnante
progression économique, 1’Internatio-
nal Institute for Management
Development de Geneve plagait ce
pays au quatriéme rang de son index
de la compétitivité des pays en
développement.

Commerce bilatéral

Cette réalisation démontre bien le dy-
namisme dont fait preuve la Malaisie
qui met1’accent surlaprivatisation, une
formation accrue et le développement
de son infrastructure. Le commerce des
produits entre le Canada et la Malaisie
a atteint 731,7 millions de dollars en
1991, les exportations canadiennes se
chiffrant a 295,7 millions de dollars.
Lesservices (qui ne sont pas inclus dans
ces chiffres) occupent une place de plus
en plus importante dans les relations
économiques bilatérales entre le Canada
et la Malaisie.

Secteurs prioritaires

Le Haut Commissariat du Canada a
Kuala Lumpur a relevé, huit secteurs
prioritaires pour les exportateurs cana-
diens. ,

Il s’agit de I’équipement et des servi-
ces environnementaux, des produits et
des services pétroliers et gaziers, des
systémes et des services de transport,
des produits et des services agricoles et

alimentaires, de la technologie de I’in-
formation etdes produits électroniques,

de I’équipement et des services d’ali-
mentation électrique, des produits des
secteurs de I’éducation, de la médecine

et de la santé ainsi que de I’industrie de
la construction.
Foires et missions commerciales
Le Haut Commissariat, en collabora-
tion avec d’autres organisations dont
Diversification de 1’économie de
1I’Ouest du Canada, Industrie, Sciences
et Technologie Canada ainsi que les
ministéres et les organismes provin-
ciaux reliés au commerce prévoient te-
nir un certain nombre de foires et de
missions commerciales pour permettre
aux entreprises canadiennes d’évaluer
le marché malaisien dans ces secteurs.
Les entreprises qui ont ciblé la
Malaisie comme un marché possible
peuvent €tre admissibles 2 recevoir de
I’aide du Programme de développe-
ment des marchés d’exportation
(PDME) du gouvernement fédéral ou

de programmes provinciaux similaires.
Contacts

Pour obtenir de plus amples rensei-
gnements sur les possibilités d’exporta-
tion en Malaisie, veuillez vous adresser
au Haut Commissariat du Canada, 7¢
étage MBP Plaza, Jalan Ampang 50450,
Kuala Lumpur, Malaisie. Tél. : (03)
261-2000. Fax : (13) 261-1270. Pour
obtenir des renseignements de nature
générale sur la Malaisie, ou des exem-
plaires d’études de marché réalisées sur
certains secteurs, communiquer avec
M. Ted Weinstein, de la Direction de
I’expansion du commerce en Asie et
dans le Pacifique sud (PST), Affaires
extérieures et Commerce extérieur Ca-
nada, 125, promenade Sussex, Ottawa,
K1A OG2. Fax : (613) 996-4309. T¢l. :
(613) 952-3904.

CAE Electronique Ltée, de Ville-
Saint-Laurent (Québec), a vendu 3 Air
India un simulateur de vol de boeing
747-400, grice a un appui financier
d’au plus 8,67 millions de dollars amé-
ricains de la Société pour I’expansion
des exportations (EDC).

Mactronic Ltd., de Red Deer
(Alberta), grace a un financement de
115 511 dollars US de la SEE, a vendu

un circuit d’allumage automatique 2
contrdle électronique 4 la société pétro-

litre d’Etat du Mexique, Pemex. Le .

Mexique constitue un marché de pre-
mierplan pour’exportation d’une vaste
gamme de biens et de services.

Généraleélectrique du Canadalnc.,
de Mississauga (Ontario), a obtenu un
contrat pour la vente de moteurs électri-
ques a courant continu a la République
turque, grace a un appui financierde 7,9
millions de dollars américains consenti
par la SEE. La Générale électriqué’du
Canada Inc. est un chef de file reconnu
dans la fabrication de produits électri-

ques de consommation courante et
d’usage commercial.

SNC-LAVALIN, de Montréal, en
collaboration avec EMS (Engineering
Management Services), de Johannes-
bourg, a signé un contrat avec la société
sud-africaine Alusaf Limited pour
construire une nouvelle usine d’alumi-
nium d’une capacité de 466 000 tonnes
par année, a Richards Bay, en Afrique
du Sud. Le projet est évalué a 3 mil-
liards de dollars.

La méme compagnie dont le travail
seraexécuté par SNC Partec, une filiale
de SNC-LAVALIN située a Calgary, a

“signé un contrat évalué a environ 70
millions de dollars CAN, avec la China
National Import and Export Corpora-
tion pour une usine de styréne au
nord-est. de la Chine. SNC termine
actuellement un contrat de 18 millions
‘de dollars CAN pour I’ingénierie et
I’approvisionnement d’une usine de
production d’oxyde de propyléne, de
propyléne glycol et de polypropylene
glycol a Jiujiang. :

Affaires extérieures et Commerce extérieur Cariada (AECEC)
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304 N
Les architectes, les ingénieurs-con-
seilsetles ingénieurs en environnement

trouveront la nouvelle étude
Opportunities in U.S: Federal
Contracts particulierement utile s’ils
veulent obtenir des contrats du gouver-
nement américain pourlaconception et
la rénovation d’immeubles ainsi que
la remise en état de sites environ-
nementaux. L’étude donne la taille du
marché et les projets a venir, explique
comment trouver des contrats, indique
les procédures a suivre concernant
I’adjudication des marchés, propose des
fagons de profiter des occasions d’af-
faires et donne la liste des principales
personnes-ressources etdes publications
qui fourniront aux intéressés des ren-
seignements complémentaires. De-
mander des copies par télécopieur a
Judy Bradt, agent de commerce, Am-
bassade du Canada, Washington, D. C.
(202) 682-7619 ou a Doreen Conrad,
agent de commercialisation, Direction
de la promotion du commerce et du
tourisme avec les Etats-Unis, Affaires
extérieures et Commerce extérieur Ca-
‘nada, Ottawa, (613) 990-9119.

Lessociétés peuvent faire inscrire
leur nom dans des catalogues a
paraitre

Les sociétés désireuses d’en savoir
davantage au sujet d’une inscription

dans 1I’un des deux (ou dans les deux)

catalogues qui paraitront prochainement
sont priées de° communiquer le plus
rapidement possible avec les éditeurs
~ dont les noms apparaissent ci-dessous.

L’un de ces catalogues, publié par
Foréts Canadaetintitulé Pulp and Paper
Equipment and Services for World
Markets, paraitra en anglais et en es-
pagnol (afinde tenir compte de I’ Accord
de libre-échange nord-américain) et son
tirage atteindra les 10 000 exemplaires.
Le catalogue ferapartie des Publications
Canexport, ce qui portera le tirage a
70 000 exemplaires qui seront diffusés

partout dans le monde, en trois langues

différentes.

La deuxieme publication, Québec-
Mexique : D’un commun accord, est
un catalogue des fournisseurs de biens
et de services québécois qu’il a été jugé
prioritaire d’exporter au Mexique.

Produit en collaboration avec le mi-
nistére des Affaires internationales du
Québec, ce catalogue sera rédigé en
espagnol et en frangais et sera imprimé
a 5 000 exemplaires.

Ilferaluiaussi partie des Publications
Canexport, ce qui portera son tirage a
65 000 exemplaires qui seront distri-
bués partout dans le monde en trois
langues différentes. \

Pour de plus amples renseignements,
priere de communiquer avec Les Pu-
blications Canexport, 955, boulevard
Saint-Jean, bureau 203, Pointe Claire
(Québec) HIR 5K3. TéL. : (514) 426-
5865. Fax : (514) 426-5864.

Un guide des fournisseurs
de poissons et de fruits de mer
Les exportateurs canadiens de pois-
sons et de fruits de mer accueilleront
sans doute avec joie le nouveau guide
des fournisseurs canadiens, qui paraitra
d’ici la fin du mois. Produit par la Di-
rection de 1’agro-alimentaire, des pro-
duits de la péche et des ressources
d’Affaires extérieures et Commerce
extérieur Canada, ce guide contient une
liste de quelque 500 exportateurs cana-
diens de poissons, de crustacés et de

fruits de mer et d’une vingtaine d’as-.

sociations du secteur. Grice a cet
ouvrage, les importateurs de poissons
et de fruits de mer canadiens. pourront
communiquer directement avec les
fournisseurs. Un index détaillé classe
les produits selon 1’espéce et selon le
type de produit. Le guide sera €gale-
ment disponible sur disquette bilingue
(format 3,5 pouces); des descripteurs
permettront aux utisateurs de consulter
I’ensemble de la base de données. Il est
possible de se procurer des exemplaires
gratuits du guide (code 135 TA) oudela
disquette (code 135 TB) a Info Export
— priére dlindiquer les numéros de

code. Tél. : appel sans frais 1-800-267-
8376 (région d’Ottawa : 944-4000).
Fax : (613) 996-9709.

Marché des simulateurs en G.-B.

Les publications suivantes seront uti-
les aux entreprises souhaitant vendre
des simulateurs au ministere de la Dé-
fense du Royaume-Uni. La premiere,
intitulée Ministry of Defence: Use of
Simulators in Training, a récemment
été publiée par le Contrdleur et
vérificateur général du Royaume-Uni.
Elle a trait aux trois armés, mais porte
principalement sur la RAF. Le Minis-
tere prévoit dépenser plus de 700 mil-
lions de livres sierling pour I’achat de

- simulateurs au cours des dix prochaines

années. Le document traite d’un certain
nombre de simulateurs déja utilisés ou
que le Ministere prévoit utiliser et ré-
sume les vues exprimées par les
manufacturiers de simulateurs du
Royaume-Uni. On peut commander
cette publication en écrivant a I’adresse

~ suivante (indiquer le code de publication

HMSO 247; le prix est de 7,95 livres
net) : HMSO Publications Centre, P.O.
Box 276, London, SW8 5DT, United
K'inédom.Lescommandespeuvemétre .
faites partélécopieur:44-71-873 83200.

L’autre publication s’intitule The
Defence Manufacturers Association
(DMA) on Simulation and Training
Systems, 15th october 1991, il s’agit
d’une compilation d’exposés faits dans
le cadre d’une conférence. Ony trouve

‘I’opinion de laDMA sur le ministere de

la Défense en tant que client et les
évaluations de ce Ministere quant a ses
besoins futurs, pararme. Laconférence
avait été organisée par un sous-groupe
delaDMA, le UK Simulation Advisory
Group (UKSAG), qui compte environ
50entreprises. On peutobtenirle compte
rendude laconférence, etunrépertoire
détaillé des membres du UKSAG en
écrivant a P’adresse suivante : Defence
Manufacturers Association, Malbo-
rough House, Headley Road, Grayshott,

(Voir page 12 : Publications.)
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Au cal;ndrier/Publications

AU CALENDRIER

Montréal —Du4 au6marsetdu 11 au
13 mars 1993 — Savoir exporter ses
compétences— Du25au27 marsetdu
I*au 3 avril 1993 — L’importance du
contexte culturel dans les négocia-
tions internationales — Organisés par
le Centre International GP, en collabo-
ration avec le ministére des Affaires
internationales du Québec les deux
cours seront tenus a 1’Hotel Howard
Johnson Plaza. Pour inscription et in-
formation, veuillez communiquer avec
Mme Sylvie Brisebois, Centre Interna-
tional GP. Tél. : (514) 848-6100.

Kingston —12 et 13 mars 1993 —
Dealing with the Dragons: Symposium
examinant la relation entre Hong Kong,
la Corée, Singapour, Taiwan (les « ti-
gres »); la Thailande, I’'Indonésie, la
Malaisie (les « petits » tigres) et le
Canada. Parrainé par le Centre for
Canada-Asia Business Relations
(CCABR) de I'université Queen’s, la
Hong Kong Bank of Canada et la
School of Business de I’université
Queen’s. Pours’inscrire ou obtenir plus
de renseignements, communiquer avec
Sandy Vermani, CCABR, Kingston.
TélL: (613) 545-6438. Fax : (613)
545-6674. ’

Toronto — du 13 au 21 mars 1993 —-

Séminaire en quatre volets destiné ex-
pressément aux entreprises importa-
trices et exportatrices, organisée par la
Banque fédérale de développement et
Warrington International. Sujets et
dates : Introduction to Import/
Export : Getting Started (13 mars);
International Marketing : Sourcing
and Selling Imports/Exports (14
mars); Import/Export Financing :

Sourcing Capital/Arranging Im-
ports/Exports (20 mars); Customs,
Documentation, Transportation
and Insurance : Regulations and
Services to Importers/Exporters
(21 mars). On peut obtenir des détails
aupreés de Warrington International

"de Toronto. Tél.: (416) 366-8490.

Fax : (416) 947-1534.

Montréal — le 15 mars 1993;
Vancouver — le 18 mars 1993 — Les
possibilités offertes par I’industrie des

pates et papiers du Pakistan, feront
I’objet de séminaires dans les deux
villes susmentionnées. Ils porteront
principalement sur les besoins de maté-
rieldeI’industrie et surlamodernisation
des installations. Une journée sera ré-
servée a des rencontres individuelles
avecdes membres du cabinetd’experts-
conseils pakistanais chargé d’animer
les séminaires. Pour renseignements,
veuillezcommuniqueravec M. Michael
Wondergem, AECEC, Ottawa. Tél. :
(613) 996-5903. Fax : (613) 996-4309.

Publlcatlons

(Sune de Ia page 1 1 )
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InfoExport

Info-Export est un centre qui offre des services de conseils et de renseignements aux exporta-
teurs canadiens. Les sociétés canadiennes qui s’intéressent A I’exportation peuvent communiquer
sans frais avec Info-Export au 1-800-267-8376 (région d’Ottawa : 944-4000).

Pour obtenir les publications d’ AECEC, faire parvenir par télécopieur une demande sur papier
officiel de la société, au (613) 996-9709. Indiquer le code de la publication (entre parenthgses). )
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Sondage aupres
des abonnés

CanadExport n’a pas tenu de sondage
aupres de ses lecteurs depuis 2 ans.

La demiere fois, nous avions regu un
grand nombre de réponses etnous avions
retenu plusieurs suggestions pour ame-
ner CanadExport a mieux répondre aux
besoins de sa clientéle.

Cette année, le questionnaire/sondage
nous aidera encore une fois a mettre a
jour notre liste de distribution, a évaluer
et a servir nos clients plus efficacement.

Répondre a un sondage peut étre
déplaisant, mais nous vous invitons
néanmoins a répondre a celui-ci, vous
remerciant & I’avance pour votre coopé-
ration. CanadExport pourra ainsi pren-
dre votre opinion en considération et
adapter son contenu de fagon a mieux
répondre a vos attentes.

La Corée a un besoin immédiat de
matériel d’emballage et d’étiquetage

Les sociétés canadiennes intéressées

_pourraient fort bien conclure rapidement

des marchés avec la Corée afind'y expor-
terdumatériel d'emballage etd'étiquetage.

Un rapport en provenance de ' Ambas-
sade du Canada a Séoul indique en effet
que la hausse rapide et soutenue des
salaires dans ce pays oblige l'industrie
coréenne a se mécaniser et a s'automati-
ser davantage, ce qui provoque une
«expansion considérable» du marché des
équipementsd'emballage etd'étiquetage.

Supplément

Communications Canada

Colloques sur les réglements américains
en matiere d’étiquetage nutritionnel

Une série de colloques sur les regle-
ments définitifs adoptés par les Etats-
Unis sur I'étiquetage nutritionnel pour
les aliments emballés et les fruits de
mer auront lieu dans des villes du
Canada durant la premitre quinzaine
du mois prochain.

Voici les emplacements, les dates (et
les personnes-contacts pour obtenir de
plus amples renseignements) :

* Toronto : le 5 avril - M. Phil Dick. Té€l. :
(416) 861-2985. Fax : (416) 861-2999.

+« Montréal : le 6 avril - M. Ramon
Custeau. Tél.: (514) 499-2176. Fax :
(514) 873-1161.

+ Halifax : le 7 avril - M. Kirsten
Tisdale. TéL : (902) 426-9957. Fax :
(902) 426-2624.

s Vancouver : le 13 avril - M. Frauken
Dannmeyer. Tél : (604) 844-1984.

Fax : (604) 660-2457.

» Edmonton : le 14 avril - Mme Gaylene
Thomson. TéL.: (403) 427-4241. Fax :
(403) 422-9746. :

» Winnipeg : le 15 avril - M. Dave Lewis.
TéL. : (204) 983-5943. Fax : (204) 983-

2187

« Saskatoon : le 16 avril - Mme Lynne
Tait. Tél. : (306) 975-5925. Fax : (306)

.975-5334.

Organisé par . Affaires extérieures et
Commerce extérieur Canada, en colla-
boration avec d'autres organismes
fédéraux et les gouvernements provin-
ciaux, ces colloques d'une demie-
journée comprendront des exposés par

. des représentants de la Food and

Drug Administration des Etats-Unis et
du département de I'Agriculture des
Etats-Unis.

N .

Un grand nombredefabricants coréens
occupent déja, avec compétence, plu-
sieurs créneaux de ce marché, mais une
grande partie des besoins sont encore
comblés par les importations. En 1989,
année au cours de laquelle I'industrie
coréenne a commenceé a ressentir sérieu-
sement l'effet des importantes augmen-

 tationsde salaire consenties, les importa-

tions de matériel d'emballage et
d'étiquetage ont été évaluées a 118 mil-
lions de dollars américains.

En 1991, les importations de la Corée

dans ce méme secteur atteignaient les

228 millions de dollars américains, soit
une augmentation moyenne de 39 % sur
deux ans.

Comme le souligne le rapport, le taux
d'accroissement des importations dans
ce secteur est appelé a décliner sensible-
ment au cours des années a venir, mais
les besoins de 1a Corée en matiere d'équi-

_ pement'd'emballage et d'étiquetage de-

meureront assez considérables. Autre
remarque encourageante : il y a possibi-
lité d'exporter immédiatement en Corée
du matériel de tous ordres, mais il existe
également des perspectives nouvelles du
c6té des entreprises en participation, des
concessions de licences d'utilisation de

_technologies et d'autres formes de soci€-

(Voir page 6 — Matériel)

Affaires extérieures et
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Mise a jour

Enseignementsupérieur, rechercheetformationinternationale :
laclé dela compétitivité

Plus que jamais, les pays réalisent que,
s'ils veulent exceller dans le monde
d'aujourd'hui, ol la concurrence va
croissante, ils devront concevoir des
stratégies afin de s'assurerqueles secteurs
de l'enseignement supérieur, de la re-
cherche, de la formation et dumonde des
affaires travaillent en collaboration - et
nesuiventpas leur propre voie séparément
sur le marché international.

IIs se rendent également compte que,
pour relever les défis que pose la
mondialisation, il faut investir dans I'in-
tangible, soit I'€lément humain.

Eneffet, lesintervenants qui se trouvent
au premier plan de ces développements
se rendent davantage compte que les
paysquidisposentdes meilleurs systémes
de formation et d'éducation sont ceux qui
réussissent le mieux dans le commerce
international.

En outre, ces pays vont probablement
conserver leur position dominante
pendant la transition des pratiques tra-
ditionnelles de fabrication-production
vers des systtmes de production plus
complexes, informatisés, qui integrent le
facteur humain. En d'autres mots, une
main-d'oeuvre éduquée est une main-
d'oeuvre compétitive.

A titre de ministre de I'Industrie,
des Sciences et de la Technologie et de
ministre du Commerce extérieur,
Michael Wilson a récemment déclaré :
«Dans l'environnement moderne des af-
faires d'aujourd’hui, ce sont en premier
lieules connaissances etles compétences

des personnes qui déterminent pour la
plupart la compétitivité de 1'économie
d'un pays».

Dans le cadre d'une initiative qui pour-
rait devenir un schéma directeur pour la
réussite dans le monde de 1'éducation et
des affaires dans les années 1990 et au-
dela, un groupe créé récemment - auquel
le Canada participe activement - prend
des mesures pour s'assurer que l'ensei-
gnement supérieur et le monde des affai-
res établissent des relations de travail
plus étroites.

Le Groupe de travail pour la coo-
pération nord-américaine dans l'ensei-
gnement supérieur, a été créé lors d'une
conférence Etats-Unis-Canada-Mexique
sur I'enseignement supérieur, tenue du
12 au 15 septembre 1992 2 Wingspread,
dans le Wisconsin. Suite a la conférence,
qui a réuni 60 représentants d'établis-
sements d'enseignement supérieur,
d'associations professionnelles, du sec-
teur privé et des gouvernements des trois
pays, le Groupe de travail a tenu sa
premicere réunion les 28 et 29 janvier
1993 a Ixtapa, au Mexique.

A cette réunion, il a été décidé de se
focaliser sur cing enjeux intimement liés
qui appuient directement les initiatives
nationales visantapréparer les Canadiens

arelever le défique pose la compétitivité

et a leur permettre de réaliser les possi-
bilités de croissance qu'apportent les
partenariats stratégiques en Amérique du
Nord.

Voici les cinq enjeux : la création de
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partenariats stratégiques entre des éta-
blissements d'enseignement supérieur et
le monde des affaires; la mise en place de
réseau et de systetmes d'échange d'in-
formation en temps réel; la mobilité
des étudiants et des facultés; la création
d'institutions et de facultés; et 1'amé-
lioration des ressources.

Une série de recommandations prati-
ques et qui se complétent seront élabo-
rées pour chaque enjeu. Ces ébauches de
recommandations seront examinées lors
d'une réunion le mois prochain, a
Washington.

Par la suite, elles seront traduites en
propositions fermes au cours d'une réu-
nion a Québec au mois de juin et, en fin
decompte, elles serontexaminées lors du
Symposium international sur I'enseigne-
ment supérieur et les partenariats straté-
giques : le défi de la compétitivité a
I'échelle globale dans une perspective
nord-américaine, qui aura lieu a
Vancouver du 10 au 13 septembre 1993.

Tout au long de ce processus, on s'at-
tend a ce que le Groupe de travail tienne
des consultations élargies. Dés le début,
les provinces, par I'entremise du Conseil
desministres de'Education, ont participé
au processus et elles appuient les initia-
tives du Groupe de travail.

Le symposium de Vancouver revétira
une importance capitale car il doit réunir
des cadres supérieurs du monde des af-
faires, des établissements d'enseignement,
des associations professionnelles, des
fondations privéesetdes gouvernements,
tant aux niveaux des pays que des pro-
vinces et des Etats. Le nombre de parti-
cipants sera limité a 210 (70 par pays).

Depuis la réunion de Wingspread, des
progres ont également été réalisés dans
d'autres secteurs. Une étude sur les éta-
blissements d'enseignement supérieur
dans les trois pays a été mise en oeuvre;

" le Rapport de Wingspread et la Déclara-

tion de la conférence ont été publiés dans
les trois pays (des exemplaires seront
disponibles a Info Export; voir I'encadré

(Voir page 6 : Enseignement)
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Débouchés commerciaux

Les proposi tions d’ affaires suivantes
nous ont eté communiquées par le Con-
sulat du Canada a Barcelone, en Espa-
gne. Les entreprises qui désirent donner
suite d ces propositions peuvent commu-
niguer directement avec les entreprises.
Avant de passer un contrat, les lecteurs
doivent tout d’ abord vérifier le sérieux
des entreprises mentionnées ci-dessous.

+ Une entreprise recherche des fabricants
de chemises, pantalons, costumes, ac-
cessoires de vétement et vestes de cuir.
Communiquez avec M. Jaime Gallo,
Garachana-Best, Sr. Gonzalez, Ayala,
27, 28001 Madrid. Tél. : 34-1-5760512.
Fax : 34-1-
5775319..

* Une entre-
prise de _
chaussures recherche des fabricants de
chaussures et de chaussures de sport
pour femmes et hommes. Communi-
quez avec Janavi, S.A. D. Javier Bravo,
Chinchilla, 4, 28013 Madrid. TéL. : 34-1-
5320032. Fax : 34-1-5318089.

* Une entreprise recherche un fournis-
seur de produits de quincaillerie,
d’outils et d’équipement pour hopi-
taux. Communiquez avec A.G.
Herramientas Y Accesorios, S.A., D.
Dario Alonso Belda, Embajadores, 97,
28045 Madrid. Tél. : 34-1-4684300.
Fax : 34-1-4684258.

» Une entreprise est 2 la recherche de .

tringles, d’attaches et d’accessoires de
rideaux, d’ustensiles de cuisine et
d’articles de quincaillerie. Veuillez
communiquer avec Sistemas De
Cortinajes, S.A., D. Angel L. Martin,
Tarrasa, 3, 28026 Madrid. Tél. : 34-1-
2691844.

+ Une entreprise veut représenter des
fabricants d’équipement, des vannes et
des accessoires pour les industries chi-
mique et pétrochimique et des élé-
ments et des composants pour machi-
nes a haute fréquence. Communiquez
avec Vorkauf, S.A., D. Francisco

Femandez, Comandante Franco, 3,28016
Madrid. Tél : 34-1-4581712. Télex :
22868. Fax : 34-1-2500431.

 Une entreprise désire représenter des
fabricants de machines pour les indus-
tries chimiques, pharmaceutiques et
des produits de beauté. Communiquez
avec Tecnomaq, D. Miguel Fernandez,
Amado Nervo, 9, 28007 Madrid. Tél. :
34-1-5525710/7255.Fax:34-1-5519167.

« Une entreprise veut importer des che-
veux humains naturels ou traités.
Communiquez avec Justino Delgado
Arranz, D, JustinoDelgado, Benito Prieto,

'DEBOUCHESENESPAGNE

12, 28019 Madrid. Télé. : 34-1-4698782.
Télex : 27069 DELGA E. Fax : 34-1-
4603253.

+ Une entreprise recherche un fournis-
seur de commutateurs électriques, de
systémes de lecteur de codes barres et
de boites de connexion. Communiquez
avec Electronica Y Automatica Olfer,
S.A.,D.FernandoGarcia, Vicente Gaceo,
19, 28029 Madrid. Tél. : 34-1-7330600.
Télex:48982 OFRE.Fax:34-1-7331304.

» Une entreprise désire importer 10
tracteurs de récupération-grues et des
treuils. Les spécifications sont disponi-
bles sur demande. Communiquez avec
Eurotrans TIR, S.A., Sr. Juan Munoz
Martinez, Caridad, 7, 28007 -Madrid.
Tél. : 34-1-5012473/7099. Fax : 34-1-
5017087

» Une entreprise recherche du matériel
etdesaccessoires degolf.Communiquez
avec D. Santiago Blanchart, Mejico, 11,
28028 Madrid. Tél. : 34-1-3556674.
Télex:22034(891). Fax :34-1-3556674.

« Une entreprise recherche un fournis-
seur de produits dans les secteurs de
’urologie, delachirurgie plastique, de
P’orthopédie et de la neurochirurgie.

'
1

- 28020 Madrid. Tél. :

Communiquez avec Suministros
Medicos Sanitarios, S.A., D. Jose Luis
Echavarria, Teruel, 11, 28020 Madrid.
Tég. :34-1-5721769. Fax : 34-1-5718326.

¢ Une entreprise recherche un foumnis-
seur de housses de couette, de meubles
coordonnés, de revétements muraux,
de rideaux et de taies d’oreillers a
franges. Communiquez avec Ramaga
Rodriguez Hnos, Director Comercial,
Clavel, 2, 28013 Madrd. Tél. : 34-1-
5219280. Fax : 34-1-5231863.

« Une entreprise recherche des gravures
et des reproductlons canadiennes.
Communi-
quez avec
Universal
Publica-
tions,
Espanola, Dna, Berta Robres Pueyo.
O’Donnell, 27, 28009 Madrid. TéL. : 34-
1-5771357. Fax : 34-1-5780952.

« Une entreprise voudrait avoir I’exclusi-
vité de la distribution en Espagne de
produits hospitaliers et de matiéres
premiéres pour produits pharmaceu-
tiques fabriqués par des compagnies
étrangeres. Communiquez avec Iber
Farmaco, S.A. Da. Concepcion Garcia,
Pot051 10-Bajo A, 28016 Madrid. Tél. :

34-1-2597454/7320.Fax :34-1-2597320. ‘

* Uneentreprise désire importerdes piéces
de rechange pour automobiles, ca-
mions et autocars. Communiquez avec
Export Comerciales Asociados, S.A., D.
Jose Ma Ortiz Gervas, Capitan Haya, 56,
34-1-5701611.
Télex : 48625-EODE. Fax : 34-1-
2500431.

« Une entreprise cherche a représenter
des fabricants de logiciels informati-
ques al’intention d’institutions financie-
res, notamment des banques et des com-
pagnies d’assurance et de crédit-bail.
Communiquez avec Serbal Informatica
Avanzada,S.A., Sr. Buckley, Principe de
Vergara, 43, 28001 Madrid. TéL. : 34-1-
5751005. Fax : 34-1-5774728.
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Foires commerciaux

Importante foire du pétrole et du gaz en Malaisie

Kuala Lumpur — Une foire, qui se
tiendra au mois de juillet, offrira une
excellente occasion pour les entreprises
canadiennes du pétrole, du gaz et du
matériel pétrochimique d’entrer en con-
tact direct avec le marché lucratif de la
Malaisie et de I’ Asie du Sud-Est.

La 5°m¢ Malaysian Oil, Gas and
Petrochemical Engineering Exhibition
aura lieu a Kuala Lumpur, en Malaisie,
du 6 au 9 juillet 1993. La demniére foire
biennale a eu lieu en 1991.

-Selon les responsables commerciaux,
sans aucun doute, les compétences et le
matériel canadiens dans le secteur du
pétrole, du gaz et de la pétrochimie peu-
vent se vendre en Malaisie, et ce, pour les
raisons suivantes :

* le pays s’est engagé a mener a bien
d’importants projets de développement
des secteurs du pétrole et du gaz, en
amont et en aval;

* le pays est I’'un des plus importants
acteurs sur la scéne du pétrole et du gaz
dans la région Asie-Pacifique;

» le pays dispose de ressources naturelles
en abondance, lesquelles seront exploi-
tées bien au-dela de la fin du siécle; et

» le pays offrira un marché stable pour les
entreprises qui exportent du matériel et
de la technologie dans ces secteurs.

En outre, la société d’état chargée du
secteur du pétrole en Malaisie, Petronas,
a pris de ’expansion et est maintenant
une société pétroliere entierement inté-
grée.Dans sonactuel plan économique et
financier de cinq ans, la Malaisie a prévu
un budget d’exploration etde développe-
mentde 6 milliards de dollarsaméricains,
en vue de maintenir la production de
pétrole a 630 000 barils par jour.

Les principaux secteurs de dépenses
comprennent ’installation, d’ici & 1995,
de 46 plate-formes et constructions en
mer et le forage de 29 puits d’explora-
tion, d’ici a la fin de I’année. -

En collaboration avec 40 compagnies,

pétrolieres, Petronas a approuvé 26 con-
trats de production conjointe qui débou-
cherontsuruninvestissementd’aumoins
500 millions de dollars américains pour
94 puits et 106 000 kilométres linéaires

de nouvelles données sismiques.

Pour ce qui est du gaz naturel et des
produits pétrochimiques, la nouvelle
raffinerie de Petronas 2 Malacca néces-
sitera un investissement de 1,5 milliards
de dollars américains. Quatre autres raf-
fineries — qui doivent étre construites,
agrandies ou rénovées — coiiteront plus
de 2 milliards de dollars américains.

De plus, Shell construitune installation
de synthése du distillat moyen a Bintulu,
au cofit de 720 millions de dollars amé-
ricains; il s’agit du premier projet com-
mercial de synthése du gaz au monde et
la production débutera cette année.

Lafoire aura lieu au Purta World Trade
Centre a Kuala Lumpur et étendra sur
8 000 métres carrés au sol. Le Canada et
I’ Alberta auront deskiosques d’informa-
tion a la foire.

Les entreprises qui s’intéressent a la
5meMalaysian Qil, Gas and Petroche-
mical Engineering Exhibition doivent
communiquer avec le représentant cana-
dien de I’organisateur : M. Derek
Complin, UNILINK, Toronto. Tél. :
(416) 291-6359. Fax : (416) 291-0025.

Les entreprises de I’Alberta qui ne
peuvent pas participer a la foire, mais qui
veulentquede ladocumentationsurleurs

produits ou services y soient distribuée,
doivent communiquer avec M. Norm
Morrison, Alberta Department of
Economic Development and Tourism,
Edmonton. Tél. : (403) 427-4809.
Fax : (403) 422-9127.-

Les autres entreprises qui fabriquent
du matériel d’aval ou d’autres produits
en rapport avec la mise en valeur ou la
distribution du pétrole et du gaz doivent
envoyer plusieurs centaines de leurs
brochures ou documents 4 M. Ted
Weinstein, Direction de I’expansion du
commerce en Asie et dans le Pacifique
Sud (PST), Affaires extérieures et Com-
merce extérieur Canada, 125 Promenade
Sussex, Ottawa (Ontario) K1A 0G2.

Tous les documents doivent étre expé-
diés a Edmonton ou Ottawa au plus tard
le 15 mai pour qu’ils puissent étre réex-
pédiés en Malaisie.

Pour de plus amples renseignements
sur le secteur du pétrole et du gaz ou
d’autres secteurs de produits ou services
en Malaisie, communiquez avec
M. David Mulroney, Conseiller com-
mercial, Canadian High Commission,
Box 10990, 50732 Kuala Lumpur,
Malaysia. Tél. : (011-60-3) 261-2000.
Fax : (011-60-3) 261-3428/261-1270.

foire — par leurs propres moyens, car.
e gouvemement du Canada n y sera

_Show of the Carrlbean se tlendra du'
24au26avril 1993. :

“ment & Porto Rico, qui a une popula-

 portes de marchés bien plus importants
gerla possibilité de partlmper a cette: _dans les Antilles. Les entreprises

renselgnements peuvent commumquer ;

ONN Center, Atanta, Georgia 30303.

- Le Consulal fait remarquer que, ces ‘
“derniéres années, le Canada a exporte o
our plus de 400 millions de dollars A
© canadiens de biens et sefvwes directe- :

"tlon de 3 2 mllhons d habltants En

désireuses d’obtenir de plus amples

ite 400, South Tower, Oryxe“?‘i

TéL : (404) 577-6810, poste 222
Fax : (404) 524:5046.
) Les orgamsatcurs M. HenryGarrett-f
DlazouFranc1scoRamos,alaMarketmgj

Puerto RICO 00906 Tel."‘?.
2666 Fax (809) 763 0915
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Foires commerciales

Avantages fiscaux disponibles

Salon cubain de I’industrie touristique

La Havane — A la condition de sins-
crire immédiatement, les sociétés peu-
vent tirer parti des possibilités commer-
ciales qu’offre 1’essor des industries du
tourisme, de I’hétellerie, de la restaura-
tion et de la construction a Cuba.

11 suffit de participer — soit en louant
un stand individuel, soit en faisant par-
venir des documents publicitaires sur
vos produits—aTECNOTUR “93,1’une
des plus importantes foires commer-
ciales de Cuba, axée principalement sur
les différents besoins de I’industrie
touristique du pays.

Du 19 au 25 mai 1993, TECNOTUR
‘93 offrira aux sociétés une excellente
occasion d’établir des contacts directs
avec des acheteurs cubains et d’obtenir
des renseignements de premiére main
sur les pratiques et les exigences com-
merciales locales. v

Les sociétés qui participeront a cette
manifestation pourront y négocier des
contrats avec des acheteurs éventuels
d’équipement et d’accessoires (neufs ou
d’occasion) d’hétellerie; elles pourront
aussi- conclure des ventes de produits
alimentaires et de biens de consomma-
tion dont 1’industrie a besoin pour les
touristes, les boutiques hors taxes et les
boutiques situées dans les hotels.

Un nombre impressionnant de pro-
grammes prévoyant la construction de
nouveaux hotels quatre et cinq étoiles ou
leur rénovation sont présentement en
cours; il s’agit principalement de
coentreprises ou d’accords de collabora-
tion visantaaccroitre de 50000 chambres
la capacité d’hébergement afin d’€tre en
mesure d’accueillir le million de touris-
tes que Cuba prévoit recevoir d’ici 1995.

Désireux de favoriser le. développe-
ment de I'industrie touristique tout en
bénéficiant du savoir-faire et des capi-
taux étrangers, le gouvernement cubaina
adopté la loi 50 sur les coentreprises, qui
offre des avantages fiscaux et autres me-
sures incitatives aux parties intéressées.

Les organisateurs de cette foire com-
merciale affirment que les Cubains ont

toujours été intéressés par les articles
canadiens de quincaillerie (notamment
les meubles d’intérieur et d’extérieur),
I’équipement de restaurant et d’établis-
sement, les produits alimentaires (vian-
des) frais et transformés, les accessoires
électriques et les appareils d’éclairage, le
matériel nautique, les articles de sport et
le matériel récréatif, la verrerie, la vais-
selle, les peintures intérieures et exté-
rieures, et le matériel de jardinage —tous
des produits qui seront exposés a
TECNOTUR *93.

La participation 2 cette manifestation,
affirment les organisateurs, peuts’avérer
un moyen utile et peu coiteux de faire
connaitre ses produits sur le marché, sur-
tout pour les exportateurs qui en sont a
leur premiére expérience en ce domaine.

Aux exportateurs bien établis,
TECNOTUR 93 offre la possibilité de
renouer des relations et de montrer que

leur intérét pour ce marché ne se dément
pas, une attitude qui ne peut qu’étre ren-
table a court terme.

Les sociétés intéressées a participer a
TECNOTUR ’93 qui désirent obtenir
plus de renseignements sur les frais con-
nexesal’événement, ouréserverunstand
ou des chambres d’hotel, peuvent com-
muniquer avec la Section des affaires
commerciales, Ambassade du Canada,
Boite postale 500 (HAVAN), Ottawa,
KIN8T7. Tél. : (011-53-7) 33-2516/17.
Fax : (011-53-7) 33-2044.

Les entreprises qui ne peuvent Etre
présentes a la foire sont priées de faire
parvenir a I’Ambassade, dans les plus
brefs délais, 20 exemplaires de leur ca-
talogue ou de la documentation pré-
sentant leurs produits, qui pourront étre
diffusés 2 la foire commerciale. Voir au
paragraphe précédent le nom de la per-
sonne-ressource dans ce dossier.

 dépassé5,Smilliardsdedollarsen 1991

Les ventes de 10g1c1els au Japon ont

‘,;‘et selon les prévisions, attemdront '
10,6 mxlhards d’1c1 1995. ;’En outre, le -

" 15- lk Ichibancho, Chxyoda-Ku Tokyo
102, Japon. TéL : 81-3-5276- 3752
Fax 81 3 5276 3752 ‘

re . soit dlrectement son en
x partenanat avec des revendeurs japo-
txonal a la dlsposmon exclusive des,\
entreprxses etrangeres Ce dermer

nais. Des representants du Windows
Consortx um, quiest laplusi 1mponante

Pour de plus amples renselgnements, o
veunllez communiquer avec M™
Megumi Okamoto, Directrice, Inter-
national Account IDG World Expo/
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Une Market Study for Health Care
Products 1992, préparée par le Consulat
général du Canada 3 Atlanta, en Géorgie,
porte sur le marché des produits de soins
de santé au Tennessee, en Caroline du
Nord, en Caroline du Sud, au Mississipi,
en Alabama, en Géorgie eten Floride. En
plus de décrire les méthodes d’achat des
hopitaux et des maisons de santé, le rap-
port fournit des renseignements sur les
associations d’hdpitaux de I’Etat, les as-
sociations de maisons de santé de I’Etat
et les coopératives d’achat. On y trouve
aussi une liste de personnes avec qui les
entreprises canadiennes désirant de plus
amples renseignements peuvent com-
muniquer. On peut se procurer des exem-
plaires, en citant le numéro de code 107,
UA, auprés d’Info Export (voir’encadré
au bas de la page 8).

Le NAFTA Competitiveness Manual
estunlogiciel de référence en cinq volets
qui permet aux entrepreneurs nord-amé-
ricains de se préparer en vue de profiter
de I’Accord de libre-échange nord-amé-
ricain (ALENA). Le guide présente des
prévisions et des renseignements straté-
giques concernant I’accord commercial.
Il fournitun classementdelacompétitivité
de 240 industries manufacturiéres en
Amérique du Nord, fondé sur des prévi-
sions d’avantage concurrentiel, de pro-
ductivité de la main-d’oeuvre, de pro-
ductivité des capitaux, de cofits inter-
médiaires et de coiits de main-d’oeuvre
en1993.Ces indusm'es,qllli sontséparées
en trois groupes de 80 dans chaque pays,
sont aussi évaluées au plan de la
rentabilité, de la productivité, des salai-
res annuels, du nombre d’employés, de
I’investissement en valeur ajoutée et des
expéditions en 1993. Le guide fournit un
plan d’action et une liste de contrdle
stratégique en 200 points sur ’ALENA,
a I’intention des cadre§iu_pén'eurs, ainsi
qu’une liste de plus de 250 importantes
relations dans le domaine du développe-
ment économique et du commerce en
Amérique du Nord. On y trouve aussi un

apercu de ’ALENA. Le guide se com-
pose d’un classeur a trois anneaux et de
disquettes informatiques de 3,5 et 5,25
pouces renfermant les données et les
renseignements sur format ASCIL. On
peut se procurer le NAFTA
Competitiveness Manual en envoyant

1150 dollars américains ou 190 dollars
canadiens a Business and International
Trade Editorial (BITE), au 405, avenue
Harvard ouest, Winnipeg (Manitoba)
R2C 1Y8. Les personnes désireuses
d’obtenir de plus amples renseignements
peuvent téléphonerau 1 (204) 222-9038.

Montréal - Les 21, 22 et 23 avril 1993 -
«L'approche internationale : vendre et
acheter sur les marchés étrangers» - Dif-
fusé par le Centre de perfectionnement
de I'Ecole des Hautes Etudes Commer-
ciales (HEC), le programme est congu
pour les gestionnaires désirant compren-

dre le contexte des opérations com-
merciales internationales. Animateur :
M. Antoine Panet-Raymond, professeur
a I'Ecole des HEC. Pour plus d'infor-
mation, veuillez communiquer avec
Mme Christine Blais. TéL : (514) 340-
6001. Fax : (514) 340-6470.

Matériel d,emballage (Suité de la page 1)

tés de commerce avec des fabricants
coréens de ce secteur.

En fait, le secteur compte déja plus de
100 fabricants coréens; la majorité d'en-
tre eux possédent de petites oumoyennes
entreprises qui produisent un large
éventail d'articles.

Pour les sociétés canadiennes, la con-

currence viendra principalement des so-

ciétés japonaises (dont bon nombre ont
cédédeslicencesades sociétés coréennes
pour l'utilisation de divers modéles et

technologies), ainsi que des pays qui

dominent présentement le marché des

importations,  savoir les Etats-Unis,

I'Allemagne, I'Ttalie et la Suéde.
L'ambassade du Canada & Séoul pos-

sede des données actualisées sur les fa-

bricants et agents coréens du secteur du

matériel demballageetd'étiquetage.L'on

s'y fera un plaisir de prodiguer aide et
conseils aux sociétés canadiennes dési-
reuses d'explorer ce marché.

Pour renseignements, communiquer
avec Duane McMullen, deuxiéme secré-
taire et vice-consul, ou avec Y.H. Choi,
Ambassade du Canada, Case postale
6299, Séoul 100-662, Corée. Fax : (011-
82-2) 755-0686. Télex : (code de desti-
nation 801)27425 (CANADA K27425).

Enseignement supérieur (s de ia page 2)

au bas de la page 8); I'Administration
américaine a recu 22 projets de
coentreprises de la part de prés de 68
établissements d'enseignement supérieur
des Etats—Unis, duCanadaetduMexique.
La plupart de ces projets portent sur le
commerce et le développement durable.

Les entreprises ou les particuliers

désireux de-se tenir au courant des
progres 'du Groupe de travail peuvent

. obtenir des mises a jour périodiques

de Mme Elia Gorayeb, tél. : (613) 996-
3649 ou de Mme Lorraine Beslile, tl. :
(613) 992-9919, toutes deux d'Affaires
extérieures et Commerce extérieur
Canada. Fax : (613) 992-5965.
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CANADEXPORT Mise a jour

Nous mettons a jour la liste d’abonnés
NERERNEENEE

Sivous désirez continuer a recevoir NUMERO D’ABONNE

CanadExport, veuillez indiquer NOM

votre numéro d’abonnement l||l}|||\|\Ill|||||L|lt|l]
. g . ORGANISATION

et remplir le questionnaire et le BN

sondage ci-joints et nous les DEPARTEMENT

retourner immédiatement. lADIRElSSLJ LTttt

Veuillez indiquer clairement, NN

en lettres moulées. tout VILLE , PROV.  CODE POSTAL

ONNRERERREAREN) unEfaih iy

sur I'étiquette-adresse. | L]

L]

1. a) Type d’organisation (un seul choix) Services de consultation

[ Cs
Education [ ED Accueil/tourisme [ HT
. Entreprise J BU Services bancaires/financiers [ BF
Association d’affaires [ BA Services d’éducation [ ES
Gouvernement : fédéral [ GVF Services de santé J HS
provincial (] GVP- Autre (veuillez préciser) [J OH
régional [ GVR , o
municipal O GWVM b) Dans quelle langue désirez-vous recevoir
Médias (O ME le bulletin CanadExport?
Autre 3 or en anglais (J EN
' en frangais » [ FR
b) Nombre d’employés a plein temps au Canada dans les deux langues (J BI
dela4 O N1
de52a20 0 N2 3. a) Poste/fonction
‘de 212100 O N3 Propriétaire , | O F
de 10121000 Q N4 Directeur 4 F2
1001 et plus QN5 Commercialisation O B
; Autre ] F4
2. a) Activité principale de I’organisation (un seul choix)
Agriculture [ AG b) Sexe
Péche et produits de la mer g FS ' Femme (J FE
Mines, métaux et minéraux g MM Homme J MA
Produits de consommation g cp -
Produits de défense (J DE 4. a) A I’heure actuelle, vous
Produits alimentaires ([ FpP exportez g a
Produits forestiers . [J FT envisagez d’exporter e
Machinerie industrielle et spécialisée g ™M n’exportez pas ’ g a
Electronique {J EL
Equipement de transport g TR b) Si vous avez coché C1 ou C2 au numéro 4a),
Environnement/équipement/technologies g ET veuillez indiquer vers quelles régions
Communications/information/ Etats-Unis J Al
équipement/technologies g cr Europe O A2
Energie/produits pétroliers [ EP Asie-Pacifique J A3
" Construction Y g co Amérique latine/Antilles O A4
Services de transport a TS Afrique O As
Entreposage/commerce de gros et de détail o sw Moyen-Orient O A6
Communications/services d’information | 'CI Toutes ces régions O A7

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC) 15 mars 1993
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Mise a jour

Sondage/questionnaire CanadExport

Votre opinion nous permettra de produire un
bulletin CanadExport qui vous sera plus
utile. Nous vous serions trés reconnaissants
de répondre a ce court questionnaire et de le
retourner a Affaires extérieures et Commerce
extérieur Canada, dans I'enveloppe-réponse
ci-jointe. ‘

Veuillez cocher la case qui correspond le

mieux a votre réponse.

1. De quelle fagon avez-vous été informé de
P’existence du bulletin CanadExport
(une seule réponse)

au bureay/lieu de travail
par un autre abonné
dans un Centre de commerce international
(colocalisé avec Industrie, Sciences et
Technologie Canada)

a bord d’un vol d’Air Canada

sur la recommandation d’un collégue ou
d’un ami -

a I’occasion d’une foire commerciale

Info Export
Autre(veuillezpréciser):

o 0w >
ood

o
ool oo

2. Les catégories d’articles suivants, publiés régulierement
dans CanadExport, vous sont-elles utiles?

Inutiles (1); Quelque peu utiles (2);
Assez utiles (3); Trés utiles (4)

~
N
w
LN

a) Profils des différents services
* des Affaires extérieures

b) Profils de secteurs industriels

¢) Profils de pays et de régions

d) Foires et expositions commerciales

e) Activités des institutions
financiéres internationales

f) Suppléments en collaboration avec
d’autres ministéres fédéraux

g) Débouchés commerciaux

_h) Calendrier des événements

i) Publications

j) Editoriaux

k) Articles de fond ALENA, ALE, etc. [}

ooddo O odod

OOCOCOC O CooC
DOo0DC00C0 © 000C
OO0O0OCC0 C CoCoC

- 3. Quels autres sujets aimeriez-vous voir aborder
"dans le bulletin CanadExport?

Avez-vous de nouveaux noms d’abonnés a suggérer ou a ajouter?

IR
ORGANISATION . ‘ ) .
CPTTTT UL LLLLLLLLLLLI L] Votrecollaboration
PITTTT UL LLLL UL EL) estgrandement
iR RN NN "y

E _ PROV. DE POSTA _ appreciee
P Lo T PP |
TELEPHONE TELECOPIEUR

DT L) Ly Oy L]

InfoExp'ort'

Info-Exportestun centre qui offre des services de conseils et de renseignements aux exportateurs
canadiens. Les sociétés canadiennes qui s’intéressent A 1’exportation peuvent communiquer sans
frais avec Info-Export au 1-800-267-8376 (région d’Ottawa : 944-4000).

Pour obtenir les publications d AECEC, faire parvenir par télécopieur une demande sur papier

officiel de la société, au (613) 996-9709. Indiquer le code de 1a publication (entre parenthéses).

|
\\
/\

Retourner en cas de non livraison 2 POSTE ; MAIL
CanapExrort (BPT) Bocitté canadienne Ses pesies / Canad Post Corporation
125, prom. Sussex Port paye Postage Pat
Ottawa (Ont.) , NBRE T-3691 BLK
K1A 0G2 :
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Le Viet Nam : un marché
plein de promesses

Il n’est pas facile de pénétrer le mar-
ché vietnamien, mais ce dernieraouvert
ses portes et, selon le commentaire for-
mulé lors d’une mission commerciale
au Viet Nam vers la fin de I’année
demiére par le ministre du Commerce
extérieur, M. Michael Wilson, cela
pourrait se traduire par des «possibilités
pour les compétences canadiennes».

La mission commerciale dirigée par
M. Wilson se composait de représen-
tants d’entreprises canadiennes oeuvrant
dans I’industrie du pétrole et du gaz, les
télécommunications, les systémes de
transport, I’énergie, les banques, les
services d’ingénierie et le développe-
ment des infrastructures, qui sont tous
des secteurs offrant des possibilités au
Viet Nam.

Considéré désormais comme le der-
nier tigre asiatique a se réveiller, le Viet
Nam introduit des réformes visant a
libéraliser le marché et se dote d’une loi
sur les investissements étrangers parmi
les plus libérales de I’ Asie.

«Les entreprises canadiennes se sont
aussi beaucoup intéressées aux initiati-
ves du Viet Nam visant la réforme de
son économie et la promotion du déve-
loppement, a déclaré M. Wilson. Notre
priorité consiste a stimuler et a encoura-
ger cet intérét. »

C’est pourquoi les initiés, tout en

e

ébouchés commercia

entre d’ai

préchant la prudence, conseillent aux
entreprises canadiennes tournées vers
I’avenir de planifier des voyages d’af-
faires au Viet Nam afin de se positionner
en vue des importants changements qui
sont prévus dans ce pays au cours des
quelques années a venir.

Parmi ces changements, il y a la
possibilité précise — peut-Etre dés
cette année — que les Etats-Unis levent
leur embargo commercial contre le
Viet Nam. Grice a une telle mesure, le
pays pourrait accéder au financement
des institutions financiéres inter-
nationales, ce qui lui permettrait
d’entreprendre des projets de dévelop-

(Voir page 2 : Le Vietnam)

. Les quatres vents:

g
i Conseil canadien des
:é normes — pp. 6-7

i

Sondage aupres
des abonnés

CanadExport n’a pas tenu de
sondage auprés ses lecteurs depuis
deux ans.

La demniére fois, nous avions recu un
grand nombre de réponses et nous
avions retenu plusieurs suggestions
pour amener CanadExport 2 mieux
répondre aux besoins de sa clientéle.

nous aidera encore une fois a mettre a
jour notre liste de distribution, a évaluer
etaservirnos clients plus efficacement.

Répondre & un sondage peut étre dé-
plaisant, mais nous vous invitons néan-
moins a répondre a celui-ci, vous re-
merciant & I’avance pour votre coopé-
ration. CanadExport pourra ainsi
prendre votre opinion en considération
et adapter son contenu de fagon a mieux
répondre 2 vos attentes. »

(Ce nouveau sondage se trouve dans
trois numéros consécutifs, le premier
étant dans 1’édition du 15 mars 1993,
Vol. 11, No. 5, 1993).

Mateériel de laiterie pour I’Arabie saoudite

Une des principales fermes laiti¢res
de I’ Arabie saoudite fait un appel d’of-
fres (date de clbture : 6 juin 1993). -

L’offre de la National Agricultural
Development Co. (NADEC) comprend
la fourniture (CIF) d’installations, des
services de mise en service et de forma-
tion, de piéces.de rechange et une ga-
rantie d’un an pour tout le traitement,
I’emballage et tous les services.

La production inclut : le lait, le laban,
le yaourt, le fromage a tartiner, le fro-
mage feta, le beurre en créme, le lait

‘concentré et le fromage en créme.

La capacité nominale est d’environ
150 000 litres de lait par poste de huit
heures. Aucun des travaux civils n’est

inclus dans cet appel d’offres.

Les documents de soumission

peuvent étre achetés (pour un droit

~non remboursable de 3 000 rials) et
retournés au : General Director, The
National Agricultural Development
Co. (NADEC), P.O. Box 2557,
Riyadh 11461, Arabie saoudite.
Tél. : 966-1-404 0000 Poste : 300-302.
Fax : 966-1-405 5522. Télex : 403681
NADEC SJ.

Vous pouvez obtenir de 1’aide en
communiquant avec M. Fouad Soueid,
agent de Commerce, Ambassade du
Canada, Riyad. Tél. : 966-1-488-2288.
Fax : 966-1-488-0137. Télex : 404893
DOMCAN SIJ.

Cette année, le questionnaire/sondage .
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Le Viet Nam (Suite de la premiére page)

pement de grande envergure.

En effet, le Programme des Nations
Unies pour le développement (PNUD)
a déclaré que la Banque mondiale et la
Banque asiatique de développement
vont probablement consacrer entre 4 et
5 milliards $ US au développement des
infrastructures du Viet Nam, au cours
des quatre premiéres années suivant la
levée de I’embargo américain.

Le revenu par habitant, qui se situe
aujourd’hui a environ 200 dollars
américains, et un salaire minimum
moyen de 30 dollars américains par
mois constituent un autre signe du po-
tentiel de croissance du pays.

Apres son voyage, M. Wilson a dit :
« L’économie du Viet Nam s’est bien
comportée malgré le démantelementde
I’empire soviétique, qui en avait le
monopole jusqu’en 1990.

Laproductionindustrielle aaugmenté
de 5,3 pour cent en termes réels en
1991, etles échanges commerciaux, qui
se faisaient principalement avec le
COMECON, ont aujourd’hui lieu avec
Singapour, Hong Kong, la Corée du
Sud, le Japon, Taiwan et la France.

Les importations en provenance du
Canada ne se sont montées qu’a
15 millions $ en 1991, mais je prévois
qu’elles vont augmenter de fagon im-
portante au cours des années 2 venir. »

En 1992, la croissance économique
du Viet Nam a été de plus de 5% et celle
du développement industriel, de 16%.
L’inflation, qui était de 700%, a été
ramenée 4 moins de 20% et le Viet
Nam, contre toute attente, a enregistré

un excédent commercial d’environ
70 millions de dollars américains.
Certaines de ces possibilités ont été
définies. Les voici :
« Les secteurs du pétrole et du gaz, pour
lesquels le Viet Nam est considéré
comme le dernier endroit au monde ot
I’exploration pétroliére est encore pos-
sible. Plusieurs entreprises canadiennes,
comme Petro-Canada, SNC-Liquigaz
et d’autres encore, ont pris les devants
au Viet Nam. )
» La plus importante source d’énergie
du pays, I’industrie du charbon, aura
besoin d’aide pour pallier 2 un manque
d’équipement, une pénurie de camions,
une infrastructure de transports et de
communications insuffisante et une
technologie dépassée.
« Le secteur hydro-électrique, auquel
on a accordé une haute priorité au Viet
Nam. Certains grands projets compren-
dront I’aché¢vement des lignes de trans-
port reliant les villes au réseau électri-
que, la construction et la remise en état
des centrales hydro-électriques et la
remise en service des actuelles généra-
trices et usines diesel.
» La mise en valeur (les compétences
canadiennes en mine peuvent étre mi-
ses & contribution ici) d’importants gi-
sements de plusieurs minerais inex-
ploités, notamment les gisements
alluvionnaires de minerai d’étain et de
tungsténe, I’or, les sables minéraux, les
terresrares, le plomb, le zinc, le chrome,
le nickel, le cuivre et 1a bauxite.
* Les télécommunications. Les entre-
prises canadiennes doiventtenircompte
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du fait que le réseau téléphonique
vietnamien sera réorganisé afin d’offrir
un service de base, des réseaux numé-
riques intégrés automatiques dans tou-
tes les villes, un service de téléphone
mobile automatique et commuté dans
les grandes villes, un service interur-
bain 4 composition au cadran pour les
abonnés a 1’échelle nationale, un
meilleur service automatique interna-
tional et de meilleurs systémes de
télécopie et de réseau informatique. Un
réseau de radiodiffusion, de télévision,
de transmetteurs et de lignes de trans-
port est aussi prévu.

On prévoit que I'industrie 1égere axée
surl’exportation prospéreraau Viet Nam
parce que la forte productivité et les bas
salaires rendront ce secteur tres
concurrentiel en Asie. '

Les secteurs a croissance compren-
nent les produits chimiques et pharma-
ceutiques, les matiéres plastiques, le

caoutchouc, les produits électriques et

électroniques, les textiles et la trans-
formation des aliments comme la farine

~de blé, la nourriture pour animaux, les

boissons, les conserves, les crevettes
congelées et les produits laitiers.

11 faudra construire, agrandir et mo-
derniser les aéroports, les ports, les
ponts, les réseaux routiers et les instal-
lations de fourniture d’eau.

Pour de plus amples renseignements
sur le commerce entre le Canada et le
Viet Nam, communiquez avec la Di-
rection del’expansion ducommerce en
Asie de I’Est, PNC, Affaires extérieu-
res et Commerce extérieur Canada, 125,
promenade Sussex, Ottawa (Ontario)
K1A 0G2. Fax : (613) 996-4309.

' Les numéros de téléphone su
vants du Haut-Commissariat du
~ Canadaa Lagos, au Nigeria sonten |

adaa Lagos, aul 12341

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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Débouchés commerciaux

CanadExport invite ses lecteurs a
vérifier.la bonne foi des sociétés énu-
mérées ci-dessous avant de s’ engager
avec elles.

ALLEMAGNE — Une entreprise
cherche un partenaire susceptible de
transférer de la technologie en vue de
concevoir et de fabriquer des instru-
ments et des appareils chirurgicaux a
haute fréquence. Ces produits seront
fabriqués sous licence et distribués en
Allemagne. Joindre Berchtold GmbH

& Co., ieur,
Medizin] S R 1
ds DEBOUCHES COMMERCIAUX [ipm
PD Dr. Ing. T g E TR - e o vétements,
Habil., ‘ des chau- .

Wolfgang Muller, Ludwigstalerstr. 25,
D-7200 Tuttlingen. Tél. : 07461 - 181
214. Fax : 07461 - 181 200.

AUSTRALIE — Un importateur et
distributeur local d’instruments
scientifiques (spécialisés dans le con-
tréle environnemental — infrarouge) et
d’équipement d’analyse de la qualité
des aliments est a la recherche de
sources canadiennes d’approvisionne-

“ment pour le marché australien. L’en-

treprise représente actuellement des
produits provenant des Etats-Unis, du
Royaume-Uni et de la Scandinavie.
Communiquez avec M. Gerry McCuish,
gestionnaire, Linbrook Instruments Pty.,
P.O. Box 10014, Adelaide, SA 5000.
Fax : (08) 289-6860.

AUTRICHE — Une entreprise estala
recherche d’un partenaire pour fabri-
quer en collaboration des cathéters
intestinaux de type « Flatan » au Ca-
nada. Elle veut importer et distribuer en
Autriche les produits fabriqués par cette
coentreprise. Communiquez avec M.
Sigbert Stolz, Wasser-Umwelttechnik,
Sonnenburgstrasse 17, A-6020
Innsbruck. Tél. : (43-512) 57 7996.
Fax : (43-512) 58 0572. :

BELIZE — Une entreprise du Belize
souhaite entrer en contact avec des fa-
bricants et des exportateurs canadiens
de produits laitiers, plus particulie-

rement de poudre de lait entier en
sacs de 25 kg, de fromage fondu, de
graisse végétale, de saindoux et de
boissons gazeuses de régime. Com-
muniquez avec M. Rafael Chavez,
Universal Import-Export Ltd.,P.O.Box
188, n°53, 4th avenue, Corozal Town,
Belize. Tél. : 04-2498. Fax : 04-2799.
Télex : 211 BTL Booth.

CHINE (République populaire) —
Une entreprise désire entrer en contact
avec une société canadienne intéressée

i former une coentreprise ou a obtenir
des droits pourlafabrication de produits

médicaux. La société intéressée devra

investir 25 p. 100 des 2 millions de
dollars US requis pour le projet, en plus
de fournir les chaines de fabrication,
I’équipement d’essai nécessaire et le
soutien technique, y compris la forma-
tion. Les produits médicaux recherchés
comprennent la céphalosporine (com-
primés par voie orale) de deuxieme et
de troisiéme génération, des médica-
ments permettant d’améliorer les pro-
blémes d’encéphalopathie et de mé-
moire chez les personnes dgées, des
médicaments qui protégent les femmes
des problemes de dégénération des os
qui surviennent aprés la ménopause (il
doit s’agir de produits biologiques —
aucune hormone n’est permise). Com-
muniquez avec M. Yiping Zhao, prési-
dent de la Hainan Leader Medecines &

Health Products Joint Co. Ltd., Suites

205-208,#1 High Building, QuFuRoad,
Heping District, Tianjin, China. Fax :
86-22-319690.

CUBA — L’institut cubain de recher-
che en télécommunications cherche des
fournisseurs de feuilles d’aluminium
demi-dur (un c6té protégé). Les spéci-
fications sont les suivantes : (1) 2 mm
d’épaisseur : deux tonnes; (2) 1,5 mm
d’épaisseur : une tonne; (3) 1 mm
d’épaisseur : deux tonnes. Joindre
I’ambassade du Canada, La Havane.

Fax :(011-53-7) 33-2044. Télex : (code
de destination 28) 51-1586 CAN CU.

GROENLAND — Le deuxi¢me plus
important détaillant en alimentation et
en produits non alimentaires est a la
recherche d’un agent canadien qui
pourrait, de facon permanente, 1’appro-
visionner en vétements de bas de
gamme, pour hommes et pour femmes,
fabriqués au Canada. Brugsens, la so-
ciété en question, désire se procurer des
articles tels que des vétements d’exté-

settes et des jouets. Communiquer avec
M. John Grantham, conseiller commer-
cial, Ambassade du Canada, Kristen
Bernikowsgade 1, DK-1105, Copen-
hague, Danemark. Tél. : (011-45-33)
12-22-99. Fax : (011-45-33) 14-05-85.

IRAN — Une des entreprises sidé-
rurgiques de pointe du pays désire im-
porter une variété de produits en fer et
en acier. Parmi les produits demandés,
mentionnons le fer-blanc électroly-
tique, le fils pour béton précontraint,
le fil de paille de fer, les récipients

sous pression/la tdle a chaudiére, les.

bandes d’acier laminé a chaud et a
froid, les barres a finition brillante
et les ferro-alliages. Joindre A.
Nematbakhsh, Pioneer Trading House,
Office 16, Eskan Building, Téhéran
19696 Iran. Tél. : 8089240. Fax :
4880776. Telex : 223200.

NORVEGE — Une entreprise norvé-
gienne voudrait s’associer a une com-
pagnie canadienne pour desservir le
marché européen du fauteuil rou-
lant. Euroseat, European Seating
Systems, cherche un partenaire et (ou)
un fabricant de systémes qui peut four-
nir des fauteuils roulants fabriqués au
Canada. Communiquez avec M.
Michael Bredal, Managing Director,
Wessels Gt., 8, P.O. B 6713, St. Olavs
Plass, N-0165 Oslo. Tél. : 47-20 63 65.
Fax : 47 36 19 45.

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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Nouvelles i noter

Le Conseil canadien de la fourrure
n mene une importante campagne d’ex-
o ‘ portation lancée par les fabricants de

, fourrure canadiens — et il semblerait
- [ qu’elle donne des résultats!
i i Malgré les conditions difficiles du
marché, les exportations de vétements
(0 de fourrure canadiens ont fait un bond
“‘ de 15%en 1991 etontaugmenté de 9 %
{i au cours des six premiers mois en 1992
i par rapport 4 la méme période 1’année
| précédente.
ot La croissance de la demande de pro-
' duits de fourrure canadiens a été parti-
o culierement forte (+ 27 %) aux Etats-
: “‘ Unis, qui achétent environ les deux-
5 i tiers des exportations de I’industrie, mais

. effet, ri ini rmatxéfx fourme pcut dtre
- vitale pour ugmenter les capacites,
d’exponatxon d’une entrepnse.

‘Le concept combme un systéme de
repondeur telephomque de concep-‘
tion specxale a un réseau d’informa- -

données qui fournit aux agents du -
Centre des’ renselgnements h r alde

. tions commerciales— unebanquede'* ‘Sh

des. services aux entreprises du Ca-
nada, Wmmpeg (Mamtoba) Tel" :

aussi au Royaume-Uni, en France, en
Espagne et au Japon (+ 31 %).

Selon M. Jerry Jacob, président du
Conseil canadien de la fourrure, « le
commerce international de la fourrure
évolue rapidement et les entreprises
ayant les meilleurs capacités d’adapta-
tion réussiront. Nous faisons face a un
marché vraiment mondial. »

En réponse, le Comité d’adaptation
de I’industrie canadienne de la fourrure
(sous les auspices du Conseil canadien
de la fourrure et d’Emploi et Immigra-
tion Canada) favorise une méthode in-
tégrée de restructuration de I’industrie.

Unélément clé de la stratégie consiste
a promouvoir les modélistes canadiens

‘on Coughlm directrice, Centre

"' L’industrie canadienne de la fourrure

novateurs en vétements de fourrure,

. afin de faire la distinction entre les

produits canadiens et les importations
bas de gamme (en provenance par
exemple de la Corée et de Hong Kong)
et d’attirer les jeunes consommateurs.
Le Comité s’efforce aussi de perfec-
tionner les compétences en finances et
en établissement de plan d’entreprise,
dans un secteur dominé par des produc-
teurs de taille relativement faible, et de
moderniser les techniques marchantes
et les canaux de distribution.

En novembre 1992, le Conseil cana-
dien de la fourrure a lancé une campa-
gne de promotion d’un million de dol-
lars pour mettre a I’essai sa stratégie de
promotion des modélistes sur le marché
canadien. La réaction des consomma-
teurs,dumilieu des affaires et desmédias
de mode canadiens a été excellente. Le
Conseil canadien de la fourrure étend
actuellement ses activités internationa-
les afin de miser sur la lancée de la
reprise des exportations.

Récemment, le Conseil a décidé de
gérer directement 1’Exposition nord-
américaine de mode de la fourrure qui
se tient 2 Montréal tous les ans, au
printemps. Cette exposition, qui est la
plus importante foire commerciale de
fourrures en Amérique du Nord, attire
descentaines d’acheteurs etd’exposants
des Etats-Unis, deI’Europe et de 1’ Asie.

" Cette année, comme les autres années,

lafoire auralieualaPlace Bonaventure,
a Montréal, du 5 au 8 mai.

Les documents de promotion des
modélistes préparés par le Conseil et un
nouveau film vidéo expliquant la con-

" tribution de P’industrie A 1’environne-

ment sont en cours d’adaptation et de
traduction en vue de les utiliser a
I’échelle internationale. Des agents se-
ront recrutés afin d’explorer de nou-
veaux débouchés pour les produits ca-
nadiens sur des marchés établis et
nouveaux, notamment en Italie, en Es-
pagne, en Allemagne et au Japon. En-
viron la moitié de la production cana-
dienne de vétements de fourrure est

(Voir page 5 : Fourrure)
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Foires commerciales

Lé}i?pinting Equipment Show recherche des participants

Chicago — Quatre mille pieds carrés
d’emplacementd’exposition de premier
choix ont été réservés pour les entrepri-
ses désireuses de participer au stand
national du Canada a la Graph Expo
Printing Equipment Show, qui se
tiendra dans cette ville du 31 octobre au
4 novembre 1993.

Graph Expo estune série de foires du
matériel d’impression qui se déroulent
tous les ans alternativement a Chicago,
Dusseldorf, Birmingham et Tokyo.

La derniere fois que la foire a eu lieu
aChicago, en 1989, elle a cassé tous les
records du nombre d’exposants (610) et
de celui de visiteurs (49 000 visiteurs
enregistrés, plus le personnel des expo-
sants, la presse et autre, soit un total de
70 000 personnes).-

A ce moment-1a - et les prev1sxons :
- sont aussi optimistes pour la foire de

cette année - Graph Expo était la plus
importante exposition de produits de
communications graphiques dans tout
I’hémisphere occidental.

Le stand national, parrainé par Affai-
res extérieures et Commerce extérieur
Canada dans le cadre de ses activités de
promotion du commerce avec les Etats-
Unis, sera situé au niveau principal dela
McCormick Place East, assurant ainsi
une forte visibilité et un trafic élevé.

Le niveau: principal est réservé aux
entreprises exposant des machines et
des systémes d’impression, des fourni-
tures et des accessoires, du matériel et

des fournitures servant apres I’impres-
sion, des systémes de manutention des
matieres et des services au commerce.

Pour de plus amples renseignements
sur Graph Expo, priére de communi-
quer avec M. Michel Samson, agent

commercial, Direction de la promotion
du commerce et du tourisme avec les
Etats-Unis (UTO), Affaires extérieures
et Commerce extérieur Canada, Ottawa.
Tél. : (613) 944-9479. Fax : (613)
944-9119.

Fourrure (Suite de la page 4)

destinée a I’exportation.

Les premiers résultats indiquent qu’il
est vraiment possible d’accroitre la
sensibilisation des consommateurs et
les ventes de produits de fourrure cana-
diens en faisant la promotion des
modélistes et en adoptant de nouvelles
techniques de vente au détail. -

Le commerce de la fourrure est 1’'un
des 55 secteurs clés de ’industrie ciblés
dans le cadre d’un programme de cinq

I

ans de formation accrue de la main-
d’oeuvre et de partenariats patronaux-
syndicaux, annoncé récemment par
M. Bernard Valcourt, ministre de
I’Emploi et de I’'Immigration. L.’indus-
trie de la fourrure est fiere de compterle
seul comité national d’adaptation réu-
nissant tous les secteurs de 1’industrie -
des producteurs aux transformateurs,
aux modélistes, aux fabricants et aux

“détaillants.’

Selon M. Jacob, cette démarche coor-
donnée est le principal atout de I’indus-
trie dans un climat commercial mondial
de plus en plus concurrentiel.

Pour de plus amples renseignements,
communiquez avec M. Del Haylock,
vice-président exécutif, Conseil cana-
dien de la fourrure, 1435, rue Saint-
Alexandre, piece 1270, Montréal
(Québec) H3A 2G4. Tél. : (514) 844-
1945. Fax : (514) 844-8593.

~ Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)

1°r avril 1993




P

" QUATRE VENTS

PREPARE PAR LE CONSEIL CANADIEN DES NORMES

—_ m = L ]

17 avril 1993

v e
| ———

Forum trilatéral sur la normalisation

Les représentants canadiens au Forum trilatéral sur la
normalisation ont eu récemment des discussions prépara-
toires pour traiter des préoccupations du Canada a inscrire
a l'ordre du jour du prochain Forum, qui se déroulera a
Mexico, du 23 au 25 mars 1993. La réunion préparatoire a
permis aux représentants des milieux des affaires, de la
normalisation et de I'évaluation de la conformité de passer
en revue les faits saillants des forums trilatéraux précé-
dents et de discuter des objectifs de la délégation cana-
dienne. La réunion qui se tiendra prochainement a Mexico
a pour but de suppléer aux discussions gouvernementales
dans le cadre de I'Accord de libre-échange nord-américain
(ALENA).

Le Forum trilatéral sur la normalisation a été constitué en
vue d'étudier les questions de normalisation pertinentes
dans des secteurs industriels importants et de discuter des
méthodes possibles d’harmonisation des initiatives de nor-
malisation. En plus de permettre 'échange de renseigne-
ments sur les systémes de normalisation de chacun des
pays, les réunions mettront en contact les représentants
de secteurs industriels particuliers. Les discussions auront
probablement trait aux domaines suivants : dérivés du gaz
et produits électriques, télécommunications, construction
(tuyauterie et plomberie), matiéres plastiques, textiles,
automobile, technologie médicale et jouets.

Les Forums trilatéraux sur la normalisation sont parrainés

par le Conseil canadien des normes (CCN), 'American

National Standards Institute (ANSI) et CANACINTRA
(chambre nationale des industries de fabrication manufac-
turiére du Mexique). ‘

CENELEC - Mise a jour

Le Slovenian National Electrotechnical Committee vient

d'étre accepté en tant que filiale du CENELEC, ce qui lui

permettra de mettre en application les normes
européennes (EN) actuelles et futures du CENELEC, et

LES QUATRE VENTS comprend des renseignements
opportuns sur les aspects normatifs de la libéralisation
du commerce, réalisée au moyen‘d’accords bilatéraux
ou multilatéraux tels que I'’Accord de libre-échange nord-
américain, I’Accord de libre-échange entre le Canada et
les Etats-Unis et I’Accord général sur les tarifs
douaniers et le commerce, ainsi que de 'information sur
Pinitiative du marché européen commun.

ce, a mesure qu'elles seront prétes. Les représentants de
la Slovénie pourront également assister aux réunions
techniques, aux ateliers, aux colloques, aux conférences
et aux Assemblées générales du CENELEC et recevoir
les données courantes de cette organisation. La Slovénie
se joint aux cing autres membres affiliés du CENELEC, a
savoir la Hongrie, la Pologne, la Roumanie, la
Tchécoslovaquie et la Turquie.

L’Assemblée générale du CENELEC a autorisé son
président, le Dr Enrico Comellini, & signer des ententes de
coopération avec deux autres organismes, portant ainsi a
sept le nombre total de partenaires du CENELEC. Ces
deux organismes sont '’Association européenne des fabri-
cants d’équipement électronique grand public (EACEM) et
I'Organisation européenne pour I'équipement de l'aviation
civile (EUROCAE). Grace a ces ententes, le CENELEC
pourra s’appuyer sur les documents provisoires de ces
deux organismes pour élaborer des normes européennes
(EN) définitives ou incorporer le contenu de ces docu-
ments dans de futures EN.

Directive CE sur la basse tension

La Commission européenne a publié un document de
quarante pages a 'appui de la Directive du Conseil 73/23
CEE sur le rapprochement des législations des Etats
membres relatives au matériel électrique destiné a étre
employé dans certaines limites de tension. Ce document
contient une longue liste de normes européennes (EN) et |
de documents harmonisés (HD), les noms et les adresses
des organisations capables d’approuver le matériel élec-
trique, les représentations graphiques des marques de
conformité utilisées dans chaque pays, ainsi que des
exemples de certificats rédigés en anglais, en frangais et
en allemand.

On entend par matériel électrique a basse tension «tout
matériel électrique destiné a étre employé a une tension
nominale comprise entre 50 et 1000 V pour le courant
alternatif et 75 et 1500 V pour le courant continu.» Sont
exclus du champ d'application de la directive le matériel
électrique destiné & étre utilisé dans une atmosphére
explosive, le matériel d'électroradiologie et d'électricité
médical, les parties électriques des ascenseurs et monte-
charge, les compteurs électriques, les prises de courant
(socles et fiches) & usage domestique, les dispositifs dali-
mentation de cldtures électriques, les perturbations
radioélectriques, ou tout matériel électrique spécialisé,
destiné & étre utilisé sur les navires ou les avions et dans
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les chemins de fer, }épondant aux dispositions de sécuritt NORMES PRELIMINAIRES EUROPEENNES

établies par @es.brganismes internationaux dont les Etats £ coflaboration avec le CEN et le CENELEC, le Conseil
membres font partie. : canadien des normes élabore actuellement des procédures
| La directive relative a la basse tension a pour but de  qui permettront a l'industrie canadienne dobtenir I‘ébauche

faciliter la libre circulation du matériel électrique dans  des normes européennés afin de les examiner, d'apporter sa

rensemble de la Communauté, tout en assurant le respect ~ COntribution a ces projets de normes et d'acheter les normes
. ) P L européennes publiées.
*|des exigences de sécurité reconnues dans tous les Etats
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nachines - Prescriptions générales pour la conception
on des protecteurs (fixes, mobiles)

j Ir commentaires: 1993-05-25

TIONS GATT/TBT

érées ci-dessous les notifications regues
1t des pays signataires de I'Accord du GATT
Jstacles techniques au commerce (Code de la
n).

DE L’ORIGINE

. République de Corée

n_du nombre de positions tarifaires soumises a
narquage de l'origine

ir commentaires: 1993-04-03

H 800-267-8220 ou au (613)238-3222.

EN 341 - Equipement de protection individuelle contre les -
chutes de hauteur - Descendeurs

EN 353-1 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Antichutes mobiles sur support d’assu-
g rage rigide .

EN 353-2 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Antichutes mobiles sur support d’assu-
rage flexible
EN 354 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Longes
EN 355 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Absorbeurs d’énergie .
EN 358 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Systemes de maintien au travail
EN 360 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Antichutes & rappel automatique
EN 10028-1 - Produits plats en aciers pour appareils & pres-
sion - Partie 1: Prescriptions générales -

EN 10028-2 - Produits plats en aciers pour appareils a pres-
sion - Partie 2: Aciers non alliés et alliés avec caractéris-
tiques spécifiées & température élevée '
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PREPARE PAR LE CONSEIL CANADIEN DES NORMES

I” avril 1993

Forum trilatéral sur la normalisation I

Les représentants canadiens au Forum trilatéral su
normalisation ont eu récemment des discussions prépa_
toires pour traiter des préoccupations du Canada a inscl
a l'ordre du jour du prochain Forum, qui se déroulerz
Mexico, du 23 au 25 mars 1993. La réunion préparatoire
permis aux représentants des milieux des affaires, dé
normalisation et de I'évaluation de la conformité de pas'?
en revue les faits saillants des forums trilatéraux preg
dents et de discuter des objectifs de la délégation car
dienne. La réunion qui se tiendra prochainement a Me>:<j
a pour but de suppléer aux discussions gouvemement%
dans le cadre de I'Accord de libre-échange nord-américi
(ALENA). '

Le Forum trilatéral sur la normalisation a été constitu e
vue d'étudier les questions de normalisation pertineri@
dans des secteurs industriels importants et de discuter d
méthodes possibles d’harmonisation des initiatives de ]
malisation. En plus de permettre 'échange de renseigr
ments sur les systémes de normalisation de chacun c?
Pays, les réunions meftront en contact les représentar
de secteurs industriels particuliers. Les discussions aurt
probablement trait aux domaines suivants : dérivés du,'d
et produits électriques, télécommunications, construction
(tuyauterie et plomberie), matiéres plastiques, textiles,
automobile, technologie médicale et jouets.

Les Forums frilatéraux sur la normalisation sont parrainés
par le Conseil canadien des normes (CCN), 'American
National Standards Institute (ANSI) et CANACINTRA
(chambre nationale des industries de fabrication manufac-
turiére du Mexique). '

CENELEC - Mise a jour

Le Slovenian National Electrotechnical Committee vient
d'étre accepté en tant que filiale du CENELEC, ce qui lui
permettra de mettre en application les normes
européennes (EN) actuelles et futures du CENELEC, et

LES QUATRE VENTS comprend des renseignements
opportuns sur les aspects normatifs de la libéralisation
du commerce, réalisée au moyen 'd’accords bilatéraux
ou multilatéraux tels que I'Accord de libre-échange nord-
américain, I’Accord de libre-échange entre le Canada et
les Etats-Unis et I’Accord général sur les tarifs
douaniers et le commerce, ainsi que de l'information sur
Pinitiative du marché européen commun.

CANADEXPORT
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quarante pages a l'appui de la Directive du Conseil 73/23

CEE sur le rapprochement des Iégislations des Etats

membres relatives au matériel électrique destiné A étre

employe dans certaines limites de tension. Ce document

contient une longue liste de normes européennes (EN) et |
de documents harmonisés (HD), les noms et les adresses '
des organisations capables d’approuver le matériel élec-

trique, les représentations graphiques des marques de

conformité utilisées dans chaque pays, ainsi que des

exemples de certificats rédigés en anglais, en frangais et

en allemand.

On entend par matériel électrique a basse tension «tout
matériel électrique destiné & étre employé & une tension
nominale comprise entre 50 et 1000 V pour le courant
alternatif et 75 et 1500 V pour le courant continu.» Sont
exclus du champ d'application de la directive le matériel
électrique destiné A étre utilisé dans une atmosphére
explosive, le matériel d'électroradiologie et d’électricité
médical, les parties électriques des ascenseurs et monte-
charge, les compteurs électriques, les prises de courant
(socles et fiches) a usage domestique, les dispositifs d’ali-
mentation de clétures électriques, les perturbations
radioélectriques, ou tout matériel électrique spécialisé,

‘destiné a étre utilisé sur les navires ou les avions et dans
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LES QUATRE VENTS

les chemins de fer, répondant aux dispositions de sécurité
établies par des drganismes internationaux dont les Etats
| membres font partie.

La directive relative a la basse tension a pour but de
faciliter la libre circulation du matériel électrique dans
l'ensemble de la Communaute, tout en assurant le respect
des exigences de sécurité reconnues dans tous les Etats

NORMES PRELIMINAIRES EUROPEENNES

En collaboration avec le CEN et le CENELEC, le Conseil
canadien des normes élabore actuellement des procédures
qui permettront a l'industrie canadienne d'obtenir I'ébauche
des normes européennés afin de les examiner, d'apporter sa
contribution a ces projets de normes et d'acheter les normes
européennes publiées.

mamhrac .. Moc. Aarniare.Aaiviant nrandra _tantan. manuran MACHINES _|

800-267-8220 ou au (613)238-3222.

EN 341 - Equipement de protection individuelle contre les -

chutes de hauteur - Descendeurs

EN 353-1 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Antichutes mobiles sur support d’assu-
rage rigide

EN 353-2 - E'qunpement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Antichutes mobiles sur support d’assu-
rage flexible

EN 354 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Longes

EN 355 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Absorbeurs d’énergie

EN 358 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Systémes de maintien au travail

EN 360 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Antichutes & rappel automatique

EN 10028-1 - Produits plats en aciers pour appareils a pres-
sion - Partie 1: Prescriptions générales .

EN 10028-2 - Produits plats en aciers pour appareils a pres-
sion - Partie 2: Aciers non alliés et alliés avec caractéris-
tiques spécifiées & température élevée : S

nachines - Prescriptions générales pour la conception
on des protecteurs (fixes, mobiles)
ir commentaires: 1993-05-25

TIONS GATT/TBT

érées ci-dessous les notifications regues
it des pays signataires de I'Accord du GATT
bstacles techniques au commerce (Code de la

n)..

DE L’ORIGINE

. République de Corée

n du nombre de positions tarifaires soumises a
marquage de l'origine

ir commentaires: 1993-04-03
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. )
Forum trilatéral sur la normalisat ',

Les représentants canadiens au Forum trilate.l \\
normalisation ont eu récemment des discussions /
toires pour traiter des préoccupations du Canada ‘
a l'ordre du jour du prochain Forum, qui se del
Mexico, du 23 au 25 mars 1993. La réunion prep¢
permis aux représentants des milieux des affaif
normalisation et de I'évaluation de la conformité d
en revue les faits saillants des forums trilatéral -
dents et de discuter des objectifs de la délégat
dienne. La réunion qui se tiendra prochamementé
a pour but de suppléer aux discussions gouvernel
dans le cadre de I'Accord de libre-échange nord-a
(ALENA).

Le Forum trilatéral sur la normalisation a été con i
vue d'étudier les questions de normalisation pe |
dans des secteurs industriels importants et de dIS( ;
méthodes possibles d’harmonisation des lnmanve~ ‘
malisation. En plus de permettre I'échange de re !
ments sur les systémes de normalisation de Chc
pays, les réunions mettront en contact les repré f
de secteurs industriels particuliers. Les dlSCUSSlOl‘ j
probablement trait aux domaines suivants : dénve
et produits électriques, télécommunications, construction
(tuyauterie et plomberie), matiéres plastiques, textiles,
automobile, technologie médicale et jouets.

Les Forums trilatéraux sur la normalisation sont parrainés
par le Conseil canadien des normes (CCN), 'American
National Standards Institute (ANSI) et CANACINTRA
(chambre nationale des industries de fabrication manufac-
turiére du Mexique).

CENELEC - Mise a jour

Le Slovenian National Electrotechnical Committee vient
d'étre accepté en tant que filiale du CENELEC, ce qui lui
permettra de mettre en application les normes
europeennes (EN) actuelles et futures du CENELEC, et

\\
\

LES QUATRE VENTS comprend des renseignements
opportuns sur les aspects normatifs de Ia libéralisation
du commerce, réalisée au moyen d’accords bilatéraux
ou multilatéraux tels que I’Accord de libre-échange nord-
américain, I’Accord de libre-échange entre le Canada et
les Etats-Unis et I’Accord général sur les tarifs
douaniers et le commerce, ainsi que de Finformation sur
linitiative du marché européen commun.

Yuaraine payes d 1appul Ue 1a UIrecve au Uonsell /3/23

CEE sur le rapprochement des législations des Etats
membres relatives au matériel électrique destiné a étre

employé dans certaines limites de tension. Ce document

contient une longue liste de normes européennes (EN) et

|
de documents harmonisés (HD), les noms et les adresses

des organisations capables d’approuver le matériel élec-
trique, les représentations graphiques des marques de
conformité utilisées dans chaque pays, ainsi que des
exemples de certificats rédigés en anglais, en frangais et
en allemand.

On entend par matériel électrique a basse tension «tout
matériel electrique destiné & étre employé & une tension
nominale comprise entre 50 et 1000 V pour le courant
alternatif et 75 et 1500 V pour le courant continu.» Sont
exclus du champ dapplicatlon de la directive le matériel

‘électrique destiné & étre utilisé dans une atmosphere

explosive, le matériel d'électroradiologie et d'électricité
médical, les parties électriques des ascenseurs et monte-
charge, les compteurs électriques, les prises de courant
(socles et fiches) & usage domestique, les dispositifs d'ali-
mentation de clétures électriques, les perturbations
radioélectriques, ou tout matériel électrique spécialisé,
destiné & étre utilisé sur les navires ou les avions et dans
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les chemins de’ fer repondant aux dispositions de sécurité
établies par des:i organismes internationaux dont les Etats
membres font partie.

La directive relative a la basse tension a pour but de
faciliter la libre circulation du matériel électrique dans
lensemble de la Communauté, tout en assurant le respect
des exigences de sécurité reconnues dans tous les Etats
membres. Ces derniers doivent prendre toutes mesures
utiles pour que le matériel électrique soit construit conformé-
ment aux régles de l'art et qu'il ne compromette pas la sécu-
rité des personnes.

Les fabricants peuvent démontrer leur conformité en se
procurant un certificat de conformité auprés d’'un organisme
reconnu ou en produisant une déclaration de conformité du
fabricant aux normes européennes harmonisées. En
labsence de ces derniéres, ils peuvent avoir recours aux
dispositions en matiére de sécurité ou aux normes déja
établies par d’autres organismes internationaux tels que la
Commission électrotechnique internationale (CEIl) et la
Commission internationale des réglementations en vue de
l'approbation de équipement électrique (CEE-€l).

Pour obtenir une copie de la directive relative a la basse
tension (73/23/CEE) et du document de la Commission
énumérant les normes européennes et les marques de con-
formité acceptables (92/C 210/01), s'adresser au Conseil
canadien des normes. :

Normes européennes adoptées

Les normes suivantes ont été entérinées récemment par
les Etats membres européens en tant que normes
européennes définitives. Pour s’en procurer des exem-

plaires, téléphoner au Centre des ventes du CCN, au 1-
800-267-8220 ou au (613)238-3222.

EN 341 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Descendeurs

EN 353-1 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Antichutes mobiles sur support d’assu-
rage rigide

EN 353-2 - Equnpement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Antichutes mobiles sur support d’assu-
rage flexible

EN 354 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Longes ‘

EN 355 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Absorbeurs d'énergie

EN 358 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Systémes de maintien au travail

EN 360 - Equipement de protection individuelle contre les
chutes de hauteur - Antichutes a rappel automatique

EN 10028-1 - Produits plats en aciers pour appareils & pres-
sion - Partie 1: Prescriptions générales .-

EN 10028-2 - Produits plats en aciers pour appareils & pres-
sion - Partie 2: Aciers non alliés et alliés avec caractéris-
tiques spécifiées a température élevée : —

NORMES PRELIMINAIRES EUROPEENNES

En collaboration avec le CEN et le CENELEC, le Conseil
canadien des normes élabore actuellement des procedures
qui permettront a l'industrie canadienne d'obtenir I'ébauche
des normes europeennés afin de les examiner, d'apporter sa
contribution & ces projets de normes et dacheter les normes
européennes publiges.

MACHINES

prEN 953

Sécurité des machines - Prescriptions générales pour la conception
et la construction des protecteurs (fixes, mobiles)

Date limite pour commentaires: 1993-05-25

Prix: 32,55 %

NOTIFICATIONS GATT/T BT

Sont énumérées ci-dessous les notifications regues
derniérement des pays signataires de I'Accord du GATT
relatif aux obstacles techniques au commerce (Code de la
normalisation).

MARQUAGE DE L'ORIGINE

TBT 93.34 Hepublique de Corée

Augmentation du nombre de positions tarifaires soumises a
I'obligation de marquage de l'origine
Date limite pour commentaires: 1993-04-03
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Foires commerciales

Le Canada et ’Inde : visite a Montréal, Toronto et Calgary

Une délégation de gens d’affaires
choisis de 1’Inde, qui cherchent sérieu-
sement des partenaires canadiens pour
des coentreprises et pour des coopéra-
tions techniques, visitera trois villes
canadiennes entre le 6etle 14mai 1993.
Le programme sera axé sur la fagon de
faire des affaires en Inde et servira a

Mlddle Atlantic
P ;Health Congress

au- klosque national - canadxen dul;
Mlddle‘Atlantlc Health Congress

'ylau MAHC
 Les soc1étés presente' u klosque
£ natxonal canadien ferontpame d’une
campagne de pubhcne dxrecte des-
tinée a celles qul prevoxem part101~
* per au MAHC. ey
¥ Pour plus de renselgnements

e ;,~<212>, 596-1793

déterminer quels secteurs d’affaires les

compagnies indiennes veulent exami- -

ner avec leurs homologues canadiens.
Une liste des sociétés indiennes et de
leurs intéréts a été établie. Il y aura des
rencontres en téte a téte et des visites
d’usine.

Le président et les membres du con-
seil d’administration du Canada-India
Business Council, le délégué commer-
cial duCanadaaNew Delhi oua Bombay
ainsique des hauts fonctionnaires d’ Af-
faires extérieures et Commerces exté-
rieur Canada et de I’ACDI rencontre-
ront et conseilleront les participants
canadiens intéressés. Les visites auront

lieu dans les villes et aux dates suivan-
tes : Montréal (6 et 7 mai); Toronto
(10et 11 mai); Calgary (13 et 14 mai).

Ces visites constituent la deuxiéme
phase du Programme de coentreprises
Canada-Inde, financé par I’ACDI et
auquel participent le Canada-India
Business Council et la Chambre de
commerce du Canada.

Pour obtenir des détails ou une copie
de la liste des sociétés indiennes, join-
dre M. Pan Kanagaretnam, Canada-
India Business Council, Chambre de
commerce du Canada, 1160-55, rue
Metcalfe (Ottawa) K1P6N4., TéL : (613)
238-4000. Fax : (613) 238-7643.

en- I’ unmuno,ogw,lasantého ;stique,las"
‘ ,nutrmo ;et lakcondmon phySIque

Pékin — On peut mieux comprendre
les besoins actuels et futurs de 1a Chine
en mati¢re d’hydro-électricité en parti-
cipant a la foire Large-Scale Hydro
Power Station Equipment and Cons-
truction Expo93 and Symposium, qui
aura lieu dans la capitale chinoise du 18
au 23 juin 1993.

Axée surle projet des Trois Gorges du
fleuve Chang Jiang, I’exposition mettra

L’hydro-électricité en vedette en Chine

‘grossmtesetlesdétalllantsd’ahments
naturels et de prodults de pubhca-

en évidence une vaste gamme de maté-
riel pourles centrales hydro-électriques,
dont des écluses de navigation de gran-
des dimensions et des ascenseurs a
bateaux.

Communiquez avec M. Wilie S. Zhu,
président, Pacific Rim Group Inc., 672
Manning Avenue (Toronto) M6G 2W3.
Tél. : (416) 516-2234. Fax : (416)
588-7668. '

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canad|a (AECEC)
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Foires commerciales

Fmre sur les communications dans les Antllles

Aruba —_ Les entreprises canadiennes
de communications de pointe ont une
excellente occasion, du 6 juin au 10 juin
1993, d’exploiter le marché des télé-
communications antillais, qui est varié
et potentiellement lucratif.

C’est a ces dates qu’Aruba, dans les
Antilles néerlandaises, organi-
sera CANTA’93, la conférence et
foire commerciale exclusive de la
Carribean Association of National
Telecommunications Organizations
(CANTO).

Plus de 125 cadres des entreprises de
téléphone de la région participeront a la
conférence. La foire commerciale ras-
semblera des fournisseurs de produits
et deservices de télécommunications

du monde entier de méme que des
utilisateurs et des acheteurs antillais.

Selon les prévisions, le pouvoir
d’achat de CANTO dépassera les 3
milliards de dollars américains d’ici
1995. Cela n’est pas surprenant si l’on
tient compte du fait que les 30 entrepri-
ses membres qui parrainent CANT(Q’93
vontdes Bahamas aunord, au Suriname
au sud, de Bélize a ’ouest, a la
Guadeloupe 4 I’est. En outre, parmi les
nouveaux membres, on retrouve
TELECOM de Mexico et CANTV du
Venezuela.

Pour plus de amples renseigne-
ments sur les cotits et les modalités de
participation & CANTO’93, com-
muniquez avec M. Ross A. Cowan.

RAC Marketmg & Associates Inc.,
81, Ramsgate, Ottawa (Ontario)
K1V 8M4. Tél. : (613) 733-7822.

Fax : (613) 733-7131.

Nomination au Commerce extérieur

Parmi les récentes nominations effectuées par le premier ministre Brian
Mulroney dans la fonction pubhque, M. Robert AllenKilpatrick estdevenu
sous-ministre du Commerce extérieur et sous-secrétaire d’Etat délégué aux
Affaires extérieures. M. Kllpatrlck était auparavant sous-ministre 2 la
Diversification de 1’économie de 1’Ouest du Canada.

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC) 1* avril 1993 '
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Le marché du meuble
en Nouvelle-Angleterre

L’ouvrage intitulé The Furniture
Industry in New England (numéro de
code 108 UA), une étude de marché
réalisée récemment par le consulat gé-
néral du Canada 2 Boston et portant sur
les secteurs du meuble résidentiel et sur
mesure, donne un apergu des débou-
chés pour les entreprises canadiennes,
décrit les tendances de I’industrie et
présente les circuits de distribution. 11
contient aussi une liste des détaillants,
desrevendeurs, des salles d’exposition,
des foires commerciales, des associa-
tions et des périodiques qui valent la
peine d’étre explorés.

Les auteurs de 1’étude font remarquer
que I’industrie canadienne du meuble
estréputée en Nouvelle-Angleterre pour
ses produits de qualité. En outre, les
facteurs ayantune incidence surlaréus-
site ou 1’échec des entreprises cana-
diennes sur ce marché sont la connais-
sance du marché cible, 1a compétitivité
des prix, les compétences en marketing
et I’évolution de la situation économi-
que régionale des deux c6tés de la fron-
tiere.

On peut se procurer des exemplaires
de I’étude, qui vise a aider les entrepri-
ses canadiennes a comprendre les roua-
ges du marché de 1a Nouvelle-Angle-
terre et a élaborer une stratégie efficace
de commercialisation & 1’exportation,
auprés d’Info Export (voir encadré au
bas de la page 12).

« !

Guide médical du Costa Rica

Le pays qui jouit du meilleur systéme
de santé d’Amérique centrale achéte
chaque année pour 14 millions $ US
d’instruments, de matériel et d’équipe-
ment hospitaliers, dont plus de 90 %
sont destinés au méme acheteur.

Un nouveau guide, Costa Rica : The
Medical and Hospital Equipment
Sector (code n® 182 LA), explique
comment pénétrer ce marché et com-
ment attirer le plus important acheteur

UBLICATIONS

~du pays, la Caja Costarricense del

Seguro Social (CCSS).

Cette année, la CCSS adéja approuvé
des achats de 3 millions $ US, notam-
ment 520 000 $ US en équipement de
stérilisation, 400 000 $ US en matériel
de laboratoire, 433 000 $ US en équi-
pement de radiologie, 467 000 $ US en
équipement de traitement général et
333 000 $ US en matériel de salle
d’opération. ’

Le guide offre des conseils pratiques
sur le dépot de soumissions, les doua-
nes, les réglements costariciens sur les
importations, le choix d’un bon repré-
sentant et d’autres sujets susceptibles
d’intéresser ceux qui désirent répondre
aux besoins médicaux de cette nationde
trois millions d’habitants, ol la démo-
cratie est bien ancrée.

Vous pouvez vous procurer des
exemplaires du guide auprés de Info
Export, en indiquant le numéro de code
(voir I’encadré au bas de la page 12).

El Salvador : le marché
des produits médicaux

Le marché du matériel et des produits
médicaux du Salvador se chiffrait a
114 millions $ US en 1991, dont plusde
110 millions $ US consacrés aux
importations.

L’étude de marché, Market Studies
of the Medical and Hospital Equipment
Sectorin ElSalvador(coden° 184 LA)
traite du marché, de sa taille, de ses
tendances et de ses perspectives. Ce
document aborde les relations commer-
ciales entre importateurs et fournisseurs,
les modes de paiement et les conditions
que doit remplir un fournisseur.

De plus, I’étude comporte une liste
compléte des plusimportants fabricants,
distributeurs, représentants etdétaillants
de I’industrie au Salvador.

Vous pouvez vous procurer des
exemplaires du guide auprés de Info
Export, en indiquant le code (voir
I’encadré au bas de 1a p. 12).

Calgary (le 5 avril 1993); Saskatoon
(le 6 avril 1993); Winnipeg (le 7 avril

1993); Vancouver (le 8 avril 1993);

Mexico : The Market - Opportunities
for Canadian Companies. Cette série
de colloques devrait intéresser les en-
treprises qui exportent des services au
Mexique (services informatiques, d’in-
génieur-conseil, d’architecture, de
géomatique, de transports et d’environ-
nement), les petites et moyennes entre-
prises offrant des produits s’adressant a
un créneau précis et les exportateurs
désireux d’en apprendre davantage sur
les possibilités qu’offre I’Accord de
libre-échange nord-américain.

Les colloques sont organisés
conjointement par Affaires extérieures
et Commerce extérieur Canada et I’ As-
sociation des exportateurs canadiens

(AEC). Pour I’inscription et d’autres
renseignements, veuillezcommuniquer
avec I’AEC, Ottawa. Tél. : (613) 238-
8888, poste 236. Fax : (613) 563-9218.

Halifax — les 15 et 16 avril 1993 - La
foire World Markets 93, dontle but est
de promouvoir et d’accroitre les débou-
chés surles marchés d’exportation pour
les manufacturiers et les entreprises de
transformation du Canada atlantique,
permettra aux participants de rencon-
trer les représentants de plus de 70 im-
portantes maisons de commerce cana-
diennes et étrangeres qui font des affaires
dans le monde entier. Les fournisseurs
du Canada atlantique sont priés de
communiquer avec M. Hugo Ban.
TéL. : 1 (800) 463-2791. Fax : (902)
420-8308.

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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Si vous deswez continuer a recevoir

CanadExport, veuillez indiquer ‘NO‘MI UL \ |
votre numéro d’abonnement ORGANISATION | l L]
et remplir le questionnaire et le LU L Lt
sondage ci-joints et nous les DEPARTEMENT
retourner immédiatement. UL L Ly
ADRESSE
Veuillez indiquer clairement, L Ll ll LI L] [
en letres moljéss, tout CELC ) L GO
19€ pp TELEPHONE TELECOPIEUR
sur I'étiquette-adresse. Loy e e e e L
1. a) Type d’organisation (un seul choix) Services de consultation 3 Cs
Education [d ED Accueil/tourisme [ HT
Entreprise [ BU Services bancaires/financiers [ BF
Association d’affaires [ BA Services d’éducation [ ES
Gouvernement : fédéral 4 GF Services de santé d HS
provincial (1 GP Autre (veuillez préciser) (dJ OH
régional @ GR i )
municipal O GM b) Dans quelle langue désirez-vous recevoir
Meédias [ ME le bulletin CanadExport?
Autre g or en anglais (d EN
en frangais [ Fr
b) Nombre d’employés a plein temps au Canada dans les deux langues O BI
dela4 [ N1
de52a20 J N2 3. a) Poste/fonction
.de212100 0 N3 Propriétaire | a F
de 101 a 1 000 O N4 Directeur 0 R
1001 et plus a N5 Commercialisation g B
Autre g K4
2. a) Activité principale de ’organisation (un seul choix)
Agriculture 3 AG b) Sexe
Péche et produits de la mer g FS Femme O FE
Mines, métaux et minéraux O MM Homme J MA
Produits de consommation g Cp X )
Produits de défense [ DE 4. a) A heure actuelle, vous
Produits alimentaires [ FpP exportez ) g c
Produits forestiers \ b Fr envisagez d’exporter g C2
Machinerie industrielle et spécialisée ™ n’exportez pas g <3
Electronique d EL
Equipement de transport O TR b) Si vous avez coché C1 ou C2 au numéro 4a),
~Envnronnement/equlpement/technolognes : [ ET ’veuillez indiquer vers quelles régions
Communications/information/ Etats-Unis a Al
équipement/technologies Qg cr Eu.rope _ g A2
- Energie/produits pétroliers {a EP Asw:l?amﬁqge ' "} A3
Construction g co Amérique latine/Antilles g A4
Services de transport g T8 Afrique QO AS
Entreposage/commerce de gros et de détail o Sw Moyen-Orient O A6
Communications/services d’information - a da. Toutes ces régions O A7
Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC) 1 avril 1993
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Sondage/questionnaire C;anadexpOrt;

Votre opinion nous permettra de produire un 2. Les catégories d’articles suivants, publiés régulierement
bulletin CanadExportquivous seraplus utile. dans CanadExport, vous sont-elles utiles?
Nous vous serions trés reconnaissants de . )
répondre & ce court questionnaire ‘et de le | [utiles (1); Quelque peu utiles (2);
retourner a Affaires extérieures et Commarce . | A5sez utiles (3); Trés utiles (4) L 3 4
extérieur Canada, dans I'enveloppe-réponse 2) Profils des différents services v
ci-jointe. e des Affaires extérieures g 4 a a
’ ! o b) Profils de secteurs industriels ] J [ l:]
Veuillez cocher la case qui correspond le c) Profils de pays et de régions QO QO O O
mieux a votre réponse. d) Foires et expositionscommerciales (4 O O O
e) Activités des institutions .
1. De quelle facon avez-vous été informé de .~ - financiéres internationales O o4 Q Q
Pexistence du bulletin CanadExport ' f) Suppléments en collaboration avec
(une seule réponse) d’autres ministéres fédéraux W] | J J
g) Débouchés commerciaux ] J ] D
A [J au bureau/lieu de travail h) Calendrier des événements [l J | |
B [ par un autre abonné i) Publications ] ] Qa |
C [ dans un Centre de commerce international ) Editoriaux | | ] a
(colocalisé avec Industrie, Sciences et k) Articles de fond ALENA, ALE, etc. (4 ] J |
Technologie Canada) )
D ] abord d’un vol d’Air Canada 3. Quels autres sujets aimeriez-vous voir aborder
E [ surla recommandation d’un collégue ou dans le bulletin CanadExport?
d’un ami
F [ al’occasion d’une foire commerciale
G [ Info Export
H [ Autre(veuillezpréciser):
Avez-vous de nouveaux noms d’abonnés a suggérer ou a ajouter?
NOM ' . ]
L et el |
PETT L L ) Ve :
L L Votre collaboration
lelaelss‘EIHIHHIHH'HHHH est grandement
' s ey
Lt et
TELEPHONE TELECOPIEUR
EEEEEREE NN
~\

. o Info-Export est un centre qui offre des services de conseils et de renseignements aux exporta-

w ’ teurs canadiens. Les sociétés canadiennes qui s’intéressent A I’exportation peuvent communiquer
I n fO E X p O r t ) sans frais avec Info-Export au 1-800-267-8376 (région d’Ottawa : 944-4000).

’ ) Pour obtenir les publications ' AECEC, faire parvenir par télécopieur une demande sur papier

: 5 officiel de la société, au (613) 996-9709. Indiquer le code de la publication (entre parenthéses).

J
Retourner en cas de non livraison a POSTE ; MAIL
CANADEXPORT (B PT) Seciété canadrenne des pasies / Canada Post Corporstion
125, prom. Sussex Port paye Postage Pad
Ottawa (Ont.) NBRE T.3691 BLK
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Sondage aupres
des abonnés

CanadExport n’a pas tenu de
sondage auprés ses lecteurs depuis
deux ans.

La derniére fois, nous avions regu un

- grand nombre de réponses et nous avi-

ons retenu plusieurs suggestions pour
amener CanadExport a mieux répon-
dre aux besoins de sa clientele.

Cette année, le questionnaire/sondage
nous aidera encore une fois a mettre a
journotre liste de distribution, a évaluer
etaservirnos clients plus efficacement.

Répondre a un sondage peut étre dé-

plaisant, mais nous vous invitons néan-
‘moins a répondre a celui-ci, vous re-

mercions a I’avance de votre coopéra-
tion. CanadExport pourra ainsi pren-
dre votre opinion en considération et
adapter son contenu de fagon a mieux
répondre a vos attentes.

(C’est le dernier des trois numéros
consécutifs ol est publi€ le sondage, le
premier étant1’édition du 15 mars 1993,
Vol. 11, N2 5).

-partage

1)

Agguyer une tormule gagnant
Le PDME revita

ave

mw&&;aAEﬁgm?fp

171995

ises

Les entreprises canadiennes qui sou-
haitent pénétrer le marché internatio-
nal, ol la concurrence est vive, seront
maintenant mieux servies grice au Pro-
gramme de développement des mar-
chés d’exportation (PDME) restructure
du gouvernement fédéral.

Depuis sa création en 197 1,le PDME
a aidé plus de 25 000 entreprises cana-
diennes acommercialiser leurs produits
et services a I’étranger; les ventes dé-

coulant d’activités appuyées par le -

PDME ont dépassé 11
milliards de dollars.
Le PDME revitalisé
promet de combi-
nerunespritde

G

des

risques et

de partenariat
a l’engagement a
long terme nécessaire pour

La CCC aide les exportateurs‘
dans la région Asie-Pacifique

M. Christian Sarrazin,\vice-président

exécutif et directeur général de la

Corporation commerciale canadienne
(CCC), a récemment fait une tournée
d’un mois dans la région en vue de
prospecter les débouchés extérieurs
ol la CCC peut aider les exportateurs
canadiens. .

Dans le cadre de sa tournée,
M. Sarrazin a visité les villes sui-
vantes : Séoul, Beijing, Shanghai,
Hong Kong, Tai-Pei, Hanoi, Kuala
Lumpur, Singapour, Canberra,
Wellington et Auckland.

Atitre de maitre d’oeuvre de I’expor-
tation de biens et de services canadiens,

la CCC fournit aux clients étrangers,

principalement des gouvernements .

étrangers et des agences internationa-

les, la garantie d’exécution du contrat -
assurée par le gouvernement du Canada, -

une particularité qui donne aux expor-
tateurs canadiens un important avantage
concurrentiel. '

M. Sarrazin a aussi organisé, a 1’in-

tention des délégués commerciaux et -

des agents commerciaux locaux, des
séances d’information sur les avantages
que la CCC peut offrir aux entreprises
canadiennes désireuses d’exporter dans
la région. , )

(Voir page 5: La CCC)

pénétrer les marchés mondiaux
d’aujourd’hui.
Parmiles caractéristiques du nouveau
PDME, mentionnons :
* un accés amélioré
* un processus de traitement des de-
mandes simplifié
» un plus grand nombre de coiits admis-
sibles ‘
e un engagement a plus long terme
* un plan de remboursement élargi.
Le nouveau programme comporte
quatre grands volets : les stratégies
de développement des marchés

(SDM), les soumissions pour des-

projets d’immobilisations, les acti-
vités spéciales et les nouveaux
exportateurs.

Vue d’ensemble _

Les SDM, principal élément du nou-
veau PDME, est une formule générale
qui remplace la nécessité de présenter
une demande-distincte pour chaque as-
pectd’une recherche en vue d’exporter.
I en résultera un processus plus simple
et plus efficace et une réduction du
fardeau administratif imposé aupara-
vant aux entreprises canadiennes.

La base d’une demande en vertu des
SDM sera le plan de commercialisation
ou d’entreprise d’une compagnie pour
I’exportation. Desemployés dotésd’une
formation spéciale dans les Centres du
commerce international régionaux du
gouvernement fédéral collaboreront
étroitementavec lacompagnie alamise
' (Voir page 4— PDME)

Affaires extérieures et
Commerce extérieur Canada
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Posszbzlztes d’allumces stratégiques en Turquie

.Les entreprises canadlennes désireu-
sesd’explorer des possibilités d’alliance
stratégique en Turquie ont un allié enla
SIRTEC. S

Eneffet, cette entreprise montréalaise

de conseil en commerce international
se spécialise dans la promotion d’en-
tentes de coopération 2 long terme, no-
tamment les coentreprises, les accords
de licence, les transferts de technologie
et la sous-traitance. '

Oeuvrant dans le cadre du Programme
de coopération industrielle de 1’ Agence
canadienne de développement interna-
tionale (ACDI), la SIRTEC a récem-
ment ouvert un bureau de liaison 2
Istanbul afin de faciliter I’identification
de partenaires locaux pour les entrepri-
ses canadiennes.

L’entreprise organise aussi une mis-
sion d’information sur les entreprises

dusecteur agro-alimentaire dansle Sud-’

Est de la Turquie. Afin d’améliorer son
image, la mission de I’entreprise (le
nom de la personne-ressource figure a
la fin de cet article) coincidera avec la
Foire internationale AGRI-GAP, qui
se tiendra du 11 au 16 mai 1993.
Selonles représentants dela SIRTEC,
I’économie de la Turquie a connu une

croissance rapide au cours des 10 der-

niéres années et le pays a grandement
amélioré son infrastructure générale et
sa base industrielle. En effet, plusieurs
entreprises canadiennes ont déja saisi
les occasions qui se sont présentées en
Turquie. Faire des affaires, ou envisa-
ger d’en faire, avec la Turquie offre un
avantage supplémen}a'ire : le pays est

sntue de fagon stratégique a la croisée
des chemins entre la Communauté

eurbpéenne,‘ I’Europe de I’Est, la’

Communauté des Etats indépendants et
le Moyen-Orient. Il fait office de
tremplin pour accéder aux marchés des

- pays avoisinants et jouit de tarifs

douaniers préférentiels sur de nombreux
produits avec les pays de la CEE. Les
représentants de la SIRTEC ont aussi
fait remarquer que la Turquie est un
membre associé de la CEE depuis 1963
et fera partie de la Zone européenne de
libre-échange en 1995.

En outre, la Turquie est I’initiateur
de ‘1a Zone de coopération écono-
mique de la Mer Noire qui regroupe la
Bulgarie, la Roumanie, la Russie, la
Moldovie, I’Ukraine, 1’Arménie et
I’ Azerbaidjan. Elle constitue un vérita-
ble modele économique pour ces pays,
et d’autres encore, dont la plupart
devront investir massivement dans

leur infrastructure locale.

" Deplus, le gouvernement de laTurquie
favorise la participation des entreprises
étrangeéres a son développement écono-
mique et technologique grice 2 des re-
glements souples sur I’investissement
et a la prise de diverses mesures
d’incitation. La libéralisation des im-
portations et la diversification géogra-
phique des exportations ont été les prin-
cipaux composants de la nouvelle
orientation économique de la Turquie.

Les entreprises canadiennes désireu-
ses d’obtenir de plus amples renseigne-
ments sur la mission ou les débouchés
commerciaux et les possibilités de pro-
jets de coopération avec un partenaire
turc peuvent communiquer avee
M. Louis Duhamel, directeur - secteur
de la Turquie, SIRTEC, 555, boulevard
René Lévesque ouest, 9° étage, Mon-
tréal (Québec) H2Z 1B1. Tél. : (514).
866-1633. Fax : (514) 875-5004.

Tunisie : Promotion d’ affaires et de technologie

Tunis — Les compagnies canadiennes
sontinvitées a participer, du9au 11 juin
1993, a la plus grande manifestation
économique annuelle en Tunisie, Car-
refour d’Affaires et de Technologie
(CAT 93).

La premitre édition de cette manifes-
tation a été réalisée en 1992 et a attiré
11000 visiteurs, 1 000 participants dont
438 étrangers; 90% ont jugé importan-
tes les affaires conclues.

Le CAT 93 seraune version répandue

Rédacteur en chef :
Sylvie Bédard

Rédacteur: Don Wight

CANADEXPORT I
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de I’événement fort réussi et compor-
tera trois parties :

Le Partenariat 93 — un ensemble de
rencontres ciblées entre 600 hommes
d’affaires étrangers et tunisiens pour
discuter des opportunités de coopéra-
tion dans I’industrie et les services.

+ Le Salon Méditerranéen dela Sous-
Traitanceet de’ Approvisionnement
(SAMEST 93) — 300 kiosques amé-

“nagés et mis a la disposition des expo-

sants dans le but de favoriser le plus
possible les relations de sous-traitance
nationale et internationale. L’espace
Approvisionnement rassemblera les
services d’achats de constructeurs, de
fournisseurs et de concepteurs d’équi-
pement et d’ensembliers venus d’ Eu-
rope, du bassin mediterranéen et
d’ailleurs; et

* Le Centre des Innovations et de la

. Technologie (CIT 93) — un espace

réservé aux innovations techniques et
technologiques des universités, des
(Voir page 6 : Tunis)

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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Débouchés commerciaux

CanadExport invite ses lecteurs a
vérifier'la-bonne foi des sociétés énu-
mérées ci-dessous avant de s’ engager
avec elles.

AUSTRALIE — Un fabricant de jus
de raisin non alcoolique et gazéifié sou-

- haite établir un service d’embou-

teillage et de distribution au Canada
dans le but de se lancer sur le marché
nord-américain. Le produit, pour lequel
aucun élément chimique ou préservatif
n’estutilisé, estactuellement vendudans

signaux. Les intéressés doivent com-
muniquer avec M. Li Chao, More Joys
Electonics (Beijing) Co: Ltd., Beijing.
Fax: (011-86-1)832-2964.

IRAN — Une entreprise bien établie |

désire représenter des manufacturiers
canadiens d’équipement médical en
Iran. Les parties intéressées peuvent
communiquer avec IDEA (Industrial
Development by Electronic Applica-
tionInc.), 568,Jomhori Avenue, Tehran,
Iran 13137. Tél. : 926146. Fax

Building, Fred Thomas Drive, P.O. Box
33-1454, Takapuna, Auckland, Nou-
velle-Zélande. Tél. : 64-9-486-6806.
Ff:lx : _64-9-486-6807.

POLOGNE — Un groupe de gens
d’affaires invite les intéressés a former
une coentreprise ou un partenariat
dans le but d’établir une brasserie
d’importance moyenne, de mettre au
point delatechnologie pour verresde
contact et de la technologie d’embal-

: * lage en papier pour produits alimen-

1 d- . .
il DEBOUCHES COMMERCIAUX Kk
quez avec ) T S EETTEEEEE— Rz.azewski,

M. David Williams, ou M. David Oh,
directeurs, Rose’s Fruit Juice Company,
7,Dover Street East Bentleigh, Victoria
3165, Australie. Fax : (03) 579-1171.

CHINE (République populaire) —
Une entreprise chinoise est a la recher-
che de divers types de navires usagés et
peu coiiteux qu’elle pourrait obtenir
soit par location, par achat ou par
coentreprise. Les besoins comprennent
un transporteur de vrac sec (tonnage
brut enregistré de 3 000 2 6 000 tonnes),
un pétrolier (tonnage brut enregistré de
5 000 a 10 000 tonnes), un navire a
passagers ultra-rapide (plus de 20
noeuds et pouvant accommoder plus de
200 passagers), un traversier pour
passagers et véhicules ainsi qu’un
dragueur. Communiquez avec M.
Zhang Mao, directeur général de la
Strain Eight Co. (CANADA), Bureau
de Shanghai, piece 1 n° 3, Lane 1634
W. Nanjing Road, Shanghai, Chine,
200040. Tél. : 8621-2533551. Fax :
8621-3248360. (M. Ma Xinkui, a/s M.
Shao Zhixiong). —~

CHINE (République populaire) —
Un bureau d’une entreprise japonaise
établie en Chine cherche des fournis-
seurscanadiens de matérielutilisé dans
destunnels. Les articles recherchés sont
 les suivants : matériel de ventilation,
détecteur de monoxyde de carbone,
soufflerie, appareil de vérification de
la visibilité et matériel de contréle des

0119821-926146. Télex : 215207
SEMR IR. :

LITUANIE — Une entreprise cherche
3 établir un plan de partenariat/d’in-
vestissement pour la production
d’emballages de carton et de papier.
Communiquer avec M. Kestutis
Marcinkevicius. AB Pabrades, Kartono
Fabrikas, Arnioniu, g 58,4710 Pabrade,
Lietuva (Lituanie). Tél. : (01217) 5-42-
93/5-33-33. Télex : 303-013 FAZA.

NOUVELLE-ZELANDE — Une en- .

treprise établie & Auckland recherche
des logiciels pour des microscopes op-
tiques, I’analyse del’image et]’imagerie

numérique. Communiquezavec Richard.

Beddek, Marketing Manager, Trimtech
New Zeland Ltd., Optical Instruments

Division, 14 ManaPlace, Manukau City, .

P.O. Box 76-356, Auckland, Nouvelle-
Zélande. Tél. : 64-9-262-3380. Fax :
64-9-262-3291.

] .
NOUVELLE-ZELANDE — Une en-
treprise recherche des. fournisseurs de
produits d’inspection et de controle
de 1a qualité pour I’industrie alimen-
taire. L’entreprise commercialise ac-
tuellement des systémes d’inspection,
des dispositifs de contréle de la pres-
sion vacuométrique et des appareils
d’essai d’intégrité des dispositifs
d’étanchéité. S’adresser 3 M. Claude
Clarkson, Sales Engineer, N. Z. Ocean
Technology Ltd., 2nd Floor, Canon

Pol-Can Transport Co. Ltd., 44 ul.
Florianska, Cracovie, Pologne.

"Fax : 011-48-12-229-344.

TAIWAN — Une société locale désire
se procurer en grande quantité et a des
prix compétitifs des fils-machine
d’acier (en rouleaux), des barres
d’acier (droites) et des barres
triangulaires. Pour plus de précisions
sur les caractéristiques des produits re-
cherchés et les quantités demandées,
s’adresser au - Centre commercial de
Taiwan, Place Montréal Trust, 1800,
averiue McGill College, bureau 2108,
Montréal H3A 3J6. Tél. : (514) 844-
8909. Fax : (514) 844-9246.

TAiWAN—Une importante entreprise
de construction et d’ingénierie qui, en
plus de faire de I’importation, a parti-
cipé a des projets de construction pu-
blics et civils d’envergure depuis 1975,
souhaite entrer en contact avec des so-
ciétés d’ingénierie spécialisées dans la
construction et 1’aménagement de
brasseries. L’équipement pour bras-
series, le matériel, les machines et les
produits innovateurs servant a la
protection de ’environnement (dé-
chets, eau, air, bruit) et les fleches en
alliage d’aluminium intéressent aussi
I’entreprise. Communiquez avec le
Centre de commerce de Taiwan, 1800,
avenue McGill College, piece 2108,
Montréal, H3A 3J6. TéL. : (514) 844-
8909. Fax : (514) 844-9246.
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PDME

‘ i Le PDME (Suitede la premiére page)

en oeuvre d’une stratégie a long terme orientée vers des
marchés internationaux et des créneaux d’exportation
’ précis.

H © Une partie des fonds nécessaires, jusqu’a concurrence de
Iy 50 %, sera fournie pour une plus vaste gamme d’activités
I comme les déplacements, I’essai de produits pour certification
M sur le marché, les frais juridiques, les coiits de présentation
des produits et d’autres dépenses nécessaires pour exécuter
le plan de commercialisation. Le PDME-SDM fournira cette

. aide pour une période allant jusqu’a un an, en fonction d’un
: 5 plan 2 long terme. En outre, il répondra aux modifications
o | apportées au plan de commercialisation pour répondre aux

changements sur le marché mondial. Les SDM s’adressent
surtout aux entreprises dont les ventes annuelles sont supé-
rieures 2 250 000 $ et inférieures a 50 millions de dollars.
Le volet Soumissions pour des projets d’immobilisa-
“tions du PDME demeure en grande partie inchangé, tandis
que le volet Activités spéciales a été remanié pour renforcer
et appuyer les activités de commerc1allsat10n gener

d’admissibilité du PDME. ‘
Sur le marche mtematxonal actue W
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prograrr;mé d’appui pour les visites, les foires commerciales
et les initiatives de commercialisation dans le cadre général
du plan de commercialisation a long terme de la compagnie.
Ce processus allégera le fardeau administratif imposé a la
| compagnie et aux Centres du commerce international du
: gouvernement, ce qui le simplifiera et en accroitra I’effica-
; cité.

Lanouvelle SDM reconnait également les besoins uniques
des secteurs des services et de la haute technologie et a été

\‘ ‘ congue pour en tenir compte dans sa mise a exécution.

J—

Limites de contribution .

+ La contribution duw PDME par demande est de 5 000 $ au
minimum et de 35 000 $ au maximum.

+ Les dépenses admissibles sont partagées moitié-moitié.

+ Les fonds doivent étre déboursés dans les 13 mois suivant
la date d’approbation.

artenan =
~~"« Le requérant doit montrer clairement qu’il est capable

as par ]E passé, le SDM approuvera désormais un *

SOUMISSIONS POUR DES PROJETS
D’IMMOBILISATIONS

L’aide du PDME pour la présentation de soumissions en
vue de projets d’immobilisations ou la préparation de propo-
sitions avant la passation de contrats vise a aider les entre-
prises canadiennes a soumissionner pour d’ important projets
d’immobilisations a 1’extérieur du Canada.

Ce volet du nouveau PDME demeure le méme que par le
passé et peut comprendre les soumissions internationales
concurrentielles ou celles présentées dans des pays a écono-
mie planifiée ou en transition. Il ne vise pas la formation de
coentreprises étrangeres.

Les soumissions portent sur la fourniture de produits et
serv1ces dans des domames comme le génie, la construction,

j‘I archltecture etles consexls de gestlon

'Limites de contrlbutlon/admnssnblllte

sLa contnbutlon du PDME par demande estde 25000 % au
minimum et de 250 000 $ au maximum. La valeur de la

soumlssu)n doit dépasser un million de dollars.

ontnbutlon maximale du PDME par requérant et par
financxere du gouvemement est de 500 000 $.

eLa contnbutlon maximale du PDME par projet exécuté par
“un onsornum‘ ad hoc est de 400 000 $.

Admnssnbxhte des compagmes
; préference sera donnée aux compagnies dont le chiffre
aires est supérieur a un million de dollars.

d’exécuter le projet.

ACTIVITES SPECIALES o

L’aide pour les activités spéciales s’adresse aux associa--
tions commerciales axées sur un secteur précis et ne faisant
pas de vente et aux associations commerciales horizontales
importantes ou nationales. Les activités menées par ces .
associations doivent profiter a leurs membres et petivent
inclure la promotion des produits et services. '

Comme pour les autres activités, les projets doivent viser
le développement ou I’augmentation des ventes de produits
et services canadiens sur les marchés étrangers.

Limite de contribution

« La contribution du PDME par demande est de 15 000 $ au
minimum. ’

* Les limites de contribution seront fixées en fonction du
budget de I’association et de sa capacité de partager les frais.
Elles sont établies en principe a 100 000 $.

* Deux approbations par requérant par année financicre. La
contribution du PDME en vertu des Act1v1tes spéciales n’est
pas remboursable

Admissibilité au programme
L’association doit avoir : une stratégie d’exportation bien
(Voir page 5 : PDME)

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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PDME

PDME (Suite de la page 4)

‘établie décrivant le potentiel d’exportation de ses membres;

une capacité de commercialisation et de gestion; les res-
sources financiéres nécessaires pour exécuter 1’activité

_proposée; et I’approbation des activités proposées par le

conseil d’administration de I’association ou ses membres 2___les bases de données du ministere sur les entreprises;

Limites de contribution
La contribution du PDME par demande est de 7 500 $
au maximum.

Admissibilité des compagnies
Les compagnies admissibles doivent :
« étre constituées ensociétés en vertude la Loi sur les sociétés

astes débouchés aux exportateurs
canadxens notamment dans les sec- ‘k
"'eurs de l’mfrastructure et de la dé-

par actions ou de son équivalent provincial. Les organisa-
tions constituées en vertu de Darticle 11 de la Loi sur les
corporations canadiennes (organisations sans but lucratif)
ou d’une loi provinciale équivalente ne sont pas admissibles
a’aide du PDME;

« &tre inscrites aux systtmes WIN-EXPORTS ou RADAR,

, f ‘que le contenu canadien du produit de la compa-
i 1 moins de 60 %;
igle dans leurs engagements envers le gouverne-
dien. :
i rence sera donnée aux entreprises dont le chlffre
dépasse 250 000 $.

NT SOUMETTRE UNE DEMANDE

s de développement des marchés/

X exportateurs

ronr examiné votre proposition avec un agent du

;ommerce international de votre région, soumettez
; e appropriée ainsi que la documentation a 1’appui
! m de commercialisation).

ons pour des projets d’immobilisation
. lés spéciales
andes et la documentation requise donvent étre -
lirectement a la Direction des programmes d’ex-
't d’investissement (TPE), Affaires extérieures et
:extérieur Canada, 125, promenade Sussex, Ottawa
K1A 0G2. Fax : (613) 995-5773.
i se procurer le Guide du PDME et les formulaires
: le aux Centres du commerce international situés

- wwuns e -v@Pitales provinciales ou en téléphonant a Info-

Export, a Ottawa, tél. sans frais 1-800-267-8376 (région
d’Ottawa : 944-4000).

On peut obtenir des renseignements supplémentaires dela
Direction des programmes d’exportation et d’investisse-
ment (TPE), Affaires extérieures et Commerce extérieur
Canada, 125, promenade Sussex, Ottawa (Ontario), K1A
0G2. TélL. : (613) 944-0018. Fax : (613) 995-5773.

région Asie-Paci- -
¢l.: (613) 996- ,

_Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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PDME

Le PDME (Suitede la premiére page)

en oeuvre d’une stratégie a long terme orientée vers des
marchés internationaux et des créneaux d’exportation
précis. - '

Une partie des fonds nécessaires, jusqu’a concurrence de

50 %, sera fournie pour une plus vaste gamme d’activit€ ~

comme les déplacements, I’essai de produits pourcertificatio
sur le marché, les frais juridiques, les coiits de présentatiq;
des produits et d’autres dépenses nécessaires pour exécute
le plan de commercialisation. Le PDME-SDM fournira cett
aide pour une période allant jusqu’a un an, en fonction d’l;
plan 2 long terme. En outre, il répondra aux modification
apportées au plan de commercialisation pour répondre au
changements sur le marché mondial. Les SDM s adressér
surtout aux entreprises dont les ventes annuelles sont supé
rieures 2 250 000 $ et inférieures 4 50 millions de dollars.

Le volet Soumissions pour des projets d’immobilisz
tions du PDME demeure en grande partie inchangé, tancil
que le volet Actmtes speclales aété remame pour renforce

7
Aulieu d appr uverséparément une série de projets comme

c’était le c/as  par T passé, le SDM approuvera désormais un -

programme d’appui pour les visites, les foires commerciales
et les initiatives de commercialisation dans le cadre général
du plan de commercialisation 2 long terme de 1a compagnie.

Ce processus allégera le fardeau administratif imposé i la
compagnie et aux Centres du commerce international du
gouvernement, ce qui le simplifiera et en accroitra I’effica-
cité.

Lanouvelle SDM reconnait également les besoins uniques
des secteurs des services et de la haute technologie et a été
congue pour en tenir compte dans sa mise a exécution.

Limites de contribution .

« La contribution duw PDME par demande est de 5 000 $ au
minimum et de 35 000 $ au maximum.

» Les dépenses admissibles sont partagées moitié-moitié.

« Les fonds doivent étre déboursés dans les 13 mois suivant
la date d’approbation.

SOUMISSIONS POUR DES PROJETS
D’IMMOBILISATIONS

L’aide du PDME pour la présentation de soumissions en
vue de projets d’immobilisations ou la préparation de propo-
sitions avant la passation de contrats vise & aider les entre-
prises canadiennes a soumissionner pour d’important projets
d’immobilisations & I’extérieurduCanada.

i+A

AVCLILIYILLIAD UL ISCLANMAIANY

L’aide pour les activités spéciales s’adresse aux associa--

tions commerciales axées sur un secteur précis et ne faisant
pas de vente et aux associations commerciales horizontales

importantes ou nationales. Les activités menées par ces
associations doivent profiter a leurs membres et peuvent

inclure la promotion des produits et services.
Comme pour les autres activités, les projets doivent viser
le développement ou I’augmentation des ventes de produits

- et services canadiens sur les marchés étrangers.

Limite de contribution

« La contribution du PDME par demande est de 15 000 $ au
minimum. '

* Les limites de contribution seront fixées en fonction du
budget de I’association et de sa capacité de partager les frais.
Elles sont établies en principe a 100 000 $.

* Deux approbations par requérant par année financicre. La
contribution du PDME en vertu des Act1v1tes spemales n’est
pas remboursable

Admissibilité au programme
L’association doit avoir : une stratégie d’exportation bien
(Voir page 5 : PDME)
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PDME

PDME (Suzte de la page 4)

etablle decrlvant le potentiel d’exportation de ses membres;
une capacité de commercialisation et de gestion; les res-
sources financieéres nécessaires pour exécuter I’activité
proposée; et 1’approbation des activités proposées par le

_conseil d’administration de ’association ou ses membres a

AKPORT (BeT)

al T

kﬁairsl Affaires extérieures et
Commerce extérieur Canada

12i3awa K1A 0G2

Limites de contribution
La contribution du PDME par demande est de 7 500 $
au maximum.

Admissibilité des compagnies
Les compagnies admissibles doivent :
« étre constituées en sociétés en vertude la Loi sur les sociétés

par actions ou de son équivalent provincial. Les organisa-
tions constituées en vertu de I’article 11 de la Loi sur les
corporations canadiennes (organisations sans but lucratif)
ou d’une loi provinciaje equ1valente ne sont pas admissibles
a I’aide du PDME;
» &tre inscrites aux systemes WIN-EXPORTS ou RADAR,
1___les bases de données du ministére sur les entreprises;
que le contenu canadien du produit de la compa-
1 moins de 60 %; -
sgle dans leurs engagements envers le gouverne-
dien. :
rence sera donnée aux entreprises dont le chiffre
dépasse 250 000 $.

NT SOUMETTRE UNE DEMANDE

s de développement des marchés/

X exportateurs

roir examiné votre proposition avec un agent du
sommerce international de votre région, soumettez
e appropriée ainsi que la documentation a I’appui
in de commercialisation).

ons pour des projets d’immobilisation
-tés spéciales o
landes et la'documentation requise dowem étre
firectement 2 la Direction des programmes d’ex-
't d’investissement (TPE), Affaires extérieures et
sextérieur Canada, 125, promenade Sussex, Ottawa
K1A 0G2. Fax : (613) 995-5773. .
se procurer le Guide du PDME et les formulaires
le aux Centres du commerce international situés
e s oApitales provinciales ou en téléphonant a Info-
Export, 2 Ottawa, tél. sans frais 1-800-267-8376 (région
d’Ottawa : 944-4000).

On peut obtenir des renseignements supplémentaires de la
Direction des programmes d’exportation et d’investisse-
ment (TPE), Affaires extérieures et Commerce extérieur
Canada, 125, promenade Sussex, Ottawa (Ontario), K1A
0G2. Tél. : (613) 944-0018. Fax : (613) 995-5773.

marchés pubhcs offrent toujours de
-vastes debouches aux exportateurs
canadiens, notamment dans les sec-
teurs de I’ 1nfrastructure et de la dé-.
fense, ol ils peuvent beneﬁc1er de:
r a1de de la CCC

niquer avec M"“’ Shern Lllhco agent - 5
de prOJetprmcxpal reglon Asie-Paci- z
fique, CCC, Ottawa TéL: (613)996-. L
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PDME

Le PDME (Suite de la premiére page)

en oeuvre d’une stratégie a long terme orientée vers des
marchés internationaux et des créneaux d’exportation
précis. ‘

Une partle des fonds nécessaires, jusqu’a concurrence de
50 %, sera fournie pour une plus vaste gamme
comme les déplacements, 1’essai de produits pour certi \
sur le marché, les frais juridiques, les cofits de prese
des produits et d’autres dépenses nécessaires pourg i
le plan de commercialisation. Le PDME-SDM foum : \
aide pour une période allant jusqu’a un an, en fonctl [ \
plan a long terme. En outre, il répondra aux modlf
apportées au plan de commercialisation pour repop ‘
changements sur le marché mondial. Les SDM s a( |
surtout aux entreprises dont les ventes annuelles 501 |
rieures 2 250 000 $ et inférieures a 50 millions de g :

Le volet Soumissions pour des projets d’lmm|
tions du PDME demeure en grande partie mchange
que le volet Activités spéciales a ét€ remanié pour re
et appuyer les activités de commercialisation genég I
associations commerciales répondant-au
d’admissibilité du PDME. _ /-:ff{

Sur le marché international aptuel 0 /)
vive, le succes depend de 1 mnoffel ion;

L e
tiennent compte e du bcsom de amfier a plus long terme, sur
B -

nte ematlonal

programme d’appul pour les visites, les foires commerciales
et les initiatives de commercialisation dans le cadre général
du plan de commercialisation a long terme de la compagnie.

Ce processus allégera le fardeau administratif imposé a la
compagnie et aux Centres du commerce international du
gouvernement, ce qui le simplifiera et en accroitra I’effica-
cité.

Lanouvelle SDM reconnait également les besoins uniques
des secteurs des services et de 1a haute technologie et a été
congue pour en tenir compte dans sa mise a exécution.

Limites de contribution .

» La contribution du PDME par demande est de 5 000 $ au
minimum et de 35 000 $ au maximum.

* Les dépenses admissibles sont partagées moitié-moiti€.

« Les fonds doivent étre déboursés dans les 13 mois suivant
la date d’approbation.

ds .. _d’immobilisations a I’extérieur.du_ Canada.
‘a

SOUMISSIONS POUR DES PROJETS
D’IMMOBILISATIONS

L’aide du PDME pour la présentation de soumissions en
vue de projets d’immobilisations ou la préparation de propo-
sitions avant la passation de contrats vise a aider les entre-
prises canadiennes A soumissionner pour d’important projets

L’aide pour les activités spéciales s’adresse aux associa--
tions commerciales axées sur un secteur précis et ne faisant
pas de vente et aux associations commerciales horizontales
importantes ou nationales. Les activités menées par ces
associations doivent profiter 2 leurs membres et petvent
inclure la promotion des produits et services.

Comme pour les autres activités, les projets doivent viser
le développement ou 1’augmentation des ventes de produits

- et services canadiens sur les marchés étrangers.

Limite de contribution

* La contribution du PDME par demande est de 15 000 $ au
minimum. '

* Les limites de contribution seront fixées en fonction du
budget de I’association et de sa capacité de partager les frais.
Elles sont établies en principe a 100 000 $.

* Deux approbations par requérant par année financiére. La
contribution du PDME en vertu des Activités spéciales n’est
pas remboursable.

Admissibilité au programme
L’association doit avoir : une stratégie d’exportation bien
" (Voir page 5 : PDME)
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PDME

PDME (suite de ta page 4)

établie décrivant le potentiel d’exportation de ses membres;
une capacité de commercialisation et de gestion; les res-
sources financiéres nécessaires pour exécuter ’activité
proposée; et I’approbation des activités propos€es par le
conseil d’administration de 1’association ou se€s membres a
I’assemblée générale annuelle.

Lesactivités doivent profiter aux membres de I’association.

" PETITES ENTREPRISES ET
NOUVEAUX EXPORTATEURS
Le nouveau PDME reconnait qu’une proportion impor-

tante des entreprises canadiennes ne sont pas capables -

d’exporter, soit 4 cause d’une connaissance insuffisante de
I’exportation, soit a cause d’un manque de ressources inter-
nes. Ce volet du nouveau programme aidera ces compagnies
etd’autres compagnies au Canada qui n’ont peut-€tre que des
besoins cycliques en matiére d’exportation. Elle permetaces
compagnies de chercher des débouchés soit par le repérage
de créneaux, soit par la participation a une foire commerciale.

Coits admissibles

Le PDME assumera jusqu’a 50 % des cofits lxes aune visite
approuvée de prospection du marché et (ou) ala participation
2 une foire a ’extérieur du Canada, jusqu’a concurrence de
deux approbations par année financiére. Le PDME n’assume
pas les colits des produits comme tels ou de leur transport
* versles marchés étrangers (sauf pour les démonstrations), les
frais de représentation, les salaires et les commissions ainsi
que le colit des documents en anglais ou en frangais.

Limites de contribution
La contribution du PDME par demande est de 7 500 $
au maximum.

Admissibilité des compagnies
_Les compagnies admissibles doivent :
« &tre constituées en sociétés en vertude la Loi sur les sociétés

; ,,teursf de l’lnfrastructu ‘
. fense, o ils. peuvent benef" icier de
1 ande_de la CCC,

par actions ou de son équivalent provincial. Les organisa-
tions constituées en vertu de 1’article 11 de la Loi sur les
corporations canadiennes (organisations sans but lucratif)
ou d’une loi provinciale équivalente ne sont pas admissibles
al’aide du PDME;

» &tre inscrites aux systtmes WIN-EXPORTS ou RADAR,

les bases de données du ministere sur les entreprises;
« s’assurer que le contenu canadien du produit de la compa-
gnie est au moins de 60 %;
» étre en régle dans leurs engagements envers le gouverne-
ment canadien. .

La préférence sera donnée aux entreprises dont Ie chiffre
d’affaires dépasse 250 000 $.

COMMENT SOUMETTRE UNE DEMANDE
Stratégies de développement des marchés/
nouveaux exportateurs

Apres avoir examiné votre proposition avec un agent du
Centre du commerce international de votre région, soumettez
la demande appropriée ainsi que la documentation a I’appui
(soit le plan de commercialisation).

Soumissions pour des projets d’immobilisation
et Activités spéciales

Les demandes et la' documentation requise doivent étre
soumises directement a la Direction des programmes d’ex-
portation et d’investissement (TPE), Affaires extérieures et
Commerce exteneurCanada, 125, promenade Sussex, Ottawa

“(Ontario), KI1A 0G2. Fax : (613) 995-5773.

On peut se procurer le Guide du PDME et les formulaires
de demande aux Centres du commerce international situés
dans les capitales provinciales ou en téléphonant a Info-
Export, 2 Ottawa, tél. sans frais 1-800-267-8376 (région
d’Ottawa : 944-4000).

On peut obtenir des renseignements supplémentaires de la
Direction des programmes d’exportation et d’investisse-
ment (TPE), Affaires extérieures et Commerce extérieur
Canada, 125, promenade Sussex, Ottawa (Ontario), K1A
0G2. Tél. : (613) 944-0018. Fax : (613) 995-5773.

,M v s‘du anadaLtee de vé cule

fdans cette regxon veuxllez comm
“ mquer avec Mme Shem Lxlhco, agen

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)

15avril 1993 .




T ———————

CANADEXPORT

- Publicatio/x.ls/Calendrier

Le Plan de promotion du commerce
international (PPCI) 1993-1994 a été
officiellement annoncé par 1’honorable
Michael Wilson, le 1 avril 1993.

Le PPCl est le fruit des efforts collec-
tifs de 15 ministeres fédéraux qui s’oc-
cupent de commerce international,
d’investissement et de développement
technologique et tient compte des com-
mentaires d’un grand nombre d’organi-
sations du secteur privé etd’entreprises.

Le Programme se veut un document
stratégique along terme qui met1’accent
sur I’aide accordée par le gouverne-
ment aux entreprises pour leurs affaires
internationales. '

Le PPCI comprend un apergu straté-
gique, des stratégies individuelles pour
22 secteurs prioritaires et une liste com-
plete des activités de financement pré-
vues par le gouvernement fédéral dans
chacun de ces secteurs prioritaires.

On peut obtenir des exemplaires du
document complet, ou de certaines
parties de celui-ci, sur copie papier ou
surdisquette auprés d’ InfoExport ou du
Centre du commerce international le
plus proche.

Le guide intitulé The Argentine

‘Software Market Guide (178 LA) est
offert aux entreprises désireuses de

prospecter un marché qui croit a raison
de 100 % par an dans bon nombre de
secteurs. Le marché des logiciels d’or-

dinateur personnel et de mini-ordina-

teurs est particuli¢rement attrayant. Le
guide explique que la' demande de lo-
giciels pour les gros ordinateurs aralenti
en raison de la mauvaise situation fi-
nanciére du gouvernement, mais qu’elle
devrait repartir en 1993 & mesure que
I’Etat privatise ses sociétés. Les nou-
veaux débouchés se multiplient en Ar-
gentine en raison de D’initiative de
privatisation et les entreprises investis-

sent dans de nouveatx logiciels en vue

d’accroitre laproductivité desemployés.
Lemarché des logiciels de comptabilité
etde gestion aété estimé 4 18,6 millions

- PUBLICATIONS

$USen1990eta25,7 millionsen 1991.
Le marché des progiciels de base de
données, qui était de 2 300 unités en
1990, a cru de 40 % en 1992, selon les
estimations. L’absence de culture in-
formatique avancée exige que les entre-
prises offrent un important soutien du
point de vue technique et de la forma-
tion. Les entreprises qui possédent les
moyens de combiner ce soutien a des
produits .conviviaux et a la mise en

- place de leurs produits dans des labo-

ratoires d’écolesetd’université peuvent
s’attendre a réussir sur ce marché. On
peut se procurer ce guide, en anglais
seulement, a Info Export (voir encadré
au bas de la page 8). -

Remote Sensing in Argentina Today
(179 LA) est un guide complet des
institutions officielles ou des entrepri-
ses privées oeuvrant dans le domaine de

la télédétection ou de ses applications
en Argentine. Malgré le peu de progrés
enregistrés jusqu’ici,- les auteurs sont
convaincus qu’il existe un important
débouché pour I’application de la tech-
nologie de télédétection en Argentine.
On prévoit que les secteurs comme
I’agriculture, I’exploitation forestiére,
la géologie, I'utilisation des sols et la
planification urbaine auront recours a
cette technologie de fagon accrue dans
les années a venir. Le guide explique
que la sollicitation auprés de représen-
tants du gouvernement est essentielle
pour I’avenir de ce marché et fournit
une liste des différents groupes de
pressions oeuvrant dans ce domaine,
allant des organismes officiels aux en-
treprises privées. On peut se procurer ce
guide, en anglais seulement, 4 Info
Export (voir I’encadré au bas de la

_page 8).

Regina — 10 mai - 18 juin; 5 juillet -
13 -aolit —Increasing Economic
Globalization andthe Growth of Inter-
national Links : programme organisé
par The Summer Centre for Internatio-

nal Langages (SCIL), qui vise 2 pré-
parer les gens d’affaires  travailler sur
le marché international. Le SCIL pré-
sente également des séminaires sur la
langue et les pratiques d’affaires inter-
nationales. Pour plus de renseignements,
communiquer avec le SCIL, Luther.
College, University of Regina, Tél. :

(306) 585-5300. Fax: (306) 585-5267.

Laval—les27et28 mai 1993; Toronto -

—les28et29octobre 1993 — Security
Canada Shows — Organisées par
I’ Association canadienne de systémes
d’alarme et de sécurité (CANASA), les
foires, qui s’accompagnent de collo-

ques, présentent les derniéres nouveau-

tés de I’industrie de la sécurité électro-
nique en Amérique du Nord. Pour de
plus amples renseignements, veuillez
communiquer avec CANASA, 610

“Alden Road, Suite 201, Markham

(Ontario). Tél. : (416) 513-0622.
Fax : (416) 513-0624.

'Le Tunis (Suite de la page 2)

écoles d’ingénieurs, des entreprises, des
centres techniques, des instituts de re-
cherche. etc... pouvant déboucher sur
une véritable rapprochement recherche
industrie. .
CAT 93 s’inscrit dans le cadre médi-

terranéen, européen et international.
Pour de plus amples informations,
communiquez avec 1’ ambassade de la
République tunisienne, 515, rue
O’Connor, OttawaK 1S 3P8. Tél.: (613)
237-0330. Fax : (613) 237-7939.
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Nous mettons a jour la liste d’abonnés
Sivous désirez continuer & recevoir |___numero DvAsonne NN NENRENEN

CanadExport, veuillez indiquer NOM

votre numéro d’abonnement L)F{IGA!NILATI'IOII\J| SENNEEEEEEEEEE |,| L
et remplir le questionnaire et le R
sondage ci-joints et nous les -

>1-JOINIS DEPARTEMENT
retourner immédiatement. NN
) : ADRESSE - .
Veuillez indiquer clairement, NN
en letres maLldes, Lot CoUL Lty BT
changement a apporter TELEPHONE ' TELECOPIEUR
sur 'étiquette-adresse. - | 1] L 1] ] . ] 1] ]
1. a) Type d’organisation (un seul choix) Services de consultation g CS
Education [ ED Accueil/tourisme g HT
Entreprise (1 BU Services bancaires/financiers [J BF
Association d’affaires (d BA Services d’éducation (J ES
Gouvernement : fédéral - (1 GF  Services de santé [ HS
provincial J GP Autre (veuillez préciser) [ OH
régional O GR
municipal O GM b) Dans quelle langue désirez-vous recevoir
Médias O ME le bulletin CanadExport?
Autre 4 oT en anglais (d EN
: : ' - en frangais d FRr
b) Nombre d’employés a plein temps au Canada dans les deux langues’ O BI
de124 QN1
de5220 QN2 3. a) Poste/fonction .
de212100 - N3 . Propriétaire 4 Fl
de 10121000 Q N4 Directeur b a 2
1001 et plus QN Commercialisation g B3
Autre 4 k4
2. a) Activité principale de I’organisation (un seul choix)
Agriculture O AG b) Sexe
Péche et produits de 1a mer g Fs Femme 4 FE
Mines, métaux et minéraux - O MM Homme d MA
Produits de consommation [ CP
Produits de défense 3 DE 4. a) A I’heure actuelle, vous
Produits alimentaires 4 FP exportez , a c
Produits forestiers [ FT envisagez d’exporter' A a e
Machinerie industrielle et spécialisée g m™ " n’exportez pas S e
Electronique 4. EL
Equipement de transport a TR b) Si vous avez coché C1 ou C2 au numéro 4a),
Environnement/équipement/technologies O ET veuillez indiquer vers quelles régions
Communications/information/ Etats-Unis d Al
équipement/technologies g cr Europe d A2 .
. Energie/produits pétroliers [ EP Asie-Pacifique a A3
Construction 4 4 co Amérique latine/Antilles A4
Services de transport : o TS Afrique d AS
Entreposage/commerce de gros et de détail o Sw Moyen-Orient [ A6
Communications/services d’information . g d Toutes ces régions d A7

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC) ' 15avril 1993
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Mise a jour

Sondage/questionnaire CanadExport

L e |

Votre opinion nous permettra de produire un 2. Les catégories d’articles suivants, publiés réguli¢rement
bulletin CanadExportquivousseraplusutile. -|  dans CanadExport, vous sont-elles utiles?
Nous vous serions trés reconnaissants de ) )
répondre a ce court questionnaire et de le | Inutiles (1); Quelque peu utiles (2);
retourner a Affaires extérieures et Commerce | /8567 utiles (3); Trés utiles (4) P
e_x_te.neur Canada, dans I'enveloppe-réponse 2) Profils des différents services o
ci-jointe. des Affaires extérieures a [l a a
‘ v b) Profils de secteurs industriels - O o | d
Veuillez cocher la case qui correspond le c) Profils de pays et de régions QO O O g
mieux a votre réponse. ‘ d) Foires et expositions commerciales [ [ (| O
e) Activités des institutions :
1. De quelle fagon avez-vous été informé de financiéres internationales W] | d [l
P’existence du bulletin CanadExport f) Suppléments en collaboration avec .
(une seule réponse) , d’autres ministéres fédéraux a a a a
. g) Débouchés commerciaux g O (| W
A [ au bureau/lieu de travail h) Calendrier des événements [l O 4 a
B [ par un autre abonné i) Publications | a W]
C [ dans un Centre de commerce international - j) Editoriaux W] a a W]
- (colocalisé avec Industrie, Sciences et k) Articles de fond ALENA, ALE, etc. [J W] a a
Technologie Canada)
D [ abord d’un vol d’Air Canada 3. Quels autres sujets aimeriez-vous voir aborder
E [ surla recommandation d’un collégue ou dans le bulletin CanadExport?
d’un ami
F [ al’occasion d’une foire commerciale
G [ Info Export
H [ Autre(veuillezpréciser):
Avez-vous de nouveaux noms d’abonnés a suggérer ou a ajouter?
NS REEEEN NN RN RN RN
DL L L]
AL L L - Votre collaboration
CLTTTIL LIV LIEILELIL ) egt grandement
' / [ 4
1 [T PO e
TELEPHONE - TELECOPIEUR

NEEEE

InfoExport

Info-Export est un centre qui offre des services de conseils et de renseignements aux exporta-
teurs canadiens. Les sociétés canadiennes qui s’intéressent a I’exportation peuvent communiquer
sans frais avec Info-Export au 1-800-267-8376 (région d’Ottawa : 944-4000).

Pour obtenir les publications ' AECEC, faire parvenir par télécopieur une demande sur papier
officiel de la société, au (613) 996-9709. Indiquer le code de la publication (entre parentheses).
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Argentine

444 9478

Chagque jour, de nouveaux débouchés
s’ouvrent en Argentine, signalent les
conseillers commerciaux de 1’ambas-
sade du Canada 4 Buenos Aires.

Et, comme le précisait le ministre du
Commerce extérieur, M. Michael
Wilson, le 25 février 1993, enaccueillant
au Canada M. Domingo Cavallo,
ministre de 1’Economie argentin :
« Les exportateurs canadiens ont fait
leur réapparition sur le marché argen-
tin. En 1992, ils y ont réalisé leur
meilleure performance depuis .1987.
Les exportations, chiffrées a 100 mil-
lions de dollars, ont progressé de 65%
par rapport & 1991. »

« L’Argentine a récupéré une pame
descapitaux intérieurs qui avaientquitté
le pays et elle a attiré de nouveaux
investisseurs étrangers, y compris quel-
ques noms canadiens célébres. Le Ca-
nada occupe maintenant le septiéme
rang parmi les investisseurs directs en
Argentine. »

Ere de renouveau
Tournant le dos & prés d’un demi-
si¢cle d’isolement économique et poli-

Contrats en matiére de défense

La CCC facilite les exportations
vers le Royaume-Uni

Les entreprises canadiennes accrédi-
tées qui désirent vendre des produits ou
des services au ministére de la Défense
du Royaume-Uni (MODUK) peuvent
désormais s’inscrire 4 la Corporation
commerciale canadienne (CCC) afinde
rationaliser le processus.

Par I’entremise du MODUK, elles
évitentd’avoir A satisfaire les exigences
du ministére en matiére de compéten-
ces techniques, de dispositions pour le

contrdle des dessins, de production et
de normes de qualité.Le MODUK ne
leur demandera pas de preuves de leur

situation financiere ou de la qualité de |-

leurs produits, car cette fonction in-
combera i la CCC. Les entreprises qui
s’inscrivent seront aussi exposées 2

toutes les directions du MODUK qui

passent des contrats.
Communiquer avec M.
Jolicoeur au (613) 996-0227.

Yvon

RETURN TO CEPARTMENTAL LISRARY

Un march é RETOL{" NERALA 'szammeui_piiM.zargié an t

tique, 1’Argentine s’est engagée dans
une grand processus de renouveau.
Sur le front économique, elle a ratta-
chélamonnaie nationale au dollar amé-
ricain, elle a entrepris un des program-
mes de privatisation parmi les plus im-
portants et les plus rapides jamais me-
nés dansle monde et elle amis en branle
un programme de déréglementation et
de réforme sociale, le tout pour essayer
de rendre I’industrie argentine plus
concurrentielle au niveau international.
Sous la direction de M. Cavallo, le

“taux de I’inflation a littéralement chuté,

passant d’environ 30% par mois, au
début de 1991, & 18% par an, en 1992.
Cette baisse devrait se poursuivre en
1993. La croissance du PIB, qui étaitde
6% en 1992, devrait atteindre 7% en
1993. Depuis 1990, la privatisation a
rapporté quelque 5 455 millions de
dollars américains, ce qui a aidé a ré-
duire la dette ‘publique.

La privatisation et les Canadiens

Dans les secteurs privatisés, on trouve
des sociétés de téléphone, les lignes
aériennes nationales, I’électricité, les
chemins defer, les services d’adduction

, Q’eauetde traitement des eaux usées, le

réseau de transport et de distribution du
gaz et la société pétroliere d’ Etat. Des

" entreprises canadiennes profitent déja

des possibilités offertes.
(Voir page 2— Marché)
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Le mal'Che (Suite de la premiére page)

Dans le secteur des hydrocarbures,
plusieurs entreprises de Calgary ont
réussi a acquérir des droits pour la
prospection et la production pétrolié-
res, et elles ont obtenu la concession

* pour D’exploitation du gazoduc situé

dans le nord du pays. Une entreprise
canadienne est membre du consortium
qui vient de commencer a exploiter une
des sociétés ferroviaires récemment
privatisées.
L e
Le matériel
d’ exploitation miniére -
et les services miniers
commencent eux aussi
a étre de plus-en plus

recherchés.
R S R LB R E R N B
En 1992, Ies ventes canadiennes surle
marché argentin comprenaient des sa-
tellites, des hélicoptéres, du matériel de
télécommunication et de radiodiffusion,
de la biere, des shampoings et du sau-
mon, des machines 2 mouler les plasti-
ques par injection, du matériel pour le
raffinage des huiles, ainsi que du sou-

fre, du charbon et du papier.

Secteurs prometteurs

Devant ces débouchés naissants, la
Section commerciale de ’ambassade
du Canada a Buenos Aires concentre

ses activités sur des secteurs trés pro-

metteurs : le pétrole et le gaz, I’environ-
nement, la transformation et le

conditionnement des aliments, la trans-
formation des matiéres plastiques, la
production, la distribution et la trans-
mission de I’électricité, les télécommu-
nications, les transports, et les services
financiers. !
- Ce sont tous des domaines dans les-
quels les entreprises canadiennes pos-
sédent maintenant de grandes compé-
tences et pour lesquels elles ont beau-
coup a offrir en mati¢re de technologie,
d’équipement et de services.

Le matériel d’exploitation miniére et
les services miniers commencent eux

aussi a étre de plus en plus recherchés.

A ce propos, lanouvelle conjoncture du
point de vue législatif et réglementaire,
pour ce qui est de mettre en valeur les
ressources minicres de 1’ Argentine, est
particuliérement intéressante pour les
entreprises canadiennes qui travaillent
déja beaucoup dans ce secteur au Chili.

Dans le secteur agricole, 60% des
troupeaux laitiers argentins sont de
souches génétiques canadiennes. L’ Ar-
gentine a adopté les normes de classi-
fication canadiennes pour les bovins de
race Holstein et elle s’est procuré une
grande partie de ses volailles de repro-
duction au Canada. Elle a entrepris de
planter du colza: sur quelque 200 000
hectares pendant la saison 1992-1993,
afin de produire de I’huile de colza
canola. ) S

La Société pour I’expansion des
exportations vient de négocier I’ouver-
ture de lignes de crédit avec les établis-
sements suivants : le Banco de Galicia
y Buenos Aires et le Banco Rio de
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la Plata,v pour un montant de 510 mil-
lions $ US chacun.

m
60% des troupeaux
laitiers argentins sont
de souches génétiques

canadiennes

S ey N TSGR i

Ce mois-ci, ’ambassade tiendra un
kiosque d’information  la foire com-
merciale internationale MERCOSUR,
qui aura lieu & Buenos Aires et elle
espére que des missions commerciales
favoriseront la vente de matériel et de
technologies de conditionnement, de
matériel et de services pour I’industrie
des matiéres plastiques et, peut-étre, de
matériel et de services pour le secteur
minier.

Personnes-ressources

Les entreprises qui souhaitent avoir
de plus amples renseignements sur ces
manifestations de promotion commer-
ciale ou sur d’autres peuvent s’adresser
a M. Luis Bustos, Direction du com-
merce dans I’Amérique latine et les

- Antilles, Affaires extérieures et Com- -

merce extérieur Canada, Ottawa K1A
0G2. TéL : (613) 996-5549. Fax : (613)
943-8806. Les entreprises canadiennes
intéressées par les débouchés commer-
ciaux en Argentine (etaussien Uruguay)
pour leurs produits et leurs services
peuvent adresser leurs questions a
M. David Cohen, conseiller com-
mercial et économique, Ambassade
du Canada, Casilla de Correo 3898,
1000 Buenos Aires, Argentine. Tél. :
(011-54-1) 805-3032. Fax : (011-54-1)
806-1209.

I leur est demandé d’inclure une
description concise des produits et(ou)
des services qu’elles ont a offrir (y
compris de la documentation sur ces
produits et ces services, si possible en
espagnol, ainsi que des renseignements

. sur leurs antécédents en matiére d’ex-

portation et sur les contacts déja établis
en Argentine).

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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~ Débouchés commerciaux

11 est conseillé aux intéressés de véri-
fierlabonne foides entreprises énumé-
rées ci- dessous avant de conclure une
entente contractuelle

Etant donné que nous ne possédons
pasde nouvelle cartedupaysrestructuré
(République tchéquelrépublique slo-
vaque) et que certaines agglomérations
 nommées ci-dessous sont de petites vil-
les, il est difficile d’ affirmer avec certi-
tude dans quel pays elles se situent
maintenant. Nous avons donc indiqué
les deux pays et nous suggerons aux

res récupérées. Cette firme cherche

également 2 obtenir des capitaux pour .

des projets relatifs au recyclage des
pneus usés et a la fabrication de car-
relage a ’aide de débris de caout-
chouc. S’adresser aM. Jaroslav Kaspar,

. Sberne suroviny, s.p. Plzen, Kerova 8,

805 27 Plzen. Tél. : (0042 19) 344 48.
Fax : (0042 19) 344 31.

REPUBLIQUE TCHEQUE/REPU-
BLIQUE SLOVAQUE — Un fabri-
cant de composants électron}iques

tion. S’adresser 2 M. Milan Vagner,
directeur du marketing. MEZ
Postrelmov, Tovarni 2, 789 69
Postrelmov. Tél. : (0042 648) 311.
Fax : (0042 648) 811 25/29.

REPUBLIQUE TCHEQUE/REPU-
BLIQUE SLOVAQUE — Un fabri-
cant d’attaches commerciales pour
I’industrie du prét-a-porter et lacou-
ture de détail désire établir des
partenariats avec des importateurs,
des distributeurs ou des grossistes

#%5id DEBOUCHES COMMERCIAUX [Eais
ressant a Y T e Y e e e T e o e ey = | marchés a
des débou- ses  pro-

chés précis de s’ adresser directement
par télécopieur a la soczete tchéque ou
slovaque.

: REPUBLIQUE TCHEQUE/REPU-
BLIQUE SLOVAQUE — Un fabri-
cant de systémes radar actifs et pas-
sifs destinés tant a des fins civiles que
militaires désire collaborer dans des
domaines allant de la promotion des
exportations a d’éventuelles coen-
treprises. S’adresser a M. Petr Nemec,
Tesla Pardubice, U, Zamecku 26, 532
01 Parbudice. Tél. : (004240) 24 227/
293. Fax : (0042 40) 21 017.

REPUBLIQUE TCHEQUE/REPU-
BLIQUE SLOVAQUE — Une entre-
prise d’ingénierie et de services de con-
sultation qui fabrique des pompes, des
moulages de fonte, des moules et des
modeles, des filtres et du matériel de
pompage désire collaborer ou fonder
une coentreprise avec des sociétés dans
le domaine de la technologie et de la
production. S’adresser 2 M. Pavel
Lerch, directeur des exportations, Sigma
Lutin; 783 50 Lutin. Tél. : (0042 68)
475. Fax : (0042 68) 319 30.

REPUBLIQUE TCHEQUE/REPU-
BLIQUE SLOVAQUE — Une entre-
prise désire fonder une coentreprise ou
investir en collaboration avec des
partenaires dans les secteurs du ra-
massage, de la récupération et du
recyclage partiel de matiéres premie-

passifs, tels que des résistances a cou- .

che métallique et des compensateurs,
désire fonder une coentreprise avec

~ un partenaire étranger. S’adresser 2

M. Josef Tihon, directeur des ventes,
Tesla Jablonne nad Orlici, Nadrazni

206, 561 64 Jablonne nad Orlici. Tél./

Fax : (0042 446) 942 547.

REPUBLIQUE TCHEQUE/REPU-
BLIQUE SLOVAQUE — Un pro-
ducteur de plaquettes de- circuits
multicouches, d’impression simple et
recto verso désire fonder une coentre-
prise ouinvestir en collaboration avec
un partenaire étranger. S’adresser a
M. J. Sasek, CKD Benezov, 256 01,
Benezov. Tél. . (0042 301) 219 31.
Fax : (0042 301) 219 65.

REPUBLIQUE TCHEQUE/REPU-

BLIQUE SLOVAQUE — Un pro-

ducteur d’outils de serrage, de coupe
et d’outils a main, ainsi que de coutel-
lerie et d’accessoires, désire collaborer
avec un partenaire étranger a des
activités d’investissement et (ou) de
production. S’adresser & Bretislav
Bierza, Kovex,a.s.,756 22 Hostalkova.
TéL : (0042 657) 92 302-5. Fax : (0042
657) 92 285.

REPUBLIQUE TCHEQUE/REPU-
BLIQUE SLOVAQUE — Un fabri-
cant d’équipement mécanique et

- électrique désire collaborer a des ac-

tivités d’exportation et de produc-

duits. S’adresser a Shannon McKeen,
conseiller aupreés du directeur du
marketing, KOH-1-NOOR, Vrsovicka

- 51,101 15 Prague 10. Tél. : (0042 2) 73

55 38. Fax : (0042 2) 74 50 05.
REPUBLIQUE TCHEQUE — Une
entreprise publique de technologie de
mesure et de controle désire établirdes
relations d’affaires avec des sociétés
étrangres pour des activités de pro-
duction ou pour fonder une
coentreprise. S’adresser & M. Petr
Mlynek, directeur du marketing, ZPA
Bmo s.p., Palackeho tr. 158, 612 44
Brno. Tél. : : (0042 5) 747 457. Fax :
(0042 5) 747 838.

REPUBLIQUE TCHEQUE — Un
grand fournisseur de technologie et de
matériel destinés aux soins de santé
dispensés dans les hopitaux et les ins-
tallations médicales mobiles recherche
des fournisseurs ou d’éventuels par-
tenaires spécialisés dans des activités
similaires. S’adressera M. Jan Semerak,
Chirana OTS, Komunardu 36, 170 04
Prague 7. Tél. : (0042 2) 801 856. Fax :
(0042 2) 801 012.

REPUBLIQUE TCHEQUE — Un
fabricant d’équipement pour studios
de télévision désire fonder une
coentreprise. S’adresser a Zdenek
Sobotka, Tesla Radiospopj, Papirenska
17, 166 24 Prague 6. Tél. : (00422) 311
98 00. Fax : (0042 2) 311 98 47.

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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Nouvelles/Foires commerciales

AECEC fait sa part

Le Canada désigné pays partenaire officiel
a la foire de la technologie et Pinformation

La technologie de I’information est
le marché mondial qui connait la
plus forte croissance : se montant 3
plus de 1 billion $ aujourd’hui, il dépas-

sera les 2 billions'd’ici la fin de la

décennie.

Au Canada, latechnologie de l’infor—‘

mation (TI) est une industrie de
40 milliards- $ qui emploie plus de
300000 personnes, mais la majorité des

5 000 entreprises oeuvrant dans ce sec-

teur ont un chiffre d’affaires inférieur &
2 millions $. ,

Le Canada compte pour 3 % de la
production mondiale de TI, mais nous
avons le septiéme marché intérieur au
monde et le deuxiéme plus grand déficit
commercial.

Nos entreprises se sont approprié des
marchés a créneaux aux Etats-Unis et
dans le monde entier, mais le Canada
n’estpas reconnu mondialement comme
un fournisseur de produits de technolo-
gie de pointe. :

Nous devons accroitre notre présence
et notre image sur les marchés mon-
diaux, car ce n’est qu’en augmentant
notre part du marché mondial que notre
industrie continuera de prospérer et de
prendre de I’expansion.

Afin d’aider les entreprises i relever
ce défi, laDirection des technologies de
pointe d’Affaires extérieures et Com-
merce extérieur Canada (TAE) offre
une assistance a I'industrie canadienne
de la technologie de I'information pour
commercialiser ses produits et ses ser-
vices sur le marché mondial.

Les délégués commerciaux de TAE
ont de vastes connaissances des activi-
tés et des possibilités mondiales dans
les secteurs des télécommunications,
des technologies informatiques, des
instruments, de la géomatique (y com-

. pris la télédétection) et de 1’électroni- *

que.
Ilscollaborent avec leurs collegues de
missions & 1’étranger et d’autres mi-

nistéres gouvernementaux en vue de
coordonner la collecte et la diffusion
d’information et de débouchés com-
merciaux sur les marchés étrangers.

Dans le cadre de ses initiatives de
promotion a I’étranger, la Direction
produit des publications sectorielles et
des disquettes informatiques qui expli-
quent les compétences des entreprises
canadiennes de technologie de I’infor-
mation.

Ils conseillent et aident leurs colle-
gues des Directions de secteurs géogra-
phiques a planifier et & lancer des acti-
vités promotionnelles choisies, notam-
ment la participation de I’industrie a
d’importants colloques, conférences,

BN

missions et foires commerciaux a

T’échelleinternationale. La CeBIT enest

un excellent exemple.

La grande majorité des personnes
oeuvrant dans I’industrie de la techno-
logie de I'information savent que la
CeBIT est la plus importante foire
mondiale de ce secteur. Cette foire, qui
se tienten Allemagne tous les ans, attire
plus de 6 000 exposants et 600 000
visiteurs, dont 100 000 viennent de
I’extérieur de1’ Allemagne et 10000, de
I’extérieur de 1I’Europe. Il est évident
que c’est I’endroit ol le monde entier
cherche des produits et des services de
technologie de I’information.

Les entreprises canadiennes ont ex-
posé ala CeBIT depuis sa création et le
Canada y a un pavillon national depuis
1984. La promotion des compétences

canadiennes sur le marché mondial fait -

partie intégrante de notre stratégie in-
ternationale d’expansion du commerce.

En partie en raison de cet engage-.

ment, le Canada a été désigné pays
partenaire officiel de laCeBIT en 1994.
Cela offrira au Canada une occasion en

or de présenter nos grandes compéten-

ces en technologie de I’information, de
promouvoir notre potentiel d’exporta-
tion, de commercialiser les produits ca-

nadiens et de promouvoir les possibili-
tés d’investissement au Canada.

Nous disposerons d’un emplacement
de premier choix dans un secteur trés
visible, a c6té de I’entrée principale de
la foire commerciale : Une occasion
exceptionnelle qui permettra a de nou-
velles entreprises d’exposer leurs pro-
duits et 2 d’autres d’avoir des kiosques
plus grands. :

Les entreprises et les organismes,
comme des compagnies aériennes, des
banques, des institutions financieres,
des experts-conseils en administration
des affaires et en gestion et des asso-
ciations industrie_lles et commerciales,
qui désirent promouvoir le Canada en’
tant que lieu d’affaires, seront aussi
autorisées a exposer a la CeBIT, mais |
seulement en 1994,

Le fait d’étre pays partenaire offre un
autre avantage, a savoir la possibilité
d’organiser la tribune internationale de
la CeBIT. Cette tribune, qui débute le
deuxiéme jour, attire des hommes d’af-’
faires dumonde entier et commence par
des allocutions importantes par des chefs
de file de I’industrie de la technologie
de I’information et des gouvernements
canadiens et allemands. :

Les jours suivants, des symposiums

et des colloques ont lieu sur une vaste

gamme de sujets : les coentreprises,
I’évolution de la technologie, les stimu-

. lants a I’investissement et d’autres en-

core sur le commerce avec le Canada.

La division TAE d’AECEC organi-
sera la participation canadienne en tant
quepays partenaire ala CeBIT 94. Cette

.foire offrira une occasion unique de

promouvoir le Canada et les intéréts
commerciaux de I’industrie de la tech-
nologie de pointe canadienne auprés
d’un auditoire mondial. ]

Pour de plus amples renseignements
sur CeBIT 1994, s’adressera Brian Cox,
Affaires Extérieures. Tél. : (613) 996-
1918. Fax: (613) 944-0050.
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Foires commerciales

Regroupement des forces

Airshow Canada et I’exposition
Siuibcontractors prennent leur envol

Abbotsford — Airshow Canada et
I’exposition annuelle Subcontractors
se dérouleront simultanément cette an-
née du 4 au 6 aoiit 1993, a annoncé M.
Michael Wilson, ministre de I’Industrie,
des Sciences et de la Technologie et
ministre du Commerce extérieur.

« Le secteur aérospatial du Canada,
qui connait une certaine vigueur, a ga-
gné la sixiéme place en importance au
monde en concevant et en fabriquant

une vaste gamme de produits, allant

des cellules et des moteurs d’avion a
de I’équipement de communications
spatiales et par satellite », a déclaré
M. Wilson.
« A une époque-oil la concurrence
- mondiale croit, les gouvernements doi-
vent créer un environnement économi-
que au sein duquel le secteur privé peut
réaliser son plein potentiel. Les occa-
sions d’affaires internationales que re-
présente la combinaison de I’exposi-
tion Subcontractors et de I’ Airshow
Canada constituent un important pas
dans cette direction pour I’industrie
aérospatiale canadienne.»

L’Airshow Canada est une foire in-
ternationale bisannuelle de1’aviation et
de I’aérospatiale. On attend 500 expo-
sants de 20 pays et 15 000 visiteurs de
70 nations représentant tous les sec-
teurs de cette industrie mondiale. Cette
foire ‘se tiendra simultanément avec
I’ Abbotsford International Airshow
qui attire plus de 300 000 mordus de
P’aviation.

L’exposition Subcontractorsestune
réunion, axée sur les affaires, des prin-

cipaux entrepreneurs de I’aérospatiale

des Etats-Unis et des sous-traitants ca-
nadiens.

Organisée par Affaires exteneures et
Commerce extérieur Canada, 1’exposi-
tion Subcontractors s’est tenue dans
I’est du Canada les cinq dernitres an-
nées. Environ 200 entrepreneurs princi-
paux et visiteurs et 125 sous-traitants
éxposant_s ont participé a la foire en juin

dernier, & Toronto.

Pendant la foire, des symposiums ont
lieu sur certains problémes auxquels
sont confrontés les compagnies aérien-
nes, les aéroports et I'industrie de
I’aviation. Les thémes abordés com-
prendront la mondialisation, les allian-
ces,ladéréglementation, le financement,
les nouvelles technologies, la fabrica-
tion, les communications par satellite et
les opérations dans les endroits reculés.

M. Wilson a fait remarquer que la
stratégie de soutien du gouvernement &
I’industrie aérospatiale comprend aussi
des initiatives visant a faire venir des

acheteurs a1’ Airshow Canada, offer- .

tes par I’intermédiaire du Programme
de développement des marchés d’ex-
portation (PDME) etde I’ Agence cana-
dienne de coopération internationale
(ACDI).

Le ministre a déclaré : « Ces activités

. Monterrey — Les entrepnses cana-

posmon ‘et conférence internatio-

v expenence - de LATCOM. (orga

teurs, ]es cadres etlesi mgemeurs qu’

T technologles‘ pour : demeurer
. concurrentiels (la bureautique e

'dlennes dlsposeront entre les 21 et

’,une occasmn umque de mettre Cl’\

.~ leur expenence
. nales sur les telecommumcatlons a

msateur de77 mamfestatlons compa-
; rables enAmenque etaux Antllles) y-

: ‘rencontrer les utlhsateurs, les ache-

,Marketmg & Assoc:lates Inc., 81,
' Ramsgate, Ottawa (Ontano), K1V
- 8M4. TéL :
“(613)733-7131 "

Airshow
Canada

internationales visant un objectif précis
ont prouvé qu’elles engendraient des
affaires. Elles permettent de stimuler
davantage de possibilités d’affaires dans
I’aérospatiale pour le Canada. »

Une enquéte indépendante effectuée
aprésl’Airshow Canada91 arévélé que
74% des exposants y ont signé des
contrats totalisant plus de 200 millions
de dollars. : '

Pour s’inscrire, joindre M. John
Burley, vice-président marketing,
Airshow Canada. Tél. : (604) 852-4600.
Fax : (604) 852-3704.

“Pourrenseignements, joindre M. Rick
Steadman, directeur des communica-
tions, Airshow Canada. Tél.: (604) 852-
4600. Fax : (604) 852-3704.

capacntes de commumcanon etant en

pleln essor)

‘canadlennes spec1a1xsees dans les ré
seaux de commumcatlon phomques

systemes de commumcatlon sans fil,

eur technologle de pomte et

_Monterrey fournit environ 6% du
produitnational brut total du Meanue "'
“etsertde siege socnal a plus de 14 500 :
‘entrepnses. o oo :
Pour obtemr des rensel gnements sur
les cofits ou les condltlons de part1c1
‘patlon a TelNets 93, communiquer
avec. M ‘Ross A. Cowan ‘RAC

(613) 733-7822. Fax s
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La foire Globe 94 sur les affaires et I’environnement

Vancouver — La protection de I’envi-
ronnement signifie ’expansion des
affaires — comme le découvriront les
visiteurs de la Globe 94 Trade Fair
and Conference on Business and the
Environment.

La troisi¢éme édition de la foire et des
conférences commerciales bisannuel-

les GLOBE se tiendradu 21 au 25 mars

1994, a Vancouver, et le recrutement
des participants a déja commencé.

GLOBE 94, qui attire des acheteurs
du monde entier, specialisés dans les
produits et services de prévention et de

controle de la pollution, seral’occasion -

propice pour se bien positionner et
avoir acces aux débouchés commer-
ciaux qu’offre le secteur de la protec-
tion de ’environnement.

Parmi les participants, on trouverales

organismes chargés de réglementer

I’environnement, les représentants de
I’industrie de I’environnement, le sec-
teur privé, la communauté des finances
et les utilisateurs de technologies
de I’environnement et de services
connexes. '

Cette foire présentera les derniers
outils et techniques de latechnologie de
I’environnement, répartis en six sec-
: la gestion de I’eau et des eaux
usées; la gestion de la qualité de 1’air;
les technologies a faible consommation
d’énergie; la gestion des déchets soli-
des; les services environnementaux et
la gestion des mati¢res dangereuses et
toxiques.

Le Centre de rencontre des gens d’af-
faires de GLOBE 94 offrira aux parti-
cipants plusieurs services, notamment
un systeme informatique ‘de jumelage,
des présentations par des acheteurs afin
d’exposer leurs besoins aux exposants
et des colloques de démonstration de
produits afin d’aider les exposants a
lancer de nouveaux produits. '

Au cours des conférences, la discus-
sion portera sur des questions comme

la détermination de débouchés .

commerciaux découlant des. modi-
fications apportées aux lois sur
I’environnement, les stratégies d’acces
aux nouveaux marchés pour les tech-

nologies et les services environ-

nementaux et les conseils pratiques en

vue d’évaluer I’investissement public

" et privé en capital et 1’aide financiere
officielle. '

Pour de plus amples renseignements,

TéL : (604) 775-1991. Fax :

veuillez communiquer avec GLOBE

' 94, 504 - 999 Canada Place, Vancouver

(Colombie-Britannique), V6C 3EI.
(604)
666-8123.

Salon malaisien : alimentation et hotellerie

Kuala Lumpur — L’incontournable
foire commerciale malaisienne des
industries de I’alimentation et de I’hd-
tellerie — Food and Hotel Malaysia
1993 (FHM 93) - se tiendra pour la
deuxiéme année consécutive du 23 au
26 septembre. Cette année, le salon
présente également un concours culi-
naire (Culinaire 1993) ainsi qu’une
Foire internationale de la viande et

de la volaille 1993. Ces deux activités
contribueront a renforcer la position de
la Malaisie en tant que destination
touristique de choix au seinde larégion.

Communiquez avec Overseas Exhi-
bition Services Ltd., 11 Manchester
Square, London, WIM 5AB, Royaume-
Uni. Tél. : +44 (0) 71 486 1951.

Télex : 24591 MONTEX G. Fax : +44
(0) 71 486 8773.

i ncablodlstnbutlon en Europe Ie 18,
symposnum mternatmnal sur Ia te-k

15j Jum 1993
- Cette mamfes

,:radlodlffusmn, , tenu
Amsterdam Elle attire les prmmpa

cablodistribution européennes, ai

; du Canada qui y explmtera un stand i

; Canada aura un- stand d’mforma-; :
= tlon ‘se deroulera dans la;v1ll’fc_

~ deux ans et alterne, de fagon non
ofﬁmelle aveclesalon mtematlonal .

-~ les sociétés de radxodlffuswn et de

: Cette annee outre le gouveme t /

d’ mformauon, 13 ‘sociétés cana

Turquie : Salonde la sécurité, dates confirmées

11 est maintenant confirmé que le sa-
londe la sécurité et de la siireté organisé
par la Turquie, qui devait initialement
avoirlieudu22 au25avril 1993 (comme
I’avaitannoncé CanadaExport dans son

vol. 11, n°3du 15 février 1993), se dé-

roulera plutot du2 au 5 décembre 1993.
L’ambassade gardera toute cette do-

cumentation en dép6t jusqu’a la tenue
du Salon, en décembre.

, Pour de plus amples renseignements
sur le Salonde la sécurité etde la siireté
peuvent communiquer avec 1’ambas-
sade du Canada a Ankara. Tél. : (011-
90-4) 436-1275. Fax : (011-90- 4) 446-
2811/4437.
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Nouvelles sectorielles

L’Amérique centrale : un marché en pleine croissance

Une fons de plus, les occasions d’af-
faires pour les Canadiens augmentent
" en Amérique centrale. alors-que I’aide
internationale permet la rénovation des
infrastructures délabrées et que les por-
tes s’ouvrent en grand aux importations
et aux investissements. ‘

Certains pays, comme le Salvador

et le Nicaragua, reprennent de la vi-
gueur apres

Des pays comme le Guatemala
offrent des bas salaires et de faibles
taux d’imposition, le libre acceés de cer-
tains produits au marché des Etats-Unis

dans le cadre du programme U.S..

Caribbean Basin Incentives et des sti-
mulants fiscaux spéciaux aux investis-

sements étrangers dans les industries -

d’exportation. Il y ades débouchés pour

miques, d’animaux reproducteurs, de
produits industriels et de matiéres
| premiéres ainsi que d’articles électro-
niquesetde télécommunications. I1 faut
aussi envisager d’implanter de nou-
velles industries axées surl’exportation
dans les zones franches manu-
facturiéres, lesquelles font1’objetd’une
promotion d’envergure.

' D’autres

des années de
guerre et ont
« besoin d’a
peu pres tous
les produitsde

« la Banque mondiale et la Banque interaméricaine de développement
ont approuvé le financement d’ un plan de Reconstruction nationale, a
raison de 800 millions $ US échelonné sur les cing prochaines années »

pays, no-
tamment le
Panama,
peuvent
faire office

premiére né-
cessité que I’on peut imaginer ».

L’ouvrage intitulé Amérique cen-

trale : guide de P exportateur canadien
(numéro de code 165 LF), publi€ ré-
cemment par la Direction du commerce
avec I’Amérique latine et les Antilles
d’ Affaires extérieures et Commerce
extérieur Canada, est un outil important
qui aide les exportateurs a se retrouver
dans ces marchés tropicaux.

Les cinq pays qui composent cette
région ont besoin de compétences dans
les domaines ol les canadiens excellent
depuis longtemps, a savoir I’énergie,
les transports, les télécommunications,
la santé, I’éducation, ’agriculture,
I’industrie, la technologie et la cons-
truction. Les exportations canadiennes
vers la région ont été de 88,7 millions $
en 1991, soit une diminution par
rapport au chiffre de 105,2 millions
réalisés en 1990. _

'Le produit intérieur brut de la région,

qui compte 30 millions d’habitants, a
dépassé 33 milliards $ US en 1990,
.mais une dette extérieure de 30 mil-
_ liards $ US continue d’entraver les ef-
forts de développement économique de
ces pays. Toutefois, des mesures positi-
ves sont prises, notamment le
réaménagementde ladette, laréduction
des tarifs douaniers, 1’assouplissement
des restrictions sur I’importation et du
contrdle des changes et la cession de
sociétés d’Etat dans les secteurs
manufacturier, agricole, financier, ban-
caire, ainsi que celui des assurances.

le matériel géophysique et de forage,
I’équipement pour pipeline et les ma-
titres premiéres destinées a I’ agrlcul-
ture et a I’industrie.

Le Salvador est un bon exemple de
pays qui a réussi a obtenirde I’aide 2 1a
fin de la guerre et cherche de 1’aide de
I’étranger en vue de reconstruire son
infrastructure qui porte les cicatrices de
la guerre.

D’apres le guide, « la Banque mon-
diale et la Banque interaméricaine de
développement ont approuvé le finan-
cement d’un plan de Reconstruction

. nationale, 2 raison de 800 millions $ US

échelonné sur les cinq prochaines an-
nées, en vue de la restauration et de la
reconstruction de projets d’infrastruc-
ture de taille. Il y a des projets prioritai-
res dans les secteurs de ’énergie, de
I’alimentation en eau, des routes, des
ponts, de la santé et des télécommuni-
cations. Le marché du Salvador est aussi

ouvert aux importations de papier

journal, de matériaux de construction,
d’outils, de matériaux structuraux, de
matériel de télécommunications et
d’articles électroniques.

- AuHonduras, il existe des débouchés
« pour un Canadien patient et tenace du

milieudes affaires, en mesure d’assurer

des livraisons et un service supérieurs a

ceux des concurrents (qui se situent

principalement aux Etats-Unis). »
Cela est particulierement vrai pour la

fourniture d’intrants agricoles, de pro-

duits agrochimiques, d’engrais chi-

de porte
d’entrée aux vastes marchés de
I’ Amérique du Sud. « En plus du mar-
ché intérieur, le Panama offre les
avantages de la Zone franche de Colon
(ZFC),ladeuxi¢me plus grande zone de
libre-échange au monde, qui sert de
centre de distribution a des centaines de
fabricants vendant leur productlon en
Amérique latine. »

Les débouchés au Panama compren-
nent les intrants agricoles, les denrées
alimentaires, les matériaux de cons-
truction, le matériel de télécommunica-
tions, les produits pharmaceutiques, les
pigéces d’automobile etles biens de con-
sommation.

Pour obtenir des informations addi-
tionnelles relatives a cette région, en
matiére commerciale, contactez direc-
tement 1’ambassade du Canada, San
Jose, CostaRica, tél. : (011-506) 55-35-
22, fax : (011-506) 23-23-95; ou I’am-
bassade du Canada, Guatemala City,
Guatemala, tél. : (011-502-2) 321411/
321413, fax : (011-502-2)321419.

Pour de plus amples renseignements
généraux sur ces pays, vous pouvez
aussi communiquer avec M. Tom
Bearss, Direction du commerce avec
I’ Amérique latine et les Antilles (LGT),
AECEC, 125, promenade Sussex,
Ottawa (Ontario) K1A 0G2. Tél.: (613)
995-0460. Fax : (613) 943-8806. Des
exemplaires du guide sont disponibles,
en citant le numéro de code, aupres
d’Info Export (voirencadré aubas de la
page 8).

-
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Ottawa — 6 mai 1993 — Les femmes
et les milieux d’affaires asiatiques. A
’occasion de ce séminaire d’une demi-
journée, un impressionnant groupe
d’éminents conférenciers explorera les
mythesetlesréalités des préjugés contre
les femmes dans les milieux d’affaires
asiatiques. De multiples sujets pouvant
intéresser les femmes désireuses de se
lancer sur ce nouveau et vaste marché y
serontabordés. Communiqueravec M™

® ® -
Publications

Le marché coréen des instru-
ments médicaux, une étude sur le
marché coréen des instruments
médicaux, aidera les entreprises 2
se positionner avee succés sur ce
marché qui, selon les prévisions,
croitra de 10 4 15 % par an et
atteindra 1 milliard $ d’ici 1995.

Au cours des cinq dernigres an-
nées, le marché intérieur coréen
des instruments médicaux a connu
une croissance annuelle moyenne -
de 42 % et s’est monté 4 668 mil-
lions $ CAN en 1991. Les fournis-
seurs étrangers assurent 72 % de
cette demande qui, selon les prévi-
sions, doit augmenter A mesure que
les hdpitaux coréens se consolident,
se modernisent et cherchent du ma-
tériel plus perfectionné. Unagentou
représentant efficace est essentiel
pour réussir sur ce marché.

On peut se procurer des exem-
plaires de cette étudé aupres de la
Section commerciale et écono-
mique de I’ambassade du Canada,
CPO Box 6200, Séoul, Corée.
Fax : (82-2) 755-0686.

Nancy Macguire du World Trade Cen-

tre d’Ottawa. Tél. : (613) 230-5223.
Fax : (613) 236-7998.

Ottawa — 10 juin 1993 — Réunion
printaniére de I'Industrial Benefits As-
sociation of Canada (anciennement
connu sous le nom, de Forum for.
Industrial Participation). Cette réunion
abordera les politiques canadiennes sur -
les bénéfices industriels régionaux et la

: leur part de s mstaller dans ne v1lle

. 4merc1ale canadlenne.

collaboration entre les gouvernements,
les industries et les universités aux fins
de la recherche-développement. L’As-
sociation s’occupe surtout de questions
liées aux marchés publics et 2 leurs
retombées industrielles régionales et
internationales. Pour de plus amples
renseignements, communiquer avec
M. Bob Brown,. 1538, Featherston
Drive, Ottawa, K1H 6P2. TéL. : (613)
733-0704. Fax : (613) 741-6013.

vantes : fi nancement des 1mporta~{,
tlons e des exportatlons prets com--

tametexecuter acetitre, desmandat ;
précis. L’mstallanon de Ia Banque :
R yale a Shangal es 'blen accueillie
et vient y accroitre la présence com

S ervice sans frals du Bureau des passeports

Le Bureau des passeports a mis en
place un service de renseignements té-
1éphoniques sans frais. I permet d’ob:
tenir, par ’entremise du systéme auto-
matisé accessible 24 heures sur 24 ou
des standardistes du Bureau, en service
entre 9 h et 17 h du lundi au vendredi,
desrenseignements sur presque tous les
sujets liés aux passeports. Désormais,

tous les services de renseignements
publics du Bureau des passeports seront
raccordés aunouveauservice sans frais,
sauf a2 Montréal et A Toronto ot les
bureaux conserveront leur propre ser-
vice de renseignements téléphoniques.
Le nouveau numéro estle 1-800-567-
6868. Les résidents de Montréal : 283-
2152 et ceux de Toronto : 973-3251.

s

In fo Eprrt 'l

Info-Export est un centre qui offre des services de conseils et de renseignements aux expona-\
teurs canadiens. Les sociétés canadiennes qui s’intéressent 2 I’ exportation peuvent communiquer
sans frais avec Info-Export au 1-800-267-8376 (région d’Ottawa : 944-4000).

Pour obtenir les publications d AECEC, faire parvenir par télécopieur une demande sur papier
officiel de la société, au (613) 996-9709. Indiquer le code de la publication (entre parentheses). J
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{ RETOUR D’IMPOT!

Les Canadiens qui sont allés en Alle-
magne pour affaires en 1992 ont jus-
qu’au 15 juin 1993 pour demander le
remboursement de la taxe allemande
sur la valeur ajoutée (TVA) pour I’an-
née financiere 1992.

LeremboursementdelaTVA de 14 p.
100 s’applique a toutes les factures re-
levant du secteur des services (hotel,
taxi, location d’une voiture, essence,
frais de participation a une foire, etc.).

Ce service unique est offert par la
Chambre canadienne allemande de
I’industrie et du commerce. -

Pour de plus amples renseignements,

communiquer avec M™ Monika Wolf,’

Chambre canadienne allemande de
I'industrie et du commerce Inc., 1010
ouest, rue Sherbrooke, piece 1604,
Montréal H3A 2R7. Tél. : (514) 844-
3856. Fax : (514) 844-1473.

Guide sur l’approvisionnement
de matériel de défense de ’OTAN

Un guide révisé et mis a jour, le
Defense Product Marketing to the
North Atlantic Treaty Organization
and its Agencies, renseigne les entre-
prises canadiennes sur les meilleurs
débouchés dans le systéme d’approvi-
sionnement de ’OTAN.

Ce guide explique aussi les change-
ments apportés aux méthodes de
financement et d’approvisionnement
depuis la fin de la guerre froide.

D’apres le guide, au cours des pro-
chaines années, le repérage des appels

- <o AgExport

Supplément
PagesI-IV

Apport demandé

Le Ministre rend public le Répertoire
américain des obstacles au commerce

La deuxiéme édition annuelle du Ré-
pertoire des obstacles au commerce
maintenus par les Etats-Unis (1993) a
€té rendue publique par le ministre de
I'Industrie, des Sciences et de la Tech-
nologie et ministre du Commerce exté-
rieur, Michael Wilson.

~ Le Répertoire, liste explicative des
obstacles A 1alibre circulation des biens,
des services et des capitaux vers les
Etats-Unis, énumeére également les
mesures de réglement des différends
prises en vertu de I’Accord de libre-
échange (ALE) et de I’ Accord général
sur les tarifs douaniers et le commerce

(GATT), en réponse aux obstacles

maintenus par les Etats-Unis.

Parmi ces obstacles, mentionnons les
subventions, les lois correctives unila-
térales, les lois sur les marchés publics

et celles privilégiant les entreprises na-
tionales, les procédures douanitres et
administratives ainsi que les pratiques
techniques et réglementaires.

Grace aux négociations bilatérales.

prévues dans I’ALE, le Canada a réussi
afaire leverplusieurs obstacles figurant
dans le Répertoire 1992.

Par exemple, deux obstacles de la
section technique et réglementaire de
I’édition précédente ont été levés apres
la conclusion d’ententes bilatérales sur

I’inspection des viandes et sur les pom-
‘mes de terre.

Le ministre Wilson a souligné que,
méme si le Canada demeure préoccupé
par le nombre d’obstacles américains,
ceux-ci ne touchent qu’une part relati-
vement petite d’une relation commer-

(Voir page 2— Les obstacles)

d’offres intéressants et le suivi de
I’avancement des projets jusqu’a la si-
gnature du contrat seront quelque peu
problématiques. Toutefois, les entre-
prises canadiennes devraient étre en
mesure de gérer ce risque, car la plupart
decelles qui s’intéressent aux projets de
I’OTAN tendent 2 intervenir au niveau
de la sous-traitance. Le guide expose
aussi les tactiques qu’utilisent certains
pays pourrestreindre les contrats a leurs

“fournisseurs nationaux.
«Les entreprises canadiennes ne peu-
~ vent souvent intervenir dans ce proces-

sus complexe qu’au niveau de la sous-
traitance. Méme dans ce cas, la réussite

n’est possible que si elles possédent le

bon produit au juste prix et ont établi et
entretenu des rapports soutenus avec un
important entrepreneur dont la sou-
mission est concurrentielle, de préfé-
rence dans le pays ol ’appel d’offres
est lancél» *

Le guide souligne la nécessité de tels
rapports, 1’importance de repérer
précocement les projets et de posséder
une bonne connaissance des détails des
projets. '

Il indique également que les entre-
prises canadiennes de haute techno-
logie pourraient trouver des débouchés
dans les secteurs des communica-
tions, des médias de communication
stratégique et des systeémes de PTT de

(Voir page 2— L’OTAN)

_ DANS CE NUMERO

Débouchés commerciaux ........

deLe:pzzg, Paris et Beijing

Contrats décrochés.
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L, OTAN (Suite de la premiére page)

longue distance.

Les secteurs qui devraient étre parti-
culi¢rement intéressants pour les entre-
prises canadiennes sont la fourniture de
cibles souterrains et sous-marins, de
relais micro-onde, de cables a fibres
optiques, de systtmes de communica-
tion a impulsions météoriques, de sa-
tellites et de terminaux. satellites, de
systemes de radiodiffusion 2 ondes
décamétriques, de relais maritimes et
d’autres systémes de communications
mobiles.

Les autres secteurs intéressants sont.
les stations-relais TACAN fixes et
mobiles, les aides a la navigation en
mer, les installations radar de détection
lointaine pour la défense aérienne, les
radars coOtiers et les radars de guet de
mine comprenant tous les relais de
communications connexes.

Les installations de détection consti-
tuent la base du Systeme de comman-
dementetde contrdle aériende ’OTAN.
La nouvelle stratégie de cette dernitre
s’appuiera aussi largement sur les ins-
tallations mobiles, et 1’accent sera dé-
sormais mis sur les forces d’action ra-
pide et les opérations de maintien de la
paix.

Le guide fournit une liste des projets
d’infrastructure « devant étre lancés »
de 1993 a I’an 2000, qui comprend le
Systéme de télécommunicationdeterre,
le Systéme de communications dans la
zone de combat et I’amélioration du
segment terre des télécommunications
par satellite de I’OTAN, notamment
des installations 2 fréquence décimé-

¢ !

trique mobiles, a visibilité directe, a
sections locales a fibres optiques et de
transmissions navire-terre.

L’approvisionnement en pieces de
rechange et en fournitures nécessaires
pour les opérations et I’entretien se fait
a partir des listes d’entreprises admis-
sibles que tiennent les bureaux d’achat.
Les vendeurs éventuels doivent fournir
a ces bureaux les données nécessaires
sur les produits figurant dans leurs ca-
talogues, ainsi que leur prix.

Méme siI’OTANnedispose pasd’une
publication annongant les projets, on
peut obtenir cette information des plans

pluriannuels appelés NATOCLIP, les-
quels indiquent le pays qui prépare les

“ spécifications de chaque projet, réunit

les documents d’invitation 2a
soumissionner (IFB), invite les entre-
prises a soumettre des propositions,
octroie et administre les contrats et ac-
cepte le travail fini de I’entrepreneur
pour le compte de ’OTAN.

On peut obtenir des exemplaires du
guide a la Direction des Programmes de
la défense et de I’aérospatiale (TAG),
AECEC, 125 promenade Sussex,
Ottawa, K1A 0G2. Tél. : (613) 996-
1814. Fax : (613) 996-9265.

LeS ObStaCleS (Suite de la premiére page)

ciale trés importante et profitable aux
deux parties.

«Le Canada et les Etats-Unis sont les
principaux partenaires commerciaux
I’un de I’autre, 1a valeur de leurs échan-
ges ayant dépassé 220 milliards de dol-
larsen 1992. L’ ALE apermis deréduire
ou d’abolir de nombreux obstacles au
commerce des deux cOtés de la fron-
tidre», a dit le ministre Wilson.

Le Canada aura

lirement par ses régles d’origine plus
claires, ses procédures améliorées de
réglement des différends et un meilleur
contrdle des restrictions imposées a la
frontiere aux importations en prove-
nance du Canada», a poursuivi le Mi-
nistre. ,

«La conclusion de I’Uruguay Round
contribuera grandement 3 éliminer un
certain nombre d’obstacles encore en

place», a conclu

encore plus facile-
ment acceés au
marché américain
avec la mise en

“Les échanges VCanada -US
dépassent 220 milliards 3"

M. Wilson.

Le Ministre
demande encore
un fois aux diri-

oeuvre (le 1* jan-
vier1994) de 1’ Accord de libre-échange
nord-américain, qui étendrales disposi-

‘tions de 1’ALE au Mexique.

«L’ALENA améliore I’ ALE, particu-
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geants d’entre-
prise, de syndicat, aux universitaires et
aux provinces de lui faire part des autres
barrieres commerciales américaines
auxquelles ils se sont heurtés. Priére
d’adresser toute correspondance 2 la

. Direction de la politique économique et

commerciale - Etats-Unis, Affaires ex-
térieures et Commerce extérieur Ca-

" nada, 125, promenade Sussex, Ottawa

(Ontario), K1A 0G2.

On peut obtenir un exemplaire du
Répertoire des obstacles au com-
merce maintenus par les Etats-Unis
(code 94UF) en communiquant avec
Info Export (voir encadré au bas de la
page 8). '

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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Débouchés commerciaux

CanadExport invite ses lecteurs a
vérifier.la bonne foi des sociétés énu-
mérées ci-dessous avant de s’ engager
avéc elles.

CHINE - Une entreprise chinoise
d’import-export veut acquérir une
presse hydraulique d’occasion pour
fabriquer des carrosseries d’automo-
bile. Communiquer avec M. Xing Hua
Wang, Hubei Machinery Equipment
Imp. & Exp. Co., Zhuodao Quan,
Wuchang, Wuhan, République popu-
laire de Chine, 430070. Fax : (027)
716664. '

désireux d’offrir des services de
consultation et (ou) de distribution
sur le marché portugais. Communi-
quer avec Marina Ribau, TEST-
AFRICA, Apartado 147,3770, Oliveira

_do Bairro, Portugal. Tél. : 351-34-
" 747628. Fax : 351-34-752824.

ARABIE SAOUDITE — Une société
établie a Riyad désire entrer en contact
avec des entreprises ‘qui fabriquent et
vendent des composantes d’appareilsa
ultrasons, a électrocardiogrammes et
médicaux. Communiquer avec M.

d’eau douce frais et congelés (pas de
saumon) en entier ou en filet, et des
produits de fruits de mer. L’acheteur
exige que le poissonsoitlivré réguliére-
ment toutes les semaines en quantité
relativement faible, soit de 100 a 300
kilos. Communiquer avec G. Bianchi
AG, Comestibles, Marktgasse 3, CH-
8001, Zurich, Suisse. Tél. : (41-1) 261
7090. Fax : (41-1) 262 26 68.

SUISSE - Une entreprise médicale de
secours en montagne cherche un four-
nisseur canadien de respirateurs arti-

ficiels de

sET R LR ’ = : secours et
FAM DEBOUCHES COMMERCIAUX KGR
prise chi- o ; | o o T T Ellerecher:

noise d’import-export veut acquérir des
équipements et de la machinerie d’oc-
casion pour des machines de pites et
papier. Communiquer avec M. Xing
Hua Wang, Hubei Machinery
Equipment Imp. & Exp. Co., Zhuodao
Quan, Wuchang, Wuhan, République
populaire de Chine,430070. Fax : (027)
716664.

FINLANDE — Une entreprise de
Helsinki désire collaborer et établir des
partenariats financiers avec des entre-
prises canadiennes qui font des affaires
en Russie, dans les pays baltes et en
Europe de I’Est. Elle est préte 2 offrir
son savoir-faire, a collaborer a des pro-
jets et a fournir de ld machinerie pour
des projets industriels 1égers (exploita-
tion forestiére, foresterie, sciage méca-
nique et ameublement). Communiquer
avec M. Raimo Keskimaki, TRIFOSA
QY, Vironkatu 5A9, 00170 Helsinki,
Finlande. Tél. : +358-0-1356161. Fax :
+358-0-1357971.

PORTUGAL - Un grouped’industriels
portugais recherche des débouchés ex-
. térieurs ainsi que des projets en
coparticipation avec des entreprises
canadiennes dans un certain nombre de
secteurs, notamment les accessoires
industriels, les matiéres premieres,
les denrées alimentaires, le textile, les
matériaux de construction, les meu-
bles etla porcelaine. Ce groupe estaussi

Mazen Al-Masri, directeur général ad-
joint, Beautiful Home Trading, C.P.
90906, Riyad 11623. Tél. : 966-1-476-
0810. Fax : 966-1-476-5639.

ESPAGNE - Une entreprise d’import-
export voudrait recevoir des offres
d’entreprises canadiennes en vue de
I’'importationetde ’exportationetde la
distribution de bateaux de péche (a
I’échelle mondiale), de poissons et de
fruits de mer, de services de cons-
truction et d’agence immobiliére.
Cette entreprise est aussi désireuse de
considérer toute autre offre de distribu-
tion ou de coentreprise. Communiquer
avec M. Adelinade Ruvio, Avda. Garcia
Barbon, 30-5 Ofic. 6a, 36201, VIGO,
Espagne..

'SUISSE - Une entreprise recherche des

partenaires canadiens pour la cons-

truction et la commercialisation de
nouveaux matériels dedéménagement
de charges lourdes, comme des meubles
et des coffre-forts. Ce partenaire doit
posséder des connaissances en chariots
de manutention de matériel eten soudure
‘en aluminium. Communiquer avec
Levalor Systems Ltd., M. Charles Gros,
Ch.des Avelines 1,CH-1004 Lausanne,
Suisse. Tél. : 011-41-21-24-46-20.
Fax : 011-41-21-24-48-10.

SUISSE - Un importateur de poisson
suisse cherche des poissons de mer et

che aussi un partenaire canadienen vue.
de fournir des trousses médicales de
secours, des appareils de ventilation
a ’oxygene, d’intubation, d’aspira-
tion, d’injection et de perfusion.
Communiquer avec M. Eric
Schweizhauzer, Medicoval Sa, Labo-
ratoire Biostate, 10, avenue Pratifori,
CH-1950 Sion, Suisse. Tél. : 41-27/22
04 74. Fax : 41-27/23 28 79.

SUISSE - Une entreprise suisse cher-

_che un réalisateur canadien de logiciels

d’analyses dentaires, médicales et de
laboratoires. Ce logiciel de gestion et
scientifique sera distribué en Suisse et
au Canada avec un partenaire. Commu-
niqueravec M. Jean Widmer, Gespower
Applications Informatiques, 20, che-
min Saladin, CH-1224 Genéve, Suisse.
Tél. : 41-22/348 08 48. Fax : 41-22/348
00 02. '

SUISSE - Un expert-conseil médical
suisse recherche des experts-conseils.

_ canadiensen planification eten gestion

de cabinets/unités médicaux. Com-
muniquer avec M. Hans Schatzmann,
expert-conseil médical, Schauplatz-
gasse 26, CH-3011 Berne, Suisse.
Tél. : 41-31/22 10 23. On peut aussi
communiquer avec I’ambassade du
Canada: M. Walter P. Laubscher, agent
commercial, Kirchenfeldstrasse 88, CH-
3005 Berne, Suisse. Té€l. : 41-31/44 63
81. Fax : 41-31/44 73 15.

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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Foires commerciales

~ + Calendrier des foires commerciales de Leipzig -

Entre les mois de juin et de décembre
1993, Leipzig sera I'héte de divers
événements reliés au commerce, sus-
ceptibles d’attirer la participation
d’entreprises canadiennes.

Pour plus de renseignements, com-

_muniquez avec M. Carlos Pechtel de

Avila, Leipzig Fair, agent général pour
le Canada, 11231 Jasper Avenue,
Edmonton,AlbertaTSKOL5.Tél. : (403)
482-3427. Fax : (403) 488-0350. Appel
sans frais 1-800-661-2221.

"Du3aué6 juin - Salon du livre :

romans et poésie; ouvrages généraux;
livres pour enfants et adolescents; jour-
naux; revues; guides de voyage; re-
cueils d’expressions; cartes; livres in-
ternationaux sur les sciences et la
technologie; livres religieux; manuels
scolaires étrangers; livres d’art interna-
tionaux, y compris le dessin; illustra-
tions et reproductions; livres miniatu-
res; livres d’art; beaux-arts et patri-
moine national. '

Du 10 au 20 juin - Salon des produits
pharmaceutiques

Du 21 au 24 aoiit - Salon de la mode :
vétements pour hommes, femmes et
enfants; jeans etmode pour jeunes; cuirs
etfourrures; sous-vétements et lingerie;
ceintures, sacs et accessoires en cuir;
couvre-chefs et foulards; parapluies.

Du 28 au 30 aoiit - Foire commerciale
des montres, bijoux et articles en ar-
gent : petites et grandes horloges et
montres; vrais bijoux et bijouterie de
fantaisie; pierres précieuses, perles,
corail; argent; machines, équipement et
outils pour bijoutiers et horlogers, éta-
lages pour vitrines, services connexes.

Du7 au 11 septembre - BIK 93 - Foire
de la bureautique et des techniques
en communication { ordinateurs per-
sonnels et postes de travail; périphéri-
ques informatiques; accessoires pour le
traitement informatique des données;

réseaux locaux; logiciels normalisés;
télébureautique; systémes de télécom-
munications; téléphones portatifs; aides
audiovisuelles pour I’enseignement et
I’apprentissage; mobilier et matériel de
bureau; machines a écrire; machines de

‘bureau pour I'impression et le tri; ma-

chines a affranchir; systémes de classe-
ment; conservation des documents;
équipement de bureau; organisation;
ouvrages et publications spécialisés.

Du 7 au 11 septembre - CAMP 93 -
Applications assistées par ordinateur
pour la gestion et la productivité :
architecture; cartographie; production
de diagrammes de circuits; génie en
construction; appareils électriques;
€lectronique; devis et facturation; ges-
tion des installations; systémes de
classement; syst¢émes d’information
géographique; postes de travail a écran
graphique; ordinateurs et périphériques;

fabrication intégrée; construction de.

machines; analyses du matériel; pro-
grammation et controle de machines a
contrle numérique; réseaux; systémes
d’opération; développement des photo-
graphies; moulage 2 injection de plas-
tique; controle des procédés; conception

de produits; planification et contrdle de

la production; réalisation de logiciels.

Du 18 au 20 septembre - Cadeaux )

Leipzig - Salon du cadeau : cadeaux et
présents en tout genre; souvenirs; arts et
artisanat; articles décoratifs pour murs
et fenétres; miniatures; jouets; hobbys;
articles et paniers en rotin; illustrations
et cadres; papeterie; décorations et ar-
ticles de fantaisie pour réceptions; dé-
corations de Piques, de I’Avent et de
Nogl; articles pour fleuristes, y compris
les fleurs artificielles; bougies et bou-
geoirs; articles pour fumeurs. -

Du 25 au 27 septembre - Comfortex -
Foire du textile pour la décoration
intérieure : rideaux et accessoires; ta-
pisseries; tissus d’ameublement;
auvents et stores; accessoires pour la

~ maison; accessoires pour chambres; fi-

bres, fil et tissus; tapis faits 4 la main et
ala machine; autres revétements de sol
en tissus; serpillieres et chiffons; nap-
pes; lavettes et torchons; draps; mate-
las; techniques d’application des tissus
et étalages pour magasins. :

Du 1er au 3 octobre - Foire interna-
tionale de la chaussure de mode :
chaussures de toutes sortes pour fem-
mes, hommes et enfants,

Du 26 au 31 octobre - Foire commer-
ciale de la construction de Leipzig :
protection des immeubles; matériaux
de construction; toitures, murs et faga-
des; intérieurs et accessoires; installa-
tions sanitaires et génie du chauffage;
accessoires électriques pourimmeubles;
€quipement, machines et outils pour la
construction et le métier de la construc-
tion; services relatifs a la construction.

Du 16 au 20 novembre - BUGRA -
Foire commerciale de I’industrie de
Pimpression : préparation de I’im-
pression; impression; traitement sup-
plémentaire des documents imprimés,
reliure de livres; traitement du papier et
des pellicules plastiques; raffinage du
papier, du carton et des feuilles de plas-
tiques; climatisation; élimination des
déchets, purification de I’air et de 1’eau,
recyclage; systtmes de mesures et de
controle; systemes d’entreposage et
moyens de transport; machines servant
a ’emballage de documents imprimés;
papier et carton; services pour I’indus-
trie de I’impression.

Du22au25novembre-INNOMATA
-Foiredelatechnologie des matériaux
- Applications.

. Du 2 au 7 décembre - Foire du tou-
" risme et du camping-caravaning :

compagnies et bureaux de voyage;
transporteurs; publications spécialisées;
équipemental’intention des agences de
voyage; caravanes; matériel de camping.

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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Foires commerciales

A Paris

PARIS - La plus grosse foire de pieces
et d’équipement d’automobiles au
monde doit y avoir lieu une fois de plus,
cette année, et on attend plus de 2 100
exposants,

Equip’Auto 93 se tiendra du 22 au 28
octobre 1993 et miserasursaréussite de
1991, année ol 40 pays étaient repré-
sentés et 116 000 personnesde 111 pays
I’ont visitée.

Equip’Auto 93 est considérée
comme la porte d’entrée du marché de
la Communauté européenne, la France,
la Belgique, I'Italie, 1’Allemagne, la
Grande Bretagne, les Pays-bas et I’Es-
pagne ayant été fortement représentés
en 1991. La participation étrangére a
fait un bond de 27 pour cent en 1991.
Onze pour cent des exposants ont dé-
claré avoir signé de nouveaux contrats
apres la foire, 20 pour cent ont annoncé
de nouvelles commandes et 35 pour
cent, des négociations réussies.

Equip’Auto 93 est divisée en quatre
secteurs, soit I’équipement original, les
piéces de rechange et accessoires, le
garage et le nouveau secteur des pro-
cessus de conception de la fabrication.
-La foire se composera des quatre
centres suivants au Centre d’exposition
de Paris-Nord : le centre de 1’ autoradio,
de I’autotéléphone et des systémes
d’alarme pour automobiles; le centre
informatique; le centre des stations-
services qui vendent des lubrifiants et
de I’essence et le nouveau centre de
I’environnement et du recyclage.

Le nouveau secteur des processus de
conception de la fabrication compren-

. dra des produits et services, I’accent

étant mis sur I’efficacité des procédés
de fabrication.
Dans le secteur de 1’équipement ori-

née parla Vehicle Equipment Industry
Federation, en collaboration avec
I’American Society of Automobile
Engineers et la Société japonaise des

~ concepteurs automobiles, réunira des

ginal, on trouvera les principaux four-

nisseurs d’équipement; une conférence,
réunissant des directeurs de chaines de
montage, des achats et des techniques
du secteur de la fabrication et de la
fourniture d’équipement, aura lieu en
vue de discuter des tendances couran-
tes. Une conférence mondiale, parrai-

ingénieurs afin de donner un apercu de
la technologie de demain.

Le secteur des pitces de rechange et
des accessoires présentera une exposi-
tion de la quasi-t})talité des produits et
des composants nécessaires pour le
service aprés-vente, ainsi que les der-
niers modtles de moteurs, de panneaux
de carrosserie, de systemes électriques
et électroniques, de systémes de chissis
et d’accessoires.

Le secteur garage a été qualifié par les
organisateurs de plus grand garage du
monde et présente tout I’équipement et
les services nécessaires pour la répara-
tion et I’entretien automobiles, notam-
ment I’équipement de diagnostic, les

appareils de vérification, les outils, les

systémes de nettoyage, les appareils de
levage, 1’équipement servant 2 réparer
les pannes, 1’équipement de réparation
et de carrosserie et les ordinateurs.

Le centre des stations-services qui
vendent des lubrifiants et de I’essence
présentera des entreprises pétrolicres,
de graissage et de lubrification indus-
trielles, des fabricants de systémes de
gestion du carburant, des spécialistes
de la fourniture et des techniques mar-
chandes, ainsi que tout I’équipement et
les services dont se compose une station
service qui répond vraiment aux «nou-
veaux» besoins des consommateurs.

Lecentre informatique présenteratous
les programmes d’organisation et de
gestion nécessaires pour exploiter de
facon optimale les ateliers de réparation
et le commerce de I’automobile en gé-
néral.

Le centre de I’autoradio, de

I’autotéléphone et des systémes

d’alarme pour I’automobile sera le plus
important d’Equip’Auto 93 et réunira
les chefs de file mondiaux de I’électro-
nique de communication incorporée aux
automobiles.

La foire de pieces et d’équipement d’automobiles

i Le centre de ’environnement et du
recyclage réunira les principales entre-
prises oeuvrant dans le recyclage des
déchets automobiles et le contrdle de la
pollution, notamment des fournisseurs
d’équipement, des compagnies pétro-
lieres, des entreprises et des fabricants
de produits en plastique. La technolo-
gie d’avenir, la classification des véhi-
cules propres, les véhicules a faible
émission de gaz d’échappement, les
nouveaux carburants et le recyclage du
matériel ne sont que quelques sujets qui
seront abordés.

Pour de plus amples renseignements
sur Equip’ Auto93,communiqueravec
C. Mille International Agency, 322
Eglinton Avenue East, Suite 902,
Toronto (Ontario), M4P 1L6. Tél. :
(416) 482-5322. Fax : (416) 925-2768.

Exposition au Nevada
axée sur’Europede ’Est

Las Vegas — Les entreprises cana-
diennes, en particulier les petites et
moyennes, sont invitées & participer a
East Europe Expo 93, quisetiendradu
13 au 15 juillet prochain au Tropicana
Resort et au Convention Center.

Concu pour amorcer et faciliter des
transactions internationales, cet événe-
ment rassemblera des commergants de
biens et services, des distributeurs, des
franchiseurs, des entrepreneurs et des
investisseurs des Etats-Unis, du Ca-
nada et de I’Europe de I’Est.

.Les exposants et participants sont re-
crutés dans les milieux suivants : entre-
prises privées, organismes gouverne-
mentaux, franchiseurs, industriels, so-
ciétés d’importation et d’exportation,
promoteurs immobiliers, distributeurs
et agences touristiques.

Pour de plus amples renseignements,
pri¢re de communiquer avec Steven A.
Colantuoni, Marketing Director, Inter-
Trade, 2935 East Broadway, Suite 204,
Tucson, Arizona 85716. Tél. : (602)
795-3690. Fax : (602) 327-6628.

Affaires extérieures et Commerce extérieur Canada (AECEC)
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Foires commerciales/Mise & jour

Comme I’ Airshow

L’exposition des sous-traitants prend son envol

Abbotsford — Presque toutes les per-
sonnes que les participants désirent
rencontrer seront invitées a la sixiéme
exposition annuelle des sous-traitants
(SUBCON VI), qui aura lieu le 4 aoiit
prochain.

Dans le cadre de l’exposition
SUBCON VI, cette année combinée a
Airshow Canada, des sous-traitants de

ments, pnere de commumquer
favec Ie representant canadlen des

567 2 Manmng Avenue “Toronto -
- M6G 2W3. Tél. ; (416) 516- 2234
Fax : (416) 588-7668.

différents secteurs (industrie spatiale,
aérospatiale, €lectronique, robotique,
produits de simulation et matériel de
défense) auront 1’occasion de rencon-
trer d’importants entrepreneurs étran-
gers — surtout américains.
L’exposition SUBCON tenue I’an-
née dernicre a Toronto avait attiré quel-

que 200 gros entrepreneurs et 125 ex-

posants sous-traitants. Jusqu’a 15 000
visiteurs sont attendus cette année.

" Les frais d’inscription pour les expo-

sants sont de 200 $. SUBCON VI est

organisée par les directions de I’ Aéros-

" patiale, de I’Expansion du commerce et

des Relations commerciales avec les
Ftats-Unis d’Affaires extérieures et
Commerce extérieur Canada. Pour de
plus amples renseignements, priére de
communiquer avec M™ Giséle
Laframboise, gestionnaire de projets,
Direction des opérations d’expansion
du commerce, Affaires extérieures et
Commerce extérieur Canada, 125,
promenade Sussex, K1A 0G2. Tél. :
(613) 996-8099. Fax : (613) 996-8688.

Materlel de telecommumcatlons falsant

I’objet d’appels d’offres en Ethlople

Les autorités responsables des télé-
communications en Ethiopie ont lancé
plusieurs appels d’offres financés par] la
Banque africaine de développement.

Le numéro de I’appel, I’article en
question, le prix du document et 1a date
de fermeture sont les suivants :

* #1/93 — cébles téléphoniques pour
service local — environ 75 $ CAN —
5 juillet 1993. '

e # 2/93 — émetteur-récepteur HF
standard — environ 75 $ CAN —
6 juillet 1993.

* # 3/93 — systtmé UHF de faible
puissance — environ 75 $ CAN —
6 juillet 1993.

*#4/93 —PABX —environ 50 $ CAN
— 7 juillet 1993,

* # 8/93 — appareil téléphonique a
poussoirs & impulsion décadique —
environ 50 $ CAN — 7 juillet 1993.

« # 10/93 — appareil téléphonique a
magnéto—environ 50 $ CAN - 7 juillet
1993.

Pour obtenir de I’aide pour acheter
les documents relatifs 2 ces appels
d’offres (contre remboursement 4 une
date ultérieure), communiquer avec
P’ambassade du Canada a Addis-Ababa
en Ethiopie. Télex : 21053 (DOMCAN
ET). Fax : (011-251-1) 51.28.18.
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~ Contrats

Le matériel SR500 pour les réseaux
hertziens, produit par SR Telecom Inc.,
de Saint-Laurent (Québec), sera utilisé
en Gréce, ou Intracom S.A. en assurera
la fabrication. Ce contrat vise 53 systé-
mes qui, grice a une capacité de plus de
20 000 lignes, permettront d’offrir le
service de téléphone aux collectivités
et villages ruraux des iles grecques.
Le marché, d’une valeur d’environ
11 millions de dol-

forme d’un prét pouvant aller jusqu’a
11,2 millions de dollars américains. La
MIBL assumera I’obligation du prét
direct envers la Zambia Rai