





LE SERVICE DES
DELEGUES COMMERCIAUX
DU CANADA

ALLEMAGNE

Présents dans 140 villes aux quatre coins du
monde, les 500 professionnels du
commerce du Service des
délégués commerciaux
connaissent bien les marchés
étrangers. Pour vous aider

& percer sur ces marchés,

notre Centre des études

de marché et nos bureaux a
'étranger ont préparée plus

de 600 études de marchés,
disponibles gratuitement

sur notre site Web. Ces

études vous aideront &

trouver des débouchés
d’affaires a I'étranger et

a mieux connaitre votre
marché-cible.

/
L Allemagne dispose d'une forte
capacité de production en matiere
d’automatisation industrielle et
d'équipement de contrdle des
procédés de fabrication. Malgré
tout, la demande dépasse la
production nationale. Cet écart
ouvre donc des débouchés
pour les entreprises
canadiennes qui vendent
des produits novateurs et
concurrentiels. Les segments
de marché les plus
prometteurs pour les
entreprises canadiennes sont
I'automatisation des usines, la
robotique, la technologie des

Nous vous offrons ici un résumé microsystémes et les capteurs.

d’un marché. Pour obtenir une

étude approfondie de ce marché ainsi

que plusieurs autres éfudes, rendez-vous

sur notre site Web. Lorsque vous serez prét a
faire des affaires a |'étranger, utilisez notre site Web
pour communiguer avec nos bureaux & I'étranger
et demandez nos services personnalisés
électroniquement.

www.infoexport.gc.ca

Apergu du marché

b Le marché de I'automatisation industrielle en
Allemagne était évalué a 22,6 milliards $ en 2000,

avec une progression de 2 & 3 % pour 2001. De nouveaux

investissements en faveur de |'industrie et une plus grande

concurrence entre les producteurs devraient permettre une

croissance soutenue de ce marché & moyen et & long terme.

En Allemagne, la part de I'industrie automobile dans le marché

INCE A VOTRE ACTIF »
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Voir I’encart pour la liste de vos contacts pour les industries
des technologies de fabrication de pointe en Europe.
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de l'automatisation est de 55 %, soit
12,5 milliards $. Aprés I'automobile,
c'est le secteur énergéfique et la
construction d'usines qui emploient le
plus d'équipements d'automatisation
industrielle. Pratiquement tous les grands
secteurs industriels intégrent des
technologies de I'automatisation @ leurs
procédés de fabrication. Il existe en outre
un potentiel commercial énorme pour les
logiciels novateurs dans ce domaine.

La robotique constitue une branche
essentielle du segment de
I'automatisation d'usines. L'Allemagne
compte 109 000 robots. En 2000,

12 800 nouveaux robots y ont été
installés, soit 21 % de plus que I'année
précédente. Le chiffre d'affaires de
I'industrie a atteint 2,1 milliards $ en
2000 — une augmentation de 10,5 %
par rapport & 1999. A I'heure actuelle,
la préférence va aux pefits robots et aux
robots & cing ou six degrés de liberté.

Certaines grandes foires industrielles,
comme celle de Hanovre qui se déroule
tous les ans au printemps, ont
commencé & faire une place & la
technologie des microsystémes et &
montrer les avantages qu’elle présente
pour |'automatisation industrielle. La
croissance de ce secteur devrait se
poursuivre car diverses industries voient
dans la miniaturisation des
procédés de fabrication la
solution pour rester
compétitives et maitriser
I'automatisation des usines.

Le marché allemand des appareils de
mesure et d’analyse, des capteurs et de
I'équipement de contrdle des procédés
valait quelque 7,2 milliards $ en 2000.
La demande de capteurs a progressé
de prés de 9 % en 2000. Les créneaux
porteurs pour les entreprises
canadiennes sont, entre autres, les
capteurs intelligents et les capteurs
fondés sur un bus. Ce marché s'élargira
au fur et & mesure que 'exploitation
industrielle nécessitera des outils de
diagnostic de plus en plus sophistiqués.

Débouchés
Outre l'automatisation des usines, la
robotique, la technologie des micro-
systémes et les capteurs, les débouchés
devraient se mulfiplier dans d‘autres
secteurs. Les entreprises canadiennes
devraient exploiter les perspectives
qu'offrent notamment la technologie de
montage et de manutention, le traitement
industriel des images,
I'automatisation des
procédés de
fabrication et des
services publics,

ainsi que le contréle FHia
des procédés de e -
fabrication. Le
marché allemand du

=l www.infoexport.ge.ca

www.infoexport.gc.ca

contrdle des procédés
de fabrication avait,
a lui seul, un chiffre
d'affaires de

13,4 milliards $

en 1999; celui de

Le marché de
industrielle

la technologie de
montage et de
manutention éfait
évalué & 4,4 milliards $
en 2000.

CENTRE
DES ETUDES
DE MARCHE

Plus de 600 études de marché portant
sur 25 secteurs sont disponibles & :

(www.infoexpoﬂ.gc.ch

Accés au marché

La facon la plus courante et la plus
efficace de pénétrer le marché allemand
de l'automatisation industrielle est
d’avoir recours & un agent commercial
ou @ un distributeur. Les entreprises
intéressées devraient également
envisager de participer aux grandes
foires indusrielles et se familiariser avec
tous les aspects du marché, notamment
les régles régissant les importations et
les normes locales.

Ce marché vous intéresse?

Pour en savoir davantage sur ce
marché, nous vous invitons a lire Le
marché de I'automatisation industrielle
en Allemagne. Ce rapport et des
centaines d'autres préparés par le
Centre des études de marché du
Service des délégués commerciaux
sont disponibles au







LE SERVICE DES
DELEGUES COMMERCIAUX
DU CANADA Au service des entreprises canadiennes a l'étranger

(EAVANTAGE EUROPE

pas ellessmémes les capacités voulues dans
le domaine de la fabrication.

Porte ouverte aux fabricants canadiens

Logement, matériaux de

construction

es relations commerciales du Canada
L avec le Royaume-Uni sont, a tous

égards, les plus profondes en Europe
— venant au second rang apreés celles avec
les Etats-Unis. Le R.-U. est également pour
le Canada le marché d'exportation qui
affiche la plus forte croissance aprés celui
des E.-U. Plus du quart des exportations
canadiennes vers |I’Union européenne sont
destinées au R.-U., qui est maintenant le
troisiéme plus grand marché d’exportation
du Canada. Ce marché offre donc un im-
portant potentiel commercial aux construc-
teurs d’habitations et aux fabricants de
matériaux de construction du Canada.

Aper¢u du marché

L'industrie de la construction était évaluée
& prés de 60 milliards de livres en 2000,
chiffre dont le secteur du logement repré-
sentait 40 % ou 24 milliards de livres. Ce
secteur a progressé de 34 % entre 1996
et 2000, et I'on prévoit qu'il connaitra une
croissance de 11 % d'ici 2007.

Le secteur du logement peut étre divisé
en deux sous-secteurs : la construction
neuve et la rénovation ou remise & neuf.
Le sous-secteur de la construction neuve
était évalué a 8,4 milliards de livres en
2000. Le nombre de mises en chantier est
demeuré & peu prés stable — de 180 000
& 190 000 par an depuis cing ans.

Par ailleurs, le sous-secteur de la rénova-

tion et de la remise & neuf annonce une
période de croissance, étant donné que le
R.U. posséde un des parcs immobiliers les

plus vieux en Europe. La moitié des 23 mil-

lions de logements du pays ont de 50 &
100 ans — ou méme plus. Entre 1996 et
2000, ce secteur a progressé de 11 % et
avait atteint une valeur de 16 milliards de
livres en 2000. Les prévisions annoncent
une croissance de 11 % au cours des cing
prochaines années, tandis que s'amorce la
remise & neuf, financée par I'Etat, de plus
de 1,5 million de logements.

au R.-U.

La construction commerciale et la construc-
tion industrielle ont I'une et I'autre affiché
une croissance positive au cours des cing
derniéres années. Le rendement du secteur
des infrastructures a été faible. Les prévisions
laissent supposer que |'activité va continuer
de ralentir dans ce secteur.

En 1999, le R.-U. a déclaré un déficit
de 2 milliards de livres dans ses échanges
internationaux dans le domaine des maté-
riaux de construction. Bien que le R.-U.
satisfasse & la plupart de ses besoins en
agrégats, il importe 80 % du bois dont il a
besoin. La valeur des importations de bois
d'ceuvre est actuellement d’environ 1 milliard
de livres par an — soit 20 % de tous les
matériaux de construction importés.

Débouchés

Au R-U., l'industrie de la construction fraverse
une période de changement rapide, qui est le
plus manifeste dans le marché de la consfruc-
tion nouvelle. Le manque de logements neufs
s'explique par plusieurs facteurs : pénurie de
travailleurs compétents, hausse des colts de
construction, défauts associés aux travaux de
magonnerie effectués sur place et nouveaux
réglements de construction qui rendent
obligatoire une isolation thermique accrue.

Ces facteurs ont donc créé une tendance
& produire les composants ailleurs que sur
les lieux de construction et engendré une
demande de produits novateurs qui rendent
la compétence moins nécessaire sur les
chantiers de construction, sans déroger aux
nouvelles normes. Certains systémes de
charpente usinés, dont les charpentes en
bois, sont de plus en plus acceptés.

A court terme, les fabricants canadiens
seront en bonne position pour approvisionner
ce marché, pendant que les fabricants bri-
tanniques se préparent a faire face a la
demande. Le succes & long ferme dépendra
cependant de la création de partenariats
d'approvisionnement avec des PME de
construction d'habitations qui ne possédent

Un certain nombre de débouchés méritent
d’étre explorés : systémes de revétement
extérieur et de foiture en matériaux légers,
systémes mécaniques, composants préfa-
briqués et fabriqués industriellement, produits
en bois & valeur ajoutée fels que les portes,
les fenétres et les revétements de sol.

Laccés au marché
Certains gros détaillants, commergants et
constructeurs sont disposés & acheter des
produits directement d'un fabricant étranger,
mais souvent il faut un partenaire local pour
faire des affaires au Royaume-Uni. Ces
partenaires offrent une indispensable com-
préhension des pratiques commerciales
britanniques, des caractéristiques du marché
et des stratégies commerciales, ainsi que des
procédures concernant les aspects légaux
et financiers et |'importation. Les entreprises
doivent investir du temps (deux & frois ans) et
des ressources pour établir des contacts et
faire connailre leurs produits. Elles doivent aussi
veiller & ce que leurs produits soient conformes
aux normes européennes ou britanniques.
Pour devenir un fournisseur régulier des
magasins d'arficles de bricolage, les expor-
tateurs de bois d'ceuvre doivent faire certifier
leurs produits par le Forest Stewardship
Council (conseil d’intendance des foréts)
ou par un organisme équivalent.

Principaux concurrents

Plusieurs entreprises britanniques et inferna-
tionales de fabrication possédant un réseau
de distribution intégré sont bien établies au
Royaume-Uni, et la concurrence entre elles
est trés acharnée.

Les produits canadiens en bois doivent
faire face & une forte concurrence du bois
tendre provenant d’Ecosse, de Scandinavie
et des pays Baltes et du bois dur en prove-
nance d'ExtrémeOrient et d’Amérique du Sud.

Pour plus de renseignements,
communiquer avec M. Jason Kee, agent &
I'expansion des affaires, hautcommissariat
du Canada & Londres, tél. : (011-44-20)
7258-6664, téléc. : (011-44-20) 7258-
6384, courriel : jkee@canada.com
internet : www.infoexport.gc.ca/uk ¥

Au service des

industries des technologies
de fabrication de pointe
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= Allemagne
Berlin

Bruno Wiest

Agent commercial
Ambassade du Canada
Berlin, Allemagne

T : (011-49-30) 20312-363
F : (011-49-30) 20312-115

Diisseldorf

Harold McNairnay
Délégué commercial
Consulat du Canada
Dusseldorf, Allemagne
T:(011-49-211) 172-17-17
F:(011-49-211) 35-21-65

L Autriche

Roland J. Rossi

Agent commercial
Ambassade du Canada
Vienne, Autriche
T:(011-43-1) 53138-3383
F:(011-43-1) 53138-3906

(N Belgique
Fabienne De Kimpe
Agente commerciale
Ambassade du Canada
Bruxelles, Belgique
T:(011-32-2) 741-0620
F: (011-32-2) 741-0606

I Buigarie

Ivailo Savov

Agent commercial
Consulat du Canada

Sofia, Bulgarie

T : (011-359-2) 943-37-04
F:(011-359-2) 946-19-13

en Euyrope

T - Espagne

Marc Gagnon

Agent commercial
Ambassade du Canada
Madrid, Espagne
T:(011-34) 91-423-32-50
F: (011-34) 91-423-32-52

I Fédération de Russie
Lilya Panova

Agente commerciale

Ambassade du Canada

Moscou, Russie

T:(011-7-095) 956-6666

F: (011-7-095) 232-9949

—i— Finlande

Johan Nyman

Agent commercial
Ambassade du Canada
Helsinki, Finlande
T:(011-358-9) 2285-3354
F: (011-358-9) 601-060

—— Grece

George Dimitriou
Agent commercial
Ambassade du Canada
Athénes, Gréce
T:(011-30-10) 727-3355
F:(011-30-10) 727-3460

* Printemps 2002
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AU SERVICE

Exportation et développement Canada (EDC) — principale
source au Canada pour la fourniture de services de financement
du commerce extérieur et de gestion du risque aux exportateurs
— est disposée 2 assurer et 2 financer des projets en Israél.
Avec ses banques locales et étrangeres qui prétent a des taux
concurrentiels, Israél se voit attribuer une bonne cote d’évaluation
d’investissements par trois agences internationales de notation
financiere. EDC a des lignes de crédit dans trois banques israé-
liennes — United Mizrahi, Leumi et Hapoalim — et peut étre un
partenaire important pour le soutien des exportateurs canadiens
dans un marché israélien trés forrement axé sur les échanges

Accord-cadre canado-palestinien de coopération
économique et commerciale

En vertu du Protocole de Paris (1995) de I'’Accord d’Oslo, Israél et
I’Autorité palestinienne ont convenu d’établir une union douaniére.
LALECI sapplique 2 la région couverte par cette union douaniére et
confere ainsi les avantages de la circulation en franchise de droits, prévus
dans I'Accord, aux marchandises produites en Cisjordanie et dans la

bande de Gaza.

PESTENTREPRISES

*rDC

Exportation et développement Canada
Export Development Canada

commerciaux. Pour plus de renseignements, on peut visiter le
site www.edc.ca

Le Programme de développement des marchés d’exportation
(PDME) du MAECI offre une assistance financiére aux exporta-
teurs canadiens pour les aider 2 explorer de nouveaux marchés a
I'étranger, par exemple sous forme d'assistance pour le développe-
ment de stratégies de commercialisation ou pour assister a des
foires commerciales. Pour plus de renseignements, on peut visiter
le site www.infoexport.gc.ca ou communiquer avec le Centre du
commerce international le plus proche (www.dfait-maeci.gc.ca).

Aprés que le Canada eut manifesté son intention de conclure une
entente commerciale séparée avec I'’Autorité palestinienne, I'’Accord-
cadre canado-palestinien de coopération économique et commerciale

a été signé en 1999. LAccord-cadre est complémentaire a 'TALECI;

il adopte les regles d’origine de TALECI et énonce I'intention des deux
parties d’avoir des relations commerciales sur la base du libre-échange.
Le Canada a un bureau de représentation 4 Ramallah pour aider les
entreprises canadiennes qui souhaitent améliorer leur connaissance

de P'activité commerciale dans ce marché en développement.

Foires commerciales a venir

Les foires commerciales de divers secteurs offrent aux entreprises
canadiennes d’excellentes occasions de montrer leurs produits. Voici
quelques-unes des foires commerciales qui auront lieu en 2002.
Pour d’autres foires commerciales, on peut visiter le site suivant :

www.israel-trade- fairs.com/2000/english/index.html

Accueillant plus de 300 exposants d'Israél et de I'étranger, 'exposition
Do-It-Yourself and Home Improvement (DIY 2002) — qui aura lieu
du 20 au 22 mai 2002 4 Tel-Aviv — sera une vitrine pour le matériel

et les produits les plus récents d’'un des secteurs qui ont la plus forte
croissance dans le monde. Pour plus de renseignements, on peut visiter
le site suivant : www.diy-israel.com

Sous le théme « Life AdvancesTM », la convention et exposition
internationales de biotechnologie (BIO 2002 International
Biotechnology Convention & Exhibition) — qui aura lieu du 9 au 12
juin 2002 2 Toronto — présentera les progres du développement des
produits de la biotechnologie. Pour plus de renseignements, on peut
visiter le site www.bio2002.0rg/index.asp

Lindustrie israélienne des télécommunications va présenter ses dernitres
innovations 4 Telecom Israel 2002 — qui aura lieu 2 Tel-Aviv du 4 au 7
novembre 2002. Pour plus de renseignements, on peut visiter le site
www.telecom-israel.com/2002/intro.html

Avec I'impressionnante infrastructure de recherche d’Israél, les entreprises
israéliennes conviennent parfaitement aux firmes canadiennes comme
partenaires de R-D. La Fondation pour la recherche et le développement
industriels Canada-Israél (FRDICI) a été créée en 1994 pour promou-
voir la collaboration entre les firmes des deux pays dans le domaine de la
R-D. Depuis la création de la Fondation, le gouvernement d'Israél et

FRDICI : favoriser les partenariats canado-israéliens dans la R-D

celui du Canada ont engagé chacun 1 million de dollars par an jusqu'en
2005. La FRDICI s'est donné pour mission de promouvoir la collabora-
tion dans la R-D, doffrir des services de liaison et d’apporter une aide
financiére A des projets. Pour plus de renseignements, on peut visiter le

site Web de la FRDICI a www.ciirdf.ca

Al

POUR PLUS DE RENS

EIGNEMENTS...

Par I'intermédiaire de son Centre des études de marché et de ses
bureaux 4 I'étranger, le Service des délégués commerciaux du Canada
préparé plus de 600 études de marché, que I'on peut se procurer

nent sur le site Web du Service. Visitez le site www.infoexport.
ur avoir accés aux études de marché et 2 d’autres renseignements
nt vous aider a explorer des débouchés commerciaux

es marchés internationaux.

g

¥ LE SERVI S
: COMMERCIAUX
DU CANADA

industries des technologies
de fabrication de pointe

Evénement{(s) a venir
au Canada

Assembly Canada

les 3 et 4 avril 2002
Mississauga, Ontario
www.reedexpo.ca/assembly

Le salon national
de 'automatisation industrielle
du 13 au 15 mai 2002

Montréal, Québec
wwwi.reedexpo.ca/montreal
Evénement(s) & I'extérieur

du Canada

International Conference on Robotics
and Automation - ICRA 2002

du 11 au 15 mai 2002
Washington, D.C.

Etats-Unis d Amérique
wwwi.icra2002.0rg

Automated Manufacturing

Exposition - AM 2002

du 8 au 10 ocfobre 2002

Worcester, Massachusetts

Etats-Unis d'Amérique
www.am-expo,com/NewEngland/main.him

Associations nationales
Alliance canadienne

pour les technologies avancées
www.cata.ca

Association des manufacturiers

de machineries et d'équipements
du Canada

r i Www.memac.org

En pleine rénovation

Les batiments en ltalie

constructions non résidentielles : béton, 84,6%;
brique et pierre, 5 %; acier, 3,4 %; acier/
béton, 4,9 %; et autres matériaux, 2,1 %.

Débouchés
La reprise qui se produit dans le secteur
italien du batiment annonce des débou-
chés d'exportation pour les matériaux de
construction canadiens & valeur ajoutée.
Les ltaliens, de plus en plus soucieux de
I'environnement, s'attendent & ce que les
normes du logement soient respectueuses
de I'environnement. Le gouvernement a offert
aux ltaliens des incitatifs financiers pour amé-
liorer leurs logements et économiser |'énergie,
qui ont eu pour effet de stimuler la demande
des caractéristiques suivantes : systémes
photovoltaiques, meilleure insonorisation et
construction parasismique, systémes de
ventilation, de reprise d'eau et de récupé-
ration de la chaleur, peintures dans solvants
et systémes de construction en bois.

Bien que I'utilisation de technologies tradi-
tionnelles resfe trés répandue pour les construc-
tions de grande hauteur, il y a beaucoup de
potentiel pour les systémes plus novateurs et
plus économiques tels que les charpentes

légéres en acier pour le cloisonnage intérieur.

'accés au marché
Dans le cadre de son programme d'unifor-
misation en vue d'établir des normes com-
munes pour ses pays membres, |'Union
européenne a entamé le long processus de
réglementation des matériaux de construction
et de la conception des structures de génie
civil. En 2000, des normes harmonisées
(www.cenorm.be/sectors/construction.
htm) ont été établies pour les produits en
ciment et en géofextile et, en 2001, des
Eurocodes pour les structures ont été rendus
publics pour les structures de béton, d'acier,
de bois, de magonnerie et d’aluminium.

En fant que pays membre de |'Union euro-
péenne, |'ltalie est légalement tenue d'appli-

quer les normes, les codes et les processus
de certification relafifs aux produits élaborés
par I'Union. Les entreprises qui exportent
vers |'ltalie doivent aussi prendre en consi-
dération les normes et les codes nationaux
établis par le bureau national des normes de
I'talie (www.uni.com - UNI). Pour déter-
miner quelles normes s'appliquent a leurs pro-
duits, les exportateurs canadiens devraient
consulter les organismes de certification ou
les distributeurs ou agents locaux officielle-
ment reconnus par le gouvernement italien.

Les exportateurs canadiens devraient aussi
noter que le secteur italien du bétiment et
des matériaux de construction est principale-
ment composée de petites entreprises ayant
des réseaux de distribution trés fragmentés,
et trés peu d'activités commerciales qui
englobent plusieurs régions.

Sites internet utiles
Foires commerciales & Bologne
® SAIEDUE (annuelle) : www.on-nike.it/

SAIEDUE/
® SAIE — 16 au 20 octobre 2002 :

www.bolognafiere.it/SAIE
Organisations
® Association ifalienne des entrepreneurs

en batiment [ANCE]: www.ance.it
® Association italienne des firmes d'experts-
conseils en génie [OICE]: www.oice.it
® Association italienne des fabricants de
carreaux de céramique et de matiéres
réfractaires [ASSOPIASTRELLE]:
www.ceramictiles.it/

Pour connaitre les débouchés sur le marché
du béatiment en Albanie et & Malte, joindre
I'ambassade du Canada @ Rome, section
commerciale et économique (Centre d'informa-
fion), courriel : rome-td@dfait-maeci.gc.ca

Pour plus de renseignements, joindre
Mme Lycia Tubaro, agent de promotion
commerciale, consulat général du Canada
a Milan, tél. : (011-39-02) 6758-3359,
téléc. : (011-39-02) 6748-3900, cour-
riel : lucia.tubaro@dfait-maeci.gc.ca
internet : www.infoexport. ge.ca/it ¥
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AU SERVICE DES ENTREPRISES

CANADIENNES EN |

SRAEL

Exportation et développement Canada (EDC) — principale
source au Canada pour la fourniture de services de financement

Avec ses banques locales et étrangeres qui p

du commerce extérieur et de gestion du risque aux exportateurs
— est disposée 2 assurer et a financer des projets en Israél.

rétent A des taux

concurrentiels, Israél se voit attribuer une bonne cote d’évaluation
d’investissements par trois agences internationales de notation
financiere, EDC a des lignes de crédit dans trois banques israé-

liennes — United Mizrahi, Leumi et Hapoali

m — et peut étre un

partenaire important pour le soutien des exportateurs canadiens
dans un marché israélien trés fortement axé sur les échanges

Accord-cadre canado-palestinien de c
économique et commerciale

LALECI s'applique a la région couverte par cette

bande de Gaza.

oopération

En vertu du Protocole de Paris (1995) de I'’Accord d’Oslo, Israél et

I’Autorité palestinienne ont convenu d’établir une union douaniere.

union douaniére et

confre ainsi les avantages de la circulation en franchise de droits, prévus
dans I'Accord, aux marchandises produites en Cisjordanie et dans la

commerciaux. Pour plu
site wwwi.edc.ca

Le Programme de dével
(PDME) du MAECI o
teurs canadiens pour le:
I'étranger, par exemple
ment de stratégies de c¢
foires commerciales. Po
le site www.infoexport
commerce internationa

Apres que le Canada eut 1
entente commerciale sépa
cadre canado-palestinien
a été signé en 1999. LAcc
il adopte les regles d’origi:
parties d’avoir des relatior
Le Canada a un bureau dt
entreprises canadiennes qu
de lactivité commerciale (

Foires commerciales a venir

Les foires commerciales de divers secteurs offrent

Pour d’autres foires commerciales, on peut visiter

croissance dans le monde. Pour plus de renseigne
le site suivant : www.diy-israel.com

aux entreprises

canadiennes d’excellentes occasions de montrer leurs produits. Voici
quelques-unes des foires commerciales qui auront lieu en 2002.

le site suivant :

www.israel-trade- fairs.com/2000/english/index.html

Accueillant plus de 300 exposants d’Israél et de I'étranger, exposition
Do-It-Yourself and Home Improvement (DIY 2002) — qui aura lieu
du 20 au 22 mai 2002 a Tel-Aviv — sera une vitrine pour le matériel

et les produits les plus récents d’un des secteurs qui ont la plus forte

ments, on peut visiter

Sous le theme « Life Adva
internationales de biotec]
Biotechnology Conventic
juin 2002 a Toronto — pr
produits de la biotechnolo
visiter le site www.bio200

Lindustrie israélienne des

innovations 2 Telecom Isr
novembre 2002. Pour plus
www.telecom-israel.com/

israéliennes conviennent parfaitement aux firmes

-

POUR PLUS DE RENSEI

FRDICI : favoriser les partenariats canado-israéliens dans la R-D

Avec l'impressionnante infrastructure de recherche d’Israél, les entreprises

canadiennes comme

partenaires de R-D. La Fondation pour la recherche et le développement
industriels Canada-Israél (FRDICI) a été créée en 1994 pour promou-
voir la collaboration entre les firmes des deux pays dans le domaine de la
R-D. Depuis la création de la Fondation, le gouvernement d’Israél et

celui du Canada ont engag
2005. La FRDICI s’est do!
tion dans la R-D, d’offrir ¢
financiére a des projets. Po
site Web de la FRDICI a v

GNEMENTS..

I'intermédiaire de son
ux a I'étranger, le S¢
plus de 600 étu
ent sur le site W

OMMERCIAUX

Personne-ressource

au Service des délégués
commerciaux

Wayne House

Délégué commercial

Technologies de fabrication de pointe
Ministére des Affaires étrangéres

et du Commerce infernational

125, promenade Sussex

Ottawa (Ontario), K1A 0G2

T: (613) 996-3490

F : (613) 996-1267

C : wayne.house@dfait-maeci.ge.ca

Etudes de marchés*
disponibles :

Europe

Allemagne ,

« Le marché des machines &
transformer les matiéres plastiques
et le caoutchouc

« Le marché de I'automatisation
industrielle

Finlande

« Le marché de I'automatisation
industrielle

Amérique latine
et Antilles

Mexique

» Les composants électriques |
et électroniques 1

* Produites par le Centre des éfudes de marché
du Service des délégués commerciaux du Canada.

Pour les consulter, visitez :

www.infoexport.gc.ca
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prés frois années consécutives

de croissance, le secteur italien

du batiment voit enfin se dissiper
le nuage qui planait sur sa téfe depuis 1992.
Le secteur a connu une croissance de 1,8 %
en 1999, de 3,6 % en 2000 — la produc-
tion cette annéela ayant dépassé 127,8 mik
liards de dollars — et de 2,5 % en 2001.
Malgré certaines incertitudes économique
et politiques, I’Association italienne des
entrepreneur en bétiment [ANCE] prévoit
une croissance d'au moins 2,3 % pour 2002,
si le gouvernement italien adopte une série
de mesures visant a stimuler la demande.

Aper¢u du marché
Il'y a des signes annonciateurs de croissance
dans tout le secteur italien du béatiment.

Aprés une période de torpeur de sept
ans, les investissements dans de nouvelles
constructions résidentielles ont repris, stimu-
lées par une hausse de |'immigration et par
le resserrement du marché du logement
dans les grandes villes. Les investissements
dans les travaux publics ont progressé de
5%en 1999, de 3 % en 2000 et de 2,5 %
en 2001, mais ils n"ont pas encore retrouvé
leur niveau élevé de 1991. Les investisse-
ments dans les constructions commerciales
ont elles aussi augmenté.

Soutenus par des stimulants gouverne-
mentaux, les travaux de rénovation (&
I'exclusion de I'entretien de base) repré-
sentent plus de 50 % des investissements
dans le logement. Cette tendance va vrai-
semblablement se maintenir, étant donné
qu'il y un nombre estimatif de 3 500 im-
meubles d’habitation qui ont besoin de gros
travaux en raison de leur age (36,5 % ont
plus de 40 ans) ou de la mauvaise construc-
tion (appartements en copropriété construits
dans les années 1960, par exemple).

Bien que le béton soit le matériau de
construction le plus utilisé, on s'intéresse
de plus en plus & d'autres solutions felles
que les structures en bois ou en acier. Voici
la répartition des constructions selon le
matériau utilisé dans les constructions
neuves : béton malaxé chantier, 69,5%;
béton préfabriqué, 1,9 %; brique et pierre,
23,8 %; et autres matériaux, dont le bois,
4,8 %. Voici la répartiion pour les nouvelles

En pleine rénovation

Les batiments en ltalie

constructions non résidentielles : béton, 84,6%;
brique et pierre, 5 %; acier, 3,4 %; acier/
béton, 4,9 %; et autres matériaux, 2,1 %.

Débouchés
La reprise qui se produit dans le secteur
italien du batiment annonce des débou-
chés d'exportation pour les matériaux de
construction canadiens & valeur ajoutée.
Les ltaliens, de plus en plus soucieux de
I'environnement, s'attendent & ce que les
normes du logement soient respectueuses
de I'environnement. Le gouvernement a offert
aux ltaliens des incitatifs financiers pour amé-
liorer leurs logements et économiser |'énergie,
qui ont eu pour effet de stimuler la demande
des caractéristiques suivantes : systémes
photovoltaiques, meilleure insonorisation et
construction parasismique, systémes de
ventilation, de reprise d'eau et de récupé-
ration de la chaleur, peintures dans solvants
et systémes de consfruction en bois.

Bien que |'utilisation de technologies tradi-
tionnelles reste trés répandue pour les construc-
tions de grande hauteur, il y a beaucoup de
potentiel pour les systémes plus novateurs et
plus économiques tels que les charpentes
légeres en acier pour le cloisonnage intérieur.

L'accés au marché
Dans le cadre de son programme d’unifor-
misation en vue d'établir des normes com-
munes pour ses pays membres, I'Union
européenne a entamé le long processus de
réglementation des matériaux de construction
et de la conception des structures de génie
civil. En 2000, des normes harmonisées
(www.cenorm.be/sectors/construction.
htm) ont été établies pour les produits en
ciment et en géotextile et, en 2001, des
Eurocodes pour les structures ont été rendus
publics pour les structures de béton, d'acier,
de bois, de magonnerie et d'aluminium.

En tant que pays membre de |'Union euro-
péenne, |'ltalie est légalement tenue d'appli-

quer les normes, les codes et les processus
de certification relatifs aux produits élaborés
par I'Union. Les entreprises qui exportent
vers |'ltalie doivent aussi prendre en consi-
dération les normes et les codes nationaux
établis par le bureau national des normes de
I'ltalie (wwwiuni.com - UNI). Pour déter-
miner quelles normes s'appliquent a leurs pro-
duits, les exportateurs canadiens devraient
consulter les organismes de certification ou
les distributeurs ou agents locaux officielle-
ment reconnus par le gouvernement italien.

Les exportateurs canadiens devraient aussi
noter que le secteur italien du bétiment et
des matériaux de construction est principale-
ment composée de pelites entreprises ayant
des réseaux de distribution trés fragmentés,
et trés peu d'activités commerciales qui
englobent plusieurs régions.

Sites internet utiles
Foires commerciales a Bologne
® SAIEDUE (annuelle) : www.on-nike.it/

SAIEDUE/
® SAIE — 16 au 20 octobre 2002 :

www.bolognafiere.it/SAIE
Organisations
® Association italienne des entrepreneurs

en batiment [ANCE]: www.ance.it
® Association italienne des firmes d'experts-
conseils en génie [OICE]: www.oice.it
® Association italienne des fabricants de
carreaux de céramique et de matiéres
réfractaires [ASSOPIASTRELLE]:
www.ceramictiles.it/

Pour connaitre les débouchés sur le marché
du batiment en Albanie et &@ Malte, joindre
|'ambassade du Canada & Rome, section
commerciale et économique (Centre d'informa-
tion), courriel : rome-td@dfait-maeci.gc.ca

Pour plus de renseignements, joindre
Mme Lycia Tubaro, agent de promotion
commerciale, consulat général du Canada
& Milan, tél. : (011-39-02) 6758-3359,
téléc. : (011-39-02) 6748-3900, cour-
riel : lucia.tubaro@dfait-maeci.gc.ca
internet : wwwiinfoexport. gc.ca/it W
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n démineur tunisien, portant ['en-

semble de déminage humanitaire

— bottes « araignées », combi-
naison et casque protecteurs — de la so-
ciété canadienne Med-Eng Systems Inc.,
(voir photo) a participé a une cérémonie
dirigée par les forces armées tunisiennes
au cours de laquelle un stock de 1 000 mines
antipersonnel a été neutralisé. Cefte céré-
monie publique, a laquelle a également
assisté un représentant duv MAECI, a eu
lieu en janvier dernier, & la base militaire
Ras Injla (au nord-ouest de Tunis).

La société Med-Eng Systems (www.med-
eng.com), qui a son siége & Ottawa, fa-
brique des produits & la fine pointe de la

technologie : ensembles casquecombinaison

TS DECROCHES

pour le déminage et la neutralisation de
bombes; manipulateurs robotisés pour la
manutention de matiéres explosives; sys-
témes de communication perfectionnés;
boucliers pare-éclats et combinaisons pour
refroidir le corps.

Lauréate du Prix d'excellence & I'exporta-
tion canadienne en 1985, 1995 et 2000,
Med-Eng Systems exporte depuis 1981. A
I'heure actuelle, plus de 98 % de sa produc-
tion est exportée dans plus de 130 pays et
territoires.

Pour plus de renseignements sur
les débouchés en Tunisie, communiquer
avec M. André Landry, agent de pupire,
MAECI, tél. : (613) 944-8288, téléc. :
(613) 944-7431, courriel : andre.landry
@dfait-maeci.gc.ca ou M. André Polvin,

Les bottes « araignées », combinaison et casque
protecteurs de la société canadienne Med-Eng
Systems Inc.

conseiller commercial, ambassade du
Canada en Tunisie, tél. : (011-216) 71-
796-577, téléc. : (011-216) 71-792-
371, courriel : andre.potvin@dfait-
maeci.gc.ca ¥

Des perspectives illimitées pour Lea International
La route du succés vers les débouchés en Inde

n Inde, ou le secteur de la construction routiére est en

pleine expansion, la voie du futur est jalonnée de vastes

projets pour la réalisation de grands travaux. Une des
entreprises qui profitent de ce développement, Lea International
Ltd. [www.lea.ca], en collaboration avec lea Associates South
Asia (qui a son siége social & New Delhi), vient de se voir

attribuer un contrat de 5 millions de dollars
par la National Highways Authority (admi-
nistration nationale du réseau routier) de
I'inde. Le contrat prévoit la supervision des
grands travaux de construction — élargisse-
ment et renforcement de la chaussée —
sur la grande route nationale de I'Inde.

Avec le soutien de la Banque mondiale,
I'Inde a entrepris la réalisation d'un auda-
cieux programme de travaux d'amélioration
et d’extension sur 13 000 km de son réseau
routier national & forte densité. Ce projet
engendre une énorme demande d'expertise

internationale afin de mainfenir les normes élevées et le respect des
devis descriptifs et d’encourager ainsi le transfert de technologie
dans le cadre de partenariats avec des entreprises indiennes — en
particulier avec des entrepreneurs et des firmes de construction en
Inde. Le pays a besoin de nouvelles technologies pour la gestion
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A la récente séance de signature du contrat & New
Delhi, on voit de gauche a droite : M. Deepak
Dasgupta, président de la National Highways
Authority de I'lnde; M. Asok Mookerjee, directeur
général de Lea South Asia; et M. Benoit Préfontaine,
conseiller principal (Affaires commerciales), haut-
commissariat du Canada & New Delhi.

de la circulation, les systémes de pesée et le pavage ainsi que
pour du matériel spécialisé.

Il y existe aussi une demande de services de consultation concer-
nant des fonctions trés diverses du domaine de la construction,
dont la supervision, la gestion et la coordination de projets, la
sécurité routiére et I'entretien des routes. Etant une des firmes de

consultation canadiennes les plus connues,
Lea International peut remplir cette mission.

Préparer la voie
Le hautcommissariat du Canada & New
Delhi a apporté son aide pour |'obtention
de ce nouveau contrat. La présence des
représentants du haut-commissariat & la
séance de signature & New Delhi a mis la
touche finale & des mois d’encadrement et
de soutien, de rencontres et de lefires qu'ils
ont fournis au nom de la firme Lea.

Pour plus de renseignements, com-
muniquer avec Mme Janet Chater, MAECI,
tél. : (613) 944-1632, téléc. : (613)

996-5897, courriel : janet.chater@dfait-maeci.gc.ca ou
Mme |inda Brazeau, conseillére (Affaires commerciales), haut-
commissariat du Canada & New Delhi, tél. : (011-91-11)
687-6500, téléc. : (011-91-11) 687-5387, courriel :
linda.brazeav@dfait-maeci.gc.ca %

FOIRESVETIMESSHOING

Des iles pleines de promesses

Mission commerciale
a Malte et a Chypre

e ministére des Affaires étrangéres et

du Commerce international en parte-

nariat avec les haukcommissariats du
Canada auprés de Malte et de Chypre, invite
les entreprises canadiennes a participer d une
mission commerciale ¢ Malte et Chypre du
9 au 15 juin 2002. Chypre et Malte sont
parmi les pays les plus riches, par habitant,
qui souhaitent se joindre @ I'Union euro-
péenne (UE) en 2004. Une fois membres de
I'UE, ces deux fles seront pour les entreprises
canadiennes de nouveaux fremplins vers
d’autres pays de I'UE.

Chypre, une économie de services
II'existe & Chypre une économie de services
trés évoluée qui dépend des importations
pour s'équiper et répondre aux besoins des
consommateurs. En prévision de son accession

& I'UE, Chypre actudlise ses lois et modernise
son infrastructure, ce qui ouvre des débouchés
aux entreprises canadiennes dans divers sec-
teurs : énergie et production d'électricité,
communications, fransports ports et aéroports),
sécurité (aux frontiéres, le long des cétes)
et services de consultation.

A premiére vue, Chypre est un petit marché.
Mais les apparences peuvent étre frompeuses,
car en réalité, I'lle est un marché de consom-
mation trés dynomique, un carrefour commer-
cial pour les pays du Moyen-Orient et de
I'Europe de I'Est, et un lieu touristique de
prédilection dont la population peut doubler
pendant la haute saison. Les débouchés
abondent dans les industries qui servent le
tourisme (comme |'agroalimentaire, I'appro-
visionnement énergétique — plus de 90 %
des hétels et des résidences utilisent des éner-

La Chine méridionale au menu

GuanGzHOU, CHINE — 26-28 juin 2002 —
Le consulat général du Canada & Guangzhou
invite les entreprises canadiennes des secteurs
de I'alimentation et de |'hébergement &
venir explorer les possibilités commerciales
du marché du sud de la Chine & la foire
Food and Hotel South China 2002
(FHSC2002) (www.fhe-sc.com) qui est
organisée pour correspondre @ la période
du cycle d'achat du secteur de la vente
au détail. Elle est la premiére manifestation
de ce genre a avoir lieu & Guangzhou
depuis |'accession de la Chine & I'OMC.
Capitale du Guangdong, province la plus
riche de la Chine, Guangzhou est la clé d'une
multitude de possibilités commerciales qui
se sont créées sur le marché du Sud de la
Chine aprés |'accession. Affichant une crois-
sance plus rapide que celle de Shanghai
et de Beijing et stratégiquement située pres
de Hong Kong, port le plus achalandé de
Chine, Guangzhou est une des villes les plus

importantes du sud de la Chine et une porte
d'entrée vers les marchés effervescents de
la République populaire de Chine.

Le consulat général offre aux entreprises
canadiennes, & peu de frais, des stands et
des services de promotion sur les lieux de
la foire. Le facteur temps est cependant
trés important, de sorte que les entreprises
devraient manifester leur intérét le plus tot
possible, par télécopieur ou par courriel,
auprés de la personne ci-dessous.

Pour plus de renseignements, joindre
M. Minster Li, agent commercial, consulat
général du Canada & Guangzhou, tél. :
(011-86-20) 8666-0569, téléc. :
(011-86-20) 8667-2401, courriel :
minster.li@dfait-maeci.gc.ca %

(On trouvera la version intégrale de cet article
a www.infoexport.gc.ca/canadexport
puis cliquer sur la rubrique « Foires et missions

commerciales ».)

gies de remplacement — et les équipements)
et dans celles qui réexportent.

Malte — petite ile, grand potentiel
Les gens qui visitent Malte sont souvent
surpris par le dynamisme de |'économie de
cette petite le. Malte planifie une expansion
d’envergure dans de nombreux secteurs, ce
qui ouvre des débouchés aux entreprises
canadiennes dans les domaines suivants :

Environnement — L'accession & I'UE
obligera Malte & améliorer ses normes et
ses technologies environnementales.

Santé et médecine — On est en train
de construire un grand hépital de 850 lits,
avec laboratoires cliniques et de recherche.

Technologies de I'information —
Malte est une fle branchée qui s'intéresse
aux fechnologies les plus performantes. Nortel
Networks est le fournisseur de la téléphonie
mobile « go-mobile », services de communi-
cation sans fil de Malte, qui s'intéresse notam-
ment au systéme universel de télécommunica-
tions mobiles (UMTS) de 3¢ génération du
Canada, et aux technologies d'infrastructure
pour réseaux locaux sans fil, du cybercom-
merce mobile et aux systémes mobiles de
messagerie multimédia (MMS).

Technologies marines — Malte et en
train de reconstruire plusieurs de ses ports,
a des fins privées et commerciales.

Electricité et énergie — L'administration
de |'énergie, EneMalta, doit étre privatisée.
Elle fait face & de gros problémes, aussi bien
au plan de la génération et de la distribution
qu'en mafiére de protection de |'environnement,
et elle est trés ouverte aux technologies et
aux investissements étrangers.

Privatisation des musées — L'iat
veut assurer la préservation et la mise en
valeur de quelque 17 sites historiques et
des structures qui s’y trouvent.

Info mission (4 la fin du mois) : www.
infoexport.gc.ca/mission

Pour plus de renseignements, joindre
M. Serge Charbonneau, délégué commercial,
MAECI, tél. : (613) 996-4484, téléc. :
(613) 995-8756, courriel : serge.
charbonneau@dfait-maeci.gc.ca w

[On trouvera la version intégrale de cet article
a www.infoexport.gc.ca/canadexport
puis cliquer sur la rubrique « Foires et missions
commerciales ».)
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Mission au Mexique _....u.

® Parmi nos 15 principaux marchés d'ex-
portation en 2001, le Mexique avait
affiché la plus forte croissance — 20 %
en 2001 — et ¢'était notre principal
marché d'exportation en Amérique
latine (Statistique Canada).

® Le Canada est le deuxiéme plus
important marché d’exportation du
Mexique.

® Pour le Mexique, le Canada est le
troisiéme plus important pays pour les
investissements directs (Ministére de
I'économie du Mexique).

® Pour le Canada, le Mexique est le
quatriéme plus important marché
d'exportation (INEGI, bureau de la
statistique du Mexique).

® le volume des échanges commerciaux
du Canada avec le Mexique se classe
au cinquiéme rang, derriére les Etats-
Unis, le Japon, la Chine et le Royaume-
Uni. (Statistique Canada et I'INEGI).

Une carte postale économique
Le Mexique s'est distingué des autres écono-
mies en développement, en particulier de
celles d’Amérique latine, en continuant

d'afficher des valeurs solides pour les indices
économiques de base. L'inflation et les autres
variables financiéres désormais maitrisées,
le Mexique est devenu un marché a crois-
sance réguliére et mire possédant une bonne
crédibilité économique — son taux d'infla-
tion est de 4,5 % et il a une notation finan-
ciére de risque faible (investment grade)
de Standard & Poor.
Quant a la croissance économique en
2002, c'est un climat d'optimisme qui pré-
vaut — nettement associé a la perspective
d'une reprise économique aux Etats-Unis.
Le peso mexicain est demeuré fort et stable,
les taux d'intérét ont baissé et le gouverne-
ment mexicain continue d'appliquer une
polifique budgétaire saine.
Les excellents débouchés qui s’ouvrent au
Mexique reflétent cet optimisme :
¢ matériel et technologies de
télécommunications;
® logiciel sur l'internet et autres
technologies de I'information;

® matériel et services de sécurité;

¢ technologies relatives & |'environnement
et au changement climatique;

OINSICOMMERCIALES

® transports de surface, aéroports et autres
projets d’immobilisations;
® produits agroalimentaires.
Des rapports détaillés sur les débouchés
commerciaux paraitront dans les prochains
numéros de CanadExport.

La route du succés

La mission donnera le moyen d'accéder a
ces débouchés, et a |'exportation vers un
marché mexicain en plein développement.
Le vaste programme d'activités comprendra
des séances d'information sur les débouchés
actuels et futurs, des conseils sur la maniére
de faire des affaires au Mexique et des liens
vers des sources d'aide a |'exportation.

De méme, il y aura dans les deux villes
des ateliers qui feront connaitre les capacités
canadiennes dans chaque secteur et permet-
tront de présenter a des clients et parte-
naires mexicains les participants & la mission.
M. Pettigrew offrira aussi plusieurs réceptions
officielles qui permettront aux exportateurs
canadiens de faire du réseautage.

Pour plus de renseignements,
communiquer avec la Direction d'Equipe
Canada, MAECI, 18l. : (613) 944-2520,
téléc. : (613) 996-3406, courriel :
team-equipecanada@msn.com
internet : www.tcm-mec.gc.ca %

Salon Aid & Trade New York

New York — 19 et 20 juin 2002 — Le
salon International Aid & Trade New
York 2002 (IA&TNY2002) (www.
aidandtrade.com), qui en est maintenant
4 sa froisiéme année de réussite, sera une
fois de plus un forum ob les fournisseurs du
marché des secours d'urgence et du marché
de |'aide au développement pourront
rencontrer le personnel d'approvisionnement
et le personnel des opérations des princi-
paux organismes internationaux d'aide
humanitaire pour parler des débouchés
commerciaux associés & la fourniture de
secours. Le salon IA&TNY2002 est
I'exposition-conférence la plus importante
dans le monde sur |'approvisionnement
dans le domaine des secours d'urgence et
de I'aide au développement.
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De plus en plus de gouvernements et d'or-
ganisations établissent des politiques pour
favoriser I'achat de produits qui ne nuisent
pas & |'environnement. Le théme du salon —
« Environmentally Responsible Procurement »
(ERP), c'estadire I'approvisionnement respec-
tueux de I'environnement (ARE) — est donc
congu pour attirer de nombreux gestionnaires
des achats et gestionnaires de projets de
I'ONU, d'organisations non gouvernementales
(ONG) et d'organismes gouvernementaux.
Outre I'ARE, il y a d'autres questions au pro-
gramme du salon IA&TNY 2002 : secours
d'urgence et aide au développement,
opérations de maintien de la paix et Tl.

Dans le cadre de colloques « Doing Busi-
ness with the International Aid Community »,
il y aura des représentants d'organismes de

I'ONU, d'institutions financiéres internationales
et d'ONG qui parleront de la maniére de
réussir des opérations de commercialisation de
biens et services destinés a leurs organismes.
L'exposition présentera des produits res-
pectueux de |'environnement et autres achetés
par des organismes d'aide humanitaire et
par des organismes gouvernementaux. Cette
année, le Canada sera officiellement repré-
senté par un stand d'Equipe Canada.
Pour renseignements sur le stand
d'Equipe Canada, joindre Mme Alexandra
Wood, directrice adjointe, section IFl,
Direction du financement & |’exportation,
MAEC, tél. : (613) 944-0910, courriel :
alexandra.wood@dfait-maeci.gc.ca
infernet : wwwiinfoexport.ge.ca/ifinet ¥
(On trouvera la version intégrale de cet article
& www.infoexport.gc.ca/canadexport
puis cliquer sur la rubrique « Foires et missions

commerciales ».)

FOIRES ET MISSIONGE GO

Prét au décollage a Doubai

Dousai, EMIRATS ARABES UNIS — 3-5 juin
2002 — La rapidité avec laquelle I'expansion
et le développement des aéroports ont été
réalisés un peu parfout au Moyen-Orient
pour relever les défis posés par la sécurité
et la sireté aéroportuaires en ce nouveau
millénaire a créé d'excellents débouchés
dans la construction d’aérogares, de halls
et de pistes répondant aux plus hautes normes
internationales. Le consulat du Canada &
Doubai invite les entreprises canadiennes &
venir explorer ces débouchés au salon
Airport Build & Supply Exhibition
(www.theairportshow.com), ol le
Canada a réservé |'espace voulu pour
I'aménagement d'un pavillon national.

Securité au Pérou

Lima, PErou — 20-22 juin 2002 — La 7¢
édition du salon international des services
et des équipements factiques et de sécurité
Seguritec 2002 (www.thaiscorp.com/
seguritec/english.htm) attirera des visi-
teurs de |'’Amérique latine et des Caraibes,
qui viendront prendre connaissance des
développements technologiques les plus
récents dans le domaine de la sécurité et
de la soreté. Les participants auront également
la possibilité de prendre part @ un colloque
technique et & un programme d‘ateliers.
Pour plus d’information, communi-
quer avec M. Mark Strasser, délégué com-
mercial, ambassade du Canada & Lima,
tél. : (011-511) 444-4015, téléc. :
(011-511) 444-4347, courriel :
mark.strasser@dfait-maeci.gc.ca ¥

IFlnet est votre porte d'accés internet aux aclivités
d'approvisionnement financées par les Institutions
financiéres internationales (IFl) et les organismes
de 'ONU.
wwwi.infoexport.gc.ca/ifinet/menu-f.asp

Dans le plan consistant  faire de |'aéro-
port international de Doubaii 'une des grandes
plaques tournantes aéroportuaires au monde,
la phase 1, évaluée a 2,5 milliards de dollars
américains, concerne la construction de halls
et d'aérogares, tandis que la phase 2 engage
I'aménagement d'une immense aérogare
de fret. Les Emirats d’Abou Dhabi et de
Foudjairah prévoient également agrandir
leurs installations aéroportuaires, au coit
de 500 et de 50 millions de dollars
américains respectivement.

Cette année, le salon accueillera les auto-

rités aéroporfuaires d'autres pays (Egypte,
Koweit, Oman et Qatar notamment) qui sont
en frain d'enfreprendre des projefs d’expansion
semblables de plusieurs millions de dollars.
Pour détails sur le profil des exposants,
cliquer sur www.theairportshow.com
Pour plus de renseignements, com-
muniquer avec Mme Sanam Shahani, agente
commerciale, consulat du Canada & Doubai,
tl. : (011-971-4) 352-1717, téléc. :
(011-971-4) 351-7722, courriel :
sanam.shahani@ dfait-maeci.gc.ca
internet : wwwi.infoexport.gc.ca/ae ¥

Mission commerciale @ Washington
Environnement et efficacité énergétique

WasHINGTON (D.C.) — 57 juin 2002 — Le World Trade Centre Montréal (www.
wicmontreal.com/wbenv) et Equipe Canada inc (http://exportsource.gc.ca/
heading_e.cfm?HDG_ID=57) ont le plaisir d'inviter les organismes gouvernementaux
et non gouvernementaux ceuvrant dans le secteur de I'environnement et de |'efficacité
énergétique & participer & une mission commerciale auprés de la Banque mondiale (BM)
[www.worldbank.com] et de la Banque interamércaine de développement (BID)

[www.iadb.org].

Cette mission doit présenter les participants aux spécialistes sectoriels et aux hauts représen-
tants canadiens en poste & ces deux banques, qui leur expliqueront le fonctionnement des
banques multilatérales de développement et leurs critéres d'adjudication des confrats, et leur
montreront comment ils peuvent, en tant que Canadiens, tirer parti des 35 milliards de dollars
américains que le Canada investit chaque année dans les projets internationaux.

Pour plus de renseignements, communiquer avec M Elise Laferriére, WTC Monfréal,

16l.: (514) 849-3593 / 1 (877) 590-4040, courriel : elaferriere@wicmontreal.com ¥ |

Feu vert sur I'lle d’Emeraude pour les entreprises ontariennes

l}

Salon-conférence DBI 2002 en Irlande

NEWRY ET DUNDALK, IRLANDE — 24-31 mai
2002 — le salon<onférence Do Business in
Ireland (DBI) (www.businesstoireland.
com) invite les entreprises du Nord de
I'Ontario & explorer I'lllande — porte d'accés
au marché européen de 360 millions d'ha-
bitants — et marché d’Europe qui connait &
I'heure actuelle la plus vigoureuse croissance.
Les enfreprises iflandaises envisagent déja
de nouer des relations avec le milieu des
affaires ontarien. Les séances de réseautage-
jumelage, les colloques d'information et les

activités sociales prévues a DBI 2002 vont
sans aucun doute permettre de renforcer le
pont commercial établi entre ces deux parties.
Pour plus de renseignements ou
de précisions sur la participation, commu-
niquer avec M. Sean Madill, agent de
développement, Sault Ste. Marie Economic
Development Corporation (SSMEDC),
tél. : (705) 759-5431 ou 1-800-565-
4507, téléc. : (705) 759-2185, courriel :
s.madill@ssmedc.ca %

Pour plus de détails sur les événements ci-dessus, voir canadexport en direct @ www.infoexport.gc.ca/canadexport puis cliquer sur la rubrique

« Foires et missions commerciales ».







