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RESUME

Le rapport intitulé La France : Lignes directrices al'intention des exportateurs canadiens de poissons,

7995 donne un apergu du marché frangais des poissons et fruits de mer et contient des
renseignements sur différents aspects de I'économie de la France, notamment les éléments suivants :

des renseignements généraux sur la France; un survol du marché frangais des produits de la mer; une

description des habitudes de consommation de poisson et fruits de mer en France; une description

des réseaux de distribution; des documents d’information; une liste des exigences d’accés au marché;

une liste d’intermédiaires commerciaux, notamment des importateurs, des distributeurs et des

utilisateurs; et des statistiques.
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AVIS AUX LECTEURS

L’ambassade du Canada a Paris a relevé, dans le secteur des péches, des débouchés que pourraient
exploiter les exportateurs canadiens de poissons et fruits de mer en 1995. Le présent document a été
préparé a l'intention des petits et moyens exportateurs canadiens de poissons et fruits de mer dans
le but de les renseigner, de maniere générale, sur le marché frangais.

Le rapport cerne les débouchés susceptibles d’intéresser les exportateurs canadiens de poissons et
fruits de mer et décrit les caractéristiques de I'économie de la France, notamment la structure de cette
économie et les différences dans les habitudes de consommation. Les donnés concernant le marché
francais des produits de la mer portent notamment sur les importations, les débouchés possibles dans
le secteur des poissons et fruits de mer, I'accés au marché, et les habitudes de consommation des
Francais. Ce document contient également une liste des principaux importateurs, distributeurs et
utilisateurs de poissons et fruits de mer, des centres de commerce international au Canada, et des
directions géographiques du commerce au sein du ministére des Affaires étrangéres et du Commerce
international, qui peuvent constituer autant de ressources utiles pour les exportateurs canadiens de
produits de la mer intéressés a faire des affaires avec la France.

Les rédacteurs du présent rapport ont pris soin de vérifier I'exactitude de I'information que celui-ci
contient. Toutefois, par mesure de prudence, les exportateurs canadiens de poissons et fruits de mer
sont invités a vérifier tous les détails les concernant auprés de leurs intermédiaires commerciaux et a
se conformer a la lettre aux exigences et réglements établis par les autorités francaises et par les
importateurs frangais.

Le présent rapport fait partie d’une série de « Lignes directrices par pays » qu’est en train de rédiger
le Secrétariat de la liaison sectorielle (TOSA), dont les bureaux sont situés au 125, promenade Sussex,
a Ottawa. (Téléphone : (613) 995-1712, télécopieur : (613) 943-1103). Il est également possible de se
procurer une version du présent document préparée tout spécialement a I'intention des utilisateurs du
réseau FAXLINK au numéro (613) 944-4500.

La majeure partie des renseignements contenus dans le présent rapport provient d’'un document
semblable préparé par Yannick Dheilly, délégué commercial & 'ambassade du Canada a Paris.

Gary G. Smith des services économiques INFI-GAR a assuré la coordination des travaux de rédaction
et de présentation matérielle du rapport, tandis que Martin Foubert du ministére des Affaires étrangéres
et du Commerce international s’est chargé d’en vérifier le contenu.

Secrétariat de la liaison sectorielle AVIS AUX LECTEURS



TABLE DES MATIERES

FICHE DOCUMENTAIRE DELAFRANCE . .. ...cuoocuucancnnnnnnnasasrnnnnnnnnnns 1
VUE D’ENSEMBLE DU COMMERCE ETDEL'ECONOMIE . .........c.icuimnnnnnnnns 2
APERGU DU MARCHE DES PRODUITS DELAMER ..........coiinminnninnnennnns 3
OBSERVATIONS DE LAMISSION .. .....cuvcuueonrennnannnsennnassnsnnsnnnsns 5
LA COMMERCIALISATION . . . ..o vt eutnsnnnncnascnseassansaasansansasnnennnss 8
LE MARCHE FRANGAIS DUHOMARD . . ........ccuceeernnnnnnnnnnnsnnannnansss 10
LAPECHEEN FRANCE . .....cuviuueunsanasnasacnsasaannsnsnssnnnsananannss 14
LPACCES AUMARCHE ... ..t iiiiinennnnnaacacasnsannsnanacasssnnnnananens 16
ANNEXE STATISTIQUE . ... ..cvecuecassennasancsianesasasnassasscsscanans 18
INTERMEDIAIRES COMMERCIAUX . .. ...ouvvcuncnnannronsnnsansansassnnsnnss 20
IMPORTATEURS/DISTRIBUTEURS/UTILISATEURS . . ........cuunmmnnnanaennnnnns 21
DIRECTIONS GEOGRAPHIQUES DUCOMMERCE .. ........ccccvreecnnnnnnannnns 25
CENTRES DU COMMERCE INTERNATIONAL . .......ccvcuvennnoanaasannannnnns 26
BIBLIOGRAPHIE .. .. oo oo ueehs biiri arts Siataan JURaTa R SnGil 185, SRS DRSS 27
ANNEXE | : DROITS DE DOUANE FRANGAIS 1994 .. .........c.ccvvuecnnnnnnnnscns 28
ANNEXE Il : DENOMINATION OFFICIELLE FRANGAISE

DES PRODUITS DE LA MER (POISSONS ET FRUITS DEMER) ........... 33

Secrétariat de la liaison sectorielle TABLE DES MATIERES




FICHE DOCUMENTAIRE DE LA FRANCE

POPULATION 58 millions
SUPERFICIE 542 000 km2
DENSITE 102 par km2
VILLES PRINCIPALES Paris 9,2 millions
Lyon 1,3 million
Marseille 1,2 million
Lille 1,1 million
PIB 1 191 milliards de dollars US (1991)

PIB PAR HABITANT 20 895 $US (1991)

ECONOMIE Economie libérale. ,
Nombreuses entreprises financés par I'Etat, sauf dans I'agro-alimentaire.

MONNAIE Franc frangais (FF OU FFR); 1 $ CAN vaut a peu prés 4 FF.

POIDS ET MESURES  Systéme métrique obligatoire; seul systéme utilisé par I'administration et
pour le commerce intérieur.

LANGUE Frangais; la connaissance de I'anglais est trés faible dans la population en
général, mais meilleure dans les milieux professior.-.els et chez les jeunes.

JOURS FERIES 1 janvier, Lundi de Paques, 1er mai, 8 mai (parfois), Jour de I’Ascension,
Lundi de la Pentecéte, 14 juillet, 15 ao(t, 1er novembre, 11 novembre,
25 décembre. Principales vacances d’été : mois d’ao(lt.
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VUE D’ENSEMBLE DU COMMERCE ET DE L’ECONOMIE

La France fait partie de la Communauté européenne (CEE ou CE), appelée désormais I'Union
européenne (UE). Douze pays font partie de 'UE : la France, la Grande-Bretagne, I'Allemagne
(y compris I'ancienne Allemagne de I'Est), I'ltalie, 'Espagne, le Portugal, les Pays-Bas, la Belgique, le
Luxembourg, le Danemark, I'lrlande et la Grece. Il faut noter que la Suisse, I'Autriche, la Norvege, la
Suéde, la Finlande, les lles Féroé, I'lslande et le Groenland ne font pas partie de I'UE; toutefois, ces
pays bénéficient de plusieurs accords économiques avec I'UE et de régimes douaniers préférentiels
pour 'entrée de leurs produits dans les pays membres de I'UE.

Le processus d'intégration économique de I'UE est déja trés avancé. Il n'y a pas de droits de douanes
3 l'intérieur de I'UE, les pays membres appliquent les mémes droits aux importations de pays extérieurs
a I'UE, et les régimes préférentiels sont appliqués de la méme maniére, vis-a-vis d’'un pays extérieur,
dans tous les Etats membres. Tous les produits importés sont classés selon le Systéme harmonisé de
description et de tarif. Les contingents d’'importation a taux réduit sont aussi gérés par I'UE.

L’harmonisation est en cours dans le domaine de I'étiquetage ainsi que dans celui du contrdle sanitaire
visant a assurer que les produits alimentaires mis en vente sont propres a I'alimentation humaine. Il faut
comprendre que le 1* janvier 1993 n’est pas en soi une date ou tout a changé dans I'UE. Beaucoup
de régles communes existaient déja avant, d’autres sont entrées en vigueur le 1% janvier 1993, tandis
que d’autres encore ne seront probablement pas harmonisées avant 1995.

La France joue un réle important dans la détermination des normes applicables aux produits
alimentaires. La plupart des régles concernant les produits alimentaires qui ont été adoptées par I'UE
sont dérivées des régles frangaises. Aucune des régles europeennes n’est plus exigeante que les
regles frangaises actuelles.

INFRASTRUCTURES OFFERTES PAR LA FRANCE

Le réseau de transport de la France est trés complet et bien équilibré. Il comprend un vaste ensemble
de routes modernes, un réseau ferroviaire national, des systémes d’entreposage et de distribution tres
développés, des compagnies aériennes internationales et intérieures, des aéroports, une flotte
marchande ainsi que des ports maritimes.

Les marchandises peuvent étre dédouanées en France, a la frontiere ou a leur lieu de destination, ou
bien dans le port d'arrivée, qui peut étre belge ou hollandais. Les marchandises réexpédiées
ultérieurement en France ne sont pas sujettes a des droits de douane.

Le plus grand aéroport desservant Paris est celui de Roissy-Charles de Gaulle, a environ 30 km au nord

Qe la ville. Le plus grand port frangais pour les produits alimentaires est Le Havre, a environ 150 km
a I'ouest de Paris.

Secrétariat de la liaison sectorielle VUE D’ENSEMBLE DU COMMERCE ET DE L’ECONOMIE




APERGU DU MARCHE DES PRODUITS DE LA MER

L’acceés au marché frangais se fait selon les mémes modalités que I'accés aux autres marchés de la
CEE. Les exportateurs sont tenus de respecter des mesures d’hygiene rigoureuses, semblables a
celles qui existent au Canada, et doivent acquitter des droits de douane moyennement élevés, qui
augmentent dans le cas de produits transformés. Ces derniers sont parfois assujettis & des modalités
spéciales. Les réglements de la CEE en ce qui concerne I'étiquetage et la composition des produits
peuvent sembler étranges aux exportateurs canadiens. L'industrie des produits agricoles et alimentaires
de la France est forte et diversifiée (les ventes totales se sont chiffrées a 160 milliards de dollars
canadiens en 1992) et tournée depuis longtemps vers les exportations (les exportations s’élevaient a
30 milliards de dollars canadiens en 1992, tandis que les importations totalisaient 21 milliards de dollars
canadiens). Le profil de I'industrie de la péche est a peu prés le méme, mais se caractérise toutefois
par un déficit commercial en bonne partie attribuable au fait que la France importe constamment des
produits relativement colteux. En 1992, la France a importé des poissons et fruits de mer d’une valeur
de 3,5 miliards de dollars canadiens, dont 92,6 millions du Canada. Le Canada est le dixieme
fournisseur de poissons et fruits de mer de la France. La France est le plus gros acheteur européen
de saumon et de saumon fumé, ainsi que de homards vivants et surgelés. De nombreux autres
produits pourraient aisément étre mis en marché en France.

Les Frangais achétent habituellement la majeure partie de leur homard et de leurs écrevisses pendant
les congés de fin d’année. Le marché du homard vivant est en expansion. Les produits congelés
pourraient étre beaucoup plus diversifiés. En 1992, la France a acheté 3 896 tonnes de homard vivant,
dont 1 012 tonnes provenaient directement du Canada. Toujours en 1992, les Frangais ont acheté
2 023 tonnes de homards surgelés, entiers ou dépecés, dont la totalité, a I'exception de deux pour
cent, leur a été fournie par le Canada. Le homard vivant ou le homard congelé entier est assujetti a un
droit d’entrée de huit pour cent. Les Frangais consomment de plus en plus de saumon sous toutes ses
formes, mais la part canadienne du marché a beaucoup diminué. En 1992, la consommation totale
s’élevait a 87 326 tonnes, dont seulement 2 424 venaient du Canada. Les principaux produits importés
étaient de la chair de crabe surgelée, des crevettes congelées, des pétoncles congelés, du poisson
d’eau douce surgelé, de la morue surgelée, et d’autres poissons de mer frais et surgelés.

Fait important a signaler, la distribution dans les supermarchés joue maintenant un réle de premier plan
dans la vente des produits alimentaires, y compris les poissons et fruits de mer frais et surgelés — plus
de lamoitié des ventes de produits alimentaires se font dans les grandes surfaces et les supermarchés.
Les sociétés canadiennes peuvent choisir entre trois types de commercialisation : la vente a un
grossiste, qui est parfois un importateur, la vente par I'intermédiaire d’un agent ou la vente directe a
une coopérative de transformateurs ou a une centrale d’achats.

Les produits préts a vendre tels que le saumon congelé, le homard congelé en sacs et le homard
vivant (pendant les vacances de Noél) sont souvent vendus directement a ces coopératives ou a un
seul intermédiaire chargé des importations. Il est toujours difficile de négocier avec ces puissantes
cooperatives de détaillants et il faut prendre bien des précautions. Outre les espéces déja énumérées,
le Canada peut accroitre ses ventes en diversifiant ses modes d’approvisionnement et en faisant la
promotion d’especes telles que la lotte et la raie, qui sont populaires en France, mais non au Canada.
Il existe aussi des possibilités intéressantes pour les produits suivants de la péche : le saumon congelé,
les pétoncles congelés, la chair de crabe surgelée, le brochet congelé (entier ou en filets), le poisson
dulcicole surgelé, les crevettes congelées, les anguilles congelées, la morue congelée, la morue salée,
la baudroie congelée, les filets de raie congelés, la morue commune congelée, le hareng congelé, les
oeufs de poisson et les moules fraiches. Pour de plus amples renseignements sur ces espéces et sur
d'autres produits de la péche, priére de vous adresser a 'ambassade du Canada a Paris.
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OBSERVATIONS DE LA MISSION

L’industrie frangaise des péches ne produit pas suffisamment pour répondre aux besoins du marché.
Les importations et les exportations, tant en poissons frais qu’en poissons congelés, sont en
augmentation constante. Les importations sont demeurées & peu prés stables ces derniéres années.
La demande est particuliérement soutenue pour les poissons maigres, surtout la morue, le poisson plat
et les crustacés. La demande tend & augmenter pour les produits qui sont rarement sinon jamais
débarqués en France, ce qui alourdit le déficit du commerce extérieur. Avec 3,5 milliards de dollars
canadiens en importations contre seulement 1,1 milliard de dollars canadiens en exportations, le
commerce extérieur frangais des produits de la péche a été déficitaire de 2,4 milliards de dollars
canadiens en 1992.

La France est le premier client européen du Canada. Cependant, le Canada n’est que le dixieme
fournisseur de la France, derriére le Royaume-Uni, la Norvege, le Danemark, les Pays-Bas, I'lslande,
la Cote d’Ivoire, les Etats-Unis, I’Allemagne et le Sénégal. Seulement 2,62 % de tous les produits de
la péche importés en France en 1992 provenaient du Canada. Le Canada est défavorisé par rapport
a ces pays (sauf les Etats-Unis) pour les droits d’exportation et les codts de transport. Rappelons qu'l
n’y a pas de droits a I'intérieur de I'Union européenne, et que des droits préférentiels existent pour les
pays d’Afrique, la Norvége, le Groenland, les lles Féroé et I'lslande.

LA CONSOMMATION

En 1992, les 57 millions de Frangais ont consommé 1 302 800 tonnes de produits de la mer. En 1987,
on estimait que chaque Frangais avait consommé 15,41 kg de poissons, crustacés et coquillages frais,
4,18 kg de poissons et crustacés congelés et 4,28 kg de poissons et crustacés en boites. En France,
la consommation de poisson est une tradition ancienne et constante, car les villes ne sont pas tres
éloignées des ports. Presque toutes les espeéces comestibles de poissons péchées sur les cotes font
effectivement partie de I'alimentation.

LES PRODUITS FRAIS
Une grande partie des crustacés et poissons débarqués en France est vendue fraiche. Dans les ports,
la vente est organisée dans des endroits appelés « criées ». Les marchandises sont ensuite expédiées
par camion soit au client final (poissonneries ou transformateurs), soit au marché de Rungis, prés de
Paris, ou il est revendu.

LE SECTEUR DE LA TRANSFORMATION

Le secteur plus traditionnel de la mise en conserves de produits peu élaborés (sardines, thon, filets de
maquereaux) est en perte de vitesse. Le nombre de conserveries a beaucoup diminué, et les
entreprises ne survivent que gréace a leurs filiales au Maroc ou en Tunisie, dans lesquelles la production
se fait & moindre co(t. L’offre en plats cuisinés s’est beaucoup diversifiée ces dernieres années. La
défiance qui existait il y a quelques années 2 I'égard des produits congelés a largement disparu. La
qualité des produits proposés sur le marché est trés élevée. En 1992, 35 % des ménages francais et
55 % des ménages de quatre personnes possédaient un four a micro-ondes; cette tendance facilite
la vente des produits surgelés.

Par ailleurs, les Frangais ayant adopté les produits congelés plus tardivement que les habitants de
Amérique du Nord et ayant une nette préférence pour les produits frais — la fraicheur étant synonyme
de qualité — I'apparition de nouvelles technologies a favorisé la mise au point de plats cuisinés frais,
a coté des plats cuisinés congelés en conserves qui existaient déja. La consommation des produits
fumés, saumon fumé en téte, augmente d’année en année.
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LES NOUVEAUX PRODUITS

La France est un pays ou la mise en marché de nouveaux produnts alimentaires se fait de maniere tres
dynamlque et on y trouve déja une trés grande variété de produits. De nouveaux produits ont
récemment fait leur apparition sur le marché frangais : le poisson frais emballé sous vide, le surimi sous
toutes ses formes (10 000 tonnes ont été importées en 1992), et les algues marines fraiches et
séchées. D’'une maniére générale, les Frangais sont friands de plats élaborés, sont préts a payer cher
pour leur nourriture, prennent le temps de manger et savourent leurs repas. lls s’intéressent davantage
a la nourriture de qualité supérieure que ne le font les consommateurs canadiens. A souligner
également que la France est I'un des pays au monde ou I'on se soucie le plus de I'aspect et de la
présentation des produits alimentaires offerts aux consommateurs.

LA DISTRIBUTION

Le réseau de distribution des produits alimentaires a beaucoup évolué ces dernieres années. La
distribution & grande échelle ou les chaines de supermarchés, aussi appelees les « GMS » (pour
« grandes et moyennes surfaces ») jouent maintenant un réle de premler plan dans Ia vente des
produits alimentaires — 51 % des ventes se font dans les hypermarchés (+ de 2 500 m?) et dans les
supermarchés (entre 400 et 2 500 m?).

Selon des informations récentes, les hypermarchés et les supermarchés accaparent plus de 40 % des
ventes de produits de la péche, frais ou congelés, comparativement a 29,7 % pour les poissonniers,
20,5 % pour les marchés et 9,4 % pour les autres circuits de distribution. Dans certains segments du
marché, comme ceux des produits surgelés ou fumés, la part des GMS avoisine les 60 %. Les
traditionnelles poissonneries, qui vendent essentiellement du poisson frais, perdent du terrain au profit
des GMS. La plupart des supermarchés abritent une poissonnerie dans Iaque!le le client peut se
procurer du ponsson frais, des crustacés et des mollusques; des comptoirs réfrigérés remplis de plats
fraichement cuisinés et de poissons fumés; et des congelateurs remplis de produits congelés,
notamment des filets de poisson, des crustacés et des plats cuisinés congelés. Une évolution notable
dans la politique des GMS est le nombre de plus en plus important de produits d’appel. Le homard
congelé et surtout le homard vivant, comme le saumon fumé, sont devenus des produits d’appel de
fin d’année et leurs prix sont par conséquents « écrasés ».

LES RESTAURANTS

La restauration « classique » est un débouché intéressant pour les produits frais. Presque tous les
restaurants proposent plusieurs plats a base de poisson tels que le saumon, la lotte et la morue. Des
traiteurs spécialisés les approvisionnent en produits surgeles de qualité et les principales sociétés agro-
alimentaires mettent en marché des produits de quahte dite « professionnelle », par exemple des sauces
surgelées, que le consommateur a souvent du mal a se procurer dans les commerces de détail.

La catégorie des services alimentaires d’établissements et d’entreprises, dans laquelle on trouve les
cantines des usines, les cafétérias scolaires et autres restaurants du méme genre, est beaucoup plus
développée en France qu’au Canada. Ce secteur offre des débouchés intéressants pour les produits
milieu et bas de gamme. Dans cette catégorie de services alimentaires a caractere plutét industriel, un
nouveau service a vu le jour; il s’agit des « cuisines de production a la chaine » qUI préparent pour un
grand nombre de restaurants des plats cuisinés et emballés sous vide, que ceux-ci n‘auront plus qu’a
réchauffer et servir. Les chaines de restaurants sont relativement peu développées. En ce moment, ces
chaines ont tendance a offrir des produits a base de viande destinés au segment de marché bas de
gamme plutdt que des poissons et fruits de mer. Mais cette situation est en train de changer, car de
grandes chaines de distribution et de restauration rapide commencent a s’intéresser a ce créneau.
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Canaux de distribution en France
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Source: Ambassade du Canada, Paris
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LA COMMERCIALISATION

Les sociétés canadiennes peuvent choisir entre trois types de commercialisation : elles peuvent vendre
a un grossiste appelé parfois importateur, faire appel aux service d’'un agent, ou vendre directement
aux transformateurs ou aux centrales d’achats. Les grossistes sont des sociétés de négoce qui
achétent des marchandises pour les revendre aux utilisateurs, aux centrales d’achats ou aux
supermarchés indépendants. Souvent la marchandise est conservée dans les entrepéts frigorifiques
du Havre en attendant d’étre revendue en plus petites quantités.

Les agents jouent le méme réle que les grossistes, mais ils travaillent a commission ou pour une
rétribution fixée a I'avance. Certains d’entre eux sont au service exclusif d’entreprises dont ils annoncent
les produits et dont ils sont en quelque sorte les représentants. lls ne prennent aucun risque financier.
Les transformateurs s’approvisionnent principalement sur les marchés frangais et européens. lls
achetent directement ou par I'intermédiaire des grossistes et des agents.

Les centrales d’achats se sont développées parallélement aux réseaux de distribution a grande échelle
et aux magasins spécialisés tels que les magasins d’aliments surgelés et de cuisine diététique. Elles
sont beaucoup plus rarement associées aux chaines de restaurant, celles-ci étant elles-mémes
relativement moins portées a se spécialiser dans les poissons et fruits de mer. Les centrales d’achats
nimportent pas toutes directement. Les sept plus grosses centrales d’achats sont
Scagel/Scamer/Intermarché, Galec/Leclerc, Carrefour/Euromarché, Auchan,
Promodes/CAP/Continent, SCA/Monoprix et Casino. Les deux premieres importent directement une
partie de leurs produits.

Les produits préts pour la vente tels que le saumon congelé emballé et le homard congelé en saumure
(en sacs) et, a la fin de I'année, le homard vivant sont souvent vendus directement a ces centrales ou
a un seul intermédiaire chargé d’en faire I'importation a leur place. Il est toujours difficile de négocier
avec ces agences centrales, qui sont trés puissantes et parfois peu respectueuses de I'éthique
commerciale. La prudence est donc de mise.

LES OFFRES

Les marchandises proposées doivent étre identifiées avec leur nom frangais et leur nom latin, et la
quantité doit étre indiquée. On obtiendra avant la vente la confirmation de la classification douaniére
et des droits applicables au produit. Les produits congelés sont souvent vendus par conteneur de 20
ou 40 pieds. Il est important de se renseigner sur la présentation recherchée (par ex. par caisse). Les
offres doivent étre faites dans la monnaie convenue entre les deux parties.

Les conditions de paiement que nous recommandons sont la lettre de crédit, pour les premieres
transactions, ou le crédit documentaire pour les transactions subséquentes. Si la transaction est
conclue sans recourir a un mode de paiement garanti, nous suggérons d’ajouter au contrat une clause
dite de réserve de propriété ainsi formulée : « Les marchandises restent la propriété du vendeur
jusqu'au paiement intégral de la facture (loi du 12-5-80). »

Secrétariat de la liaison sectorielle LA COMMERCIALISATION




|
||
|
\

En France, les délais de paiement sont généralement beaucoup plus longs qu'au Canada (30, 60 et
parfois méme 90 jours), mais nous ne conseillons pas aux exportateurs canadiens d’accepter des
délais trop prolongés, car il devient alors beaucoup plus difficile de régler les différends qui peuvent
surgir concernant I'état de la marchandise ou les conditions de livraison... Les prix établis doivent étre
des prix CAF Le Havre, selon les Incoterms en vigueur (prix CAF). A noter que les Incoterms ont été
légérement modifiés en 1990. De maniére générale, I'exportateur canadien de poissons et fruits de mer
doit éviter d’assumer de trop lourdes obligations envers I'acheteur. De méme, les offres doivent
s’accompagner de limites de temps et de quantités. Pour certains produits de la péche, I'UE fixe parfois
un prix minimum a l'importation.

IMAGE

Les Frangais parlent rarement une langue étrangere; il est donc préférable de communiquer avec eux
en frangais. Lors d’un premier contact, il est conseillé d’envoyer une lettre officielle de présentation,
accompagnée d’une brochure en frangais, si possible. Si la brochure est en anglais, il faut absolument
y joindre un bref résumé traduit en frangais. En France, le téléphone n’est pas utilisé de la méme
maniére qu’au Canada. Les appels sont filtrés, souvent par une secrétaire, et il est donc difficile de
parler & la personne que vous souhaitez rejoindre. Mieux vaut éviter d’établir les premiers contacts par
téléphone. La plupart des entreprises possédent maintenant un télécopieur, mais elles n’ont pas toutes
I'habitude de s’en servir. |l faut inviter les sociétés frangaises a communiquer avec vous par ce moyen.

Les gens d'affaires frangais s’attendent a recevoir une réponse a leurs demandes et nous
encourageons les exportateurs canadiens a respecter cette regle. C’est une fagon peu colteuse
d’établir un lien d’affaires qui peut déboucher sur des ventes immédiates ou futures. Dans un premier
temps, I'exportateur canadien peut demander a la société francaise de lui fournir des références et
s’enquérir de la réputation de cette société aupres de 'ambassade du Canada.

Comme dans toute activité commerciale, il est conseillé aux exportateurs canadiens de rendre visite
a leurs principaux clients une fois I'an. Les foires et expositions commerciales sont de bonnes
occasions de le faire. Nous conseillons aux visiteurs étrangers de se rendre dans un supermarché
francais ainsi que dans un magasin spécialisé frangais afin de se rendre compte par eux-mémes des
marchandises qui y sont offertes et de se familiariser avec le secteur de I'alimentation en France. Il est
possible de se procurer des adresses pour Paris en s’adressant a 'ambassade.

Que votre entreprise se spécialise dans les produits de base ou dans les produits transformes, vous
devez absolument envisager la possibilité de participer aux foires et expositions commerciales, tout au
moins a titre de visiteur. Trois grands événements européens de ce genre devraient vous intéresser :
. SIAL (le Salon international de I'alimentation) qui a lieu a Paris, a chaque année paire;

. ANUGA qui a lieu & Cologne (K&In), en Allemagne, a chague année impaire;

. FERIA ALIMENTARIA qui se tient chaque année a Barcelone, en Espagne.

Le gouvernement canadien monte un stand national a chacune de ces foires commerciales et invite
les entreprises privées a y présenter leurs produits.

Secrétariat de la liaison sectorielle LA COMMERCIALISATION
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LE MARCHE FRANGAIS DU HOMARD

Le marché du homard est un marché important et bien établi. Le homard est une espece considérée
comme traditionnelle. La raréfaction des prises frangaises et I'accroissement de la consommation ont
entrainé une augmentation du volume des importations de homard. Il existe deux marchés tres
différents pour le homard : celui du homard vivant et celui du homard congelé, entier ou en morceaux.

LE HOMARD VIVANT

Le homard vivant est en concurrence avec la langouste vivante, rouge ou rose. Les exportateurs
canadiens sont en competltuon avec les fournisseurs de la France, de I'Ecosse, de I'lflande et des
Etats-Unis. Les crustacés vivants de grande taille (langoustes, homards) constituent des mets de choix
consommés principalement pendant les vacances de Noél et du Nouvel An, et souvent préparés a
l'aide de recettes trés élaborées. Toutefois, en 1992, la crise economlque a provoqué un certaln
ralentissement de la consommation de mets de féte, qui avait augmenté pendant plusieurs années
consécutives. En outre, la langouste est devenue plus rare et tres chere (environ 100 $ CAN le kilo),
ce qui profite au homard.

Le « homarus americanus » a la réputation d’étre de moins bonne qualité que le homard européen, et
est offert a un prix beaucoup plus bas (le homard européen est aussi beaucoup plus rare). C’est la
disponibilité et le prix relativement faible du homard en provenance d’Amérique du Nord qui expliquent,
pour une grande part, la croissance importante des importations de cette espece en France.

D’autre part, le homard canadien souffre d’'un probléme d’identification et de disponibilité par rapport
au homard des Etats-Unis. En fait, presque tous les homards en provenance des Etats-Unis sont
vendus sous 'appellation « homard ‘canadien », C€ qui constitue, suivant la loi frangaise, une fraude sur
I'origine geographlque du produit. Cependant, une partie de ces homards est effectivement péchée au
Canada, puis gardée pendant un certain temps dans les eaux cétieres du Maine. L’existence au
Canada d’installations appartenant a des sociétés américaines favorise ce systeme. D’autre part,
beaucoup de homards canadiens transitent par Boston pour des raisons de dISpOnIbI|Ite et de colt du
fret aérien, ce qui en fait, aux yeux de la douane frangaise, des produits d’origine américaine.

Malgré ces problémes, les ventes de homard canadien ont augmenté ces dernieres annees et cette
tendance devrait se maintenir si 'on trouve des solutions aux problémes de fret aérien et si la
promotion du produit est adéquate. Un autre facteur positif serait la stabilisation des prix a I'approche
de Noél, ce qui réduirait les risques pour les importateurs.

LA DISTRIBUTION DU HOMARD VIVANT

Le systeme de distribution traditionnel fait appel aux intermédiaires suivants :

- un importateur qui est souvent une société du marché de Rungis;

- un «distributeur » ou un « vendeur final » qui vend le homard vivant, soit a un consommateur final (un
particulier), soit a un restaurant. Ce systeme est respecté pendant une grande partie de I'année. Le
distributeur peut étre une poissonnerie traditionnelle ou un supermarche. Lors de la penode de fin
d’année, la plupart des grandes chaines de supermarchés vendent les homards vivants a des prix
d’appel. Ces chaines achétent directement au Canada. Certaines chaines de restaurants importent
ega!ement directement de I'étranger. Deux types de produits coexistent sur le marché : les homards
qui arrivent directement du Canada et les homards qui ont passé quelque temps dans les viviers
bretons. Ces derniers sont souvent destinés a la restauration. Le consommateur moyen ne sait
généralement pas quel type de homard il achéte.

Secrétariat de la lialson sectorlelle LE MARCHE FRANCAIS DU HOMARD
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LE HOMARD CONGELE |
De maniére générale, les importations de homards congelés en France sont a la baisse. Cette
diminution s’explique par le fait que les supermarchés ne choisissent pas chaque année les mémes
mets de féte. Pendant plusieurs années, la popularité du homard « popsicle » (en sacs) a beaucoup
augmenté parce qu’il pouvait étre vendu comme du « homard » a un prix relativement bas. Le produit
s’étant banalisé, il est devenu moins intéressant pour les supermarchés de le mettre en vente, d’autant
plus que le produit lui-méme est plutét décevant. Le relais devrait donc étre pris par d’autres produits
du homard plus raffinés. Une distinction est établie entre le homard « popsicle » et le sac a homard
congelé (homard cuit en saumure, congelé entier) et les autres produits congelés.

LE HOMARD « POPSICLE »

Ce produit est en compétition avec la langouste congelée ainsi qu’avec les gambas et les queues de
langoustes congelées. Etant le seul pays a produire ce type de homard, le Canada n’a pas a redouter
la concurrence. Les poids les plus courants sont 200, 225 et 250 grammes pour les supermarchés, et
aussi 300 et 400 grammes pour les magasins spécialisés. Il est raisonnable d’affirmer qu’entre 80 et
90 % des homards « popsicle » sont vendus aux supermarchés, qui les achetent directement ou par
I'intermédiaire d’un importateur. Les deux grandes périodes de consommation sont les fétes de fin
d’année (Noél) et les vacances de Paques. Le produit se présente souvent en cartons de dix unités
chacun. Ces homards sont vendus par conteneurs complets.

Malgré les promotions et son prix relativement bas (les supermarchés ne prennent généralement pas
de marge de profit), ce produit d’aspect étrange n’est pas encore trés bien cocnnu. Les exportateurs
doivent savoir que plusieurs produits concurrents font I'objet de nombreuses campagnes de publicité
dans les différents médias, notamment a la télévision. La langouste est plus grosse et plus charnue
(200 grammes de chair), tandis que le homard « popsicle » de 200 ou 250 grammes ne donne que 60
ou 70 grammes de chair, ce qui est trés décevant dans I'assiette. Du point de vue de la qualité, nous
pensons gu’il serait nécessaire d’expliquer aux consommateurs la différence de qualité entre les
homards, selon les périodes de péche, et que seules les prises du printemps devraient étre vendues
en « popsicle ».

LES AUTRES PRODUITS CONGELES
Il s’agit de homard congelé entier 1.Q.F., de parties de homard congelées ou de chair de homard.

LE HOMARD CONGELE INDIVIDUELLEMENT (1.Q.F.) ,

Ce produit est en compétition avec la langouste congelée et les queues de homard congelées. Etant
le seul pays a produire ce type de homard, le Canada n’a pas a redouter la concurrence. Ce produit
est disponible depuis peu en France. Un marché prometteur pourrait étre celui des restaurants et de
certaines chaines de supermarchés. Un seul probléme subsiste : le bris des pinces ou de parties de
la carapace lors du transport. Le homard surgelé en I.Q.F. est importé par les grossistes ou les
sociétés qui se spécialisent dans I'approvisionnement du secteur de la restauration.

LES AUTRES PRODUITS DU HOMARD

Nous avons pu constater que de nouveaux produits sont apparus sur le marché, notamment le demi-
homard congelé en portions normalisées et le demi-homard frais déja cuit. Les produits plus classiques
tels que la chair de homard congelée, les queues de homard congelées et le tomalli sont encore
relativement peu connus. Ces produits pourraient trouver des débouchés en France, méme si les
essais faits avec la chair de homard congelée se sont révélés peu concluants, car les Frangais
preferent déguster le homard dans sa carapace.

Secrétariat de la liaison sectorielle LE MARCHE FRANGAIS DU HOMARD
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LES COQUILLES TURBINEES

Les coquilles de homard vides et congelées sont maintenant exportées en France. Ces coquilles
turbinées servent a fabriquer des extraits aromatisants et médicinaux, et sont souvent importées par
les grossistes. Le tomalli et les coquilles turbinées servent également a préparer des soupes de poisson
et la fameuse bisque de homard (soupe de homard).

LES CONSERVES DE HOMARD

Ces produits se présentent sous des formes trés différentes. De maniere généerale, les statistiques des
derniéres années indiquent que les importations du Canada sont a la hausse. Les conserves de
homard se vendent trés cher et les quantités qu’elles recélent sont parfois décevantes.

REGLEMENT SANITAIRE

Les marchandises doivent étre accompagnées d’un certificat sanitaire de I'lUnion européenne. Le
modeéle du certificat sanitaire est fourni par Péches et Océans Canada, il doit étre rempli en frangais.
La date de congélation doit étre indiquée sur les documents et sur les emballages. C’est I'inspecteur
de Péches et Océans qui remplit ce certificat. Les produits peuvent étre inspectés a I'arrivée par un
vétérinaire du ministére de I’Agriculture et de la Péche. Si les produits sont considérés comme des plats
cuisinés, leur usine de fabrication doit étre agréée par les autorités frangaises sur proposition de
Péches et Océans Canada.

RECOMMANDATIONS CONCERNANT LES ACTIVITES PROMOTIONNELLES

Le produit le plus attrayant pour les consommateurs est le homard vivant. C’est sur ce produit que
doivent porter les efforts de promotion. En France, le Canada a la réputation d’étre un pays propre et
pur. Les exportateurs doivent présenter leur publicité de maniere cohérente, en ne tenant pas compte
des provinces, que les Frangais connaissent mal, mais du pays dans son ensemble. Par exemple, le
homard pourrait étre systématiquement bagué avec des bandes de caoutchouc portant le nom
Canada. La communication doit chercher a dissiper certaines des méprises qui peuvent exister chez
les Frangais. Ainsi, bon nombre d’entre eux pensent que le homard canadien est un homard d’élevage,
et qu'il n’est pas aussi bon que le homard européen. Plusieurs opérations de promotion du « homard
nouveau » ont été organisées en 1994; elles ont eu un effet favorable sur les ventes en mai et en juin.

De prix relativement élevé (80 FF le kg, 20 $ CAN), le homard a I'image d’un mets de féte, et c’est une
image qu'il faut cultiver. Les produits de homard congelés seront promus aupres des restaurants et
de_veloppes en cqllaboration avec ceux-ci ainsi qu’avec les traiteurs. La promotion du homard vivant
exige un budget réparti sur plusieurs années ainsi qu’un plan de commercialisation a moyen terme. Les
operations a court terme ne suffiront pas a modifier I'image du homard ou les habitudes de
cpnsqmmation. Par ailleurs, il est peu utile de faire la promotion du homard vivant en distribuant des
dlrlectlves\de cuisson : les Francais savent comment faire cuire le homard et n’hésitent pas a le
preéparer a la maison. En matiere de gastronomie, la France est un pays de connaisseurs. Enfin, la
publicité ou les articles promotionnels rédigés en anglais seulement auront peu de succes en France.

SUGGESTIONS

Afin de faciliter I'exportation de homards vivants, il faudrait améliorer les services de fret aérien entre
la Nouvelle-Ecosse et la France. L’éventuel aboutissement des négociations du GATT pourrait entrainer
une diminution des droits de douane sur les produits les plus élaborés, rendant ainsi le marché plus
dynamique. Les nouveaux produits permettent généralement de dynamiser un marché. On constate
une plus forte demande de homard congelé en portions individuelles, qui peut étre réchauffé au four
a micro-ondes, ainsi que de queues de homard non cuites, emballées individuellement. Ces nouveaux
produits doivent étre préparés en collaboration avec des sociétés frangaises afin qu’ils correspondent
exactement aux golts des Frangais, soit dans les supermarchés, soit dans les restaurants.

Secrétariat de la liaison sectorielle LE MARCHE FRANGAIS DU HOMARD
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LA PECHE EN FRANCE

La France posséde 2 700 km de cotes maritimes, dont 2 075 km donnant sur I'Océan Atlantique et la
Manche, et 625 km sur la Méditerranée. La péche est une tradition trés ancienne. La production de
I'industrie frangaise des péches est présentement stabilisée autour de 800 000 tonnes, y compris les
algues marines, les moules et les huitres.

Il existe en France plusieurs douzaines de ports de péche, les plus importants étant ceux de Boulogne-
sur-Mer, Lorient et Concarneau, qui a eux seuls assurent pres du tiers de la production nationale. Trois
types de péche coexistent dans les ports : la péche artisanale (petits bateaux sortant pour moins de
24 heures), la moyenne péche (sorties d’environ une semaine en mer d’Irlande ou en mer du Nord),
et la grande péche industrielle (au large des cotes africaines et américaines). Au 31 décembre 1992,
la flotte de péche frangaise comptait 7 139 bateaux.

Voici une liste des principales prises de I'industrie frangaise des péches présentée par ordre de tonnes
débarquées en 1992 : le thon congelé, le thon frais, la goberge, la morue, le merlan, les sardines, le
merlu, la lingue, le maquereau, la baudroie, la seiche, la raie, les anchois, le hareng, la sole, le
chinchard, la langoustine, la plie, le tourteau, les pétoncles, 'aiglefin et les coques. La majeure partie
des poissons débarqués sont des poissons frais, a I'exception du thon. Mais dans le cas de certaines
espéces (la goberge, la morue, le hareng, I'aiglefin et le chinchard), d’importantes quantités de filets
congelés sont également débarquées.

L’aquaculture marine et I'aquaculture d’eau douce sont également trés répandues. En 1992, la
production se chiffrait ainsi : 59 000 tonnes de moules; 134 500 tonnes d’huitres; 30 000 tonnes de
truites.

Des projets d’aquaculture de saumons, d’achigans, d’esturgeons, de crevettes et d’autres especes sont
en voie d’élaboration. Un institut d’Etat, 'lFREMER (I'Institut frangais de recherche pour I'exploitation
de la mer) réalise des études sur le secteur des produits de la mer. L'IFREMER a signé avec Péches
et Océans Canada un accord de coopération. L'IFREMER participe activement aux progres de
I'aquaculture en France. L'ITAVI et le CEMAGREF sont les organismes responsables de I'aquaculture
continentale.

Les péches frangaises sont assujetties aux regles de I'Union européenne. Au nom des Etats membres
de I'UE, le Conseil des péches de I'Union européenne décide des mesures administratives concernant
I'Union, les pays tiers et les eaux internationales, comme par exemple des contingents de prises selon
les espéces et selon les zones de péche.

Secrétariat de la liaison sectorielle LA PECHE EN FRANCE
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PRINCIPALES ESPECES: TONNES DEBARQUEE

La Peche en France
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Source: Ambassade du Canada, Paris
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L’ACCES AU MARCHE

DOCUMENTS GENERAUX

La France fait partie du GATT et de 'OCDE. Les documents que tout importateur doit obligatoirement
se procurer sont le connaissement maritime ou aérien, les factures commerciales, les documents
douaniers pour I'exportation a partir du Canada et, s’il y lieu, un certificat d’origine. Tous les documents
et étiquettes doivent étre en frangais ou accompagnés de leur traduction frangaise. Cependant, il est
toléré que le connaissement et le certificat d’assurance soient en anglais seulement.

CERTIFICATS SANITAIRES

Les produits de la péche doivent étre accompagnés d’un certificat sanitaire établi par un inspecteur de
Péches et Océans Canada. Le modele de ce certificat sanitaire a été fourni par les autorités de I'Union
européenne. Sur ce certificat, les produits doivent étre désignés par leur nom latin et leur nom officiel
frangais, et leur origine doit étre indiquée. Les emballages doivent porter la mention Canada et le
numéro d’agrément de la CEE.

PRODUITS CONGELES
Produits (cartons et emballages individuels) doivent porter la date de congélation et le numéro du lot
(qui est souvent la date de congélation). Nom de I'importateur peut également apparaitre sur les carton.

PRODUITS DESTINES A LA VENTE AUX CONSOMMATEURS

Les produits congelés doivent suivre les régles ci-dessus. Ces produits doivent obéir a des regles de
composition et d’étiquetage tres strictes, qui sont différentes des régles canadiennes. En particulier,
beaucoup d’'ingrédients sont considérés comme des additifs, et leur ajout au produit peut étre interdit.
Certains poids ou volumes sont obligatoires, tandis que d’autres sont interdits. Sur I'étiquette doivent
apparaitre le nom officiel du produit, le nom ou le code de l'importateur, les mots « Produit du
Canada », le poids net et la composition du produit. Les mots « A consommer de préférence avant ..
suivis d’une date doivent également apparaitre sur le produit; pour les produits congelés, cette date
est souvent 12, 18 ou 24 mois apres la date de congélation. Le systéme métrique est obligatoire, tout
comme l'utilisation de la langue frangaise. Toutefois, les étiquettes peuvent étre libellées aussi dans
d’autres langues, si le produit doit étre vendu dans d’autres pays. Les différentes étiquettes comportent
chacune leurs propres exigences. Nous vous conseillons de consulter nos services a I'ambassade.

DENOMINATION

Une liste des correspondances entre les noms latins et les noms officiels frangais existe pour les
poissons de mer et les diadromes. Une liste semblable est en préparation pour les autres mollusques,
en concertation avec I'lUnion européenne. D’autres listes suivront, notamment pour les crustacés et les
poissons d’eau douce. En attendant, les exportateurs éventuels devraient consulter ’Annexe 4 du
dictionnaire de 'OCDE et se procurer les renseignements nécessaires auprés de I'importateur.

PETONCLES

La situation est spéciale en ce qui concerne les pétoncles, et beaucoup de changements y ont été
apportés récemment. L’ambassade est en mesure de vous fournir les renseignements les plus récents.

Une réglementation spéciale concerne la teneur maximale en eau (rapport humidité/protéines inférieur
a b).

Secrétariat de la liaison sectorielle L’ACCES AU MARCHE
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USINES AGREEES

Toutes les usines canadiennes de transformation des poissons ou crustacés qui souhaitent exporter
vers I'Union européenne doivent figurer sur une liste d’usines agréées. Les dernieres listes publiées
sont les décisions 93/495/CEE et 93/606/CE. Ces listes sont mises a jour périodiquement.

AGREMENT DE CERTAINES USINES

Dans I'attente d’une décision officielle les concernant, les produits suivants : les plats préts-a-manger
(dans lesquels entre du poisson cuit), le surimi, la chair hachée de poisson, les crevettes cuites et
décortiquées, doivent étre élaborés dans des usines agréées par le gouvernement frangais. Pour de
plus amples renseignements, priere de vous adresser a 'ambassade.

PRODUITS DESTINES A ETRE CONSOMMES VIVANTS

Pour le moment, il est impossible d’exporter de tels produits (moules, huitres, Saint-Jacques vivantes,
oursins vivants) vers la France, sauf sur dérogation spéciale. Cela signifie que les importateurs doivent
demander une autorisation spéciale pour importer ces produits, en s’adressant au bureau des produits
de la péche de la DGAL. Des pourparlers sont en cours dans I'espoir d’en arriver a un accord de
réciprocité sanitaire pour ces produits entre le Canada et I'Union européenne.

TENEUR EN METAUX LOURDS

De maniére générale, la teneur en métaux lourds dans les poissons et crustacés ne doit pas dépasser
0,5 mg par kg pour le mercure (1 mg pour certaines especes telles que le requin et la baudroie) et 1mg
par kg pour le plomb.

INSPECTION
Lors de leur importation, tous les produits du poisson peuvent étre inspectés par des vétérinaires et
par le personnel du service des douanes et du service de répression des fraudes.

DROITS DE DOUANE

Les produits peuvent étre contingentés (indication d’une quantité) et assujettis a des suspensions a
taux réduit ou nul, qui ne sont pas forcément tous mentionnés dans ce rapport, et qui peuvent varier
d’année en année (en principe, ces contingents sont appelés a disparaitre). La base d’imposition est
le prix CAF. C’est I'importateur, sauf avis contraire, qui se charge du paiement des droits. En pratique,
le courtier en douane acquitte les droits applicables et la TVA le jour ou le produit est importé et facture
ensuite I'importateur, qui le rembourse dans un délai précis (habituellement 15 jours). Les quantités de
produits de la mer importés en France ne sont pas restreintes.

C’est le Service des douanes qui détient le pouvoir final de décider quel poste tarifaire appliquer. Dans
ol'e doute, il existe une procédure permettant de soumettre un échantillon du produit visé afin de
déterminer a quel poste tarifaire il appartient. Cette procédure s’appelle le Renseignement tarifaire
contraignant; elle lie 'importateur et le Service des douanes pour une période de six ans. Dans tous
les cas, il faut recourir aux services d'un courtier en douane.

Le nouvel accord du GATT entrainera une réduction des droits de douane sur certains produits du
poisson. Cette diminution ne touche pas tous les produits et est progressive, s’étalant de 1995 a 1999.
Pour de plus amples renseignements ou plus de détails concernant I'accés au marché frangais, veuillez
consulter 'ambassade du Canada a Paris.

Secrétariat de la liailson sectorielle L’ACCES AU MARCHE
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ANNEXE STATISTIQUE

EXPORTATIONS CANADIENNES DE POISSONS EN FRANCE, EN 1993

C.S.H.

0303.3130
0303.3990
0304.1019
0304.2021
0304.2024
0304.2041
0304.2051

0303.1010
0303.1020
0303.1030
0303.1040
0303.1050
0303.7500
0304.2030
0305.2020
1604.1114
2301.2010

0306.1210
0306.1290
0306.1310
0306.2210
0307.1000
0307.2100
0307.2900
0307.3110
0307.9120
0307.9990
1605.1010
1605.1090
1605.2090
1605.3011
1605.3099

0302.6932
0302.6936
0303.7921
0303.7923
0304.2019
0304.2092
0304.2093
0304.2094
0304.2096
0304.9082
0304.9083
0304.9084

Description

POISSONS DE FOND

Flétans du Groenland, congelés, entiers, parés
Poissons plats, nda*, congelés, entiers, parés
Poissons plats, nda, filets, frais

Flétans du Groenland, filets, congelés

Flets européens, filets, congelés

Morues, Atlantique, filets, congelées

Sébastes, filets, congelés

POISSONS PELAGIQUES

Saumons, kéta, congelés, entiers, parés
Saumons, coho, congelés, entiers, parés
Saumons du Pacifique, congelés, entiers, parés
Saumons, sockeye, congelés, entiers, parés
Saumons roses, congelés, entiers, parés
Chiens de mer, requins, congelés, entiers, parés
Hareng, filets, congelés

Oeufs de harengs, salés

Saumons, sockeye, dans TPA*

Farine de harengs, non comestible
CRUSTACES

Homards dans saumure, congelés

Homard, nda, congelés

Crevettes, non décortiquées, congelées
Homards, vivants

Huftres, fraiches, congelées

Pétoncles, frais

Pétoncles, congelés

Moules, d’élevage, vivantes, fraiches
Coquillages, nda, vivants, frais

Mollusques, nda, congelés, séchés, salés, dans saumure
Crabes, dans TPA

Crabes, préparés, conservés

Crevettes, préparées, conservées

Homards, chair, cuits, congelés

Homards, préparés, conservés

POISSONS D’EAU DOUCE

Brochets, frais, entiers, parés

Dorés jaunes, frais, entiers, parés

Brochets, Dorés jaunes, congelés, entiers, parés
Eperlans, congelés, entiers, parés

Salmonidés, nda, filets, congelés

Dorés jaunes, filets, congelés

Brochets, filets, congelés

Dorés noirs, filets, congelés

Poissons d’eau douce, nda, filets, congelés
Brochets, blocs, dalles, congelés

Poissons blancs, blocs, dalles, congelés
Poissons d’eau douce, nda, blocs, dalles, congelés
POISSONS DE MER, NDA

POISSONS, NDA

PRODUITS DIVERS

TOTAL TOUS LES POISSONS ET FRUITS DE MER

Quant. (TM)
224
24

7

8

79

4

4

98
1338
463
272
43

55

70

96
287
>4

1

50
3 304
1 263
287
149
892

-5 |

E

548
>1

2

18

14

S
74

45

3
1474
1

4

237
202
152
218
244
47

4
355
2

7

81
461
>1

6 883

(SCAN)
947 000
63 000
103 000
70 000
302 000
43 000

15 000
351 000
5 445 000
1990 000
2 100 000
217 000
414 000
221 000
178 000
244 000

3 000

22 000

55 000
34 232 000
9 915 000
1 868 000
382 000
12 454 000
9 000

217 000

8 278 000
1 000

6 000

111 000
200 000

7 000

365 000
401 000
18 000

7 455 000
6 000

28 000
783 000
384 000

1 291 000
2 255 000
1 129 000
294 000
20 000

1 232 000
8 000

25 000
442 000
668 000
251 000
49 440 000

Source: Statistique Canada. Division du commerce international, 1994.
*nda non déterminé ailleurs
** TPA total des prises admissibles

Secrétariat de la liaison sectorielle
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EXPRT. CANADIENNES DE POISSONS EN FRANCE
par valeur

Millions
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1991 1992 1993

Source: Statistique Canada
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INTERMEDIAIRES COMMERCIAUX

Ambassade du Canada

35, avenue Montaigne

75008 Paris, France

Tél. : (011-33-1) 44.43.29.00
Télécopieur : (011-33-1) 44.43.29.98
Rick Kohler, ministre conseiller

Consulat du Canada
Immeuble Bonnel Part-Dieu
74, rue de Bonnel

3° étage

69428 Lyon Cedex 02,
France

Christian Lapointe, conseiller commercial
Yannick Dheilly, attaché au service commercial

Ambassade de France

42, promenade Sussex
Ottawa (Ontario) K1M 2C9
Tél. : (613) 789-1795
Télécopieur : (613) 789-3484

Poste d’expansion économique de
France

6234, rue Lawrence

Halifax (N.-E.) B3L 1J9

Tél. : (902) 494-6804

Télécopieur : (902) 494-2319

Poste d’expansion économique de
France

Place Highfield

10010-106° rue, bureau 300
Edmonton (Alberta) T5J 3L8

Tél. : (403) 428-0232

Télécopieur : (403) 426-1450

Direction de I'expansion du
commerce, de I'investissement et de
la technologie en Europe de I'Ouest
(RWT)

125, promenade Sussex

Ottawa (Ontario) K1A 0G2
Télécopieur : (613) 944-1008

Dwayne Wright, directeur

Tél. : 995-9402

Marie Stamp, Déléguée Commerciale
Tél. : 996-2363

Foires et missions commerciales
(RWTF)

Paul Connors, directeur adjoint

Tél. : 996-5555

INTERMEDIAIRES FRANGAIS AU CANADA

Poste d’expansion économique de
France

1110, avenue Laurentides

Québec (Québec) G1S 3C3

Tél. : (418) 688-0430

Télécopieur : (418) 688-1263

Poste d’expansion économique de
France

Immeuble Vancouver

736, rue Granville, bureau 1201
Vancouver (C.-B.) V6Z 2T7

Tél. : (604) 681-4345

Télécopieur : (604) 681-4287

Poste d’expansion économique de
France

250, rue Lutz

C. P. 1109

Moncton (N.-B.) E1C 8P6

Tél. : (506) 857-4191

Télécopieur : (506) 858-8169

AUTRES ADRESSES UTILES

Ministére des Péches et Océans
1300-200, rue Kent

Ottawa (Ontario) K1A OE6
Réglementation et affaires
internationales

Inspection et application des
réglements

Adrien Gervais

Tél. : (613) 990-0144
Télécopieur : (613)990-4668

SIAL

39, rue de la Bienfaisance
75008 Paris

Tél. : (1) 42.89.46.87
Télécopieur : (1) 42.56.72.33

Tél. : (011-33) 72.61.15.25
Télécopieur : (011-33) 78.62.09.36

Poste d’expansion économique de
France

305, rue Main

Whitehorse (Yukon) Y1A 2B4

Tél. : (403) 667-4222

Télécopieur : (403) 668-6328

Poste d’expansion économique de
France

20, rue Queen ouest

Bureau 2004

Toronto (Ontario) M5H 3R3

Tél. : (416) 977-1257

Télécopieur : (416) 977-7944

Poste d’expansion économique de
France

1, Place Ville Marie

26° étage, bureau 2601

Montréal (Québec) H3B 4S3

Tél. : (514) 878-4381

Télécopieur : (514) 861-4614

Ministére de I'Agriculture

Direction Générale de I'Alimentation
Bureau des Produits de la Péche
175, Rue du Chevaleret

75013 Paris

Tél. : (1) 49.55.49.55

Secrétariat de la liaison sectorielle
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IMPORTATEURS/DISTRIBUTEURS/UTILISATEURS

L’exportation directe vers la France n’est pas chose simple : il faut souvent se rendre en France au
moins une fois I'an, apprendre a connaitre le marché et rencontrer les éventuels importateurs,
utilisateurs, distributeurs, agents et fonctionnaires de I'Etat chargés du commerce. Les exportateurs
doivent constituer un réseau de contacts en France et établir d'étroites relations de travail avec
plusieurs personnes clés. Compte tenu de I'évolution constante des circonstances, la liste suivante
d’'importateurs, de distributeurs et d’utilisateurs ne prétend pas étre exhaustive ou parfaitement a jour;
les exportateurs canadiens de poissons et fruits de mer devraient vérifier tous les détails pertinents
aupres de leurs contacts commerciaux et se conformer rigoureusement aux dispositions établies par
les importateurs frangais et les autorités de ce pays.

André Ledun S.A.

13, quai de la Vicomté

76400 Fécamp

France

Tél. : 35 29 22 86

Télécopieur : 35 29 95 73

Contact : Monsieur Frangois Ledun
Produit : fruits de mer

Armoric S.A.

B.P. 37

29140 Rosporden

France

Tél. : 98 64 72 72

Télécopieur : 98 59 93 30
Contact : Monsieur Pierre Bouloc
Produit : fruits de mer

Barogel SA

17, rue de la République

B.P. 2502

13002 Marseille

France

Tél. : 91 91 92 60

Télécopieur : : 91 91 05 09

Contact : Monsieur Christian Barone
Produit : fruits de mer

BMR Saumon Fumé

Rue Jean Chazy

Zone Portuaire Nord Est

69400 Villefranche-sur-Sadne
France

Tél. : 74 62 37 61

Télécopieur : 74 62 35 15
Contact : Monsieur Vincent Keller
Produit : fruits de mer

Canal S

Avenue de Champagne

Condette

62360 Pont de Brisques

France

Tél. : 21 83 48 58

Télécopieur : 21 83 57 10
Contact : Monsieur Joseph Barbe
Produit : fruits de mer

Comigro-Geneco S.A.

29, rue Tronchet Esc. B

75008 Paris

France

Tél. : (1) 42 65 43 26

Télécopieur : (1) 47 42 87 63
Contact : Monsieur Jean-Max Martel
Produit : fruits de mer

Compagnied’Importation Boulonnaise
56, rue Ferdinand Buisson

62200 Boulogne-sur-Mer

France

Tél. : 21 92 07 35

Télécopieur : 21 31 13 95

Contact : Monsieur Michel Bruchet
Produit : fruits de mer

Compagnie Frangaise des Surgelés
A

Parc d’Activité de Limonest

52, Allée des Cedres

69760 Limonest

France

Tél. : 78 47 57 57

Télécopieur : 78 47 47 43
Contact : Monsieur Norbert Coll
Produit : fruits de mer

Corimplex - Socopa

40-42, boulevard Jean Jaurées

BP 204

92112 Clichy Cedex

France

Tél. : (1) 47 37 42 02

Télécopieur : (1) 47 37 28 11
Contact : Monsieur Jacques
Personnier

Produit : fruits de mer

Cuisimer S.A.

Zone Industrielle de Blactot

B.P. 530

50500 Carentan

France

Tél. : 33 42 73 00

Télécopieur : 33 42 29 81

Contact : Monsieur Hervé Lasseigne
Produit : fruits de mer

D.L. Seafoods

1, rue Karl Marx

78500 Sartrouville

France

Tél. : (1) 39 13 89 90
Télécopieur : (1) 39 13 83 97
Contact : Monsieur Didier Lhoste
Produit : fruits de mer

Damien de Jong S.A.

80, rue de la Plaine des Bouchers
B.P. 195

67022 Strasbourg Cedex

France

Tél. : 88 79 34 34

Télécopieur : 88 39 21 70

Contact : Monsieur Bertrand De Jong
Produit : fruits de mer

Secrétariat de la liaison sectorielle
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Davigel S.A. Gilles et Cie S.N.C. Le Borvo S.A.

Zone Industrielle 3, rue des Claires Domaine de la Mothe
B.P. 41 Bat A5 - Min Rungis Route de Beaumont
76201 Dieppe 94519 Min Rungis Chemilly

France France 89250 Seignelay

Tél. : 35 04 76 00 Tél. : (1) 46 87 24 17 France

Télécopieur : 35 40 14 31
Contact : Monsieur Jean Louis Meuric
Produit : fruits de mer

Gelazur SA

455, Promenade des Anglais
L'Arenas

BP 291

06024 Nice Cedex

France

Tél. : 93 18 07 05

Télécopieur : 93 18 09 10

Contact : Monsieur Roger Kourcia
Produit : fruits de mer

Gelmur S.A.

207, rue des Margats

B.P. 467

62206 Boulogne-sur-Mer Cedex
France

Tél. : 21 87 87 00

Télécopieur : 21 87 87 87
Contact : M. Jean-Marie Delperie
Produit : fruits de mer

Générale d'Importation S.A.

40, rue du Séminaire

B.P. 430

94155 Rungis Cedex

France

Tél. : (1) 46 87 22 26
Télécopieur : (1) 46 87 98 23
Contact : Madame Armelle Ledru
Produit : fruits de mer

Giemse

9, rue des Halles

06400 Cannes

France

Tél. : 93 85 76 69
Télécopieur : 93 99 40 73
Contact : Monsieur Lepape
Produit : fruits de mer

Télécopieur : (1) 46 87 67 65
Contact : Monsieur Michel
Produit : fruits de mer

Ifafood S.A.

38, avenue de I'Opéra

75002 Paris

France

Tél. : (1) 4266 12 02

Télécopieur : (1) 42 66 46 28
Contact : Monsieur Patrick Brame
Produit : fruits de mer

Interpral S.A.

38, rue du Louvre

75001 Paris

France

Tél. : (1) 40 26 56 13
Télécopieur : (1) 40 26 17 47
Contact : Monsieur Zack Zerbib
Produit : fruits de mer

Kermad S.A.

Rond Point du Kervao

B.P. 20

29490 Guipavas

France

Tél. : 98 34 48 48

Télécopieur : 98 30 58 85

Contact : Monsieur Patrick Stempfel
Produit : fruits de mer

Labeyrie Robert S.A.
Saint-Geours-de-Maremne
40230 St Vincent de Tyrosse
France

Tél. : 58 57 73 00

Télécopieur : 58 57 33 07
Contact : M. Jean Paul Chevalier
Produit : fruits de mer

Tél. : 86 47 82 44

Télécopieur : 86 47 88 82

Contact : Monsieur Daniel Raymond
Produit : fruits de mer

Legrand et Malo S.A.

2, rue du Bastion

B.P. 729

76060 Le Havre Cedex

France

Tél. : 35 42 03 67

Télécopieur : 35 21 67 79
Contact : Monsieur Alain Laviec
Produit : fruits de mer

Marcel Baey

31, rue Albert Lavocat

B.P. 359

62200 Boulogne-sur-Mer
France

Tél. : 21 83 62 00

Télécopieur : 21 87 24 85
Contact : Monsieur J.L. Couvois
Produit : fruits de mer

Maryvex S.A.R.L.

22, boulevard Jean Pierre Calloch
Port de Péche

56100 Lorient

France

Tél. : 97 37 30 44
Télécopieur : 97 37 06 22
Contact : Monsieur
Dischamps

Produit : fruits de mer

Dominique

Miko S.A.

Rue Lamartine

52111 Saint-Dizier Cedex
France

Tél. : 25 07 35 35

Télécopieur : 25 07 34 00
Contact : Monsieur Joseph Ortiz
Produit : fruits de mer

Secrétariat de la liaison sectorielle
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Mil’'mer S.A.

16, route de Bray-Dunes

59114 Steenvoorde

France

Tél. : 28 49 75 39

Télécopieur : 28 49 75 38

Contact : Monsieur Charles Hamille
Produit : fruits de mer

National 1

24, rue de Solférino

62200 Boulogne-sur-Mer

France

Tél. : 21 87 66 66

Télécopieur : 21 87 40 66

Contact : Monsieur Francis Charles
Produit : fruits de mer

National Sea (Bretagne Export)

14, avenue de la Perriere

B.P. 326

56103 Lorient Cedex

France

Tél. : 97 37 35 55

Télécopieur : 97 83 47 09

Contact : Monsieur Marcel Le Mentec
Produit : fruits de mer

Norsea

24, rue de Solférinoriere
62200 Boulogne-sur-Mer
France

Tél. : 21 83 00 06
Télécopieur : 21 83 34 29
Contact : Monsieur Colasse
Produit : fruits de mer

Pataya Foods U & P

40, rue des Vignobles

78400 Chatou, France

Tél. : (1) 39 52 35 45

Télécopieur : (1) 30 71 45 25
Contact : Monsieur Didier Leoncini
Produit : fruits de mer

Pécheries de Fécamp SA

Z.l. du District de Fécamp
76400 Epreville - Fécamp
France

Tél. : 35 10 25 25

Télécopieur : 35 10 25 36
Contact : Monsieur Jean York
Produit : fruits de mer

Pomona S.A.

21, rue du Pont Neuf

75001 Paris

France

Tél. : (1) 40 28 30 00

Télécopieur : (1) 40 28 31 41
Contact : Madame Pierrette Quillay
Produit : fruits de mer

Primel S.A. (Siége)

Le Diben

29228 Plougasnou

France

Tél. : 98 67 81 22

Télécopieur : 98 67 82 02

Contact : Monsieur Raphael Di Sinno
Produit : fruits de mer

Prodalux S.A.R.L.

7, boulevard du Bassin Napoléon
62200 Boulogne-sur-Mer

France

Tél. : 21 30 34 55

Télécopieur : 21 30 04 59
Contact : Monsieur Louis Causse
Produit : fruits de mer

Produits de la Manche (Ste Des)
Z.. Babeuf

BP 75

76400 Fécamp

France

Tél. : 35 27 74 83

Télécopieur : 39 27 45 22

Contact : Monsieur Van Velleghem
Produit : fruits de mer

Purdew et Associés S.AR.L.
40, avenue Guy de Maupassant
78400 Chatou

France

Tél. : (1) 34 80 90 30
Télécopieur : (1) 30 71 50 20
Contact : Mile Evelyn Purdew
Produit : fruits de mer

S.A. Raymond Bunge

28, rue du Général de Gaulle
76310 Sainte Adresse

France

Tél. : 35 46 28 92

Télécopieur : 35 46 73 16

Contact : Monsieur Nicolas Bunge
Produit : fruits de mer

Reyns et Maurel Sarl (Ets)

15, rue du Louvre

75001 Paris

France

Tél. : (1) 42 36 02 90

Télécopieur : (1) 40 13 93 26
Contact : Monsieur Bernard Maurel
Produit : fruits de mer

S.A.S.

M.I.N. de Nantes

58, boulevard Gustave Roch
44061 Nantes Cedex 02
France

Tél. : 40 35 66 06
Télécopieur : 40 35 66 59
Contact : Monsieur
Kerambrun

Produit : fruits de mer

Bernard

S.C.AB.

Lampaul Guimiliau

BP 133

29402 Landivisiau

France

Tél. : 98 68 71 72

Télécopieur : 98 68 69 01

Contact : Monsieur Jacques Guivarch
Produit : fruits de mer

S.PAY. (SA)

B.P. 22

21, quai de la Chapelle

85350 lle d’Yeu

France

Tél. : 51 58 36 10

Télécopieur : 51 58 75 88
Contact : Monsieur J.B. Delpierre
Produit : fruits de mer

Saumon Pierre Chevance S.A.

59-61, rue de Picpus

75012 Paris

France

Tél. : (1) 43 43 40 30

Télécopieur : (1) 43 07 62 27
Contact : Monsieur Robert Chevance
Produit : fruits de mer

Secrétariat de la liaison sectorielle
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Scandinavian Fish Conserves
Zone Industrielle

Le Petit Parc

78920 Ecquevilly

France

Tél. : (1) 34 75 90 09
Télécopieur : (1) 34 75 91 53
Contact : Monsieur Alain Fays
Produit : fruits de mer

Skyfish/Skipper

71-73, avenue G. Politzer
78190 Trappes

France

Tél. : (1) 30 51 94 47
Télécopieur : (1) 30 69 08 40
Contact : Monsieur Cheron
Produit : fruits de mer

Société d’'Etudes et de Commerce

S.A.

Seafood Department

87, avenue de la Grande Armée
75016 Paris

France

Tél. : (1) 40 66 14 17
Télécopieur : (1) 45 01 71 36
Contact : Monsieur Bruno Denieul
Produit : fruits de mer

Sopal S.A. (Narvik)
Lestrevignon

Zone Industrielle du Vern
29230 Landivisiau

France

Tél. : 98 68 44 45
Télécopieur : 98 68 33 13
Contact : Monsieur Jaouen
Produit : fruits de mer

Spegal S.A.

rue Jean Pierre Clause

67300 Schiltigheim

France

Tél. : 88 81 22 00

Télécopieur : 88 62 32 57
Contact : Monsieur Gilles Gros
Produit : fruits de mer

Thiol et Cie

(Ste Commandite Simple)

4, rue Jacques Bareu-Dubourg
B.P. 4

53101 Mayenne Cedex

France

Tél. : 43 04 20 32

Télécopieur : 43 32 07 81

Contact : Monsieur Georges Thiol

Produit : fruits de mer

Volagel Import Export S.A.

87, avenue de la Grande Armée
75016 Paris

France

Tél. : (1) 40 67 75 50
Télécopieur : (1) 40 67 75 60
Contact : Ms Marie Josée Ferry
Produit : fruits de mer

Zarfdjian

2, rue de la Rucherie

77164 Ferriéres

France

Tél. : (1) 64 66 35 03

Télécopieur : (1) 64 66 35 06
Contact : M. Jean-Pierre Zarfdjian
Produit : fruits de mer

Secrétariat de la liaison sectorielle
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MINISTERE DES AFFAIRES éTBANGEnES ET DU COMMERCE INTERNATIONAL
DIRECTIONS GEOGRAPHIQUES DU COMMERCE

Si vous avez besoin de conseils et de renseignements au sujet d’un secteur ou d’un pays bien précis,
les délégués commerciaux des directions géographiques du commerce sont en mesure de vous aider.
Leurs bureaux sont situés au 125, promenade Sussex, Ottawa (Ontario) K1A 0G2 [télécopieur : (613)
996-9103]. Vous trouverez aussi des délégués commerciaux et des conseillers commerciaux a
'ambassade du Canada a Paris.

DIR. DE LEXPANSION DU COMMERCE, DE L’INVESTISS. ET DE LA TECHNOLOGIE (RWT)
Tél. : (613) 995-9401; Télécopieur : (613) 995-6319

Autriche, Belgique, Chypre, Danemark (incl. Groenland), Finlande, France, Allemagne, Gréce, Islande, Irlande, Italie, Luxembourg, Malte, Pays-Bas,
Norvége, Portugal, Espagne, Suéde, Suisse, Turquie, Royaume-Uni

DIRECTION DE ASIE ET PACIFIQUE DU SUD (PSE)
Tél. : (613) 996-8187; Téléc. : (613) 996-0349

Indonésie, Malaysia, Myanmar, Philippines, Singapour, Thailande

DIRECTION DE COREE EN ASIE DE L’EST (PKE)

Tél. : (613) 995-1183; Téléc. : (613) 996-1248
Indochine, Corée du Sud, Taiwan

DIRECTION DE JAPON (PJP)
Tél. : (613) 995-1281; Téléc. : (613) 943-8286

DIRECTION DU COMMERCE AVEC L’AMERIQUE LATINE ET LES ANTILLES (LGT)
Tél. : (613) 996-5546; Télécopieur : (613) 943-8806

Argentine, Bermudes, Bolivie, Brésil, Chili, Colombie, Commonwealth des Antilles, Costa Rica, Cuba, République Dominicaine, Equateur, El Salvador,
Antilles frangaises, Guatemala, Haiti, Honduras, Mexique, Antilles néerlandaises, Nicaragua, Panama, Paraguay, Pérou, Porto Rico, Uruguay, Venezuela

DIRECTION DE LA PROMOTION DU COMMERCE ET DE L’'INVESTISSEMENT AVEC LES
ETATS-UNIS (UTI)

Tél. : (613) 944-5849; Télécopieur : (613) 944-9119

Anchorage, Chicago, Cincinnati, Cleveland, Denver, Detroit, Honolulu, Indianapolis, Kansas City, Las Vegas, Los Angeles, Minneapolis, Pittsburgh,
Portland, San Diego, San Francisco, San Jose, Seattle, St. Louis

DIR. DE LA PROMOTION DU COMMERCE ET DU TOURISME AVEC LES ETATS-UNIS (UTO)
Tél. : (613) 944-7343; Télécopieur : (613) 944-9119

Atlanta, Baltimore, Buffalo, Boston, Dallas, Fort Lauderdale, Fort Worth, Hartford, Houston, Memphis, Miami, Nashville, New York, Oklahoma City,
Philadelphie, Princeton, San Juan, Tampa Bay, Washington

D[RECTION DE L’EXPANSION DU COMMERCE EN AFRIQUE ET AU MOYEN-ORIENT (GBT)
Tel. : (613) 944-6593; Télécopieur : (613) 990-7431/7

Ng@ne_, Angqla, Bénin, Bqtswana, Burkina Faso, Burundi, Cameroun, Cap-Vert, République centrafricaine, Tchad, Comores, Congo, Céte d'lvoire, Djibouti,
Ethiopie, Gumée. équatonal_e,‘Gabon, Gambie, Ghana, Guinée, Guinée-Bissau, Kenya, Lesotho, Libéria, Madagascar, Malawi, Mali, Mauritanie, Maurice,
Maroc, Mozambique, Namibie, Niger, Nigéria, Principe, Rwanda, Sao Tomé, Sénégal, Seychelles, Sierra Leone, Somalie, Afrique du Sud, Soudan,

Swazilgnd. Tgnzanie, Togo, Tunisie, Ouganda, Zaire, Zambie, Zimbabwe, Bahrein, Egypte, Iran, Iraq, Israél, Jordanie, Liban, Libye, Oman, Qatar, Arabie
saoudite, Syrie, Emirats arabes unis, Yémen

DIRECTION DE L’EXPANSION DU COMMERCE EN EUROPE CENTRALE ET DE L’EST (RBT)
Tél. : (613) 996-2858; Télécopieur : (613) 995-8783

Albanie, Bulgarie, Croatie, République tchéque, Hongrie, Kazakhstan, Lettonie, Mongolie, Pologne, Roumanie, Russie, Slovaquie, Ukraine, Yougoslavie
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CENTRES DU COMMERCE INTERNATIONAL

Le ministere des Affaires étrangeres et du Commerce international, en coopération avec Industrie
Canada, a ouvert des centres du commerce international (CCI) partout au Canada pour aider les
nouveaux exportateurs ainsi que les exportateurs d’expérience en leur offrant des publications sur les
exportations, en recrutant des participants pour les foires et missions commerciales, et en offrant une
vaste gamme de services aux entreprises a la recherche de conseils sur I'exportation et de transferts
de technologie ou désirant former des coentreprises avec des investisseurs étrangers. On peut aussi
obtenir des conseils sur les exportations a I'infoCentre du ministere des Affaires étrangéres et du
Commerce international a Ottawa, qu’on peut joindre sans frais au 1-800-267-8376; 993-6435 pour les

appels locaux.

TERRE-NEUVE

Centre de commerce international
215, rue Water, bureau 504

C.P. 8950

St. John’s (Terre-Neuve) A1B 3R9
Tél. : (709) 772-5511

Télécopieur : (709) 772-2373

NOUVEAU-BRUNSWICK

Centre de commerce international
C.P. 1210

Place de I'’Assomption

770, rue Main

Moncton (Nouveau-Brunswick)
E1C 8P9

Tél. : (506) 851-6452
Télécopieur : (506) 851-6429

MANITOBA

Centre de commerce international
C.P. 981

330, avenue Portage, 8° étage
Winnipeg (Manitoba) R3C 2V2
Tél. : (204) 983-8036
Télécopieur : (204) 983-2187

ILE-DU-PRINCE-EDOUARD
Centre de commerce international
C.P. 1115

Confederation Court Mall

134, rue Kent, bureau 400
Charlottetown (I.-P.-E.) C1A 7M8
Tél. : (902) 566-7400
Télécopieur : (902) 566-7450

QUEBEC

Centre de commerce international
C.P. 247

Tour de la Bourse

800, Place Victoria

Bureau 3800

Montréal (Québec) H4Z 1E8

Tél. : (514) 283-8185

Télécopieur : (514) 283-8794

SASKATCHEWAN

Centre de commerce international
Immeuble S.H. Cohen

119, 4° avenue sud

4° étage

Saskatoon (Saskatchewan) S7K 5X2
Tél. : (306) 975-5315

Télécopieur : (306) 975-5334

COLOMBIE-BRITANNIQUE
Centre de commerce international
C.P. 11610

900-650, rue Georgia ouest
Vancouver (Colombie-Britannique)
V6B 5H8

Tél. : (604) 666-0434
Télécopieur : (604) 666-8330

NOUVELLE-ECOSSE

Centre de commerce international
C.P. 940, Succursale « M »

1801, rue Hollis

Halifax (Nouvelle-Ecosse) B3J 2V9
Tél. : (902) 426-4782
Télécopieur : (902) 426-2624

ONTARIO

Centre de commerce international
Immeuble Dominion Public

4° étage

1, rue Front ouest

Toronto (Ontario) M5J 1A4

Tél. : (416) 973-5053
Télécopieur : (416) 973-8161

ALBERTA

Edmonton

Centre de commerce international
Bureau 540, Place Canada

9700, avenue Jasper

Edmonton (Alberta) T5J 4C3

Tél. : (403) 495-2944
Télécopieur : (403) 495-4507

Calgary

Centre de commerce international
Bureau 1100

510, 5° rue sud-ouest

Calgary (Alberta) T2P 352

Tél. : (403) 292-6660
Télécopieur : (403) 292-4578
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Code du S.H.

0301
0301.1010
0301.1090
0301.91
0301.92
0301.93
0301.9911
0301.9919
0301.9990
0302
0302.11
0302.12
0302.19
0302.2110
0302.2130
0302.2190
0302.22
0302.23
0302.29
0302.31
0302.32
0302.33
0302.39
0302.40
0302.5010
0302.5090
0302.6110
0302.6130
0302.6191
0302.6199
0302.62
0302.63
0302.6410
0302.6490
0302.65
0302.66
0302.6911
0302.6921
0302.6931
0302.6997
0303
0303.10
0303.21
0303.22
0303.29

ANNEXE |
DROITS DE DOUANE FRANCAIS 1994

Description Droit a 'importation
Poissons vivants

Poissons d’ornement, d’'eau doUCe ... . . o ndh vi v ane s w s dias Exemption
Poissons d’'ornement, de mer ... ........ .. .. 15 %
g0 - O I 1 'l e T 12 %
T 0 e A | I s o e s T 3 %
0 e e e I IR R e Pl R e ! 8 %
Nl R e Tl ol e el e B i Wl e el e g b e 2%
Poissons d'eau douce, nda . <75 SrE0R ERNHEIELRD, SR sUE R e 8 %
Poissonsdemer, nda . .. ......... ..ttt 16 %
Poissons frais ou réfrigérés, a I'exception des foies et des oeufs

Truites . ... 0 . et b b e me o R LSOOI NA 12 %
Satmons . . S g DA RN L L R DR R, Y 2%
SAIMORIABS; NOB ., «ooh o vwin sommiom ki oo bbbl S b A S SR s 8 %
Flétans, Reinhardtius hippoglossoides . ..............c.c.c.ouuu.... 8 %
Flétans atlantiques . ... .......... ..ttt 8 %
Flétans du Pacifique .. ... .. ... ... ... . @ i, 15 %
- SOt et lrcd 0 e b S WO e T B o g LG e i et i 15 %
BOMES & . o o« crnim v onn s o it e e Rk Rt 15 %
Salmonidés, nda: . ;s SosL TR aeEuL e EIIRI G ) IRNCHT 15 %
Thons blancs.OuU GBIMIONS i - . . « v 5 S s ¥ n © i et P et s st gla = » 22 %
ThONs @ NAgeoIres JaUNES . . . . ..ottt e et e e et 22 %
Listaos ou bonites aventrerayé . .............c..c. ... 22 %
TNONS, AAA - .c...oomi bt it fonresibl i SOl LT s e gt Ead 22 %
Harengs (15 f6V. ~ 15 JUINY .. . ©-iise vo v Selt oo i o il e i s Exemption
Morues de I'espece Gadus morhua . ... .........couuuuuneennnn. 12 %
MOTUBS, NAa ., T a i s e v am s o e gt Sty e T AT 15 %
Sardines de I'espéce Sardina pilchardus . ...................... 23 %
Sardines du genre Sardinella spp. .. . {5 SRS TS B 15 %
Sardines du genre Sprattus sprattus (15 fév. - 15juin) . .......... Exemption
Sardines du genre Sprattus sprattus (16 juin - 14fév.) .. ............ 13 %
EQEANG, . Liateon v owibmwdnrss i als Shivhel mes (i i E i L ol 15 %
LiBUS NOIS . [ . 0 e D055 o it b At S -, S 15 %
Maquereaux (15fév. -15juin) .. ...... ... ... ..o iiernn.. Exemption
Maquereaux (16 juin - 14 fév.) . . ... ... . it it ittt et in e nn 20 %
Squales, autres reqUINS . . . . . . . v v o e o wdn sinms atesin & oo s on s niss 8 %
ANGUIEE . L . e e e e e e e e & e 3%
B o o PR P O P P R P il e i i 8 %
Autres poissons, nda, destinés a la transformation ................ 22 %
Autres poissons, nda, de I'espece Sebastes marinus . . . .. ........... 8 %
Autres poissons, nda, a I'exclusion des foies et des oeufs . .......... 15 %
Poiss. congelés, a I'exception des filets de poiss. et autre chair de poiss.
Saumons du Pacifique ............... ... ...t 2%
TIURBS o v aivm sk o s T, 2ot T T i it it S Rl S 12 %
Saumons de I'Atlantique etduDanube . . .. ...................... 2%
Salmonidés, nda, a I'exception des foies et desoeufs . .............. 9%
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0303.3110
0303.3130
0303.3190
0303.32
0303.33
0303.39
0303.41
0303.42
0303.43
0303.49
0303.5010
0303.5090
0303.6011
0303.6019
0303.6090
0303.7110
0303.7130
0303.7191
0303.7199
0303.72
0303.73
0303.7411
0303.7419
0303.7490
0303.75
0303.76
0303.77
0303.78
0303.7911
0303.792
0303.7990
0304
0304.1011
0304.1013
0304.1019
0304.103
0304.1091
0304.1092

0304.1093

0304.2011
0304.2013
0304.2019
0304.209

0304.9005
0304.9010
0304.9021
0304.9025
0304.9031
0304.9035

Flétans du type Reinhardtius hippoglossoides . . ................... 8 %
Fiétans:de FAHanBGUe SIS o st iy s wth el o sl o v G500 8 %
Flétans duPacifique /. . vv o v v i vt s s s d e 15 %
Pliasicha. nosbheios ot sriyphrecamut o 20eRsaG 0.NaVE . . o - v v e 15 %
Soles s5 omz et Gl R TR AR N IR T ¢ e e 15 %
Poissons plats, nda, a I'exception des foies et des oeufs . ... ........ 15 %
Thons blancs OU germoNS . «iiivis v i vien « e s e v nsvs e nensns 22 %
ThONS & NAQEOIrES JAUNES . . . . oot v v i e e e n e 22 %
Listaos ou bonites aventre rayé . .. ... ... ... 22 %
Thons, nda, a I'exception des foies etdesoeufs . . ................ 22 %
Harengs (15#6vs< 15 juin)-.co.cw viaigsioads i an wdamin sl - - Exemption
Harengs (16 juin - 14 f6v.) .. ... ovvn i 15 %
Morues de I'espéce Gadus morhua . .............. .o 12 %
Morues de I'espéce Gadus 0gac . . .. ... ....ouvuuuueeeeoeee.. 15 %
Morues de I'espéce Gadus macrocephalus . .................... 15 %
Sardines de I'espece Sardina pilchardus . ...................... 23 %
Sardines du genre Sardinella Spp. . . ... ... 15 %
Sardines du genre Sprattus sprattus (15 fév. - 15juin) .. ......... Exemption
Sardines du genre Sprattus sprattus (16 juin - 14 Povieran . . . .. . GEG 13 %
EQlafings . wirm ) e ddsen s ebaamuE 1 B g e IR i an o e 15 %
Lissig-paliErealssat vt a it sl photosidl eboangiaN, . s 0 DER 15 %
Maquereaux, Scomber Scombrus/japonicus (15 fév. - 15 juin) . . . .. Exemption
Magquereaux, Scomber Scombrus/japonicus (16 juin - 14 fév.) .. .... .. 20 %
Maquereaux, Scomber australasicus . .................. 15 %
Squales, autres requUINS . .« . oo v it s e 8 %
ARGUINSE IS S s aler i RO B T e e 3 %
Bats(loing) sty paltmmney s, Sadme PmEnEes Sl ...l 15 %
MetiSsoL s, Sesunarisas i asnupde fetmmrRiet v .. 2L 15 %
Caipethrsmernailursamy ab Joalion aelsnon. erminGid s s . o L WELL 8 %
Autres poissons, nda, destinés a la transformation ................ 22 %
AES POIBSONS NGB il En SSRGS TV RAT o W 15 %
Filets de poissons et autre chair de poisson, frais, réfrig, congelés
Dieetivites: Gaisy raltigeres s, £v-n se tanc e oo watitaan D Lo un vl 12 %
De saumons du Pacifique, frais, réfrigérés .. .............. ... ... 2%
De poissons d’eau douce, nda, frais, réfrigérés . .................. 9 %
NdaRais, reiEDMIes yantee = eahorns a0, Selepess B8l o - ... R 18 %
Autres chairs de poissons d’eau douce, nda, frais, réfrigérés . ......... 8 %
Autres chairs de poissons, harengs, nda, frais, réfrigérés

CER I o T DRt o) e e e s el e RO - e Exemption
Autres chairs de poissons, harengs, nda, frais, réfrigérés,

(S et i hame s s e aler e R A G e b 15 %
TruaeR: fiote-SORGRIOS s malt el wabin o Dl aDiE d5by o o 0 o v o 0lil 12 %
Saumons du Pacifique et de I'Atlantique, filets congelés . ............ 2 %
Poissons d’eau douce, filets congelés, nda . ..................... 9 %
e e - PPN St ot e S 15 %
A e e A T L S (0T i e e e e na 15 %
Poissons d’eau douce, nda, congelés . ................... ... ... 8 %
Filets de harengs, congelés (15 fév. - 15juin) . ................ Exemption
Filets de harengs, congelés (16 juin - 14 fév.) ... ................. 15 %
Autres filets, congelés, nda, Sebastes spp. . . . ... ... 8 %
Filets de morue, congelés, de I'espece Gadus macrocephalus . . . . . . .. 15 %
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0304.38
0304.909
0305

0305.10
0305.20
0305.3011
0305.3019
0305.3030

0305.41
0305.42
0305.49
0305.51
0305.59
0305.61
0305.62
0305.63
0305.6910
0305.6920
0305.6930
0305.6950

0305.6990
0306

0306.11

0306.1210
0306.1290
0306.1310
0306.1330
0306.1390
0306.1410

0306.1430
0306.1490
0306.19

0306.21

0306.2210
0306.2291
0306.2299
0306.2310
0306.2330
0306.2390
0306.2410
0306.2430
0306.2490
0306.29

Filets de morue, congelés, de I'espéce Gadus morhua . ............ 12 %
Filets, autres chairs de poissons, congelés, nda . ................. 15 %
Poissons séchés, salés ou en saumure : poissons fumés, méme cuits

avant ou pendant le fumage, farine de poisson propre a I'alimen. humaine.

Farine de poisson, propre a I'alimentation humaine . ............... 13 %
Foies et oeufs de poissons séchés, fumés, salés ou en saumure . . . . .. 11 %
Filets de morue, séchés, salés, non fumés, Gadus macrocephalus .... 16 %
Filets de morue, séchés, salés, nonfumés, nda .................. 20 %
Filets de saumons du Pacifique et de I'Atlantique, séchés,

salés; non fumés cab .ty et Som sinpowe L streenntt] . o0 0T 8 15 %
Saumons du Pacifique et de I'Atlantique, fumés, y compris les filets . ... 13 %
Harengs fumés, y compris lesfilets ........................... 10 %
Poissons fumés, y compris les filets, nda . ...................... 14 %
Morues séchés, méme salées, mais non fumées ................. 13 %
Poissons séchés, méme salés, mais non fumés, nda .............. 13 %
Harengs salés, non séchés ou fumés, ensaumure . ............... 12 %
Morues salées, non séchées ou fumées, en saumure . ............. 13 %
Anchois salés, non séchés ou fumés, ensaumure ................ 10 %
Boreogadus saida, salés, non séchés ou fumés, en saumure ........ 13 %
Flétans du Pacifique, salés, non séchés ou fumés, en saumure . . .. ... 12 %
Flétans de I'Atlantique, salés, non séchés ou fumés, en saumure . . . . .. 12 %
Saumons du Pacifique et de I'Atlantique, salés, non séchés ou fumés,

e SAUIMIIIE” . | .. . SR RNGNDR: IRADes TS Bl o = 4 e 11 %
Poissons, salés, non séchés ou fumés, en saumure, nda ........... 12 %

Crustacés, méme décortiqués, vivants, frais, réfrigérés, congelés, séchés,
salés ou en saumure; crustacés non décortiqués, cuits a I'eau ou a la
vapeur, méme réfrigérés, congelés, séchés, salés ou en saumure

Langoustes et autres langoustines, congelées . .................. 25 %
Homards, congelés, entiers, de I'espéce Homarus spp. . .. ........... 8 %
Homards, congelés, entiers, de I'espéce Homarus spp., nes ......... 16 %
Crevettes, congelées, de I'espéce Pandalidae ................... 12 %
Crevettes, congelées, de I'espéce Crangon . .................... 18 %
Crevettes, congelées, nda . . ... .. S c O RRa . oL oL 18 %
Crabes, congelés, des espéces Paralithodes camchaticus,

Chionoecelas SpP. 7. . il 0l o s S A A v o 5 1, 8 %
Crabes, congelés, de I'espece Cancer pagurus . ................. 15 %
Crabes, congelés, nda ', ../ 7. o S ere s peiid L L oL s 15 %
Crustaceés, décortiqués ou non, congelés, nda . .................. 12 %
Langoustes, Non congselBss . . . ..« <« Lo COEEE X 0 ., - e 25 %
Homards, non congelés, vivants, de I'espéce Homarus spp. . ......... 8 %
Homards, non congelés, entiers, de I'espéce Homarus spp., nda . . . . . .. 8 %
Homards, non congelés, de I'espece Homarus spp.,nda . .......... 20 %
Crevettes, non congelées, de I'espéce Pandalidae ................ 12 %
Crevettes, non congelées, de I'espece Crangon . ................. 18 %
Crevettes, noncongelées, nda . ...............ccoiiiiieennn.. 18 %
Crabes, non congelés, Paralithodes camchaticus, Chionoecetes spp. ... 8%
Crabes, non congelés, de I'espéce Cancer pagurus . .............. 15 %
Crabes, noncongelés, nda ... .............. e, 15 %
Crustacés, décortiqués ou non, noncongelés, nda . . .............. 12 %
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0307

0307.1010
0307.1090
0307.21

0307.2910
0307.2990
0307.3110
0307.3190
0307.3910
0307.3910
0307.4110

0307.4191

0307.4199
0307.4910
0307.4991
0307.4999
0307.51

0307.5910
0307.5990
0307.60

0307.91

0307.9911
0307.9913
0307.9919

0307.9990
1604

1604.11
1604.1210
1604.1291

1604.1299
1604.1311
1604.1319
1604.1390
1604.1411
1604.1412
1604.1490
1604.1511
1604.1519
1604.1590
1604.1610

Mollusques, méme séparés de leur coquille, vivants, frais, réfrigérés,
congelés, séchés, salés ou en saumure; invertébrés aquatiques autres
que les crustacés et mollusques, vivants, frais, réfrigérés, congelés,
séchés, salés ou en saumure

Huitres ne pesant pas, coquille comprise, plus de 40 g la piece . . . . Exemption
Huitres, coquille comprise, nda . .............. ... o i 18 %
Pétoncles, y compris de I'Atlantique, vivants, frais ou réfrigérés ........ 8 %
Pétoncles, y compris de I'Atlantique, congelés . ................... 8 %
Pétoncles, y compris de I'Atlantique, congelés, nda ................ 8 %
Moules, vivantes, fraiches ou réfrigérées, de I'espéce Mytilus spp. . . . .. 10 %
Moules, vivantes, fraiches ou réfrigérées, de I'espece Perna spp. . . . .. .. 8 %
Moules, nda, de I'espéce Mytilus SPP. . . . .« oo oo 10 %
Moules, nda, de I'espece Perna Spp. . . ... .....uuueieenennn 8 %
Seiches et calmars, vivants, frais ou réfrigérés, des espéces

SepianSepiola wina ™ iz wll Ut dER S0 ArElieenotE . . L . 0 . L3 8 %
Seiches et calmars, vivants, frais ou réfrigérés, Loligo spp.,

Ommastinphbes i . sl s opmhdfons . rral SD2rDiEBIBI + 5 o v o o LS 6 %
Seiches et calmars, vivants, frais ou réfrigérés, nda . ... ............. 8 %
Seiches et calmars, congelés, des especes Sepia, Sepiola . .......... 8 %
Seiches et calmars, congelés, des espéces Loligo spp., Ommastrephes .. 6 %
Seiches et calmars, congelés, nda . . . ............. ... ... 8 %
Poulpes ou pieuvres, vivants, frais ou réfrigérés . .................. 8 %
Poulpes ou pieuvres, congelés . .............. ... . 8 %
Poulpes ou pieuvres, adan < 0o .ai siasaew el . o L. Ul 8 %
Escargots, autresquedemer ..............ciiiiimenenannn Exemption
Mollusques, décortiqués ou non, vivants, frais, réfrigérés, nda . ....... 11 %
Mollusques, décortiqués ou non, congelés, de I'espece lllex spp. ... ... 8 %
Mollusques, dé