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_L’article qui procu-
re les plus fortes

SCOTCH

WHISKY

en vente partout

J. M. DOUGLAS & CO., MONTREAL.

Agents Canadiens.

MAISON FONDEE EN 1857.

>

(INDEX DES ANNONCEURS, PAGE 31)
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I Tout homme actif, quel que soit son genre de Com-
merce, doit rechercher les moyens de le rendre chaque

jour MEILLEUR.  Le meilleur moyen d'obtenir ce

rr résultat, c'est d'attirer et de retemr la clientéle en tenant
des marchandises de tout premier ordre. En tenant et
recommandant les '

ESSENCES CULINAIRES

ET

VERNIS A CHAUSSURES

: JONAS : -

vous étes en mesure d'offrir a vos clients des articles éta-
blis pour créer une bonne impression en faveur de votre
magasin, parce qu'ils donnent tmgours des résultats satis-

faisants. lls sont le prototype de l’excellence et sont
toujours hautement appréciés.

Si vous voulez attirer et retenir la clientéle, vendez les

, . | PRODUITS DE

HENRI JONAS & CIE

FABRICANTS.
Maison Fondée en 1870.

389 et 391 rue St-Paul, - - Montréal.
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Avec les Produits de la Dominion Canners dans
votre ligne de tir, vous pouvez frapper droit au
but pour le commerce de restaurants et hotels.

L'épicier progressiste, avec un-bon stock de produits de haute
qualité, est toujours apte a un plus grand commerce. Il ne
s'arréte pas au commerce régulier du ménage, mais il organise
ses forces de vente et attire & lui le commerce des hétels, restau-
rants et pensions. Il vend de plus grandes quantités de marchan-
dises et a moins de dépenses pour les tenir, ceci réduisant ses

. dépenses extra.
‘Les Produits de 1a Dominion Canners

sont notés pour leur excellente qualité. Ils se vendent aux prix
les plus raisonnables et sont une garantie de satisfaction. Avec
ceux-ci dans votre ligne de tir, vous &tes assuré d'avoir de plus
grandes ventes et de meilleurs profits.

Dominion Canners, Limited
HAMILTON, ) . i . . CANADA.
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POURQUOI PERDRE DED VENTES?

Les épiciers qui tiennent “Le
Sirop de Blé dInde Marque

Crown” disent qu’ils vendent
le double de cette marque que
de tout autre sirop—et que

- la demande augmente tou-
jours.

La raison est facile a trouver.

Le Sirop de
Blé d’Inde
Marque CROWN

trouve un placement permanent dans le ménage
a cause de sa délicatesse comme sirop de table—

bon pour les enfants et un grand secours dans les
besoins culinaires.

Faites un étalage de la “Marque Crown” et sur-
veillez la hausse de vos ventes.

Nous vous expedlerons vos commandes promp-
tement. :

THE CANADA STRACH COMPANY LIMITED

Manufacturlers des Marques EDWARDSBURG. Uslnes Cardlnal et Brandford.
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Dans la liste qui suit, sont comprises uniquement les marques spéciales de marchandises dont les maisons, indiquées en caractére

uoirs, ont I'agence ou la représentation directe au Canada, ou que ces maisons manufacturent elles-mémes.
d’aprés les derniers renseignements fournis par les agents, représentants ou manufacturiers eux-mémes,

- WALTER BAKER &.CO., LTD.

La lb.
Chocolat, Prime No
1, bte 13 lbs,, pains
de 3 1b. et § Ib. 0.34
Chocolat 4 1a Vanille,
bte de 6 Ibs.

Buckwheat
Buckwheat
Griddle-Cake

pqts de 3 lbs. 1.60
pqts de 6 lbs. 3.10
pqts de 6 Ibs. 3.10
Griddle-Cake qts de 3 Ibs. 1.60

Cartons contenantg doz. paquets de 6

Ibs. ou 1 doz. paquets 3 lbs., sans charge
extra.

e

Caisse de aquet§ de s5c, cofrtehanit 96 -

paquets, $3.00. - -

WILLIAM CLARK °*

Montréal

Les prix indiqués le sont

-

0. La doz.
German's Sweet, § L. CHAPUT, FILS & CIE, Cometzcs :
8. et § bte de 6 1bs. 0.26 Montréal. Viandes assorties Is 2.40
dBrea}:fasit Cocoa, bte Thé Noir Ceylan “Owl” Lalb, Compressed Corned Beef I8 2.40
lbe ltS. ol 31 s.,lbm No s, 1 lb. 30 Ibs. par cse 20c Compressed Corned Beef 28 4.30
b €5 5 % ﬁo 5 1 }b. 30 1bs. par cse 2 I{‘:x?gl? gg;‘ . as 32 ’;’:
Clocolat surt, cin”* Noio 11b-solbwgarese e Jugh Fam o L0 B R
2;:::!1:1: It}te lb6 lb(:.21 No 15, 1 Ib. 30 Ibs. par cse 32c Geneva Sausage Is 2.50 28 4.2§
pChocola.t asucr.é Ca- 2 IS8 1050 Ioa parcee S %ngh]sh Bfn;pwnF L
racas, bte de 6 Tbs. 0.9z NO 30 I Ib. 30 Ibs. par cse 40¢ gl‘?ne d‘g’ ke Be“f ;9 2.10 28 3,75
% Falcon C (Sod 32 No 30, # Ib. 30 1bs. par cse 4ic >liced omoked beet 28 I1.50 I8 2.50
e chaud on o A Thé Vert Ceylan “Owl” Lalb. Roast Beef 18 2.40 28 4.30
3 3“2 lg“ roib). Dtes No 5, 11b. 30 Ibs. par cse 20c Ready Lunch Loaves, Veau
Caracas Tablet eI : s, 1 o ting. 0.34 No 5 4§ Ib. 30 Ibs. par cse 21¢ Jambon, Boeuf, assortis 18 1.60
i B W il No 10, 1 s. 30 Ibs. par cse 26c Ditto - 18 2.75
Chocolat stebirlote I1-25  No 10, # s. 30 Ibs. par cse 27¢  Boeuf Bouilli I8 2.40
_sucré, Auto, bte de 6 Ibs. 0.32 Boeuf Bouilli 28 4.30
Ces prix sont F.0.B. Montréal. CHURCH & DWIGHT Boeuf Bouilli 68 15.00
BRODIE & HARVIE, LIMITED. Sads Cow Brand

Farines préparées de Brodie La doz. Caisse, 6o paquets de

Red XXX pats de 6 Ibs. 3.10 DWIGHT 'S I Ib, $3.00.

Red XXX pqts de 3 lbs. 1.60 . g Caisse, 120 paquets de

greacent pqts ge 6 }Il:s. 2.90 =3 1 1b, $3.00.
rescent. t . 1. : i

Superb ggt: d: g u,:, ;,?3 BAKING'SGDA Caisse, 30 pqts 11b. et

Superb pats de 3 Ibs. 1.40 60 pats # Ib., $3.00.

Celles qui connaissent les

Saindoux Composé

Planches a laver de Cane

les spécifient tonjours

Parce qu’elles sont d’un prix modéré et
qu’elles donnent le meilleur service.

Les planches d laver (e Cane ge tiennent dans une classe 2
part pour leur belle construction, leur qualité et leur durée,
et, donnent un attrayant profit.

Reconnu comme le meilleur
sur le marché.

Parmi les 13 différents modeles et
qualitfs, vous en trouverez une qui
répondra & vos désirs.

Il Il n’en existe pas qui ait un
| goiit plus fin.

81 vous n'avez pas notre catalogue
‘'d’articles en bois do Cane pour le
jour de buanderie,” mnous seromffy

heureux de vous en envoyer un.

WM. CANE & SONS CO.
" LIMITED.

Son Prix est ralsonnable.

MATTHEWS-LAING LIMITED

NEWMARKET, ONT. Rue Mill, - - MONTREAL.

1-

. - EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".
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Pork and Beans, sauce tomates 28

Pork and Beans, sauce tomates
boites plates 3s

Pork and Beans, boites hautes

sauce tomates

0.95

Pork and Beans, Plain 18 0.60
Pork and Beans, Plain 28 0.95
Pork and Beans, Plain, boites

plates 38 1.15
Pork and Beans, boites hautes

Plain T 38 1.35
Pork and Beans, sauce Chili 1s 0.60
Pork and Beans, sauce Chili 28 0.95
Pork and Beans, sauce Chili 38 1.15
Ox tongue 148 9.00
Ox tongue 28 10.00
Ox tonglue 2is 11.00
}ellied eal is 1.50
ellied Veal 18 3.00
Jellied Veal 28 3.75
Gelées de Bouillon 28 3.50
Gelées de Bouillon 6s 11.00

Potted Meats.
Ham, Tongue, Beef and Veal,

$0.50 §s 1.00

Tongue, Ham and Veal, pité ds 1.20
Pités de Foie is 0.90
Pités de Foie is 1.35

Soupes La doz.
Chicken pqts 1.10
Mulligataknay, Oxtail, Kidney To-

mato, Vegetable, Mock Turtle,

Consommé, Pois pqts 1.00

—~

Mince Meat La doz.
(Tins fermées hermétiquement.) |

18 $1.25, 28 1.95, 38 3.00, 48 4.00, 58 5.00

Plum-Pudding .
1.90

Anglais 1s
Plum-Pudding
Anglais 25 2.40

Boeuf fumé en tran

ches “Inglass” is 1.50
Boeuf fumé en tranches “In- ;
glass” is 2.10

" Boeuf fumé en tranches “In-

glass” 3.35

J. M. DOUGLAS & Co.,"
Montréal.
Bleus a laver
LA La 1b.
S PERAL 8 “Bleuol”, boites

NIRRT S 10 1bs., 50 pats
SOUEG

| de 4 carrés, 15¢

iﬁ];‘ f “Sapphire”
; (ﬁq ; B btes de 14 lbs.

: {) \§\/; \4;.'. “I.ll,q'“ de tlp.
0}/ % s denxlon , boites
4 lbs., pqts
7. A\' ..\\\\\\ deiet: lb.pxoc

WM. H. DUNN,
Montréal.

Edward’s Soups

(Potages Granulés, Préparés en Irlande)
Variétés: Brun — Aux Tomates —

Blanc.

Paquets, sc. Cartons 1 doz. par

carton Q.45
Paquets, 5¢. Boites 3 doz. chaque
(assorties), par doz. 0.45

Canistres, 15c. Boites 3 doz.,

grandeur, 4 oz., par doz. 1.45
Canistres, 25c. Boites 2 doz.,
deur, 8 oz., par doz. 2.35

BORDEN MILK CO., LIMITED,

Montréal.
Liste de prix pour I'Est, Fort William
inclus,
Prix au
Lait Condensé (sucré) Détaillant

Marque Reindeer (4 doz. par cse). $6.00
Marque Mayflower z4 doz, parcse) 5.25

Marque Clover (4 doz.parcse) . . 4.75
Lait évaporé (non sucré

Marque Reindeer Jersey, Boite de
Famille (4 doz. par caisse) 3.90

Marque Reindeer Jersey, Boite
moyenne (4 doz. par caisse 4.50

Marque Reindeer Jersey, Boite '
d’hétel (2 doz. par caisse) 4.25

Carque Reindeer Jersey, Gallon
(% douzaine par caisse) 4.75
Café (avec Lait et Sucre)

Marque Reindeer (2 doz. par cse
large) 5.00

Marque Reindegr (4 doz. par cse
petite) 6.00
Cacao (avec Lait et Sucre)

Marque Reindeer (2 doz. par cse) 4.80

Limite de fret: soc par cwt.
Conditions: Net 30 jours, sans escompte.

@C23®) Lait et Crames Condensés.
Zd St. Charles “Family” 3.90

e | St. Charles “Hgtel” 4.25
Dt Ter Lait “Silver Cow” 5.40
WRyeS “Pyrity” 5.25

N

z A

La Demoiselle : — “‘Arrétez, Jean! Voicl une

Pompe Bowser."’

Jean : —*‘Oui, mademoiselle.”

La Demoiselle : —*‘Pendant que vous emplirez le
réservoir de 1'auto, nous allons entrer commander

notre épicerie.”’

HUILE GAZOLIE

a ok
veNoRE (i}

" ‘‘propriétaire’’ de leur commerce
Les machines @ pom

Bowser,

continut] et sir toute I'année,

66-68 Avenue Frazer,

Le Vendeur Automatique EXTERIEUR de

pour la Gazoline ou Kerosene
vous attire des affaires.

Toutes les passants voient 1'enseigne et les pompes—une pompe noire
pour la kerosene et une rouge clair pour la gazoline—et bientdt vous étes

r l’huile se vendent par milliers, et chacun dans
vos environs est votre client 1égitime pour de grandes quantités d’huile.

Les lampes ne sont pas toutes hors d’usage non plus.

Les autumobiles, moteurs 4 gazoline, systémes de lumiére a gazoline,
consomment des millions de gallons de gazoline et d’essence. :

Ce commerce devrait étre vitre, et il vous viendra avec un systéme

Le cofit en est minime. Les profits sont considérables. Le commerce est

Ecrivez-nous et nous vous apprendrons comment faire de ’argent.

S. F. BOWSER & CO., Inc.

Toronto, Can.

Pompes fabriquées par des ouvriers Canadiens et vendues par des Marchands Cenadiens
Bureaux de Ventesdans tousles Centres etreprésentants partout.

Détenteurs des brevets et fabricants originels de rompes étalon mesurant automat!-
uement 2 11 main et par pouvoir, petits et grands réservoirs, KntrepOts de gazo ine et
‘huile et systéme de distribution. Mesures Aenteg\s

systéme de filtrage et circulation d'huile, systéme de nettoyage 2 sec, etc.

trement automatique pour conduits,

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".
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- BAKING SODA

Quatre-vingt-
dix-neuf p. c.
des Canadiens

se servent du
Sel de Table
WINDSOR

“Cow Brand” signifie
pureté de Soda.

Les cuisinidres soigneuses insistent pour avoir ce soda
fameux dont la qualité est bien prouvée. Etes-vous prét
pour la demande de soda actuelle et pendant I'automne ?

VOTRE FOURNISSEUR EN GROS A “COW BRAND”

C H U R c H e D w l G H T Ne vaut-il pas mieux pour vous de faire
Manufaeturiers LIMITED quatre-vingt-dix-neuf ventes
MONTRE AL qu’une seule ?
L.{. 1
[ A H S
, Arrétez! Ne courez pas a
une incertitude—faites
| ~ | une pose.
P IOdUCteurs et Expéditeurs 2 que ce soit,dans la vente dusavon ou autre marchandises,
| assurez-uous de la qualite, Essayez les articles chez voue,
[ . . faites-en u i complet—puis, si vous &tcssfir de la qua-
vous avez besoul a Cette l‘ilt‘e,:lel:z ;eeliirant, :o;rez ause:ccés.
: 9 ’
saison de l annee de bons HEssayez un morceau de Savon de Castille *‘Le Calice”,
. 2 t nment il nettoie d’'une fagon compléte les léger
renselgnements du marChCQ :’i:s:zs z‘:xn;;-;:‘eﬁu lei:a:ea sans le moindre dommage. “;,:
. : Calice’’, n'est savon de suif, il est antiseptique, hy-
des encalssements rapldes’ les giaé;ci;ue,np.:)plr):.s u:le ::onﬁent pas de gras aninsle.l;, :elat aussi
< I’huile et le savoir peuvent le faire. C’est un excel-
plus haUts pnx’ }:‘:t‘i::on po:r le teint.
Nele remplacez par aucun autre M. 1'Epicier, c’est celui
Pour cecl, correspondez ou expédiez 3 que vos clients désirent. Fait seulement par MM. D. Leca

& Co., Marseille.

ﬁlmﬂ, Lﬂﬂglﬂis & Cie’ Limitée. ' | Ne vendez que le meilleur—celd paie.
Priacipale Maisen d¢ Produits du Canada.
MONTREAL.

ARTHUR P. TIPPET & CO.

MONTREAL, Agents QUEBEC.

+ EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".
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Lait condensé, “THE CANADA STARCH CO., Ltd, g w. GILLETT COMPANY LIMITED
La cs¢ Manufacturiére de marques - Edwards- . Toronto, Ont. @
Marque Eagle, 4 burg. T ~ 5 ——
_— doz., chaque 6.00 Empois de buanderie. La lb. A e AVIS.—! Les prixcoté danscette
T MN’QUC Gold Seal, Canada Laundry Starch (caisse de ' 3 i :,‘:{:m‘ fé;ﬂ:ﬁ?;:grt’d:?.
Mdozl‘;ec(l:l:glul:nge4 5.25 40 lbs.) 0.06 gnt;rloet él:;ec :’xcep:é l\loh
arq » Canada White Gloss (caisse de 40 . 3 , Jcs ljsteaspiciales ce prix plus
doz., chaque 4.75 clbs')- p&quctsBiic 1 Ib. Blea (ca aohh sm“ :ov:tde;::gnu.e:r etils sont
impois No 1, Blanc ou Bleu (cais- 5
Lait évapoté, ses de 48 1bs.), boites en carton "“",':R'“ T...‘!“““
Marque Peerless “Hotel”, 2 doz, de 4 Ibs. 0.07 o0 oya
chaque 4.25 Empois No 1, Blanc ou Bleu (cais- B Boite 88 paquets &
M:rque }l‘:’eerlen'“Boite Haute”, 4 ses de 48 1bs.), boites en carton ; . la " boite $1.15
oz, chaque 4.50 de 3 lbs. 0.07
Marque Peerless “Pour Famille”, 4 Kegs No 1 d’Empois Blanc No 1 "“"" °|'|'| o i
doz., chaque 3.90  (caisse de 100 lbs.) 0.064 ! de Gillett.
Marque Peerless “Petlte Boite”, 4 Barils No 1 (200 1bs.) . 0.06} ok La ¢se
doz., chaque 2.00 Edwardsburg Silver Gloss, paquets | .4 goz. & la caisse $3.50
) chromo de 1 1b. (30 lbs.) 0.073 | 8cnisses . . 8.40
CANADIAN FAIRBANKS-MORSE Empois Silver Gloss (48 1bs.) en b caisses ou plus 8.35
CO., LIMITED. canistres de 6 Ibs. 0.08 . “Maglo”
Empois Silver Gloss en boites i Poudre'a Péte ‘‘Maglo
Montréal. coulisse de 6 lbs. 0.08 Ne contient pasd’alur.
‘Kegs Silver Gloss, gros cristaux La doz.
(100 lbs)) . 0.07 §doz. do Gc. .. 80.80
“Paos” (“Le savon qui Benson’s Satin (28 1bs.) boites en Ydoz'de 4 oz. .. 0.76
nettoie”.) carton de 1 1b., étiquette chromo 0.073 . 4doz.de 6 o0z. .. 1.00
* Be(nso;lt')s )Elnamej (eau froide) 4 doz. de 8 oz. .. 1.80
. s 40 1bs.) la caisse 3.00 4 doz. de 12 o0z... 1.80
Par douzaine de boi Benson’s Enamel (eau froide) 2 gnz de12 oz. .. 1.8
tes 080 "3 caisse (20 Ibs.) 1.50 .4 doz,de 18, oz... 2.25
Caéc% Il’otg.to Flour (20 lbs.) 2 goz. ge lg}é‘l‘; . gg)o
elluloid. 1 doz. de 3. .
Yankee Cleaner. Boite contenant 45 boites en car- > goz ge (53 lbs . . :.-g.eo
~ ton, par caisse 3: o0z, de 0z. &
gg::: g: ; g:}llg: $(l)-gg WEr'}n‘poés de cuisine. { goz. ge lg oz. }Iasg-‘:)
: ’ . T. Benson & Co.’s Celebrated ' oz, de 16 oz. .
ggi:: g: t! mln‘:;ine g:g; Prepared Corn (40 1bs.) 0.07% Vendue en canistres . eulement. @
. Canada Pure Corn Starch Remmise spéciale de 5% accordée sur les
Dix pour cent d'escpmpte sur toute (40 Ibs.) 0.06 commandes de 6 caisses et plus de la
commande de douze boites assorties. (Boite de 20 1bs., 3¢ en plus.) Poudre & Pate “Magic”.

LA ME

“Extra Fancy” de la Barbade
| MARQUE

“JONES & SWAN" |

—Représente la plus haute qualité que 'on puisse obtenir.
—Absolument pure et non adultérée.

—Un produit alimentaire d’une valeur incontestable. - “ ,

—Que l'on peut se procurer chez les é eplcners en gros, dans
différentes parties du Canada. ' !

RBPRBSBNTANTB BN GROS

MM. W. S. GOODHUGH & CO., MONTREAL.
MITCHELL, & WHITEHEAD, QUEBEC.

==
==

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".




Vol. XLVII — No 6. LE PRIX COURANT, Vendredi, 6 Février 1914. 9

La campagne de publicité qui se poursuit actuellement assure aux inui:'.nndo qui tiepnent

LES POUDRES NERVINES DE MATHIEU

une vente rapide et des bons profits. Quelle qug soit Ia canse des maux de téte, il n'y a pasde remade quli atteigne le si
mal aussi rapidement et avec autant d’ emmcitesque les Poudres Nervines de u.m.- q gne le sidge du

Essayez vous-méme les Poudres Nervines

NER ~| de Mathieu & nos frais au moyen du coupon Veuillez m’envoyer une bofte’ régulidre
POUDDBEMSATHIEY}NBS " | ci-joint, si vous ou quelqu'un de votre fa- s P"‘“'N"ﬂ‘""“lw““'dl'ﬂle

. mille souffrez de maux de téte,
Pormksm‘d_@eum .....................................

retremm | (LA CIE J. L NATHIED,| .o

: . Cov oo wn. (Nom de la maison de commerce).
e - Propriétaire.
.=:= - Py RUG ssevsnnnsnssoseivnssanmsicsiveiosisinee
L 8herbrooke, - - P.Q
e VIHARE ., .. iivvtenrcaccecnsnnnsnnae
MM.L. Chaput, Fils & Cie, Limitée. i
Né; oeithires en Gras Montré 1, P.Q. fProvince. ..ot ool :

Assuroz la MARMELADE

de vos clients contre le gaspilluge en leur fournissant du

Sugar

lthuotte Rouge pour _granulé fin)
L . Bleue LU a moyen
1] _ Verte . 1] gros

AUX CULTIVATEURS

Nous recevons la créme des sé.
parateurs & main.

290 Ave. Papineau
MONTREAL

Les Planches a Laver “EDDY”

Ne déchirent ni le linge ni les mains.

Faites par

“The E. B. EDDY COMPANY & HULL

Vendues par tous les marchands réputés.
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Soda ‘‘Magio”’ la Cse N. K. FMIISIBB?I}"I‘%DCOMPANY Dardanelles “Turques”, bouts li¢ge
ou argent 12.75
AG/a Derby, boite de 600, la bolt
* No. 1 caisse 60 pgts de Montréal erby, boite de , la boite,
Prix du Saindoux $4.12; le 1000 6.8
) i Composé, Marque Empirc‘ Navy Cut 8.20
_ B caisson, 215 BOAR'S HEAD. F, Latima 19,25
SQDA [ o.5 caise 0. B. Montréal. Ghinsa Gold e
Ay 100 pgts de 10 oz 2.90 %i_nettesGo Ib. 0.113 gold Crc‘glt_ g.zo
: . . 2.80 ierces 0.11 assan “Turques” .50
o — Brenteicy Seaux en bois, 20 1bs. o.113 Imperial A A 27.00
Bicarbonate de soude supérieur Chaudiéres, 20 Ibs, 0.11 Imperial A A 1 35.00
de “‘Gillett" Caisses, 3 Ibs., 20 3 la caisse 0.12  Mecca “Egyptiennes” . .50
se . #2.76 Chaudiéres, 5 lbs,, 12 4 la caisse 0.11} MO?ul “Egyptiennes” bouts unis 12.25

Oaques de 1001bs., P*“‘l °'fﬂ " "q.00 Caisses, 10 Ibs,, 6 3 la caisse o.11i MMogul “Egyptiennes” bouts en
Barils de 400 lbs., par bavil. . GUNN, LANGLOIS & CIE, Limitée, lidge : 12.25
Grdme de Tartre de Montréal Murad j‘Tul"gues". bout'g unis 12,25
ol Prix du Saindoux Nigbe Tarquer e

La doz. aindoux Nio u ‘8.
1d Ch -
i b, pqts. (4 doz. dans 10 Composé, Marque 813 goll:lm g:g
la cuisee) . . . 81 ‘ Pall Mall “Format ordinaire” 19.00
1 Ib. pqts (4 doz. d“"; 2 EASIFIRST Pall Mall “Format Royal” " 25.00
la calsse) . . . & Tinettes 60 Ib. 0.11¢  Flayers ff‘a‘g C“; c 8.40
. i traight Cut 11.20
La Gee Tierces 0.1% Swl;:eé?o(':‘a

. g -aporal 8.50
Ay assor-| $8 80 Seaux en bois, 20 lbs. 2.25 Sweet Sixteen . .95

gﬂgﬁ pq:: ' é b, . { tis. } 4 Chaudiéres, 20 Ibs, 2.15  Sub-Rosa “tout tabac -50

pae: L8 9% Caisses, 3 Ibs. Ib. 0.1z . Cigarettes importées

% 1b, canistres rondes, avec 30“' Caisses, 5 Ibs. Ib. o.12 Capstan “douces et médium” 12.50
vercles fermant & vis (4d02. ans 9 Caisses, 10 1bs. 1b. o.12 Caqgtan' boites de 10 avee porte-
la caisse) . . . . . - - - " Pains moulés d’une livre .12 ¢ cigarettes ées du Caire. E 12.50

11b. canistes rondes, avec Couvex IMPERIAL TOBACECO CO. OF CA. Soussa, importées du Caire, Egyp-
cles fermant & vis (3 duz. dans la NADA' LIMITED te, extra fine, No 25 20.00
,CRIBBe . . . . s e s+t J ;7'? Cigarettes . " Le 1,000 E’ﬁtf; f:inle. No 30 23.00

doz. dans Athlete $ 8.50 caivis 3o.

b {:.&al:x:;‘tm? cstrr:ies.(}f oz. dans) o8 Bouguet, boite 350, par boite $2.08 © §.05 Three C%stiles. 3oites de fer-blam:‘.I
101b, boites en bois . . , - 0.33 Calabash 11.20 Tgos e(t: o]te’bei car:ion? 108 g.so
2 )b, seaux en bois . . - 0.8, Columbia “tout tabac” 11.50 ree Castles, boites de fantaisie 16.00.
100 ‘b, barils . . . « . . . 03l = Coronet 2 . 18.50  Tabac A cigarettes La Lb.
860 1b. barils . 0.30% Dardanelles “Turques”, bouts unis 12.50 B.C. No 1, 1/13 $1.10

i 1

grandir davantage.

65,000 Eleves.

La Science des Affaires.

C'est le développement des moyens & votre disposition pour réussir dans votre commerce.

Un homme d’affaires n’est ni trop petit pour grandir, ni trop grand pour ne pas

— Plus de 200 &3 Montréal Actuellement.

La Science d’Edifier Un Commerce enseignée au moyen de Conférences ou par Correspondance.

Demandez des renseignements—Ecrivez-nous aujourd’hui-méme.

La premiéré legon vous aidera & surmonter quelqﬁesmnel des difficultés actuelles de

votre commerce.

The Sheldon School of Bhsiness Science, Limited

80 Rue St-Denis,

e

————
———

MONTREAL.

S e

~ EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".
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Tt

) Nous offrons plusieurs marques, entre autres :
“PRIMUS”* Family et 3's boites hautes, avec et sans sauce tomate.
Fret payé en lots de 5 caisses ou plus.
Epinards en Conserves
L. A. PRICE & CIE, s Purée d’Epinards

COMPASS, 2s et 3s
SIMCOE, 2s et 3s.

Choux de Bruxelles, Cépes, Oseille,

L. A. Price & Cle.
CHOUX DE BRUXELLES, !s boites hautes
CEPES, 1ss boites rondes
OSEILLE, Y4s boites hautes.
Thon Mariné, Maquereau au vin blanc

Sardines Frangaises,

_ Albert & Cle, Lorient
14s boites, (avec arrétes) %s boites, (sans arrétes).
Ananas au Jus ‘“‘Singapore"’

s, 1Y%s, 214s tranchés et entiers, Qualité choisle.
Ananas ““Hunt & Co.” de Hawii :

2s, 2Y4s entiers et tranchés, Tendres et goiit exquis.
Saumon en Conserves
2500 Doz. **Rose’ s, 45¢ doz.
Figues de Table en Lits -
1912 bien conservées, 134 é 2/ pouces, boites de 10 Ibs, 50c boite.

Raisins de Corinthe Nettoyés
Paquets de 16 oz, 7c paquet.

Nous avons un stock varié en fruits de la Californie
Fruits Secs, Fruits en Conserves.

N'oubliez pas les avantages que vous avez en achetant vos

T H E S chez nous.

“Thés®” dans la qualité, “Thés’ dans le prix.

Satisfaction Garantle. ==

L. CHAPUT, FILS & CIE, anxtee.

Epiciers en Gros et Importateurs.
2, 4, 6, 8, 12 et 15 Rue DeBresoles, Montréal. Fondée en 1842,

s
e S R T S w

Quelques  Lignes Intéressantes

‘__g;ﬂ — —

EN ECRIVANT AUX A{QNO‘NCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".
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FOONEYS] ‘stz L | IMPORTANT
PERFECTION R e e R N P 0 st o

—  Meerschaum, 1/11 0.87 X k ) p
Athlete mix. Tins %4 et %4 Ib. 1.42 qui démrent' plaire & leu.rs
( R -S da J Old Gold, 1/12 _ 1.03 clients devraient 8tre certains
AH R 0 %eua'l e?sf ﬁi‘;('_t!‘.c(fl?’ %IIT;'.,'II/ xlzb. g:gg de pouvoir leur fournir les véri-
" WooNEY EisCuIT - L NDY C: Old Virginia, pqts ¥ et 1 1b. 0.75 tables
STRATFORD S CaNaD. . Duke’s Mixtunl: “granulé” 5
p—— — 1/11 bags, 5 lbs. carton 0.94 B k

Bull Durham . a e r S

LES—— 1/10 bags, 5 lbs. carton, la Ib. 23

1/16 bags, 5 Ibs. carton, la Ib. 23

Cocoa

I
1.2
Old Virginia, pqts 1/16 0.70
Snap, pqts 1/7 et 1/14 0.58
Calabash Mixture, tins ¥4 et 11b. 1.20
Calabash Mixture, tins 14 I.
I

25
CalabashNMixtu(r:c, tins 14 ] .40 and
C t t Y t n' ti
Qui Edifient un Commerce. |~ 500 o Fort 7o ™ s
Capstan Mixture, “importé”, tins Ch l
Tout épicier actif et intelligent de- % medium L. Lso ‘ 0Co ﬂte
vrait maintenant faire un effort P’l“/ifod Virginia, “importé”, tins - .
spécial pour pousser la ven- Old English Curve Cut “importé”, reriortiany ovec la marque de con -
te des biscuits tins 1/10 1Ib. 1.35 Trade- merce sur les p~que'ts.
'Il:uxle(dos“importé", tinés 1/10 1b. 1.37 Ce sont des marchandises
ucky Strike “importé”, tins 1/10 1.50 i i
SOda é Ia Rose Leaf “importé”, i chiquer, de preu:iler ordre.s, lez meillenres
. pats 1 oz. 1.30 du monde au point de vue de la
Cl’éme pCI'fCCtIOII Tabacs 3 chiquer “importés” La Lb. pureté et du goﬁt-
Piper Hiedsieck 1.22 Manufacturées uniquement par
de MOOHC)’ Tabacs en poudre La Lb. WALTER BAKER & CO.,
. . Copenhagen, en boites 1/12 1b. 0.90 Limited. _
11 a une occasion de le faire en cette |  Horseshoe 0.90 Montréal, Can.  Dorchester, Mass
grande saison des réceptlons et I\OSC NO I de Landry 0.32 ETABLIE EN 1780.
des “Thés”. Il n'y a rien de plus Rose No 1 de Houde « 9.34
agréable au golt, de plus croustil- EM?IRE BRANCH 3
lant et de plus délectable en fait de Tabacs 3 chiquer
biscuits. Tous les gourmets le savent | © ';‘b]ha"es 5 4 la barre, 6 morc.
] Moaosle) 1‘;01;53518“)115 cats, 12 Ibs. 2
° € S,
The Mooney Biscuit| _» ca: * o.0 | LACAILLE, GENDREAU & CIE
AND CANDY CO.. LIMITED P 6 % morc. 4 - 8 iccesseurs de CHS LACAILLE & CIK
mnmm‘;” " Stag. § 1/3 morc. 4 1a Ib. 1 butts  o0.39 EPICIERS EN QGROS
. o gl:hck \Vattch 6s 0.45 (mportateurs de Mélassges, 8i.
Montréal, Stratford, Winnipeg, Sor e 0'S°5 g-gg ro&a. Fruitn8 Secs, ’%hé. l\;lna.
Vancouver. Pa A . queurs, S8ucres, Etc., Etc.
v Roll. 0.59
Succursales & Hamilton, Ottawa, Syd- | Empire Navy Chewmg barres, 14
ney, C. B.,, Halifex, N. E,, Fort Will- oz., boites 7 lbs. 0.53 Spécialité :: d‘:h'!l?n:lrea h:::ae de Siclle
}“:’L TCl;l‘gary , Vancouver, C. B., St- Tabacs 2 fumer en palettes La Lb. ' i
T %25.?};“‘; 3x3, 75 % cads, 8 ]bsa | ©-% | 32 Rue 8t-Paul et 14 Rue St-Tizier
arres, 1 0zZ., S morc a
, oo boxées de 6 Ibs. 0.58 MONTEHBAL
mpire, 6s et 12s 0.
La Farine Préparée deBrodig | Roschua’s: o't
Vous Conserve Vos Clients. Shamrock, 6s 0.45
Toujours digne de confiance, elle est préférée d Tabacs hachés
toutes les autres farines

Great West, sac, 8s | 0.59
UN BON VENDEUR. Regal, cube cut, en boites de 9s 0.70 BHOMLAT 66 99
Vayez le coupon des épiciers dans chaque Taxi, crimp cut, boites 10s 0.78
carton. HENRI JONAS & CIE Non Suoré
° ] ° [ ] "
Brodie & Harvie, Limited. i, -
ontréa nns EPICIERS
14 et 16 Rue Bli‘:;l.{"i"ﬂ BAL Pites Alimentaires. La Ib. Tanrisusice
Tél. Main 436. . Macaroni “Bertrand” 0.08 < * 2
gem;icellc };Bertrand" 0.08 BCSOlns de la CUlSlne
_ paghetti “Bertrand” 0.08
== Alphabets “Bertrand” 0.08 Tablettes de ¥ Ib
Igouilles “Bertrand” 0.08 Fabriqué par
oquilles “Bertrand” 0.08
Ne demandez pas plus & votre publi- Petites .Pitcs- etc. 0.08 JO“N p. MOTT & CO.,
cité qu'elle ne peut vous donner. Son Extra}x)t]s Culinaires. La doz HALIFAX. N F.
. Y . I oz. Plates. Triple concentré 0.84 |
action est limitée de méme que son ren 2 oz, Plates Tnple cofcentis g9 JAT AYLOB. Agen Mobntréal
dement P !
gt ) 2 oz, Carrées, Triple concentré 1.8 ' + SR

\
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Ordinaires, Chili, Sauce Tomate

pour rapides rentrées et
plus grands profits

La relation euntre les rentréesrapi-
des et le succes dans la tenue d'un

commerce est apparente 4 tout homme
d’affaires.

Les autres marques peuvent vous
attirer sur la question du prix, mais le
capital qui dort sur vos étagéres Perd
puisqu’il n’améne pas de rentrées

Les Féves au Lard de
Clark se vendent

le mieux de toutes, et, conséquemment,
vous donnent un plus grand profit,
tout en vous donnant en plus la répu-
;auon de vendre ce qu'il y a de meil-
eur.

Commandez maintenant

W. CLARK, LIMITED,

MONTREAL.

Le Prét Immobilier, Limitée

244 Rue Ste-Catherine Est,
Montréal.
Phone Bell Egt 5779

BUREAU DE DIRECTION :

Présidents M. {,.-A.-E. Gauvin, pharmacien
an_ien échevin ; Vice-Président: M. L -A. La
n'lée, maire de Montréal ; Secrétaire-Tréso
rie'r: M. Arthnr Gagné, avocat ; Directeurs: M
L. E. Geoffrion, ancten président de 1a Chambre
de Commerce du District de Mountréal, membre
de 1a Commission du HAvre de Montréal ; M. le
Dr J.-O Govyette, ancien maire de Magog ; M. le
Dr P.-P. Renaud, capitaliste ; M. F.-K. Fontaine,
directeur-gérant de ‘*'The Canadiau Adver ising
Iimited' ; Gérant: M. L..-W. Gauvin, ex-inspec-
:eurcet surintendant de la Metropolitan Life
ns. Co.

S1 VOUS AVEZ BESOIN DE CAPITAL

pour acheter uue propriété ou pour vous bAtir
inscrivez-vous au “Prét Immobilier, Limitée,"”
qui vous prétera ce capital sans intérét, avec
grandes facilités de remboursement.

Les facilitésde remtoursement des préts faits
4 ses membres par le “Prét Inmobilier, Limitée”
sont teiles qu'elles represeatent 4 peu prés
I"intérét que I’on aurait 4 payer sur un emprunt
ordinaire.

REPRESENJA!&TS lE\)EMANDBS.-xée “Prat
ier, Limitée’” n'a pas encore d'agenc
(Iin‘::ol!;i‘l:: .'..-a Districts et est disposé 4 entrer c;
pourpariers avec des représentants bien quali-
fies.

Ecrivez ou télépl:on_ei pour avoir la
brochurette explicative gratuite.

Lorsque vous arrangez votre vitrine,
ayez soin de mettre le motif principal 2
la hauteur ol il sera le mieux saisi par la
vue du passant.

Lard pesant, Canada

4 oz. Carrées. Quintessences. Bou-
chons émeri

8 oz. Carrées. Quintessences. Bou-
chons émeri

w g
(31}

Q
2 oz. Anchor. o
4 oz. Anchor. 75
8 o0z. Anchor.
16 oz. Anchor.

2 oz,
4 oz.

Golden Star “Double Force”
Golden Star “Double Force”

8 o0z. Golden Star “Double Force”
16 oz. Golden Star “Double Force”
2 oz. Plates. Soluble.
4 oz. Plates. Soluble.
8 oz. Plates. Soluble.
16 oz. Plates. Soluble.

1 oz. London.

2 oz. LLondon.
Extraits a4 la livre de
Extraits au gallon de
Mémes prix pour extraits d

2“00&»-0&»—99:_»:-:-}) w
A A I
2 SSJ%aﬁﬁmmmmmSS
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Moutarde Francaise.

-
[
Ls]
[=]
(=]
-]
3

Pony Mustard, 2 doz, 3 la cse
Small Mustard, 2 doz, & la cse
Medium Mustard, 2 doz. 3 la cse
Large Mustard, 2 doz. 4 la cse
Tumblers Mustard, 2 doz. 3 la cse
Muggs Mustard, 2 doz, 3 la cse
Nugget Tumblers, 2 doz. 4 la cs
Athenian Tumblers, 2 doz. 3 la cse 13.
Gold Band Tumblers, 2 d. 4 la cse 13.
No 64 Jars Mustard, 1 doz. 3 la cse 18.
No 65 Jars Mustard, 1 doz. & la cse 21.
No 66 Jars Mustard, 1 doz. 4 la cse 24.
No 67 Jars Mustard, 2 doz. 3 la cse 13.
No 68 }ars Mustard, 1 doz. 3 la cse 15.
No 69 Jars Mustard, 1 doz. 3 la cse 24.
Molasses Jugs Must, 1 d. 4 la cse 21.00
Jarres 1 gal. Mustard, 1 d. 3 l1a cse 36.00
Jarres {1 gal. Mustard, 4 d. 3 la cse 54.00

Sy o
&Es

12.
10;
13.
13.

888888%8888&8

Vernis & chaussures. La doz.

1 doz. A la caisse.
Marques Froment. 0.75
Marque Jonas. 0.75

Vernis Militaire 4 I'épreuve de I'eau. 2.00
MATTHEWS-LAING, LIMITED,
Montréal, Canada.

Lard en Baril Marque “Anchor”

Short Cut,
29.00
Short Cut.
15.00
Short Cut,
28.50
Short Cut,
14.25

Lard pesant, Canada
Mess brl. 35/45

Lard pesant, Canada
Mess 15 brl.

Lard pesant, Canada
brl. 45/55

14 brl.
Lard pesant, Brown Brand, désos-
sé, tout gras, brl. 20/35

27.00
Lard clair, pesant, brl. 20/35.

13

4 oz. Carrées. Triple concentré 3.34 Picked Rolls, brl. 27.50
. goz. ((::arrécs.TTn[l)le concentéré 6.25 Lard a4 féves, (petits morceaux,

16 oz. Carrées. Triple concentré. 12.00 mais gras), brl. 24.00
LCS FCVCS au Lal'd : oz. 1!‘Zonéies. é)uintessencea 1.96 Heavy, clear fat backs, 40/50 27.50
. 23 ~ Rondes, Quintessences 2.19 Heavy, clear fat backs, 60/70 27.00
de CLARK 5 oz. Rondes. Quintessences 3.75 . . :

8 oz. Rondes. Quintessences 6.67 Saindoux Composé Raffin¢, choix.

* Marque “Anchor”.

Tierces, 375 lbs. Ib. o.10}
Boites 50 lbs. net (doublure par-

chemin) _ o.108
[inettes, 50 1bs. net (Tinette imi-

tée) 0.10}
Scaux de bois, 20 Ibs., net $2.15  o.10%
Seaux de fer-blanc, 20 Ibs. $2.05 o0.10%

Caisses 10 lbs. tins, 60 1bs. en cais-
ses, bleu 0.11
Caisses 5 lbs. tins, 60 Ibs. en cais-

ses, bleu & o.11i
Caisses 3 lbs. tins, 60 1bs., en cais-

ses o.11}
Briques de saindoux, 6o lbs,en

caisse 0.12

Saindoux Marque “Anchor” (garant
pur).

Tierces, 375 lbs. 0.14
Boites, 50 lbs., net (doublure par-

chemin) 0.14%
Tinettes, 50 lbs., net (tinette imi-

tée) ) ' 0.143
Seaux de bois, 20 lbs., net (dou-

blure parchemin) $2.90 0.14%
Seaux en fer-blanc, 20 lbs.

brut $2.80 o0.14
Caisses, 10 lbs., tins, 60 lbs., en

caisses rouges 0.141
Caisses, 5 lbs., tins, 60 lbs., en

caisses rouges 0.15
Caisses, 3 lbs., tins, 60 lbs., en

caisse 0.15
Saindoux en carré d'une livre, 60

Ibs., en caisse 0.15%

Viandes fumées.
Jambons: Premiére qualité.

Extra gros, 28 4 40 lbs. 0.16

Gros, 20 a 28 lbs. 0.17

Moyens, 15 a 19 lbs. 0.18

Petits, 10 a 13 lbs. 0.19
Jambons désossés, roulés, gros

16 4 25 lbs. , ! 0.19
Jambons désossés, roulés, petits  0.21

9 a 12 lbs.

Bacon, Spécial Rose Brand 0.22

Bacon Anchor Brand, i déjeuner,
sans os, choisi

Bacon Brown Brand, 4 déjeuner,
marque anglaise, sans os, choisi 0.17

0.19

Bacon Windsor, dos pelé 0.22
Bacon Windsor, sans os 0.24
Jambons de Laing, choisis, Pique-

que-Nique”, 10 a 14 lbs. 0.15
Petit bacon roulé, épicé, désossé,

8 312 Ibs. 0.153%
Bacon choisi, Wiltshire, coté, so

1bs. 0.20
Cottage Rolls 0.19

Saucisses fumées. ‘.
Bologna (Bondon de Bocuf) 0.09
Bologna (Enveloppe cirée) 0.084
Brunswick (Beef Middles) 0.08
Frankfurts 0.11
Polish 0.09
Garlic 0.09
Empress (Poulet, jambon et lan-

Saucisses fraiches.
Saucisses de porc (tripes de porc) 0.093
Saucisses de porc (tripes de mou-

ton) 0.10
Petites saucisses de porc (pur

porc) 0.16

Saucisses Cambhridge (paquets de
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1 b, o0.100 Verts Extra Fins, ¥ kilo, 100 s. 13.00 Petits Pois Frs, Petit
Saucisses de fermier 0.10 Verts Fins, ¥ kilo, 100 s. 11.50
Chair 3 saucisses (seaux de 20 Verts Fins, 1 kilo, 50 s. 11.00 Fins, Y% kilo, 100 s. 9.50
Ibs.) 0.081 Verts Moyens, ¥ kilo, 100 s. 7.50 Moyens, ¥ kilo, 100 s. 7.00
Boudin blanc 0.07 Verts Coupés, % kilo, 100 s. 7.50
Boudin noir o o8 Soupes
Divers
AGENCES - Y
v Carottes tournées, ¥4 kilo, 10b s, 10.50 E::‘;E:zll&c/téligg' :,Zokisl.o 100 8. 96"?0
/ LAPORTE, MARTIN, LIMITEE, Carottes tournées, 1 kilo, 50 s. 10.00  iienne, ¥ Lilo. 100 8 8.00
Choux de Bruxelles, %5 kilo, 100 s. 9.50 Useille ’yz kllo,lloo 5_' 9.00
Légumes importés Choux de Bruxelles, 1 kilo, s50.s.  9.00 [ oo nidre Y4 kilc, 100 s. 8.50
Cotes de Céleri, }; kilo, 100 s. 8.00  ‘romates Puree, % kilo, 100 s. 10.50
“LE SOLEIL" Cotes de Céleri, 1 kilo, 50 s. 7-59  Tomates Purée, 1 kilo, 50 s 10.00
Céleri (pieds), ¥ kilo,ﬂxoo s. “’8.00 i ’ )
C/S Epinards en Purée, ac., 40 8. .00 . e e "
Asperges ‘ Eginards en Purée, "ﬁz kilo, 100 s. 10.00 Huile ¢'Olive “Minerva
: 2 . 14 flac. 40 s. 22.00 Epinards en Purée, 1 kilo, 50s. 9.50 )
gg;:t:: gﬁ %2:2 :ZE}.,’ V/: kilo, ?oos. 27.50 Fonds d’'Artichauts, ; kilo, 100 s. 33.00 Laisse 12 bout., litre 8.00
Pointes de Téte seul, 1 kilo, 50 s. 27.00 Salsifis, }4 kilo, 100 s. 11.50 Caisse 12 bout., grts. 6.00
En Branches Géantes, bocal, 16 s, 10.00 . Caisse 24 bout., pts. 6.59
En Branches %ééantes, ) ‘l(‘.ilb' 100s. 27.00 Macédoines Caisse 24 bout., 5 pts. 4.2%
En Branches Géantes, 1 kilo, 50 s. 25.00 . )
En Branches Grosses, ¥4 kilo, 100s. 24.50 Extra clioix, No 1, ¥4 flac, 40s. 8.50 Cal.sse 2 estagnons, 5 galls. 2'0‘3
En Branches Grosses, 1 kilo, 50s. 23.50  Extra choix, No 1, % kilo, 100 s, 12.00 Caisse 6 cstagnons, 2 galls, 2.05
En Branches Extra, 1 kilo, 50 s. 22.00 Extra choix, No 1, 1 kilo, 50 s. 11.50 Caisse 10 estagnons, 1 gall. 2.10
Coupées sur Extra, %kklilo, 100 8. 22.00  Sans marque, No 2, )4 kilo, 100 s.  9.00  (Caisse 20 estagnons, ! gall, 2.25
Coupées sur Extra, 1 kilo, 50 8. 21.00 . ‘
En I%ranches Fines, ¥4 kilo, 100 8. 22.00 Petits Pois Ca}sse 20 estagnons, % gall. 4:99
En Branches Fines, 1 kilo, 508,  21.00 Caisse 48 estagnons 2.60
- Sur Extra Fins, 14 flac., 40 s. 10.00 .
Flageolets Sur Extra Fins, % kilo, 100 s. 15.50 Savons de Castille
Extra Fins, 14 kilo, 100 s. 15.00
Extra Fins, 15 kilo, 40 s. 9.50 Extra Fins, 1 kilo, 50 s. 14.50 Le Soleil 72% d’huile d’Olive. Caisse
Extra Fins, 14 kilo, 100 s. 13.50 Trés Fins, ¥ kilo, 100 s. 13.50
Moyens, ¥ kilo, 100 s. 11.00 IL‘dmsi: 14 kilol.( ;oo s. IT.50  Caisse de 200 moic, de 1c}4 0z.  12.00
i-Fins, 14 kilo, 100 s. 11.00 .
Haricots Moyens, I(o 1, % kilo, 100 &. Toit0 Can.sse de 100 morc. de 10%; oz. 6.00
Moyens, No 2, % kilo, 100 s. 9.5s0 Caisse de 200 morc. de 7 oz. 7.75
Verts Extra Fins, 5 flac, 40 s. 9.00 Moyens, No 3. ¥ kilo. 100 s. 0.on Caisse de 200 morc. de 3% oz. 4.25

Cette amnonce est-<lle bonme ?—Oui.
Pouvez-vous nous le dire ? Certainement. Alors dites-le nous.

Au marchand détailleur.

Monsieur :

Pourquoi ?

Avez-vous réfléchi longtemps, assez pour établir votre responsabilité envers vos commis aussi bien
que celle de vos commis envers vos clients et vous-méme? Naturellement vous avez réfléchi et vous vous
&tes pourvu d'un systéme pour arriver a ce but.

Ceci étant donné, nous désirons que vous fassiez connaissance avec "SHOUPERIOR® qui est

maintenant employé par des marchands au Canada et dans toute I'étendue des Etats-Unis, pour protéger la
maison, c'est-3-dire vous, vos commis et vos clients, et vous donner le maximum d’efficacité, éliminant toutes
dépenses inutiles.  Si cette ligne vous intéresse et que vous aimiez A savoir au juste comment ceci s’accomplit
par “SHOUPERIOR,” nous vous invitons & écrire sur votre papeterie, 3 notre “Bureau de Coopération,
Systémes et Modeles,” qui est maintenu entiérément pour votre usage, “‘gratuitement”  C'est une partie de
notre service. '

“Souvenez-vous que vous me powvez dépenser un dollar avec nous @ moins qu'il ne soit évident
que vous en profitiez. Demandez le Systéme de Détail “Safeguard,” Sub. 10. Form (3.

AUTOGRAPHIG REGISTER GO., OF GANADA LIMITED, 10 Rue Sr. Piceae, Montaear

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEi “LE PRIX COURANT".
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Prenez en Stock les Articles “ NUGGET ”

C’est une belle ligne qui se vend bien qui vous
paiera de la tenir.

Cette ligne se compose d’une boite de cirage, bros-
se en pur crin et dun tampon “Seloyt” pour polir.

Mis sur un carton et en boites de métal pour ven-
dre au détail a 40c et 50c.

Ces articles vous donneront une bonne marge de
profit.

Donnez votre

commande Les brosses et

maintenant tampons peuvent

aussl étre obte-

nus séparément
au détail a |5¢c

Particle.

‘NUGGEY.

Warerproof BOOT pOLlﬁﬂfﬁ G}BS}%‘CNP}{

9, 11 et 13 Davenport Rd, Toronto, Ont.

. EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".
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Caisse
Caisse
Caisse

de so morc. long de 16 oz. 4.75
de 50 morc. carré de 16 oz, 4.75
de 50 morc, carré de 12 0z. 4.00

Caisse de 12 barres de 3 lbs. 0.09%
Caisse de 25 barres de 11 Ibs. 0.08}
La Lune 65% d’huile d’Olive Lb.

Cdisse de 50 morc, carrés de 12 oz. 3.75

Caisse de 12 barres, 3 Ib.s 0.09
JOHN P. MOTT & CO.

. Elite, per doz. o0.00

{)I'/P\oh;(i)"N“ La lb'

Prepared Cocoa 8.28

Etiquette Or, au détail 0.44 0.60
Noir, mélé ou vert, de toutes qualités.

SAVON.

The GENUINE, empaqueté 100 mor-
ceaux par caisse.

Prix pour Ontario et Québec:

TRAVAUX D’'INVENTEURS

Nos lecteurs trouveront plus bas une
liste de brevets récemment obtenus par
I'entremise de MM. Marion & Marion,

Solliciteurs de Brevets, Montréal, Ca-
nada, et Washington, E, U,

- Tout renscignement i ce sujet sera
fourni gratis en s'adressant au bureau

d'affaires plus haut mentionné.

Canada

152,022—Mosc  Wilbuschewitsch, Nis-
chnmovgorod, Russic, Procede de puri-
fication des graisses hydrogénées pour

CHOCOLATY 4
; '

Breakfast Cocoa 0.36
No 1 Chocolate o0.30
Diamond Chocolate 0.24
Navy Chocolate

0.29
Cocoa Nibbs 0.35
Cocoa Shells 0.05
Confectionery Chocolate 0.18 3 0.30
Plain Chocolate Liquors 0.18 4 0.35
Vanilla Stick lagr. 1.00

SALADA TEA CO.
THES DE CEYLAN

Moins de 5 caisses
Cinq caisses ou plus

SNAP CO,, LTD,

les rendre mangceables.
152,039—Dr Hugo Bayer, Vienne, Au

tricne. Dispositif d’inhalation,
153,045—Georges Cloetens, Bruxclles,

Beigique. Orgues, harmoniums et

5.00
4.95

Montréal. tres instruments musicaux similaires.
153,050—André Guasco, Paris, France.
Snap Hand Systéme d'aj pareils indiquant la  pre-
Cleans sence dans l'air des gaz inflammables.
153.006—Hermann Pape, Oker, Alle.
Cse de 3 do 3.60  Fournaise a fondre le minerai.
Cse de 6 doz. 7.20 153.150—Frank X. Dufour, Stenen
30 jours. Sask. Onguent pour hémorroides,

153.194—Louis  Racine, St-Gédéon,

“SALADA” ARTHUR P. TIPPET & CO., Montréal. (Beauce), Qué. Arbre de charrue.
Cofit. Vend.  yime Juice “Stowers” La cse Etats-Unis
Etiquette Brune, 1's et ¥'s.  $0.25 $0.30 ; ; ; ]
Etiguctte Verte, I's et §'s.  0.27 0.35 bme Jutce gorg!a:' : :02- P 4o 1.082,552—Alfred Pinet, Vonda, Sask.
Etiquette Bleue, 1's, §'s, 1's et ime Juice ardial, .l oz. Pts. 3.50 Pulvérisateur du sol.
§'s. 0.30 0.40 Double Refi, lime juice 3.50 “Le Guide de I'lnventeur” sera envoyé
Etiquette Rouge, 1's et #'s. 0.36 0.50 Lemon syrup 4.00 3 toute adresse gratis sur demande,

Profits et Livres

Chaque fois que vous vendez quoi que
cesoita votre comptoir, 1a justesse de vos
balances détermine votre profit ou votre
perte. Il vaut mieux pour vous ne pas
avoir de balance du tout que d’en avoir
une inexacte, car les erreurs qu'elle vous
fait commettre vous causeront bi n des
ennuis, Si la perte est trop légére, vos
clients mettront en doute votre honné-
teté et vous perdrez
leur clientéle. Si la
pesée est trop lourde
vous perdrez de l'ar- &8
gent & partir du jour (@8
oll vous commencerez £57
4 vous en servir. v)

FAIRBANKS

‘‘Les balances qui ont rendu le pesage juste.”

Elles sont manufacturées depuis plus de 80 ans et ont une
réputation internationale pour la justesse et la durée. 1es
Balances Fairbanks ont été adoptees par les gouvernements
des Etats-Unis, du Canada et étrangers, et sont universelle-
ment employées dans presque tous les cas ol I'exactitude des
poidsentre enligne de compte pourréaliserdes bénéfices. La
Bascule Transportableillustréeiciest notre typeétalor pour la
pasée de tons les genres de marchandises générales. Comme

fabriquéesau moyen des meilleurs matériaux ; les supports et
pivots sont en acier finement trempé. On les livre avec ou
sans roues. Diverses grandeurs, pesantde 4004 2,500 livres.
Ecrivez pour avoir notre Catalogue et nos prix.

THE CANADIAN FAIRBANKS-MORSE CO., Limited.

84 Rue St-Antoine, MONTREAL)~

pour toutes les Bilances Fairbanks, toutes ses parties sont °

MK RA
\

CRANDTR

Montréal et Toronto.

Aménagement supérieur. Wagon 3 compartiments *‘Club"’
au train de 10 h. 30 du soir.

L*‘International Limited”
Le Train le plus beau et le plus rapide du Canada
Montréal-Toronto-Chicago, & 9 h. du matin, tous les jours.
Montréal-Ottawa

8 h. matin 8 h. o5 soir, tous les jours,
9 h. or matin, 4h soir, excepté dimanche.

Montréal-Québec
Sherbrooke-Lennoxville

8 h. ot matin, 8 h 15 soir, tous les jours.
et 4 h. 16 soir, excepté le dimanche.

Montréal-Portland

8 h. o1 matin, 8 h. 15 soir, tous les jours.

‘Excursions de Colons

Billets aller et retour pour 1’Ouest'du Canada, vid Chi-

cago, chaque mardi, jusqu'au 28 octobre. Bong pour deux

mois. - \

QUATRE TRAINS
EXPRESS
PAR JOUR

BUREAUX DES BILLETS EN VILLE:

122 rue St-Jacques Angle St-F-angois-Xavier. Tél. Uptown 1187,
Hotel Winisor ou gare Bonaventure, Main 822;. ’

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".
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SERVICE

Votre épouse oublie quelquefois de commander un ou deux articles chez
Pépicier lorsqu’elle va au magasin le matin et, juste au moment de diner, elle
trouve qu'il lui manque du pain et du beurre. Que fait-elle? Elle va au télé-
phone et appelle I’épicier et lui dit : M. Sunlight, je n’ai plus de pain, voudriez-

vons m’envoyer une couple de pains immédiatement, j'en ai besoin pour le
diner.

Et que dit M. Sunlight ? Il dit: “Je vais vous les envoyer immédiatement.”
Et, sans égard du fait qu'il ne fait qu'un ou deux centins de profit sur la
commande, il laisse la ce qu’il était en train de faire, enveloppe le pam et
I'envoie ou le fait envoyer a votre épouse.

- Et votre femme se dit en elle-méme: ‘M. Sunlight est réellement bon !
Il aura ma clientéle tant que j’habiterai cette ville”.

Le point fort de Sunlight est le SERVICE. Il ne dit pas a votre femme :
“Pouvez-vous envoyer quelqu’un chercher le pain ? Ma voiture est rentrée
et tous mes commis sont partis a la maison, je n’ai personne pour vous envoyer
votre commande’.

Non, Sunlight “livre les marcilandises".

Donc, notre point fort est le “SERVICE” et nous “livrons aussi les mar-
~ chandises”.

Dans une semaine ou deux on vous demandera a donner votre commande
de claques pour 1914, En décidant & qui vous devez donner cette com-
mande, rappelez-vous qu'une commande donnée est la chose la plus facile que
puisse remplir un manufacturier de claques. Il a grandement le temps pour
remplir cette commande, juste autant de temps que I'épicier & remplir la
commande de votre épouse le matin. Mais, pourrast-il et voudra-t-il rem-
plir votre commande “pressée” pour du “pain et beurre” lorsque vous avez
besoin de certains styles et grandeurs a la hate pour le prochain automne et
hiver? Poura-t.il et voudra-t:il vous servir en cas d’urgence, lorsqu’un

" retard dans la livraison de vetre commande signifie une perte de quelques-
uns de vos clients et améne du discrédit sur votre magasin ?

Nous pouvons et nous voulons vous servir en cas d'urgence. Rappelez-
vous cela lorsque vous donnerez votre commnnde pour 1914.

GANADIAN GONSOLIDATED RUBBER C0., LIMITED.

Montréal.

- 28 SUCCURSALES DANS TOUT LE CANADA.

EN ECRIVANT AUX ANhiONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".
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POURQUOI EXPERIMENTER ?

EpiCiel’ ¢ Les pains de Levure Royal, comme tous les autres produits de cette Compe-
gnie, et & cause de leur qualité supérieure, sont depuis longtemps reconnus comme les meilleurs
du Canada. lls donnent depuis si longtemps une satisfaction parfaite que toute tentative d'expé-
rimentation avee des marques inconnues peut entrainer et entrainera la perte de clients précieux.

“aa

Y ‘._AA““‘AL“
S THE WHITEST, Liche

JAR&Y] Fait un Pain Parfait

i EW.GILLETT COMPANY LIMITED &
FHGILLETT COLY TORONTO, ONT..

T TORONTO ONTispse

S22 WINNIPEG

'

MR RERR ARG R |

N\

BLUE LABEL

Aliments Wlarins qui donnent satisfaction

Qualité, Propreté, Pureté, Hygiéne
se trouvent toutes dans la Célébre

MARQUE BRUNSWICK.

VOYEZ LE SPLENDIDE CHOIX ;

Y4 sardines & I'huile, 3 sardines & la moutarde,
14 sardines & la moutarde, 14 sardines aux toma-
tes, Pétoncles, Finnan Haddies.

Garnissez-en vos étagéres. Clest une ligne rému-
nératrice pour vous. Ces aliments marins donneront
a vos clients une parfaite satisfaction.

TOUJOURS DIGNES DE CONFIANCE.

CONNORS BROS., LTD., Blacks’ Harbour,' N. B.

AGENTS:

LEONARD BROS., Montréal. — C. H. B. HILLCOAT, Sydney. — A. W. HUBAND, Ottawa. — JAS. HAYWOOD
Toronto. — CHAS. DUNCAN, Winnipeg. — GRANT OXLEY & Co., Halifax. N.E.— C. DE CARTERET, Kingston. —

BUCHANAN & AHERN, Québeo. — J. L. LOVITT .--SHALLCROSS, MoCAULAY, Calgary, JOHNS-
TON & YOCKNEY, Edmonton, Alta. o Vacmouth SH « Mo . Calgary,
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La session de la Législature est sur le point de se ter-

miner et il n'a pas été question de faire amender la loi La-
combe, qui cependant dans sa forme actuelle est loin de
donner satisfaction au commerce, Nous recevons de l'un de
nos lecteurs une lettre qui se lit comme suit:
‘ “Au mois de juin dernier, j'envoyais a un bureau d'avo-
cats de Montréal, qui me l'avait demandé, mon compte pour
etre déposé au greffe de la Cour de Circuit de Montréal ¢t
joint au dossier de la cause d'un débiteur qui dépose suivant
la loi Lacombe.

“La semaine derniére, n'ayant encore rien requ, jécri-
vais 3 ces avocats pour les prier de m'envoyer ma part des
versements faits. Ces messieurs me répondent qu'ils n'ont
rien requ de la Cour et qu'ils ne savent pas méme si le dé-
biteur dépose réguliérement, mais qu'ils vont s’en informer.”

Nous comprenons facilement la surprise de notre lec-
teur, et nous pouvons lui dire de ne pas se désoler, car, si
les avocats avaient suivi ce débiteur, il est plus que proba-
ble que les frais encourus auraient été au moins aussi éle-
vés que le montant pergu et qu'en autant que les résultats

pratiques sont concernés, qu'il n'y a que peu de différence
pour lui, -

Nous avons déja dit et nous le répétons, il y a un vice
de procédure suivie dans l'administration de cette loi, 1l
semble qu'il serait facile pour le chef de bureau du départe-
ment de perceptions de notifier par lettre le créancier que
son débiteur a cessé de déposer la partie de son salaire tel
que promis par lui. Le créancier ainsiaverti pourrait voir i se
protéger sans délai; mais actuellement le créancier reste
pendant des semaines et des mois sous l'impression que son
débiteur dépose réguliérement, tandis qu'en réalité il a cessé
de le faire depuis longtemps.

Nous invitons la Chambre de Commerce et I"Associa-
tion des Marchands Détailleurs a s'occuper immédiatement
de la question. Nous ne croyons pas qu'il soit méme néces-

LA LOI LACOMBE

sairc de faire amender la loi pour remédier 4 cc point en
particulier, car des instructions pourraient étre données par
le Procureur Général de qui reléve l'administration de ce
département. Nous sommes persuadés que le Procureur Gé-
neral, Sir Lomer Gouin, se rendrait avee plaisir au désir du
commerce si une telle requéte lui était adressée,

Nous devons aussi informer notre abonné qu'il ne peut
pas retirer lui-mé¢me au greffe de la Cour, par correspondan-
ce, la part lui revenant, car le département exige un  regu
signé dans un livre tenu pour cette fin, mais il n'est pas non
plus nécessaire d'employer les services d'un avocat. Toute
personne autorfsée par procuration notariée ou osus seing
privé peut retirer le montant. Les marchands de la campa-
gne pourraient facilement autoriser I'un de leurs
seurs,

fournis-

LES COLIS POSTAUX

L'honorable Ministre des Postes a annoncé
ment, la semaine derniére, que l'inauguration du

officielle-

systéme
des colis postaux aurait licu le 10 février. En méme temps,
il rendrait public le tarif par zone qui serait mis en vigueur.
Nous sommes d'accord avee le mémoire présenté par I'ho-
norable ministre pourvu que le tarif soit sufisamment ¢levé
pour couvrir les dépenses qui seront encourues par I'éta-
hlissement de ce nouveau systéme. L’expérience seule prou-
vera ce point. Voici le mémoire du Maitre
Postes:

Général  des

Aprés avoir considéré soigncusement chaque phase de
la question des colis postaux, le Ministre des Postes a  dé-
cidé d'adopter le systéme de zone en fixant les taux des co-
lis postaux a cause de la grande superficic sur laquelle la
distribution se fera au Canada et la population comparative-
ment ¢éparse dans toute la Puissance.

TANGLEFOOT

L’hygiénique destructeur de mouches—Non poison.

Attrape §0,000,000,000 de mouches par an—beaucoup plus que tous les autres moyens combinés, Les
poisons sont dangereux.
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Si un taux uniforme était fixé, cela n'entrainerait pas une
trop grosse perte au département de transporter des colis d'un
bout i l'autre de la Puissance, ou méme des provinces cen-
trales, 3 I'extréme Est ou Ouest, le taux serait trop haut
pour les distances comparativement courtes ou méme entre
les points de la méme province, et le seul plan pratique
"semble étre le systéme de zone, en vertu duquel les taux
sont gradués d'aprés la distance qu'un paquet a i étre livré.

Frontiéres provinciales

A cause de la position géographique des provinces du
Canada, et ces provinces étant approximativement de la mé-
me grandeur lorsque les trois provinces maritimes sont con-
sidérées comme unc scule, on a trouvé que les frontiéres
provinciales seraient les limites les plus convenables a
adopter comme zones, et, en conséquence, les taux furent
fixés par province, Ceci rend le systéme trés simple, plus
facile 3 suivre que le systéme de zone basé sur le nombre
de milles,

Ceci donnera aux marchands locaux un av!antage dans
leur voisinage, ainsi qu'aux fermiers et jardiniérs qui pour-
ront se servir de la poste pour envoyer leurs produits au
marché local 3 un bas taux,

Les taux

Les taux de transmission des colis postaux dans la
province de Québec, pour tout bureau de poste dans la pro-
vince, dans un rayon de 20 milles du bureau de l'expéditeur,
seront comme suit:

1 Ib,, 5¢; 2 lbs, 6¢; 3 Ibs., 7c; 4 lbs, 8¢c; 5 Ibs., 10c; 6
Ibs., 12¢c; 7 1bs, 14c; 8 lbs, 16¢c; 9 Ibs., 18¢; 10 lbs., 20c; 11
Ibs., 22c¢,

Pour tout bureau de poste de plus de 20 milles, mais dans
les limites de la province de Québec: 1 b, 10c; 2 lbs., 14c;
3 lbs., 18c; 4 Ibs., 22c; 5 Ibs., 26¢c; 6 lbs., 30c; 7 Ibs., 34c; 8
Ibs., 38¢c; o Ibs., 42c; 10 Ibs,, 46¢c; 11 lbs.,, soc.

Pour tout bureau de poste dans les provinces de mari-
times ou d’Ontario: 1 lb,, 1oc; 2 Ibs, 16¢c; 3 Ibs., 22¢c; 4 lbs,
28¢; 5 Ibs., 34c; 6 Ibs., 4oc; 7 lbs,, 46¢; 8 Ibs., 52¢; 9 lbs,, 58c;
10 lbs., 64c; 11 lbs,, 92c.

Pour tout bureau de poste dans le Manitoba: 1 Ib., 12c;
2 lbs., 20c; 3 Ibs., 28¢c; 4 lbs., 36¢; 5 lbs., 44c; 6 lbs., 52¢; 7
Ibs., 6oc; 8 lbs., 68¢c; 9 lbs., 76¢c; 10 lbs., 84c; 11 Ibs., g2c.

Pour tout bureau de poste dans la Saskatchewan: 1 Ib,,
12c; 2 Ibs., 24c; 3 lbs., 34c; 4 lbs, 44c; 5 lbs,, 54c; 6 lbs., 64c;
7 Ibs., 74c; 8 1bs., 84c; 9 Ibs, 94c; 10 lbs,, $1.04; 11 lbs,, $1.44.

Pour tout bureau de poste dans I’Alberta et la Colombie
Britannique: 1 Ib., 12c; 2 lbs,, 24c; 3 Ibs,, 36¢c; 4 lbs, 48¢; 5

lbs., 6oc; 6 lbs., 72c; 8 lbs., 96¢c; 9 lbs., $1.08; 10 lbs, $1.20;

11 lbs,, $1.32,

POURQUOI LA DISTRIBUTION DE LA MARCHAN-
DISE PAR L’ENTREMISE DU MARCHAND EN
‘ GROS EST PLUS ECONOMIQUE

Il y a trois raisons principales pourquoi la distribution
de la marchandise par I'entremise du marchand en gros est
plys économique pour tout manufacturier faisant affaires
dans les différentes provinces:

La premiére raison est que ce systéme permet au dé-
taillant de pouvoir s'approvisionner de toute marchandise
en moins de temps qu'il ne pourrait le faire en s’adressant
directement aux manufacturiers, et que de cette maniére, il
permet au détaillant de pouvoir donner aux consommateurs

Y

un meilleur service, et cela 3 meilleur marché. L’analyse de

tout autre systéme préconis¢ a démontré la preuve de cette
veérité,

La deuxiéme raison est que ce systéme a démontré qu'il
était établi sur des bases commerciales solides et qu’il mé-
ritait d’étre maintenu au moins jusqu'au temps ou il serait
démontré d'une maniére positive qu'un autre systéme plus
économique, rendant les mémes services, pourrait étre éta-
bli,

La troisigme raison est que le marchand en gros est en
outre le banquier, celui qui garde en magasin des quantités
de marchandises du manufacturier prétes i étre livrées au
détaillant en tout temps, et cela pour le bénéfice du consom-
mateur, Il a été démontré 3 plusieurs reprises que le manu-
facturier qui distribue lui-méme sa marchandise directement
aux détaillants est obligé de charger au-deld de ce qu'il lui
en coiterait pour faire faire sa distribution par I'entremise
du marchand en gros. Le manufacturier qui fajt lui-méme
sa distribution est obligé d'investir un montant de capital
beaucoup plus élevé, et d’obtenir pour la vente d’une seule
ligne de marchandises autant d’informations concernant le
crédit de ses clients comme le marchand en gros est obligé
d’en obtenir pour la vente d’une centaine d'articles diffé-
rents. Les dépenses de voyage de ses représentants sont
aussi considérables pour la vente d’'un seul article que les
dépenses du représentant du marchand en gros qui offre
aux détaillants une variété d’articles, D’ailleurs, le grand
nombre de manufacturiers qui vendent par lentremise du
marchand en gros n'ont pas adopté cette maniére de faire
dans le but de plaire 3 qui que ce soit en particulier, mais
simplement parce qu'ils reconnaissent que ce systéme est
plus économique et leur offre plus d’avantages.

Nous avons toujours été en faveur du principe que Ila
distribution de la marchandise se fasse du manufacturier
par l'entremise du marchand en gros et du marchand en dé-
tail. Cependant, le manufacturier ne doit en aucun cas négli-
ger d’étudier les droits et les besoins du détaillant et du
consommateur, aussi bien que ceux du marchand en gros,
s'il veut s’assurer le succés dans la plus large mesure possi-
ble,

Il semble étrange qu'un sujet aussi peu compliqué que
celui-ci, qui se résume 3 une question de faits plutét qu'a
une question d’opinions, puissent permettre 3 un aussi grand
nombre d’économistes théoriciens de recommander des sys-
témes différents du moins en apparence, sans reconnaitre le
mérite du systéme actuel, non pas que nous voulions dire
que le systéme actuel est parfait 3 tous les points de vue, et
qu'il ne soit pas susceptible d’étre amélioré au sujet de cer-
tains détails, mais nous réclamons que le principe de la dis-
tribution de la marchandise par I'entremise du marchand en
gros est plus économique, et par ce fait, dans Ulintérét du
consommateur, pourvu, bien entendu, que le marchand en
gros remplisse les devoirs de la mission qui lui est assignée.

EXECUTION DE JUGEMENTS DANS UNE AUTRE
PROVINCE

Lors de la derniére conférence des premiers ministres
des diverses provinces, la question de permettre I'exécution
de jugements pris dans une province dans toutes les autres
provinces du Dominion, sans procédures additionnelles, a
été’ longuement discutée. Tous les ministres présents sem-
blaient partager I'opinion que cette réforme s'imposait, et,
cependant, aucune loi n’a encore été édictée i "i:\g sujet. En
attendant, les intéressés sont forcés de prendre jugements
de nouveau contre les débiteurs qui ont transféré leur rési-
dence dans une province autre que celle ol le jugement pri-
mitif a été obtenu, ‘
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L’ECONOMIE DU TEMPS

S’inspirant de leur maxime: “Time is money”, les com-
mergants anglais s'efforcent de réduire au minimum, dans
leurs bureaux, le temps qu'un travail superflu, des distrac-
tions et des interruptions font perdre parfois aux employés.
En voici quelques exemples rapportés:

La plupart des factures ne portent sous I'entéte qu'un

simple tracé de lignes ot porter le détail des articles ache-

tés par le client. Un comptable, 3 qui incombait ce soin, fit
remarquer 3 son patron l'avantage qu'il y aurait, la fabrique
ne produisant que quatre sortes de marchandises, a se ser-
vir pour chacun de ces articles, de factures distinctes por-
tant tout imprimés l'indication de cet article et son prix, ou
bien 3 faire usage de factures présentant 3 1 afois ces don-
nées pour les quatre articles en question; de cette fagon, les
employés n'auraient plus qu’a inscrire le nombre d'unités
vendues et 3 établir le décompte du client: plus d'inscrip-
tions manuscrites, rien que des chiffres. L'idée fut adoptée
et mérite d’étre généralisée,

On avait constaté, dans certains grands miagasins, le
trouble apporté dans les bureaux par les visites faites a des
employés. Pour permettre au personnel d’écouter des con-
versations qui importunaient ou dérangeaient dans leur tra-
vail I'employé demandé et ses voisins, on a créé un parloir
ou il est plus facile de congédier promptement les visiteurs.
Ce parloir est placé sous la surveillance d'un inspecteur ou
d’'une téléphoniste, et ce contrdle invite les intéressés a évi-
ter la multiplication et la durée des visites.

I1 est sévére d'interdire absolument l'usage du télépho-
ne aux employés pendant les heures de bureau, quand leur
taiche ne les appelle pas 3 avoir des relations avec Iexté-
rieur, mais encore faut-il prévenir les abus, A cet effet, un
chef de maison permit 3 tout son personnel d’utiliser le té-
léphone moyennant le versement de deux centins dans une
tirelire; la méme taxe fut établie sur les visites personnelles.
A la fin du mois, la somme recueillie sert 3 donner un prix
aux trois employés qui ont quitté le moins de fois leur tra-
vail; un autre grand prix annuel récompense I'employé mo-
déle. Dans le premier mois, visites et causeries téléphoni-
ques diminuérent des deux-tiers,

Si vous aviez i faire réparer quatre fois en une méme
semaine une machine 3 écrire, vous seriez tenté de décider,
comme certain patron, que ce modéle est trop délicat pour
votre service courant. Il allait en commander une d'un au-
tre genre quand il apprit incidlemment qu'un des “boys”,
aprés avoir fini sa tiche, s’exercait les doigts chaque soir
sur la machine incriminée. On se contenta de donner a
I’ambitieux éphébe une de ces machines i demi-usées qu'on
traite de vieux clous”,

Ce méme patron apprit de ses dactylographes qu'il ex-
iste un lien d’habitude entre”chaque employée et sa machi-
ne. C'est affaire de légéreté de main. Une machine ne doit
pas se préter plus qu'un cheval de selle; ce qui gite la bou-
che de l'un, semble modifier le jeu des piéces de l'autre et
oblige ensuite 3 une nouvelle mise au point, Aussi a-t-on
décidé de mettre sous clef donéravant, la machine de toute
dactylogr.aphe qui obtenait un congé; au retour, elle re-
prend possession immédiate de sa machine intacte,

Corrections, surcharges et grattages conduisent i des
pertes de temps et donnent 3 la correspondance ou aux écri-
tures un ficheux aspect. Pour en limiter I'effet, un directeur
brdonna, aprés un délai d’'une semaine, la suppression de
tous les grattoirs, et ne permit plus de retouches qu'au chef
de chaque division ou au chef des sténographes. Toute, in-
fraction, 3 l'aide de canifs ou de grattoirs particuliers, en-

trainerait un retard dans l'augmentation de salaire; il en
serait de méme du gaspillage du papier. Le résultat fut d'ob-
tenit 3 moins de frais un travail plus soigné, plus propre et
plus rapide,

Les trois dactylographes d'un bureau semblaient éviter
avec soin tout excés de fatigues, aux heures ou le chef était
obligé de s’absenter. Il les pria de n'user, pendant ses absen-
ces, que d'un papier carbone de couleur particuliére, et vit
avec satisfaction que ce moyen de controle assurait beau-
coup plus de travail,

Pour éprouver l'habileté des candidats aux places de
sténo-dactylographe dans sa maison, un industriel, avant
de se les faire présenter, les soumet 3 une épreuve., On leur
remet la lettre suivante: “Nous avons regu votre demande
et vous exposons quelle est ici la tiche d'une sténo-dacty-
lographe pour que, en cas d’admission, vous connaissiez vos
devoirs et ce que nous attendons de vous”. Suivent des in-
dications sur les heures de bureau, les congés et le salaire.
Cette lettre comprend cinq cents mots, On note le temps
mis par chaque postulante, d'abord pour la sténographier,
puis pour la dactylographier. Cette épreuve évite tout ce qui
peut causer de la nervosité; si elle est subie avec succés,
mais dans ce cas seulement, le chef regoit la candidate; peu
de temps lui suffit pour compléter son jugement.

Si I'impression est favorable, il I'engage, et, comme elle
est déja au courant des conditions de son poste, elle peut en
prendre possession dans le plus court délai,

La répartition des dactylographes entre les divers bu-
reaux d'un établissement entraine des désavantages, A cer-
tains moments, elles n'ont rien i faire ou on les emploie a
de menues taches au-dessous de leurs capacités. Il vaut
mieux les grouper dans un méme local, Les autres bureaux
ne retentissent plus du bruit des machines i écrire, et la
distribution du travail se fait mieux. La dactylographe en
chef a sa place prés de la porte de ce local et regoit tout le
travail 3 effectuer. Dés qu'une de ses subordonnées va avoir
terminé le travail 3 effectuer, celle-ci I'indique en dressant
sur son pupitre un petit signal rouge — le “libre” des taxis-
autos,

Lorsqu'un chef de bureau a besoin d'une dactylographe,
il prévient la dactylographe en chef au moyen d'un signal
électrique, S'il préfére les services de certaines employées,
il remet la liste de leurs noms i la dactylographe en chef;
cette maitresse envoie la premiére disponible des employées
désignées, laquelle 3 son retour, lui indique combien de let-
tres elle a 3 écrire et leur longueur approximative.

Un contrdle facile et compétent régle ainsi le travail,
excite I'émulation, et permet d’accorder des salaires corres-
pondants 3 I'habileté et au zéle de chaque employée. Il s'en-
suit une réelle économie, lors méme que le nombre des dac-
tylographes est restreint,

UN INCENDIE A JOLIETTE.

Nous apprenons avec regret la nouvelle de la destruction
en partie des usines S, Vassot & Cie, 3 Joliette, survenue il
y a quelques jours. C’est une perte considérable pour la jolie
et prospére ville de Joliette. Nous le regrettons encore da-
vantage pour M. S. Vassot personnellement. Grace 4 son
esprit clairvoyant et 3 son génie inventif, M. S. Vassot avait
réussi 4 établir & Joliette I'industrie de I'acier. Malgré le peu
d’assurance que portait M. S. Vassot, nous espérons qu'il
saura par son énergie surmonter toutes les difficultés et re-
mettra a flot cette industrie’ qui est le soutient d’un grand
nombre d’ouvriers.

: >
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LES MANUFACTURIERS DE CHAUSSURES A QUE-
BEC ET LEURS EMPLOYES

Les manufacturiers de chaussures 3 Québec et leurs
employés sont en désaccord depuis déja plusicurs mois: D’'un
coté, les ouvriers ont perdu en salaires une somme repre-
sentant plusicurs centaines de mille dollars, et les manufac-
turiers ont di faire des pertes financiéres qui sont assez
difficiles a évaluer, Ce conflit entrc patrons et employés est
I'un de ceux qui ont causé le plus de tort au commerce de
la ville de Québec que nous ayons eu a enregistrer depuis
nombre d'années. Il est difficile pour quiconque de pouvoir
placer la responsabilité sur ceux qui sont responsables de
cet état de choses, mais quelles que soient ces personnes, il
est £€rtain qu'un grand nombre d'ouvriers ont di souffrir et
soug:cm encore du fait d'étre demeurés asns ouvrage pen-
dant un temps aussi long, et que le plus grand nombre d'en-
tre ceux-ci ne se sont pas rendu compte auparavant des
conséquences qu'entrainaient leurs actions,

Les patrons ont fait afficher dans leurs manufactures
les réglements ‘suivants;

Réglements pour la régie interne de cette fabrique

1. Les salaires i la journée seront payés sur une -base
de dix heures par jour, et les ouvrages a la piéce suivant la
liste de prix soumise aux ouvriers par le patron;

2. Le patron, ou son représentant, aura le droit exclu-
sif d’engager ou de suspendre un ouvrier;

3. Les ouvriers devront se conformer aux heures d'ou-
vrage de la manufacture ef faire, en temps opportun et fixé
par le patron ou son contremaitre, les ouvrages requis;

4. Le patron, ou son représentant, pourra engager des
.apprentis, lorsqu'il le jugera convenable et utile, ect leur
payer les salaires appropriés 3 leur habileté et a la valeur de
leur travail;

5. Le patron, ou son représentant, est le seul juge de
la compétence et de I'habileté d’'un ouvrier i faire certains
ouvrages;

6. Les prix, payés a la journée ou a la piéce, le sont
pour un ouvrage de premiére classe, dont le patron, ou son
représentant, sera le seul juge.

7. Tout ouvrier est responsable des défauts dans son
ouvrage et des dommages causés a la chaussure qu'il tra-
vaille, que ce soit par manque de soin ou incompétence;

8. Un ouvrier ne pourra laisser son ouvrage ou §'ab-
senter de la fabrique sans la permission du patron ou du
contremaitre;

9. Les gages ou salaires ne seront dus que pour le
temps fait seulement;

10. Dix heures de travail, tous les jours ouvrables, se-
ront de 7 heures du matin 3 midi, et de 1 heure 3 6 heures
de l'aprés-midi.

Le samedi, le travail finira 3 5 heures de l'aprés-midi.

Si les ouvriers qui se sont mis en gréve retournent
prendre leur travail 3 ces conditions, nous n'hésitons pas a
dire qu'ils auront chémé en vain,

QUELQUES POINTS DIGNES D'ATTENTION

Nous ignorons si les maisons de gros exigent trop de
leurs clients de la campagne, mais l'une des choses dont
elles se plaignent le plus souvent est le peu de soin que les
marchands de la campagne apportent dans leur correspon-
dance et l'indifférence avec laquelle ils traitent les deman-

des de la part des marchands de gros et concernant leur si-
tuation financiére,

Sans doute, de nos jours, avec i sa disposition un sténo-
graphe-dactylographe, I'envoi d’une lettre est peu de chose
pour le marchand de gros. Il n’a qu'a ouvrir la bouche un
moment et la chose est faite subito presto, Mais 4 la cam-
pagne, ou l'on n'a aucun de ces moyens d'expédition rapide,
et ot lemarchand est obligé de voir i tout parce qu'il cons-
titue a lui seul tout son personnel, c’est toute une tiche que
d’écrire une lettre et nos sympathies vont toujours a un
marchand dans cette sitpation. Nous sommes cependant d’o-
pinion qu'il devrait faire un effort—car cela en vaut la pei-
ne — qu'importe qu'il soit fatigué ou indisposé.

Il devrait le faire non seulement parce qu'il est peu cour-
tois de laisser une lettre sans réponse, mais parce que cela
vaut toujours la peine lorsqu’il s’agit d'un homme d’affaires
donnant et recevant du crédit, d’avoir la réputation d'étrc
prompt et courtois tout comme d’étre commercant habile.
Quant 3 sa situation financiére, lorsqu’on demande des in-
formations, il est au moins raisonnable d’admettre que s'il
est bien aisc de pouvoir acheter i crédit d’'une maison, il est
tout naturel que cette maison-1a sache qu'il est en mesure de
faire face a ses obligations et il devrait se faire un devoir de
donner une certaine assurance de sa solvabilité.

Si un marchand est en bonne posture, ce n'est pas se
compromettre que de le faire savoir; car prus il sera connu
pour faire honneur 3 ses affaires et plus il a de chances que
sa clientéle soit recherchée,

Ce qui précéde n'est pas dit pour le marchand qui entre-
tient des méthodes fausses; mais nous soutenons que I'hon-
néte homme, quelle que soit sa situation, ne saurait agir que

le plus franchement et le plus ouvertement dans toutes ses
relations avec ses créanciers.

LE TARIF AMERICAIN ET LE BEURRE

La réduction du tarif américain sur le beurre de 6¢c a
3c par livre, n'a jusqu'a présent résulté en aucune affaire
valant la peine d'étre mentionnée entre le Canada et les
Etats-Unis, pour la raison que ce dernier pays -est placé
dans une plus favorable position pour les importations que
ne l'est le Canada. Par exemple, le droit sur'lg,i Beurre im-
porté au Canada est de 4c par livre avec I'excéption des im-
portations venant d'Angleterre et Nouvelle-Zélande; lequel
droit est de 3c grace au droit préférentiel, tandis que le
droit pour tous les beurres entrant aux Etats-Unis est de
3c par livre. La conséquence de cela est que les Etats-Unis
peuvent vendre les beurres de Russie, Argentine, Australie,
Sibérie, 3 meilleur marché que le Canadien. Des quantités
considérables de beurre de crémerie de la Nouvelle-Zélande
ont été requs a San Francisco et autres points de la Cote
du Pacifique, ce qui a eu le méme effet qu’au Canada d’avoir
moins besoin de beurre venant de I'Est. Un lot de beurre
de la Nouvelle-Zélande est en route pour New-York, étant,
dit-on, le premier lot requ sur I’Atlantique. Ceci pourra
avoir quelque chose a faire avec la récente baisse de 4c a s5¢
par livre 3 New-York ou le beurre de haut choix se vendait
encore 33c a 34c au commencement de la semaine.

Quelque 2,000 boites de beurre de I'Argentine devaient
arriver 3 New-York mardi dernier, 3 février, venant de
Buenos-Ayres. Aussi longtemps que les Etats-Unis pourront
prendre leur beurre dans tout l'univers i _1c la livre meilleur
marché que nous ne pouvons l'exporter, il y a peu de chan-
ce pour nous de faire des affaires avec nos voisins du Sud.
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POUR LES DETAILLANTS

Si I'on m’en demande... j'en prendra%l

J'en prendrai... si I'on m’en demande! telle est la ré-
ponse, brutale en soi, que font nombre de commergants aux
représentants qui leur soumettent un produit, soit nouveau,
soit qu'ils ne I'ont pas en magasin.

Il faut avouer que c'est 13 une fagon singuliére d'envi-
sager le role du commergant 3 I'époque actuelle.

La base du commerce, n’est-ce pas d'offrir au client un
article que l'on sait avantageux?

Attendre que le client vienne vous le demander et ne lui
donner que ce qu'il daigne réclamer, c'est faire du commerce
a rebours, c’est se laisser distancer par les concurrents avi-
des de prendre votre place et de vous réduire 3 néant,

En guerre, la meilleure tactique consiste a attaquer l'en-
nemi ou 3 tirer dans une embuscade,

En matiére commerciale, il en est de méme; il faut non
seulement offrir sa marchandise au client, mais lui exposer
les avantages de celle-ci, I'engager par tous les moyens a
I'acquérir, et, lorsque le client ne vient pas, I'attirer et méme
aller le chercher jusque chez lui.

Que font les grands magasins, les maisons a succursale,
les roulotiers?

Ils attirent le client par une mise en scéne savante, par
un tam-tam souvent exagéré, et méme de mauvais gout par-
fois, mais de plus, ils envoient & domicile circulaires, pros-
pectus et prix courants, ainsi que des agents,

Quant aux roulotiers, ils proménent leurs petits bazars
partout, .ils pénétrent dans tous les intérieurs, et on peut
étre tranquille. tous offrent leurs marchandises,

11 n’est d'ailleurs- pas un négociant, un industriel digne
de ce titre qui n'offre sa marchandise au moyen de ses voya-
geurs, de ses représentants, de circulaires, etc.

Certains commergants-détaillants seraient donc seuls a
ne pas offrir leur marchandise et i attendre qu’elle leur soit
demandée!

Si ces commergants possédent une clientéle importante,
si leur maison est parfaitement achalandée et qu'ils fassent
naturellement un chiffre d’'affaires suffisant, non seulement
pour couvrir leurs frais généraux, mais pour récupérer de
larges bénéfices, il n'y aura que demi-mal..., jusqu'a ce
qu'un concurrent plus avisé cherche i pénétrer dans leur
clientéle, en employant le moyen de l'offre pressante et ten-
tatrice.

Mais si ces commergants ne font que bien juste leurs
affaires et qu'ils se contentent d’attendre le désir ou fe bon
vouloir du client, sans chercher 3 le provoquer, ils se dirige-
ront souvent vers les difficultés commerciales et la décon-
fiture, —

Ce qui serait grave si cet état d’esprit se répandait, c'est
que le commerce individuel disparaitrait rapidement et que
les colossales entreprises resteraient absolument maitresses
du champ de .bataille commercial, ainsi qu’exceptionnelle-
ment, les commergants qui auraient su offrir leur marchan-
dise,

Pour_conclure, nous nous permettons de dire que tout
commercant digne de ce titre, connaissant i la fois son mé-
tier et sa clientéle, doit avoir assez la confiance de celle-ci
et assez de pouvoir sur elle pour I'amener 3 se pourvoir de
préférence des produits qu’il lui recommandera particuliére-
ment, .

Naturellement, le commergant doit agir en toute loyau-
té, ne recommander que des produits excellents et avanta-

geux pour le client.., mais également pour lui, Dieu merci!
il s'en trouve,

De cette fagon, il satisfera sa clientéle et il retirera de
son travail les profits légitimes, sur lesquels il est forcé de
compter pour récupérer ses frais généraux.

Hors de 13, point de salut pour les moyens et petits
commerces!

Au contraire, s'ils veulent se donner la peine de diriger
les achats de leur clientéle, qui est encore la plus considé-
rable de la nation, quoi qu'on pense, ils acquerront une puis-
sance particuliére de direction de la clientéle et de lance-
ment de bons produits, avec laquelle il faudra compter et
qui seule est capable de leur ramener le succés absolu,

LE GOUVE_RNEMENT CANADIEN PROHIBE L'IM-
MIGRATION D'OUVRIERS DANS LES PORTS
DE LA COLOMBIE ANGLAISE

Une mesure en vue d’empécher un plus grand encom-
brement du marché du travail dans la Colombie Britanni-
que a été prise par le gouvernement fédéral en décembre,
alors qu'un arrété en conseil a été adopté prohibant le dé-
barquement, dans n'importe quel port d’entrée de la Colom-
bie Britannique, jusqu’a la fin de mars, d’immigrants, arti-
sens ou journaliers, qualifiés ou non qualifiés.

Cela est fait en vertu de la clause de la Loi d'immigra-
tion par laquelle il est pourvu 3 la prohibition du débarque-
ment d'immigrants, i quelque classe qu'ils appartiennent,
dans un port d'entrée spécifié du Canada.

L'arrété en conseil est d'une application générale et
n'est pas limité aux immigrants d’une race en particulier.
Son effet, cependant, sera d’exclure les Orientaux des loca-
lités de la Colombie Britannique. Il convient de remarquer
qu’en novembre le juge en chef Hunter a rendu jugement
en faveur de plus de trente Hindous qui étaient détenus par
les officiers de I'immigration pour étre déportés en vertu
d’un réglement fait par un arrété en conseil et relatif 3 I'en-
trée au Canada d'immigrants d’origine asiatique, Le juge-
ment était basé sur le fait que l'arrété en conseil fait aupa-
ravant en vertu de la section 37 de la Loi d’immigration dé-
passait le pouvoir conféré par le statut,

Le texte complet du présent arrété en conseil est com-
me suit; .

Il'a plu & Son Altesse Royale le Gouverneur Général
en Conseil, sous l'autorité et en vertu des dispositions de
la sous-section trente-huit de la Loi d'immigration, 9-10
Edouard VII, et en vue de I'encombrement actuel du mar-
ché du travail dans la province de la Colombie Britannique,
de faire l'ordonnance suivante:

Le et aprés la date des présentes, et jusqu'au trente et
uniéme jour de mars 1914, le débarquement, dans aucun des
vorts d'entrée de la Colombie Britannique ci-dessous spéci-
fiés, de tout immigrant appartenant i quelqu’une des classes
ou occupations suivantes, savoir: artisans, journaliers, qua-.
lifiés ou non qualifiés, sera, et est par les présentes, prohibé.

Les ports d’entrée suivants de la Colombie Britannique
sont par les présentes désigmés comme les ports d'entrée
auxquels s’applique cette ordonnance:

Vancouver, Victoria, New-Westminster, Nanaimo,
Prince Rupert, Port Simpson, Anyox, Atlin, Bridesville,
Chilliwack, Chopala, Carson, Comox, Cascade, Chemainus,
Douglas, Gateway, Grang Forks, Huntingdon, Kamloops,
Keremeos, Kingsgate, Ladner, Ladysmith, Mpyncaster, Mid-
way, Mission Junction, Osoyoos, Port McNicholl, Ganges
Harbour, Powell River, Paterson, Aldergrove, Rykerts,
Rossland, Stewart, Union Bay, Upper Sumas, Pacific High-
way, Wapeta, White Rock, Steveston, Whales Island.
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DONNEZ UN CARACTERE DISTINCTIF A VOTRE
MAGASIN.

La qualité de la marchandise compte pour beaucoup en
affaires. Le marchand doit vendre de la bonne marchandise
pour se faire une clientéle. Un article médiocre est une bien
pauvre pierre angulaire dans I'édification d'une réputation.
Mais toute essentielle que soit la qualité, elle ne suffit pas a
assurer le succes.

Il existe un facteur bien plus puissant que la qualité de
la marchandise pour faire de bonnes affaires. La qualité
seule des articles ne peut pas mettre un commergant au pre-
mier rang dans la concurrence.

Il y a des quantités de bonnes marchandises fabriquées
par des manufacturiers dont les produits sont, au point de
vue de la qualité, sur un méme pied d’égalité. Le marchand
dont le concurrent tient des marchandises hautement répu-
tées et qui donnent satisfaction ne devancera jamais son rival
rien qu'en proclamant qu'il tient la “meilleure” marchandise.

Nous devons dire que le plus grand facteur, le facteur
décisif dans la lutte commerciale, c’est en quelque sorte com-
me la “personnalité”, le caractére du magasin. Ce caractere,
cette personnalité, voild ce qui décrit les différentes nuances
entre le succés éclatant, le succés modéré, tirer le diable par
la queue, la marche 3 reculons ou la faillite absolue.

Prenez n'importe quelle ville du continent, grande ou
petite. Suivez une rue commerciale. Achetez dans un ma-
gasin, puis, dans l'autre. Vous constaterez que tous sont ap-
paramment coulés dans le méme moule. Les commis sont
polis, vous présentent les articles que vous demandez ou
s'excusent de ne pas les avoir en magasin; ils prennent votre
argent, vous remercient et vous disent “bonjour”.

Puis, vous passez 4 un autre magasin ou, dés l'entrée,
vous sentez que tous sonne différemment. Le commis au
comptoir, méme si c’est un jeune, semble s’intéresser a vous
et i votre achat et il s'y intéresse. Sans étre importun, il a
une maniére de découvrir ce & quoi vous destinez l'article
demandé ou quelle marque vous avez l'habitude d'utiliser,
telle ou telle autre circonstance; alors, il vous glisse le petit
conseil que vous n'avez pas demandé ouvertement, mais qu'il
a deviné. Il pense aux autres articles dont vous avez besoin
et que vous avez oublié d’acheter et il vous intéresse aux
nouvelles lignes qu'il tient. Vous sentez que, quoiqu’en pen-
sent les autres, c'est 1a VOTRE magasin, celui ou tout le
monde s'empresse a vous servir et oll vous vous trouvez tout
a fait chez vous.

Voild le magasin ayant un caractére distinctif, une “per-
sonnalité”, une individualité & part et totalement différente
de celle des autres magasins.

‘

COMMENT INTRODUIRE UNE NOUVELLE
MARQUE

Lorsqu'un manufacturier a trouvé un nom pour son pro-
duit, il doit s’empresser de le déposer pour en consacrer 1é-
galement la possession, Mais le fait de créer une demande
pour le produit qui porte ce nom et de le défendre contre la
concurrence est la protection réelle qui assure le monopole,
le contrdle absolu, Il faut ensuite choisir la forme de ce
nom, c’est-d-dire le dessin de lettres qui servira i le repré-
senter graphiquement par la suite. Il est bon que ce choix
soit fait avec le plus grand soin et avec l'intention de l'utili-
ser chaque fois qu'il sera question du produit. Celui lui créera
comme une sorte de vétement extérieur, de personnalité,
d’individualité qui le fera reconnaitre 3 premiére vue.

Il est en effet de bonne politique d’utiliser un méme
nom présenté sous une méme forme, que ce soit pour I'éti-

quette, pour les prospectus, les en-tétes commerciaux, les
affiches, les annonces. Et c’est pourquoi il ne faut pas avoir
a changer par la suite une disposition de lettres mauvaises
parce que hativement choisie au début,

Evitons les lettres torturées qui obscurcissent et empé-
chent la lecture facile d’un seul coup d’oeil.

L’ensemble doit avoir un air de distinction qui attire,
car il se peut que le premier achat ne soit que le résultat
d’'une impression produite 3 'oeil d’'un passant. Celui-ci, ar-
rété par un nom qui lui plait, et comme consonnance et
comme disposition, peut prendre I'objet pour I'examiner, Il
faut faire en sorte qu'il ne s'arréte pas 13; il faut lui dire
quelque chose, C'est pourquoi I'étiquette ou I'enveloppe de-
vront porter quelques mots, une courte description explica-
tive,

Il ne suffit pas de dire: “Le meilleur savon”, “Le sirop
idéal”, Le texte de I'étiquette peut étre trouvé dans les rai-
sons qui ont fait que le commergant a choisi cette spécialité
pour la lancer. On ne convainc personne; on améne seule-
ment les gens i penser comme soi en leur fournissant les
arguments par lesquels on a été soi-méme amené 3 penser
ainsi, .

Le commercant qui a décidé de lancer un produit I'a
fait pour une raison particuliére. C’est 1a qu’il faut chercher
le texte a mettre, le traduire en mots nets, clairs et précis,
La raison qu'il donne pour vendre est la meilleure raison
que 'on a pour acheter.

Fournir un argument facilement compréhensible, c’est
plus que provoquer un premier achat, si la marchandise ré-
pond a la raison donnée; c’est influencer l'acheteur et Ini
imprimer I'idée qu'il a acheté précisément pour la raison qui
lui a été fournie. Notons de plus que, g'il vient 3 parler du
produit 3 des connaissances, il dira: “Moi, j'achéte le produit
d’Un Tel parce que...”, et il donnera exactement la raigon
qui lui aura été suggérée par I'étiquette,

On sait comme le goiit de certains thés, de certains ca-
fés sont particuliers. On s’habitue facilement au goiuit spécial
d'un produit que l'on consomme chaque jour, et il arrive
souvent que lorsqu’on dine chez des amis, on trouve, par
exemple, le café inférieur i celui que I'on a chez soi, unique-
ment parce qu'il a un autre goiit, peut-étre pas meilleur,

Certains bouillons préparés ont un goit de céleri tres
prononcé. Cela peut plaire i certains, déplaire 3 d’autres.
Mais lorsqu’on aura pris 'habitude de consommer ces bouil-
lons, il sera presque impossible de s’accommoder des autres.
C’est 13 la raison. ’

Lorsque le produit exige une maniére spéciale de Putili-
ser, il faut indiquer un mode d’emploi. Le texte doit en étre
trés court et trés précis, évitant les confusions et les fausses
interprétations, Si I'objet peut servir i plusieurs usages, il
sera parfois difficile de tout indiquer sur I'étiquette. Il faut
alors se contenter d’en donner une idée générale et d’appeler
I'attention sur le prospectus contenu 3 l'intérieur. Ce pros-
pectus, sur la nécessité duquel nous insistons particuliére-
ment, est d’une trés grande importance, parce qu'il permet
d’expliquer tout au long les pourquoi du produit, et il est
étonnant qu'on n’en fasse pas un plus grand usage. Clest
une publicité gratuite qui demeure entre les mains de I'a-
cheteur, -

Que ceux qui veulent-des exemples de ce qui peut étre
fait prennent un flacon d’'une des innombrables médecines
brevetées qui nous viennent de France; ils y trouveront des
témoignages de médecins faisant autorité, des modes d’em-
ploi dans de nombreux cas,”les dispositions de bandages
pour luxations ou foulures, etc., etc.

Il y a 13 une occasion exceptionnelle de faire circuler
des brochures, des imprimés de toute sorte. Notons de plus
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que ces imprimés sont lus entiérement la plupart du temps,
parce que l'acheteur veut prendre connaissance de tout ce
qu'il a acheté. Un prospectus distribué dans la rue est froissé
avant d’étre regardé parce qu'on n’attache que peu d'impor-
tance i ce qui est donné,

Que ce méme prospectus entoure un objet acheté, il a
bien plus de chance d'étre lu.

Le nom choisi, le dessin et 'emballage étudié et adopté,
il reste 3 lancer la vente du produit. On pensera, sans doute,
que c'est 13 le plus difficile, Peut-étre, mais du moins le com-
mergant est-il afrivé & ce point difficile aprés avoir franchi
toutes les étapes préalables et se trouve-t-il sur un terrain
solide pour produire son effort.

La premiére chose 3 faire alors est d'avoir le produit en
stock et dans les vitrines, afin que, quand on viendra deman-
der du thé, du café, du beurre, du sucre, on puisse vendre du
thé A, du café B, du beurre C et du sucre D.

On pourra déja assurer une vente de son produit et
créer des consommateurs, des habitués de son produit plus
facilement que si on l’eit vendu en vrac.

Mais ce produit n’est pas destiné seulement 3 étre servi
a ceux qui viennent au magasin. L'idée qui a présidé tout
d'abord i la création d’une spécialité a été d'attirer des
clients chez nous.

Le bijoutier qui a créé le bijou porte-bonheur I'a fait
dans I'espoir que ceux qui seront venus lui en acheter pour-
ront aussi acheter d’autres bijoux, des pierres précieuses,
des montres, etc,

Il se peut que, par la suite, s'il a réussi, il avise a aug-
menter tellement la vente de son bijou que cela devienne la
partie la plus importante de son affaire. En attendant, celui-
ci n'est qu'une amorce et ce n'est pas la chance, mais son
‘habileté & traiter les clients qu ise présentent qui lui permet-
tra d’'en faire des clients permanents.

I1 est absolument certain que I'on peut amener des gens
chez soi par la publicité dans les journaux lorsque celle-ci
est faite convenablement, avec persévérance ct avec hon-
néteté,

Nous pouvons donc maintenant parler de la publicité
parce que nous sommes arrivés au moment ou la question
se présente et que nous avons réuni tous les atouts pour
pouvoir y répondre avec fruit,

Attaquer la publicité sans en avoir fait une étude préli-
minaire, c’est une pure perte de temps et d’argent et c'est
cependant la fagon de faire actuelle la plus courante,

L’ETALAGE ET L’ETALAGISTE

Nous savons que la premiére qualité et le but méme de
I'étalage est d’arréter le passant; quels sont les moyens les
meilleurs pour obtenir ce résultat?

Deux régles primordiales s'imposent: I'Unité et la Va-
riété,

Nous nous efforcerons tout d’abord d'appliquer le plus
strictement possible le principe de “I'Unité”. Ne présenter
par vitrine qu'une seule marque ou espéce d'articles, agen-
cés avec goiit, présentés sous leur meilleur aspect et dont
on fera ressortir de fagon apparente les usages ou avantages
particuliers. Eviter avant tout de présenter ensemble deux
ou plusieurs articles en concurrence; nous pouvons, semble-
t-il, en prenant pour base ces deux principes, obtenir assez
facilement une exposition originale, intéressante, et nous
aurons ainsi réalisé les conditions exigées de notre vitrine:
lattrait et la persuasion, '

Si par contre nous avions présenté au public nombre

L}

d’articles similaires de marques et prix divers, nous l'aurions
mis dans l'obligation de réfléchir, de comparer, de faire un
choix; le 1ésultat obtenu aurait été absolument mauvais. Au
lieu de suggérer un achat pour ainsi dire, impulsif, puisque
sans discussion, nous aurions éveillé chez ce public I'instinct
de défense. '

Résumons les réflexions de la personne qui regarde no-
tre vitrine, Premier cas: idée simple, indiscutable; cet arti-
cle est bien, me plait, j'en prendrai, Deuxiéme cas: examen,
travail mental, discussion: beaucoup d'articles, quel peut
étre le meilleur, je ferais bien de réfléchir et de m’'informer
avant achat, A

San, conteste le premier cas nous est plus profitable.

A coté de cette premiére régle doit en méme temps fi-
gurer la "Variété” qui lui est un complément indispensable.
Indépendamment de la nécessité de souvent transformer la '
vitrine pour n'y présenter que des articles absolument frais
de facon 3 en tirer le maximum d'effet, la Variété s'impose.
L'exemnle vécu suivant nous en fera apprécier la valeur,

Etant allé voir un ami, habitant une ville voisine, une
statue proche de son domicile retint mon regard. Au cours
de notre conversation, je lui parlai de cette statue et lui si-
gnalai quelques détails d'exécution, fort visibles d'ailleurs,
qui avaient attiré mon attention. Grand fut mon étonnement
d’apprendre qu'il les ignorait; d’oli venait donc cette igno-
rance?

La solution est simple et mérite qu'on s'en souvienne.
Mcn ami passait quatre fois par jour devant la statue et la
voyant si couvent ne la regardait plus. Répétez cette expé-
rience, comme je I'ai fait moi-méme, sur un parcours habi-
tuel, vous serez étonné de la quantité de choses que jusqu'a-
lors vous n’avez pas vues et qui vous étaient inconnues.

Prenons-y garde; le méme sort est réservé a nos étala-
ges si les mémes objets restent toujours aux mémes places,
le passant ne les voit plus, notre vitrine est inopérante. At-
tachons-nous, en conséquence, 3 combattre cette dangereu-
se accoutumance de la vue par des transformations fréquen-
tes de nos expositions. Diversifions les articles, les teintes,
lgs effets pour éviter le danger du déji vu, écueil de nos
vitrines.

Nombreux sont les commergants qui appliquent déja

ces deux régles: “Unité” et “Variété” et le fait est agréable
a constater,

0

LAPORTE, MARTIN, LIMITEE

La grande maison de gros d’épicerie et liqueurs, La-
porte, Martin, Limitée, offre cette semaine de grandes oc-
casions en fait d'articles d’épicerie de toutes sortes ainsi
que dans les vins et liqueurs de toutes provenances,

Cette maison est renommée pour ses produits de haute
qualité en fait de thés du Japon, des Indes, de Ceylan, de
Congou, de Chine.

Il'y a aussi de nombreuses autres occasions dans-toutes

les autres lignes: dans les vins et liqueurs de toutes les
marques et 3 tous les prix.

Les marchands qui veulent conserver une bonne et per-
manente clientéle, ne peuvent mieux faire que de s'approvi-
sionner dans une maison aussi réputée pour les articles de
haut choix qu'elle met sur le marché, ’

Il serait trop long d'essayer d’énumérer méme quel-
ques-unes des offres faites par cette maison cette semaine.
Aussi nous disons aux marchands de référer eux-mémes aux
annonces de Laporte, Martin, Limitée, '
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LA VALEUR D’'UN CLIENT

Un bon client est celui qui achéte ce dont il a besoin au
méme prix et dans les mémes conditions que celles faites a
d’autres acheteurs, et qui paie ses achats 3 la date qu'il a
fixée. Un client qui essaie de baisser les prix ou qui cherche
i obtenir des conditions inférieures i celles établies sur des
bases sérieusement étudiées n’est pas un bon client. Un bon
client n’cst pas celui qui cherche constamment & profiter
d'une erreur, souvent involontaire, pas plus que le bon client
n'est celui qui cnvoie son chéque avec plusieurs mois de re-
tard, tout en déduisant I'escompte consenti au comptant.

Un bon client n’est pas nécessairement celui qui achéte
le plus de marchandises, Celui-ci est peut-étre un gros client,
mais il ne s'ensuit pas qu’il soit un bon client. Le bon client
est Pacheteur qui traite les affaires franchement, et il a le
droit de vouloir étre traité de méme.

Les clients sont humains, et quand il arrive qu'ils ache-
tent beaucoup, ils pcuvent s'attendre a étre sollicités et mé-
me harcelés. Naturellement, dans ce cas, ils prennent une
idée de I'importance, aprés plus ou moins de temps, et il est
plus que probable qu'alors ils demandent des faveurs aux-
quelles ils n’ont aucun droit. 11 découle naturellement de
ceci que les acheteurs de moindre importance, qui ne s'gt-
tendcnt 3 aucune faveur et qui n’en demandent pas, ne sont
souvent m¢me pas traités franchement, et pourtant, ce sont
eux les bons clients,

CHAMBRE DE COMMERCE

La votation pour I'élection des Conseillers de la Cham-
bre de Commerce du District de Montréal bat son plein,
les bulletins arrivent nombreux tous les jours,

La votation sera close le lundi 9, 4 5 heures du soir;
mardi, 10, aura lieu le dépouillement du scrutin par MM.
W. H. de Kappelle, E. Gernaey et L. E. Jalbert; cercredi

soir aura lieu la proclamation des conseillers élus,

L'assemblée annuelle aura lieu mercredi, 11 du courant,
i 8.15. Aprés la proclamation, il y aura lecture du rapport
du trésorier, M. Georges Gonthier; celui du secrétaire, M.
W. U. Boivin,

M. Adélard Fortier, président, fera la revue de la situa-
tion du pays, de la province, de la cité de Montréal, de la
Chambre de Commerce a la fin de 1913, et exposera son
programme pour l'année 1914.

Tous les membres de la Chambre et leurs amis sont in-
vités i assister i cette réunion annuelle qui se tiendra au

No 76 St-Gabriel,

L’ATTRAIT DES GRANDS MAGASINS

L’attrait des grands magasins est considérable, La, fas-
cination qu'ils exercent sur bien des cerveaux, et particu-
lierement sur tous les cerveaux féminins, i de rares excep-
tions prés, est devenue légendaire, Ils ont, il est vrai, adop-
té la formule qui détermine le succés: “Entrée libre et prix
marqués”.

On y entre, en effet, sans idée arrétée de faire un achat.
On regarde, on examine, on admire, c’est la gradation obli-
gée; puis, avec l'exemption d’'une sollicitation intéressée,
avec l'aisance qu'on affecte dans une promenade publique,

on découvre tout 3 coup un objet qui a le don de plaire, et
d’'un prix d’apparence peu élevé. L’acquisition s’ensuit.

Oh! quant aux femmes, c’est bien autre chose, Dans
les rayons qui recélent les objets composant leur -toilette,
tout leur parait d’absolue nécessité. Les acquisitions, mal-
heureusement, ne se proportionnent pas toujours aux res-
sources budgétaires, I'achat, pour beaucoup d’entre elles,
semble étre érigé en devoir.

Puis, quelle organisation astucieuse n'ont pas inventée
les grands magasins avec les “retours”. Ils n’ignorent pas
qu'en donnant 3 la femme la liberté de rendre ce qui a “cessé™
de lui plaire”, ils l'attireront tou;ours pour choisir ce qui lui
plait, Ils n'ignorent pas également 'abus qu'elle fait de cette
latitude, et que le chapeau ou le manteau livrés sous condi-
tion ne tarderont pas i étre rendus, aprés avoir servi une
fois pour la féte et la cérémonie en vue desquelles on en
avait insidieusement fait choix, C’est cet ensemble d’attrac-
tions, de séductions et d’artifices qui rend toujours inégale
la lutte engagée avec le petit commerce.

LES EMPLOYES PARTICIPENT AUX PROFITS

La “Frost Wire Fence Company, Limited”, a adopté
une politique de partage des profits, 3 laquelle participent
ses employés, La somme nécessaire a été mise 3 part, sur
les recettes de I'année, pour payer aux employés de la fa-
brique du stock préféré en proportion de leurs années de
service continu, pour un an ou davantage. Une action de
stock préféré a été allouée 3 chaque ouvrier, en paiement de
laquelle un crédit de dix dollars a été alloué pour chaque
année jusqu'a cinq ans et plus, le crédit total ne devant pas
dépasser cinquante dollars, On croit que les années suivan-
tes, un nouveau crédit de dix dollars par année sera alloué,
et les employés ont le privilége d'appliquer ces sommes a
leurs paiements, et lorsque ces paiements seront complétés,
'action de stock préféré de la compagnie sera émise,

UN ACRE ET UN QUART D’EXHIBITS DE FER-
RONNERIE.

Le quincaillier détaillant commence a s’apercevoir quelle
importante occasion lui donnera I'Exposition d’Ottawa. Il semble
difficile d’amener a bien une si grosse affaire que sera cette
Exposition. Une superficie de plancher de plus de 56,000
pieds carrés sera complétement occupée par la quincaillerie
et ferronnerie manufacturée, en un étalage de quelque im-
portance, lorsque nous disons que ceci couvrira un acre et
un quart de surface.

Comment le quincaillier détaillant peut-il obtenir plus de
renseignements a moins de frais? Comment peut-il passer
sa semaine plus profitablement ou plus agréablement?

Rappelez-vous que cette Exposition a été faite a Ottawa
particuliérement pour donner aux marchands de Québec une
chance d'y assister 3 peu de frais. Vous devriez faire tout
votre possible pour la visiter.

Les taux de chemin de fer sont le prix d’un simple

voyage pour tout le voyage aller retour, de toute station et
sur toute route du Canada.

L’'Association des Quincailliers détaillants de Montréal *

a tenu une assemblée mercredi soir, le 4 février, pour les ﬁns
d’en amener le plus grand nombre a I'Exposition,
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indonx pur, ¢se de 5 Ibs,.~ A.o«xﬂ Cloul de ‘girofle entiers. 4 0.23: 0,38 F.“ o mq o bt ‘1 1b. 0.07% 0.074
1 dm ”‘lrl c’e de 3 lb’- O.Iﬂ .,n f ¥ ':‘-:'-. ‘“" o'” b w Ilu" Pk cn te.’__lb
e & pom s eithem, DiZiz fomE o R imin
b P\ ns ‘ET P 7 N % giiugemll;:e moulu .. . P09:-9:25 1 < .+ 5:couronnes - Ib. '0.12 0.124
: s - ngempre .en. Tacine | " 0.17:0.20 cotiron Ib.
Graine de lin non moul. “ o.03to. o4t ; ek on::: ; g g-:g 9 ig
WG"“: g: g" imonlue 22 _’ffo':g* g"” 7716 onces - . bte '0,113 0.124
: oula 1..‘ e = o 2975 (10 onces . . bte o.oﬂ 0.08
: Mixet(u:mceut ‘mdulues i “"".'g':g g’;g de. Corlnthe. - L
2 b Muscade moulue, - . % 0.00 0.80 fgﬁf;:ﬂ’,' g.ill’hltru, m‘”c.:“ 0.00} v.07.
Farin: ‘F'!xe Rowo. uc 00" 3.: g‘n:::g: (clous I'Olldl) ar :.:;l 3.33 . toms em'- i " °?¢I7'~°'“
Farine H lllehold. ot 00, . ' Poivré'blanc’rond - “  0.25 0.27 R’:‘““' de Malaga. s viiooLb,
Fasind 3 keis. O ,ré. 0007 ’zfo el hunc monta 71 000 0% Balmoral. bie. D00 3.5
s. cé 3 olvre noir ran 1 ‘0.15° 0.17 .. O i, e 2T
Far; d’evo? e gran ée sac’70,00' "2,60 " Poivre moir. monlu e o.oi-f ,o,.zz: i3 g"é‘"'i. clsi gte- 0:90::14:00, .
Far, (avoine standard, sac 0.00 .2.60 . Poivre de Cayenne pur “ 0.00 0.25  hoyal Excelsior. - te 0.00 5.50
Far. d’avoine.fine, sac. - . 0,00 2,60 - Whole pickle spice - “ ‘0.16 0.0 _ Raising Sﬂm S <Lb,
Farine d’avoine roulée, brl,'0.00 '5.00 " Sel fin'en sac . " -0.00 '1.35 ~'En yrac” . .00 /010
Fanne davoxne rouléc. 8ac 0.00 2.40 ,/0.00° 0.30 Cartons. 1 lb 00 0.1
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Raisins de Valence. 1b.
Valence fine off Stalk, btes

de 28 Ibs, 0.00 0.06
Valence delected, btes de

28 lbs, 0.00 0.063%
Valence Layers, 4 cour.,

btes de 28 Ilbs, 0.00 0.07

Raising de Californie. - Lb.
Epépinés, paq. 1 b, fancy o0.00 o.103
Epépinés, paq. 1 Ib,, choix 0.00 0.10

Noix et Amandes. ' Lb.
Amandes Tarragone 0.20 0.21
Amandes Valence écalées 0.42 0.43
Cerneaux 0.37 0.39
Avelines 0.13 0.14%
Noix de Grenoble Mayette o0.19 0.20
Noix Marbot 0.15 0.16
Noix de Bordeaux écalées 0.34 0.36
Noix du Brésil 0.214 0.224

Noix de coco ripées, 4 1a 1b. 0.20% 0.224

Noix Pécan polies 0.18 o.19
Noix Pécan cassées 0.00 0.09
Peanuts non roties, Sun 0.00 0.08
Peanuts non réties, Bon Ton 0.00 o0.11
Peanuts non rdties, Coon 0.00 0.07
Peanuts roties, Coon 0.08% 0.09
Peanuts roties, G. 0.09 0.09}%
Peanuts non réties, G. 0.00 0.073%
Peanuts roties, Sun 0.10 O0.I1I
Peanuts roties, Bon Ton 0.12§ 0.13%
Pruneaux 30/40 0.00 0.I§
Pruneaux 4o0/50 0.00 0.13
Pruneaux 50/60 0.00 O.II%
Pruneaux 6o0/70 0.00 oO.10%
Pruneaux 70/80 0.00 0.00%
Pruneaux 80/q00 0.00 0.09
Pruneaux 9¢o/10 0.00 0.08%

Fruits évaporés. Lb.
Abricots. boite 25 Ibs. 0.00 0.20
Nectarines 0.00 O.11%
Péches, boites 25 1bs. 0.00 0.10%
Poires, boite 25 lbs. 0.00 0.13
Pommes tranchées, évapo-

rées, btes de so lbs. 0.09% 0.09%

Pelures de fruits.
Citron 0.10 0.11%
Citronelle 0.1 0.16%
Orange 0.11 0.13%

CONSERVES ALIMENTAIRES

Conserves de Légumes
Trés bonne demande.
Nous cotons:

Not Nn2
Asperges (Pnintes), 2 lhs. 2.08 3.0n
Asperges entidres can,, 2 lbs. 0.00 2.25
Aspergeg Californie, 23 ibs. 0.00 3.3%
Betteraves tranchées, 3 1bs. 0.00 1.32%
Blé d'Inde .2 1bs. 0.92% 0.95
Blé d’'Inde en épis gal. 0.00 5.00
Catsup, bte 2 lbs. doz. 0.00 0.8s
Catsup au gal. doz. 0.00 5.00
Champignons hétel, boite o0.13% 0.143
Champignons, ter choix 0.20 0.21
Champignons, choix, btes o0.17 0.18
Choux de Bruxelles imp. 0.17 o0.1R8
Choux-fleurs 2 lbs. 0.00 1.6%
Citrouilles 3 Ibs. 0.80 o0.82}
Citrouilles gal. 2.28 2.27%
Epinards eal. 0.00 5.32}
Fopinards 2 lbs. 0.00 1.27%
Epinards 3 lbs. 0.00 1.773%
Tainarde imn hte 0.v2 0 v2
Féves Golden Wax, 2 lbs. 0.85 0.873
Féves Vertes 2 1bs. 0.85 0.87%
Féves de Lima 21bs. 1.173 1.20
Flageolets importés hte 0.12% 0.v1¢
Haricots verts imp hte o0.13 a.17
Macédoine de 1égumee. hte 0.10 n 1A
Marinades en seau, 5 gal. 0.00 2.50
Patita pois imp. movens hte o.11 o.11d
Patite npnis imp. mi-fing bte o.11 o0.12
Petits pnis imp.. fine. hte 0.16 o. v~
Petits pois imp. ext. fins, bte 0.17 o0.18

Petits pois imp., surfins, bte (manquent)

Pois Can. English Garden 0.823 0.85
Pois Can. Early June 0.85 0.87%
Pois Can. Ext. Fine Sifted o0.00 1.30
Cuccotash 2 lbs. 0.97% 1.00
Tomates, 3 lbs., doz. 0.95 1.00
Tomates, gall 2.90 2.924
Truffes, { boi §.0C 5.40

Conserves de fruits.
Trés bonne demande.

Par doz., groupe No1 No 2

Ananas coupés en dés,

1% 1b. 0.00 2.25
Ananas importés 215 lbs. 0.00 3.25
Ananas entiers (Can.) 3 lb. o0.00 2.32%
Ananas tranchés (Can.) 21b. 0.00 1.773
Ananas rapés (emp. Can.)

2 lbs. 0.00 1.8
Bluets Standard doz. 0.00 1.25
Cerises rouges sans noyau,

2 lbs. 1.92% 1.95
Fraises, sirop épais, 2 lbs. 0.00 2.40
Framboises, sirop épais,

2 lbs. 2.37% 2.40
Gadelles rouges, sirop épais,

2 lbs. 0.00 2.00
Gadelles noires, sirop épais,

2 lbs. 0.00 2.02%
Groseilles, sirop épais, -

2 lbs. 0.00 2.02%
Marinades can. 1 gal. gal. 0.00 0.8
Olives, 1 gal. gal. 1.273 1.70
Péches jaunes 2 lbs. 0.00 1.42}
Péches 3 lbs. 0.00 1.90
Poires (Bartlett) 2 lbs. 1.523 1.55
Poires 3 lbs. . 2.023 2.05
Pommes 3 lbs. 0.00 1.073
Mures, sirop épais “lbs. 0.00 1.92%
Pommes Standard gal. 3.00 3.02%

Prunes Damson, girop éplil.

2 1lbs. 1.10 1.1§
Prunes Lombard, sirop épais,

3 lbs. 0.95 0.97%
Prune. de Californie, 2% 1b. 0.00 32.74
Piuneg Greengage, sirop

épais 2 lbs. 1.07% 1.10
Rhubarbe Preserved, 2 lbs. 0.00 1.52%
Cerises blancheg doz. 0.00 2.2%
Cerises noires doz. 0.00 32.40
Framboises doz. 0.00 2.40
Miires doz. 0.00 2.40
Gadelles rouges doz. 0.00 2.40

Conserves de poissons

Trés bonne demande,

Nous cotons:

Anchois 4 'huile (suivant

format) doz. 1.60 4.50
Caviar t1b. doz. s5.15 §5.25
Caviar $ 1b. doz. 10.00 10.25
Crabes 1 lb. doz. 3.75 3.00
Crevettes en saumure, 1 1b. 0.00 1.60
Crevettes sans saumure, 1 1b, 0.00 1.80
Finnan Haddies doz. 1.35 T.40
Harengs frais, importés,

_ doz. 1.15 1.20

Harengs marinés, imp. “ 1.45 1.65
Harengs aux Tom., imp. * 1.45 1.40
Harengs kippered, imp. “ 1.50 1.70
Harengs canadiens kippered 0.95 r1.00
Harengs canadiens, sauce

tomates 0.95 T1.00
Homards, bte h., 1 1b. “ 6.40 6.5
Homards, bte plate, $ 1b. “ 3.50 3.60
Homards, bte plate, 11b. “ 6.75 6.90
Huitres (solid meat), § oz.

doz. 0.00 T1.40

Huitres (solid meat). 10 oz..

Huitres
Huitres

Morue No 2 Ib. 0.05% 0.06
Moruc grusse en quart lb. (manque)
Koyans aux trutfes et aux

achards bte o.17 0.18
Sardines can.  bte, cse 3.50 4.00
Sardines francgaises, ¢ btes 0.16} 0.31
Sardines frangaises, ¥ btes 0.22 o0.%0
Sardines Norvége, ¢ bte 7.50 11.00
Sardines Norvége, § bte  17.00 18.00
Sardines Royan & l'huile, § 0.40 0.42
Sardines sans arétes 0.23 0.24
Saumon Labrador, 100 lbs. 0.00 850
Saumon Cohoes, Fraser

River, 1 1b. 0.00 1.40
Saumon rouge:
Horse Shoe et Clover Leaf,

boite basse, 34 Ib.,, doz. 1.27% 1.323
Horse Shoe et Clover Leaf,

boite basse, 1 1b. doz. 2.07% 2.12}
Saumon rouge Sockeye :

(Rivers’ Inlet), bte hau-

te, 1 1b. doz. 1.90
Saumon rouge du printemps, .

bte haute, 1 1b. doz. 0.00 1.65

Saumon Humpback. 1 1b.
doz. 0.00 ¢.95

Truite des mers, 100 Ibs. 0.00 6.25
HARENGS DU LABRADOR
Quarts $6.25
14 quarts - 335

FROMAGES IMPORTES

Bonne demande.

On cote le fromage de Gruyére:

Fromage entier de 263 1bs. ou de 80
Ibs, 28¢c 4 goc la livre.

En quantité moindre, 28¢ la livre.

Le fromage de Roquefort se vend de

32c 4 33c la Ib. et le Limbourg, m la
livre,

On cote encore:

Gorgonzola ib. o0.35
Edam “  0.24
PRODUITS CHIMIQUES ET

DROGUES
Nous cotons:
Acide borique, brls de 336 1bs., lb. 0.10
Alun, barils de 336 lbs. 0.032¢
Alun, barils de 112 lbs, “ o.023
Arcanson, Ib. o3l 0.041
Blanc d='-*-"ge, brls de 336 lbl. 0.55

Boir «péche, pqt de # Ib. o0.032

100 .ve 0.65
Borax en cristaux, brls de 336

1bs. 0.05 0.08
Boules 4 mites “ 0.00 0.00
Camomille “ 0.00 0.40
Campéche (Extrait de):

boites de 12 Ibs. “ 0.00 o0.11%

btes 24 Ibs,, pqt 1 1b. “ o.11% 0.12%
Camphre, la hvre 0.00 0.7%
Carbonate d’ammoniaque,

brls 112 lbs., 4 lbs. 0.15 0.20
Cire blanche Ib. 0.40 0.45
Couperose, brls 370 Ibs. “ o.01 0.02
Créme de tartre 1b. 0.24
Gélatine rouge en feuilles “ o.60
Gélatine hlanche en feuilles “ 0.35
Gélatine Knox en feuil., doz. 1.25 1.30
Gomme arabique 1b. o0.15 o0.16
Hnul:.lon pressé. 1b. (manque®
Lessive commune doz. 0.35
T.essive commune grosse 3.7%

Paraffine pour cierges, 1b. 0.10 0.12
Plitre 3 terre. sac 100 Ihs.,

sac 0.70

Pandre neecticide lb 0.00 0.%0

Résine blanche 0.03 0.04%

Résine G, suiv. quant. * o0.02¢ 0.03%
Salpétre en cristaux. bria

112 The, 1b. o0.08 0.0

Set 4 Médecine 0.01 0.02

Sel d'Epsom sac 224 1b.. * o.013 0.03
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'Soda @ pate, 112 |bs. 0. 3.Ww
Soda a laver:
Sacs 0.80 0.85

Soude caustique en mor, Ib. 0.00 o0.vad
Soutre en biatons, brls 336
Ibs. Ib. o.01d 0.03

Soufre moulu sacs 112 lIb. 1.65 1.70
Tourteaux de lin moulu, sac 1.60 1.70
Vitriol. brls 0.063 0.07

BOUGIES, CIERGES ET HUILES
DE SANCTUAIRE

Nous cotons:
‘B. Parafhne en vrac, boite de 40 Ibs.:

6 a la lb. Ib. 0.00 0.074
124 lalb * 0,00 0.10
B. Paraffine, 6 4 1a 1b. 0.08 0.00
‘B. Paraffine, 12 42 la 1b .08% 0.004
B. Stéarique. 14 0z, 6 et 12 .00 0.12}

() o
o o
‘B. Stéarique. 16 oz. 6 et8§ o0.14 oO.
o o
1 1

1]
Cierges approuvés, Ib. 0.00 0.373%
‘Huile de 8 jours. gallon .20 1.30
PLATS EN BOIS
| Nous cotons-
i(‘arrés de ¥ 1h.. crate 0.00 0.45
Carrés de 1°'1h., crate 560 0.00 0.90
Carrée de 2 lhs., crate 500 0.00 1.02%
|Carréa de 3 the. crate 0.00 0.57%
Carrée de g 1hs.. crate 0.00 0.73%
i CUVETTES EN BOIS
| Nous cntons:
‘Cuvette No o,'la doz. 10.50
Cuvette No 1, 1a doz Q.00
{Cuvette No 2. 1a doz. 7.%0
‘Cuvette Na 3. 1a doz. 6.50
‘BALAIS

Nous cotons:
A longs manches '0.00 2.7%

Avec manches ordinaires La dos
-2 cordes ’ 2.25
3 cordes 2.50
4 cordes 2.75
§ cordes 3.50

Le papier manille, 13 x 17. est cote
20¢.

EPINGLES A LINGE

Epingles ordinaires:
‘Boiteg de s grosses, la bte 0.7%

Eringles 4 ressort:

Rniteg de 2 grnsses, 1a bte 0.00
PAPIER D’EMBALLAGE
Papier Manille en rouleaux 0.03%
Papier hrun en rouleaux 0.03

MECHES. BRULEURS ET VERRES
DE LAMPES
Nous cotons:

SAVON DE CASTILLE

Le savon de Marseille en morceaux se
vend $4.25 1a caisse et de oc 4 10¢ 1a livre,
pnidg net. blanc ou marbré.

GRAISSE A ROUES

On cote:
Craices Tmpérial. en lnts de
grosse

doz. o.57%

Méches No 2 . o0.22
Méches No 2 “ o.1§
Méches Non o “  o0.12
Rrileurs No 2 doz. 0.85
Rritleurs Nn v “ 0.65
Brilleurs No o “  0.6%
Rritleurs, dessus verre (AY “ 1.6g
Rrijlenrs, dessus verre (B) “ 1.00
Cheminées (climax) No 2 “ 0.65
Theminées (climax) No1r =~ “ o0.45
iCheminées (climax) No o “  0.45
Cheminées (Bonanza) No 2 “ 0.05
Cheminéee (Ronanza) No 1 “ 0.75

Laisse de 4 doe. 0.00
Uralsse au mica,
Boites de 1 lb. (par 3 doz.)
doz, 0.90 0.9§
Boites de 3 lbs. (par doz.) doz. 2.2§
HUILE D'OLIVE
Nous cotons,
Huue Loubiun,
Finteg 0.00 2.35
Chupines 0.00 1.20
3 ¢hopines 0.00 0.60

L'huile d'olive Barton et Guestier est
cotee;

ris 7.75 8.00
ris 4.374 4.50
1 pts 2.45 2.50
HUILE DE CASTOR

Nous cotons: Grosse. Dos.
Bouteilleg de 1 oz, 3.60 0.35
Bouteilles de 2 oz, §.00 0.45
Bouteilles de 3 oz. 6.00 0.55
Bouteilles de 4 oz. 7.25 0.65

HUILE DE FOIE DE MORUE

Nous cotons: $1.75 & $2.00.

Bouteilles carrées de 16 onces, $3.75
la douzaine; chopines, $2.40 la douzaine;
t chopines, $1.75 la doueaine,

HUILE DE COTON

Nous cotons: S

Au baril 1.10 1.32%
HUILE DE RICIN PHARMACEU-
TIQUE _

Nous cotons au quart, par livre, gts.

le gallon, $1.35, en estagnon, par livre,
9c a Ioc, :

VASELINE

Nous ecotons:
“Bleu Seal”
Blanche No 1 grosse 10.00
Rlanche No 2 " 10.20
Jaune No 1 L 6.72
Jaune No 2 b 14.40

BALAIS
D’enfant, 2 cordes 0.00 I.I10
N’enfant, 1 cor'e 0.00 0.85
Manches de faubert (mop), doz. 1.20
HUILE DE PETROLE

Nous cotons:

Pratt’s Astral Oil gol. o.32
Standard Acme le gal. o.17%
GRAINS ET FARINES
Marché de Chicago

Futures cotations:
Ferme-
Blé— Haut. Bas. ture.
Mai . 035%4c  02%c  02%¢
Juillet . 8874 8834 883
Mais—
Mai . .. .. 661, 66 A4
Juillet . . 6%  64% 65
Avoine—

Mai . . 9% 3% 394
Juillet . .. 39% 39 9%
Marché de Montréal
Grains

On a requ quelques demandes d’ache-
teurs étrangers pour le blé de printemps
du Manitoba pour expéditions de février
ct mars, mais comme les prix étaient au-
dessous du coat, on n'a fait aucune af-
faire, en conséquence le marché .continue
i étre tranquille et sans intérét. La si-
tuation du marché local des gros grains
eést ferme, mais le volume d'affaire n’est
pas grand. car la demande est principa-

‘pour

lement pour lots de chars pour remplir
les besoins actuels. Une vente de lot de
mais mélangé No 3 a été faite pour expé-
dier a Chicago et un ou deux chars de
mais jaune No 3 ont changé de mains,
de 72¢c a 72Vc le minot ex-magasin, ce
qui est une baisse de l4c par minot en
sympathie avec les plus bas prix du mar-
ché de Chicago. Les avoines de l'ouest
canadien No 2 se vendent a 42%c, No 3
de 41%c a 42¢ et No 2 pour fourrage de
40Y%5c A 41c¢ le minot ex-magasin.

L.a demande est faible pour l'orge mé-
langé ct les prix ne changent pas de 64c
a 66c le minot ex-magasin. La demande
étrangére pour l'orge du Manitoba- est
limitée et les quelques offres qui arrivent
sont hors de ligne avec les valeurs ici.

Nous cotons:

Avoine ferme, avec affaires. Blé d’'In-
de. bonne demande aux prix cotes.

Avoine C.W. No 1 Ext. 'd o0.413 0.42
Avoine C.W. No 2 0.42} 0.42}
Avoine C.W. No 3 0.41} 0.413
Avoine Qué. et Ont. No 2 0.39% 0.40
Avoine Qué. et Ont. No 3 manque
Avoine Qué. et Ont. No 4 manque
Sarrasin (48 1bs.) 0.64 o0 65

Blé d'Inde jaune No 3 0.73} 0.74
Blé-d’Inde séché au four manque

(Rlé-d'Inde nouveau.)
Orge moulée 0.51 0.53

Marché de Montréal ’
Farines "

Une situation ' ferme prévaut sur le
marché pour toutes les qualités de fa-
rine. Le commerce d'exportation de fa-
rine de blé de printemps est tranquille
a cause de la demande tranquille conti-
nuelle d'acheteurs étrangers, et comme
conséquence, peu de vemntes importantes
se sont faites soit pour pronipte ou fu-
ture livraison. La demande locale et de
la campagtie n'est pas trop forte, aussi le
volume d'affaires n'arrive pas 3 la
moyerne pour la saison de I'année. Les
premiéres patentes de blé de printemps
se vendent 4 $5.40, les secondes i $4.00
et les strong bakers a $4.70 le baril en
sacs. Il n'y a pas de changement dans
la situation du marché pour la farine de
blé d’hiver, le commerce étant faible et
les prix sans changement de $4.75 a $5
patentes de choix et de. $4.35 a
$4.50 pour les straight rollers le baril en
barils; ces derniers en jute, de $2 4 $2.10
le sac.

Nous cotons:

Patentes du printemps:

Royal Household 2 sacs 5.60

Five Roses 2 sacs §5.60

Glenora 2 sacs 5.10

Harvest Queen 2 sacs §5.10
Fortes 3 Boulanger:

Bakers Special 2 sacs 4.90

Manitoba S. B. 2 sacs 4.90

Keetob 2 sacs 4.90

Montcalm 2 sacs 4.90
Patentes d’Hiver:

Straight rollers 2 sacs 5.00

Hurona (3 patisserie) 2 sacs §.80

A do 2 sacs §.30

Farine de blé-d’'Inde blanc pour
boulangers. 2 sacs . 4.40

Farine de blé-d’'Inde pour engrais

2 sacs ; 4.50
Farine d’avoine:

Avnine roulée, sac de 9o lbs. 2.32

Avoine roulée, baril 4.00
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Issues de blé et avoine roulée.

Le marché est bon pour toutes les li-
gnes d’issues de blé a cause des appro-
visionnements limités provenant des mi-
noteries et de la continuelle bonne de-
mande venant de toutes sources grace a
la grande consommation qui se fait a
cette époque de l'année. Le son se vend
a gzz, les shorts & $24 et les middlings
a $27 la tonne, sacs compris. Le com-
merce des moulées est actif avec des
ventes de qualités de pur grain de $30 a
$32 et des mélangées de $28 4 $29 la
tonne. Un bon commerce se fait dans
les avoines roulées, mais le marché est
toujours non réglé avec des ventes a
$4.35 le baril en barils et a $2.05 le sac.

Nous cotons:

Ilsauca de Dle:

Son Man., au char, tonne 20.00
Gru Man., au char, tonne 22.00
Middhings  d'Ountane.  au  char.

tonne 27.00 28.w
Moulee pure. au char 32.00 34.00
Moulée meélangée, au char 30.00 31.00

FOIN PRESSE ET FOURRAGE
Marché de Montréa:

Foin pressé et fourrage.

Il n'y a’pas de chang’emeni"sur le mar-
ché pour le foin pressé, étant ferme avec
une bonne demande des acheteurs lo-
caux pour les meilleures qualités, mais
la demande pour les qualités inférieures
est faible 4 cause des continuels avis dé-
courageants qui arrivent de l'étranger.
Le foin No 1 se vend de $16 a4 $16.50,
extra bon No 2 de $15 a $15.50 et No 2
de $13.50 & $14 la tonne en lots de chars
ex-voie.

Nous cotons:

Foin No 1, pour livraison

immédiate $14.50 $15.00
Trés bon,-No 2 13.50 14.00
No 2 11.50 12.00

la tonne, en lots de wagon ex-voie
Marché facile, Demande médiocre,
prix sans.changement, .

BEURRE
Marché anglais

MM. Mills & Sparrow nous écrivent
de Londres i la date du 23 janvier 1914:

Le commerce du beurre en général
continue 3 étre bon, quoique les prix
aient été un peu irréguliers durant la se-
maine. Il y a une excellente consomma-
tion de beurre, mais les arrivages actuels,
principalement de la Nouvelle-Zélande,
sont lourds, et il y a une disposition
dans certains quartiers i laisser le mar-
ché reculer, cela prendra un grand effort
pour empécher les prix de baisser. Le
temps est clair et froid, trés favorable
pour la consommation, et le commerce
général est bon'dans tout le pays.

Danois. — La cotation ne change pas
avec une bonne demande.

Australien. — A’ cause de la pression
de 1a Nouvelle-Zélande, les beurres salés
ont été forcés de un ou deux shillings,
mais les non-salés ont été quelque peu
moins fournis pendant les deux ou trois
derniéres semaines. Les non-salés onpt
maintenant une prime de. 2/- & 3/- sur
les salés. Griace i I'absence du Sibérien
et des qualité inférieures continentales,
la seconde qualité australien rencontre

une bonne demande, et est plus proche
du prix du meilleur beurre qu'il ne l'a
été depuis quelque temps.

Nouvelle-Zélande. — Le poids des of-
fres est quelque peu lourd et il est dou-
teux que les faibles vendeurs n'arrivent
pas a réduire le prix. Il y a une varia-
tion de 4/- par cent entre le prix de
vente des différentes marques par diffé-
rents agents, mais nous sommes inclinés
a croire que le marché a atteint son plus
bas point.

Les arrivages coloniaux cette semaine
consistent en:—

Beurre — Par le vapeur “Opawa”, 58,-
400 boites, N.-Z.; par le vapeur “Kia
Ora”, 13.280 boites, N.-Z.; par le vapeur
“Orama”, 52,000 boites, Aust.; par le va-
peur “Benalla”, 250 boites, Aust.

Fromage — Par le vapeur “Opawa”,
18,750 crates, N.-Z.; par le vapeur “Kia
Ora”, 13,880 crates, N.-Z.

Nous cotons:

Danois—
Haut choix 125/0 127/0
Sibérien—
Haut choix 108/0 112/0
Choix 100/0 106/0
Confiserie 94/0 98/0
Victorien—
Haut choix, salé 110/0 112/0
Choix, salé 106/0 108/0
Haut choix, non salé - 114/0 116/0
Choix, non safé 108/0 .112/0
Australien—
Haut choix, salé 110/0 112/0
Choix, salé 106/0 108/0
Haut choix, non salé ‘112/0 115/0
Choix, non salé 106/0 110/0
Queensland—
Haut choix, salé 110/0 112/0
Choix, salé 106/0 108/0
Haut choix non_salé 112/0 114/0
Choix, non salé 106/0 110/0
Nouvelle-Zélande— ; .~ e
112/0 114/0 116/p-
Argenting— . -
Haut choix, salé 110/0 112/0
Haut choix, non salé 112/0 114/0

FROMAGE
-tNiarché anglais

MM. Mills & Sparrow nous écrivent
de Londres i la-date du 23 janvier 1914:

La situation continue 3 étre forte et
avec de plus légers stocks de Canadien
que depuis plusieurs années, la position
au point de vue statistique est bonne.
Un grand nombre d’arrivages de Nou-
velle-Zélande sont blancs, en conséquen-
ce les colorés se vendent 1/- 3 2/- de
plus que les blancs. Nous sommes in-
formés par nos amis canadiens qu'il n’y
a presque plus de fromage 3 expédier
cette saison, car les expéditions du Ca-
nada depuis le 1er janvier I'année der-
niére se sont montées i 120,000 boites,
nous ne voyons rien pour prévenir la
hausse des prix dans les deux prochains
mois..

Nous cotons: h
Canadien—
Choix 3 haut choix, blanc  68/0 69/o0
Choix 3 haut choix, coloré, 69/0 70/0

. Beurre de laiterie en rouleaux.26¢c.3 27¢

Nouvelle-Zélande—

Haut choix, blanc
Haut choix, coloré

""65/6 66/0
67/0 00/0

. Prix vendants aux épiciers

kromage fort. blanc, 4 la meul'e‘ 7¢c
au morceau 3c

trumage de Gruyere . 27¢ 4 28c
Fromage Oka 24¢
Beurre, choix 30c

Beurre, choix, en bloc d’une livre 30%¢
Ocufs strictement frais 40c 3 42c
Oeufs frais en boites de carton

d’'une douzaine 45¢
Oeufs No 1 35¢c
Oeufs choisis 37¢

OEUFS

Les arrivages d'oeufs frais augmentent
et la quantité des oeufs de conserve di-
minue sensiblement; en conséquence, le
prix des frais a baissé et ceux de con-
serve augmenté.

 BEURRE
Marché de Montréal

Beurre de laiterie’ T '24¢ 4 25¢

' PEAUX VERTES

Trés bonne demande.

Boeuf inspecté No 1 ¢ 14.5
Boeuf inspecté No 2 _13.50
Boeuf inspecté No 3 T 1%
Veau 15.00.+ 17.00
Agneau, chaque 1:10

FRUITS VERTS ET LEGUMES.

Oignons, la-1b. " 6.03% 0’04t
Oignons, la cse ¥4-00 . 4.50
Raisin Magala . 5.25

edy

Bananes ' 2.25 2.50

Betteraves, le sac 1.00 1I.25
Carottes, le sac 0.75 1.15
Patates, le sac 0.8 1.00
Navets, le sac 0.75
Pommes, le baril 4.00 8.004
Oranges Mexicaines, la cse 2.00
Oranges Navels, 1a cse 2.50 3.00
Citrons, la cse 2.50 3.00
Pommes Baldwin, No 1 4.50 5.00
Pommes Baldwin No 2 4.00 4.50
Pommes Greening No 1 4.50
Pommes Greening No 2 4.00
Pommes Spy No 1 6.00
Pommes Spy No 2 5.00
Atocas, le gallon 0.60 ¢

C'est un pauvre vendeur que celui. qui
sc contente de dire: “Nous ne tenons pas
cet article” ou “Nous n’en avons plus”;
qui laisse partir le client sans essayer de
lui vendre quelque chose se rapprochant
de ce qu'il désire,
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L'HISTOIRE DE DEUX EXPED TIONS,

M. Brown, un actif épicier de 1'Ouest Canalien, était depuis longtemps
dégofité de I'état on étaient, 4 leurarrivée, les marchandises qu'on lui expé-
diait, et il se demandait qu’elle etait la solution de cette question, quand un
matin elle arriva sous la forme des

Boites Ridées Thompson & Norris

Ce matin-13, deux expéditions lui arrivérent, une daus dzs caisses en bois,
défoncées comme d’habitude, certains articles qu’elles coutenaient se répan-
% daient au dehors : 'autre, consfstant en marchandises en .bouteilles, dans des
boites Ridées T. & N. absolument indemnes—pas de perte—pas de mauvaise
humenr, et moins de frais d’expédition.‘'Ceci régle la question,’ dit Brown,
“une expédition convenable ou pas de commande pour le pr:mier voyageur de
commerce gni se présentera’’
Qu'en advient-il de vos expéditions ? .
Ecrivez-nous pour avoir notre catalogue et
% laissez-nous vous prouver l’avantage de
notre proposition pour assurer votre satis-
& faction.

4 The Thompson & Norris Co.

of Canada.
NIAGARA FALLS, CANADA

Brooklyn, N. Y.; Boston, Mass.; Brookville,
lad.; London, Ang.; Jiilich, Allemagne.

1 @

EN ECRIVANT AUX #NNONCEURS. CITEZ “LE PRIX COURANT"..

»

RS

o= U

2

RFANY

7 R




32 LE PRIX COURANT, Vendredi, 6 Février 1914. Vol XLVII—XNo
Assurances ASSUREE-VOUS .
METROPOLITAR -

Life Assuranee Co’y
:=: of New-York :-

(Compagnie 4 Fonds Soclal)

Actil.ceeiciiiiinie.voneee.. $447 820.329 16
Polices en vigueur au 31 dé-

~wmbre 1913 oveeveinnnens 13.957.742.
En 39)3 1a compagnie a ¢-

mis au Canada des poli-

CeS POUT.cccccssaeesee. $511,223,886.00
Rlle a déposé entre le

mains dnooumnemen.t

Canadien et de fidei-com-

mis canadiens, exclusive-

ment pour les Canadiens,

envlron...................010.000 000,

dul la I l?loa. lll.m Canadiens assurés

WESTERN

ASSURANCE CO.
INCORPOREE EN 188!
ACTIF, audeldde . .  g3384179.9
Bureau Priacipal: TORON10, Ont,
Hon. Gro. A. Cox, Président,
W. R. BRock, Vice-Président.
W. B. MBimL®, Gérant-Général,
C. C. FoaTnn, Secrétaire,
4Auocursale d- "tontréal;
61 RUK ST-PIZRRE.
R ROBT. BICKERDIKE, Gérazt

L Assurance  Mont-Rovar

(Compagnie Indépendante (Incendie) -

Burcaux: 74 rue Notre-Dame Onest
Coln 8t-Prangois-Xavier, MONTRRAL
RODOLPHE FOROGET, Président,
J. B. CLEMENT, Jr., Oénnt-oenén)

ESINHART & EVANS

Courtiers d’Assurance

Fen, Vie, Accident, Cambriolage,
Bris ae glaces, Automobiles,
Responsabilité des Fonctionnaires.

Agents principaux pour :

The Scottish Union & National 1s. Co.
d’Edtwbourg,

German American Insuramce Ce.
de New-York.

Nous considérons toutes commandes
d'agences de la part de personnes
responsab!es L'expérience
n’est pas absolument
indispensable,

- Burean : EDIFICE LAKE of the WOODS

39 rue St-Sacrement,
TELEPHONE MAIN 863 HO_NTI!AI.

METROPOLITAN LIFE.

La Compagnie vient de termintr toute
une année de grande prospérité.

M. A.-G. Claxton, C.R., avocat de la
Metropolitan Life Assurance cst arrivé

v g 7
la semaine derniére de New-York, ot il

a assisté au congrés des
compagnie.

agents de la
Il nous a communiqué les
quelques renscignements intéressants qui
suivent: La Metropolitan vient de termi-
ner une année superbe. Ses polices en
force s’élévent a $230,000,000.

L'actif de la compagnie qui s'élevait,
il y a vingt ans a $10,000,000, s'éléve au-
jourd’hui a $447.000.000. Cette compa-
gnie a prés de 14,000,000 de po'ices en
force et paye en moyeane 350 polices
d’assuranre-vie par jour.

I.a compagnie a ouvert un sanatorium
anti-tuberculeux & Mount MacGregor et
47 patients y sont traitss.

UNION LIFE.

Le liquidateur de cette compagnie a pré-
senté son rapport. — Des mandats
sont émis. -

N\

G. T. Clarkson, liquidateur de la Union
Life, a présenté son rapport, samedi.
Des copies de ce rapport ont été en-
voyées aux ministres de la justice et des
finances et au procureur-général Foy.

Des mandats d’arrestation ont déia été
émis contre les quatre directeurs: Evans,
Symons, Hughes et Millicamp.

Le liquidateur prouve que la Union
Life, durant les douze années d’existen-
ce, a perdu $1.236,910.

Sur cette somme, $646,725 ont été per-
dus a cause de mfauvais placements. Les
dépenses encourures pour la vente des
actions de la compagnie, en Angleterre,
ont été de $170,000, et la compagnie a

COMPAGNIE
MONTREAL -CANADA

D'ASSURANCE .CONTRE L'INCENDIE
Fondée eon 1889
Téléphone Bell Main 5381

Actif.............. $557 885.95
Réserve............ $193, 071.19 .
Autres Vdoun

passives .- 20,68

$213,759.19

Surplus pour les assurés....... 000+.$344,126.76
Bureau - Chef :

EDIFICE DULUTH,

80 rue Notre-Dame Ouest,
- angie dela rue bt aulpice

MONTR
L. A. Laval'ée, Présldont

Ferd. Pagé. Gérant Provincial

LA SAuvEGARDE

1o PARCE B8es Tauxsont aussiavantageux

QuUE queceux de n 'lmpon‘ qnellc
compagnoie,

‘20 PAROK Ses sont plus libérales

QUE ..que celles de n'importe quelle

g:mpquleu“ t supérieu
n L] n son .
3e 5I‘l=°. P'. ‘éntnmé de celles du
lntmcompn ies,
40 PARCE Lasagesse ct I'expérionce de
QuE sa direction sont une garan-
tie de succés pour les années
futures,
6o PARCE Par-dessus tout, elle est une
QuE comvllnle Canadlenne-
Ise et ses capitaux res.
tent dans 1a Province de |
Québec pour le bénéfice des ‘
notres.

Sidge Soolal 1 7 Place d'Armes * |
MONTRRPAL -

Succursale au Camada, Bursau Chef & Montr
" DIRECTEURS

8ir Alexandre Lacoste,M. Chevaller, Bcr,, Willia

Molson Macpherson, Rer,, T. J. Drummond Fer

. Gardner Thompson, Gérant
. W. Binnie, Assistant-Géran?

| Les Prévoyants. du Canada

Assurance Fonds de Pension |
Capital Autorisé...............:.8500,000.00

" Actit du Fonds de Pension, le
3°l décembre lOla........_.f. ..$423,746.41 '

ACHETEZ DES PARTS DES PREVOYANTS
DU CANADA

Parce qme c’e:t un placement sans pareil :

Parce que c’est avec la plus petite prime.
la plus grosse rente ;

Parce que c’est la seul Compagnie A
‘'Fonds Social’’ faisant une spécialité du
Fonds d~ Pension, |,

Total de I'actif du Fonds de- Pens:on seu-
lement : $423,745.31.

Bureau & Montréal ‘. ‘

126\rue St-Pierre,

Edifice Dominion,
v " QUEBEC
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LA COMPAGNIE

QUITABLE

D’Assurance Mutuelle
Contre le Feu.

—_———

180 Rue ST - JACQUES,
MONTREAL.

Les nouvelles affaires ont avg-
menté de 309% dans les pre-
miers six wois de l'année et la
Compagnie n'a aueune perte
contestée.
Certifié corre.t
C. A. SYLVESTRE,
Auditeur Licencié

Montréal, ler Juillet 1913,

L'} quitable’ couvre toutes ses obli-
obligations sans discussion inutile ou
cofiteuse pour les Réclamants

requ de ses associés anglais la somme
de $789,287.

Les pertes totales se chiffrent a $1,391,-
720, mais le liquidateur a réalisé $400,000
par vente de consentement, et $345,000
de bénéfices en réassurant des assurés
dans la Metropolitan Life.

’

NCIUVEAU DIRECTEUR

On annonce que Sir Frederic Williams
Taylor, gérant-ginéral de la Banque de
Montréal, vient d'(tre nommé directeur de
la Liverpool and | ondon and Globe In-
surarce Co., en remplacement de feu Sir
Edward Clouston.

ASSURANCE AMERICAINE

1La compagnie G'obe & Rutgers Fire In-
surange, de New-York ouvrira prochaine-
ment un bureau a Montréal et plus tard
cuvrira des succurcales dans les prircipaux
centres dv Canada, M. J. W. Binnie, qui
deruis quelque terps élait assistant gérant
de la Liverproo!l and London and Globe a
été nommé gérant canadien de cette com-
ragnie. M. Binnie a déclaré qu'une deman-
de de l'cence avait été faite 3 Ottawa et
que le bureau-chef de la Compagnie serait
rrobablemrent a4 Montréal, dans I'édifice

Lewls,

e ey

Sun Life of Canada

Actif ............. . .. $ 49,605,616.49
Assurances en vigueur.... 182,732,420.00

Ecrivez au Bureau Principal,
Montréal, pour vous procurer la
brochure intitulée ‘‘Prospére et

Progressive.”

81X FAITS DU

67¢me RAPPORT ANNUEL |

DE LA

CANADA LIFE
INSURANCE COMPANY

Un des faits importants, c'est que la Compa-
gnle, en 1913, surpasse le record de toutes les
années precédente« de son histoire.

1. — L'AUGMENTATION DU SURPLUS en
1913 était de »1 799.9 9 66, excédant e surpl .8 de
1912, d'au-deld de $179,000 ¢t excédant de beau-
coup le surplus des années précédentes. Le sur-
plus net actuel est de 16.183,238 39.

2. —LE REVENU de ;8,094,885.70 excédde
d’'une somme de 648,125 ¢6 ¢clui de i'an dermier,
C'ert le plus gros 'evenu dans | histoire de 1a
Compagnie. L'augmentation du taux d'iutérét,
qui a toujours fait des progrés depuis 18.9, mon-
tra encore une améijoration en 1913 C'est un
impoitant factenr A I'augmentation du surplus.

3. — L'ACTIF fut augmenté de $3,860,271.32
ets éldve msi tenant A $52,161,704 81

4 —LE TOTAL DES ASSURANCES main.
tenant en force 8'¢18. e A 153,121,363 94, augmen-
tation d'au-deld de $8,273,000 duns 1’'année

5. —LES PAIEMENTS AUX PORTEURS DE
POLICES, en 19'3, s'¢.&vent A §$2,458,016.11, une
augmentution de $415,081.31 sur 1912 Fn plus de
cela. nousavonsfaitd » PRATS AUXPORTEURS
DE POLICES sur gaiantic de eur police d'assu-
rance, au montani de §+,6.2,248 71.

6. — LA MORTALITE de l'anmée nous fQt
encore plus favorable que nous ne I'espérions,
et ceci, avec un FAIBLE POURCENTAQE CON-
TINU DES DEPENSES, contribudrent A falie un
surplus-record.

Ca Gompagnie d’'Assurance
MUTUELLE DU COMMNERCE

. Contre !'Incendle
Aotlf exoédant . . $8680,000.00
DERPOT AU GOUVERNEMENT

en conformité avec la nouvelle Lol des
A surancesde Quéhec, 8 Edouard VI1. Chap. b9

B ireau-Chef; I5] rue Qlrouard St-Hyacinthe

RESPONSABILITE PATRONALE

La Prevoyance
Capital $500,000.00
Aussi : — Accidents, Maladfies, Glaces,

Vol, Garantie de Fidélite, Garaniie de
contrats, ’

ASSURANCE D'AUTOMOBILES
. Bureau Chef :
169 rue St-Jacques, -
Tel. Bell : Main 1626

Montréal

e

CAPI: AL AUTORISE, $2,000,000

BRITISH COLONIAL

.2 PLACE D’ARMLS,

Agents demandés pour les districts non représentés.

CAPITAL SOUSCRIT, $1,000,000

LI

MONTREAL.
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TRL. BRELL, MAIN 1859

BELANGER & BELANGER

Notaires, Comptables et Connludm

TRUST & LOAN BUILDING.
Ne 30 rue St-Jaocques, . MONTREAL

Argent & Préterd 4, 5et6%

Maison Fondée en 1870
AUGUSTE COUILLARD
IMPORTATEUR DR

Ferronnerie ot Quincaillerie, Verres &
Vitres, .hhtu.,l‘c.

8pétcialité s Potles de toutes sortes

Nos. 383 A ¥39 rue sit-Panl
Voutes 14 et 14 St-Amable, MONTREAL

La maison n'a pas de Commis-voyageurs ¢
fait bénéficier ses clients de cette ¢conomie, At
tention toute spéoiale aux commandes par la
malle. Messieurs les marchands de la campagne
uron't“tonloun servis au plus bas prix du
wmarché,

THE DOMINIONMERCANTILE
PROTECTIVE COMPANY

G. E, MARTIN,
Comptable, Liquidateur et auditeur.

arx Edlfice Mi%g&‘l‘
REA
Tel. MNaln 5126, BAL

Hotel St-Maurice

HOTEL DES VOYAGEURS
Heotor Dontigny, Prop.

Chambres de premiére classe et
Salles d’Echantillons

GRAND'MERE, P. Q.

JOSEPH FORTIER
Fabricant-Papetier

Atelier de Réglure, Reliure,

sl hie, Relief et 6nulnge. ‘Fabri.

on de Livres de Comptabilite.
Formules et fournitures dep:urenu.

210 rue Notre-Dame Ouest,

(Angle de la rue St-Plerre). MonTERAL

NEW VICTORIA HOTEL

H. FONTAINE, PROPRIRTAIRR
QUEBE®
. L'HOtel des commis-voyageurs,
Plan Américain. Teux, 4 partir de $2.50.

CARAND, TERROUX & CIE

BANQUIERS ET COURTIZRS

48 rue Notre-Dame Quest
MONTREAL

AIN POUR OISBAUX est o “Cottar
P . Seed” fabriqué d'aprde six brevets, Mar
chandive de confiance ; rien ne peut Fappro
csher comme valeur et comme popularité
Chex tous les fo en gros.

Ventesparles Shérifs

District de Beauharnois, *

Alexander McEdward vs Joseph Eu-
géne Sévigny.

1° Un morceau de terre portant le
No 751 de la ville de Salaberry de Val-
leyfield, avec batisses sus-érigées.

2° Un autre morceau de terre de la
meéme ville portant le No 752, avec ba-
tisses sus-érigées.

Vente au bureau du shérif, au Palais
de Justice de la ville de Salaberry de
Valleyfield, vendredi, le 13 février 1914,
a 10 heures a.m.

District d’Iberville.

Jean-Baptiste Sénécal vs Louis Ar-
thur Barbeau.

Un morceau de terre dans la paroisse
de St-Blaise et faisant partie du lot (P.
No 156) de la paroisse de St-Valentin,
avec beurrerie. fromagerie et autres ba-
tisses sus-érigées.

Vente a la porte de I’église de la pa-
roisse de St-Blaise, le 10 février 1914, 3
1t heures a.m.

District de Roberval.

_Amable Bélanger vs Philippe
Cc ene.

Un terrain ou emplacement dans la
paroisse de Hébertville Station, avec ba-
tisses sus-érigées.

Vente a la porte de I'église de la pa-
roisse de St-Wilbrod, & Hébertville Sl:a-
tion, le 10 février 1914, 4 10 hrs. a.m.

District de St-Frangois.

Thomas W. Bean vs Wilder Reed et
Cheney M. Reed.

1° Le lot 228 du canton Hartley, dis-
trict de St-Francois.

2° La demie est du lot No 232 du dit
meéme canton.

3° La demie est du lot No 233 du dit
méme canton, avec batisses, améliora-
tions et tous droits de passage.

Pour étre vendus le tout en un seul lot
a la porte de I'église de la paroisse de
Ste-Elizabeth de Hartley, le 10 février
1014, a4 10 heures a.m.

De-

ACTES INSCRITS AU BUREAU
D’ENREGISTREMENT A TROIS-
RIVIERES, PENDANT LA SE-
MAINE TERMINEE LE 24 JAN-
VIER 1914

Mariages

Albert Descoteau & Léondina Lafre-
niere, St-Mathieu; A, Picard 4 Lucia
bvoucher, Shawinigamn Falls: -

Ventes

J. H, A, Bernard & Wilfrid ‘Gaboury,
Grand’'Mére; J. H. A. Bernard a Trefflé
Desilets, Grand’Mére; J. H. A. Bernard
a Frs. Ducharme, Grand'Mére; Ernest
Lacerte 3 Frs, et Donat Guilmette, Ya-
machiche; Joseph Bergeron 3 Léon Ber-
geron, Shawinigan Falls; Adolphe De-
saulniers 3 Josephat Auger, Baie Sha-
winigan; Philias Charest 3 Joseph -
ron, Shawinigan Falls; Joseph Coll :iz¢
4 Nap. Gauvin, Shawinigan Falls; A a&
dée Déziel 3 Wilfrid Matteau, Ste-:lo-
re; Louis Samson 4 Joseph Ricird
Grand'Mére; J. A. Desbiens 3 J. A, {'n
lin, Grand’Mére; Louis Lamy 3 /...

GEO. GONTHIER MIDGLEY
Licencié Institut emgﬁahe-hwmﬂ
~ Comptable ;
GONTHIER & MIDGLEY
Comptables & Auditeurs
103 RUE ST-FRS-XA

VIER.
Téléphone Adresse tél hique
Main 2701-819 bl wra

P. A. GAGNON
aAable Lt~

Chambre 318,316,317
. Edifics Banque Québes.
iz Place d’'Armes, MONTREAL.

Téléphone Bell Main 4913

La Perle des ENCRES MAURIN.

L’AZULINE—Encre fixe blen—Noir, ne
subissant jamais de décoloration. :
LA SYRIENNE—Encre 4 copier, D'une
belle nuance violette en écrivant et deve-
nant ensuite trés noire. Cette encre copie
plus de six mois aprés 1'écriture.
LA PERSANE—Instantanément noire et
brillante. Spéciale pour la comptabilité.
!‘.A PURPURINE — Ng:vveian Cnrm{)q{
'une nuance pourpre tr ve, ne subi
jamais d’altération.

Toutes ces Encres sont d'une supéri-
orité reconnue, pour la fluidité, 'inten-
:%2 et les prix relativement de ‘‘Bon Mar-

1] - K

Demandez-les & votre Libraire

- Ea Compaguie J.-B. Rolland & Fils
MONTREAL
Seuls Agents pour le Canada -

EUGENEPREVOST RODOLPHE BEDARD

PRE!_Q&:I‘ & BEDARD

Spécialité ;“ nts dlo "t.l!ff‘unb
Sib_ ce Royal S'I!:I*

- 107 ACQUES
BELL TEL. MAIN 1086

MONT
Arthur W. Wilks, Alexander Burnett

WILKS & BURNETT

Comptables, GCommissalres pour
P Soutes os Pre

Réglement d'affaires de Faillites
602 Batisse Banque des Marchands

Téléphone Bell Main ssoe MONTREAL

Théatre National Francais

Semaine dn @ évrier 1914

Le Bois Sacré

Par FLERS ET CAILLAVET

L. R. Mdmmimnu

Architecte et Mesvrenr,
‘2 30 Rue St-André Mentréa

ALEX. DESMARTEAU
Comptable, Auditeur

SPECIALITE : — Liquidstion de Falilite
Compromis Effectusd. =

84,80, RUE NOTRE-DAME EST
: MONTREAL.
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misdas Lamy, Trois-Riviéres; Louis
Pelletier 3 Lucien Levasseur, Trois-Ri-
viéres; Alex, Houliston 3 Pierre Mar-
chand, Trois-Riviéres,

Donations

Vve John Boland & Willie Boland,
Trois-Riviéres; Pierre Bayett 3 Geo.
Larose, Shawinigan Falls, :
_ , Obligations
Léon Bergeron 3 Léon Bergeron Sr,
Shawinigan Falls; Louis Bertrand 3
Elie Jodoin, Shawinigan Falls; Clara
Poisson a J. E. Hétu, Trois-Riviéres;
Pierre Marchand & Rév, H. Baril, Trois-

Riviéres,
Vente 2 réméré

Théophile Lampron i Arthur

land, Shawinigan Falls,
Testaments

Vve Alfred Desmarais 3 Roméo et
Gab, Desmaraig, Shawinigan Falls; Jo-
seph’ Lamothe "3 Louise Dubé, Trois-
Riviéres, .

Cession

Elodie Garneau 3 Adolphe Garneau,

Shawipigan Falls,

Jugements

Michel Lewis vs Nelson Denis, Trois-
Riviéres, $9.90; Michel Lewis vs Ferdi-
nand Lacerte, Trois-Riviéres, $4.50; C.
Z. Duplessis vs Eug. Lamirande, Trois-
Riviéres, $36.00; J. E. Panneton vs Alp.
Bellemare, Trois-Riviéres, $40.67; J. E.
Panneton vs Moise Rivard, Trois-Ri-
viéres, $40.42; Banque Nationale vs
Ths, Bernaquez, Trois-Riviéres, $63.80;
Chs, Bo_ul:gcois vs J. N. Omer Clément,
Trois-Riviéres, $7.60; O. Lacharité vs

Fer-

Nap. Pellerin, Shawinigan Falls, $5.45;
O. Lacharité vs Albert Lemay, Shawi-
nigan Falls, $6.42: O, Lacharité vs Ls.
Blanchard, Shawinigan Falls, $16.45;
A, Bergeron vs Arnold Alarie, La Tu-
que, $11.08; L. Boisvert vs Adam MXt-
teau, Shawinigan Falls, $25.06. N

A

ACTES INSCRITS AU BUREAU
D'’ENREGISTREMENT A ARTHA-
BASKA PENDANT LA SEMAINE
TERMINEE LE 21 JANVIER 1914.

Ventes.

A. Brunelle & Cie 3 Lambert Letarte,
2 P. No 391 de Bilstrod, $2.500, dont
$500 a/c.; Léon Lacharité 3 Jos. Babi-
neau, P. 615 de Bulstrod, $350, payé;
Alb. Lupien a Delphis Bergeron, P. 946
et 947, Warwick, $30, payé; Corp. comté
d’Arthabaska a Philippe Lacharité, 26A
du 3éme rang Stanfold, $16.50, payé;
Onéz. Hamel 3 Albert .Girard, 14 est des
N/os 325 a 332, Bulstrode, $1,150, $300
a/c.

Obligations.

Noé Bergeron & Dame Belzémire Bou-
chard, 408, Ste-Victoire, $200 4 7 pour
cent; J. B. Tessier 3 Honoré Luneau,
181 et P. 182, Bulstrode, $1,400 & 6 pour
cent; Hervé Desaulniers a Ubalde Her-
vant, ¥ S.0. No 16, 12éme rang, Simp-
son, $1,000 4 6 pour cent.

Déclaration d’hérédité.

Jean Lortie, mentionnant $400 dues
par contrat de mariage 592, Warwick

Tutellls.

Dame Corinne Provencher, tu‘trice, et
P. Provencher, subrogé-tuteur a la mi-
neure Clara Provencher.

JOURNAL DE LA JEUNESSE. —
Sommaire de la 2146e livraison (17 jan-
vier 1914). — M. Tapinois, détective
aviateur, par J. Jacquin et A. Fabre. —
Le plus grand diamétre de la terre. —
Aux pays balkaniques: l'Albanie, par
Louis Rousselet. — Les grands réseaux
électriques en France, par Daniel Bellet.
— Tante Claude, par Julie Borius. — Té-
léphone sur route. — Vision d'aigle ou
de lynx, par Gabriel Renaudot.

Abonnements: France, un an, 20 fr.;
six mois, 10 fr. Union Postale, un an,
22 fr.; six mois, 11 fr, Le numéro, 40
centimes. Librairie Hachette et Cie, 79,
boulevard St-Germain.

Beaucoup de commis pensent que l'art
de la vente se compose de g9 pour cent
de' paroles. Ce genre de vendeurs n'at-
tire pas le client de qualité ni méme
beaucoup d’autres de qualité moindre.

= -

The Canadian Hardware Ma-

nufacturers. Exhibitors tien-

dront leur convention annu-

elle & la Machinery Hall, a

vrier 1914, e

Ottﬁwa, du 16 au 21 Fé-

Vous étes cordialement invités a faire vos quartiers-généraux

de nos pavillons.

DOMINION RECISTER COMPANY, LIMITED

TORONTO, Ontario.

Aux Marchands d;—(iuébec

Les Systémes de Compgabilité

McCaskey occuperont les pa-

villons 110 et 112. Desrepré-
sentants parlant francais ainsi
: ﬁue I'anglais seront

position du public. .*. .’

la dis-

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".
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UE DE MONTREAL

FONDEE EN 1817 — CONSTITUER PAR ACTE DU PARLEMENT

Capital tout payé... ++.816,000,000.00
SOOIV vs 18, .00
Pron o Partagis. 1,046,217.80

Sibge soolal | MONTREAL.

Bureau des Directeurs.~Le¢ Tids Hon. Lord Strathcona and Mount
lol.u G.C,M.G., G.C.V.0,, Président Honoraire; H. V. Meredith Hcr.,
Président; R. B. Angus Ecr., Vice-Président ; B, B.Greenshields, 8ir. Wm
)nedoulé. Hon. Robert Mackay, 8ir Thomas S8haughnessy, K. C.
V.0.; David Morrice, C, R, Hosmer, A. Baumgarten, C, B. Gordon, H. R,
Drummond, D. Forbes Angus,Wm, McMaster.

8ir Frederick Williams-Taylor, Gérant-Général; A. D, Braithwaite,
ass. gérant-général; o, Macnider, Insp. Chef et Surint, des Suctursales,
C. Bweeny, Surint. des Suec, de 1a Colombie Anglaise; F.J. Cockburn,
Surint, des 8ucc, de 1a Province de QuéBec; B. P. Winslow, SBurint des
8uce. du Nord-Ouest. D. R, Clarke, Surint, des Buec. des Provinces
Maritimesetde Terre-Neuve.

Succursales au Canada.—Dans toutes les principales cités et villesdes

vinces sulvantes : Ontario, Québec, Nouveau-Brunswick, Ile du Prince-
mocnrd. Nouvelle-Ecosse, Provinces du Nord-Ouest, Colombie Anglaise.
Succursales en debors du Canada. — Grande-Bretagne, Londres,
;n l;:ul';e.'t:” Chreadneedle Street E.C.—Sous-agence, g Place Waterloo,

2 all, 8.

Rtats-Unis, New-York—R.Y. Hebden' W. A.Bog.J. T. Molineux, agts

BANQUE PROVINCIALE
DU CANADA

Fondée en 1900

Sldge Central 1 7 & © Plase d'A .
5 Pyl rmes, Montréal, Can

Capital payé ot surplus au 31 Décembre 1913 $1,637,873.49

Consell d'Administration 3 Président : M. H, PORT
Martin & Cle, Administrateur C1édit Foncier mnm-&ﬁgﬁx 3?:‘.5
Présidents: M, W. P, CARSLLY, Capitalisteet TANCRELE BIX NVENU:
Honorable L. BEAUBIEN, Ex-ministre de V'Agricultore ; M. G. M’
BOSWORTH, Vice-Président ‘‘Canadian ¢ Rallway Co.” M.
ALPHONSE RACINE, de la maison de gtos Alphonse Racine Ltée ;
M, L. J. 0. BEAUCHEMIN, propriétaire de 1a Aibrairie Beauchemin
Ltée.; TANCREDE BIENVENU, Directeur-gérant-général ; J, W, L.
PORGET, Inspecteur ; ALRX. BOYER, Secrétaire.
res Président: Honorable 8ir ALERX. LACOST Ex-Ju
5 St o Sqar S Apoe Docee B AT ASRA NS
(4 n en ; .
Directeur-Gérant, Crédit Foncler Franco-Canadien. ALIER

60 Succursales dans les Provincesde Québec, Ontarie, Nouveau Brunswick

ments, les crédits commerciaux en E

urope, aux Etats-Unis
etau Canads, aux plus bag tanx, :

Nous effectuons les virements de fonds, les collections, les pdef

POUR LE PROGRES

Monsieur E. Cinq.Mars, imprimevr du Roi, Québe

offre une excellente occasion a quelqu’nn qui désire faire un
-bon placement, en méme temps que travail ler au développe-
ment du progrés d’une paroisse ou d'upe grande industrie.
11 s’agit d'une dynamo WESTINGHOUSE de 125C. V. avec
voltuge de 118. Révolutions, 640 pdr minute. Bonne pour
douze cents lampes de seize chandelles. Pas de ‘‘switch-
board'. N'a jamais manqué une minute. Cofit original :
$2 8oo. A vendre 4 bon marché, avec garantie,

Cette dynamo faisait le service & 'imprimerie du roi, a
Ottawa, avant que deux étages aient été ajoutés a cet édifice
Apres cette addition, le systéme d'éclairage a é ¢ changé et
M. Cing-Mars s'’est porté acquéreur de ladynamo. (’est une
occasion unique pour quelqu’un qui désire établir un service

d'éclairage électrique lans une paroisse ou dans d