
MONTREAL, VENDREDI, LE 2 AOUT, 1913

PRODUITS

Les Produits de Borden sont annoncés, connus et
appréciés d'une extrémité à l'autre du continent - ce sont les
meilleurs que l'expérience et la perfection d'un système puis-
sent produire. Ils se vendent facilement parce qu'ils sont
connus.

Borden Milk eo., Limited, Montreal
"Leaders of quality"

Bureau de Succursale No. 2. Edifice Arcade, Vancouver.

(INDEX DES ANNONCEURS, PAGE 31)
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La Poudre

'fr " MESSINA"
MONTREAL

AND pour Limonade
FAM

est protégée par une marque de fabrique per-
pétuelle, obtenue conformémenQ à l'acte du
Parlement du Canada en l'année mil huit cent
soixante quatorze par

ROSENHEIM & JONAS
et enregistrée au bureau des ministres de l'agricul-
ture sous le titre No 3 Folio 523 sur le régistre
des Marques de Fabrique.
Les fabricants ou vendeurs d'imitations seront pour-
suivis avec toute la rigueur de la loi.

HENRI JONAS & CIE.,
SEULS PROPRIETAIRES,

MONTREAL.

Directions pour l'usage de la poudre à
Limonade "MESSINA"

Dissolvez 1 à 2 cuillerées à thé dans un verre d'eau,
Il n'y a pas besoin de sucre.
Le contenu de ce paquet fournira deux gallons de
bonne limonade.

LE PRIX COURANT, Vendredi, 29 Aoùt 1913. Vol. XLVI - NO 35
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"VOUS POUVEZ CACNER PLUS D'ARGENT"
Vous pouvez gagner plus d'argent en vendant des pois de qualité supé-

rieure, plutôt que ceux de qualité secondaire.

Il va sans dire que vous aimeriez mieux gagner de 10c à 20e par douzaine
de boîtes, de plus, sur vos Pois en conserves. Cela, vous le pouvez faire très
facilement avec un peu d'étude de votre part et de celle de vos commis.

Remarquez surtout que la faible diff4rence de prix que vous payez pour
obtenir des pais de qualité sup6rieure, est loin de représenter la diflérece
de valeur. Par exemple, aux Etats-Unis, la différence de valeur entre les
' Standard ' .et "Early lune" est de 15e à 20c par douzaine de boîtes, et celle

qui existe entre les "Early June" et les "Sweet Wrinkle" est de 35e par dou-
zaine de boîtes, tandis qn'il n'y a qu'une différence de 2>c par douzaine
au Canada, pour nos diverses marques.

Notre unique but en faisant cette différence nominale de prix, est

d'encourager la consommation des Pois de qualit i Supérieure.

Nous attirons <le nouveau votre attention sur le fait que vous n'aurez

qu'à payer 2 %/z c de plus par douzaine de boites pour obtenir des Pois "Early
June" de la "Dominion Canners" que pour avoir de ses "Standards" et
2 3 de plus par douzaine de'boites pour avoir ses "Sweet Wrinkdes" *au
lieu de ses "Early Juner. Supposez que vous demandiez seulement lc

de plus pour chaque boite d"'Early Junes" votre profit sera de 9%4 c par
douzaine de boites, en plus de ce que vous gagneriez en vendant des
' Standards." Si vous vendez les "Sweet Wrinkles" à 2e de plus par boîte

que les "Standards" vous faites un bénéfice supérhiur d'environ 19c par
douzaine à celui qui vous feriez en vendant les "Standards," et vous avez la

satisfaction de savoir que votre cliente reçoit en échange de son argent une

excellente valeur.

Nous serons très heureux de vous soumettre des échantillons d'étiquettes

et d'empaquetage, si vous voulez bien nous écrire.

Remarquez que les Pois Aylmer "Faultless" et Quaker "Little Gems"

coûtent le même prix que les "Sweet Wrinkle". Donnez-nous une commande

d'échantillon immédiatement.

DOMINION CANNERS, LIMITED
HAMILTON ( CANADA

IE

EN ECPTVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT"
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PRIX COURIANTSDans la liste qui suit, sont comprises uniquement les marques' spéciales de marchandises dont les maisons, indiquées en caractèrepoirs, ont l'agence ou la représentation directe au Canada, ou que ces maisons manufacturent elles-mêmes. Les prix indiquée le sontn'après les derniers renseignements fournis par les agents, représentants ou mannfartur-e-s eux-mêmes.
WALTER BAKER & CO., LTD. L. CHAPUT. FILS & CIE, Compresscd Corned Beef 28 3.75La lb. Montréel Lunch H-am là 2.25Chocolat, Prime No Th orCya Os"L b uc a 23 50

i, be i Ibo, pinsRcady Lunch Beef 1s $2.25 28 3.75de i lb. et i IL 0.34 No s, i IL 30 Ibs. par clie 2oc Geneva Sausage 15 2.50 28 4.25Chocolat àla Vanille, NO 5, 1 lb. 30 lbs. par cse 21C English Brown 15 2.10 28 3.50bte de 6 Ibo. .44 N'o zo, i lb. 30 lbs. par cse 26C Boneless Pigs Feet 15 2.10 28 3.50German's Sweet, i No io, i lb. 30 lbs. par cse 27c Sliced Smoked Beef is 1.50 Il 2.50s. et i bte de 6 lbs. o. 26 No 15, 1 lb. 30 lbs. par cse 32C Roast licef 18 2.25 23 3.75Breakfast Cocoa, bte No 15, j lb. 30 lbs. par cse 33C Ready Lunch Loaves, Veaude 1/5, J, J. i à., 12 NO 30, 1 lb. 30 lbs. par cse 4oc Jambon, Boeuf, assortis is î.6oIbs. to box et 5 Ibs. NO 30, 1 IL 3o lbs. par cse 41c Ditto la 2.75tins. 0.39 NThé Vert Ceylan "Owl" La IL Boeuf Bouilli Il 2.25Chocolat sucré, cm- No 5, 1 Wk 3o lbs. par cse 20C Boeuf Bouilli 28 3.75quième bte 6 Ibo. No 5, 1 lb. 3o lbs. par cse 21C BefBuli6 30pains de 1/5 IL 0.21 No 1o. 1 s. 30 lbs. par cie 26C BefBuli6 3o
Chocolat sucré, Ca- No 10, 1 S. 30 Ibo. par cse 27c
racas, bte de 6 Ibo. 0.32

- RegLtse Falcon Cocoa (Soda CHURCH & DWIGHTTrau&Ir-az chaud ou froid), btes Soda Cow Brand
de 12 lbs., i lb. tins. 0.34 Caisse, 6o paquets de iCaracas Tablets. cartons de Sc, lb., $3.00.

40 cartons par boite 1.25 Cisse, i20 paquets de i
Chiocolat sucré, Auto, bte de 6 hbo. 0.32 I,$3.00.Ces prix sont F.O.B. Montré-al. Cisse, 30 pqts. 1 lb. et Pork and Beans, sauce to'mates os 0.95

BRODIE & HARVIE, LIMlITED. 60 pqts. i lb., $3.00. Pork and Beans, sauce tomates

l...WU5CVol XliC -4CL NO 35.n*~'

Farines préparées de Brodi. La dozc. pil aquets e au00.l
Red XXX pqts de 6 lbs. 3.10 paut,Î.0
Red XXX pqts de 3 Ibm. 1 .60 CIE. CANADIENNE DES PRO
Crescent - pqts de 6 lbs. 2.9o DUITS AGRICOLES
Crescent pqts de 3 lbo. 1.50 Montréal
Superb pqts de 6 Ibi. 2.7o Lait Laurentia cse 12 pintes .50

Suprb qt de3 Im.1. LaIit Laurentia cse 20 Chopines î.5oBuckwheat pqts de 3 lbs. i .9 Lait Laurentia cse 24 demiards 1.20l3uckwheat pqts de 6 Ibo. 3 .10
Griddle-Cakc pqts de 6 lbs. 3.10 WILLIAM CLARK
Griddle-Cake pqta de 3 lbs. î.6o Montréal

Cartons contenant 1 doz. paquets de 6 Conserves La doz.
lbs. ou i doz. paquets 3 lbs., sans charge Viandes assorties I8 2.25
'extra. Compressed Corned Beef là 2.25

LA M ChIN A 1 TOU hESC'est à l'avan
LÀ X CHIN À 1 TOU HESen papier d'étudi

faisant une camp
téristiques de racs
vous convaincrez

LES S,
CONTINE

(avec fonds carr
sont sans égaux.

EST ECONUE TREproche Agent de
EST RCONNU ETRESatisfaction ga

SANS RIVAE THE COr
POUR LES PAPER

Additions, OTW
soustractionfs, NAI-h

Divisions MANITnnOA

et Multiplications, IOU DUE
Water St

Demandez notre satalogue, ou venez nous voir. NOUVEAU-DR
Il ché du No

CIE. DAILTON COLnOuv
12 Edifice Coristine rIONTREAL PROVINCE DE

J Tolepheas: AIN 1.146

oUtes p IdIVs 38 1.1

Pork and Beans, boites hautes
sauce tomates . 38 1.35

Pork and Beans, Plain
Pork and Beans, Plain
Pork and Beans, Plain, boites

plates

ru o.60
29 0.95

itage de toute personne se servant de sacs
ier avec soin la question de cfs sacs. En
araison 'iprupuleuse des principales carac-
ien papier de différentes fabrications, vous
que les

AOS ANTISEPTIQUES
~NTAL POUR EPICERIE
és renforcés s'ouvrent automatiquement)

Envoyez une commande d'essai au plus
vente.
rantie par les manufacturiers.

4TINENTAL BAG AND
COMPANY, LIMITED.

- ONTARIO
DISTRIBUTEURS .

Continental Bag & Paper Ltd, Ottawa et
Walter Woods & Co., Hanmilton.
&LBERTA SASKATCHEWANr - WValter

o0., WVinnipeg.
COSSE, ILE DU PRINCE, EDWARD,
%AP BRETON-Thomas Flanagani, Upper
Halifax.
JNSWICK-J. Hunter WVhite, Agent, Mar-
ird, St-Jean.
GCLAISE-Smith, Davidson et Wright Ltd.

QUEBEC-The Continental Bag & Paper
584 rue St-Paul, Montréal.%-0 , ittu.
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NOUS DEMONTRERONS
les qualités d'imperméabilité du

-A-

L'Exposition de l'Est à
SHERBROOKE

du 30 AOUT au 6 SEPTEMBRE,

L'Exposition Provinciale de
Q uE BE c

du 23 AOUT au 2 SEPTEMBRE.

81 vous vous rendez à ces expositions, nous serons heureux de vous y rencontrer.

'17W "Nugget" Polish Co., Limited
9, I11 et 13, Davenport Road,

CElEZ TOUS LES EPICIERS.

6iUNN, LANfLOIS & CIE, Limitée J
Agents pour Mont.réal et la province de Québec.

-Toronito, Ont.

ZN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "L~E PRIX, COURANT"
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Les fruits en conserves de
'6GRIFFIN'et SKELLEY"
Ah- icotq en Coniserv es, Pè&hi s en Coniserveq, Raisins el,

Conserves. Poires, Cerises Blanches, Cerises NoireE, Mûeres,
Prunes Danison, Prunes Egg. Prunes Golden Drop, Reines-
Claudes, Framboises, Fraises et Ananas, fruits recoutitis ex-
cellents en conserves. Au nom de CGRIFFIN et SK FMIV
sýous re-connaîtrez ces ptoduits pour des çonserves dt As
bons àl acheter en toute sécurité et de vente trê> facile.

Les Pelures de Taylor{
représentent le éummum de la qualité. L'huile <'et
des pelures de fruits importés ebt complètement r,-tuî. .e
qui assure la plus grande sa% eur et tendreté. Que votis uvez
besoiin de Pelures de Liîron,de Citron ou d'Orange,vous êtes
certain d'acheter le meilleur et de vendre le meilleur si ce

sont des Pelures de "TAYLOR". N'acceptez pas de sidstiti t.

COCO) FRUITINE
Nutritive Beurre
Savoureuse Végétal.

Au ceul point de vue de l'économie, toute femme aura in-
térét à examiner les mérites de Coco Fruitine pour sa cui-
sine et sa patisserie.

Son incomparable pureté, sa saveur riche mais délicate,
son évidente supériorité sur le beurre, l'huile ou le saindoux,
la recommandent immédiatement à la ménagère qui veut
économi, er.

Fabriquée à Marseille avec un soin scrupuleux. Mis en
boîtes de i bel. 2 lbs, i i lbs. et 25 lbs.

ARTHUR P. TIPPE.T & COMPANY,
MONTREAL Agents TORONTO

Vol XLI -No 5. .PRIX COUR:\NT, Vendredi, 29q Août 1913. 5
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Pork and Beans, boites haute@
Plain 38 1.35

p rk and Beans, sauce Chili Io o.6o
okand Beans, sauce Chili 25 0.95

Pork and Beans, sauce Chili li 1.1
Ox tongue 

à80Ox tongue 28 10.00
Ox ton gue 2i5 11.00I llied V cal is 1.50

cellied Veal la 3.00
Jellied Veal 28 3-75
Gelées de Bouillon 28 3.50
Gelées de Bouillon 68 11.00

Potted Meats La lb.
Ham, Tongue, Beef and Veal,

Tongue, Ham and
Pâtés de Foie
Pâtés de F'oie

Soupes

1 0.50 is 1.wo
Veal, pâté i. 1.20

tg 0.90
is 1.35
La doz.

Chicken pqte 1.10
Mulligataknay, Oxtail, Kidney To-

mato, Vegetable, Mock Turtie,
Consommé, Pois pqts 1.00

Mince Meat La doz.
(Tins fermécs hermétiquement.)
1 S $1.25, 23 1.93, Si 3.00, 48 4.00, 51 5.00

Plum-Pudding
Anglais is

Plum-Pudding
Anglais 25

1.90

2.40

Boeuf fumé en tran
ches "Inglasa"

Boeuf fumé en tranchezs "In-
glass"

Boeuf fumé en tranches "In-
glass"

JO 1.50

is 2.10

J. M. DOUGLAS & Co.,
Montréal.

Bleus à laver
La lb.

"BIeuol", boites
Io ibâ., 50 pqts
de 4 carrés, iSc

'"Sapphire"
tc d i lb.

"nýo""bottes
de 14 lbs., pqts
de i et i lb. ioc

W10 H. DUNN,
Montréal.

Edward'a Soupe
(Potages Granulés, Préparés en Irlande)

Variétés: Bdun - Aux Tomates -
Blanc.
Paquets. Sc. Cartons i doz. par

carton 0.45
Paquets, Sc. Boîtes 3 doz. chaque

(assorties), par doz. 0.45
Paquets, Sc, par doz. de bandes

de 5 chaque 2.25
(ou en boites de 4o bandes

$7.50 par boite.)
Canistres, i5e. Boîtes 3 doz.,

grandeur, 4 Oz., par doz. 1.45
CanistreS, 25C. Boitesi 2 doz.,

deur, 8 oz., par doz. 2.35

BORDEN MILK CO., LIMITED,
Montréal.

Liste de prix pour l'Est, Fort William
inclus.

Prix an
Lait Condens6 (sucré) Détaillant

Marque Reindeer (4 doz. par cse).
Marque Mayflower (4 doz. par ce)
Marque Clover (4 doz. par cse)

Lait évaporé <non sucré)
Marque Reindeer jersey, Boite de

Famille (4 doz. par caisse)
Marque Reindeer Jersey, Boite

moyenne (4 doz. par caisse~
Marque Reindeer Jersey, Boîte

d'hôtel (2 doz. par caisse)
Carque Reindeer jersey. Gallon

(J4, douzaine par caisse)
Café (avec Lait et Sucre)

Marque Reindeer (2 doz. par ce)
Marque Regal (2 doz. par ce)
Marque Reindeer, en jarres en

verre (2 doz._par caisse)
Cacao (avec Lait et Sucre)

Marque Reindeer (2 doz. par cie)
Limite de fret: Soc par cwt.

$6.oo
5.25
4.75

3.90

4.50

4.25

4.75

5.00
4.50

6.20

4.80

Conditions: Net 30 jours, sans escompte.

ilIMMLait et Crèmes Condesisés.

St. Charles "Family»
St. Charles "Hatel"
Lait "Silver Cow"
"Purity"

3.90

4.25
5.40

Lait condensé.
La ese

ý_ý5 Marque Eagle, 4
dos., chaque

Marque Gold Scal,
doz., chaque

Marque Challenge4
S doz., chaque

Lait évaporé.
Marque Peerlesa "Hotel", 2 doz.,

chaque

5.25

4.75

IV S7_ __ -. --

ue PROFIT follesuvous
u Ul'

11bhuile

Il y a une bonne marge de profit à faire sur l'huile. C'est un article de nécessité cons-
tante et vous en vendez beaucoup. Quel profit faites-vous ? Vous ne pouvez le
savoir à moins d'avoir un Réservoir à Mesure Automatique Bowner. Le résert oir
vieux genre gaspille l'huile et cela réduit vos profits. Le Bowser est muni d'une
soupape automatique qui empêche l'écoulement et la perte et Protège Vos Profits.
Il se paye de lui-même parce qu'il économise en quelques mois. Non seulement il
économise l'huile, mals il épargne les autres articles que l'huile affecte. Quand vous
avez un Bowser, vous n'avez qu'à pendre le bidon du client an robinet et à pomper.
Vous n'avez pas les ennuis des mesures huileuses et de l'entonnoir. Lorsque lebidon
est plein, le Calculateur Uoweer vous indique la note à-charger, tout comme vos ba-
lances calculatrices. Plus d'incertitude ! Renseignez-vous à ce sujet. Demandez notre
catalogue et toutes informations. Laissez-nous vous apprendre comment gagner de l'ar-
gent avec l'huile.

S. F. BOWSER & COMPANY, Inc. 66-68 Avenue Frazer,TONTSnt
Etabile en 1888

Bureaux dans toutes les villes et repréesentants partout.
F~abriqué par des ouvriers Canadiens et vendu pnr des Vendeurs Canadiens.concessionnaire@ du brevet et fabricants des pompes à main om & force motrice artificielle enregistrant d'eles-în8mes leur débit des réservoirsde toutes dimensions, des systèmes d'emmagasiner le p4tioie et l'hiualle, des conduites à enregistrer la consommation, des systémes pour la

fiutration et cireulatia du pétrole, des systèmes de nettoyage à et- etc.

là 3.35

Vol. XLVI - NO 35.
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L'Hlabitude Grandit.

MEADOW
CREAM SODASSon Influence CompteCR AM SO A cul be d l slèr e sn efotDonnez-lui toujours un sel de table qui soit sec et fin, qui

Prenez l'habitude de tenir Le SEL de Table
nos MEADOW CREAM SODAS
et observez l'augmentation W INDSOR
des affaires et des profits.-,

devient un ami sincère de toute personne parce qu'il est sec

THE et fin, qu'il ne se pétrifie pas dans la salière et qu'il donne
TUE aux aliments la saveur exacte qu'il doit leur donner-sans

laisser aucune trace d'amertume.

W. J CR TiIRS C ., td.The Canadian Salt Company Limited
KINGSTON, Ont WINDSOR, ONTARIO.

Pur Digne de confiance CELA VOUS R APPORTERA DE VENDRE
S NA P

Chaque marchand finira par sac rendre compte qne son véri-
table intérêt est de vendre SNAP-alors pourquoi ne pas
entrer en ligne tout de suite? Il y a un bon bénéfce à faire

ren tenant SNAP et les ventes se multiplient rapidement
SNAP eet le meill- ur nettoyeur pour les mains qu'il y -ahl
eur le marché, il enlèçe effectivement toute saleté, toute

I graisse et crasse; il laisse la peau unie etdouce. Il n'endom-
mage pas les mains les plus délicates.

N'héitezpasTout le monde a besoin de SNAP.

à ,emmagasiner et recommander le N PC M A Y IIE

SODA A PATE MONTREAL, Qué.

"COW BRAND"ANFA 00Î"p

Il est remarqué pour sa forse, sa pureté, et le fait UN
qu'il est digne de confiance ;c'est un des grands......
fav oris de la cuisiniére.
Examinez vas stocks. Commandez-en, à oi

fournisseur eN grOg. Ar I

CHURCH & DWIGHT 17
Manufacturitirs UMITED

MONTREAL

1
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Marque Peerless "Boite Haute", 4
doz., chaque 4.50

Marque Peerless "Pour Famille", 4
doz.. chaque 3.90

Marque Peerless "Petite Boite", 4
doz., chaque 2.00

CANADIAN FAIRBANKS-MORSE
CO., LIMITED.

Montréal.

"Paos" ("Le savon qui
nettoie".)

Par douzaine de boi-
tes o.80

Yankee Cleaner.
Boite de i gallon 10
Boite de i gallon 0 60
Boitc de i pinte 0.32
Boite de i chopine 0.20

Dix pour cent d'escompte sur toute
commnand 'e de douze boites assorties.
THE CANADA STARCH CO., Ltd.,
Manufacturière de marques Edwards-

burg.
Empois de buanderie. La lb.

C*anada Laundry Starch (caisse de
40 lbs.> 0.05à

C'anada White Gloss (caisse de 4o
lbs.) paquets de i lb. o. o6i

Emnpois No i, Blanc ou Bleu (cais-
ses de 48 lbs.), boites en carton
de 4 lbs.' o.o6i

Empois No i, Blanc ou Bleu (cais-
ses de 48 lbs.), boites en carton
de 3 lbs. o.o61

Kegs No i d'Empois Blanc No 1
(caisse de ioo lbs.) o.o6i

Barils No i (200 lbs.)
l'dwardsburg Silver Gtoss, paquets

chromo de 1 l1b. (30 lbs.)
Empois Silver Gloss (48 lbs.) en

canistres de 6 lbs.
Empois Silver Gloss en boites à

coulisse de 6 Ibs.
Kegs Silvcr Gloss, gros cristaux

(ioo lbs.)
Benson's Satin (28 lbs.) boites en

carton de i lb., étiquette chromo
Benson's Enamel (eau froide)

(4o lbs.) la caisse
Benson's Enamel (eau froide)

la caisse (2o lbs.)
Casco Potato Flour (20 Ibs.)

CelluIoîd.
Boite contenant 45 boites en car-

ton, par caisse
Empois de cuisine.

WV. T. Benson & Co.'s Cclebrated
Prepared Corn (40 lbs.)

Canada Pure Corn Starch
(40 lbs.)
(Boite de 20 lbs., ic en plus.)

ELIE CHARBONNEAU
Mlarché Bonsecomr

Montréal

Bananes $2.25
Citrons, la caisse
Tomates
Choux nouveau, la caisse
Patates, par go lbs.
Prunes Cal., la caisse
Pêches
Oranges navel
Ananas, la caisse
Concombres, la douzaihe
Pommes nouvelles, la boite
Groseilles, le gallon
Pruneaux panier
Pêches, panier
Poires, la caisse

o. o61

0.071i

o.08

o.o8

0.07

0.071-

3.00

1 .50
0.10

3.60

0 .071

o. o5i

3.00
1.25
3.00
1 .25
2.50
1.25
5.50
4.50
0.25
1 .25
o.60
0.50
o.80
4.00

9. W. CILLETT COMPANY LIMITED

Teronto. Ont.

AV1U.-1. Lus prix sous"Qb dajgo,
oont eOmrhni. ux peinte qô
ilgrlbuuou de ros dans Ontarlo a
2068)0o, szoeM là où dus lges op6da
ude prix Pius éIs,6a soc& on vigueu,

0so2b suon à vasor sans svla.
Levain en Tablettes

uRryai.I
Bottes 36 paquets à

6o0 la botte $1.15
Lessive en Poudre de

Lace
U.LE4 dos. à la caisse $3.50

8 caisses ... 84
6 caisses ou plus33

Poudre à Pate ,Magie"
C i Ne contient pau d'alun.

La dos.
feý 6doz. de Se.. 10.60

4 dos. de 4 os.z. 0.75
4 doz. de 6 os. 1.00
4 dos. de 8 os.z. 1.80
4 doz. de.12 oz. .8
2 dos.4de12 os. 1.85
*doz de:16 oz. 2.2

1 dos. de 2j Ibo. . .00
j doz. de 6 Ibo. . . 9.60
2 do& de 6 os.) à
1 dos. de.12 os. I&OC»
1 dos. de,16 oz. u

Vendue en caniatre. seulement
RemIse spéciale de i% aceord6e sur led

4oMmandeu de 6 caisses -et plus de Il
rawm à Pate. "aINSdd"

Vol. XLVI - NO 35.LE PRIX COURANT, Vendredi, 29 Aoùt 1913.
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.otc LES POUDRES NERVINES DE MATHIEUI
sotrcnuspartout comnme spéci fi que cintre let; maux de tete. et recommna ndé es avec Beu- a ace par tous liae machanda Icomme étant un remède effectif. Ne perdez Pas votre clientèle pour avoir laisse votre stock &*épuiser,

POUDRES NERVINES
De MATIEU

1à-

si v'ous ne c.)n nai.aez pas tl poudres
NOrvirnos do Mathieu. egsayez-ire à iios f rai.
au moyen du coupuJn ci joilît.

Po -r tous les rhisme. le Sirop de Goudron
*t d'huile do foie do morue de Matieuo, e.t
r. connu comme un remède ,a&î tt tflectîî.

LÀ CIE J. L. RITIIEU,
profri6taie.

Sherbrooke, - * P. Q.
MM. L CLapet. Fils & Ci.. Umlt&e.

DéPoultait es et Gi os Montréal, P. Q.

Veuilles m'envoyer une botte régulier
de rendre@ N.,virn.de Mati« àm l'adresse
suivante a

Nom.................................

De l.îe.... ..........................
(No d la maison de commerce>.

Rue ..................................

Ville on village........................

Province .............................
il

ISaindoux Composée

Reconnu comme le meilleur
sur le marché.

Il n'en' existe pas qui ait un
goût plus fin.

S~on Prix est raisonnable.

MATTliEWSLAINfi LIMITED
Rue Mill, a MONTREAL.

XN EE41RIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT"

w

Nous annonçons pour vous.
Les journaurCanadiens-français sont les porte-parole

des produits Canadiens-français inventés, manufacturés et
vendus par des Canadiens- français dans toute la province.

ANTIm-DUST
La poudre à balayer désinfectante est la propriété

de Canadiens-français et est employée par

CHACUN,
PAIRTOUT.

Demandez nos prix spéciaux d'ouverture.

Département des nouvelles affaires.

The Sapho M'fg Co., Limited.
MONTRÉAL
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Ne.l1eaiss.IO0pqts de 1lb & .386

No. à Waise 12i pqts d'%lIb. tu.8- ~ Scailsses . . . & 376
No 3 caisse

30 pqta. de 1 lb.' . 2 .86
et 60 pqts. de j lb. )

5 caisses. .. . ... 75
No. 6 caisse

100 pqts de 10 oz. 2.90
5 caisses. .. ... 2.84
Crimne de Tartre de

"GilIltt",
La do&

ilb. pqts. (4 dos. dans
la eais.) . . . . 81.00

I b. Pqts. (4 dos. dans
ii calie) . . . . 2.00

La cet
4 ds.pqe.,1 b.assor. 130

k lb. co"stres rondos, avec couve, o
clos fermant à vis (4 doz. dansr la s
eaisse). ......... 220

1 lb. canlstrc's rondes, avec couver-
cles formant à vis (3 doz. dans la
Wcase)...........4.1f

La lb
6 lb. canIatres carresu(> dot. dans

la caisse) . . . .0.8

10 lb. bottes en bois . . . . . . 0.30j
25 lb. seaux en bols . . . . . . 0.301

100 lb. bortls .,. . . . 0 M~ 0M

N. IL FAIRBANK COMPANY
LIMITED
Montréal .

Paix du Saindoux
Composé, Marque
BOAR'S HEAD. F.
O. B. MontréaL

.,fTinettes 6o lb. o.îîl
S Tierces 0. ,

Seaux en bois, 2o lbs. o.li
Chaudières, 2o lbs. o.1
Caisses, 3 Ibs., 2o à la caisse o. 12
Chaudières, 5 lbs., 12 à la caisse *o.iil
Caisses, i0 Ibs., 6 à la caisse .8
GUNN, LANGLOIS & CIE, Limitée,

Prix du Saindoux

EASIFIRST

Tierces o.xii

lie Tinettes 6o lb. o.xi
Seaux en bois. 20 lbs.
Chaudières, 20 Ibs.
Caisses, 3 Ibs.
Caisses, S lbs.
Caisses, 10 Ibm.
Pains moulés d'une livre
IMPERIAL TOBACCO CO.

NAD&, LIMITED.
Cigarettes

Athiete
Bouquet, boite 350, par boite
Calabasb
Columbia (tout tabac)

2.35
2.25

lb. 0o' 12
lb. 0.121
lb. 0.121

0.121

0F CA-

Le iooo
8.50
5.75
11.00
11.00

Vois Pouvez fiagner de 1'Argeât
en Vendant ce Savont.

Car il est moins cher que
n'impo'te quel autrp su l
marché et pourtant il ne le
cède à aucun, -en fait.4e qua
1 t .
Y~otre prix pour vous n'est

n e de 8o cents par douzaine
e bottes et vous pouvez les

vendre au détail à zo cents1chacune. Ceci vous donneso i
pour cent de bénéfice.

PAos
"LE SAVON QUI NETTOIE"

Enlève la saleté, la graisse, la peinture, l'encre et
les taches. Indispensable aux automobilistes, agri-
culteurs, ingénieurs, mnénaigères, mécaniciens,
machinistes, ouvriers d'usines, peintres, médecins,
cheminots, marins, etc. Incomparable pour net.
toyer les ustensiles de cuisine, le marbre et la
porcelaine. Ne rendra pas rudes les mains les plus
délicates. Mousse abondamment.
Prix 8o cents la douzaine de bottes.

RON IVEZ.NOUS AUJOURD'HUI A CE SUJET.

INeCUIINFIBNk*OS oUte
444 RUE ST.JACQUES OTIA.MNRL

PANIERS et MANNES en OSIER
LES PLUS BAS PRIX COMMERCIAUX
ET PROMPTE LIVRAISON GARANTIE.

Assortiment complet des Célèbres Bros-
ses et Balais de BOECKH. Nous
sommes heureux d'exhiber un asorti.ment
très considérable d'Echantillons.

Conseils d Experts au eujet du Choix
des Lignes se Vendant le Mieux.

Venez, Etriv.z ou Téléphonez pour

avoir notre Lise de Prir.

The liarold E. Smnith Sales Co.
Agents de Ventes et Distributeurs

130 RLUE CIRAIGw EST
(Deuxi Portes à rou..t de l'Hôtel des Postes)

-ffl
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Coronet 18.5o
Dardanelles (Turques) bouta unis 12.25
Dardanelles (Turques) bout liège

oit argent 12.50
Derb, bitede 6oo,labie0

Empire NayCt:8
Fatima 10.s0
Guises Gold 8.oo
Gloria 5.75
Gold Crest 6.oo

Nassau (Turques) 8.50
Imperial A. A. 27.00
Imperial A. A. 1 35.00
Mccci (Egyptiennes) 8.5o
Mogul (E tine)busunis 12.00
Mogtil (Egyptiennes) bouts en

liège 12.00
Murad (Turques) bouts unis is.00
New Ligbt (tout tabac) 8.50
Niobe (Turques) 8.00
Old Chum 8.00
Old Gold 6.30
Paît Mail (forgiat ordinaire) 18.50
Pall Mail (format royal) 200
Players' Navy Cet 2 .2
Richmond Straight Cnt 11.00
Sweet Caporal 8.50
Sweet Sixteen 5.75
Sub-Rosa (tout tabac) 8.50

Cigarettes Importée. Le 1,000
Capitan (douces et medium) 12.00
Capotais, boites de Io avec porte-

cigarettes 12.50
Soussa i(importées du Caire, Egyp-

te), extra fise No 25 20.00
Extra fine No 30 23.00
Khedivial 30.00
Three Caitles, boîtes de ferblanc,

50 a. et boîtes de carton Io s. 15.00
Three Castles, boites de fantaisie 16.oo

Tabac à Cigarettes. La IL
B. C. No 1, 1/12as. 1.02

MONTREAILMONTREAL
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Il y a Une Inscription dans la
Caisse Enregistreuse

Avant que le Client ne reçoive les Marchandises.
Le système "obtenez un reçu" implique forcément une inscription à l'intérieur
de la Caisse Enregistreuse, avant que les marchandises ne soient enveloppées.
Le reçu est placé dans le paquet et il faut que l'inscription soit faite avant que
le reçu ne soit donné.
Cette inscription, c'est la propre attestation du Commis qu'il a vendu un certain
montant de marchandises et qu'il sera responsable d'une somme d'argent corres-
pondante. C'est votre reçu pour la transaction.

Ceci protège vos affaires, vous montre à tous moments juste à quel point vous
en êtes, rend service à vos clients, épargne du temps et augmente les bénéfices.

Ecrivez aujourd'hui pour nous demander des renseignements au sujet de la
Caisse Enregistreuse National construite pour les besoins particuliers de
votre commerce.

The National Cash Register Company
Bureaux à Montréal, 1-3 rue Notre-Dame Ouest.

Fabrique Canadienne à Toronto.
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Athiete. 1/12as. 1.07
Sweet Caporal, 1113 s. 1.15

Tabacs coupés. La lb.
Old Chum, io s. 0.82
Lord$ Stanley, Tins J lb. 1.1
Meerschaum, io a. o.81
Athiete Mixture, Tins J et J lb. 1 .37
Old Gold, 12 a. 0.97
Seal of North Carolina, 12 o. 0.97
l)uke's Mixture (Cut Plug), i lb. o.84
Old Virginia, pqts i et i Ilb. o.8oi o.82
Duke's Mixture (Granulé),

i/io s. Baga 5 Ibs. carton 0.87
Bull Durham,

i/to bagu, 5 Ibo. carton 1.25
1/16 bçs, 5 Ibo. carton 1.25

ON1< Virginia, pqts 1/16 IL o.65
Sîip, ptits 1/12 et 1/6 IL 0.*48
Calabaili Mixture, tins f et i Ilb. 1 .15
Calabash Mixture, tins JI lb. 1 .20
Calabash Mixture, tins iI lb î.35
Capstan Navy Cut (importé) tins

àI L Medium et Fort 1.5(
Capstan Mixture (importé) tins

lb.I Medium 1.50
Pride of Virginia (importé) tins

i/to lb. 1.35
Old En lish Curve Cut (importé)

tins i,/îo Ilb. z
Tuxedo (importé) tins i/10 IL 1.37
Lucky Strike (importé) tins i/zo 1.35
Rose Leaf (importé, à chiquer),

pqts 1 oz. 1.24
Tabacs à chiquer <Import6s) La lb.

Piper Hiedsieck 1.22
Tabacs en poudre. La lb.

Copenhagen en boites 3/12 Ilb. o.90
Horseshoe 9 0.90
Rose No i de Landry 0.32
Rose No i de Houde 0.34

12 lbs., boites 6 Ibo. 0.39
(Empire Branch)

Tabacs à chiquer. La lb.
Club barres, 5 à la barre. 6 morc.

à la IL, boites 5 lbs. 0.42
Moose il S. 0.40
Snow Shoe barres, 6J morc. à la Ilb. 0.45
Stag 5 1/3 morc. à la lb., i butte
Bllack Watch 6 s. 0.43
Bobs, 5 S. et 1o S. 0.'39
Currency, io s. 0.39
Pay Roll 7J s. 0.59
Empire Navy Chewing barres 14

oz., boites 7 lbs. 0.53
Tabacs à fumer en palettes La lb.~Usehtîd, 3 x 3, 7 s. V2~ cads, 8 lbs 0 .50

Pedro barres, 16 oz., 5 morc. à la
lb.. boités 6 lbs. 0.58B

Empire 6 s. et 12 s. 0.44
Rosebud 6 s. 0.45
IvY 7 S. 0.50
Shamrock 6 s. v-45

Tabacs hachés.
Great West (Sac) 8 s.
Regal, cube cut en boites 9 s.
Taxi, Crimp cut, boites io a.

'La IL
0.59
0.70
0.78

HENRI JONAS & CIE,
Montréal.

Pâtes Alimentaires. La lb.
Macaroni "~Bertrand" 0.08
Vermicelle "Bertrand" 0.08
Spaghetti "Bertrand" o.o8
Alphiabets "Bertrand" 0.08
Nouilles "'Bertrand" 0.o8
Coquilles "Bertrand" o.08
Pectites Pâtes, etc. o.08

Extraits Culinaires. La doz.
i 0z. Plates. Triple concentré o.84
2 OZ. Plates. Triple concentré 1.57
2 0z. Carrées. Triple concentré i .88
4 0z. Carrées. Triple concentré 3.3
8 0z. Carrées. Triple concentré 6.25

16 oz. Carrées. Triple concentré. 12.00
2 OZ. Rondes. Quintessences 1 .96

21 o Rondes, Quintessences 2.19
5 oz. Rondes. Quintessences 3.75
8 oz. Rondes. Quintessences 6.67
4 oz. Carrées. Quintessences. Bou-

chons émeri 3.75
8 oz. Carrées. Quintessences. Bou-

chons émeri , 7.50
2 oz. Anchor. Er)
4 oz. Anchor. 1.75
8 oz, Anchor. 3.00

16 oz. Anchor. 6.00
2 oz, Golden Star "Double Force" o.75
4 0z. Golden Star "Double Force" 1 .25
8 oz. Golden Star "Double Force" 2.25
16 o. Golden Star "Double Force" 4.25
2 OZ. Plates. Soluble. 0.75
4 oz. Plates. Soluble. 1.25
8 oz. Plates. Soluble. 2.25

16 oz. Plates. Soluble. 4.25
i oz. London. 0.50
2 oz. London. 0.75

Extraits à la livre de $1 .o0 à 3.00
Extraits au gallon de $6. oe a 24.00
Mêmes prix pour extraits de tous fruitik.

Moutarde Française. La grosse
Pony Mustard, 2 doz. à la cse 8.40
Smal1 Mustard, 2 doz. à la cse 7.8
Medium Mustard, 2 doz. à la cse 10.8o
Large Mustard, 2 doz. à la cse 12.00
Tuniblers Mustard, 2 doz. à la cse îo.8o
Muggs Mustard, 2 doz. à la cse 13.20
Nugget Tumblers, 2 doz. à la cs 13.20
Athcnian Tunlblers,2 doz. à la cse 13.20
Gold Band Tumblers, 2 d. à la cse 13.80
No 67 jars Mustard, 2 doz. à la cse 13.20
No 64 jars Mustard, i doz. à la cse 18.o0
No 65 jars Mustard, i doz. à la cse 21.00
No 66 jars Mustard, i doz. à la cse 24.00

No 68 jars Mustard, i doz. à la cse îSso
Ni) 69 Jars Mustard, i doz. à la cae 24.oo
Molasses Jugs Muet., i d. à la cse 21.eî
jarres i gai. Mustard, 1 d. à la ese 36.00
jarres i gaI. Mustard, i il. à la tse 54.oe

Vernis à chaussures. La doz.
i doz. à la caisse.

Marques Froment. 0.75
Marque Jonas. 0.75
Vernis Militaire à l'épreuve de l'eau. 2.oo

LABRECQUE & PELLERIN, MANU-
FACTURIERS, MONTREÀL

La dos.
Catsup King. 11 .0à
Catsup King, bdl. 9 douz. 0.95
Confiture King, 2 lbs. cse 3 doz. i.50o
Confiture, Ce 2 doz., 12 onces. i .od
Confiture, pinte. 2.5c%
Caustique, îoo lbs. chaque. 2.75
Caustique, So lbs. chaque. g.S5o
Lessive, cse 4 douz., douz. 40e,

caisse. 1.40
Confiture, chaudière NO 7 ch. -o.#I
Confiture, seau No 7 - chaque. 0.45
Confiture, chaudière No 5, clh. 0.30
Confiture "King" chaudière. No 7,

chaque. 0.45
MATTHEWS-LAING, LIMITED.

MontréaI, Canada.

Lard en Baril Marque uAnchre'
Lard pesant, Canada Short Cnt,

Mess bri. 35/45 30.00
Lard pesant, Canada Short Cnt,

Mess ¼/. brl. 15-50
Lard pesant, Canada Short Cut,

bri. 45/55 30.00
Lard pesant, Canada Short Cut,

'/2 bri. 15.25
Lard pesant, Brown Brand, déso*s-

sé, tout gras, brl. 20135 29.00
Lard clair, pesant. brl. 20/35.
Pickled Rolls, bri. 30.00
Lard à fèves, (petits morceau.

mais gras), brl. 23.00
Hcavy, clear fat backs 40/50 29.00
Hcavy. clear fat backs 60/70 27.00

Saindoux Composé Raffiné, choix.
Marque "Anchor".

Tierces, 375 lbs. IL 0.111

LA PROMPTE, LIVRAISON
en cette saison est de première importance..Chaque commande est livrée par nous le jour de sa réception.

Vol. XLVI - NO 35.
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QUAND UN ARTICLE PORTE
CETTE MARQUE,

TR ADE MARK

Vous pouvez avoir
Confiance en sa Qualité

United Shoe Machinery Company of Canada
Montréal, Qué.
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Boites 50 Ibo. net (doublure par-
chemin)

Tinettes, So Ibo. net (Tinette imi-
tée)

Seaux de bois, 2o lbs., net, P2.40
Seaux de fer-blanc, 2o lbs., ý2.3O
Caisses io lbs. tins, 6o Ibs. en cais-

ses, bleu
Caisses 5 lbs. tins, 6o Ibs. en cais-

ses, bleu
Caisses 3 Ibs. tins, 6o Ibo., en cais-

ses
Briques de saindoux, 6o Ibs, en

caisse

0.111

o. xi1
0.12
o. i i

0. 12*

0. 121

0. 12J

0.131

Saindoux Marque tmAnchor» (garanti
pur).

Tieces, 75s lbs.
Boites, 5o Ibs., net (doublure par-

chemin)
Tinettes, 50 lbs., net (tinette imi-

tée)
Seaux de bois, 2o Ibs., net (dou-

blure parchemin)$30
Seaux en fer-blanc, 20 lba.

brut $2.90
Caisses, ico Ibs., tins, 6o lbs., en

caisses rouges
Caisses, 5 Ibs., tins, 6o Ibo., en

caisses rouges
Caisses, 3 lb.. tins, 6o Ibs., en

caisse
Saindoux en carré d'une livre, 6o

lbs., en caisse
Viandes fumées.

jambons: Première qualité.
Extra gros, 28 à 40 lbs.
Gros, 2o à 28 lbs.
Moyens, 15 à 19 1 bs.
Petits, 1o à 13 lb s.

Jambons désossés, roulés, gros
16 à 25 lbs.

0. 141

0. 141

0.-143

0.15

0. 141

0. 15J

o. îsi

o. 15J

0.î1

o. î81
0.19
0,21
0.21

0.22

Jambons désossés, roulés, petits
9 à i_- lbs. 0.23

Bacon, Spécial Rose Brand 0.23
Bacon Andior Brand, à déjeuner,

sans os, choisi 0. 201
Bacon Brown Brand, à déjeuner,

marque anglaise, sans os, choisi o.19g
Bacon Windsor, dos pelé 0.24
Bacon Windsor, sans os 0.20)
jambons de Laing, choisis, Pique-

que-Nique", 1o à 14 lbs. 0. 17
Petit bacon roulé, épicé, désossé,

sé, 8 à 12 Ibs. 0.17
Bacon choisi, Wiltshire, coté, 50

lbo. 020
Cottage Roils 0:20

Saucisses fumées.
Bologna (Bondon de Boeuf)' o.o8
Bologna (Enveloppe cirée) 0.071
Brunswick (Beef Middles) o.o8
Frankfurts 0.10
Polish o.o9
Garlic o.o9
Empress (Poulet, jambon et lan-

gue) doz. i. io
Saucisses fraiches.

Saucisses de porc (tripes de porc) o.ogî
Saucisses de porc (tripes de mou-

ton) 0.10
Petites saucisses de porc (pur

porc> o. ii
Saucisses Cambridge (paquets de

i lb. 0.104
Saucisses de fermier 0.10
Chair à saucisses (seaux de 2o

Iba.) o. ON
Boudn blanc 0.07
Boudin noir 00o8

AGENCES
LAPORTE, MARTIN, LIMITEE,

Montréal.

Ugvuw&
Petits Pois Importés "Solei

Extra fins, 50 boites
Extra fins, îooi boites
Très fin. iol boites
Fins. iooi boites
Mi-fins, iooi boites
Moyens, NO 2, bol boites
Moyens, NO 3, ioli boites

Petits Pois "Fm, Petit a Cie."m
Fins, iooi boites
Moyens, iooi boîtes

Légumes "Soleil".
Haricots:-

Verts, extra fins, îooî boites
Verts, extra fins, 40 flacons
Verts, moyens, 1001 boites
Verts, coupés, îooi boites
Coupés, ioli boîtes

Macédoines, No i extra, iool bt.s
Macédoines, No i extra, 4o flacons
Côtes de Céleri, zool boites
Côtes db Céleri. So boites
Soupes (Pois, Oseiles et Cerfeuil
Oseilles, iool oîe
Purée de tom. concentrées, i0.1 b.
Purée de tomates, 50 boites
julienne, io01 boites
Cerfeuil. zool boîtes

Asperges.
Pointes têtes seulement, itolbtes
B ranches géantes, io boites
B ranches géantes, So boites
Branches grosses, ioo/ boîtes
Branches grosses, 5o boites
Branches Extra, 50 boîtes
Branches Fines, sooi boîtes
Branches Fines, So boîtes

Flageolets.
Moyens, rcol boîtes

14.50
15.00
13.50
lI .50
11.00
9.50

19.00

7.50

8.25
8.00
8.00

12.00
9.00
8.0o
7.50
etc.)
9.50
9.00
9.80
8.5.
9.5e
C/s

30.00
28.00
26.50
26.00
22.00
24.00
28.50
22.50

11.00

Le- meilleur aliment pour les jeunes gens, les
adultes, le meilleur pour vos ventes, aussi !

Il y a un véritable plaisir à recommander cet exquis produit alimentaire,
donnant appétit et facilement digéré. Non-seulement votre client apprécie
votre jugement, mais il n-emanqueê jamais de revenir-pour en-avoûr davantage.

~4'J FLOCONS DE BLÉ RÔTIS

Le meilleur froment Canadien, cuit pendant des
heures avec de très bon malt d'orge, roulé en jolis
flocons, cuit au four et rendu croustillant Empa-
queté sans jamais être touché par les mains de l'homme.
Riche en tous éléments reconstituants et absolument
exempt de tout produit d'une qualité pouvant trou-
bler la digestion.

Fabriqué Mr

The H - 0 Company
Hamilton, Ont.
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La maison
construite sur un roc,

Littéralemnent parlant la muaison
ou le foyer des P>roduits E.D.S.
à hase de fruit est construite

sur un rocher-le rocher dle lit
PI'RETI-'. D>epuis la cueillette
du fruit jusqu'à l'emballage et
l'etiquetage Jéfinitifs 'ai PUR R-

A L Ti. est le dicton. La pureté
absolue et l'absence de toute
adultération sont prouvées par
le rapport de l'analyse du Gou-
vernement.

Voyez le Bulletin No 244

Les prix pour les Fruits Purs E.D.S.
sont une révélation.

Postédant goo acres de vergers et de jardins, danis les mii-
leures conditions de culture scientifique, jardins qui produi-
sent des fruits de première qualité, ainsi que des centaines
d'autres qui sont sous le controle de E.D.S, nous avons créé
le plus grand commerce de confiture au Canada, ce (lui
signifie que votre consommation de sucre est énorme et que
nous pouvons acheter ce sucre au plus bas prix possible.
Ceci, ajouté au fait que nous n'avons que peu de frais de
halage et que nous n'avons pas de pertes provenant de cor-
ruption des fruits, (nos manufactures étant situées juste au
centre des vergers) nous permet de coter des prix considéra-
blement plus basjjue ceux des autres marques, pour ne rien
dire de la supériorité de nos marchandises
Ne donnez pas votre commande pour votre approvis«onne-
ment d'hiver avant que notre voyageur se soit présenté chez
vous ou que vous ayez vu notre liste de prix.-
Cela vous rapportera d'entrer en relations axvec nous mainte-
nant. Si vous visitez l'Exposition Nationale Canadienne de
Toronto, ne manquez pas de voir notre étalage dans l'Edi-
fice des Manufacturiers.

Fabriquées seulement par

E. D. SMITH & SON
LIMITED

WINONA ONTARIO
AGENTS s- NEWTON A. flILL, Toronto -W N.
DUNN. Mentréel, MASON & NICKEY. WInlI
cmg siR. 3. COLWELL, NuiRas, N.E., J. GIBBS.

&sM Ito.

Dans tout
$TICEN ménage on a

Co ossbesoin de
~OW ~ ARROWROOT!

De jour en jour des centaines de gens apprennent
les propriétés alimentaires étonnalites de l'Ar-
rowroot St-Vincent.

A l'Exposition Nationale
Canadienne, de Toronto,

Cet aliment populaire est présenté aux foules :on
distribue des brochures explicatives contenant des
recettes, etc. Ne manquez pas de mettre cet.exhibit

sur la liste de ceux que vous devez voir.

ST =VINCENT
ARROWROOT

peut être employé de tant de manières exquises
qu'on s'explique facilement sa poeularité. La
science médicale comble d'éloges l'Arrowroot
St-Vincent comme mets po'ur les enfants et les in-
valides, car il est très fortifiant et facilement digéré.
Vous n'avez qu'à faire savoir à votre clientèe,
M. l'Epicier, que vous tenez l'Arrowroot St-Vin-
cent et vous pouvez être sûr d'un débit constant.
Il y a aussi beaucoup d'argent à gagner.

EcriveZ au Secrtaie pour reilseigne.ents et échfflou.

St. Vincent Arrowroot
Growers' and, Exporters'

Association
KINGSTOWN9 ST. VINCENT, A. A.

PURETÉF PUR¶EÉ PURETÉ
AGENTS s Wallaoe Àrnderson,

49 rue Wellington Toronto.
H H. Millen, Hamilton, Gan.
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Sardines.
Petit Caporal Club i
White Bear i s.
White Bear 1 à.
Le Pilote i
Victoria i sl.

Savons de Castille.
Le Soleil 72%j d'huile d'Olive.

LES

BISCUITS.
Qui Edifient un Commerce.

Tout épicier actif et intelligent de -
vrait maintenant faire un effort

spécial pour pousser la ven -
te des; biscuits

Soda à la
Crème Perfection

de Mooney
Il a une occasion de le faire en cette
grande saison des réceptions et
des "Thés". Il n'y a rien de plus
agréable au goût, de plus croustil-
lant et de plus délectable on fait de
biscuits. Tou les gourmets le savent

The Mooney Biscuit
inU CANDT Go.$ LIEIED

Menufsotures à
Montréal, Stratford, Winnipeg,

Vancouver.
8'uccursal1-Ili1ItïS-h Ottawa, -Syé-

ney, C. B., Halifax, N. Z., Fort Will
i ar,. Calgary, Vancouver, C. B., St-
jean, T. N.

La faine Prépaé de Brodie
Vous Conserve Vos Clients.

Toujours ditne de confiance elle est préférée à
toutes les autres iluinees.

UN BON VENDEUR.
Voyez la coupon des épicien ams chaque

carton.

Brodie & Hiardie, Limited.
14 et 16 Rue Bleury,

Tél. Main 436.EOIAL

Les cliente apprécient un pa-
quet bien enveloppé. C'est assi
vrai pour le citadin qui rapporte
les marchandises chez lui que
pour le fermier qui les met -
fond de sa charrette.

C/S
ta. GO
16. o
9.50-

14.50
8.oo
Lb.

morc. de io oz., 200 a la caisse 12.00
morc. de îo oz., ioo à la caisse 6.oo
înorc. de 7 oz., 200 à la caisse 7.50
rnorc. d e i IL. 50 à la caisse 4.50
morc. de i lb. long, 50 à la c/s 4.50
more. de j lb., 50 à la caisse 3.75
morc. dc 3 lbs., 12 à la caisse o. to1
barres de i lb., 25 à la caisse o.o81

La Lune 65% d'huile d'Olive. Lb.
morc. de t lb.. 50 à la caisse 3.35
c/s 12 barres, 3 lhs. 0.08a
Huile d'Olive "Minerva" C/S

12 bouteilles, i litre 8.00
12 bouteilles, qts. 6.00
24 bouteilles, pts. 6.50
24 bouteilles, J pts. 2
C/s 2 estagnofis, 5 gaîl. 2.00
c/s 6 estagnons, 2-gal. 2.05
c/s 10 estagnons, i gaîl. 2.10
c/s 2o estagnons, J gaîl. 2.25
c/s 48 estagnons, i gaîl. 2.6o

LAIT CONDENSE ET EVAPO*RE.
Borden Milk Co., Ltd.. à l'Est de Fort

William, Ont
Conserve: -

Eagle Brand, 4 doz.
Reindeer Brand, 4 doz.
Silver Cow Brand, 4 doz.
Gold Seal Brand, 4 doz.
Mayflower Brand, 4 doz.
Purity Brand, 4 doz.
Challenge Brand, 4 doz.
Clover Brand, 4 doz.

Evaporé (non sucré):
St. Charles Brand, 4 doz.
Peerleas Brand, Petit, 4 doz.
St. Charles Brand. famille, 4 doz.
Peerless Brand, famille, 4 doz.
jersey Brand, famille, 4 doz.
St. Charles Brand, haute, 4 doz.
Peerless Brand, haute, 4 doz.
jersey Brand, haute, 4 doz.
St. Charles Brand, hôtel, 2 doz.
Peerless Brand, hôtel, 2 doz.
Jersey-Brand, hôtel, 2 dez.
St. Charles Brand, gallons, J doz.
"Reindeer" café et lait, 2 doz.
"Regal" café et lait, 2 doz.
'Reindeer" cacao et lait, 2 doz.

JOHN P. MOTT & CO.

ý1 Elite, per doz.

Caisse

$6.w0

5.40
5.25
5.25
5.25
4.75

2.00
2.00
3.90
3.90
3.90
4.50
4.50
4.50
4.25
4.25
4.25
4.75
5.00

0.00

La lb.
Prepared Cocoa 8.28
Breakfast Cocoa 0.36
No i Chocolate 0.30

Diamond Chocolate 0.24
Navy Chocolate 0.29
Cocoa Nibbs 0.35
Cocoa SheIla 0.05
Confectionery Chocolate o.1î8 à 0.30
Plain Chocolate Liquors o.18 à 0.35
Vanilla Stick la gr. i.00

SALADA TEA CO.

~THES DE CEYLAN

"«SALADA"

Coût. ýVend.
Etiquette Brune, È's et l'a. $0.25 $0.30
Etiquette Verte, È's et l'a. 0.27 0.35
Etiquette Bleue, i'a, l's, l'a et

iloa. 0.30 0.40
Etiquette Rouge, È's et l'a. 0.36 0.50

IMPORTANTi
Les Epiciers détaillants

qui désiirenat plaire -à 1 e u r s
clients devraient être certains
de pouvoir leur fournir les véri-
tables

Baker' s.
Coco 0a

and

Chocolate
'BeIserd'avec la marque de com
TsadsMarkmerce sur les paquets.

Ce sont des marchandises
de premier ordre, les meilleures
du monde au point de vue de la
pureté et du goût.

Manufacturées uniquement par

WALTER BAKER & CO.,
Liu ited.e

Montr4al, Can. Dorchester, Mana
ETASUIE EN 1780.

MAAILLE, CENDREAU & CIE
Successeurs de CHS. LACAII.LE a cul.

EPICIERS EN GROS
importateurs de MKélasses, Si-
ro.s, Fruits Secs, Thé, Vins,

J41ueueSucres, ]Rte., Xtc.

Spécialité de Vins de Meme de Sicil
et de Tarragon.

M2 Rue St-Paul- et 14 Kue 8gt.Dizi
MONTIRBAL

CONFITURES8 PURES DE UPON
COIFIIT8 PilIEZ
INIELE ElIIOI.

éDE si pTOI
lIIIUiiDii PEETEI

Absclument pures
- et de saveur déli-

cieuse, conservées
dans des seaux de
5 Ibn. et des Iarres
en verre de 16 oz.,
doubles Or. scellés
hermétiquement.

Nà lE iEli9l
l'lui§[

UPTON
Bien et favorablement connue de
l'épvicier et de mes clients dans tout le

Canada, où elle eut faite et vendue
depuis plu de quinze ana.
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LES FEVES AU LARD DE

CLARK
Stnt célèbres parce qu'elles sont DIGNES

DE CONFMNE et SUPERIEIJIES
Il serait superflu de vous dire, M.

l'Epicier, que vos clients apprécient
les qualités ci-dessus dans les marchan-
(lises qu'ils achètent miais nous désirons
vous rappeler que le public a, depuis
les années, manifesté sa vive appré-

ciation dut fait que les Fèves au Lard
de Clark viennent aisément en tête à
cet égard.

Il est impossible qu'il en soit autre-
nient, en raison du soin extrême
apporté pour être certain que l'on
nI'emp)loie jamais dans leur prépara-
tion (lue meilleur, ce qui est plus
qu'une garantie de leur qualité.

Comparez vos ventes et constatez si
tios prétentions ne sont pas bien fort.
dées.

AU NATUREL SAUCIC

CRII ou AUX TOMATZ8

1TOUTES GRSANDEUR1S

W. CLARK] Mont réal.

Le Prêt Immobilier, Limitée
244 Rue Ste-Catherine Est,

Montréal.
Phone Bell ][Ct 5779

BUREAU DE DIRECTION:
Présidents M. A &.E. Gauvia, pharmaien

ancien échevin; Vle..-Présldet. M. L -A. La
vallée, maire de Montréal ; 8.e«étalr*.Tréso
litr:s M. Arthur Gagné, avocat, Directeurs M
L.. S. Geoffrion, ancien président de la Chambre
de Commercme du District de Montréal, membre
de la Commission du Hàvre de Montréal; -M. le
Dr J.-0 Goyette, ancien maire de Magog; M. le
flr P -P. Renaud. capitaliste; M. P~.-S. Fontaine,
directeur-gérant de "The Canadian Adver liilng
t.1mlted" ; Gérant: M. L.-W. Gauvi n, ex-inspc
teur et surintendant de la Metropolitan Lie_
In$. Cd.

âl VOUS AVEZ BESOIN DE CAPITAL
pour acheter une propriété ou pour vous bÉtir
nscrivez-vous au "Prit Immobilier. Limités.'
qui vous prêtera e capital sans intérêt, avec

Igrandes facilités de remboursement.
Les facilités de remboursement des prêt& faits

à ses membrets par le"Prit Immobilier. Limitée"
sont telles qu'elle&. represeâtetit à peu prés
l'intérét que l'on aurait à payer sur un emprunt
ordinaire.

REPRESENTANTS DEMANDES-Le "Prit
Immobilier, Uimiti6e" n'a pas encore d'agence
clans tous les District$ et est disposé à entrer en
pourparlers avec des représentants bien quali-
fi(s.

Ecrivez ou téléphonez pour avoir la
brochuretta explicative gratuite.

Etiquette Or, au détail 0.44 0.60

Noir. mêlé ou vert, de toutes qualités.

SAVON.

The GENUINE, empaqueté
ceaux par caisse.

Prix pour Ontario et Québe
Moins dc 5 caisscs
Cinq caisses ou plus

s00 mor-

s

c:
5.00
4.95

SNAP CO.. LTD.,

Montréal.

Snap Hand
Cleane,

Csc de 3 do

Cse de 6 doz.
30 jours.

SOCIETE DES

3.6o

7.20

EAUX PURGATIVES
RIGA.

Montréal - Tél. Main 6473.
idoz., (en boite de carton) $2.00

25 bouteilles, 4.00
i caisse, (50 bouteilles) 7.50
2 caisses, (8 bouteilles gratis) i5.00
5 caisses, (3o bouteilles gratis) 37.50
10 caisses, (72 bouteilles gratis) 75.00
25 caisses, (2o0 bouteilles gratis) 187.50

Par lot de i doz. ou 25 bouteilles:
C. 0. D.

Par lot de i caisse ou plus: i% i0
jours, net 30 jours, F. 0. B., Montréal.

Les conditions ci-haut seront stricte-
ment suivies.

ARTHUR P. TIPPET & CO., Montréat

Lime Juice "Stowers" La clic
Lime juice Cordial, 2 doz. lits. 4.00
Lime Juice Cordial, t doz. PIS. 3.50
Double Refi, liiiie juice 3.50
Lemon Éyrup 4.00

WHITE SWAN SPICES &

CEREALS. Limnited.

Pains de Levure "White Swan",
cai5se de 3 doz., 5c le paquet. 1.15

WILSON'S FLY PADS.

La boite
Par trois boites

$3-00
2.85

CNOCOLATILTE9

rertLous les

Besoins de la Cuisine
Trablettes de Y lb.

iPabriqul par

JOHIN P. MOUT & CO.,
BALIFIl, N. M.

J.A.TATLOR, Agen , notrdAI

Le merveilleux succès du
savon FELS-N~APTHA est dû
à ce qu'il répond aux besoins
quotidiens d'une épreuve
pratique, soit des tissus les
plus grossiers ou les plus
sales, ou des dentelles les
plus fines et les plus déli-
cates.

Ce Système Facile de
FELS -NAPTHA profite à
vos clients qui l'achètent.

Durant les Vacances
Les personnes e:: viltê

gisture S'e::trainent trop~
souvecnt à desindigest:o:,s

at dangereusen par des excèêi
ýjde table provoqués par le

g rn pétit que leir
donne Inir libre de la4.bL k~campagne.

<fE ~ Le Marchand deola Cam-
k> ~ pagne devra donc s*as.,t:-

h r41 rer d*avatice un lion stock
Xe de la fameuse

Eau Purgative

]RIGA
soveraine contre l'indl.

L gestion et tous les troubles
d'estomac.

L'Eau Purgative RIGIA amènera des cliente
à son magasin s'il a eu la précaution de faire
savoir qu'il tient cet article indispensable.

Société des Eaux Purgatives " RIOA"

215 Rite Notre-D)ame Est, Montréal.

Tél. Main 6473

L'art de vendre est visibleme(<t en.re-

tard sur l'art de fabriquer; il est donc né-

cessaire de le perfectionner.

-A 
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Epicle)rs':@ Une femme se fait un point d'orgueil de la qualité
de son pain dumestique, et toute tentative de lui substituer une.imi-
tation médiocre lorsqu'elle demande les Pains de Levure Royalt peut
entraîner la perte, non-seulement dé -la* clientèle de cette femme, mais

aussi celle de toutes ses amies qu'elle peut influencer.

Fait un Paiïn Parfait

ù EW GILLEBTT COMPANY LIM1TED*
1 oN TORONTO, ONT. o

WVINNIPEG MO NTREA

On ne met en boites portant la MARQUE
BRUNSWICK que lés plus savoureux pois-
sons, très soigneusement choisis, pêchés dans
-la fameuse baie Passamaquoddy.

zs dm r- t_ý 1 La haute qualité« -de nos aliments Marins
""'2 ¶&nous a amsuré une forte clientèle qui, par

suite de la mise en pratique de méthodes
wF - commerciales consciencieuses, ne cesse de

s'accroitre. Quand vous tenez la MARQUE CONNORS BROS, vous vendez des marchan-
dises qui vous gagnent une clientèle.

Notre établissement est géré dans les conditions les plus idéales et nos marchandises
arrivent en parfait état chez le consommateur.

COMNORSo BRO&, LTD., Blaclks Ularbour, N. Be
AGENTS:

LEONARD BROS4 MOntréat.- 0.H. U. HILLOOAT, Sydney. - A. W. HURAND, Ottawa. - JAS. HAYWOOD,
Tuent. CHAS. DUNCAN. Wlnnlpeg. - GRANT OXLEY à Co., Huli. N.E->. CARTERET. Kingston. -

BUOHANAN à AHERN, Qu6boe. - J. L. LOVITT, Yarmuth. - - SHALLOROSS, MoOAULAY Co.. Vineouver
et VI.Orla, 0. A. - S1HALLmOROSS- MOOAULAY, Calgary, Ait.. - JOHNSTON & YOCKNEY, Edmonton, AHt.

'4L
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LE VENDEUR IDEAL

Il y a environ cinquante ans ,on attachait peu d'mportane
à la vocation de l'homme dont le métier consistait à seiore de,
marchandises de toute espèce. C'était en grande partie un m1
tier où on' s'engageait au hasard, sans principes établis pour un
duire un homme au succès.

Aujourd'hui les choses sont radicalement changees.
L'époque de l'homme parlant haut, du "boit compagn".

cette époque est passée. Ce que le inonde demande aujourdhui.
et ce qu'il faut dans beaucoup de lignes d'affaires, ce sont ules
hommes ayant des aptitudes réelles et solides de vendeurs. it
C. S. Given, dans "Tribune".

Les systèmes employés dans le commerce aujourd'hui sont
nouveaux. Les vieilles méthodes ont subi un changement pr-
fond. Comme la machinerie primitive employées dans l'iiiti-
trie autrefois, ces méthodes ont été mises de côté pour des me-
thodes nouvelles et perfectionnées, qui sont en vigueur mnain-
tenant. Le plan hautement intellectuel et moral de la civili,
tion actulle demande des lois plus élevées pour régir les rel,-
tions entre le distributeur et le public acheteur.

Avec ce changement, il s'est produit une demande pour ile

hommes et des femmes de plus haute classe pour repréeiiter
le marchand en affaires - hommes et femmes ayant plus d'apti-
tudes et des talents variés. Les idlées modernes exigent des \i-
deurs connaissant véritablement leur métier, qui, prie dans son
acception la plus élevée, est une science et un art - un art. a
cause des principes nombreux et profonds et des lois complexe"
qui s'y appliquent; un art, à cause du talent et le l'habilete
nécessaires à l'application de ces lois et de ces principes pour
arriver au but désiré.

L'aptitude à vendre des marchandises est-elle donc mute
comme le talent du peintre? C'est peut-être vrai aiu sens idlalis-
te, mais beaucoup d'hommes réussissent assez bien qui ne peu
vent se vanter d'avoir du génie. Tout homme dloué d'un degré
raisonnable d'intelligence, de beaucoup de bon sens, d'un peu
de perspicacité, qualités auxquelles viennent s'ajouter une per-
sévérance infatigable, devrait devenir un bon vendeur. pouritu
naturellement que le travail lui plaise.

Un tel homme possédant des qualités ordinaires et portant
sur lui l'empreinte de la sincérité et de l'honnêteté, aura le peu-
voir d'influencer le public, ce qui est le secret de l'art du ven-
leur. L'homme qui peut atteindre la volonté des autres. lui

peut créer chez le client un désir pour ses marchandises est un
homme préeieux.

~ L'être peu intelligent peut offrir ce que le client a déjà ré-
solu d'acheter; il ne faut pas d'art pour cela; c'est le procédé
automatique de la vente.

La chose principale, essentielle pour un vendeur, comme
pour toutautre homme qui veut accomplir quelque chose, c'est
l'énergie. C'est le vendeur actif, entreprenant qui prend la pre-
inière place. Pour réussir il doit être un travailleur acharné;
non seulement il doit travailler de ses mains, mais aussi de sa
tete. Le vendeur qui ne pense pas travaille automatiquement,
sans mettre d'âme, de vie réelle à ce qu'il fait.

Le vendeur modèle doit être un homme d'idées; il doit
acquérir une connaissance complète, scientifique de son stock
de marchandises. Une connaissance de la nature humaine est
également presque aussi indispensable qu'une connaissance de la
marchandise même. Certains clients peuvent être entrainés,
d'autres doivent être dirigés; aux uns il faut parler, il faut lais-
'er les autres parler. Un vendeur devrait étudier la loi <le la
suggestion pour être à même <le juger promptement des goûts
et des fantaisies du client et se hâter de fournir à sa demande.
Il doit avoir du tact.

Le vendeur idéal doit s'estimer lui-méme; c'est une vertu
pratique qui embellit en même temps le caractère de l'individu.
La croyance en soi-même est nécessaire au succès dans toutes
les entreprises. Mais l'employé doit conserver avec soin ce sain
état d'esprit- il <oit faire usage <Le bon sens.

Le vendeur avisé évite d'émettre son opinion personnelle et
cède entièrement aux idées de son client. Mettant complètement
de côté le "moi", il fait montre d'un idéal judicieux au lieu de
sentiments égoistes déplacés. Quand un vendeur consent à ser-
vir un client, il fait abandon, pour le- moment, de 'ous ses droits
personnels. En d'autres termes, il appartient à :e client tout
autant que la marchandise après qu'elle a été payée, c'est-à-dire
que son temps, son attention, son expérience, tout ce qu'il pos-
sède, sont des choses auxquelles le client a droit puisqu'il paie
pour elles aussi bien que pour l'article objet de la vente.

Dans tous les cas, on ne peut pas trop est:mer la bonne
humeur. La maitrise <le soi-même a toujours une haute valeur.
Peu importe que le client soit désagréable à l'ex'rême ou qu'il
tienne compte des sentiments du vendeur, qu'il iasse de forts
achats en quelque sminutes ou qu'il fasse perdre ai vendeur une
heure de son temps précieux sans rien acheter: tout cela n'a
aucune importance pour l'homme maitre de son art; celui-ci
doit être aimable en tout temps et obliger ainsi le client à em-
porter du magasin au moins une chose - une bonne impression,
qui portera ses fruits dans l'avenir.

Il n'y a rien qui coûte si peu que la courtoi'ie et il n'y a
rien qui ait plus d'influence en affaires. L'attitude du vendeur
devrait être la même vis-à-vis du client que si celui-ci était reçu
par le vendeur dans son salon. Quand on a toujours cela pré-
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sent à l'esprit, tout danger d'être désagréable est écarté; le
vendeur acquiert un état d'esprit qui engendre la courtoisie dans
toutes les circonstances. La courtoisie est 'produite par la bien-
veillance et la bienveillance engendre la patience, qui est une
qualité finale.

Une autre chose des plus essentielles pour le vendeur idéal
est, bien entendu, son apparnece personnelle. Une personnalité
bien caractérisée est un don enviable; mais tout le monde ne
peut pas le posséder puisque c'est un don naturel. Cependant
une chose à la portée de tous est une bonne apparence person-
nelle indispensable à l'employé moderne. C'est donc le premier
devoir de toute personne servant le public d'être le mieux vêtue
possible. La toilette a une influence capitale.

L'ETALAGE ET L'ETALAGISTE

L'étalagiste a autres choses à considérer que les qualités
artistiques d'une vitrine. L'une de ces choses, rès importante,
est de savoir diviser l'espace réservé à l'étalage, proportionnelle-
ment à chaque rayon, afin que chacun soit représenté équitable-
ment, et que l'étalage en somme atteigne le plus haut degré
d'efficacité en tout temps. Faire des affaires; convertir le plus
de marchandises Possible en bonnes eenèces sonnantes: faire
rentrer son canital engagé et avec nrofit. voilà ce aue le mar-
chand attend de son étalage. et l'étalagiste qui ne concoit pas
cela, et ne consacre pas une partie de son temps et de son éner-
gie mentale à deviser sur les movens de faire profiter chaque
pied de vitrine - ce nui contribue à faire la vente - celui-là ne
fait nas tout son devoir.

Dans certains magasins la anlestion. de division de l'esnace
des vitrines. de semaine en semaine. n'est nas laissée au iuee-
ment de l'étalagiste: mais il n'y a nas de raison pour qu'il n'y
mette pas un peu du sien. S'il neut démontrer aie sur le suiet,
son jugement vaut mieux nue celui d'un autre. loin d'y perdre
il y gagnera cuelaue chose. Ouand ce ne serait nue le resnect
de son jugement, ce serai déià beaucoup. On ne sait iamais où
cela peut conduire. Le plus souvent cela entraîne une olus
haute responsabilité et un meilleur salaire. Car l'homme d'af-
faires actif, avisé. n'est pas lent à démontrer son resnect sous
la forme de bons dollars, envers l'employé dont les services in-
duisent le oublic à se départir de son argent en sa faveur.

Si l'étalagiste se rendait compte des avantages de sa posi-
tion, il admettrait que de toutes celles à occuper dans-uin ma-
gasin, la sienne est celle oui contribue le plus à créer des af-
faires dans tous les services du magasin.

Nous pourrions dire que son poste est un de ceux qui ont
la vertu de créer les affaires. Mais, ainsi qu'une puissante ma-
chine, son pouvoir reste ineffectif si elle n'est pas dirigée par
un mécanicien possédant à la fois l'habileté et la volonté.

L'habileté veut dire tout pour le succès d'un étalagiste. Il
doit avoir l'habileté qui permet de matérialiser ce que l'esprit
conQoit, et il doit aussi avoir la vôlonté de faire ce que l'obser-
vation et l'expérience lui dictent comme ce qu'il y a de mieux
à faire, sans égard à la somme de travail que cela peut entraîner,
ni aux difficultés qu'il faudra surmonter. Il n'y a pas de doute
que de tous les employés d'un magasin, l'étalagiste est le mieux
placé pour sentir le pouls de l'opinion du public acheteur. Mais
le poste ne rapporte rien à l'employé ni à la maison à moins
qu'il ne s'efforce d'en tirer le plus possible. L'étalagiste doit être
à la hauteur de sa tâche; surveiller et noter les résultats de son
travail et en faire son profit.

Chaque jour il doit s'efforcer de saisir le courant d'opinion
publique, pour la diriger dans la voie qui conduit à l'entrée de
son magasin. Il doit étudier la nature humaine, ses diversités,
ses faiblesses, et faire tout ce qui est susceptible de créer une
impression favorable dans l'esprit de celui qui a de l'argent à
dépenser. C • ".

L'étalagiste doit s'attendre à souvent rencontrer de l'oppo-
sition de la part des chefs de rayons de son magasin; mais cela
ne doit. pas le décourager ni l'empêcher de s'en tenir à ce qu'il
croit devoir être le plus effectif. Il lui faudra peut-être des
semaines ou des mois pour- faire accepter une idée. Mais il y
parviendra toujours s'il y met la persistance voulue pour faire
triompher une idée méritoire. Nous ne prétendons pas que l'é-
talagiste ait toujours raison, ni qu'il doive pontifier au sein du
personnel d'un magasin. Loin de là1 Car, s'il est réellement
sage, il fera preuve de tace et de diplomatie dans toutes ses
relations, non seulement avec les chefs, mais avec tous ses
camaradrs. Il doit faire en sorte de se trouver en contact avec
chacun et tous les jours et se tenir en bons termes avec tous.

On ne concède pas toujours aux étalagistes de posséder un
talent d'hommes d'affaires; et peut-être quelques-uns ne l'ont-
ils pas. Mais nous croyons que ceux qui réussissent ont vrai-
ment ce sens des affaires dans une certaine mesure, et qu'ils
maintiennent leurs succès en faisant part égale au côté artisti-
que et aui côté commercial.

On dira que nous ne nous en sommes tenus au'aux petites
choses. Peut-être ne valent-elles que très peu chacune en elle-
même. Mais si nous n'en tenons pas compte, comment pour-
ra-t-on arriver à faire les grandes, à atteindre le grand total?

Nous entrons nrksentement dans une saison nouvelle. C'est
donc le moment de faire Préparer vos pancartes pour l'ouverture
des modes d'automne. Vous savez dès maintenant ce qu'elles
devront être, ou vous nouvez le déterminer facilement. Ainsi
n'attendez nas à la dernière minute. Les dessinateurs ne sont
pas très occunés durant le mois d'août; profitez-en pour faire
faire vos pancartes d'avance.

LA VALEUR DE L'EPICIER

On reconnait aujourd'hui que l'épicier détaillant est l'un des
plus importants facteurs de la famille commerciale. On a assez
longtemps négligé à reconnaitre son importance au point de vue
de la finance et du crédit du pays. Si, un bon lundi matin, les
épiciers détaillants décidaient de ne plus faire crédit au public,
quelles seraient les conséquences d'une telle décision? Combien
d'écoles devraient fermer leurs portes faute d'élèves? Le man-
que de nourriture est susceptible de produire un manque de goût
pour l'étude et l'acquisition de connaissances nouvelles. Com-
bien de boutiques etd'ulines n'6uwviraieiït pas leurs ¯prts?

L'homme ne peut offrir aucune résistance s'il n'est pas soutenu
par l'influence d'une alimentation convenable. Combien de fer-
mes resteraient incultes si le cultivateur ne pouvait pas compter
su rtrois bons repas par jour, ce qui est essentiel en agriculture?

Les épiciers détaillants du pays, grâce au crédit qui leur
est accordé par le manufacturier et le marchand de gros, four-
nissent à la population, sur son crédit, des articles d'épicerie et
d'alimentation pour près d'un quart de billion de dollars. Com-
bien de travailleurs peuvent traverser la période de maladie ou
de chômage par manque de travail tout en conservant leur di-
gnité sani sacrifier leur amour-propre, grâce aux avances de
leur meilleur.ami - l'épicier du coin? Combien de fermiers ont
été assistés dans la mauvaise fprtune, aidés à traverser une pé-
riode semée d'épreuves de toutes sortes, toujours par l'épicier
détaillant qui leur a permis de rester sur leu rferme et leur a
donné l'encouragement qui leur a permis de se préparer à pro-
duire la récolte de l'année suivante.

On peut donc par là vdir que, appuyé par le manufacturier
et le marchand de gros, l'épicier détaillant est un gros atouf
dans la vie commerciale et économique d'une nation.

L'épicier détaillant, venant en contact driect avec le con-
sommateur est, dans notre opinion, comme la pierre angulairc
de notre système commercial. Il importe donc que le manufac-
turier et le marchand de gros le traient équitablement. Ils de-
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%raient ilamer par tous les moyens possiLies. Les 'epresentants,
qui ont une vaste experience cles anaires, ueraient se taire un
uevoir de l'eduquer cie iaçon a ce qu i puisse uesenir un meil-
leur marchand. Qu'on lui apprennent à tenir son mîagasml pru-
pre; à user de discernement en matiere de credit; a etre pour-
tos envers ses clients, ain que son service ait uik telle valeur
que le consommateur soit entierement satisiait et -puisse dire de
lui: "Je l'ai reconnu à ses oeuvres."

ST. VINCENT ARROWROOT

Ses nombreux usages et sa popularité croissante

Grâce à la courtoisie, de M. J. Elliott Sprott, secrétaire de
l'Arrowroot Growers and Exporters Association, de St-Vincent
(Antilles Anglaises), nous pouvons présenter à nos lecteurs
certaines notes intéressantes au sujet de Arrowroot, le produit
de vente courante de St-Vincent, cette ile a été justement quali-
fiée la plus belle et verdoyante, l'ile Emeraude et le cliainon sans
égal de la chaine des Caraîdes.

"Arrowroot St-Vincent", comme utilité commerciale, est
maintenant seulement reconnue comme elle le mérite, en raison
de ses usages variés. St-Vincent a depuis nombre d'années four-
ni toute l'herbe à flèche achetée en Europe, en raison des con-
ditions favorables de son sol, de son eau et du travail et de
l'excellence du produit. Mais la quantité demandée n'était guère
en rapport avec la production possible de la colonie. Jusqu'à
présent l'Arrowroot .a été employé surtout dans la fabrication
du chocolat et pour les travaux de blanchisserie. Mais sa valeur
est encore relativement fort peu connue dans le monde, et par
suite, son emploi dans les nombreux procédés de fabrication
des produits modernes a été limité.

Ce n'est que tout dernièrement que les Manufacturiers <le
Biscuits ont reconnu l'importance de l'Arrowroot comme auxi-
liaire du blé dans la fabrication des biscuits et des gâteaux secs.
De.nos jours, alors que les gens sont blasés sur les céréales pré-
parées, selon l'ancienne more fruhte, et qu'on cherche avec ar-
deur de nouvelles méthodes pour traiter le blé et le mais, il est
maintenant étrange que dans nombre de centres du commerce
mondial on n'ait pas encore découvert que l'Arrowroot est un
produit naturel qui est sans rival comme article d'alimentation.
également bien accueilli pour le déjeùner à bon marché, ou
comme mets servi sur la table luxueuse du riche.

Le manque de publicité effective sur le continent, voilà la
principale raison de ce défaut d'appréciation universelle. Agréa-
ble au palais et très facilement digéré, l'Arrowroot est utile
comme aliment aux gens de constitution délicate et rend des
services, comme mets délicat, aux personnes robustes. Ce pro-
duit alimentaire de haute valeur a peut-être souffert du préjugé
qu'on a contre les amidons communs. Mais cela se produit
quand et là où on ignore le fait que l'Arrowroot est un produit
naturel tout à fait distinct et supérieur aux amidons communs
extraits des céréales par des procédés qui sont en eux-mêmes
préjudiciables à la santé.

En outre de nombre d'autres usages, l'Arrowroot est haute-
ment recommandé par la facultés de médecine comme un article
'alimentaire agréable, non irritant pour les enfants, sous forme
le gâteaux secs, de biscuits et de poudings ou dans du lait ou
le l'eau bouillie, sucré et relevé avec des épices, du jus de ci-
'ron ou du vin, selon le goùt personnel.

C'est comme article de consommation dans la famille que
\rrowroot a fait les plus grands progrès sur la route du suc-

'. Car il se digère parfaitement, à n'importe quelle heure, et
"elque soit l'état de santé des consommateurs. Ceci en fait
n mets de déjeûner des plus désirables pour l'ouvrier ou l'ou-
lère, à notre époque de presse et de vie très, quand pour main-
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tenir sa santé, les produits alimentaires très digestibles consti-
tuent une neLcessite.

Nous suggerons que les marchands en gros et en détail
entrent en comunwucation avec le secretaire de I Arrowroot
Uruwers' anu L.xporters Association, à bt-V ncent (Antilles An-
glaises) ; ce secretaire le'ur enverra avec plaisir cles brochures,
des prix et des renseignements au sujet de l'expedition, et tout
ce que nous cemanuons en ruour de not errecorrmanuation, c'est
que nos lecteurs mentionnent le "Prix Courant" en demandant
tes renseignements et en envoyant des commandse.

LE MAINTIEN DES PRIX ET SES AVANTAGES

Il est parfaitement reconnu que lorsque le manufacturier
régularise le prix auquel ses produits doivent être vendus, il a
aussi la stabilité du détaillant et la confiance du consommateur.
Celui-ci sait d'avance ce qu'il aura à payer pour un article con-
venu.

Tout marchand supporte une certaine dépense imprévue.
Son pourcentage moyen de profit doit, par conséquent, être plus
élevé que celui du co. .t d'administration, car, autrement, ce
serait la faillite certaine.

Si un détaillant réduit le prix d'un article étalon, il faut de
toute nécessité qu'il augmente suffisamment celui des autres
pour compenser la différence. Le consommateur paie-lorsqu'il
achète une haute valeur à prix réduit-parce que, dix fois contre
une, avant qu'il ne soit rendu chez le marchand, le nombre limité
des articles annoncés a été vendu; mais le marchand a toujours
à lui offrir quelque chose de"tout aussi bon." Si le client aché,te
sans se préoccuper s'il peut trouver ailleurs l'article véritable.
il paie au détaillant un profit anormal pour l'article substitué.
On ne peut assurer la justice etl'équité qu'en vendant les mar-
chandises à leur prix véritable et établi. Parce que le manufac-
turier désire augmenter la vente de ses marchandises à bas prix,
en tenant compte de la qualité, lorsqu'il fixe le prix de revente,
il ne laisse au détaillant juste assez de profit pour que celui-ci
redouble d'activité dans la vente. Au-delà d'une certaine limite,
plus de profit pour le commerçant signifierait un prix de détail
trop élevé, une invite à la concurrence de la part d'articles du
même»genre; par conséquent, moins de ventes et moins de pro-
fit.

Le prix de détail' fixc vemt lir non pas un prix plus élevé
pour le consommateur, mais un profit plus uniforme pour le
marchand, du fait qu'il ne tiendra pas un article à perte et un
autre à roo pour cent de bénéfice.

Le commerçant à prix réduits choisit invariablement des
articles de toute première qualité comme appat pour sa publicité.
Quelquefois, il les offrira même au-dessous des prix co..tant,
afin de créer l'impression que tout son stock est vendu à des
prix également bas. Une telle pratique à l'endroit d'une mar-
chandise portant une marque de commerce d'une valeur recon-
nue constitue un meurtre commercial au premier degré.

La régularisation des prix est le salut du petit marchand
et du petit manufacturier qui ne perduit que des articles de
bonne qualité. Elle met la concurrence légitime au-dessu sde
la concurrence des prix, en admettant le service du magasin et
la qualité de la marchandise. Elle donne au petit manufactu-
rier l'occasion d'exploiter ses produits en dépit du monopole
suppressifs. La qualit- du produit détermine la mesure de son
succès, en assurant une concurrence saine, car il faut du juge-
ment pour réussir dans une lutte basée sur la qualité des con-
testants.

Le système de régularisation des prix par le manufacturier
est automatique. La concurrence dans les catégories d'articles
de même caractère et la valeur réelle offerte au public détermi-
nent le juste prix. De deux articles identiques, protégés par
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les prix déterminés, l'un marqué à 50 cents et l'autre à 25 cents,
le dernier se vendra beaucoup plus facilement à moins que le
premier en ait deux fois la valeur.

Dans certains pays il existe des lois prohibant la dépré-
ciation en valeur d'articles portant une marque de commerce
dans le cas où tels articles sont accompagnés d'un avis défen-
dant la pratique. Il n'y a exception que dans le cas de vente
par curateur ou celui d'abandon des affaires. C'est là un pas
dans la bonne voie et qui contribue à éliminer la concurrence
injuste. C'est une protection pour l'acheteur en ce qu'il est
assuré d'articles de valeur à un prix honnête.

LE COUP DE GRACE DES COUPONS-PRIMES

Le "Daily Telegraph", de Québec, annonçait ces jours der-
niers que les marchands détaillants de l'ancienne capitale sont
à s'entendre pour cesser de donner des coupons-primes à leurs
acheteurs, £es coupons sont nés après la mort des timbres de
commerce et n'ont, par conséquent, pas d'état civil. Ils sont la
base d'une mauvaise pratique commerçiale et, autant nous avons
combattu les timbres de commerce, autant nous applaudirions
à la disparition des coupons-primes, car nous sommes convain-
cus qu le système est nuisible aux intérêts du commerce. Il
n'a rien qui le recommande, si ce n'est le fait qu'il a pu contri-
buer à Cncourager les achats au comptant. Or tout le monde
sait que, à de rares exceptions près, les marchands de nouveau-
tés en détail ne vendent pas à crédit. Par conséquent, pas de
nécessité de stimuler les achats au comptant

D'autre part le coupon-prime est un moyen injuste employé
contre les marchands qui n'ont pas recours à cet appât pour
pousser leur commerce.

Ainsi que le dti si bien le confrère de Québec, la mode des
boni n'attire plus la clientèle des gens intelligents et éclairés,
parce qu'à tort ou à raison, ils sont arrivés à croire que, par ce
temps de concurrence active* où nous vivons, le marchand qui
leur donne un bonus quelconque sur leur emplettes, doit néces-
sairement se rattraper en chargeant un peu plus que ses con-
frères pour sa marchandise, ou en ne donnant pas précisémnet
la même valeur que les marchands qui ne comptent pour la vente
que sur le mérite intrinsèque de leurs marchandises et la modi-
cité de leurs prix.

Naturellement, parmi ceux qui ne pensent pas, ou parmi
les crédules, -les -bons et les prem-s- iuë ces bons sont sensés
procurer ont encore un certain effet. On peut même dire que
la collection de 'es coupons est devenue même presqu'une ma-
nie chez certaines personnes, hommes, femmes et enfants qui
semblent se délecter dans une déception à leurs dépens, qu'elles
nourrissentou ou alimentent elles-mêmes, et qui vous exhibent
ensuite avec fierté les primes qu'elles croient devoir à leur ha-
bileté, à leur finesse dans leurs achats.

Il y a encore la perte de temps que la distribution de ces
bons cause aux employés qui les distribuent; et, il y a en plus le
danger d'encourager les enfants et le personnel au service d'une
famille à tromper les parents ou les patrons. Désireux de s'assu-
rer quelque prime particulière pour leur propre usage, en échan-
ge de bons, ces enfants ou ces domestiques seront portés à dé-
sobéir assez souvent aux instructions qu'on leur a données, pour
acheter ailleurs, dans des magasins où on donne des bons; il -en
résulte alors que les parents ou les patrons n'ont pa la qualité
de marchandises qu'ils ont voulu acheter. Le système cit en
somme une nuisance et on ne saurait le supprimer trop vite.

Les marchands qui ont pris l'initiative d'un mouvement
.pour en finir avec ce système méritent certainement de chaleu-
reuses félicitations. C'est un excellent mouvement et qui mérite
le succès.

Il est de fait que les familles qui achètent aujourd'hui avec

le plus de sagesse et de la manière la plus avantageuse et qui ont
le bénéfice* des meilleures occasions, sont celles qui surveillent
les annonces de ventes spéciales publiées dans nos journaux par
des maisons responsables. On remarqtie aussi d'un autres côté
que# les maisons de commerce les plus prospères sont celles qui
annoncent beaucoup mais qui ne donnent pas de bons.

A PROPOS DE LA LOI LACOMBE /

Un ami de notre journal nous écrit cette semaine et nous
signale un cas tout à fait anormal relativement à la loi Lacombe.
La personne en question déclare avoir, le 20 mars 1913, déposé
au greffe de la Cour de Circuit de Montréal, une créance au
montant de $15o.oo contre un de ses employés. Or, depuis cette
date, le débiteur qui était supposé verser chaque semaine un
cinquième de ses appointements, n'a en tout, versé que $13.00.

Ce cas que nous signalons particulièrement, n'est pas uni-
que. Nous pourrions en citer beaucoup g'autres qui sont à
notre connaissance personnelle.

Que faut-il déduire de ces faits? sinon que la loi est ineffec-
tive ou que personne ne s'en occupe. Pour être effective, la loi
devrait comporter la sévérité qui distingue toutes les lois à
l'endroit de ceux qui en sont frappés. Tel n'est pas le cas de la
loi Lacombe. Il semble qu'il suffit de lui demander aide et pro-
tection pour avoir ensuite le droit de se moquer de ses egéan-
ciers. Et c'est ce qui se produit trop souvent. Si les préposés à
l'exécution de l'acte avaient instruction d'avertir les créanciers
chaque fois qu'un débiteur néglige de remplir ses obligations,
ceux-là pourraient prendre les moyens de forcer celui-ci à res-
pecter ses engagements. On sait que la loi Lacombe ne protège
le débiteur qu'en autant qu'il verse régulièrement la proportion
de son salaire stipulée par le Code. S'il cesse ou interrompt ces
versements, le créancier conserve toujours son recours par voie
de saisie-arrêt entre les mains de l'employeur.

Mais comment le créancier peut-il se prévaloir de ce privi-
lège quand il ignore que son débiteur se moque de lui? Admi-
nistrée comme elle l'est, la loi Lacombe, dans la plupart des cas,
ne sert qu'à protéger des fripouilles qui, une fois inscrits sous
son égide, et sachant que personne ne s'inquiétera plus à leur
sujet, déposent quand bon leur semble, condamnant ainsi le
créancier à attendre indéfiniment la rentrée de fonds dont le
débours lui causera peut-être-deënnu-is-srieux. -

Ou la loi est bonne ou elle tst mauvaise. Si elle est bonne
dans son essence, qu'on le démontre dans son application rigou-
reuse. Si elle est m auvaise, qu'on la supprime du Code.

THE SHERWIN-WILLIAMS CO., LTD.

La populaire maison de peinture Sherwin-Williams of Ca-
nada, Limited, annonce qu'elle a fait des arrangements en vertu
desquels MM. T. McAvity & Sons, Limited, de St-Jean, devien-
nent ses agents distributeurs dans et pour toute la province du
Nouveau-Brunswick. Il sera tenu un stock considérable de
peintures, huiles et vernis pour la commodité des agents et des
marchands de cette province afin de leur permettre de donner
un service rapide chaque fois que les articles sont demandés à
.court avis.

Les commandes adressées à MM. T. McAvity & Sons, Li-
mited, seront l'objet d'une soigneuse attention. Les factures
seront expédiées du bure u de Montréal.

Cette détermination de la part de la Compagnie Sherwin-
Williams est une nouvelle attestation de ce qu'elle- ne perd ja-
mais une occasion d'améliorer son service à l'endroit de ses
clients.
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LE BON SOURIRE /

Est-ce que la lutte acharnée pour l'existence ne vous a pas
déjà ménagé assez de répit pour pouvoir vous rendre compte
que nous tirons notre plus grande part de bonheur dans la vie
a rendre les autres plus heureux, et que le bonhcur que nous
procurons aux autres nous est rendu centuplé. Chaque jour qui
passe nous donne l'occasion de faire des heureux: de rendre
la vie plus gaie; de soulager quelque malheureux d'un fardeau
trop lourd; de renverser les obstacles sur le chemin (le queliue
pauvre diable qui lutte péniblement pour son pain quotidien. Ce
moyen, simple entre tous, c'est le sourire. C'est une toute pc-
tite chose, un rien, mais encore une chose inestimable. Il y a
dans le coeur de chacun, un certain désir <le faire quelque chose
pour le bien-être, pour le bonheur de son prochain.

Tout le monde ne peut pas faire l'aumône en espèces son-
nantes; mais tout le monde peut sourire. Et souvent, à celui qui
peine, qui, découragé, se sent tout près d'abandonner la tàche,
un sourire d'encouragement, de sympathie, fera plus (le mer-
veilles que l'or. En maintes occasions, celui qui accorde ce sou-
rire bienfaisant est plus grand philanthrope que l'autre qui <on-
ne son or à profusion. Il se peut que le monde ait été injuste
et cruel; que l'employé, où qu'il soit, ait vécu de longs jours
d'esclavagè sans jamais recevoir un témoignage de sympathie.
d'encouragement. Après tout, vous êtes et devez étre le soutien
de votre frère; ne rendrez-vous pas son fardeau plus léger?

Vous avez rencontré de ces personnes qui sèment la joie
et le bonheur partout où elles passent ; qui, par leur sourire

perpétuel rendent tout plus gai autour d'elles, et qui font com-
me pénétrer un rayon de clair soleil dans les situations les plus
sombres, le§ plus désespérées. Vous pouvez être l'un <le ces lis-
pensateurs de bonheur si vous le voulez Aussi, l'habitude (le

sourire chassera-t-elle vos propres ennuis, vous renlra-t-elle
plus heureux vous-même.

On ne retire de ce monde que ce qu'on y a apporté. Sez
aigri, et vous trouverez tout le monde désagréable: souriez.

et tout le monde vous' semblera heureux. Car. après tout. il est

assez facile de se rendre agréable lorsque tout est gai comme

une chanson; mais l'homme digne le ce nom est celui qui peut
sourire même lorsque tout va de travers.

LA PRESERVATION DU BOIS

L's bois utilisés dans l'industrie comme poteaux, supports,

traverses, etc., sont garantis contre les effets de l'humidité par

l'emploi de •solutions chimiques dont on les imprègne. Mais

jusqu'à présent on ne pouvait que difficilement déterminer jus-

qu'à quelle profondeur la substance employée pénétrait dans ,le

bois. M. E. Bateman a trouvé que la pénétration des substances

inorganiques auxquelles on a couramment recours pour la con-

servation des bois pouvait être mise en évidence par tin examen

optique très simple.
Si la protection a été réalisée à l'aide d'une solution de

chlorure de zinc, on plonge pendant six secondes environ un

disque du bois en essai dans une solution à i% de ferro-cyanure

de potassium. On essuie alors le disque avec une feuille de pa-

pier buvard et on le plonge dans une solution d'acétate d'urane

à i%. Une fois sec, le disque apparaitra rouge sombre dan" la

partie non atteinte par le chlorure de zinc, tandis que la partie

imprégnée sera légèrement plus blanche que le bois naturel. On

peut déceler ainsi des quantités de chlorure de zinc de l'ordre

de 3 grammes par décimètre cube.

Si le bois est imprégné de sel de cuivre comme c'est le cas

pour les poteaux télégraphiques par exemple, on plonge simple-

ment le disque d'essai dans une solution de berron-cyanure de
potassium qui colore ehn rouge sombre la zône imprégnée. Le
même essai pour un bois imprégné d'un sel de fer donnera une
coloration bleu foncé. Enfin, un sel de mercure se décèlera par
la coloration noire qu'il communique au bois quand il est passé
dans une solution d'hydrogène sulfuré.

On a ainsi des moyens rapides de vérification du degré de
pénétration des substances antiputrescibles employées et une
mesure simple de l'efficacité du traitement subi.

LE VRAI COMMERÇANT

Tout commerçant n'a qu'un désir: voir ses affaires pros-
pérer; et la première condition pour obtenir ce résultat est
d'avoir de l'ordre.

L'ordre est la qualité fondamentale de toute organisation,
celle lui promet une ascension constante vers la réussite. Une
fortune considérable peut être dilapidée très rapidement, même
dans les affaires, si l'ordre ne préside pas à la direction de votre
maison.

Après l'ordre vient la loyauté. Il faut inspirer confiance à
son client en le servant sans tromperie et sans fraude, tenir avec
opiniàtreté à remplir ses engagements, même avec ses fournis-
seurs, mériter enfin une réputation d'irréprochable probité. Le
vieux proverbe qui dit: "Bonne renommée vaut mieux que cein-
ture dorée" sera toujours vrai. La réputation est aussi un capi-
tal, qu'il faut conserver avec un soin extrême, et c'est aller à
l'encontre <le ses intérêts que le méconnaitre.

La première préoccupation du commerçant de détail est de
veiller à son étalage. Il faut en varier souvent la disposition
et ne pas y laisser trop longtemps les mêmes articles qui se-
raient susceptibles de se défraichir;< suivant le quartier et le
genre de clientèle, on doit s'efforcer d'attirer la curiosité et l'in-
térèt du passant et de produire une influence favorable sur le
public.

Une marchandise bien présentée est à moitié vendue; un
magasin bien éclairé attire le client, aussi ne faut-il pas trop
regarder à la dépense de la lumière qui serait, c'est le cas de
le dire, une économie de bouts de chandelles.

Il est presque indispensable maintenant d'étiqueter tous les
articles; c'est à ce procédé que les grands magasins doivent le
début de leur colossale fortune. Le client possible¯hésite T e·n-
trer demander le prix d'un article dans la crainte qu'il ne soit
trop élevé pour ses moyens, et l'affiche l'engage souvent en lui
montrant que le marchand n'a pas de trop grosses exigences.

Il faut aussi s'ingénier à placer sa marchandise en évidence;
les magasins doivent être des expositions permanentes où le
client peut choisir et tripoter à son aise, sans défaige:hent ap-
parent pour le vendeur, les articles dont il a besoin.'

Le service de vente doit être très vite fait; on'peut avoir
aMaire à quelqu'un de pressé que la lenteur et l'abondance des
explications irritent.

On ne doit jamais imposer ses goûts; il faut. laisser le
client libre' de ses appréciations et ne pas le harceler par des
sollicitations gênantes qui pourraient. l'empêcher de. revenir.

Mais ce qu'il faut surtout au commerçant, c'est.montrer une
égale prévenance pour le petit comme pour le gros client, celui
qui dépense peu auj ourd'hui peut faire demain un achat plus
important et votre affabilité l'engage à voua donner la Dré-
férence.

L'énorme concurrence qhii est faite actuellement au petit
commerce exige uneffort toujours' plus grand..de-la part dv
commerçant et des qualités multiples. qui. ne -s'acquièrent que

par l'expérience.
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LA VIE CHERE

Nombreuses explications

Elle reste un problème.
Pourquoi, depuis trois ans, les prix des denrées s'élèvent-

ils presque sans interruption, au point de dépasser toute prévi-
sion? et de bouleverser les budgets modestes? le billet de mille
piastres d'alors vaut en effet à peine 85o dollars actuelle-
ment domme pouvoir d'achat.

On a proposé de nombreuses explications:
Mauvais récoltes - soit, il est clair que les années que nous

venons de traverser, humides d'abord, desséchantes -ensuite, ont
pu, ont dû avoir une influence pernicieuse sur le prix de la vie.
Dans les temps jadis, ces sauts capricants de la nature eussent
fort bien pu engendrer la famine.

Mais, de nos jours, l'explication n'est pas suffisante. Car,
pendant que les uns étaient inondés, d'autres jouissaient d'un
temps radieux, et réciproquement - si bien que le déficit d'ici
était comblé là par la surabondance. La moyenne devait rester
à peu près la même.

Les politiques ont dit: on ne cesse de faire des lois soi-
disant sociales, qui écrasent les classes moyennes d'impôts au
profit des "travailleurs". Comment les prix de revient n'aug-
menteraient-ils pas, et par là même les prix de vente? et, ici
encore, il y a du vrai. Il est clair que lorsqu'on modifie les
proportions entre diverses classes d'un pays, avantageant les
unes en pesant sur les autres, il faut bien qu'un équilibre nou-
veau s'établisse. Le changement des prix est précisément l'ins-
trument que tout économiste signalerait comme susceptible d'é-
tablir ce nouvel équilibre.

Et pourtant, quelque part de vérité qui se trouve en cette
observation, elle reste insuffisante pour expliquer un mouvement
qui est général, se faisant sentir non seulement en France,
mais aussi dans d'autres pays. L'Allemagne se plaint tout
comme nous, de l'augmentation des prix ; quant à l'Autri-
che, elle subit une crise des plus graves.

D'autres politiques - ou anti-politiques -. ont accusé les
spéculateurs - et il est possible que la spéculation ait en effet
souligné le fait qui se produisait. Mais quant à l'engendrer, c'est
une autre affaire. Elle n'a ni raréfié les produits ni augmenté
les besoinsl Ce sont choses qui ne dépendent pas d'elle.

Causes- génésales

Il faut donc admettre que des causes plus générales, sus-
ceptibles d'agir avec plus ou moins de force - selon qu'elles
sont plus ou moins secondées par les faits contingents qui vien-
nent d'être signalés - ont déterminé le phénomène dans l'en-
semble des pays d'Europe et peut-être du monde.

Pour notre part, nous en apercevons trois - et nous ne
prétendons pas clore la liste.

L'augmentation du stock d'or existant et la plus grande ra-
pidité de la circulation du stock monétaire devaient fatalement
à la longue, amener une sorte de chavirement des prix. Il n'est
pas douteux que l'exploitation des mines du Transvaal aug-
mente, depuis de longues années, la masse d'or existante. Les
pays nouveaux, ou ceux qui manquaient d'or, ont pu longtemps
retarder le moment où les priix se trouveraient influencés. Mais
tout a une fin. Nous sommes dans une période comparable à
celle du XVIe siècle, où les apports de métaux précieux venant
du nouveau monde engendrèrent un bouleversement des prix
auquel presque aucun des contemporains ne comprit rien. Nous
devrions bien, nous hommes du XXe siècle, et fiers de l'être, tâ-
cher au moins de comprendre.

-Le mouvement économique et démocratique qui a si pro-
fondément modifié la situation des salariés dans les divers pays
d'Europe, n'a guère dû avoir moins d'importance. Sans qu'il

soit besoin de recourir à des statistiques que tout le monde con-
nait, c'est un fait incontestable que la situation des salariés s'est
améliorée d'une façon extrêmement sensible depuis So ans. Son
effet est d'autant plus sensible, au point de vue du phénomène
dont nous cherchons l'explication que le développement de
l'industrialisme amenait une plus grande concentration des ou-
vriers dans les villes. De tout cela devait résulter, et a effecti-
vement résulté, un accroissement considérable des consomma-
tions d'entretien. Laviande notamment est devenue - et qui
ne s'en réjouirait-un élément nécessaire, indispensable de la
Nie pour un très grand nombre. Or, la loi de l'offre et de la
demande est là, inexorable, comment éviter Ùélévation du prix,
étant donné surtout que les troupeaux n'ont pas augmenté dim-
portance, bien au contraire, ils ont presque partout diminué.

Enfin, certains droits d'entrée sont venus aggraver le mal.
Nous n'avons d'ailleurs fait que suivre à ce sujet, l'exemple qui
nous venait d'ailleurs. Le plus frappant de ces exemples à citer,
de ce point de vue, est certainement celui qui a trait à la viande.
Pour protéger nos éleveurs, nous fermons nos frontières aux
troupeaux étrangers; or, en même temps, les étrangers viennent
chaque année nous acheter à hauts prix quelque chose comme
62,ooo têtes de bétail. Après quoi nous poussons des cris d'effroi
en constatant que le prix de la viande augmente.

Il serait si simple d'autoriser l'entrée du bétail étranger
dans -des proportions telles qu'il remplacerait au moins celui que
nous vendons au dehors .Vendant cher, achetant meilleur mar-
ché, nous ferions un beau bénéfice et les consommateurs ver-
raient leurs intérêts sauvegardés.

(Le Moniteur de la Cordonnerie, de Paris.)

IL N'Y A PLUS D'HIVER

Il est supprimé par l'industrie moderne

Voilà ce que, depuis uelques années, on entend répéter un
peu partout.

Aux gens désolés de ce phénomène météorologique le célè-
bre physicien Svante Arrhenius vient de donner, sinon une con-
solation, du moins une explication.

On a, dit-il attribué le temps mou et humide des hivers de
ces dernières années, aux changements du gulfstream, de l'état
des glaciers arctiques et du rayonnement du soleil. Erreur pro-
fonde I La -vraie -eoupable, c'est notrer cvilisatl<ionvec son n-
dustrialisme. Par l'immense consommation de charbon, de pé-
trole et d'autres combustibles qui se fait à notre époque, l'at-
mosphère devient de plus en plus saturée d'acide carbonique.
Ce gaz étant plus lourd que l'air descend, occupe les couches
inférieures et forme une sorte de voûte au-dessus de la terre.
Il y a là un abri qui protège le sol contre les courants froids
d'en haut, mais en même temps, il empêche les pertes de cha-
leur du sol causées par le rayonnement.

Quant à l'humidité, il faut l'attribuer encore à la grande
consommation de combustibles faite par l'industrie moderne.

De formidables quantités de poussières de charbon se ré-
pandent dans l'atmosphère, montent à une hauteur considérable
et y facilitent la condensation des vapeurs d'eau- d'où les pluies
continuelles.

RETOUR D'EUROPE

M. J-0. Gareau, marchand de nouveautés de l'avenue
Mont-Royal, est de retour d'EurQpe depuis quelques jours. M.
Gareau a visité tous les principaux centres commerciaux et ma-
nufacturiers du vieux continent, et ses observations d'homme
pratique ne peuvent manque.r de lui procurer les moyens
d'améliorer encore, si possible, son établissement déjà si flo-

rissant.
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L'ART DE LA VENTE

Il nous faut admettre que nous voisins des Etats-Unis sont
passés maitres dans l'art de vendre, et qu'à tort ou à raison, ils
ont la.réputation d'être des champions en fait d'activité com-
merciale. Il serait à souhaiter que ces qualités fussent impor-
tées dans les maisons de commerce de notre pays.

Peu importe que le terme affaires s'applique au commerce,
à l'industrie. Le commerce qui n'est autre chose que l'échange
des produits des diverses nations, est un des plus puissants fac-
teurs de toutes les nations civilisées. C'est une cause constante
de rivalité et pourtant c'est le plus grand civilisateur et pacifi-
cateur.

Le commerce est aujourd'hui non seulement une science
très complexe, mais son étude est très difficile et il comprend
tant de branches que personne ne peut se dire maitre du com-
merce en son entier.

Pour être fructueux, le commerce doit être étudié comme
une science et ses règles doivent être appliquées comme celles
de l'art; nombre d'entre nous le comprennent comme art, peu
de nous l'ont étudié comme science et appris les grandes lois et
principes sur lesquels il repose et qui le règlent.

Le commerce est indubitablement un des plus importants
facteurs pour décider de l'avenir des nations, c'est pourquoi il
est essentiel que tous ceux qui y sont engagés soient éduqués
d'une manière convenable et systématique de façon à leur assu-
rer le succès.

Pour le commerce, le cerveau le mieux organisé est requis
car la suprématie commerciale sera dorénavant non une ques-
tion de force primant le droit mais dépendra de la valeur rela-
tive des cerveaux et non pas des bras. La paix est essentielle au
progrès du commerce et l'on pourrait même affirmer que ce
n'est que par le commerce qu'on peut assurer une paix per-
manente.

En ce qui concerne l'instruction, notre système est défec-
tueux-il est coûteux et extravagant, mauvais et non pratique,
en un mot, chaotique, surtout parce qu'il est régi par des gens
qui s'y connaissent peu en fait d'éducation. On devrait consi-
dérer l'art de la vente comme une profession. En ce moment,
il n'est pas considéré comme tel. Mais s'il est nécessaire de faire
un apprentissage pour les professions, n'est-il pas aussi néces-
saire de recevoir une instruction spéciale pour prendre'part aux
entreprises commerciales et industrielles?

La Chambre de Commerce de Londres a depuis vingt ans
fait tout son possible pour améliorer l'éducation commerciale
en Angleterre et a fait beaucoup pour améliorer l'éducation des
gens engagés dans le commerce, en se déclarant en faveur des
méthodes "dernier cri" pour le succès des affaires de nos jours.
Lord Haldane a fait allusion à un nouveau Bill sur l'Instruc-
tion. Il est à espérer que ce Lord ne perdra pas de vue les
besoins du commerce britannique et se rendra bien compte que
l'éducation commerciale ainsi que l'éducation technique et
professionnelle forjent une partie de notre système natio-
nal d'éducation.

Pour les gens d'affaires deux choses avant tout sont néces-
saires:

i° Les choses essentielles personnelles, que tous doivent
posséder à un degré plus ou moins élevé, et 20 les choses essen-
tielles acquises par l'éducation que tous doivent posséder aussi
mais à un degré correspondant aux positions respectives oc-
cupées ou qu'ils désirent occuper.

Dans certains cas on a vu réussir des gens sans instruction
et même parfois sans qualités essentielles personnelles, mais ce
ne sont là que des exceptions.

Les qualités essentielles personnelles doivent être un bon
caractère, de l'intégrité, de la courtoisie, de la ponctualité, de
la méthode, de l'exactitude, un jugement sûr, du tact, du sang-
froid, de la régularité, de l'imagination, de l'intelligence, de l'ini-
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séder à fond pour pouvoir essayer de l'inculquer aux autres.
tiative, une bonne santé, de la sobriété, une belle apparence, de
la persévérance, de l'énergie, de l'endurance, de l'ambition,
de l'enthousiasme, de l'ôptimisme, du courage, une bonne
mémoire, la facilité de parole et aussi celle d'écouter.

En ce qui concerne les choses essentielles relevant de l'édu-
cation, la plus importante c'est l'entraînement aux affaires. Cet
entrainement doit êtie complet et parfait. Cette éducation
commerciale doit produire la rapidité de l'observation, le
pouvoir de juger promptement, l'empressement à accepter
les responsabilités, la facilité de l'organisation, etc.

Il devrait résulter de cet entrainement que toute question
même très difficile, devrait être solutionnée. Que la pensée de-
vrait se concentrer, que le raisonnement devrait devenir logique
et infaillible, qu'on devrait faire preuve d'initiative et d'origina-
lité; qu'on devrait accepter avec confiance des responsabilités;
qu'on devrait entreprendre des organisations avec tact et juge-
ment et en. arriver promptement à des solutions.

Il y a des gens qui soutiennent. "qu'on ne le devient pas, et
d'autres qui disent que ce n'est qu'à l'école de l'expérience qu'un
vendeur se forme." Les éducateurs et les patrons sont imbus
de ces idées. Il serait plus juste de dire que certaines gens
peuvent posséder ces qualités plus que d'autres, être mieux
doués par la Nature que d'antres.

On peut définir l'art du vendeur, la science et l'art de
réussir à vendre. Comme science et art, on serait mal venu de
prétendre qu'on ne puisse pas l'enseigner, et il est clair que le
succès du vendeur sera proportionné non seulement à la con-
naissance qu'il a de cet art et de cette science, mais aussi à ses
aptitudes naturelles.

En raison du perfectionnement des méthodes et procédés
industriels, de l'amélioration des moyens de transport et de
communication, il faut que nos méthodes d'affaires soient
plus efficaces de jour en jour.

COMPAGNIES INCORPOREES

Des lettres-patentes ont été émises par le Lieutenant-Gou-
verneur de la Province de Québec, incorporant:

"La Compagnie Ouellette, Beaulieu, Limitée", pour faire le
commerce de bois, en général, construire, acheter, vendre et
exploiter des scieries à pulpe, travailler le bois de toute manière.
Capital-actions, $45,ooo, à Longueuil.

"The Ouareau Country Club", pour établir un club politi--
que et social, où l'un où l'autre, pour récréation de ses mem-
bres dans le village de Shawbridge. Capital-actions, $20,ooo, à
Montréal.

"La Compagnie des Terrains de Laprairie, Limitée", pour
faire l'acquisition de l'immeuble décrit comme suis: une terre
sise et située en la paroisse Laprairie, en la concession de la
Côte de la Grande Coulée, connue et désignée sous le No 545
des plans et livre de renvoi officiels de la paroisse de Laprai-
rie, de subdiviser ledit immeuble, de l'hypothéquer et d'en faire
la vente en bloc ou par lots, etc. Capital-actions, $49,ooo, à
Montréal.

"The Howick Company Limited", pour acquérir par achat,
bail, échange ou autrement et détenir, vendre, transporter,
échanger des propriétés immobilières ou en disposer autrement.
Capital-actions, $ro,ooo, à Howick Station.

"The Ideal Ladies Tailoring Company Incorporated", pour
manufacturer, produire, acheter et vendre, importer et exporter
des nouveautés et vêtements pour dames et messieurs. Capital-
actions, $i,ooo, à Montréal.

"The Peerless Amusement Company Limited", pour faire
les affaires de propriétaires et gérants de théâtres, ronds à pati-
ner et autres places de jeux, en plein air. Capital-actions, $99,-
ooo; à Montréal.
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L'EFFICACITE

"Efficacité", c'est un niot vieux comme le monde, il a sa
place depuis longtemps dans le dictionnaire, mais il est nouvelJe-
ment dans le vocabulaire commercial. Autrefois, on disait.
~Système", aujourd'hui, on dit "Efficacité", avec un grand E,
comme si l'usage l'avait élevé à la dignité de son nom propre.

L'Efficacité a été définie et décrite maintes fois, on en a
donné des explications diverses et claironné le sens à tous les
vents. Efficacité veut dire strictement: Effort, pour produire un
effet.

Un grand philosophe disait que pour faire l'étude du genre
humain, il suffisait de bien regarder en soi-même. Nous croyons
qu'à notre époque, cette étude serait insuffisante, car chaque in-
dividu a ses particularités propres, mais ne possède pas celles de
son voisin. C'est pourquoi, si on veut arriver à quelque chose,
il ne faut pas se confiner à l'étude de soi-méme et de ses nié-
thodes, niais observer minutieusement celles des autres. Celui
qui passera son temps à étudier ses principes sans daigner jeter
les yeux sur ceux d'autrui, s'écartera du succès; il faut savoir
profiter de la science des autres, sans quoi on se trouvera à cer-
tains moments perplexe et hésitant et on ne saura ni comment,
ni à quoi se décider.

Bien entendu, il ne faut pas exagérer; aller à l'extrême c'est
tomber dans une imitation servile et ce ne saurait être le moyen
d'arriver au succès.

Pour posséder ce nom l'Efficacité, à un certain degré, (car,
il y a différents degrés), vous devez cultiver vos connaissances
personnelles, les mettre rigoureusement en pratique et les gros-
sir sans cesse des connaissances des autres. Si vous agissez ainsi
patiemment et méticuleusement, vous atteindrez à un très haut
degré d'Efficacité et vous pourrez alors l'enseigner à vos em-
ployés et à ceux qui vous entourent... Cette science, cette qua-
lité, cette vertu, ne s'appiend pas dans les livres ; il faut la
posséder à fond pour pouvoir essayer de l'inculquer aux
autres.

NOUVELLES CHARTES -

La "Gazette du Canada" publie les nouveies chartes accor-
dées sous le sceau du Secrétaire d'Etat du Canada, Voici celles
qui ont trait aux nouvelles compagnies ayant leur principale
place d'affaires dans la province de Québec:

"Autographic Register Co. of Canada, Limited", pour faire
des affaires comme fabricants de régistres autographiques, de
fourniture, etc. Capital-actions, $î5o,ooo, à Montréal.

"Theodoro Vafiadis & Co., Ltd.", pour manufacturer, ache-
ter, vendre toutes sortes de tabacs, etc. Capital-actions, $3o,ooo,
à Montréal.

"The Agricultural Implements Manufacturing Company,
Limited", pour fabriquer, acheter, réparer, faire des affaires en
gros et en détail sur toutes sortes de voitures, machines agrico-
les, instruments agraires, etc. Capital-actions, $75,000, à Québec.

"'Ekploitation agricole et d'élevage, Limitée", pour faire des
affaires d'élevage, etc. Capital-actions, $50,000, à Montréal.

*"Sôuthern Canada Power Company, Limited", pour faire
des affaires, comme compagnie fournissant dé la lumière et de
la force motrice: Capital-actions, $3,oo,ooo, à Montréal.

"Occidental Trust Co., Ltd.", pour accepter, remplir toutes

les charges de fidei-commsi contiées à la Compagnie par tout
personne, etc. Capital-actions, $ioo.ooo, à Montréal.

"The Holly Trust Company, Limited", pour accepter, rem-
plir toutes les charges de fidei-commis confiées à la Compagnit
par toute personne. Capital-actions, $5oooo, à Montréal.

"The Combine Investment, Ltd.", pour acquérir par achat,
louer ou posséder autrement des immeubles; construire des mai-
sons d'habitation, etc .Capital-actions, $i5o,ooo, à Montréal.

"Valley Construction Company, Ltd.", pour entreprendre la
construction des chemins, voies ferrées, canaux, quais, entrepôts,
etc. Capital-actions, $25o,ooo, à Montréal.

"Montreal Holding Co., Ltd.", pour faire des affaires comme
agents financiers et courtiers, agents d'assurance, etc. Capital-
actions, $,500,ooo, à Montréal.

"American Kitchen Products Company of Canada, Limited,"
pour manufacturer, acheter et vendre des produits alimentaires.
Capital-actions, $30,000, à Montréal.

"William Clark, Limited", pour faire des affaires comme
manufacturier, expéditeur, etc., de toutes sortes de conserves.
Capital-actions, $5oo,ooo, à Montréal.

"L. E. Moulton & Co., Limited", pour faire des affaires
comme entrepreneurs plombiers. Capital-actions, $5o,ooo, à

Monttéal.

LA FEDERATION DES CHAMBRES DE
COMMERCE

A la séance de mercredi aprèE-midi de la convention de la
Fédération des Chambres de Commerce de la Province de Québec,
tenue à Chicoutimi, M. Armand Chaput, Président de la Chambre
de Commerce de Montréal, a été élu Président de la Fédéra-
tion, succédant à M. J. E. A. Dubuc sortant7de charge.

M. Chaput a présenté un amendement à la constitution de la
Fédération portant que M. J. E. A. Dubuc soit réélu, naais M.
Dubuc s'est objecté en déclarant que ses nombreuses occupations
ne lui permettaient pas d'accepter de nouveau la charge.

M. Jos. Picard, de Québec, a été élu Vice-Président.
Nos félicitations sincères à M. Chaput dont l'activité et le

zèle infatigables en font une des figures les plus enwevueu C-oü-
merce Canadien.

E£oIRgt Bourgt, a Rjgaud, P.Q.
Ce collège, avec son expérience de soixante ans, semble

répjondre aux besoins d'éducation des temps présents. Par
son cours classique, il prépare le jeune homme à la prêtrise
et à toutes les professions libérales; par son cours commer-
cial anglais, au programme duquel on accorde une heure
d'enseignement du français tous les jours, il ouvre la voie à
toutes les branches du commerce et de l'industrie ; enfin à
ceux qui ne peuvent disposer, que de peu de temps à leurs
études, il offre l'avantage d'un cours primaire français et
anglais. Site agréable et sanitaire. Communications faciles.
Améliorations modernes.

Rentrée des élèves, le Z septembre.
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Epicerie et Provisions
LA SITUATION.

Le mouvement des affaires est plus ac-
centué cette semaine que pendant la pré-
cédente quinzaine. On observe une bais-
se générale des prix, sauf en ce qui con-
cerne les sucres raffinés, dont le prix
s'est élevé de toc depuis mardi; l'empois
se vend %c de plus. Les fèves canadien-
nes et les pois sont remarquablement
meilleur marché. Les fèves se vendent à
$2.oo au lieu de $2.25. On a reçu les prix
pour l'ouverture de la saison d'automne:
les petits pois canadiens se vendent à
$o.8o au lieu de $1.22ya l'an dernier.

Les fraises se vendaient l'an dernier
$2.123/ à $2.îs; elles se vendent cette an-
née de $1.90 à $1.92Y2. On a reçu tous
les prix pour la nouvelle récolte, sauf
pour la nouvelle tomate et le blé-d'Inde
et on en a commencé la mise en vente.

Nous cotons:
SUCRES

Nous cotons:
Extra granulé, sac, les oo lbs. 4.50
Extra granulé, ball, 5 x 20, îoo lbs. 4.60
Extra ground, baril les oo lbs. 4.90
Extra ground, bte 50 lbs. ioo lbs. 5. o
Extra ground, J bte 25 lbs., ioo lbs. 5.30
No i Yellow, baril les oo lbs. 4.15
No i Yellow, sac les 1oo lbs. 4.10
Powdered, baril ioo lbs. 4.70
Powdered, bte 50 lbs. les oo lbs. 4.90
Paris Lumps, 4 bte 25 lbs. oo lbs. 5.55
Crystal Diamond, btes ioo lbs. 5.25
Crystal Diamond, i bte 50 lbs.

les ioo lbs. 5.35
Crystal Diamond, i bte 25 lbs.

les ioo lbs. 5.55
Crystai Diamond, Domino, 20

cartons 5 Ibs. les roo lbs. 0.35
Sucres bruts cristallisés, lb. 0.04
Sucres bruts non cristallisés, lb. 0.031

Ces prix s'entendent au magasin du
vendeur à Montréal.

MELASSES
-Très-bonr-n dimande.

Barbade, choix, tonne 0.36 0.37 0.39
Barbade, tierce et qrt. 0.39 0.40 0.42
Barbade, demi qrt. 0.41 0.42 0.44
Mélasse, fancy, tonne 0.38 0.39 0.41
Mélasse, fancy, tierce et

quart 0.41 0.42 0.44
Mélasse, fancy, demi qrt. 0.43 0.44 0.46

Les prix s'entendent: ière colonne,
pour territoire ouvert; 2e colonne, pour
territoire combiné; 3e colonne, pour
Montréal et ses environs.

LARD AMERICAIN
1ère qualité, le quart
2ème qualité, le quart

SAINDOUX
Bonne demande.

2ème qualité, le quart
Saindoux pur, en tinette
Saindoux pur, en seau
Saindoux pur, cse de io lbs.
Saindoux pur, cse de s lbs.
Saindoux pur, cse de 3 lbs.
FARINES ET PATES

TAIRES
Pates alimentaires

Bonne demande.
Nous cotons:

Arrow root, boite de 7 lbs.

ALII

Farine Five Roses, qrt. 0.00 6.25
Farine Five Roses, sac 0.00 3.25
Farine Household, ort. 0.00 0.25Far. "Regal", qrt. 0.00 6.70
Far. patente hongroise, qrt. o.oo 6.40
Farine à pâtis. Océan, qrt. o.oo 5.85
Far. "Regal", sac 0.00 3.20
Far. d'avoine granulée, sac o.oo 2.85
Far. d'avoine standard, sac 0.00 2.85
Farine d'avoine fne, sac o.oo 2.85
Farine d'avoine roulée, brl. o.oo 5.35
Farine d'avoine roulée, sac 0.00 2.50
Farine de sarrasin, sac o.oo 2.75
Far. de blé-d'Inde, sac 0.00 2.10
Banner, Saxon et Quaker

Oats, et Ogilvie, caisse 0.00 4.00
Cream of wheat, cse 0.00 5.75
Fécule de mais, re qlté, lb. 0.071 0.071
Fécule de mais, 2e qlté, lb. 0.051 0.051
Fécule de pommes de terre,

qrts de i lb., doz. 0.00 1.35
Vermicelle, macaroni et

spaghetti Canadiens btes
de 5 lbs., lb. 0.00 0.271

En vrac 0.00 0.051
Paquets de i lb. 0.00 0.07

Nouillettes aux oeufs:
Paquets de i lb., lb. 0.00 0.071
Spaghetti, pâtes assorties:

alphabets, chiffres, ani-
maux nouilles, coudes,
importés en vrac, lb. o.oo 0.071

Fn naquets <le i lb. " o.oo 0.08
Tapioca pearl, en sac, la 0.05 0.0s
Tapioca seed. en sac, la o.ol o.6
Sagou " o.o51 0.06

FROMAGES CANADIENS
Bonne demande.
Les fromages petits et gros se ven-

dent aux épiciers 141c et 15c la livre.
Poisson salé.

Morue salée, No 1 0.144 0.15
VINAIGRE

Nous cotons, prix nets:
Bollman cruches paillées, 4

gall. Imp. cruche 0.00
Domestique triple, cruches

paillées, 4 gal. imp. cruche 0.00
72 grains, le gall. 0.00
88 grains, le gall. o.oo
r18 grains (proof), le gall. o.oo

THES

2.20

1.25
o.12
0.15
0.19

La demande s'est améliorée; il s'est
fait des ventes assez importantes dans
les thés de toutes provenances.
EPICES PURES, GRAINES ET SEL

Bonne demande courante
«E8.oo Nous cotons:
27.oo Alîspice, moulu lb.

Anis d

Canary Seed
Cannelle, moulueLa lb. Cannelle en mattes

27.00 Clous de girofle moulus
0-15ý C'hicorée canadienne U

3.20 Clous de girofle entiers
o.î6lo.16 Colzao.1g Crème de tartreo. 16l Gingembre moulu

IIEN- Gingembre en racine

Graine de lin non moul. I
Graine de lin moulue b.

Graine de chanvre d
Macis moulu "d

0.15 Mixed spices moulues "

0.15 0.18
o.o8 0.0
0.09 0.10
0.20 0.24
o.18 0.22
o.26 0.33
0.12 0.1
0.24 0.32
o.o6 o.o8
0.22 0.23
0.20 0.30
0.17 0.20
0.04 0.05
o.o6 o.o7
0.051 0.07
0.00 0.90
o.8 0.22

Muscade moulue
Muscade > "
Piments (clous ronds)
Poivre blanc rond
Poivre blanc moulu
Poivre noir rand
Poivre noir moulu
Poivre de Cayenne pur
Whole pickle spice
Sel fin en sac
Sel fin en i de sac
Sel fin, quart, 3 lbs.
Sel fin, quart, 5 Ibs.
Sel fin, quart, 7 lbs.
Sel fin. en quart de 280 ..

Ordinary fine
Fine
Dairy
Cheese
Gros sel, sac

ORGE

0.00 0.50
0.20 0.35
0.071 0.10
0.25 0.27
0.23 0.27
0.15 0.17
o.16 o.2o
0.21 0.25
0.16 0.20

1.35
0.00 0.45
0.00 3.25
0.00 3.15
0.00 3.05

0.00 1.8o
0.00 2.05
0.00 2.15
0.00 2.45
o.65 o.80

Légumes secs.
Nous cotons:

Orge mondé (pot), sac 0.00 3.10
Orge mondé (pot), baril 0.00 6.50
Fèves de Lima de Cal., lb. 0.07 0.071
Orge mondé (pearl), sac 0.00 4.85
Fèves blanches, Can., lb. 0.03 0.031
Fèves jaunes minot 2.00 2.10
Lentilles rouges, par sac, lb. o.o5 0.06
Lentilles vertes, par sac, lb. o.o6 0.07
Pois Verts, No i lb. 0.04à 0.04è
Pois cassés, le sac 0.031 0.031
Blé-d'Inde à soupe, cassé,

/ le sac 0.00 2.30
RIZ

La demande est bonne.
Nous cotons:
Riz Importés:

Riz Patna, sacs de 112 lbs.,
suivant qualité lb. 0.051 o.o6

Riz Carolina o.o8 o.og
Riz moulu 0.00 0.06
Riz soufflé (puffed) cse de

36 paquets de 2 pintes 0.00 -. 25
Rizdécortiqu tisa Cainiadà:
Les prix ci-dessous s'entendent f.o.b.

Montréal.
Qualité B, sac 250 lbs. 0.00 3.35
Qualité C, sac 1oo lbs. 0.00 3.25
Sparkle 0.00 5.10
India Bright (sac de roo lbs) 0.00 3.50
Lustre 0.00 3.60
Polished Patna 0.00 4.40
Pearl Patna 0.00 4.60
Imperial Glacé Patna 0.00 4.90
Crystal Japan 0.00 5.10
Snow Japan 0.0o 5.30
Ice Drips Japan 0.00 5.45

FRUITS SECS
Assez bonne demande.
Nous cotons:
Dattes et figues:

Datfës en vrac i lb. o.oo 0.05
Dattes en pqts de . lb. o.o6* o.o7
Figues sèches en boites,

3 couronnes ILb. o.ogi o.oi
7 couronnes ILb. 0.131 0.14
.ç couronnes lb. 0.111 0.12
6 couronnes lb. 0.13 O.233
9 couronnes Il. 0.141 0.15
16 onces bte o.Ili 0.121
1o onces bte 0.071 o.08
Raisins de Corinthe. Lb.

Corinthe Filiatras, en vrac o.o6i 0.07
Corinthe Filiatras en car-
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tous i IL 0.071 0.081 Haricots verts imp. bte 0.13 0.17
Raisins do Malaga. Lb. Macédoine de légumes, bte o. in o. 16

Rideau bte 0.00 2.50 Marinades en seau, s gai. 0.00 3.25
Balmoral bte 0.00 3.00 Petits pois imp. moyens bte o.ii o.iil
Orléans bte 0.00 4.00 Petits pois imp. mi-fins bte 0.11 o. 12
Royal Excelsior bte 0.00 5.50 Petits pois imp., fins, btéî o.i61 0.17

Rai"in Sultans. Lb. Petits pois imp. ext. fins, bte 0.17 o.18
En vrac 0.00 0.11 Petits pois .imp., surfins, bte (manquent)
Cartons, i lb. manquent Pois Can. English Garden o.80 0.821

Raisin de Valence. Lb. Pois Can. Early June 0. 821 0.85
Valence fine off Stalk, btes Pois Can. Ext. Fine Sifted 0.00 1. 271

de 28 lbs. 0.00 0.00 Succotash 2 lbo. 0.00 1.15
Valence Selected, btes de Tomates P. S. 1., 3 lb.. 0.00 î.60

28 Ibs. 0.00 0.00 Tomates P. S. 1., 3 lbs. non
Valence Layera, 4 cour., livrées 0.00 0.00

btes de 28 lb.. 0.00 0.091 Tomates, 3 lbs., doz. 1.35 1-4-
Raisin de Californie. Lb. Tomates, gaîl. 4.00 4.021

Epépinés, paq. i lb., fancy 0.00 0.09 Truffes, i boite 5.00 5.40
Epépinés, paq. i lb., choix o.oo o.081 11 lb. 0.00 2.25

Noix et Amandes. Lb. Ananas importés 21 lbs. 0.00 2.40
Amandes Tarragone o.154 0.171 Ananas entiers (Cari.) 3 lb. 0.00 2.45
Amandes Valence écalées 0.371 0.39 Ananas tranchés (Can.) 2 IL o.oo î .9o
Avelines 0.13 0.14 Ananas râpés (emp. Can.)
Noix de Grenoble Mayette o.îs o.î6 2 îbs. 0.00 1.45
Noix Marbot 0.15 o.z6 Bluets Standard doz. 0.00 1.25
Noix de Bordeaux écalées 0.31 0.33 Cerises rouges sans noyau,
Noix du Brésil 0.20 0.21 2 lbs. i.90 i.921
Noix de coco râpées, à la IL 0.20 0.22 Fraises, sirop épais, 2 lbs. 1 .00 1.921
Noix Pécan polies 0.18 0.19 Framboises, sirop épais.
Noix Pécan cassées 0.00 0.00 2 lbs. 1.90 I.921
Peanuts non rôties, Sun 0.00 o.081 Gadelles rouges, sirop épais,
Peanuts non rôties, Bon Ton 0.00 o.ogi 2 lbs. 0.00 1.90
Peanuts non rôties, Coon 0.00 0.07 Gadelles noires, sirop épais,
Peanuts rôties, Coon o.o81 0.091 2 lbs. 0.00 1.90
Peanuts rôties, G. 0-091 0.10on Groseilles, sirop épais.
Peanuts non rôties, G. 0.00 o.o8 2 lbs. 0.00 1.75
Peanuts rôties, Sun o10îol.i Marinades can. i gal. gal. 0.00 o '*o
Peanuts rôties, Bon Ton o.li o.îîî Olives. i g'aI. gaI. 1.271 1.70
Pruneaux 30/40 0.00 0:1[1 'Pèches jaunes 2 lbs. 0.00 î..Ço
Pruineaux 40/50 0.00 0 001 Pêches 3 lbs. 0.00 2.2Ç
Pruneaux %0/60 0.00 o.o81 Poires (Bartlett) 2 lbs. 1-75 y-771
Pruneaux 60/70 0.00 0.071 Poires 3 lbS. 2.35 2.371
Pruneaux 70/80 0.00 0.07 Pommes .1 lb,. o.o8 1.10
Pruneaux go/go 0.00 0-061 Mûres. sirop épais .2 lbs. 0.00 i*90
Pruneaux go/ton 0.00 0.06 Pommes StandarJ grai. 2.521 2.55Z

Fruits évaporés. Lb. Prunes Damson. sirop énais.
Abricots, boîte 25 lbo. 0.00 0.141 2 lb.. 1.10 1.15ç
Nectarines . 0.00 0.11 Prunes Lombard. sirop épais.
Pèches, boîte 25 lb.. 0.00 0.001 .2 lbq. o.00 T.02;
Poires, boîte 25Ç lb.. 0.00 0.12J Prunes de Calfornie. 21 lb. 0.e0 2.74
Pommes tranchées. évapo- Prilnes Greengagze. giron

rées. btes de ço lbs. 0.00 o.o6i épais 2 lhs. o.00 î..Io
Pelures de fruits. Lb. Rhubharbe Preserved. 2 lbs o.no î.so

Citron o.îol 0.11 CePr;qpq blancheq doz. n.oo 2.2CCitronelle o.16i 0.17 Ceprisps noires dAx. 0.00 -2 40
Orange oîl0.1 tg noieq - -do,.. n.0 2.4n

CONSERVES ALIMENTAIRES uMfirpc Alni, nonn 2.4n
Conserves de Légumes <a<,lee dnoe n, ono .2. É

Très bonne demande. .Conserves de poissons
Nous cotons: Très bonne demande.

No i NO 2 Nous cotons:
Asperges (Pointes). 2 lhs. 2.0.% 3J.0 Anchois à l'huile (suivant
Asperges entières can.. 2 lbs. 0.00 2.25 format) dôz. 1.60 4.50
Asperges Californie, 21 ibm. 0.00 3.35 Caviar i lb. doz. 5.15 5.*25
Epinards 2 lbs. 0.00 î.60 Caviar i IL doz. 10.00 10.25
Betteraves tranchées, 3 lbs. 0.00 1.30 Crabes i lb. doz. 3.75 . o
Blé d'Inde 2 lb.. 0.95 0.971 Crevettes en saumure, 1 lb. 0.00 i.6o
Blé d'Inde en épis, gaI. 0.0o 4.771 Crevettes sans saumure. t lb. 0.00 v .Rn
i.atsup, bte 2 lb.. doz. 0.00 0.85 Finnan Haddies doz. 1.35 1.40
Catsup au oral. doz. 0.00 5.00 Harengs frais, importés.
Champignons hôtel, boite 0.131 0.1441 do,.. î.îq T. 20
Champigrnons. ier choix o.20 0.21 Harengs marinés, imp. " 1.45 1.65
Champignons, choix, btes 0.17 o.18 Harengs aux Tom ., imp. 1 145ý 1.40'
Choux de Bruxelles imp. 0.17 0.18 Harengs kippered, imp. " 1.50 1.70
Choux-fleurs 2 l113. 0.00 1.65 Harengs canadiens kippered 0.95 1.-no
Citrouilles 3 Ibs. 0.00 0.821 Harenizs canadiens. sauce
Citrouilles gal. 2.921 2.55Ç tomates rb.OÇ T.00
Eninards oeal. 0.00 5.30 Homards, bte h., i lb. «« 6.îo 6.2o
Epinards 2 lbs. 0.00 1.25 Homards. hte plate. 11lh. 1' -. oç -t. n
Epinards 3 lbs. 0.00 1-75 Homards, bte plate, i lb. «' 6.40 6.50
Foinardit imp. hte 0.T2 0.11 Huitres <solid mneat), 5 0z.
Fèves Golden -WaX, 2 lhs. 0.82; 0.85 dozL 0.00 1.40
Fèves Vertes 2 is. 0.821 0-85 Huîitres (snlid ment). To oz..
Fèves de Lima 2 lhs. 0.00 1.-35 do:. o.on 2.00
Flageolets importés bte 0.131 0.15 Huîtres i lb. 0.00 1.50

Huitres 2 lb. 0.00 2.45
Maquereau, tin i lb., la doz.

Morue No 2 lb.
Morue grosse en quart lb.
Royans aux truffes et aux

achards bte

0.00 1.45
(manque)
(manque)
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Sardines can. 1 bte, cse 2.75 3.*00
Sardines françaises, J btes o. 161 0.31
Sardines françaises, i btes 0.22 0.50
Sardines Norvège, i bte 7.50 1l_00
Sardines Norvège, J bte 17.00 18-00
Sardines Royan J l'huile, 1 0.40 0.42
Sardines sans arêtes 0.23 0.24
Saumon Labrador ton lbs. 0.00 8.5o
Saumon Cohoea, Fraser

River, i lb. 0.00 1.90
Saumon rouge:
Horse Shoe et Clover Leaf,

boite basse, I lb. doz. 1.50 I .52ý
Horse Shoe et Clover Leaf,

boite basse, i IL doZ. 2 .65 2.67;
Saumon rouge Sockeye

(Rivers' Inlet), bte hau-
te, i lb. doz. (manque)

Saumon rouge du printemps,
bte haute, i lb. doz. o.a0 2.35

Saumos Humpback, i lb.
doz. 0.00 ëF.9s

Truite des mners 100 lb.. 0.00 7.00
HARENGS DU LABRADORI

Quarts 5.25
i quarts 3.00

FROMAGES IMPORTES
Bonne demande.
On cote le fromage de Gruyère:
Fromage entier de 261 Ibs. ou de Bo

lbs., 28c à poc la livre.
En quantité moindre, 28c la livre.
Le fromage de Roquefort se vend de

32C à 33c la lb. et le Limbourg, 24c la
livre.

On cote encore:
ç orgonzola lb. 0. 25
Edam 44 0.24

PRODUITS CHIMIQUES ET
DROGUES

Nous cotons:
Acide borique, brIsé.e 36 Ibo., lb. .in
Alun, barils de 336 lbs. "o.ol

Alun, barils de 112 lb. 0.02
Arcanson, lb. 0.038 0.041
Blanc de céruse, bris de 336 lbs. 0.55
Boig- de anptebe, Pq: de0 IDw. 0.0-31-

ion lbo. 0.65
Borax en cristaux, brisa de 336

lbs. lb. 0.05 o.o6
Boules à mites « 0.00 0.00
Camomille " 0.00 0.40
Campêche (Extrait de):

boites de 12 lbs. 0.00 0.11
btes 24 Ibs., pqt 1 lb. " 0.11 0.12

Camphre, la livre 0.00 0.75
Carbonate d'ammoniaque,

bris 112 Ibs., 4 lbs. 0.15 0.20
Cire blanche lb. 0.40 0.45
Couperose, brIs 37o lbo. " 0.01 0.02
Crème de tarre lb. o.24
Gélatine rouge en feuilles du" 6
G,élatine blanche en feuilles « o.j 35 f
Gélatine Knox en feuil., do:. 1.25 1.3O
Gomme arabique lb. o.15 o. 16
Houblon pressé, lb. (manque)
Lessive commune dos. 0.35
Lessive commune . grosse 3.75
Paraffine pour cierges, lb. 0.10 0.12

-Plâtre à terre. sac ion Ibo., ne0 0.70
Poudre insecticide lb. 0.00 6.%o
'Résine blanche fi o.o31 o.oF
Résine' G., suiv. quant. «" 0.028 O.03ý
Salpêtre en cristaux. brIst

112 lbs. lb. 0.05 o.oô
gel à Médecine 0.01 0.02
Sel d'Epsom sac 224 IL, " o.oil 0.03
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Soda a paie, 112 lba. 0.00 2.00
boda a iavu;

Sacs 2;d IL>., 100 IbI. 0.75 0.60
bouat caustique en mor. lb. 0.00 0.021
boutre en baLons, bris 3.36

lbs. ib. 0.011 0.03
Soutre moulu sacs 112 lb. 1.05 1.70
'ourteaux de lin m~oulu, sac 1.b0 1. 7o
Vistriol, bris 0oobi 0.07

MsOUGIIMS. CIERGES ET HUILES
»E SANCTUAIRE

Nous cotons:
Ji. Varatthne en vrac, boite de 4o lb..

ô ala lb. lb. 0.00 0.o7
12 à la lb, 0.00 0.1<

B. Paraf fne, 6 * la lb. 0.08 o.0s
B. i>araitine, 12 à la lb. o.o8à o.oý
13. Stearlque, 14 OZ. 6 et 12 0.00 o0î1
B. Steariqtac, 16 oz. 6 et8 0.14 0.î1
cierges approuvés, lb. 0.00 0.3;
Huile de 8 jours, gallon 1.20 1.31

PLATS EN BOIS
Nou.s cotons.

Carrés de I lb., crate 0.00 0.4
Carrés de i lb., crate 500 0.00 o.9
Carrés de 2 zibs., crate 500 0.00 t.0
Carres de 3 lbs., crate 0.00 0.5
Carrés de 5 lbs.. cçatie 0.00 0.7

CUVETTES EN BOIS
Nous cotons:

Cuvette No 0, la doz. 10.5
Cuvette No i, la doz. 9.0
Cuvette NO 2, la, doz. 7.5
Cuvette NO 3, la doz. .

BALAIS

i

5

21

Huile Loublon:
Pintes
Chopines
i chopines

L'huile d'olive Bart
cotée:

~0
.0

Nous cotons:
A longs manches 0.00 2.75

Avec manches ordinaires La dos.
2 cordes 2.25
3 cordes 2.50
4 cordes 2 .75
5 cordes 3.50

Le papier Manille, 13 X 17, est cote
20C.

EPINGLES A LINGE
Epingles ordinaires:

Boites de 5 grosses, la bte 0.75
Eringles à ressort:

Boites de 2 grosses, la bte 0.90
PAPIER D'EMBALLAGE

Papier Manille en rouleaux 0.031
Papier brun en rouleaux 0.03

MECIIE B1JLEWMR ET-VERRES
DE LAMPES

jNous cotons:
è~Mches No 2 lb. 0.22

Mèches No 2 .40.15
Mèches No o go0.12
Brûleurs No 2 doz. o.85
Brûleurs No i o .65
Brûleurs No 0 o.65
Brûleurs, dessus verre (A) 1 .65
Brûleurs, dessus verre (B) do 1.00
Cheminées (climax) NO 2 0 o.6o
Cheminées (climax) No i d 0.45
Cheminées (climax) No o 60.45
Cheminées (Bonanza) No 2 do0.95
Chemifiées (Bonanza) No i do 0.75

SAVON DE CASTILLE
Le savon de Marseille en seau se vend

$4.25 la caisse et de 9e à toi: la livre,
poids net, blanc ou marbré.

GRAISSE A ROUES
On cote:

Graisse Impérial, en lots de
grosse doz. 0.571

Caisse de 4 doz. et0.6o
Graisse au- mica.

Boîtes de i lb. (par 3 doz.)
doz, o.9o 0.95

Boites de 3 lbs. <par doz.) doZ. 2.25

HUILE D'OLIVE
Nous cotons:

0.00 2.25
0.00 1.20
0.00 o.60

on et Guestier est

Nous cotons;
"Bleu Seal"
Blanche No i
blanche No 2
jaune Noi
J aune No a

BALAIS
D'enfant, 2 cordes
D'enfant, i cor le
Manches de faubert (m

HUILE DE PE
Nous cotons:

Pratt's Astral Qil
Standard Acme

GRAINS ET FA
Marché de Chi

gros~

0.00
0.00

op). doz.
TROLE

to1 .
le IzaI.

~RINES
icago

L.e marrché du miai-, était un peî
faile c(- j-'uns derniers. Les prix
cri réation det, i 1c à 1 7 .4C. LeC bI
un liais'u le ;m ' a.4; l'avoine de
1,2e. L.es affaires -tir le miais ont ét
impo riantes iOC -lin le blé et l'a%-

Marché de- P&ntréa--
Grains

La dlemandle (le l'étranger est pli
te mainteniant pur le blé dle prie
du Manitobia. <le l'ancienne et de 1:
velle récilte. ce qui a déterminé n
veinent <'affaires assez important

Les anrivacves. peundant la derniè
maise s'' ni chiffrés par 960.566

seaux ait lieu <le ;o8,898 pendant
maÎne7 corresp;londantte, l'an dermie

l.i' aulin<ine reçus du Roy
L'ni, la semaine dlennière annon
(lue les nîanclmé., de l'avo--ine étaiei
fermes et que lus prnix pour les di
qualibtés <'avoi'ne- russe s'étaient
niais, malgré cela, les prix offerts
plupart dles ports pour l'avoine
<lcinn méiai< mît pas en rapport av
valeurs d'ici. Le ton du marché Io
plus faible e't les prix sont de V,
bas. pan l)i'S IU. q'il y a une se
mais inie ceci n'a îas stimulé
mande qui continue à être très 1
de la part des achecteurs locaux et
gers; par suite, le volume des a
transigée., est faille. L~e No 2 de I
Canadien, en lut'. <le wagon, s'est
de 10o!/c à 41c, le No i extra pouî
rage <le 40C à 40m/,c; le No 3 de I
C'anadien e~t le No i pour fourr~
3()c à 39¼/c par boisseau, ex-m
Arrivages d'avoine, pendant la s<

10.00

dernière, 182,703 boisseaux, au lieu de
'44.320 pendant la semaine correspon-

dante, l'anl dernier.
1-a tciîdance est très ferme au marché

dui niais ainericain et les prix ont monté
dle ..;4 à tc par boisseau, pendant la se-
mnaine esn raison de la continuation de la
fermeté du marché de Chicago, mais la
dleamandle il ce miontent est limitée. Le
Nt, «? jaune se vend de 83!/c à 84c par
boisseau, ex-mnagasin. Le marché pour

lrge est plus faible et les prix ont
1îai,',é (le ie à ;.c par boisseau, mais,
gr.ce à cela, la demande des acheteurs
Otraîîgers a été meilleure et on a vendu

plus ieurs chargements de wagon.
lX .e îî;rcé local est calme, les diverses

(llîe e malt d'Ontario sont cotées
dle (-'!c a Ô4; le Manitoba NO 3 à 55c. le
NO 4 à .53e; fourrage, 50e le boisseau, ex-
ma;>gasin.

N\ous cotons:
Avoine C.W. NO 2 0.41 0.411
Avoine C. W. No i Ext. Fd 0.401 0.41
Ai <ne C.W\. NO 3 0.00 0.40

,\iieQué. et Ont. No 2 0.371 0.38
A\ oine Qué. et Ont. NO 3 0.361 0.37
Avoine <Jué. et Ont. No 4 manque
Sarrasin (48 Ibs.) manque

fled neséchié au four o. 850. W
Bilé-d'Iinde jaune No 3 o.85 o.86

(Blé-d'Inde nouveau.>
)rge tmoulée 0.52 0.54

19.20 Marché de Montréal
6.72 Farines

14.40 L e seul changemient qui se soit produit
ce-ttîe seiîiaminc au marché local de la fa-

1.10 nuev Cest nue certaine faiblesse dans le
0.85 comîpartimîent des diverses qualités de
1 .20 f,'rine (le blé d'hiver ; les prix ont fléchi,

eni certains cas de IOc à 25C par baril.
1-- farine de vieux blé d'hiver se vend de

0.22 $5 25 à $5.5o pour les patentes de choix,
0. 171 dlu $;j.oo à $5.îc. pour les straight fôlIers,

par -baril, i n baril ;les derniers en sacs
se vend<enit (le $2.30 à $2.40 ; les extras

il plus 'le $195. à $2.oo le sac.
'taient La demiandec de farine de blé de prin-
é' eta it tumuluis. poiur le compte local, continue à

ý/ vire asiý<z foîrte. Le marché est assez
é plus actif et le tont vénéral soutenu.
)ine. Lv ven-rtes (les premières patentes se

d'u 'nit esçcuusi a~~ts w
-- i; .1; strong clears à $..2 le baril, en

b)aril'. et ,30c (le moins par baril en sacs.
us for- A.rrivages pendant la semaine derniè-
tem1ps ne: 76. ';50; sacs, au lieu de 94,950 pendant
a nou- la semine correspondante, l'an dernier.

imou- Les expo<rtatio>ns, pendant la semaine, se
~rS: sont élevées au total de 40,281 sacs, au
rese leude53,985 pendant lasmiecor-
bi-respondante, il y a un an.

la se- Issues de blé et avoine roulée.
r.
'aume- Il n'y a pas eu (l'autre changement au
içaient marché <les issues de blé, les prix se sont
t plus b>ien miaintenus; la demande est bonne
verses (le la part des acheteurs locaux et de la
élevés, campagne, on a vendu du son à $20, des
lants la sirts à $22, des middlings à $2-5 la ton-

cana- ne, sacs compris. La demande est bonne
'ce les aussi pour les moulées; affaires actives,
cal est pur grain, $30 à $32; mélangé, $26 à $28
c plus la tonne.
mainie, La demande pour l'avoine roulée aug-'
la de- mente, le ton du marché est ferme; les
imitée ventes s(' font à $4.75 le baril, en barils,
étran- et à $2.25 le sac. Le marché pour la fa-
ifaires rine <le niais est fort; les prix tendent à
'Ouest s'élever. La demande est assez bonne à
vendu $3.80 le baril, en barils, et à $1.75 le sac.
r four- .\nrivagés d'avoine roulée, la semaine
,ouest dernière: 1,534 sacs, au lieu de 8,957 pen-
ige de dant la s~emaine correspondante, l'an der-
agasin. nie'r. Exportations, pendant la semaiiie,
emaine 5,840 sacs et 59)5 caisses au lieu de 2,700
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Urts 7.75 8.00
Pts 4.371 4.50
Il pts 2.45 2.50

HUILE DE CASTOR
Nous cotns. Grosse. Dos.Bouteilles de i oz. 3.60 0.35

Bouteilles de 2 OZ. 5.00 0.45
Bouteilles de 3 oz. 6.00 0.55
Bouteilles de 4 oz. 7.25 0.05S

HUILE DE FOIE DE MORUE
Nous cotuins: $1.7 5 a $2.00.
Bouteilles carrees de i6 onces, $3.75

la douzaine; chopines, $2.40 la douzaine;
i chopines, $1.75 la douEaine.

HUILE DE COTON
Nous cotons:

Au baril 1.25 1.40
HiUILE DE RICIN PHARMACEU-

TIQUE
Nous cotons au quart, par livre,' gis.le gallon, $1.25, en estagnon, par livre,

9c a 10oc.
VASELINE
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sacs et 7,475 caisses pendant la semaine Français. - Prix inchangés, les quali- ier Choix, blanc 65/o 66/o
correspondante, l'an dernier. tés secondaires sont un peu plus fermes; ier Choix, coloré

Nous cotons: la qualité n'est pas tout à fait aussi Nouvelle-Zélande-
Patentes du printemps: bonne. Blanc 66oRoya Household 2 sacs 5.60 Irlandais. - Le marché s'est raffermi Coloré 67/g

Conser9es de fruits un peu cette semaine en ce qui concerne LA SOCIETE COOPERATIVE AGRI.
Bonne demande. les premières qualités. COLE DES FROMAGERS DE

Par doz., groupe No i No 2 Sibérien. - Les arrivages, cette se-
Ananas coupés en dés, maine, à Londres, se chiffrent par 24,000
Five Roses 2 sacs 5.6o barriques. Les affaires ne sont pas assez
Glenora 2 sacs 5.10 considérables pour permettre de liquider at 1913, a Board frae pa Ag
Harvest Queen 2 sacs s.o tout ce qu'on débarque. Les prix des Trudel, gérant.

Fortes à Boulanger: qualités supérieures se maintiennent tres Quant. Quai. Acheteurs. Prix.
Bakers Special 2 sacs 4.90 facilement. Blanc.
Manitoba S. B. 2 sacs 4.90 Nous cotons:
Keetob 2 sacs 4.90 Danois:-
Montcalm a sacs 4.90 Jer Choix 120/0 122/0 Bote L Christ-

Patentes d'Hiver: Sibérien:
Straight rollers sacs .ooas Ltd. 2CStraight roles oac 50 653 Boites NO 3 Jones,mGrant &flurona (à pâtisserie) 2 sacs 5.8o Bon à choix 92/0 94/O
A do 2 sacs 5.30 Français:- loré.
Farine de blé-d'Inde blanc pour 1er Choix 110/O 14/0

boulangers, 2 sacs 44 Bon à choix 9 149 Boites No i LovelI & Christ-
Farine de blé-d'Inde pour engrais Confiserie mas, Ltd. 12-I3/16<'2 sas Irandas:-417 Boites No 2 Hodgson Bros.2 sacs 4.50 Ilnas-8/ oo&Rwo 21/6Farine d'avoine: Crèmerie, salé 108/0 no/o & Bo o &
Avoine roulée, sac de go Ibo. 2.32 Crèmerie, sans sel I08/o 110/ 1 on Ld. /
Avoine roulée. baril 490 Manufacture

Issues de blé: Victorien- R/ p en/O
Son Man., au char, tonne 20.00 ier Choix, salé Liquidé pGru Man., au char, tonne 22.aot 1913, au Board of Trade, par Aug.Middlings d'Ontario, au char, Bo, salé 10/o 04/o Trudel, gérant.Midligsd'ntri, u har Bnsaé 6/ 9/o Quant. Quai. Acheteurs. Prixtonne 27.oo 28.00 er Choix, sans sel Liquidé ites
Moulée pure, au char 32.00 34.00 Bon à choix :00/o 04/o mast
Moulée mélanzée. au char No.oo Gl du Sud: 8 12 Boites No 2 A.W. Grant 23 Y4 c

FOIN PRESSE ET FOURRAGE 1er Choix, salé
Marché de Montréal Choix, salé 100/o 102/ 1

Le ton du marché pour le foin pressé Bon, salé 96/o 98/o Packing Co., Ltd. 25JC
est très ferme, mais il n'y a pas de chan- 1er Choix, sans sel 1o8/o 11o/o
gement notable dans les prix. Le com- Choix, sans sel
merce d'exportation est calme. Les lots Queensland:-
de foin No i en wagon. se vendent ici de 1er Choix, salé 104/0 108/o OEUFS
$14 à $14.50; très hon No 2 de $13 à Choix, salé 100/o 102/o Les oeufs sont plus rares à la campa-
$13.50: No 2 de $12 à $12.50 la tonne, ex- Bon, salé 96/o 98/o gne; les prix restent stationnaires.
voie. ter Choix, sans sel :06/o :08/o Marché de Montréd

Nous cotons: Choix, sans sel 98/o ioo/o No i 26c
Foin No i, pour livraison Nouvelle-Zélande Liquidé NO 2 22C

immédiate , $3.o$.5Trmsmonioa2e $13-00 $13-50 HALLE AU BEURRE ET FROMAGE Strictement frais, choisis 29CTres bon, NO 2 12.00 12.50 DE TEMISCOUATA. Strictement frais, en boîtes en car-No 2 o.000 o .5 ente tenue à Trois-Pistoles, le mar- tons d'une douzaine, la doz., par
la tonne, en lots de wagon ex-voie. di 4 aoùt 1913: - 8oo boites de beurre caisse de 3o douzaines 32C

Marché facile sur place. vendues à A. A. Ayer & Co., à raison de Marché de Montréal
BEURRE 23, cents la livre.

Marché anglais FROMAGE. CE R6E
MM. Mills & Sparrow nous écrivent Marché de Montréal Ccà 26/

de Londres à la date du 1,5 août r - -Le marché est swupnules;prix paraii--X1IC quaté-- 25c 2C
Les-reurres--de c oix e tous genres sent vouloir s'élever un peu. Le temps Beurre de laiterie 23c à 23/

sont un peu plus chers et comme la pro- est sec en Angleterre, ce qui diminue la PEAUX VERTES
duction de toutes les contrées au nctd production de fromage anglais. Les prix Très bonne denande.
de l'Equateur va constamment en dimi- du beurre au Canada ont baissé consi- Boeuf inspecté 13.50
nuant, il se peut que les prix s'élèvent dérablement et dans plusieurs manufac- Veau 19.00
encore. Il est encore très difficile de li- tures on s'occupe maintenant de vendre Agneau, chaque 0.0 0.35
quider les arrivages de qualité secon- du fromage, au lieu du beurre; on pense
daire et les stocks s'accumulent. Les que ceci va améliorer l'approvisionne-
pays qui ont fourni le gros de ces arri- ment de fromage canadien pour l'au- Céleri, la dou 0.00 1.00
vages de beurre secondaire, pendant les tomne.
trois derniers mois, commencent à dimi- Nous cotons: Carottes, la botte 0.00 o 25
nuer beaucoup leur production, de telle Canadien:- Oignons Egyptiens, crate 0.00 2.50
sorte que la situation pourra se trouver ier Choix, blanc 64/0 65/o Navets, le sac 0.00 I.0
bien améliorée d'ici à quelques semaines. jus u'à 66/o Panais, la poche 0.00 1.0
Les perspectives pour les produits des 1er Choix, coloré 5/o 66/o Patates nouvelles 0.00 1.25
colonies pendant la prochaine saison Choix, blanc et coloré 63/o 64/o Persil, la doz. 0.25 0.
sont bonnes et si les prix restent sur Nouvelle Zélande:- o.2o 0.40Poireaux, la douz. ï
une base modérée, il y aura une bonne Blanc 0.40 0.4e
demande dès que les marchandises arri- Coloré 66/o 66/o Rar la lb.
veront. Prix vendants aux épiciers FRUITS VERTS

Les cotes, pour l'Australien et le Néo- Fromage fort, blanc, à la meule 17c Bananes, régime 2.00 2.50
Zélandais sont nominales en raison du au morceau 18e Jumbo 0.00 -
très faible volume des arrivages. Fromage de Gruyère 27e à 28C Citrons Messine (300c) o.0o ..

Arrivages coloniaux cette semaine: - Fromage Oka 23 Pommes, caisse 0.00 1.50
Par le vapeur "Medic", 283 boites d'Aus- FROMAGE Prunes 0.00 2.
tralien. Marché anglais Poires 0.00 . 00

Danoisi - Ce beurre de Copenhague Le marché a été morne et pendant Pèches 6.00 1 0est plus cher de 2 kroners )2/4(. L'AI- toute la semaine le montant d'affaires a Prunes, la boite 0.00
lemagne commence à acheter de plus été très peu considérable. Poires, la boite 0.00 i..'fortes quantités et cela améliore tout le Nous cotons: Prunes, le panier o.40 nmarché continental. Canadien:- BTomates, la boite 0.00 ,2

Irladai. -- L marhé 'es raierm Cooré67/
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Assurance Mont-Royal 33

Baker & CO. (Walter) . 6
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Banque d'Hochelaga. - 36
Banque Nationale ........ 1
Banque Molson ........... -36
Banque Provinciale........ 36
Bélanger & Bélanger .... - 35
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Gillette Safety Razor Co. Cou%,.
Gonthier & Midgley 34.
Grand Trunk Railway 4
Gu an, Langlois & Cie... 5

Hall Cnal [Gea) ......... 50o
H-0& Co........ .... 14
Hotel New Victoria,....... 34
Hutton jas............... 40

international Varnish Ca. 49

Jonas& Co.,Henri Couverture 2

Lacaille. Gendreau & Cie..
La Prévoyance.......
La Sauvegarde ..........
Leslie & Ca., A. C...
Liverpool & Lon don & Globe
Lufkin Rule Ca ........

Marion & Marion... ...
Martin-Senour .....
Mathieu (Cie. .)
Matthews-Laing Ca ...
Maxwell & Sons (David) .
MrArthur, A .....
Metropolitan Life Inn. Ca..
McGill Cutlery Ca.....
McLaren &Co.(D.K.)
Montbriand, L. R ý.......
Mautreal-Canada Ass. Ca..
Mantreal Dairy Ca...
Maoney Biscuit M¶ . Ca..
Morrow Screw, Lltt, The

John ............
Mott, John P.. & Co*.

Nova Scotia Steel Ca ...
Nugget Palisb Co. Ltd...

O'Shea 1. P.............

Pink Thos. Ltd...... ..... 47
Prêt Immobilier Limitée... 17

Prévoyante du Canada,(Les)
Prevout & Bédard .......

Quebec Steamship .......

Record Pou ndry ........
Rich. & Ont. Nav. Ca..
Rolland & Fils, J. B..

Saphn Mfg Ca ..... ....
Slierwin Williams,.......
Siman'ls Canada Saw Ca...
Smithî H. E..............
Smithx Salas Co. H. E..
Suap Coa. .............
Sciété des Baux Purgati-

Y"s Riga .............
Steel Trougli & Machine Ca.
St., Lawrence Sugar C. ...
St- Viincent Arrowroot..
Sun Life of Canada...

50 Taylor Porbes Co. Ltd ..
16 Tippet & Co.. A. P ...

Union Mutual ...... ....
United Shoe Machinery Co.

Ltd...................
Upton & Co. t The T.)...

Western Ats. Ca ........
Wilks & Burnett ........

L'Ecole Commerciale Pratique Lalime Limitée. de St.Hyacinthe, n'-a
pas son égale pour former le jugement de la jeunesse.

Elle répond parfaitement à son but qui est de créer des Commerçants, des Hommes
d'Affaires, des Employés d'élite, en un mot, des jeunes gens capables, au sortir
de 1 école, de remplir avec succès et distinction une situation qui leur permette de gagner
leur vie largement et honorablement.

Ses Cours s'adressent aux jeunes gens des deux sexes que ies circonstances ont empé-
ché de faire de longues études et qui veulent compléter pratiquement le bagage de leurs
connaissances, soit pour améliorer leur position, soit pour se mettre en affaires.

Les principales matières qu'.on y enseigne sont: l' arithmétique, la comptabilité,
la calligraphie, la clavigraphie, la sténographie française, la sténographie anglaise, la langue et
la correspondance françaises, la langue et la correspondance anglaises, la télégraphie appliquée,
l'administration des gares et la comptabilité des banques.

Au sortir des cours, les élèves sont assurés d'une bonne position, soit dans îe commerce, soit
dans la finance, soit dans l'administration des chemins de fer.

Pour toutes informations, s'adresser à

L'Ecole Commerciale Pratique Lalime Limitée
IL- ~ ST-HYACINTHE-LLn-L, 1P.Q.

'ti ECRIVANT AUX ANNONCEURS. CITEZ "ILE PRIX COURANT"
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lie afis, la oeuPagul à 4-
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aile a Lpo otre las
meseouvemuat

et*&"la et de lidek.cm.
mis canadiens. ecdugtve.
Mont pour kes canadiens.uvron ......... SIS0.0O.
yl a pipe de SUM canadieus abote$

das la OTMOPOUTAM.

WESTERN
ÂSS'URÂN*CB GO.

1110O1111P1189E n lui
&C,c, 8u4elA de 3.U144,9I79.93
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THE FEDERAL LIFE
ASSURAO 00.

BuIU.UCaup: HAMITN Chai.
OMIFFRUL D'AFFAIRES 1912
ACTIW AUGMNTA DU$40683
&U]RPLUU IÉALISÉt $17.03090
ASSTEANCIS SN VI-Co$555 0

C. L SWEENEY, Gévaut Pro vincia
Moattraj, Quéhe. 1

E¶NIIART &E VANS
Courters ' suao
Peu, vie, Accident, Cambriolage,

Brio de glace, Automobiles,
Responsabilité des Ponctionnafrea

Agents principaux pour:

d'adnbourg.P

SImma AM"rc. Imuc Co.
de wqew-York.

Dur..: a mFK Lu et the WOODS

Mo

Assurances
LES BONS RISQUES EN ASSU-

RANCE-VIE.

Environ quar ante compagnies d'assu-
rance-vie, du Canada et des Etats-Unis,
ont fourni il y a quelque temps leurs
données à un comité conjoint de l'Ac-
tuarial Society of America et de l'Asso-
ciation of Life Insurance Médical Direc-
tors dans le but d'ouvrir une enquête
pour déterminer l'influence du métier, de
l'histoire de la famille, etc., sur la mor-
talité des assurés. Dans le premier vo-
lume du rapport, publié il y a quelques
mois, on traite des méthodes et du
champ de l'enquête, des nouveaux ta-
bleaux relatifs à la grandeur et au poids
des hommes et aussi des femmes, et des
taux de mortalité qui doivent servir d'é-
talons pour supporter le nombre de morts
probables dans les divers groupes étu-
diés. Dans le second volume on s'occu-
pera de l'influence de la constitution
physique sur la morta1ité parmi les hom-
mes, parmi les femmes, et autres faits
intéressants. Ces rapports, compilés par
des gens possédant une grande expérien-
ce, fourniront des renseignements pré-
cieux au sujet de la mortalité et servi-
ront de guide excellent pour déterminer
les "bons risques".

L'IMPORTANCE DE L'ASSURAN-
CE-VIE.

Sir Wilfrid Laurier, le chef du parti
libéral au Communes, a été le principal
orateur, mardi dernier, à la Convention
de l'Association des agents d'assurance-
vie.
-- Son entrée dans la salle des délibéra-
tions fut saluée par de frénétiques ap-
plaudissements et lorsque le distingué
homme d'Etat se leva pour prendre la
parole, on lui fit une ovation. Sir Wil-
frid prononça un beau discours sur l'im-
portance de l'assurance sur la vie.

Afin de 'démontrer toute l'importance
pour un homme de s'assurer, l'orateur
rappela une discussion qu'il eut il y a
quelques années avec un de ses amis qui
ne croyait pas en l'assurance-vie et pour
faire valoir toute l'importance d'être por-
teur d'une police d'assurance, il avait
adressé à son ami les paroles suivantes:

"Eh bien, mon ami, après tout, j'ai
une femme et je n'ai pas d'enfant. Ce-
pendant, j'ai juge à propos d'assurer ma
vie. Vous, vous avez une épouse et des
enfants et pour leur assùrer un peu de
bien-être après votre mort, il faut leur
laisser un certain revenu qu'ils n'auront

j que si vous êtes assuré."

Uuosursale ai Causia, sureaul Chef à nemirl
DMOTMVS

Sir Alexandre lAmoteli. Chevalier, Ucr.,WlIIUam
uotaon Macpherson, 1cr., T. J. Drummond Rer

*Gardner Thosose Gérant.IW. miui, AtiutntLes Prévoyats du Canada
Aaou»rem der i*pae

CAPITAL AUTORISE 88OO,OOO

ileaeowos dm. Parts des Piéveuat,

Parce que c'est un plactement sans
pareil

Parce que c'est avec la plusl petite
prime, la plus grosse rente;

Parce que c'est la seule oompagnie
à "FondesSocial" faisant une spécisi.
té du Ponds de Pension

Total de l'actif du Fondu de Pension
seulement: $347,472.92.

*ureilu à Mewial
Chambre 22,

Edifioe "Le Patrie"s
auresu - 0h01f,

85. rue Daihouaie,

Eni $IWE6>RDE
le PAMO au Tisu Bout ausdsm~o

QUE que eux de nipoloj uU
coupaglra.

ne FAROI ses poSm essnt Plus Mmhbe
Qug que collaes do n'impore quolle

se compagnie.

autre. compagnaa
4* PARCI Ia go et Po.d6eee de

QUE s diros mont ue llàra..
lt deow sucl pour lus saule
future£.

se PAR Pur-asse teut, eut ust ue
Q151 compagnie Onnusiem.e.

Pr'agols et ueo capitaux reg.
tant dans la Pro.tace Le
Québec Pour le blaLfi.. des

Siège Blla 1 7 Plamte dAa'o.
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Ual.. lutual Lite lisuance
Comuy à dâ

FRED. E. RICHARDS,
Président.

Valeur aoeptée de Garanties Ca-
nadilennes. détenues par le Gouver-
nement Fédéral pour la protection
des Porteurs de Police, $1.,206,576.

Toutes les polices émises avec
Dividendes Annuels sur pak ment
de la prime annuelle de deuxième
année.

Ouverture exceptionnelle pour
Agents dans la Province de Québec
et l'Est d'Ontario. S'adresser à

W.ALTE L .1SePH, G6rant.
iii met-Jacques, MONTR"AL.

COMPAGNIE
MONTREAL .CANADA

W&MA%tIACg COUINE L'INCENDIE

Aca .......................... $7555**5
Réserve.......... $193071.
Aoubes Valeurs

passi.es .... 20.611
0213.7»9.19

Surplus peur les assurés..........44I.120.70

Bureau -Chefa
Ne Rue St - Jacques.

MONTREAL
Ford. agé, Cérant Provinol

L. ASSURANCE MONT- ROYAL
(compagnie Indépendante (Incendie)

Umiùx 1 4 nef flêtrelmame Suesi
coin st-P1rangowa-avter. MIONTRAI

ifinoLPa Paon?. Préuident.
y; E cLIMBUx. Ir. ornut-o*uftal

Il est vrai qu'un homme peut lairc cer-
tains bons placements, mais ce n'est pas
sa spécialité. Les compagnies d'assuran-
ces s'occupent (le placer l'argent que
leurs assurés leur confient. La mort vi-
site toute les famuilles et souvent c'est le
chef qui part le premier. En outre de
placer l'argent qu'onilui paie en prime,
la compagnie ('assurance garantie une
belle somme qui sauvera de la misère la
femme et les enfants.

Sir Wilfrid a aussi adressé la parole
en français et les deux fois -il a été très
applaudi. Après avoir prononcé son dis-
cours, il a été l'hôte durant quelque
temps des Canadiens-français à qui il a
donné de bons conseils, spécialement un
effort auprès dlu Canadien-français qui
est moins porté à assurer sa vie que
l'anglais.

Après le départ de Sir Wilfrid, les
Congressistes ont discuté des questions
très importantes inscrites au program-
me, tel!e que: emipêcher la cancellation
des polices en vigueur, comment trouver
des sujets susceptibles d'assurer leur
vie, etc.

M. WVeston, président honoraire de
l'association (les agents d'assurance-vie
du Canada, et gérant général de l'Impé-
rial, de Toronto, parla de l'Association
et ses relations avec les sièges sociaux
des compagnies et les solliciteurs d'as-
surance-vie. Officier et membre de plu-

Sun Life of Canada
Actif ........... ..... $ 49,605.616.49
Assurances en vigueur.... 182,732,420.00

Ecrivez au Bureau Principal,
Montréal, pour vous procurer la
brochure intitulée "Prospère et
Progressive."

Une Police dans la

CANADA LIFE
'Devient une source die revenu.
Mo" Ne. e5407 es"t p5,U

ivo jad@u. 55
V2OvcrUIeti Date,0à,luIS8U

Total des primes payées $3.140.
Profita payée ent espèces

durant la pfériode de
paiement des primes. - 72.10

Profita pyés ent espèce@
eu 14 . .. ...... 148.0

Profits payée ent espèces
en 1910. .. ...... 10.00

8,140.(10 $1,071.00
Coùt exact jusqu'en 1910 -- 2,000.00

Remarquez que depuis 100, sans avoir
eu à payer d'autres primes, la police a
donné un revenu progNais.
CANADA LIFE ASSURANCE C0
Bureau-chef * TORONTO, Ont

Ca£uue cqnsu.
f1lUTUELLE DU CO11tiERCIE

Contre I'inoendle
LotI exeédmet Sseso.O*.

DRPOT AU OVEENEM1§tNT
s conformité avec la nouvelle Loi de.

Amerances degQuébec, 8 ledouard Vil. Ckep. 6.
oer.aU-GL.li 991 m r m l.srd 8tI ast

BRITISH COLONIAL
FrIRE INSURANCE ÇOMPANY

EDIFICE ROYAL, - 2 PLACE D'ARMES, MONTREAL.

CAPITAL AUTORISE, $2,000,000 CAPITAL SOUSCRIT, $1,000,000

Agents demandes pour les districts non représentés.

l!PONSADILITE PATEONAL!

La Prevoyance
Capital $500,000.00

Vol, Garantie de Fidélite, Garantie de
contrats.

ASSURANCE D'AUTOMOBILES
Bureau Chef:

NIi rue St.Jacqucs - Iutr6aI
Tel. Bell :Main 1020

111%
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OBTENUES PRO PIEMEI
ms tom leu pas. Psur reseignembnt& dM

~'E ti à NA11ION,11 54 rue université,
angle de la rue SteCatherlne, Edice de la
untque des Marchands.

NEW VICTORIA IIOTEL
H3. FONTAINU, PiOPNIETAIRBS

L'Hôtel descolsoygu.
Plan Américain. Taux, à partir de $2.50.

JOSEPH FORTIER
Psbrlant.Ppeler

Atelier de Rélre Rlir.ye
Mphie. ellef t Gaufag.fbri-

ctodeLie de Comptabilité.
Pormauset fournitures de Bureau.

210 rue Notre-Dam. Ouest,
(Angle de la rue St-Pierre). MouTUSAL.

PAIN POUB OIOEAUX est la "Coteau
Ueed"8fabriuéé. d'U" d brevets. Maw.

wba » o snnnouaviens, veu raYppr.
si'omme mesr et cmme popularité
"M. ee les fsed e rs..

La R. MONTrBRIANI)
Archtecte et Meaurent,

230 a»e 8"0"dv Moniéa

RIOO &ONT. NAV. Go.
"'DE NIAGARA A LA MER'l

Ex sis do 0 Vacae
Quand soue ferez vee projets de voyage pe.

deni les Vacaces cette amaîs, n'oubliez pas
mu excursion à berd d un dl, nos magnifiques
vapeurs e6tee vol" amesa. cornort; d'mu béiel
de prsmier ordre.

Utwe'elàueNsaar Pelle, les Mille len, Qué-
bec hieterigue et 10 superbe Rivie Saguenay.

Hétls Ma«Bliq»MUemt situés. eélM& par la
compagnie. à Murray Ba et Tduse
Pour ,mplst et rewg,,eaments comffiuentaires

H. PrOSTER CHAPIER,
GERANT DE8 PASSAGERS.

D. OLIVIER,
AGENT DES BILLETS EN VILLE.

AGENCES DEMANDES
Un homme avec 25 années d'expé-

rience dans les affaires, pouvant fournir
de bonnes références, désire des agences
de manufactures pour la ville de Qué-
bec et le district environnant. S'adresser
à N. L., "Le Prix Courant", Montréal.

sieurs compagnies d'assurance, M. Wes-
ton est très compétent pour traiter un
tel sujet et ses remarques sont très ap-
plaudies.

L'orateur insiste sur certaines amélio-
rations et il voudrait que chacun consi-
dère bien la grandeur et la noblesse dje
leur profession. Chacun doit faire sa
part pour donner plus d'ampleur et plus
d'importance à leur association. La co-
opération des agents avec les compa-
gnies améliorera la situation et augmen-
tera la confiance du public. Elle sera
avantageuse à tous les points de vue.
Il termine en déclarant qu'il croit au
succès des assureurs-vie au Canada.

L'orateur suivant est M. W. McBride,
ancien président de l'Association, qui
prononce un discours des plus intéres-
sants. Il insiste sur le fait qu'on ne doit
jamais forcer un homme i assurer sa vie
malgré lui, mais il faut tout simplement
lui faire voir tous les avantages qu'il en
retirera. Il faut user de la persuasion.

Les congressistes, par un vote unani-
me,- ont décidé que la prochaine conven-
tion aura lieu à Halifax, en 1914.

A la séance de mercredi, M. Silîs, pré-
sident de la National Life Underwriters'
Association, a prononcé un discours très
pratique et qui a été applaudi. Ayant
beaucoup voyagé, l'orateur a fait part de
ses observations aux congressistes.

Le président a fait la distribution des
prix gagnés par les différentes associa-
tions pour la plus grande augmentation
du nombre des nouveaux membres. L'as-
sociation locale de Québec a gagné une
bourse de $4o.oo et une coupe en argent
donnée à l'association, qui a tenu durant
l'année le plus grand nombre de séances
intéressantes.

Après avoir discuté certaines ques-
--tions -concernant -fe-fonctionnement de-

l'association, on a procédé à Ilélection
du président général et il nous fait plai-
sir d'annoncer à nos lecteurs que le choix
est tombé sur un canadien-français, M.
J.-B. MQtrissette, de Québec. Le vote
fut unanime. M. J.-F. Belleau, aussi de
Québec, a été élu membre du comité
exécutif.

Le nouveau président est très bien
connu dans le monde des affaires, et
s'occupe d'assurances depuis un grand
nombre d'années.

ACTES INSCRITS AU BUREAU
D'ENREGISTREMENT DE TROIS-
RIVIERES PENDANT LA SEMAI-
NE TERMINEE LE 23 AOUT igi3.

1 Ventes.

Lucien Dufresne à F. X. Gauthier, pa-
roisse Trois-Rivières; Mai. Bellemare à

Gao. GONTHEU IH.L&RDMIC
Licencié Institut compuelamorporé

Comptable
GONTHIER & MIDGLEY

Cemptable à Budllsurti

103 auE ST..RSXAYI.
Téléphone Adress télégraphique

main 3701411e

Ouiverture des Classes
Fouritures -Classiques, Cahiers

d'exercices, papier qualité supê-
rieure. Papier Ecolier, Blocs-Notes,
Papier à lettres. Boites de Papete-
ne, Plumes, Crayons, Ardoises,
Boites d'écoliers, etc., etc.

Demandez échantillons et prix à

La C.upagaleJ. L IW &IlM.
53, Rue 5t.Sulpice MontrlaL.

Maison Fondée en 1870

AUGUSTE COUILLARD
IMPoTaTEUEl Dit

Ferronnerie et 3 uincaillerle Veeren à
Vitre, reitures, *i..

Sp6ciaUté I PoUles de totes soe
Ns. $a * 80 rue et-Paul

Youtes la et 1é Ut-Autble, 11N1TIRURAIL

La maison n'a pas de Commls-voyagenrse
fait bénéficier ses clients de cette économie. Ai'
tect.ioutoute spéciale aux commandes par la
malle. Me%slenro les marchands de la carsage
seront toujours servis au plus bas pr du
marché.

P. A. GAGNON
Comptable Licencié

(Chéerede Aeccoatit)
Ohambrele.310 317

aëmUse sM-oseQube.
xi Place l'Armes, NKONTRZAL.
Téléphone Bell main "là5

Artkur W. Wllks. Alexander Bnrnett

WILKS & BURNETT
Comptables, 4udlteurs, ommissaires peur

touates 40eProvInoe.

Règlement d'affaires de Faillites

602 Bâtiss Basque des larchaud
TALléphone Bell Main 500 MONÇTRUAI

EUGEHEPREVOST RODOLPHIE DEDARD

PREOST& BEDARD
Coupiablog,

Liquidateurs,
Auditeurs.

Spécialité s Râglemaote de dlfférécida
Suite 500 Utilee Royal Trust

* 107 ST.JACIQUES
BELL 111 MU~t OU MONTREAL
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A]LEX. DfflMARTEÂAU
C.pabh. Aumit.u

irPCA&Jt 8- UquataU de audites,
oIlemlse ltué.

54,.00, RUE NOTRE-DAME EST
NOMOT AL.

B1314NGI&R & BULANGER
Notairess, comptable» et Comisisssaat

TRUST & LOAN BUILDING.
111130 r» s .Ja.u.., MONTREAL

&Mgent à Prêter à4, 5t6%

CARANO, TERROUX & CIE
BANQUIER@ ET COURTICRm

48 rue Notre-Dame Cliest
MONTHBÂL

UNE SESSION

DE LA COUR DU BANC DU ROI.
ayant ftiridiction criminelle dans et
pour le district de Montréal, se tienl-
<Ira au palais de justice, en lat cité (le
Montréal,
MERtCREDI. LIE 1)1Xl ENE jet' R

DE SL E PT E M ill* p roduisi, i~
DI1X heures du matin.

EN CONS EQUJ1-N(l-X je -donne
avis public il t -Ils cCux qlui auronit à
poursuivre aucune personne miaintc-
nant détenuie dansý la prîsen commiune
de ce district et à touîtes les autres
personnes qu'elles y soient présentes.

JE DONNE AUSSI AVIS à tous
les juges de Paix. Coroners et ofii-
ciers de la Paix pour le dIstrict sus-
dlit. qu'ils aient à s'y trouver avec ltus
les records.

L.-J. LEMIEUX,
Sliérif.

Bureau du Shérif,
Monîtréal, i9 aout 1913.

BONI COMMIS DEMANDÉ

O11 ''eiîiait-u sus t foi commis Cpiciler,
très fîilîr-itr Hvc les l.angues fraîn;aiîse et

angitt-Ne et IîohsvaiIt fournjir de l>onnes re-
comma Iil i;t mis. t'si bort >alaire est assuré

àun liîîile C' iiI It

S a, re s rai dl>it 'ludit "Prix Couraît'"

BONNE OCCASION

A vendre 10 lots> très bien si-
tués Il Notre-Dame de Grâce, -
à proximité (les tramways de la rme

iSherbrooke - Vendra en ldock
ou séparément.

S'adresser à "fi". Le Prix Cou-
rant 80 rue St-Denis. Tel. Bell
Est 1185.

Vi-4 Di . ' h.rî"ail-lili

iill-îî \\ îtur and'
i . I 111 uîiî "i.ît\ iligaln

a ,î,. r. I i l tizt a1 Slîi i v i

i I I (ti v aî Na.qî

'I~~ ~ ~~ Pha i o ejl Natilt F i

litI- V, id ( 1 '.1iîpaiii. Sainte
t I I ilbi-iî a \11111 dle 1.

* -' j-,,-. treilis lali St

t.! o, a l.,nib. p.arons.

tit il l i. - 1 r . ~i l ert . llî

ru-l '1 -', Mar~igs \/tte \aîa

- I. - .tiil îiii r .S aw n g i
\1îli- r- 't 1: *îîî îti v lt)(t.a

i I~ii i i l.r tt à Maille

Il -î. ' *-- .llarr ltîîc l a IL

liiii II -lOb.lgatn.-liir

iii. >.. O i. ic o. ald Sa-

cche:1: " l.îl''artl .licîrriere à, V't e Na.
lxeagt . t*l;:tti<î' 'Iere- Zac'harie Net\etià
I lis, I Sîc aii'lîiche; A\chille l)e-

mer,îtîa I tiit ltordeleau,. (raid' Mère.
I- î>lîrViii t slitia" à P aille -ly' Mlarchiand.

t .aiil Nî'e .'. ati lavikne à lai. Le-
~'ur".t ,aiîl'ler-:Xit\ ivr Nîqlîetýu à ( Is

tir 3oeitsriî't~n- I'. lt'i.satil à
Pilleuîî Il 1 11:1i11. lr'.u'i,-liN.'îtîe-

Testtament.

Rétrocession.

I )iie l-ht.rete à dhrltgie

Transport.

t il îd' Ni ëri.

Echange.
Na ic i Ni -hurt a i ;Iia Nobert,

jugements.
Biiiieiq Nationale vs; \\-Il Irenîbla>',

St -'l'hîiiot tliée. $.;.')4 ; t. I alellc et Ci.
s Ilientre avoet, Frois- Rivières.

$21.1hî; C. I.l ett Cie vs l'ruliie Du-
lai s 1 'al'N aleie $70-00; J. t.'. -St-
lruiauid vs. 'l'lie,-tiîie Cossette. Sliamiiîi-

gais Falls, $4020,; J. U. St-Arnaud t-s
Iie Gmr t,îiîi. St-'Fite, $îa;J. B.

'<v 'tie vl, Arthîur l<oiîaiî. 'Frîis-ltit-iè-
res. $ l i I ger S. l ardy vs J os.
l'rc'îitîlay. 'Iri-Rvèe,$i(î5o; Lepa-

ge rdlet et tic tvs t >o. j,,.. rréîîa-
iiscr.S-'dlîe $33>'>: L.s. Checvalier

- t lils ts (;oîl a it .é. (irand'Mère,
'*2o,(x): Ensile Jutlien ts O scar ltîdsvert,
sliaw liuigans Faîlls, $îo.'..

LA LOI LACOMBE.

1) . '1msants Enmployeuirs
l.iîîllalias' 1'. I aze 1'. Il. Marin

'<ilelard I leuîotid' 1.s. hletiri Dutpré
floenî,ré Iliotill C.- 1'. lt. C.
IhisIl n 'sseati MIont. Loc. \Vor<s

.1 to eîIl énianil J ailies l oh)insanl
Auguste N.trci'se Gauvin

Gtitta P'erchia l<ul))r ltdl.
Situan Dufour D)an. Donnelly & Co'
(p.et) raee Alexandler Craig
'<vila itelaîr l'red. Ilouchard
1. ()<. V. Boiviti MI. S. R-. Co.
',îîrdo)i C.rhnlîîl Harbîuur Coniii.
Ivila (iareeau J. B. Barbeau
Chles Lapenisés lamioureux & Cie

\\N. F. l>atterson C. 1'. R-. Clîi

"1< t'R-»N.\I DE LA. JEUNESSE. -
SoPiiîi11aire (le la -2124e livraison ( î6 août
M1i3). - Ler Talismîan. par Pierre Maël.

- I 'origine (it caoutchotic. - Comment
'.e fabriquent les timb>res-poiste, par Da-

il Bellet. -(arrière et tribulation'.
d'un prince à la cur (le F'rédéric: Il' roi
dec l'russe. par Mare. E. Btarry. - l.e se-
cret dle la trahison. Isar Geurges (G. 'lîîu-
dlouze.~C

Atbonnemients:' France, tîn an, 20 fi'.;
six niois. io fr.; Union Postale, un an,
22 fr.: six niais, Ilt fr. Le numéro, 4o
centimes. lil>rairic Hachette et Cie, 79,
boulevard Saint-Germain.

La capadti de prodon-

Comment l'obteir! -* 
La capacité de production

est le but visé dans la trans-
action moderne des affaires.

Et cette capacité de pro-
duction maxima en affaires il
est impossible de l'atteindre
sans un recours fréquent auTéléphone à Longue Distance.

En concurrence avec un
rival aux i .ées progressives.
vous avez tous les avantages
contre vous si vous n'utilisez
pas le Téléphone à Longue
Distance.

AppJez le " Long, Distance"
et emandez les tarifs.

Lâ Compagnie Canadienne du

Ta"mBel
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BANQUEJ~ Il' 1%1NTReAl,

Verni le Réev.............. 000 000-00
Pielut ns. Paroagés..........

Illiatur des Dr*Oea-àe Ti te Hon. aord Stratbeoma end Mollit
1oal G.C.M 0.. O C-V O Président Honoraire; R. B. Augus Président;

M. Meredith, Vice-PrEaident, R . B. Ureeusablelda, Sir Wm iiedonald.
aes U osa6, Hon. Robert %tackay. Sir Thomas Shanghnee7 K. C.
V.0.; David Motricie, C. R. Hoquet, A. Baumugarten. C. B. uoroon, H. R.

Drummond, D Porbes auigus.
K. V. Meredith, Géraut-Odnéral; %. Macuider. lmsp. Chef et Rurtnt.duesUuccurs Ialc .den.Srn e ucc. de la Colomsibie Anglaise;
A. .UaitwaieSurint des Suce. de i Province d'Oataro - Y 1. Cock-

buru, Surint. des Suce, de la Province de tuébec: 8. P Winlow, Ouriet
die Suce. du Nord-Ouest. D R. Clarke, ,urint. des Euee. des Provinces
Maritimes etde Terra-Neuve.

Sueersalas au Caaada-Dans toutes les principales citée et villes desprovincessuivantes: Ontario, Québec. Nouveau-uruuswlek, île du Priame-
Xdouard, rionvulle-Eeoas, Provrinces du Nord-Ouest, Colombie Anglaise.

Seuisalsa debhars du Canada.- - hande-Brelaigne Londres.
An gleerr, 7 tread need e Street ii.c - sir Pederl', W illiam -Taylor.
géranit.'llqtat-Unis, New-York-R. Y. Hebdem W. A.Bnos. . T. Molineux, ais
64 Wall Street Csiicago.,Spokae.

Terre-Neuve : St. John's. iirchy Cove. Grand Faille.
#4@xiQUe. %lexique, D. P.

LA BANQUE NATIONALE
FONDEE EN 1810.

capital
Réserve sit,ooo,ooo

1,850,000
Notre service de billets circulaires pour les voyageurs "Tra-

vellers Cheques"I a donné satisfaction à tons no§ cifent; noma
invitons le public à se prévaloir des avantages que nous offrons

Notre bureau de Paria,

14 RUEAUBER,
est trèsa propice aux voyageurs caniadieus qui visitenlt l'Europe*

Noua effectuons les virements de fonda, les collections, les pair -
mente, les crédit. commerciaux en Europe, aux 11tatstLin1i
et au Canada, aux plus bas taux.

LA BANQUE MOLSON
INCORPORUB EN i5.5a

Bureau Principal, NONTRSAL.
CAPITAL PAYÉ 84,700.000
FONDS DE RUERV11 4,?OoOo

JAME 1.8 LLIOT, Géuuns-06.é,ml
SUCCURSALES DANS LA PROVINCE Dgt QUEREC

Artbabasha Rue Ilalute-Catherice Rlckmonc
Bedford Avenues du Parc Rober-val
Cowansville et Georges-amile aoriChicoutimi Maisonneuve- saint-Césaire
Drommoudville Market and Barbant- Sainte.Plavie stationPraserville et Rivière Côte des Neigea- Salut-Ours, Que.du Loup Station Côte St-PuI Sainte-Thérésa deKnewlion boulevard St-Laureut Blainville
Llslmeocha Salnt-Henri- VictmulvllleMontréail-Rue St- Pierreville Ville St-PieJacques Québec WaterlonSU Sa.srmass éue api Berlin, Ont.

Agences à Lioudres, Paris, Berlin et dans tentes les principales vilUesmonde. Hmlisaion de Lettries de Crédit pour le commerce et lettrescirculaires pour voyageurst.

NOVA SOOTIA STEEL & GOAL UO.
LI1MITE»

MANUFACTIIIIII
ACIER en EARRES MARCHAND, MACHINERIE A
ROUES, TRANSMISSIONS en ACIXË COMPRIMIE
POLI, TOLES D'ACIER Jusqu'A 48pca de large,RAILS
en "T"' de z2, 18, 28 et 40 Ibo A la verge E C LIS$SP S,
ESSIEUX DE CHARS DE CHEMINS DE Pli.

CROSSES PIECES DE FORCE UNE SPECIALITE
Mice de Fer, Wabana, Terreneuve.-Mins

Hlate Fourneaux, Fours à Réverbére A Sydney Mines,
N. X.-Laulnoirat, Forgea et Ateliers de Finissage

à New Glasgow, N. E.
Bureau Plincipal : NBW OLA aGOW. 11. E,.

LA BANQUE PROVINCIALE DUI CANADA
SUUg Osofrl 1 7 à S Plise d'armes. Msatrsti o.

Capial gyé s smbaun.aDécembre soi 81,848.80.1 I
Cessi d'AdMIuI"éaU. 'l Président: M. H. LA1'ORTS, de Laporte

Mast,. & Cie. Administrateur Crédit Foncier Franco-Canadien
Vie Président: M. W P. CABAL«. de la maisosa en gros icarotry

0ou il CO.*. Honorable L,. BH.AUBIEN, lts-mitaistre de l'Agrilute0. . M. BUIWOàMTHi Ve-rrebident «Ca. gdian Padcie Raiiway Co."N.Al..HONgjt àt&clIàb de la maison A fteine a Cie. mrebandu en
gloaMouiréal; M. à J. u. llAUCHHXMIN, proprietre de la Liblairie

Uulchemits LUe.; TANIMUUCJ MIENVICNU, Directeur-gésant; 1 W. 1.
S0OT, eeuiar r; J. K. CHUQUET Asaistnt-lehpecteur; ALRX.

= W@#sea Président: Honorable Bit ALEX. LACOSTE. Ha-Juge
S efdo la Cots- d'Appel; Docteur li. PERRBIL..IHI LACHAPUIL 19AdMlnasiateur du Crédit Ponicier Franco-Canadien; M. CHItV&LIHIt

Directeur.Oérant, Crédit Foncier Franco-anadien.
se .. dama-- lsprovinces deO Qébec. Ota-flo. NouVeU Bruuawich
a lVSFr daoeiaà irI'tran.sr, 1Etats-Unis:A New-York, Boston

S atalicag; Angleterre, France. Allemagne, Autriche, Italie.

QUBBH3C ST3,bAMSHIP tO. LIMITE».
UCRIE DU ST-LAUUENT. Meffaira aux ports de la Côtes de Gaspé. à

Parei,. Semmsrglde, Chalottowm at Picton.
modernessoou, *r O-NNÉiS, avec les accomnmodations les plussetebr apour panaagers partir& de Moi.troal jeudi. le sa et 25sepembe a4 lrap. m . et tous les quinze jours pa r la suite. et de Québecle Jour suivant midi.

ALLEZ AUX BBiRMUDUS
L4 Steamer àSrula. double hélice. :o..mil tonnes de déplacement quittera New-York à st tirs a m. les So aoât, tu et 2o septe mbreet tous le. dix jours dans la suite Signaux sou5.mmtns, teiégrapnîe ian,

fil. orchescre.
Voruse Record, 39 haulrs 20mlanstes. La plus rapide, la plus moderneetile sausi sisamair débarquant sais passasra aux quais au« Bermudas mastransbordement.

ANTILLES

La cieuvus asamer "Gulam et autres steamer&. quittent New-Yorkle 6 et 19 septembre, pour St-Thonas, Ste-Croix. St.Christopheà ntiguala Guadeloupe, la Dominique. la Martinique, Sie-Lucle, la Barbade'
Demera.

Pour renseignements completot s'adresser à W. H. Henry, 286 rue StJacques; W. H. Clancy. 122 rue St-Jacques; Tha. Coo & Son. 3o rue pteCatberine-Onest ; Roue & Rivet, 9 Boulevard SI-Laurent, ou à J G..stock & Co., lai. vue des Commlssaisa Montréal, Quebec Steamshlp Co.
Qisebec.

BANQUE D'HOCHELAGA i814-igià
cpal autrws 84.01100.000l Cauitlpayé 84,000,000
Réserve 3.000.000 Total de l'Actif au-delà de 830.00000>

DIRECTEURS s M. J.A. Vaillancourt. Président; lion. ir.L. Béique,C.RVice-Président; A. Turcotte. lier., N. H Lemay. 2cr. Hon. 1 m. WilsonCol.C. L Suart A A. Larocque, F G. Leduc. Géran t; Beaudry LemanSurintendant des Agences; P A. L,îvallée. Assasstant-Gérant ; Yvon Lamarre, Inspecteur. Bueau Prlàeipal-Mtomtéai
BUREAUX DE QUARTIERS

&ve. Mont-loyal Pointe St-Çharles DeLol-Imier(coinSi-Denis) St-Hdouard Quartier Emard
Ave. Mont-Royal St-Rendi Rue Notre-Dame, Ouest.(Coin de L.anaudiére) St-Viateur Longîue-Polnte
Rue Ste-Catherine, Eat Quartier Laurier Aytwin, (coin Onîtario)ee-egtberlne.centre Vllleray Quartier St-DenlaHochelaga Verdun(près Mdontréal> Quartier Ste-Marie
Longue Pointe Viauville (près Montréal Outremont
Maisonneuve

SUCCURSALES
Bertierville, P. Q. Mamville, Ont. StîIlyaclnthe, P. Q.Cartierville, P. Q. Mout-Laurier, P.Q fMt-jacquen SlAchaua.Edmonton. Alta Prince Albert, Allai. S-aqeLsîap
Fournier, Ont. Québec, P. Q. atJ:On?
Hawkeabury, Ont. St-Roch de Québec, P.Q St-Lambert, P.Q.Joliette, P. Q. Sorel, P. Q. . St-Pierre 1ia.
4aclulue, P. Q. gberbrooke., P' Q. St-Valérien deLaprairie. P. Q. St. Albert, AIta. Bhefford, P. Q.L-Aisaomtstion. P. Q. Ste-Geneviève de TroWsRivières. P QLongueuil. P. Q. Pierrefonds. P.Q. vailyeld, P. Q.L.oulserlle, P.Q. St-Boniface, Maen. Venirleek Hill, q&.

Winnipeg. Man,
lunet des Lettres de Crédit Circulaires pour les Voyageurr, payablesdansa toutes les parties du monde ouvre des Crédits commerciaux ; achètede s traite. sur les paya étranger. ; vend des chèques et fait des paiementstélégraphiques sur les principales villes du monde.

La publicité bien faite est loyale, et
honnête, documentée et raisonnée, direc-
te et vivante.



Finances

REVUE DE LA SEMAINE

Calendrier financier

Samedi, 30 août - D)isidlend(e trîniiestrielpa ad
Action - D>omîinion 0ilclotli G)> pri%.
Dividende: Obligations - Toronto ky. Co., ier Mitge.
Lundi, 1er septembre - --léte tlutira ai(Conîgé légal
Mardi, 2 septembre - Disvidenîde, trimiestriels payables
Actions - Detroit Unîited Ry.; Lake (if thie \V Mill ..

coin. et priv. ; Ogilvie Flour Mfil!5 Co , î<ri ;snliart Bag Co.,
coinî. et prie.; St. Lawrence Sugar Ne'iiîg, prio. KiRclclien &
Ontario Nav. Co.

Banques - liaîk of H amilton; Banik of M cntrral; Btaik
of Ottawa ; Bank of Toronto; Banqute dcIhcclelaga; Cali. Itatik
of Commerce; }{onie Bank of Cati : Mercliants Batik of Cati
Quehec Bank; Royal Batik of Can.: Unio'n Bank ocf Cati.

Dividendes semestriels payables:
Obligations - Dominion Sewser P'ipe Cc < : IDomninionî <s

tile Co. ; Dunlop Tire Co. : Elec. Develop. Co. (if (Ont.: îcc
Tramways Co., ;.;Mont. andc St. Lanîb T. ancd 1) ('f i.; h
& Ont. Nas-. Co.; Toronto Paper M3ifg. Co.

Actions - Int. Coal M. Co., coin. et pris \ vrMse
Co., priv.; National Breweries, pris.

Assemblée annuelle : Lauireiitide Co.

A propos de la Canada Cernent Co.

Dans leur circulaire le cette semiainie, MIM. MIcCuaig l'r-«-
res & Cie donnett sur la Canada Cement Co-. c'inttýrcsýaitît
rensçeignelments; nous extrayons quelques passages (le cette cir-
culaire.

'De toutes les fuio(ns itiduisrielles ocpérées depuis tric tl, i.
celle de là Canada Cenient Coipatîv. a été l'une des pluns hclt-
reuses ; et quoiqu'elle n'existe que depuis moitî% <le quatre att,.
il est permis <le dire qu'elle a déjà prous%é la sûtreté de conictc-
ti<în à laquelle elle doit sa fortmation.

Depuis le milieu le l'année 11i12. on a po<rté unt iiîtére«t t l

pjours croissant à l'action ordinaire et elle a été clntaîititiît-lt
accumulée dlans l'attenite <'une augmentation <le valeur tIro-

cliaine. si bien que, au cours les mouvements de baisse ile l'iii-
ver dernier, et <le la prenièêre partie (le cette année. elle a tté
comparativement peu affectée. Cette absorpîtio<n co1titatt a la
turellement diminué (le beaucoup le stock flottant, avec l<e ri-
sultat que l'action a réellement asancée- <le 28 à 33 sur cul

paratis-ement peu d'achats, si l'oîî tient compte <le l'étendue le d
l'émission. lne étude de la situatiotn <le la Cîo-pagnir fettîlile-
rait indiquer qlue l'optimism stiatti fstfé derniièretment est l1 iic-

ment justifié. l.e tlleaut suis ant donnie les recettes pouîr latu-
née Ioi2, comparativement à celles les dIeux annéeêus antérieuires.

Profits nets.. .....
ltnérét sur ob)ligatio)ns

Dividende privilégié

Pourcentage gagné sur l'action
privilégiée .... ......

P'îutrccntage gagné sur J'action
ordinaire.......

3(0,000

73500

1l)i 1

$1 .382.031)
.369.23(1

735.0M)

1 o;! 2 06

1<112

Si .394<177

3~.4t8

St .OIc).2'>

73Z.000

2, It

Le 32ème rapport du Pacifique Canadien

1-t t rente- deux ici raport annuel tle la Comnpagni e de
Chîemin dle Fer (lu I 'aci ii que Can ad ien, qui s icen trd'tre pîublié,
étalit (Iue les recettes brutes dle la comipagnie durant les douze
îî'tib terinetis le 3() juin dernier, %c sont élevés ài $134). 395,690)
et les frai, dexpuloitation à ~3 98; laissant unl total dle re-
cettes nettes dle $46.245,874.

Les recettes nettes dles lignes dec navigation, cci plus dles
mîont ants comptiri s dan s les rapport- menlilsuels, on1t été (le $1,
245,563- portant le toital des recettes nettes (le la comnpagniie à
$47.491,437 et le su'rîduts, ci' cl(ledisasît <le ce Montant unle sommIle
<le S10.976-3 * 2 plour dépîenses lis<es, à $36,61 5,085;

Le paieement tit di hvidende senui- anuiel (le 2 pocur cen t sur
les actions preférentielles, a a uoné11e sommeîî <le $1,473.386 et
celui tit dividende trimestriel (le i i.' pour cent sur les actions
ordlinaires, une ';ominec (le $m. 5.Ms 'intérêét sur les paiemnts
<les nouvelles souscriptions d'actions payé le it; octobre 1912
,*est élevée à $.;6o.913. ce qui déduit tilu surplus laissé une somme
<le $23.296,884.

Su r ce m<ont ant la c ompagnije a déclaré tit i n l mIen xj i -

lenîle seilli-annucel sur les actions préférentielles payabîle le ter
octobtre l9î 3 et pour lequîel mie sotmme dle $î ,4$<.026 a été mlise
<le co)té ainsi qu'un quatrième di videnîde t rimestriel <le i *1. pmour
cent sur les 'actionis ordinaires, pîayable à la mêmîe dtate, qui
absorbera une sommnc dle $3.soo.î5000t. formnant lit, total (le $4.q86.-
026. qui déduit lui aussi dui surplus. laiýse enfin un surplus ilet
poîur l'année <le $19,310.2e7.

La situation aux Etats-Unis

I t' îpremièêres aetiom<s ont iclitre, p~endlant la semiaîine qui
%idnty N'écouler. certaîines tendances réactionnaires, vu le doînt-

miage causé au blé et les rumeurs alarnmantes dui Mexiques. Le
dommîîage aut blé est sérieux - une autorité plaçanit la récolte
aussi lias qule 2.25,OO.<X),X0 <le mnots. Cet aperçu, je crois, est
extrêmie, vui que les conditionis (lins la région nord. se so'nt
ailéliorées et qule les pluies récente,; diminuent le déficit. L'effet.
cependanît. fut un peu (le désapp'<intenieiît. car on s'attendait
à utie récolte d'environ 30.O000,Kî000. lietîreusetnien Mqle ce (loin-
mage à la récolte n'est îîas une calamité. Mêmie dlans les Etats
les plus affectés, d'autres récoltes en grains, alfalfa, etc.. com-

p)en>ent les pertes.
ILa situnat io n mle xicailie cause quelq<ue inqcuiét ude, nmais un

peu trop peut-êtrer. Le présidenît Vs ilsoîî gouv erne d'unîe mîain
fernie. et a beaucoupt <linflutence ;au Congrês. On sait qu'il est
ak)lî'lliiet opposé à la guerre avec le Mexique, la manière
tranquille et patiente as cc laquelle il envisage ce problème, as-
surera. pis (lue tomut autre moyen, une Foltitioii pacifique et sa-
tîsi aisante.

En "éniéral. les affaires semblent renaitre. Les plus grosses
niaison,; <le l'Ouest et (J'ici font un volumîe d'aff aires qui comble

leur attnte. Mai il y a ulie certaine tendance cotîservatrice

cau5 e <le l'instabilité tilt tarif. <le la mesure monétaire, de la
tournure politique actuelle. 1-il outre, le tarif sera v'oté, et la
mesure monétaire suivra quelques semaines après. Les lignes

de cete mesure sont encore un peu troublées, mais on attend
beauco)up dtu jugement sain et résolu qui caractérise le président.
et <le la conférence îles banquiers qui siège maintenant à Chica-
Lo. On espère que la mesture monétaire sera passée av14t qIue
le Congrès ajorîrtic.

:~ 71,Eý IIRI\ C(KRANT, Août 1913.Vul. MAI - NO 35.
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INFORMATIONS FINAN CLERES

Actions, Ordinaires et Actions Privilégiées

'S ANQUES
Banque de MontréalI...............................
Banquelde Québec................................
Sanque de la Nouvelle-Rcoue.........................
Banque de Toronto .................................
Banque Molmon....................................
Banque Nationale .................................
Banque des Marchands du Canada....................
Banque Provinciale.................................
Banque Union du Canada ...........................
Banque Canadienne du Commerce........... .........
Banque Royale duCanada...........................
anrque d'Hochelaga ...............................

Banque d'Ottawa...................................Banque Impériale du Canada ........................
Banque Internationale du Canada .....................
CHEMINS Du FER
Canadien Paciiic Railway (Ordinaires................
Duluth S.S. & A. Railway (Ordinaires...............

do do do (Préféen~tielles) ............
Minu. St. Paul & SoS Railway (Ordinaires............

do do do (Préférentielles) ........
tRAMWAYS ELECTRIQUICS
D>etroit United Railway.............................
Duluth Superior Traction ...........................
Haliax Blectric Rail way............................
Ravans Blectric Railway (Ordinaires) ................

do do do ( Préférentielles) ............
Illinois Traction (Ordinaires........................

do do (Préférentielles).................
Mexican Li g lt & Poweir (Ordinaires..................

do dSo do (Préférentiel les.............
Ilontreal Street Railway)............................
Porto Rico Railway ................................
Quebec Railway, diglit & Power.....................
St. John Rallway ..................... .............
Brazillan ........................................
Toledo Railway & Light............................
Toronto Railway ... ... ....... ........
Tri-City Railway & Ligh (Odnars ..........

do do do (Préférentielles) .............
Twin City Rapid Transit (Ordinaires) ..... ...........

do do do (Préférentielles................
Winnipeg Blectric Street Railway .....................
VALEURS INDUSTWRLLES
Canadien Car & Foundry (Ordinaires).................

do do do < Préférentielles).............
Canada Cernent (Ordinaires>,. .............. .......

do do (lrf6rentieles) ......... ,... .....
Cp nadian Converters ...............................
11ominion Steel Co..................................
Dominion Textile Co. (Ordinaire.) ....................

do do (1Prférentielles)................
[,akt of the Woods Milling Co. (ordinaires...........

do do do (Préférentielles) ........
Montreal Cotton. Ltd (Ordinaires)...................

do do do (Préférentielles).................
Nova Scotia Steel & Coul (Ordinaires) .................

do do do (Préférentielles...............I
Ogilvie Plour Mille Co. (Ordinaires).................

do do do (Préférentielles) ...............
Penmata, Lliniited Or Maires) ......................

do do (Préf6rentiellea)...................
DIVERS
Bell Telephone Co .................................
Mackay Companies (Ordinaires)............. ........

do do (Préférentielles) .................
Montreal Ligit , Heat & Power........... ...........
Montreal Telegraph .. ..............................
Ottawa Ltght, Heat & Power Co .....................
Richelieu & Ontario Navigation Co ...................
Shawinigan Water & Power Co ......................
MIlaS
Crowu Eeaerve ....................
[nternational Coal Xininig (Or4tuaires.... .......

de do do (Préférentieleu) ............

Capital payé

$15,975,220
3.500,000
3,998.460
4,941,45
4,700,000
2,000,000
6,547,159
1,000,000
4,952,190

15.000000o
7,661,060
2,885,340

3,500,000
6,oooooo

1.320,439

i 8o,ooo,ooo
£ 2,000,000
10,000,000
20.832,000
10,416,oo0

12,500,000

3,500,000
11400,000

7, 500.-00')
5,000,000
9.56h,000
s,ooo,6oo

13,585,000
2,400,000

10,000,000
3,000,000
9,300,500

8oo,0oo
10,000.000
12,000,000
8,ooo,ooo
9,000,000
2 '82S 000

20,100,000I
3.000,000
6,ooo,ooo,

2,941,500
8,654,400ý

13 257,000.
3:992,326i

8, o68,oooi
19,303,000'

5,578.000;

31500.0001.. . .. ..

5 000,000. 3#500,000!
131500,0S0
10,500,000 5,1000, 00
1,733,500 474,000

35,000,000.... .. ..
5,000.000...............
1,859,030 3,040,275
2,100,000...
1,500,000 1,000,000ý
310001000 500,000

6.ooo,ooo ... ..

1030,000 6,ooooooj

2,000,000; 4S7,2i531

1,075,0001 2,000,000

12%500,0001 3.649,000
50,000 ...........

17,000,000 10,107,000
2,000.000 100,000
1,511,500 730,000

3,132,000 1,123,573
7,000,000 5,000,000

1,999,957..............
s00.000f.

100.00
100.00
100 .00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00

100.00
100.00

1 00.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100 00
100.0
100.00

... ... .. ..
100.00
100.00
100.00
100.00

5.00

100.00

100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00

1.00
100 00
100.00

6%
60%

7% 
.

6%

7%
Io%

8%
7%
7%

7%,
8%

5%
8%
8%

6%

8%

4%

6%
6%
4'9

13914

i o6

211

68 "zý
104

90s
45

82s
100
1 IS34

53
103

75 Y

50

83

210
1.35
163

1 .70

12

wi ,ez.div

138'/2

îo6

2o5

69

3"1
9l1

49
8354.

100
129

57

78
120

52

153
82
66 ý2

210%

135
161
zo6
132

r.62
4
7

Paide.Alia aux du der. -5ériiée cote
Rve Pidcini C i aer Divileîjiie A- -- A 3

I arft sat
$16,ooo,ooo $100-.oO0 226 1 230

lt3oooo 100.00 7% ..... 110oý
7,497ý413 100.00 14% 155 2543,<
5.941,455 100.00 . .. 1 ....

4,700,000 100.00 îî 9., 190

1.400.000 100.00 8%133 130
1,400-000 900.00 10% 184 j 182

500,000 10o.00 6% .. i. *,
3,076,093 100.00 8% 13 f 135

12,500,000 50.00 10% 200h] 202
8,607, 166 100.00 12% 213 X 214,V
2,650,000 100.00 9% ..... ....

4,000,000 100.00 12% ..... 198
6,ooo,oo 100.00 12% ..... 211
.... .... .... 100.00 . . . . . . . . . . . . . . .

Dibentures
146,283.497 100.00 10% 220 220
.... .... ... 100.00 .. . . . . . . . .. . . . .
...... ...... 100.00 . . . . .
... ... .. 100.00 7% ........ 132
... ........ 100.00 7% . . . . . . . .

21,887,000 100.00 5% 69j< 70',ez-div
2,500.000 100.00 5 % ......

600,000 100.00 7 % 16o i6o
.......... 100.00 ....................

... ... ..... 100.00 6 % ;... ... .

24,957,813 100.00 6 % 90 90
........ 100.00 4 % 67 63
... .. ... .. 1 100.00 7 % . . . .. . . . .

4e420,000[ 100.00 10% ...
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Maintenant c'est le moment de rechercher la clientèle des proprié-

taires, aux environs de chez vous, qui possèdent de nouveaux 'édifices
qui seront achevés cet automne. En cette saison, quand les conditions
sont idéales pour peindre, nombre de gens repeignent et décorent leurs
maisons, tant à l'1intérieur qu'à l'extérieur. Pourquoi ne pas saisir ces
occasions de réaliser des ventes profitables des produits suivants:

CANADA PAINT
Il n'y a pas (L meilleure peinture (lue Caitada Paint. Ejlle est f.il>riqiiîtc avec- les ilîsturiaux

il! la plus haute qualité, dont la puruté a été éprouve e estc-ilièe lient il élaîîgé et
broyée pir des machines speciales. Camla Iti t I(s -i pet fes tjoiiîîýeeu s (le
la chinmie concernant la peinture et de l'art le fablriquedel prtu

(O SANITONE
Ce produit, u ne peinture à l'h ue sécehan litli la posant, réplonld à la demîîande conicernlant

une peinture aitistique et <le -olie duîrée pou ixitits et plafonids iidl»ii i r Il lit(Il en ro
duisanît un effet de coul -tur ri-. inilt qui permet (le l.' aiti- 11;1ju lit 4! s I Ilvérleurs
suivant le goût personnel et 1 t:4>donner iii i um %'accordanit avec la chlî.îîîî ' t (t m.s g-iriiitî les. il
est absolunment hygiénique et oit pett 5is icolivéi-i -ii 1> la%, r as% -c (le 1 <a I dI i es Une
1ltroc hure-ci rrul aire explicative, conxtenant 24 miagnifiues couleurs, t<st enso% ée sur dteiiande.

0 SUN VARNISH
Un bon vernis, propre. à tout. (ui rpnaaux besoins de sus C lenlts pour travaux géné-

raux. Il donine entière sautisfacto oun o i eploie sur les poites, les devantures de inlaga-
sins, les portiques, les wagons. le. bat x et toutes surfaces de ce geui e :il doline égalemtent
satisfactionî pour I usa>,e a l'intérieur. suîr les meuble-;, les boiseries. d4ns les salEts de liait), etc.
Sua Varnîisli est fabriquîé asvec d-s nîiiîýau\ <le haute qualité par des falînicarts <le vernis expé.
rinientés. Presque dans tuutes les miaisons on a besoin dl'un semîblable vernis eii cette saison

Nous serons heureux de vous dire comment nous coopérons avec vous
pour amener des acheteurs probables de peintures et de vernis 'à votre
magasin et en faire des clients réguliers.

THEL CANADA PAINT CO
LIMITED

PAINT-VAPN13H & DPY COLOP MAK-P5-LIN5EED QIL CPUHEPS
FACTOPIES & OFF ICE3-MONTPEAL-TOPONTO &

WINNIPEG-OXIDE MINES- ED MILL-QUEBEC

IM 19CRIVANT AUX ANNONCEURS. CITEZ *Ls PRIX cou"rhf
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Importateurs de

Glaces Epaisses
VERRE A VITRES,

VERRE CATIIEDRALE
uni et gravé,

Manu.
f acturiers VERRE

de

MIRROIR8, Ray
VITRES "<' A

PLOMBEES,
VITRES ORNE.

MIENTEES9
GLACES BISEAUTEES,
DESSUS DE MEUBLE8,etc

Toi. Boit, EST 430 et 3751

COIN PERREAULI & STE - ACATHE,

BRUT
<cast)

rmé,

etc.

j'

ClIAUDIEREIIYGIENIQUE
Pour les déchets.
Llllusbt. Cientre

Hygiénque Pariedn
et pour les déeeta.Ell est do la milie

grner et a la mime
fo Ioqel bassin de

cabinet go plus pafec.

Le cuvecleferme

laisse pou s'échappur la
devrit se truver dJ 2
toua les foyers
CANADA WIRE
IRON GOODS CO

Hamilto. Ont.

JOSEPH ROOCERS &SONS, LTE
She 'ffield, Aug.

Rtvitez les imitations de notre

COUTELLERIE,
en vous assurant que cette MARQUE ku h
EXACTS se trouve sur chaqua"1me

O/gIE
Seule Agents pour le Canada:

JAMES HUTTON &CO., Montréal.
EN ECRIVANT AUX ANNORCEURs.

Feutre et Papier
N'IMPORTZ QUE3LLE QUAINTITU

Toiture Goudronnées (Roofing) prètes à .2, et 3
Papiers de Constructon. Feutre à Doubf««,et à Tapisser
Produits du Goudron. Papier à Tepise etl Imprimer

Papier d'Smbalage Brun et Mnle
FabrIcants du Feutre' Goudronné

"B1LACK DIAMONDOP

Alex. McArtbur & Co,9 Limited
82 RUE McGILL., MONTIREAL

Manufacture de Feutre pour Toitures: Rues du Havre et 1Logan
Moulin papier, Joliette. Qué.

MANUFACTURIERS DE

pout chambres de toilette, at chaises pour invalides.

Exigez toujours la Marque de Commerce "CIENDRON."-
DEMANDEZ LE CATALOGUE DESIRE.

NlI GENDRON MFG. CO., Ltdo
TORON4TO, Canada.

CITEZ "LE PPJX rrQURANT'

0

Tôles Galvanisées

"Queen's liead"!9
Le t"m du genre depuis un desimcIeQ Jamais 6g.I6s commîe qualité.

A. C. LESLIE & CO., LUMiTED.

MONTREAL

aIl

nedot

Ili
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POURQUOI IL Y A DES "PANI.
QUES SILENCIEUSES".

Un jour je nie trouvais assis dans un
des fauteuils de la rontonde de l'hôtel
Oriental. de Dallas, Texas. Tout allait
comme d'habitude dans un hôtel. Deux
jeunes mariés arrivèrent et le mari ou-
blia de faire enregistrer le nom de sa
femme. Quand on lui demanda si la
daine était avec lui, il rougit et écrivit
"et Mme" après son nom. Le commis-
voyageur amusait comme de coutume la
jolie fille qui se trouvait derrière la vi-
trine de montre pour les cigares. Le
portier qui, nuit et jour, toujours et tou-
jours, n'arrête pas de balayer, se diri-
geait vers mon fauteuil et je vis que j'au-
rais bientôt à me déranger. Mais sou-
dain tout changea. L'air était chargé
d'électricité. Tout le monde était atten-
tif. La fille qui se trouvait derrière la
vitrine de montre des cigares ouvrit tout
à coup de grands yeux. Le commis-
voyageur se redressa et regarda fixe-
ment un monsieur qui venait d'entrer, en
fumant un cigare. Ce monsieur portait
un chapeau mou noir, négligé. Ses che-
veux étaient coupés suivant la mode des
sénateurs de Washington. Il portait un
habit du genre Prince Albert. Il causa
à plusieurs amis, puis sortit nonchalani-
ment. Dès qu'il fut sorti, on entendit un
soupir de soulagement sortir de toutes
les poitrines. "Qu'y a-t-il donc?" deman-
dai-je à un éleveur de bestiaux qui était
assis à côté de moi. Il se retourna, me
regarda pendant une minute et répon-
dit: "Ne savez-vous donc pas qui était
là il y a un instant?" - "Non, répondis-
je, je ne connais pas ce monsieur." -
"Eh! bien, dit-il, c'était le sénateur X.,
du Texas. Si quelqu'un avait marché
sur une allumette pendant qu'il était ici,
cela aurait suffi pour donner du travail
à un entrepreneur de pompes funèbres
pendant une semaine." - "Comment?
De quoi s'agit-il?" demandai-je. - "Oh!
<le rien," dit-il en envoyant un jet de
salive dans le crachoir à quinze pieds de
là avec l'adresse d'un chiqueur expéri-
menté de tabac, "seulement M. a fait
courir le bruit dans toute la ville que la
première fois qu'il rencontrerait le séna-
teur X., il était décidé à faire feu sur lui
et le sénateur X. et M. viennent de pas-
ser à cinq pieds l'un de l'autre dans ce
même bureau d'hôtel."

Diantre! pensai-je, c'est bien malheu-

reux que quelqu'un n'ait pas marché sur
une allumette; j'aurais aimé à voir la
scene.

Ceci est une histoire commune, banale,
dont l'intérêt réside surtout dans le fait
qu'elle est vraif et que toutes les per-
sonnes présentes, le sénateur, la jeune
fille (lui se tenait près de la vitrine aux
cigares, plusieurs commis-voyageurs,
etc., ne l'ont certes pas oubliée.

Tous, tant que nous sommes, nous
ressemblons aux gens qui se trouvaient
au bureau de l'hôtel, nous attendons que
quelqu'un marche sur une allumette pour
que les troubles commencent. Naturel-
lement, personne ne marche sur une al-
lumette et il n'y a pas de troubles, mais
au lieu de nous occuper de nos propres
affaires, d'acheter o ude vendre des mar-
chandises, nous attendons tous d'enten-
dre le bruit de cette petite allumette
quand quelqu'un aura appuyé le talon
dessus.

Quand l'acheteur d'une grande maison
<le ferronnerie lit dans son journal du
matin que le taux de l'argent rembour-
sable sur demande s'est élevé à New-
York, il siffle un petit air, se rend à son
bureau et s'arrête d'acheter. Puis il man-
<tue de marchandises et perd le bénéfice
des ventes qu'il aurait, sans cela, pu ef-
fectuer.

Quand un manufacturier lit que la
guerre a été déclaré entre deux Etats
minuscules dont il serait fort embarras-
sé de déterminer la position sur la carte
ou de déterminer la population, etc., il
se précipite vers la manufacture et dit à
ses contremaitres de ne plus acheter de
matériaux bruts, de congédier tous les
ouvriers supplémentaires, de cesser de
faire de la publicité et de rappeler tous
les agents-vendeurs.

Qu'en résulte-t-il? Pas de publicité,
pas de vendeurs, pas d'affaires, plus de
fumée montant dans la cheminée.

Venons-en au marchand-détaillant qui
fait des affaires dans un district agricole
où jamais les céréales n'ont été aussi
bonnes et ne se .sont vendues à un prix
plus élevé; celui-là lit les nouvelles de
Wall Street:

"Diantre! dit-il, voyez donc comme les
stocks ont baissé! Ils n'ont jamais été
aussi bas depuis la panique. Le resser-
rement de l'argent se fait sentir. Sûre-
ment, il y a quelque chose qui va mal,

Je ne sais pas ce que c'est, c'est quelque
chose de mystérieux. Cela se découvrira
d'ici à quelques jours. Mais vous pouvez
être certain que je vais suivre une poli-
tique conservatrice." Et M. le marchand.
détaillant laisse diminuer son stock, n'a
pas les marchandises quand son client
vient pour les acheter et en agissant ain-
si, aide à l'extension des affaires des mai-
sons transigeant par la poste.

Le salarié qui est employé à l'année,
rentre chez lui et quand il lit dans son
journal, le soir, qu'à lBerlin la situation
est embarrassée au sujet du prochain
règlement, il se tourne vers sa femme et
dit: "Marie, l'argent devient très rare et
j'espère que vous n'acheterez rien qui
ne soit absolument nécessaire, d'ici à
quelques mois." Et Marie, en bionne
épouse, décide de se passer d'une nou-
velle robe et d'arranger son vieux cha-
peau pour une autre saison.

Et il en est ainsi tout le long <le la li-
gne. Tout le monde, dans le pays, lit
les journaux et attend que quelqu'un
marche sur l'allumette.

Pendant ce temps-là, quelques gail-
lards qui n'ont pas peur des allumettes
et qui sont alertes, font plus de publicité
que jamais. Et pourquoi font-ils de la
publicité en juillet et en aoùt, alors que
le commerce est dans le marasme? Pour
faires sont bien moins actives, les clients
ont le temps de lire des annonces.

LES DEVOIRS DU VENDEUR

Comment on perd un client

Un vendeur ne doit jamais oublier que
la jalousie est un facteur constant et
important en affaires. Quand il y a
deux associés dans une maison, ne inan-

quez pas de rendre visite à l'un et a
l'autre. Ne vous montrez partial en fa-
veur de l'un au détriment de l'autre.
S'il y a plusiedrs acheteurs dans une
maison et que vous vendiez quelque
chose à chacun d'eux, soyez aussi pré-
venant envers tous.

Pour conclure, un des plus impor-
tants devoirs que doit remplir un ven-
deur, c'est de s'occuper strictement de
ses propres affaires.

Ferronnerie, Quincaillerie, Peinture
u dEMatériaux de Construction, Etc.

LE PRIX COURANT, Vendredi, 2o Août
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Signalez àvos Clients l"Economnie
qu'assure

LA FOURNAISE 'HECLA'
Montrez-leuir le' foyer encerclé dl'acier, (lotit lit sur-face radiante ewt

tois fois plus grande, qu'ont ti peut en )l)t it une pa itun autre procédé.
Lefoye tiIlECLA cliautfl'Iair pluq rajidi- tuent, iinoie 1,9 î l eur à ta vers

ls registres au> lieu de l'env oyer dan tI chuemîinée. Ceci perniet (le rléa-
'~b lueiune apu>ii( Iirès le t \ex)rienevcs faites, d'une tonne (le eluiirmon

1'i2 inottez leuir les joints en acier' fondu ci H ECLA, qui rendent
' imsii SIe lit diffuîsionu dans la muaisoni de gade cenidres ou de poussière.

Cesi avalutagues très iîîuportatrils - griltude quiantité (le chaleur hgé
nlciue en éconîoisant au imoins une ton ne sur seput - sonit lit des argu-
uients qjui convainq1uent rapidlemient Serv~ez-vous-en ave vigueur et vous

nurzpas dvs ditileulté à vendre (les fomuriiaisei H ECLA.

CLARE BROS, COMPANY, Limited.
PRESTON, a M M a 0 ONTARIO-

Représentent pour la province de Québec J. E. JAMIESON, Lennoxuili., Qué.

Vous devriez insister pour avoir ce -
vernis a plancher.

Le fameux "Liquid Granite" de Berry Brothers est l'étalon depuis
- des générations. Il résiste bien a toutes les plus rudes épreuves de

-durée et de détérioration.
¶E~iS.Il a un bon aspect, une bonne durabilité et est le produit d'une

GRNITE expérience de 55 ans. Ce n'est pas tant le montant que vous payez que
ce qu'on vous vend qui détermine la valeur d'un vernis.

Le "Liquid Granite" est un vernis d'une si remarquable souplesse et
élasticité que, bien que le bois recouvert de ce vernis puisse se bonader à la suite d'un coup,
le vernis cédera sans craquer et si on le lave à l'eau savonneuse il n'en sera pas affecté.
-Si vous achetez le "Liquid Granite" de Berry Brothers, vous SAVEZ que vous avez u~n pro-
duit de qualité- -pourquoi faire des essais avec quelque chose qu'on PRÉTEND être aussi bon?

1858 BERY BROTHERSý 1913
Les plus grands manufacturiers de vernis du monde entier.

WALKERVILLLE ONTARIO

EN ECRX!ANT AUX ANNONCEURS. CITEZ -LE PRIX COURANT-
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(Ferronnerie) Marché de Montréal

LA SITUATION. 2 2zoo pieds 58.5o Gorbais Queens de
Le marché de la ferronnerie cii gros 3 zoo pieds 76.50o Best Best Cornet Head Lis

continue à être calme cette semaine et 3 Y00o pieds 92.00 -18 G 4.40O 3.95 4.40' 4.20
on ne s'attend pas à un rcgain d'activité 4 zoo pieds iog.oo _,6 G 4.20 3. eO 4.20 3.95
avant le début du prochain mois. Cette Les escomptes sont les suivants: 22 à 24 G 3.75 3.45 3--n 3.45
accalmie est tout à fait normale et ne Tuyaux noirs: i pouce et I pouce, 63 16- _o0 3.05Ô 3.20 3.65 3.35
cause aucune anxiété parmi les niar- P.C.; i pouce, 69 P.C.; t à 4 p'ouces, 721 Les prix de la marque Cornet sont plu-
chands. Lçs prix restent fermes. P.c. tôt à la hausse.

Nous cotons: Tuyaux galvanisés: i à i Pouce. 48 P. Apollo
PLOMBERIE c.; i Pouce, 59 P.C.; t à 4 Pouces, 621 iî02 nli 3

Tuyaux de plomb Tuyau enaie.e8.6Anlis41
Les prix sont dc 7.50 moins 57o Pour 2 pouces uyau ena ie s 9.6 àngai 4.0:8

tuaxe lm tde 9.00 pour tuyaux 2pocsîoies24 G. 3.60
tuae n plomb epstio on 1o 1pue zoo pieds 12.25 22 G. 3.60
dc au plom compoiion moins et%.es 3 Pouces 1oo pied s 13.30 16 à 2o G. . 3-45

Tu3u derno nfn tacs 1 Pouces zoo pieds iS5 Moins d'uge caissç, 25c de plusa par
moires 4 Pouces zoo pieds i9.80 î00 livres. f

Les escomptes sur les prix de la liste Fer-blanc Charcoal 28 G. Américain équivaut à 26 G. An-
sont: tuyaux légers, 6o%; tuyaux moyens Nous cotons: 1 C. 14 x 20 4.65 glais.
et extra-forts, 65%, et accessoires légers, Fer-blanc en fejfls Petite tôle 18 X 24 52 feuille& 4.45
moyens et extra-forts, 70%o. KExrpaXet r s1.0 Petite tôle t8 X 24 6o feuilles 4.70

Tuau e fer :s.iExtr p a ti pa s .0Soudure
Nous ctuyauprx dlaise(Cssuian de12fuleslgb.nt Les prix sont plus élevés de îc par lb.

Y4 ts prix del ie: sCis de12feilso8ob.nt Nous cotons: barre demi et demi,
Y4 zo pieds 6.00 Au coke - Lydbrook ou égal rantie, 30Y2i do., 27Y2. "'Wiping"o, m tai

zo id .o IC, 14 X 20, base bte 4.45 porýmbes
'/2 zo pieds 8.50 (Caisse de 112 feuilles, log lbs. net) porlmbe.

zoo pieds i1.50 Au Charbon-Terne-Dean ou égal QUINCAILLERIE
1 oo pieds 17-00 1IC, 20 à 28 bte 8.25 Boulons5 et noix
154zopieds 200 (Caisse de 112 feuilles, 216 lbs. net) Tè em tàl ase

1 Y3 zoo pieds 27.50 (Caisse de 56o lbs.) Tè em tàl ase
2 zoo pieds 37.00 XX, 14 x 6o, gauge 26 lb. 0.07 0.071 Nous cotons:

2 ya ~~~zoo pieds 58.5o eieétmeBolnàvotrsN wa.$3o)S
3 zoo pieds 76.5o Fetle é1a0e BolnP.viueCNra..$3o)

à zo pids oq. o 7 x 0 gage 4, oo Is. -50 Boulons à voitures carrés ($2.4o) 6o et
zoo pieds 92.00 72 x 3o gauge 26, zoo Ibs. Q.00 1o P.C.

Tuyaux galvanisés Tôles galvanisées "Canada" Boulons à voitures ($i.oo): grandeurs, I
Nous -tons, prix de liste: Nous cotons: 52 feuilles, $475; 6o et moindres, 6o et îo P.C.; 7/16 et au-

14 zoo pieds 6.00 feuilles, $5.oo. dessus, 55c.
Xzoo pieds 6.oo Tôles noires Boulons à machine, #- PCC et-, qu-dessous
V2zoo pieds 8.5o Feuilles:- 6oc.
Xzoo pieds ii.so 22 à 24 2.65 BaIl zd<Ô Ibs. zî.2o

z zoo pieds 17.00 26 2.75 Boulons à machine, 7/16 pc. et au-des-
1 4zoo pieds 23.00 28 2.85 sous, 57Y2c.

i zoo pieds 27.50 Tôles galvanisées Boulons à lisse, I et plus petits, 6o et
2 zoo pieds 37.00 Nous cotons à la caisse: Fleur 55 et io P.C.

-L-ES CARTOUCHES DOMINIO
Les cartouches, à fusil.de qualité supérieure, chargées avec les meilleures poudres sans
fumée,, et noires sont employées par les sportsmen Canadiens.
Les Cartouches DOMKINION pour fusil lmperial, Reffal, Sovereign, Crown, les mar-
ques populaires sur le marché canadien. Sûreté de feu, grande vitesse, léger recul,
modèle bien ajusté et mpdèle parfait, voilà ce qu'on trouve dans

Les Marques DOMINION*
et c'est pourquoi les marchands qui tiennent un stock de ces cartouches peuvent être
sûrs d'avoir des clients satisfaits.

lis connnaissent la cartouche avec le sur la boite.

DOMINION CARTRIDIjE CO@, Liniited., Montréal, P@ Q.
EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS. CITEZ "U PRIX COURANTO
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Vous gagnez

BEAUCOUP
d 9argènt et

vous assurez

BEAUCO UP
de clients en

vendant

la peinture
pure au 1OO0-ý

DE

MARTIN- SENOUR

Laissez-nous vous
le démontrer.

Martin *Senour
COMIPANY.

MONTIREAL.

HALIFAX,
TORONTOO

WINNIPEG.

l3oulons à lisse, 7/16 et plus gros, ~oet

Noix par boites de ico Ibo.
Nous cotons:

Noix cairés 4c la lb. de la liste
Boulons à charrue, so et i0 p.c.

La broche barbelée est cotée $2.421
les ioo livres à Montréal.

Crampes à cl8tures
Fer poli
Fer galvanisé

Broches po
1x20 X30"
tx 30 x 36"
IX 22 X 24"
IX 22 X 30"
L'escompte estd

IX 20 X 24"
X 22 x 36"

Broche ga
Nous cotons:

No 9
NO 12
No 13

Poli brûlé:
No Io
No o à 9
No i
NO 12
No 13
NO 14
No Tc
No 16
TRrfilê. P. tuyaux
Btrûlé. p. (uyaux
Fxtra pour broche

'ur poulaillers

le So p.c. sur la

lvanisée, etc.

les 100 lbs.
les 100 lb.
les zoo lb.

les zoo lb.
les zoo lb.
les zoo 1ls
les zoo lb.
les zoo lb..
les zoo lb.
les zoo h.
les îoo lb.

Ton lhs. No 18
Too lbs. No tg

huilée. Toc P. yi

No 8, $2.75; No 9, $2.6o; No io, $2.So,
avec escompte de io p.c.

Fer à cheval
Noua cotons f.o.b., à Montréal:

Neverslip crampons, 8 le cent 3.80
No2 No i

et plus et plus
ernd netitFers ordinaires et- -

$20 pesants, le qrt 3.90 4.15$60 Ncverslip crampons 7/16, le cent 2.402.80 Neverslip crampons f, le cent 2.60
Neveralip crampons 9/16, le cent 2.8o

4.10 Neverslip crampons 5/16, le cen% 2.00
4.7 Neverslip crampons ï, le cent 2.20
5.00 Fer à neige, le qrt 4.15 4.4
6.30 New Light Pattern, le qrt 4.35 4.0
liste. Fer <'Toc Weight" No i à 4 9.75

3.40 Featherweight No o A 5.75
7.5 Éers assortis de plus d'une grandeur au

baril, Toc à 25c extra par baril.
Chaines e fer

2.0 Très ferme.
2.30 On cote par zoo lbs.:
2.45 3/16 No 6 10.00

2.5 3/16 exacq 5 8.5o
,1/16 fuUl S 7.002.35 1 exact 3 6.so

2.35 jA d
2. à2
2.60
2.70
2.80

3.00
3.85
4.70

oo lb.
Broche à foin

Ena demande est faible.
Nnu% cotons net:
Marché très ferme.
No Tl. ',2.lO: NA 14. $2..3ý. et No iý.

$2.4 ' . Proche à~ foin en acier coupé de
Insueur. escompte 2c p.c. sur la liste.

Plaques d'acier.
V7 ouce i00 livres 2.40

3/16 pouce 100 livres 2.70
Zinc en feuilles

T.e marché est ferme.
Nous cotons: $7.75 A $8.oo les ioo lbs.

Coudes pour tuyaux
Nous cotons à la doz.: coudes ronds

ordinai res 75 feuilles, $1.10, 60 feuilles,
$1.35, et polis. 6o feuilles, $i.6o.

Broche moustiquaire
Forte demande.
Nous cotons: broche noire, $1.55 par

rc'uleau de too pieds.
Broquettes

Pour boites A fraises 75 et 121 p.cr-
Pour boites, A fromage 85 et io P.C.
A valises ,80 et 1 P.C.
A tapis, bleues 8o P.C.
A tapis, étamées 8o et is p. c.
A tapis, en barils 40 P.C.
Coupées bleues, en doz. 75 et 121 p. c.
Coupées bleues et j pe-

santeur 6ô p.c.
Sweeden, coupées, bleues

et ornées, en doz. 75 P.C-
A chaussures, en doz. 50 p. r-
A chaussures. en uqts i lb. 6o et io p. c.

Clous de broche
Nous cotons: $2.30 prix de base, f.o.b.,

Montréal.
Clous coupés

Nous cotons: prix de base, $2.6o f. o.
b., Montréal.

Clou, à chevi
Nous cotons par boite: No 7, $2.90'.

7/16
i
9/16

Vis à bois
Les escomptes à la

Tête plate, acier
Tètte ronde, acier
Tète plate, cuivre
Tète ronde, cuivre
Tète plate, bronze
Tète ronde, bronze

3.90
3.80
3.70
3 .6o
3.40
3.30
3.30
3.30

liste sont de
85 Ko et 71 P.C.
80 Io et7IfP.C.
75 1O et 71 p.c.
70 10 et 71 P.C.
*70. 10 et 71 P.C.
ôs t0 et 71 P.C.

Nous cotons: Fnu
Wright No 3 doz. 8.50
Ordinaires dOz. 4.75
Dashboard C. B. doz. 9.00
No 2 doz. 7.00

Peints, Soc extra par doz.
Tordeuses à linge

Nous cotons:
Royal Canadian doz. 47.75
Colonial doz. 52.75
Safety doz. 56.25
E . Z. E. doz. 51.75
Rapid doz. 46.75
Paragon doz. 54.00
Bicycle doz. 6o.So

Moins escompte. de go P.C.
Munitions

L'escompte sur les cartouches cana-
diennesý est de 30 et 10 pour cent

Plomb de Chass
Nous cotons net:

Ordinaire ioo Ibm. 10.00
Chilled zoo Ibm. to. 4o
Buck and Seal îoo lbs. zo.80

METAUX
Antimoine

Le marché est sans changement, $M025
A $1o.5o.

FontNous cotons:
Carron Soft
Clarence No 3

Fer en barre
Plus ferme.
Nous cotons:

Fer marchand base

24.50
22.00

100 lbo. 2.15
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Fer forgé base ioo lbs.
,Fer fini base 1oo Ibs.
Fer pour fers à cheval

base aco lbs.
Feuillard mince Ji à 2 pcs base
Feuillard épais No io * base

Acier en barre
Nous coton% nei~ 30 jours:

Acier doux base ioo Ibs. 0.00
Acier à rivets base ioo Ibs. 2.10
Acier à lisse base 1oo Ibo. 0.00
Acier à bandage base ioo 1bs. 0.o0
Acier à machine base ioo Ibo. 0.00
Acier à pince base ioo Ibo. 0.00
Acier à ressorts base ioo Ibs. 2.75

2.30
2.40

2.40
3.20
2.25

2.25
2 .25
2.25
2.25
21.25
2 .95
3.10

Cuivre en lingots
Le marché est fort.
Nous cotous $1 7.50 les ioo lbs. Le

cuivre en feuilles est coté à 26e la livre.
Etain en lingots

Nous Cotons: $52.00 à $52.50 les 100
livres.

Ce métal se fait de pilus en p lus rare
sur les marchés primaires et les expé-
ditions diminuent.

Plomb en lingots
Plus fort: ,5-5O à ý575-

La demande est faible.
Nous cotons: $6.75 à $7.00 les 100 li-

vres.
HUILES, PEINTURES ET VI-

TRERIE
Huile de lin

Forte demande et pýrix fermes.
Nous cotons au gallon, prix nets: hui-

le bouillie 67c, huile crue 64c.
Huile de loup-marin

Nous cotons au gallon:
Huile extra raffinée 70e

Essence de térébenthine
Nous cotons 65c le gallon par quantité

de 5 gallons et 7oc le gallon par baril.
Blanc de plomb

Forte demande.
Blanc de plomb pur
Blanc de plomb No 1
Blanc de plomb No 2
Blanc de plomb NO 3
Blanc de plomb NO 4

8.25
7.60
7.40
6.95
6.75

Pltch
Nous cotons:

Goudron pur, ioo lbs.
Goudron liquide, brl

Peintures préparées
Nous cotons:

Gallon
Demi-gallon
Quart, le gallon
l±.n boites de i lb.

Verres à Vitres
Les prix sont très fermes.
Le marché Belge augmente

lement ses prix.
Nous cotons: Star, au-dess

pouces uni: 5o pieds, $1.85;
$3.40; 26 à 4o, 50 pieds, $200o
$3.iO; 41 à 50, 100 Pieds, k4
100 pieds, $4.25; 61 à 70, 100j
71 à 8o, 100 pieds, $s.oo.

Double Diamond, ioo pie
$5.00; 26 à 40. $5.45; 41 à 50,
60. $6.75; 61 à 70, $7.25; 71 à
81 à 85, $7.75; 86 à 90, $8.50
$1.00.

Vert de Paris pur
Forte demande.

L'atils à pétrole
Drum de 5o à ioo lbs.
Drum de 25 lbs.
Boites de papier, i lb.
Boites de idr-blanc, i lb.
Boîtes papier, i lb.
Boite: fer-blanc. i lb.

Câbles
Best Manilla
British Manilla
Sisal
Lathyarn simple
Lathyarn double
jute
Coton
Corde à châssis

0.70 0.80
0.00 4.00

Papier à couv., rotai., 2 plis 0.00
Papier à couv., roui., 3 plis 0.00
Papier surprise, roui., 15 Ibs. 0.00

Charnières (couiets) No 84o

Ji pouce
1.45 1.90 It Pouce
1.50 1.96 2 pouces
1.55 1.75 nul, sur char
0.10 0.11 21 pouces

21 pouces
3 pouceà

continuel- 1 pouce Ns8oe 3

Ji pouce
ous de 26 Ji pouce

iS0 pieds, It pouce
100 Pieds, 2 pouces

Qo; 51 à 60, 21 pouces
,Leds, 4.5o; 2j pouces

2t pouces
de: o à 25, 3 Pouces
$6.25; 51 à 31 poucee
go, $12.50; 4 pouces
91 à 95, Même escompte que pour

charnières d'acier POIL

FERRAILLES
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00

et cordages
base lb. 0.00
base lb. 0.00
base lb. 0.00
base lb. 0.00
base lb. 0.00
base lb. 0.00
base lb. 0.00
base lb. 0.00

0.19
0.20
0.20

0* 22J
0.231
0 241
0 :251

0.17
0:13
0.12
0.12
0. 121
0.11
0.25
0.34

Papiers de Construction
Très ferme.
Nous cotons:

jaune et noir, pesant
jaune ordinaire, le rouleau
Noir ordinaire, le rouleau
Goudronné, les io0 Ibs.
Papier à tapis, les 100 Ibm.

0.00
0.00
0.00
0.00
0.00

1.80
0.35
0.43
2.25
2.6o

Cuivree fort et fil de cuivre
Cuivre mince et fonds en

cuivre
Laiton rouge fort
Laiton jaune fort
Laiton mince
Plomb
Zinc

Fer forgé No i
Fer fondu et débris de

machines No i
Plaques de poêle
Fontes et aciers malléables
Pièces d'acier

Vieilles claques

PLATRE

Plâtre mêlé de sable, f.o.b., au char 5.50
Plâtre dur (Hard Wall), f. o. b., 2o

tonnes et p lus 10.50
Plâtre pur (Plaster Parls), en ba-

rils, sur char. 2.10

L' Outillage
Monarch

de Savetier

Cet assortiment comprend tous
les Ouill@, etc., nécessaires pour
répareriles Chaussures et Harnais
et s'adressera à une très grande
partie de.la population, désireuse
d'écoomiser de S'argent en fai-
sent cet ouvrage elle-même. Les
outillages 8'M1onaroh"' se vendent
avec la rapidit6 du 4"feu grégeois"
tout le tempse!

Pour Réparer
les Chaussures

et

Harnais,

246 rue Cralg Ouest,
MONTRIAL.

0.75
0.95
0.40

0.67
0-7S

1.10
0.92
1-07
1.30

0.32
0.37

0.59

0.7
0.81
0.95
1.07
1.49
2.12

toutes les

La lb.
0.00 0.11

0.00 0.09
0.00 0.10
0.00 0.08
0.00 0.06
0.021 0.021
0.00 0.03

La tomne
.0.00 12.50

0.00 16.00
0.00 12.50
0.00 9.00
0.00 5.00

La lb.
0.00 0.00

u I
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La ligne de-s tordeuses de Maxwell comprend plus de cinquante machines distinctes, clas.
sifiéca selon les rouleaux, en classes de cinq ans, trois ans, deux ans et un an Les styles
comprennent les engrenages couverts et découverts, simples et sur billes-, ressorts plats et
en spirales; crampons d'attache à simple levier et crampons en fer malléable, s'adaptant à
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LA CONSTRUCTION
Durant la semaine terminée le 16 août

913, la ville a émis 51 permis de cons-
ruire au coût total de 238,725 Pour les
lotivelles constructions et de 26,285 Pour
c-; réparations.

I.es chiffres ci-dessous en indiquent la
repartition par quartier et donnent le
sofit approximatif de chaque construc-
tion, moins les détails des permis au-
desous de $ r,ooo.

Quartier. Montant.
Ste-Marie ... ... ....... ....... $ 6,700
p1.Denis .. . . . .55,375

Hochelaga........ ............. 3,400
P'apineau ... ....... ....... ..... 2,300
.\lmuntsic ....... ....... ......... 46<)
l'ordeaux ... ....... ....... ..... 40,000
1Rosemont......................2,300
l)elorimicr.... ........... ... ,o
Emiard.............76,5;00
Lafontaine............8,000
l.atirier ........... ............. 5,500
Duvernay.............
st-Gahriel ..... ......... ..... 12'500
Notre-Dame de Grâces .. ....... îoooo
St-Georges.... ................. 1200
.St-Louis............
St-.1 ean- Baptiste..........210
St-Henri ....... ....... ......... 525

St-Latirent ...... ............. 8ooo
St-André.............1,000o

$265.010

Avenue Beaumtont. quartier Bord eaux;
i nmaison, 1 entrepôot, i mianufacture, 1
étage, 2e classe; coût prob., $40,Woo. Pro-
priétaire, Gcneral Fire Extinguishier, 175
M cCord.

Deuxième Avenue, quartier Roscmont;
i maison, 3 logements, 2 étages, 3e clas-
se: coût proh., $2.300. Propriétaire , Do-
nat Simon01, 1414 Ste-Claire.

Rue 'ý6rdeaux. quartier Delorimiier;
I maison, i écurie. 2 étages, 3e classe;
coûit prob., $1.500o. Propriétaire, 1. Kent,
546 Papineau.

Rute D)umas, quartier Emard; i niai-
son, i logement,: t étage, 3e classe; coût
prob., $i,,5oo. Propriétaire, Chs. Micho-
losky. 92 Dumas.

.Rue Clark, quartier Ahuntsic; i mai-
son, 2 logements, 2 étages. 3e classe;
coût prob., $2,500. Propriétaire, Robert
Ferns. gi Bellechasse.

Rue St-Zotique, quartier St-Denis;
înîaison, 3 logements. 2 étages, 3e classe;
coût proh., $2,000. Propriétaire, F. Re-
naud, St -Zotique.

Rue Marquette, quartier St-Denis; t
maison, 2 logements, 2 étages, 3c classe;
Coût prob.. $2,0W0. Propriétaire, Lewis
Crost, 14.26 Marquette.

Rue DeLanaudière, quartier St-Denis;

i mnaison, 4 logemlents, 3 étages, 3e clas-
se; c0out îîr<l>., $3,000. P>ropriétaire, Ro-
saire '.. Gignac, 690 Mentana.

Rue Clîaibly, quartier Hochelaga; t
ma;tison. 3 logemlenIts, 3 étages, 3e classe,
coûIt l)ro., $.500ý. Propriétaire, Adrien

Ruec Berri, quartier Lafontaine; i niai-
soit, 3 étages 2c classe; coût prob., $î8,-
nooo. P'ropriétaire, Lavoic & Lavoie, c)89
lierri.

Pti Bleaumont, quartier Laurier-,
mis..2 logeiiit s, 2 étages. Y3 classe;

COI . t -pr î., $2,000. P ropriét aire, B. Fisher,
3206i Clark.

PRue S -Plat rice. quartier Enmard ; i mai-
-no. 1i manuifact tre, i étage, 1ère classe;,
colut Prilu., $75-offo. Propriétaire, Cana-
<lia> kolling M ilîs C&., ville.

Ptues St-l)euks et St-Zotique, quartier
St-I enis; i mîaison, 2 étages, 2c classe;
c(>ut proh., $20,000. Propriétaire, Blanque
<les Marchandls.

Nute l)s Frables, quartier Ste-Marie;
2maisons. 6 logements, .3 étages. 3e clas-

iccofit l)rol)., $6,.500. Propriétaire, C.
Beatudoiti. 722 Des Erables.

Uuc e )Norman ville, quartier St-Denis;
2maisons. 4 logemlents. 2 étages, Ye clas-

se; coût proh., $3.000. Propriétaire, Char-
les Rand, 230 l)eNornianville.

Rue (YConnell, quartier St-Gabriel; i
maison, i entrepôt, i étage, 3e classe;
coût prob., $î 1,ooo. Propriétaire, The

LES OUJILS. DE' BUOHERON
DE PINK

Lés outils Etalons dana toutes les provinces
du Dominion, en Nouvelle-Zélande, Aus-
tralie, etc.
Nous manufacturons toutes sortes d'outils
de bûcheron-Légers et de - Bonne Durée.

TELEPH. LONCUE DISTANCE, No 87

u Demandez notre catalogue et notre liste de prix.

Vendus dans tout le Dominion par tous les
Marchands de ferronnerie en gros et en
détail.

THOS. PINK Co., Limited
Manufacturiers d'OUTILS de BUCH ERON'

PEMBROKE ONTARIO FABRIQUÉ3 AU CANADA

EN ECRIVrANT A UX ANNONCEURS, CITEZ «kÏE PUXx COURAN?

-- uni
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Te WrdFmu

Crescent-Ground
CROSSmCUT

MADE IN
MONTREAL

Vendez
.,: e SisSiod

caP 1~e ce iod
crelsdonneront à votre client un.

meilleur service que n'importe quelle autre~
marque de scies. Il n'y en a pas die meil-
leures. Elles coupent facilement et scient
vite. Fabriquées avec de l'acier spécial Si-
monds, gardant son taillant. Ckaque scie est
garantie. Achetez-en de votre fournisseur
en gros ou écrivez à

00 SIMONOS CANADA SAW C0., LiMITED
RUIE ST-RI&KI et ÂVXNUIC ACORN.

NONTRSAL, Que.
Vancouver, C. A. ou Stk.Jean, N. B

IEACIFQUE
LuS TRAINS PAR-

TENT Dit MONT-
REAL i

De la Gar Wlndaor pour:
]BOSTON, LOWZIL, '9.00 arn., '8.00 P.m.
KBNNEBUCK, OLD ORCHARD et PORTLAND,

tg.oo a.m. *9.15 p.m.
TORONTO, CHICAGO, *9 0 arn., *io.00 p.rn. et

*iu.oo p.m., pour TORONTO-NORD.
OTTAWA, t8.oS arn., §8.40 arn., tg.1 an&.., '9.45

a.m t4.oo p.m., 57.45 P.m., '9.45 P.m., 'I0.30P.m-
SHBRBROOKE et 14UNNOI'VILL]3, '8.25 ar..

Il . 1 P.m. t5.30 P.m., *7.25 p.ni.
HALIFAX et MONCTON, '7.25 p.nl.
ST-JOHN, N. B., *7.25 P.rn.
ST.PAUL, MINNEAPOLIS, '10.30 p.rn.
WINNIPEG, VANCOUVER, 09.45 a.m. *9.45 p.rn.

De la Gare Viger pour:
UBEC,t9.OOa.m.,*1.30 P.m.,*S.OO P.m.,'î 1.30eL.-M

TROIS-RIVUtRES, 9g.00 amn., *i3p.. 5.00

p.m.,ý t5.55 P.M., *11 .30 P m.
8 AIIGàN FALLS et GRAND'MERB, 'g.oo

0arn.. t1.30 P.W. *5.00 P. M.
1 LIXTTE, f815i arn., '9.00 arn., hi.4o p.m. ts.2o

p.rn.BREL
SAINTG RIL *9.oo a.m., il .40p.M.t.2o P.M.
OTTAWA, e8.00 a.rn., '5.45 p.m.
SAINTE-AGATHE, '8.io arn., '9.1s a.m.,

§9.30 a.m. iI.op.rn. hi.iS p. mn. 12.15S p.mf. t4.00

N&.r. t4 50 p.rn. k5.io p.rn..
NMININGUE, *g. s p.m. 9 11.o0 p.m. t 4.50 P.rn

(*Quotidien. (t) Quotidien, excepté lm-anche.(J)
Dimanche seulement. id) Samedi seulement.
(i Samedi et Dimanche seulement. (k) Vendredi
seulement.

BUREAU DUS BILLETS.i

141-143 rue Salnt Waoques
EDi.piOR DOMNIO81N EXPRESS

EN ECEVANT Aux ANNONCEu lis, CITEZ «LE PRIX COURANT'

.1l

QUELQUE CHOSE DE MIEUX ET DE DIFFE-
RENT EN FAIT DE POMPE POUR MESURER
*AUTOMATIQUEMENT DE LA CAZOLINE

Ilifaliu des années d'expérience pour
prodire ces pmpes et nous sommes
persadés qu'ees sont les meilleures au
Canada.
Nos pompes sau il double action--elles
pompent lorsque le Piaton descend com-
me 7 and il montecetlsulpo e

qui ctionne ain.si.cetl el op

Elles videront un gallon par 4X tours de
de manivelle et oppeson.oî un
automobile de aoieoMtemii
moins de temps que lorsqu'on se sert de
toute anti e pompe à Mesure automatique.
Nacre pomp ane course de pi*ton de 8

ucst niqe les urse n urne
re35% pouce-, par siecetl op

qu oioinelepu Iolmnt et I
plusrpiemetde toute.celieb qui -ontsur e mai cfli. On peut démonter toutes

les valves de cette pompe - vous n'avez
pae à fdépcer cette.pompesi quelque

choe, fntonne msl.

Ns prix pour des Iretallatlone ot-
pètes ieVrsiei. vous Intéreser; ce sont

lespin be-sr e marché.
Vendues avec garantie.
Notre représentant est parti pour l'Ouest
au début de ce mois pour établir des
agences dans quatre Provincesde l'Ouest.
Nons avone aussi besoin de Distributeurs
pour les Provinces Mtaritimnes Scriver,
nous.

Demandez-nous par lettre notre calaJo2ane pour les pompes et réservoirs
mesurant atitomaitquemrent

THE STEEL TROUCH & MACHINE 00.
UNMITED.

TWEEDs ONTARIO.
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Grasselli Chemical Co., Ltd., Toronto,
Ont.

Boulevard Gouin, quartier Ahuntsic;
i maison, I entrepôt, I écurie, 2 étages,
3e classe; coût prob., $i,50o. Propriétai-
re, Emile Royer, 1o43 Boul. Gouin.

Avenue Belgrave, quartier Notre-Dame
de Grâces; 2 maisons, 4 logements, 2
étages, 2e classe; coût prob., $îo,ooo.
Propriétaire, John Taylor & Son, 2170
Esplanade.

Rues Lamoricière et Rivard, quartier
St-Denis; i maison, i manufacture, 2
étages, 2e classe; coût prob., $9,ooo. Pro-
priétaire, Canada Produce.

Rue Papineau, quartier Sherbrooke
Est; I maison, I logement, 2 étages, 3e
classe; coût prob., $2,ooo. Propriétaire,
Adolphe Benoit, 796 Sherbrooke Est.

Rue Boyer, quartier St-Denis; i mai-
sorn, 3 logements, 3 étages, 3e classe;
coût prob., $3,000. Propriétaire, A. Cham-
pagne, 406 Deuxième Avenue, Rosemont.

Rue Berri, quartier St-Denis; i mai-
son, I logement, I étage, 3e classe; coût
prob., $iIoo. Propriétaire, Mme AILf.
Crevier, 3322 Létang.

Rue St-Patrice, quartier St-Gabriel; i
maison, i manufacture, 2 étages, 1ère
classe; coût prob., $1,500. Propriétaire,
The Doufgall Varnish Co., Ltd., 305 Des
Manufactures.

Rue Papineau, quartier St-Denis; .i
maison, I logement, 2 étages, 3e classe;
coût prob., $i,goo. Propriétaire, Fran-
çois Louroch, 1786 Papineau.

Rue Drolet, quartier St-Denis; 2 mai-
sons, io logements, 3 étages, 3e classe;

coût prob., $8,ooo. Propriétaire, Ald. Jo-
licoeur, 2764 Drolet.

Rue Marquette, quartier Duvernay; i
maison, 4 logements, 3 étages, 3e classe;
coût prob., $3,300. Propriétaire, Alf.
Longpré, 177 Marquette.

Réparations.
Rue St-Laurent, quartier St-Laurent;

I maison, 2 logements, 6 ma asins, 5 éta-
ges, 2e classe; coût prob., ,ooo. Pro-
priétaire, Société St.Jean-B aptiste, 296
St-Laurent.

Rue St-Laurent, quartier St-Laurent;
i maison, 2 logements, i magasin, 3 éta-
ges, 2e classe; coût prob., $i,4oo. Pro-
priétaire, Isaac Rosenberg, 6o Ste-Ca-
therirre Ouest.

Rue St-Laurent, quartier Laurier; I
maison, 2 logements, I magasin, 2 éta-
ges, 2e classe; coût prob., $3,500. Pro-
priétaire, F. Gobeille, 240 avenue Bloom-
field.

Avenue Ontario, quartier Saint-André;
I maison, I logement, 3 étages, 2e clas-
se; coût prob., $12,000. Propriétaire, Per-
cy Cowan, 28 avenue Ontario.

Rue St-Laurent, quartier St-Laurent;
I maison, 4 magasins, 44 étages, 2e clas-
se; coût prob., $î,6oo. Propriétaire, Ka-
han & Gross, 120 St-Laurent.

INVENTIONS NOUVELLES.

Nos lecteurs trouveront plus bas une
liste de brevets canadiens obtenus cette
semaine par l'entremise de MM. Marion

& Marion, solliciteurs de brevets, Mont-
réal, Canada et Washington, E.-U.

Tout renseignement à ce sujet sera
fourni gratis en s'adressant au bureau
d'affaires plus haut mentionné.

No 149,880 - Louis A. Désy, Mont-
réal, Qué. Wagon à bascule.

No 149,894 - Harry Hollings, Edim-
bourg, Ecosse. Presse à imprimer.

No 149,907 - Jean Mérie, Paris, Fran-
ce. -Méthode de stérilisation du lait.

No 149,921 - William A. Sault, Wor-
cester, Mass., E.-U. Appareil à air pour
sabler les rails.

No 149,990 - Philippe Boisvert, East
Angus, Qué. Poignée pour coffre d'ou-
tils.

No 149,995 - John Wm. Cook, Man-
chester, Ang. Dispositif pour faire des
noeuds.

No 150,022 - Eduardo J. M. Madero,
Buenos Ayres, A.S. Engin rotatoire.

No 1o5,o26 - Joseph L. Musgrave,
Londres. Ang. Système pour chauffer et
aussi rafraichir les édifices.

No 150,028 - Harold E. Nichols,
Tate, Sask. Lampe à huile minérale.

No 150,032 - Sylvain L. Ravier, Pa-
ris, France. Construction de quais et
ouvrages analogues au moyen de pilotis
de planches au béton armé.

No 150,039 - August Schiepe, Char-
lottenburg, Alle. Clavigraphe fonction-
nant pneumatiquement et sans bruit.

No 150,048-Charles E. Trask, Bloom-
ington, N.E. Coin pour fendre du bois.

"Le Guide de l'Inventeur" sera envoyé
gratis à toute 'adresse sur demande.

EN ECRIVANT AUX ANNONCE1RS, CITEZ *LE PRIX COURANT"

LA lIENTELE DES DAMES
est votre plus i.nportant actif. Pourquoi ne pas la cultiver ?
Parlez à vos clientes de

LACQUERET
La laque d'une transparence merveilleuse, qui donne une
nouvelle vie et une belle apparence aux vieux meubles et
boiseries

LACQUERET est facile à appliquer, très durable, sèche
rapidement et est très hygiénique. Une commande d'essai
de LACQUERET est une garantie sûre d'un volume profi-
table de commandes de renouvellement. Notre très éner-
gique campagne de publicité crée une forte demande pour
LACQUERT Ecrivez pour avoir des détails.

Tous les produits "International" sont vendus dans des
bidons contenant une pleine Mesure Impériale.

Manufacture Canadienne de Vernis Etalons,

NEW-YORK CHICAGO LONDRER
B é-RLIN BRUJXELLES li& LBOUBNE
La plus grande manufacture du monde et la première

qui ait établi des étalons définitifs de qualité.

.* * QUATRILTRAINS
R AN il T ' R U' i, a"PAR JOUR

Montréal et Toronto.
9.00 a.m., 9.40 a.m., 7.80 p.m., 10.30 pin..

Wagons Buffets, Salons et de Lecture sur trains
de jour, et Dortoirs Pullman éclairés à l'électricité
sur trains de nuit.

LA SEULE ROUTE A DOUBLE VOIE.

L'"lInternatlonal Limlted"
LE MEILLEUR CONVOI DU CANADA.

Quitte Montréal pour Toronto et Chicago à 9.oo a.m.,
tou les jours.

QUIPE1ENT DO PREMIERE CLASSE

Montréal et Ottawa.
Quitte Mon créal à 8. 16 a.m·, et à 9.30 a.m.
Arrive à Ottawa à 11.30 a.m , et à 12.15 P.m.
Quitte Montréal à 3 55 p.m., et à 8.oo p.m.
Arrive à Ottawa à 7.10 p.m., et à 11.15 p.m.

Trains à 9.30 A.m., et à 3.55 p.m , tous les jours dlman.
che excepté ; à 8.16 a.m., et 8 oo p.m., tous les jours.

Wagons Salons et Buffets sur tous les convois. Wagon
Salon-Buffet-Observatoire Pullman sur les convois de 3.55
p.m., et de 8.oo p.m.

BUREAUX DES BILLETS EN VILLE:
iu rue St-Jacques. Tél. Main 6905, ou gare Bonaventure
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Renseigmements Commerciaux
jugements

D>éfenodeurs D)emandeurs

liromptonl ails. Binette, Pitre-A Biais .... ... .. .$
Chenevilie. l)aoust, J. 1>-J. G. Couture .... .... ..
Montréal. Choquette, Elzéar-jules 1lamel .. .. . ..
Montréal. Succ. J. B. Chènevert-N. Thihodeau
Montréal. Gativin, N. A-Hon. F. L. Béique ....
Montréal. Grundy, john-De. B. Boyarsky, et vir.
Montréal. Guertin, i)avid-j. Bl. Arehanibault
Montréal. Hal Hla! Bay Rýy. Co.-F. E. Hall. ..
Montréal. Langsner, S-D. Bterlin........
Montréal. N.ew York Leading Ladies Tailors-J. R.

Kyle............. .
Montréal. Richey, Hl. K<-L.aw Union is......
Montréal. Hýohinson, W-J. Tipping.......
Montréal. Sonne, Willie-R. Lanîglois. .....
Montréal. WVeiss. Fritz-Can. Automatic Chain Co.
Montréal. Wood, A. J.-P. C. Hlart.......
Stanfold. Lavigile, Amédée-J. -Lî. Walsh, et ai.
Ste-Monique. Guertin. J. A-A. Thibault. et i.
Victoriaviiic. l>aigle. Josephat-N. Carigan .... ..
Asbestos. Gilbert, A.-I). (0. E. i)enauit .. .......
Montréal. liritish-Amcrican Film Manfg. Co.-W. Hub-

Montréal. Btritish-American 1-iim Manfg. Co.-W. H
White............ .....

Montréal. Chapitan. J. G.-A. Spencer
Montréal. Copsky, iL R-).igas...
Motnréal. Craven. Eiwell-N. Lalande. ......
Motnréai. D)esjardins, Aif.-l.apointe & Pilon.
Monitréal. Fashionl iress and WVaist Co.-J. T. Atlin-

soli................
Montréal. Gravel. i1. et al.-I)c. E. Sanscartier.
Montréal. Kreitzer. Mary, et vir.-J. Levinson....
Montréal. L.aird, W. B-J. Ward & Co.......
Montréal. Lihersan. E.-Mathews, Ltd........

112
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Montréal. Libersan, E.-J. Ward & Co.. .....
Montréal. McLeish, T. D.-XVm. McNaiiy......
Montréal. Montagne, Richard-J. A. Simard, et ai.
Montréal. Perrault, Jas.-A. Marcotte.......
Montréal. Rafferty, Leonard-Adéline Laroche-Benoit
Montréai. Sharswood, WV. T-J. 1. Lebel, et ai....
Montréal. Shelding, J. W.-T. Bélisie.......
Sherbrooke. Baron, R.-Z. Beisse.........
Sherbrooke. Gulihault, J. A.-D. T. Drew .. ......
St-i3ernard, Sud. Gamache, Tbêodule-Massey, Harris,

Ltd................
St-Timothée. Meloche, Arthur-J. B. Archambault, et al.
St-Zacharie. Tardif, Jos.-M. Moody & Sons
Sutton. Officer, A. H.-M. .Moody & Sons ......

Sherbrooke-Houle & Bibeau, boulangers; Lacombe &
Comptables, etc.
Toronto, Ont. Biackley, Wm. & Co.-J. Cohen. ..
Louiseville. Balacan J. M.-A. Berman, et ai.. ..
Maisonneuve. Bouchard, Art.-E. Bernard ......
Montréal. Bourdeau, Annie, et al.-P. J. Lorrain
Montréal. British American Film Manfg. Co.-Ahern

Safe Go..............
Montréal. British Building Co., Ltd.-R. Urquhart
Montréal. Charbonneau. Xavier, et al.-Jas. Dunlop, Jr.
Montréal. Cohen, H. S.-British Canadian Fur and

iln, a-qu'rn qulité supéieur et eut cell de "10110W'
VIS 'n'AJ"'STAGU.
vis A TÊTE.

.h\i nEMT-NOIX.
FOREUSES TORDUES.
Quand vous Siommandez cpà spécialités.
Inoistez porl aqe MRO'evoi s reconnatteZ que vous aurez eu le meilleurprt dLlt qui. yait. e

John Eomrw Smrw and gît Ce., Luiite. - Iongol Ont

Courroies Spéciales
Nos Courroies sont recouvertes de
notre Ciment Imperméable et peu-
vent être exposées au froid ou à la
chaleur sans danger d'étre gitées.

D. K. McLaren,
Limited

351, rue St-Jacques,
MONTREAL.

TiL Main 49044908 et 14

La progression du Dominion ouvre un marché plus vaste et nos mat-
chandises sont les mieux établies dans leur ligne. C'est une bonne raison
pour tenir les

RECLES ET GALLONS DE MESURE

1MPf/
on les demandera. Ils donneront satisfaction. nas sont faits au Canada

- 1hb annonceront tout votre stock.

CATALOGUE SUR DEMANDE.

~Il ZCRIVANT AUX ANNONCEURS. CITEZ "I'A PRIX COURANT"

Achetez le.ý meilleur.
Corde pour Châssis, marque 'Hercules"

Corde de Coton, marque "Star?
Articles de Vêtements. en Coton

Ficelle de coton, 3 et 4 fils
En vente dans toutes les Principales Maisons de Gros.

The Hamilton Cotton Go.
HAMILTON, Ont.
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Cette vignette fait
voir une de nos

A A &

si

Fournaises à Air Chaud
Ces fournaises forment une spécialité par elles-mêmes.
Soyez assurés qu'elles voua donneront satisfaction.
Nous garantissons toutes les fournaises qui sont installées par nous ou

d'après nos instructions.
Ne payez pas avant d'être satisfaits.
Vous trouverez plus loin une liste des endroits où nous avons installé

nos FOURNAISES A AIR CHAUD.
PRENEZ DES INFORMATIONS VOUS-MRNE.
Spécialité de Poêles en acier de toutes grandeurs pour Couvents, Collè~-

ges et Presbytères.
Édife., pourvue de.. nsFournait.. à Air Chaud- i

Black Lake, Qué., église. ~. Roxton Pond, Qué., couvent.
Bois-trrance, Qué., église. Roiton Pond, Qué., presbytère.
Carleton Place, Qué., église. Sabrevois, Qué, église.
Compton, Qué., église. St-Louis, Richelieu, église et presby-
East Hereford, Qué., église. tère.
East Stanbnxdge, Qué., église et sa- St-Basile le. Grand, Qué., église.

cri stie. St-Claude, Qué., église.
East Stanbridge, Qué., presbytère. St-David, Qué., église.
Fermount, église méthodiste. St-Paustin, Qué., église.
le Dupas, Qué., presbytère. St-Frs-Xavier, Brompton, Q., église.
Lac Bouchette, Qué., église. St-Henri de Mascouche, Q., collège.
Lac-aux-Ecorces, Qué, église. St.Jovite, Qué., église.
La Tuque, Qué., église. St-Maths, sur Richelieu, église.
Montcerf, Qui., église. St-Nazaire, Qué., église.

*lNotre-Dame du Portage, église. St-Nazaire, Qui., presbytère.
Outremont, église baptiste. St-Pascal Baylon, itussel, Ont., église.
Rapide de l'Orignal, Qué., église. St-Thoma y' un, Qué., presbytère.
Rapide de l'Orignal, presbytère. Sorel, Qué.,église.
Rapide de l'Orignal, Qué.. école. Villeray, Qué., église.
Richelieu, QuEé., église. Ysraka, Qué., etc., etc.
Roxton Pond, QuE., église.

RECRDFOUNDRY & MACHINE Co.
17, Rue Mill, Pointe St.Charies, MONTREAL.

Tél. VIe.. 140. Usines à Moncton, N. B.

LES personnes qui achètent le Ciment '"Canada" chez voua sont de celles
dont la clientèle pour les autres articles eut aussi des plus précieuses.

Le fermier qui se sert du béton pour les améliorations sur sea ferme, est à n'en
pas douter, un homme éclairé, progressif et prospère. Sa clientèle est pré.
cieuse. De tels fermiers savent que

L.E CIMENT CANADA
est le meilleur ciment à employer dans les travaux de ferme. En tenant le
Ciment <'Canada",vous pouvez attirer la clientèle de zette clamse très désirable.
Non seulement ces personnes achèteront leur ciment de vous, mais aussi

beaucoup d'autres articlui de néoesité journalière.

Canada Cernent-Company Limited
Bureaux des ventes à i

MONTREAL. TORONTO, WINNIPEG. CALGARY.
Commandez au bureau le plus proche de chez vous.

EN1 ECRiVANT AUX ANNONCEURSa, CITEZ «LE PRIX COUAS? -
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Trading Co.............

Montréal. Demitre, John, et ai.-J. Levinson....
Montréal. Dçsjardins, Alf.-Lapoitc & Pilon . ..
Montréal. Duluth, Clément-A. G. Ross......
Montréal. Girouard, A.-A. Allard........
Montréal. Grenier, J. E.-J. T. Ewart.......
Montréal. Hialler, Il., et al.-Il. Tlassbey, et al....
Montréal. Lattamme, Edouard-J. Marsoalis....
Montréal. Lapirre, L.-G. Galarsneau, et al.....
Montréal. Legault, Zennon, et ai.-I. J. Lorrain
Montréal. Martel, Jos.-N. 1)ufort .. . .

Montréal. Montreal House Furn. Co.-J. G. Couture
Montréal. Northcrn Transport Ca.-A. Champcau
Montréal. Northern Transport Co.-A. l)nfrcsne ..
Montréal. I>ointe-auxTrcnlles L.and and i>uvvclolpînet

Co., Inc.-W. Dawson, ès-quaI. .. ... .. .
Montréal. Prud'homme, C. E.-Hohrooks, L.td.
Montréal. Raffcrty, Leonard-De. A. i)emers, et aI.
Montréal. Simpson, T. 1.-J. A. Queniieville .
Monîtréal. St-Amand, Raph.-N. E. l)eeb .... ....
Montréal. Sokoly Bros.-Wi. Davies & C.....
Montréal. Trudel, Erncst-G. T. Brodeur ......
Montréal. Valiuette, J. D.-Mrs J. Montreuil. ..
Rigaud. McT)onald, Deiéry-H. Monîpetit .... ....
Westmount. Parent, G. W.-E. G. Merdith. <t aI

Exécutions

D)éfendeurs

Montréal.
Montréal.
Montréa.l
Montréal.
Montréal.
Montréal.
Montréal.
Montréal.

Montréal.
Montréal.
Montréal.
Montréal.
Montréal.
Montréal.

Demiandeur,

Barry, Jos.-Rock City Cigar Co.. ..
Bernsteine, Harry-J. R. Kyle.....
Biais, Jos., Filsý-WVn. Gray Sons .. ....
Cossette, Alph.-Smith Marbie Constr. Cib
Cyr, A.-Wm. Gray Sons.......
Gaudette, F. & Fils-Lea Moquin....
Giroux, H.-Brenmood Land Co. .....
Imperial Costume Co.-Nat. Skirt and Cos-
tumne Co.......... ...
Libersan, E.-E. Payant. ......
Libersan, E.-R. C. Lunham .. .... ....
Libersan, E.-L Oueiiette.......
Riopelle, Ed.-R. Monty. ......
Rayer, S.-Montreal Public Service. ..
Seed, F. E.-J. J. Couture .. .... .... .

1,100 Montréal. Strachaii, W. C.-Wm. McNulty.....
&)5 Montré.al. Tremblay, Chas.-A. Mongeon, .... .

151 Montréal. Woodley, A., et aI.-W'm. McNuity
1,314 Montréal. Amey, F N. Reaity Co.-W. Dawson

50 Mont réai.-Angstrom, A.-E. ). Quinn.......
1()5 Montréal. Aubin, J. P.-The King.........
103 Montréal. iiissonnette, J.-C. Dorris........
8o Montréal. lioyer, F. R.-C. Jackson........
81 Montréal. British Ametrican Film Manfg. Co.-A. G.

2,02>) Cameron...........
5' Motnréal. British Arnerican Film Mfg. Co.-M. J.

.1V ohi................
75 Montréal. Charbonneau, F. X.-J. A. Moileur....
I s Montr'al. !)allaire, Ilicrre-L. 0. Bournival.....

Montréal. D)eschamps, O.-Sherbrooke Cigar Co.
117 Montréal. Deschamps, O.-W. R. Webster.....
54 Montréal. 1)esrochers. C-A. Benoit........

01Montréal. li'nhlcrn, N. & Co.-J. Katz. et al.....
i 50 Montréal. Stucc. J. B. Chéncvert-N. Thibodeau.
78 Montré ai. Filiatrault, Ovide-The King......

igj>a Montréal. Fontaine, E.-AnnaPerron.......
52 Montréal. Fortin, Anédée-Trust an(l Loan Ca.

suo Montréal. Giirard, F.- L. J. Lorangcr.......
;9 Montréal. 1-urne, H. H., et al.-F R. McIntosh, et ai.
66 Montréal. K*stko, S..-J. Cohen.........

Montréal. Krams, J. M. A. Di Palma. .....
Montr éal. I.aherge, J. N.-G. Hall Coal Co.. ...
Montréýal. L.avallée, Max-De. D. A. Gonneville

lonantMontréal. L.eroux, G.-A. Raciqe, Ltd. .. .......
$ -M Montréýal. I.ilbersin, E.-De. E. Dansereau, et vîr.

W3 Montréal. Lortie. Ed.-Auto Garage. Ltd......
1)4 Montréal. Mainsour. Esc-R. Murnberger. ....
'>7 Montréal. Nicolas, 1). et al.-A. St-Arnaud. ...
61 Montréal. Obrien, H.-H. Paré.........
51) Montréal. Quinty, H.-A. Légaré. .......
53~ Montréal. Quienty, H.-J. Caron. .......

Montréal. Poirier, J. T.-J. Gallagher.......
97 Montréal. Poirier, J. T.-T. Gallagher.. . .

(j Montréal. Posecuick Vasil-The King. .....
8s Montréal. Pratt, WVm.-L. V. Ferry ........
87 Montréal. Prévost, J. A. Ca.-Can. Cons, Land Co.-
66 Montréal. Savard. Ulric-J. B. Deschamps & Fils
82 Montréal. Skelding, J. W-F. Bélisle. .....
57 Montréal. Tessier, Adélard-The King.....

N M

98
61

$ 165
738
Ili

53
267

$7,054~

347
616

147
183
169
241
214
304

3,743
106
483

172
1.09)4

121
143
128
128
346
233
213
259
1 61
237

m2
M1

4,736
342
93

233
Ili

VENDRE

M
A&utomobile "Studebaker" 'à 7 places m- confortable, économi-
que et facile a conduire. A coûté $4,500.00, vendra pour
$29000.00. Peut être visitée à la manufacture Ledoux Carniagfe
Coruay 93, rue Osborne, àaMontréal.
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Rasoir de Sûreté de Gillette a
Gagné

Jetez un coup d'oeil sur les dix dernières
années du commerce des rasoirs. Quel a
été l'article en vedette ?

Sans nul doute,:e RASOIR DE SURETE
GILLETTE.

Connaissez-vous un autre rasoir dont le
total des ventes ait augmenté régulièrement
chaque année, durant cette décade ?

Vous souvenez-vous d'un autre rasoir
qui ait été annonceé à vos clients, à

l'année, pendant la moitié même de ce
temps-là ?

Avez-vous tenu ou nime entendu parler
de n'importe quel autre rasoir dont les
prix n'ont JAMAIS été réduits par' vos
concurrents locaux ou par les maisons fai-
sant affaires par la poste ?

Votre Confiance
Connaissez-vous uh autre rasoir qlui soit

fabriqué dans tout le Canada ?

Est ce qu'il y a un autre rasoir qui ait

garanti le placement de centaines de inil-
liers de dollars dans une manufacture
aussi importante que le nouvel édifice
Gillette 1

Avez.vous jamais reçu <les autres fabri-
cants de rasoirs de n'importe quelle sorte
la même vigoureuse, inlassable coopération
pour vendre les marchandises qu'on vous
a déterminé à acheter '

Pouvez vous penser à n'importe quel
autre rasoir, à l'une de ces imitations si
nombreuses des fabricants (ui, de ce fait
même, reconnaissent la supériorité du
rasoir GILLETTE y

Depuis l'invention du GILLETTE, quantité d'autres
rasoirs ont été mins sur le marché avec nombre <le promesses
et ont disparu. Le GILLETTE est l'une des institutions
permanentes, progressives du Canada et comme tel est digne
de votre confiance.

Gillette Safety Razor Company of Canada Limited
Bureaux et Manufacture : LE NOUVEL EDIFICE CILLETTE, MONTREAL.

M
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Vos Clients Reviennent
Pour ces deux,

LA FARINE DE BLE D'INDE.

Préparée par Benson

Pour les fins culinaires.

leaders"!

SILVER

L'Empois pour le Blan-
chissage à la maison, le
Favori des blanchis-
seuses.

Deux Etalons depuis plus d'un Demi-Siècle.

C'EST LA QUALITE QUI FORCE LES COMMANDES REPETEES.

The Canada Starch Co. Limited

Manufacturiers des Marques Edwardsburg

MONTREAL, CARDINAL, TORONTO, BRANTFORD, VANCOUVER.

-Vol..XL .l -. io.


