








Femmes entrepreneures
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CE QUE C’EST : Des renseignements commerciaux et des
services aux entreprises expressément adaptés aux besoins des
femmes des provinces de ’Ouest et offerts par le biais de groupes
sans but lucratif — la Women’s Enterprise Society of B.C., 'Alberta
Women’s Enterprise Initiative Association, Women Entrepreneurs
of Saskatchewan Inc. et le Centre d’entreprise des femmes du
Manitoba (voir la page 11). Ces organismes donnent acces a une
caisse de préts, a des services consultatifs et a d'autres services
existants ainsi qu'a des possibilités de formation, de réseautage
et de mentorat. Les bureaux de I'IFE sont situés a Kelowna,
Calgary, Saskatoon et Winnipeg et ses bureaux satellites se
trouvent 2 Vancouver, Edmonton et Regina.

SOUTIEN A EXPORTATION : Encadrement et aiguillage
vers les ressources en formation, prestation d’une aide pour les
plans d’exportation et soutien des organismes axés sur le commerce,
de fagon a aider les femmes 2 faire croitre leur entreprise sur la
scéne mondiale.

INFORMATION:

Numéro sans frais de DEO (accessible dans I'Ouest du Canada
seulement) 1 888 338-WEST (9378)

SITE WEB : www.deo.gc.ca

PERSONNE-RESSOURCE : M™¢€ Sharon Jackson, agente,
Politique ministérielle et Planification

Diversification de I’économie de I’Ouest Canada

Tél. : (780) 495-3182; courriel : sharon.jackson@wd.gc.ca

RESEAU POUR FEMMES ENTRE
NEURES (RFE) DE ONTARIO

CE QUE C’EST : Lancé au printemps 2005 a la suite d’une
recommandation du Groupe de travail du Premier ministre sur les
femmes entreprenenres et administré par le Centre de services aux
entreprises Canada-Ontario, le RFE offre aux entrepreneures de
la province des renseignements sur les programmes et les services
pouvant leur permettre de lancer ou de faire croitre leur entre-
prise, et leur prodigue des conseils dans la recherche de services
essentiels de soutien communautaire. Le Réseau collabore avec
les organismes en place afin d’adapter les services si nécessaires,
d’organiser des événements axés sur les femmes entrepreneures
et d’étendre le réseau a tout I'Ontario.

SOUTIEN A EXPORTATION : Gréce i son portail Web
et a son numéro sans frais, le RFE donne accés a de l'information
clé sur les affaires, a des services communautaire et de conseils
aux entreprises, a des conseillers experts et a d’autres organismes
axés sur le commerce de toutes les régions de I'Ontario.

INFORMATION:

Numéro sans frais : 1 888 300-9308

SITE WEB : www.cbsc.org/ontario/nwe

Courriel : NWE-RFE@cbsc.ic.ge.ca
PERSONNE-RESSOURCE : M™€ Catherine Goguen,
coordonnatrice principale, Programme pour les femmes

Egcao

CE QUE C’EST : Une initiative qui a pour objet de répondre
aux besoins du Nord de 'Ontario en matiere de développement
économique. En collaboration avec de nombreux partenaires et
par l'intermédiaire de ses programmes et services, FedNor
contribue au financement de projets communautaires et d’autres
initiatives ayant pour but d’améliorer le bien-étre économique
et social dans I'ensemble de la région du Nord.

SOUTIEN A DEXPORTATION : FedNor offre aux PME
P’information et les services nécessaires pour se développer et
accroitre leurs activités sur les marchés internationaux par
I’entremise de son Centre du commerce international (CCI).
En collaboration avec Commerce international Canada et d’autres
organismes gouvernementaux voués a I’exportation, le Centre
aide les PME a exporter avec succés en leur assurant, grice a des
conférences, a de la formation et A des missions commerciales,
un meilleur accés aux renseignements et aux services liés au
commerce et a I'exportation.

INFORMATION:

Numéro sans frais : 1 877 333-6673

SITE WEB : www.fednor.ic.gc.ca
PERSONNE-RESSOURCE : M™€ Pam McRae,
agente responsable des projets, CCI

Courriel : merae.pam@ic.ge.ca

OMIQUE DU CANADA ATLANTIQUE

CE QUE C’EST : Une initiative visant a renforcer les capacités
de gestion et les compétences en affaires des femmes entrepreneures,
a leur donner un meilleur accés aux capitaux et aux services de
soutien en vue du démarrage et de la croissance de leur entreprise
ainsi qu'a augmenter le nombre de femmes qui exploitent des
entreprises exportatrices ou des entreprises axées sur le savoir.

SOUTIEN A UEXPORTATION : Le programme Initiation 4
lexportation et a l'innovation de I'TFA porte sur les stratégies de
croissance des entreprises appartenant a des femmes. Il cible ces
entreprises afin qu’elles participent a des missions commerciales
et il aide les entrepreneures 2 accéder a une formation commerciale,
a des séminaires sur les exportations et a des séances d’orientation
pour les futures exportatrices.

INFORMATION

APECA Nouveau-Brunswick 1-800-561-4030

APECA Terre-Neuve-et-Labrador 1-800-668-1010

APECA Nouvelle-Ecosse 1-800-565-1228

APECA lle-du-Prince-Edouard 1-800-871-2596

Société d’expansion du Cap-Breton 1-800-705-3926

SITE WEB : www.acoa-apeca.ge.ca/f/business/entrepreneurship
/wbi/wbi.shtml

PERSONNE-RESSOURCE : M™€ Rose-Marie LeBlanc,
directrice, Initiative Femmes en affaires

Tél. : (506) 851-2095; courriel : rose-marie.leblanc@acoa-apeca.ge.ca

COMMERCE INTERNATIONAL CAI

BUREAUX REGIONAUX

Si ’économie mondiale actuelle vous semble invitante, votre bureau régional de Commerce international Canada peut vous aider. En
collaboration avec les membres du Réseau commercial régional, les bureaux régionaux peuvent vous aiguiller vers les produits et services
qui se rapportent a vos besoins particuliers en matiére d’exportation. Ils travaillent avec une série de partenaires constituant Equipe
Canada inc, un réseau gouvernemental de fournisseurs de services a I'exportation qui aident les entreprises canadiennes a réussir sur
les marchés internationaux. Les clients tirent le maximum en recevant de facon rapide et efficace les services appropriés.

Situés dans toutes les provinces, les bureaux régionaux offrent une gamme compléte de services d’expansion des affaires et d’aide aux
petites et moyennes entreprises canadiennes. Parmi ces services, mentionnons notamment une aide personnelle pour la mise en ceuvre
d’une stratégie d’exportation, des renseignements a jour sur 'industrie et les marchés étrangers, des conseils sur la maniere d’accéder a
des fonds d’exportation ou a des programmes de financement dans votre province ou territoire ainsi que des renseignements sur les
salons professionnels, les missions et les activités, telles les colloques, pouvant vous aider i en apprendre davantage sur les contextes
commerciaux et les débouchés a I’étranger.

Mais surtout, chaque bureau régional est doté d’un délégué commercial qui vous servira de personne-ressource et vous aidera a explorer
les divers programmes et services offerts. Pour obtenir plus de renseignements, téléphonez au Service d’information sur I’exportation au
numéro sans frais 1 888 811-1119, consultez le site www.infoexport.ge.ca ou communiquez avec le bureau régional de votre province.

Tél. : (902) 566-7382
Téléc. : (902) 566-6859
Courriel : itc-charlottetown@ic.gc.ca

Tél. : (204) 983-5851
Téléc. : (204) 983-3182
Courriel : itc-winnipeg@ic.gc.ca

Tél. : (506) 851-6452
Téléc. : (506) 851-6429
Courriel : itc-moncton@ic.gc.ca

Tél. : (604) 666-0434
Téléc. : (604) 666-0954
Courriel : itc-vancouver@ic.gc.ca

Tél. : (709) 772-5511
Téléc. : (709) 772-5093
Courriel : itc-st.johns@ic.gc.ca

Tél. : (416) 973-5053
Téléc. : (416) 973-8161
Courriel : itc-toronto@ic.gc.ca

Tél. : (902) 426-7540
Téléc. : (902) 426-5218
Courriel : itc-halifax@ic.gc.ca

Tél. : (780) 495-2944
Téléc. : (780) 495-4507
Courriel : itc-edmonton@ic.gc.ca

Tél. : (514) 283-6328
Téléc. : (514) 283-8794
Courriel : itc-montreal@ic.gc.ca

Tél. : (306) 975-5315
Téléc. : (306) 975-5334
Courriel : itc-saskatoon@ic.gc.ca
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plus concurrentielles a I'échelle mondiale. Les activités admissibles

ministre sur les femmes entrepreneures. N : ek b e

e HE sont : les études d'experts-conseils visant a élaborer une stratégie
SOUTIEN A IEXPORTATION : I.Xlgulllages €L Programmes  de commercialisation ou une analyse de marché; la mise en ceuvre
de formation, de mentorat et de coaching pour les femmes qui
veulent démarrer une entreprise ou dont I'entreprise est en
phase d’expansion.

INFORMATION:

Numéro sans frais : 1 800 332-2683 INFORMATION

SITE WEB : www.rfaq.ca Tél. : 1800 322-4636 ou (514) 283-6412

PERSONNE-RESSOURCE : M™€ Nicole Beaudoin, présidente  g'TE WEB : www.dec-ced.gc.ca

Tél. : (514) 521-2441; courriel : info@rfaq.ca PERSONNE-RESSOURCE : M™€ Neila Ghribi, conseillere
Tél. : (514) 496-8789; courriel : neila.ghribi@dec-ced.ge.ca

d'une stratégie de commercialisation, y compris des travaux a
exécuter pour respecter les normes des marchés publics et
internationaux et pour conclure des alliances stratégiques; les
activités de soutien visant a aider les nouveaux exportateurs.
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MME STEPHANIE

, Vice-présidente et associée

i A partir d’un fruit que I'on dit aussi vieux que
le monde, La Face Cachée de la Pomme Inc. a inventé au Quéhec le cidre
de glace, jouant un réle de pionniére dans la mise au point de techniques
de production dans ce secteur. Cette hoisson de couleur dorée qui a
remporté des prix est vendue au Québec et a I'étranger en tant que marque
exclusive de vin de dessert, et on peut la trouver dans les meilleurs caves
et magasins d’alimentation. La Face Cachée de la Pomme produit deux
types de cidre de glace : Neige et Frimas, un produit plus raffiné.

Adme Stéphanie Beaudoin, une réalisatrice de films connue
pour celui qu’elle a fait sur la vie de Iactrice frangaise Sarah
Bernhardt, a rencontré en 1998 son mari actuel, M. Francois
Pouliot, un producteur de films et de vidéos. C’est ce dernier qui
a créé le cidre de glace avec les pommes d’un vieux verger qu'’il
avait acheté. En 2000, ce passe-temps de fin de semaine est devenu
une entreprise a temps plein, La Face Cachée de la Pomme Inc.,
dirigée par M™€ Beaudoin et M. Pouliot. « Le cidre de glace érait
inconnu dans le monde, mais nous étions convaincus de son
potentiel », explique Mme Beaudoin.

Au début, Neige et Frimas ont été vendus dans la province par
, 1velg
intermédiaire de la SAQ (la Société des alcools du Québec) et
directement aux propriétaires de restaurant, dans les locaux de
l e
Pentreprise et dans un magasin de Montréal. Mais M™€ Beaudoin
a rapidement mis I’accent sur les exportations.

MM Beaudoin et M. Pouliot ont estimé qu’il était impératif
d’exporter leurs produits. Premiérement, ils souhaitaient
promouvoir la culture originale du Québec. « Nous estimons
qu'il est important de diffuser I'image de marque de la province
dans le monde; pourquoi ne pas 'embouteiller sous forme de
cidre de glace? », demande M™M€ Beaudoin. Deuxiémement, en
2000, leur capacité de production avait énormément augmenté.
Enfin, il semblait sage de ne pas « mettre tous nos ceufs dans le
méme panier », ajoute-t-elle.

La France a été le premier marché qu’a exploré M™M€ Beaudoin.
Ils ont par la suite percé des autres nouveaux marchés apres avoir
participé a des foires commerciales et a des salons profession-
nels ou elle a rencontré des importateurs potentiels. Les Etats-
Unis, dont elle a longtemps recherché la clientele, constituent
aujourd’hui le plus grand marché d’exportation de La Face
Cachée de la Pomme. « Cette implantation n’a pas été facile, car
chaque Etat a ses propres réglements pour la vente d’alcool et les
lois américaines ne nous permettent pas de spécifier 'année de
production sur I’étiquette de la bouteille, » explique-t-elle.
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Année de création : 2000 ‘lﬁ‘
Employés : 11 f‘ )

Nombre d’années d'exportation : 5 @8
Ventes & I'exportation : 20%
Marchés d’exportation :

Amérique du Nord, Asie et Europe

La société est inscrite aupres du Délégué commercial virtuel du gouvernement
fédéral, un outil trés utile selon M™M€ Beaudoin,. « Je recois par courriel de
P’information sur des activités qui se déroulent dans le monde entier et le
Service des délégués commerciaux m’a également fourni des études de
marchés », déclare-t-elle. Elle bénéficie aussi de I'appui du Club Export
Agro-Alimentaire du Québec par I'intermédiaire de deux programmes
différents financés par Agriculture et Agroalimentaire Canada.

Aujourd 'hui, les propriétaires de La Face Cachée de la Pomme Inc. songent
a plusieurs possibilités d'expansion. Ils veulent consolider leurs marchés

d'exportation actuels et en ouvrir de nouveaux, notamment le Japon, afin de
porter leurs ventes 2 I'exportation 2 50 % de leur production. De plus, ils vont
bientot lancer un nouveau produit appelé Neige éternelle, fait de jus de pommes
que 1'on conserve dans des fiits de chéne pour le faire vieillir comme du vin.

T
BN

A partir de I'enseignement qu'elle a tiré de son implantation sur certains marchés d'exportation,

MME Beaudoin a formulé trois « régles de base » pour la réussite dans ce domaine.

® Prosp o ['étranger. La participation & des foires, a des salons professionnels et a
d’autres actwntes promotlonnelles s'est avérée précieuse pour MME Beaudoin. « Ce type
d’activités m’a permis de rencontrer et de chaisir les importateurs. Je ne veux pas qu'ils
soient trop petits ni trop grands, ni qu'ils s'occupent d’importations trop générales. Il est
difficile de déterminer quels sont les mieux placés pour distribuer nos produits. »

© Reflechissezy a deux fois. « Sivous ne voulez pas faire d'erreurs, assurez-vous d'étre
bien prét avant d'exporter. Il y a trois ans, par exemple, nous ne pouvions pas exporter au
Japon en raison de lacunes au niveau de la production et de I'emballage, mais des améliorations
dans ces deux domaines nous permettent maintenant d’exporter dans ce pays. Le cidre
Neige sera présenté dans le cadre d’une prochaine foire internationale a Aichi, au Japon. »

© Précises des le départ la devise ulilisée. « Serons-nous payés en dollars canadiens ou
américains ou encore en euros? Il est important de déterminer la devise des la signature du
contrat afin d'éviter tout malentendu. »

MME NANCY )
Présidente et directrice générale

Mathis Instruments fournit des solutions en
matiére de capteurs de chaleur pour les milieux de la R-D, de la fabrication et
du controle de la qualité, offrant le dernier cri en fait d'instruments d'analyse
thermique rapide et non destructive. Cette technologie a pour objet de mesurer
la capacité d'un matériau de transmettre la chaleur, ou sa conductivité
thermigue. D'importants clients du domaine pharmaceutique s’en servent pour
s'assurer que les médicaments fabriqués a partir de poudres sont uniformes et
présentent des niveaux adéquats d’humidité et de lubrification. Parmi les autres
clients, citons des fabricants de matériel électronique. En 1999, I'entreprise a
remporté le R&D 100 Award, prix international convoité qui récompense
I'innovation et qui a notamment été attribué pour des inventions comme les
films polaroid, les freins antiblocage et les guichets automatiques bancaires.

n tant qu’entrepreneure, exportatrice et ingénieure,

M™M€ Nancy Mathis a I'habitude de mener systématiquement
des activités non traditionnelles. Au sein de cette industrie tres
spécialisée, elle considere que c’est un avantage. Puisqu’on trouve
si peu de femmes dans ce domaine, elle et sa société se démarquent
des autres. « Lorsque vous exportez, vous vendez; lorsque vous
vendez, vous réglez des problémes, et lorsque vous réglez des
problemes, vous écoutez, souligne-t-elle. J’estime que les femmes
font preuve d’une écoute phénoménale et qu’elles savent trouver
des solutions qui ont une forte incidence sur le client. »

MME Mathis, qui a obtenu un doctorat en génie chimique et qui est
dotée du rare talent de rendre simples les situations compliquées,
met au point des solutions depuis qu’elle fréquente I’école. La
technologie des détecteurs qui est a la base des produits de Mathis
Instruments résulte des recherches qu’a faites M™€ Mathis dans le
cadre de son doctorat. Lorsqu’elle et son mari Chris, un ingénieur en
mécanique, ont lancé Mathis Intruments en 1995 apres qu’on it
encouragée a commercialiser sa recherche. En 2000, elle en est
devenue présidente et directrice générale (PDG). Ils se sont vite mis
a exportation 2 partir du moment ou leur premier distributeur
américain a offert leurs produits a son réseau établi dans 50 pays.

Comme la majorité des fabricants de produits pharmaceutiques
se trouvent a proximité, le long du littoral est des Etats-Unis, la
société Mathis s’y est d’abord concentrée. M™M€ Mathis élabore
actuellement une stratégie pour I’Europe, le deuxieme marché
de produits pharmaceutiques en importance, et elle cherche un
distributeur au Royaume-Uni et en Irlande.

Llentreprise se sert 2 la fois de sa propre équipe de ventes directes et
d’un réseau de partenaires et de distributeurs pour le volet thermique
de ses activités, vendant ses instruments dans des pays aussi lointains
que la Corée, la Chine et méme I'Iran. « La collaboration avec des
partenaires a été profitable pour nous, » déclare M™€ Mathis.

il existe des
besoins pour lesquels on essaie
de trouver des solutions. »

Année de création : 1995

Employés : 22

Nombre d'années d'exportation : 10
Ventes a I'exportation : 90%
Marchés d'exportation : Etats-Unis,
‘ Europe, Brésil, Taiwan, Chine,
Australie, Iran, Turquie, Corée

DR. NANCY MATHIS

[’homologation, qui différe d'un pays a l'autre, s’est révélée le plus grave

probléme d’exportation pour I'entreprise. « Nous devons obtenir un certificat
dc normalisation avant de vendre nos produits dans un pays et, méme en ayant
la meilleure information sur le marché en question, il est parfois difficile de
déterminer si celui-ci nous permettra de récupérer les sommes que nous
avons di y investir. »

Malgré ces difficultés, M™€ Mathis ne peut imaginer ne pas exporter. Selon
elle, Pexportation donne acceés a un énorme marché, et aucun obstacle n’est
insurmontable. « Quel que soit le pays dans lequel vous vous trouvez, cela
revient au méme. Vous pouvez faire des affaires dans n’importe quelle langue
en dégustant n’importe quelle cuisine autour d'une table; que ce soit de la
biére verte a Toronto le jour de la Saint-Patrick ou du saké au Japon, il s’agit
du méme processus. »

Enseignements tirés

Lauréate en 2004 du Manning Award for Innovation, le plus grand prix en matiére d’innovation
au Canada, Mme Mathis continue d'innover a I'échelle internationale dans le domaine de la
technologie des détecteurs, elle offre les conseils suivants pour réussir une expansion mondiale.

S Mathis Instruments a profité de préts, de subventions
et de presentatlons grace a des occasions de réseautage provenant de divers organismes
gouvernementaux. « Industrie Canada a constitué pour nous une bonne ressource. Qu'il s’agisse
d'un développement conjoint ou de I'argent affecté a un projet, le Conseil national de recherches
du Canada et I'Agence de promotion économique du Canada atlantique nous ont également
apporté leur soutien depuis le début. »

s éterminez 1a meilleure “niation Mathis Instruments pénetre
genéralement un nouveau marche en passant par un distributeur et, une fois que la demande
le justifie, elle procéde directement et embauche des employés.

Soyez pr « Au début, je passais 60 % de mon temps a voyager. Une fois que
vous etes mieux établis, cette fréquence peut diminuer. »

e « Dans notre domaine, un client potentiel

peut se rense|gner grﬁce a notre S|te Web, a nos séminaires Web et a nos téléconférences

interactives, Si vous utilisez cette technologie, il importe peu que vous vendiez vos produits
en Californie ou dans d’autres pays. »
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Débouchés pour les produits de bois canadiens en France

Par l'intermédiaire de la firme francaise de consultants en
marketing GMV Conseil, la Société canadienne d'hypotheques et
de logement (SCHL) a récemment mené une enquéte visant a
déterminer I'intérét des distributeurs frangais pour les produits
canadiens dans le domaine de I'habitation. Il s’agit d'une enquéte
s'inscrivant dans le cadre du programme de la SCHL intitulé
« Identification et développement des opportunités d'affaires sur
le marché de la France — Distribution de composants d'habitation. »

Menée aupres de 44 distributeurs et grossistes, cette enquéte

inattendus : les produits en bois destinés a I'aménagement
extérieur, a savoir les serres, les abris de jardin, les mobiliers
de jardin ainsi que les composants pour terrasses et le bois
traité, sont trés recherchés.

Si vous fabriquez des produits d'aménagement extérieur
et souhaitez vous renseigner davantage sur les occasions
d’affaires en France, veuillez communiquer avec Liliana
Gualtieri, SCHL, tél. : (514) 283-4014, téléc. : (514) 283-2983,

courriel : lgualtie@cmhe-schl.ca.

exhaustive a produit des résultats a la fois intéressants et

Salon de la transformation des aliments a Chennai : c’est pour bientot

Chennai, Inde, du 12 au 15 novembre 2005 > La sixiéme édition du salon international de la transformation des aliments et des
technologies alimentaires FoodPro sera le théatre tout choisi pour échanger des idées, établir de nouvelles relations d'affaires et former
des coentreprises. Tenu pour la premiere fois en 1995, FoodPro est devenu l'un des plus importants salons alimentaires de 1'Asie.

11 s'agit d'un salon axé sur tout ce qui a trait 4 la transformation et a la fabrication des aliments, y compris le conditionnement,
I'entreposage et la vente au détail. Il s’est imposé comme le lieu d'échange par excellence pour le secteur des technologies alimentaires
en particulier et l'industrie alimentaire en général. L'édition de 2005 sera consacrée aux tendances actuelles dans la transformation

des aliments et aux innovations technologiques dans les domaines suivants :

« transformation des aliments; « technologies laitieres;
« réfrigération et entreposage frigorifique; + aliments transformés et conditionnés;
+ technologies et matériaux de « vente au détail et systemes de distribution;

conditionnement; + produits et équipement de démonstration.

Au programme : une exposition de quatre jours, une conférence de deux jours, des
ateliers a caractére technique et informatif, une rencontre avec des fournisseurs, des
pavillons internationaux, des séances de dégustation et de démonstration culinaires. Le
salon offrira aux entreprises canadiennes de 1'agroalimentaire et de la transformation des

aliments une excellente occasion de prendre pied sur le marché indien.
Renseignements : Kishore Kumar, délégué commercial, consulat du Canada a Chennai,
tél. : (o11-91-44) 2833-0888, courriel : kishore. kumar@gocindia.org.

Occasions d’affaires : loteries instantanées en Gréce

Athénes, Gréce > Le ministere des Finances de la Grece a Le gouvernement de la Gréce est en voie de moderniser

confirmé son intention de relancer la trés populaire loterie son infrastructure de loterie d'Etat et les technologies
instantanée Xysto, a laquelle on a mis fin en 2003 en raison utilisées par le ministere chargé de ce projet.

de I'insucces de 1'appel d’offres relatif au renouvellement de Pour de plus amples renseignements, les entreprises
son contrat d’exploitation. Le secrétaire général des Finances canadiennes qui disposent des technologies, du savoir-
de la Gréce, Constantinos Mihalos, a annoncé la création, d'ici faire ou du matériel nécessaires peuvent communiquer
la fin de I'année, d'un nouvel organisme d’Erat chargé de avec la Hellenic State Lottery, (Loterie d’Etat de la Grece),
gérer I'industrie des billets de loterie a gratter. Cet organisme tél. : (o11-30) 210-523-1495, téléc. : (o11-30) 210-523-7743,
reproduira, a plus petite échelle, le modele de 1'Organisation courriel : laxeia@otenet.gr, site Web :

grecque de prévision des résultats de football (OPAP S.A.). www.kratika-laxeia.gr.

On prévoit que plus d'une entreprise sera choisie pour gérer

cet organisme.

6 www.canadexport.gc.ca

La force a la source de l’'industrie électrique du Moyen-Orient

Dubai, Emirats arabes unis, du 5 au 8 février 2006 > La foire * 92 % des exposants ont affirmé que leur participation
Middle East Electricity (MEE) 2006 se tiendra au Dubai
International Exhibition Centre, avec 1'appui du ministere la région;

a la foire avait multiplié leurs occasions d’affaires dans

de 1'Electricité et de 1'Eau des Emirats arabes unis, de +71 % des exposants ont déclaré que la MEE était la

'agence fédérale de 1'Electricité et de I'Eau et de la meilleure foire industrielle du genre dans la région;
Chambre de commerce et d'industrie de Dubai. *86 % des visiteurs ont indiqué que leur présence a cette

Le marché du Moyen-Orient connait actuellement foire avait amélioré l'efficacité de leur entreprise.

une croissance phénoménale et offre Pourquoi ne pas exposer au pavillon national

d’excellents débouchés aux entreprises de du Canada a l'occasion de la MEE de 20067 Les
'industrie de 'électricité. La demande entreprises intéressées pourront y louer un
d’électricité dans cette région augmente stand équipé d'une table, de chaises, de
de 7 210 % par année (la moyenne lumiéres, de prises de courant, de tapis
mondiale s'établit a 3 %), et on prévoit et d'un tableau ot elles pourront afficher
que plus de 69 milliards de dollars leur nom. La location, au cofit de
seront alloués a I'amélioration de la 500 $US/m?, donne également le droit
capacité de production d'électricité au a une entrée officielle dans le catalogue
Moyen-Orient et en Afrique du Nord au des exposants.
cours des six prochaines années. Renseignements : Imad Arafat, délégué
En 2005 a eu lieu la 30¢ édition de la foire commercial, ambassade du Canada aux Emirats

MEE, a laquelle ont participé plus de 710 exposants de arabes unis, tél. : (o11-g71-2) 407-1300, courriel :

47 pays (dont 7 entreprises canadiennes). La foire, qui s'est imad.arafat@international.gc.ca, ou Venky Rao, représentant
tenue dans une salle d'une superficie de pres de 18 ooo m?, de I'organisateur au Canada, tél. : (9o5) 896-7815, courriel :

a attiré plus de 20 ooo visiteurs de I'industrie de la région middleeastelectricity@rogers.com, site Web :

et de 1'étranger. Parmi les faits saillants de la MME de 2005, ~ www.middleeastelectricity.com.

mentionnons que :

Participez a la plus grande foire du Moyen-Orient sur la sécurité

Dubai, Emirats arabes unis, du 29 au 31 janvier 2006 > Intersec + produits de détection

2006, la plus importante exposition du Moyen-Orient sur la des drogues;

sécurité, présentera un large éventail de produits et de « systémes de surveillance
matériel de sécurité de haute technologie. En 2005, 1'exposition, et de télévision en

qui a attiré plus de 7 250 visiteurs provenant du Moyen- circuit fermé;

Orient, d’Europe et d’Asie, a accueilli 330 exposants de = produits pour la

30 pays, dont sept entreprises canadiennes. A 'exposition protection des données

de 2006, le Canada aménagera un pavillon distinct. et des systémes;

A Intersec 2006, il y aura des sections désignées regroupant + systemes de sécurité a
des produits et services spécialisés : police, incendies, domicile et pour détaillants;
sécurité commerciale, santé et sécurité. Les produits qui » produits de sécurité personnelle.
seront présentés a Intersec 2006 sont les suivants : Les Emirats arabes unis, et surtout Dubai, connaissent une croissance
« matériel de communication; phénoménale et continue dans les secteurs de la construction, de l'infra-
+ matériel de détection et de neutralisation de bombes; structure et du tourisme. La ville est aussi une plaque tournante pour
- matériel pour analyses médico-légales; les marchés de la région du Golfe, du sous-continent indien, de I'Iran
« systemes de sécurité informatique et de protection

des données; entreprises canadiennes une bonne occasion de faire connaitre leurs

et de la Communauté des Etats indépendants. L'exposition offre aux

« systemes de controle d’acces;
- produits de biométrie;

produits et services a tous ces marchés, en un seul lieu.

Renseignements : Fouad Soueid, délégué commercial, consulat du Canada
« matériel radar; a Dubai, tél. : (or-g71-4) 314-5555, courriel ; fouad.soueid@international.gc.ca,
« armes a feu et autres armes; ou Venky Rao, représentant de l'organisateur, tél. : (gos) 896-7815,

- systemes d'alarme; .Jﬂu e y courriel : venkyrao@rogers.com, site Web : www.intersecexpo.com.
s S : L&

CanadExport 15 septembre 2005 7




AGRICULTURE, ALIMENTS ET
BOISSONS

Rio de Janeiro, Brésil

Du 16 au 18 novembre 2005

Participez a BioFach América Latina 2005,
importante foire dAmérique latine spécialisée
dans les produits et services biologiques. La
premiére foire Expo Sustentat, ol seront
présentés des produits durables, se tiendra
parallelement a BioFach, au méme endroit.
Renseignements : consulat général du Canada a
Sao Paulo, tél. : (011-5511) 5509-4321, courriel :
infocentre.brazil@international.gc.ca.

Site Web : www.biofach-americalatina.com.br

Ho Chi Minh-Ville, Vietnam

Du 16 au 18 mars 2006

La International Livestock and Dairy Expo sera
la toute premiére exposition internationale du
Vietnam mettant l'accent sur les animaux
d'élevage, les produits laitiers et la transfor-
mation des aliments. La production de porcs,
de produits laitiers, de bovins, d'aliments
pour animaux, de chévres, de poulets a griller
et d'ceufs y sera en vedette.

Renseignements : consulat général du Canada
a Ho Chi Minh-Ville, tél. : (011-84-8) 827-
9899, courriel : hochi-td@international.gc.ca.

ARTS ET CULTURE

Santa Monica, Californie (E.-U.)

Du 2 au 9 novembre 2005

Chaque année, les participants au American
Film Market, plus grande foire commerciale
du domaine du cinéma dans le monde,
concluent des ententes de production et

de distribution d'une valeur de plus de

500 millions de dollars.

Renseignements : Jennifer Price, déléguée
commerciale, consulat général du Canada a Los
Angeles, courriel : cal.info@international.gc.ca.
Site Web : www.americanfilmmarket.com

Los Angeles, Californie (E.-U.)

Les 15 et 16 novembre 2005

Ne manquez surtout pas la chance d'assister.
a la Hollywood Reporter/Billboard Film & TV
Music Conference 2005. Des forums et des
ateliers sur la musique utilisée au cinéma et

a la télévision sont au programme de cette
manifestation sectorielle clé.

Renseignements : Jennifer Price, déléguée
commerciale, consulat général du Canada a Los
Angeles, courriel : cal.info@international.gc.ca.
Site Web : www.billboardevents.com

Miami Beach, Floride (E.-U.)

Du 1°" au 4 décembre 2005

Point saillant du circuit nord-américain des
arts visuels, Art Basel Miami Beach mettra en
vedette des ceuvres d'art des XX¢ et XXI¢ siecles.
Des activités soulignant le lien entre lart, la
musique, le cinéma, l'architecture et le design
sont également prévues au programme.
Renseignements : Andrée Poitras-Emard,
consulat général du Canada a Miami, courriel :
infocen[re.miami@intemational.gc.ca.

Site Web : www.artbaselmiamibeach.com.

PRODUITS DE CONSOMMATION
Londres, Royaume-Uni

Du 15 au 17 janvier 2006

Le DIY and Garden Show est la principale
manifestation commerciale du domaine du
bricolage au Royaume-Uni. Parmi les participants,
on compte des grossistes, des distributeurs
et des agents, indépendants ou non, qui
représentent tous les segments de cette
industrie, des boutiques de décoration aux
quincailleries, en passant par les centres

de jardinage.

Renseignements : Carol Gould, adjointe au
délégué commercial, haut-commissariat du Canada
au Royaume-Uni, tél. : (011-44-20) 7258-6673,
courriel : carol.gould@international.gc.ca.
Site Web : www.diyandgardenshow.com

TECHNOLOGIES
OCEANOLOGIQUES
Londres, Royaume-Uni

‘Du 21 au 23 mars 2006

Ne ratez pas Oceanology 2006, la plus impor-
tante exposition sur les sciences de la mer

et les technologies océanologiques dans le
monde. En 2004, cette foire a attiré plus de
7 000 spécialistes de I'industrie. Dans le cadre
de exposition Spill 2006 et de la conférence
Interspill 2006, qui auront lieu en paralléle,
on présentera les progres réalisés dans le
domaine des déversements maritimes et
terrestres accidentels.

Renseignements : Louise Rousseau, déléguée
commerciale, haut-commissariat du Canada
au Royaume-Uni, tél. : (011-44-20) 7258-6667,
courriel : louise.rousseau@international.gc.ca.
Site Web : www.oio6.com

TIC

Cartagena, Colombie

Du 26 au 28 octobre 2005

Le Canada sera mis a I'honneur a la foire
Andicom 2005, la manifestation commerciale
internationale la plus importante et la plus
réputée du domaine des télécommunications
dans la région andine.

Renseignements : ambassade du Canada

en Colombie, tél. : (011-571) 657-9800,
téléc. : (o11-571) 657-9915, courriel :
bgota-td@international.gc.ca.

Site Web : www.cintel.org.co

Washington, D.C. (E.-U.)

Le 16 novembre 2005

Partners in Security 2005 rassemble des
professionnels des TI du monde entier et
leur offrira la possibilité de nouer des
relations avec d'importants représentants
américains d'intégrateurs de systemes et
d'entrepreneurs principaux.
Renseignements : Lindsay Margenau, déléguée
commerciale, ambassade du Canada aux
Etats-Unis, tél. : (202) 448-6312, courriel :
lindsay.margenau@international.gc.ca.
Site Web : www.gocsi.com/annual

SERVICE DE RENSEIGNEMENTS

Le Service de renseignements de Commerce international Canada offre aux exportateurs canadiens des renseignements ministériels,
des publications et de l'orientation. En voici les coordonnées : 1 800 267-8376 (région d'Ottawa : (613) 944-4000), ATS : (613) 944-9136,
courriel : engserv@international.gc.ca, site Web : www.international.gc.ca.

Retourner toute correspondance ne

pouvant &tre livrée au Canada a :

CanadExport (BCS)

125, promenade Sussex

Ottawa (Ontario) KiA oG2

Convention de la poste-publication n® 40064047



