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MANIFESTATIONS COMMERCIALES A HONG KONG >

Dévoilement de la Stratégie sur la porte d’entrée du Pacifique

Vancouver > Le 21 octobre, le gouvernement du Canada a dévoilé le La porte d’entrée du Pacifique est un réseau
détail de la Stratégie sur la porte d'entrée du Pacifique. Cette multimodal d’infrastructures de transport axé sur

stratégie vise a favoriser le commerce avec I'Asie. Ce réseau est constitué de
la prospérité du Canada biens de propriété publique ou privée étroitement
et a affermir sa position liés, dont des ports, des aéroports, des voies
commerciale internationale ferrées et des routes. L'évolution des échanges

en développant davantage la  engendrée par l'éclosion des marchés asiatiques
porte d’entrée du Pacifique. devrait entrainer une croissance importante du
La stratégie affectera jusqu'a  trafic a la porte d’entrée du Pacifique. D'ici
590 millions de dollars & des me- 2020, le nombre de conteneurs arrivant par les
sures et des projets bien précis ports de la Colombie-Britannique devrait
touchant le développement de augmenter de prés de 300 %. La valeur de ces
I'infrastructure de transport, la  échanges en 2020 devrait atteindre 75 milliards
mise en place de services fron- de dollars contre 35 milliards a I'heure actuelle.
taliers plus sfirs et plus efficaces « L'expansion de nos relations commerciales
ainsi que le renforcement des  est essentielle a notre prospérité collective et a
liens avec 1'Asie-Pacifique. voir page 2 - Porte d’entrée du Pacifique

Faire des affaires au Botswana : débouchés et conseils

Le Botswana est un pays vaste, aride et peu peuplé avec financier efficace. Afin de favoriser la création d'emplois

ses 1,8 million d’habitants. Pourtant, il affiche 1'une des et de réduire la pauvreté, le gouvernement s'efforce
croissances économiques les plus rapides parmi les pays également d'habiliter les citoyens, entre autres en

en développement : un peu plus de 7 % en moyenne au accordant la préférence aux entreprises nationales dans
couts des deux derniéres décennies. les marchés publics et en réservant certains contrats aux

Climat &’ affaires du secteur privé entreprises appartenant a des citoyens du pays.
L'économie botswanaise est généralement bien gérée,
Dans le but d'attirer l'investissement étranger direct, p d 8 . . 8
e £ A comme l'attestent diverses agences internationales de
le Botswana a longtemps fixé des taux d'imposition 2
. ¥ e classement. Selon le « Global Competitiveness Report
comptant parmi les plus faibles d'Afrique australe, en ;
g s sn b SR 2004-2005 » du World Economic Forum, le Botswana
plus d’offrir des incitatifs généreux, notamment des )
2l X f occupe le 45¢ rang dans le monde et le 2¢ rang en Afrique
programmes d’injection de capitaux propres. Le climat i e )
R N : (apres I'Afrique du Sud) pour I'importance de sa croissance.
d’affaires du Botswana est aussi trés propice au commerce . ]
ik ) . Selon le rapport « La pratique des affaires en 2005 :
et se caractérise par un vaste systéme de transport urbain i ] i )
Cine Hata g . de télé {oat . Eliminer les obstacles a la croissance » publié récemment
et interurbain, des réseaux de télécommunications e ) ;
’ 0 X i par la Banque mondiale, le Botswana compte parmi les
d’approvisionnement électrique performants, des mesures

assurant le respect du droit des contrats et un systeme voir page 3 - Commercer avec le Botswana

i+l

Commerce international International Trade C d
I* Canada Canada a.Ila a










Vancouver
Bureau régional de Commerce
infernational Canada

Ryan Kuffner

Délégué commercial

Montreéal
Bureau régional de Commerce
international Canada

Aladin Legault-d’Auteuil

Délégué commercial

5

lran
Ambassade du Canada en Iran
Maher Abou Guendia

Délégué commercial principal

Maroc
Ambassade du Canada au Maroc
Gilles Tassé

Délégué commercial principal

Egypte 3o
| Ambassade du Canada en Egypt
Richard Dubuc

Délégué commercial principal

Emirats arabes unis : 1
Ambassade du Canada A
aux Emirats arabes unis 7
John Rodney

Délegué commercial principal

| Consulat général du Canada a Sao Paule

| Breésil
€ | Consulat général du Canada & Sao Paulo

entine E
mbassade du Canada en Argentine

Ambassade du Canada au Brésil

Jillian Senkiw

David Verbiwski
Délégué commercial

Simon-Pierre Rhéaume
Déléegué commercial

Chili

Ambassade du Canada au Chili
Sylvain Fabi

Délégué commercial principal

Colombie
Ambassade du Canada en Colombie
Guy Salesse

Délégué commercial principal

Costa Rica

Ambassade du Canada au Costa Rica
Mark Strasser

Délégué commercial principal

Cuba
Ambassade du Canada a Cuba
Jean-Pierre Hamel

| Délégué commercial principal

Guatemala

i Ambassade du Canada au Guatemala
| Carlos Rojas-Arbulé
Délégué commercial principal

éguée commerciale

Mexique

Ambassade du Canada au Mexique

' Jean-Francois Hébert

Délégué commercial

Pérou

Ambassade du Canada au Pérou
Ed Jager

Délégué commercial principal

Pérou

Ambassade du Canada au Pérou
Nima Ghomeshi

Délégué commercial

Venezuela

Ambassade du Canada au Venezuela
Claudio Ramirez

Délégué commercial

2> S upplément CanadEIxnport

Stupipl

éement CanadEXxport

3




Photo
non disponible

s

Consulat generol du Canodc p Dollas
Rodney Johnson '
Délégué commercial principal

Consulat du Canada a Denver
Monica Heron
Déléguée commerciale principale

Consulat général du Canada & Detroit
Josy Parrotta-Marck
Déléguée commerciale

Consulat du Canada a Houston
Gilles Gaudet

Délégué commercial

%

Photo
non disponible

Consulat général du Canada
a Los Angeles

Maurice Bernier

Délégué commercial

Consulat général du Canada
a Los Angeles

Eric Holdrinet

Délégué commercial

Consulat général du Canada
& Minneapolis

Rick Savone

Délégué commercial principal

Consulat général du Canada
& New York

Dina Santos

Déléguée commerciale

Consulat du Canada & San Diego
Sean Barr
Délégué commercial

Consulat général du Canada

a San Francisco
Barbara Giacomin

| Déléguée commerciale principale

Consulat général du Canada

a San Francisco

“ Carl Pilon

Déléegué commercial

4

S unonlé ment

C anadFE ¥ oort

s

Photo
non disponible

Ambassode du Cancda en Chine™
Iienrle-lnfontaine

Deléguée commerciale .. a1

Chine

Ambassade du Canada en Chme
Richard Clark

Délégué commercial

Chine

Consulat général du Canada & Shanghai
Alain Gendron

Délégué commercial principal

Photo
non disponible

Chine
Consulat général du Canada

a Guangzhou

Mona Ip

Déléguée commerciale principale

Chine

Consulat général du Canada
& Guangzhou

Jason Huang

Délégué commercial

Hong Kong
Consulat général du Canada
a Hong Kong
Pierre Pyun

Délégué commercial

Inde

Consulat général du Canada & Mumbai
Annie Dubé

Déléguée commerciale

Indonésie

Ambassade du Canada en Indonésie
Harkiran Rajasansi

Déleguée commerciale

Japon
Ambassade du Canada au Japon
Stéphane Beaulieu

Délégué commercial

| Japon

Ambassade du Canada au Japon
Christian Hallé

Délégué commercial

Subpnppoplement

CanadEIxpbport

5







5 ' oy
A ‘a‘ / /
Un exportateur de matériaux isolants signe un contrat en Chine
( LE SERVICE DES L'un des principaux exportateurs de matériaux de M. Rankin conseille aux entrepreneurs souhaitant
4) DELEGUES COMMERCIAUX construction du Canada, Icynene Inc., a investi deux ans exporter vers la Chine de consacrer du temps a identifier les
et demi d'efforts qui ont mené a la récente signature d'un intervenants clés et a se faire des relations. Selon lui, le
DU CANADA contrat en Chine. Pour couronner le tout, la cérémonie contrat décroché en Chine était étroitement lié au fait que
de signature a été marquée par la présence, a I'ambassade le gouvernement chinois privilégie les concepts de batiments
| du Canada a Beijing, de Joe Fontana, ministre du Travail écologiques et éconergétiques.
AIDER lEs ENTRE PRISES et du Logement. En 2004, la SCHL et Commerce international Canada ont
| 7 b % > Au cours d'une visite officielle en Chine, le ministre présenté Icynene a des entrepreneurs, des constructeurs et
\ CANADIENNES A RE“SSIR A L’ ETRANGER Fontana a assisté, a la mi-septembre, & cette cérémonie a des promoteurs chinois triés sur le volet. En mars dernier,
| laquelle ont participé les distributeurs d'Icynene — société la société a aussi participé a une mission commerciale de
1 d A 2 A ontarienne reconnue comme chef de file mondial dans le la SCHL formée de 11 entreprises qui s’est rendue a Beijing
i Eq‘"pe Canada inc : Pour vous ﬂldel"ﬂ démarrer domaine de 1'isolation thermique a base de mousse pour et a Shanghai.
| Equipe Canada inc est un réseau d’organismes fédéraux, de ministéres et de ressources, dont le T — O —

principaux clients chinois.

Sk BRERERAKT IRESNR

Service des délégués commerciaux, qui aident les entreprises canadiennes a prospérer sur les ents china .
Les entreprises chinoises Modern Land Group, Liaoning The lcynene Insulation System” Project Signing Ceremony

marchés internationaux. Equipe Canada inc offre un ensemble de services et d'outils pour vous

. Nianhua Real Estate Development Co., Ltd. et Beijing First 2005813 :
aider 3 démarrer vos activités, élaborer votre plan dexportation, sélectionner votre marché-cible, | Ehina Ciry Develapmant Co., L ont Fuls LN URR = o N

. ’ o ~ . 2 . . i : Y % a & 2 \1
vous 1mplanter dans le marché et plamher le financement de vos exportations. Communiquez | Icynene Insulation System®. € ek ) i \‘ -

i } . 3 4es Ce systeme est en fait un isolant thermique a base de .
P [ el - s export: : 11-1119 ou visitez exporisource.ca N\
avec le Service d'information sur | exportation au 1888 8 9 P mousse légére qui offre une protection contre les infiltra- N I <

: - . g - tions d’air et scelle les cavités des murs, des planchers et
Le Délégué commercial virtuel : Accédez @ un monde de savoir commercial

Accroissez vos chances de succes sur les marchés éerangers grice au Délégué commercial virtuel. | courant, des luminaires, des plinthes ainsi qu'a la jonction

Obrtenez des services d’exportation, des occasions d'affaires, des renseignements sur les marchés des murs et des portes et fenétres. Sous forme de composé a
pulvériser ou a injecter sur place, le systéme minimise les

des plafonds, y compris les espaces autour des prises de

ot divast S iiothe thi Jéond ciaux au Cs a I'étranger. Bénéficiez b B . ,
et 'acces direct & notre réseau de délégués commerciaux au Canada et a I'étrange fulees aisy e qu poosaRREIRENGRR HEREE S

d'un acces aux services de nos partenaires, soit Agriculture et agroalimentaire Canada, énergétique, daméliorer [ guilitt de i eran Tt T o8

Corporation Commerciale Canadienne (CCC), Exportation et développement Canada (EDC) les bruits aériens | , \
et Patrimoine canadien. Pour vous inscrire, veuillez visiter www.infoexport.gc.ca o 51 ;ne;fr’;dssei‘::“q;i:t::iziiz::;‘:: :le:i‘:;‘:rale

B systéme Icynene pour leurs futurs projets, a déclaré Hiro

Nos bureaux auv Canada : Pour vous dll‘lgel' vers ‘!es marchés éirangers Tawara, directeur des ventes internationales d'Icynene. « Nous sommes tres fiers d'avoir aidé Icynene a percer
Les bureaux du Service des délégués commerciaux au Canada offrent des renseignements C'est un avantage considérable d'opérer sur le marché on/Chie, o dédlarg Leslle BarrstbSanderson, divsatrice des

pratiques pour aider les entreprises canadiennes A peaufiner leurs stratégies de marketing, ainsi clrlinois avec I'appui vigoureux de la Société 'canadienne comm%llni,cations et du marketing SCHL ?ntern.atio.nal.
que des informations pertinentes sur les marchés et les secteurs afin de leur faciliter la route vers Uiliyprochiquesk de logement (SCHLYet de Lambansade. » D sociPt acemspuinune sxcellenis Bputation gl fait
R : : i ot chinisizier Nos bitredue au Canada Depuis sa création en 1986, Icynene a connu une certainement d'elle un modeéle & suivre au Canada.

1 €xXpol tation. C()I]b[ll[t‘[ www.mfoexpori.gc.cu %L CHOWISSEL AN croissance phénoménale, tirant 8o % de ses revenus de La SCHL, de concert avec divers consulats canadiens, a
l'exportation vers les Etats-Unis, le Royaume-Uni, le Japon, en outre accordé son appui a des séminaires d'information
Nos bureaux a I'él-ranger : Pour vous aider @ réussir sur les marchés él'rangers . la Corée, le Mexique, les Caraibes et, maintenant, la Chine. sur les produits d'Icynene et organisé des entrevues avec
Les bureaux du Service des délégués commerciaux a I'étranger aident les entreprises « L'accés au marché chinois n'a pas été facile, selon le PDG  des parties intéressées aux Etats-Unis et au Mexique.

canadiennes A évaluer leur potentiel sur un marché donné, a identifier des contacts étrangers d'lpnene; Alan Raskins NEts s BIREECEaiE iaren e it Le Ieynene Insulation System® a gagné de nombreux prix.

. ! X : ‘ ‘ R connu un succes immédiat. La Chine compte 28 provinces De plus, il a été utilisé dans la construction d'une maison
tels quacheteurs et distributeurs et a obtenir les renseignements et les conseils dont elles et 3 citds-Brats, et chasine & mon i R AARNAH . LintaEuns IR vk E N s ten e
ont besoin pour réussir sur les marchés étrangers. Consultez www.infoexport.g¢c.ca a-t-il déclaré. Nous avons tout d’abord essayé par nous- télévision bien connue Bob Vila’s Home Again! ainsi que
et Cll()iSiSSGZ Nos bLll‘C’dLlX 3 l’étranger. mémes, puis, six mois apreés la crise du SRAS, Commerce dans le cadre d’EarthCraft House, une initiative bénévole
international Canada et la SCHL nous ont orientés vers les de construction écologique.

autorités compétentes. Nous nous sommes ensuite adressés Renseignements : www.cmhe-schl.ge.ca/fr/malopaet/

WWW. 2 f t cal a l'organisme de réglementation chinois et avons finalement  exprsaca/index.cfm.
-In oexpor oQCo réussi en traitant avec le ministere de la Construction. »
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Soyez en contact avec I’ Amérique latine a EXPOCOMM Argentina

les sociétés des TIC les plus importantes sur le marché local.

Buenos Aires, Argentine, du 3 au 6 octobre 2006 > Ne laissez
pas passer 'occasion d'étre présent au pavillon du Canada &
EXPOCOMM Argentina 2006, une foire commerciale
internationale sur les technologies d’information
et de communication (TIC) qui met en
vedette les télécommunications, le
sans-fil, la réseautique et Internet.
ExpoComm est un important
rendez-vous des gens d'affaires

et des décideurs de toute
I’Amérique latine.

La foire ExpoComm de cette
année vient tout juste de se
terminer en septembre, et les
exposants canadiens l'ont qualifiée
de réussite exceptionnelle.

« ExpoComm 2005 a dépassé toutes
nos attentes, surtout grace aux
énormes efforts de 'ambassade du
Canada, souligne Lorne Conway,
gestionnaire du développement des affaires chez
Smart Telecom. Nous nous attendons a intensifier
nos activités en Argentine beaucoup plus tot que prévu

a la suite de notre présence au sein du pavillon canadien,

et nous envisageons tres sérieusement de participer a
ExpoComm 2006. »

L'ambassade du Canada & Buenos Aires a réservé le méme
espace de 128 m? qu'elle occupait en 2005; c'est un espace situé

dans la région principale du hall d’exposition et entouré par

Animation India 2006

Hyderabad, Inde, les 12 et 13 janvier 2006 > L'India National

~ Association of Software and Service Companies (NASSCOM), en
collaboration avec le gouvernement de I'’Andhra Pradesh, organise
Animation India 2006, une importante conférence internationale de
deux jours qui se tiendra a Hyderabad. Il y sera surtout question des

 possibilités qui s'offrent a I'industrie indienne de l'animation et des
jeux sur le marché mondial ainsi que des stratégies 4 adopter dans ce
secteur. Selon la NASSCOM, la production mondiale d'ceuvres
d’animation devrait totaliser 67 milliards de dollars en 2006.

L'industrie indienne de I'animation, qui est évaluée en ce moment

a 1,7 milliard de dollars, devrait progresser a un taux de croissance
annuel composé de 30 % au cours des prochaines années pour
atteindre 4,1 milliards de dollars en 2007. Le marché indien des jeux
devrait pour sa part atteindre 60 millions de dollars en 2007.
Fournissant de plus en plus de services spécialisés de fin de processus,

6 www.canadexport.gc.ca

Certains des exposants canadiens ayant participé a la foire

en 2005 ont déja confirmé leur participation pour
I'année prochaine.

Les entreprises qui présenteront leurs
produits au pavillon du Canada
profiteront de services et d'activités
additionnels : entretiens
particuliers, programmes de
travail individualisés, occasions
de réseautage avec des sociétés
argentines et information
commerciale. Compte tenu du
succes d'ExpoComm 2005 —

177 entreprises ont exposé a cette
77 P

professionnels qualifiés —, 70 % de
I'espace disponible pour 1'exposition
de 2006 a déja été réservé.

Pour réserver un espace au pavillon du
Canada, les entreprises doivent confirmer leur
inscription d'ici le 15 décembre 2005. C'est le temps de sauter
dans le train pour ne pas manquer cette grande activité
commerciale et technologique.

Renseignements : Barbara Brito, déléguée commerciale,
ambassade du Canada en Argentine, tél. : (o11-54-11)
4808-1056, téléc. : (o11-54-11) 4808-1111, courriel :
bairs-commerce@international.gc.ca, site Web :

www.expocornm.com.ar.

compte tenu notamment de 1'augmentation du nombre
de coproductions et du développement de la propriété
intellectuelle en Inde, les studios d’animation indiens
montent dans la chaine de valeur.

Dans le domaine de I'animation en Inde, Animation
India est devenue au fil des ans la plus grande manifes-
tation et celle qui connait le plus de succes, grace a la
participation active de prestigieux acteurs de I'industrie
dans la région, dont des PDG, des directeurs de program-
mation de 'industrie des médias et du divertissement
et les principaux dessinateurs d'animation des grands
studios d’animation.

Renseignements : Kishore Kumar, délégué
commercial, consulat du Canada & Chennai, courriel :
kishore.kumar@gocindia.org, site Web : www.nasscom.in.

foire qui a accueilli 25 ooo visiteurs

Le scénario de votre réussite se joue au Hong Kong Filmart

Hong Kong, Chine, du 20 au 23 mars 2006 > buteurs de films et d'émissions de télévision,
Le Marché international du film et de la

télévision de Hong Kong (HK Filmart), qui

des maisons de production d’animation et des
organismes financiers. HK Filmart, qui en est
est organisé par le Conseil d'expansion des A sa 10° année, aura lieu dans le cadre de la
affaires de Hong Kong, est considéré comme gigantesque exposition du divertissement de
I'une des principales activités commerciales Hong Kong en 2006.
de I’Asie pour l'industrie du film et du Renseignements : Kitty Ko, déléguée
divertissement. Plus de 350 exposants et commerciale, consulat général du Canada a
quelque 3 ooo visiteurs du monde entier ont Hong Kong, tél. : (o11-852) 2847-7414, courriel :
participé a la foire de 1'an passé, y compris des  kitty.ko@international.gc.ca, site Web :

sociétés de réalisation de films, des distri- www.hkfilmart.com.

Sécurité : trois conférences en une en Asie

Hong Kong, Chine, les 1% et 2 mars 2006 > Govsec Asia, une conférence-exposition sur les gouvernements et la sécurité, aura lieu en
mars prochain au centre de congrés et d'exposition de Hong Kong et se tiendra parallelement aux conférences Asia Law Enforcement
et Asia Ready.

A une époque ol la sécurité intérieure est en voie de devenir une préoccupation mondiale et oli plusieurs gouvernements d'Asie
s'intéressent & la question, ces trois manifestations visent a établir en Asie-Pacifique une plateforme favorisant 1'éducation, le partage
du savoir, les interactions, la tenue de discussions stimulantes, la collaboration et ’exploration d’approches novatrices en matiere de
sécurité publique et de protection civile.

A 1'occasion du volet exposition de Govsec Asia, les principaux fournisseurs mondiaux de technologies et de solutions liées a la
sécurité présenteront une gamme compléte de nouveaux produits a I'intention des gouvernements.

Renseignements : Eunice Wong, déléguée commerciale, consulat général du Canada a Hong Kong, tél. : (or1-852) 28477454, courriel :
eunice.wong@international.gc.ca, site Web : www.govsecasia.com.

L’investissement direct canadien FAITS ET CHIFFRES

va aux pays ou les impots sont
moins élevés

Croissance des 1o principales destinations de

e . . . Y P
I'investissement direct canadien a 1'étranger
Pourcentage

La moitié des dix principaux pays dans lesquels le Canada 60~ entre 1995 et 2004’
investit sont des pays ou les imp6ts sont peu élevés,
notamment la Barbade, les Bermudes, les iles Caimans, la .
Hongrie et I'Irlande. Avec 194 milliards de dollars, soit 43,6 % 40
de l'investissement direct canadien a 1'étranger (IDCE) total en 30
2004, les Etats-Unis sont bons premiers a ce chapitre. Le
Royaume-Uni vient au deuxiéme rang, loin derriére avec 9,9 % if
ou 44 milliards de dollars. Mais I'importance de ces cinqg pays 2
ol les impbts sont peu élevés a augmenté. Ils représentent au S
total 83 milliards de dollars d'IDCE, et leur part a presque 5 2 4 4 § 2 § ¢ g 2
doublé au cours des dix derniéres années pour passer de 9,7 % e I SR S | S g
en 1995 4 18,5 % en 2004. Si leur part totale de I'IDCE demeure L2 o 5 %

Source : Statistique Canada
1. Les données concernent le total de I'IDCE dans les pays énumérés et
non les flux annuels.

faible par rapport a celle des Etats-Unis, ils gagnent petit a

petit du terrain.

Renseignements fournis par la Direction de I'analyse commerciale et . )
Croissance = taux de croissance annuel moyen composeé.

économique (www.international.gc.ca/eet).
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