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FFondeé en 1887,

Nous avons le plus grand stock de tole
ridée au Canada. Nous pouvons expédier

a moins d'une heure d’avis.

Demandez nos prix.

The McClary

MANUFACTURING Co.

23 Rue Wellington, ~ Montréal.

(INDEX DES ANNONCEURS, PAGE 31.)
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D La Poudre e
>~ MESSINA

BN (300 51 pauL sTREET _
B} monTREAL

THE
MOST PRACTICAL THING
FOR s

pour Limonade

est protégée par une marque de fabrique per-
pétuelle, obtenue conformément & lacte du
Parlement du Canada en I'année mil huit cent
soixante quatorze par

ROSENHEIM & JONAS

et enregistrée au bureau des ministres de |’agricul-
ture sous le titre No 3 Folio 523 sur le régistre
des Marques de Fabrique.

Les fabricants ou vendeurs d'imitations seront pour-
suivis avec toute la ngueur de la loi.

HENRI JONAS & CIE,,

SEULS PROPRIETAIRES

MONTREAL.

Directions pour 'usage de la poudre a
Limonade ‘“MESSINA”

Dissolvez 1 a 2 cuillerées a thé dans un verre d’eau,
il n’y a pas besoin de sucre.

Le contenu de ce paquet fournira deux gallons de
bgnnp limonade. _
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LES FEVES CUITES

“SIMCOI

Une ligne populaire qui jouit d'une grande faveur a

cause de sa qualité invariable et de sa forte quantité.

Toute les féves employées pour la marque Simcoe |
sont choisies 4 la main et traitées avec le plus grand .
soin — on ne sert que des sauces et épices les plus

pures. - Une grosseur pour convenir a toutes les deman-

des. 1's, 5’s (pour les familles) et 3's (Grande Talle).

Plus de féves pour un prix moindre.

DOMINION CANNERS, Limited.

Haniilfon, - . - Canada.
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SIROP DE BLE D’lNDE
“MARQUE CROWN”

Cette affiche artisfique (en couleurs) augmente la de-
mande des consommateurs pour le Sirop de Blé d’Inde
“Marque Crown” dans tout le Canada.

. Le Sirop de Bléd’Inde “Marque Crown” n’apas d’égal.
Les épiciers n’hésitent jamais quand on demande du
‘ 1
|

Sirop de Blé d’'Inde—ils fournissent naturellement le
\ meilleur—“La Marque Crown”.

4 “ The Canada Starch Co. Limited »

| Manufacturiers des MARQUES EDWARDSBURG.
! ~ MONTREAL,  CARDINAL,  TORONTO,  BRANTFORD,  VANCOUVER.
|

-

"~ BN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX CQURANT*
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Dans la liste qui suit, sont comprises uhiquement 1
noirs, ont ’agence ou la représentation directe au Canad
d’aprés les derniers renseignements fournis par les agen

WALTER BAKER & CO., LTD.
Lalb

PRIX COURANTS

a, ou que ces maisons manufacturent
ts, représentants ou manufacturiers eux-mémes.

es marques spéciales de marchandises dont les maisons, indiquées en caractére
elles-mémes. Les prix indiqués le sont

L. CHAPUT, FILS & CIE,

Montréal Eom;;lreﬁscd Corned Beef 28 375
Cl lat, Pri . unch Ham 1s 2,25
I bte 13 lb’;f‘;a’if,‘; Thé Noir Ceylan “Owl” Eafh, piich Ham 25 3.50
de 3 1b. et 3 Ib. S NG 5.1 15, 9 Ihs: par cae o eady Lunch Beef 1s $2.25 28 3.75
. 33 p Geneva Sausage IS 2.50 2s 4.25
Chocolat i 1a Vanille, No 5, 4 1b. 30 Ibs. par cse 21¢  Enolish Brown It 2.10 28 3'50
bte de 6 Ibs. 0.44 No 10, 11b. 30 Ibs. par cse 26¢  Boneless Pigs Feet 1s 2.10 2s 3.50
German's Sweet, 3 No 10, § 1b. 30 1bs. par cse 27¢  Sliced Smoked Beef 1s I‘SO Is ’.50
s. et $ bte de 6 Ibs. 0.26 No 15, 1 1b. 30 Ibs. par cse 32¢ }{oast Beef 1s 255 25 3‘}5
Breakfast Cocoa, bte ) No 15, # Ib. 30 lbs. par cse 33c¢ Rcady Lunch Loaves' Ve.au '
de 1/s, L4 1,12 No 30, 1 1b. 30 Ibs, par cse 40c¢ Jambon, Boeuf, assortis is 1.60
Ibs. to box et 5 lbs. Ngrgz.\illb. :é) ltl>s. paa c.rie i 411: Ditto t ' Is 2.75
tins. 0.39 ert Ceylan “Owl” a lb. o A
) Chocolat sucré, cin- No s, 11b. 30'lbs. par cse 20¢ gocug goug}:g il
IR ‘\ quiéme bte 6 Ibs. No 5, # 1b. 30 Ibs. par cse 21¢ Bg:::f Bgﬂ}"; ?,j ‘;(7,(5,
MO  pains de 1/5 1b. 0.20 No 10, I s. 30 lbs. par cse 26¢ s
‘“J. Chocolta;t sucré, Ca- No 10, # s. 30 Ibs. par cse 27¢ )
& racas, bte de 6 lbs. 0.32
Registereu® Falcon Cocoa (Soda CHURCH & DWIGHT
Frude-Mark chaud ou froid), btes Soda Cow Brand
de 12 lbs,, 1 1b. tins. 0.34 s . Caisse, 60 paquets de I
Caracas Tablets, cartons de s5c, 1b., $3.00.
40 cartons par boite 1.25 o| Caisse, 120 paquets de %
Chocolat sucré, Auto, bte de 6 lbs. 0.32 1b., $3.00.
Ces prix sont F.O.B. Montréal. Caisse, 30 pqts. 1 lb. et Pork am(i1 gcans, sauce :omattes 2s 0.95
60 pqts. 3 1b., $3.00. Pork and Beans, sauce tomates
SRODIf & ENRVIE, LIMITED. Caisse de paquets dl:qsc, contenant 96 boites plates 38 1.15

Farines préparées de Brodie La doz.

Pork and Beans, boites hautes

paquets, $3.00.
Red XXX 1bs. .10 sauce tomates
Red XXX SE}IZ g: 3 lbs, 1.60 CIE. CANADIENNE 1)1'«1.::ss PRO-
Crescent pqts de 6 lbs. 2.90 DUITS AGRICOL
Crescent pats de 3 lbs. 1.50 Montréal
Superb Pqts de 6 Ibs. 2.70 j .o [ aurentia cse 12 pintes 1.50
Superb pqts de 3 Ibs. 1.40 Lait Laurentia cse 20 chopines 1.50
Buckwheat pqts de 3 1bs. 1.60 . [ rentia cse 24 demiards 1.20
Buckwheat pqts de 6 1bs. 3.10 ARK
Griddle-Cake pqts de 6 lbs. 3.10° WILLIAM CL Pork and Beans, Plain % 066
Griddle-Cake pqts de 3 lbs. 1.60 Montréal Le do Pmk 3"d Beans Plan 2 oS
Cartons contenant # doz. paquets de 6 _ Conserves & COx Pork a“d Beans Plain. boites '
Ibs. ou 1 doz. paquets 3 lbs., sans charge Viandes assorties 1s 2.25 ork and Dbcans, ’ s 1.)%
extra. Compressed Corned Beef 18 2.2§ plates 3 :

LA MACHINE A 10 TOUCHES
KING

'

Le Plus Délicieux Composé
Un Essai Vous Convaincra

Des centaines de marchands donnent
leur préférence aux confitures de la Mar-
que KING, parce qu'ils les ont essayées
et qu'ils- savent qu’elles. sont un auntre
synonyme de Qualité. Pourquoi ne
faites-vous pas comme eux? Vous et vos i
clients recherchez les meilleurs articles
au prix le plus raisonnable ; par consé-
quent, il vous fant les articles KING.

EST RECONNUE ETRE

SANS RIVALE

POUR LES
Additions,
Soustractions,
Divisions
et Multiplications.

La qudlité Compte

Labrecque & Pel'l_e—rin

MONTREAL

Agents :

J. Hunter White, St-Jean, N, B.
J. J. Gilmos & Co, Winnipeg.

Demandez notre catalogue, ou venez noqo voir.

CIE DALTON

12 Edifice Coristine MONTREAL
Telephone: MAIN 1346

Provinces Maritimes . .
Province de I'Ouest . -




LE PRIX COURANT, Vendredi, 16 Mai 1913.

Vol. XLVI—No 20.

EASIFIRST

-

BT

s G RTENING
£ XCELS
s _acﬁ

Jq(: O,:, '-.b‘:"

Le Sens desl Affaires— E.conomise les Dollars

POURQUOI!I ACHETER

le saindoux de porc, quand vous pouvez acheter EASIFIRST
Shortening, un Pur Produit Végétal qui fera tout (et encore
mieux) ce que peut faire le saindoux, 4 plus de QUATRE
cents de moins la livre ?

Garanti pour satisfaire les gofits les plus difficiles.

Préparé en paquets populaires : blocs d’'une livre, en
boftes de ferblanc, en seaux, en tinettes ou en tierces.

Une commande d’essai veut dire: PLUS DE PROFITS
DANS VOTRE GOUSSET.

Gunn, Langlois & Cie, Limitée

MONTREAL.

CRAND TRUNK RSP0 w:?"f‘,‘:‘:i."
Montréal et Toronto.

9.00 am., 9,40 a.m., 7.30 p.m., 10.30 p.m.

Wagons Buffets, Salons et de Lecture sur trains
de jour, et Dortoirs Pullman éclairés & 1'lectricité
sur trains de nuit. :

LA SEULE ROUTE A 'DOUBLE VOIE

L'**International Limited”

LE MEILLEUR CONVOI DU CANADA.

Quitte Montréal pour Toronto et Chicagod 9 ooa.m.,
tous les jours,

QUIPEMENT DE PREMIERE CLASSE

Montréal et Ottawa.

Quitte Mon réal 4 8.16 a.m", et 4 9.30 a.m.
Arrive 4 Ottawa 4 11.30 a.m., et 4 12.15 p.m.
Quitte Montréal 4 3 55 p.m., et 4 8,00 p.m,
Arrive 2 Ottawa & 7.10 p.m., et 4 I1.15 p.m,

- Trainsd 9.30 a.m., et 4 3.55 p.m , tous les jours.diman-
che excepté ; 4 8.16 a.m., et 8.00 p.nr., tous les jours,

Wagons Salons et Buffets sur tous les convois. Wagon

Salon-Buffet-Observatoire Pullman sur les convois de 3.55
p.m., et de 8.00 p.m,

BUREAUX DES BILLETS EN VILLE:
122 rue St-Jacques, Tél. Main 6905, ou gare Bonaventure

—

UN NOUVEAU RECORD

Les ventes de “SALADA” la semaine derniére dans toutes les succursales ont
dépassé celles de toute autre semaine jusqu'a présent; ellesse sont chiffrées par

181,497 livres.

L’augmentation seule relativement 2 la semaine correspondante de I'an der-
nier était égale au chiffre total des ventespendant la sethaine correspondante
dil y a quatre ans. Cest la conséquence du fait que nous avons toujours
servi au public du thé de bonne qualité et il n’y a pas d'autre pays ot le

‘public peut se procurer du thé de-la qualité “SALADA® aux prix de vente
du “SALADA”’ au Canada.

LONbRéSi Ang. BUFFALO NEW-YORK TORONTO MONTREAL BOSTON CHICAGO DETROIT
41 Eastcheap 11 Terrace 198 W, Broadway 32 Yonge St. St.Paul St. 34.35 S.MarketSt. 361 N.River St. ShelbyBlock
Succursales aussi a Pittsburg et Philadelphie.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT”

.
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LE RESERVOIR DE SURETE ET A MESURE AUTOMATIQUE DE BOWSER, POUR

L'HUILE, PEUT ETRE PLACE DANS UN ENDROIT COMMODE DU MAGASIN,

parce qu'il est propreet ne laisse pas échapper d'huile pour tacher le plancher ni abimer les articles alimentaires. Le réservoir
ancien doit &tre tenu dans un hangar ou une cave, ce qui vous force a quitter le magasin pour aller tirer de 1'huile. L’Appareil
Bowser est pourvu d’une soupape automatique qui arréte I'écoulement de 1'huile aussitot qu'on cesse de pomper, de sorte qu'il n’y
a jamais d’épanchement ; 1'appareil dispense des vilaines mesures huileuses et de '’entonnoir. Le calculateur vous dit ce qu'il faut
charger, et I'indicateur flottant montre la quantité d’huile qui reste dans le réservoir. De fait, pour vendre de I'huile avec propreté
et profit, il vous faut un Appareil Bowser. Demandez notre Brochure Gratuite sur la maniére de tenir et de vendre I’huile.

S. F. BOWSER & COMPANY, Inc., 66 - 68 AVENUE FRAZER
TORONTO, Ontarlo. Fabriqué P“;_‘ef_(l‘,’,,v!i,??_@?"diﬂ‘i‘ _et've_r_x_du par des Vendeurs 8 Canadiens.

Concessionaires du brevet et fabricants des pompes 4 main ou 3 force motrice artificielle e 1registrant d’elles-mémes leur débit
des réservoirs de toutes dimensions, des systdémes d’emmagasiner le pétrole et I'huile, des conduites 3 enregistrer la consommation,
des systémes pour la filtration et circulation du pétrole, des systémes de nettoyage d sec, etc.

Bureaux en toutes villes et représentants partout.

Pork and Beans, boites hautes J. M. DOUGLAS & Co,, Marque Reindeer (4 doz. par cse). $6.00
Plain : 3s 1.35 Montréal. Marque Mayflower (4 doz. par cse) §.25
Pork and Beans, sauce Chili 1s 0.60 Bleus § Liver Marquc Clover (4 doz. par cse) . . 4.75
Pork and Beans, sauce Chili 2s 0.95 - Lait évaporé (non sucré) .
Pork and Beans, sauce Chili 3s 1.15 LA /‘ La Ib. Marque Reindeer Jersey, Boite de
Ox tongue 13s 8.00 LA 477 “Bleuol”, boites Famille (4 doz. par caisse) . 3 90
Ox tongue 2s 10.00¢" R "”//////J,‘/ 10 lbs., 5o pqts Marque Reindeer Jersey, Boite
Ox tongue 23s 11.00 ‘JE A0 de 4 carrés, 15¢ moyenne (4 doz. par calsse;3 . 4.5
Jellied Veal is 1.50 B = M 43 j 4 Mgrlcl}rcl Feldndeer Jer_scy,) oite
Jellied Veal IS 3.00 = t “Sapphire” ‘hétel (2 doz. par caisse 4.25
Jellied Veal 2s 3_75 m ﬂm f OO Lo de 14 lbs Carque Ren_ndeer Jersey, Gallon
Gelées de Bouillon 25 3.50 : ZOCTIN < e ?lb . (Cy, douzaine par caisse) 4.75
Gelées de Bouillon 65 11.00 [ARPNNETANY Y “Union”, boites afé (avec Lait et Sucre)
’p&VAL%\« \§ de 14 ll;s sqls Marque {{{em({e:r ((’2 doz. par ;:se) 5.00
Potte La lb. i arque Regal (2 doz. par cse 4.50
ihisteis i~ “w\\ dedet 11b 10c  Marque Reindeer, en jarres en
Ham, Tongue, Beef and Veal, verre (2 doz. par caisse) 6.20
t10.50 #s 1.00 WM. H. DUNN, Cacao (avec Lait et Sucre)
Tongue, Ham and Veal, paté 3s 1.20 Montréal. Marque Reindeer (2 doz. par cse) 4.80
Patés de Foie is 0.90 Edward’s Soups Limite de fret: soc par cwt.
Patés de Foie 3s 1.35 (Potages Granulés, Préparés en Irlande) Conditions: Net 30 jours, sans escompte.
Soupes La doz. Variétés: Bdun — Aux Tomates — TS
Chicken pqts 1.10  Blanc. EEEED) Lait et Crémes Condensés.
Mulligataknay, Oxtail, Kidney To- Paquets, sc. Cartons 1 doz. par — w o
mato, Vegetable, Mock Turtle, carton " 0.45 St. Charles “Family 3.90
Consommé, Pois pats 1.00  Paquets, 5c. Boites 3 doz. chaque St. Charles “Hatel” 4.25
Mince Meat La doz. (assorties), par doz. 0.45 Lait “Silver Cow” 5.40
(Tins fermées hermétiquement.) Iaquets, 5c, par doz. de bandes = “Purity” 5.25
Is $1.25, 25 1.95, 35 3.00, 45 4.00, 58 5.00 de 5 chaque 2.48 °,° " o
(ou en boites de 40 bandes _ Good Luck 4.5

$7.50 par boite.) Lait condensé.

Plum-Pudding

: Canistres, 15c. Boites 3 doz, La cse
Anglais 15 1.90 grandeur, 4 oz., par doz. 1.45 Marque [Eagle, 4
Plum-Pudding Canistres, 25c. Boites 2 doz, doz., chaque 6.00
Anglais 25 2.40 - - deur, 8 oz., par doz. 2.35 5| Marque Gold Seal,
B & — 2 i doz., chaque 5.25
oeuf fumé en tran BORDEN MILK (}0., LIMITED, 521 Marque Challenge.4
ches "Inglass" is 1.50 Montrcal. . ( "”l dOZ-, Chaque 4.75
B(;;lgis't:umé en tranches “In- Is 1o Liste idnechrx);ix pour I'Est, Fort William \\Sf=ns— Lait Evaporé.
Boeuf fumé en tranches “In- . Prix au  Marque Peerless “Hotel”, 2 doz,
- glass” Is 3.35 Lait Condensé (sucré) Détaillant chaque 4.25
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Marque Peerless “Boite Haute”, 4 Edwardsburg’s Silver Gloss, pa- [E. W. CILLETT OOMPANY LHRITED
. doz., chaque 4.50 quets chromos de 1 1b. 0.07% v
Marque Peerless “Pour Famille”, 4 Benson's Satine, cartons de 1 1b. o0.07% wresin. Ouik.
doz., chaque - 3-90 - Canada White Gloss, pqts de 11b. 0.06 —_
Marque Peerless “Petite Boite”, 4 Benpon's Braned . d
doz., chaque 2.00 .c‘;r:)SlbsS “Raincl par caisse de 3.00 AVIB.—1. Les prix cobde dansostial 2
* ' ' Hstribacion de fros dans_ Ontario o
 The EDWARDSBURG STARCH CO., Benson's Enamel par caisse de s S v
Led ﬁ éal 20 Ibs. 1.50 tihlel:;v.-jo-lnrlnuuuh '
t ontréal. in en Tablettes
' Celluloid. “Rryal.”
Sirops de Table. Boites contenant 45 cartons, par Boltes 36 paquets &
Marque “Crown”. caisse. 3.60 6c . . . la bolte $1.15
; guarts (700 lilvrcS) {g- o.osi Empois de cuisine. ~ Lessive en Poudre de
uarts (350 livres . 0.03% - . : i B : B

'3 guarts é?;s livrcsg 16. 0.03% (Boites de 20 lbs., ic en plus par livre.) Qiltett. La

! Seaux de 38% 1bs. le seau 1.75 , cse

. W. T. Benson's & Co., Celebrated pre-

Seaux de 25 lbs. le seau 1.25 .
i Canistres 2 lbs., 2 goz. a }a caisse 2.40 pared Corn. 4'doz. & Ia caisse $3.50
. Canistres 5 lbs,, 1 doz. a la caisse 2.75 Boi Scalsses . . . . 340
. : . oites de 40 lbs. 0.07% | K. % .

; Canistres 10 lbs,, # d. 4 la caisse 2.0 Canada Pure Corn Starch 0.05% | B P¥ i b calsses ou plug 3.35
Canistres 20 lbs.,, # d. 4 la caisse 2.60 Boites de 2 1 N

. i ot W (Boites de 2 1bs., ic en plus.) : E &8 Poudre A Pite “Magic”

arque “Lily, e”. S < ’

. = Ne contient pas d’alun.
Canistres 2 1bs,, 2 d. 4 la caisse 2.75 ELIIWE C:ZABRBONNEAU B dise
Canistres § Ibs., 1 d. & la caisse  3.10 arc ghescous

' Canistres 10 Ibs., # d. 2 la caisse 3.00 Montréal 6 doz. de 6c. . . $0.60

* Canistres 20 lbs., 1 d. 4 la caisse  2.95 :gOE- ge : g:- .. ggg

Marque “Beaver” (Gofit d’Erable) i 4 dg: dg 8 oz . . 130
Canistres 2 1b, 2 d. 4 la caisse 3.50 Bananes, régime 0.Q0 2.50 '\1 \i [ 4 doz. de 12 o0z. . . 1.32

. Canistres 51b, 1 d. 4 la caisse  4.00 Citrons Messine (300c) 0.00 3.50 | IREYCIASN 2 doz. de 12 oz .. 18
Canistres 10 1b., % d. a la caisse 3.95 Betteraves 0.00 0.00 BAKN" 4 doz. de 16 oz. . . 2.2

' Canistres 20 lb., # d. 4 la caisse 3.90 Navets 0.00 1.00 PU ,,‘[ R f gg:' g: lg} ?:Q .. ggg

Empois de buanderie La lb. %:gttégs (,).,gg g:?g ’~.-A_,,.w‘ |L;,_||V 3 doz: de 6 1lbs .. 9.60

. No 1 Blanc ou Bleu, cartons 3 Ib. 0.063 Ail, la livre 0.00 0.10 i g°" ge lg Ok, u%
No 1 ll%lanc ou Blleu, cartons 4 1b. o.ggi 8”!"805 \Nalvel 0.00 4.00 1 dg: d: 16 g:’ ’6'0‘(’

. No 1 Blang, barils 0. ranges \Valence 0.00 5.00 : § ’
Canada Laundry (cse de 40 1b.)  o0.053 Tomates fancy, la cse 0.00 4.75 Vendue en canistres seulement.
Silver Gloss, btes a coulisse, 6 Ib. 0.08 Pommes Ben Davis No 2 0.00 3.50 Remise spéciale de 5% accordée sur le&
Silver Gloss, canistres de 6 lbs.  0.08  Ananas, 3o 0.00 2.75 | eommandes de b calsses et plus de I
Kegs Silver Gloss, gros cristaux ©0.07  Ananas, 24 0.00 2.75 ' Poudre A Pits “Magic™

L’ﬂabitude Grandit

MEADOW

“ Biscuit

CREAM SODAS

Toujours frais,
méme.

ENCORE AU SOMMET

Depuis dix ans le chiffre des ventes de

n'a jamais manqué d'étre supérieur d celni des ventes de
I'année précédente—et cela sans aucune concession aux
épiciers ou compromission ou encore sans primes aux con-
sommateurs. Sa suprématie parmi les aliments extraits des
céréales est inattaquée

les assauts, survivant aux caprices de la faveur publique.

C’est 1'un des aliments d'usage constant, pour le
déjeuner,que I'on consomme dans chaque ville et hameau du

de Shredded Wheat”

I1 a victorieusement résisté a tous

toujours propre, toujours pur, toujours le

Canada et des Etats-Unis.

Shredded Wheat est empaqueté
dans des boites en bois propres et
solides  Les caisses vides sont:
vendues par les épiciers-entrepre-
nants & raison de 10 ou 15¢, cha-
cune, ce qui s’ajoute a leurs profits

Prenez I’habitude de tenir
nos MEADOW CREAM SODAS
et observez 'augmentation

des affaires et des profits. : sur Shredded Wheat. '
™ * T Condm Sl Wit ooy, L.
W. J. CROTHERS CO., Ltd. ey o
KINGSTON, Ont.

4 Rue Wellington Est.
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La grande combinaison
pour gagner de I’argent

Que vous soyez A le téte d'un msgasin général—d'une épicerie—
ou d'une graineterie—le gros de vos affaires est avecles gens de Ia
- campagne—lesagriculteurs, les laitiers, les éleveurs de bétail.

Ces trois classes emploient beaucoup de

INTERNATIONAL STOCK FOOD

et de Spécialités Internationales.

Inventeurs et fabri.
cants de la nourriture
internationale pour le
bétail, de la nourritu.
re pour la volaille,
cure pour les coliques,
cure pour la maladie
des jeunes animaux.

Poudres vermifuges,
cure pour la fiévre bi-
lieuse,nourriture pour
les veaux, absorbant
composé, solution an-
tiseptique pour bai-
gner les moutons et
le gros bétail, Liniment
Dan Patch, huile cura-
tive de pin argenté,
Onguent pour sabot,
Destructeur de poux.

ILS EN SAVENT LA VALEUR

Emmagasinez toutes ces spé-
cialités—mettez-les A vos vitrines—
servez vous des crochets, des cartes
de magasin et autres accessoires de
publicité que nous vous enverrons,
et vous verrez quelle ligne supplé-
mentaire 4 gros profits constituent
ces fameux remedes. Ecrivez pour
connaitre nos prix.

Nous vous fournirorsdes livres
de 8o pages sur le bétail, un abrégé
de l'art Vétérinair:, des circulaires
explicatives, des enseignes en fer-
blanc, etc., le tout redigé en fran-
cais, ainsi qu'une grande photo-
graphie de Dan Patch, Minor Heir
et autres chevaux appartenant 4 la
Compagnie.

| Saindoux  Composé

Reconnu comme le meilleur
sur le marché.

Il n’en existe pas qui ait un
gout plus fin.

Son Prix est ralsonnable.

INTERNATIONAL STOCK FOOD CO., Limited, TORONTO

MATTHEWS-LAING LIMITED

Rue Mill, - - MONTREAL.

Fruit en Conserves
Griffin & Skelley

Conserves d’abricots, de péches, de raisins, poires,
cerises blanches, cerises noires, mfires, prunes Dam-
son, Prunes Egg. Prunes Golden Drops, reines-
claudes, framboises, fraises et ananas, fruits recon-
nus excellents en conserves. Au nom de ‘‘Griffin
& Skelley ‘‘vous reconnaitrez que ces produits sont
des fruits en conserves sfirs pour 1’achat et la vente.

L’Asperge G. & S.

a tont le charme délicieux de ces 1égumes tendres
fraichement cou aux plants particuliers de
‘Griffin” et Skelley sur les bords de la Riviére Sa-
cramento. Une heure 4 peine aprés avoir été en-
levée au plant elle est préte 4 mettre en boite qu'on
cachette—toute la saveur piquante originelle et toute
la délicatesse de la jeune asperge est ainsi gardée.

Les marchandisesd marques de commerce de pre-
mier ordre vous donnent une sécurité absolue et il
vous est aussi avantageux de les avoir sur vos ta-
blettes que de 1'argent dans votre livre-journal, car

elles se vendent rapidement—et avec une certitude
absolue.

MONTREAL, - Agents - TORONTO.

ARTHUR P. TIPPET & COMPANY

PROFIT DE 100%

Mais pr.ur peu de temps seulement, car notre approvisionne-
ment diminue rapidement, a cause de la forte demande. Ne
tardez pas, mais soyez au nombre des centaines de Marchands
qui vont faire de bons profits pendant la Saison des Mouches.

700 par boite
de 50 pléces.

$12.76 par
1000 piéces.

Quelques faits a
signaler :

Fermeture her-
métique.

Pas de coulage.

Grande lon-
gueur de ruban.

Les mouches ne g 0 onotruction.
peuvent, pas g gui plait a la mé-
s'échapper. nagére :

Une propreté parfaite.

| HODCGSON, SUMNER & CO., Limireo

845-351 rue St-Paul, Montréal.

lusifs pour les provinces de Québec. Ontario, Ncuveau-
Agem:!::glwick.poNouvelle-Ecoue et Ile du Prince-Edouard.

EN ECRTVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT” : -

e e B e W s . bt e 3 e . w
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LES POUDRES NERVINES DE MATHIEU

sont unremdde simple mais effectif contre tous les maux de {éte—un remede que chaque marchand peut 1 ecommander comme un cumtif A
) t rapide- ——_—— /

sire 8i J:,u. ne conuaissez pas les poudres Nervines de Mathieu, et si vous ¢tes sujet aux maux de téte, essayez-les vous-mémes [

4 nos frais au moyen du coypan cli-jolut.
a1 vy

Commeb remg?e co}ﬂrei les rhumes et les

troubles bronchiques le sirop de Goud t " & o

POUDRES NERV‘NES d'Huile de Foleqde Morue %e( “.‘:;'1{{3“,;, Veuillez m'envoyer une bofte régulidre [ O HOK

THIEU rendu fameux et cette préparation soeur| d¢ PoudresNervinesde MathieudI'sdresse | !

De MA des Poudres Nervine—marche a grands pas| suivante: s ool

Pourtousles Maux de ot et Névraige dans la méme vole. Ak Sl §

.‘_-'.',&l:-..—' NOM cissvscssssscsbisasscssssssssosssssvssss 4 i

'™ gl @ e b o #

— oy el (77~ ~1"1 LA ClE J. L uATﬂlEU D@ cecessssocsssscsvcssessscssssssssscscscses 4 ' {
Lo e Y w— Seiie ’ (Nom de la maison de commerce), oot §
e Propriétaire. cue LI

vets b orepe , s teeesssscsseccescasecssrssscesccscesccse [ e

S 8herbrooke, - - P,(. H :

MM. L. Chapst, Fils & Cie., Limitée, Ville on village.......coeovecntccccsnanncnne | e g
Dépositaires en Gros Moutréal, P.g. | Province....cooiiiriininiiiniiiiiiienn, - s

100% de PUR Sucre d¢ CANNE, mis en grains de trois différentes grosseurs.
ETIQUETTE ROUGE Grain Fin ~ ETIQUETTE BLEUE Grain Moyen  ETIQUETTE VERTE Gros Grain

La grosseur du grain de ces diverses marques ne variera jamais.

VOtre . P ureté

garantie de profit est dans

Le Soda a Pate
“COW BRAND”

7

=

- T S e

——

a cause de sa popularité auprés
des ménageéres.

Commandez-en 2 votre marchand en gros.

CHURCH & DWIGHT

LIMITED
Manufacturiers ’

MONTREAL

Digne de
Confiance

Uniforme

La Sauce pour les
steaks, viandes, la volaille,

. )
le poisson, etc., c est

LA SAUCE
WORCESTERSHIRE
DE PATERSON

Vos clients exigeants veulent
la sauce de la plus haute qua-
lité—-vendez-leur la “Paterson”

La plus haute qualité — déli-

cieuse et donnant de I'appétit.

ROWAT & CO.

Glasgow, - - - Ecosse.

DISTRIBUTEURS CANADIENS :

Snowdon & Ebbit, 325 Edifice Corestine, Montréal, pour
Québec, Ontario, Manitoba et le Nord-Ouest; F, K. Warren,
Halifax, N. S. ; J. R. Tilton, St. John, N.B. ; C. B. Jarvis
& Co., Vancouver, B. C,
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La Cie Canadiemme de

LIMITER,

Beurre,
Sirop d’Erable, |

Fromage, etc.

CONSIGNATIONS.
Produits Agricoles,

A cause dé sa clientdle nombreuse et choisie, disposera

AVEC AVANTAGE

De toutes les consignations qui lui seront faites de

Oeufs,
Sucre d’Erable,

Remise ést toujours faite sans délai,

Adresse : La Cie Camadicame de Produits
38-40 PLACE YOUVILLE, MONTREAL.
Tel. Bell Main 31824010,

Agricoles,

égal.

La Saison d’Eté

avec ses nombreuses distractions, nous apporte i
I'occasion d'indispositions non moi aumi
que toutes dues aux excés de tl:l:’l.:_. nombreuses pres-

L’Ean Pﬁrgative

RIGA

est le reméde tout désigné en pareil . C -
atif rapide, agréable & prendre et un rc:f:nichi‘-::::‘ol::n
: Tous les marchands de la Campagne devraient
s'en approvisionner pour la saison de villégiature.

L’eau Purgative RIGA aménera des clients & votre
magasin et vous donnera de beaux profits.

Société des Eaux Purgatives “RIGA”

Dites cela avec conviction

‘‘Madame, voici le meilleur sel de table que nous vendons
—Il est toujours propre, sec et fin—il ne se pétrifie pas
Il glisse facilement de la salidre et donneauxaliments la saveur
exacte qu'ils doivent avoir.

Sel de Table
WINDSOR

est le seul qui se puisse employer pour la cuisine ou la
patisserie —La pite devient croustillante et floconneuse
sans laisser aucune ‘“‘trace d’arriére-gofit amer'’.

Son emploi vous démontrera que c’est le meilleur sel.

THE CANADIAN SALT COMPANY LIMITED

100 pqts de 10 oz. 2.90
2.80

b caisses
Créme de Tartre de
“Gillett”

La doz
3 1b. pqts. (4 doz. dans
e '@ caisse) . ., . . $1.00
3 b, pﬁts. (4 doz. dans
12 caisse) . 2.00
La cse
4 doz. pqts., 3 1b. . . . . { assor-}s&oo

2 doz. pqts., 3 1b. . ., . . tis.

3 1b. canistres rondes, avec couver- d
cles fermant a vis (4 doz. dans la
calsse) s @ e e e

L Ib. canistres rondes, avec couver-

cles fermant & vis (3 doz. dans la
calsge) i % & & #

2.20

4.1C
Lalb

$ Ib. canlstres carrées (14 doz dans
lacaisse) . , , .., . . . 03

10 Ib. boites en bois . . . . . . 0.30}
25 1b. scaux en boiz . . . ., . . 0303
1001b. barfls . . . . . . ¢ we « 028
8601b barlles . . . L ae s~ 050

& ¢

(haudiéres, 5 Ibs.. 12 4 la caisse 118

Caisses, 10 lbs, 6 4 la caisse 11

GUNN, LANGLOIS & CIE, Limitée,
Montréal

Prix du Saindoux

215 Rue Notre-Dame Est, Mont
e vl WINDSOR ONTARIO

Qoda “Mugle” La cse N. K. FAIRBANK COMPANY ou argent . 12.50
Mo, ] hinse K3 TtE Go L 1 " = 288 LIMITED Derby, boite de 600, la boite 4.00
“Gealszes . . . . . . . 276 Montréal . Empire Navy Cut 8.00
No. 2 calsse 120 pqts de % Ib . . 286 Prix du Saindoux  Fatima 10.00
b caisses . . . . . 878 Composé, Marque Guinea Gold 8.00
No 3 caisse gOQRMS HEAID s glﬂﬁ'ac,cst gc7x5)
30 pqts. dellb. . 285 Ti.net.tcs%t:)n;f)a;) - Hassan (Turques) 8.50
et 60 pqts. de 3 1b. } * Tierces ' 0:10} Imperial A. A. 27.00
5 calsses . . 276 Seaux en bois, 20 Ibs. o.10] [mperial A. A 35.00
No. 5 calsse ““Chaudiéres, 20 lb.s o.10} Mecca (Egyptiennes) . 8.50
AV (aisses, 3 Ibs., 20 i la caisse o.11} Mogul (Egyptiennes) bouts unis 12.00

0

o

‘ﬁ,@ Composé, Marque
EASIFIRST

Tierces 0.09%

Tinettes 60 lb. o0.10

Seaux en bois, 20 1bs. 2.10
Chaudiéres, 20 lbs. 2.00
Caisses, 3 lbs. Ib. o.11
Caisses, 5 Ibs. Ib. o.11I
Caisses, 10 Ibs. . Ib. o.11
Pains moulés d’une livre 0.113

IMPERIAL TOBACCO CO. OF CA-
NADA, LIMITED.

Cigarettes Le 1,000
Athlete . 8.50
Bougquet, boite 350, par boite 1.95
Calabash 11.00
Columbia (tout talo)ac) 11.00
Coronet 18.50

Dardanelles (Turques) bouts unis 12.25
Dardanelles (Turques) bout liége

Mogul (Egyptiennes) bouts en

liege 12.00
Murad (Turques) bouts unis 12.00
New Light (tout tabac) 8.50
Niobe (Turques) 8.00
Old Chum 8.00
Old Gold 6.30
Old Judge 8.50
Pall Mall (format ordinaire) 18.50
Pall Mall (format royal) 25.00
Players’ Navy Cut 8.20
Richmond Straight Cut 11.00
Sweet Caporal 8.50
Sweet Sixteen 5.75
Sub-Rosa (tout tabac) 8.50

Cigarettes importées. Le 1,000
Capstan (douces et medium) 12.00
Capstan, boites de 10 avec porte-

cigarettes 12.50
Soussa (importées du Caire, Egyp-

te), extra fine No 25 20.00
Extra fine No 30 23.00
Khedivial 30.00

Three Castles, boites de ferblanc,
50 s. et boites de carton 10 8.
Three Castles, boites de fantaisie,

15.00
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Nous recevons la créme des sé-
parateurs & main.

AUX CULTIVATEURS :

290 Ave. Papineau
MONTREAL.

Tabac A Cigarettes. La 1b.
B.C. No1, 1/128. 1.02
Athlete, 1/12 s. 1.07
Sweet Caporal, 1/13 s. 1.15

Tabacs coupés. La 1b.
Old Chum, 10 s. 0.82
Lord Stanley, Tins 3 1b. 1.11
Meerschaum, 10 s. 0.81
Athlete Mixture, Tins 4 et $ 1b. 1.37
0ld Gold, 12 s. 0.97
Seal of North Carolina, 12 s. 0.97
Duke’s Mixture (Cut Plug) 0.84
Old Virginia, pqts 4 et 1 1b. 0.80 0.82
Duke’s Mixture (Granulé),

1/10 s. Bags 5 lbs. carton 0.87
Bull Durham,

1/10 bags, 5 lbs. carton 1.25

1/16 bgs, 5 lbs. carton 1.25
Old Virginia pqts 1/16 1b. 0.74
Snap, pqts. 1/12 et 1/6 1b. 0.50
Calabash Mixture, tins 4 et 1 1b. 1.15
Calabash Mixture, tins 1 1b. 1.20
Calabash Mixture, tins & 1b. 1.35
Capstan Navy Cut (importé) tins

3 1b. Medium et Fort 1.5¢
Capstan Mixture (importé) tins

8 lb. Medium 1.5
Pride of Virginia (importé) tins

1/10 1b. 1.3
Old English Curve Cut (importé)

tins 1/10 1b. 1.2
Tuxedo (importé) tins 1/10 lb. 1.37

Lucky Strike (importé) tins 1/10 1.35
Rose Leaf (importé, & chiquer),
pats I oz. 1.24

Tabacs & chiquer (importés) La lb.
Piper Hiedsieck 1.22
Tabacs en poudre. La 1b.
Copenhagen en boites 1/12 1b. 0.90
Horseshoe 0.90
Rose No 1 de Landry : 0.32
Rose No 1 de Houde | 0.34
(Empire Branch)
Tabacs a chiquer. Lalb.

Club barres, 5 4 la barre, 6 morc.

a la 1b., boites 5 lbs. 0.42
Moose 11 s. 0.40
Snow Shoe barres, 64 morc. a lalb. 0.45
Stag 5 1/3 morc. & la lb,, ¥ butts

12 lbs., boites 6 lbs. 0.3¢
Black Watch 6 s. 0.45
Bobs 6 s. et 12 s. 0.46
Currency 12 s. 0.46
Pay Roll 73 s, 0.59
Empire Navy Chewing barres 14

oz., boites 7 lbs. 0.53

Tabacs & fumer en palettes La 1b.
Pedro barres, 16 oz.,, 5 more. 3 la

1b., boites 6 lbs. - 0.58

Empire 6 s. et 12 8. 0.44
Rosebud 6 s. 0.45
Ivy 7 s. 0.50
Shamrock 6 s. 0.45
Tabacs hachés. La 1b.
Great West (Sac) 8 s. 0.59
Regal, cube cut en boites 9 s. 0.70
Taxi, Crimp cut, boites 10 s. 0.78
HENRI JONAS & CIE,
Montréal.
_‘Extraits Culinaires. La doz.
.1 oz. Plates. Triple concentré 0.84
2 oz. Plates, Triple concentré 1.57
2 oz, Carrées, Triple concentré 1.88
4 oz, Carrées. Triple concentré 3.34
8 oz, Carrées, Triple concentré 6.25
16 oz. Carrées. Triple concentré. 12.00
2 oz. Rondes. Quintessences 1.96
2} oz. Rondes, Quintessences 2.19
5 oz. Rondes. Quintessences 3.75
8 oz, Rondes, Quintessences 6.67
4 oz. Carrées. Quintessences. Bou-
chons émeri 3.75
8 oz. Carrées. Quintessences. Bou-
chons émeri 7.50
2 oz. Anchor. 1.00
4 oz. Anchor. 1.75
8 o0z. Anchor. 3.00
16 oz. Anchor. 6.00
2 oz. Golden Star “Double Force” 0.75
4 oz. Golden Star “Double Force” 1.25
8 0z. Golden Star “Double Force” 2.25
16 oz. Golden Star “Double Force” 4.25
2 oz. Plates. Soluble. 0.75
4 oz. Plates. Soluble. 1.25
8 oz. Plates. Soluble. 2.25
16 oz. Plates. Soluble. 4.25
1 oz. London. 0.50
2 oz. London. 0.75
Extraits a la livre de $1.00 2 3.00
Extraits au gallon de .00 3
Mémes prix pour extraits de tous fruxts
Moutarde Frangaise. La grosse
Pony Mustard, 2 doz, a la cse 8.40
Small Mustard 2 doz, i la cse 7.80
Medium Mustard 2 doz, 3 la cse 10.80
Large Mustard, 2 doz. 3 la cse 12.00
Tumblers Mustard, 2 doz. a la cse 10.80
Muggs Mustard, 2 doz, a la cse 13.20
Nugget Tumblers, 2doz.alacs 13.20
Athenian Tumblers, 2 doz. 5 la cse 13.20
Gold Band Tumblers, 2 d. a la cse 13.80
No 67 Jars Mustard, 2 doz. & la cse 13.20
No 64 Jars Mustard, 1 doz. i la cse 18.00

No 65 Jars Mustard, 1 doz.
No 66 Jars Mustard, 1 doz. 3 la cse 24.00
No 68 Jars Mustard, 1 doz. 3 la cse 15.00
No 69 Jars Mustard, 1 doz. 4 la cse 24.00

a la cse 21.00

Molasses Jugs Must., 1 d. 4 1a cse 21.00
Jarres 1 gal. Mustard, 1 d. & la cse 36.0
Jarres 1 gal. Mustard, 3 d. 3 la cse 54.00
Vernis & chaussures, La doz.

. 1 doz. 2 la caisse.
Marques Froment. 0.75
Marque Jonas. 0.75
Vernis Militaire a I'épreuve de l'eau. 2.00

LABRECQUE & PELLERIN, MANU-
FACTURIERS, MONTREAL.

La doz.
Catsup King. $1.00
Catsup King, bdl. 9 douz. 0.95
Confiture King, 2 lbs. cse 3 doz.  1.50
Confiture, cse 2 doz., 12 onces. 1.00
Confiture, pinte. 2.50
Caustique, 100 lbs. chaque. 2.75
Caustique, 50 lbs. chaque. 1.50

Lessive, cse 4 douz., douz. 4oc,

caisse. 1.40
Confiture, chaudiére No 7 ch. o0.42}
Confiture, seau No 7 chaque. 0.45
Confiture, chaudiére No 5, ch. o0.30

Confiture “King” chaudiére No 7,
chaque. 0.45
MATTHEWS-LAING, LIMITED,

Montréal, Canada.

Lard en Baril Marque “Anchor”
Lard pesant Canada Short Cut,
Mess brl, 35/45 28.50
Lard pesant, Canada Short Cut,
Mess Y brl, 14.50
Lard pesant, Canada Short Cut,
brl 45/55 29.00
Lard pesant, Canada Short Cut,
Y brl
Lard pesant, Brown Brand, désos-
sé, tout gras, brl, 20/35 . 28.00
Lard clair, pesant, brl. 20/35.
Pickled Rolls, brl.
Lard 4 féves, (petits morceaux,
mais gras), brl.

Heavy, clear fat backs 40/50 28.50
Heavy, clear fat backs 60/70 27.00
Saindoux Composé Raffiné, choix.
Marque “Anchor”.

14.73

27.50

22.00

Tierces, 375 Ibs. Ib. 0.0}
Boites 50 lbs. net (doublure par-
chemin) 0.10

Tinettes, 50 lbs. net (Tinette imi-
tée)

0.10%
Seaux de bois, 20 lbs, net $2.10

0.10}
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MACHINERIE « CORDONNERIE |

Pour tous Travaux depuis la Mise en Forme
jusqu’au Finissage.

Systémes Goodyear Machines ::C;)l;solidated”
pour a monter
Cousu -Trépointe et d’aprés la
Cousu-Chausson _ Méthode ‘Manuelle
| |
Presses |
a découper les tiges
Modéle C. |
| S I
Machines Machines Davey a
Rapides cheviller bois
“Standard” avec
A visser les semelles bigorne -

Machines & Enfoncer les clous protége-talon --- Machines & Estamper, & Charger, a Poser, 2
Fraiser, & Gouger, & Verrer et & Finir les Talons---Machines 4 clouer ““Loose Nailer” et Machi-
nes & Bonbouter--Machines & Cimenter, & Poncer et & Parer--Machines 4 Entoiler les Premiéres,
“Série Gem"'--- Machines & Poser les Qeillets --- Oeillets, Cambrillons, Brosses, etc.

United Shoe Machinery Company of Canada

Montréal, Qué.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT”

'y
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Seaux de fer-blanc, 20 Ibs, $1.90

Caisses 10 lbs. tins, 60 |bs. en cais-
ses, bleu

Caisses 5 lbs. tins, 60 Ibs. en cais-

. ses,'bleu [

Caisges 3 bs. tins, 60 lbs., en cais-
ses ,

Briqugs de saindoux, 6o lbs,en
caisse

0.09%

0.

0.

0.

0.

10}
10d
10d

113

Saindoux Marque “Anchor” (garanti

pur).
Tierces, 75 lbs,
Boites, 50 Ibs., net (doublure par-
chemin)
- Tinettes, 50 lbs., net (tinette imi-
tée)
Seaux de bois, 20 lbs., net (dou-

blure parchemin) $3.10
Seaux en ier-blanc, 20 lbs.
brut $3.00

Caisses, 10 Ibs., tins, 60 lbs., en
caisses rouges

Caisses, § lbs. tins, 60 lbs., en
caisses rouges

Caisses, 3 lbs., tins, 60 lbs., en
caisse

Saindoux en carré d'une livre, 60
Ibs., en caisse :
Viandes fumées.

Jambons: Premiére qualité.
Extra gros, 28 a 40 lbs,
Gros, 20 & 28 lbs.
Moyens, 15 a 19 Ibs.
Petits, 10 a 13 Ibs.

Jambons désossés, roulés, gros
16 a 25 lbs,

Jambons désossés, roulés, petits
94 12 lbs.

Bacon, Spécial Rose Brand

Bacon Anchor Brand, a déjeuner,
sans os, choisi

0.

0.

(o]

0

000 Oo o

[=]

I3

141
143

148
143

144

.15t
.15]
.15}
.16

173

.103
.20

.19

.21
.23

.20

Bacon Brown Brand, 3 déjeuner,
marque anglaise, sans os, choisi

Bacon Windsor, dos pelé

Bacon Windsor, sans os

Jambons de Laing, choisis, Pique-
que-Nique”, 10 3 14 Ibs.
Petit bacon roulé, épicé, désossé,
sé, 8 4 12 Ibs. k
Bacon choisi, Wiltshire, coté, 50
Ibs.

Cottage Rolls
Saucisses fumées.

Bologna (Bondon de Bocuf)

Bologna (Enveloppe cirée)

Brunswick (Beef Middles)

FFrankfurts

Polish

Garlic

Empress (Poulet, jambon et lan-
gue) doz.
Saucisses fraiches.

Saucisses de porc (tripes de porc)

Saucisses de porc (tripes de mou-
ton)

Petites saucisses de porc (pur
porc)

Sauclibsses Cambridge (paquets de
1 1b.

Saucisses de fermier

Chair 4 saucisses (seaux de 20
1bs.)

Boudin blanc

Boudin noir

AGENCES

LAPORTE, MARTIN & CIE, LTEE,:

Montréal.
Légumes.

Petits Pois Importés “Soleil”
Extra fins, 100} boites

0.19

0.11
0.10

0.08}
0.07
o0 o8

16.00

Trés fin, 1003 boites

Fins, 100} boites

Mi-fins, 100} boites

Moyens, No 1, 100} boites

Moyens, No 2, 100} boites
oyens, No 3, 100} boites

Petits Pois “Frs. Petit & Cie.”

Fins, 1004 boites
Moyens, 1004 boites
Verts, extra fins, 1003 boites
Verts, extra fins, 40 flacons
Verts, moyens, 100} boites
Verts, coupés, 1003 boites
Coupés, 1003} boites
Macédoines, No 1 extra, 100} btes
Macédoines, No 1 extra, 40 flacons
Cotes de Céleri, 1003 boites
Cotes de Céleri. 50 boites
Soupes (Pois, Oseilles et Cerfeuil,
Oseilles, 1003 boites
Purée de tom. concentrées, 1003 b.
Purée de tomates, 50 boites
Julienne, 1003 boites
Cerfeuil, 1003 boites

Asperges. -
Pointes tétes seulement, 1008 btes
Branches géantes, 1004 boites
Branches géantes, 50 boites
Branches grosses, 100/ boites
Branches grosses, 50 boites
Branches Extra, 50 boites
Branches Fines, 100} boites
Branches Fines, 50 boites

Flageolets.’
Moyen3, 1003 boites

Sardines.
Petit Caporal Club }
White Bear % s.
White Bear ¢ s.

13.50
12.50
11.50
10.%0
10.00

9.00

10.00
7.5
14.00
8.5
8.25
8.00
8.00
12.00
9.00
8.00
7.5
etc.)
9.50
9.00
9.00
8.50
9.50
C/8
30.00
28.00
26.50
26.00
22.00
24.00
23.50
22.50

11.00

C/8
12.00
16.00

9.50

LES
PIONNIERS
CANADIENS

HIGH GRADE

FANCY BISCUTS
BRANTFORD BRANCH

IELFER BROS

N.g LINGWOOD ONT
/"'Q'Q% \ e

~.

EST IMPORTANT

Le Camion Brantford répond seul aux nombreux problémes impliqués

dans la déclaration ci-dessus.

LE “SERVICE COMMERCIAL”

Acheter le Camien qui a traversé la période d'essai et soyez certain d'un

bon service.

RENSEIGNEMENTS SUR DEMANDE.

BRANTFORD MOTOR TRUCK CO., LIMITED, BRANTFORD, CAN




Vol. XLVI—No 2o.

LE PRIX COURANT, Vendredi, 16 Mai 1913

IS

Le Prix Courant, -

qui promet d’éclipser, au point de
vue de l'intérét général, tout ce qui a

été publié jusqu'ici.

Les articles de rédaction porteront
sur des sujets de la derniére actualité
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BISCUITS

| Qui Edifient un Commerce.

Tout épicier actif et intelligent de-
vrait maintenant faire un effort
spécial pour pousser la ven-
te des biscuits

Soda a la
Creme Perfection
de Mooney

Il a une occasion de le faire en cette
grande saison des réceptions et
des “Thés”. Il n’y a rien de plus
agréable au gofit, de plus croustil-
lant et de plus délectable en fait de
biscuits. Tous les gourmets le savent

The Mooney Biscuit
AND CANDY C0., LIMITED

Manufactures a
Montréal, Stratford, Winnipeg,
' Vancouver.

Succursales & Hamilton, Ottawa, Syd-
ney, C. B., Halifax, N. E., Fort Wil-

iam, Calgary, Vancouver, C. B., St-
Jean, T. N.

Etabli en 1892 Résidence ;

Tel. Main 2441

684 rue Adam,Maisonneuve
Tel. Marchs. 53 Tel. LaSalle 96

ELIE CHARBONNEAU

MARCHAND DE FRUITS
Speolalité: Patates de Cholx.
70 71 Marché Bonsecours.
‘ MONTREAL J

La Farine Préparée deBrodie

Vous Conserve Vos Clients.

de confia lle est préfé
B - T e

UN BON VENDEUR.

Voyez le coupon des épiciers dans chaque
paquet.

Brodie & Harvie, Limited.
14 et 16 Rue Bleury,

| 61, Main 4se. MONTREAL,

Le Pilote 14.50
Victoria 1 s. 8.00
Savons de Castille. Lb.
Le Soleil 72% d’huile d'Olive.
morc. de 10 oz., 200 a la caisse 12.00
morc. de 10 0z., 100 a la caissc 6.50
morc. de 7 oz.; 200 a la caisse 7.50
morc. de 1 1b,, 50 4 la caisse 4.50
morc. de % b, 50 4 la caisse 3.75
morc. de 3 lbs, 12 4 la caisse 0.09
barres de 11 lb., 25 4 la caisse 0.08
La Lune 65% d’huile d’Olive. Lb.
morc. de 2 1b., 50 4 la caisse 3.35
Huile d’Olive “Minerva” C/S
12 bouteilles, 1 litre 8.00
12 bouteilles, qts. 6.00
24 bouteilles, pts. 6.50
24 bouteillcs, § pts. 4.25
Gall.
c/s 2 estagnons, § gall. 2.00
c/s 6 estagnons, 2 gall. 2.05
c/s 10 estagnons, 1 gall. 2.10
c/s 20 estagnons, § gall. 2.25
c/s 48 estagnons, § gall. 2.60
Petits Pois & sacrifier. C/S

Questel sur extra fins, §o btes
Cie Cons. Ali., extra fins, 1003 btes
Memina, trés fins, 1003 btes

LAIT CONDENSE ET EVAPORE.
Borden Milk Co., Ltd., 2 I'Est de Fort

bty
S
868

William, Ont.

Conserve: — Caisse
Eagle Brand, 4 doz. $6.00
Reindeer Brand, 4 doz. 6.00
Silver Cow Brand, 4 doz. 5.40
Gold Seal Brand, 4 doz. 5.25
Mayflower Brand, 4 doz. 5.25
Purity Brand, 4 doz. 5.25
Challenge Brand, 4 doz. 4.75
Clover Brand, 4 doz. 4.75

Evaporé (non sucré):—
St. Charles Brand, 4 doz.
Peerless Brand, petit, 4 doz.
St. Charles Brand, famille, 4 doz.
Peerless Brand, famille, 4 doz.
Jersey Brand, famille, 4 doz.
St. Charles Brand, haute, 4 doz.
Peerless Brand, haute, 4 doz.
Jersey Brand, haute, 4 doz.
St. Charles Brand, hétel, 2 doz.
Peerless Brand, hotel, 2 doz.
Jersey Brand, hotel, 2 doz.
St. Charles Brand, gallons, 3 doz.
“Reindeer” café et lait, 2 doz.
“Regal” café et lait, 2 doz.
“Reindeer” cacao et lait, 2 doz.

JOHN P. MOTT & CO.
Elite, per doz.

BANSLLEALDLULNY
FEEAhRK 868688888

.00

La Ib.

Prepared Cocoa 8.28
Breakfast Cocoa 0.36

No 1 Chocolate o0.30
Diamond Chocolate 0.24
Navy Chocolate 0 29
Cocoa Nibbs 0.35
Cocoa Shells 0.05
Confectionery Chocolate 0.18 4 0.30
Plain Chocolate Liquors 0.18 3 0.35
Vanilla Stick la gr. 1.00

SALADA TEA CO.

AT ST
SALANE
\AE

Etiquette Brune, 1's et 3's.
Etiquette Verte, I's et #'s.
° Etiquette Bleue, 1's, #’s, 1's et
k's., 0.30 0.40
Etiquette Rouge, I's et ¥'s. 0.36 o. 50

THES DE CEYLAN
“SALADA”

Cofit. Vend.
$0.25 $0.30
0.27 0.35

IMPORTANT

Les Epiciers détaillants

qui 1ésirent plaire & leurs
clients devraient &tre certains
de pouvoir leur fournir les véri--
table

Baker’s
Cocoa
and -

Chocolate

'Registered® avec la marque de com
Trade-Mark merce gur les paquets,

Ce sont des marchandises
de premier ordre, les meilleures
du monde au point de vue de la
pureté et du goft.

Manufacturées uniquement par
WALTERL iBel(‘ll.iR & CO,,
2 mite

Montréal, Can. Dorchester, Mass
ETABLIE EN 1780.

LACAILLE, GENDREAU & CIE

8uccesseurs de CHS, LACAILLE & CIE.
EPICIERS EN GROS
Importateurs de Mélasses, 8i-

rops, Fruits 8ecs, Thé, Ving,
iqueurs, Sucres, Etc., Etc.

Spécialité de Vins de Messe de Sicile
et de Tarragone,

829 Rue St-Paul et 14 Rue St-Dizi
MONTREAL o

GONFITURES PURES DE UPTON

CONFITONES PURES
NODYELLE Snison.
= It oy &
QHINTENANT PRETES

S—

Absclument pures
et de saveur déli-
cleuse, conservées
dans des seauxde
S1bs. et des jarres
en verre de 16 oz.,
doublés or, scellés
hermétiquement,

PORE MERMELEE
DORINGE BE

UPTON

Bien et favorablement connue de
I’épicier et de ses clients dans tout le
Canada, ol elle est faite et vendue
depuis plus de quinze ana, ;

s e -
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Qualité

Pureté et Saveur

Combinées a un codt raisonnable
c’est la ce qui fait

Des Féves au Lard

de Clark

Vos Meilleurs Vendeurs

Le choix méticuleux des Féves
de la plus haute qualité, des plus
pures épices et sauces, le moyen
le plus perfectionné pour les cui-
re, ainsi que des méthodes com-
plétes de publicité intensive, font
des produits de CLARK nn actif
de réelle valeur pour tout épicier
aux idées modernes.

Chague boite est garantie

W. CLARK, Montréal

Le ‘Prét Immobilier, Limitée

244 Rue Ste-Catherine Est,
Montréal.
Ptone Bell Est 5779

BUREAU DE DIRECTION :

Présidentt M. J.-A.-E. Gauvin, pharmacien
ancien échevin ; Vice-Président: M. L -A. La
vallée, maire de Montréal ; Secrétaire-Tréso
rier ;: M. Arthnr Gagné, avocat ; Directeurs : M
L. E. Geoffrion, ancien président de la Chambre
de Commerce du District de Montréal, membre
de la Commission du Hvre de Montréal s M. le
Dr J.-O Goyette, ancien maire de Magog ; M. le
Dr P -P, Rennud.m?ltaliste; M. F.-E. Fontaine,
directeur.gérant de “The Canadian Adver ising
Limited" ; Gérant : M. L.-W. Gauvin, ex-inspec-

teur et gurintendant de 1 it
Ins, Co. ndant de la Metropolitan Life

S1 VOUS AVEZ BESOIN DE CAPITAL
“

pouracheter une propriété on pour vous bAtir
nscrivez-vous au “Prét Immobilier, Limitée,’
qui vous prétera ce capital sans intérét, avec
grandes facilités de remboursement

facilitésde remtoursement des préis faits
4 ses membres par le “Prét Immobilier, Limitée”
sont teiles qu'elles represeatent a peu prés
I'iutérét que I'on aurait a payer- sur un emprunt
ordinaire,

REPRESENT ~Le *
i ANTS DEMANDES.—Le “Prét

o . e’ n'a pas encore d'agenm
dans tous ies Districts et est disposé 2 entrer-en

go;mtlenuec des représentants bien quali-

Ecllivez ou téléphonez pour avoir Ila

Etiquette Or, au détail 0.44 0.60

Noir, mélé ou vert, de toutes qualités.
SAVON.

The GENUINE, empaqueté 100 mor-
ceaux par caisse.

Prix pour Ontario et Québec:

Moins de 5 caisses

5.00
Cinq caisses ou plus

4.95
SNAP CO,, LTD,,
Montréal.

Snap Hand
Cleaner.
Zse de 3 doz.

Cse de 6 doz.
30 jours.

3.60
7.20

SOCIETE DES EAUX PURGATIVES
RIGA.

Montréal — Tél. Main 6473.

1 doz., (en boite de carton) $2.00

ochurette explicative gratuite.

Il n'y a personne dang le monde civili-
8¢ actuel qui n'ait subi et ne subisse I'ac-
tion de la publicité. _

Il n’y a pas

seulement de la satisfaction, |
mais il y a aussi du pla sir al
vendre des articles bien connus ‘t
du publie. |

En vendant FELS-NAPTHA, |
on a aussi la sati.faction d’ap-
prendre par soi-méme que la’
qualité du savon répond exacte- 1
ment aux prétentions des fabri- |
cants. \

17
25 bouteilles, “ “ 4.00;
I caisse, (50 bouteilles) 7.50
2 caisses, (8 bouteilles gratis) 15.00
5 caisses, (30 bouteilles gratis) 37.50
10 caisses,

(72 bouteilles gratis) 75.00
25 caisses, (200 bouteilles gratis) 187.50
Par lot de 1 doz. ou 25 bouteilles:
C. 0. D. . ]
Par lot de 1 caisse ou plus: 1% 10
jours, net 30 jours, F. O. B., Montréal. °
Les conditions ci-haut seront stricte-.
ment suivies.

ARTHUR P. TIPPET & CO., Montréal.

Lime Juice “Stowers” La cse
Lime Juice Cordial, 2 doz. pts. 4.00
Lime Juice Cordial, 1 doz. pts. 3.50
Double Refi, lime juice 3.50
Eemon syrup 4.00

WHITE SWAN SPICES &
CEREALS, Limited.

Pains de Levure “White Swan”,

caisse de 3 doz., 5c le paquet. 1.15
HAMILTON COTTON CO.
Corde et Ficelle.

Corde a linge, 60 pds. doz. 0.00 1.00
Coton 3 chandelle, 1b. 0.00 0.31I
Ficelle de coton, 4 brins 0.26 0.26}
Ficelle de coton, 3 brins 0.23% 0.24
Escompte 5%. ’
Ligneul No 8 0.00 0.63
Ligneul No 10 0.00 0.70
Ligneul No 12 0.00 0.75
Ligneul No 15 0.00 0.82

PRIX DES BALAIS DE LA CIE P.
CLICHE LTEE, BEAUCE JCT., QUK.

Doz.

Balais Royal, 6 cordes $5.50
" Beauce, 5 cordes 4.75
" Roseau, 5 cordes 4.50
" Cliche, 5 cordes 4.25
. IBleriot, 4 cordes 3.75
“ Chaudiére, 5 cordes 3.60
‘ Econome, 5 cordes .3.45
o Magic, 3 cordes 3.00
& Bon marché, 4 cordes 2.70
“ Spécial, 3 cordes 2.30

Spécial, 3 broches 4.50

Dix cents par douzaine sera chargé
ou déduit pour chaque corde addition-
nelle ou en moins selon le cas, Fret
payé par 6 douzaines. Escompte spécial
par 25 douzaines ou plus. Une comman-
de d’essai vous convaincra de nos b.ag
prix si 'on tient compte de la qualité
de la marchandise,

The City IceCo. Limited

ANDE COMPAGNIE DE GLACE
LA PLUS CR G CANADA

Capacité de production :
265,000 tonnes de glace par an.
Stock 3 Montréal, 200,000 tonnes
Réserve & BEOLERIVE 22/006 tonnes.
Bureau principal, 295 rue Craig 0.

MONTREAL

P M A s S oo e Sl
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Epici'ers = La Poudre & Pate Magic a une réputation Nationale de
qualité, et les épiciers qui tiennent la Poudre & Pate Magic pt.\rtagent f:ette
réputation. Tenir des articles d’'une qualité reconnue, c’est attirer les ,cl.xents
a votre magasin et créer une clientele active pour toutes les a.utt:es hgne:s
de votre magasin. La Poudre & Pate Magic est la seule poudre a ;,)at.e fabri-
quée au Canada, dont tous les ingrédients sont mentionnés sur létxquette.'
Voyez I'étiquette et jugez-en vous-méme.

EW.GILLETT COMPANY LIM

TORONTO, ONT.

Marque

"BRUNSWICK"

Les aliments marins, grice au soin minutieux apporté 4 leur choix et 4 leur mise en bo{ies, deviennent plus populaires de
saison en saison. Avez-vous votre part dans ce commerce profitable ? Aucune spécialité ne donne la méme satisfaction que la
“MARQUE BRUNSWICK"—la marque avec la saveur naturelle du poisson.

REGARDEZ VOS STOCKS! LE PROFIT VAUT BIEN “LA PEINE QU’ON S’EN OCCUPE.” |

Voici une ligne compléte :

Purs' B
Aliments Marins

Y Sardines a I'Huile. ¥ Sardines a la Moutarde. ¥ Sardines a la Moutarde. ¥ Sardines a la Tomate.
Hareng Salé et Fumé. Hareng a la Sauce Tomate. Haddies Finlandais. Moules ot Pétoncles.

CONNORS BROS., LIMITED.
BLACK'S HARBOR, N.B.

AGENTS:

Leonard Bros,, Montréal.—C. H. B. Hillcoat, Sydney,—
A. W. Huband, Ottawa.—Jas Haywood, Toronto —
Lhas. Duncan, Winnipeg.—Grant & Oxley, Halifax —
C. de Carteret, Kingston —Buchanan & Ahern, Québec.
—]J. L. Lovitt Yarmouth.—Shallcross, McCaulay Co.,
Co., Vancouver et Victoria, C.A.—Shallcross, McCaulay
Co., Calgary, Alta.—Johnston & Yockney, Edmonton,
Alta,

L AT O
™ BRUNSWICK BRayy TSN
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Compagnie do Publications des Marchands Détailleurs d
3 "Canada, Limitée, i de

Téléphone Bell Est 1188. MONTREAL.

Montréal et Banlieue, $2.50
Canada et Etats-Unis, 2.00} PAR AN,
Union Postale, - Frs. 20.00
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LA UNION LIFE ASSURANCE COMPANY OF CANADA

Ses nouvelles affaires, — Le délibrement du capital. — Les placements de la compagnie

Dans lintérét du public, comme pour le bon renom de I'as-
surance-vie au Canada, mous croyons devoir fournir quelques
informations relatives a la position de la Union Life Assurance
Company of Canada et de la Home Life Insurance Company
of Canada surtout & cause des intéréts considérables maintenant
liés a 'avenir de ces compagnies depuis que M. Pollman Evans,
président de la Union Life, a acquis le controle de la Home Life
et qu'il en a été élu le président. Nous croyons que les com-
pagnies elles-mémes trouveront intérét i ce qu'une étude
impartiale de la situation soit faite maintenant, étant donné
les rumeurs qui se colportent parmi les professionnels de
l'assurance-vie quant 3 la politique que ces deux compagnies
semblent devoir adopter dans un avenir rapproché,

Comme on le sait généralement, la Union Life Assu-
rance Company est une compagnie d’assurance-vie dite “in-
dustrielle” établie en 1902, par I'initiative de M. H. Pollman
Evans, qui était alors agent pour la North American Life
Insurance Company, et qui en a conduit les destinées depuis
sa fondation, 'R [
Afin de surmonter les difficultés qui g’éldvent au-devant
du succés financier d’une compagnie industrielle 3 ses dé-
buts, M, Evans organisa la National Agency Corporation,
destinée 3 servir comme tampon financier de I'organisation
et 3 procurer des affaires pour la nouvelle entreprise indus-
triclle, L'histoire de cette corporation d’agence a été révé-

ces et constitue une littérature intéressante 3 lire; mais nous
ne voulons pas insister sur ce point maintenant, si ce n’est
pour remarquer qu'il serait curieux de connaitre I'opinion
des actionnaires canadiens sur la valeur actuelle de leurs
actions et sur les perspectives de dividendes 3 venir.

Toutefois, le président Evans a fait preuve de courage
et d'une grande initiative en réunissant un fort volume de
nouvelles affaires, de méme qu'en se procurant du capital

lée, mise & nu devant la Commission Royale sur les Assuran-~

additionnel pour répondre i l'appétit vorace que l'on con-
céde i lassurance industrielle,

Le tableau suivant indique les affaires nouvelles inscrites
durant chacune des cinq années de 1907 & 1911, ainsi que les
affaires abandonnées et celles en vigueur:

Année Nouvelles Affaires Affaires en
affaires abandonnées vigueur au
payées 31 décembre
1907 $ 7980841  $6,136.463  $11,234,956
1908 9,166,567 6,967,419 13,295,478
1909 9,645,985 7,343,549 15,367,426
1910 10,777,565 8,210,179 18,015,302 -
1911 19,333,496 12,875,475 25,116,959

Le chiffre des nouvelles affaires est assurément considé-
rable et représente presque entiérement de I’ “industrielle”;
mais celui des abandons n’en est pas moins étonnamment
élevé, probablement dii 43 ce que, pour montrer une grosse
somme de nouvelles affaires et pour amoindrir le passif de
réserve, la direction aurait eu recours aux méthodes faciles
et bon marché de vendre de 'assurance 3 terme au lieu des
polices ordinaires ou de dotation comme le font les autres
compagnies industrielles, car, d’un chiffre de quelque $17,-
000,000 de nouvelles affaires inscrites en 1911, plus de $13,-
000,000 sont représentées par des polices 4 terme.

Les affaires industrielles, méme selon le plan de prime
normal, sont inconstantes, mais, lorsqu’on a recours 3 I'as-
surance i terme, il est évident que les éléments de stabilité
et de profit font grandement défaut,

Il n’y a pas de doute que, sous l'effet de visions prophé-
tiques, il tardait au président Evans d’entrer dan? la terre
promise de lindustrielle 4 la suite d’autres présidents de
compagnies du méme genre et établies au Canada, '

Que le Canada ne soit pas miir pour une telle entrepri-

Attrape 50,000,000,000 de mou-
ches parannée—de beaucoup p'us que
tous les autres moyens ensemble. Le
Destructeur de Mouches Hygiénique.—
Ne Contlent pas de Poison,

v TANGLEFO0T
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se, ou que le président Evans ne soit pas i la hauteur, le
fait n’existe pas moins que, aprés douze ans d’expérience, la
Union Life n’a pas semblé s’approcher beaucoup de la terre
promise,

Si I'on examine maintenant la position financiére de la
compagnie, on verra, d'aprés les livres bleus du gouverne-
ment, qu'a venir jusqu'a 1909, le capital payé était de $100,-
000, dont 98 pour cent détenu par la National Agency Cor-
poration, Il est évident que la saignée pratiquée dans les
ressources de la compagnie les avait tellement épuisées qu'il
fallut, en 1910, inscrire plus de capital dans [Ientreprise,
ainsi que le démontre le tableau suivant?

Année Capital  Actif Diminu- Revenu Dépenses
versé moins tion du par les
le passif capital primes

1907 $100,000 § 29,422 $ 70,578 $301,182 $260,427

1908 100,000 15349 84,651 356,002 287,200
1009 100,000 27,507 72,403 439,583 336,845
1910 628515 420923 207,502 530,419 532,806
IOIT 741,232 337,430 403,802 631,485 631,426

Il a fallu avoir recours 3 des méthodes ingénieuses pour
se procurer du nouveau capital qui permit de continuer les af-
faires. Le président Evans résolut d’en appeler au gousset
des placiers Anglais et Ecossais au moment oti, en 1909, les
placements canadiens prenaient tant de vogue. A Londres,
il langa une grande proposition 3 laquelle les financiers an-
glais mordirent avec empressement si 'on en juge par la
liste des actionnaires dans les livres bleus du gouvernement

Toujours d’aprés les livres bleus, on voit qu'en 1911 il
fallut encore augmenter le capital-actions de $10,000, ce qui
le portait 4 $741,232. Dans le tableau cité plus haut, la co-
lonne intitulée “diminution du capital” est instructive, Elle
fait voir que de 1907 i 1911, la désagrégation du capital a
progressé de $70,000 3 $400,000. Il est certain que les affai-
res de la compagnie ont augmenté et que, si ces affaires
eussent été régulierement de prime au lieu d’étre en grande
partie des affaires 3 terme, le résultat serait moins inquié-
tant.

Un examen des dépenses d’administration montre ce
résultat extraordinaire que, au cours des deux derniéres an-
nées, ces dépenses ont absorbé pratiquement tout le revenu
des prices, de sorte qu'en 1911 le délabrement du capital
s'est accentué d’environ $200,000. Les rapports du gouverne-
ment révélent que lc nouveau capital souscrit en Angleterre
a colité 20 pour cent, car, des $641,232 d’actions libérées, on
a dit déduire $122,815 3 titre de prime au compte de la sous-
cription. En plus de cela, il a été dépensé $145,420 en menus
efforts pour se procurer le capital en question.

Sur cette question du capital de la Union Life, il serait
bon d’éclairer un point particulier qui parait plutét obscur.
A la page 363 du rapport de la compagnie, tel que publié
aux livres bleus pour 1911, on lit que le capital versé est de
$722,800 4 la page 365, on lit $741,232.05 puis $745000 3 la
page 510. Fuisqu'un seul de ces chiffres peut étre exact, une
explication précise s'impose,

Si on référe au plus récent livre bleu sur les assurances,
on est frappé du caractére des préts et placements de 1la
compagnie. Les préts sur garanties collatérales s’élévent 3
$374,000 et ce chiffre est presque totalement représenté sur
un prét i la Canada Provident Insurance and Investment
Company sur une garantie de $485,000 en actions de la Im-
perial Loan and Investment Company. Il serait intéressant
de connaitre toute I'histoire de cette transaction.

Il est surprenant de voir tout le capital placé sur des
actions de sociétés de construction; $145, 503 sont
entre six de ces sociétés,

Quand il est si facile de placer de Pargent sur d’excel-

répartis

lentes obligations rapportant de gros intéréts, on a droit de
se demander pourquoi la Union Life s'est départie de I
méthode de placement en honneur dans toutes les compa-
gnies d’assurance-vie? Nous n’hésitons pas 3 croire que e
président Evans eiit inspiré plus de confiance au public
dans sa compagnie et eiit aussi assuré de meilleurs revenus
en suivant la pratique des compagnies plus anciennes et
mieux assises que la sienne quant 3 la distribution de ses
placements,

Par ce que I'on vient de voir, il est évident que les af-
faires de la Union Life ont besoin d’étre surveillées étroite-
ment, et M, Evans s’absente souvent en Angleterre. Il y
était encore tout derniérement, disait-on. S’il ne reconnait
pas que sa présence soit nécessaire 3 Toronto, nous sou
mettons que le ministére des assurances s’occupe plus acti-
vement de ce cas particulier qu’il ne I'a fait dans le passé.

CHEZ LES MARCHANDS EPICIERS.

Les membres de la Section des Epiciers, Succursale de
Montréal de ’Association des Marchands Détailleurs du Ca-
nada, Incorporée, ont tenu, hier soir, une importante réunion
a leur salle ordinaire, 8oa rue St-Denis, sous la présidence de
M. G.-A. Archambault.

Etaient présents: MM. J. D. Boileau, J. I. Lussier, A
JLaniel, J. A. Doré, A. Landreville, N. Gascon, A. Brunet, C.
Brabant, J. Lachaine, J. O. Pesant, R. Desautels et plusieurs
autres.

M. P.-H. Scullin, secrétaire général de la Canadian In-
dustrial Peace Association, qui avait été invité i faire con-
naitre le but et 'objet de son association, fut présenté a I'as-
semblée et expliqua que la raison d'étre de I'association dont
il est le secrétaire général est d’établir et de maintenir des
relations plus amicales entre patrons et employés. M. Scul-
lin a parlé longuement et a beaucoup intéressé ses auditeurs
qui adoptérent ensuite d I'unanimité la résolution suivante:

Que la Section des Epiciers, Succursale de Montréal de
I’Association des Marchands Détailleurs du Canada, Incor-
porée, désire exprimer qu’elle apprécie hautement le but de
la Canadian Industrial Peace Association, qui est d’établir et
de maintenir des relations plus amicales entre patrons et em-
ployés, et d’empécher autant que possible les gréves qui sont
toujours une source d’ennuis, de pertes et de difficultés non
seulement pour ceux intéressés directement, mais aussi pour
le public en général.

Les membres croient que la campagne d’éducation que se
propose d’entreprendre la Peace Association donnera de bon:
résultats, et ils désirent offrir leur coopération pour le succés
du mouvement.

Le président fait ensuite rapport relativement a I'organi-
sation du pique-nique qui aura lieu en juillet prochain. 1l a
été décidé que ce pique-nique se fera en dehors des limites de
la ville de Montréal et les officiers sont chargés de choisir un
endroit convenable et de faire rapport i une prochaine as-
semblée.

Quant a l'exposition de produits alimentaires, qui était
annoncée comme devant avoir lieu du 24 au 31 mai courant.
a l'arsenal du 65e régiment, elle est forcément remise au mi-
lieu du mois d’octobre prochain, vu I'impossibilité ot se trou-
vent un grand nombre de manufacturiers de conserves de
fruits et de légumes d’y prendre part.

Le secrétaire de I’Association a soumis i I'assemblée les
arguments a faire valoir devant la Commission Royale des
licences qui siégera 3 Québec vers la fin du mois de mai.
A cet effet, une délégation composée des officiers de la sec-
tion a été autorisée a représenter I’Association devant la
Commission.

Et la séance a été levée.
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M. DANIEL SIMONDS EST MORT
Le président de la Simonds Manufacturing Company s'est
éteint en sa maison d'été, a Larchmont, N.Y.,
lundi le 5 du courant
\

M. Daniel Simonds, président de la Simonds Manu-
facturing Company, la plus grande manufacture de scies du
monde entier, est décédé 3 Larchmont, Long Island, en sa
maison d’été, entouré de toute sa famille,

La mort enléve en la personne de M. Simonds l'une des
plus grandes figures industrielles du monde. Son nom était
connu universellement, grice § l'industrie dont il était le
chef. Non seulement M. Simonds sera regretté par sa fa-
mille, ses amis et ses associés, mais aussi par ses employés
dont il était l'idole.

Le défunt, qui n’était agé que de 65 ans, avait ressenti
les premiéres atteintes de la maladie au cours du mois de
juillet de I'année derniére et, en octobre, il entra au sanato-
rium de Dansville, N. Y., ol les médecins constatérent une

Feu M. Daniel Simonds.

cox‘l.lpl'xca'tion de plusieurs maladies, I1 y a deux mois, alors
qu'il eta:it descendu au Waldorf Astoria, 3 New-Yorl'(, on
dut le faire transorter i sa maison d’été i la suite d'une re-
c'hu‘te. Cest 13 que la mort I'attendait. M. Daniel Simonds
ctait le fils d’Abel Simonds et de Jane Todd, et il naquit a
Fitchburg, Mass., le 18 septembre 1847.

Il {it ses études dans les écoles publiques d’abord, puis
;l_u co}lege commercial Comer, de Boston, Au sortir du col-
¢ge, il entra chez son pére qui tenait 3 West Fitchburg une
manufacture de faulx et d’outils tranchants,
.En 1868, la Simonds Manufacturing Company fut incor-
porée avec un capital-actions de $50,000 et ses usines furent
transportées de West Fitchburg 3 I'endroit ou elles sont
presentement. La nouvelle compagnie absorba les affaires
E:’xmxltxyer.nent organisées par Abel Simonds, pére de Daniel,
. L;iei ;;;cexn::trz f l'em]ploi de la nouvel!e maison, Il y occu-
P rest postes selon que les progrés de I'industrie I'exi-
Vice_Vel"a' 1880, M. Daniel Silponds devint surintendant et

président de la compagnie et, en 1888, il succéda 2

G : .
corge F. Simonds comme président. En 1906, la compagnie

absorba quatre ;
en i
lida, trepfises montréalaises qu'elle se conso-

’ L) 3
Coml;at;neez?gme m ’ ste, ﬁa Simonds Manufacturing
S );z o tc}ve.:nue l'une deg industries les plus importan-
- Etats- nis, Sous la direction de M. Simonds, la
Pagnie a établi de nombreuses succursales et créé d'im-

portantes usines a Chicago, 3 Montréal et 3 Lockport, N.
\:..Les succursales de la compagnic se répartissent 3 New-
\‘ork, Nouvelle Orléans, Portland, (Orégon), Seattle, San
Francisco, Londres (Angleterre), St-Jean (N. B.), et Toron-

to (Ontario),

La Simonds Manufacturing Company a toujours été
des plus libérales envers ses employés en faveur de qui elle
a fondé diverses organisations, entre autres une association
d'aide et de secours mutuels, un club récréatif, une salle a
manger dans les usines mémes, une salle de billard et un
cabinet de lecture.

M. Daniel Simonds fut le créateur d’un systéme coopé-
ratif d’instruction industrielle 3 la High School de¢ Fitch-
burg.

Sa mort cause donc un vide considérable dans les rangs
de l'industrie en Amérique.

DONNEZ UN CARACTERE DISTINCTIF A VOTRE
MAGASIN.

La qualité de la marchandise compte pour beaucoup en
affaires. Le marchand doit vendre de la bonne marchandise
pour se faire une clientéle. Un article médiocre est une bien
pauvre pierre angulaire dans I'édification d'une réputation.
Mais toute essentielle que soit la qualité, clle nc suffit pas a
assurer le succes.

Il existe un facteur bien plus puissant que la qualité de
la marchandise pour faire de bonnes affaires. La qualité
seule des articles ne peut pas mcitre un commergant au pre-
mier rang dans la concurrence. '

11 y a des quantités de bonnes marchandises fabriquées
par des manufacturiers dont les produits sont, au point de
vue de la qualité, sur un méme pied d’égalité. Le marchand
dont le concurrent tient des marchandises hautement répu-
tées ct qui donnent satisfaction ne devancera jamais son rival
rien qu'en proclamant qu'il tient la “meilleure” marchandise.

Nous devons dire que le plus grand facteur, le facteur
décisif dans la lutte commerciale, c'est en quelque sorte com-
me la “personnalité”, le caractére du magasin. Ce caractére,
cette personnalité, voild ce qui décrit les différentes nuances
entre le succés éclatant, le succes modéré, tirer le diable par
la queue, la marche & reculons ou la faillite absoluc.

Prenez n'importe quelle ville du continent, grande ou
petite.  Suivez une rue commerciale. Achetez dans un ma-
gasin, puis, dans l'autre. Vous constaterez que tous sont ap-
paramment coulés dans le méme moule. Les commis sont
polis, vous présentent les articles que vous demandez ou
s'excusent de ne pas les avoir en magasin; ils prennent votre
argent, vous remercient et vous disent “bonjour”.

Puis, vous passez a un autre magasin on, dés l'entrée,
vous sentez que tout sonne différemment. Le commis au
comptoir, méme si c'est un jeune, semble s'intéresser a vous
et A votre achat et il s’y intéresse. Sans étre importun, il a
une maniére de découvrir ce 4 quoi vous destinez l'article
demandé ou quelle marque vous avez I’habitude d’utiliser,
telle ou telle autre circonstance; alors, il vous glisse le peti‘t
conseil que vous n'avez pas demandé ouvertement, mais qufll
a deviné. Il pense aux autres articles dont vous avez besoin
et que vous avez oublié d'acheter et il vous mt.ere'ssc aux
nouvelles lignes qu'il tient. Vous sentez que, quoiqu en pen-
sent les autres, c'est 13 VOTRE magasin, celui ol tout le
monde s'empresse a vous servir et oll vous vous trouvez tout

A fait chez vous.

Voila le magasin aya
sonnalité”, une individual
de celle des autres magasins.

nt un caractére distinctif, une “per-
ité A part et totalement différente
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Cette distinction peut se manifester dans la disposition
du magasin ou dans les méthodes de vente; i la surface seu-
lement, ou de la cave au grenier.

Un magasin se distinguera par une devanture peinte 2
carreaux noirs et blancs. C'est la forme primitive d'indivi-
dualité, celle de I'apparence extérieure qui comporte I'effort
de capter I'attention par un effet étincelant. Le méme prin-
cipe sous une forme légérement différente s'applique par la
publicité aux grands effets variant depuis celle des journaux
jusqu’d l'attraction d’une troupe de vaudeville aux jours des
grandes expositions de saisons.

Il y a encore le magasin ol une seule caractéristique do-
mine. Ce magasin s'enorgueillira de sa propreté. Celui-1
se spécialisera par sa promptitude et son exactitude a livrer
la marchandise. Dans un autre magasin, les commis sont
obligeants, disposés ' vous montrer tout ce qu'ils ont en ma-
gasin et rient aussi ouvertement si vous n’achetez rien que si
vous achetiez tout ce qu'ils vous ont montré. Ce magasin
reste dans la mémoire du client comme le magasin propre;
celui-ld comme étant 'exactitude méme, et cet autre comme
celui ot tout le monde est obligeant.

Il est donc profitable de donner une individualité i votre
magasin ou 3 un rayon particulier de ce magasin. En som-
me, il y a trop de ressemblance entre les magasins des con-
currents. Celui d’entre eux qui différe par quelque caracté-
ristique, qui est meilleur, celui-l3 reste forcément dans la
mémoire du client. Mais la meilleure distinction, celle qui
compte le plus, est d’un caractére difficile & définir. Elle ne
consiste pas dans le peinturage d’une devanture, ni dans la
propreté des vitrines, ni dans I'obligeance du personnel. Au-
dessus de tout cela est la nécessité, reconnue de tous, d’'un
bon service. Il faut que tout le personnel, depuis le patron
jusqu'au gargon de bureau, soit convaincu qu'il est 13 pour
servir le public par tous les moyens possibles, et que chacun
agisse en conséquence.

Et le vrai service consiste en toute autre chose qu’a don-
ner au client l'article qu’il demande. Le vrai service com-
mence dés avant l'entrée du client dans le magasin. Déji
par une publicité bien faite, on I'a éduqué sur la valeur de la
marchandise, et cette publicité lui a assuré la bienvenue au
magasin. Lorsqu'il sera venu, le bon service fera qu’on lui
montrera non pas l'article sur lequel le patron compte faire
le plus gros profit, mais celui qui doit répondre le mieux i
ses besoins. Et lui ayant vendu cette ou ces marchandises,
au lieu de laisser partir le client incomplétement outillé, le
service ol il y a du zéle bien entendu lui suggérera les petits
accessoires qui compléteront son achat initial, l'aidera de
tous les moyens possibles, et ce sera pour l'acheteur comme
une invitation 3 revenir lorsqu'il aura besoin et de marchan-
dises et de conseils utiles.

Voild le vrai bon service qui, pratiqué dans toutes les
lignes du commerce en détail, constitue la caractéristique de
la maison 3 succés. Il faut avoir les articles, traiter l1a clien-
téle honnétement, apporter un grand soin aux aehats, obser-
ver une grande surveillance i I'administration et suivre une
politique agressive dans la vente. Encore pouvez-vous pos-
séder tous ces é€léments et ne pas atteindre le succés com-
plet. Infusez alors par I'exemple i vos employés une dis-
tinction qui leur soit propre et soit aussi en quelque sorte
comme un complément de vous-méme, et vous vous placerez,
vous et votre magasin, 3 la téte du commerce de votre
localité.

SITUATIONS VACANTES OU DEMANDES D’EM-
PLOYES o

On demande des agents et voyageurs 3 commission
pour ventes sur commandes siires de Sultana, Figues, Tabac
en feuilles aux principaux marchés du Canada et des Etats-
Unis. Références sur demande, S’adresser: Comninos & Cie,
Smyrne (Turquie d’Asie),

_imitateur insipide,

,soin pour chaque circonstance qu'on en mettrait 3 réuni

LA PSYCHOLOGIE DANS LES VENTES

L’enthousiasme doit étre la note dominante chez les bons
vendeurs

1

Si I'esprit humain a le pouvoir de donner une forme
une masse de matiére, on doit reconnaitre que selon wu
concours particulier des circonstances, la fonction mental
nous rappelle un procédé mécanique et y répond presque
automatiquement. S'il n’en était pas ainsi, il ne saurait
avoir de lois de gouverne, et nous, mortels, serions forcés
de nous torturer l'esprit et de rumirer sans cesse entre ly
dissertations des plus savants et les élucubrations des plu
ignorants. Ne connaissant pas motre propre organisme men
tal, comment pouvons-nous savoir ce qui se passe dans l'es
prit des autres?

Lorsqu'il s'agit de poser les régles et raisons dans &
vente de la marchandise, ou d’appliquer la psychologie dans
ses rapports avec la vente, nous ne pouvons que faire le ré
cit de l'alphabet. Mais les remarques qui vont suivre sont It
fruit de I'observation et de I'expérience.

S'il existe de nombreuses méthodes de vente et que I'ap
plication de ces méthodes varie 3 chaque instant, le résultat
final est invariable, Ou vous avez vendu ou vous n’avez pas
vendu,

Afin de commencer par quelque chose de défini, remon
tons 3 l'origine du sujet.

“A” est un vendeur ayant du succés et soixante-quinz
pour cent de ses démarches aboutissent 3 une commande
Arrive-t-il 3 cela aveuglément ou est-ce pure chance? Son
territoire est-il est-il meilleur que celui des autres vendeurs,
ou ses succés sont-ils dus seulement 3 sa personnalité? Est-
il “né vendeur”, ou posséde-t-il expérience acquise dans
laide i la fabrication des marchandises? ce qui le rendrait
supérieur aux autres,

Non, Rejetons toutes ces conjectures. Considérons “A’
comme étant un sujet dans la moyenne, un bon travailleur,
fidéle 3 ses patrons et bon observateur, Il est possible, pro-
bable méme, qu'il n’a jamais ouvert un livre traitant de psy-\
chologie ni donné une seule pensée 3 la gymnastique men-
tale que font ses clients sous I'effet magiqque de son travail
Néanmoins, il a acquis une certaine puissance-de-suggestion
qu’il applique avec tant de régularité et de sévérité qu'il s
classe parmi les meilleurs vendeurs, )

“B” est apparemment aussi intelligent que “A”, aussi
loyal, plus studieux, mais rate soixante-quinze pour cent de
ses démarches. La raison de la différence entre leurs suc-
cés, la voici; !

“A” est un inventeur et un expérimentateur; “B” est un

L’homme actif cherche constamment de nouvelles voies,
de nouveaux moyens avec lesquels il fait des expériences
aussi sérieuses que l'inventeur avec son modéle, _

La différence qui existe entre “A” et “B” s’appelle or:-
ginalité, C’est plus que de la présence d’esprit lorsque il g'a-
git de répondre 3 des objections,

Appliquée aux ventes, l'originalité signifie une argumen-
tation soigneusement préparée pour faire face aux éventua-
lités qui peuvent se soulever et qui sont presque inévitables.
Les mots, les phrases doivent étre choisis avec autant de

les piéces d’'un mouvement d’horlogerie.

Prenez le jeune homme qui désire devenir vendeur. En-
seignez-lui la profession durant des années et des années.
S'il manque d’originalité et de capacité de comstruire pou!
son propre usage la machinerie mentale nécessaire pour pa-
rer aux objections et tourner les situations 3 son avantage,
il ne passera jamais la classe des vendeurs médiocres. Si
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Iinvention de “A” pouvait servir 3 “B”, les choses seraient
bien simplifies, mais c’est 13 qu'entre I'élément humain et,
i cause de cela, existe la psychologie des ventes,

Une autre conclusion qui dérive de lapplication de la
sollicitation originale et de son effet auprés du client pro-
bable, cotoie de prés loriginalité, C'est un élément intangi-
ble, quoique d’une importance si vitale pour le vendeur
qu'elle exige une considération extraordinmaire. Comme il
n’existe pas de mot propre pour désigner cet élément, nous
accepterons le terme employé par les auteurs et I'appelle-
rons enthousiasme,

‘Nous en rtranchons tous les lieux communs de len-
thousiaste chauvin, pour ne rechercher que I'acquisition de
cette qualité humaine d'un prix inestimable comme contre-
partie 4 l'originalité méme de la plus grande envolée.

Les neuf-dixi¢émes des penseurs originaux n’arrivent a
rien parce qu'ils n'ont pas le coeur qui puisse persuader un
monde sceptique, Ce mot “coeur” n’est pas écrit ici sans
intention; il donne aux considérations psychologiques un
sens plus étendu et plus vrai en admettant 'effet de lin-
fluence du coeur tout comme celui de I'activité mentale,

Supposez que Howe, avec son génie inventif, eiit ‘entre-
pris de convaincre les autres avec indifférence ou avec des
discours 4 dormir debout. Supposez que Morse, aprés avoir
congu le télégraphe, en eiit fait une image obscure pour la
vue des autres,

Certaines personnes disent que I'enthousiasme c’est V'a-
mour du travail fourni; d’autres prétendent que c’est le coeur
se manifestant dans le travail; enfin, d’autres assurent que
c’est une qualité native, Ainsi, le vendeur “B” peut aussi
bien rejeter le blime de son inhabilité 3 son manque d'a-
mour du travail, sur son manque de coeur, ou sur ses ancé-
tres selon le cas.

Toutefois, nous ne lui permettrons pas de s'en tirer & si
bon marché et, si dans le sens traité ici 'enthousiasme est
indéfinissable, il ne s’ensuit pas qu'on ne puisse I'acquérir.

Tout individlu normal parle avec conmviction de certain
sujet et ce serait folie de prétendre qu'il ne soit pas capable
de traiter sérieusement d’une question particuliére,

Il est des vendeurs qui ne peuvent disposer d’une cer-
taine marchandise, parce qu'ils ne ressentent aucun enthou-
siasme pour l'article, pour la maison ou pour le besoin du
client. Ils pourront prendre une commande, mais jamais la
provoquer, L'enthousiasme ne s’acquiert le plus effective-
ment que par la sollicitation, le travail modelé et organisé
par le vendeur lui-méme.

Il y a encore la puissance de suggestion comme moyen
4 la disposition du vendeur, Mais qui pourra la définir? On
parle de la conversation comme d’un art, peut-étre parce
qu'elle consiste 4 créer des images qui serviront i tout ins-
tant § impressionner I'esprit de chacun. En ce siécle de mul-
tiplicité des mots, les images sont trop souvent confuses.
On vante la haute personnalité des Yankees; cependant, ils
sont si hibleurs que celui qui étudie le phénoméne psycho-
logique trouve chez eux les raisons, les arguments, la sug-
gestion et le sens dans un fouillis inextricable 8'il a besoin
d'appliquer un de ces termes 3 la vente d’un article,

Il faut donc que, en plus de la théorie, le vendeur pos-
séde des gualités qui imposent et qui constituent sa maitrise
en affaires, Nous savons tous que tant que le client est forcé
de rester sur la défensive et que, par son systdme agressif,
le vendeur reste maitre de la situation, celui-ci peut dire
qu'il tient Pidéal.

C'est ce que nous appelons 1a “puissance de suggestion”,
ol, en d'autres termes, le moyen d’influencer et contrdler
l'action d’'une autre personne suivant lidée congue par la
premiére. Sa puissance de suggestion découle-t-elle de la
persuasion magique ou de I'éloquence? Non| De la logique

des arguments? Pas davantage| Est-ce le produit de la con-
versation “artistique” ou Il'application du sens commun?
Non plus! La source de cette puissance réside dans un sens
propre au vendeur, qui s'est développé dans son étre, et
c’est le plus grand sens requis pour le succés du vendeur,

La puissance de suggestion est l'accomplissement de la
promesse, et elle ne vient qu'd ceux qui mettent de lorigi-
nalité et de I'enthousiasme dans leur travail. Clest la vertu
prédominante d'un vendeur parce qu'elle doit lutter et vain-
cre différentes mentalités intéressées 3§ une transaction.
Elle aide 3 rendre son travail agréable et lui donne la su-
préme confiance en lui-méme,

COMMISSION DES VOYAGEURS DE COMMERCE.

Cette importante Commission qui fait maintenant partie
de la Chambre de Commerce de Montréal et qui est chargée
des démarches 3 faire pour obtenir une amélioration des
hotels & la campagne, a tenu sa premiére réunion le samedi,
le 10 du courant.

M. Adélard Fortier, premier vice-président, occupa d'a-
bord le fauteuil présidentiel. M. W.-U. Boivin assistait.

Etaient aussi présents: — MM. ]J. F. Loisel, L. N. Veil-
leux, H. Pinet, Roméo Brosseau et MM. A. H. Hardy, Raoul
Dupré, J. Emile Roy, L. G. Huotte, A. J. Laberge, J. H.
Riendeau, J. H. Bédard, Ernest Desjardins, A. N. Robitaille,
Chs. Drapeau, Nap. Lalonde, J. E. Lafontaine, A. Beau-
champ, G. L. Pelletier, J. H. Belleau, John Cooper, E. Lamy,
Raoul Mathiey, invités. A

M. Fortier ouvre la séance en souhaitant la bienvenue 2
messieurs les voyageurs de commerce, et en exprimant le
souhait que la commission qu'ils viennent d'organiscr aura
tout le succés que méritent ceux qui l'ont congue et qui ont
mené sa formation & bonne fin.

Puis M. Fortier invite les voyageurs présents formant
partie de la commission, MM. Loisel, Pinet, Brosseau et
Veilleux a se choisir un président et 4 I'unanimité des suf-
frages, M. J.-F. Loisel est élu & ce poste.

En prenant le fauteuil, M. Loisel remercie ses confréres,
puis les, assure de tout son dévouement, comptant sur leur
concours actif pour faire un succés de cette commission spé-
ciale que la Chambre de Commerce a fait I'honneur aux voya-
geurs de former.

M. Loisel invite ensuite les membres de la commission 3
choisir ceux qu'ils désirent s’adjoindre, comme ils en ont été
autorisés par la Chambre, et sur proposition de MM. Roméo
Brosseau et L. N. Veilleux, MM. J. Emile Roy, L. N. Bras-
sard, J. Albert Quesnel, Raoul Dupré, A. J. LaBerge, A. V.
Bernier et ‘L. E. Charron, sont élus membres de la com-
mission.

M. A.-H. Hardy suggére qu'autant que possible, les di-
verses branches du commerce et de l'industrie soient repré-
sentées dans cette commission, pour que la Chambre soit
plus en état d’étre renseignée sur tout ce qui peut améliorer
le négoce de la métropole.

M. H. Pinet est d’opinion qu'on ne devrait pas faire main-
tenant toutes les mominations pour qu'un choix plus varié
soit fait plus tard. Adopté.

Sur proposition de M. Roméo Brosseay, il est adopté, 4
I'unanimité, que les réunions de la commission des voyageurs
de commerce auront lieu, & l'avenir, I'avant-midi du dernier
samedi de chaque mois.

M. Loisel suggére que la question de I'amélioration des
hotels 4 1a campagne soit mise au programme de la commis-
sion des voyageurs de commerce, et il annonce qu'il a été
invité, avec M. Hardy, 4 rencontrer Sir Lomer Gouin au
sujet de cette question, et que cette entrevue aura lieu le
lundi, 12 mai. On demande & M. Adélard Fortier d’accom-

e —
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pagner MM. Loisel et Hardy, ce 4 quoi M. Fortier consent
au nom de la Chambre.

M. Loisel suggére aussi de faire savoir 3 I’Association
des Voyageurs de Commerce que la Chambre a reconnu offi-
cicllement les voyageurs en autorisant la formation d’une
commission spéciale. Adopté.

Le recrutement parmi les voyageurs de commerce est
aussi un des sujets dont la commission tient & s’occuper pour
le bénéfice de la Chambre, déclare M. Loisel, et il assure que
les voyageurs de commerce feront toujours honneur a leur
signature en payant réguliérement leur contribution.

Aprés ces quelques remarques, la séance est levée.

Ce rapport de la Commission a été soumis i 'assemblée
de la Chambre de Commerce tenue mercredi et qui a été
ajournée au mois de septembre prochain.

QU’EST-CE QUE LE PROFIT NET?

Le sait-on, en général?

Aprés tout, le dernier du succés dans le commerce en
détail, c’est bien le profit net.

Ce n'est pas tant le volume d’affaires qu'un homme peut
réunir, ni la superficie de territoire qu'il peut desservir. Peu
importe qu'il vende au comptant ou d crédit, peu importe
aussi la limite de son crédit personnel. La grande question
est de savoir combien il lui reste d’argent en caisse a la fin de
'année, aprés que toutes les dépenses ont été payées.

Voild ce que c’est que le profit dont la réalisation assure
le succés, mais dont le manque signifie banyueroute.

Prenons ici deux hypothéses. Elles sont fréquentes et
on les rencontre dans toutes les parties de notre vaste pays.
Dans l'une, on voit le marchand détaillant qui inscrit des
prix plutét raides sur tout ce qu'il a en magasin et semble
indifférent 3 ce qu'il vende ou pas. Dans l'autre, c'est tout
le contraire. Son nom est trés répandu tout comme sa répu-
tation de “commergant 3 bon marché”. Mais le premier
marchand sait ce qu'il lui en coiite pour faire ses affaires et,
en plus de ses dépenses d’administration, il se réserve un
profit raisonnable qui lui permet de vivre. Le second mar-
chand régle ses prix sur ceux de quelques-uns de ses con-
currents et, le plus souvent, sur ce que ses clients lui disent
payer chez ces concurrents.

Ne sachant pas établir son prix cofitant, et encore moins
le profit, il base sa demande sur ce que les autres exigent ou
sont supposés exiger pour un méme article. Non pas qu'il
demande aussi cher que les autres, car ce nest pas 1a le trait
qui distingue le “marchand 4 bon marché”. Il base son prix
de vente sur ce que les autres demandent, et alors méme il
vend 3 un prix inférieur. Et cela, parce qu'il est cordiale-
ment liche commergant, qu’il a peur de travailler 3 gagner
sa vie et un peu plus pour pouvoir faire face a I'imprévu. -

Quatre-vingt-dix-neuf fois sur cent, le premier marchand
est un homme qui réussit. Son chiffre d'affaires dépasse
peut-étre celui de tous ses confréres de la localité, et il rit
dans sa barbe ou 3 la face de ses supposés clients lorsqu'ils
viennent lui dire qu'un autre vend le méme article que le sien
a cing ou dix pour cent meilleur marché.

C'est le profit qu'il cherche. Certes, il est désireux de
faire la vente, car s'il ne fait pas d’affaires il ne fera pas de
profit. Mais il sait par expérience acquise qu'il arrivera a
faire un certain chiffre d'affaires moyen méme s'il laisse par-
tir Pierre ou Jacques sans leur avoir vendu. Il sait qu'il doit
faire un profit et il le fera ou sa marchandise restera plutot
sur les rayons.

L’autre marchand, celui qui établit ses prix d’aprés ceux
des concurrents ou d’aprés ce que ses clients lui disent, et qui
le plus souvent fait une nouvelle réduction pour ne pas man-

quer une vente, celui-ld se leurre quand il croit réaliser un
profit. Et méme lorsque l'année est terminée et qu'il n'a pas
de balance en caisse pour établir ce qu'il a fait, il fait des
efforts pour se convaincre que si les fonds manquent ce n’est
pas dit 3 ses prix calculés sans marge de profit, mais a4 quel-
que autre facteur qu'il ne peut pas comprendre.

“Pourquoi nc vendrait-il pas & meilleur marché qu’un
autre?” se demande-t-il. Il ne paye pas un loyer aussi élevé;
il ne se paye pas de salaire; il n‘emploie qu'un ou deux com-
mis a petit salaire et partout ailleurs il s’efforce de réduire
les dépenses. Lt il se persuade qu'il peut faire autant de vrai
profit que l'autre qui vend & prix élevés, tout simplement
parce qu'il a moins de dépenses que le véritable marchand
son concurrent.

Tout le monde a vu le petit roquet s’attaquer au gros
Saint-Bernard. Lt tout le monde sait que le gros chien ne
s'occupe nullement du petit, si ce n’est qu'il le reniffle avec
dédain.

Cest un peu de cette fagon que le marchand “d profit”
traite son confrére “a réduction”. Il sait qu'il obtient sa part
d’'affaircs si les parts sont mesurées selon le capital mis en
action, et il sait que lorsqu’il a fait une vente il a aussi fait
un profit. Ainsi, pourquoi s'inquiéterait-il des taquineries de
l'insignifiant pctit caniche qui cherche 3 l'ennuyer? Il a
étudié la scicnce qui détermine le prix de revient et le profit,
peut-étre en lisant les revues commerciales, et il est sir de
son affaire.

De fait, c’est sa conviction de réaliser un peu de profit
sur chaque vente qu'il inscrit qui fait de lui un réel marchand
et qui le fait de plus en plus grand. En retour, c’est I'absence
du profit net qui fait le marchand petit et le rapetisse tou-
jours davantage.

Qu'est-ce que le profit net? Il nous semble entendre
certains lecteurs répondre: “Quelle stupide question!” Mais
nous osons affirmer que tous les marchands dans le com-
merce ne savent pas ce que c’est. Nous en avons rencontré
qui ne le savaient pas et, cependant, ils passaient pour com-
pétents cn affaires. Tout récemment encore, nous avons eu
une chaude discussion avec un détaillant faisant pour plus de
$70,000 d'affaires par année et qui ne savait pas ce qu’était
exactement son profit net. Cela pourra paraitre absurde i
quelques-uns, mais ce n'en est pas moins vrai.

Le marchand en question, détaillant en chaussures, ve-
nait de nous dire qu’en 1912 son chiffre d’affaires s’était élevé
a $72,000 et que ses profits dépassaient $10,000. Nous avions
au préalable discuté les prix et nous savions déji que s'il
avait établi tous ses prix sur la méme base que les quelques-
uns mentionnés en particulier, non seulement il n’avait pu
réaliser $10,000, mais pas méme la moitié de cette somme.

~ “Quel salaire vous payez-vous et quel est votre loyer
annuel?” lui demandimes-nous, car ces questions sont abso-
lument fondamentales aux dépenses d’administration.

Le grand détaillant nous regarda avec surprise. Il ne se
payait pas de salaire; il s’en rapportait i son profit net. Lors-
qu'il avait besoin d’argent pour vivre, pour voyager, pour
s'amuser ou autrement, il tirait son chéque et tout finissait 1a.
Quant a payer loyer, ce n’était méme pas la peine d’y penser.
Quoi? il était propriétaire de I'immeuble occupé par lui, de
sarte qu'il n'avait pas de loyer 3 payer!

N’empéche que la controverse n’avait pas duré une demi-
heure que le gros détaillant admettait que son compte a la
banque n’était pas de $3,000 supérieur 3 ce qu'il était I'année
précédente; que plus de $7,000 étaient portés au compte des
dépenses privées, de voyages, de vacances, de réparations i
I'immeuble. Au surplus, c’est presque honteux 3 dire, il pos-
séde une grande ferme qui lui vient de son pére et qui lui
fournit une quantité de choses, et les revenus de cette ferme
sont ou plutét étaient portés 4 son compte personnel et con-
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sidérés comme “profit net” provenant du magasin de chaus-
sures.

Avions-nous raison de dire qu'il en est qui ne savent pas
ce que c'est que le profit net? Et il en est des centaines
d’autres qui y vont aussi aveuglément que notre marchand
de chaussures y allait. Remarquez que nous disons “y allait”,
parce qu'il a depuis changé d’idée au sujet du profit net, de
son salaire et du loyer de I'immeuble qu’il posséde et occupe.

LES CHANGEMENTS AU TARIF.:

Les changements d apporter & notre tarif et qui sont an-
noncés dans le discours du ministre des finances sur le bud-
get annuel, n'ont pas véritablement Iimportance qu'on leur
attribuait au premier abord. En effet, c’est a peine si deux
ou trois des articles mentionnés pour une réduction attaque-
ront nos revenus.

Quelques-uns de ces changements ont dii étre décidés
d’accord avec 'acceptation et la ratification du traité de ré-
ciprocité avec quelques iles des Indes Anglaises. D’autres
ont pour but de laisser entrer en franchise la machinerie que
le Canada ne produit pas.

Dans le cas du ciment, la réduction est basée sur le rai-
sonnement que le procédé de production est meilleur marché
et qu'il convient de ne pas maintenir un tarif élevé et qui
permettrait aux manufacturiers du pays d’exiger des profits
indus. .

Ces concessions ne représentent qu’un centin ‘Par cent
livres pour les importations de la Grande-Bretagne et de 214
centins par cent livres sur ce que nous pourrons importer des
autres pays avec lesquels nous n’avons pas d’entente doua-
niére. Sur le gros du ciment importé le nouvel impét sera
de 10 centins par 100 livres ou 35 centins par baril, au lieu de
12} et 3434 respectivement sous la loi antérieure.

La protection est modérée, si on la compare a celle ac-
cordée d certains autres produits manufacturés.

Elle est méme trop modérée, et nous pourrions bien as-
sister @ des récriminations plutdt justifiées. L'an dernier, 4
la demande de la population de I’Ouest, le gouvernement avait
abaissé temporairement, disait-on, les droits sur I'importa-
tion du ciment, parce que les manufacturiers canadiens ne
pouvaient pas suffire 4 la demande dans cette partie du pays.
Depuis lors, la Canada Cement Company a établi prés de
Winnipeg des usines considérables et capables de répondre
d toutes demandes, et nous ne voyons pas que la réduction
projetée du tarif ait maintenant sa raison d’étre. Nous som-
nies persuadés que les intéressés feront valoir devant les mi-
nistres les arguments qui militent contre un abaissement
d'impét sur le ciment importé.

' Les changements relatifs aux impots sur le sucre sont
insignifiants et, en autant qu’ils ont trait 4 un article dont les

prix varient dans une marge trés restreinte, on peut escomp-
ter déja une légére baisse des cours.

. Ceci n'est qu'un coté de la médaille, qu'un aspect de la
Situation, I'autre étant représenté par certains avantages dont

les producteurs Canadiens sont destinés 4 jouir sur les mar-
chés des iles.

Les machines typographiques et 4 fondre les caractéres,
qu'on ne fabrique pas au Canada, sont portées a la liste des
articles admis en franchise, c’est-a-dire qu’elles sont placées
sur un pied d’égalité avec d’autres machines dispendieuses
qui, pour les mémes raisons, sont admises en franchise.

-En somme, pour le moment, nous n’avons rien 4 prévoir

flan's-ces changements qui soit de nature 3 nuire i nos
interéts,

LES FRUITS D’EUROPE.

—

MM. J. C. Houghton et Cie nous écrivent de Liverpool
a la date du 1er mai 1913:

“Le marché des oranges est devenu faible depuis notre
derniére lettre; cette faiblesse est surtout remarquable en ce
qui concernc les oranges de basse qualité, qui sont par trop
abondantes. Les “Jeffa”. La cargaison arrivée par le Créole
Prince a ¢été liquidée presque en entier, hier, a des prix un
peu plus élevés que derniérement. Le gros des ventes s'cst
soldé a raison de 6/ 3 6/6 1a boite.

Les citrons étaient plutét rares,; on attend des arrivages
considérables.

Pour les pommes, malgré la forte diminution dans les
expéditions, les résultats pour les fruits en boite et en ton-
neau continuent d étre trés désappointants. Certaines spé-
cialités américaines, etc., sont plus ou moins épuisées, ce qui
n'est pas ¢tonnant, car nous sommes presque i la fin de la
saison. Les pommes de Tasmanie n'ont guére été en évi-
dence durant la scmaine.

Oignons. — Le prix des oignons d’Egypte a encore dimi-
nué; les ventes d'hier se sont faites en général de 2/6 3
3/1Y4 par quintal, ce qui est le prix le plus bas depuis le dé-
but de la saison; de nouvelles cargaisons trés importantes
sont sur le point d’arriver. Le prix des Valence a diminué
aussi.

Pommes de terre. — Quelques lots de pommes de terre
rondes de Malte se sont vendus a raison de 4 3 5/6 le
quintal.

Produits des Canaries. — Les bananes sont 'objet d’une
forte demande de 9 4 11/6 le “crate”. Les tomates sont de
nouveau moins chéres; les prix se sont abaissés jusqu'a §
a 11/ le paquet. Les pommes de terre sont rares et recher-
chées de 13/ & 14/ le quintal.

DESASTREUX INCENDIE.

Nous avons appris avec désolation la nouvelle de la des-
truction compléte par le feu des importantes usines de la
Barr Reyister Company, & Trenton, Ontario. Jusqu'ici, on
n'a pas encore pu établir les causes qui ont déterminé cet in-
cendie qui a détruit 'une des plus grandes entreprises d'en-
registreuses mécaniques du Canada.

On nous apprend, toutefois, que les directeurs de la
Compagnie se sont immédiatement mis 4 l'ocuvre pour la
préparation de nouveaux plans en vue de la reconstruction
des usines.

LAPORTE, MARTIN LIMITED

La compagnie Laporte, Martin Limited, nouvellement
incorporée en vertu d’une charte fédérale, ayant un capital-
actions de $1,000,000, vient d’acquérir la ferme firme Lapor-
actions de $1,000,000, vient d’acquérir la firme Laporte,
Martin & Cie, Limitée, dans le but d’étendre davantage
les affaires déid si brillantes de I'ancienne société dont le
nom respecté est répandu par tout le pays.

La nouvelle maison, telle que constituée, sera I'une des
plus puissantes du Canada et sera en mesure de lutter plus
avantageusement que jamais, méme contre les maisons
étrangéres du méme genre, Elle peut compter sur un per-
sonnel actif et dévoué qui, sous la direction d’hommes supé-
rieurs, saura atteindre dans le service le plus haut degré dé-
sirable de perfection.

Les directeurs de la nouvelle compagnie sont, MM. H.
Laporte, président; Jos. Ethier, vice-président; H. Delorme,
secrétaire; W, Imbeau, trésorier; L. A, Delorme, C. H. Ca-
telli et J. D. Richard.
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NOUVELLES CHARTES :

La “Gazette du Canada” publie les nouvelles chartes accor-
dées sous le sceau du Secrétaire d’Etat du Canada. Voici celles
qui ont trait aux nouvelles compagnies ayant leur principale
place d’affaires dans la Province de Québec.

“Société Fonciére du Canada. Limitée”, pour souscrire, ac-
quérir, posséder, etc, des obligations, débentures, actions et
autres valeurs de corporations municipales, industrielles ou
financiéres. Capital-actions, $900,000, 3 Montréal.

“The Orléans Cement Manufacturing Company, Limited”,
pour manufacturer, importer, exporter et .vendre toutes sortes
de matériaux pour entrepreneurs et censtructeurs. Capital-ac-
tions, $50,000, 3 St-Jean, Ile d’Orléans.

“Montreal-Reserve, Limited”, pour faire des affaires sur les
immeubles. Capital-actions, $75,000, 3 Montréal.

“Lariviére & Frére, Limitée”, pour manufacturer, acheter,
vendre, importer et exporter des marchandises de toute nature.
Capital-actions, $250,000, 3 Montréal.

“British Freeholders’, Limited”, pour acquérir, posséder,
détenir, échanger, etc., toutes sortes de propriétés, terres et bi-
tisses. Capital-actions, $50,000, 3 Montréal.

“General Underwriters, Limited”, pour faire affaires com-
me courtiers d’assurances et agents d’assurances dans toutes les
spécialités. Capital-actions, $50,000, 3 Montréal.

“Ormstown Brick Company, Limited”, pour faire affaires
comme manufacturiers et importateurs de briques, tuiles, terre
cuite, tuyaux, poteries, etc. Capital-actions, $500,000, 3 Ormstown.

“Mutual Film Corporation of Canada, Limited”, pour ac-
quérir par achat ou de toute autre facon et organiser, établir,
posséder, exploiter des échanges de rouleaux de pellicules ciné-
matographiques, etc. Capital-actions, $75,000, 3 Montréal.

“Montreal Homes, Limited”, pour faire affaires comme
agents d'immeubles; acheter, ‘louer, détenir et posséder des im-
meubles, etc. Capital-actions, $50,000, & Montréal.

“La Compagnie Mutuelle d'Immeubles, Limitée”, pour pré-
ter de l'argent sur des valeurs, placer de I'argent dans 'achat
d’hypothéques sur les immeubles, etc. Capital-actions, $350,000,
i Montréal.

“The Sherbrooke Cigar Company, Limited”, pour manufac-
turer, acheter, vendre, etc., du tabac, des cigares, cigarettes et
autres produits de ce genre. Capital-actions, $50,000, 3 Sher-
brooke.

UNE METHODE RUINEUSE

ot ———

La fausse libéralité*du remboursement

Certes, ce sujet mérite 3 notre avis la plus sérieuse considé-
ration de la part de tous les détaillants, car il s’agit ici de ré-
former la méthode extrémement ruineuse en vertu de laquelle
on a habitué les clients & retourner la marchandise achetée par
eux. Pour que la publicité faite et payée rapporte du bénéfice, il
faut qu'elle soit prise au sérieux par le public. A quoi servirait
d’annoncer 3 pleines pages si le consommateur ne croit pas un
mot de ce que vous dites dans votre annonce? L’annonce ne
vaut rien si elle n'influence pas les acheteurs i venir chez vous.
Et quelle influence peut avoir dans le public 1a parole d’'un men-
teur notoire?

Le mot est un peu dur, mais il est souvent nécessaire pour
faire ressortir davantage la vérité. De fait, le magasin qui pro-
gresse et dont les profits augmentent d’année en année, est celui
en qui le public a foi parce qu'il vend une bonne marchandise
et fait une publicité honnéte.

Au début, alors que le commerce &tait encore en enfance
et que des marchands voulurent inaugurer des méthodes hon-
nétes dang/les affaires, il fallut faire des efforts plutot violents
pour établir 1a confiance du public. On fit concesson sur con-

cession afin de faire comprendre aux gens qu'ils pouvaient ache-
ter librement sans s'exposer a jeter leur argent dans un puits.

“Votre argent vous sera remboursé,” voild le texte d’an-
nonce qui a le plus contribué & inspirer la confiance au public
et & ouvrir de nouvelles affaires. C'est aujourd’hui une politi-
que universellement acceptée. Devra-t-elle subsister toujours?

Cette politique qui, en elle-méme, est vitale au commerce en
détail, est aujourd’hui l'occasion d'un affreux gaspillage que
les maisons d'affaires ne sauraient continuer 3 subir.

Combien de marchands n’ont pas vu monter leurs frais
d’administration de 12% 4 plus de 25 pour cent en quelques an-
nées? Ce fut par des cris d’alarme qu'on accueillit la découverte
nrontrant que plus de 10 pour cent des marchandises vendues
étaient retournées au magasin. Aujourd’hui, il y a peu de mai-
sons de progrés qui ne doublent pas ce pourcentage de retour.

Supposons donc une maison qui ferait pour $20,000,000
d’affaires par année mais dont le chiffre des ventes bien établies
n’atteindrait que $16,000,000. Le marchand aurait vu passer 3 ses
comptoirs pour $4,000,000 de marchandises ayant nécessité une
dépense de temps de la part des vendeurs, des emballeurs, des
livreurs, des comptables et des convoyeurs. La marchandise
ayant été retournée, il aura fallu dépenser le méme temps que
pour vendre pour $8,000,000 d’articles dont la plupart ont subi
des dommages.

N'étes-vous pas surpris du cofit €levé de Padministration
de vos affaires?

Croyez-vous que le public continuera indéfiniment 4 payer
des prix extravagants pour un gaspillage aussi inutile? Et pour-
quoi ce gaspillage existe-t-il? Parce que des méthodes idiotes—
dites de politique libérale de publicité— ont habitué le public 3
retourner ainsi pour des millions de dollars de marchandises
achetées sous le prétexte d’avoir changé d'idée aprés coup!
Aujourd’hui, la distribution efficace et scientifique réclame un
changement.

Les marchands ont prodigué les promesses dans leurs an-
nonces, parce qu'ils voyaient que ¢’était un bon systéme et parce
que ce cher public ignorait qu'il payait pour.

Maintenant, nous avons 3 faire face 3 I'alarme générale
provoquée par la cherté de 1a vie et parce que les journaux éta-
hlissent des paralléles pour démontrer et que recoit le produc-
teur par rapport i ce que paie le consommateur.

Sans doute, il faudra toujours reprendre les articles ne
donnant pas une réelle satisfaction. Mais ceci peut représenter
tout au plus 2 pour cent des ventes. Si vous voulez con-
server vos profits tout en donnant un meilleur service au public
il vous faudra commencer par faire un curettage de votre pu-
blicité et, ensuite, détruire le systéme en vertu duquel vos mar-
chandises sortent du magasin sans avoir été réellement vendues.

LES CANADIENS-FRANCAIS DANS LA PROVINCE
DE QUEBEC.

D’aprés les statistiques du recensement du Canada, il ap-
pert que les Canadiens-frangais font mieux que conserver
leur force dans la province de Québec. Sur chaque 1,000
habitants dans la province en 1911, les Anglais étaient de 47
moins nombreux qu'en 1871. En certains endroits les An-
glais ne- comptent que pour 37 pour cent de la population
totale et, dans la province entiére, il n'y a que deux comtés
ou ils soient en majorité sur les Canadiens-frangais. En
1911, sur une population totale de 2,003.232, on comptait
316,103 personnes d’origine ou de descendance anglaise, soit
157 par 1.0c0o. Cependant, malgré cette différence en chif-
fres, la population de langue anglaise continue 4 augmenter,
mais dans une proportion moindre que celle de langue fran-
caise par rapport 3 I'entidre aglomération. Les Canadiens-
francais accusent une forte tendance d s’attacher au sol, tan-
dis que les Anglais sont plutdt facilement entrainés vers les
villes.
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Epicerie et Provisions

LA SITUATION.

Le fait le plus saillant du marché de
‘épicerie depuis huit jours a été la bais-
se du sucre; le prix a fléchi de 20c par
100 livres ce qui est important, car d'or-
dinaire la baisse est de 10c, On signale
aussi une baisse de 25¢ par 100 livres
pour le barley. Les féves blanches cana-
diennes sont un peu meilleur marché.
On les vend 215 au lieu de 240 Les
pois 3 soupe se vendent aussi un peu
moins cher, & $2.50. La semaine dernié-
re on les cotait $2.75.

La commande devient de plus en plus
importante Four les liqueurs douces,
orangeade, limonade, eaux de Vichy,
etc. Les sels, gros et fin, sont plus chers.
La graisse pure est meilleur marché; la
baisse est de 15¢c par seau depuis la se-
maine derniére, Pour la graisse compo-
sée, les prix sont les mémes, Pour les
conserves de légumes, il n'y a pas non
plus de changements,

Nous cotons:

SUCRES

Nous cotons:

Extra granulé, sac les 100 Ibs, 4.30
Extra granulé, ball 5 x 20 100 Ibs, 4.40
Extra ground, baril les 100 lbs, 4.70
Extra ground, bte 50 lbs, 100 1bs. 4.90
Extra ground, # bte 25 Ib,, 100 1b. 5.10
No 1 Yellow, baril les 100 Ibs. 3.95
No 1 Yellow, sac les 100 Ibs. 3.90
Powdered, baril 100 1bs. 4.50
Powdered, bte so 1bs, les 100 lbs. 4.70
Paris Lumps, # bte 25 Ibs. 100 lbs. 5.35
Crystal Diamond, btes 100 Ibs, 5.05
Crystal Diamond, $ bte 5o Ibs.
) les 100 Ibs. 5.15
Crystal Diamond, 1 bte 25 Ibs.
. les 100 Ibs. 5.35
Crystal Diamond, Domino, 20
cartons 5 lbs. les 100 Ibs. 0.35
Sucres bruts cristallisés, 1b, 0.04
Sucres bruts non cristallisés, 1b. 0.03%

Ces prix s'entendent au magasin du
vendeur 3 Montréal.

MELASSES

Trés bonne demande,
Barbade, choix, tonne

! 0.34 0.35 0.37
Barbade, tierce et qrt, 0.37 0.38 0.40
Barbade, demi qrt. 0.39 0.40 0.42
Mélasge, fancy, tonne  0.39 0.40 0.42
Mélasse, fancy, tierce et -

quart 0.42 0.43 0.45
M¢élasse, fancy, demi qrt. 0.44 0.45 0.47

s prix s’entendenti: 1ére colonne,
pour territoire ouvert; 2e colonne, pour
territoire combiné; 3e colonne, pour
Montréa] et ses environs,

LARD AMERICAIN
Te qualité, le quart

i 30.00

2e qualité, le quart 29.50

3¢ qualité, le quart ~ 27.50
SAINDOUX

Bonne demande,

. La 1b.
Saindoux pur, en tinette o.15%
Saindoux pur, en seau 3.25
Saindoux pur, cse de 10 Ibs. 0.163
Saindoux pur, cse de § Ibs 0.16§
Saindoux pur, cse de 3 Ibs. 0.162

FARINES ET PATES
TAIRES
Pites alimentaires

Bonne demande.
Nous cotons:
Arrow root, boite de 7 lbs.

ALIMEN-

« ) 0.15
Farine Five Roses, qrt. 0.00 6.25
Farine Five Roses, sac 0.00 3.2%
Farine Household, art. 0.00 6.25
Far. “Regal”, qrt. 0.00 6.70
Far.. patente hongroise, qrt. 0.00 6.40
Farine 3 patis. Océan, qrt. 0.00 5.85
Far. “Regal”, sac 0.00 3.20
Far. d’avoine granulée, sac 0.00 2.50
Far. d’avoine standard, sac 0.00 2.50
Farine d’avoine fine, sac 0.00 2.50
Farine d’avoine roulée, brl. 0.00 4.75
Farine d’avoine roulée, sac 0.00 2.25
Farine de sarrasin, sac 0.00 2.75%
Far. de blé-d’'Inde ord., sac 0.00 2.15
Banner, Saxon et Quaker

Oats, et Ogilvie, caisse 0.00 4.00
Cream of wheat, cse 0.00 5.75
Fécule de mais, 1e qlté, 1b. 0.07% 0.07%
Fécule de mais, 2¢ qlté, 1b. 0.05¢ 0.05%
Fécule de pommes de terre,

qrts de 1 Ib,, doz. 0.00 1I.3%
Vermicelle, macaroni eg

spaghetti Canadiens btes

de s Ibs, 1b. 0.00 0.27%
En vrac 0.00 0.05%
Paquets de 1 1b, 0.00 0.07

Nouillettes aux oeufs:
Paquets de 3 1b,, Ib. 0.00 0.07%
Spaghetti, pites assorties:

alphabets, chiffres, ani-

maux nouilles, coudes,

importés en vrac, Ib. 0.00 o0.07%
En paquets de 1 1b. “ 0.00 0.08
Tapioca pearl, en sac. 1a “ o0.05¢ 0.06
Tapioca seed, en sac,la “ 0.06 o0.07
Tapioca flake “  0.07% 0.08
Sagou “ o0.05¢ 0.06

FROMAGES CANADIENS

Bonne demande.

Les fromages petits et gros se ven-
dent aux épiciers 143c et 15c la livre.

Poisson salé.

Morue salée, No 1 0.14% o0.1§
VINAIGRE. -
Nous cotons, prix nets:
Bollman, cruches paillées, 4
gall, imp. cruche 0.00 2.20

Domestique triple, cruches

paillées, 4 gal. imp. cruche 0.00 1.25
72 grains, le gall 0.00 0.12
88 grains, le gall. 0.00 0.1§
118 grains (proof), le gall.  0.00 o0.19

THES

La demande est normale pour les thés
de touted provenances. avec peut-étre
un avantage pour les thés verts de Chi-
ne.

EPICES PURES, GRAINES ET SEL

Bonne demande courante,
Nous cotons:
Allspice, moulu 1b. o.15 o0.18

Anis <
Canary Seed “
Cannelle, moulue “
Cannelle en mattes o
Clous de girofle moulus *
Chicorée canadienne “
Clous de girofle entiers
Colza “
Créme de tartre “
Gingembre moulu -
Gingembre en racine  “
Graine de lin non moul. “
Graine de lin moulue “
Graine de chanvre .
Macis moulu “
Mixed spices moulues
Muscade
Muscade moulue “
Piments (clous ronds) “
Poivre blanc rond «
Poivre blanc moulu “
Poivre noir rand “
Poivre noir moulu
Poivre de Cayenne pur
Whole pickle spice “
Sel fin en sac
Sel fin en $ de sac
Sel fin, quart, 3 Ibs,
Sel fin, quart, 5 Ibs,
Sel fin, quart, 7 Ibs.
Sel fin, en quart de 280 Ibs.

Ordinary fine

Fine

Dairy

Cheese

Gros sel, sac

ORGE

Légumes secs.

Nous cotons:
Orge mondé (pot), sac
Orge mondé (pot), baril
Féves de Lima de Cal, Ib,
Orge mondé (pearl), sac
Féves blanches, Can., Ib
Féves jaunes minot
Lentilles rouges, par sac, lb.
Lentilles vertes, par sac, Ib.
Pois Verts, No 1 1b.
Pois cassés, le sac
Blé-d’Inde 4 soupe, cassé,

le sac

RIZ

La demande est bonne.

Nous cotons:
Riz importés:
Riz Patna, sacs de 112 lbs,
suivant qualité 1b.
Riz Carolina
Riz moulu
Riz soufflé (puffed) cse de
36 paquets de 2 pintes
Riz décortiqués au Canada:

888582832

3885838258
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Les prix ci-dessous s'entendent f.0.b.

Montréal.

Qualité B, sac 250 lbs.
Qualité C, sac 100 lbs.
Sparkle

India Bright (sac de 100 Ibs)
Lustre

Polished Patna

Pearl Patna

Imperial Glacé Patna
Crystal Japan

-

0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00

BET T QRN RRT YO

oG
O ouiwn

58858



28

LE PRIX COURANT, Vendredi, 16 Mai 1913.

Vol. XLVI—No 20,

Snow Japan

0.00 5.30
Ice Drips Japan 0.00 5.45
FRUITS SECS

Assez bonne demande.
Nous cotons:
Dattes et figues:
Dattes en vrac 11b. 0.00 o0.05
Dattes en gqts de 1 Ib. 0.06% 0.07
Figues séches en boites,
3 couronnes Ib. o0.09% o.10%
7 couronnes Ib. 0.13% 0.14
§ couronnes 1b. o.11} 0.12
6 couronnes Ib. 0.13 o0.13%
9 couronnes Ib. o.14% 0.15
16 onces bte o.11}4 0.12%
10 onces bte 0.07% 0.08
Raisins de Corinthe. Lb.
Corinthe Filiatras, en vrac 0.06} 0.07
Corinthe Filiatras en car-
tons 1 Ib. 0.07% 0.083%
Raisins de Malaga. Lb.
Rideau bte 0.00 2.50
Balmoral bte 0.00 3.00
Orléans bte 0.00 4.00
Royal Excelsior bte o0.00 s.io
Raisins Sultana. b.
En vrac 0.00 0.II
Cartons, 1 1b. manquent
. Raisins de Valence.
Valence fine off Stalk, btes
de 28 lbs. .00 0.00
Valence Selected, btes de
28 1bs. 0.00 0.00
Valence Layers, 4 cour.,
btes de 28 1bs. 0.00 0.09%
Raising de Californie. Lb.
Epépinés, paq. 1 lb., fancy 0.00 0.08
Epépinés, paq. 1 1b,, choix 0.00 0.07%
Noix et Amandes. Lb.
Amandes Tarragone 0.16 0.17
Amandes Valence écalées 0.37 0.39
Avelines 0.13 0.14
Noix de Grenoble Mayette 0.15 0.16
Noix Marbot 0.13 0.1
Noix de Bordeaux écalées 0.27 o.
Noix du Brésil 0.15% 0.164%
Noix de coco ripées, 4 la Ib. 0.19 0.214%
Noix Pécan polies 0.17 ©0.18
Noix Pécan cassées 0.00 0.00
Peanuts non réties, Sun 0.00 0.08%
Peanuts non réties, Bon Ton 0.00 0.09%
Peanuts non réties, Coon 0.00 0.07
Peanuts réties, Coon 0.08" 0.09
Peanuts réties G. 0.09 0.I0
Peanuts non réties, G. 0.00 0.073
Peanuts réties, Sun 0.10 0.11
Peanuts réties, Bon Ton 0.I1 0.12
Pruneaux 30/40 0.00 O.II
Pruneaux 40/50 0.00 0.09%
Pruneaux 50/60 0.00 0.08%
Pruneaux 6o0/70 0.00 0.07%
Pruneaux 70/80 0.00 0.07
Pruneaux 80/90 0.00 0.06%
Pruneaux 90/100 0.00 0.06
* Fruits évaPoréc. Lb.
Abricets, boite 25 lbs. 0.00 0.14%
Nectarines 0.00 0.II
Péches, boite 25 1bs. 0.00 0.09%
Poires, boite 25 1bs. 0.00 0.12}
Pommes tranchées, évapo-
rées, btes de 50 Ibs. 0.00 0.06%
Pelures de fruits. Lb.
Citron o.10f o.11
Citronelle 0.16% o.17
Orange 0.11} 0.12
CONSERVES ALIMENTAIRES
Conserves de Légumes
Trés bonne demande.
Nous, cotons:

ol Nor Noz2
Asperges (Pointes), 2 lbs. 2.05 3.00
Asperges entiéres can., 2 1bs. 0.00 2.50
Asperges Californie, 23 Ibs. 0.00 3.50

Epinards 2 lbs.
Betteraves tranchées, 3 1bs.
Blé d’Inde 2 lbs.
Blé d’'Inde en épis, gal.
Catsup, bte 2 lbs. doz.
Catsup au gal. doz.
Champignons hoétel, boite
Champignons, 1er choix
Champignons, choix, btes
Choux de Bruxelles imp.
Choux-fleurs 2 lbs.
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Citrouilles 3 lbs.
Citrouilles gal. ]
Epinards gal.
Epinards 2 lbs.
Epinards 3 lbs.
Epinards imp. bte

Féves Golden Wax, 2 1bs.

Féves Vertes 2 lbs.
Féves de Lima 2 lbs.
Flageolets importés bte
Haricots verts imp. bte

Macédoine de légumes, bte
Marinades en seau, 5 gal.
Petits pois imp. moyens bte
Petits pois imp. mi-fins bte
Petits pois imp., fins, bte

OOOOOOOOOOOOOOONOGOOP?OOPOOO
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- o=l

1.60

.35
.I5
17
.16
.25
114

.12

Petits pois imp. ext. fins, bte 0.17 0.18
Petits pois imp., surfins, bte (manquent)
Pois Can. English Garden 0.00 1.25
Pois Can. Early June 0.00 1.30
Pois Sweet Wrinkled 0.00 1.45
Pois Can. Ext. Fine Sifted 0.00 1.75
Succotash 21bs. 0.00 1.15
Tomates P. S. 1., 3 1bs. 0.00 1.60
Tomates P. S. I, 3 1bs. non
livrées 0.00 0.00
Tomates, 3 lbs., doz. 1.35 I.4.
Tomates, gall. 4.00 4.023%
Truffes, § boite 5.00 5.40
Conserves de fruits
Trés bonne demande.
Par doz., groupe No1 No 2
Ananas coupés en dés,
13 Ib. 0.00 2.25
Ananag importés 2% Ibs. 0.00 3.25
Ananas entiers (Can.) 3 1b. 0.00 2.30
Ananas tranchés (Can.) 21b. 0.00 1.75
Ananas ripés (emp, Can.)
2 lbs. 0.00 1.773%
Bluetg Standard doz. 0.00 1.35
Cerises rouges avec noyau,
2 lbs. 1.55 1.55%
Fraises, sirop épais, 2 1bs. 0.00 2.T15
Framboises, sirop épais,
2 lbs. 2.12} 2.15
Gadelles rouges, sirop épais,
2 lbs. 0.00 1.973%
Gadelles noires, sirop épais,
2 lbs. 0.00 2.00
Groseilles, sirop épais,
. - 2 lbs. o. 2.00
Marinades can. 1 gal. gal. o. 0.8
Olives. 1 gal. eal. 1.27% 1.%0
Péches jauneg 2 1hs. 0.00 1.50
Péches 3 lbs. 0.00 2.2%
Poires (Bartlett) 2 lhs. 1.78 1.77%
Poires 3lhs. 2.35 2.37%
Pommes 3lhs. 0.00 1.10
Miires, sirop ¢énais 2 1bs. 0.00 2.00
Pommes Standar.) zal. 2.52% 2.5%
Prunes Damson. sirop énais,
21bs. 1.10 T1.1%
Prunes Lombard. sirop épais.
2 1bs. 0.00 71 02}
Pruneg de Californie 23 1b. 0.00 2.74
Prunec Greengage, siron
épais 21hs. 0.00 1.30
Rhubarhe Preserved. 2 1hs. 0.00 1.%0
Caricee hlanchee doz. 0.00 2.2t
Cerises noires doz. 0.00 2.40
Framhnices daz. 0.00 2.40
Miires doz. 0.00 2.40

—

Gadelles rouges doz. 0.00 2.4

Conserves de poissons

Trés bonne demande,
Nous cotons:
Anchois 3 I'huile (suivant

format) doz. 1.60 4.5
Caviar ¢ Ib. doz. 3.60 3.3
Caviar t 1b. doz. 7.00 7.2
Crabes 1 1lb. doz. 3.75 3.00
Crevettes en saumure, 1 lb. 0.00 1.40
Crevettes sans saumure, 1 |b, 0.00 1.8
Finnan Haddies doz. 1.35 1.4
Harengs frais, importés,

doz. 1.15 1.2
Harengs marinés, imp. “ 1.40 1.65
Harengs aux Tom., imp, “  1.35 1.4
Harengs kippered, imp. “ 1.45 1.70
Harengs canadiens kippered 0.95 I.00
Harengs canadiens, sauce

tomates 0.95 I.00
Homards, bte plate, 1 1b, “ 5.75 5.8
Homards, bte plate, # Ib. “  3.05 3.10
Homards, bte h.,, 1 1b. “ 5.40 5.5
Huitres (solid meat), 5 oz.

. doz. 0.00 1.40
Huitreg (solid meat), 10 0z.,

doz. 0.00 2.00
Huitres 11b. 0.00 1.5
Huitres 2 1b. 0.00 2.45
Magquereau, tin 1 1b., la doz.
0.00 I.45
Morue No 2 1b. (manque)
Morue grosse en quart 1b.  (manque)
Royans aux truffes et aux

achardg bte o0.17 o0.18
Sardines can. 1 bte, cse 2.75 3.00
Sardines franqaises, { btes 0.164 0.31
Sardines frangaises, § btes 0.22 0.50
Sardines Norveége, 1 bte 7.50 11.00
Sardines Norvége, % bte 17.00 18.00
Sardines Royan 4 l'huile, § 0.40 0.42
Sardines sans arétes 0.23 0.24
Saumon Labrador 100 Ibs. 0.00 8.50
Saumon Cohoes, Fraser

River, 1 1b. 0.00 1.90
Saumon rouge:

Horse Shoe et Clover Leaf,

boite basse, § 1b. doz. 0.00 0.90
Horse Shoe et Clover Leaf,

boite plate, 1 Ib. doz. 0.00 2.90
Saumon rouge Sockeye

(Rivers’ Inlet), bte hau-

te, 1 Ib. doz. (manque)
Saumon rouge du printemps,

bte haute, 1 1b. doz. 0.00 2.35
Saumon Humpback, 1 Ib,

doz. 0.00 1.00
Truite des mers 100 lbs. 0.00 7.00

HARENGS DU LABRADOR
Quarts 5.25
¥ quarts 3.00

FROMAGES IMPORTES

Bonne demande.

On cote le fromage de Gruyére:

Fromage entier de 263 Ibs, ou de &
Ibs.. 28¢ a 30c la livre.

En quantité moindre, 28¢ 1a ljvre.

Le fromage de Roquefort se vend de
32c a 33c la Ib. et le Limbourg, 24c 12
livre, ‘
- On cote encore:

Gorgonzola Ib. o0.25
Edam “  0.24
PRODUITS CHIMIQUES ET

DROGUES

Nous cotons:
Acide borique, brls de 336 lbs., 1b. 0.10

Alun, barils de 336 Ibs, “ o.01}
Alun, barils de 112 1bs. “ 0.02
Arcanson, 1b. 0.038 0.04}

Blanc de céruse, brls de 336 lbs.
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Gomme arabique Ib. o.15 0.16

Houblon pressé, b, (manque)
Lessive commune doz. 0.35
Lessive commune grosse 3.75

Paraffine pour cierges, 1b. 0.10 0.12

Platre a terre, sac 100 lbs,, sac o0.70
Poudre insecticide lb. 0.00 0.50
Résine blanche “  0.03% 0.05
Résine G., suiv. quant. “ 0.02§ 0.04
Salpétre en eristaux, brls
112 lbs. Ib. o0.05 o0.06
Sel 3 Médecine 0.01 0.02
Sel d'Epsom sac 224 1b,, “ 0.01% 0.03
Soda a pate, 112 lbs. 0.00 2.00
Soda 2 laver:
Sacs 224 lbs, 100 Ibs. 0.75 0.8o
Soude caustique en mor, Ib. 0.00 0.02%

Soufre en batons, brls 3?6
Ibs. b.

o
Soufre moulu sacs 112 lb. I.
Tourteaux de lin moulu, sac 1
Vitriol, brls o
BOUGIES, CIERGES ET HUI
DE SANCTUAIRE

Nous cotons:

B. Paraffine en vrac, boite de 40 lbs.:

6 alalb. Ib. 0.00 o0.07%

12 4 la Ib. “ 0.00 0.I0
B. Paraffine, 6 4 la 1b. 0.08 0.09
B. Paraffine, 12 4 la 1b. 0.08% 0.00%
B. Stéarique, 14 0z. 6 et 12 0.00 0.121
B. Stéarique, 16 oz, 6 et8 0.14 0.I§
Cierges approuvés, Ib. 0.00 0.37%
Huile de 8 jours, gallon 1.20 I.30

PLATS EN BOIS
Nous cotons:

Carrés de 3 Ib., crate 0.00 0.45
Carrés de 1 1b., crate 500 0.00 0.90
Carrés de 2 lbs., crate 500 0.00 1.02%
Carrés de 3 lbs., crate 0.00 0.57%
Carrés de 5 lbs., crate 0.00 0.721
CUVETTES EN BOIS
Nous cotons: -
Cuvette No o, la doz. 10.50
Cuvette No 1, la doz, 9.00
Cuvette No 2, la doz. 7.50
Cuvette No 3, la doz. 6.50
BALAIS
Nous cotons:
A longs manches 0.00 2.65
Avec mancheg ordinaires La doz.
2 cordes 0.00 2.40
3 cordes ’ 0.00 2.50
4 cordes 0.00 2.75
5 cordes . 0.00 3.50
Le papier manille, 13 x 17, est coté

20c.
EPINGLES A LINGE
I::pingles ordinaires:
Boites de 5 grosses, l1a bte
Emng]es 4 ressort:
Boites de 2 grosses, la bte
PAPIER D’EMBALLAGE
Papier Manille en rouleaux

0.75
0.90

0.03%

SAVON DE CASTILLE
Le savon de Marseille en seau se vend

$4.25 la caisse et de 9c & 10c la livre,
poids net, blanc ou marbré.
GRAISSE A ROUES
On cote:
Graisse Impérial, en lots de
grosse doz. 0.57%
Caisse de 4 doz. * 0.60
Graisse au mica, :
Boites de 1 Ib. (par 3 doz.)
doz, 0.90 0.95
Boites de 3 lbs. (par doz.) doz. 2.25
HUILE D'OLIVE
Nous cotons:
Huile Igoublon:
Pinteg 0.00 2.25
Chopineg 0.00 I.20
3 chopines 0.00 0.60

L’huile d'olive Barton et Guestier est
cotée:

Qrts 7.75 8.00
Pts 4.37% 4.50
1 pts 2.45 2.50

HUILE DE CASTOR
Nous cotons: Grosse. Doz.

Bouteilleg de 1 oz, 3.60 0.35
Bouteilles de 2 oz. 5.00 0.45
Bouteilles de 3 oz. 6.00 0.55
Bouteilles de 4 oz. 7.25 0.65

HUILE DE FOIE DE MORUE

Nous cotons: $1.75 a $2.00.

Bouteilles carrées de 16 onces, $3.75
la douzaine; chopines, $2.40 la douzaine;
% chopines, $1.75 la douzaine,

HUILE DE COTON

Nous cotons:

Au baril 0.95 1.10
HUILE DE RICIN PHARMACEU-
TIQUE
Nous cotons au quart, par livre, 9is.
le gallon, $1.25, en-estagnon, par livre,

9c a loc.

VASELINE

Nous cotons:
“Bleu Seal”
Blanche No 1 grosse 10.00
Rlanche No 2 “ 19.20
Jaune No 1 “ 6.72
Jaune No 2 . 14.40

BALAIS
D’enfant, 2 cordes 0.00 I.I0
D’enfant, 1 corde 0.00 0.85
Manches de faubert (mop), doz. 1.20
HUILE DE PETROLE

Nous cotons:

Pratt's Astral Oil gol. o0.22
Standard Acme le gal. o.17%
GRAINS ET FARINES
Marché de Chicago

L’activité commerciale, en ce qui

19
ois de campéche, pqt de 4 Ib. 0.03% Papier brun en rouleaux 0.03 concerne les grains, s'est concentrée
100 lbs. 0.65 MECHES, BRULEURS ET VERRES sur l'avoine. Malgré certains mouve-
orax en cristaux, brls de 336 DE LAMPES ments réactionnaires, l'avoine s’est
1lys. . Ib. 0.05 0.00 P TRp— maintenue en hausse d'environ ¢ 4
oules & mites 0.00 0.00 . O S CN ons; 1)%c. Le blé s'est maintenu 3 peu prés
amorhille “  0.00 0.40 Mgches i 2 Ib. 0.22  ay niveau de la semaine derniére; il en
ampeche (Extrait de): M‘Cl G O & 0.15  a été de méme pour le mais, Le marché
boites de 12 lbs. “ 0.0 0.08 cches No o " 0.12 3 ¢té trés actif en ce qui concerne la-
btes 24 lbs,, pqt 1 Ib. © 0.00 0.0t} B:E]lgﬁ:: I:J?, 2; do“z. g'gg lvoine. Le prix s'est élevé jusqu'a 38¢c
. .00 O. " . i
::rxtl)%l::l.c l?j'igl;oniaque. ¢ 75 Braleurs No o * 0.65 eLPa(;;xs'::‘iliionnemem mondial de lblél
brls 11z Ibs., 4 Ibs. 0.15 o0.20 Druleurs, dessus verre (A) “ 1.65 Le total des stocks dépasse de 10,
i Tandhe Ib. 0.40 0.45 Druleurs, dessus verre (B) “ 1.00  boisseaux celui de I'an dpernier 10,000

rose, brls 370 lbs. * o0.01 0.02 Cheminées (climax) No 2 " 0.60 En magasin en Europe )
oupe de' o s Ib. ©0.24 Cheminées (climax) No 1 “0.45 27,670,000 32 op o
g;clme ‘:rc i Lenillen w o.60 Cheminées (climax) No o “0.4% Argent,ine'— SAIOH06. 31:580,000
gglat!ne ‘t-)(l,agh en feuilles “ 0’35 Cheminées (Bonanza) No 2 “ 0.95 3,360,000 8,840, 60
Gélatine nche ; ’ Cheminées (Bonanza) No 1 “ o. A 'l‘3 ' SISO 5200000
Geélatine Knox en feuil, doz. 1.25 1.30 75 ustralie—

15,600,000 18,310,000
Amérique—

118,022,000 147,622,000 115,641,000

7,920,000

Total, boisseaux—
224,642,000 264,992,000 214,721,000
Marché de Montréal
Grains

Les conditions du marché local sont
restées les mémes; la demande pour
toutes les sortes de grains est trés limi-

tée, aussi bien en ce qui concerne les
acheteurs locaux que les acheteurs
étrangers.

Les prix restent soutenus pour I'avoi-

ne; le No 2 de I'Ouest canadien est coté
42c; l'extra No 1 pour fourrage 41Yc;
le No 1 pour fourrage 4oYc par bois-
seau, ex-magasin,

Nous cotons:

Avoine C.W. No 1 Ext. Feed 0.41 0.42
Avoine C.W. No 2 0.42 0.42%
Avoine C.W. No ¢ 0.40% 0.414
Avoine Qué, et Ont. No 2 manque

Avoine Qué. et Ont, No 3 0.36 0.364

Avoine Qué. et Ont. No 4 manque
Sarrasin (48 1bs.) 0.55 0.56
Blé-d'Inde séché au four manque
Blé-d’Inde jaune No 3 0.64 0.6
(Blé-d’'Inde nouveau.)
Orge moulée manque
Mgrché de Montréal
Farines
Les affaires sont trés calmes en ce
qui concerne l'exportation. Le ton du
marché local est trés ferme en raison

de la bonne tenue des prix du blé, mais
les prix n’ont pas changé, La demande
est assez bonne pour le compte de la
ville et de la campagne; les premiéres
patentes de blé du printemps se ven-
dent 3 $5.40 et les deuxiémes 3 $4.90
par tonneau, en sacs. La demande est
peu considérable pour la farine de blé
d'hiver car les acheteurs sont assez bien
approvisionnés pour le ~moment; les
patentes de premier choix-se vendent &
$5.25, les straight rollers de $4.85 4 $4.00
par tonneau, en tonneau.

Issues de blé

Les prix restent soutenus et la de-
mande est modérée pour les lots mélan-
gés de char; le son se vend $18, les
shorts i $21, les middlings de $22 3 $23
la tonne, sacs compris, Le marché est
calme pour les mouillées, Pur grain $31
a $33; mélangées, $27 4 $29 la tonne.

Ton soutenu au marché de lavoine
roulée. Ventes de petits lots 3 $4.35 le
baril, en baril, et 4 $2.05 le sac,

Farine de mais, marché calme 3 $3.75
le baril, en baril, et 3 $1.85 le“sac.

Nous cotons: &>

Patentes du printemps:

Royal Household 2 8ac8 5.40



LE PRIX COURANT, Vendredi, 16 Mai 1913.

Vol. XLVI—No 20.

30
Five Roses 2 sacs 5.40
Glenora 2 sacs 4.90
Harvest Queen 2 sacs 4.90
Fortes 3 Boulanger:
Bakers Special 2 sacs 4.70
Manitoba S. B. 2 sacs 4.70
Keetob 2 sacs 4.70
Montcalm 2 sacs 4.70
Patentes d’Hiver:
Straight rollers 2 6acs 5.00
Hurona (4 patisserie) 2 sacs 5.80
A do 2 sacs 5.30
Farine de blé-d'Inde blanc pour
boulangers, 2 sacs . 4.40
Farine de blé-d'Inde pour engrais
2 sacs 4.50
Farine d’avoine:
Avoine roulée, sac de 9o lbs, 2.32
Avoine roulée, baril 4.90
Issues de blé:
Son Man,, au char, tonne 18.00
Gru Man,, au char, tonne 21.00
Middlings d’Ontario, au char,
tonne 27.00 28.00
Moulée pure, au char 32.00 34.00
Moulée mélangée, au char  30.00 31.00

FOIN PRESSE ET FOURRAGE
Marché de Montréal

Nous cotong comme suit, au char:

Foin pressé No 1 13.00 14.00

Foin pressé No 2 extra 11.50 12.00

Foin pressé No 2 bon 10.00 11.00

Foin pressé No 3 9.00 10.00

Foin mélangé de tréfle 10.00 I11.00
Marché anglais

BEURRE

MM. Mills & Sparrow nous écrivent
de Londres 3 la date du 2 mai 1913:

Le temps est redevenu favorable 3 la
production dans le Royaume-Uni et
sur le continent, et les approvisionne-
ments s'accroissent de nouveau, L’herbe
croit rapidement dans le pays et les
acheteurs se montrent naturellement
trés prudents en ce moment, car ils
croient que d’cic & quelques semaines il
y aura une réduction pour les valeurs.

Australien. — Les arrivages, cette se-
traine, comprennent environ 42,000 boi-
tes & bord du vapeur “Argylishire” et
8,000 boites & bord du vapeur “Otranto”,
soit en tout 50,000 boites, ce qui est
tout 3 fait satisfaisant pour cette saison;
de fait, c’est plus que le ‘marché ne peut
en prendre 3 cette époque, en une ge-
maine, et c’est bien dommage que les
expéditions n’aient pas été plus régulid-
rement réparties le mois dernier, Les
beurres de qualité supérieure se sont
assez bien vendus, mais il faut remar-
quer que tandis que le beurre salé n’a
subi qu'une dépression légére, la prime
dont bénéficiait le beurre non alé durant
les quelques derniéres semaines a été
réduite considérablement. Il est hors de
doute que I'on liquidera facilement les
beurres de qualité supérieure, mais il y
a une grande quantité de beurre non
salé de qualité secondaire, pour laquelle
il n'y a at;;trés peu de demande,

Nzo-z dais. — Il n’y a pas eu d’ar-
rivage cette semaine, mais le vapeur
“Arawa”, apportant environ 16,000 boi-
tes, est maintenant sur le point d’arri-
ver et ce chargement devrait facile-

ment se vendre. Jusqu'a date, les car-
aisons arrivées se sont bien vendues et
il y a bon nombre d’acheteurs qui con-
tinuent 4 consommer du beurre de Nou-
;i:lle Zélande le plus longtemps possi-

e

Danois. — Les cotes sont réduites de
3 kroners cette semaine; la production
est plutét trop forte en ce moment, la
qualité laisse 4 désirer, ce qui fait que
les acheteurs ne prennent que ce qui leur
est nécessaire en ce moment,

Sibérien. — Les arrivages ont été de
nouveau satisfaisants pour cette saison;
leur total est de 11,000 tonneaux, mais
la demande n'est pas suffisante pour
cette quantité, bien que les beurres
soient offerts 4 des prix réduits, une
grande quantité n’a pas été vendue i la
cloture du marché,

Nous cotons:

Danois, haut choix 116/0 & 118/0

Sibérien, haut choix 102/0 4 104/0
Sibérien, choix 98/0 4 100/0
Sibérien, bon 94/0 & 96/0

Irlandais, salé

Irlandais, sans sel

Victorian, haut choix,
salé 106/0 &

Victorian, choix, salé

Victorian, bon, salé

Victorian, haut choix,
sans sel 108/0 3

112/0 & 114/0
114/0 & ng;o
108/0 3 110/0
100/0 & x%a
94/0 & (]

110/0 & 112/0

Victorian, choix, sans sel 100/0 i 104/0
Nouvclles-Gall:;’ du Sud .{ ad

haltel&t choix, /o & 106/0 & 108/

sa 104/0 & 106/0 3 108/0
Nouvelles-Galles du°4Sud,

choix, salé 98/0 4 102/0
Nguvel eTéGalles du Sud, g

on, sa () (s}
Nouvelles-Galles du Sud, ot ad

haut choix,

sans sel 108/0 3 110/0 4 112/0
Queensland, haut

choix, salé 104/0 3 106/0 3 108/0

Queensland, choix, salé
Queensland, bon
Queensland, haut choix,

sans sel 106/0 3 108/0
Queensland, choix, sans sel 98/0 3 104/0

Queensland, bon 94/0 & 96/0
salé 106/0 3 110/0

/o 3
96 !gzég

Néo-Zélandais, choix,

NéoiéZélandais, haut choix,
sa 12/0 3 1
Néo-Zélandais, haut choix,l i 14/0
sans sel 112/0 3 114/0 3 116/0
Argentine, haut choix,
salé 102/0 & 104/0
Argentine, haut choix,
sans se 106/0 3 108/0 A 110/0
FROMAGE.

Marché de Montréa]
Haut choix, de I'Ouest

courant 11¥%c 4 12¢
Haut %hoix, de I'Ouest M
octobre 12%c¢ 3 12
Haut choix, de I"Ouest He
septembre 13¢ 3 13%c

Prix vendants aux épiciers

Fromage fort, blanc, 3 1a meule 17¢
au morceau 18¢

Fromage de Gruyére 4 28¢

c
Fromage Oka ¥ 23¢

Marché anglais
FROMAGE

MM. Mills & Sparrow nous écrivent
de Londres 3 la date du 2 mai 1013:

Il y a eu une légére amélioration pour
la demande et le temps redevenant plus
beau, le commerce va s’améliorer cer-
tainement, Le fromage blanc a gagné
1/- cette semaine, mais il y a bien trop
de fromage coloré,

Nous cotons:

Canadien, haut choix, blanc 62/0 & 64/0
Canadien, haut choix, coloré 62/0 4 63/0

Néo-Zélandais, blanc 58/0 4 s59/0
Néo-Zélandais, coloré 57/0 3 38/0
OEUFS
L'empaquetage en frigorifique bat

son plein,

Marché de Montréat

No 1

No 2

Strictement frais, choisis

Strictement frais, en boites en car-
tons d'une douzaine, la doz., par
caisse de 30 douzaines

22¢
20¢
25¢

Marché de Montréal
BEURRE

Haut choix, de crémerie, frais,
solide

Choix, de crémerie, frais, blocs
d’une livre 28¢

Seconds, de crémerie, solide 26¢

Seconds, de crémerie, blocs d’une
livre 26Yic

Beurre de ferme 23c 4 24¢

Beurre de ferme en rouleaux 23c 3 24c

27V%c¢

PEAUX VERTES

Trés bonne deinande.
Boeuf inspecté

13.50
Veau 19.00
Mouton, chaque 1.10
LEGUMES

Céleri, la douz. 0.00 1.00
Betteraves, le sac 0.00 0.90
Carottes, la poche 0.00 0.75
Oignons Egyptiens, crate 0.00 2.50
Navets, le sac 0.00 I.10
Panais, 1a poche 0.00 1.00
Patates, le sac de 9o lbs 0.00 0.75
Persil, 1a doz. 0.25 0.30
Poireaux, la douz. 0.20 0.40
Raifort, la 1b, 0.40 0.45
Salade de Montréal, doz. 0.00 0.60°
Haricots verts, panier 0.35 0.40
Haricots jaunes, panier 0.35 0.40

La caisse 0.50 0.75

FRUITS VERTS

Bananes, régime 2.00 2.50
Jumbo 0.00 2.75
Citrons Messine (300c) 0.00 4.00
Oranges Valence No 420 0.00 5.00
Russette 0.00 4.60
Spy 0.00 5.50
Ben-Davis 0.00 3.50
Pewaukee manquent
Baldwin 0.00 4.00
Greening 3.50 5.00
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Assurance Mont-Royal....

Baker & Co, (Walter).....
Banque de Montréal.......

8anque d’ Hochelnga ..... .
Banque Nationale.........
Baungue Molson...........
Banque vainclnle ....... .

Banwell-Hoxie Wire Fence
Co:; Ltd o s coie s mvvis v
Bélanger & Bélanger......
Bowser, S F. & Cn......
Brantford Motor Truck Co.
British Colonial Rire Ass. ..
Brodie & Harvie..........

Canada Cement Co., Ltd...
Canada Starch Co. Ltd....
Canada Life Assurance Co..
Canada Wire & Iron Goods
Canadian SaltCo . ;
Can, Shredded Wheat Co..
Cavers Bros........ oinae s
Charbonneau Elie.........
Church & Dwight.........
Cie Can. Prod. Agricoles...
Cie d’Assurance Mutuelle
du Commerce...........
City Ice Co., Ltd..........
Clark, Wm....coeveeenans
Chapin Stephens..........
Conners, Bros..... alelisjes wiwre
Cottam Bart.... .........0
Couillard Auguste.........
Crothers W. G., Ltd.

Table Alphabétique des Annonces

Dalton Adding Machine Co.

Desmarteau Alex ... 32
Dominion Belting Co. Ltd 44
Dom. Canners Co., Ltd... 3
Dom. Cartridge Co e 43
Dominion Roofing Co ..... 39
Dupré P. W, L& Cie...... 46
Esinhart & Evans. ., 32
Federal Life Assurance Co. 32
Fels&Co................ 17
Fontaine Henri..... ... 34
Fortier Joseph............. 34
Gagnon, P.-A....... .... 34
Garand, Terroux & Cie.... 35
Gendron Mfg. Co.......... 44
Gillett Co. Ltd.,, [E. W.] 18
Gillette Safety Rasor CoCouvert
Gonthier & Midgley 34
Grand Trunk Railway.. 6
Gunn, Langloh & Cie..... 6
Hodgson Summer Qo . .... 9
Hotel New Victoria,....... 34
Hutton Jas......ccv0 soeess 40

International Stock Food Co. ¢

International Varnish Co.

40

Jonas& Co., Henrl Couverture 2

Labrecque & Pellerin......

Lacaille, Gendreau & Cie..

5
16

Laporte, Martin & Cie,

Limitée ............ Couvert
La Prévoyance.. .. ..... 33
La Sauvegarde.. csenial 33
Leslie & Co., A. C . ... 40
Liverpool & London&Globe 32
Lnfkm Rule Co .......... 46
Marion & Marion. .. 34
Martin-Senour ........ 42
Materazzo A. ............ 34
Mathien (Cie J. L.)......... 10

datthews-Laing Co. .....
Maxwell & Sons (David) . 43
McArthur, A ..... 4
Metropolitan Life Ins. Co.. 32
McGill Cutlery Co......... 48
McLaren & Co (D.K.) ... 46
McClary's Mfg. Co......Couvert
Montbriand, L. R..... .. 34
Montreal-Canada Ass. Co.. 33
Montreal Dairy Co........ 12
Mooney. Biscuit Mfg. Co.. 16
Morrow Screw, Ltd,, The

John ... o 48
Mott, John P & Co ....... 35
Nova Scotia Steel Co ..... 36
O'Shea J. P .o vicsimmnniine 40
Pink Thos, Ltd............ 31
Pilkington Bros..... veoses 42

Plouffe A, Melle ......... 35
Prét Immobilier Limitée. . 17
Prévoyants du Clnnd:,(Les) 32

Prevost & Bédard......... 34
Quebec Steamship......... 36
Rich. & Ont. Nav. Co..... 34
Rolland & Fils, J.B .... 34
Rowat& Co ............ 10
Salada Tea ............... 6
Savage (The G.M.). .... 19

Smart Mfg. Co. (The Jas).. 44
Société des Raux Purgati-

vesRiga ............... 1z
Stratforg Mfg. Co........ 46
St. Lawrence Sugar Co.... 10
Sun Life of Canada........ 33
Stanley Rule & Level..... 44
Taylor Forbes Co. Ltd..... 47
ThéAtre National.......... 48
Tippet & Co., A. P.. ...... 9
Union Mutual...... ...... 3
United Shoe Machinery Co

) e pg 13
Upton & Co. {The T.) 16
Western Ass. Co..... . ..... 32
Wilks & Burnett.......... 34

Young, Bédard & Eggleton 42

En vente

Dans la Classe

STANDARD,

Nous faisons une spécialité de toutes sortes d'Outils de Chantier, et nous
pouvons exécnter vos commandes avec la plus grande promptitude.

LES OUTILS DE CHANTIER DE

“ PINK *

Sont les outils moddles dans chaque province du Canads, en Nouvelle
Zélande, en Australie, ete.; la 1égéreté, la force ot la durabilité

ge combinent en eux de manidre remarquable.

chez les Iarohlndn de Ferronnerie en Gros et en Détall,
dans tout le Dominion.

Proourez-vous le Catalogue ot la liste dos Prix.

THOS PlNK Pembroke, Ontario.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COUIA)IT'
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METROPOLITAN

Life Assurance Co'y
:=: of New-York :-
(Compagnie & Fonds Social)

At oocizininevinuisesenass $397,065,341.31
Polices en vigueur au 31 dé-
cembre 1912, 000iannnnns 12,837,042,

Rn 1913, la ccmpagnie a é-

mis an Canada des poli-

CC8 POUT.ceccccrscnnccas 32,185,993
Klle a déposé entre les

mains du Gouvernement

Canadien et de fidei-com-

mis canadiens, exclusive-

ment pour les Canadiens,

environ . ...oveerivinannnn. $16,000,000.
Il y a plus de 532.000 Canadiens assurés
dans la METROPOLITAN.

WESTERN

ASSURANCE CO.

INCORPOREE EN 108!
ACTIF, au-deld de . . $3,284,179.93
Bareau Principal: TORON10, Oant,
Hoa. G0, A. Cox, Président.
W. R. Brock, Vice-Président.
W. B. MRIELE, Gérant-Général.
C. C. FosTRR, Sccrétaire,

Suecursale de Hontréal: .
61 RUE ST-PIERRE.

ROBT. BICKERDIKE, Gérant

THE FEDERAL LIFE
ASSURANCE CO.
BUREAU-CHEF : HAMILTON CAN.
CHIFFRES D’AFFAIRES 1912

ACTIF AUGMENTE DE ?40,648.30
SURPLUS REALISE mq,:zc;.go
ASSURANCE EN VIGUEUR $25,555,267.00
C. L. SWEENEY, Gérant Provincia

Montréal, Québec.

Téléphone : Main 553

ESINHART & EVANS

Courtiers d’Assurance

Feu, Vie, Accident, Cambriolage,
Bris de glaces, Automobiles,
Responsabilité des Fonctionnaires.

Agents princlpani pour :

The Scottish Union & National Ias. Co.
d’Edinbourg,

German American Insurance Ce.

de New-York.

Bureau s EDIFICE LAKE of the WOODS
'3 ruo St-Sacrement,

MONTREAL.

Assurances

AUGMENTATIONS DES RESPON-
SABILITES D'UN AGENT

(Suise),

Ce coté trés pratique de la question
m’a toujours paru trés attrayant, Il y a
1d une dignité, qui fait plaisir, dans les
méthodes réguliéres de cette distribu-
tion de la richesse pour produire de la
richesse, Notre considération .pour ces
affaires est plus grande encore quand
nous réfléchissons et comprenons que
'argent que nous versons en primes ai-
de 3 la construction de chemins de fer
et de lignes de tramways, de systémes
télégraphiques et téléphoniques, d’usines
a gaz et 3 électricité, de réservoirs d’eau
et de manufactures, qu'on l'utilise 3 la
construction d’écoles, d’hétels de ville
et de capitoles d’'Etat; que par ses préts
sur hypothéques il aide les citoyens 3
acquérir et 3 construire des maisons
particuliéres, a cultiver les terres ferti-
les du pays, 3 ériger les colossaux édifi-
ces commerciaux ou les affaires sont

- prospéres et ou nous et nos fréres trou-

vons de I'emploi pour assurer I'existen-
ce 3 nos familles, Il ne nous est pas
donné 3 tous d’étre des patrons et des
chefs d’industrie, mais par notre partici-
pation 3 ce communisme financier nous
avons notre part, nos économies indivi-
duelles et notre esprit d’épargne sont
ainsi adroitement combinés et mis en
oeuvre d’une maniére intelligente; nous
pouvons 3 juste droit penser que dans
le développement du commerce et des
affaires, dans la mise en valeur progres-
sive des ressources de la nation nous
constituons un facteur certain et impor-
tant,

En poursuivant dans cet ordre d’idées,
pour le moment, je pourrais faire des
commentaires sur la tendance qu'on a
en général parmi le public 3 ne pas com-
prendre les questions relatives 3 l'actif.
Le public lit que cette compagnie, cette
autre compagnie ou une troisiéme a tant
de centaines de mille ou tant de millions
de dollars en réserve ou en surplus ou
d’actif, Le fait que ceci est exprimé en
argent fait croire 4 ceux qui ne réflé-
chissent pas que le montant représenté
est emmagasiné, en espéces sonnantes,
d’'une fagon ou de lautre est i portée
de la main des directeurs de la compa-
gnie. On devrait bien faire comprendre
au public que les réserves et l'actif d’'une
compagnie ne forment pas une chaine
financiére destinée 3 étrangler mais que
tout largent encaissé par les compa-
gnies et non versé pour les décés et les
frais sert 3 soutenir I'existence commer-
ciale de la nation et remplit une fonction
qui vient comme importance juste aprés
celle de payer aux assurés ce i quoi ils

ASSUREZ-VOUS
DANS

LA SAuveaARDE

1o PARCE 8es Tauxsont aussiavantageux
QUE que ceux de n'importe quelle
compagnie,
20 PARCE 8es polioces sont plus libérales
QUE que celles de n'importe quelle
compagnie.
30 PARCE Ses garanties sont gupériey-
QUE res A la généralité de cellesdes
lutrelcompo{nlu.
40 PARCE Lasag et Pexpéri de
QUE sa direotion sont une garan.
tie de succés pour les années
futures,
6o PARCE Par-dessus tout, elle est une
QuE compagnie Canadlienne-
Frangaise et ses capitaux res.
tent dans la Province de
Québec pour le bénéfiee des
notres.

Sldge Soclal 1 7 Place d’Armes
MONTREAL

/LIVERPOOL

INSURANCE COMPANY
<Z(EN LIMITED @)=
U \‘/ )

Succursale an Canada, Burean Chef A Montréal
DIREGTEURS

8ir Alexandre Lacoste,M. Chevaler, Rer. William
Molson Macpherson, Ecr., T. J. Drummond, Ecr.

. Gardner Thompson, Gérant,

. W. Binnie, Assistant-Gérant,

Les Prévoyants du Canada

Assuranoce Fonds de Pension
CAPITAL AUTORISE $800,000
Achetez des Parts des Prévoyants 1

Parce que c’est un placement sans

pareil

Parce que c’est avec la plus petite
prime, la plus grosse rente;

Parce que c’est la seule compagnie
4 ‘“Fonds Social’”’ faisant une spéciali-
té du Fonds de Pension,

Total de 1’actif du Fonds de Pension
seulement : $305,126.01.

Bureau & Montréal 1
Chambre 22,

Edifice **La Patrle’
Bureau - Chel,

85, rue Dalhousie,
QUEBEC.
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Union Mutual Life Insurance
Company, d Portiand,
FRED. E. RICHARDS,

Président.

Valeur acceptée de Garanties Ca-
nadiennes, détenues par le Gouver-
nement Fédéral pour la protection
des Porteurs de' Police, $1,206,576.

Toutes les polices émises avec
Dividendes Annuels sur paliment
de la prime annuelle de deuxi¢me
année.

Ouverture exceptionnelle pour
Agents dans 1a Province de Québec
et I'Est d’Ontario. S’adresser 2

WALTER I. JOSEPH, Gérant.

151 rue St-Jacques, MONTREAL,

- COMPAGNIE
MONTREAL -CANADA

D'ASSURANCE CONTRE L'INCENDIE
Fondée en 1859
Téléphone Bell Main 5381

Actif..ccoceercriniinnnceiinnceaass $557,885.95
Réserve......ee-... $193,071.
Autres Valeurs
passives ... 20,68
' $213,759.19
Surplus pour les assurés...... 1eeee.$344,126.76

Bureau - Chef :
No Rue St-Jacques,
MONTREAL.

Ferd. Pagé, Gérant Provincial

ont droit d’aprés leurs polices., le public
se rendrait bien compte alors qu'il ne
doit pas considérer ces fonds énormes
remis aux compagnies comme des accu-
mulations sinistres, qu'il doit craindre,
mais qu'au contraire il ferait mieux de
les considérer pour ce qu'ils sont en réa-
lité: les fortunes combinées, conservées
et productives de la plupart des citoyens.

LES FRAIS DE PUBLICITE

Il ne devrait pas étre nécessaire de
répéter que ceux qui sont en téte d'une
entreprise et qui espérent réussir de-
vraient avoir un systéme défini, libéral
de publicité. Le gérant de toute entre-
prise qui soutient des opinions contraires
a celles-13, ne mérite pas qu'on discute
avec lui, Quand il s’agit de la gérance
de n'importe quelle affaire dans le mon-
de entier, sauf pour une affaire d’assu-
rance-vie, la publicité vient au premier
rang pour assurer son succés, Mais par
une raison inexplicable, les compagnies
d’assurance-vie, en général, adoptent le
principe qu'elles font exception 3 la re-
gle et n'ont pas besoin de se soumettre
aux exigences des méthodes actuelles
d’affaires, en ce qui concerne une publi-
cité importante. Et pourtant les hauts
fonctionnaires de ces compagnies ne le
cédent en rien comme capacités aux gé-
rants d’autres établissements commer-
ciaux. Mettez n'importe lequel d’entre
eux dans une autre sphére et il fera pro-
bablement comme les autres chefs d’en-
treprise, il reconnaitra la valeur d’une
grande publicité pour atteindre son but.

(8 suivre)

SUN LIFE of CANADA

Actif ... .ivviiveennnnns. $ 49,605,616.49
Assurances en vigueur,... 182,732.420.00
Bcrivez an Bureau Principal, Montréal,

pour vous procurer la broctiure intitulée
‘ Prospére et Progressive,”

L’art de vendre est visiblement en re-
tard sur I'art de fabriquer; il est donc né-
cessaire de le perfectionner,

L'Assurance MonT-Royat

(Compagnie Indépendante (.lncendle)

Bureaux: 74 rue¢ Notre-Dame Ouest
Coin 8t-Frangois-Xavier, MONTREAL

RODOLPHE FORGET, Président.
J. B CLEMENT, Jr.. Gérant-Général

Une Police dans la

CANADA LIFE

Devient une source de revenu.
Police No. 35,407 Montant $5,000
Age d’admission 35,

Vio 20 versements  Date, 30 avril 1884

Total des primes payées $3,140.
Profits payés en espdces -

durant la période de
paiement des primes. - - . $720.10
Profits payés en espaces #
edl805 - - - . . . . . 143900
Profits payés en espéces
enlfl0 - - - - . . . . 10800
$3,140.00 $1,071.00
Coflt exact jusqu'en 1910 - . 2069.00

Remarquez que depuis 1905, sans avoir
eu & payer d'autres primes, la police a
donné un revenu progressif.

GANADA LIFE ASSURANCE c0

Bureau-Chef . TORONTO, Ont

La Compagnie @' Assurance
MUTUELLE DU COMnNERCEB
Contre !'Incendle

Aotif exoédant . . $660,000.00

DEPOT AU GOUVERNEMENT
en conformité avec la nouvelle Lol des
Assurancesde Québec, 8 Edouard V11, Chap. 6.

Bureau-Chef; I5] rue Qirouard, St-Hyaciathe

Assurez vos Glaces Immédiatement dans

La Prevoyance
Capital $500,000.00

t Aussi :—Accidents, Maladies, Vol, Ga-
rantie de Fidelité, Garantie de contrats.
Resp nsabilité Patronale,

ASSURANCE D'AUTOMOBILES
Bureau Chef

160 rue St-Jacques, -
Tel. Main 1626

Montréal

EDIFICE ROYAL,

Dépot au Gouvernement du Canada. Licenciée pour toutes les Provinces.
Agents demandés pour les districts non représentés.

President : Hon. C. E. DUBORD. Directeur et Secrétaire :
Inspecteurs : B. A. CHARLEBOIS, Boite Postale 208, Montréal, Qu
Toronto, Ont. R.T. BROWN, Regina, Sask.

BRITISH COLONIAL

FIRE INSURANCE COMPANY

2 PLACE D’ARMES,

Garantie des Assurés $507,359.01.

. H. W. THOMSON.
ODORE, MEUNIER. Gérant : H.
g ¢. GAVIN BROWNE, Jr., 51 rue Yopge,

. MONTREAL.
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PATENTE

nements de

Dans tous les four re
o seraenvoyé

mandesle dol'inventourq

'T\':T N & MARION, 3% rue Université
anglede la rue lle-Cl'lherluc. Rdifice de 1a
Banque des Marchands.

NEW VICTORIA HOTEL

H. FONTAINE, PROPRIETAIRR
QUEBKO
1'HOtel des commis-voyageurs.
Plan Américain, Taux, A partir de $2.50.

JOSEPH FORTIER
Fabricant-Papetier

Atelier de Réglure, Reliure, Typo-
graphie, Relief et éﬁufnn. Fabri-
ut&u de Livres de Comptabilité,
Formules et fournitures de Bureau,

210 rue Notre-Dame Ouest,

(Angle de la rue St-Plerre). MONTERAL.

Puu POUR OISBAUX ost lo “Cottam

lood"‘: d'aprde six inv:.nr Mar-
chandise rien ne pe appro-
cher u--‘..nlo. :t comme pepularité.
Ches tous les fournisseurs en gros.

L. R. MoNTBRIAND

Architecte et Mesvreur,
230 Rue St-André Meatréal.

RICH. & ONT. NAV. (0.

‘'DE NIAGARA A LA MER"

Excursions ¢« Vacances

Quand vous ferez vos projets de
dant les ces cette ée, n'oubliez pas
muc-rdnlbot‘dndouo-pmquu
‘:nm ol vous jouirez du confort d’un hétel

Excursions A Ni Falls, les Mille lles, Qné-

boekcb‘;od::o uhl:.:.n:hn.' lll'vlln Su.-'uu.
tels magnifiq t situé

ool:.uldo. FY I-r:.y-l.:y ot 1'.3'.-.".'-‘.'. pat e

Pour imprimés el renseignements complémentaires
s'adresser &
H. FOSTER CHAFPFEE,
GERANT DES PASSAGERS,
MONTREAL

oge pon-

D. OLIVIER,
AGENT DES BILLETS EN VILLE,
MONTREAL

[ Smsmutmtesinsme e ——————

Négociants rigoureusement honnétes,
fabricants consciencieuz, vous vendesz a
une clientile des marchandises d'une qua-
1lité exceptionnelle, pendant que des mil.
llers d’acheteurs se plaignent de ne sa-
voir ol trouver précisément les produits
de choix que vons vendes. Faites-vous
donc connaltre,

Renseignements )
Commerciaux

Du 10 au 16 mai inclusivement
Dissolutions de sociétés

Montréal—Bolger & McBeath, entre-
preneurs; Clogg, J. R, & Cie, fruits en
gros, etc.; Jeannotte & Beauvais, bou-
chers; Lamontagne, G. A. & Fils, G. A.
Lamontagne continue sous la méme rai-
son sociale, tailleurs; Murray & Gray,
entrepreneurs; Parizeau & Forest, agen-
ce d'immeubles; Royal Blend Tea Co.,
Wm, Notman et A, Clark continuent
sous la méme raison sociale,

Montréal — Brosseau, H. H, & Cie,
agents d’'immeubles; Bouchard & Du-
pras, successeurs, Bouchard & Comtois;

" Clogg, J. R. & Cie, H. V. Clogg conti-

nue sous la méme raison sociale; Golden
Crown_Clothing Co., manufacturiers;
King George Realty Co., épicerie; Mar-
chand Bros., électriciens; Marcil Trust
Co, Ltd.; Montreal Land Corporation,
successeurs, Marcil Trust Co. Ltd; Pri-
meau & Robidas, entrepreneurs de bri-
queterie; Sun Agencies; Tweedle &
Owens, bouchers en gros; Universal
Wire Goods & Awning Co.

En difficultés

La Tuque—Moses Solomon, actif ven-
du le 16 mai 1913, nouveautés et hardes
faites; Paquin, J, A, demande de ces-
sion, hotel, ;

Québec—Grégoire, J. E., cession vo-
lontaire 4 J. P. E. Gagnon, comptable,
Québec, épicier, etc,

Warwick — Warwick Clothing Co.
Ltd., mise en liquidation accordée et
assemblée d’actionnaires et de créan-
ciers le 27 mai 1913, manufacturiers,

Montréal — Jones, Eli, demande de
cession, agent; Landry, Jos, demande
de cession, épicier; Montreal Wreckage
& Construction Co, Ltd., assemblée des
actionnaires et créanciers le 19 courant.

St-Philippe de Néry—Dumais, C, A.,
compromis effectué & raison de 6oc dans
la piastre, au comptant, M. G.

Décds

Aylmer—Lavigne, C. D., scierie méca-
nique, etc, - "
Montréal — Beaupré, Jos., épicier;
Fitzpatrick Matthew, épicier; Iguber-
deau, Magloire, entrepreneur; Schneider
Jos., Sr., buvette,
resQuyon_MCCOIg“' Charles, chaussu-
5 |
Montréal—Ewing, Wm. & Co., Wu\.l
Ewing, décédé, semences en gros, etc.;

Smythe, H. L. & Co., H. L. Smythe, dé-
cédé, nouveautés,

Fonds vendus

Montréal—Canada Auto & Taxi Co.
Ltd, actif vendu; Fontaine, J. A., actif
vendu, chaussures; Old England Milli-
nery. ’

Québec—Belland, Hector, tailleur,

. Ste-Rose de Lima—Trottier, J. B,, ac-
tif vendu, M. G.

Coaticook — Fournier, Mme O. C,
nouveautés, -

Montréal—Desmarais, J. C., bijoutiers
St. Denis Gas & Electric Co.; New-York
Silk Waist Co,, actif vendu; Gamelin, J.
N., actif vendu, quincaillerie.

St-Ours—Girouard, J. V. 3 Elz, Pélo-
quin, épicerie, quincaillerie.

Expcn‘ ﬁ:gul - bh. et eo-uizfue-'w‘ .
T
GONTHIER & MIDGLEY
Comptables & Auditeurs

103 RUE ST-FRS-XAVIER.
Téléphone Adresse tél ?hlqu
Main 2701-8519 b .

LIVRES pour les D:%‘;I'IIWOHG de PRIX

Nousavons I'henneur d'annoncer que nous
venons de recevoir un Nouvel A<gortiment de
Livres pour la n des Prix. Cette der-
ni¢re importation offie un enscmble complet
d'ouvregescapables de répondre aux besoins de
toutes les conditionsde I'Enfance et de la Jeu-
nesse Chrétienne Nos séries sont de tous for.
mats, depuis 1'in-;8 jusqu'au giavd in-8, et sont
toutes revétues de la haute approvation des
communauté~ ecc éslast ques, .

LA COMPAGNIE J. B. ROLLAND & FILS.
83, Rue St-Sulpice, - Montreal.

Maison Fondée en 1870
AUGUSTE COUILLARD
IMPORTATRUR DR

FPerronnerie ot caillerie, Verres &
" Vitres, Peintures, Ete.

Spécialité s Potles de toutes sortes

Nes. 838 & ¥39 rue st-Paunl
Voutes 1s et 14 St-Amable, MONTREAL

La maison n'a pas de Commis-voyageurs e
fait bénéficier ses clients de ectte ¢conomie, A

t
ux par
malle, Messieurs les marchands de la cam e
mr:: toujours servis am plus bas nm-
ma

P. A. GAGNON
eyt

Chambre 318,316,317
lh.omm

iz Place d’Armes, MONTREAL.
Téléphone Bell Main 4913

Arthur W, Wilks, Alexander Burmett

WILKS & BURNETT

Commilssalres pour
Comptables, e .

Riglement d’affaires de Faillites
601BAtisse Banquedes Marchands

Téléphone Bell Main
“’" Marchands

v MONTREAL

EUGENEPREVOST RODOLPHE BEDARD

PREVOST & BEDARD

Comptabl
Ianﬂm
pécialité Iu.l:m 'de différends
S ] nts de
Suite 808 Edifice Reyal Trust

RF1L TF1. MAIN 1086 MONTREAL.

clients apprécient un pa-
qule‘:'biene:vel Clest aussi
vrai pour le ci qui rapporte

les marchandises ches lui,

le fermier qui les met
mdenehmetu.

que
am
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| ALEX. DESMARTEAU
Comptable, Auditeur
SPECIALITE 1 — Liquidation de Falliltes,
v Compromis Effectus.
54,60, RUE NOTRE-DAME EST
MONTREAL.

‘ l TEL. BELL, MAIN 1859

' BELANGER & BELANGER

Notaires. Comptables et Commissaires

[ TRUST & LOAN BUILDING.
| No 30 rue St-Jaoques, . MONTREAL

Argent 4 Préterd 4, 5et6%

&UUULAI 66 99

DBS EPICIERS
Pour tous les

Besoins de la Cuisine
Tablettes de ¥ 1b.

ibriqué par

JudN P MOTT & CO,,

NALIFAX, N. E.

| 3 A TAVLOK, Agent. Houtréal
|

~ CARAND, TERROUX & CIE

BANQUIERS ET COURTIERS
|
' 48 rue Notre-Dame Cuest
i MONTREAL

MELLE A. PLOUFFE
STENOCRAPHE-DACTYLOGRAPHE

7 rue St-Jacques (Chambre 26)

Traduction dans les deux langues.

“‘Lettres circulaires au 1,000
Prix Spéclaux'.

Tél. BELL MAIN 6400,

Changements de noms
Montréal — Artificial Marble Work

Co. of Canada devient Montreal Marble

I"Co.;  Routhier, Arthur & Cie devient
Dominion Wax Oil Co.
Curateurs

Montréal — Michaud & Desrosiers i

Canadian Cap Mfg. Co.; Vinet & Du-
fresne a Gamelin, J. N.. quincaillerie; J.
G. Duhamel a Garayt Knitting’,Co,

Valleyfield—N. St-Amour a Azar, A.
et L., nouveautés, etc. ‘
Cession de fonds
Montréal—Nadeau & Coveny i N. St-
¢Amour, bijoutiers en gros.

Nouveaux établissements
Granby—Messier & Bérard, voitures.
Longgeuil — R. A, Lecompte & Co,,

vues animées, etc. '

' Montréal—Atkinson, Glassco Lawren-
ce Ltd.; Canadian Bargain Store, mar-
chands généraux, etc.: Canada Import
Co., cartes postales, etc.; Cardin & De-
nis, nouveautés; Couture & Foisy, mar-
chands de provisions en gros; Frontenac

Ferniture Exchange Co.; Gibbard Sto-
rage Co.; G. A. Lamontagne & Fils,
tailleurs; J. B. Lamontagne, tailleur; La
Compagnie St-Edouard Ltd.; Montreal
El ctrotype Co.;  Oriental Goods Co.:
Palm Gardens Ltd - Rosin & Rosenthal,
bouchers; Roy & Hétu, peintres: Rush
Printing Co.; Rubber Substitutes  Co.
Ltd.; United Shiners; Vosberg’s Ltd.

Trois-Rivieres—DBelleville & Rolland,
entrepreneurs; Blais & Poitras, épiciers;
Le Syndicat de Trois-Rivieres, nouveau-
tés.

Montréal—Boyd & Taylor, banquiers,
etc.; Impire, vues animées;  Jack  Ga-
briel, marchand; Jewelry Supply & Mfg.
Co.; Jolley & Smith, cartage, ctc.; La-
chapelle & Beauséjour, Tob, ecte.; La
Compagnic de Marbre de  Montréal;
Montreal Bargain House: Parisian Je-
welry Co.; E. ] Roch & Boyer, plom-
biers: Russian Oriental Trading  Co;
United Ratlwayv Supplies Ltd.; Vasberg
& Hansher, habillements,

St-lean—Ploufie & IFrere, plombiers.

St-Laurent—IL., Degnire Quarry Co.

Cessions de biens

Montréal—Carlin, T, Cigar Co. a A

Desmartean:; Dounille, -Elie, plombicr

Ncouvezux établissements
"ACTES INSCKRITS AU BUREAU

D'ENREGISTKEMENT A TROIS-
KIVIERES, DUKANT LA SEMAI-
NE TERMINEE LE 10 MAT 1913

Ventes

Ihva ¢t Olnva bls a Gedeon Blais,
St-ion face; Ameadee Duquette a Moise
Houle, St-Bomface: Ndnien DeMonu-
gny a Prosper Nobert, Jrois iivieres,
Faouard Ducharme 4 lLucien Cormier,
Trovs-lovieres; Wilbrod  Rousscau 3
Lucien Cormuer, Tros-RKivieres; Hamel
Lafond ¢t ferron a Joseph Banl, Trois-
Kivieres, Ephrem Champoux a LLmma-
nucel Heale, Trois-Rivieres: Victor Ve-
zina a Adrien Lesucur, Trois-Rivieres;
Z. Bernaguez a J. A, Trudel, Trois-Ri-
vieres;  Dame G. Desilets 2 ] L. Du-
rand, Trois Rivicres; J. L. Durand a
Albert Weaner, Trois-Rivieres; Shérif
Trois-Rivieres a Dame N. . Clément,
Trois-Rivi¢res; Donat Germain a Pierre
Weber, Sawinigan Ialls; Joséphine De-
saulniers 3 Joseph Pouliot, Shawinigan
FFalls: Phi. Gélinas ¢t Emile Gerbeau 3
David Morais, Shawinigan [alls; Achil-
le Houde a Cléophas St-Onge, Shawini-
can IFalls; Nellie Grifin 3 Wilroy Lam-
pron, St-Séveére; Adolphe Derthiaume 3
Jules DBalcer ¢t Rob. Ryan, Pointe- du
Lac; Roméo Bellemare a Armand Beaa-
dry, Ste-Marguerite; Dame My -Masson

a Thomas DBoisvert, Grand'Mé&fe; Tho-

mas Meldngon 4 lugéne Raciné, Grand-
Meére: ‘Isidofe Bonenfant 2 3
Doyon, Grand’Mére; L. Brunelle et  J.

Trussard a Dame A. Awsenault, Grand;

Mére; TH. Boisvlrt a J§Bte Bélanger,
Grand'Mére; James Pingle a  Willie
Joucher, Grand'Meérd; Théodore Phili-

déric Dugré a her
du Lac; Oscar Guilbert 3 -Adolphe
thiaume. Pointe du Lac; James

chand a Josephat Marchand, .S¢-Etien-
ne.

er-

Obligations
Desat!niers

Joséphine a Pierre " Ja-

-Amédée - -

Mar- .

cob, Sh;iwinigan Falls; Pierre Weber 3
Belgo-Can. Pulp and Paper Co.p Shawi-
nigan Falls; Bureau & Panneton a Cie
d'Imprimeric et d'Immeubles, Shawini-
gan Falls; Joseph Lessard 3 F. F. Far-
mer, Trois-Rivieres; Nap. Levasseur a
Lolns'L(‘\'nsscur, 'I'rnis-l{iviér(‘s; C. N.
Deblois a H. H. Montplaisir, Trois-Ri-
vieres; Charles Gauthier 3 F, Fournier,
'lyms-l\‘n'ii-rcs; Achille Michelin 3 L.A.
Picard,  Trois-Riviéres:  Dame N;lp.
mand a H. H. Montplaisir, Trois-Rivie-
res; Pierre Pepin 3 Guillaume Courtois
Irois-Riviéres; Joseph Paquin 3 F. X
Décoteau, Trois-Rivicres: Edmond
Doyon a André Cote, Grand'Meére: Da-
me L. Hould 4 Vve B, Dcssu‘rnult
Grand’Mcre; Jos. Quesnel a4 Ald ot
Séve Marcouiller, Grand’Meére:  Beaver
_\1«.-\(- Co. 4 Banque Nationale, Grand-
f\h"rc_; Armand Beaudry 3 H. H. Mont-
|.nl;|v~'|r,_Stc-M:lrthitv} Désiré Robert
A H. Dichette, St Rarnabé: T.éon I, De-
saulniers 3 M. Pichette, St Itienne,

INVENTIONS NOUVELLES.

MY N & Moarvo, eallicitenrs e
biien Monteel Canada, et b
Uore 1 AU Tenraissent Ta Diste

Je hrovets ohtenus Catilic

ashine
smivante

. semame par
Lour Cntremise,

Pont rensersneiment 4 ee epiet sera
vy wratis en STadressant oan huarau
1 ] H 2
dattures plus haut mentionné

CANADA.

T . .

SNY O TYTITRI \ndreas Tenseen Sta-
vanaer, Norveoe Machine a former

Fovrlet dans e fer-Dlane des hoites de

CONSEeTyY s

Nov 1955509 — MM
Schucelber, Vienne,
prevemr a
dans Tes bhouilloires,

Yrazda, Richter &
\utriche. Méthode

nour formation  d'éeailles

No 1478320 - Lothar  von Kaoppen,
Potsdam, Allemagne.  Patins,
FETATS-UNIS
No 1060600, — Foseph Anson, Madoe,

Ot Lampes a4 acétyléne,
Demandez une copie gratis du “Guide
de Plnventeur”.

g

4\"{ _:-_"K\
2o

WP
Y =y

UNE SESSION

De la Cour du Banc du Roi

avant juridiction criminelle dans et pour le
district de Montréal, se tiendra au Palais de
Justice, en_la Cité de Montréal

LUNDI, LE DEUXIEME JOUR DE JUIN
PROCHAIN, A DIX HEURES
“- -« - DUMATIN.

EN CONSEQUENCE, je donne avis pu-
blic 4 tous ceux c'lui auront & roursuivre au-
cune personne maintenant détenue dansla
prison commune de ce district et A tout. « les

5 ) < = - aatres pérsonnes, qu’elles y <oient présentes,
bert a Wilbrod .Porais. Ste-Flore; Ul- ", Ly e y P

scar Cuthbert, Pqinte

JE DONNE AUSSI AVIS atous les uges

. de paix, coroners et officiers de la paix pour
-le district susdit, qu’ils aientd s'y trouver
avec tous les gecords.
> 5 |

. L. J. LEMIEUX,
Shérif

Bureau du Suérif,
Montréal, 14 Mai 1913.
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BANQUE DE MONTREAL
PONDEE EN 18

7 — CONSTITUEE PAR ACTE DU PARLEMENT
Capltal tout ceresssennnnannnieesssen.$16,009,000.00
Fonde do R .. o

00
Profits non Partagés

e 802,814.98

Bureau des Directours.—Le Tids Hon, Lord Strathcona and Mount
uv" G.C,M G., G.C.V,0., Président Honoraire; R. B. Angus, Président ;
H, .leredlth,ﬂoe-?ruﬂcnt +R. B, Grunlhleido. 8ir Wm Macdonald,
%nnu Ross, Hon. Robert Mackay, 8ir Thomas sluughnug. K. C,

.0.; David Morrice, C. R. Hosmer, A. Baumgarten, C. B. Cordon, H. R.
Drummond, D Forbes Angus.

H.V, Meredith, Gérant-Général; A. Macnider, Insp. Chef et SBurint.
des Buccursales, C. Bweeny, Surint’ des “uec, de la Colomibie Anglaise ;
A D Braithwaite, Burint. des Suce. de 1 Province d'Ontaro; F.J. Cock-
burn, Surint, des Succ. de 1a Province de Juébec; B. P Winsfow, Surint.
des Bucc. du Nord-Ouest. D. R, Clarke, surint. des Suec. des Provinces
Maritimesetde Terre-Neuve.

Succursales au Canada.—Dans toutes les prinéipales cités et villesdes

vinces suivantes : Ontarlo, Québec, Nouveau-Brunswick, Ile du Prince-

ouard, - ouvelle-Rcosse, Provinces du Nord-Ouest, Colombie Anglaise.

Succursales en debors du Canada. — Grande-Bretagne. Londres,
A:llc:erre. 47 Threadneedle Street E.C —Sir Frederiz Willlams-Taylor,
gérant,

&tats-Unis, New-York—R.Y. Hebden W. A.Bog.J.T. Molineux, agts

8 ¢ '1 (92, Spokane,
Terre-Neuve : 8t. John's. Birchy Cove, Grand Falls,

LA BANQUE. PROVINCIALE DU CANADA

Sidge Contral 1 7 & © Place d'Armes, Montréal, Oan.

Capita] autorisé

. Capital payé ot
Censell d'Administration 1 Président: M, H, LAPORTR, de Laporte
Martin & Cie, Administrateur Crédit Foncier France- n,
Vice-Président : M, W, F. CARSLEY, de la maison en Carsley
Sons & Co.; Honorable I, BRAUBIEN, Ex-ministre de I' Iture
M. G. M. BOSWORTH, Vice-Président "Canadian Pacific Railway Co.”
M. ALPHONSRE ucxiu. de la maison A Racine & Cie, marchands en
Tos, Montréal ; M, LII. O.BREAUCHEMIN, propriétaire de la Librairie
uchemin Ltée.; TANCREDR mmnnb. Directeurgérant ;] W. 1.

FORGET xut:dm- . R.CHOQUET Assistant-Inspecteur; ALFX,
BOYER, Sccrétaire, ) oQ

Oneru Président: Homerable 8ir ALRX. LACOSTE, nxzn ¢
en chef de la Cour d'Appel ; Docteur E. PRRSILLIKR LACHAPK l.i_
Administrateur du Crédit Foncler Franco-Canadien ; M. CHEVALIER,
Directeur-Gérant, Crédit Foncler Franco-Canadien.

80 Succursales dans les Provincesde Québec, Ontario, Nouvean Brunswick

Onru?.u‘.m & PK or1 Etats-Unis: New-York, Besten
Buffalo, Chicago ; Angleterre, nce, Allemagne, Autriche, Italie,

.00
mx Décembre 1912 $1,688,800.11

Mexique. Mexique, D. F

LA BANQUE NATIONALE
FONDEE EN 1860.

°l’“.| . L]

$2,000,000
Réserve . .

1,400,000

Notre service de billets circulaires pour les voyageurs ** Tra-
vellers Cheques "’ a donné satisfaction d tous nos clients ; nous
jnvitons le public 4 se prévaloir des avantages que nous qffrons

Notre bureau de Paris,

RUB BOUDREAU,

14 RUE AUBER,
est trés propice aux voyageurs canadiens qui visitent I'Europe’

Nous effectuonsles virements de fonds, les collections, les pdt-
ments, les crédits commerciaux en Europe, aux Etats-Unis
etau Canads, aux plus bas taux,

LA BANQUE MOLSON

QUEBEC STEAMSHIP CO., LIMITED,

LIGNE DU ST-LAURENY, Montréal aux ports de la Céte de Gaspé, i |
, M e, Percé, Summerside, Charlottetown et Pictou, |
88. “CABLAPLEDIA", 1900 TONNKS, avec les accommodations les plus
modernes poutr passagers partira de Montréal jeudi le 2amai A 4 hrs |
p.m., ettous les quinze jours par la suite, et de Québec le jour suivant |

4 midt, -
AUX BERMUDES

ALLE
Le Steamer “Bermudian,’” 3 double hélice, uaxl tonnes de déplace
ment, quittera New-York R 10,00 A. M. “ 3¢ Mai et11 a.m.
Vetnge Niseed, M 13 o vapide, 1o plas maderms
e Ko v |
.g?'&a.maw.uwr_.m.:f.mn«.

AN*ILLES

Le nouveau steamer “Guiana' etautressteamers, quittent New-York
les 17 et 31 mai. 13 et 27 Juin pour St s, Ste-Croix, St-Christophe, |
Antigua, la Guadeloupe, \a Dominique, 1a Martinique, Ste-Lucie, 1a Barbace
et Demerara.

Pour remseignement complets s'adresser & W, H. Henry, 286 rue St°
Jacques; W. H. Clancy, 122 rue St-Jacques ; Ths, Cook & Son, 530 rue & te-
Ca‘&erlnwuut ; Hone & Rivet, 9 Boulevard St-Laurent, cu d J. G. ;
Brock & Co., 231 rue des Commissaiies, Montréal, Quebec Steamship Co..
Quebec. g |

N

udes sans |
ment.

INCORPOREE EN 1855 P
Rureau Principal, MONTREAL.

CAPITAL PARE
FONDS DE ERVE

JAMES ELLIOT, Gérant-Général
SUCCURSALES DANS LA PROVINCE DE QUEBEC

84,700,000
4,700,000

Arthabasha Rue Sainte-Catherine Richmond

Bedford Avenues du Parc Roberval
Cowansville et Georges-Emile Sorel

Chicoutim1 Maisonneuve— Saint-Césaire
Drummondville Market and Harbour- Sainte-Flavie Station

PFraserville et Rividre  Cote des Neiges—

Saint-Ours, Qué,
CoOte 8t-Paul

du Loup Station Sainte-Thérdse de

Knowlton Boulevard St-Laurent Blainville
Lachine Locks Saint-Henri— Victoriaville
Mouatréal-Rue 8t- Plecreville Ville St-Pierre
Jacques Québec Waterloe
Berlin, Ont.

88 Sucoursales dans tout lo Canade.

Agences 4 Londres, Paris, Berlin et dans toutes les principales villesdu
monde. Emission de Lettres de Crédit pour le eop:-el;’:e et lettres
eirculaires pour voyageurs -

| BROSSES . PIECES DE FORGE. UNE SPECIALITE

LIMITED

NOVA SGOTIA STEEL & GOAL:.GO.

MANUFACTURIERS

ACIER en BARRES MARCHAND, MACHINERIE ¢
ROUES, TRANSMISSIONS .en ACIER COUPRIHB}

‘ iue( Ste-Catherine, Est Quartier Laurier

BANQUE D'HOCHELAGA 1814193

,000,600 Capitalpayé $4,000 000
Rioaiantoried §0000,000  Totalde PActif auudeld do $30'000,000

M. J.A,Vaillancourt, Président; Hon. F.I,. Bé¢ique,C.R
vwﬁﬁfg}.’l 'rnjreoue. Ecr,, N. H. Lemay, Ecr. Hon. J M. Wilson
Col. C. A. smart A A. Larocque, F. G. Leduc, Gérant ; Beaudry Leman
Surintendant des Agences; P. A. Lavallée, Asssistant-Géiant ; Yvonla
marre, Inspecteur.  Bureau Principal—Montréal I

BUREAUX DE QUARTIERS

Mont-Royal Pointe St-Charles DeLerimier
Ave. (cof:;t-nenln) St-REdouard Quartier Emard !
Ave, Mont-Royal Bt-vgie.lgi Il‘:;gz-t;:-g::e, Ouest,
yre e o 'L Aylwin, (coin Ontario)
. Quartier St.Denis

RaeSte-Catherine centre Villeray

Verdun (prés Mentréal)Quartier Ste-Marie
goo:::le.%;lnte Viauville (prés Moatréal Outremont
Maisonneuve

SUCCURSALES
Mazxville, Ont.
Mont-Laurier, P.Q.
Prince Albert, Alta.

St-Hyacinthe, P. Q.
8t-Jscques I'Achigan,
St-Jacques L'achigaa P.Q.

Berthierville, P. Q.
Cartierville, P. Q.
Hdmonton, Alta

nt. ébec, P. Q. 8t-Jerome, P. ©

mle:%n?y.tom. gt‘nloch de 8-6&:, P.Q Bt-{.-mbertn, PQ.
Joliette, P. Q. Sarel, P. Q. St-Pierre Mam,
Lachine, P. Q. Sherbrooke, P. Q. 8t-Valérien de
‘Laprairie, P. Q. 8t. Albert, Alta. Gheﬂoﬂ!bl’. Q.
L'Asgomption, P.Q. 8 ve de Trols-Rividres, P.Q.
e MO A AT A A

e . ace, Man. ee :
Cawiessnic, &5 S Winnipeg, Man.

Crédit Circulaires pour les Voyageurs, payables
«z-' :::t:ﬁm‘ll:t du mornide "ouvre des crédits commereiaux ; achéte

télégraphiques sur les pri es villes du monde.

- POLI, TOLES D'AC(ER jnsqw’d 48pes de ,RAILS
on “T” d¢ 12, 18, 28 et 40.1bs & 1a b
BSSIRUX DR :.’lns m?cnu DR r%?.u' :

i
des traites sur les pa utnm;md des chiques et fait des palements

~afiaee de-Por, Wabsas,

Cam ¢ 1

La publicité,_ blen faite est loyale et
hotintte, documentée ot raisennée, direc-
Wk

Vg ' . S v

; ve,~Ming
i - .| Houts, Foudn Fours & K Fy - .
oy N Bl '__hﬁ'
SRR NI § b
‘Burean Pel S |
S5 3y s et ' / ;

TR

et A
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Finances

REVUE DE LA SEMAINE

Calendrier financier par chaque pauvre ouvrier qui porte une paire d

Mardi, 20 mai—Dividende semestricl payable, Actions: ou une chemise 4 bon marché, ou par chaque pa

British Columbia Packers’ Ass., Com, & priv. Assemblée vétue d'une robe de guingan ou portant un tabl
annuelle: Sterling Bank of Canada, marches

Mercredi, 21 mai—Assemblée annuelle; Banque Natio- Si T'objet du bill est de faire bénéficier de r

nale. consommateur, les manufacturiers se trouveron

" différentes conditions, 1° Le tarif est assez élev

* * .
La situation aux Etats-Unis en échec

la concurrence étrangére, Il n'y aurait

turcllement de réduction de prix, en ce qui cc

Le rapport du gouvernement, pour le mois de mai, in-
dique le résultat de plusieurs mois de temps idéal. La con-
dition du blé d’hiver est la meilleure qu'on ait constatée de-
puis dix ans, L’estimé du nombre d'arpents i moissonner
est le plus élevé, a I'exception d'une année, pendant cette
période, L'estimé des boisseaux de mais, 513,571,000, est le

plus fort de I'histoire du pays. Le stock de foin engrangé

droit est

marchandises manufacturées, pour le consomm
cain. 2° Le tarif est juste assez élevé pour gardc
aux manufacturiers américains. Les prix ne sero |
plus, dans ce cas, influencés par la concurrenc '
du monis pour le présent, 3° Les articles sur

2

plus ou moins bas de fagen a ce que |

dises étrangéres puissent s'intreduire aux Etats

était au Ier mai de 10,828,000 tonnes au lieu de 4,744,000 ton- en ce moment la plupart des manufacturiers: d')

nes il y a un an,

Le ra;?port'de la “Copper Producers’ Associatiqn" indi- habituels qu’ils n’ont pas de marchandises de su
que une r%*ductlon de 918,38'7 livres dans la product‘lon, une cer i bas prix sur le marché américain, Quand
augmentation de 8,195,421 livres pour les exportations et trop bas et que les manufacturiers d’Europe se
une augmentation de 1,573,366 livres pour l.a c9nsommatlon I'assaut du marché américain, les manufacturier:
dans le pays. Le total des exportations et livraisons dans le Unis. pour concurrencer leurs silversaleas Bhran
pays, 164,000,000 livres, est le plus élevé pour n'importe poussés 3 opérer unc réduction des salaires,
quel mois dans une année. Tout ceci a déterminé une dimi- .
nution, pour les stocks de surplus, de 28,720,000 livres, ce Modifications d;x t;rif des douanes
qui raméne le total de surplus 4 75,540,108, Te plus faible de- D’aprés les déclarations faites lundi dernier
puis le mois de septembre dernier. nistre des finances, 'hon. M. White, quelques r

Ceci indique que la situation de cette industrie est tres vont étre faites dans le tarif des douanes, i la s
prospére, Le fait que les affaires des compagnies de chemins veau traité de commerce avec les Indes.
de fer deviennent de plus en plus considérables est prouvé Ainsi il y aura une réduction des droitd
par la réduction par 17,700 du nombre des chars inemployés sur le sucre non raffiné venant des Indes et su
durant la derniére quinzainie. C'est la plus forte diminution une entrée gratuite cn Canada des machines 3,
pour deux semaines depuis aoit dernier. certains articles et appareils en verre destinés ar

> Le gouvernement décide de prolonger la périod’
La question du tarif aux Etats-Unis des primes sur le plomb de 5 autres années. Le

Comme on l'a dit si souvent, il est malheureux que ce tal ne devrait pas dépasser $2,500,000.
grand probléme du tarif, qui n'est a vrai dire qu'un probleé- Les taux sur le ciment sont réduits 3 7 cen;;
me d’économie politique, a toujours été traité aux Etats- livres pour le tarif préférentiel avec lAnglctcrr?:
Unis. Ce traitement chirurgical du tarif ne consiste pas seu- tins par 100 livres pour le tarif général et ir
lement en une égratignure sur le doigt, mus c’est une sé- Pour le sucre, ces taux sont fixés 3 4034 centin;
rieuse opération sur tout le corps commercml et les blessu- vres pour le tarif préférentiel et 3 57Y pour le;
res prendront du temps i se guérir, Le pis est que les chi- Le sucre raffiné paiera 83 centins par 100 1
rurgiens ne sont pas des experts, Bien des erreurs se sont il s’agira du tarif prefercntlel et $1.24Y5 et $1 07,
glissées dans le projet de loi, erreurs qu'un homme qdi n’est tarifs généraux et intermédiaires,
pas au courant peut découvrir, Quelqu'un a attiré l'attention  Les droits sur le fil de coton sont réduits d'
sur l'indigo, qui jusqu’ici était placé sur la liste de franchise. - -|5 pour cent 3 7% et 10 pour cent,

Le projet de loi propose d'imposer un droit de 10 p.c. sur . -Les recettes totales pour l’année qui sest | g
cet article. Cet homme déclare que I'imposition de ce droit ~31 mars 1q12 ont été de $136°°°°0° soit $18, 0001‘
est adoptée, ‘elle aura pour conséquencc d’élever le prix des lannée pr‘cédcn ou une augm;ntatton de 15%;
cotonnades grossiéres pour salopettes et autres tissus gros- . Ttotal de Pannée &E&hmte 5 ‘
siers du méme genre, qui servent exclusivement 3 la classe Le revenu ti I pour l’annéq 1910-11 2 é‘é
‘ouvriére, Comhme les chefs des manufactures vendent ces fions a pour 1011-12 de 5136.!58500

" tigsus 4 trés petit bénéfic, ils ne pourront supporter ce far- - ‘"Le ministre des Finances afassé enlnite'

. dean'arditionnel. et se trouveront dans la nécessité d’élever - - s:tuatxon commerciale: +du.Canadd pendant [I'as!
le pﬂx de ces marchandises. L’administration démocratxque 'w._ Tof1- 13 et il a dit que” pendant ‘tette période

esgaic maintenant de convaincre le peuple qu'elle cherche 3 . masquée.

. rédujre le coiit de Iexistence, surtput en ce qui concerne les - ﬂ'prartaﬁoh ot 4“90"‘“‘“ 8
'“‘%ﬁaw soliedide ‘Ta vie, Cogxmcnt peut-elle concilier Jyfrhentation de 105 millions sur *“““"ﬁ

cette théarie Svec Jeus action de faire supporter une taue ﬁ"u

si occupés 3 satisfaire aux demandes de leurs pre

par.ung e:pananon cons férable. De '!
t £t do-2874

del‘lﬁﬂ', ¢ chiffre 2 été ’orté 3 billio
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INFORMATIONS FINANCIERES

ctions Urdinaires ¢t actions Privilegites I Capital payé | Reserve ' Pair des Actions .J::&erd‘:;;ﬂ ::rl;lén c:t: S
mail ma
dontréal ....oove it iiiien e tevees sens $15,975,220| $16,000,000( $100.00 100% 232ex. div.|;:2 ex.div.
‘uébec .ivuiene iuns 568 TS e s es GERE 2,500,000 1,250,000 100.00 7% 124%| 124 ex.dr.
» Nouvelle-Ecosse .....ovoiinvvananinanss 3,998,460 7,497,412 100.00 14% 260 260
OFOTRO, & ¢4 576 viioie .5 & 0ot 6.0 70765 & BIBOLH o 0.bibIot 6 Biecei0 4,941,455 5,941,455 100.00 n% 210 210
JOTL 4 euanaersnsnononnssasncnsssssonssnnesans 4,700,000 4,700,000 100.00 % 200 197
onele .oicis voenivnes 2,000,000 1,400,000 100.00 8% 137 137
Marchands du Cnnud: O, AE — 6,547,159 5,400,000 100.00 0% 194 exdiv 192
inclale, ... iieee e eereaeen s 1,000,000 500,000 100.00 6% | ...l
imduCanada ............. & A W i 4,952,190 3,076,095 100.00 8% 147 147%
dier n2 du COMMErCe, ..oui covnvoiniss s wnve soss 15,000 000 12,500,000 §50.00 0% 212Y% 213
‘aleduCanada, ........................ 7,661,060 8,607,166 100.00 12% 222 220%
IChEIAEE. . os . cvs wmme s o5 s amm aai s &6 s 2,885,340 2,650,000 100.00 9% 159%ex.D 1593
CAAWAL L. e gcoraers apszess 3,500,000 4,000,000 100.00 12% 217 .
triale du Canada . ... ... ..., 6,000,000 6,000,000 100.00 12% 226 216
-nationale du Canada ... ................. 1,320,439] .....0vvun .. 100.00  |licosnswimnse]l cuiinn e
FER Débentures
. ciic Railway (Ordinatres), ................. 180,000,000| 146,283,497 100.00 10% ' 240% 2414
. & A Railway (Ordmaires) .................. 12,000,000| +«cvvvonnnns 100.00  fiviienennnnn el waewe ol
~do do (Préférectielles).............. 10,000,600 - +eveeenn 100 00 |..ivvivnenn]| woenen e b
ul & Soo Railway (Ordinaires)............. 20,832,000| w5 « wwwmieris s 100.00 7% 132% 132
do do (Préférentielles) .......... 10,416,000) - .. ..vus 100.00 7% 156 | ...l
ILECTRIQUES
(sdRailway..o. oo 12,500,000 21,887,000 100.00 5% 7434 743
ror Traction ... oo e 3,500,000 2,500,000 100.00 5% | oo o) oeeeenn.
CrACTRAIIWAY:: ; ;55w « s iom smvsms wamas S5 1,400,000 600,000 100 00 7% 160 | weswases
frie R.\ilway (OTAIRRITES) . : coue s o o6 mmssn szmmse 7,500 009 ... ..ie.e.. I100.00  |.ccci.vennne] socncen| ceoecsee
oo (Préféreatielles) . ... ... ... 5,000,000 .. vein ... 100.00 6% | ..oieiil] cenennnn
g <Ordinaires)..........oooeviiiiiiinn.... 9,564,000/ ... uil ... 100.00  fivvvivueiin | veviiin | iiiinnn.
(P éférentielles) ............. sreisiie 5,000,600 24,957,813 100.00 6% 904 90%
< Power (Ordinaires), . ... ...... ... 13,585,000/ ........... - 100.00 4% 78 |} seiveaan
o do (Préférentielles) ................ 2,400,000] .« e\ veeerinnnn 100.00 % 2 U
jeet Railway). ........c.ciiivenivaenvienennes 10,00¢,000 4,420,000 100.00 10% | ceiiiii] vinnenns
aIIWAY. . . s e 3,000,000 2,941,500 100,000  |usws swseiss o 66 || swnse e
[ way, Light & Power ..o oooooenn 9,300,500 8,654,400 100,00 | ... weu... 16 163
llway. .. SR BT, « wovimen, DRSS 0,000(..cc i, 100.00 6% | ........ cee s
am., Light & Powcr ....................... 10,000,000 6,000,000 100.00 10% 260 Y34
. vay & LAGUR i 400 it s 80oin o v 0 orior ote wio ioimimin s o 12,000,000 13,257,000 100,00 |..oovvvvnnns] vonvenni] e,
WAY oiit it e e e e 8,000,000 3,992,326 100.00 7% 14334 1423
way & Lighl (Ordlnalres) .................. 9,000,000| . ... .. .. 100,000 |.cvvumsvsone] ssveimn | sososens
‘lo do (Préférentielles) .............. 2,825,000 8,068,000 100.00 6% | ....... Jp—
apid Transit (Ordinaires). ...... ........... 20,100,000 19,503, 100.00 6% 105 105
do do (Préférentielles)................ 3,000,000} . i s o v s cnies s une 100.00 7% | eeeieen. & Wi
“ectric Street Railway..........c............. 6,000,000, 5,578,000 100.00 10% 210 2021
YUSTRIELLES
1 & Foundry (Ordinaires).................... 3,500/000!.,..0cs wrousinre siwsase 100.00 8% -} S [—
5 do ( Prélérentlelles) .............. R £ 000,000 3,500,000 100.00 7% 1121 exD. 110
‘ent (Ordinaires) .... . 3 13,500,000] 100.00  {...... 30% 30
5 (Préférentielles). 10,500,000, §,0€0,000 100.00 7% 92 71
UVCELET® o iis misis 000 7 5 58 0 o o o Gusvecsio wsevssoisrese o 1,733,500 474,000 100.00 | .......... 45 45
ceel Co. .....a © § ¥ B A6 SISO § § 35,000,000 .............. 100.00 4% 4956 505§
.:xtile Co. (Ordmains) 5,000,000 ............. 100.00 6% 885¢ 88
',; do Préférentie]lea) ................. 1,859,030 3,040,275 100.00 7% o134 ........
: Woods Milling Co. (Ordinaires).............. 2,100,000 ........ ... 100.00 8% 135 130
i do do ( Préférentielles).......... 1,500,000 l,ooo,ooo 100.00 7% 118 116
iltons Ltd (Ordinaires)........... ........ 3,000,000 500,000 100.00 8% 60 61
“lo  do (Préférentielles)....................| ... .. ..o, Vesasemie sdos w6 gerarerare v R (Am—— 102 103
i Steel & Coal (Ordinaires).............. reimsa s 6,000,000 ..00.0.. ..... 100.00 5% ) § 74 82
o do do (Préférentielles) ................ 1,030,000 6,000,000 100.00 8% 121%! ........
r \mn Co. (Ordinaires) ............. 2,800,000 s 4 sis:ui055 s vivs 100.00 8% 120 120}
>,~ éPréfémntiellea) .................. 2,000,000 457,:63 100.00 7% R § 4274 B
& mited (Ordinalres)................coeeni. .. 2,150,600/, ... 000y ... .. 100.00 4% 54 54%
i do  (Préférentiellea)..................... 1,075,000 2.ooo,ooo 5.00 6% 84 | .evunn..
'!t D€ C0uvnn cowi s o vmms siwivs ST T T sesne 12,500,000 3,649, 100.00 8% 145 145
Mpaniee (Ordlnslres) ................... o v 50,000(.......... 100.00 5% 83 82y
“.do (Préférentielles) .................. w §0,000,000 ......... o6 100,00 4% i 70 67
i'tht, Heat & Power .......... B 5 s covs 17,000,000 10 107, 10.00 8% 226% 226y
& egraph Ve sessesannbsene 2,000,000 100,000 100,60 8% 141 141
Ee, Heat & Power Co. . 1,511,500 " 730,000 100.00 6% 179 180
* Outario Navlgntion COmrvnrnmernns Ceeeeiaens 3,132,000 1,123,573 100.00 6% 114 % 114
vWAter&PowerCo 7,000,000 5,000,000  100.00 4% |., 130 133%
i’
: v A %
tfve 1. cisesteeses saasnn 1,999,957! . cev evrrne ane 1.00. 60 % o d‘384 3.8";“.
moalmmnuo«umm) crreaann 500,000| ..... 100.00 % | ' a4 4
da .- Ar nr&lﬁrpntlellu). cesseatt 219, %00 vees - 100.00 1% T 7
{
" )
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ES personnes qui achétent le Ciment “Canada” chez vous sont de celles
dont la clientéle pour les autres articles est aussi des plus précieunses.
Le fermier qui se sert du béton pour les améliorations sur sa ferme, est i n'en
pas douter, un homme éclairé, progressif et prospere. Sa clienttle est pré-
cieuse. De tels fermiers savent que

LE CIMENT CANADA

est le meilleur cimentd employer dans les travaux de ferme. En tenant le
Ciment “Canada”,vous pouvez attirer la clienttle de sette classe tres désirable.
Non seulement ces personnes achéteront leur ciment de vous, mais aussi
beaucoup d’autres articles de nécessité journaliére.

Canada Cement Company Lim ted

Bureau des ventes a

M. LE MARCHAND

Ne laissez pas vos clients compromettre la sécurité de leurs pro,
par ’emploi d’un Matériel a Toitures inférieur qui n’a de recommandal
son bon marché. “WHALE HIDE”, voila ce que devraient étre les : |
Matériaux a Toitures. |l est strictement de QUALITE. Il n’a sﬂrement
Supérieurs. |l est de beaucoup meilleur marché que ses EGAUX, mais | .
plus cher que ses INFERIEURS. i

Nous sommes la seule et unique Compagnie Manufacturiére de M
a Toitures du Canada capable d’établir un Prix de Vente en Détail du IM

a Toitures. a

Nous ne confions la vente du “WHILE HIDE” < TOITU RE
qu’a Un Seul Marchand dans chaque ville.
Il nous faut un marchand dans chacune des

villes de votre province.

Dominion Roofing Co., Limited
TORONTO, ONT. '

de Québec, Montréal, 421 Rue Selby.

2N ECRIVANT AUX ANNONCEU RS, CITEZ “LE PRIX COURANT"
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« 4 VERRE A VITRES,
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Importateurs de
» Glaces Epaisses

@) VERRE CATHEDRALE

() uni et gravé,

. €y  VERRE BRUT

, (P , (cast) -

IRS, | 4 Rayé,
. . 6\ Armé,
OMBEES, 47 etc.
) ORNE-
MENTEES,
3 BISEAUTEES, & |

'§ DE MEUBLES,etc. 0‘

‘Bell, EST 430 et 3751

NTRPRAL, Cacn,

Toles Galvanisées

“Queen’s Head”!

Le type du genre depuis un demi-sidcle.
Jamais égalées comme qualité.

A. C. LESLIE & CO., LIMITED.
MONTREAL

4

:'un Rayon de Clétures Métalliques
ornement qui vous rapportera.

z une ligne d: cldtures qui satisfasse sirement et
“vos clients, de cl6tures qui non seulement prote-
nbellissent la propriété, de clétures qui ne peuvent
er le chiffre d'affaires 4 votre magasin. Telles

tures Oroementales “Peerless”

“'support est fait de fil de fer solide, rigide qui ne cadera
“ture estfaite de fil de fer galvanisé et de plus on revét
i uche de peintured'émail A base de zinc, ce qui le prota.
“ossible contre la rouille. La ClOture Peertess est facile
:}j;den sa forme pendant des années. Nous fabriquoas
‘5 1¢ ligne de portes metalliques ornementales,

{10z par lottra notre proposition aux Marchands
iihtre brochure contenant nombre d» magnifiques suggee-

:'Ilonlel. parcs cimetidres ete, Informez-vous aussi de
i - portes métalliques pour fermes,

well-Hoxie Wire Fence Co., Ltd.
""INNIPBG. MAN. HAMILTON, ONT.

JOSEPH RODGERS & SONS, L™MITE

Sheffield, @ng.
Evitez les imitations de notre

\t‘\"‘““ mnu,,,,
COUTELLERIE,

en vous assurant que cette MARQUE * *
EXACTE se trouve sur chaque lame. e

}
Seuls Agents pour le Canada: DRAHIE“ \5“‘

JAMES HUTTON & CO., Montréal.

La ligne qui donne

une bonne réputation

Les détaillants avisés de toutes les parties de

Puissance trouvent sitisfaction et profit &
tenir

LES VERNISET SPECIALITES
DE VERNIS INTERNATIONAL

C’est la marque que depuis plus de quarante
ans a arboré le drapeau dans tous les pays du
monde — ces vernis ont 1'approbation des
‘marchands, architectes, peintres et décora-
teurs les plus judicieux ct les plus en vue.

Chaque bidon est garanti, contenirune bonne
mesure impériale,

INTERNATIONAL VARNISH GO0, LTD
TORONTO -  WINNIPEG

Manufacture canadienne des Verxzis de premidre qualité

NEW YORK CHICACO LONDRES
BERLIN BRUXELLES MELBOURNE

La plus grande usine du mondeet la premitre qui ait .

établi des étalons définitifs de gnalité.

b=
=
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Ferronnerie, Quincaillerie, Peinture
Matériaux de Construction, Etc.

TTENDEZ-VOUS LES AFFAIRES?

Si I'on disait 4 certains marchands de
erronnerie qu'ils attendent les affaires,
| est hors de doute qu'ils repousseraient
wwee indignation cette accusation. Néan-
noins, il y a des centaines de mar-
hands, réellement hommes de progrés,
qui ne font pas autre chose.

A notre époque ou la concurrence est
si ardente, il ‘est nécessaire, pour que
vous atteigniez le succés, que vous gar-
diez vos yeux bien ouverts et que vous
soyez vifs a saisir chaque occasion qui
se présente; il convient méme de sortir
de votre sentier battu pour attirer de
votre coté cette occasion.

L'occasien a laquelle on entend faire
allusion dans cette article, c'est celle de
se spécialiser dans la vente de certaines
marchandises qui sont a juste titre com-
prises dans la rubrique “Ferronnerie”,
mais qu'on ne tient pas en stock et qui,
par suite, sont souvent négligées. I
s'agit des marchandises vendues au
moyen du catalogue.

. Certains diront qu'il est bien plus dif-
feile de vendre au moyen du catalogue,
parce cue votre client est obligé d’atten-
dre jusqu'a ce que vous ayez envoyé vo-
tfre commande a la manufacture et quoi
li¢ nous reconnaissions que ces argu-
ments so=t bien  fondés, nous sommes
davis que les avantages qu'on retire de
la vente par catalogue font plus que con-
trehalancer le poids de ces objections.
Drabord, vous n’avez pas a immobiliser
unc partie de votre capital en stock;
vous n'avez pas a placer de I'argent en
achats de marchandises qui pourraient
parfois rester pendant des années - sur
vos tablettes. Il s’ensuit que quand vous
effectuez une vente de ce genre, le profit
que vous en retirez est absolument net.

) Quand vous descendez, par exemple,
Jusi;u’.aux petits clous en cuivre, pour
tapissier, vous constatez qu’il y a bien
peu d'articles qu'il est aussi avantageux
d'e tenir et nous croyons utile d’attirer
lattention des marchands sur certains
p'roduits de ce genre qu'on vend exclu-
sm‘.mcnt par catalogue, qui rapportent
un joli profit et qui sont souvent entiére-
ment négligés par les marchands de fer-
ronnerie.

N'égligez-vous cette partie importante
de Vvotre commerce?

Restez-vous sous cette fausse impres-

sion qu'il n'y a pas assez de demande dans

votre localité pour que les affaires, dans
cette section spéciale, soient intéressan-
tes pour vous. Si tel est votre cas, éveil-
lez-vous, rendez-vous compte de ce que
vous en pouvez tirer. S'il n'y a pas de
demande pour les grillages en fer dans
votre localité, la faute en est a vous,
M. le marchand quincaillier.

Vous pouvez créer la demande pour
cet article simplement en faisant savoir
aux gens commest vous pouvez le leur
fournir. Une des raisons qui vous por-
tent a penser que les affaires sur les gril-
lares en fer sont lentes, c'ést que les
affaires en ce genre qui auraient du vous
parvenir ont été enlevées par les mai-
sons faisant le commerce par la poste,
car vous n'avez pas fait savoir a vos
clients que vous étes agent de vente pour
les grillages en fer et pouvez satisfaire
a leurs besoins.

En admettant que le bien-fondé des
déclarations ci-dessus vous aient con-
convaincu du fait que vous avez négligé
une occasion de gagner de l'argent. il
nous reste a dire quelques mots au sujet
de la facon dont vous pouvez déterminer
le mouvement d'affaires.

Quelques propriétaires, ¢n votre loca-
lité, peuvent maintenant
méme a faire placer une grille métalli-

bien penser
que. mais ils ne penscront jamais a vous
venir voir si vous ne leur faites pas sa-
voir que vous pouvez la leur fournir. La
premiére chose a faire, c'est donc de
faire savoir a votre clientéle que vous
désirez entrer en relations commerciales
avec elle pour la fourniture de grilles.
Cela, vous pouvez le faire de maintes fa-
cons. En mettant des cnseignes dans
votre magasin, a vos vitrines, en enjoi-
gnant 4 vos commis de mentionner ce
fait a chaque client que cela peut inté-
resser. Si vous faites un peu de publi-
cité dans les journaux locaux, faites in-
sérer une ligne ou deux faisant savoir
que vous étes en mesure de fournir des
grilles en bois, et alors on vous posera
des questions. Nous pourrions ici méme
citer un fait dont nous avons été nous-
méme témoin. Nous avions demandé a
un grand marchand de ferronnerie pour-
quoi il ne vendait pas de grilles en fer.
Sa réponse fut bien celle du marchand
préssé; il nous déclara que cela ne fai-
sait pas partie de la ligne réguliére des
marchandises. Il ne pouvait pas vendre
par catalogue; il était trop difficile d’at-
tirer Yintérét des gens la-dessus, il n'a-
vai¢ pas le temps de les ennuyer avec

cela. Nous y étions: “Il n'avait pas le
temps de les ennuyer avee cela.”” Le fond
de I'affaire, c'est qu'il ne s'¢tait pas ren-
du compte lui-méme des” profits qu'il
pourrait tirer de ce genre de commerce,
et par suite avait passé outre. Nous lui
demandames alors §'il n'avait pas un
commis ou un vendeur actif, ambitieux,
qui aurait le temps de s'intéresser a cette
proposition. Aprés quelques moments de
réflexion, il commenga a sentir la force
de cet argument ct il en résulta qu'il
chargera un de ses commis de s’occuper
de cette spécialité. Il va sans dire que
le succes ne tarda pas a couronner les
efforts de ce commis et que le proprié-
tairc du magasin donna un pourcentage
au commis sur toutes les ventes qu'il ef-
fectuait; celui-ci s'attacha encore davan-
tage a pousser la vente et il en résulta
toute une série d'affaires qui, sans cela,
n'auraient jamais été faites dans ce ma-
gasin de quincaillerie.

Pourquoi n'essaycz-vous pas cela, vous
aussi? Vous n'avez rien a y perdre, puis-
que vous ne déboursez pas un centin.
Ferivez aujourd’hui pour avoir un cata-
logue et dites-vous bien que vous allez
faire des affaires qui vous appartiennent
4 bon droeit ot qui vous avaient échappé.
Aprés avoir recu le catalogue, étudicz-le
bicn, puis faites venir un jeune vendeur
ambiticux et dites-lui que vous allez lui
confier le rayon des grilles en fer: pour
I'encourager, allouez-lui une petite com-
mission faire facile-
ment) ct surveillez-le d I'ocuvre.

(vous pouvez le

LES REDUCTIONS DE PRIX.

Si un marchand réduit, dans une ville
quelconque, le prix d'un article jusqu’au
prix cofitant ou méme en-dessous, il est
inévitable que les autres marchands fe-
ront de méme ct il peut par suite arri-
ver que le marché soit amené a un ni-
veau tel que les profits deviennent im-
possibles. L'expérience a prouvé qu'il
est virtuellement impossible de rétablir
le prix original pour un produit une fois
qu'un prix réduit pour cet article a été
établi sur un marché, quel qu'il soit. Le
manufacturier se trouve donc dans deux
alternatives: celle de voir ses marchan-
dises rejetées du marché, et celle de ré-
duire les prix auxquels il les vend au
marchand, cette réduction il peut d’ail-
leurs étre obligé de leffectuer i plu-
sieurs reprises.

(A spivre) , . .
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Travaillez pour le profit, Monsieur
le Marchand, aussi ardemment qu’il
vous plaira—-le profit est nécessai-
re—mais soyez s{ir de ne pas sacri-
fier la qualité pour faire un petit
gain supplémentaire; vous pourriez
ainsi ruiner votre réputation. Main-
tenez votre réputation au-dessus de
tout reproche en vendant une
bonne peinture et vcus obtien-
drez le bon profit qu'une bonne
peinture procure toujours,

La Peinture MARTIN-SENOUR
. PURE AU 100, %

estlaryins nsinturs 11 vy rapportera 1= bra profit. Votre répatation <t
vos affaires s'amélioreront av:c cha jue canistre que vous vendrez,

Morale : Prenez I'Agence pour les Ventes—puis donnez une bonne impulsion
A la vente de la Bonne Peiature et obteuez le bon profit. La Peinture Martin-Senour
vous attirera de fortesaffaires

Ecrivezaujourd'hui méme—dites que vous désirez avoir I'Agence—nous vous indi-
querons comment faire pour I'obtenir et nous vousaiderons a faire le bon profit.

THE MARTIN-SENOUR Co0., LIMITED.

Les Pionnlers do 'industrie des Peinturas Pures.

MONTREAL. TORONTO. CHICACGO

MONSIEUR LE MARCHAND,

2 ot Malgré tout votre savoir, toute votre science des affaires

e r re a l res toute votre honnéteté, toute votre prospérité passée, le résul-

tat de vos efforts de tant d’années est g la merci d’un incen-

die impossible 4 prévoir, si vous ne prenez pas la précau-
tion de garantir du feu tout ce bui constitue et établit votre
riches<e : valeurs, papiers d’affaires, livres de comptabilité,
etc. Cette considération ne vaut-elle pas qu'on 8’y arréte et
Le meilleur est le moins cher ! n’est-il pas évident que la plus élémentaire sagesse vous

. dicts 1'achat d’un coftre-fort spécial incombustible ?
Nous offrons du VERRE ANGLAIS fait
dans notre propre usine.

C'est le plus profitable aux marchands
quincailliers et aux marchands généraux
en ce qu'il est trés facile & couper mais
presque absolument incassable.

Nous serons leureux de vous fournir
tous les verres de toutes descriptions,

Demandez les catalogues illustrés et les
listes de prix &

PILKINGTON BROS., Limited

13,
Ecrivez- nous pour tous renseignements a ce sujet.

Ruelle Busby . . Montréal J.A.YOUNG, J.E. BEDARD, & AIL.E.F. EGGLETON
AUSSE A, s ' : ,
TORONTO, Rue Mercer ; WINNIPEG, Ruedu Marché P THE GA“ANA" YoRK SAFE cu Y
VARACTER, Royene: Volimiia " DAMILTON, Ost. " SHERBROOKE, Qué.

i
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(Ferronnerie) Marché de Montréal
LA SITUATION. 2% 100 pieds 58.50 IC, 14 x 20, base bte 4.45
, . 3 100 pieds 76.50 (Laisse de 112 feuilles, 108 Ibs, net)
JI n’y a rien eu de remarquable pen- 3 100 pieds 109.00 Au Charbon—Terne-Dean ou égal
dant 1e¢ derniere huitaine; on regoit tou- 3% v 100 pieds 92.00 1C, 20 a 28 bte 8.25

jours beaucoup de commandes, mais
les livraisons restent difficiles, Les prix
sont fermes comme a la in du  mois
dermer et a1l est difficile de prevorr sil
y aura hausse ou non. On at-
tend d’ici peu des cargaisons de vitres
par les transatlantiques, Les collections
pourraient étre plus satisfaisantes. L'ar-
dans les campagnes, du fait que les fer-
gent va devenir un peu plus abondant
miers vont réaliser un peu d'argent,
grace 3 la vente des beurres, du froma-
ge, etc,

Dans cortains endroits on commence
4 se plaindre un peu de la sécheresse,
1nais, somme toute, la saison s’annonce
partout,

«ls cutons:

PLOMBERIE
Tuyaux de plomb

i

Les prix sont de 7.50 moins 15% pour
tuyaux en plomb ¢t de 9.00 pour tuyaux

de nromh composition moins 15%.
Tuyaux de renvoi en font et acces-
soires

Les escomptes sur les prix de la liste
sont: tuyaux légers, 60%; tuyaux moyens
et extra-forts, 65%, et accessoires légers,
moyens et extra-forts, 70%.

Tuyaux en fer
Nous cotons, prix de la liste:

4 100 pieds 6.00
3% 100 pieds 6.00
7 100 pieds 8.50
¥ 100 pieds I1.50
I 100 pieds 17.00
1y 100 pieds 23.00
1% 100 pieds 27.50
2 100 pieds 37.00

Tuyaux galvanisés

Nous cotons, prix de liste:

V4 100 pieds 6.00
3 100 pieds 6.00
Va 100 pieds 8.50
4 100 pieds 11.350
1 100 pieds 17.00
14 100 pieds 23.00
1}2 100 picds 27.50
2 100 pieds 37.00
2V, 100 pieds 58.50
3 100 pieds 76.50
3V 100 pieds 92.00
4 100 pieds 109.00

1 Les escomptes sont les suivants:

Tuvaux noirs: 1 pouce et § pouce, 63
p.c.; # pouce, 69 p.c.; ¥ a 4 pouces, 72}
P-C. i A

Tuyaux galvanisés: } a § pouce, 48 p.
c.: ¥ pouce, 59 p.c.; 3 4 4 pouces, 623

p.c. - .
Tuyaux en acier

2 pouces 100 pieds 9.60
2} pouces 100 pieds 12.25
3 pouces 100 pieds 13.30
33 pouces 100 pgeds 15.55
4 pouces 100 pieds 19.30

Fer-blanc Charcoal

Nous cotons: I ¢. I4 X 20 4.65
Fer-blanc en feuilles
R Extra par X et par cse 1.00

suivant qualité.
(Caisse de 112 feuilles, 108 lbs. net)
Au_coke — Lydbrook ou égal -

(Caisse de 112 feuilles, 216 lbs. net)
(Caisse de 560 1bs.)

XX, 14 x 60, gauge 26 1b. 0.07 o0.07¢%
Feuilles étamées

72 x 30 gauge 24, 100 lbs. 8.50

72 x 30 gauge 206, 100 lbs. .00

Toles galvanisées “Canada”

Nous cotons: 52 feuilles, $4.75; 60
feuilles, $35.00,
Toles noires
Feuilles:
22 32 24 2.65
2.75
28 2.85
Toles galvanisées
Nous cotons 3 la caisse: Fleur
Gorbals Queens de
Best Best Comet Head Lis
28 G 4.30  3.95  4.50  4.25
26 G 4.30 3.50 4.30 4.00
22 a 24 G 3.8 3.45 3.85 3.50
16-20 3:25 3.20 375 3.40

Les prix de la marque Comet sont plu-
tot a la hausse.

Apollo

101 0z=28 Anglais 4.35
28 G.=Anglais . 4.10
260 G. 3.85
24 G, 3.60
22 G. 3.60
16 4 20 G. 3.45

ar

Moins d’une caisse, 25¢c de plus »p
100 livres,

glais.
Petite tole 18 x 24
Petite tole 18 x 24

52 feuilles

28 G. Afnéricain équivaut a 26 G. An-

4.45 .
6o feuilles 4.70 ,

RIDGL
MONTREAL.CARAD

TR e

ES cartouches “DOMINION” ga-
ranties ne peuvent étre sur-
passées, car chaque cartouche

est absolument garantie, ce qui met
le tireur a P'abri des articles défec-

_ SN tyeux. Vous n’avez pas a payer
autant pour les Cartouches Dominion que pour les car-
touches importées et leur qualité est bltzl’l supérieure.
Spécifiez que vous voulez des “DOMINION’’, quand vous
achetez des cartouches de n’importe quelle so,rte.
DOMINION CARTRIDGE CO., LIMITED. - Montréal, Can. -

0 W e =y
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EN ECRIVANT AUX ANNONCEU RS, CITEZ “LE PRIX COURANT”
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Stanley Tools

[ 99

SEPT OUTILS DANS UN

1—Rabot & biseau, 2—Rabot A rainure et A filet. 8—Rabot dé. 4—Rabot

charrue. 8—Rabot d’appareillage. @—Rabot A chissis. 7—Rabot a fen-
dre supérieur.

D’autres couteaux peuvent &tre utilisés avec avantage en substituant la
base détachable de forme spéciale,

Les menuisiers trouveront cet outil inappréciable.
Demandez notre catalogue donnant la description compléte.

§tanl?nul¢&1,w&%.

New BRITAIN.CONN.USA.

Notre ligne de Poéles “Tortue”

est compléte sous tous les rapports.

La plus récente addition est le No 4 avec un grand
fourneau en acier.

Si vous ne tenez pas déja les pelles, nous espérons que
vous admettrez I’opportuniié de vous procurer des échan-

tillons de ceux-ci. 11 vous sera profitable de les avoir en
magasin,

Ecrivez-nous pour les prix et autres informations.

The Jas. Smart Mfg. Co,, Limited,
BROCKVILLE, Ont.

— e e T S

COURROIES

MAPLE - LEAF

WELLINGTON MILLING CO.
Moorefield, Ont.

Nous avons toujours été satis-
faits de vos courroies.

MANUFACTURIERS DE

Véhicules pour Enfants. Meubles en osier. Accessoires
pour chambres de toilette, Et chaises pour invalides.

DOMINION BELTING CO., LTD.
10 rue St-Jean - Montréal

REGLES

La meilleure qualitd.

THE CHAPIN-GTEPHENS (CO.
~_ _PINE MEADOW, CONN,, E. U. A.
Wm €O., LTD. Agts., HONTI!AL,WA ’

N\ g . —

s S

:LExigez toujours la Marque de Commerce “GENDRON."
A DEMANDEZ LE GATALOGUE DESIRE.

. THE GENDRON MFG. CO. Ltd, .

& TORONTO, Canada.




100 lbs. 11.20
ine, 7/16 pce et au-des-

, § et plus petits, 6o et
, 7/16 et plus gros, 50 et
boites de 100 1bs,

4c la 1b. de la liste
rue, 50 et 10 p.C.
arbelée est cotée $2.42%
Montréal.
pes A clotures
$2.60
2.80
pour poulaillers
4.10
4.75
5.00
6.30
st de 50 p.c. sur la liste.

galvanisée, etc.:

les 100 lbs. 2.30
les 100 lbs. 2.45
les 100 lbs. 2.55
les 100 lbs. 2.33
les 100 lbs. 2.35
les 100 lbs. 2.42
les 100 lbs. 2.60
les 100 lbs. 2.70
les 100 lbs. 2.80
les 100 lbs. 2.83
les 100 lbs. 3.00

oc

x 100 lbs. No 18 3.85
1x 100 lbs. No 19 4.70
che huilée, 10c p. 100 lbs.
roche 3 foin

est faible,

net:

ferme,

. No 14, $2.45, et No 15,
foin en acier coupé de
mpte 25 p.c. sur la liste.
aques d’acier

100 livres 2.40
100 livres 2.70
nc en feuilleg

st ferme

) loz.: coudes ronds
feuilles, $1.10; 60 feuilles,
6o feuilles, $1.60.

he moustiquaire

de,

¢ broche noire, $1.55 par

: $8.75 é'$9.oo les 100 lba,

Montréal,
Clous coupés

Nous cotons: prix de base, $2.60 f. o.
b., Montréal.

Clous A cheval

Nous cotons par boite: No 7, $2.90;
No 8, $2.75; No 9, $2.60; No 10, $2.50,
avec escompte de 10 p.c.

Fers A cheval
Nous cotons f.o.b.,, 4 Montréal:

Neverslip crampons, § le cent 3.80
No2 Nor1
et plus et plus
grand petit

Fers ordinaires et

pesants, le qrt : 3.00 4.15

Neverslip crampons 7/16, le cent 2.40

Neverslip crampons 3, le cent 2.60

Neverslip crampons 9/16, le cent 2.80

Neverslip crampons 5/16, le cent 2.00

Neverslip crampons §, le cent 2.20

Fer a neige, le qrt 4.15 4.40

New Light Pattern, le qrt 4.35 4.60

Fer “Toe Weight” No 1 3 4 6.75

Featherweight No 0 a 4 5.75

Fers assortis de plus d'une grandeur au

baril. 10¢c 4 25¢ extra par baril
Chaines en fer

Trés ferme,

On cote par 100 lbs.:

3/]6 No 6 10.00

%/16 exact 3 8.50

2/16 full 3 7.00

! exact 3 6.50

6.50

5/16 4.40

8 3.00

7/16 3.8

3 3.70

0/16 3.60

i 3.40

3 3.30

) 3.30

s 3.30

. Vis A bois
T.es escomptes i la liste sont de

Téte plate, acier 85 10 p.c.

Téte ronde, acier 8 10 p.c.

Téte plate. cuivre 75 10 p.C.

Téte ronde, cuire 70 10 p.c.

Téte plate, bronze 70 10 p.C.

Téte ronde. bronze 65 10 et 7% p.c.

Fanaux
Nous cotons:

Wright No 3 doz. 8.50
Ordinaires doz. 4.75
Dashboard C. B. doz. 9.00
"No 2 doz. 7.00

Peints. soc extra par doz.

' Tordeuses a linge
Noys _cotons:

Roya doz.

Colanigl doz.

47.75
532.75
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oudure rculeau de 100 pieds. Safety doz. 56.25
lus élevés de :ic par Ib. Broquettes ﬁapénd E. 302. 5(!5.75
arre demi et emi, ga-  Pour boites a fraises 75 et 12% p.C. 0z. 4.75
2744, “Wiping”, métal  Pour boites & fromage 85 et 10 SZ ﬁj‘gjﬁ‘z“ gg:' zgg
A valises t .C. : L
CAILLERIE A tapis, bleues So et gl D, o gsompte de 20, ik
ons et noix A tapis, étamégs 8 et 15 p.c. , Mupitions
i la hausse. A tapis, en barils 40 p.c.  L'escompte sur les cartouches cana-
Coupées bleues, en doz. 75 et 12} p.c. diennes est de 30 et 10 pour cent.
res Norway ($3.00) so Coupées bleues et 1 pe- Plomb de chasse
santeur ) 6o p.c. Nous cotons net:
res carrés ($2.40) 6o et Sweeden, coupées, bleues Ordinaire 100 lbs. 10.00
et ornées, en doz. 75 p.c. Chilled 100 lbs. 10.40
res ($1.00): grandeurs, § A chaussures, en doz. 50 p.c. Buck and Seal 100 lbs. 10.80
et 10 p.c.; 7/16 et au- A chaussures, en uqts 1 1b. 60 et 10 p.c.
ine. § d Clous de broche METAUX
ne, § pce et au-dessous Nous cotons: $2.40 prix de base, f.o.b., Aarthnolie

Le marché est sans changement, $10.75
a $11.00.
Fonte -
Nous cotons:
Carron Soft
Clarence No 3
Fer en barre
Plus ferme.
Nous cotons:
Fer marchand

25.50
24.50

base 100 lbs. 2.1

Fer forgé base 100 lbs. 2.30
Fer fini base 100 lbs. 2.40
Fer pour fers 4 cheval

base 100 lbs. 2.40
Feuillard mince 13 4 2 pcs base 3.20
Feuillard épais No 10 base 2.2§

Acier en barre
Nous cotons net, 30 jours:

Acier doux base 100 lbs. 0.00 2.25
ﬁcier i rivets base 100 lbs. 2.10 2.25
cier a lisse base 100 lbs. 0.00 2.25
Acier a bandage base 100 Ibs. 0.00 2.25
Acier 2 machine base 100 lbs. 0.00 2.25
Acier a pince base 100 lbs. 0.00 2.95
Acier a ressorts base 100 lbs. 2.75 3.I0
Cuivre en lingots

I.e marché est fort.
Nous cotons $18.75 les 100 Ibs, Le

cuivre en feuilles est coté i 27c la livre.
Etain en lingots
Nous cotons: 33c a 53lc les 100 livres.
Ce métal se fait de plus en plus rare
s¥"Tes marchés primaires et les expé-
ditions diminuent.
Plomb en lingots
Plus fort.
Nous cotons: $4.05 a $5.20.
Zinc en lingots
La demande est trés forte. )
Nous cotons: $7.50 a $7.75 les 100 li-
vres.

HUILES, PEINTURES ET VI-
TRERIE
Huile de lin

Forte demande, ) .
Nous cotons au gallon, prix nets: hui-
le bouillie 62¢, huile crue 59¢.
Huile de loup-marin
Nous cotons au gallon:
Huile extra raffinée
Essence de térébenthine .
Nous cotons 65c 1é gallon par quantité
de 5 gallong et 7oc le gallon par baril.

Blanc de plomb

Forte. demande,
Blanc de plomb pur

70c¢

8.25
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FAITES PREPARER VOS PLANS DE CONSTRUCTIONS PUBLIQUES -
OU PRIVEES, PAR

en fer de la Home Fence Co., U.S.A., dc flin!
- en moutant. 100 modéles différents. Bar

P. L G w. D U PR E : & C| E "y trée, sidges de parterre, vases pour fleur
en broche et en fer pour chissis, etc

Donnrz vos commandes immédiatement afin .
le courant du mois de mai

P.L. W. DUPRE & Cil,

6§67 AVE. DFLORIMIER Tél La Sath

CONSTRU.TEURS ET EXPERT$ RN ARCHITECTURE

567 AVE. DELORIMIER, MONTREAL. — Té!l. La Salle 437
Demandez notre Catalogue *“The Progress’’.

L'arrosoir automatique perfectionné .
a air comprimé le Meilleur et le |

" Moins Cher auourdhui sur le |

marché.
Sert 3 arroser les Patates, les Ar- |
bres, les Plantes, le Bétail, etc.,

a Blanchir a la Chaux. |

DEMANDEZ NOTRE CIRCULAIRE
ET NOS PRIX.

s
Cavers Bros.
16 MAIN STREET l
GALT, ONT. I

Courroies Spéciales Feutre et Papi

N'IMPORTE QUELLE QUANTITE
Toitures Goudronnées (Roofing) prétes & poser,

ESCABEA

(Shelf Lock)fif
4 a 10 Piefl"
Les Attaches sont ¢
Galvanisé.

Le ‘‘barrage” de cet
dans la tabletie qui se tie
élevée lorsque 1’escabeau
horizont«lement * lorsque

Voild ce qui en fait un es
mode et pratique pour la g

Demandez notre catalo

THE STRATFORD MFG.
STRATFORD, 0

Nos Courroies sont recouvertes de

notre Ciment lmpctméablg et peu- Papiers de Construction. Feutre 4 Doubler eti
vent étre exposées au froid ou & la Produits duGoudron. Papier & Tapisser et 4 |

Papier d’Emballage Brun et Manille.

h ' .
chaleur sans danger d'étre ghtées Fabricants du Feutre Goud

D. K. McLaren, “BLACK DIAMOND"
Limited Alex. McArthur & Co., Lif
365, bne b A ks 82 RUE McGILL, MONTREA
- Té). Main 4904-4905 et 7248 1 M""f“tm O ouiiepapier, Joitette gue. T

I.{l progression du llominion ouvre un marché plus vasteet
chandises sont les mieux établies dans leur ligne. C’est une bon
pour tenir les

RECLES ET GALLONS DE MESURE

On les demandera. Ils donneront satisfaction. Ils sozﬁ faits av
Ils annonceront tout votre stock.

CATALOGUE SUR DEMANDE.

THEJUERIN fRULE (0.0F (PANADALTD.

- W/INDSORONT.
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a7
mb No 1 7.60 - Boites de papier, 1 Ib, 0.00 0.224 1% peuce —------ - - o 0.37
:{: II\?: 32 ggg Boites de ter-blanc, 1 Ib, 0.00 0.23% 1% pouce 0.48
b No 4 6.75 BO!leS papier, # Ib. 0.00 0.24% i pouce : 0.59
Boites fer-blanc, 4 1b, 0.00 0.254 =2 pouces 0.67
2} pouces 0.76
Pitch
Cibles et cordages - 23 pouces 0.81
23 pouces 0.95
5 _ ) 3 pouces 1.07
100 b5, 0.70 0.80 Ec'bl' M;;nll? base Ib. 0.00 0.17° 3} jouces 1.29
e, bel 0.00 4.00 Sf:txsln anilla base Ib. 0.00 0.13 4, pouces . % 13
. isal . base Ib. 0.00 o0.12 Méme escompte que pour toutes les
' . Lathyarn simple base lb. 0.00 0.12  charniéres d’acier poli.
intures préparées Lathyarn double base lb. 0.00 o0.12}
Jute base Ib. 0.00 o0.11 FERRAILLES
15 " Coton base Ib. 0.00 0.23 ‘
1.45 1.90 Corde a chassis base Ib. 0.00 0.34
1.50 1.93 La lb.
l]onlb ;'?g ;isl Papiers de Construction Cuivree fort et fil de cuivre 0.00 0.11
L9 ' ’ Cuivre mince et fonds en
Verres 3 Vitres Trés ferme. c.“i”c oo
* ek eotehiE: }11:2: 'mu;e ffo:t 0.00 o.(n)g
. ) ai aune for 0.00 oO.
ont trés fermes. . Jaune et noir, pesant 0.00 1.8  [agiton )mince i
1.3911;’6' augmente continuel-- Jaune ordinaire, le rouleau 0.00 0.33 Ploimb - o'o’i o.ozi
Drix. Noir ordinaire, le rouleau 0.00 0.43  7Zinc . ad 0'03
ns: 5}“"’: au-dessous de 26 Goudronné, les 100 Ibs. 0.70 2.25 'La toHe
50 pxeqs, $1.83; 100 p!eds. Papier a tapis, les 100 lbs. 0.00 2.60 Fer farpé No i 500 126
0, 50 ple‘ds,l$2.00; 100 pieds, Papier a couv., roul, 2 plis 0.00 0.75 Ter f(m;lu et débris de -
b0, 100 pieds, $4.09; s1 4 60, Papier 4 couv., roul, 3 plis 0.00 0.95 machines No 1 500 1600
.25; 61 4 70, 100 pieds, $4.50;  Papier surprise, roul., 15 lbs. 0.00 0.40 p‘m‘(“m de poéle 0.60) '¥2,50
lpleds,d$;.oo. a0 & 2 . Fontes ct aciers malléables 0.00 0.00
s 5 Charniéres (couplets) No 840 Piéces d'acier 0.00 5.00
0. $5.45; 41 4 50, $6.25; 51 4 ’ La 1b
i 70, $7.25; 71 4 8o, $12.50; - '
5 86 3 00, $8'50: 01 3 0. 13 pouce o.67 Vieilles. claques 0.00 0.00
1§ pouce 0.75
2 pouces 0.81 PLATRE
yert de Paris pur rils. sur char 2.10
2} pouces 0.92 Platre mélé de sable, f.0.b., au char 5.50
hns: 2} pouces 1.07 Dlatre dur (Hard Wall), f. o. b, 20
trole . 0.00 0.19 3 pouces 1.30 pnre et plus ) 10.50
p 4 100 1bs.: . 0.00 ;0.201 : Nos 800 et 838 Plitre pur (Plaster Paris), en ba-
K 1bs. , . 0.00 0.20%: 1 pouce i 0.32 rils, sur char, . 2.10

La Musique de la Faucheuse

On entend de nouveau dans la campagne la musique de la faucheuse
pour gazon.

Votre stock nesera pas complet si vous n’avez pasla faucheuse
“STAR'® pour gazon, faite en acier de méme baute qualité que celui
qu'on emploie pour ia WOODYATT—2 lames d’acier trempé a I’huile—
avec demi—coussinets ajustables et arbre de couche 4 cylindre—couteaux
inférieurs ajustables — rouleaux de bois d'érable dur — cylindre 2 trois
couteaux et roue motrice 10%"".

Voyez 4 ce que le nom “TAYLOR - FORBES COMPANY"' soit sur
chacune des fancheuses que vous acheterez.

Si votre marchand en gros ne les tient pas en magasin écrivez-nous
directement. ' .

e e TAYLOR - FORBES COMPANY, Ltd.

Bureau - chef et usines,, - - GUELPH, Ont.

ITAYLOR - FORBES COMPANY, LIMITED.
246 RUE CRAIG OUEST, - MONTREAL.

EN ECRI\‘fANT AUX ANNONCEU RS, CITEZ “LE PRIX CAURANT”
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La Laveuse “Blue Belle” de M:

Est une laveuse qui travaille remarquablement vite et facilene
vement alternatif. Lorsque la cuve fonctionne dans un seng
a friction tourne dans le sens opposé. Cette double action qu’on
que dans les machines “BLUE BELLE”, économise beaucoup!
Les ressorts & réaction double et les coussinets sur billes contri
rendre I'actionnement facile. La cuve a le grain du chéne et I
acier-corniére est fini & 'aluminium.
DEMANDEZ NOTRE CATALOGUE DE LAVEUSES

DAVID MAXWELL & SONS, - . St. Ma

ACENCE A MONTREAL 446-448 Rue St. Paul.

Décharge puissante. Ligne élégante. Simplicité de mécanique. Pidces interchangeables.
trois pouces de sapin  Pése 4 livres. Peut-étre démontée rapidement rien qu’avec un tournevis.

ECRIVEZ POUR AVOIR UNE BROCHURE DESCRIPTIVE.

McGILL CUTLERY CO,, REGD) - - P.O.Box 580, Mo

——

Théatre National Francais | ) cHA
HY6IE

Semaine du 19 Mai 1913
Pour le

L’AIGLON || /e =

montre nol
Hygiéniqu
née, pour
Elle est ¢
grandeur
forme que
cabinet le
tionné.
Le cou
hermétiqo
laisse pas
Y moindre

devrait se
tous les fo

CANAD

IRON G
Hami

Matinée tous les jours.

Les Meilleures Foreuses Tordues, Les Meilleures Vis et Noix

sont celles de

‘MORROW?”

*“Voyez si le nom est gravé sur les foreuses. Usines &
Ingersoll, Ont. N’acceptez pas d’articles inférieurs. In-
sistez pour avoir des articles ‘MORROW"’.

LA CONSTRUCTION

Durant la semaine terminée le 10 mai.

nt la Laurier * 26,500 Notre-Dame de Grice
la ville a émis 131 permis de construire G [ ouis ' 10955 MontFRoyal

au coit” total de $254;305 pour les nou-- - Rogemont - i 11,280 Bordeaux
velles constructions, et de $99.o65 POUT St Jacques 19,500 St-Gabriel

“les réparattons Délorimier” 30,855 sf-Jean-B”tiitE-
. Les chiffres ci-dessous en indiquent 1a g4 [.aurent 16,200 . Ste-Mari
-répartmon par quartier et donnent le Est A Yoo bastd
coiit approximatif de chaque construc- St-André ’7"‘5.5 StAnte
_tion, moins les détails pour les pérmls- St-Henti o 4150 f'?ﬂ'ﬁtlﬁuph

en-deasous de $1,000. 7 _Duversay _ : '

13,000 Ste-Cunégonde
GV

uvartier ‘ Co&t : 13,800 rges
PP I i VAR - - &)
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Ahuntsic 3,500

Total $353,370
Rue Dorion, quartier Papineau; 1

maison, 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; cout prob. $2,800. Propriétaire, Bou-
rassa, J. H., 9838d Dorion.

Rue Ste- Mane quartier St-Henri; 1
maison, 3 logemtnts, 3 étages, 3e clas-
se; cout prob. $3,000. Propriétaire, Rou-
leau, Gee., 92 Ste-Clotilde.

Rue Forsyth et Valois, quartier Ho-
chelaga; 1 maison, 2 logements, 2 éta-
ges, 2¢ class¢; cout prob. $4,000. Pro-
priétaire, Moussette, Jos., 539 Ontario
1ist, Maisonneuve,

6e Ave, quartier Rosemont; 3 mai-
sons, 9 logements, 3 étages, 3e classe;
cout prob. $9,000. Proprietaire, Dubois,
Emile, 1414 Messier.

Rue St-Hubert, quartier St-Denis; 3
maisons, 9 logements, 3 étages, 3e clas-
se; cout prob. $11,000, Propriétaire, Bru-
nette, Raoul, 2245 St-Hubert,

Rue Vendome, quartier Notre-Dame
de Grace; 2 maisons, 4 logements, 2

étages, 2¢ classe; coft prob. $10,000,
Propriétaire, Crombie, R. H., 103 Ave
Grey. Jal

Rue St-Germain, quaruer Hochelaga,
1 maison, 3 Iogements 3 étages, 3e clas-
se; cout prob. $4,000. Propriétaire, Coté,
Frs., 489 St-Germain,

Rue Marie-Anne, quartier Delorimier;
1 maison, 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; cout prob. $4,000. Propriétaire, Mon-
geau, Art, 1277 Delorimier.

Rue Sterling, quartier Mont-Royal; 1
maison, 1 logement, 2e classe; coiit prob.
$10,000. Propriétaire, Marchand, M., 305
Notre-Dame Ouest,

Ave Oxford, quartier Notre-Dame de
Grace; 1 maison, 2 logements, 2 étages,
3e classe; cout prob. $4,000. Propriétai-
re, Trottier, H., 480 St-Zotique,.

Rue St-Hubert, quartier Duvernay; 1
maison, 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coiit prob. $8,000. Propriétaire, Da-
niel, Joc., 1325 St-Hubert,

Rue Mentana, quartier St-Denis; 1
maison, 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; cout prob. $5,000. Propriétaire, Ga-
gnon, P, 1265 St-Laurent.

Ave du Parc, quartier Bordeaux; 1
maison, 2 logements, 2 étages, 3e clas-
se; cout prob. $4,500. Propriétaire, Cho-
quette, J. A., 87a Chateaubriand,

Rue Esplanade, quartier Laurier; 3
maisons, 9 logements, 3 étages, 3e clas-
se; cout prob. $8,000. Propriétaire, Ju-
lien, Arthur, 337 St-André.

Rue Montgomery, quartier Hochela-
ga; 1 maison, 1 logement; cout prob.
$1,800. Propriétaire, Couture, Frs, 443
Cuvillier.

Rue St-André, quartier St-Denis; 1
maison, 1 logement, 3 étagés, 2e clas-

se; cout prob.. $4,000. Propriétaire,
Tremblay, PP N., 2251 St-André,

Rue Moreau, quartlcr Hochelaga; 1
étage, 2e classe; coiit prob. $3,000. Pro-
priétaire, Can, Qucbec Ry., 230 St-Jac-
ques, -

Rue Rivard, quartier St-Denis; 5 mai-
sons, 15 logcmcnts, 3P étages, 3e classe;
‘comt pro $15,000. ropnéuure, Des-
lauriers, Nap 406 Sherbrogke.

Rue D”ery, quartier Hnghelaga,

logement, 2
Px¢

6
ges. 3e classe; coiit glrob $6,000.

Rite Bourbonmcre quartier Rosemont
1 maison, logements 2 étages, 3e clas-
se; cout prob. $2,000, Propriétaire,
Rioux, Wilfrid, 199 Christophe Colomb.

Rue Stadacona, quartier Hochelaga;
3 maisons, 9 Iogemcnts, 3 étages, 3¢
classe; cout prob. $14,000. Propriétaire,
Galbert, L. A., 77 Chambly,

Rue St-Urbain, quartier Lautier; 2
maisons, 6 logements, 3 étages, 3e clas-
sc; cout prob. $4,500. Propriétaire, Den-
tencer, J. B., 244 Sherbrooke Est,

Rue Dorion, quartier Papineau; 1
maison, 4 logements, 3 étages, 3e clas-
se: cout prob, $3.500. Propriétaire, For-
tier, I'., Riviére des Prairies.

Rue St-Hubert, quartier St-Denis; 1
maison, 1 logement, 2 étages, 3e classe;
cout prob. $2,000. Propriétaire, Viau,
Augustin, gos Villeray,

Rue Bordeaux, quartier Papincau; 3
maisons, 12 logements, 3 étages, 3e clas-
se; couf prob, $7.000. Propriétaire, Pa-
pineau, E., 1071 Cartier,

Rue Delaroche, quartier St-Denis; 1
maison, 7 logements, 3 étages, 3¢ clas-
se: cout prob. $2.500. Propriétaire, Pa-
pineau, E., 1071 Cartier,

Rue Des Erables, quartier Delorimier;
2 maisons, 6 logements, 3 étages, 3e
classe; cout prob. $8,000. Propriétaire,
Beaulac, H., 181 Drelet.

Rue Chabot, quartier Delorimier; 2
maisons, 8 logements, 3 étages, 3e clas-
se; cout proh. $7,000. Propriétaire, Gau-
thier, A, 1460 Chabot.

Rue Sanguinet, quartier St-Denis; 1
maison, 2 logements, 2 étages, 3e clas-
se; cout prob, $2,200. Propriétaire, Thi-
bault, O., 3686 Hotel de Ville,

Rue Chesnut, quartier
maisons, 6 logements, 3 étages, 3e clas-
se: cout prob, $6.000. Propriétaire, La-
tulippe, Ls., 1008 St-Antoine,

Rue Island, quartier St-Gabriel; 1
maison, 1 manufacture, 1 étage, 2¢ clas-
se; cout prob. $2.200. Propriétaire, Ja-
mieson, R, C. & Co., St. Patrick and
Island.

Rue Oxford, quarticr Notre-Dame de
Grace:; 1 maison, 2 logements, 2 étages.
3e classe; cout prob, $3.000. Propriétai-
re. Lanouette, T. H., 523 Panet.

Rue Papincau, quartier St-Denis; 1
maison, 2 logements, 2 étages, 3c clas-
se; cout prob. $3.500. Propriétaire, Be-
ker, A., 2503 Papineau.

Rue Fairmont Est, quarticr Laurier;
1 maison, 3 logements, 3 étages, 3e clas-

se; coat prob. $4.000. Propnetau‘c Fi-
liatrault, 67 Casgrain.
Rue De Lanaudiére, quartler St-De-

nis; 2 maisons, 10 logements 3 étages,
3e classc, cout prob. $10,000. Proprié-
taire, Boyer. Alf., 740 Papmeau

Rue De Gaspé quartier' St-Denis; 1
maison, 2 logements, 2 étages, 3e clas-
se; coiit prob. $2,200. Propriétaire, Ber-
m.:ron Ant., 3223 De Gaspé.

Rue St- Dcms, quartier St-Denis; 1
maison, 1 logement, 3 étages, 3e cbsseq
cofit prob. $8,000. Prgx(wau‘c, “Marti-
neay, J. O., 371 Marie’Anne,

Rue St-Hubert, quartier  St-Denis;
garage privé, 2 étages, 3¢ clasge; cofit
prob. $1,000. Propriétaire, Rocbo’ Jos.,
1500 St-Laurent,

Rue St~Dom1mque uartier St-Jean-
Baptlste 2 malsons. ogements, 3 lfta-
ro-

Bienhouse, 035
t-Domnm

ue,
Aye de PEbtel de Ville, quartier St-
Lows; 2 mafaens, 4 logemenu, 3 étages,

riétaire, -Gersovitz

vi

St-Denis: 2.

* ¢tages;

. P. R, 107 ¢ t-Jacquea

3e classe; cout prob. $4,000. Propri-tai-
re, Berger, Louis, 231 Esplanade.
Rue T)clnrmmr. quartier  Ste-Marie;
1 maison, 1 manufacture, 2 étages, 2¢
classe; cout prob. $15,000, Propriétaire,
Canadian Bronze Co, Ltd., Montréal,
nue Cartier, quartier Dclonmlcr I
maison, 5 logements, 3 ctages, 3e clas-

se; cout prob. $3.500. Propriétaire, La-
pomte, J., 1479 Papincau.

Rue Clark, quartier Laurier; 2 mai-
sons, 6 logements, 3 ¢tages, 3¢ classe;

cout prob. $35,000.

Ben., 3206 Clark.

Rue Beaudry, quartier St-Jacques; I
maison, 2 lpgements, 3 étages, 2e clas-
se; cout prob. $10.000. Propriétaire, Pa-
radis Vincent Ltée, 320 Beaudry,

Rue Springland, quartier Emard; 1
maison, 1 logement, 1 étage, 3e classe;
cout prob. $1,250. Propriétaire, Taylor,
J.. 8 Ave Springland.

Rue Melrose, quartier Notre-Dame de
Grace; 3 maisons, 3 logements, 2 étages,
2e clasu cout prob. $12,000. Proprié-
taire, Financial Investment Co., 112 St-
Jacques,

Rue Chapleau,

Propriétaire, Iisher,

quartier Ste-Maric; 4
maisons, 12 logements, 2 étages, 3e
classe; cout prob. $7,500. Propriétaire,
Christin, S., 185 Poupart,

Rue St Hubert, quartier St- Denis; 1
maison, 2 logements, 2 étages, 3e clas-
se; cout prob $2,500. Propriétaire, Qui-
met, Nap., 2374 St-Hubert,

Rue Dubois, quartier Emard;
son, 2 logements, 1 étage, 3e
cout prob. $1,000, Propriétaire,
1. et A., 37 Boul. Monk,

Rue I)unontlgny Est,
Louis; rép. 1 maison, 4 logements, 2
étages, 2e classe; coiit prob. $4,000. Pro-
pri¢taire, Dobrofsky, M., 516 St-Lau-
rent, it v

Rue Demontigny Ist, quartier St-
Louis; rép. 1 maison, 1 logement, 3 éta-
ges, 2¢ classe; cout prob, $2,000, Pro-
prictaire, l)nhrofsky, M. 516 St-Lau-
rent.

Rue Sanguinct,

1 mai-
classe;
Sauvé,

quartier  St-

o
quartier Hochelaga;
rép. 1 maison, 1 logement, 3 étages, 2¢
classe; cout prob. $1,000. Propriétaire,
Waxman, M., s40a Sanguinet.

Rue St-Laurent, quartier Laurier;
rép. 1 maison, 4 logements, 2 étages, 2c¢
classe; cout prob. $1,000. Propriétaire,
Kauffman, M., 1090 St-Urbain.

Rue St-Laurent, quartier St-Laurent;
rép. 1 maison, 1 magasin, 1 logement, 3
cout prob. $5,500. Propriétaire,
I.ande Bros., 234 St-Lawurent,

‘Ave dés Pins, quartier St-Laurent;
rép. 1 maison, 2 logements, 2 étages;
cout prob. $8,000. Propriétaire, The

* Ross Realty Co., 117 Notre-Dame O,

Rue Atwater et St-Jacques, quartier
Ste-Cunégonde; rép. 1 maison, 3 étages;
cout prob. $3,500. Propnéta:re, Banque
d'Hochelaga, 97 St-Jacques,

Rue Co omal quartier  St-Jean-Bap-
tiste; rép.-1 maison, 3 étages; coflit prob,
$3,000, Propriétaire, Glazer, Rabb:e, 752
St-Urbain,

Rue St-Urbain, quartier St- -Jean-Bap:
tiste; rép, 1 maison, 1 logement, 2 6ta
ges; cout prob. I?4.000 Propn&ang
Hill, M.. 1101 St-Urbain
Rue St-Mare, quartier St-André ré

1 matison, 22 logements, §
prob. -$9,000.. Propncta:ré, t!remblax

Rue S re, QUATtieE:
1 maisor, 32 logement
prob. $18.000. Propr

blay, 107 St-Jacques. -
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Rue Peel, quartier St-Georges; rép. 1
maison, 1 magasin, 3 étages; cout prob.
$4,000. Propriétaire, Bagg The KEstate,
c¢/o McIntosh & Hyde, rue St- Jacques

Rue St-Laurent, quartier Laurier; rép.
| 1 maison, vault; coat prob. $2,500. "Pro-
l priétaire, Union Bank, rue St-Jacques.
- Rue Ste-Catherine Est, quartier  St-
Jacques; rép. 1 maison; cout prob.

2,000, Proprié¢taire, Union Bank, rue
St-Jacqties,

Rue Charlevoix, quartier St-Gabriel;
rép. 1 maison, 1 magasin, 1 logement, 2
ctages; eout prob. $1,800. Propriétaire,
liolmes, Albert, 507 Centre.

Rue Mont-Royal Est, quartier Duver-
nay; rép. 1 maison, 6 logements, 3 éta-
ges; cout prob, $1,500. Propriétaire, Ar-

chambault, succ., 285 Rachel Est.
Rue St-Hubert, quartier Duvernay;
rép. 1 maison, 1 logement, 1 étage;

cout proh. $1.500. Propriétaire, Corneil-
lier, L. M., 1335 St-Hubert,

Rue Dorchester Ouest, quartier  St-
Laurent; rép. 1 maison, 1 magasin, 1
¢tage; cout prob. $1,000. Propriétaire,
Shalinsky, Jos., 119 Dorchester Ouest.

Rue St-Denis, quartier  St-Jacques;
rép. 1 maison, 1 magasin, 2 logements,
2 ¢tages; coit prob. $4.000. Propriétaire,
Salibe, H., 159 St-Denis,

- -~ e WA e =TT e T

{
maison, 1 magasin, 1 logement, 1 étage;
cout pro. $6,000. Propriétaire, Racine,
A. & Cie, 340 St-Paul.
Boul. Gouin, quartier Ahuntsic; rép.
1 _maison, 2 étages; coiit prob. $3

Propriétaire, Wilskin, Alfred, 1215 Boul :

Gouin.
Rue Fabre, quartier Duvernay; rép. 1
mmsnn 3 logcmmts 2 étages; cout prob
,500. Propriétaire, Dagenais, Ovila,
;12 Fabre,

Ventes par les Shérifs

Du 17 au 24 inclusivement
District d’Arthabaska

—Standard Loan Company,
ronto, Ont., vs Joseph Faucher.

La partic nord-est du lot 347 des plan
¢t livre de renvoi officiels de la partie
du canton d'Arthabaska, située dans les
limites de la paroisse de  Ste-Victoire
d’Arthabaska, avec les batisses dessus
construites,

Vente a la porte de I'église paroissia-

de To-

District d’Iberville

—Marcel Boueher vs Narcisse Roch.

° Une terre sise et située sur la con-
ccssmn du Pirevire, en la paroisse de
St-Valentin, connue sous le No 408, avec
unc grange et autres batlsscs y erlgecs

2° Un.morceau de terre sis et situé
sur la concession sud du chemin Jobson,
en la dite paroisse de St-Valentin connu
sous le No 383, sans batisses,

Vente 4 la porte de I'église paroissia-
le de la dite par0|sse de St-Valentin, le
20 mai 1013, a 11 heures a.m,

District de St-Frangois

—James W. French vs Clarles
Rogers,

Un morcea dre terre situé drans le
canton de Eaton, comté de Compton,
connu et désigné comme étant le No
717. avec une batisse sus-érigée.

Vente a la porte de I'église de la pa-
roisse de St-Camille de Cookshire, le
20 mai 1913, a 10 heures a.m,

S
LA LOI LACOMBE.

. D. Hickey et al.
Anglins Limited

F.

7. X. Godin .
Tohn Kennedy .

: le de Ste-Victoire d’Arthabaska, le 21 .\. Laurence . . . The City Ice Co.
. Rue St-Paul, quartier Centre; rép. 1 mai 1913, 4 10 heures a.m. [Emile Lefrangois . . Canadian Car Co.
['i e
7 8 , ¥ Ste-Anne de Bellevue.
a LES TREBUNAUX l.ebeau, D. L. J. ‘Hudon-Hébert, Cie Ltée 139
; St-Jean des Chaillons.
I COUR SUPERIEURE. Beaudet, Adélard Paris, N., gieme Classe
{ _ St-Philippe.
P ACTIONS. Carbonacau, Philippe Dumontet, A. 800
i Dé{t*urs. Demandeurs. Montants. o . Terrebonne.
a ; Buckingham. Desjardins, Ls. Henri
| "= Regimbald, (lovi- Ogilvie Flour Mills Co. Ltd sy C1ément. Jes. H. Montréal . Dugras, J. O. 2708
it ~= Blais, Jos. Fortier, J. M. 101 Thetford Mines.
‘ " Cartierville. Auger, red. Lamontagne Ltée 106 .
_ Ouellette, Dasithiée Girard, Ed. 133 —_————— e
Longue-Pointe. COUR DE CIRCUIT.
+ Lemyre, Wilfrid Couture, J. G. 104
| | . Pointe-aux-Trembles. JUGEMENTS RENDUS.
| Gervais, J. .\, Cie Ferronnerie Letang 288 Défendeurs. Demandeurs. Montants.
,J i Pointe-Claire. Absent.
{ . Valois, Alex. Paquin, Ovila Lo Rivet, E.  §;6
4 Valois, M. L., ¢pouse de Lapointe, J. A., Montréal Cartierville.
. Valois, Isidore Ste-Anne de Bellevue [.czault, Camille Brunet, P. 16
1 Valois, Chas. B. A, B., Iberville Fraserville.
H | Banque Provinciale, 1¢re Classe Martin, J. A. The Consolidated Optical Co. 60
St-André Avelin. Lachine.
- Laroche, Jos. Honor¢ Cie M. Moody & Fils 134 Déry, Albert Benoit, T. 58
St-Guillaume d’'Upton. Laurentides.
 He van P C T dert Gascon, Henri . Clermont, A. 9
Hérard, Jean-Frangois-Régis o i " - Maisohtieuve:
esmarais, Henri, 2¢me Classe Houle, Honoré ) Bonnier, B. 6
| : St. Tlmothée Ware, Henry = Lecker. O. 18
Hénault, Orile Ls. -+ _ Freedman, Isidore, 1¢re Classe Dubuque, Hector Sauvé, J. 44
Mercier, Jos. Clermont, A. 17
- . Leteebonte, . - Asselin, Jos., Sr. & . Léonard, J. E. /=.
‘(yr. Maxime i Leclair & Frere 330 Montebello.
; : St-Dcni’s \dullc & Bourgeois Jackson & Savage 28
COUR SUPERIEURE. A . Outremont.
— ' Perreau, E. ]os., ct Outrcmont Plumbing Co.
T - JUGEMENTS RENDUS. "y Davignon, J. 7
Défendeurs Demandeurs. Montants. FFox, C. J. Duncan, J. D. 31
Cote St- Paul o " 77+ "Mulligan, L. St . B“ Duncan J. D. 36
beau, J.-B * Roy, H.- $200 B : t- osep de eauce, .
Basbeat, ] Lachme. - _ ‘Morin; Benoni Poulin, A. 20
Aquin, M. T , . Duquette, Arthur  18: : St-Le_onard
' Mont-Laurier. Chagnon, Oscar . 'Wilson, W..0, etal. 52
Bertrand, Gedeon Massey-Harris Co., Ltd: - 284 g ' ; Vérdua,
i ' Pomte aux-Trgmbles ‘ Aubertin, Ovila Macfarla,gg, B.., & Co Ltd. 21
"M8 Bruntt, Omer . ...« Duclos, Goe-A. 343 iy Wesanoud »ulv
| B -Pointe-Claire. Estelle, ert - 8T _Tala z_ UAonne. 22
M,u;)m j% Roch; Alphonse - 20 Normand Je I: -,: Duncan J. D 38
4 e . e = ,,‘_,
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PRODUITS DE CHOIX

dont la qualité est toujours strictement maintenue et que tout bon épicier doit toujours tenir en stock.

Petits Pois “SOLEIL” Soupes “SOLEIL”

Asperges “ P o199 Epinards "

Haricots “ : S I I Flageolets "

Macédoines 2 0 el Pieds de Celen “

Autichaux “ Choux

Tomates Concentrées de Bruxelles “
Cognac Richard Ph. Richard Cognac
Scotch Whisky, Mitchell Bros. & Co. Glascow
Irish Whisky, Mitchell & Co. of Belfast Limited
Rye Whisky, J. P. Wiser & Sons, Limited. Prescott
Lager ““High - Life” Frs. Miller Brewing Co. Milwaukee
Biére (Bass) et Porter (Guiness) W. E. Johnson & Co. Liverpool

Champagne [PIPER HEIDSIECK| “"ihivis”
“ VINS SUPERIEURS

Sherry Diez Hermanos Malaga Garrett & Cie
Bourgogne ‘Morin, Pére & Fils DuRhin  F. Kroté
Port E. Bartissol Port Real Compania Vinicola
Clarets & Sauternes A. Delor & Cie, Banyuls-Bartissol Soc.
/ des Vins de Banyuls
BACCHUS le Roi des Apéritifs.
Huile d’Olive pure Macaroni, Vermicelle, etc.
CHAMPIGNONS de
(11 M = 39
inerva” |F. Lecourt 2
e Blanc & Fils
H. E. Boulle, Marseille : Valence sur Rhéne

Ecrivez, Téléphonez, Téllégraphiez

.. LAPORTE, MARTIN, LIMITEE

568 RUE ST-PAUL, + . - 5 MONTREAL.

TBL.. MAIN 3766




LE PRIX COURANT, Vendredi, 16 Mai 1913. Vol. XLVI—No 20.

G—ﬂ—l i%/

KNOWN THF = WORLD OVER

Voyez a ce que votre fournisseur en
gros fasse sa part.

Comme les gofits des hommes sont divers, nous fabriquons trente-sept diffé-
rents styles de nécessaies Gillette—STANDARD, FORMAT DE POCHE,
COMBINAISON et POUR VOYAGEURS.

Une semblable variété aide puissamment aux ventes de Gillette, eﬁ
permet d'offrir & chacun de vos clients un nécessaire qui lui plairk
aspect comme par son usage.

Profitez-vous complétement de cette grande variété de

Rasoirs de Siireté GILLETTE

Naturellement vous n’en pouvez pas tenir un assortiment complet vous-méme,
mais vous pouvez facilement en tenir un échantillon de telle sorte qu'avec un
catalogue Gillette et un nécessaire de ce genre vous pouvez montrer  un client
Juste l'aspect d’un autre nécessaire.

Votre fournisseur en gros devrait faire le reste. C'est son réle de tenir un
assortiment complet de rasoirs Gillette et d'étre prét & vous faire promptement
les expéditions de nécessaires que vous commandez.

Avez-vous obtenu ce genre de service satisfaisant ou avez-vous toléré qu'on

-remplace un nécessaire par un autre quand le stock de votre fournisseur en
gros est épuisé ?

Hn'y a pas de raison pour que vous soyez satisfaits de n’importe quels autres
nécessaires Gillette que ceux que vous et vos clients désirez. Si vous avez
quelque difficulté & les obtenir faites-nous le savoir et nous verrons & ce que
Vous ayez exactement ce qu'il vous faut.

Gillette Safety Razor Co. of Canada, Limited
Bureau et Manufacture : Nouvel Edifice @illette, MONTREAL.




