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Department of Foreign Affairs
and International Trade

elle envolée a I’horizon...

depuis Farnborough

International, M. Pierre Pettigrew, en a
profité pour rencontrer un futur investis-
seur dans le secteur aéronautique cana-

dien, la société belge ASCO
Industries.

ors de son passage au Salon de
I'aéronautique & Farnborough, en
Angleterre, le ministre du Commerce

[

A cette occasion, le Ministre
a pu démontrer I'excellente
performance actuelle de
I’économie canadienne que
vient appuyer une saine ges-
tion des finances publiques au
cours des derniéres années.
Le Ministre a aussi vanté les
mérites de |'industrie aéronau-
tique canadienne qui se situe
au troisiéme rang mondial et
qui poursuit une croissance
accélérée.

voir page 11 — Farnborough

Photo prise devant le chalet du Canada & Farnborough (de
gauche a droite] : MM. Emile Boas, administrateur, Société
ASCO; Robert Bertrand, député libéral pour la circonscription
Pontiac, Gatineau, Labelle; Christian Boas, PD.G. d’ASCO; le
ministre Pierre Pettigrew; Roger Boas, président d’ASCO; et
Paul Desbiens, conseiller commercial, ambassade du Canada
4 Bruxelles.

Une occasion qui s'offre aux exportateurs canadiens

Mission commerciale en Afrique
subsaharienne

d‘action pour I'Afrique, chacun des pays
du G8 établira des partenariats renforcés
avec les pays africains dont les résultats
correspondront aux engagements pris
dans le NPDA.

voir page 2 — Débouchés

Au sommet de juin & Kananaskis
(Alberta), les membres du G8 ont adopté
le Plan d’action pour I’Afrique visant a
appuyer les objectifs du Nouveau
partenariat pour le développement de
I'Afrique (NPDA). Dans le cadre du Plan













Les marchés en développement

meéneront les exportations

par M. Stephen S. Poloz, vice-président et économiste en chef, Exportation et développement Canada

développement est presque tou-

jours plus rapide que celle des
économies bien établies. Par conséquent,
les entreprises canadiennes auraient
intérét & axer leurs stratégies de commer-
cialisation sur ces marchés a expansion
rapide en vue de s’y tailler une part, si
petite soit-elle.

L a croissance des économies en

Or, les échanges commerciaux du Canada
continuent de se faire essentiellement avec
les Etats-Unis, ob sont acheminés
au moins 83 % de nos exporta-
tions. Le Canada exporte une
proportion encore plus élevée
de biens vers les Etats-Unis, mais
ses exportations de services sont
beaucoup plus diversifiées a
Iéchelle mondiale.

Nous privilégions les Etats-
Unis comme partenaire
commercial pour des raisons
d'ordre pratique, soit leur
proximité; d’ordre culturel, parce que nous
partageons une méme langue et avons un
contexte commercial semblable; d’ordre
institutionnel, parce que nos deux pays
ont conclu un accord de libre-échange; et
d'ordre cyclique, parce que les Etats-Unis
ont été le moteur de la croissance écono-
mique mondiale au cours des derniéres
années, alors que de nombreuses écono-
mies en développement étaient vacillantes.

EDC

Marchés en devenir

Compte tenu du fait que les crises se suc-
cédent depuis 1997 dans les nouvelles
économies, il est peu surprenant de
constater qu’en 2001, seulement 6 % des
exportations fotales du Canada étaient
destinées a ces marchés. Leur valeur se
chiffrait & environ 27 milliards de dollars,
comparativement & plus de 400 milliards
pour les exportations canadiennes vers les
marchés développés. Les exportateurs
canadiens estiment qu'il est risqué de fraiter
avec ces marchés. En 2001, ils ont deman-
dé a EDC de contribuer a la réalisation de
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M. Stephen S. Poloz,
vice-président et d
économiste en chef, et prévoient que les Etats-Unis

leurs opérations commerciales d'une valeur
de 11 milliards de dollars avec les marchés
en développement. Cette somme représente
le quart du volume total des activités com-
merciales d'EDC.

Les marchés en développement ont été
durement affectés par les événements de la
derniére année. Bon nombre d’entre eux
sont lourdement endettés et comptent sur
la vigueur de I'économie mondiale pour
demeurer d flot, de sorte que le ralentisse-
ment de la conjoncture & I'échelle interna-
tionale les a tous affaiblis. A
I'heure actuelle, I'Amérique du
Sud, notamment |'Argentine, le
Venezuela et le Brésil, traverse
une période particuliérement
difficile.

Cependant, la plupart des
pronostiqueurs s'attendent a une
reprise de la croissance réguliére
de I'économie mondiale en 2003,

svivront le mouvement, plutét

qu'en prendre la téte. Cette
reprise favoriserait |'Asie et I'Europe de
I'Est, et & plus long terme, le rendement
économique de |'’Amérique latine pourrait
dépasser la moyenne internationale, ce qui
devrait contribuer a I'accroissement des
échanges commerciaux du Canada avec
les marchés en développement.

Exportations canadiennes
Au cours des derniers mois, les résultats @
I'exportation du Canada se sont graduelle-
ment améliorés, bien qu’au rythme actuel,
il ne sera pas possible de parvenir au
sommet atteint au début de 2001 avant
que 2002 ne soit presque écoulée. Le
niveau des exportations pour la période de
janvier & juin demeure inférieur de 8,5 %
au niveau de la période correspondante
de 2001. Cette année, nos marchés les
moins dynamiques sont |'’Amérique du Sud,
le Moyen-Orient, la Chine, le Japon et les
principaux pays européens.

Nos exportations vers les Etats-Unis
demeurent stables, tandis que nos ventes

[TES COMMERCIALES

au Mexique, en Amérique centrale et dans
les nouvelles économies industrielles de
Hong Kong, de Singapour, de la Corée du
Sud, de Taiwan et, surtout, de I'Europe de
I'Est sont & la hausse. Avec le redressement
de I'économie mondiale au cours de la
prochaine année, la croissance
économique générale devrait connaitre
une reprise qui sera probablement
amorcée en grande partie par les marchés
en développement.

Signes favorables

A plus long terme, quatre facteurs clés a
I'échelle mondiale favoriseront vraisemblo-
blement le développement des liens com-
merciaux du Canada avec les marchés en
devenir.

® Premiérement, |'accession de la Chine &

I'OMC contribuera & ouvrir ce marché

aux consommateurs et & stimuler davan-

tage la forte demande de biens d’équi-
pement de |'étranger.

® Deuxiémement, les efforts accrus dé-
ployés par les pays de |'Europe de

I'Est pour aligner leur économie sur

celle de I'ensemble de |'Europe contri-

bueront & encourager |'investissement
étranger et la demande de biens
d’équipement du Canada.

® Troisiémement, la création de la Zone
de libre-échange des Amériques favo-
risera considérablement les échanges
commerciaux nord-sud dans environ
deux ans.

® Et quatriémement, les efforts visant a
réintégrer |'Afrique dans |'économie
mondiale au moyen d'un allégement de
sa dette et d'une libéralisation commer-
ciale ciblée devraient permetire d'ac-
croitre nos ventes & I'exportation dans
cette région.

Somme toute, les exportateurs canadiens
considéreront foujours les Etats-Unis comme
leur marché principal. Toutefois, s'ils veulent
étendre leurs activités avec le temps, ils
devront consacrer une plus grande part de
leurs efforts de commercialisation aux éco-
nomies & développement plus rapide. Il est
vrai que ces marchés ne représenteront
toujours qu’une part relativement faible de
I'ensemble des échanges commerciaux du
Canada a I'échelle internationale, mais
leur potentiel d’expansion supérieur & la
moyenne devrait s'avérer profitable pour
I'économie canadienne. ¥
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Le commerce canadien
en revue

Rapport trimestriel sur la performance commerdale du Canada
Deuxiéme trimestre de 2002

Ce rap‘port sur le commerce et l'investissement décrit la croissance économique du Canada au cours du
deuxiéme trimestre de 2002 et souligne sa performance dans des secteurs et des marchés clés.

Au cours du deuxieme trimestre, la croissance soutenue de
I'économie a contribué a une forte progression de I'emploi

Durant le deuxiéme trimestre de 2002, la
performance de I'économie canadienne est
restée supérieure a celle des Etats-Unis et
des autres pays du G7. Au cours du méme
trimestre, le produit intérieur brut (PIB) réel

Tableau 1 : Indicateurs économiques et commerciaux du Canada

Variation en pourcentage des taux annuels
Du premier trimestre de 2002 au deuxiéme trimestre de 2002

= \ PIB réel (taux annualisé) 4,3
du Canada a augmenté de pas moins de : : .
4,3 % (sur une base annuelle), Emploi (augmentation du trimestre, niveau) 134 000
comparativement a une croissance de Taux de chmage (moyenne du deuxiéme trimestre) 7,5

seulement 1,1 % pour le PIB des Etats-Unis. | Indice des prix & la consommation
(du deuxiéme trimestre de 2001 au deuxiéme trimestre de 2002)

Au cours du trimestre, |'accroissement de Tous les articles 1,3
Iinvestissement des entreprises, la vigueur IPC fondamental (sauf les aliments et I'énergie) 2.2
des depenses ge C0n$0kl':matloln ett’ la Valeur du $CAN par rapport au $US (moyenne du deuxiéme trimestre) 0,6432
reconstitution des stocks sont les facteurs qui ;

bt . Exportations de biens et de services (en dollars courants, données annualisée. 1
ont le plus contribué a la croissance x: : - ¥ Y
économique du Canada. L'expansion Importations de biens et services (en dollars, données courants annualisées) 12,4

économique a donné lieu a une hausse des
importations, alors que la croissance des
exportations a été freinée par une reprise plus lente aux Etats-  Globalement, c'est-a-dire pour tous les articles, I'indice des prix
Unis et ailleurs. C'est ce qui explique pourquoi les exportations & la consommation (IPC) a augmenté de 1,3 % au deuxieme
canadiennes ont moins progressé que les importations. trimestre, comparativement au niveau des prix enregistré au
méme trimestre I'année derniére, ce qui représente une Iégére
baisse de 1,5 % par rapport au premier trimestre de 2002.
L’augmentation sur quatre trimestres de I'IPC fondamental
(excluant les aliments et I'énergie) s'est établie a 2,2 %, contre
2,0 % pour le trimestre précédent. En conséquence, l'inflation,
telle que mesurée par le taux de variation de I'IPC, est
demeurée sans peine dans la fourchette de 1 % a 3 % fixée

La création d’emplois sest poursuivie, avec une augmentation  par la Banque du Canada. La valeur du dollar canadien par
nette de 134 000 emplois, ce qui a contribué 4 faire baisser le  rapport au dollar américain a augmenté entre le premier et le
taux de chdmage moyen, qui a atteint 7,5 % comparativement ~ deuxiéme trimestre, passant de 0,6271 $US a 0,6432 $US.

a 7,8 % au trimestre précédent.

1 Afin de rendre les données trimestrielles comparables aux données annuelles, les chiffres relatifs au commerce de biens et de services sont

ajustés en fonction des données saisonniéres, puis multipliés par quatre pour obtenir le taux annuel désaisonnalisé. Sauf indication contraire,
toutes les données, exception faite de celles portant sur l'investissement, sont exprimées en taux annuel désaisonnalisé.

Source : Statistique Canada.

Au premier trimestre, le secteur de la fabrication connaissait
enfin une croissance, aprés cing trimestres de déclin, et cette
tendance s'est maintenue au deuxiéme trimestre, sous
Iimpulsion des secteurs de la construction et des produits
automobiles.

Préparé par la Direction de /analyse commerciale et économique (EET)
i+l
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. * Ministére des Affaires étrangéres  Department of Foreign Affairs
et du Commerce international and International Trade









Ca décolle a Londres
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Succes canadien dans
l'aérospatiale

es capacités impressionnantes du

Canada dans le domaine de

|'aérospatiale étaient en montre
aux dirigeants les plus influents du monde
dans ce secteur d’activité au Salon inter-
national de I'aéronautique de Farnborough
(Farnborough International Air
Show — FIAS) de 2002, qui a eu lieu &
Londres, en Angleterre, en juillet dernier.
Le FIAS est une manifestation importante
pour le secteur de I'aérospatiale; il a liev
tous les deux ans, en alternance avec le
Salon de I'aéronautique de Paris, en tant
que principale foire commerciale de ce
secteur.

Reconnaissant |'importance de ce salon
pour le secteur de |'aérospatiale et de la
défense, le Canada a fait tous les efforts
voulus en vue de faire connaitre notre
technologie de premier ordre et les
nombreuses entreprises qui forment la
troisiéme industrie aérospatiale dans le
monde, aprés celles des Etats-Unis et de
I'Union européenne.

Viser haut

L'objectif du Canada au FIAS était de se
positionner comme un pays dominant dans
un des secteurs ou le niveau technologique
et la valeur ajoutée sont le plus élevés de
toute |'économie.

Un des principaux objectifs que voulait
atteindre le Canada au FIAS était d’aug-
menter pour les entreprises canadiennes
de |'aérospatiale les possibilités de parte-
nariat avec des sociétés étrangéres dans le
domaine de la recherche et du développe-
ment, de la fabrication, de la formation et
de la fourniture de systémes, composants
et services spécialisés parmi les plus
avancés dans le monde.

La présence canadienne

La campagne du Canada au FIAS était
soutenue par la visite de trois ministres
féedéraux (MM, David Collenette, ministre
des Transports; Allan Rock, ministre de
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I'Industrie; et Pierre Pettigrew, ministre du
Commerce international); de trois députés
fédéraux (MM. Georges Farrah et Robert
Bertrand, du Québec, et Wayne Easter, de
I'l.P-E.); et de cing ministres provinciaux
(MM. Jim Flaherty, Procureur général, et
David Turnbull, minisire adjoint, Entreprise,
Débouchés et Innovation, de |'Ontario;
Mmes Pauline Marois, vice-premier ministre
et ministre d’Etat & I'Economie et aux
Finances, et Lucie Papineau, ministre de
I'Industrie et du Commerce, du Québec; et,
de Terre-Neuve, le ministre de la Justice et
procureur général, M. Kelvin Parsons).

Vue aérienne des avions a Farnborough 2002.

Tous les représentants du Canada ont
tenu des réunions proactives officielles
avec des clients canadiens et éfrangers et
avec des investisseurs éventuels pour
soutenir les efforts du secteur dans leur
dimension internationale. Les ministres
Collenette, Rock et Pettigrew avaient des
programmes complets sur les lieux du
Salon comme & |'extérieur et ont eu de
nombreuses rencontres avec des clients
canadiens et étrangers, de méme qu’avec
plusieurs investisseurs éventuels.

Outre la forte présence gouvernementale,
la présence des entreprises canadiennes
au Salon était elle aussi importante. En
dépit du ralentissement de |'activité dans

ce secteur de |'économie, les entreprises
sont venues en grand nombre.

Les entreprises canadiennes participantes
— au nombre record de plus de 60 — ou
bien étaient présentes au pavillon canadien
proprement dit (35), ou bien avaient leur
propre stand ou encore se trouvaient au
stand du siége de leur société a |'étranger.
En tout, plus de 1 200 entreprises venus
de 35 pays ont exposé au Salon, qui a
attiré prés de 150 000 visiteurs.

Résultats

Le ralentissement économique mondial

et les suites persistantes des attentats du
11 septembre ont eu un effet négatif sur
I'industrie de I"aviation et de |'aérospatiale
dans le monde. Néanmoins, la présence
du Canada au FIAS de 2002 était plus
forte que jamais.

Il y a eu cette année moins de contrats
de vente annoncés que les années précé-
dentes, mais Bombardier a vendu trois
appareils CRJ-200, deux appareils CRJ-700
(avec une option pour deux appareils
CRJ-200) et un Learjet 40. Bombardier a
aussi lancé le Learjet 40, appareil de six &
sept passagers qui doit entrer en service
en 2004, et le Learjet 45-XR, appareil de
huit passagers qui doit entrer en service au
milieu de 2003.

Chef de file mondial de
I'aérospatiale

Le succés du Canada dans le domaine de
I'aérospatiale est en grande partie attri-
buable & frois facteurs sous-jacents : une
main-d’ceuvre trés qualifiée et trés fortement
motivée; une solide expérience économique;
et un engagement ferme & I'égard de
I'investissement pour la recherche et le
développement.

Depuis une dizaine d'années, les ventes
canadiennes du secteur de |'aérospatiale
on doublé, pour dépasser 23 milliards de
dollars en 2001 (dont plus de 75 % d'ex-
portations) et ont créé 40 000 emplois. En
2001, les sociétés aérospatiales du Canada
employaient environ 85 000 Canadiens
dans des emplois de haute qualité et
rémunérés au-dessus de la moyenne. Les
entreprises canadiennes sont des chefs de

voir page 11 — Ca décolle
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Le marché mondial de I'éducation

Notes élevées au Portugal

n groupe de vingt entreprises et

établissements d’enseignement

et de formation en technologie
a occupé le Pavillon du Canada dans
le cadre du Marché mondial de
I"éducation qui s’est tenu a Lisbonne,
au Portugal, du 21 au 24 mai 2002.

Plus de 2 000 participants de 70 pays y
ont participé, soit des dirigeants d'entre-
prises, des hauts fonctionnaires, des repré-
sentants d'organismes internationaux et de
réseaux d'établissements scolaires, des
fournisseurs de services de formation et de
contenu, des éditeurs, des producteurs
d’émissions de télévision et de bandes
vidéo, des exploitants de firmes de ser-
vices de télécommunication par cable et
par satellite, ainsi que des entreprises de
logiciels et de matériel informatiques.

Le ministére des Affaires étrangéres et
du Commerce international (MAECI) a
coordonné les activités d'un groupe de fra-
vail interministériel formé en collaboration
avec Industrie Canada et Patrimoine
canadien dans le but d'y mettre sur pied le
pavillon du Canada.

Les vingt exposants représentaient un
large éventail d'universités et de colléges,
d'associations d’enseignement et d’entre-
prises du secteur privé de partout au
Canada. lls y ont présenté une vaste
gamme de produits et de services

d’éducation en direct, notamment des
solutions pour I'apprentissage en direct,
des programmes en direct novateurs, des
produits multimédias, ainsi que des sys-
témes de gestion du contenu pédagogique
et de formation des maitres destinés

Le Pavillon dv Canada au Marché mondial de
I"éducation & Lisbonne, au Portugal.

une vaste clientéle des secteurs de I'édu-
cation, du monde des affaires et des
milieux gouvernementaux.

L'ancien ambassadeur du Canada au
Portugal, M. Robert Vanderloo, a été I'héte
de deux réceptions visant & faciliter I'établis-
sement de contacts entre les exposants
canadiens, d'une part, et les universités et
entreprises de Tl portugaises, d'autre part.

Pavillon du Canada : mission

accomplie

Le Pavillon dv Canada a bien rempli sa
mission, soit de faire connaitre le Canada
a titre de fournisseur renommé de services
de formation et d’éducation de calibre

&
ca deCOIIe — suite de la page 10

file sur le marché mondial pour les appareils régionaux, les avions d'affaires, les
hélicoptéres commerciaux, les petites turbines & gaz, les simulateurs de vol, les trains

d'atterrissage et les applications spatiales.

L'avenir de I'aérospatiale

Le Salon international de I'aéronautique de Farnborough s’est avéré un excellent forum
pour positionner le Canada comme un des principaux fournisseurs mondiaux de solutions
aéronautiques, et offre un exemple parfait du potentiel d'une Equipe commerciale
Canada virtuelle travaillant en collaboration pour atteindre un objectif commun.

les Salon international de l'aéronautique de Farnborough de 2004 aura
lieu du 19 au 25 juillet 2004 a Londres. Pour plus de renseignements,
communiquer avec Mme Sylvia Cesaratto, premiére secrétaire, haut-commissariat du
Canada & Londres, tél. : (011-44-20) 7258-6600, courriel : sylvia.cesaratto@
dfait-maeci.gc.ca internet : www.farnborough.com %

mondial, en assurant une présence cana-
dienne unifiée et une grande visibilité &
nos représentants. Il a fourni aux exposants
canadiens de nombreuses occasions de
prendre contact avec des acheteurs/
partenaires étrangers éventuels et a aussi
contribué & établir une véritable approche
« Equipe Education Canada », en fournis-
sant aux entreprises et aux établissements
d'enseignement canadiens un cadre
propice & |'établissement de liens, & la
formation de nouvelles alliances et & la
conclusion de partenariats commerciaux.
L'événement a également suscité, parmi
les exposants, un certain intérét a collaborer
avec le gouvernement fédéral pour assurer
une solide présence canadienne lors de
futurs salons et autres manifestations.

Des résultats convaincants
Bon nombre de participants attribuent &
leur présence au Pavillon du Canada des
résultats tangibles et traitent actuellement
avec des clients éventuels en vue de

voir page 15 — Portugal
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Pour sa part, la société ASCO s'est dite
ravie de |'accueil trés chaleureux qu'elle a
recu jusqu'ici de tous les paliers de gouver-
nement au Canada, y compris les renseigne-
ments précieux et fout |'appui que lui a
fournis le Service commercial de I'ambas-
sade du Canada a Bruxelles. Elle entrevoit
donc avec enthousiasme |'ouverture d’un
site de production canadien, ce qui lui per-
mettrait de poursuivre son expansion dans
les marchés nord-américains et mondiaux.

ASCO, qui détient 85 % du marché
mondial des composants aéronautiques de
métaux durs utilisés dans des applications
spécifiques, estime investir environ 50 mil-
lions de dollars dans la région de Montréal,
ce qui se traduirait par la création d'une
centaine d’emplois. Elle compte déja la so-
ciété Bombardier parmi ses principaux clients.

Pour tout renseignement sur ce pro-
jet, communiquer avec M. Paul Desbiens,
conseiller (Affaires commerciales et écono-
miques), ambassade du Canada & Bruxelles,
tél. : (011-32-2) 741-0622, téléc. :
(011-32-2) 741-0606, courriel :
paul.desbiens@dfait-maeci.gc.ca w
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IMDEX ASIA 2003

Conférence et exposition de
défense maritime

SINGAPOUR — 6-9 mai 2003 — Les
entreprises canadiennes pourront se
regrouper et présenter leurs produits et
leurs services & I'exposition Imdex Asia
2003 pour profiter des débouchés qui
s'offrent dans la région de ' Asie-
Pacifique. Le haut-commissariat du
Canada & Singapour va inviter les
principaux décideurs et acheteurs, tant
du secteur public que du secteur privé,
& venir en visite au pavillon du Canada.

Comme ce marché est en expansion
rapide, les prévisions actuelles permettent
de prévoir que les gouvernements de la
région vont dépenser plus de 120 mil-
liards de dollars américains dans les
vingt prochaines années pour de
nouveaux batiments de guerre — tant
sous-marins que de surface — ces
débouchés représentant 31 % des
dépenses pour de nouvelles constructions
navales dans le monde. Ce chiffre ne

tient pas compte des programmes de
modernisation envisagés dans la région,
de I'achat d’hélicoptéres embarqués,
d’avions de patrouille maritime et de
véhicules aériens télépilotés pour cette
période, ni des trés importants
programmes de formation, qui sont un
élément fondamental des forces navales
modernes d’aujourd’hui.

Pour plus de renseignements ou
pour s’inscrire comme exposant au
pavillon du Canada, communiquer avec
M. Robert Grison, Canadian Export
Development Inc. (CEDI), tél. : (613)
825-9916; télécopieur : (613) 825-
7108; courriel : cced@sympatico.ca ¥

La MCV ouvre le Sud des Etats-Unis et au deld

Une mission automobile
préte a déemarrer

Miami, FLoriDE — 12-19 novembre
2002 — Le Centre du commerce
international (CCl) de Toronto procéde a
I'organisation d'une mission commerciale
& destination de Miami pour développer
et renforcer les liens établis dans le
cadre d'une mission commerciale
virtuelle (MCV) axée sur cette ville

en mai dernier. On prévoit aussi entre-
prendre une MCV avec Tampa Bay, en
Floride, pour avoir une porte d’accés au
Mexique.

Le 2 mai 2002, il a été possible de
repérer virtuellement, & partir de
|'Ontario, les débouchés commerciaux
offerts par le secteur de I'automobile du
Sud des Etats-Unis, de I'’Amérique latine
et des Antilles, simplement au moyen
d'un systéme de vidéoconférence, de
courrier électronique et de |'infernet.
C'est alors que le CCl de Toronto, de
concert avec |'Association des industries
de "automobile du Canada (AlA) et
I’Ontario Association of Trading Houses
(OATH), a participé avec succés & une
MCYV portant sur Miami avec le départe-
ment du Commerce des Etats-Unis et les
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responsables de la Miami Free Trade
Zone.

Comme lors de toute mission commer-
ciale traditionnelle, les participants a la
MCYV de Miami ont pu se rendre compte
de la conjoncture du marché des pieces
et accessoires d’automobiles et de ses
débouchés & I'échelle de la région, du
pays et de |'hémisphére et repérer les
occasions d'affaires éventuelles entre les
Etats-Unis, le Canada, |’Amérique latine
et les Antilles. Ils ont été jumelés, sans
avoir & quitter leur pays d'origine, avec
des fabricants de piéces et d'accessoires
d'automobiles qui ont des distributeurs
des deux cotés de la frontiére.

Les participants ont retiré les avan-
tages offerts par la MCV tout en évitant
les colits associés @ une mission com-
merciale traditionnelle. Entiérement par-
rainée par le CCl de Toronto, l'initiative
comprenait aussi des exposés sur le
secteur des piéces et accessoires d'auto-
mobiles présentés par des représentants
de I'AIA, de I'OATH, de la Miami Free
Trade Zone et d'entreprises locales de
Miami.

Au Canada, des missions commerciales
virtuelles sont réalisées depuis plus de
quatre ans. Cette fagon de tirer profit des
possibilités commerciales est un concept
nouveau en Floride. Pour inciter les entre-
prises locales, les représentants gouverne-
mentaux et les dirigeants politiques de la
région floridienne & effectuer des missions
commerciales virtuelles, un grand nombre
de personnes ont été invitées a assister a
la MCV de Miami.

Avant d’entreprendre la mission com-
merciale virtuelle, le CCl et le département
du Commerce des Etats-Unis ont apparié
des entreprises de |I'Ontario avec des
entreprises de la Floride en tenant
compte de leur capacité d’établir des
relations commerciales & long terme.

Des participants canadiens tels que
M. Stewart Novak d’Interspan Inc.
estiment que |'expérience est une
réussite. En effet, le jumelage d'Interspan
avec Martino Tire a donné liev a des
négociations contractuelles. « Nous
avons établi de bonnes relations avec
Martino Tire et espérons conclure une
entente d'ici quelques mois», de dire
M. Novak.

Pour plus de renseignements,
communiquer avec M. Alan Ballak, délé-
gué commercial, Section des Amériques,
Centre du commerce international -
Toronto, tél. : (416) 952-4771,
courriel : ballak.alan@ic.gc.ca ¥

FOIRES ET MISSIONS COMME

Construct Canada 2002 : un marché international

Le plus vaste salon annuel
du batiment du Canada

ToronTo — 4-6 décembre 2002 — Les
débouchés & I'étranger et les occasions
d’affaires internationales pour les services,
les produits et les technologies de construc-
tion canadiens retiendront particuliére-
ment 'attention au 14¢ salon annuel
Construct Canada 2002, qui se tiendra
au Metro Toronto Convention Centre.

Le Salon a lieu conjointement avec
HomeBuilder & Renovator Expo et
PM Expo. Ses 19 000 participants et ses
950 stands en font le plus vaste salon
de produits architecturaux, de systémes
de construction de bétiments et de tech-
nologies de |'habitation.

Programme international

les partenaires d'Equipe Canada inc ont
mis sur pied le Programme de commerce
international, une occasion unique pour les
entreprises canadiennes de forcer la porte
des nouveaux marchés mondiaux.

Le 4 décembre, il y aura une séance

visant & aider les entreprises canadiennes
a exporter leurs produits et leurs services, et

un exposé sur le marché de la construction
aux Etats-Unis. Il y aura aussi un déjeuner
de prise de contacts, et dans I'aprés-midi,
on organisera une rencontre infernationale
de prise de contacts. Un grand nombre de
délégués commerciaux seront accompagnés
d'une délégation d'acheteurs étrangers qui
s'intéressent a de nombreuses industries
reliées & la construction. Vous pourrez y
établir des contacts personnels et rencontrer
individuellement ces visiteurs étrangers.

le 5 décembre sera consacré a la visite
des 950 stands présentés au Salon ainsi
qu'a l'examen des vitrines technologiques
innovatrices de la Société canadienne
d'hypothéque et de logement (SCHL) et &
des démonstrations sur place. Les visiteurs
étrangers pourront également se concentrer
sur les exposants qui ont un réel désir
d'exporter vers certains marchés mondiaux.

Le 6 décembre, on visitera des projets
de construction d’habitations, sous |'égide
de SCHL international. Vous pourrez aussi
participer & une séance de la Ontario
Building Products Export Association et

Déboucheés en
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Sénégal
La stabilité politique du Sénégal, ses pro-
grés en matiére de gestion publique et le
réle de premier plan joué par le pays en
Afrique occidentale — région qui compte
15 pays et ov vivent plus de 200 millions
d'habitants — offrent des avantages
particuliers aux exportateurs. Le Sénégal
importe quantité de produits de nombreux
pays concurrents. Pour les exportateurs
canadiens, les possibilités sont particulié-
rement intéressantes dans les équipements
de communications, dans les piéces d'aé-
ronefs, dans les équipements de chemin de
fer, dans les composants électroniques spé-
cialisés, dans les matériels de réfrigération
et dans les produits pharmaceutiques.

Que vous souhaitiez fournir aux Africains

Afrique

les produits et les services dont ils ont besoin
ou que vous cherchiez & investir dans un
partenariat avec une entreprise africaine
pour exploiter le marché local ou des
marchés étrangers, la mission constituera
un moyen efficace et rentable d'explorer
des partenariats éventuels en Afrique.
Pour plus de renseignements sur
la mission commerciale et sur les possibi-
lités qui soffrent aux entreprises cana-
diennes au Nigéria, au Sénégal et en
Afrique du Sud, consulter le site internet

construit en vue de la mission du Canada .

en Afrique subsaharienne & I'adresse :
www.tcm- mec.gc.ca ou communiquer
avec la Direction d'Equipe Canada, tél. :
(613) 944-2520, courriel : team-
equipecanada@msn.com ¥

apprendre comment elle peut aider dans
les activités d'exportation des entreprises.

Un Centre du commerce international
sera ouvert au salon foute la semaine, afin
de permettre aux entreprises canadiennes
d’entretenir des contacts personnels avec
les délégués commerciaux ou les visiteurs
étrangers pour discuter des débouchés
commerciaux et autres occasions d’affaires.

Pour s’inscrire au Programme de
commerce international ou pour obtenir
de plus amples informations, commu-
niquer avec Mme Evelyn Silverstone, tél. :
(416) 512-1215, poste 229, courriel :
evelyn@yorkcom.to

Pour de plus amples renseigne-
ments au sujet de Construct Canada,
cliquer sur www.constructcanada.
com ¥

Portugal

— suite de la page 11

conclure des marchés ou des accords

de distribution, d’obtenir des licences &
I'exportation ou encore de réaliser des
ventes directes. Quant au nombre de
clients éventuels, 40 % ont dit en avoir
recueilli entre 1 et 5, 20 % entre 6 et 10,
10 % entre 11 et 15 et 5 % entre 16 et 20.

Aprés la tenue de |'événement &
Vancouver, en 2001, de nombreuses entre-
prises ont fait état d'importantes refombées.
Par exemple, I'un des exposants a décroché
un gros contrat auprés d'une organisation
canadienne et un aufre s'est associé @ une
entreprise canadienne de plus grande
taille afin de concevoir une série de cours
en direct qui vient tout juste d'étre mise sur
le marché. Une autre entreprise a obtenu
d'une entreprise canadienne un contrat
d'une valeur de plus de 150 000 $ et
poursuit ses démarches auprés d'autres
clients éventuels.

Le groupe de fravail interministériel coor-
donnera les activités entourant le Pavillon
du Canada lors de la prochaine édition,
qui se tiendra & nouveau & Lisbonne, au
Portugal, en mai 2003.

Pour plus de renseignements,
communiquer avec Mme Rosalind Viveash,
spécialiste de la commercialisation de
I'éducation au MAECI, tél. : (613) 992-
6289, téléc. : (613) 995-3238, courriel :
rosalind.viveash@dfait-maeci.gc.ca %







