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La Marque Populaire

Vous n’avez pas a perdre
votre temps a pousser

la vente du AN

“JL EST EXCELLENT"
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FOREst = strEAN

Cette marque vous est
demandée a toute heure
du jour, et de plus, elle
vous rapporte de larges
profits---Il ne peut en étre
autrement, car c’est un ta-
bac exceptionnel sous tous
rapports. '

Voila pourquoi la vente
du FOREST & STREAM est de

plus en plus considérable.
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En boites pour détailler a 10c.
aussien boitesde 1-4,1-2 et 11b.

Chez tous les
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LES PRODUITS ’*‘VlCTORlA”’ f

i ““Certaines personnes” les unes par choxx, les ‘autres par nécessnté insistent pour avoir des
articles ‘‘bon marché”’. Invariablement, il en résulte qu’elles sont mécententes contre 1'épicier de
qui elles les ont achetées.
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Mais vendez leur un produit “V’IOTORIA et ces mémes personnes deviennent des clients pro-
fitables et permanents:”

(La ‘“Qualité’’ a toujours été la principale considération dans tout pro-
duit portant une étiquette ‘‘Victoria’’.)

Sur demande, nous vous enverrons un échantillon des produits
‘“‘Victoria’’ suivants:

CONSERVES CANADIENNES

- LEGUMES POISSONS - FRUITS
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\ Tomates Saumon Fraises )

2 Pois , : Red Sockeye Framboises |§

' Blé d’Inde- 1s Haute Paches e
Féves : Prunes
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S Absolument frais A T'huile d’olive pure en 1s. 7
- lorsque mis en boite. : Chaque boite garantie. \,\
\ v
2 LAIT CONDENSE ‘‘VICTORIA’ N\
AN = ) 7,
Z ———————— Premiére Qualité, — Ethuette attrayante. N
) 4 doz. par caisse. I = "\
< THE ‘‘VICTORIA'’ OAFE ‘‘VICTORIA’’ v -,
f’. . = ) A A 1 1 Oti 2
N Une meilleure valeur pour le méme Arome riche. Frais roti chaque [yeg
z prix. Plus fort proflt — 5, 30 et 80 jour. '3':‘ \
M hvres Tin de 5, 10 et 25 livres. :f:
3 EPICES ‘'VICTORIA” Y
\ Garanties absolument pures. Boites de 1s, 5, 10 livres. - "\
7 CURRANTS ‘‘VICTORIA’’ RIZ ‘‘VICTORIA’’ 7
24 : £
W/ Paquets de 1s. Plus belle variété Importé directement des P .ssessions  ff¥d
\L;‘ importée de Patras. Anglaises. Sacs de 100s. S ,\
i VIN CANADIEN ‘‘VICTORIA" 23
W\ . N
2\ Un échantillon vous convainecra de sa qualité supérieure.

A
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En quarts de 30 gallons. Bouteilles d’un demi gallon.
Vendez les produits ‘‘ VICTORIA '

:’7‘ : Votre commerce sera permanent. e
X MEILLEURS PRIX. - SERVIOE COURTOIS.
o LIVRAISON PROMPTE
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-~ LAPORTE, MARTIN, LIMITEE.

568 ST-PAUL, Tél. Main 3766 MONTREAL.
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Flocons de Blé d’lnde Rotis
de Kellogg

L’Aliment en Flocons le plus populaire au monde

Annoncé dans les journaux canadiens
quotidiens, hebdomadaires et mensuels
dont la circulation combinée est de
plus de deux millions d ‘’exemplaires
et qui sont recus dans chaque cité,
ville et village du Canada.
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Une bonne marge de bénéfices est
donnée au marchand en gros et au
détailleur.

Nous sommes maintenant dans la
saison de grande activité pour cette
ligne.

Prenez vos mesures pour avoir un bon

approvisionnement.

“Nous ne faisons pasautre chose queles
Floconsdeblé d’Inde rétis de Kellogg.”

Battle Creek Toasted Corn Flake Co., Ltd.

LONDON, - - - - - . CANADA

gﬁ%ﬁlﬁ%ﬂgﬁgﬁl

'
“ g

Oo"! C’“‘J 00'3 0°Q‘Q°Q C’e‘a C’°Q 0°Q "’Q C’:') ’-’"J 6’:'4 ’.’cr) o) 3]

oV o (3 ) ovolabclobolovolaiolololovelainloicloralode 0‘.‘

:'a'a
P) (S S




VOL. XLVIII—-NO. 19 LE PRIX COURANT, Vendredi, 7 Mai 1915 5

\‘\\’(\\‘ (\\\"{\"'\\\’l\"g\\ \\\’,i\\,,\\ \\\"\ ‘\\ \\\3\\\-‘ WoISN2 ANZ N\ X7 |\ 2 \ Z I\~
2 \‘/ \‘/\\‘/\\ 1\\1/\\’,\\ NN /;\ ,\\],\\!,\\,\\',\\,\\',\\/v \ A \ ”\\ /\\/\\/\\

1‘\‘

LI DAL A NN DA LN DN
PN PRC < P2 P24 P2ad< P2 e
AN NN NN AN

- 1,-1,

N\
N

o

)\,,
PN
A

N
Pt
\

“FLEUR DE LIS”

Annoncée d’une maniére extensive dans tous
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les Principaux Journaux Canadiens
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en grande demande par les consommateurs.
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FABRIQUEE PAR

THE oT. LAWRENGE FLOUR MILL GOMPANY,
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Les Moulins les plus modernes au Canada.
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1110 RUE NOTRE-DAME OUEST,  MONTREAL.
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Pour tenir un article qui plaise et obtenir de
bons profits, vendez le Poisson en Conserves

De la marque

“BRUNSWICK”

®
En toutes saisons vous trouverez une bonne demande

pour les conserves de Poissons de Connors Bros. Elles
sont tout aussi faciles & tenir en été qu’en hiver et cha-
que vente rapporte un bon profit au détaillant.

Situés comme nous le sommes, sur la cote méme de 1’A-
tlantique, nous obtenons le meilleur choix de la cap-
ture des pécheurs.

Notre usine est en tous points moderne, strictement
sanitaire et fonctionne dans des conditions parfaites.

Les Aliments Marins de la Marque Brunswick ont une
réputation qui s’étend sur tout le continent, d’une ri-
ve & 1’autre, tant parmi les consommateurs que parmi
les marchands détaillants. Cette réputation est établie
. sur la qualité du produit mis en conserves a la perfec-
tion, et sur le prix raisonable qui laisse un bon profit
au détaillant. .

At WO (OO0 gy,
2™ Brunswick BRAND oy

m uunvm oc»ucv ,'

Examinez votre stock, M. I’Epicier, et voyez de quelles
marques Connors vous manquez. Ensuite commandez,
d’aprés la liste suivante: 14 Sardines i 1’Huile, 34 Sar-
dines & la Moutarde, Kippered Herring, Harengs Sauce
Tomate, Finnan Haddies (Boites Rondes et Ovales),
Clams, Scallops.

Ny, h--“!hl-n-ll
o et e e .-—"“/

CONNORS BROS., Limited

Black’s Harbor, N.B.
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CUILLERS SOUVENIR DE BIRK'S

- Données ‘ Gratis’’ avec 'Eau Minérale
Effervescente Naturelle des

SOURCES SAINT-LOUIS ,
MARQUE “TREFLE ROUGE’’

Embouteillée a St-Yorre (prés Vichy)
France. '

Cette eau est autorisée par le Gou-
vernement Francais.

Hautement recommandée par la Fa-
culté de Médecine de Paris contre les
maux d’estomacs, goutte, etc.

La Caisse
1 Caisse (50 bouteilles Qrts.) - $8.50
5 Caisses ¢ ¢ - - 8.00
———CONDITIONS: Net 30 jours.

Allocation de fret jusqu’a concurrence de
50c par caisse.

- 6 Bouteilles gratis avec chaque caisse
1 Cuiller gratis avec chaque caisse
6 Cuillers gratis avec chaque lot de
5 caisses. '
REPRESENTANT: Le Roi Georges V
Le Roi Albert
Le Général Joffre
Lord Kitchener

Sir J. French
Le Grand Duc Nicholas

La distribution commencera la Semaine
prochaine. Ne manques pas cette occasion.

L. Chaput, Fils & Cie,

LIMITEE
Concessionaires Exclusifs, 4

MONTREAL, - - Canada.

TV
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|\~ NOUS POUVONS MAINTENANT VOUS FOURNIR DES BROSSES FAITES EN CANADA.
2\ :
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Za  IL EST DESOBMAI&IMPDSSIBLEJ)E_SILPBOODRERJJBS_ OILS BLANCS; MAIS
N
'{'\\; NOUS AVONS UNE BROSSE GRISE DE QUALITE TOUTE AUSSI BONNE, POUR CHAUSSU-
‘,’ RES “TAN’’ ET LA MEME QUALITE ‘“NUGGET’’ DANS LES BROSSES NOIRES. K
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The Nugget Polish Company, Limited, %€
- - P
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9, 11 et 13 DAVENPORT ROAD, - - TORONTO, ONT. N
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IMPORTATEURS de VINS et LIQUEURS X

X %
% Seuls Agents au Canada Y
oz pour le célebre “COGNAC” 3
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X Lucien Foucauld & Co.
VT - N
N N
7 ’ N7
X HUILE D’OLIVE X
= Adolphe P -
- olphe Fuget X
N7 \\~
A !
% RECONNUE LA MEILLEURE AU MONDE. %%
X Qualité Vierge d’Aix 2%
3_'\\'( Qualité Supérieure L{S
r\/,\ Qualité Surfine. >_‘:/’<
i\i En Bouteilles "caisses 12 litres brochées. i\‘(;(
;,.;,’j “« “ “« 24% ““ ““ ;’",;<
0\ \
S\‘i “ o “ 12 Rondins. \“T\é
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2 Il est de votre intérét de nous demander nos prix, avant d’aller \-_;<

2N
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ailleurs. Ecrivez-nous ou téléphonez-nous a nos frais: Main 4965.

259 rue St-Paul, Montréal
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Rien n’a pris aussi vite,

aussi completement et aussi
fermement avec les ména-
géres, en général, que les

LEGUMES D’ETE
MARQUE SIMCOL

C’est que, voyez-vous, a la
maison on préfére REEL -
LEMENT la tendreté

" croustillante et la saveur

»

d’été que seuls les Légumes
d’été de Simcoe peuvent
donner.

Un'e couple de caisses
feront - elles votre affaire
pour une prerhiére comman-
de? Parlez-en aujourd’hui

a votre marchand en gros.

SRR
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Tenez les Meilleures Essences

C’est le seul moyen d’atfifer et de retenir la clien-
tele des ménagéres soigneuses. Lorsque 1’une d’elles
vient & votre magasin et vous demande une essence cu-
linaire, elle entend naturellement la meilleure, car de la
qualité de 1’essence dépend la qualité du mets.
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Par conséquent, donez-lui les

Essences Culinaires de Jonas

et vous vous assurerez son constant patronage ainsi que
celui de ses amies et connaissances. Soyez assuré qu'’il
n’y a pas de meilleurs agents de publicité que les fem-
mes. Si vous voulez qu’elles soient en votre faveur,
donnez-leur toujours ce qu’il y a de mieux. Tout ce
qu’on peut mettre de qualité dans une bouteille d’es-
.gence se trouve dans les
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ESSENCES CULINAIRES DE JONAS

Henri Jonas & Cie.,’

389 et 391 rue St-Paul, - - Montréal

D

_:; :’ ' Y 4 ‘ -
>;l; < VANIL A\IA\ A\ >:\‘<2> ’,\\ >A\ >A\
v A A
Cusraned Gmxed




12 LE PRIX COURANT, Vendredi, 7 Mai 1915 VOL. XLVIII—No. 19

Voyez a ce que
“votre assortiment ‘
 soit au complet du

= SIR0F
) MATHIED

~ de Goudron
: : et PHuile de Foie
P de Morue

ET{DES

POUDRES NERVINES &
MATHIED

le remeéde favori contre
.les maux de téte, névral-

Laboratoire de la Cie J. L. MA THIEU, a Sherbrooke. gies, douleurs, fiévre,
UN DES PLUS BEAUX DU CANADA. etc.

ENCORE UNE FOIS

A3 les ventes du Sirop de Goudron de 'Huile de Foie
3B de Morue dénotent en 1914 une augmentation
sur celles des années précédentes.

SES QUALITES UNIQUES

en sont cause. Pour les rhumes de toute sorte
c’est le remeéde favorl du peuple, d’un océan a
lautre, parce que c’est le reméde qui produit le
méilleur effet. Vous pouvez le recommander
sans crainte.

=1 COMPAGNE J. L. MATHEL

oE MATHIEU
SHERBROOKE, P. Q.

Poar lous les Maxx de Téls ot Néwnaigie.

Nt-*-nl.:ufom-.w

L. CHAPUT FILS & Cie.,  Montréal,

Distributeurs pour le Gros.

&R K
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Répo;ldez a I'augmentation de la demande
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la marque “BANNER”

Les épiciers canadiens vont se trouver en présence d'une demande sans préeédents pour les
confitures de fruits pendant les prochains mois. Le coiit exhorbitant des fruits frais et le prix
¢levé du sucre ont rendu presque impossible la fabrication de confitures & la maison. Les garde-
manger domestiques sont vides ou presque. Et ce grand trou dans la consommation journalicve des
confitures doit étre comblé par 1’épicier.
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L’expérience des autres épiciers qui ont obtenu un singulier suceés dans la vonte des eonfi-
tures et gclées prouve que pour la plus grosse demande ﬁour le renouvellement rapide des ordres,
et les commandes réguliéres, la Ligne de la Marque BANNER est de beaucoup supérieure.

Faites-en 1’expérience vous-méme en faisam un étalage de la LIGNE MARQUE BANNER.

Ecrivez & notre Département de Service pour obtenir d’attrayantes cartes et affiches de de-
vantures et des dessins ou arrangements qui vous permettront d’établir des étalages de vitrine du

ill ffet.
meilleur effet. Ecrivez MAINTENANT.

LINDNERS LIMITED

WINNIPEG : TORONTO
306 Rose Ave. ~ 340 Dufferin St.

Représentants: H. Whissel, 2928 rue Drolet, Montréal ; i 1. Marshal‘l. (‘)ttawa; W. L. McKenzie
& Co.. Edmonton et Régina ; Jacksons Ltd., Calgary; 1. E. Gross, Vancou-
’ ver; R. S. McIndoe, Toronto.
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' NOIR BLANC TAN €

[Le meilleur des polis 4 chaussu-
res de toute espece.

I1 a les plus larges ventes de n’im-

porte quel autre poli a chaussures
seul de I’Amérique.
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HAMILTON, ONT.
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BLANCHEUR er PURETE

sont le résultat du traitement approprié de la
saumure dans la préparation des

SELS SIFTO et CENTURY

Nos immenses réservoirs & saumure, les plus grands du Canada, permet-
tront la précipitation de toutes les impuretés qui se trouvent dans la sau-
mure avant le commencement du procédé de I'évaporation, ce qui donne un
produit d’une blancheur de neige.

Le Sel Sifto a la pureté du Sel Century. Préparé scientifiquement il s'é-
coule librement de la salidre. Il est placé dans de beaux paquets & 1l'épreu-
ve de I'humidité dont on peut faire un étalage attrayant sur le comptoir ou
aPARe® dans la vitrine.

ICALLY PR
FrRge nuNNmO

Fo. R SHAKER USE § Sifto est le dernier mot en fait de
i ~Ootmion Saur Cobe® qualité de Sel de Table

Commandez votre approvisionnement de sel “Century” maintenant et ajou-
tez une commande d’essal de Sel de Table (qui s'écoule librement) “Sifto”.

The DOMINION SALT CO., Limited

SARNIA, ONTARIO

Z@KZ@@K%%Z@%%%%%%%%%%%%%ﬁ%%%%%%%

VOUS POUVEZ VENDRE GOLD DUST PRESQU’A CHAQUE
COMMANDE QUE VOUS PRENEZ, VOUS N'AVEZ POUR CELA,
QU’A LE MENTIONNER. PAS BESOIN POUR VOUS DE FAIRE
UN LONG DISCOURS, NOTRE PUBLICITE TRES ETENDUE GAR-
DE GOLD DUST 8I BIEN CONNU QUE LES VENTES VIEN-
NENT D’ELLES-MEMES A VOUS. ~

FrEnK FAIRBAN

LIMITED

%m%%m%%%%mmm%%%%
mmmﬁxﬁﬁﬁmm%%xxmﬁm

COMPANY '
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AU MANUFACTURIER CANADIAN

Voulez-vous vous charger
d’un Solo?

8i 1a campagne en faveur des articles ‘‘Faits en Canada’ doit
étre permanente et quelque chose de mieux qu’un choeur de cir-
constance, on ne pourra y arriver que si le manufacturier, indivi-
duellement, fait de la publicité pour son propre produit.

La population du Canada est préte i vous aider. Mais le mes-
sage que vous lui adresserez devra étre spéeifique et individuel.
Comme un éditeur 1’a dit:

‘‘La tendance d’un grand nombre de nouveaux annonceurs et mé-
me de certains des plus anciens est de rester avec le choeur aun lieu
de prendre des solos pour eux-memes P

Peut-étre manufacturez-vous un article qui n’a Jamals été an
noncé. Ne vous imaginez pas qu’il ne peut pas étre annoncé. Le
simple fait que vous le vendez démontre ‘qu’il répond & un besoin.

Notre affaire & nous est de donnér aux manufacturiers des con-
seils sur ce qu'ils peuvent annoncer — de leur enselgner comment’
on annonce — ol annoncer — et par quelles méthodes. Nous nous
occupons de tout ce qui concerne !'annonce.

Allez voir J. Walter Thompson Co. Vous &tes invités & corres-
pondre avec nous. .

J. WALTER THOMPSON CO. LIMITED

Agents de Pubhctte

Edifice Lumsden, Toronto

Téléph. Main 329 et 330
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Une des marchandises principales
de IEpicier

La ‘‘Marque Crown' ne connafit pas de
saisons. Elle est en usage toute I’'année
dans des milliers de maisons pour la cui-
sine =comme sauce-pour la bouillie (por-
ridge), le blanc-manger et les poudings,
aussi bien que comme Sirop de Table.
Mettez donc le

Sirop de Blé d’Inde
“MARQUE CROWN”

bien en évidence =il donne du profit.

“LILY WHITE'=notre Sirop de Bléd’Inde

d’un blanc pur est toujours de plus en
plus en faveur. Comment est votre ap-
provisionnement?

The CANADA STARCH CO., Limited

Manufacturiers des célébres marques EDWARDSBURG
MONTREAL, CARDINAL, BRANTFORD, FORT WILLIAM.

LE SAVON FAIRY, LE ‘‘FAIRY SOAP’’ COMME ON LE NOMME POPULAIREMENT DANS
- LES DEUX LANGUES EST TOUT AUSSI INDISPENSABLE A LA SALLE DE BAIN QUE
- TOUT PRODUIT ALIMENTAIRE QUE VOUS VENDEZ L’EST A LA SALLE A MANGER ET
NOTRE PUBLICITE IMPORTANTE LAISSE ENTENDRE AU PUBLIC QU'IL TROUVERA
CE SAVON FAVORI A VOTRE MAGASIN.

FAITES EN TOUS TEMPS UN ETALHAGE DU ‘' FAIRY SOAP '’ ET MONTREZ AU PUBLIC
QUE VOUS ETES PRET A REPONDRE A LA DEMANDE POUR LE FAMEUX MORCEAU DE
SAVON FAIRY, GROS, BLANC, FLOTTANT ET OVAL DU PRIX POPULAIRE DE CINQ CEN-
TINS ET REPRESENTANT UNE VALEUR DE VINGT-CINQ CENTINS.

v “AVEZ-VOUS UNE PETITE FEE DANS VOTRE MAISON?"

[THENK. FAIRBANK ¢

LIMITED

COMPANY |
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Le Marchand.—“Je crois que le vendeur Bow-
ser est ce qu'il me faut. L'ancienne méthode de
servir l'huile était une perte. Je peux littérale-
ment faire sortir les piéces de dix centins etles
dollars de mon plancher trempé d’huile, de mes
contenants et mesures remplis de poussidre et

. ébréchés. Je vals faire de mon commerce d’hui-
~ le un commerce lucratif au lieu d’'un commerce
ruineux en installant un systdme Bowser.”

LE PRIX COURANT, Vendredi, 7 Mai 1915
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> La boule rouge signifie sucre de qualité &
‘-( Nous en faisons la marque de commerce 33
> : >
K la mieux connue au Canada. Les jour- WK
},‘( naux, les magazines, les affiches portent }?{
}.‘( le message du Sucre Lantic pratique- \‘4
\¢( ment dans chaque maison du Dominion. :Q)
(‘( Le public ne peut s’empécher de voir @
:;: la grande boule rouge portant les mots %
‘\ “ Lantic Sugar” qui #'étale sur les affi- )‘\
}"{ ches et leur saute aux yeux, et nos an- };{
};{ nonces racontent I’histoire de la ‘‘raffi- }{
}( nerie la plus moderne du monde’ ou }‘(
)?{ le sucre de ““ Qualité”’ est fait. }?{
X X
\¥ o Boit llées de 2 et 5 livres. : \ X/
(‘i Lantic granulé, sec,d'1s lioves, 2 tiores et 100 tiores. L antic P
0 \ X/
L - - IR\
% ATLANTIC SUGAR REFINERIES, LIMITED, Sugar X
T St-Jean, N.B. 3
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Quand j’étais‘enfan't,_ je travaillais dans
une épicerie et je détestais la keroséne.

Les commis et le patron la haissaient aussi.

Et les clients n'aimaiént nullement 'odeur et le goQt de la
keros@ne sur leurs biscuits secs, fromage et pain.

Ces jours sont passés. Le sysféme.

sOWSER

a aboli “'ennui” de la vente de la keroséne et I'a rendue profi-
table et plaisante.

L'approvisionnement est en sQreté; hors de vue en dessous
ou sur le plancher est un réservoir Bowser 4 I’épreuve de toute
odeur, de tout coulage et de toute perte.

La mesure exacte et automatique est assurée jpar la pompe
Bowser A enregistreur automatique. '

Toute ancienne nuisance est abolie.

Et elle cofite si peu. Vous la payez vite avec des profits
accrus. Ecrivez maintenant pour de plus amples détails.

S. F B0w§er & Co.’ 66-68 Ave Frazer,

Toronto, Can.

Pompes fabriquées par des ouvriers Canadiens et vendues par
des Marchands Canadiens. ;
Bureaux de Ventes dans tous les Centres
ot représentants partout.

Détenteurs des brevets et fabricants originels de pompes éta-
lon mesurant automatiquement & la main et par pouvoir, petits
et grands réservoirs. Entrepdts de gazoline et d’huile et syste-
me de distribution. Mesures & enregistrement automatique pour
conduits, systéme de filtrage et circulation d’huile, systdme de
nettoyage & sec, etc.

Maison 46hb|io en 1885,
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AVEC ETIQUETTE ROUGE
AVEC ETIQUETTE VERTE

MOYEN

AVEC ETIQUETTE BLEUE

‘‘Oui, Madame, nous pouvons vous fournir la grosseur de grain, en fait de sucre granulg, que vous préfé-
rez: gros, moyen ou fin.

Et tous, Madame, de la méme haute qualité que vous avez toujours connue comme ce qu'’il y a de mieux en
fait de suere

Granulated

“Sucre extra granulé de pure canne”

On peut difficilement se rendre compte de Timportance de cet argument ‘pour vous quand il s’agit de
donner satisfaction & vos clients.

La plupart des gens aiment le sucre & gros grains, mais il y en a qui aiment les grains fins et mO)(;CHS
pour divers usages. Si vous avez les trois sortes en magasin il ne vous en colite rien de plus, mais vous don-
nez & vos clients ce qu’ils désirent.

Cela vous intéresse-t-il? Vendez la meilleure qualité de sucre du Canada et ayez une spécialité pour les
divers grains.
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Plusieurs milliers de mariées de juin recevront des

USTENSILES EN ALUMINIUM.

“WEAR-EVER”

11 se fait prés de 85,000 mariages par année au Canada.

Les ‘‘Showers’’ (Réunions pour fiangailles), Mariages et Anniversaires—chaque événement si-
gnifie ‘‘Opportunité’’ pour le marchand de la marque ‘‘Wear-Ever’’. '

Prenez note des annonces de fiangailles et de mariages, et envoyez des lettres d’invitation & venir
examiner votre stock ; faites ce que H.F.C. Kock & Co. de New York ont fait et ce que d’autres mar-
chands ont fait avec succés, vendez des ‘‘Services’’ d’ustensiles ‘‘Wear-Ever’’ rassemblés en caisses,
préts & étre expédiés; ou faites ce qu’un autre marchand a fait, demandez a chaque femme qui vient
au comptoir des articles en aluminium, si cela 1’intéresse ou non d’avoir de ces articles pour la réunion
(shower) de Mlle Unetelle ou pour ’anniversaire de M. Untel — 1’excuse pour cette question étant :
‘‘Je vous demande cela parce que je tiens une liste d’articles achetés par ses amis afin qu’il n’y en ait
pas deux qui puissent offrir le méme ustensile.”’ .

5 ullén ““Service’’ d’ustensiles ‘‘Wear Ever’’ fera rappeler aux amis les anniversaires qui se sont
coulés.

‘Des suggestions pour étalages de vitrine, mariages et réunions (showers) seront trouvées a la page
26 du livre d’étalage de vitrine ‘‘Wear-Ever'’—lequel sera envoyé sur demande.

De méme qu’il y a différentes sortes d ustensiles émaillés, il y a aussi différentes sortes d’ustensi-
les en aluminium.

L’énorme pression des laminoirs et des machines 4 découper rend le métal compact, dur et poli
dans les ustensiles ‘‘Wear Ever’’. La surface ‘‘durcie’’ du métal est encore rendue plus dure par 1%6-
lectricité — qui rend l'intérieur des ustensiles plusfoncé, plus poli, moins apte & se décolorer et plus
facile & neftoyer. :

Les ustensiles en aluminium ‘‘Wear Ever’’ sont découpés et faits d’épaisse et dure feunille ou t5-
le d’aluminium — sont faits sans joint, brasage ou sgudure.

Moins 1’aluminium est chauffé et plus il est ‘‘ travaillé’’ plus il devient dur. Par conséquent, les
ustensiles découpés et finis sont rigides, ne sont pas facilement bossués ni amollis en les chauffant.

Ecrivez maintenant pour avoir un catalogue. Cela en vaut la peine pour vous.

NORTHERN ALUMINUM CO., LIMITED, Dept. 29, Toronto, Ont.
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| Les Produits de la Marque
“GAZELLE” 'F

brillent toujours au premier rang
parce que leur supériorité est in-

contestée.

b

Hudon, Hébert & Cie., Limitée.

Montréal.
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PRIX COURANTS

Dans la liste qui suit sont comprises uniquement les marques spéciales de marchandises dont les maisons, indiquées en ca-
racractéres noirs, ont 'agence ou la représentation directe au Canada ou que ces maisons manufacturent elles-mémes. Les
prix indiqués le sont d’aprés les derniers renseignements fourn is par les agents, représentants ou manufacturiers eux-mémes.

Les primes

Ne feuvent rendre bon un
savon de piétre qualité ni
ajouter 2 la qualitésupérie-
ure de Fels-Naptha. Aussi
n’en faisons-nous jamais °
usage.

Le savon Fels-Naptha a
pour base son propre
mérite et la seule prime
qul I’'accompagne, c'est la
‘‘satisfaction’ qu’il donne.

Ayez soin de 1'avoir tou-
jours en stock.

)

WALTER BAKER & CO., LTD.

La Ib.

Chocolat, Prime -
No. 1, bte 12 Ibs.,
pains de % Ib. et

t:lb. 0.34
Chocolat a la Van-
ille, bte de 6 Ibs 0.44
n's Sweet,
ltx.&et 1 bte de 6
0.24
Breakfast Cocoa,
bte de 1/5, %, §,
1s., 12 lbs. to
box et 5 lbs tins 0.39
Chocolat  sucré,
cinquidme bte 6
Ibs. pains de 1/5
1b. 0
Chooolat sucré,
Caracas, § et }
Ib. cakes, bte de
6 lbs. 0.32
Falcon Cocoa (So-

da chaud ou froid)
btes de 12 Ibs,,

.21

itk

1 Ib. tins 0.34
Caracas Tablets, cartons de 5c,
40 cartons par boite 1.25

Caralic:s Tablets, cartons 5¢, 20 car-
e missing
Ces prix sont F.0.B., Montréal.
BRODIE & HARVIE, LIMITED

Farines préparées de Brodie La doz.
“XXX" (Etiquette rouge) pqts 3lb. 1.95

Pqts de 6 lbs. 80
SuBa'b, ts de 3 lbs. 1.76
qts de 6 Ibs. 3.40
Crescent, pqts de 3 Ibs. 1.85
Pqts de 6 Ibs. 3.60
Buckwheat, ths de 3 Ibs. 1.95
Pqts de 6 Ibs. 3.80

Griddle-Cake, pqts de 3 Ibs. 1.95
Pqts de 6 Ibs. 3.80
Caisses contenant 1 doz. de paquets

de 6 Ibs., bu 2 doz. de paquets de 3 Ibs,,

20c chaque. . Toute caisse retournée en
bon état est remboursee.

L. CHAPUT, FILS & CIE,

Montreal.

The Noir Ceylan “Owl" Lalb
No 5, 11b. 30 Ibs. par cse c
No 5, 4 1b. 30 Ibs. par cse 27c
No 10, 1 1b. 30 Ibs. par cse 30c
No 10, 4 1b.'30 Ibs. par cse 30c
No 15, 11b. 30 Ibs. par cse 32c
No 30, 4 1b. 30 Ibs. par cse 41c

CHURCH & DWIGHT
Cow Brand Baking Soda.
En boltes seule-
ment.

Empaqueté comme
suit:

Caisse de 96 pa-
quetsde 5¢c. $3.20
Caisse de 60 paquetsde11b. ~  3.20
Caisse de 120 paquets de 4 Ib. 3.40
Caisse de 30 paq. 11b. 3.30
Caisse de 60 pag. mélangés, § 1b. '

W. CLARK, LIMITED,

Montreal.

Conserves La doz.
Corned Beef compressé 4s..81.60
Corned Beef compressé 18.4,2.75
Corned Beef eompresgé 2s8. 5.00

~——

Le Soda a Pate
“COW BRAND”

est toujours fiable, pur, uniforme.

En raison de sa qualité fiable bien con-
nue, de sa pureté absolue et de sa force
le Soda Cow Brand est le grand favori
de toutes les ménagéres partout. Il se
vend constamment et vous rapporte un

Lorsque vous vendez

57 Variétés de Produits
Alimentaires |Purs

les

bon profit.
Achetez-en de votre marchand en gros.

CHURCH & DWIGHT

Limited
MONTREAL.

Manufacturiers, - -

DWIGHT'S

- BakinG sopA

de Heinz

Vous donnez a vos clients
Des produits Faits au Canada

Avec des matiéres premiéres canadiennes
Par des Employés canadiens

H. J. HEIN. COMPANY

Usine Canadienne--Leamington, Ont.
ENTREPOT—TORONTO
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Corned Beef compressé 6s.
Corned Beef compressé

pr 14s.

. Roast Beef is.
Roast Beef 1s.

Roast Beef 2s.

Roast Beef 6s.

Boeuf bouilli 1s.

Boeuf bouilli 2s.

Boeuf bouilli i 6s.

Veua en gelée is.
Veau en gelée 1s.
Veau en gelée 2s.
Veau en gelée 6s.
Hachis de Corned Beef is.
Hachis de Corned Beef 1s.
Hachis de Corned Beef 2s.
Beefsteak et oignons is.
Beefsteak et oignons 1s.
Beefsteak et oignons 2s.
Saucisse de Cambridge 1s.
Saucisse de Cambridge 2s.
Pieds de cochon, sans os is.
Pieds de cochon, sans os 1s.
Pieds de cochon, sans os 2s,
Langues d’agneau is.
Boeuf fumé en tranches, boites

de fer-blanc is.
Boeuf fumé en tranches, boites

de fer-blanc 1s.
Boeuf fumé en tranches, pots

en verre is.

LE PRIX COURANT, Vendredi, 7 Mai 1915
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Boeuf fumé en tranches, pots

en verre v §s. 2.00
Boeuf fumé en tranches, pots

en verre 1s. 2.75
Langue, jambon et paté de

veau 4s. 1.20
Jambon et paté de veau 4s. 1.00

Viandes en pot épicées, boltes

en fer-blanc, boeuf, jambon,

langue, veau, gibier 1s. 0.50
Viandes en pot épicées, boltes

en fer-blanc, boeuf, jambon,

langue, veau, gibier $s. 1.00
Viandes en pots de verre, pou-

let, jambon, langue 1s. 1.25
Langues de boeuf, boltes en

fer-blanc 4s. 2.50

Langues de boeuf, boltes en

fer-blan::1 bottes 1s. 5.50
Langues de boeuf, en

fer-blanc 13s. 8.00
Langues de boeuf, boltes en -

fer-blanc 2s. 10.00
Langues de boeuf, pots de

verre 14s. 10.00
Langues de boeuf, pots de

verre 2s.12.00
Viande hachée en *“‘tins’’ cache-

tées hermétiquement 1s. 1.25

VOL. XLVIII—No. 19

Viande hachée en ““tins” cache-

tées hermétiquement .. 2s. 1.95
Viande hachée en ““tins”’ cache-

tées hermétiquement 3s. 3.00
Viande hachée en ““tins” cache-

tées hermétiquement 4s. 4.00
Viande hachée en “tins”’ cache-

tées hermétiquement 5s. 5.00
Viande hachée 0.08

En seaux, 25 .bls T 0.08

En cuves, 45 lbs. 0.07%

Sous verre 1s. 2.25

J. M. DOUGLAS & Co.
Montreal

Bleu a laver ‘“‘Sapphire.” Lalb.
Boltes de 14 lbs., pqts de i 1b.
“Union,” boites de 14 lbs.,

pqts de 1 et 1 1b. 0.10

WM. H. DUNN,
Montreal.

Edward’s Soups

(Potages Granulés, Préparés en Irlande)
Bthaansétés: Brun — forx Tomates —
anc.

Paquets, 6c. Cartons 1 doz. par
carton

0.45
Paquets, 5c. Boltes 3 doz. cha-
que (assorties) doz. 0.45
Canistrdw, 154c. itesda doz., .
grandeur, 4 oz., par doz. .45
Canistres, 25. Boites 2 doz.,
grandeur, 8 oz., par doz. 2.35
BORDEN MILK CO., LIMITED
Montreal.
Liste de me pour I'Est, Fort William
inclus.
Prix au
Lait Condensé (sucré) Détaillant

Marque Reindeer (4 doz. par cse) - 6.00

dises.

ou le beurre.

Ecrivez aujourd’hui pour prix et conditions.

Gunn Langlois & Co., Limited

Montréal, Qué.
Succursales dans toutes les’ principales villes

;ct pour tout marchand le facteur le plus intéressant
lorsqu'il considére une ligne quelconque de marchan-

Easifirst Shortening
“de Gunns

non seulement vous procure une bonne marge de pro-
fit, mais encore remplace toute autre esp2ce de fri-
| ture pour tous les besoins de cuisson—pour frire, cui-
re au four ou faire de la pAatisserie.

Easifirst est meilleur et moins cher que le saindoux

Easifirst produit une meilleure nourriture.

Offrez-le en boites de 1 1b.—38 1bs.—6 1bs.—10 lbs. et
20 lbs., également en barils de 50—60 lbs.

Saindoux Composé

Reconnu comme le meilleur
sur le marché.

Il n’en existe pas qui ait un
golt plus fin.

Son Prix est raisonnable

Matthews-Blackwell

RUE MILL
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PLUGIEURS
FINS

LA ST. VINCENT ARROWROOT a une
grande variété d’emplois dans le ménage,
ainsi que dans les pAtisseries et manufactu-
res de biscuits, ol 'on a trouvé que ce déli-
cieux aliment était un ingrédient trés avan-
tageux pour les biscuits et chocolats. I1 est
reconnu que le public favorise les produits
qui contiennent cette substance.

ment délicieux pour enfants et adultes ainsi
que pour les invalides. Elle fait aussi un bon
dessert, sain et nutritif.

Partout ol elle est mise sur la table elle de-
vient immédiatement populaire et gagne des
clients. La demande a toujours excédé la
production. Nous offrons une plus grande
production afin de rencontrer la demande
toujours grandissante, Il y a de l'argent &
faire pour les marchands compétents.

St. Vincent
Arrowroot
Growers’ &
Exporters’
Association

Q
g
g Elle constitue un déjeuner idéal et un ali-

KINGSTOWN,
ST. VINCENT, A. A.

Agents :

‘Wallace Anderson,
49 Rue Wellington, Toronto.
L. H Millen, Hamilton, Can.
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Boam!/

Nous “boomons'”, comme on dit vulgairement, les sels
“WINDSOR"” et “REGAL” été et hiver. Nous les
annoncons d'un bout A lI'autre du Canada et cela de-
puis des années. Le résultat, c'est que les sels
“WINDSOR"” et “REGAL” sont en demande et en
usage dans presque toutes les familles du Canada.
Avec ces articles qul se vendent constamment vous
n'avez pas besoin de faire des efforts pour réaliser
votre bénéfice. Vous n'avez pas & surmonter la pré-
férence pour d'autres marques.

Le marché a é6té préparé pour vous au moyen de la
publicité et de la qualité.

Il n'y a pas de “prix réduits” pour les sels “WIND-
SOR” et “REGAL".

Tout manufdacturier qui est obligé de donncr des com-
missions spéciales ou de faire des rabais pour ven-
dre ses marchandises avoue par cela méme que cel-
les-ci sont inférieures,

Tous les épiciers détailleurs obtiennent les mémes
conditions et sont traités de la méme manidre, parce
que tous achétent chez les marchands en gros.

The Canadian Salt Co., Limited, Windsor, Ont..
SEL “WINDSOR” % “REGAL”’

“LE FLIPFLAP”

L’Attrapeur de Mouches
Sans rival pour la netteté et la propreté.

" Se suspend n'importe ol et attrape une quantité
énorme de mouches. ’

Des clients

satisfaits sont

des clients qui

reviennent a

votre magasin.

e =
U210 817100100000000072022077

e ey

Une propreté parfaite.

HODGSON, SUMNER & CO., Limited

345-351 rue Saint-Paul, Montréal.

Agents exclusifs pour les provinces de Québec, Ontario,
Nouveau-Brunswick, Nouvelle-Ecosse et
Ile du Prince-Edouard.
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La campagne de publicité qui se poursuit actuellemant assure aux marchands qui tiennent

LES POUDRES NERVINES DE MATHIEU

une vente rapide et de bons profits. Quelle que soit la cause des maux de téte,, il n"‘n pas de remde qui atteigne le sidge du
mal aussi rapidement et avec autant d'efficacité qus les Poudres Nervines de Mathieu:

Essayez vous-mémes les Poudres Ner-

vines de Mathieu 2 nos frais au moyen | 3  Veujllez m'envoyer une bolte
du coupon ci-joint si vous gu quelqu’ un ;?ﬂ?&::.m":l‘::::‘
de votre famille souffrez de maux de téte. :

LA CIE J. L. MATHIEU, { o.

_ Propriétaire
| SHERBROOKE, - - P.Q.

MM. L. Chaput, Fils & Cie, Limitée,
Dépositaires en Gros Montréal, Que. Province

............................

(Nom de la maison de commerce)

L ccs w0 » winsions o s s sioreieiisidls 0/oa

Ville ou VEIAge.. . . oocvioie s siiee

Lo e e el et s st o s s st Ll ]

Marque Mayflower (4 doz. par cse) 5.60 Marque Peerless ‘“‘Bolte Haute,”
Marque Clover (4 doz. par cse) 4.85 4 g

Canada Pure Corn Starch (40 1bs.) 0.06}
Lait évaporé (non sucré

0z., chaque 4.50
Marque Peerless “Pour Famille,” (Eickis e 20 W, f¢ e plis )

A 3 e

M%rqug Re(ird;u Jersey, Bolte de 3.90 4 doz., ue 3.90 Grown Brand. Corn Syr upf’ar caisse
e 0Z. caisse “ : ” ) .

Margue *Relpder Jersey. Bt T, e T B 5 g0 Bolimde e adon encaie 3265
mo A H . .
Mstoue Randes Pj"ug?‘};omtm THE CANADA STARCH CO., Ltd., Boltes de 10 Ibs, 4 doz, en caisse 2,90

d'hdtel (2 doz. par caisse) 4.25 Manufacturieres des marques Ed- Bottes de 20 Ibs, } doz. en caisse- 2.85
Marque l&dndeu Jersey, Gallon ., Wardsburg. Lilly White. Corn Syrup.
&?mine par caisae) 4.75 Empois de buanderie. . Lalb. Par caisse
& (avec Lait et Sucre) Canada Laundry Starch (caisse de Boltes de 21bs, 2 doz. par caisse  $3.00
Marque Reindeer (2 doz. par cse 40 1bs. . 0.064 Boltesde 51lbs, 1 doz. par caisse  3.35
large) 4.80 Canada White Gloss (caisse de 40 Boltes de 10 Ibs, } doz. par caisse ~ 3.25
M t:)Reindeer (4 doz. par cse E'Lb&)is geuldel;lalrl:é b 0.06% Bottes de 20 Ibs , doz. par caisse  3.20
,go vac Ladk of Sucre) 5.50 (caisses de 48 Ibs.), boltes en DOMINION CANNERS LIMITED
Marque Reindeer (2 doz. par cse) 4.80 carton de 3 Ibs. 0.70% Liste de prix No. 54
Limite de fret: 50c par cwt. Kegs No. 1 d’Empois Blanc No 1 —
Conditions: Net 30 jours, sans escompte *__ (caisse de 100 lbs.) 0.063 Ces prix sont ceux du d&  Ontario
Barils No 1 (200 Ibs. 0.06 tail, ceux qui achéteront de & Québec
Lait et Crémes Edm lSlllgeliaoliﬁ.)paquets 0.074 gong;.c hem'e‘,i bénéficieront lz;ardoz.
mo A : e 2ic. ouzaine. rou
Condensée. Empois Silver Gloss (48 Ibs.) en > A
St. Charles “Family 3.90 canistres de 6 Ibs. 0.08} Pointes d’asperges 2s 2.30 2.32%
St. Charles “Hotel” 4. 25 Empois Silver' Gloss en boltes 2 Bouts d’asperges 2s 1.45 1.474
Lait “Silver Cow” 5.75 coulisse de 6 Ibs. . 0.08} Féves Crystal Wax 2s 1.024 1.05
“Purity” : Kegs Silver Gloss, gros cristaux Féves Golden Wax, Midget
ty 5.60 (100 Ibs.) 0.07} Auto 2s 1.25
Lai 4 Benson's Satin (28 Ibs.) boltes en Féves Golden Wax 2s 0.924 0.95
t con ensé. carton de 11b., éti uette chromo 0.074 Féves Golden Wax 3s 1.30 1.32
La cse Benson’s Enamel (eau froide) Féves Golden Wax, gals. 3.75 3.77
Marque Eagle, 4 (40 Il.)s.)lacmsse ) 3.00 Féves Lima 2s 1.20 1.22
doz., chaque 6.25 Benson’s Enamel (eau froide) la Féves Red Kidney 2s 0.97% 1.00
Marque Gold Seal caisse (20 lbs.) 1.50 Féves Refugee ou Valentine
doz., chaque 5.60 Casco Potato Flour (20 lbs.) 0.10 (vertes) 2s 10.92% 0.95
Marque C Celluloid. Féves Refugee (vertes) 3s 1.30 1.32}
4 doz., chaque 4.85 Bolte contenant 45 boltes en car- Féves Refugee, Midget,
" Lait évaporé. i o P i Redigse, il 377
po cuisine. 3.7 3.77
Marque Peerless “Hotel,” 2 doz., W. T. Benson & Co.’s Celebrated Betteraves, et"'en tranches, :
chaque 4.25 Prepared Corn (40 Ibs.) 0.07% rouge sang, Simcoe 2s 0.974 1.00
Tél. Ball, Main :57: BELL TEL., MAIN 8219

Epiceries en Gros The Montreal Hay Co. Ltd

. 8pécialité . L. P. FORT[N, Président.
Papier et Sacs en Papier Chambre 409,

Notre ligne de conduite est de servir nos clients

honn‘tomogt au meilleur de leurs intéréts . .. . Edifice Lake of the Woods”’
COUVRETTE - SAURIOL, Limitée, 10 Rue St-Jean
236-238 Ru e S ¢- Pau l Nous achetons et revendons du foin et autres pro-

duits de la ferme.
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Au cours d’un intéressante conversation que nous avons entendue I’autre jour la femme d’un
homme d’affaires disait que quand son mari avait des ennuis il fumait plus souvent, durant la jour-
née, que quand les affaires étaient normales... Il en est probablement de méme pour chaque homme
a cette époque ou les choses sont si incertaines, et si un homme ‘‘allume’’ plus fréquemment, il dé-
pense plus d’allumettes. o ' : '

a Soyez préparé & cette éventualité . . . Procurez-vous un approvisionnement de bonnes allumet- )
tes qui s’allument par le frottement.

“« SILENT 500s ” et “ GOLD TIPS”

sont deux des marques les plus populaires d’allumettes d’Eddy.

Iﬂiﬂlﬂﬂﬂﬂlﬂbﬂﬂﬂﬂlﬂﬂlﬂlﬂ"ﬂHKHDEKH!ﬂ!"!ﬂl“lﬂ!ﬂlﬂl“!ﬂﬂﬂiﬂiﬂln{HﬂﬂlﬂlﬂiﬂilﬂlﬂlﬂiﬂlﬂllﬂﬁlﬂIﬂlﬂﬂﬂiﬂﬂﬂﬂﬂﬂlﬂlDINIIHDDCHHCNIQHI
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AVIS AU COMMERCE

ECRIVEZ A

CHARLES GURD & COMPANY, LIMITED

76 RUE BLEURY, MONTREAL, QUEBEC

. Pour tarif des prix des:

GINGER ALE DE “GURD” EAU CALEDONIA DE “GURD”
DRY GINGER ALE DE ‘“‘GURD” NECTAR DE POMMES DE “GURD”
Et autres boissons de haute qualité de “GURD.”
SANS CES BOISSONS, VOTRE STOCK SERA INCOMPLET
SOOs00000000 000000000000 080000 080000000 00000 0 U000 000000 30080000000 00000000 000000

~ \ >
Betteraves entiéres, rouge
sang, Simcoe 2s 0.974 1.00
Betteraves entiéres, rouge
sang, Rosebud 2s. 1.30
Betteraves en tranches,
rouge sang, Simcoe 3s 1.324 1.35
Betteraves entitres, rouge
sang, Simcoe 3s 1.373 1.40
Betteraves entiéres, rouge
sang, Rosebud 3s 1.405
Pois extra fins, triés,
qualité 1 23 1.373 1.4
" Pois Sweet Wrinkle, qualité
2, 28 0.974 1.00
Pois Early June, qualité 3,
0.95 0.97}

0.92% 0.95
4.30 4.32%

2s
Pogg Standard, qualité 4,
Pois Sweet Wrinkle, qualité
2 gals .
Pois ly June, qualité 3,

gals, 4.15 4.17}
Pois Standard, qualité 4,

s. 4.05 4.07%
Epinards, table, 2s 1.124 1.15
Epinards, table, 3s 1.474 1.50
Epinards, table, gals. 4.52% 4.55

N. K. FAIRBANK COMPANY
LIMITED
Montreal

Prix du Saindoux
Composé, Marque

BOAR'S HEAD.
F.O.B. Montréal.
Tinettes 601 0.10
Tierces 0.10
Seaux en bois, 20 Ibs. 0.10
Chaudiéres, 20 lbs. 0.10

Chaudieres, 5 lbs., 12'2 la caisse 0.11
Caisses, 10 Ibs., 3 & la caisse 0.11

E. W. GILLETT COMPANY LIMITED
Toronto, Ont.

Caisses, 3 Ibs., 20 A la caisse 0. 11{

AVIS.—1. Les prix cotés
B dans cette liste sont pour

Someonyerdl marchandises aux points
\"/‘ @ de distribution de g%s
A[ dans Ontario et Québec,

excepté 12 ol des listes

s es de prix plus
evés sont en vigueur,

et ils sont sujets 2a

BP9 varier sans avis.

tsd Levain en Tablettes

Chead lORo al"'

Boite 36 paquets a

\

l'{”‘:’“. K ¥

R | (A V2

’73

Sugar Granulé

L’étalon Canadien de la qualité
100 POUR CENT DE PUR [SUCRE DE CANNE.
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Le Ketchup aux
Tomates de

CLARK

LE MEILLEUR QUI -
SOIT FAIT AU
CANADA

Nos conserves
de la nouvelle
saison sont pré-
tes A4 présent A
étre expédiées.

Il n'y entre au-
cune matiére pré-
servante ni colo-
rante ni quol que
ce soit de falsifié,

Garanti
absolument

PUR

Bouteilles de 8
onces, 12 onces,
16 onces . . . .

2 douzaines par
caisse

Commandez-en i votre fournis-
seur_dés maintenant

W. [Clark, Limited,

{MONTREAL

Le Prét Immobilier, Limitée
CHAMBRE 30

Edifice = DANDURAND
Coin des rues St-Denis et Ste-Catherine

B Phone Bell Est 5779

BUREAU DE DIRECTION:

Président: M. J.-A.-E. Gauvin, phar-
maclen, ancien échevin; Vice-Prési-
dent: M. L.-A. Lavallée, ancien maire
de Montréal; Secrétaire-Trésorier: M.
Arthur Gagné, avocat; Directeurs: M.
L.-E. Geoffrion, ancien président de la
Chambre de Commerce du District de
Montréal, membre de la Commission du
HAvre de Montréal; .M. le Dr J.-O. Go-
yette, ancien maire de Magog; M. le
Dr P.-P. Renaud, capitaliste; M. F.-E.
Fontaine, directeur-gérant de “The Ca-
nadlan Advertising Limited”; Gérant:
M. L.-W. Gauvin, ex-inspecteur et sur-
intendant de la Metropolitan Life Ins.
Co.

8i VOUS avez BESOIN de CAPITAL

Pour acheter une propriété ou pour
bltir, inscrivez-vous au “Prét Immo-
bilier, Limitée” qui vous prétera ce ca-
pital sans intérét, avec grandes facili-
tés de remboursement.

Les facilités de remboursement des
préts faits & ses membres par le “Prét
Immobilier, Limitée” sont telles qu'el-
les représentent & peu prés lintérét
que l'on aurait & payer sur un emprunt
ordinaire.

REPRESENTANTS DEMANDES.—
Le “Prét Immobilier, Limitée” n'a pas
encore d’'agence dans tous les Districts
et est disposé & entrer en pourparlers
avec des représentants bien qualifiés,

Ecrives ou téléphones avoir la
brochurette explicative gratuite

’

ECOLE
POLYTECHNIQUE

~ Examen_d’Admission

1915

Cours prépamtoire, division
des ingénieurs et division des ar-
chitectes:

1eére Session, ler juin.

2e Session, ler septembr: .

Pour détails et prospectus, s'a-
‘dresser au directeur de I'Ecole
Polytechnique, 228 rue St-Denis,
Montréal.

LOlI LACOMBE
Déposants Employeurs

Landreaville Hormisdas . . . ........
...... Thos. Davidson Mf'g. Co.
Alfred Rochon . . P. G. Bright Co. Ltd.
Damien Poirier . Dufresne et Lanthier
H. Landrevile et al, Laroche Léo......
e+ ee v o« .. Jolicoeur, Albert
Wilibrod Fyfe . .. La Cité de Montréal
Ephrem N. Hurtubise . .. .. .. .. ..
.. La Cie Chambly Mf'g Co. Ltd.

Jas. B. Bacon . ... . Jas. Shearer Co.
Owens Willlams . Ramsay and Son Co.
Albert Racicot . ... . Colonial Wire Co.
Jos. Monty . . ....ciiiiiiininnnnnnn,
La Cité de Montréal Insp. Sanitaire
F. X. Robidoux, . The Town of Lasalle
Domina Masse . ...... M. S. R. Co.
Lyman Isaac .. .. .. .. C P. R. Co.
Larose, Napoléon .Globe Hat Work Co.

La Farine Préparée de Brodie
VOUS CONSERVE VOS CLIENTS

Toujours digne de confiance, elle
est préférée a toutes autres farines.

UN BON VENDEUR

Voyez le coupon des épiciers
dans chaque carton.

Brodie & Harvie, Limited
14 et 16 Rue Bleury -
Tél. Main 436. MONTREAL.

e

Ce sont des amis préférés
de longue date

Le Cacao et le
Chocolat de
Baker

sont toujours en
demande, se ven-
dent facilement et
sont en tous
points dignes de
confiance. Vous
n'avez avec eux
aucun des ennuis
de la vente.

Marque déposée sur
chaque paquet véri-
table

‘ m
Walter Baker & Co.

LIMITED

Faits seulement par

ETABLIS EN 1780
MONTREAL, Can. - DORCHESTER,{Mass.
P SN T T N e s N L Y |

LAGILLE, GENDREAU & CIE

Successeurs de CHS. LACAILLE & CIE
Epiciers en Gros

Importateurs de Méllnﬁ, 8i-
rops, Fruits Secs, Thés, Vins,
Liqueurs, Sucres, Etc., Etc.
L] L ] L]
Spécialité de Vins de Messe de
Sicile et de Tarragone.
[ ] L] [ ]

329 Rue St-Paul et 14 Rue St-
Dizier, Montréal.

The City Ice Co.

LIMITED

LA PLUS GRANDE COMPAGNIE DE
GLACE AU CANADA

Capacité de Production :
255,000 TONNES DE GLACE PAR AN.

BUREAU PRINCIPAL,
295 rue Craig 0. Montréal

Tel. Main 8605

Chocolat “[“'I'[n
Non Sucré
" DES EPICIERS

Pour tous les

Besoins de la Cuisine
Tablettes de 1 Ib.

Fabriqué par

John P. Mott & Co.

HALIFAX N. E.
J, A. TAYLOR, Agent, Montréa)
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EPICIERS: IL N'Y A PROBABLEMENT PAS UN SEUL ARTICLE DE MARQUE
DANS LE STOCK D’EPICERIE QUI EGALE ROYAL EAST POUR LE NOMBRE DES
VENTES, CAR IL PROVOQUE UNE DEMANDE CONSTANTE, ET C'EST UNE DES
PLUS FRUCTUEUSES SOURCES DE PROFITS QU'AIT L'EPICIER. QUELQUES EPI.
CIERS ONT EXPERIMENTE DES MARQUES PEU DIGNES DE CONFIANCE POUR
LESQUELLES IL N'Y AVAIT QUE PEU OU PAS DE VENTES ET ONT PERDU DE CE
FATT DE BONS CLIENTS )

PR
~

. R THE WHITES T, UM

Fait un Pain Parfait:

EW.GILLETT COMPANY LIMITED K

TORONTO, ONT.

PR ORONTO. QMY

- N —"'4\

\

R

)

6c...labolte $1.20

Lessive en Poudre
de Gillett.

La cse
4 doz. 2 la calsse $3.50
3 caisses 3.40
5 caisses ou plus 3.35
H Poudre a Pate

CIMaglc"

Ne contient pas d’alun
La doz.
6 doz. de 5¢ $0.50
4 doz.de 4o0z. 0.75
4doz.de 6oz. 1.00
4 doz.de 8oz. 1.30
4doz. de 12 0z. 1.80
2 doz. de 12 oz. 1.85
4 doz. de 16 oz. 2.25
2 doz. de 16 oz. 2.30
ldoz.de 2341bs. 5.30
4 doz.de 51bs. 9.60

2doz.de 6oz ala

1doz.de 12 0z Cse
1doz. de 16 oz $6.00

Vendue en canistres seulement.

Remise spéciale de 5% accordée sur
les commandes de 5 caisses et plus de la
Poudre A Pate ““Magic.”

Soda ‘;Maglc" la Cse
No. 1 caisse 60 pqts
dellb 2.85
5 caisses 2.75
No. 5 caisses

100 pqts de 10 0z. 2.90
5 caisses 2.80

Bicarbonate de soude superieur de
“Gillett”

Caque de 100 Ibs, par caque $2.25
Barils de 400 1bs, par barils 7.00

Créme de Tarte

‘Gillett,”

- L‘aDouzaz(4 ine
. pqts papier,

: ﬂ)oz?glamgse "(481.80
. pqts papier”

doz. & lam&e)\t. 3.50

§ lb. Boltes avec ' ins

couvert vissé (47

doz. 2 la caisse) ¥4.00

N4 Par Caisse
4 doz. pqts } Ib. (acoorti 14.50
2 doz.. pqts 4 Ib. (Aseotts) L: Livre

100 Ibs en barillets (1 baril ou plus) 50c
GUNN, LANGLOIS & CIE, Limitee,
Montreal
Prix du Saindoux
‘Compose,Marque
EASIFIRST

SHORTENING
4, EXCELS

£ oTHS

Pk ek ek
P e

(-}

—

Fui ¥

g
COoOOCOoONMNNO O
.-.-—.-.-Scoo
e Be Bpe BPe

Pt et et

Pains moulés d’une livre

—

HENRI JONAS & CIE

Montreal.

Pates alimentaires “Bertrand';‘a h
Macaroni “Bertrand” SgH
Vermicelle “ 880
Spaghetti @ §:;

p mts “" '8 .
Noulls at

uilles
Petites PAtes “ etc. E'g.!! &
Extraits Culinaires ‘“Jonas’’ La doz
1 oz. Plates Triple Concentré  $0.88
2 oz. * ¢ “ 1.67
2 oz.Carrées " 2.00
4 oz. L1} .“" “” 3. 50
8 oz. o [l a“ 6.
16 L “° a“" “" 12.
2 oz. Rondes Quintessences 2.
2* g ‘" ‘“ 2’
5 oz. a“ “" 4.
8 oz. “ “ 7.
8 oz. Carrees . 7.
4 oz. Carrées Quintessences,
bouchons émeri 4
8 oz. Carrées Quintessences,
bouchons émeri 7.92
2 o0z. Anchor Concentré 1.06
4 oz. *“ “ 1.88
8 oz. *“ o8 3.17
6 oz. ‘“ 6.34
2 o0z. Golden Star “Double Force” 0.84
4 OZ. " " “ “" l, 50
8 OZ. o“ 8 “" a“ 2. 84
16 oz. *“ ‘“ = “  5.00
2 oz. Plates Soluble 0.84
4 oz. *“ “ 1.50
8 oz. “ ¢ 2.84
16 oz. “ ¢ 5.00
1 oz. London 0.55
2 oz. “ 0.84
Extraits 2 1a livre de$1.103 4.00
Extraits au gallon de $7.00 2 25.00

Meémes prix pour extraits de tous
fruits.

8 S38k38%8
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ATLAS CONSTRUCTION COMPANY

ENTREPRENEURS DE CONSTRUCTION EN BETON
ET BETON ARME

NOUS EXECUTONS DES BATISSES EN BETON DURANT
TOUTE L’ANNEE, EN ETE COMME EN HIVER, ET NOTRE
TRAVAIL EST GARANTI.

Pour tous rensezgncments s’adresser a

Atlas Construction Company, L1m1ted

37 RUE BELMONT

7 Mai 1915
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MONTREAL

Vernis a chaussures Ladoz
Marque Froment 1 doz. 2 1a caisse 0. 75
Marque Jonas 1 doz. 2 la caisse 0.756
Vernis militaire a ’épreuve de I'’eau 2.00

Moutarde Francaise ‘‘Jonas’ La gr.

¥l 2doz. alacaisse 8.40
Sm 2 “” “" o« ‘“ 7'm
Medm' 3%l 1080
Tumblers g ¢ e e 10.80
Mm 2 “” “ “ la.m
Nugget 2 8 st 13.20
Athenian 2 o 13.20
Gold Band Tu. 2 * ‘“*“ 13.80
No. 64 Jars ) U 18.00
No. 65 " l “" “" o “" 2l.m
No' % « l “" " e ‘“ %.m
No' 67 a“ 2 “” “ " 13.%
No. 68 “ l “ " a“" ‘5-m
No‘ 69 (1] l .“” “ ‘“ 24.m
Molasses Jugs 1 ¢ *“ 21.00
Jam gal- l LU T R 1) %.m
Ja'm [ ‘ U U TR T “.m
MATTHEWS-BLACKWELL,
LIMITED
Montreal, ‘Canada
Lard e barla
Lard pesant, ue
Frontenac, Shgtl:tq
Cut, brl. 35/45 27.50
Lard pesant, Marque
Frontenac, Short
v o Cut, dbrl. 13.75
L\ o Lard pesant, Marque
“On ’6 Champlain, Short

Cut, brl. 45/55 27.00
Lard pesant, Marque Champlain
Short Cut, § brl. 13.75
Lard pesant, uqueNelson. dé-
sossé, tout brl. 40/50 28.50
Lard clair, Marque™ Nelson, pe-

sant, § brl.
Marque Dorchester
Marque Dorchester, 3 brl.
Marque Brown Brand, brl. 20/35
(clair)

Saindoux Compose

Tierces, 375 lbs.
Boltes 50 Ibs. net (doublure par-
chemin

Tinettes, 50 Ilbs. net (Tinette
imitée)

Seaux en fer, 50 lbs.

Seaux de bois, 20 Ibs., net $2.10
Seaux en fer-blanc, 20 Ibs., brut
$2.00

Caisses 10 lbs. tins, 60 lbs. en
caisses, bleu
Caiages5b{b&ﬁn&601bs.en
caisses, bleu

Caisses 3 Ibs. tins, 60 Ibs, en

caisses
Briques de saindoux, 60 Ibs., en
caisse

Saindoux garanti pur

Tierces, 375 lbs.

Boites, 50 1lbs., net (doublure
parchemin)

Tinettes, 50 lbs., net (tinette
imitée)

Seaux de bois, 20 lbs., net (dou-
blure emin

Segux en fer-blanc, 20 Ibs.,

rut $2.
Caisses, 10 Ibs., tins, 60 Ibs., en
caisses rouges
Camses.&lbs. tins, 60 lbs., en

caisses rouges
Camea, 3 lbs., tins, 60 lbs., en

Samdoux en carré d’une livre, 60
lbs., en caisse

r

0.10
5
0.10%
0.10}
0.10
0.103

0.10

0.104
0.11
0.11
0.11}

0.124
0.123
0.124

2.60 0.13
50 0.12}
0.13§

0.134
0.13}

0.13}

0.24
Navy Chocolate 0.29
Cocoa! Nibbs 0.35
Cocoa Shells 0.05
Confectionery Chocolate  0.18 a 0.30
Plain Chocolate Liquors 0.18 2 0.25
Vanilla Stick lagr. 1.00

AGENCES
LAPORTE, MARTIN, LIMITEE,

Legumes importes
““LE SOLEIL"”

Pois
Sur extra fins,  flacon, 40s
Sur extra fins, 4 kilo, 100 s.
Extra fins, 1 kilo, 50 s.
Moyen, No. 3. $ kilo, 100 s.
Francolis Petit.
Pois fins, ¢ kilo, 100 s.
Moyeus.ikllo.mo:.
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888 8% 1888
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Celles qui connaissent les

Planches A laver de Cane

les spécifient toujours

Parce quelles sont d’un prix modéré et
qu’elles donnent le meilleur service.

Les planches & laver de Cane se tiennnent dans
une classe A& part par leur belle construction,
leur qualité et leur durée, et donnent un attray-
ant profit.

Parmi les 13 différents mo-
deles et qualités, vous en
trouverez une qui répon-
dra a vos désirs.

Si vous n’avez pas notre
catalogue ‘“d'articles en
bois de Cane pour le jour
de buanderie”, nous serons
heureux de vous en envoyer
un.

Svrface en
zinc A coins

Wm. Cane & Sons Co.

LIMITED 8 écoulem.ent.
NEWMARKET, Ont.

UNE AUTRE RAISON
Pour laquelle vous devriex employer

Les Sacs Continental
pour Epicerie

Non seulement nos Sacs sont antiseptiques et ont
les fonds les plus parfaits qu'on ait jamais manufac-
turés, mais ils sont comptés au moyen du plus ré-
¢ t mécanisme spécial, ce qui assure le total com-
plet et le nombre maximum de sacs parfaits dans
chaque paquet.

Si votre marchand en gros ne tient pas lcs SACS
CONTINENTAL, n'en acceptez pas d'autres mais
envoyez vos commandes aux

DISTRIBUTEURS:

ONTARIO—The Continental Bag and Paper Ltd, Ot-
tawa et Toronto. Walter Woods and Co., Hamilton.

MANITCBA, ALBERTA, SASKATCHEWAN—Wal-
ter Woods and Co., Winnipeg.

NLLE ECOSSE, ILE DU PRINCE EDOUARD, ILE
DU CAP BRETON—Thomas Flanngan, Upper Wa-
ter 8t., Halifax.

NOUVEAU BRUNSWICK—J. Hunter White, Agent,
Marché du Nord, St-Jean.

COLOMBIE ANGLAISE—S8mith, Davidson & Wright
Ltd., Vancouver.

PROVINCE DE QUEBEC—The Continental Bag &
Paper Co. Ltd., 584 rue St-Paul, Montréal.

The Conunental Bag & Paper Co., Ltd.
SEULS MANUFACTURIERS

OTTAWA. - - - - CANADA

GRAND TRUNK 23y I s

MONTREAL ET TORONTO

Aménagement supérieur. Wagon & compartiments
“Club” au train de 10 h. 30 du soir.

L'“‘INTERNATIONAL LIMITED"

Le train le plus beau et le plus rapide du Canada
Montréal-Toronto-Chicago, & 9 h. du matin, tous les jours.

MONTREAL-OTTAWA

matin, 8 h. 06 soir, tous 18 jours.
01 matin, 4 h. soir, excepté dimanche.

MONTREAL-QUEBEC
SHERBROOKE-LENNOXVILLE

8 h. 01 matin, 8 h. 16 soir, tous les jours.
et 4 h. 16 soir, excepté le dimanche.

MONTREAL-PORTLAND

8 h. 01 matin, 8 h. 16 soir, tous les jours.

EXCURSIONS DE COLONS

Billets aller et retour pour 'Ouest du Canada, viad Chi-
cago, chaque mardi, jusqu’au 28 octobre. Bons pour deux
molis.

8. h.
9 h.

BUREAUX DES BILLETS EN VILLE:

122 rue St-Jacques, Angle St-Francois-Xavier. Tél. Up-

town 1187. Hotel Windsor ou gare Bonaventure,
Main 8229.

LES TRAINS PAR-
TENT DE MONT-
REAL:

LE PACIFIQUE
CANADIEN

EXCURSIONS DE COLONS

CHAQUE MARDI

Billets bons pour soixante jours.

Winnipeg, Edmonton et Stations
intermédiaires.

Les billets donnent droit au Dortoir des Touristes sur
paiement du prix d'un lit.

Exposition Panama - Pacifique
~ San Diego --- San Francisco

Prix réduits par toutes les routes.

Détails complets sur demande.

BUREAUX DES BILLETS

141-143 rue Saint-Jacques
TEL. MAIN 8125, |
Hotel Windsor — Gares Place Viger et Windsor

*»
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TOUTE PERSONNE

De I’Atlantique au Pacifique, 2 travers la Puis-
sance du Canada, qui lit un journal connait bien
cette ‘‘Little Lady” (Petite Dame). Elleaidea la
vente du stock de cacao et de chocolat que vous
avez en magasin avec une force irrésistible.
Elle connait toutes les ménageres et est votre
amie; elle améne 2 votre porte un grand nom-
bre de clients. Préparez-vous a faire face a
une augmentation de demande cette année.

THE COWAN COMPANY LIMITED
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LE CAOUTCHOUC ET SES MANUFACTURES

Depuis un quart de sidcle, les applications industrielles du
caoutchouc se sont tellement multipliées, que le marché mon-
dial de ce produit a pris une importance considérable. Une étu-
de, que vient de publier le “Commercial America”, permet de
se rendre compte de ces transformations, accentuées surtout
depuis 1900, en raison de I'introduction sur le marché du caout-
chouc de plantation.

Avant 1900, en efeft, le caoutchouc naturel était seul con-
nu dans le commerce. Les exportations du Brésil étalent les
plus importantes. Elles ont progressivement augmenté., En
1826 elles ne représentaient que 31 tonnes, en 1860 elles s'éle-
valent & 2,671 tonnes pour atteindre 26,760 vtonnes en 1900.

En 1870, H. A. Wickham se mit & la recherche de plants
de caoutchouc pour le gouvernement des Indes. Il se rendit
dans la région de I'’Amazone-Supérieure; mais comme les au-
torités brésiliennes étaient naturellement opposées & I'exporta-
tion des plants de caoutchoug, il dut agir avec beaucoup de ru-
se. Par hasard un navire pour I'Océan, qui avait trafiqué
dans I’Amazone, se trouvait abandonné. Wickham le fréta au
nom du gouvernement indien. Il se procura ensuite 70,000
plants a""une forét qui croissait sur une énorme étendue et ol
on cherchait le caoutchouc & cette époque. Les plants furent
embarqués en cachette et Wickham déclara que c’étaient des
spécimens botaniques pour les sardlns de la reine Victoria.

Ceylan fut choisi pour la culture de ces plants: deux mille
furent plantés prés de Colombo en 1876. On en envoya en mé-

" me temps & Burma, & Java, & Singapour et dans I'ouest indien.
C’est &4 Ceylan, en 1881, qu’apparurent les premiéres fleurs.
Dans le courant de la méme année, on commenca A pratiquer
la ponction. Le café étant, & cette époque, en baisse, il se pro-
duisit un grand accroissement dans la production du caout-
chouc. Aujourd’hui ces plantations couvrent 1,219,000 acres,
partagées de la manidre suivante: péninsule Malay, 667.000
acres; l'est indien hollandais, 267,000 acres; Ceylan 230,000

acres; I'Inde, Burma, et les autres pays 55,000 acres.
e & @

Ce n'est pas avant 1900 que le caoutchouc planté entra
dans le marché; & cette époque, la production ne dépassait pas
4 tonnes, alors que le cauotchouc naturel du Brésil représen-
tait 26.760 tonnes. La production des autres pays était chif-
frée 4 27.136 tonnes; et on évaluait la production totale des
caoutchoucs & 63.890 tonnes. En 1914, le total était de 107,-
000 tonnes, dont 382.000 tonnes de caoutchouc naturel du Brésil,
soit un accroissement de 20 pour cent; 10,000 tonnes d’'autres
caoutchoucs naturels, ce qui représente une baisse de 17.000
tonnes; et 65.000 tonnes de caoutchouc planté.

Jusqu'd ces dernidres années, les exportations du Brésil
étalent superléures a4 celles de caoutchouc planté; en 1909, le
tonnage du caoutchouc planté était seulement de 83.600 tonnes
contre les 42.000 tonnes du Brésil, mais comme beaucoup d’'ar-
bres sont devenus productifs, I'accroissement a été extréme-
ment rapide, si bien qu'en 1914 la production de caoutchouc
planté était le double de celle du caoutchouc naturel.

Le prix du caoutchouc alla en augmentant jusqu’'s ce qu'il
et atteint son plus haut point, en avril 1910 (3 dol. 60 par 1i-
vre), avec une moyenne, pour l'année, de 2 dol. 12. Depulis,
il a été continuellement en baisse, le plus haut prix étant, pour
1914, de 73 cents. et le plus bas de 49 cents.

Le caoutchouc régénéré joue un rdle important dans la
baisse des prix; on dit que depuis 1910, les Etats-Unis em-
ploient 2 livres de caoutchouc régénéré pour une livre de caout-
chouc cru. L'accroissement des réserves de caoutchouc planté
coincide avec les larges demandes provenant des fabriques
d’automobiles pour leurs pneus, de sorte que l'accroissement
des demandes n'a pas provoqué une hausse de prix.

On a prétendu que, bientdt, le rapide accroissement de la
production du caoutchouc dépasserait les demandes de 1la
consommation; mais il en sera, comem pour tous les pro-

» TANGLEFOOT #

LE DESTRUCTEUR DE MOUCHES, SANS POISON
46 cas d’empoisonnement d'on'hnn par le papler 2 mouches empoisonné furent signalés dans 15 Etats, de julllet A novembre 1914
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duits, une baisse des prix du caoutchouc provoquera une plus
large consommation de cette matidre et on remploiera dans
des cas ol sa cherté l'aurait interdite. La moyenne d'accrois-
sement dans la consommation mondiale, pour les années allant
de 1909 A 1913, a 6té de 10 pour cent par an, 1algre 1es prix éle-
vés qui ont eu cours pendant une partie de cette période.

Des autorités compétentes ont estimé que, pour les 10
années A venir, le prix moyen pour le caoutchouc planté sera
de 60 cents. Les planteurs ont été avertis de réduire leur dé-
pense de proportion jusqu’'d ce que le caoutchouc donne un
bénéfice de vente de 25 cents. Si I'on arrive & ce prix, il est
plus que probable que le caoutchouc naturel sera hors du mar-
ché et que le caoutchouc planté, grice & son bon marché, aura
de nouvelles applications que sa cherté rendait impossibles.
On peut réver des villes silencieuses avec des rues caoutchou-
tées, des tennis en caoutchouc, des planchers élastiques, etc...

Certains experts reprochent au caoutchouc planté d'étre,
pour diverses ralsons, inférieur au caoutchouc du Brésil: d’ail-
leurs, le prix du caoutchouc naturel hepasse souvent de 256
cents celul du caoutchouc planté. On s'appuie surtout sur
rabsence d'uniformité dans la reproduction de ce dernier,
bien que dans le caoutchouc du Brésil on ne soit assuré que de
16.000 tonnes de beau caoutchouc Para. On dit aussi que la
ponction du caoutchouc planté s'opére sur des arbres qui ont
cing ou six ans seulement de plantation, tandis que les arbres
du Brésil sont séculaires. La qualité du caoutchouc, planté
seralit, en conséquence, trés inférieure, pour toutes les appli-
cations commerciales et industrielles au caoutchouc naturel.

On a proposé, pour égaliser les prix des caoutchoucs na-
turels et plantés un systdme régulateur. Le,comité de I'As-
soclation des Planteurs de caoutchouc recommanda de fixer
la valeur des produits d’aprds les résultats de la vulcanisa-
tion qu'une société, équipée A cet effet, ferait éprouver au
caoutchouc destiné & la vente. On pensait que cette mesure
assurerait I'industriel de la qualité du produit et lul permet-
trait de le payer & prix équitable; en méme temps ce serait un
stimulant pour les producteurs de produire une belle qualité
de caoutchouc. La difficulté de fixer la valeur actuelle des
échantillons de caoutchouc planté est sans doute la cause de
son bas prix. Les caoutchoucs en feullles “crépe” ou fumé ne
différe pas en apparence, mais souvent I'épreuve montre
qu'ils sont tout différents et les industriels qui achétent de ces
caoutchoucs doivent avoir souvent des déceptions. Si, par une
évaluation correcte, on pouvait seulement arrrver & une hausse
de 2 cents par livre, le planteur gagnerait sur la production
actuelle une somme de 3 millions de dollars par an.

(11

Pratiquement, tout le caoutchouc planté vient du sud-est
de I'Asle. En 1913, 28,429,000 livres furent exporteés de Singa-
pour, dont 20.890.000 livres alldrent en Grande-Bretagne. Les
exportations en 1913 étalent le double de celles de 1912, et plus
de 4 fois celles de 1911. Les exportations de Penang en 1913
furent de 14,699.000 livres dont 18.838.000 livres furent envoyées
en Angleterre. Le total était de 76 pour cent de plus qu'en
1912, trois fois plus qu'en 1911, et prés de 7 fois plus qu'en
1910. Les exportations de Ceylan, pour 1913, sg'élevaient a
26.482.000 livres, avec un accroissement de 80 pour cent sur
1912, prés de 4 fois autant qu'en 1911 et 7 fors plus qu'en 1910.

Les principaux pays de destination de ces exportations
furent I'Angleterre (14.590.000 livesr) les Etats-Unis (5.746.000
livres), et I'Europe continentale (4.2865.000 livres). En 1918, Port
Swettenham exporta 28.877.000 livres, ce qui représente au ac-
croissement de 40 pour cent sur 1912, de 23 pour cent sur 1911,
et de 36 pour cent sur 1910. L'Angleterre a acheté 24.331 livres
de ces exportations et 'Europe continentale 3.129.000 livres.

Le total de la production du caoutchouc pur s'élevait, en
1913, & 108.440.000 tonnes dont:

47.200 tonnes de caoutchouc planté;
39.370 — de caoutcl;puc du Brésil;
21.870 — d'autres caoutchoucs naturels.
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La consommation de 108.440.000 tonnes de caoutchouc se
répartit de la maniére suivante:

lén Btats=-Unis . . . oo soisaia 48.000 tonnes
PADBISLEITO . . . «oiconmecononnnnion 18.640 —
IAllemagneé . . .7, ....ceovnnnnnnnnnn 16.600 —

4 I RUSSIS . s Rt e 9.000 —
I8 FYANCS . . o <oveigovsscanns seos 6.600 —
18 Belglque . . i .o veniss s & st 3.000 —
I'Autriche-Hongrie . . . . . ........ 8.000 —
BTN 50 o 0 OO OO O OO () QYOG 2.000 —
les Pays-Scandinaves . .. ......... 1600 —
le Japon et I'Australie . .......... 1.8300 —

On voit par ces chiffres, que I'Amériqus est le plus grand
consommateur de caoutchouc du monde entier. En raison de
la guerre, la plupart des pays cités dans cette liste ou bien se-
ront incapables d’'importer largement les matidres premiéres,
ce qui sera le cas de I'Allemagne, de I'’Autriche-Hongrie et de
la Russie; ou bien leurs industries paralysées ne serviront plus
qu’'d l'équipement de l'armée.

En général, le monde dépend pour son approvisionnement
en produits de caoutchouc, de I'Angleterre, de la France, des
Etats-Unis et de I'Italie. Le tableau suivant donne la propor-
tion de ces exportations:

Allemagne . . . ...oovveivnnnnns 30.464.000 dollars
ADRIOLOYTE .o v 5 i« cioiire sieieiie s sinie 22.667.000 —
FPanCe . . o wivies eisioios sisiaisis s isie 21.441.000 —
Italle . . . ....iiiiinininnn.. 10.823.000 —
Autriche-Hongrie . . . ........ 3.451.000 —
RUBHIO . v o v ssoisoimavsnins 3.000.000 —
Belglque . .  :icemss s seess 2.600.000 — [

Une large part de ces exportations allait en Europe, 'An-
gleterre en téte consommant pour 20.000.000 de dollars; 1la
France, 10.000.000 de dollars; I'Italie 7.000.000 de dollars et I’Al-
lemagne prés de 7.000.000.000 de dollars; mais les pays non
européens en achetaient aussi une grande quantité,.

Les exportations totales du caoutchouc .manufacturé pour
I'Allemagne, sont représentées par une valeur de 30.464.000 dol-
lars, dont: "

11.662.000 pour les pneus;

7.363.000 — le caoutchouc fin (ou dilaté);
4.046.000 — tubes et tuyaux;

3.094.000 — caoutchouc durci;

2.023.000 — vétements.

Le caoutchouc exporté en Angleterre était évalué a 22.-
657.000 dollars, se répartissant dans les proportions suivan-
tes:

Pneus d'auto ..........ccc00000n. 3.644.000 dollars
— de bicyclettes . . ........ 2.067.000 —
— de voitures . . . .......... 666.000 —
— de motocyclettes . .. .... 202.000 —

Les pneus d’'auto exportés d’'Angleterre sont, au point de
vue de la client2le, achetés par I'Argentine pour 580.000 dollars;
par I'Est-Indien-Anglais pour 470.000 dol.; par le Sud-Afri-
cain pour $60.000 dol.;,par la Belgique pour 424.000 dollars; par
la France pour 340.000 dol.

Pour les pneus anglais de bicyclettes, la répartition s’éta-
blit ainsi: ) -
le Japon achate pour ......... R T R B T 444.000 dollars
la Hollande achete pour ....— 244.000 —
I'Est-Indien-Anglais achate pour 228.000 —

Des pneus de voitures, I'Inde achdte poux: 218.000 dollars;
I’Argentine pour 72.000 dollars.

..............

..............

-
L 1 2 ]

Les exportations de chaussures en caoutchouc s'éldvent
4 690.000 dollars et se répartissent ainsi:

Australie . . ., ....cviiveiinnnnnnn. 216.000 dollars
Est-Indien-Anglais . . . ........... 86.000 —
TUPQULG o 0 o oie ciervcie Sleisnis lstisats st 71.000 —
France . . . . ..viiiiiiinnnnnnnn. 60.000 —
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Les exportations totales de vétements imperméables, b.-
106.000 dollars, ont été partagées dans les proportions sui-
vantes:

CaAnAAdR . ¢ o oeen e s eees s e 1.410.000 dollars
Pays-Scandinave . .. .......... 1160000 —
Nouvelle-Zélande . . . . ........ 279.000 —
Allemagne . . . ........ R T 276.000 —

Les expoxltations totales de produits du caoutchouc ont
été chiffrées A& 8.281.000 dollars, ainsi réparties:

PLANCO o & 0 & seveis ssninie & saimd saveeis 1.638.000 dollars
ANSMAGNG ., o o .« sieisis siiis o sinitn s 643.000 —
AUBLTAle . ..o o on s inins sneins s 626.000 —
Argentine . . . . ........ 00inen 474.000 —
Sud-Africain . . . . .. 4456.000 —
Hollan@e . . « iivcessiossnssives 416.000 —
INAG o o ¢ +oeis ¢ sinis s s EHE B 410.000 —
BelBIQUO « « o i«veiiieis s sming veenio e 3656.000 —
Canada . . e e et e 843.000 —
Chine . . . . ..iiiiiininnnennnns 318.000 —
RUSSI® . < -« coseoivasnnsesimaais 264.000 —
Bréstl . . o v i s s s e s 236.000 —
Nouvelle-Zélande . .......cco00vue” 226.000 —_

L’'Angleterre a importé, en 1913, les produits de caoutchouc
pour une valeur totale de 20 millions de dollars, savoir:
Dollars:
12.787.000 de pneus d’auto;
8.687.000 de caoutchouc manufacturé n. o. s.
1.894.000 d’isolateurs pour I'électricité;
599.000 de chaussures en caoutchouc;
6560.000 de pneus de bicyclettes;
508.000 de pneus de motocyclettes.
) L'Allemagne a importé 1-3 des pneus d’automobile, soit
'pour, une valeur de 4.648.000 dollars. Les autres pays chir-
frent ainsi:

Italle: o © o Goeeven s s s vee.. 2.666.000 dollars
FTANCE o 5 s & wioio s sionsts s aiszere s oo . 1.766.000 —_
TRUABLIO 4 o o s o sisieie s stevie sraiasicia siot’s 1.265.000 " —
Belgique . . . .....cciiiiiiiiinnn, 1.232.000 —
Etats-Unis . .. .....coviiiann. 1.121.000 —

En 1913, la France a importé du caoutchouc manufacturé
pour une valeur totale de 9.700.000 dollars, dont 4.976.000 dol-
lars pour les pneus d'auto, etc., etc... et 2.3656.000 pour les cour-
roies en caoutchouc, tuyaux, etc.. Pendant la méme année, la
France a exporté pour une valeur de 21.931.000 dol., dont 17.-
826.000 dol. pour ses pneus d’'auto et 2.935.000 dol. de courroies en
caoutchouc et de tuyaux.

ess

Pendant 'année financi®re qui a expiré le 30 juin 1914, les
Etats-Unis ont importé 131.9956.000 livres de caoutchouc, éva-
luées A& 71.219.000 dollars, ce qui témoigne un accroissement
en quantité de 18.000.000 de livres et une baisse en valeur de
19.000.000 de dollars sur l'année derniére.

Ces 131.995.000 livres d’'importations ont été alimentées de
la mani2re suivante: '

Angleterre . . . ...ceecieninnnns 48.279.000 livres
Brésil . .« iiee s saees s s 40.641.000 —
Est-Indilen . . .. ......c00uunen 16.697.000 ' —
Belgique . . . ...... O DO OIS 11.000.000 —
Allemagne . .. ....... Sia s Riee 7.079.000 —

11 faut ajouter aux importations de caoutchouc: 24.926.000
livres de gutta-joolatong; 1 million 846.000 livres de gutta-
percha; 1.475.000 livres de gomme kuyale; 25.958.000 de caout-
chouc régénéré; 1.533.000 livres de balata.

Le gutta-joolatong, venu des Straifg-Settlements a figuré,
pour 1914, dans une proportion de moitié pour l'année 1913.
Le gutta-percha était de méme origine. La gomme gliyaule ve-
nait du Mexique, mais alors qu’en 1913 les exportations de ce
produit montaijent a 10.000.000 de livres, en 1914, elles étaient
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trés réduites en raison de la guerre. La balata venait du Ve-
nezuela et des Guinées anglaises et allemandes. Le caoutchouc
régénéré venait uniquement d’Angleterre, de Russie, du Cana-
da, de France et d’'Allemagne; les quantités ainsi exportées
étaient en baisse de 18.000.000 de livres sur 1913.
e

Pendant l'année financiere finissant le 30 juin 1913, la va-
leur du caoutchouc manufacturé exporté aux Etats-Unis a at-
teint 14.324.000 dollars. En 1914 elle était de 12.441.000 dollars,
ce qui représente une baisse d'& peu prés 2 millions de dollars
sur l'année 1913. Le total des exportations, pour 1918, est ain-

si composé:
Dollars
3.943.000 : pneus d’'automobiles;
611.000 : autres pneus;
2.605.000 : tuyaux, courroies en caoutchouc, cordes, feuil-
les, rondelles;
1.437.000 : chaussures en caoutchouc;
923.000 : caoutchouc régénéré ;
440.000 : rebut et caoutchouc usagé;
3.913.000 : autre produits manufacturés._

Les exportations de pneus d'auto ont été pour:
le Canada de .................. 1.324.000 dollars

I'Angleterre de . . . ............ 1.125.000 —
la Belgique de .. .. .. . 492.000 -
I'Allemagne de ................ 401.000 —
le Mexique de ............c...... 208.000 -—

Les exportations ont été pour les autres pneus en:
Angleterre de . . 119.000 dollars
Cuba AU, . ' i o vnientes srnete s sialsiels 102.000 -
Suéde de . . . 70.000 —

Les exportations de courroies en caoutchouc, tuyaux, en-
veloppes ont été:

....................

pour le Canada de .............. 472.000 dollars

— le Mexique . . ............. 438.000 —
~— - I'Angleterre de ............. 249.000 —
— Jl'Australie de . .. .......... 186.000 —
— le Sud-Africain de . . . 172.000 —-
— leCubade.......oovvnnnnn. 166.000 —

Ont acheté des chaussures en caoutchouc:

I’Angleterre pour . . . 422.800 dollars

I'Australie pour . .. .............. 176.100 —
I'Allemagne pour . . ......c...... 136.700 —
le Canada pPour ... .......cecvuuus 90.700 —
la Nouvelle-Zélande pour ........ 68.200 -
le Brésil pour . .. ........ veeees 48,000 —
Newfoundland pour . .. .......... - 44.600 —

Les autres produits manufacturés ont été exportés pour
une valeur totale de 3.913.000 dollars se répartissant ainsi:

1.160.000 dollars pour le Canada;

1.160.000 — I’Angleterre;
377.000 — I'Allemagne;
144.000 — Cuba;
140.000 — la France;
118.000 — les Iles Philippines;
116.000 — I'Australie;
104.000 — le Mexique;
86.000 — le Brésil;
76.000 — I'Argentine.

Les Etats-Unis manufacturent tous les produits du caout-
chouc, de sorte qu’ils sont en mesure de fournir largement les
nations qui en ont besoin. Prés de la moitié des exportations
de ces produits est vendue aux pays européens et les princi-
paux acheteurs sont I'Angleterre, I’Allemagne et la France. Ces
trois clients sont aussi de grands producteurs de caoutchouc
manufacturé. On voit que les Etats-Unis sont nettement dé-
signés pour prendre la place de I'Allemagne et de I'Angleter-
re dans cette industrie, et pour fournir ces produits du caout-
chouc aux nations que I'Allemagne et 1’Angleterre ne peu-
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vent plus approvisionner en raison de la guerre. Pendant un
certain temps les pays consommateurs de caoutchouc manu-
facturé seront plus que jamais dépendants des Etats-Unis; les
nations en guerre seront trop occupées & s'approvisionner el-
les-mémes pour songer A fournir leurs voisins.

La guerre européenen a profondément troublé le marché
du caoutchouc. Les producteurs n'ont cependant pas ralenti
leurs travaux de récolte, persuadés qu'aussitot aprés la signa-
ture de la paix il se produira une forte augmentation des de-
mandes de I'industrie.

IEn attendant, les stocks actuels s'accroissent sensible-
ment, malgré la consommation exceptionnelle des nations bel-
ligérantes.

La circulaire des courtiers de Londres bien connus, MM.
Gow, Wilson et Stanton, dit que la production du caoutchouc
en 1914 se serait élevée & 107.000 tonnes, soit & peu prés le mé-
me chiffre que l'année précédente; mais alors qu’'en 1913 le
contingent des plantations asiatiques n'avait été que de 46.000

tonnes, i1 s'est élevé en 1914 & 65.000 tonnes en dépit des diffi- _

cultés politiques et financiéres qui ont prévalu durant la der-
nidre partie de l'année. 1l résulte danc de ces chiffres que les
plantations de I'Asie entrent maintenant pour 60 pour cent
dans la production du monde.

Durant l'année 1914, les fluctuations de prix ont été moins
accusées qu'en 1913. Les prix du Crépe ou premidre qualité,
qui avaient oscillé entre 4 sh. 61-2 d. et 1 sh, 111-2 d. en 1913,
ont varié en 1914 entre 3 sh. au plus haut et 1 sh. 111-2 au plus
bas. Les prix du Para fin ont varié de leur cOté entre 8 sh.
21-2 au plus haut et 2 sh. 6 1-2 au plus bas. Les cours les plus
bas ont été atteints au commencement de 'année et les cours
les plus élevés au mois d'avril. Le mouvement de reprise en
avril a été provoqué par une restriction momentanée des ap-
provisionnements.

Au début de la guerre, les transactions sur le marché du
caoutchouc ont été arrétées pendant un moment, mais, en fai-
son de mesures énergiques prises rapidement par la Rub-
ber Trade Association de Londres, dans le milieu d’aoQt, les
affaires en caoutchouc livrable immédiatement ont pu re-
prendre dans des conditions presque normales.

Cependant, les ventes aux enchdres ont été abandonnées
et ont été remplacées par des marchés de gré & gré. En dépit
de l'incertitude qui régnait quant & la situation statistique au
départ et A l'arrivée des navires et en dépit de la situation
monétaire difficile, le marché a montré une fermeté surpre-
nante jusqu'au 16 novembre, date & laquelle le Gouvernement
du Royaume-Uni a prohibé toutes les exportations de caout-
chouc, sauf pour la France et pour la Russie,

Il a été depuis impossible pour le commerce anglais de
réexporter du caoutchouc et des expéditions directes de I'O-
rient en France n'ont été autorisées que depuis le milieu de
décembre. Il est & peine besoin de signaler que cette prohibi-
tion des exportations, si elle avait persisté, aurait eu pour I'in-
dustrie des plantations de caoutchouc des conséquences extré-
mement sérieuses sur lesquelles I'Association des planteurs de
caoutchouc s'est efforcée d'appeler l'attention du Gouverne-
ment anglais.

Un représentant des grandes firmes de caoutchouc des
Etats-Unis, M. Work, est arrivé récemment en Angleterre,
dans ce but, car I'importation du caoutchouc du Brésil ne suf-
fit pas aux industriels nord-américains. La demande normale
aux Etats-Unis est évaluée en 1915 A 65.000 tonnes, dont le
Brésil ne peut fournir que 35.000 tonnes, et le caoutchouc brut
se vend & New York environ 90 cents la livre, au lieu de 50
cents & Londres. Les Américains demandent donc & I'Angle-
terre de lever l'interdiction de I'exportation Je caoutchouc en
donnant la garantie qu'il ne sera pas réexporté pour I'Alle-
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magne et ’Autriche-Hongrie. Le Gouvernement anglais a con-
senti A4 lever en partie les restrictions & I'exportation du caout-
chouc, ce qui a relevé les prix de la gomme de plantation de 1
sh. 11 & 2 sh. 3 et rendu quelque activité au marché.

Quant au Para, il a maintenant la supériorité de son cours
a4 2 sh. 6. La production qui était de plus ae 40.000 tonn¢s en
1912-1913 a faibli & 39.000 tonnes en 1914; les prix de vente
couvrant & peine les frais de production.

A signaler, & titre documentaire, les prix exceptionnelle-
ment élevés atteints récemmenti, mais pour de petites quan-
tités, & La Haye et & Rotterdam, ol on a payé jusqu'a $1.80 la
livre en décembre dernier.

En résumé, il n'y a pas, & proprement dire, un marché du
caoutchouc en ce moment. Les cours ne se régulariseront
qu'aprés la guerre et, A tort ou A raison, la majorité des spé-
cialistes croient & un reldvement des prix.

LES EXPORTATIONS DES ETATS-UNIS ET LA GUERRE

Comme {l était aisé de le prévoir, I'état de guerre a exer-
cé une influence sérieuse sur le mouvement des exportations
des Etats-Unis en Europe. On a pu dresser, & cet égard, une
statistique qui se résume ainsi:

Exportations chez les belligérants

Décembre Décembre
1913 1914
(En dollors)
Autriche-Hongrie . . ............. 3.162.6562 2.700
Allemagne . .. .............. 33.210.286 2.194.038
Belgique . . . ............. GOBO RGO 6.740.612 768.282
Russie d'Europe . . .............. = 4.971.120 479.249
France . .. ............... “alere Siatete 18.341.017 87.685.879
Angleterre . . .......... ste o areias 8 lalerels 64.092.740 83.863.254

Exportations américaines chez les neutres

IRA1I0 5 5 sivsinie e o o lorereione mioiarers whatatare 9.109.962 26.162.688
PRYS-BAB = 5o 55 555756 & pessie onioiere 10.070.070 12.427.794
CaNABA . . o (s 5 sisils s sisisio s <rere A 5 W 25.638.404 18.879.707
Mexique . . . ... ..., 3.171.161 2.364.5696
Cuba . .. . e .882.322 5.810.826
Argentine . . . ... ... ........ ..., 4.757.865 1.621.348
BREBIl & v ¢ s s siin e s 55555 55 Biove o wmtain o +2.128.097 1.441.948
ChING: &« v v aiste s s simieis o 5 ss S enine s 1.788.006 836.243
Inq_e_z; anglalges . . oo cen s sens 1.009.124 842,663
Japon . .. e 7.614.727 6.098.191
Australie . . . ... ... ... ..., 4.5610.421 8.649.813

On remarque que l'augmentation a été surtout accentuée
pour l'exportation en France, qui a presque doublé,

UNE CURE DE REPOS.

Chaque mal a son reméde. Le Rhumatisme, la Sciatique,
et les Affections nerveuses ont comme reméde de la nature les
eaux de la “Source St-Catharines”. Visitez St-Catharines,
sur la ligne principale du chemin de fer du Grand-Tronc, pre-
nez ld une série de bains et vous retrouverez votre jeunesse.
A cOté des sources il y a “Le Welland”, un hétel moderne dans
lequel on trouve tout le confort nécessaire et un repos com-
plet. Une brochure contenant les renseignements complets
sera envoyé gratis sur demande adressée &

M. N. O. DAFOE, C. P. & T. A.

Grand Trunk Railway System, 122 Saint-Jacques, Montréal.
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LES CHAUSSURES

DE SOLDATS

La collection des chaussures portées par des soldats
et illustrées dans les pages suivantes a été établie par la
United Shoe Machinery Company et constitue un do-
cument des plus intéressants qui ne peut manquer d’at-
tirer 1’attention de nos lecteurs.

En dépit de l'importance incontestable de la
chaussure, il y a une grande diversité d’opinions en ce
qui concerne la protection pratique des pieds du mili-
taire. Chaque modéle refléte d‘une fagon évidente les
transitions, les influences et probablement 1’expérience
des nations différentes.

Pour les populations d’Amérique ou 1'art de faire
la chaussure a atteint un tel degré de perfection, beau-
coup de ces chaussures paraitront impossibles. Elles
sont rigides, lourdes, faites sur des formes qui nous
font remonter a trente ans en arriére, et sont manufac-
turées par des méthodes désuétes et abandonnées de-
puis longtemps, 1’expérience ayant démontré qu'il
était impossible de faire une chaussure durable et con-
fortable par de tels procédés.

Depuis le temps ou le poids des bLatailles reposait
principalement sur l’infanterie, les autorités dirigean-
tes militaires se sont rendues compte que ‘‘la facilité de
la marche’’ était la premiére chose a envisager et en étu-
diant ce point particulier et en prenant attentivement
la psychologie de la guerre, elles comprirent que ce
qui agissait le plus sur l’esprit individusl et que les
conditions qui affectaient le plus le service dépendaient
du type de chaussure fourni au soldat. On peut done
dire, ausi étrange que cela puisse paraitre, que 1’hum-
ble chaussure du troupier décida souvent du sort des
armes et de la destinée des nations. .

Le grand Napoléon reconnaissait 1’importance de
la chaussure pour l’armée et il distribuait de splendi-
des récompenses & ceux qui amélioraient le genre de
chaussures fourni aux soldats.

Wellington, le ‘‘Iron Duke’’ comme on le surnom-
mait, répondait lorsqu’on lui demandart quelle était a
son avis la chose la plus importante daus I'équip :ment
du soldat: ‘‘Premiérement, une bonne paire de chaus-
sures ; secondement, une autre bonne paire de chaussu-
res, et troisiémement, une paire de demi-semelles’’. 1l
voulait désigner la chaussure qui portait son nom et qui
était adoptée et portée depuis des années par 1’armeée
anglaise. -

Le général Forrest, dans ses mémoires, dit: ‘‘Le
suceés dans la bataille va au général qui améne le plus
grand nombre d’hommes sur la ligne de feu’’, et & ceci,
il pouvait ajouter, ‘‘en bonne condition’’, car on peut
bien dire que les hommeés qui atteignent la ligne de feu
avec les pieds blessés et 1’esprit démoralisé par cette
souffrance, car les blessures des pieds agissent sur tout
le systéme nerveux, sont une menace plutét qu’un se-
cours.

Il n’y eut apparemment aucune méthode suivie
concernant la chaussure de 1’armée aux Etats-Unis jus-
qu’aprés la Guerre Civile. Les fameuses ‘‘Fadea-
ways’’ fournies par les soumissionnaires de 1’armée &

. cette date, et les scandales qui suivirent, déterminérent

le Département de la Guerre & examiner sérieusement
la sitnation et & y appliquer le reméde. Il s’ensuivit
qu’une séveére liste de spécifications fut prévue et étroi-
tement mise en vigueur, exigeant une chaussure a

trépointe et faite 4 la main, ce qui constituait a cette
époque la chaussure la plus dispendieuse qui fit. La
forme de la chaussure et la matiére premiére employée
furent laissées a l’initiative des surintendants.

En dépit des nombreux efforts tentés pour chan-
ger ces réglements, qui par suite du développement ex-
traordinaire de 1'usage de la machine dans la confec-
tion de la chaussure étaient devenus vétustes, ils de-
meurérent en vigueur jusqu’aprés l’ouverture de la
Guerre d’Espagne, quand on se rendit compte que la
chaussure faite & la main devenait de plus en plus un
art du passé.

A Chicago et dans le territoire adjacent, il était
impossible de trouver trois cents hommes capables
d’exécuter le travail comme requis par le gouverne-
ment. Dans les autres parties du pays, bien que tous
les hommes capables fussent réquisitionnés, il fut im-
possible d’obtenir le nombre de chaussures exigées. Les
réglements furent donc modifiés pour permettre 1’usa-
ge des machines du systéme cousu-trépointe Goodyear
qui sont universellement employées dans la confection
des chaussures des plus belles qualités et c’est cette mé-
me méthode qui est encore actuellement en usage.

En 1908 fut formé un des plus importants comités
qui se soient vus dans l’armée. A sa téte se trouvait le
major William H. Munson du Corps Médical et il lui
fut donné une opportunité sans limite d’enquéter sur
les conditions de la chaussure dans 1’armée et de faire
les recommandations désirables pour tenter d’amélio-
rer la chaussure et d’obtenir de cet équipement princi-
pal le meilleur rendement et le service le plus appré-
ciable. Le travail de ce comité fut relaté avee tous les
détails par le major Munson dans le livre publié par
ses soins sous le titre: ‘‘Lia Chaussure du Soldat et la
Chaussure de 1’Armée’’. Ce comité produisit ce qui
sans conteste, constitue la meilleure forme encore ima-
ginée pour l'usage de l’armée; les chaussures faites
sur ce principe s’adaptent étroitement au talon et au-
dessous du pied laissant une place suffisante dans la
partie de devant pour que les doigts du pied puissent
se mouvoir et que chaque muscle puisse fonctionner li-
brement. Il est évident que la meilleure chaussure pro-
duite si elle ne s’adapte pas bien au pied ne peut en au-
cune facon donner des résultats satisfaisants.

De la bonne méthode employée pour la confection
dépendent les qualités qui font la chaussure recom-
mandable.

Il y a & présent quatre méthodes généralement
employées dans la manufacture des chaussures, nous
en donnons a la suite les diagrames et descriptions et
’explication de ces méthodes aideront & faire com-
prendre et discerner les qualités importantes qui ca-
ractérisent les bonnes chaussures et qui sont le résultat
de la méthode employée dans leur manufacture.

11 n’est pas sans intérét de s’arréter attentivement
a ce sujet qui ne manque pas d’étre d’actualité a la
guite des plaintes et incidents qui ont marqué les four-
nitures de chaussures militaires dont quelques-unes ont
6té trouvées trés défectueuses, et 1’histoire par 1’image
de la chaussure de 1’armée dans les principaux pays du
Jnonde sera a la fois instructive, intéressante et diver-
tissante.
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Coue d'une chaussure cousue trépointe Goodear

Ce diagramme montre la méthode ingénieuse employée dans
la ‘confection de ce type de chaussure si largement porté de
nos jours et qui est parfaitement uni & I'intérieur. Les points
employés dans le “lasting” sont tous éliminés et une machine
avec une alguille courbée coud la trépointe et le dessus de la
chaussure & la semelle intérieure sans aller dans la chaussure.
Le fil employé est du lin le plus fort et soigneusement ciré. Ce-
la fournit le type de chaussure le plus confortable et le plus
durable et dont la semelle extérieure puisse étre facilement re-
nouvelée,
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Coupe d'une Chaussure cousue Mckay

Bien que cette chaussure’ soit une chaussure cousue, elle dif-
fére radicalement de celle faite par le procédé cousu trépointe
Goodyear, par le fait que les points du “lasting’” et une ligne de
piqQre & la machine araissent A l'intérieur. Cette métho-
de est éénémlement employée dans la confection des chaussu-
res de qualités moyennes ou bon marché.

‘r/
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\\ LASTING TACK.
STANDARD SCREW
CLNCHING POINT of LASTING TACH.

Coupe d’'une chaussure vissée Standard

Dans la confection de ce modeéle de chaussure les points em-
ployés dans le “lasting” sont dirigés & I'entrée et rivés contre
le fond d’acier de la forme. La lourde semelle extérieure est
fixée et assujettie au moyen de vis. Le métal qui forme cette
attache est dans la forme de lacet avec un filet continu de vis.
La machine, dés que la vis atteint l'intérieur de la chaussure
la coupe automatiquement et passe a l'attache suivante. Cela
fait une chaussure forte mais rigide.

[/

\ OUTSOLE

'\usrms TACK o y
CLINCHING POINT of LASTING TACK.

Coupe d'une chaussure chevillée

Ce modele de chaussure différe de la chaussure vissée Stan-
dard uniquement dans le fixage de la semelle qui est en bois
de la forme d’une cheville de chaussure. La machine qui ope-
re le montage forme la cheville d'un repli de bois de hétre ca-
landré, qui, selon le mouvement de la machine, est coupé en
chevilles séparées lesquelles sont conduites par le mécanisme
et coupées A l'intérieur de la chaussure. C’est une méthode de
manufacture qui fut trés courante tout au début du sidcle der-
nier, mais qui a été remplacée dans la plupart des cas, par d’au-
tres méthodes, '
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No 560:—La chaussure de I'armée des Etats-Unis. Cette
chaussure est le résultat des études faites par le Comité Mun-
son; elle est confectionnée avec une forme faite spécialement
pour le gouvernement et elle pése deux livres, cinq oncesala
paire. Les réglements pour cette chaussure exigent la meilleu-
le qualité de matidre premilre, en tout. Elle est faite sans
boftiers, ayant un bout trés souple de facon A ce que l'écra-
sement du bout (ce qui arrive quelquefois quand la chaussu-
re est humide) ne blesse pas les doigts du porteur. Cette
chaussure a un talon s'emboftant étroitement et est sans con-
teste, le meilleur modéle de chaussures qui ait jamais été em-
ployé & l'usage des soldats. Elle est faite par le procédé de
cousu trépointe Goodyear; dans certains cas la semellé sera
protégée par des clous rustiques mais telle que produite ordi-
nairement, elle a un dessous uni.’

o

No 523:—Chaussure portée par l'infanterie anglaise pour le
service. C'est une lourde chaussure cousue trépointe 'Good-
year, la semelle étant piquée de clous pour protéger de l'usure
et le talon étant garni d’un fort fer & cheval protecteur. Poids:
trois livres, neuf onces, la paire.

)
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No 515:—La vignette ci-dessus représénte la botte Welling-
ton de l'infanterie montée anglaise. C'ést une botte trés bien
faite, avec cousu trépointe Goodyear et établie avec la melil-
leure matiére: la partie supérieure étant de veau ciré, le polds
ne dépassant pas trois livres a la paire.

No 516:—Botte de la cavalerie anglaise. Cette botte est bien
faite et confortablement établie en cuir de bonne qualité et

épais; le mollet est rigide avec arrangement pour serrer sur le

cou-de-pied. Poids: quatre livres, huit onces, par paire.
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b

No 518:—Chaussure pour le service de I'infanterie anglali- No 527:—Chaussure noire faite pour les sous-officiers et of-
se. Elle ‘est cousue & la main et piquée & la main avec du fil ficiers inférieurs de la marine anglaise. Chaussure cousue tré-
de métal sur la partie de devant. Poids: trois livres, onze on- pointe. Poids: trois livres par paire.

ces, A la palre.

; Sy
No 526:—Soulier bas, noir de la marine anglaise. La partie No 537:—Chaussure en toile confectionnée pour la marine
de devant est cousue trépointe tandis que le reste est cousu anglaise. Poids: une livre, onze onces, par paire.

sar le systdéme McKay. Poids: deux livres, dix onces, la paire.
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No 557:—Chaussure de I'armée anglaise pour fins d’athlétis-

me et de cantonnement. Cousu McKay. Poids: une livre, cing
onces, par paire.

No 543:—Chaussure de I'infanterie francgaise. Elle a la par-
tie avant cousue trépointe avec la tige vissée Standard. La par-
tie avant est garnie de clous hongrois, ¢» qui rend la chaussure

trés dure et peu confortable. Poids: trois-livres trois-quarts,
W palre

-

No 564:—Chaussure de l'infanterie canadienne. Modéle de C’est du vissé Standard, avec taraud glissé cousu arriére-point
1914. Cousue trépointe Goodyear. Faite d’épais cuir de veau C'est du vissé Standard, avec taraud glissé cousu arriére-oint
tanné au chrome. Sans bout rapporté ni barrette. Poids: a la semelle extérieure; la partie de devant est partiellement
deux livres, huit onces, par paire.

garnie de clous hongrois. Polds: trois livres, trois onces, par
paire,
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No 653:—Chaussure portée par les marins francais. Une No 509: —Botte de I'infanterie prussienne. Faite de veau ci-
chaussure cousue trépointe avec tige cousue main. Poids: ré a grain a l'intérieur. C’est un cousu McKay avec chevilles
deux livres, douze onces, & la paire. et taraudage de clous rustiques. Poids: quatre livres, une on-

ce par paire,

No 533:—Chaussure en usa.ge) dans l'infanterie autrichienne
pour I'été. Elle est chevillée avec une ligne de tarauds; drap
cousu grossiérement pour la partie supérieure et em eigne
gros grain. Poids: deux livres, sept onces, & la palre.*"

No 505:—Type original de chaussures portées par l'infante-
rie prussienne & 'usage de la garnison. C'est un cousu McKay
avec deux rangées de points de couture. Faites pour étre la-
cées sur le cOté. Poids: deux livres, quatre onces, par paire.

-
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No 512:—Botte portée par la cavalerie autrichienne. Partie
inférieure chevillée et talon protégé par une lourde bande d'a-
cier et un contour extérieur. Poids: cinq livres, par paire.

No 508:-—Botte portée par l'infanterie autrichienne pour le
service de campagne; portée également par la cavalerie pour
les travaux d'écurie. La partie inférieure chevillée et le talon
protégé par une épaisse bande d’acier; protecteur extérieur
également. Poids: quatre livres par paire.

No 534:—Chaussure d’hiver de I'armée autrichienne. Che-
villée & la machine. Poids: deux livres, sept onces & la paire.

No 536:—Chaussure portée par l'infanterie serbe. Chevillée
2 la main avec deux rangées de chevilles dans la partie d'a-
vant et trois 4 la tige. Poids: deux livres trois-quarts par pai-
re. Modele original de chaussure s'attachant avec des courroies

sur le cOté.
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No 611:—Botte de la cavalerie serbe. Chevillée & la main, No 544:—Chaussure portée par” infanterie italienne pour
deux rangées de chevilles & la partie du devant et trois & la service de campagne. Cousu trépointe. Poids: deux livres,
tige, talon large et support d’éperon. Poids: trois livres et de- quinze onces, par paire.

mie la paire.

No 528:—Chaussure portée par Iinfanterie italienne pour le No 551:—Chaussure cousue trépointe employée par I'armée
service en Afrique. Chaussure cousue trépointe. Poids: deux portugaise. Chaussure Blucher, couleur naturelle, cuir Cal-
~ livres six -onces 2 la paire, cutta. Poids par paire: deux livres, douze onces,
. : 8., =

)

g
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No 535:—Chaussure dg service portée par linfanterie espa- No 547:—Chaussure portée par la cavalerie espagnole A la
gnole. Partie de devanf'cousue trépointe, tige cousue McKay. caserne. Fermée avec patte sur le cOté et courroie et boucle
Poids: deux livres, six onces, par paire. derriere. Partie de devant cousue trépointe et tige cousue Mc-

Kay. Poids: deux livres, huit onces, par paire.

i

No 542:—Chaussure portée par la cavalerie espagnole. Par-
tie de devant c.usue trépointe et tige cousue McKay. Poids:

deux livres, huit onces, par paire.

No 504:—Chaussure portée par I'infanterie s 1édoise; semelle
chevillée. Poids: trais livres, quinze onces, par paire.
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No 506:—Botte portée par la cavalerie suédoise; semelle No 549:—Chaussure portée dans la marine norvégienne.
chevillée. Poids: quatre livres, deux onces, par paire. Chaussure chevillée avec tarauds et cousue McKay 2 la tige
seulement. Poids par paire: trois livres, sept onces.

No 517:—Chaussure portée par 'infanterie danoise. Cousue No 532:—Chaussure p)ortée par l'infanterie suisse & la ca-
McKay. Poids par paire: trois livres, quatorze onces. serne. Tiges en veau francais soigneusement tanné. Vissé
Standard. Poids par paire: deux livres, trois onces.
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No 652:—Chaussure portée par l'infanterie grecque. C'est un
cousu trépointe Goodyear et un piqué Goodyear; tiges ren-
forcées par des chevilles; & la partie de devant, cloué rusti-
que. Poids par paire: deux livres, dix onces.

No 529:—Chéu§sufe_dé Parmée mexicaine, semelle clouée,
Chaussure portée seulement pour la parade et pour les céré-
monies. Poids: une ifvre, .quinze onces, la paire.

7

No 563:—Sandale mexicaine. Levmodéle de protecteur du

pied trés en usage parmi les soldats de ce pays. Consiste en
un morceau de cuir & semelle retenu au pied par des pattes
entrelacées faites de cuir soigneusement tanné. Poids: une li-
vre, par paire.
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Np 513:—Botte portée par l'infanterie argentine, en ville.
Vissé Standard. Comporte une courroie dans le haut pour
maintenir la tige & la jambe. Poids par paire: trois livres, dix
onces.

No 514:—Botte portée par l'infanterie argentine, en ville.
Garnie de clous rustiques et munie d’'une courroie pour main-
tenir la botte le long de la jambe; Vissé Standard. Polids:
trois livres, quatorze onces, par paire. '
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./ \\
No 525:—Chaussure & l'usage des Cadets de I'Ecole Mili- No 539:—Chaussure portée par l'infanterie argentine; Vis-

taire des Cadets & Buenos Ayres. Une chaussure cousue tré- sé Standard. Poids: deux livres, six onces, par paire.
pointe, trés bien faite. Poids: deux livres, quatre onces, la paire. .

J

No 556:—Chaussure portée par Pinfanterie argentine. Vis-
Collége Militaire et pour les premiers sergents de l'armée ar- 8é Standard avec clous rustiques dans la partie avant. Poids:
gentine. Cousu trépointe Goodyear. Poids par paire: une li-

No 5638:—Chaussure Wellington faite pour les étudiants du

par paire: deux livres, six onces. ’
vre, neuf onces.
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No 558:—Sabot avec semelle en bois établi par I'Argentine
pour les travaux d’écurie, Cloué & la main. PoicCs par paire:
une livre, cinq onces.

No 559:—Chaussure en toile fabriquée pour port & la caser-
ne et pour fins d’athlétisme en Argentine. Semelle clouée.
Poids: une livre, trois onces, par paire.

L'ALIMENTATION DES BESTIAUX

‘Lorsque I'on donne aux cochons & I'engrais une nourriture
succulente composée de patates cuites, de 1égumes, de petit
lait, de farine d’orge ou d’avoine, il arrive souvent que, aprés

I'avoir mangée avec avidité, ils finissent par s’en dégoQter ab-
solument, etypar conséquent ne profitent plus de cette nourri-

ture; on a alors, beaucoup de peine & achever leur engraisse-
ment.

Voici comment I'on peut remédier & ce grand inconvénient.

.On met dans un vase des couches d’avoine stratifiée avec
un peu d'eau. Tous les jours on en donne deux poignées a
chaque porc. L’avoine gonflant beaucoup, il faut avoir soin
de ne pas remplir le vase, comme aussi de n‘en préparer a la
fois que pour deux ou trois jours (quatre ou six poignées).

Les porcs conservent ainsi leur appétit et mangent avec
Pavidité qui leur est propre, sans se dégofiter de la nourriture
qu’on leur offre. Ce procédé cofite peu et empéche que I'on
éprouve des retards dans l'engraissement.
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TOUT LE MONDE DEMENAGE

On a déménagé beaucoup cette année. C’est devenu un
sport trés & la mode. On déménage comme on irait faire un
tour & Lachine. Bientdt on transportera allleurs ses pénates
comme les romanichels font de leur roulotte, avec la méme
aisance, la méme insouciance et cela sera comme une partie
de plaisir perpétuelle.

'~ “Et dire qu'autrefois, lorsque nos grands-parents devalent
quitter la maison familiale ol ils étaient nés et Avaient grandi,
c'Gtait tout un événement et la chose n’allait pas sans une lar-
me A l'oeil et sans un sentiment de tristesse bien compréhen-
sible. Les temps sont changés, notre maniere de vivre aussi.

Au fond, la véritable raison du nombre incroyable de dé-
ménagerents enrégistré cette année réside dans le fait de la
cherté des loyers. Les propriétaires ont voulu jouer su plus
fin ,les locataires aussi, et finalement I'entente ne pouvant se
taire, les déplacements s'imposaient.

La folie immobilidre dont fut frappé Montréal dans ces

derniéres années devait aboutir en quelque sorte & une gra-
ve de locataires. C’est un peu le spectacle que nous avons eu

en ces derniers mois et qui a provoqué la multiplicité des dé-
ménagements,

Les difficultés d’existence qui pésent sur la population
montréalaise depuis le commencement de la guerre ont con-
traint les occupants de maisons dispendieuses & demander a
leurs propriétaires une concession raisonnable sur les prix des
loyers pour les ramener & un niveau plus normal et plus en
rapport avec les moyens de vivre dont dispose le public en
général. Cela ne faisait pas I'affaire de nos capitalistes qui au
début de la crise opposérent le plus souvent des refus formels
a toute demande de ce caractére.

C'est ainsi que l'on vit des locataires qui habitajent de-
puis nombre d’années la méme maison, se mettre en quéte
d’un autre local, n‘ayant pu obtenir de leurs propriétaires une
diminution raisonable autant que justifiée, du prix de leur
loyer. Ce fut le signal de I'exode locative,

Les propriétaires irascibles n’'y gagnérent pas. Bien au
contraire. Pour avoir voulu étre trop 'exigeants, ils perdirent
dans bien des cas de bons et fideles locataires et ne trouvérent
a4 louer leurs maisons vacantes qu'd des prix au-dessous de
ceux offerts par les anciens tenants.

De fait, on peut dire que le niveau des loyers a diminué
dans des proportions assez considérables et que les proprié-
taires ont dQ baisser pavillon et en rabattre de leurs préten-
tions. La chose n'est pas & déplorer outre mesure, elle recti-
fie et corrige ces exagérations auxquelles notre progrés re-
marquable nous avait entrainé,

Les déménageurs n'ont pas eu & se plaindre de ces nom-
breux déplacements. Ils ont fait des affaires d'or pendant la
semaine de déménagement et ce mouvement inaccoutué a pro-
voqué un courant d’'affaires dont les commercants se sont mon-
trés fort satisfaits. La “Montreal, Light, Heat and Power
Co.” a inscrit 30,000 demandes de changements de compteurs.
C'est une indication éloquente de la quantité exceptionnelle de
déménagements au ler mal passé.

UNE TENTATIVE INTERESSANTE

v

Le théAtre Francais vient de monter une piéce & grand spec-
tacle, premidre d’'une série qui nous réserve d’agréables surpri-
ss et le succds remporté par cet essai nous fait bien augurer
des semaines qui suivront. .

Le “Tour du Monde en 80 jours” a attiré cette semaine au
Francais une foule considérable et devant le nombre de person-
nes qui n'ont pu trouver de places, MM. Hooley et Robi, di-
recteurs de ces spectacles ont dQ reculer & jeudi la premiére
de leur prochaine piéce: Michel Strogoff.
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COMMERCIALE

. LES RELATIONS DU MARCHAND DE CAMPAGNE AVEC

. SES COMMIS

Le choix des employés est une question que le propriétai-
re .d’'un magasin, méme dans les villes les mains importantes,
ne devralt pas laisser & aucun autre que lut-méme le soin de
résoudre. Généralement le marchand des petites villes n'a
pas de gérant: il sert en personne une partie du temps ou oc-
cupe un bureau placé de facon & luil permettre de surveiller ce
qui se passe devant et derridre les comptotrs. Ses relations
avec ses commis ne sont pas du méme genre que celles du pro-
priétaire ou gérant d'un grand établissement qui vient rare-
ment en contact direct avec ses employés et doit se servir d'une
tierce personne pour se tenir au courant de ses affaires.

Le commis qui sert dans un magasin de petite ville occu-
pe aussi souvent une position différente de celle de ses colle-
gues des grands magasins, car, en régle générale, il connait
personnellement les clients, et il y a moins de formalités entre
eux et lul que dans les magasins des grandes villes.

Un marchand bien avisé doit naturellement prendre ce
fait en considération quand il engage des employés; il est bon
aussl qu'il soit au courant des qualités sociales de ces derniers
et sache g'lls fréquentent de8 gens qui seront de bons clients
dans le cas ol il aurait assez d'influence pour les attirer dans
le magasin.

11 est assez facile pour ce marchand de connaftre d’abord
les habitudes des personnes qu'il désire employer et de juger,
par leurs habitudes de tous les jours, si elles peuvent devenir
de bons et loyaux commis.

C'est surtout le marchand de campagne ou de petite ville
qui est obligé, parce qu'il a fréquemment utfglre & des gens
inexpérimentés, d’enseigner & ses commis les rudiments de
leur travail et de perfectionner leurs connaissances, s'ils font
des progrds. Et, ce qui est le plus désagréable pour lui c’est
que, quand il a terminé I'éducation de ces commis et serait
disposé A leur laisser le soin du magasin pour prendre ua petit
congé, ils 'abandonnent pour se lancer dans le commerce &
Jeur propre compte ou pour aller titer lé %errain dans les
grandes villes.

Quand on choisit un commis dans I'intention de l'instruire
il faut prendre de préférence celui qui semble le plus disposé
a4 assumer la responsabilité de ses actes et & travalller avec
enthousiasme. Un homme ou une femme possédant ces deux
qualités deviendront, s'ils le veulent, de bons vendeurs, pré-
cieux pour les marchands de petites villes. L’enthousiasme se
communique facilement. Le commis qui le poss2de est capa-
ble d’inspirer au client le désir d’acheter. Un patron confiant
en son dommis, un commis qui a de I'enthousiasme. pour son
travail et un client inspiré du désir d’acheter des marchandi-
ses forment le triumvirat idéal.

Quel que soit I'enthousiasme naturel d'un individu au mo-
ment ol il entre dans de nouvelles fonctions son_patron doit
velller & ce qu'il se maintienne. C'est au patron qu'’il appartient
d'établir entre lui-méme et le commis des relations qui ins-
pireront & ce dernier un sentiment de loyauté envers le maga-
sin et son propriétaire. La loyauté est une trés importante
partie du sentiment de responsabilité que 1'on peut assumer.

Vu qu'il y a comparativement trés peu de gens en ce bas

‘monde qui n'ont pas besoin d’encouragement pour travailler
avec ardeur, le patron doit donner cet encouragement, non pas
toujours au moyen du salaire, bien qu'un bon commis doive
naturellement étre bien payé. L'un des meilleurs systémes
est de confier & chaque commis le soin @une partie du stock,
de le rendre responsable de son arrangement, de son étalage
et de voir & ce qu'il ne soit pas épuisé ou incomplet.

Il faut autant que possible donner aux commis une tache
qui convienne & leurs golits et & leurs aptitudes particulieres.
Il est toujours plus facile d’'observer les dispositions et les ta-

lents naturels d'un individu d’'en profiter «t de 1es contrdler
que-de ne pas s'en occuper et d'exiger de lui des travaux qu'il
est incapable d’accomplir convenablement.

La simple connaissance technique qu'il faut enseigner a
un nouveau commis, bien qu elle soit importante, ne permet
pas beaucoup & originalité. Malis pour comprendre sa menta-
lité, éveiller son ambition, maintenir son enthousiasme, faire
naitre sa loyauté, le porter & travailler davantage pour aug-
menter la popularité du magasin, quand il-est derriére le comp-
toir ou en dehors du magasin, il faut posséder soi-méme com-
plétement ces instincts et ces attributs. Vous ne pouvez pas
vous attendre & ce qu'un commis fasse plus d'ettorts que vous-
méme dans l'intérét de votre commerce.

Tout cela indique la nécessité d’établir entre le propriétai-
re et ses commis des relations personnelles qui seront avan-
tageuses au point de vue affaires et qui, tout en éliminant les
obstacles invisibles existant ordinairement entre patrons et
employés, obstacles souvent nuisibles au travail des commis
ne feront pas naitre une familiarité susceptible de nuire & I'au-
torité du propriétaire.

Un grand nombre de marchands ont constaté, quil n'y a
guére moyen d'établir le genre voulu de relations personnelles
si le personnel ne peut se réunir ailleurs qu’'au magasin, en
dehors des heures de travail.
ger soit le meilleur lieu de réunion, car c’est au momen"' du re-
pas que l'on apprend le mieux & se connaitre.

Nous conseillerons donc au patron d’inviter ses employés
4 diner une fois par mois, ce qui sera suffisant dans une pe-
tite ville. Naturellement les questions d’affaires devront étre
mises avec tact sur le tapis, et le patron se sera préparé pour
pouvoir donner & ses invités des renseignements utiles & leur
travail au magasin. Il profitera aussi de la circonstance pour
étudier ses employés et chercher & se rendre compte de leurs
capacités.

Nombre de propriétaires de grands magasins se sont ren-
dus compte de l'utilité de ces réunions, mais le patron qui a
une demi-douzaine, une douzaine ou deux de commis semble
penser trop souvent que cette méthode ne peut étre employée
par lui. Il fait 14 une grave erreur. Une méthode qui est
bonne ne dépend pas, en général, de Iimportance du maga-~
sin quant A ses résultats. Si le principe est bou il aura autant
d’effet sur quelques commis que sur un grand nombre et fré-
quemment méme, dans ce dernier cas, il sera applicable plus
facilement et avec plus de succes. L'homme qui a un petit
amagasin devrait étudier les méthodes employées dans les
grands magasins ol l'on dépense des centaines de milliers de
dollars et beaucoup de temps, et ol l'on a recours aux con-
naissances et & I'expérience des hommes les plus versés dans
les questions commerciales pour faire augmenter le com-
_merce.

NOUVELLE COMPAGNIE UNIVERSITAIRE

Le département de la Milice a autorisé I'organisation d'u-
ne seconde Compagnie Universitaire qui ira renforcer le régi-
ment Princess Patricia sur le champ de bataille. Cette compa-
gnie sera commandée par le capitaine Geo. C. McDonald, du
contingent du McGill, avec le capitaine Percival Molson, du
méme contingent. )

La 1re compagnie est attachée au 38e bataillon du corps
expéditionnaire canadien. Le recrutement de.la 2e compa-
gnie est commencé et un grand nombre de volontaires se sont
déja présentés. Les conditions de service et la solde seront les
mémes que dans les autres compagnies du corps expédjtion-
naire.

Les quartiers-généraux de la compagnie seront au no 882
rue Sherbrooke- Ouest. Le lieutenant G. S. Currie est I'offi-
cier-de recrutement. .

Il semble que la salle & man-

[
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Les chaussures lacées sur le coté sont faciles 2 mettre et a Oter.

Le Retour aux chaussures qui se lacent, qui
sont si en évidence actuellement, marque une
époque intéressante dans 1’histoire des modes
de chaussures, car rarement, si jamais, un
changement n’'est venv aussi violemment eu a
un moment ol la situation est si inquiétante.
Le cha.ngement est d’autant plus remarquable
que 1’on dit généralement qu’il s’est produit en

_dépit d’une propagande trés étendue et trés

puissante en faveur de la conservation, pour un
temps indéfini,, de la chaussure & boutons.
Seules une forte demande du ‘public et la com-
préhension parfaite des avantages de la chaus-
sure qui se lace peuvent avoir ramené la vo-
gue de cette chaussure.

Le maiché au cuir a une grande influence
sur la multiplicité actuelle de genres et de maté-
riaux; mais celle-ci est & peine plus désordonnée
que celle qui a donné lieu, il y a des années, au
changement en faveur des boutons. Le pré-
sent changement, qui a commencé par les oeil-
lets invisibles, une méthode peu-sfire pour la-

cer qui n'était qu'un indice du désir de chan-
gement, a maintenant atteint le stage de 1'oeil-
let spécial no 3; mais les styles se fixant et les
conditions normales se rétablissant le retour
au beau’et pratique oeillet no 2 s’impose. Cet-
te dimension permet 1'usage d’un lacet d'une
largeur raisonnable.

La popularité actuelle de la chaussure lacée
sur le coté est un aspect intéressant de la si-
tuation générale. La facilité avec laquelle on
peut mettre et oter les chaussures de ce genre
permet de prédire qu’elles se vendront
baucoup. On en expose maintenant de treés
beaux modéles.

11 faut se féliciter de ce que les Oeillets Dia-
mond de couleur bon teint (Diamond Fast Co-
lor Eyelets) aient une telle variété de nuances
qui se combinent superbement avec les gris et
les couleurs neutres pour les dessus de chaus-
sures aujourd’hui en vogue. Ces oeﬂleut sont
maintenant trés en évidence.
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FERRONNERIE QUINCAILLERIE

POUR PEINTURER UNE FEUILLE D'ACIER

Pour peinturer une feuille d’acier ou de fer i1 faut au pré-
alable nettoyer celle-ci parfaitement et la débarrasser de toute
trace de rouille. La peinture doit etrq appliquée quand la
feuille n'est pas plus froide que l'air ambiant car, si elle est
plus froide elle sera probablement humide ce {ui forme une
couche entre elle et la peinture. 8'il reste de la roulille celle-ci
se développera certainement. Dans les deux cas le résultat se-
ra le méme, c'est-aA-dire que la peinture tombera.

La couche de peinture doit étre épaisse, afin de protéger
autant que possible la feuille métallique contre les intempé-
ries. Elle doit aussi étre 2 la fois dure et élastique et bien ad-
hérente. Il faut bien étendre la peinture, mieux encore que
sur le bols, la brique et le platre, car il n'existe pas dans le
métal de pores dans lesquels elle pourrait s'tatroduire. -

Le minium mélangé avec I'huile de lin crue est bon pour
donner une premidre couche. Les peintures métalliques sont
bonnes aussi,

LE PRIX DU ZINC

Les manufacturiers canadiens qui font usage du zinc et les
marchands de quincaillerie qui s'occupent du marché des mé-
taux ont suivi avec intérét les récents mouvements du prix du
zinc. Ce prix a augmenté constamment, en effet, depuis quel-
que temps, jusqu'd ce qu'il ait atteint un niveau auquel on ne
l'avait jamais vu. Dans un grand nombre de centres cana-
diens l'approvisionnement de zinc a presque compldtement
disparu et il est possible que plusieurs manufacturiers soient
" obligés de suspendre leurs travaux, & cause de la rareté de ce
métal.

\/

: DE PINK

Les outils Etalons dans toutes les provinces
du Dominion, en Nouvelle Zélande, Aus-

tralie, etc.

Nous manufacturons toutes sortes d’outils

P
:
%
§
:

LES OUTILS DE BUCHERON

Le prix du zinc a augmenté rapidement sur les marchés
de Londres et de New York. En cette dernidre, ville on a re-
cu des commandes importantes pour livraison jusqu’en no-
vembre prochain. On sait que le zinc est beaucoup employé
dans la fabrication deg munitions de”guerre dont la demande
augmente de jour en jour. Il1 est donc permis de croire que Ie
prix du zinc, bien que treés élevé déja, montera encore.

PROCHAINE AUGMENTATION DES TAUX DE FRET

On annonce qu'une augmentation des taux de fret océani-
ques pour les marchandises venant de I'Extréme-Orient va
étre mise prochainement en vigueur. Cette augmentation in-
téressera particulidrement les quincailliers 2 cause de la haus-
se qui s'en suivra, du camphre, de 'antimoine, des articles la-
qués, des nattes, du ferblanc, des soles de porcs, du métal en
lingot et du chanvre.

Le taux pour ces articles sera augmenté de 20 pour cent
environ.

WAGONS EN ACIER ET OBUS

Le gouvernement russe a donné & la “Eastern Car Co.”,
de New Glasgow (N.-E.) une commande de 2,000 wagons en
acler, et le gouvernement anglais a commandé .a la “Nova
Scotia Steel Co.” pour trois millions six cent mille dollars d’o-
bus. .

Les wagons seront expédiés en sections de Pictou Landing
a. Vliadivostock et il faudra huit ou dix navires pour les trans-
porter.

Les obus recevront leur charge d’explosif & Québec. La
commande du gouvernement anglais donnera du travail & la
“Nova Scotia Steel Co.” pendant un an.

PSR~
g S e I

de blcheron—Légers et de Bonne Durée.
TELEPH. LONGUE DISTANCE, No. 87
Demandesz notre catalogue et notre liste de prix.

Vendus dans tout le Dominion par tous les

Marchands de ferronnerie en gros et en
détail.

The

¥ THOS. PINK Co., Limited

' Manufacturiers d'OUTILS de BUCHERON
PEMBROKE ] ONTARIO
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Vos Lignes pour “Travaux de Printemps” sont-elles Complétes ? 3§

VEC le printemps renait I’activité au jardin et autour S

de la maison, vous en profiterez en ayant en mains

un assortiment complet de ces Spécialités Taylor- g
Forbes. Faites remarquer simplement qu’elles sont faites
par “‘Taylor-Forbes, les plus grands Manufacturiers de @
Ferronnev’e au Canada’’, et la Vente est faite.

DVOIOVOIDVOIDVO

QOALALHDLAALALDALHDALD

Vo

-—.-,:— s . La ‘“Woodyatt’’ a cylindre ouvert. Toutes grandeurs.

Pentures 2 ressorts Taris
Taylor-Forbes. arieres pour poteaux,

Paniers & gazon,

Supports de paniers a fleurs,
Plaqies pour portes, Poignées,
Clanches, etc.,

Paniers pour ramasser ['herbe,
s’adaptant aprés les tondeuses,
Meules 2 outils,

Clefs de bornes-fontaines,
Tondeuses de pelouses,

Rouleaux pour aplatir la terre,
Arrosoirs de gazons, etc.

OIVOID
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Ecrivez pour notre nou-
veau Catalogue de 283
pages qui vient de paraitre.

Vo

L)

)

Supports: d’instrumentg
aratoires,

V0

Arrosoirs de pelouses avec ailes ajustables

TAYLOR - FORBES CO., LIMITED

Bureau Principal et Usines:

. GUELPH, onNrT.
Succursale : Taylor-Forbes Co., 246 rue Craig Ouest, Montréal.
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Notre
Service de
Commandes
par la Poste

Atteint tous les endroits du Canada

Nous nous efforcons de remplir vos commandes
promptement, complétement et a des prix justes.

Nous voulons exécuter vos commandes par la
poste précisement comme vous désirez qu’elles
le spoient.

Nous vous faisons des]prlx aussi bas pour les
commandes par la posteique vous les fontinos
vendeurs.

Notre grand service de commandes par la Poste
nous permet d’employer les derniéres méthodes
améliorées.

Nos facilités d’expéditions sont sans égales.

Quand vos commandes par la Poste ne sont pas
exécutées A votre entiére satisfaction, écrivez-
nous, nous désirons le savoir.

QUALITE

Notre catalogue No 50 est le
plus complet qui ait jamais
été publiés au Canada.

Il renferme des illustrations
de tout ce que nousvendons.
Nous vous en enverrons un
sur demande.
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EFFICACITE

SATISFACTION
LEWIS BROS., LIMITED,

MONTREAL

Les marchands en gros de quincaillerie les plus
importants du Canada.
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Sur demande
nous vous en-
verrons une

Table de. prix

des colis-pos-
taux qui vous
indiquera le
colit des en-
vois par ce ser-
vice. (11 liores
ou moins) &
nimporte
quel endroit
dua Canada.
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Prompte Exécution Satisfaction
des Commandes MAISON FONDEE EN 189 Garantie
Importateurs de = :»‘ Manufacturiers de
Gla.ces i Miroirs -
Epa:sses .
Verre a Vitres Mise en Plomb
¢ et
Verre de Vitres
Fantaisie Ornementées
¢ *
4
Toutes sortes VITROLITE
de travaux “Meilleur que le
sur verre

Mar

Téléphones Bell: EST 430 et 3751.

J. P. OSHEA & CIE.

Angle des rue Ste Agathe et ruelle Perrault
MONTREAL, Can.
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Un de Nos 112 Modéles de
Poeles Faits au Canada

Le Plus Grand Assortiment de Poeles du méme genre de Fabrication Canadienne.
Construits Pour Cuire et Construits Pour Chauffer

POELE PLAIN RECORD

“La dffférence qu'il y a entre un bon poéle et un mauyais, c'est que le
premier est un confort, le second une nuisance.”

Lorsque vous choisissez -un poéle, songez toujours a la grandeur

% 2 : s 2 de votre cuisine ainsi qu'au charbon qu’il vous faut et aux nombreu-
} h! ses commodités dont vous avez besoin pour faire votre cuisson. Les
\ R parties ornementales et inutiles d'un poéle ne sont nullement avan-

' QUELQUES-UNS DE SES AVANTAGES

tageuses aux fourneaux et, en obligeant d’en faire le polissage, né-
cessitent une perte de temps que vous pourriez employer a faire
autre chose. Les Poéles Record sont construits pour deux objets
cuire et chauffer.

Ce potle jette une chaleur régulidre et parfaitement douce. L'entrée du tuyau a été élargie pour permettre de
chauffer avec du charbon mou aussi bien qu'avec du charbon dur. La couverture du fourneau est rugueuse:
on y a construit comme un ponceau pour permettre le passage de la fumée, assurant ainsi au fourneau une sur-
face plus large et partant plus avantageuse pour la cuisson.

On peut adapter & I'arriere du fourneau un tuyau & air chaud; les grilles sont doubles et fonctionnent & vo-
lonté horizontalement ou verticalement.

Les Poéles Record, de mod2les, dimensions et prixdivers, peuvent convenir & qui que ce soit.

Faites une visite & nos salles d’échantillons et choisissez le poéle qu'il vous plait. Regardez-les A loisir. Si
vous le préférez nous vous enverrons notre joli catalogue illustré.

ALEX. DUSSAULT, Gérant. TELEPHONE MAIN 7668.

e e e S S TS S

‘Record Foundry & Machine Co. 36, RUE ST-PAUL ngﬁ,fc
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GRANDE VALEUR

Il y a dans chaque boite de Peinture Ramsay la
plus grande valeur que nous .puissions y mettre.
Les meilleurs ingrédients, un mélange fait avec
soin et adresse, ainsi qu'une bonne et honnéte me-
sure impériale sont garantis par cette maison qui
existe et est bien connue en Canada depuis 73 ans.

Pouvez-vous obtenir ailleurs une valeur égale?

Demandez-nous les prix afin
de faire une comparaison com-
pléte.

— ot

A.RAMSAY & SON CO., Montréal RAMSA‘{S |

B,

S —— e

TOUJOURS AU PREMIER RANG

Le premier choix de toutes les personnes habiles qui
emploient une lime se porte sur une des cinq suivantes:

Kearney & Great

Foot , Western American Arcade Globe

FAITES AU CANADA

On les préfére pour leur qualité uniforme, leur balance splendide, leur travail rapide et convenable. Une
expérience de cinquante ans les pousse en avant. Une production annuelle de 60,000,000 de limes permet I'appli-
cation de toutes les méthodes modernes au prix le plus réduit.

La lime qui est la favorite de tous ceux qui font usage de limes doit étre celle qui domine dam votre stock.
Faites savoir dans votre commerce “qu’elle coite moins et donne un meilleur usage.” Démontrez qu’en écartant
toutes limes 2 moitié usées, elles réduisent le cott du tra vail de la lime, et font 6conomiser plus que le prix mi-
nime d’achat de limes extra.

NICHOLSON FILE COMPANY,

PORT HOPE Agents Partout Ontario

. -
Notre petite brochure “‘La Philosophie de la Lime’”® vous permet facilement de prouver les faits ci-dessus.
Ecrives-nous pour en avoir une copie aujourd’hul et dites-nous quelle est I'importance de votre commerce.

J
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P | Delfosse & Cie
O ETABLIS "EN 1899
POUR LES SPORTSMEN FONT ) .,
) No. 257D
G a g ner d es D (9] l l ars La plus gnfndc fabri- Graniduiirs
que de Fixtures du
aux commergants. Canada.—Supports de 32 a 44
POUROUOI? pour Merceries, Cha- 32.50 a
peaux, Fourrures, $3 50
Les poudres “DENSE” ou “BULK” sans fumée, de DU Chaussures, Bijoute- *
P9NT et. la poudre NOIR d'e‘ DU PONT sont synonymes ries et Pharmacies. CHAQUE
d’économie dans votre approvisionnement de munitions parce
que, garanties et universellement connues, ces
Bustes en Cire, Man-
POUDRES SATISFONT nequins, Vitrines, Mi- No. 270D [
TOUS LES TIREURS roirs, Grandeurs
Faites entrer votre magasin dans notre campagne nationale de 32 & 44
de publicité en mettant en stock les POUDRES DU PONT-- Hémaniies nos eatalo- .
choisies pour la chasse et le tir aux pigeons. gues en spécifiant la 53.50 a
Pour vous procurer des brochures sur sorte de marchandises $5. 00
la Poudre et I'Organisation des Club t .
de Tir aux Pigeons, écrlv:: a.:dépar: s s CHAQUE
tement 498.
DU PONT POWDER CO. | | 247-249 rue Craig Ouest
Fondée en 1802 Fabrique:---1 a 19 rue Hermine,
Wilmington, Del., E.U. ' MONTREAL.
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peut-étre vous vous demandiez quelle ligne de peinture vous tiendriez ce prin-
temps. L'expérience vous a décidé de ne pas tenir autre chose que la Peinture
“Anglaise” B-H.

Hier

Aujourd’hui si vous voulez vous asseoir et nous écrire une carte-postale demandant des infor-
mations,

Demain ou quelques jours apres vous recevrez des informations completes sur'notre syste-
me de vente, nos conditions, nos arrangements avec les agents, notre campagne
de publicité, etc.

Le jOlll‘ aprés que vous recevrez votre stock vous aurez un grand nombre de demandes et un bon

commerce de ventes de la reinture “Anglaise” B-H.
&

Uue semaine aprés vous désirez probablement en avoir commandé deux fois plus, car la demande pour
la Peinture “Anglaise” B-H augmente tout le temps.

Ul‘l mois aprés . quand vous aurez recu les marchandises de votre deuxi®me commande et les au-
rez vendues, vous vous féliciterez de 'au gmentation des ventes et de vos bénéfi-
ces extra.

L’année d’aprés
) vous tiendrez encore la Peinture “Anglaise” B-H.

BRANDRAM-HENDERSON

IMITED

Montreal Halifax St. John . Toronto Winnipeg
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FABRIQUE DE LIMES BLACK DIAMOND
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ETABLIE ' EN 1868 INCORPOREE EN 1895
Douze Médaillesde Grand Prix Spécial =
Réoompense aux
Expositions MEDAILLE D'OR
INTERNATIONALES Atlanta, 1895.

Catalogue envoyé gratuitement sur demande & toute personne intéressée dans le commerce de limes.

G. & H. BARNETT COMPANY, - . . Philadelphia, Pa.

Propriété exploitée par la Nicholson File Co.
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Feutre et Papier

N'IMPORTE QUELLE QUANTITE

Toitures Goudronnées (Roofing) prétes & poser, 2 et 3.
Papiers de Construction. Feutre & Doubler et & Ta-

Téoles Galvanisées

pisser. Produits du Goudron. Papier & Tapisser et &
Imprimer. Papier d’Emballage Brun et Manille.

Fabricants du Feutre Goudronné

“BLACK DIAMOND”

ALEX. McARTHUR & CO., Limited

82 RUE McGILL, MONTREAL

Manufacture de Feutre pour Toitures: Rues du Havre

et Logan. Moulin papier, Joliette, Qué.

demi-sidcle.

Jamais égalées comme qualité.

A. C. LESLIE & CO., LIMITED

- MONTREAL -

“Queen’s Head”’!

Le type du genre connu depuis un

B
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POUR AVOIR TOUJOURS SATISFACTION, EMPLOYEZ LES SCIES ET OUTILS

La Fameuse Scie
DISSTON “D.8” i

SCIE A MAIN “D-8"

La véritable sclie “Skeback” égohine & dos voQté
avec tous les derniers perfectionnements. La construc-
tion spéciale du talon permet de scier correctement et
avec la coupe nette; les nouvelles vis rendent impos-
sible le détraquement de la poiznée. Les lames sont
garanties étre en acier trempé de premiére qualité; la
poignée est en bois de pommier poli avec vis en cuivre.

Ecrivez-nous pour recevoir notre catalogue d’égohines que nous voys adre

HENRY DISSTON & SONS, LTD.
. TORONTO, ONT.

DISSTON

PLOMB ET NIVEAU No 16

Un plomb et niveau ajustable avec plaque en cui-
vre sur le dessus et vues des deux cOtés; bouts en
cujvre solide. Tout le bois qui sert A& la manufacture
de ces niveaux est préparé avec le plus grand soin. La
simplicité de l'ajustement, sans ressorts, fait de ce
niveau le favori des ouvriers.

rons franco.
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| VEBNS “BEBRY BRUTHERS

Les plus belles maisons du Ca-
nada sont finies avec des Vernis
de ‘‘Berry Brothers’’.

Les principaux architectes spé-
cifient les vernis ‘‘Berry Bro-
thers’’ pour les batisses publiques,
les clubs et maisons luxueuses.

On choisit les Vernis ‘‘ Berry
Brothers’’ & cause de leur haute
qualité, de leur richesse de ton et
de leur grande durée.

L’Email Blanc

Luxeberry.

Dans les chambres d’enfants,
dans les salons, dans n’importe
quelle piéce de la maison, I’Email
Blanc Luxeberry ajoute de 1'é-
clat et de 1a magnificence.

Les marques de doigts et les
taches n’altérent jamais la blan-
cheur immaculée, durable et la-
vable de sa surface.

Et pour les planchers, employ-
ez le Liquide ‘‘Granite’’ le vernis
durable, brillant que pn’endom-
mage jamais 1’eau ou le service le
plus ardu.

Permettez-nous de vous adres-
ser une copie de notre catalogue
‘‘s’appliquant aux Constructeurs
de Maisons,”’ ' '

ERRY BROTHER
orld's Largest Varnish Makers®?
' Walkerville, Ontario.

’
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PEERLESS

Urnamental Fencin c_

L est facile d’expliquer 2 un acheteur les
mérites de la cldture * Peerless Ornamental
Fencing,” car il y a tant de choses en sa fa-

veur Premi¢rement, c’est réellement une cl6ture orne-

mentale; deuxi¢émement, c’est une cldture 2 la fois éco-
nomique et durable; trois¢mement, elle embellit les
alentours de la maison et a une splendide

La barriére et 1a cldture se marient bien ensemble.
cette clOture vous fera faire de I'argent.

La Peerless Ornamental Fencing

ne protége pas seulement, elle embellit aussi | i
Chaque barreau est fait de fort fil de fer s:'alid: qpuriogzléf%gl
cll'n‘lra l%::s. b:)otrci cltbtutre'esgl l‘aéite de fil de fer galvanisé

a cloture Peerless est facile er et P

T rsriew _ poser et conserve sa forme

Demandez la proposition que nous
aux marchands.

Procurez-vous notre brochure co

nombre de beaux modéles pou
cimetitres, etc.; demandez
ments sur nos cldtures
fermes.

The Banwell-Hoxie Wire Fenc

Company, Ltd. ¢

2o e A

parence,
Et puis,

faisons

ntenant un grand
r pelouses, parcs,
aussi des renseigne-
et barridres pour

Cellul“és ‘de Prison

Noussommes les principaux four-
nisseurs pour toutes espéces d’

OUVRAGES DE PRISON

Nos cellules pour villes et
villages sont toutes munies
de notre systéme de Ferme-
ture Automatique Patenté.
Avec ce systdme nul ennui
de Cadenas. : H :

De dez-nous des

Canada Wire & Iron Goods Co.

HAMILTON, Ont.

ACHETEZ LE MEILLEUR

Corde pour Chassis, marque “Hercules”
Corde de Coton, marque “Star”

Articles de Vétements, en Coton

Ficelle de Coton, 3 et 4 fils.

En vente dans toutes les Principales 'Maisons de Gros.

THE HAMILTON COTTON CO.
HAMILTON, Ontario,
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Ci-dessous détail des permis de
construction et de réparation accordés
par la ville pendant la semaine pre-
nant fin au ler mai 1916:—

Ave Laval, quartier Saint-Louis; 1
hangar, 1 étage, 3e classe; coQt prob.
$40. Propriétaire, Louis Guyon, 18
Avenue Laval.

Huitidme Avenue, quartier Rose-
mont; 1 maison, 8 logements, 3 éta-
ges, 3e classe; colit prob. $2,800. Pro-
priétaire, J. B. Fleruy, 493 82me Ave-
nue.

Rue Lafontaine, quartier Papineau;
2 hangars, 3 étages, 3e classe; coflt
prob. $200. Propriétaire, Joseph Tar-
dif, 840 Lafontaine.

Rue Champlain, quartier Papineau;
2 hangars, 3 étages, 3e classe; cofit
prob. $100. Propriétaire, A. Bergeron,
980 Ontario Est,

Rues Fabre et Laurier, quartier
Saint-Denis; 6 maisons, 14 logements,
3 étages, 2e classe; coQt prob. $26,000.
Propriétaire, A. et D. Boileau, 1485
Saint-André.

Rues Chabot, quartier Delorimier; 1
maison, 1 logement, 1 étage, 8e classe;
colit prob. $2,600. Propriétaire, J. J.
Joubert Ltée, 976 Saint-André.

Avenue Oxford, quartier Notre-Da-
me-de-Grlces; 1 maison, 1 logement, 2
étages, 2e classe; coft prob. $5,000.
Propriétaire, M. McQuestin c-o0 N. K.
Fairbank Co., 191 Wellington. .

Rue Verville, quartier Bordeaux; 1
hangar, 1 étage, 3e classe; coQt prob.
$500. Propriétaire, B. A. Fisher, 216
Mance.

Rue Des Erables, quartier Delori-
mier; 1 hangar, 1 étage, 38e classe;
cofit prob. $60. Propriétaire, G. Cham-
pagne, 671 Chaussé.

Rue Cartier, quartier Papineau; 1
maison, 1 logement, 2 étages, 8e clas-
se; coQt prob., $2,000. Propriétaire,
Rév. V. Sacooich, 80 Saint-Denis.

Rue Garnier, quartier Saint-Denis ;
1 maison, 2 logements, 3 é&tages, 38e
classe; colt prob. $6,000. Propriétaire,
L.éon Deslauriers, 496 Fabre.

Avenue Atwater, quartier Saint-An-
dré; 1 estrade; coQt prob. $4,300 Pro-
priétaire, Montreal Baseball Club, 173
Common.

Rue Saint-Denis, quartier Lafontai-
ne; 1 hangar, 1 étage, 3e classe; colit
prob. 311. Propriétaire. L. Massie, 311
Demontigny Est.

Rue Des Manufactures, quartier
Saint-Gabriel; 1 hangar, 2 étages, 3e
classe; cout prob. $50. Propriétaire,
Alf. Corbeil, 272 Centre.

Rue Cartier, quartier Delorimier ;

1 hangar, 1 étage, 3e classe; colt
prob. $100. Propriétaire, H. Truteau,
550 Chambord.
" Rue Cartier, quartier Delorimier ;
1 hangar, 2 étages, 3¢ classe; colt
prob. $160. Propriétaire, H. Truteau,
550 Chambord. 2

Rue Chateauguay, quartier Saint-
Gabriel; 1 hangar, 2 étages, 3e classe;
coQt prob. $100. Propriétaire, Oct. Val-
1ée, 758 Centre.

Rue Chateauguay, quartier Saint-
Gabriel; cofit prob. $75. Propriétaire,
Oct. Vallée, 7568 Centre.

Avenue de 1 HOtel de Ville, quartier
Saint-Louis; 1 maieon, 2 logements, 2
étages, 3e classe; cofit prob. $50. Pro-
priétaire, Madame A. Moreau, 742
Sherbrooke Est.

Rue du Grand-Tronc, quartier Sain-
te-Anne; 1 maison, 3 logements, 3 éta-
ges, 3e classe; cofit prob. $200. Pro-
priétaire, Adolphe Tellier, 74 Grand-
Tronc.

Rue Cadieux, quartier Laurier; 1
maison, 2 logements, 2 étages, 8e clas-
se; c¢oQt prob. $100. Propriétaire, Wil-
frid Charron, 1773 Cadieux.

Rues Lafontaine et Champlain,quar-
tier Papineau:,1 maison, 3 logements,
1 étage, 3e classe; coQt prob. $100.
Propriétaire, A. Bergeron, 980 Ontario
Eet.

Rue Poupart, quartier Sainte-Marie;
1 maison, 2 logements, 2 étages, 3e
classe; cofit prob. $5600. Propriétuire,
Isidore St-Michel, 378 Poupart,

Rue Saint-André, quartier Lafontai-
ne; 1 maison, 3 logements, 2 étages 8e
classe; coft prob. $1,300. Propriétaire,
Tomasso Penetrante, 869 Saint-André.

Avenue Duluth Est, quartier Saint-
Jean-Baptiste; 1 magasin, 1 maison.
1 logement, 2 étages, 3e classe; coft
prob. $360. Propriétaire, Hector Pol-
rier, 162 Cherrier.

Rue . Wolfe, quartier Saint-Jacques:
2 magasins, 1 maison, 4 logements, 2
étages, 8e classe; coQt prob. $10. Pro-
priétaire, O. Hamel, 301 Wolfe.

Rue Ernest, quartier Lafontaine; 1
maison, 8 logements, 3 étages, 2e clas-
se; colt prob. $260. Propriétaire, H.
Hoichberg, 13 Ernest.

Rue Saint-Jacques, quartier Saint-
Henri; 1 magasin, 1 maison, 1 loge-
ment, 2 étages, 3e classe; coQt prob.
$50.

Rue Saint-Jacques, quartier Saint-
Henri; 1 magasin, 1 maison, 1 loge-
ment, 2 étages, 3e classe; cofit prob.
$25. Propriétaire, Jose;h Lecavalier,
Boulevard Saint-Joseph.

Place Phillips, quartier Saint-Geor-
ges; 1 maison, 1 logement, 3 étages, 2e
classe; colt prob. $200. Propriétaire,
C. Brandies, 4 Place Phillips.

Boulevard Rosemont, quartier Saint-
Denis; 1 maison, 1 logement, 2 étages,
3e classe; coft prob. $2,000. Proprié-
taire, Robert Seacock, 2143 Delorimier.

Avenue Coloniale, quartier Saint-
Louis; 1 maison, 2 logements, 2 éta-
ges, 3e classe; coQt prob. $2,000. Pro-
priétaire, W. Gordon c-o Bank of Mon-
treal, Sainte-Catherine Ouest et
Mansfield.

Rue Dorion, quartier Papineau; 1
maison, 1 logement, 3 étages, 3e clas-
se; cofit prob. $350. Propriétaire, Na-
zaire Quintin, Iberville, P. Q.

Rue Church, quartier Saint-Paul; 1%\_

maison, 1 logement, 1 étage, 3e classe;
coQit prob. $1,000. Propriétaire, Al-
phonse Jarry, 1686 Church.

"3e Avenue, quartier Rosemont; 1
maison, 1 logement, 2 étages, 3e classe;
coQit prob. $400. Propriétaire, John
Walker, 467 8e Avenue.

Rue Saint-Paul, quartier Centre; 1
bAtisse & bureaux, 3 étages, 2e classe;
cofit prob. $3,000. Propriétaire, F. D
Monk, 58 Saint-Francois-Xavier.

Rue Beaudoin, quartier Saint-Henri;
1 maison, 1 logement, 2 étages, 3e clas-
se; colit prob. $1,700. Propriétaire,
Adrien Piché, 1566 Beaudoin.

Rue Visitation, quartier Saint-Jac-
ques; 1 maison, 1 logement, 3 étages,
3e classe; cofit prob. $80. Propriétai-
re, Mme N. Ethier, 930 Saint-Denis .

Avenue de 1'Hotel de Ville, quartier
Saint-Louis; 1 hangar, 1 étages, 8e
classe; coQt prob. $176. Propriétaife,
B. Corbell, 438 Hotel de Ville.

Rue Villeneuve Ouest, quartier Lau-
rier; 1 maison, 2 logements, 2 étages,
3e classe; coQt prob. $900. Propriétaire,
T. F. Maher, 110 Villeneuve Ouest.

Rue Saint-Ambroise, quartier Saint-
Henri; 1 maison, 1 logement, 2 étages,
3e classe; coflit prob. $260. Propriétai-
re, P. Dubé, 447 Saint-Ambroise.

Rue Harmonie, quartier Saint-Hen-
ri; 1 maison, 1 logement, 8 étages, 3e
classe; colt prob. $2,000. Propriétaire,
Royal Toilet Service, 6-8 Harmonie.

Avenue Mont-Royal Eset, quartier
Saint-Jean-Baptiste; 1 maison, 1 lo-
gement, 2 étages, 3e classe; coQt prob.
$6500. Propriétaire, W. Waddell, Sain-
te-Thérése, Qué.

Rue Saint-Philippe, quartier Saint-
Henri; 1 maison, 1 logement, 3 étages,
3e classe; colt prob. $200. Propriétai-
re, Pierre Isabel, 133 Saint-Philippe.

Rue Ontario Est, quartier Saint-
Louis; 1 maison, 1 logement, 3 étages,
3e classe; coft prob. $256. Propriétai-
re, C. Spector, 4567 Saint-Laurent.

Avenue Coloniale, quartier Saint-
Louis; 1 maison, 1 logement, 3 étages,
3e classe; coft prob. $2560. Propriétai-
re, J. C. McCormick, 4467 Sainte-Ca-
therine QOuest.

Rue Berri, quartier Saint-Jacques;
1 maison, 1 logement, 2 étages, 3e clas-
se; coQt prob. $30. Propriétaire, J.
W. Brunet, 637 Durocher.

Rue Cartler, quartier Deloriinier ;
1 maison, 1 logement, 1 étage, 3e clas-
se; coQt prob. $200. Propriétaire, J. A.
Boivin, 2060 Cartier.

Boulevard Saint-Laurent, quartier
Laurier; 1 maison, 1 logement, 2 éta-
ges, 3e classe; coQt prob. $100. Pro-
priétaire, Joseph Isabelle, 3016 Saint-
Laurent, '

Boulevard Saint-Laurent, quartier
Saint-Louis; 1 maison, 1 logement, 2
étages, 3e classe; coQt prob. $270. Pro-
priétaire, J. Tenenhouse, 238 Saint-
Laurent,

Place Saint-Louis, quartier Saint-
Louis; 1 hangar, 2 étages, 8e classe;
coQt prob. $160. Propriétaire, H. De-
mers, 34 Place Saint-Loulis.

Rue Christophe Colomb,quartier Du-
vernay; 1 maison, 1 logement, 3 éta-
ges, 3e classe; cofit prob. $126. Pro-
priétaire, Ed. Laliberté, 823 Maison-
neuve.

Rue Chabot, quartier Delorimier; 1
maison, 1 logement, 1 étage, 8e classe;

coQt prob. $125. Propriétaire, Alph.
Urbain, 1167 Chabot.
Rue Notre-Dame, quartier Saint-

Henri; 1 maison, 1 logement, 2 étages,
3e classe; cofit prob. $60. Propriétai-
re, Tabah Cousins, 209 Notre-Dame
Est.

Rue Saint-Dominique, quartier
Saint-Louis; J maison, 1 logement, 3
étages, 3e classe; coQt prob. $35. Pro-
priétaire, H. Apron, 63 Saint-Domini-
que.

(A suivre 2 la page 66)
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BANQUE DE MONTREAL

ESTABLIE EN 1817

Capltal PAYS. .. :.ioivvnsinismmmmimesimnesss ...$16,000,000.00

Réserve................co0neennn SZeaisTeReTenE b 8 lele 16,000,000.00

Profits non partagés.............. G R 1,232,669.42
SIEGE-SOCIAL - MONTREAL

BUREAU DES DIRECTEURS:

H. V. MEREDITH, Eesq., President.

R. B. Angus, Es E. B. Greenshields, qu.SirWillilm McDonald

Hon, Robt. Mackay. Sir Thos. Shaughnessy, C. R. Hosmer, Esg

A. Baumgarten, Esq. .C.V.0. H.R.Drummond, Esq.

D. Forbes Angus, Esq.C. B. Gordon, Esq. Wm. McMaster, Esq.
Sir Frederick Williams-Taylor, Gérant-Général

C. Sweeney, Supt. pour les succursales de la Colombie-Anglaise.
E. P. Winslow, ‘ o 9 du Nord-Ouest.

F. J. Cockburn, * se o de Québec .

D. R. Clarke, “ “ hs des Provinces Mari-

times et Terreneuve.

Succursales dans toutes les principales cités et villes du Canada et

en Angleterre, les Etats-Unis d’Amérique, Terreneuve et Mexique.
Selze Succursales dans la ville de Montréal.

Département d’Epargnes dans toutesles Succursales du Canada.

LA BANQUE NATIONALE

FONDEE EN 1860

CGRPICRL . i i oii v i asn oot n i seibinimsmasiomsis s fo s s s $2,000,000
T L e BRI S § 8 8 A 1,700,000

Notre service de billets circulaires pour les voyageurs “ Tra-
vellers Cheques’ a donné satisfaction & tous nos clients; nous
invitons le public & se prévaloir des avantages que nous offrons.

Notre bureau de Paris,

14 RUE AUBER,

est trds propice aux voyageurs canadiens qui visitent I'Europe.

Nous effectuons les virements de fonds, les collections, les
paiements, les crédits commerciaux en Europe, aux Etats-Unis
et au Canada, aux plus bas taux.

BANQUE PROVINCIALE

DU CANADA

CAPITAL AUTORISE. ......oo.ovvvvinnyan.., $2,000,000.00
CAPITAL PAYE ET SURPLUS (au 31 Dec. 1914) .$1,663,900.24
69 Succursales dans les Provinces de Québec, D’Ontario et du
Nouveau Brunswick. ’
CONSEIL D'ADMINISTRATION:
Président: M. H. LAPORTE, De la maison Laporte, Martin,
Limitée. Administrateur du Crédit Foncier-Franco-Canadien.
Vice-Président: W. F. CARSLEY, Capitaliste.
Vice-Président: TANCREDE BIENV NU, Administrateur Lake
of the Woods Milling Co.
Hon. L. BEAUBIEN, Ex-Ministre de I'Agriculture, P. Q.
M. G. M. BOSWORTH, Vice-President ‘Canadian Pacific
Railway Co.”
L'Hon. ALPHONSE RACINE, Conseiller Légeillatif. Président
de la maison de gros * Alphonse Racine Limitée."”
M. L. J. O. BEAUCHEMIN, De la Librairie Beauchemin Ltée

BUREAU DE CONTROLE
(Commissaires-Censeurs)
Président: Hon. Sir ALEX. LACOSTE, C. R., Ex-Juge en
Chef de la Cour du Banc du Roi.

Vice-Président: Docteur E. P. LACHAPELLE, Administrateur
du Crédit Foncier Franco-Canadien.

M. M. CHEVALIER, Directeur général, Crédit Foncier Franco-
Canadien.

BUREAU CHEF

Directeur Gérant Général: M. TANCREDE BIENVENU
Secrétaire: M. CHS. A. ROY Inspecteur: J. W. L. FORGET
Inspecteur: M. M. LAROSE
Correspondants A I'Etranger: Etats-Unis: New-York, Boston
Buffalo, Chicago; Angletrere, France, Allemagne, Autriche, Italie

LA BANQUE MOLSONS

Incorporée par Acte du Parlement en 1856

Capital Versé - - - - - $4,000,000
Fonds de Réserve - - - 4,800,000

SIEGE SOCIAL - MONTREAL
— DIRECTEURS ET OFFICIERS —
WM. MOLSON MACPHERSON . . Président
S. H. EWING . ... .... Vice-Président
GEO. E. DRUMMOND . . D. MecNICHOLL
F. W. MOLSON . . . . WM. M. BIRKS
W. A. BLACK
EDWARD C. PRATT ..... Gérant-Général
W. H. DRAPER, Surintend. des Succursales
E. W. WAUD . .. .. .. + . Inspecteur
T. BERESFORD PHEPOE, Inspecteur des
Succursales de I'Ouest
H. A. HARRIES et THOS. CARLISLE,
Assistants Inspecteurs.

Nova Scotia Steel & Coal Co.,

LIMITED
MANUFACTURIERS

ACIER en BARRES MARCHAND, MACHINERIE a
ROUES, TRANSMISSIONS en ACIER COMPRIME
POLI, TOLES D’ACIER jusqu’ 2 48 pcs de large,

RAILS en “T'l de 12, 18, 28 et 40 lbs A la verge,
ggllilssxs. ESSIEUX DE CHARS DE CHEMINS DE

GROSSES PIECES DE FORGE, UNE SPECIALITE

Mines de Fer, Wabana, Terreneuve.—Mins
Hauts Fourneaux, Fours & Réverbére & Sydney Mines,
N.-E.—Laminoirs, Forges et_Ateliers de Finissage 3 New
Glasgow, N.-E.

Bureau Principal : New Glasgow, N.-E.

BANQUE D’HOCHELAGA

FONDEE EN 1874

Capital autorisé. .. $4,000,000 Capital payé. $ 4,000,000
Fonds de Réserve.. 3,700,000 Total del’Actif au-dela de 33,500,000
DIRECTEURS: MM. J. A. Vaillancourt, Ecr., Président;
Hon. F. L. Béique, Vice-Président; A. Turcotte, Ecr.; A. A.
léarocque Ecr.; E. H. Lemay, Ecr.,; Hon. L. M. Wilson; A. W.
onner, Ecr.
Beaudry Leman, Gérant-Général; F. G. Leduc, Gérant; P. A.
Lavallée, Assistant-Gérant; Yvon Lamarre, Inspecteur.

BUREAU PRINCIPAL—95 Rue St.-Jacques—MONTREAL

Atwater, 1636 St-Jacques. Outremont, 1134 Laurier O.
Aylwin, 2214 Ontario Est. Papineau, 2267 Papineau.
Centre, 272 Ste-Catherine Est. Pointe St-Charles, 316 Centre.
Delanaudilre, 737 Mont-Royal E. Rachel, coin Cadieux ’
DeLorimier, 1126 Mont-Royal E. St-Denis, 696 St-Denis.
Est, 711 Ste-Catherine Est. St-Edouard, 2490 St-Hubert.
Fullum, 1298 Ontario Est. _ St-Henri, 1835 Notre-Dame O.
Hochelaga, 1671 Ste-Catherine E  St-Viateur, 191 St-Viateur. O.
Longue-Pointe, 4023 Notre-DamekSt-Zotique, 3108 Blvd. St-L'r't. -
Maisonneuve, 545 Ontario, Mais. Laurier, 1800 Blvd. St-Laurent
Mont-Royal, 1184 St. Denis. Emard, 77 Blvd. Monk.
N.-D. de Grace, 289 Bd. Décarie. Verdun, 125 Avenue Church.
Ouest, 629 Notre-Dame O. Viauville, 67 Notre-Dame,V'vi'e
Villeray, 3326 St-Hubert.

SUCCURSALES DANS LA PROVINGE DE QUEBEC
Beauharnois, Qu (Z (Co. NLukinongé St-Lambert, Qué.
§:

&
Berthierville, Qué. ,» Qu St-Laurent, Qué.
Bordeaux, Qué. uébec, rue St-Jean,Q St-Léon, Qué.
Cartierville, Qué. e-Claire, -Martin, Qué.
Charette Mills, Qué (Co. Dorchester).  St. Paul Abottsford,Q

Chambly, Sué. St-Cuthbert, Qué. St-Paul I'Ermite, Que
Farnham, Qué. (Co. hier). St-Pie de Bagot, Qué.
Granby, Qué St.-Elzéar de Laval, Q St-Philippe d‘e
oliette, Qué. Ste-Genevidve, Qué. Laprairie, Qué.
achine, Qué. (Co. Jacques-CartierSte-Prudentienne,
Laprairie, Que. Ste-Geneviéve (Co. Shefford).

L’ Assomption, Qué. de Batiscan, Qué. St-Rémi, Qué. -
Lanoraie, Qué. St-Gervais, Qué. St-Rock de Québec, Q
Longueuil, Qué. (Co. Bellecham{. St-Simon de Bagot, Q
Louiseville, Qué. St-Ignace de Loyola,Q Ste-Thécle, Qué
Marieville, Qué. St- ni?uu I'Achigan, St.-Valérien, Qué.

Mont-Laurier, Qué. u St-Vincent de Paul
Notre-Dame de St-Jérome, Qué. Co. Laval).

Qué. (
Trois-Rivéres, Q. Ste-Julienne, Qué. Sherbrooke, Qué
N.D. des Victoires, . Montcalm). Sorel, Qué.
Pte—aux-Tremqu.Q.St-Juoti& ue. Trois-Rividres, Qué.
Pte-aux-Trembles, Q. (Co. Maskinongé). Valleyfield, Qué.
Pointe-Clair Qu‘. Ste-Justine de Victoriaville, Qué.
Pont. de Maskinongé, Newton, Qué.
et plusieurs autres succursales dans 'Ontario et les pro-
vinces de I'Ouest.

Tout dépdt d’'un Dollar ouvre un compte & la Banque

sur lequel est payé deux fois par année un imtérét au
taux de 3 p.c. I'an.

.
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“ LA FORTUNE FRANCAISE

M. Pierre Baudin continue la série des remarquables étu-
des qu'il consacre & ce qu'il appelle “I'Autre revanche”. Il pro-
teste notamment contre l'affirmation qu'une nation créanciére
du monde entier — ce qui est le cas de la France — soit, par le
fait méme, dans une position enviable, parce que son action
diplomatique est ainsi facilitée et qu’'elle peut obtenir pour son
industrie nationale des commandes de l'étranger. L'argument,
écrit M. P. Baudin, n'est pas sans réplique:

“S'il est exact, théoriquement, de prétendre que des négo-
ciations, dans lesquelles nous avons position de préteurs et nos
partenaires celle d’emprunteurs, devraient nous permettre de
nous garantir des avantageé importants, il est malheureuse-
ment moins certain que, dans la pratique, nous ayons su tirer
partie de cet état dé choses. La coordination des efforts de
I'action gouvernementale, de I'action industrielle et de l'action
financiére n'a jamais existé. Les faits ont démontré, au com-
traire, I'égoisme irréductible de celle-ci, I'impuissance de cel-
les-1a, et révélé ainsi, au lieu d’'une solidarité et d’'une unité
de vue fécondes, un véritable antagonisme.”

A supposer que nous ayons su faire de nos droits de créan-
ces un levier d’influence, il ne faut pas se laisser tromper par
un mirage économique. A l'origine de notre créance, il n'y a
pas un contrat de vente, mais un prét d’argent. Chaque année,
la balance de notre commerce s'établit par un excédent des
importations sur les exportations. Nous sommes donc débi-

teurs, chaque année, de I'étranger pour le montant de cet ex-
cédent.

“Pour la période de 1898 & 1902, le déficit annuel s'est éle-
vé en moyenne & 530 millions de francs ($106,000,000). La moy-
enne quinquennale de 1903 & 1907 a été de 372 millions envi-
ron ($74,400,000). Enfin ,de 1908 & 1912, la différence annuelle
en faveur des importations a passé 4 1 milllard 82 millions
($216,400,000), calculée également en tant que moyenne quin-
quennale. La valeur de notre production nationale est ainsi
actuellement inférieure de plus d’'un milliard & notre propre
consommation. C'est plus d'un milliard qu'il faut payer chaque
année A l'étranger pour s'asurer nos propres besoins.”

Si, cependant, pour les quinze derniéres années, notre
stock de numéraire s'est augmenté en moyenne de trois cents
millions ($60,000,000), chaque année, cela tient & des faits qu’il
importe de mettre en lumiére: c’est la perception par nous du
revenu des quarante milliards de fonds étrangers, c’'est le mon-
tant des dépenses effectuées par les étrangers voyageant en
France, les commissions de banques, etc. Le bilan, suivant M.
Baudin, peut se résumer ainsi:

“1 milliard ($200,000.00) & notre débit du fait de la balance
commerciale;
“2 milliards 300 millions ($460,000,000) & notrec rédit, comme
il vient d'étre expliqué.

“Le solde final s'établit en notre faveur pour 1 milliard 300
millions ($260,000,000).

“Sur cette somme, 1 milliard ($200,000,000) est employé &
nouveau en placements & I'étranger; 300 millions ($60,000,000)
restent en France et constituent l'augmentation annuelle du
stock de numéraire dont il a été question.

Seulement, dit M. Baudin, c’est opérer comme un rentier.
Celui-ci ne travaille pas et le facteur travail ayant disparu, la
rémunération du travail s'échappe également. Ici une compa-
raison d’'une-exactitude parfaite:

“On ne saurait mieux comparer cette situation qu'a celle

d’un industriel dont les usines travaillent & perte, mais dont la
fortune personnelle, recueillie par héritages successifs, est si
considérable, et I'esprit d’économie et de routine tellement an-
cré en lui, qu'il peut aisément non seulement combler ce défi-
cit annuel, mais méme préter encore des sommes importantes
4 ses débiteurs qui en profiteront pour mettre en valeur leurs
richesses, perfectionner leur outillage, se presser bientdt en
concurrents redoutables et enfin prétendre & imposer au mon-
de, les armes & la main, une tyrannie politique et industrielle.”

Définir aussi clairement cette situation, c'est démontrer
qu'elle ne saurait se prolonger sans danger pour le pays auquel
il appartient de prendre les résolutions nécessaires.

LES VALEURS ALLEMANDES

La plupart des Bourses, en Allemagne, ayant cessé de fonc-
tionner dés le début de la guerre, il est difficile de se faire
une idée exacte de la dépréciation qu'ont dQ subir les valeurs
mobilieres de ce pays. Les journaux russes donnent toutefois
a cet égard des indications que résume en ces termes le “Fi-
garo”: '

“Les actions de la célébre fabrique de couleurs d'Elber-
feld, qui se cotaient, au printemps 1914, 6.437 marks, étaient
offertes en novembre, en Suisse, & 3.350 marks. On les propose
maintenant, & Bile, & 2.000 marks. Les actions de la fabrique
Hechst, qui valaient 6.540 marks, maintenant trouvent diffici-
lement preneurs & 3.800 marks. Les actions de la célébre fa-
brique d’'aniline de Bade, dont les pri xatteignalent au commen-
cement de 1914, 644 p.c. de leur valeur nominale, ne trouvent
pas acquéreurs & 200 p.c. Cependant, ces fabriques ne cho-
ment pas; au lieu de couleurs, elles livrent maintenant des pro-
duits pharmaceutiques.

“Les valeurs des fabriques textiles ont balissé de 60 p.c.
Quant aux actions des Sociétés de navigation, elles ne trou-
vent preneurs & aucun prix.”

Notre confrére note aussi que la dernidre cote du 3 p.c.
allemands est 51 marks, soit $14.35. Il faut ajouter qu'a la fin
de février, le mark, & la Bourse d’Amsterdam, avait baissé de
14.03 p.c., alors que le billet de banque francais fait prime a
I'étranger de 8 & 10 p.c. environ.

BOURSE DE MONTREAL

A la Bourse, mercredi dernier, la baisse des valeurs a 6té
plus forte<et plus générale qu'en aucun autre jour depuis le
commencement de la réaction actuelle. Il y a eu des pertes de
cinq points méme parmi les actions qui sont le plus en éviden-
ce. Plus le mouvement de baisse s'est accentué, cependant,
moins il y a eu de ventes. Les transactions n’'ont porté que sur
2,300 actions, ce qui est le chiffre le plus bas, & une seule ex-
ception prés, depuis la réouverture de la Bourse.

La “Canadian Car” est descendue & 68, soit,une baisse de b
1-4; la “Bridge”, 2 129 1-2, baisse de 31-2; mais il a regagné
un demi point avant la cloture; la “Scotia” & 641-2, haisse de 2
points; le “Iron” & 27 3-4, baisse de 11-4; le ‘Steel of Canada”
4 14 1-4, baisse de 1-2; la “Locomotive” & 44 1-4, baisse de
3-4. Les affaires dans ces actions ont 6té trés faibles. 465 ac-
tions du “Bridge”, 50 du “Canadian Car” et 245 du “Scotia” ont
été vendus.

Le “Power” a perdu 2 1-2 points, le “Brazilian” est resté a
54, le “Textile” est descendu 2 74, perte de 1 1-2, Le Shawini-
gan” A 124, perte de 1 point; le “Toronto” 2111 1-4 perte de 3-4.

Seules les actions “Dominion Canners” et “Wayagamack”
ont haussé, et ce d'un demi-point,
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METROPOLITAN
Life Assurance Co’y of New York

(Compagnie a Fonds 8ocial)

Assurance en force $2,991,114,069
Polices en vigueur au
31 décembre 1914 14,848,108
£n 1914, 1a compagnie
a émis au Canada
des polices pour
plus de ......
Elle a déposé entre
les mains du Gou-
vernement Cana-
dien et de fidéi-
commis canadien,
exclusivement pour
les Canadiens, en-
VIFON . i «ieniaiias

assurés dans la METROPOLITAN.

$40,000,000

$20,000,000
I1 y a plus de 700,000 Canaciens

WESTERN
ASSURANCE  CO.

Incorporée en 1851

W. R. BROCK, Président.
W, B. MEIKLE,

Succursale de Montréal:

61 RUE ST-PIERRE.
ROBT. BICKERDIKE, Gérant.

ACTIF, au-deld de - $8,000,000.00
Bureau Principal: TORONTO, Ont.

Vice-Président ‘et Gérant-Général.
C. C. FOSTER, Secrétaire.

I'Assurance Mont-Royal

Compagnie Indépendante (Incendie)

BUREAUX: EDIFICE LEWIS
17 Rue St-Jean, Montréal.

Hon. H.-B. Rainville, Président.
E. Clément, Jr., Gérant-Général.

ESINHART & EVANS

Courtiers d’Assurance

Feu, Vie, Accident, Cambriolage,
Bris de glaces, Automobiles,
Responsabilité des Fonctionnai-
res

Agents principaux pour:

The Scottish Union & National
Insurance Co.
d’Edimbourg.

German American Insurance Co.
de New-York.

Nous considérons toutes com-
mandes d’'agences de la part de
personnes responsables. L'expé-
rience n'est pas absolument in-
dispensable.

— BUREAU —
EDIFICE LAKE of the WOODS
39 rue St-Sacrement
Téléphone Main 553.—Montréal.

Assurances

DOTATIONS INDUSTRIELLES
POUR ADULTES

Elles sont les protectrices de
I'économie.

.

-

Nous recevions il y a quelque temps
une charmante épitre d’'un homme qui
était évidemment un de ces enfants
prodigues qui ont un mépris écrasant
des choses d’hier, et de leurs propres
parents en particulier. Il remplit des
pages de papier de supputations ma-
thématiques., démontrant la nature des
placements & &tre faits, des dotations
indu.-trielles pour adultes, et ruggérait
parmi beaucoup d'autres choses, que
ce qui était bon pour les personnes
ignorantes d’'il y a vingt ans, n'était
pas assez bon pour des gens habiles
comme lui, de nos jours.

_LES CONDITIONS

Comme nous l'avons déja décrit, la
pratique habituelle de l'assurance in-
dustrielle est de procurer les fonds né-
cessaires aux frais funéraires. Mais il
y a des personnes qui ont déja fait ce-

“ci ,ou d’autres que la seule pensée de

la mort a empéché de prendre une as-
surance. Dans de tels cas, nous som-

_. mes obligés de faire un.appel plus di-

rect, sous la forme d'une dotation.
C’est-a-dire qu'au lieu d’attirer I'atten-
-tion sur une somme payable & quel-
qu'un d'autre, & la mort de l'assuré,
nous appuyons une caractéristique
spéciale de ces polices, connue comme
étant une dotation, i.e.,, une certaine
somme qui leur est payable s'ils sur-
vivent jusqu’a un certain 4ge. Le mon-
tant payé varie, suivant la prime
payée, ainsi que la période durant la-
quelle elle a été payée et avec le mon
tant du bénéfice en cas de déces, si
I'assuré-vient & mourir avant la fin de
la période de dotation.

LA CONTENTION DE NOTRE
CORRESPONDANT

Notre correspondant s'irrita fort, du
fait qu’il y avait possibilité, suivant
la majorité de ces tables, que I’assuré
payit plus en primes que la somme
que la compagnie lui remettait. 11 alle-
gue que pour 10 cents par semaine
pendant 20 ans, la somme de $104 est
payée en primes dans 20 ans, et que le
plus que la compagnie s'engage & pay-
er est $85. La compagnie, dit-il charge
de ce fait $19 pour prendre soin de
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Les Prévoyants du Canada
Assurance fonds de pension

Capital Autorisé ........ $500,000.00
Actif du Fonds de Pen-
sion, le 31 mars 1915...$626,639.42
1918 . ..o s ... .$584,044.53

ACHETEZ DES PARTS DES
PREVOYANTS DU CANADA

Parce que c’est un placement sans
pareil;

Parce que c'est avec la plus petite
prime, la plus grosse rente;

Parce que c’'est la seule Compagnie
a4 “Fonds Social” faisant une spé-
cialité du Fonds de Pension.

Total de l'actif du Fonds de Pen-
sion seulement: $626,639.42.

ANTONI LESAGE, Gérant-Général.
BUREAU-CHEF:
Edifice “DOMINION” 126, St-Pierre

Québec.
BUREAU A MONTREAL:

Chambre 22, Edifice “La PATRIE";
X. LESAGE, Gérant.

ASSUREZ-VOUS DANS

La Sauvegarde

10 PARCE Ses Taux sont aussi avantageus

QUE :c emflonmh qu'elle

) 20 PARCE Sn nlieu son! plus libérales

QUE “ s do n'importe qu'elle

Ses garan supérieure

o PARCE %, .ﬁ&.ﬁr?‘ d'. calles das
QUE autres compagnies.

La t I'expérience d

40 PARCE = d‘i‘::b':.n :o.l.u- nnnh:

QUE de succds pour les années

fatures.
V Par-dessas locl'll;.olh u;
50 PARCE t°mpagnie dienne-Fran-
QUE Y.‘.'.' o Prerie do Québec

bénéfices des ndtres.

Siége Social :—Angle des rues Notre-
Dame ot St-Vincent, Montréal

La Compagnie d’Assurance
Mutuelle du Commerce

Contre I'Incendie

Actf excédant - - $700,000.00

DEPOT AU GOUVERNEMENT
en conformité avec la nouvelle Loi des
Assurances de Suébec. R Edouard VII,

s hap. 69

Bureau-Chef :

151 rue Girouard St-Hyacinthe.

BUREAU - CHEF

112 Rue St- Jacques, MONTREAL
DIRECTEURS :

J. Gardner Thompson, Prési-
dent et Directeur-Gérant; Le-
wis Laing, Vice-Président et
Secrétaire; M. Chevalier, Ecr;
A. G. Dent, Ecr.; T. J. Drum-
mond, Ecr.: John Emo, Ecr.;
Sir Alexandre Lacogste; Wm.
Moison Macpherson, Ecr.; J.
C. Rimmer, Ecr.; Sir Frede-
rick Williams-Taylor.
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Le Procédé de la
Canada Life

La police & primes limitées de
la Canada Life, aprés que tou-
tes ses primes ont été payées
continue & recevoir des dividen-
des substantiels.

Ceci peut signifier des

centaines de dollars

pour la succession de l'assuré, en
dividendes gagnés par la police
aprds que tous les palements de
primes ont cessé.

HURBERT C. COX,
Président et Gérant-Général

Assurance

AUTOMOBILES <o

L’Incendie, I’Explosion, la Res-
ponsabilité Publique, le Vol, le
Transport, 1a Collision, les Dom-
mages matériels a autrui.

Accidents, Maladies, Bris de
Glaces, Vol, Attelages,
Responsabilité de Patrons
et Publique,
Garantie de Contrats,
Cautionnements Judiciaires,
Fidélité des Employés.

LA PREVOYANCE

160 St-Jacques, Montréal

J. C. GAGNE, Gérant-Général
Tél. Main 1626

I'argent. Maintenant, toute cette sorte
de conversation est trds bien, et pro-
bablement, la plupart des agents, &
une époque quelconque de leur carrid-
re, y ont eu recours; mais elle est hors
de la question en tout point, et calcu-
lée, pour rendre un agent inutile pour
la sollicitation. La concurrence des
différentes compagnies doit tendre
vers l'élimination des prospectus, des
tables inutiles et peu profitables, et si
une compagnie charge des taux exces-
sifs, des compétiteurs surviendront ra-
pidement qui s’emparent de toute cette
classe d'affaires ou mettent l'ancien-
ne compagnie dans l'obligation de ré-
duire ses taux. Ceci s'accomplit con-
tinuellement, et démontre la valeur de
la concurrence & la communauté. Il y
a, d'un cOté, le désir de faire des affai-
res et d'offrir les meilleurs avantages
afin d'obtenir le plus d’applications ;
mais, d'un autre cdté, il y a 1'‘impossi-
bilité d’aller au-dessous du prix col-
tant, plus le prix du travalil.

LA RAISON.

L’agent qui parle bruyamment et ra-
conte quel profit la compagnie fait sur
telle ou telle transaction, est ordinaire-
ment un individu qui prend bien soin
d’'avoir tout ce qui lui revient, quoi-
qu'il ne gagne pas toujours ce qu'il re-
coit. C’est principalement parce que
lui, comme tout le genre humain d’'ail-
leurs, ne travaillera pas pour rien, que
le placement de dix cents par semaine
ne réalisera aucun intérét comme pla-
cement, et comme question de fait, est
fréquemment, lorsqu’'on le regarde
sous cet aspect, un mauvais place-
ment. Chaque agent, au début de sa
carridre, doit se mettre en téte qu'il
n'est pas dans cete ligne seulement
pour le bien de la communauté, i1 doit
comprendre que pour chaque dix cen-
tins payés comme prime d’assurance
industrielle, 3 Y-2 centins ou plus se-
ront absorbég pour payer les dépenses
qui se rattadchent 2 la transaction des
affaires. / Les clients ne peuvent ja-
mais regouvrer de la compagnie, en
moyenge, autant qu'ils ont payé. Tout
me, tout cecli n'affecte pas le
principe ou la valeur de l'assurance.

LA VALEUR DE LA CON-
TRAINTE

Le jeune homme mettant ses 10 cen-
tins de coOté par semaine, sur une
table de dotation industrielle, ne ga-
gnera peut-&tre pas 4 pour cent d'in-
térét composé sur son argent, en véri-
té, il ne gagnera aucun intérét, et pro-
bablement il courra le risque de per-
dre une partie de son capital, s'ill vient
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& mourir. Mais s'il ne met pas ces 10
centins par semaine dans une police
d’assurance, et s'il ne paye pas, chaque
semaine lorsque I'agent vient, et le
contraint plus ou moins — dans son
propre intérét, rappelez-vous — lors-
qu'il ne veut pas le faire pour une rai-
son ou une autre, alors il perdra $85
4 une certaine date. Il fera probable-
ment mieux de les mettre dans une
Banque d’'Epargne, s'il est un de ces
Jeunes gens économiques et constants
qui peuvent épargner de semaine en
semaine, avec une régularité que rien
ne peut ébranler, ne touchant jamais
au capital, sous aucun prétexte, et ne
s'écartant jamais de son but original.
Mais le jeune homme ordinaire est un
cheval d'une autre couleur.
Devons-nous en dire plus? — Ca-
nadian Insurance. :

COMPAGNIE
MONTREAL - CANADA

D’Assurance Contre I'Incendie
Téléphone Bell Main 5381
Actif . wiivivins $557,8856.95
Réserve. . .....$193,071.19
Autres Valeurs
20,688.00

passives. . ...
$218,769.19

Surplus pour les assurés $344,126.76
Bureau-Chef:
EDIFICE DULUTH,

50 rue Notre-Dame Ouest,
Angle de la rue St-Sulplice,
MONTREAL.

L. A. Lavallée, Président,
Ferd. Pagé, Gérant Provincial.

Sérieux Développement

ACHE . . o wonssiouien s s s $64,187,666
Augmentation pour 1914.. 8,461,309
Assurances en force....$218,299,835
Augmentation pour 1914.. 15,936,839
Surplus . . . ....i0iennnn $6,603,793
Augmentation pour 1914.. 777,086

SUN LIEE Ac3uRANCE

nerANY OF CANADA

HEAD OQFFICE - MONTREAL

BRITISH COLONIAL

FIRE INSURANCE COMPANY
EDIFICE ROYAL, 2 PLACE 4’ARMES, MONTREAL

'‘CAPITAL AUTORISE, $2,000,000

CAPITAL SOUSCRIT, $1,000,000

Agents damandés pour les districts non représentés
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LA CONSTRUCTION GEO. GONTHIER  H. E. MIDGLEY
Maison Fondée en 1870 (Suite de la page 61) Licencié Inst. Comptable Comptable-Incorporé

AUGUSTE COUILLARD GONTHIER & MIDGLEY

o N Rue Demontigny Est, quartier Saint- . Comptables et Auditeurs
by’ 2o bt Jacques; 1 maison, 1 logement, 3 éta- 103 RUE ST-FRANCOIS-XAVIER, - MONTREAL
’mﬂlmv.l‘t‘:o:.‘ ﬂll:.tnru.“:?c.vm“ ges, 8e classe; coQt prob. $450. Pro- Téléphone MAIN 2701-519 .
Spécialités Podles de toutes sortes priétaire, O. Leroux, 221 Boyer. Adresse télégraphique - “GONTLEY.
Nos. 332 A 239 rue St-Paul Avenue Clanrandald, quartier Notre-
Voutes 12 et 14 Si-Amable, MONTREAL Dame-de-Grices; 1 maison, 1 loge-
ment, 2 étages, 3e classe; coQit prob. X
La mdm n's p- dc Commis-voya- $1,200. Propriétaire, Jos. McDonald, .
"'“"|“ ' ": o '“u:l“‘:‘“ de 220 Clarandald Avenue. GARQINQIIHROQ%.& CIE
:f,‘:u comml iy °.°|“u..' - Rue Amherst, quartier Lafontaine ; e
sieurs les marcha de la campagne 1 maison, 1 logement, 2 étages, 3e clas- .
-~ ours servis au plus bas prix se; coQt prob. $26. Propriétaire, Jean 48 rue Notre-Dame Quest,Montréal
g Hudon, 519 Amherst.
. Rue Osborne, quartier Saint-Geor

ges; 1 maison, 1 hotel, 2 étages, 2e

lasse; colt b. $2,000. P iétaire,
L_ A. C ARON’T‘::'I’;“‘M"" ga::aen D(l)'ury?"l)s Osborne. ropr P, A, G AGNON

Rue Sainte-Famille, quartier Saint- COMPTAB, LI E
Comptable_Licencié ] Laurent; 1 maison, 1 logement, 4 éta- (ch.:. udLiccoantlnvftl)
Institut des Comptables et Au- ges, 2e classe; cofQit prob. $4,000. A. S. Chambres 315, 816, 317, Edifice
diteurs de la Province de Québec, Ulley, 80 Sainte-Famille. Banque Québec, ,
tre-Dame 0., Montréal. Rue Saint-Antoine, quartier Saint- .

A Nmre " Georges; 1 magasin, 1 maison, 1 loge- 11 Place d’Armes, MONTREAL.
ment, 3 étages. 3e classe; colOt prob. Téléphone Bell Main 4912.
$100. Propriétaire, Franq Papoulos,

“ 125 Saint-Antoine.
PAlN mmﬁ%g’a:tt‘em% Rue Chiteauguay, quartier Saint-
Gabriel; 1 maison, 1 logement, 2 éta-
vets. h{‘m comme mm ges, 3e classe; coQt prob. $100. Pro- l‘” R. MONTBRIAND
ne W popularité. Ches tous priétaire, Siméon Laparade, 572 Cen- Architecte et Mesureur,
f i en gros. ° . tre. 230 rue 8t-André, Montréal.

Rue Saint-Antoine, quartier Saint-
Henrl; 1 maison, 1 logement, 2 étages,
3e classe; colit prob. $200. Proprlétai-

re. J. I. Cchen, 1430 Clarke. G. E. MARTIN
ALEX. Dsmmu Rue Saint-Christophe, quartier Du- ’
Comptable Auditeur vernay; 1 hangar, 2 étages, 3e classe; Compatble, Liquidateur et
spzcuu.m w&ntmﬂm co0t prob. $26. Propriétaire, G. A. Auditeur
Effestu Turcot, 1425 Saint-Hubert. o
54, 60, nu:or:&'t;‘nezieme Est, Rue Rachel Oucst, quartier St-Jean- 211 Edifice McGill, Montréal
. Baptiste; 1 magasin, 1 maison, 3 éta- Tél. Main 51286,

ges, 2e classe; colit prob. $60. Proprié-
taire, S. Lock, 1029 Saint-Laurent.
Rue Saint-Dominique, quartier

Saint-Louis; 1 maison, 1 logement, 3 .u El[J H HUI-HN“&FII-S
° étages, 3e clase; colt prob. $50. Pro-
Hotel st-maunce © priétaire, S. Mascovitch, 45 Sanguinet. Ak

Rue Notre-Dame Est, quartier Est: { ires - 1 '
Hétel des Voyageurs 1 magasin, 1 logement, 4 Gtages, 2e 53Ltbrasl:‘e§ull’ape ﬁerlsi 1
HECTOR DONTIGNY, Prop. classe; cout prob. $2,6(:0. Propriétaire, rue lice’
Aboud Boosamara, 321-325 Notre-Da- Livres de Comptes de tous gen-
me Est. res, Carnets (Memorandum)
Chambres de premidre classe et Rue Saint-Jacques, quartier Saint- ordinaires et & feuillets mo-
Salles d’Echantillons Joseph; 1 magasin, 1 maison, 1 loge- biles,
’ ment, 1 étage, 3e classe; coQt prob. Encres, Plumes et Crayons des
GRAND’MERE, P.Q. $1,600. Propriétaire, Z. J. Husher, 1196 mellleures marques.
Saint-Jacques. Classe-feulilles, Attache-feuilles,
Rue Sainte-Catherine Est, quartier Paniers.
Saint-Jacques; 1 théAtre, 1 maison, 1 Grahdes Variétés de Boites de
40 ng:s logement, 3 étages, 2e classe; cot Papeteries, Tablettes.
g° prob. $1,000. Propriétaire, L. E. Oui- Papiers pour clavigraphie.
Flowers" met, 624 Sainte-Catherine Est. Le meflleur clavigraphe fabriqué
au Canada:
- - Empire No. 1 ancien modale.
LE COMMERCE DU PRINTEMPS Empire No. 2 modele amélioré.
. : Le commerce du printemps est des
p plus productifs; il y a parmi tous vos ; 2 R
"“‘,VAGA.;I&S': ;"2’:’:“ de clients comme un besoin de renouve- New Victoria Hotel
L’Horaire: New York ler toutes choses dans leur “home', H. FONTAINE, Propriétair
11.00 a.m. sachez profiter de ce penchant; vous i . QUEBEC ad ©
L’Endml L e b n& de okl ::a::;:?e:nenrﬁ::t';;ta;:;’:‘t:?s::? L'Hotel des Commis-Voyageurs
POIII' ’ .Il“ i-;'a‘s.egee‘nﬂt‘“d':’né gestions sous les yeux des passants. Plan Américain. Taux, i partir de $2.50
luxe, menade spacieux, le
nebot le pg: nouveau, le plus con-
oruble-qnl fame ce trajet. Clest le . -
véritable paradis de la nature. " ER BURNET[
LES INDES ORIENTALES, ALEXAND
Une magnifique rolsidre de 38 jours JOSEPH FORTIER
usqu'd Demerara, avec escale A St- Fabricant- Papoti.r Comptable, Auditeur, Commissaire
homas, la Cu‘olou Ja Martin- : ur toutes les Provin
ique, les Iles ’: etautres Atelier de Rg""% po e ot
-places renommées. : l".m:hae gy mﬂné ) Réglement d’affaires de Faillites
Pour billets et informations s'adres- Formules et fournitures de Bureau . 3 -
a: La **Canada Steamship Lin Bitisse Blm des Marchands
Limited,” Montreal, Can. ou a 210 rue NOTRE-DAME OUEST

n'importe quel agent de transport. (Angle do la rue St-Pierrs). MONTREAL Tééphone Bell Main 5500 MONTREAL
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Cour Supérieure — Actions — Pro-

vince de Québo.c.

Wilkinson, Haywood and Clark, v. Ly-
ness Construction Co., Outremont,
$147.00.

C. Viger vs. John Johnson, Outremont,
$102.

C. Ida Malette-Séguin vs. M. Léontine
Raymond et Mme Albert Roy, Ste-
Rose, $214.00.

Crédit Foncier vs. Vitalis E. Brien,
Maisonneuve, $5,677.00.

J. B. Moreau vs. Jos. L'Archevéque,
Maisonneuve, $226.00.

D. Beauchamp, vs. Jos. Beaudoin, Ri-
chelieu, $60.00.

L. O. Grothé Ltée, vs. Koussaya et
Aboud, Lachine, $101.00.

Ludger Pelletier vs. De M. Beale-Bo--

roles, St-Jean lberville, $300.00.

G. Lewis vs. F. A. London, St-Jean
Iberville, $100.00.

L. Bisson, vs. Dieudonné Raymond,
Westmount, $716.00.

Succession H. S. Fowley vs. Ralph R.
Gidley, Westmount, $176.00.

A. H. Deland, vs. W. B: Hickey, Riche-
lieu, $210.00.

Wm. Ziff vs. Willie Lasalle, Pierrevil-
le; A. Allard et Cie, (Montréal), Le
Fer au Feu, (Montréal), E. H. Hor-
ner, (Montréal), $104.00.

Royal Can. Jewelry Co. vs. J. S. Al-
bert, Riviére Bleue, $180.00.

Royal Can. Jewelry Co. vs. Eug. Des-
ruisseau, St. Sylvére, $180.00.

Albert Carvel vs. D. Fawrett Carter,
Outremont, $209.00.

Ville de Westmount vs. E. Dempsey,

" Westmount, $139.00. )

Ville de Westmount, vs. Thos. J. Ashe,
‘Westmount, $342.

Jules Bouton vs, Léon Leyine, Outre-
mont, $109.00.

Ville de Westmount vs. Marjorie S.
Ward-Eddie, Westmount, $1,199.00.

Ann Rhéaume vs. Abraham Blam, Ou
tremont, .$2,625.00. -

Yvonne St-Arnaud, vs. J. O. Lavallée,
St-Cajetan d’'Armagh, $216,00.

A. Cousineau vs. D. A. Lafortune, St-
Laurent, 12re classe.

Ville de Westmount vs. J. Roston,
Westmount, $681.00.

Ville de Westmount vs. A. C. Rollet,
Westmount, $608.00. ;

C. Bourdon vs. Jos. Bellefleur, Laprai-
rie, $466.00.

C. Bourdon vs. Jos. Belefleur, Laprai-
rie, $162.00.

J. E. Charbonneau vs. L. G. A. Char-
lebois, Sweetsburg, $160.00.

P. Lessimier-vs. J. E. Bibeau, Maison-
neuve, $249.00.

J. Watterson and Co vs. Jos. Rivet, St-
Paul I'Ermite, $401.00.

Banque d’Hochelaga vs. Hector Bélan-
ger, Longueuil, $130.00.

Banque d'Hochelaga vs. A. Mainguy,
St-Lambert, $375.00.

Jos. Sauvé vs. Emile Ham, Trois-Ri-
viéres, $60.00.

Ludger Perrin vs. Hubert Bourassa,
Laprairie, $400.00. i
Jos. Morel vs. J. B. Durpé, St-Vincent-

de-Paul, $191.00.

C. Gareau-Racine vs. De Q. Prairie,
Boucherville, $20.00

H. P. Paquet, vs. J. P. Grahm, West-
mount, $186.00.

J. Sauvé vs. Corporation du Viilage de
Soulanges, St-Jos. de Soudanges,
1ére classe,

Crédit Montréalais Ltée, vs. M. E
Wherry, Westmount, $436.00.

Nat. Jewellers, Ltd., vs. De L. Mon-
geau, Sorel, $180.00.

A. A, Lortie vs. J. A. Lefebvre, Sault-
au-Récollet, $169.00.

Ludger Gravel, vs. Georges Dufresne,
Grand’Mere, $193.00.

B. Brueton vs. Succession Geo. Milne,

Geo. E. R. Milne, Fred. P. Milne, Wm.

Geo. Milne, Pointe Claire, 1&re clas- _

se.,

JUGEMENTS RENDUS — COUR 8U-
PERIEURE — PROVINCE DE
QUEBEC
F. K. W. Horned, Ltd. vs. Sylvain La-
fortune, Painte & Gatineau, $151.00.

L. Langelier et al. vs. J. A. Coté, Ile
Verte, $101.00. . ’ .

J. D. Langelier vs. Alfred Harvey, Port
au Percil, $135.00.

Kearney Bros. Ltd. vs. Gagnon, Garant
Ltée, Québec, $200.00.

Succession Moses L. Norris vs Héléne
' Biron-Blache, L’'Abord-a-Plouffe,Jo-

séphine Biron, et Antoinette Biron-
Champoux, (Montréal( et Jos. Biron,
N.P., (Montréal) 12re classe.

Branger et Frére, Ltée, vs. B. Uli-
rich, Ste-Justine de Newton, $208.00.

H. N. Cohen vs. Robert A. Godin, Ste-
Anne de Chicoutimi, $143.00.

JUGEMENTS — COUR DE CIRCUIT
— PROVINCE DE QUEBEC

De 8. Constantineau vs. Jos. Gentil,
Maisonneuve, $60.00.

The McCormick Mrg. Co. vs. Wm. Le-
blanc, Ste-Agathe, $42.00.

Bell Tel. Co. vs. Ranger and Stone-
house, St-Pierre, $12.00.

Beaudoin, Ltée vs. Alb. Ménard, Sha-
winigan, $14.00.

Frost and Wood Co., Ltd. vs. Johnny
Bernier, Ste-Appoline, $32.00.

Montreal Paint and Glass Co., vs C.
Mongrain, Vaudreuil, $27.00.

J. T. Lalonde vs. Azilda Rousseau, Les
Cédres, $37.00.

J. A, Chevrier vs. Nap. et Dalbé Patri-

ce, Rigaud, $65.00.

Int. Stock Food Co., Ltd. vs. Jos. Phi-

lie, St-Isidore Aukland, $20.00.
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Imp. Presse Ltd. vs. ‘R. C. Bulman,
Westmount, $8.00. ’

P. B, Lamarre vs. J. L. Gigudre, Lon-
gueuil, $6000.

J. A. Bonin vs. Roch Langevin, Ver-
dun, $72.00.

E. Charron vs. E. Demers, Outre-
mont, $31.00.

Renfrew Machinery Co. Ltd. vs. M.
Tremblay, Brooage, $76.00.

J. 8. Prince Co. vs. J. E. Perreault,
Outremont, $46.00.

J. H. Hodge et al. vs. Sarkis Tabah,
Buckingham, $12.00.

J. A. Meunler vs. Zotique Lepage, Bel-
levue, $25.00.

Wm. Gray and Sans vs. Samue] Le-
blane, St-Paulin, $81.00.

J. T. Lalonde vs. Pierre Brabant, Co-
teau du Lac, $27.00.

J. T. Lalonde vs. Théophile Gulilbault,
Hudson, $12.00.

J A. B. Major vs. J. J. Hamel, Sault
au Reécollet, $3000.

E. Monette vs. J. E. Allaire, Nominin-
gue, $6400,

Masson et Saint-Germain vs. J. 8Sou-
lidre, St-John, Qué. $46.00.

De B. Roberge vs. Maximilien Le-
blond, Laprairie $60.00,

P. Morris and Co. Ltd., vs. M. Moss,
Maisoneuve, $12.00. z

L. Langelier et al. vs. S. Daigle, Sher-
brooke, $90.00.

J. Cunningham vs. Geo. Wymes, West-
mount, $7.00.

E. Sweating et al. vs. J. H. Plou,
Westmount, $30.00.

R. Loueet vs. D. Chaput, Outremont,
$26.00.

A. A. Sharp vs. E. J. Robinson, Outre-
mont, $31.00.

C. Hoffer vs. Wm. Fricault, Maison-
neuve, $21.00.

O. Legault vs. Jos. Paperriére, St-Lau-
rent, $16.00,

A. Lapierre vs. W. B. Smith, Lachine,
$99.00.

J. Rome vs. Alf. Jacques, Verdun, $13.

W. Girourd vs. L. A, ‘Gauthier, Lon-
gueuil, $31.00.

Guardian Ins. Co. Ltd. vs. Guar. Inv.
Corp., Outremont, $20.00.

J. A. Bremner vs. W. L. Marsan, West-
mount, $35.00.

L. Langelier vs. Jos. Lamarre, Saint-
Cyrille, $70.00.

L. Chaput Fils and Co. Ltd. vs. J.
Hamel, Bas du Sault, $30.00.

The Frost and Wood Co. Ltd. vs. A.
Bellemare, St-Paul, $39.00.

D. M. Beauchamp et vir vs. J. La-
pensée, Maisonneuve, $38.00,

N. Soucy vs. O. Bergeron, Maisonneu-
ve, $16.00.

L. Tileng vs. Léon Ceppe, Notre-Dame
des Anges, $25.00.

Davies and St. Lawrence Co., Ltd. vs. "
J. Lafleur, St-John; Qué., $26.00.

J. Charlebois vs. A. Savard, Maison-
neuve, $22.00, .
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