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TOUTES LES NUANCES.

En voyant notre assortiment d'étoffes i robes pour I'automne, vous aurez I'im-
IFITT  pression exacte de ce que sera la mode pour la prochaine saison.

"Greenshields Limited, Montreal
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TISSUS ET NOUVEAUTES

CHERCHEZ LE CONFORT POUR VOS CLIENTS
IL Y A LA DE L’ARGENT POUR VOUS

Les marchands prévoyants emmagasinent actue Hement les Sous-vétements
Combinaison Athlétiques Fermés, de la mavque W. G. & R. pareequiils
sont le dernier mot du confort et du frais en ete N O1s HOUS SOHnes assure
lo droit exclusif de manufacturer au Canada le sous-vétement combinaison
1 nainsook et toutes autres étoffes.

Le Sous-vétement Combinaison Athlétigue Fermdé apporte des aommandes

renouvelées par tous les courriers
Etes-vous préparé a cette demande
Kerivez-nons anjourd hui

The Williams, Greene & Rome Co., Limited.
BERLIN, Ontario.

Fabriques : Berlin, Waterloo & Hanover
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ARTICLES POUR L'ETE

Les Canadiens,—vos clients—ont appris que les articles d'été, pour
hommes, portant I'étiquette familitre de “T( JOKE”, sont des articles, auxquels
on peut se fier toujours pour obtenir le maximum du Confort en été et un
service honnéte,

\

‘oici un troussean idéal pour l'été—détalez-le comme unité dans votre
vitrine et vous verrez qu'il sera trés effectif :—

Une chemise molle de “TOOKE”, en Pereale ou Zéphir frais, ou en riche
Taffetas de laine ; avee manchettes Frangaises molles,

Faux-col mou de “TOOKE", en piqué fleuri ou en fine soie & bordure en

erin,

Cravate de “TOOKE”, en tissus lavables en Crépe de Chine blane ou fleuri,

ou en longue et étroite houcle (four-in-hand) en Bengaline ou Cripe de Fail'e
original de “TOOKE”,

Sous-vétements en deux moreeaux ou combinaison de “TO( JKE”, ou I'un des vétements en Balbrig—
gan de haute marque que nous tenons,

Une paire de légéres “Rady”, ou bretelles invisibles,

Une ceinture avee boucle sans langue (Tongue-less), de “TOOKE".

Un choix de notre grand assortiment de bas et chaussettes en Hoie,
cachemire et coton, aus couleurs correspondant & la chemise et i la cravate, et

Une paire de jarretieres Boston, S in, Paris ou “Midget".

Nous sommes en excellente position de remplir
toutes commandes d’assortiment dans chacune
de ces lignes.

TOOKE BROS, Limitée, Montréal.

Manuf. iers de chemi 1 Is et cr y et importateurs de mercerie pour hommes.

Magasin a Winnipeg - - . 91 Rue Albert.
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DENTELLES
% et
GARNITURES

Il

Depuis
. vous sera
trente-cinq
avantageux
ans,
de
nous
nous
tenons P
a écrire
la téte dans
. our
notre ligne. Lg
ce
dont
Nous vous avez
connaissons besoin,
les stlyes ou de
exacts passer
pour a nos
| automne. magasins.

Fiett, Lowndes & Company, Limited.
Manufacturiers et Importateurs
142-144 RUE FRONT QUEST - TORONTO, CANADA.
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LE ROLE DU MARCHAND DES PETITES VILLES

Les marchands des petites villes, aussi modestes soicnt-
ils, devraient avoir a cocur de se montrer aussi compétents
en affaires que ceux des grandes cités et ils ne devraient
manquer aucune occasion de faire une véritable propagan-
de parmi leur population pour engager les habitants & fairc
leurs achats dans leur propre localité. Le marchane
montrer fier de sa ville et il doit enc
ment chez tous ceux qui y vivent; agir ainsi, c'est sassurer
leur clientele et les engs
cales

doit s

urager ce meéme senti

ger a favoriser les entreprises lo

L'essor d'une ville, son air de prospérité, son  dévelop
pement, se manifestent surtout et avant tout par les  1aa
vasins qui y figurent, ce sont cux qui répandent lactivité
et créent une atmosphére de progres dont les habitants  peu
vent se montrer légitiment fiers et qui  stimule leur amou
propre.

La destinée d'une ville dépend en grande partie du mar
chand; c'est dire le role prépondérant qu'il y joue, et la
place marquée qu'il doit y tenir, c'est lui qui fait naitre les
alfaires, les sollicite et les effectue, il est done de son devoir
de donner a la population toutes raisons de croire & sa ca-
picité, a son habileté et lui laisser Vimpression qu'elle peut
se fier & lui et s'approvisionner & son magasin en toute sécu-
rité,

L'une des principales raisons qui motivent les achats
des habitants des peites villles aux grands centres commer
cants est cette croyance qu'ils ont que leurs fournisseurs lo-
caux sont insuffisamment informés, en ce qui concerne les
affaires en général et que les articles qu'ils tiennent ne sont
pas récents; en un mot qu'ils ne suivent pas de prés le mou-
du commerce

C'est 14 une grave erreur Les mar

chands des petites villes plus que tous  autres ont  le  souci
de la nouveauté, ils s'ingénient a découvrir toujours du
mieux pour satisfaire leur clientéle et s'efforcent d’obtenir
le: qualités les plus apprécices du marché. Nous dirons méme
qre la qualité des produits qulils tiennent est souvent  supd-
rieure a celle des produits tenus par les marchands établis
dans les g gglomérations ct la raison de ceci est as-
sez facile a discerner, Dans les centres importants les mar-
chands ont souvent a faire i

ande

un consommateur cosmopolite;
a un client de passage qui réclame surtout du bon marché
ces visiteurs d'un
jour au risque de leur fournir une qualité laissant beaucoup
a désirer. Tel n'est pas le cas du marchand des petites villes
qui voit pénétrer journellement dans son magasin les mé-
mes vi

et c'est du bon marché qu'ils donnent

t fort en fournissant un article
ou un produit défectucux de se priver & tout jamais d'une

ges et qui risquerai

pratique fidéle et productive, 11 est plus nécessaire & un mar

chand de campagne d'avoir un

ment perspicace gqu'a un

marchand de la grande ville pare que la chientele qui s'a
dresse & lui, ne fera pas i de son avis, solliciters au con
tratre un conscil pour tel on el ctos'en rapportery
lontiers & son expérience

Quant aux prix pratiques par les marchands des petites
villes, ils ne sauraient ctre supérienrs & cenx des marchands
des métropoles, bien au contraire, car ils o frans de loyers
moins  considérables et leurs déponse toutes  sortes  sont
moimns  conséquentes. s peuvent WppovIstonner WX e

mes sources que les marchands des villes of 4 des condi

tions tout aussi avantageuses, ils ont POur s¢ renscigner sur

les cours en vigneur, 'aide de leur journal de commerce
qui les tient au courant des cotations du marche des pro-
duits et denrées de toutes sortes

Clest done un préjugé dénucé de fondements que celui
qui incline & penser que le marchand de la petite ville o de

la campagne est moins hien placé pour vendre que celui ¢

andes cités et le détaillant doit s'cfforcer de faire dispa
raitre cette fausse appréhension en en  démontrant  Uinanité
au consommateur,

Mais, il faut pour cela qu'il ¢n soit hien persuadé Tui-mé-
me, il est nécessaire qu'il ait une juste conception de son
role et de sa valeur. S'il n'a pas de considération pour son
propre commerce, comment vonlez-vons qu'il arrive & con
vainere le client et & lui pronver qu'il est plus avantageux
pour lui d'acheter dans la localité méme, plutot que de s'a
dresser ailleurs?

Il existe une catégoric de marchands pen confiants en
leurs affaires, hésitants, craintifs, d'une modestie qui confine
au ridicule et qui n'ont a la bouche que des paroles déce
vantes qui décourageraient les micux intentionnés, ils se ju
gent avee une sEéverité narquoise qui dénote une véritable
paresse dans l'effort ¢t une aversion pour innovation ou
tout acte indiquant une personnalitd

Ils répéteront volontiers: “Nous ne sommes que de
simples petits commergants de campagne, on ne saurait at
tendre he
devri

ucoup de nous”, Ft ce sont la des mots qui ne

nt jamais venir aux lévres d'un homme couragenx et
intelligent. C'est un manque de fierté inqualifiable peu fait
pour vous gagner la sympathie

Etre un petit commergant de campagne, est-ce étre in
féricnr g

soi-méme? Est-ce abliquer

wmite personnalité, re-
noncer a toute visée au-dessus de soi, se départir de toutes
qualités personnelles et se condammner a végéter lamentable.

et
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ment dans de piteuses pratiques routiniéres? Non pas! Que
ceux qui ont une telle conception de feur condition se dépé-
chent de la rejeter au loin pour adopter la seule qui con-
vienne & tout homme digne de ce nom et qui est faite de
confiance en soi, de foi dans la puissance souveraine du tra-
vail et de l'effort; que ceux qui doutent qu'on puisse en par-
tant du bas de V'échelle atteindre les plus hauts échelons @
dénergie et de labeur, se mettent résolu-
tarderont pas
voie est la

force de volonté,
ment a l'ocuvre, les premiers résultats qui ne
a pointer leur persuaderont que cette nouvelle
bonne.

Llinertie, la yeulerie, I'inaction, voild
mort un commerce. Et ne vous laissez pas envahir par ¢¢
déplorable esprit de jaisser-aller qui jettera le désarroi dans
vos affaires et vous fera couler inévitablement, luttez des
les premiers symptomes du mal, n'attendez pas pour adopter
une autre ligne de conduite, vous auriez plus de mal 4 re-
monter le courant, achez retenir les afffaires de votre villeg
si elles vous échappent yous pouvez vous dire que c'est un
peu par votre faute. L'habitant des petites villes qui est né
dans le lieu méme, qui a grandi dans ses murs ct qui ignore
presque tout de l'extérieur ne songera guere a faire ses com-
mandes ailleurs, i moins que les magasins ¥ soient né
d'une fagon telle qu'il se trouve contraint de s'adresser @
des bourgades voisines pour obtenir ce dont il @ hesoin.

ce qui blesse a

yous vous ingéniez a achalander con-
si par mille petits riens vous en

I'abord agréable, si par

Si an contraire,
votre commerce,
spect et en rendez
méticuleuse vous éloignez tout soupeon
manque de soins dans le maniement des pruduil:_ si vous
étudiez les desirs du public, afin d'y répondre et si vous
joignez a tout cela un service prompt et régulier, loin de
déserter votre magasin pour un autre aux livraisons douteu-
ses, les ménageres ¥ afflueront toujours avee plaisir, sires d'y
étre servies soigneusement et honnétement.

Vous devez vous faire un point d’honneur de dunnrr_ﬁ
1a fagade de votre boutique une apparence nette sans dédain
méme d'un certain souci d'art; on aimera alors a fréquenter
votre magasin; loin d'apporter unc note discordante a
P'harmonie des rues et A l'alignement des maisons, il en sera
une fantaisie gracieuse qui ajoutera au cachet w\rlirulicr 1!\»
1a villle et I'enjolivera; chaque cliente fera sien votre mag:\fn\
et elle dira volontiers dans 1e langage courant: “Je vais faire
mes provisions i “mon” magasin, voulant spécifier ainsi ¢
votre.

Croyez- nous, il est beaucoup plus facile de s
populaire et de conserver sa clientéle dans les petites villes
que dans les grandes, vOs étalages y seront _hcaucnup_p!us
,emarqués et votre bon service beaucoup mieux appreeie.

Mais, si par votre négligence, par votre étroitesse d'es-
prit, par votre aversion pour les méthode nouvelles, vous
commencez a perdre votre clientéle, & moins d'un prompt
changement, ¢'en serd fait de vous, car la, dans votre pe-
tite ville vous n'aurez pas pour suppléer a la perte journa-
liere de vos clients, la pratique d'étrangers, acheteurs de pas-
sage qui dans les grandes villes peuvent aider le commergant
sans clientéle fixe

Si vous réfléchissez fonguement & cela et que vous met-
tiez en pratique les conseils que nous vous donnons pour le
maintien et I'extension de la réputation de votre maison,
YOUs VOUs assurerez dans vos petites villes une clientéle fi-
Jdéle, votre commerce grandira en méme temps, que les bor-
nes de la ville ¢'éloigneront, votre magasin aura un vérita-
ble air de prospérité, il tiendra la vedette et cest vers lui
que se dirigeront les pas, car on se porte presque toujours
plus volontiers vers 1es commerces plus fortunés sans doute
parce qu'on espére y trouver plus de garanties,

venablement
agrémentez 1"
une propreid

de

se rendre
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En voyage

M. W. H. Barry de la maison W. H. Barry & Cie est actuelle-
ment en Kurope oii il effectue un voydge circalaire en France, en
Angleterre, en Al magne et en Suisse dans 'iniérét de sa mai-
son. 1lsera de retour vers le milien du mois d'aofit prochain.

Départ

—

M. A. F. Revol quittera Montréal vers le
entreprendre un voyage en Furope, 11y visitera successivement
I'Angleterre, la France, 1'Allemagne et 1'[talic en vue des achats
du printemps 1913.

25 courant pour

Son absence sera de 4 ou 5 semaines.

e—

Deux nouveaux comptables-experts
—

M. A.R. Wilson depuis dix-neuf ans au service de Greens-
hields Limited, Montréal, s’est associé a M. Jos. G. Duhamel
autrefois chez A, Racine et Cie. Duhamel et Wilson comme s'ap-
pellerala nouvelle société, ayant ses bureaux dans le Montreal
Law Chambers, 3 Rue Notre-Dame , en plus du tole de cura-
teur, rempliront celui d'auditeur et de comptable dans toutes s¢s
branches.

pendant les dix dernidres années passées, M. Wilson a (e
chef comptable de 1a maison Greenshieds Limited, ¢t 8 fait ains
une étude approfondie des méthodes de détail.

Messieurs Duhamel & Wilson apporteront une grande atten-
tion & appliquer des méthodes aux affaires de d¢tail et de gros, 1ls
donneront ¢galement un soin spécial 4 la liquidation deg
successions.

Les auditeurs et comptables experts sont devenus absolument
i||dispemnh\es dans les conditions mo lernes, car toutes lesclasses
de commerce doivent connaitre le prix de revient des articles ven-
dus et c2 qu'il en cofite pour tenir une entreprise.

L'expérience passée de MM, Duhamel & Wilson est un siir
garant de leurs succds et nous sommes persuaddés que leur effort
sera couronné de la réussite la plus complite.

—e
PROJET D'UNE EXPOSITION DES PRODUITS CA-
NADIENS A BUENOS-AYRES

Les exportateurs du Dominion doivent, dans leur pro-

intérét, considérer attentivement le projet d'organisa=

d'articles courants produits au

Canada et utilisés dans I'Amérique du Sud, et qui pourrait

étre mis en pratique, au moyen d'un ¢talage dans la ville de

Buenos Ayres.
Buenos Ayres

favorable pour I’

pre
tion d'une petite exposition

est dans situation particulicrement
cution d'un tel projet, cir par scs portes
importations de la

elle est le centre de controle de presque

une

passent 8o pe. des République; en outre
toutes les plus im-
aussi le
Chi
Gviter le long

portantes entreprises commerciales du piys. Clest

port d'embarquement et dlarrivée de presque tous les

rendre en Furope
Ayres est aussi ad-

liens qui désirent pour se¢
passage du détroit de Magellan; DBuenos
jacente & Montévido, la capitale de I'Ur
serait relativement pas

sy,
Le coiit d'une telle exposition ne
éleves exigés par les

si l'on considére les loyers
propriétaires de biti
tains employés.
Les dépenses pour le
$1,100 par mois ct comme fa durée de cette
pas au-dela des cing mois les plus froids,
en dehors des frais d'aménagements n'excederait pas
ou pour compter fargement, mettons $8,000.
Naturellement, on n¢ saurait songer @ P'ouverture d'un
d'exposition des produits canadiens @

tisscs et les hauts salaires payés a cer-

loeal pourraient nc pis dépasser
exposition n'irait
la dépense totale
$6,500,

semblable magasin
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Buenos Ayres, sans le concours d'exportateurs de bonne
fol, mais si une entente se faisait dans ce sens, le cont de
cette entreprise ne serait rien en regard des profits presque
certains quien résulteraieny aussi bien pour les premiers

INEresses (ue le Canada

L'IMMIGRATION AU CANADA
Diapres les statistiques, le nombre approximatif des immi-
grants entres an pays, du mois de janvier au mois de juin de
la presente annee, est de 175,320, Durant la méme période de
l'anuce derniere, le nombre total était de 1531

¢ nombre des immigrants de la Grande-DBre

ne et des
Etats-Unis s'est beaucoup  aceru, mais la plus gr
Etats-Unis

ande  partie
vient des
Voici le nombre des immigrants arrivés ici chaque mois

janvicr, 8a8g; février, 10,1415 mars, 42,301 avril, 33.008 ot

mais, 60,000,

LES MARCHANDS DE NOUVEAUTES EN DETAIL
S'ORGANISENT.

\prés plusicurs années d'étude, les marchands de nou-
veautes en detail de la province d'Ontario ont enfin recontu
gue lenrs intéréts exigent d'eux une organisation qui leur
permette, siopossible, de faire disparaitre quelques-uns des
maux dont souffre le commerce actuellement

La premiere assemblée dans ce but a eu lieu le mardi, 28
nad, @ 10 heures du matin aux bureaux de \ssociation des
Marchands Détailleurs du Canada,” 21 rue Richmond Ouest,

Faronto.

é L'assistance ¢tait nombreuse et on s'est oceupé
non sculement d'intéresser les marchands détailleurs de nou-
veautes de Toronto, mais cenx de toute la provinee,
I'lusicurs questions ont ét¢ soulevées, e, entre autres
choses, on a étudié celle de savoir si les march
d'une concurrence dél
un

nds, en face
ile, devraient étre foreés de vendre
and nombre d'articles réguliers sans profit.  On s'est
opposE au systéme par lequel cert

aing manufacturiers favo-
risent les magasins a rayons, leur permettent de vendre & ré-
duction ct leur accordent des escomptes spéciaux qu'ils refu-
sent anx narchands Iégitimes.  Le bureau exécutif a été
charge d'¢tudier cette question avee I'Association des Mar-
chands de Nouveautés en gros aussitot qu'il aura pu s'assurer
v dappui parmi les marchands détailleurs d’Ontario.

La “Section des Nouveautés” de I'Association des Mar-
chands Détaillenrs du Canada est bien organisée dans la pro-

vinee de Quehee et elle est préte a aider les marchands dé-
tuitlcurs d'Ontario. On a 'mtention de convoquer une as-
semblée conjointe aussitot que possible

Un discours a ¢té prononcé par M M. Trowern, se-

ion des Marchands

erctaire ddn hurean fédéral de 1'"\ssoci
Diétailleurs du Canada

Il a offert son concours pour aider
A cdinier Ta "Section des Nouveautés” sur des hases pratiques
et a demandé a tous les marchands de nouveautés en dévail
de "Ontario de prendre part & ce mouvement et de soutenir
cette initiativ e

La procnaine assemblée aura lieu le mardi, 11 juin 1912,
a 10 hevres du matin, dans les bureaux de I'Association des
Marchiands Détailleurs du Canada, 21 rue Richmond Oucst.

Les assemblées subséquentes sont fixées aux deuxiéme et
quatricme mardis de chaque mois.
l.os officiers dont les noms suivent ont été élu
R, 15 Walker, Président.
AL 1L Crottie, 1er vice-président,
W. B
H. ]
W. R. Newman, Secrétaire.
H. King, Vérificateur.

ck, 2¢ vice-président,
Strong, Trésorier.

NOUVEAUTES

L'OUVERTURE DU CANAL DE PANAMA

La diminution des distances

Les Amcricains annoncent que la nouvelle voie maritime
pereee entre les deux Ameriques sera liveée aux divers pavil-
lons, non pas en 1015 comme préve, mais deux ans plus tot, en
1013

La gigantesque entreprise qui hante le cerveau américain
depuis 1824 va devenir une réalité par FAmenque et pour I'A-
merigue

Les binéfices qu'elle en retirera au point de vue ¢conomique,
seront considérables es Ftats-Unis tranchent, & Panama, le

noeud gordien et s'en adjugent tous les profits”, a dit Roosevelt

L'ex-président n'a pas exagéré, Panama ouvert, cest quatre
débouchds énormes livrés an commerce américain
La distance, de New-York a

Valparaiso, qui ¢était de 1,300
milles plus longue par Sucz

(0,700 ¢ 8400 des ports de la Man
che), devient plus courte de 3000 milles 100

. 8q00). 11
Guayaqul, Tquique, Valparaiso seront
complétement soustraits & linfluence anglaise et
que les maticre

est & prevoir que (

allemande et
premicres de la plupart des Etats de I'Amérique
Sud seront dirigées désormais st

r 'Union et non plus sur
rope. Coupure géographique, le canal de Panama scindra
cirottement les deux Amdérioues au point de vue économique et
éablira une pénitraion  réciprocue dont les effets

politiques,
aissi bien que commercianx

+sont incelenlables. Santiago, qui
paye actucllement son charbon 16 dollars la tonne, pourra l'ob

tenis & 6 dollars, comme Rio, ¢conomie préciense pour Uindus

trie chilienne; les marchés péruviens, holiviens, constitueront de

nowveaux dehouches pour les pétroles américains: les nitrates

du Chili pourront étre offerts aux agricultenrs de la

Louisiane
a des prix tels qu'ils éearteront toute concurrence. 11 n'e

t pas
jusquia la cote Est de 'Amérique dn Sud, qui ne sera révoln
ticanée par la grande ocuvre; le Brésil trouvera dans la Cali
fornie et le Texas une production complémentaire de la sienne
(produits alimentaires) et désertera ses

fournisseurs européens
Quant

a I'Amérique Centrale, il faut s'attendre & voir tout son
commerce contr

par les Etats-Unis, quand pour ceux-ci la
cote Ouest sera aussi proche que la edte Fs

Ray ms, en effet,
aetuclles du trafic maritime les échanges
d - Etats-Unis avee le Mexique représentent 53% du commeree
total de ce e

L'ouverture du canal de Panama permettra aux deux cotes
de I'Amdérique du Nord communiquer éroitement. La distan
ce de New-York & San-Francisco, qui était de 680 milles plus
00 des ports de la Manche),
r Panama, plus courte de 3,300 milles ( §
Quelles seront les cons

(
que dans les conditions

rnier pays

longue par Suez (14,

devient

)y e R000)

quences quiengendrera un courant actif
iculteur et I'Est industriel> Nom
cautant que difficiles & déterminer, mais des

d'échanges entre "Onest

breuses, sans donte

a présent, il en est une que I'on peut prévoir, c'est la réduction

du trafic entre la cite américaine du Pacifique et I urope
Le percement de Visthme n'aura pas d'influence que sur le

continent americain, et 'Asic est appelée i subir ses effets

distance de New-York a Shanghai, qui était de

2,000
nilles plus longue par Suez (12,600 milles ¢ 10,600 des ports de
la Manche), sera, par Panama, de 200 milles plus courte (10,
100 ¢ 10,600)

Les Etats-Unis, qui ont obtenu, grice 4 une admir:

le té
nacité, la seconde place sur le marché chinois, une participation
dans toutes les grandes affaires industrielles ou financi

es tran
tées dans ce pavs et une influence politique assez considérable
pour inquicter les puissances européennes et le Japon, sauront,

i n'en pas donter, tirer merveillousement parti de Tavance de

plus d'un jour décormais acquise A leurs cargo-hoats
La distance de New-York it de 2,800
milles plus longue (13.800 ¢. 11,000), devient plus courte de 1,-

700 milles (0,300 ¢. 11,000 des ports de la Manche). Clest le

Yokohama, qui «

RPN = —

S
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marché japonais ouvert aux pétroles de Philadelphic; c'est la
métallurgie ameéricaine se substituant d'ict quelques années aux
productenrs allemands et anglais de fonte et d'acier, c'est le
marché de la soie déplacé, le plus grand acheteur se trouvant
désormais en rapports dirccts ave le plus grand productenr et

pouvant se passer des bons oilices des intermodiaires de Milan
ci de Lyon

700 milles

La distance de New-York @ Sydney, qui étant de
plus loague (12900 ¢ 11200 des ports de la Manche), sera de
1,400 milles plus courte (0800 ¢ 11,200).

Clest un monde nouvean, et que tout annonce riche et Inen
doué pour la lutte, offert @ lactivité, hientot Aéhordante, des
15

testé des transactions, poursu matntenant d'un concurrent dan

e Unis; Cest le commergant anglais, jusquiici maitre incon-

gereux
N'y atil rien dautre @ dire sur Pévenement mondial que
fotera biemot I'Ameérigue? O, assur ment, On pourrait étudier

la question dans ses multiples cets: point de vue technigue,

pomt de vue militaire, droit internationa!, public et priv o
les. nous n'
et tres bricvement, que les effets directs, immediats, qui sautent

vons signalc,

méme pour les transactions COMMEre

aux yeux; ce travail hardi, grace auquel les humains reparent
une crreur de la nature, aura une répercussion heaucoup plus
profonde, et ce sur économie genérale du monde

Toutes les puissances vont Jefforcer den tirer de serieux
avantages: il faut esperer que le Canada aura sa part large de
Paugnientation d'activite que Fexéeution d'un grand travarl pu

Mic .sur un point quelconaue du monde a pour etiet de susciter

JE—

LES PETITS FABRICANTS ET LES PETITS
DETAILLANTS

Depuis quelgues annedcs ol constate avee pene la i
minution continue du petit fabricant ¢t du petit detaillant,
Le premier disparai paree quiil n'a pis voulu ou pu adop-
ter les methodes modernes et surtout parce quiil @ refuse
liser, ce qui est pourtant la seule planche de sa-

de s st
lue laissee @ la portee du dit petit fabricant, c'est, il est vrab

!

U FISgUe A courr, s il en vaut la peine.

Quant aux petits detaillants, ils disparaissent parce qu'ils
nont pits sihose Lemr a la hauteur de leur ¢poque, laissant @
Jeurs migasins lapparence qu'ils avaient, il y a un quar de
A méme maniere vieil-

siecle, amencgeant leurs vitnnes de
lotte:; mats, ce quil y @ de curivus, c'est que Teurs terribles
enneniis les sovicte @ succursales multiples — aw avaient

transiorme radicaloment le mode de présantation des mar-
chandises s'enlisent maintenant ditns la meme orniere, Tou
tes les vitrnes de lears Niagsins sont semblahles, la dispo
sition clle-méme n'en varie guere, Ja yue en devient mono
tone; il y @ done la une chance nouvelle pour le petit détail-
Tant actii et intelligent de se yefaire une pliace et méme une

grande place an soleil,

UN RESULTAT DE LA GREVE DES OUVRIERS EN
CONFECTION

greve des ouvners en con

Comme prener resultzt de la

ctires changer de pli
agé a Sorel: J. Elkin &
i Cornwall et Union Cloih-

feciicn, nous avons \u quatre B
Wener Brothers and Hart ont «
(e, a Jolietie: Crown Pants & ¢
jag Co., a St-Jean, rQ

Les ouvriers qui ont repns le traveil dizent quiils vivent

iteble régime de terreur et qu'ils sont sans cesse

€ous U
necés par les grévisies.

1V

T S

LES PETITES INVENTIONS
Il n'y a pas de petites inveations, au scus derisoire de
ce terme, et aussi simple que puisse paraitre 'une d'entre
elles, i son utilité s'étend a la masse du public, elle doit etre
consideérée V'équivalente de la plus scientifique, Mille inven-
atific leurs contemporains d'ob-
jets de premiére necessite sans que leur nom ait passé a la

teurs modestes ont ainsi

posterite parce qu leur decouverte o
I'éelat d'une
bonnement adaptation mngenicuse d'un principe courant a

pas cu le prestige et
yplication hautement sct ntifigue, mats fut tout

un article spécial. Se rend-on compte cependant qu'il faut
P
toutes les mains, une grande dose d'observation, et Vetfort

r la conception de ces mille petits riens sont dans

d'un esprit éveille; sonvent le plus minime de ces obiets 1t
presente de longues heures de travail et dinterminables cal
culs ¢t est une veritable manitestation du genie B,

LES ETALAGES DE PARFUMERIE

Le magasin aux larges vitrines, ou les flicons rutilants

e reilets et d'or, comme de veritables bijoux, oin les deli-

cats objets de toilette voisinent avee les délicieuses gravures
est la premicre or li plus importante publicité du parfumeur
detaillant,

Lictalage comvenablement completé pir I'enscigne, est

le plus radical moyen de suggestion, notamment en matiere
de partumerie, 11 est cvident quiil est difficile de donner au
passant une idée, mene faible, du “Parfum”  en lui meme,
wais Nexposition des flacons, des rableaux-réclame et de la
fleur méme qui @ fourni Podeur, y suppléent dans une gran-
de mesure

\ chague région, a chaque ville correspond une p~,w|m~
logie particuliere de Vacheteur qulil convient de s'assimiler:
tel dispositf donnant des resultats excellents dans tel pays,
dans telle Tocalité, ou méme dins telle ou telle rue fréquens
tee par un public speci

pourra ne donner que des résultats
fort infericurs dans tout autre endroit.

wis adopterions v

mticrs comme  magasin-type, un
magasin d'un cara tere fait de séricux, de gout, mais surtout
de pratigue’.

Nous le choisirions viste et celairé, chague vitrine for-
mant un tout homogene, bien caracterisé par une pancarte
trés visible: lei la brosserie, 1a les articles de coiffure, plus
loin, les cheveux et postic hes; au centre, la parfumerie pro-
prement dite.

Fralage judici-ux, pen chirgd, avee inseriptions, indica-
href, rien de
atique,
jent pen accessible au

tioms de prix, quelques motifs attirant 1'o
vide on de prétenticus, pas de Wuif, du solide, du pr

une large cehelle de prixg Videal du ¢
hattage, trop CConome pour verser dans le luxe cffréné,

mais capable cependant d'ouvrir largement si hourse pont
des produits qui semblent devoir lui “en donner pour son
argent”

Dans cortains quarticrs de la ville, un tel magasin ne
conviendrait probablement pas ot il fandrait adopter un et
lage ronilant et varie avee des annonces flamboyantes et ta-
pagenses, pour attirer une clientéle multiforme et passage re

I est bien évident qu'il n'y a pas de regles absolues
pour Tinstallation dun magasin ou d'une vitrine, mais il ¥
a des bases fondamentales dont on ne peut SJécarter et qui
sont classiques: 'enseigne Visible et frappante, 1a vitrine clai-
re et trés suggestive, peu chargée si possible, mais excitant
lenvie d'acheter, la varieté dans les expositions, P'unité des
rayons et, de temps a4 autre, attraction par des motifs spé

cianx ct originaux.
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L'’ART DE LA VENTE

PEUT-ON DEVENIR UN BON VENDEUR?

Ms avons souvent entendu dire et redire, méme et surtout
par des hommes d'expirience qu'on ne

faisait” pas un bon ven
deur ¢t que lart de vendre ne

sdapprenait pas, ctant un don
mne quil est impossible d'acquériv par 1'étude

En depit de ces
temong

ARES AULOTISCS, NOUS pensons que cette assertion est un

pew exclusive et qu'en réalite on peut, par un etfort soutenu et
la mise en pratique de méthodes rigourcnses, arriver
ce qu'on peut appeler “un bon vendeur"

ce terme, non pas le vulgaire |

a devenir
Lt nous entendons par
reneur d'ordres qui fonctionne
antomatiquement comme une machine, mais le commis
qui, mis en présence de l'obstacle, arrive i

de savoir, d'intelligence, de “méticr” en

vente

force de persuasion,

mot, i resoudre les
difficultes et @ obtenir les meilleurs résuliat

A n'en pas douter, il en est qui naissent
don naturel pour la vente, et cette faculic qu'i

un veritable

ntregue avec
la vie leur  donne & coup siir un sérienx

HEOSUT O cenx
noins

Avorises par la nature; encore com dajouter gue

cette supériorite se fera sentir surtout an de leur carriere,
€t nous ne sommes pas hien certains qu'i
de ceux qui, par leur travail éncrgique

on ne peut micux dans cette voie, (o

nservent vis-i-vis

wrives i s'eduquer
I natssent dépourvas
de ce je ne sais quoi qui pradispose & cet art de la vente sont-ils
irrévocablement condamnés et rayés impitoyablement de
de ceux qui réussissent dans le commeree ?
pas; quelles que soient les aptitudes ¢
on doit se perfectionner et ce

la histe
Nous ne le croyons

mt on dispose, on peut,
jour a jour, en deépit de age
Jusquii la derniére minute de son existence
rer, pour honneur de 'humanité, qu'un labeur aussi constant est
nécessairement couronné de suceds

Laissez-nous espe

Feoutez la p:

le du vieil Emerson: “Un homme fait de lui
ce qu'il veut”. Nul axiome ne fut plus vrai et
cent de s'y conformer le

eux qui s'effor
réalisent presque invariablement

L'art de vendre est une science et en conséquence est sus
ceptible et d'étre enseigné et d'étre appris. Ne

croyez pas qu'i!
n'y ait des éeoles qui s'yv cons

crent il en existe. Voici une défi
nition donnée par 'une d'entre elle, 1a Sheldon Schoal, de 1
de vendre

it
“Llart de Ja vente est cette puissance magndtigue
qui nait du développement des qualités |

de Tesprit, de I'ime et du ¢

sitives et des facultés
rps et dont l'influence opére sur les
acheteurs et les améne & acquirir ce que nous avons i vendre.
11 est donc évident qu'en rendant Ihomme habile en cet art, les
ventes deviennent plus s
stirement.

diles & effectuer et Cenregistrent plus

Nombre de livres ont &¢ éerits sur Part de vendre des mar
chandises; il peut done sembler puéril de revenir sur un sujet
aussi rebattu, mais nous voulons envisager Iy question sous un
aspect assez nouveau, non comme un don
me une véri

Iy
finition ci-dessus donnée et qui entrent pour une large part dans
la formation du vendeur vraiment scientifique

Le vendeur doit posséder un jugement
ture humaine; il doit étre capable de déchi
la personne qui entre dans son

le nature, mais com

ible science

des éléments scientifiques autres que ceux de Ta dé

erspicace de la na

er les intentions de

asin et qui n'est pas encore
un client, mais le deviendra sl s'v prend de facon habile: it
doit savoir tenir 1a ligne dans laquelle il est, il doit étre un ve
ritahle psychologue et étre familier avee 1a science de
tion, ete

In
plus scient

la sugges

nous croyons qu'il n'est pas dans la vie de carri
fique dans laquelle on puisse entrer

Le poste de vendeur est un poste de confiance plus que tout
antre. Si vous n'inspirez pas confiance, vos efforts sront  vains
et cest pourquoi le vendeur doit avoir ses qualités et ses facul-
tés développdes & un point tel qulil s'en dégagera une personni-

lité bien marquée qui retiendra Uattention et donnera une portee
limitee a ses arguments
Nvoir du caractére, voil

la pierre dachoppement du succes
pour e vendenr et ce quioen fait la valeur

Maintenant, qu'entend-on par vendeur capable et ot com
mence le suceés dans cet art

Personne n'a jamais su tracer

ligne de démarcation entre

le sucees et Pinsucecs en pare

matiere

La personne qui vend suf

amment de marchiandises pour

se mainteniv dans sa place et meme oltemr pariois une petite

augmentation de salaire, n'est pas i proprement parler ce qu'on

pent appeler un vendeur capable, un vendeur & succes:  mais
celni qui s"adonne d son labeur avee une attention minuticnse et
soutenue, celu qui n'ignore rien des “comment” et des “pour
quoi” de la science de la vente, qui travaille en harmonic
les lois naturelles du sucees

et gagne un salaire annuel

3000

10000 dollars, peut veaiment  se tlatter davoir renssi dans
cette carriere et d'étre un vendenr capable

On nous objectera que i cCest ale eriterinm du |
il en exise fort pen. Et nous so

vendeur,

mes parfaitement daccord, de

tels hommes sont rares et le monde des affnires ne saurait trop

deplorer cette pénurie d'hommes capables et contumicrs du si

ous ne voulons pas insinuer qulil n'y ent pas et qu'il n'y

aura Jamars Fhomme capable darriver an sucees dans art de
la vente sans une c¢tude longue et minutiense de cette science,
loin de li, mais nous voulons dire qu'on ne peut violer impune
ment les lois du succés et cependant réussit;  tont comme il est
impossible de conserver une s robuste en violant i plaisir
les Jois naturelles de Ta samté. Ceci stapplique non senlement i
Part de la vente, mais @ tout commerce honnéte ef légitine o1
le sucecs est le couronnement de Vetfort

Partout oit vous trouverez un homme jonissant d'un certain

vous pourrez constater qutl o travaillé en har
monie avee les lois naturelles du sueeds et que ce sieees est pro

degré de sucees

portionnel au respeet quiil a @é fait des lois qui le regissent

Cette soumission se fait soit consciencieusement, s

tosans qu'on

s'en rende compte, mais elle est indispensable pour arriver

Nous trouvons souvent des hommes qui sont veritallement
capables et ne sont pas éloignds du plem sueces dans Tart de
la vente mais auxquels il manque des qualics essentielles pour
arriver au summum de réussite

De tels hommes sont considérés comme des vendeurs e
naissance, car il font preuve d'une réelle valeur en dépit de leurs
qualités négatives,

Pour jouir d'un suceés partiel on d'un degré plus on moins
grand de suceés, pas n'est hesoin
relles du sucecs,

héir & toutes les lois natn
mais si nous

voulons v atteindre completement
d'une facon absolue, nous devons nous v soumettre
Etudiez soigneusement un de ces hommes qui passent pour

capables mais ne peuvent étre dits maitres dans la science de la

vente, vous verrez  qu'il est excessivement fort sur  certains
points, c'est que d'un coté il a développé certaines qualités & un

tres haut de

ré, tandis que d'un autre, il a laissé libre cours

ses mauvaises habitudes et n'a pas su ou voulu perfectionner et
amdcliorer ses points faibles. Nul ne saurait contredire que le
manque de développement des qualités positives est un obstacle
infranchissable placé devant la porte du suceés,

Et c'est pourquoi il est hon de reconnaitre 'ntilite
truction dans cette science de la vente

I'ing

croyez-vous pas qu'un homme doué de véritables quali
tés développées & un certain degré

soit par naissance, soit nar
un travail personnel et énergique, n'aurait pas été heauconp plos
capable s'il avai

recu des notions sur la facon de vendre, <l
avai pris des legons d'hommes compitents en cotte matiere, <%l
avait compris la nécessi

de développer par l'instruction ses
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positives? Nous pensons quiune instruction sembal

est d'une valeur illimitee.

11 est bien évident que notre observation personnelle peut
nous amener 4 decouvnir bien des choses utiles pour la vente;
ce que nos yeux attentils peuvent enregistrer formera une bon

ance, mais une telle instruction person

ne somme de connais

nelle ne peut quictre trés imparfaite, tandis que §i nous Ceoutons
ce que disent les autres et en faisons pro 1, € nous lisons sou
vent ¢t constamment ce guen cignent les revaes ¢ merciales,

de notre raison et de notre

en nous aidant de toute T pw
jugement, nous pouvens menter sans arret notre hagage e
connaissances et par consequent gravit de  nouveaux cchelons

vers le stcces, Une sciciiee ne sacquiert pas par soi-mime, o6

(nseigneni

sont les autres ¢ui, par leur
nétrer en vous

Un mddecin on un avocat it Phabileté de 'un

ou 'éloquence de Tautre, ne s professionnel
malgré ses dons naturels s'il ' cauis les connaissances

indispensables d'une instruction
“étend bien aw

Et pour Pavocat, cette éducation npléte
delit de la science des lois, tout comme, clie 0 consiste pas seu
lement pour le médeein i ctre familicr avee la science de lTa me
decine. De méme dans le commere 1 cience de la vente ne

I' de 1a vente, elle englobe

comprend pas seulement Faction ma

ments qui constituent le caractere et f nt

bien d'autres «

une individualité. Et il est triste i penser que heancoup ven-

wesedent pas la premidre lettre de cette science hien
1 !

deurs ne

plus, refusent de croire @ son efficacite son
1l est tres vrai qulil n'existe pas dans

itres shsolument semblable

i posséder un ensemble de ree

Dles de sappliquer et de ¢

eraing

les individus deux

ot on ne pent sattendre en conse
seepti

ir Ja vente

Quenee

enir parfaitement a tous les tem-

plraments, mais personne ne saur it diseuter le fait qulil existe
des lois fondamentales qui gouvernent 1a vente des marchandises
ent appliquer i tous indistinete-

et que celles-la peuvent et ¢
ment

Qi nous considérons les points fo
les rencontrons

mentans qui caracté

rand les qua

risent les vendeurs

lités suivantes: La santé, 'honnctet la lovauté, Uenthousiasme,

la honne humeur, l'énerg

Voilda les qualités posit

et la paticnee
ves essenticlles pour réussir. Nul ne

caurait nier qu'il soit possible e développer de telles qualités ou

facultés et par conscquent nul ne saurait dire qu'e

n ne peut de-

moins d'étre ne fe

venir un hon vendeur,

On pourrait ajounter A ces qualités: le jugement
1 cte., et i la possession

la mémaoire,

tempérance
les développer, par I'étude, @

I'Ceonomie, la sineérité,

de telles facultés vous permet de
un degré tel que vous de veniez un veéritable caractere, dont Ia
lomterez-vous de Vefticacite de 1

capacité simpose, d ccience de

la vente?

DE LA NECESSITE DE L'ANNONCE

De nos jours, peu dlaffaires peuvent e Ussir sans une an-

nonce, judiciense quelle qu'elle somt, on, ©n witres termes,
sans un certain sacrifice dlargent Malgre ce fant, ‘neral
ment reconnu, iloest indiscutahle que beancoup d¢ maisons

canadiennies hésitent & faire une dépense pour ccette fin, @

moins qu'elles ne prevoient un rendement immediat et cer-
tain. 11 est @ remarquer cependant que cet etat A'esprip est
aux methodes avan-

‘est gricd

en voie de changement, ct
manufacturiers du Canada que no-
dans toutes

cées de quelques grands

¢, comme exportatenr

tre pays sc fait conn
les parties du monde, Ces hommes nlont pas été long
ot ils n'ont pas hésité a dépenser de
venu, il

i sai-

sir P'occasion propice
I'argent partout ou ils penserent que, 1
profits

moment

leur serait rendu sous forme de
On devrait comprendre que, ctant donné que le Cana-

T1SSUS ET NOUVEAUTES

¢st un nouveau venu dans le monde commercial ou d'an-
¢tablis, i1 sera necess

tres concurrents sont déja fermement
saire de fournir un effort extric rdinaire pour lui conquerir

une place prédominante,
Le manque d'annonce st surtout evident en Amorigue
du Sud.
Ce continent offre un vaste champ aux entreprises com

merciales: il est riche, relativement inexploite, et fait mon

tre d'un empressement @ acheter  ceoaqu est utile gui nest
|

de pays. De toutes | republi

cgalé par aucun autre groupe
ques latines d"Amerique, ancune
Clest pourquoi, si 'on
anada dans 'Amerigue du

n'est al
n deat

avancee que 'Argentine,
ded dannoncer les produits du
Sud, on ne saurait trouver un meillenr endroit
Ayres, la capitale de la république

que luenos

Une puissante raison de la nécessité d'une telle entre
prise, c'est que seuls des procédés spectanx dinitiative pour
Iignorance qui prevaut ditns ce pays, ¢t osur

ront surmonter
Canida ct ses 1es

it le continent, ¢n e qui concerng it
SOUTCUS,

Un Canadien voyageant de
sreuves de la générosite de

travail a des

I'Est a 'Ouest du Dominion,
ayant devant lui touts les 1 la n
ure, des grandes industrics qui donnent
immense ricl

Canada

croit naturelle
Mais il serait
du Sud, de

e

millliers de mams, d'unc
ment que tout l'univers connait ift

grandement surpris, en parcourant IAmériqu

constater combicn sont nombreux ceux qui ne contd ent
pratiquement rien du Canada et encore  moins il s in
jon géndrale est

dustrics. Autant gu'on peut en juger
Dominion fait partic des Ftats Unis
n. Le plus souvent, on

que le
tiché de quelque fag
le nom A Amérique du Norc

le designe sous

Comme il serait inutile dessayer dlattirer Uémigration

ou le capital de ce pays, chez nous, e ul
l'attention des importateurs sur les
faire affaires avec It
4 cela, seait d'organiser unce €X

objct, en annon

cant, serait d'attirer
avantages quil y a @ Canada.  Un

ace d'arriver

moyen cffi
position comme nous I'avons fait déja ressortin precedem

ment,
———

UNE EVOLUTION DANS L'ART DE GARNIR LES3

VITRINES
Pendant de longues années, les boites vides, les carions,
les planches de bois, ete., furent les seuls moyens dont on
disposa pour l'arrangement des marchandises dans les Vi
trines. Mais les hommes de progrés comprenant 'insuffi-

pierent & imaginer

ssance d'un tel matériel d'occasion, s'ing
¢t & réaliser une série de fixtures pour vitrines,
inexpérimentés d'établir les plus jolis ar
Le probleme fut résolu
interchangea

permettant

méme aux commi
de vitrines qui soient,
d'une série de fixtures cn hois
de telle sorte que toutts les parties
De cette fagon, le

rangements

par la création
bles et construites
daptent entre elles d'une fagon parfaite.
marchand qui possede cette série de fixtures les dispose @
oit, les raccourcit ou les allonge a son gré, leur don-

s'a-

son g
ne la forme qui convient le micux a T'usage
faire et il peut ainsi obtenir les mille et un effets qui sont
rendre les vitrines plaisantes et at

qu'il veut n

un aide précieux pour

trayantes.

Une notice explicative pern
nsi la monotonie lassante qui avait preé
non-changea-

et d'exéeuter des centaines

d'idées rompant
valu jusqu'ici avee les fixtures permanentes ct
bles et ajoute ainsi aux magasins qui les emploient un
ement continu des plus

cachet de nouveauté ct de renouvell
cificaces pour la vente.
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A TRAVERS LA MODE

SUGGESTION POUR JAQUETTES DE COSTUMES
TAILLEURS

Les longueurs que nous préconisions pour les jaquettes des
costumes tailleurs dans notre numéro d'avril dernier viennent
d'étre adoptées par le Troisicme Congres de la Maode des Tail
leurs pour Dames et I'Association des ( onfectionneurs qui s'est
tenu @ New-York pendant la premicre semaine
comité de la mode, dans son rapport,

de juillet. 1
apres une sérieuse étude
et une observation minuticuse, recommanda que la

longueur
des jaquettes soit de 30 4

32 pouces .ou comme on dit géncrale
ment, “d'une longueur naturelle”. Le comit
telle régle n'était possible qu'en tenant compte des dimensions il
chaque personne et il est hien certain que cetic
étre Iégérement augmentie ou diminudc
la personne & habiller

It remarquer qu'une

longuur devra

selon T corpulence

LA LONGUEUR DES JAQUETTES DE COSTUMES
TAILLEURS

Paris suit le mouvement du Continent Américain.—Quelques
caractéristiques des vétements pour l'automne

Depuis que les manufacturiers américains ont, vers le mois
de rears, mis en faveur pour les jaquettes la longueur de 30 4
32 peuces pour les modcles d'automne, les modeéles de Paris ont

subi linfluence de cetie tendance et ont été confectionnés beau
coup plus courts, la longueur courante étant 27 pouces.

Néanmoins, déja maintenant commencent i se r aliser 4
Pariz les prédictions des fabricants  amcriciins,

qu'un bon nombre des principaux mods

c'est-d-dire
dles des grandes maison
augmentent la longueur des jaquettes de leurs costumes

D'un autre coté

L il v a réduction de longueur pour les man
teaux.  Des maisons comme Bernard, Paquin, Béchoff-David
Cheruit et Martial ¢t Armand préconisent ot adoptent géndrale
ment les longueurs de 30 et 32 pouces pour les jaquettes allant
avee le costume.

M. Hirsh, de la maison Bernard, déclarait

récemment qu'il
avait une cr

* confiance dans la vogue future de ces lon
gueurs. Il exprimzit aussi Vespoir qu'il nournissait de voir les
roinis de la mode Directoire s'accentuer et s¢ manifester par la
manche ajustée, le col droit et le large revers & pointe avee lin
troduction de formes varices de plis dans les jupes al

Tant (¢
pair avee les draperies. 11 était encore plus affirmatif sur la P

diction de voir la jupe drapie prévaloir, comme daillenrs foute

forme de draperie pour U'emploi fréauent en combinaison avee
des plis.

L'emploi de deux tissus diffcrents pour les costumes fail
leurs, tels que velours pour la jaquette et drap pour la jupe est
accueilli favorablement par la maison Bernard aui lui prédit wne
belle vogue pour I'automne. Clest dans une semblahle adantaion
que le broadeloth sera principalencent employé

LES COSTUMES GARNIS

Les nouveaux modéles comprennent les étoffes de laine
de nouveauté en haute quante, les velours et les
Broadcloths

Beaucoup de nouveaux costumes ont fait leur anparition
parmi les modeéles des lignes nouvelles durant 1a dernicre cuin
zaine. Ils comprennent en grande vartic les numéros Jes plus
habillés et sont montrés en velours de Taine, en ratines, of auires
tissus de nouveauté de helle qualité, aussi hien qu'en hroadelothe
vt en velvets

Parmi les couleurs, les préférées sont: e hlen-marine
brun-or, le vert sombre, 1a taupe, le gris et la teinte mire
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Robe de soie (modcle de Cheruit)

Nouvelle disposition de plis dans la jupe
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La plupart des costumes des couleurs les plus foncées telles

que bleu-marine, brun et taupe, sont cgayes par l'introduction

de cols et manchettes de couleurs claires, en orange briilé, rose,
tan, vert, et
lours, parfois
bordés d'unc fourrure. Quelquefois, la méme idée de
garniture est appliquée aux revers,
le ccl et
sont faits du méme tissu que le costume

Mime a
de la fourrure sur beaucoup des costuies les plus habillés

Ils sont le plus souvent de broadeloth ou de ve-

brodés dans les nouveaux coloris orientaux et
bande de
mais généralement, lorsque
les manches sont d'une nuance tres claire les revers

cette date prématurce, il y a tendance & 'emploi

Quelques-uns ne sont ornes que d'étroites bordures de four
rure sur le col, les manchettes et les revers, tandis que d'autres
fait
Le broadcloth, le

ont le col tout entier en fourrure
chinchilla,
pour

les plus demandées en ce

caracul, le seal, la taupe, le
I'écureuil et I'hermine, sont parmi les fourrures employtes
besoins de g rnitures celles qui sont
moment
Les bro
ployés sur quelques-uns des cc

le soie et les tapisseries sont également em
jstumes les plus riches et on au
gure bien de leur faveur pour la saison a venir.

LA VOGUE DES GARNITURES A CARREAUX

Quelques-unes des plus ¢légantes robes de ville, en serge, en
charmeuse et en chiffon, comportent de ravissants effets de zar-
niture produits par des rubans, des soies ou des satins d carreaux
une boucle militaire employce
sur une serge bleu foncé est formée d'un fond bleu sombre avee
nuances ambre, rouge, vert et blanc en dessin de carreaux. Dans
certains cas ces couleurs prennent la forme de rayures romaines,

Par exemple une ceinture avec

mais l'idée du carrelage écossais est le plus employé

Les acheteurs ont accueilli favorablement ces robes de ville
qui sont trés gracieuses, parce qu'elles sont un moyen d'aider
dans le détail & la vente des garnitures

Quelques-unes des importations vont méme plus loin que les
effets de garnitures et sont confectionnées en partie de tissus &
carreaux, mais cette disposition constitue un style plus original

que pratique

[——————

LES CORSAGES “DIRECTOIRE"
Les modéles semi-tailleurs sont faits de satin et de crépe.
Une bonne demande continue pour corsages semi-tailleurs,
faits en blanc ou en teintes sombres pour mieux se marier avee
les étoffes des costumes d'automne
ges blanes

Sur certains co uche de

, une ouleur apparait

dans les boutons, ceintures ou cols
L'emploi du revrs blanc est montré dans Tes mode

leur, tandis que la dentelle et le

s de cou-

n cont employds comme gar-
nitures quand les coloris sombres prédon inent.

Tandis qu'il y a une grande variété
ployés, les lignes fondamentales sont en 1 les mémes dans
la majorité de ces modéles, principalement : les cols Rohespierre
et Directoire,

dans les ornements em-

e

les gilets ¢troits, les jabots et revers de dentelles,
les manches longues et les garnitures de houtons,

Si I'on s'en rapporte aux ordres qui ont été pris dés main

tenant sur ces modéles on peut s'attendre & ce qu'ils
large débit au commencement de Tautomn prochain

aient un

ROBES LAVABLES POUR L'AUTOMNE

La demande accuse une augmentation marquante sur la
saison passée, — Articles blancs et de couleurs.

Tandis que la demande pour rohes lavahles pour fillettes a
tonjours ¢té en faveur pendant les caisons d'hiver et d'antomne

derniers, ce genre a peu a peu

né 1a favenr des grandes per-
connes et 1a demande en a crit de fagon notable

e ————

NOUVEAUTES

Pour la prochaine saison, les ordres pour robes compren-
nent les blancs, les couleurs unies, les damiers, et les carreautes
en tissus lavables,

Beaucoup de femmes préférent ces vitements aux laines
o worsted, car dans les salles chaudes elles peuvent conserver
les robes de ce caractére sans risquer de s'enrhumer.

Pour le port élégant et habillé, le tout blanc convient mieux,
de méme que le piqué, la lingerie et le reps pour les tailles de
quatre a douze

Beaucoup de ces articles sont joliment brodés et garnis de
dentelles, PTrlande et le Cluny étant les plus en vogue Les bro-
derics suisses sont également employées sur quelques-uns de wes
véternents, La tendance cependant est d la simplicité, et les gar-
nitures dans la plupart des cas sont employées trés sobrement.

Les robes d'une seule picce, en effet Russe ou Norfolk, te
vendent particulierement bien et elles sont complétées générale-
ment avee une ceinture de cuir ou du méme tissu que la robe
Quelques-unes son munies de couleur

Les Norfolk et robes moyennes sont en évidence et le m wrin
régulier n'est nullement oublié

LES COSTUMES TAILLEURS

Pour l'instant, les effets unis sont particuliérement demandés.
— Les modéles de fantaisie viendront plus tard

Les maisons manufacturant des costumes a des prix popu
laires mentionnent que les ordres recueillis actuellement con-
sistent largement en effets tailleurs trés simples et que leurs
clients différent 4 une date plus éloignée l'achat des modéles de

fantaisie.

Les serges et les mélanges masculins de fantaisie sont les
étoffes préférées. Le bleu, comme toujours, est ce qui se vend le
mieux avec les bruns et les noirs.

La plupart de ces costumes ont des bordures de tresses dont
la vogue fut considérable au printemps dernier et pour lesquelles
on espére un hon regain d'activité en automne prochain

Les jupes sont de plus en plus faites absolument unies ou
montrent lintroduction de quelques plis aux genoux.

Les jupes plus compliquées n'obtiennent pas autant de succés
qu'on eut pu prévoir. Beaucoup de maisons ont requ des deman-
des d'acheteurs pour I'établissement de jupes phis unies
modéles soumis. On peut faire cette remarque pour tous
tumes tailleurs.

que les

les cos-

Les quelques costumes de fantaisie qui ont été vus ont, soit
des groupes de plis, soit des adaptations de panier modifi¢

UNE GRANDE VARIETE DE LONGS VETEMENTS

Les articles de toutes qualités pré
nouveautés

q ité de

Les manteaux de fourrure de pleine longueur ont “é
1és par pre

que tous les manufacturiers comme le type
ristique de Ta prochaine saison. La coupe générale des vitements
est sans changement pour la confection, effet de ligne droite,
large col, chile et manchettes profondes

Les houtons de fourrure ou les houtons de crochet ainsi
que les ornements sont généralement employés, Tes combinai-
cons d'ornements de fourrure et les effets de finis présentent
cependant une iété considirable

T.es petits manteaux & prix populaires sont faits enti¢rement
unis. mais les numéros de prix moyen offrent de nombreuses
comhinaisons avee d'aures fourrures
est

Par exemple, le poulain
employé pour le corps du manteau et les manches, tandis
au'un col chale profond allant dans le dos jusqu'd Ta taille et
descendant trés bas sur le c¢oté gauche de devant est fait de
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seal d'Hudson rayé. En outre de ces arges revers, il y a une
large bande a la base du vétement qui affecte la forme évasce
devant pour rejoindre le point du col chile. Ce manteau de style
est garni de larges boutons aux coutures. De grandes manchettes
de seal d'Hudson terminent les manches

D’autres vétements en poulain parmi les lignes de ce genre,
ont la forme ¢vasée formée d'une bande de seal d'Hudson au
bord inférieur, le col et les revers étant en poulain garnis aux
bords d'une bande de seal d'Hudson de 3 pouces de large, Ln
fait de variété, quelques modeéles montrent des garnitures e
fourrures a longs poils. Des styles différents de larges cols sont
ctablis avec ces fourrures, les grandes manchettes ¢tant assorties
Les bandes de fini sont quelquefois faites de la méme fourrure
en style revers.

Quelques-uns des plus séduisants manteaux montrent tout
fe vétement  développé en rayures perpendiculaires  opposée
terminces sur les bords par de larges bandes de rayures hori
zontales.

Les larges revers Directoire, les grands cols pélerine
les cols chiles et manchettes largement pointées sont
faits d'étroites bandes.

L, on

également

Les vitements en caracul sont garmis avee du skunk, du
lynx, de I'hermine et du seal d'Hudson. Les plus belles qualités
sont terminées au cou et aux manches par de I'hermine. 1ls mon
trent quelquefois des cols et manchettes de fantaisic en four-
rures formant contraste et d'étroites bandes graduées sur les
hords

—
LES MALINES EN PIECES DE COU
Différentes formes employées a Paris pour le port du jour
ou du soir

Les

lines sont trés largement employdes comme picces
cou. Les fraises en maline de styles variés sont en grande vogue
a Paris,

Les plissés de Normandie faits de maline sont vus sur beau
coup des plus récents manteaux de soirée,

Plusicurs ¢paisseurs de ces plissés sont employées encem
tenant presque droit et formant un fini pour le cou dans
anteaux du soir. L'apparence de ces ruches donne un pen
ot du col Médicis.

Un autre emploi des malines cst trouvé dans les larges ru

ble
les v
I'ef

ches qui ornent les manches dans leur longueur. Souvent une
double ruche est employée, I'unc grimpante et l'autre descen
dante; entre les deux se trouve une étroite bande bracelet o
velours noir,

Les écharpes de maline pour robes du soir sont trés popu
laires. Presque {ous les principaux modéles de Callot pour port
du coir sont finis de ces écharpes qui sont souvent attachles 4

une épaule pour étre lancées sans soin autour du buste

MANTEAUX POUR ENFANTS

La demande est satisfaisante pour serges, cheviottes et
worsteds

Les maisons de confections de manteaux d'enfants regoivent
des ordres trés satisfaisants de leurs voyageurs actuellement en
tournée et les indications pour la saison prochaine sont réelle-
ment trés favorables.

Poui le début de I'automne et livraisons & faire tot dans la
saiscn, ce sont les serges, les worsted ot les cheviottes qui sont
pris en plus grosses quantités.  Le bleu marine, le brun et le
rouge sont les couleurs favorites

Les carreaux blancs et noirs et les combinaisons de cou-
leurs sombre et claire, telles que brun foneé et tan, gris léger et
foncé sont également en bonne faveur,

. o ———"

13

La plupart de ces mantela comportent de gentils orne
ments sur o L Tes manchett 5 o1 les revers, los tresses de fan
taisic on les br es etant le ple uramment employées a cet
effet. Ty s omanchiet et les rever ont
en broadeloth N vt ulenr contrastante

Les moir ¢ ol de nouwyveam nt egale
ment cmp et I Wrares ctoamntations de fourrure nt
1res « nte

1 L quelie e | manteans de soie pour e
commen ont 1 1 [l m \ lirmieuse b e morre
vtant pris pour vetement et

P'our Tive 15 plu | | " "t nt
employcs, e serge i tes lourdes, che
viottes of ¢toffes ruguense sl | s nonveans tels que
houele chinch « 1 tnes of tissus douhle
face

Iy a tendane 1 { | el rmi lesquel
les peluches, I clonrs ot I elye " RN

Cassock de dentelle, par Cliristiane

Développé en dentelle et en net, Longue ha (que derricre, devant
drapé en style ficha. Modéle trés en vogue 4 Paris
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Gravit chaque jour un degré de plus
de l'échelle de la popularité.

Quelle est la raison de cette vogue ?

C’est que le gant de soie “KAYSER” pour dames, avec doigts
renforcés suivant un procédé breveté, est jugé par tous le
plus parfait qui soit comme qualité et comme élégance, et
le plus agréable a porter.

L’augmentation considérable de la vente des GANTS
«KAYSER” nous a contraints a établir une nouvelle usine
qu'est actuellement en opération et qui assurera un service
régulier et de premier ordre pouvant faire face a toutes les
demandes, a I'entiere satisfaction de nos clients.

Les GENRES, LONGUEURS et NUANCES pour le PRIN-
TEMPS 1913 sont des & présent arrétés suivant les données
de la mode.

Nos voyageurs auront €n mains a partir du 1 Aott prochain
des échantillons des modeles les plus nouveaux. Vous aurez
profit a attendre leur passage ou a nous consulter avant de
donner vos ordres.

Prenez en rayons le gant “KAYSER”

Sa qualité et son élégance le font vendre.

La publicité que nous lui réservons,

Le fait connaitre et apprécier.

PERRIN FRERES & COMPAGNIE,

28 Carré Victoria, - - - Montréal.
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4 BRODERIES

Les détaillants qui ont acheté des lots de broderies devront
les pousser dés maintenant

L'activiié signalce dans le marché de la broderie continue i

s¢ cenhiter en grande pariic aux varictés bon marché, Les vo

s de 45 pouces en voile el en batisie sont ceux qui se ven-

le mieux. Quelque intiret est aussi manifesté en largears

pouces,
Les bandes, les allovers e les bordures demeurent en quan
e Emitée

En vue de T'invenicire ¢a ter juiiles, e aucoup dimportantes

maisons de gros ont liquide des lots permettant au détaillant de
faire une honne marge de protit. Les acheteurs Gui ont saisi cetie

occazion devront pousser in teineni ces marchandises

Les étalages opportuns sont d'un aide i la vente

Mettez-vous en w3 port avee un décorateur de magasin et
demandez-lui qu'il vous donne des méthodes originales de dis
poser vos marchandises. Arrangez vos articles suivant les prix et
les styles. Supposons que vous avez quatre ou cing lots contenant
par exemple 30 picches chaque. Employez-en une bonne partie i

faire s montre de stock libérale. Groupez-les en considération

des Gifférents styles et qualités. Ne placez pas un article a 25¢
pres d'un article & s0¢, car I'un ¢ l'autre souffriront de la com
parzicon que le public ne manquera pas de faire. Déposez un ou

deux vetements dans la viirine pour montrer I'apparence cu'ont

les biodesies lorsqu'elles sont posées dessus. Faites faire par

votre 1onceur une réclame pour offrir cette marchandise spé-

ciale. Demandez-lui de montrer les caractéristiques des articles

dans un dessin fr: avec descriptions approprides et les

chiffres des prix soulignés

Stylez vos vendeurs

Tnstruisez voire personnel de vertes quant aux mirites des Reasstive hroddes & 15 ainth ave ntttive: de vérltable Cluny
différents moddies et autres faits marquants. De ceite fagon, les
commis seront capabics d'intéresser les clients et de les aider i
frire un choix
Les prix faits les marchands de gros sur ces marchan-
dises permettent d'effectives comparaisons de prix; sachez en /s b

profiter. i

Les deux cols-jabots ci-contre

sont parmi les nombreux mo
déles darticles de ce  carac
tére manufacturés par la mai
son Flett, Lowndes & Co,

Limited, de Toronto
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D-1091 $4.25 la Douzaine.

Flamboyants Jabots-cols de Sortie.

LA MODE DE CET ETE

DANS

LA LIGNE DES NOUVEAUTES EN PARURES DE COU.

MANUFACTURES PAR

R. D. FAIRBAIRN CO, LIMITED.

107 RUE SIMCOE.

TORONTO ONTARIO
PRESIDENT : VICE-PRESIDENT : ADMINISTRATEURS ;
F. J. Knight, W. C. CIiff C. N. Taylor E. McGonigal

Rhys D. Fairbairn
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SOIES ET TISSUS

Indications pour le printemps

La mode demande des tissus doux

Le satin tiendra la premiére place — Les crépes seront d'im-
portants facteurs de la mode — Les tissus a cotes se-
ront employés comme nouveautés — Les taffetas prou-
veront une amélioration

D'aprés les indications présentes, il semble certain que
les satins tiendront la premiére place dans les soieries pour
la saison de printemps 1913,

Les créateurs de modéles, tant a Paris qu'a New-York,
ont & résoudre le probléme de ne pas détruire la ligne de la
silhoutte élancée, tout en sant entrer dans la mode des
idées nouvelles de draperics. Pour atteindre ce but avec
succés, ils ont dii choisir comme base de leurs costumes un
satin de trés fine qualité, et les tissus de soie les plus doux et
les plus légers qu'on puisse employer, tels que la mousseline
de soie, le chiffon, la marquisette et le crépe de Chine, qui
répondront admirablement aux nécessités du drapage.

Le tissu idéal pour les modes présentes

Le satin, en raison de sa construction liche et souple, est
un matériel idéal pour produire l'effet effilé actuellement en
faveur, et est le drapement le plus gracieux qui soit en com-
binaison avec un tissu plus épais que la soie.

Méme les modéles les plus avancés de taffetas créés par
les couturiers de téte de Paris ont été reproduits en satin
charmeuse. D'ailleurs, aux derniéres grandes réunions de
courses en France, les satins constituérent la note dominante.

Jusqu'a un certain degré, les conditions de la mode i
Paris sont répétées assez fidélement ici. Depuis leur intro-
duction, il y a quatre ans, les belles qualités de satin et leurs
adaptations sous forme de messalines, ont gagné en faveur
d'un mouvement rapide et siir et @ 'heure présente ils for-
ment unc grande partie de la demande en soieries.

Les doux crépes seront appréciés
|

Nous avons le sentiment certain que les crépes de satin
et les crépes de Chine seront d'importants facteurs de la
mode dans le mouvement des soies au printemps 1913, Tant
que les cffets actuels élancés en soieries retiendront le gout
public, les doux crépes seront acceptés comme base des tissus
pour la confection de robes semi-habillées.

C’est pourquoi, d'ailleurs, les fabricants de belles qualités
de sous-vétements ont choisi le crépe de Chine, car il s'ap-
proprie on ne peut mieux aux nécessités de la lingerie ct aide
a conserver et a produire l'effet élancé si recherché dans les
robes d'aujourd’hui.

Au surplus, le crépe de Chine se préte parfaitement A la
broderie, et nous pensons que les dessins brodés seront aceueillis
avec faveur au print>mps prochain. La raison que nous avons
d'avencer ceci est que depuis deux ans, Paris s'est montré em-
pressé pour les dessing de brocards sur soie, satin et velours
dans les belles qualités et les discrats dessins de broderie sont
de siires adaptations des brocards

La recrud sco.ce de popularité des fagons tailleurs en soie
assure une borne place aux costumes de soie pendant le prin-
temps et I'été de 1013,

Comme la fajon tailleur est une propri¢té américaine, les
femmes adopteront la soie, pour la raison qu'une attention spi-
ciale a été donnée au développement de tissus et dessins de
soie pour tailleurs de belle qualité,

Les tissus & cotes serviront de hase au développement cs
nouveautés. Les manufacturiers de tissus de hante classe, en

Europe, combinent d+s tissages & cOtes avee des rayures dans
les materiaux les plus riches et les plus cotiteux

Les styles masculins exceutés dans les plus belles sortes
pour le port des hommes, seront copics en soie pour les dames
¢t rencontreront, pensons-nous, 'approbation generale dans le
commerce avancd,

Meilleure attention pour les taffetas

Les taffetas sont assurds d'une meilleare position 1'an pro-
chain. Depuis deux ans, les taffetas ont occupé une place en vue
a Paris au point de vue mode, et deux saisons de suceés a4 I'a
ris, ne pourront manquer daider les taffetas & conquérir ici un
rang meilleur,

Nous s"malons le fait cependant que les taffetas raides ne
trouveront pas place dans le mouvement du printemps prochain

Nous pensons qu'avee les styles Louis XV et Lowis XVi
représentés actuellement & Paris, les impressions Pompadour,
populaires pendant la période susnommée contribueront a faire
adopter des impressions similaires sur tissus, taffetas, radmins
et foulards. Les foulards, d'ailleurs, sont devenus une fourni
ture courante sur ce Continent

Tissus velus pour l'automne

L'attention pour les tissus velus pour l'automne et Ihiver
prochains, est excellents, Les fabricants ctrangers de velours
ont enregistre une bonne quantité d'ordres pour les marchés in-
terieurs et ctrangers. Les importateurs font actuellement leurs
livraisons qui sont regues avee satisfaction par les détaillants

Dlimportantes affaires sont traitées aussi bien en velours
pour chapeaux, qu'en velours pour robes, ces derniers en grande
largeur.

Les couturiers frangais accouplent volontiers le velours a
d'autres tissus de belle qualité.

Les velours de fantaisic sont dans une excellente position.

Les peluches de fantaisie prédomi

Les peluches de fantaisie prennent place au premier rang

des

nitures. Les peluches rayées dans maintes variétés sont
largement prises princip~lement pour garnitures
Les hautes nouveautés se rencontrent dans une série  de

nuances gradudes d'une méme couleur donnée. Le brun est un
grand favori

Les peluches de fantaisic pour robes de ville ont é1é égale-
ment développdes en rayures et ont Uappui assuré  des  confec-
tionneurs,

Les peluches en effet de fourrure de différentes sortes et
d'une imitation excellente ont été abtenues en poids qui les ren-
dent parfaitement employables comme garnitures de costumes,
pour chapeaux ¢t vétements du dehors pour enfants

Les tissus lourds en bonne demande

Un large volume d'ordres liveables de honne heure dans la
saison a €¢ pris pour lourds tissus velus specialement par
les confectionneurs et les détaillants d'iei on la vogue des tissus
velus n'a pas encore atteint son plus haut point de popularité
Dans cet ordre, les peluches-seal, les velours du no

I sont  des
¢chantillons siirs,

Les effets de lourde fourrure, imitant les fourrures  cof-
teuses ont dé

loptés par les  confectionneurs de  vétements
longs pour e dehors.

Les velours d edtés cont hautement appréciés par les manu
facturiers de manteaux d'enfants et on pense favorallement des
plus bedles qualités de ce genre pour costumes de ville
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CARACTERISTIQUES DES ARTICLES DE FOUR-
RURE

Les étoles et les écharpes viennent en téte —
gracieux sont trés appréciés

es petits cols

Les longues étoles descendant bien au-dessous de la taille et
termindes en effet de col auront un large deébit lorsque la saison
de détail s'ouvrira. Ces étoles sont suffisamment larges pour
donner un aspect ¢légant sans exiger cependant un grand nom-
bre de peaux dans la fagon. Ce fait est & considérer et est de
premiére importance pour le detaillant lorsqu'il est appelé a faire
choix d'artic'es de mode d'un prix raisonnable.

Quelques-uns des meilleurs miodeles sont terminds par une
bande de fourrure contrastante de 3 pouces, courant autour du
bord; les manches offrent un effet de quatre bandes de garni-

ture, deux au centre et une @ chaque hout. Les extrémités des
étoles sont arrondies, tombant droit oun de coupe oblique. Cette
derni¢re forme présente des lignes irrégulicres a la base, la
courte extrémité d'un des cotds tombant sur 'autre plus longue.

Si T'on ne tient pas compte du prix, ¢'est la longue écharpe
Empire ou Coloniale qui est I'artic'e de choix. Le plus souvent
ces riodéles atieignent au-dessous des genoux et sont finis de
queues lorsque le corps de I'écharpe est en poils longs, ou bien
encore de tresses de e
rentes.

Les (charpes en skunk sont du méme modéle que celles de
la dernicre szison: clles sont composces de larges bandes arron-
chacune delles (tant terminée par une queue.

Les manchons destinds & étre portés avee les (charpes sont
faits de la mére fourrure avee une rangde de queaes sur le
bord inféricur

La civette et le sea! d'Hudson forment une combinaison tres
seyante pour les ¢toles, 1o pariie centrale des écharpes et des
manchons Ctani faite de fourrure tachetée tandis que des ban-
des unies de fourrure sombre sont employées pour les hords.

La teupe est employée d'une fagon trés effective dans les
(charpes, ordinairement en  rayures  opposées  quoique dans
Guelques cas, il vy ait une petite garniture d‘hermine sur les
bords.

pisic composées de fourrures diffé-

Les écharpes d'un prix élevé offrent des combinaisons de
caracul et de scal d'Hudson, de caracul et de skunk ol sont uai-
quement confectionnées de seal ('Hudson. De toute fagon, le

manchon est assorti avee la pices du con

Des peiits tours de con formant cal sont montrées se e
fon ant sur le eoté gouche: ces modéles vont @ merveille avee
le costume tailleur et on pense on'ils seront en honne faveur
pour cette fin. Nulle garniture ne vient surcharger ces petits ar-
ticles et pour leur confection on emploie de préiérence les four-
rures i poils courts te’les aue seal, vison, taupe, ete

La gréve survenue parmi les onvriers fourreurs plutot pour

Pamctoration de leurs conditions de travail que pour une ques-
tion de salaire, n'a pas causé les retards d'expédition ga'on pou-
vait redouter.  On pense ginéralement que les dispositions de
part et d'autre ne sont nas hostiles et que le différend soumis &
une conférence sera réglée & Tamialle avant longtemps.

FOURRURE D'ECUREUIL CHINCHILLA

Paris est T'écurenil
chinchilla. T.a pean est celle de V'écurenil teinte en un joli gris
chinchilla. On peut dire que cette fourrure remplacera @ un
large degré l'opossum @"Australic. La teinte est un produit des
teinturiers francais. Qu'on n'aille pas croire qu'un tel artic'e
soit peu coiteux en raison du hon marché de la pean qui le
compose, il est au contraire d'un prix élevd, sa préparation
réclame une grande somme de travail & cause des petites dimen-
sions de la pean de  Tanimal et de Ta sélection des picces de
choix. Le modele r est soignensement conservé et les peaux

La fourrure de premicre nouveauté

sont travaillées en dessins géométriques avant que l'article soit
manufacturé, Une parure d'écharpe et de manchon de bonne
grandeur coute de $250 a $500, selon la qualite.

On montre déja a Paris de nombreux modeles de “petit
gris”, c'est ainsi qu'on y appelle V'éeureuil chinchilla.

Le broadtail sera trés a la mode pour toilettes élcgantes.
Ceci indique I'emploi des fourrures noires.

La souplesse du broadtail saccorde bien avec lidce d'échar-
pé, car il drape gracicusement et les écharpes seront @ nouveau
n faveur, malgré leur longue vogue passce, Les petits
chons de fourrures a longs poils n'eurent guere de succes an
dernier & Paris, les fourreurs ont done concentré leur cffort a
la production de nouveautés de fourrures i poils courts.

1

LA MODE MASCULINE

Clest avee peu de changements dans 'ensemble des modeles
que s'ouvrira la nouvelle saison d'automne.

Les vétements a4 grande ouverture nous restent encore; ils
plaisent toujours a la clientéle, car ils permettent au tailleur de
faire ressortir avantageusement les qualités de son travail.

L'ensemble du costume ne nous offre pas un changement
radical, c'est entendu, mais il n'en est pas moins vrai que les
variations de détails seront assez importantes pour produire un
effet bien différent de ce que T'on voyait précédemment

Aussi, le costume sortant de chez le hon faiseur sera-t-il
quand méme empreint d'un cachet particulier.

En ce qui concerne le veston, on abandonne tout i t la
forme sac, dont on avait peut-tre abus un moment donne.
Revenant a une plus juste conception, on lui donnera une belle
ligne, cent cintrée, dos dessinant la taille sans la serrer.

Le Ims sans ouverture; une ampleur bien comprise, com-
pléte merveilleusement 'harmonie de cette gracieuse silhouette,
aussi doit-on bien déterminer la dimension qu'il faut lui attri-
buer, ne pis l'exagérer afin d'éviter les godets, qui doivent étre
complétement supprimds.  Les revers toujours allongés, les en-
colures basses, cassure hombde et roulante, ne manqueront pas
de donner aux devants un cachet artistique de meilleure gout.

La longueur totale des vestons sera moindre que précédem-
ment, surtout dans les vestons droits, mais le veston croisé tou-
jours trés en faveur et trés demandé, sera moins raccourci.

Suivant la méme évolution, le pardessus demi-saison ne des-
cendra que trés pen au-dessous du genow. 11 sera en vige
peigné fin, teintes marengo, gris mélangé, hrun, bronze.

En ce qui concerne la toilette de ville, la jar uette continuera
a rester la favorite: la jupe d'une longueur moyenne sera
assez fortement évasée: la taille courte sera brusquée sur le
devant.

La jaquette habillée se fera en noir, cheviotte finie ou pei-
gnée et la jaquette fantaisic en demi-teintes. Le gilet de Lm-
sie, dans beaucoup de cas viendra compléter ces jolies
lettes en leur donnant un cachet de recherche toujours e
goité par la clientéle élég

Pour les pantalons, les peignés 4 rayures sont toujours les
plus & la mode. Leur forme sera droite, wais sans exaglration
de largeur; ils devront couvrir le coup-de-pied et tomber bien
d'aplomb sans aucun cassement.

En résumé, on s'appliquera i varier les détails afin d'obtenir
un aspect différent des lignes et inciter ainsi le client & renou-
veler ses vitements,
successifs
1

ante,

ar n'oublions pas que si les changements
nous donnent un peu de peine, du moins nous four-
sent-ils siirement un nombre supplémentaire de commandes.
En dehors de ce résultat matériel et immédiatement tangi-
ble, le tailleur en retire (galement I'avantage de satisfaire son
client qui se montre bien content de trouver de temps en temps
du nouveau comme tissu, comme fagon

11 conserve de la sorte toujours a son fournisseur une con-
fiance qui honore, en méme temps qu'elle lni procure les avan-
tages matériels auxquels il a droit de par son travail et ses
talents.
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Exposez maintenant vos
marchandises pour la saison chaude

En voici quelques unes qui se

vendront tout de suite :

Cols pour Dames
Jabots * "
Cravates «

Chemises négligées pour hommes. Complets en toile ou en coton,

Faux-cols mous, pour hommes pour garconnets
Cravates lavables, pour hommes.

Cravates avec dessins aux extrémités,

pour hommes.

Corsages en lawn blanc.

Robes légeres.

Tout en stock, —
prét & vous étre
expédié avec la ra-
pidité du convoi
express.

Commandez par
I'entremise de nos
voyageurs ou écri-
vez-nous directe-
ment.

THE W. R. BROCK, Company, Limited.

Montréal.




Les tendances de la mode d’automne a Paris

Les grandeurs extrémes reviennent — Le dessin des formes
est simple — Couleurs sombres

La simplicité quant aux formes et aux garnitures, telle sera
la caractéristique dominante du style des chapeaux pendant la
prochaine saison d'automne, La saison sera marquee cependant
par une variété de formes presqu'illimitée

Depuis plusicurs saisons, les fabricants de formes ont tenu
entre leurs mains tout le commerce de chapeaux. Le travail des
chapeliers a ¢té réduit & presque rien, si on le compare & celui

et O OB B O O OO D Lk a0

Chapeau de ville, par Virot

Une nouvelle adaptation du styic Amazone. En velours noir,
paradis, hordure de picot, nocud de ruban

des périodes pricedentes o les formes drapées étaient en vogue
Lemploi des formes pressées a réduit le travail des chapeliers @
Ja pose des garnitures actuellement composées principalement
daigrettes et de plumes sous des angles différents

I'aprés les donndes des fabricants de chapeaux les formes
cront on extrémement larges ou extrémement petites. Le marin
large 4 bords droits et le “nid” ondulant constituent les deux
extrémes dans ce genre, tandis que les petits turbans ronds, les
formes canotiers et amazones se rencontrent ¢galement dans
les montres actuelles

Maline et velours

En ce moment, les malines sont les plus populaires garni-
tures. Des formes entiéres sont faites de maline et elle est sou-
vent employée pour former la calotte ou doubler la passe en
combinaison avec d'autres fournitures,

TISSUS ET NOUVEAUTES

LES CHAPEAUX

Des formes larges de velours nouveau sont garnies de plis-
ent le bord de la passe, donnant anst
plus de douceur au contour.

D’autres nouvelles formes en velours ont un plissé de ma

sés de maline qui dépa;

line au-dessous de la passe.

Une autre idée de maline se traduit par la disposition d'un
bord en velours, la calotte toute enti¢re étant faite de brides de
maline. On peut étre certain que la maline en combinaison avec
le velours sera trés employé pendant hiver prochain,

Aigrettes, etc.,, de maline

Les ornements de maline dans la forme d'aigrettes, d'ailes
et de cocardes ont tendance a supplanter dans beaucoup de cas
les plumes. Ces garnitures sont légires et aérées et a cause e
leur maniement facile et de la faculté qu'elles ont de se trans-

former ont chances de sc faire un large chemin,

Les velours et les peluches

Beaucoup de doux velours sont montrés pour I'hiver pro-
chain dans un splendide assortiment de nuances. Les peluches
sont ¢galement & l'ordre du jour et les chapeaux de peluche
blanche avec un coté de velours noir sont déja trés courants
dans les rues de Paris et figurent dans nombre de magasins. 11
est a croire que les peluches de soies sont destinées a4 avoir
chaque saison un renouveau de sucees dans les lignes de cha-
peaux, notamment dans les coloris blane, champagne et écru

On pense bien en général des lourds gris en chapeaux de
peluche et de velours. On peut espérer un hon effort pour po-
puiariser ces tons neutres aussi bien que les nuances tan ct
heige.

La plupart des ch
en teintes foncdes a l'exception des tannés, gris et hlancs

caux en velours et en peluches se feront

On rencontrera une grande quantit¢ de chapeaux noirs, hlen
nwarine foncé et couleur prune, rouge et h'eu combinés
Les verts seront bien portés, et la mode Directoire fera ap-
¢

paraitre quelques notes d'émeraude cl
Les formes recouvertes

Les formes tendues de velours viendront en téte au point de
viie du nombre. Les peluches seront largement employées par les

fabricants de formes & tout aller. Les autres fournitures con
sisteront en satin ¢pais avec un modéle de moiré éteint, en moiré,
en taffetas et en paille

Quelques brocards seront également employés pour recoi
vrir les formes de chapeaux

Pour linstant, les tissus sont amplement employés. Georget-
te recommande le taffetas et le moiré. La calotte et le dessus de
la passe en taffetas sont fréquemment rencontrés avec le des
sous de la passe en velours. On remarque beaucoup de formes
entierement tendues de taffetas tandis que la calotte est garni
d'une bande de velours

Beaucoup de chapeaux d'été devancent la mode d'automne
et font montre des points particuliers qui caractériseront la

nouvelle saison

Traits caractéristiques des formes dominantes

Les formes feutre pressé pour la vente d'automne ont fait
leur apparition. La plupart des formes ainsi nommées offriront
une combinaison de feutre et de taffetas, le chapeau étant i
double face. Le moiré est employé aussi bien en formes dures

qu'en formes molles.
La haute calotte Pierrot si populaire il y a un an a presque
disparu. Les calottes sont rondes et basses ou moyennes.
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Sous-Vétements a Cotes Irrétrécissables de

STANFIELD.

 Nous avons conclu des arrangements spé-
ciaux avec Messrs. Stanfieds Ltd. pour la
vente exclusive dans la province de Québec,
de leurs lignes de sous-vétements si re-
nommeés,

A Pavenir nous aurons en magasin, un as-
sortiment complet de toutes leurs princi-
pales lignes.

QA ceux qui nont pas encore placé leurs
commandes pour la prochaine saison
d’automne, et a ceux qui n’ont pas encore
offert cette marque a leur clientele, nous
demandons de bien vouloir attendre encore
quelques jours.

( Nos voyageurs sont en possession de leurs
Echantillons et parcourent en ce moment
leurs territoires respectifs.

Voyez-les.

Seuls Distributeurs pour la Province de
Québec des Sous-Vétements Stanfields.

ALPHONSE RACINE & CIE,

NEGOCIANTS ET FABRICANTS.

MONTREAL.
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NOTRE ASSORTIMENT DE

Rideaux, Draperies d'intérieurs,
Dentelles, Volants et Broderies,

est maintenant montré ; c’est

la plus belle production des
manufacturiers d’Europe.

VOLANTS BRODERIES

Un assortiment considéra-
ble comprenant de nou-
veaux dessins en largeurs
de 27 et 45 pouces.

Il faut les voir pour les
bien apprécier.

Voyez I’assortiment.

FITZGIBBON, LIMITED.

Carré Victoria, Montreéal.
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TISSUS ET
LES CHAPEAUX (Suite)

Le tour de téte dans toutes les nouvelles formes est encore
trés large et le chapeau reste enfoneé sur la téte. La seule qui
ou Louis X\

Une bonne quantité des nouveaux chapeaux sont en style

fasse exception i cette régle est la forme “nich,

champignon, 11 semble surprenant que ce style soit revenu si
rapidement. Clest principalement en chapeaux de maline que ce
genre de forme est fait et on ne peut dire si leur faveur sera
durable

Presque toutes les petites formes ont leurs bords releves
brusquement. Dans quelques-uns des plus récents modéles de
Georgette le bord roulé est méme plus haut que la calotte

Ceei entraine le degagement du front

Les effets Derby également connus sous le nom d'amazone
et postilion, se verront dans heaucoup de formes. 11 y aura aussi
quelques types extrémes de formes marquises ou a quatre cor-
nes.

Pailles pour printemps 1913

Les manufacturiers de formes en paille font actuellement
leurs proparatifs pour 1913

Pendant la saison qui va prendre fin, le chanvre, le Milan
ou le picot anglais ainsi que la paille d'Italie ont été les plus en
vue

On peut s'attendre a ce que ces pailles soient encore on
bonne demande pour 1013,

Il est cuestion des tresses grossiéres mais il reste & savoir

s'il sera nisé de les donner comme successeurs immédiats aux
doux et d¢licats effets qui ont tellement été a la mode pendam

ces derniers meois
Le prix des aigrettes est plus élevé

Les rapports de  Paris nous indiquent qu'en dépit de loi
prohibant la vente des aigrettes dans I'Etat de New-York, les
exportateurs envoient aux Etats-Unis des quantités plus con-

sidérables que jam: de Taigrette et du paradis ont

un an le prix de

augment¢ rapidement

aigrette était de
$17.00 par once frangaise de 30 grammes, tandis qu'aujourd'hui
cette meme quantit¢ vaut de $26 a $28

Un petit brin d'aigrette qui pouvait valoir 20¢ il y a un an
se vend @ présent 4oc, et en pieces confectionnés, une petite
touffe cui, il y a un an aurait valu $3.00 se vend maintenant
$8.00.

Non ceulement le prix de V'aigrette, matériel brut,
menté, mais les salaires des opératewrs chargés du tr

vail de

l'aigrette, de l'aigle et du paradis ont également enchéri. l.e
marché donne trés pen de paradis et la demande de 1a mode ne

peut que fa neer les prix. L

igle n'est pas aussi ¢légant
ligrette mais enrégistre cependant une séricu-

aue le paradis et
se augmentation

Pour remplacer les aigrettes
de plumes jouirent d'un franc suceés en imaginant les plumes

populaire: c'est pourquoi il est ndécessaire de
rettes. (

pprovisionner
d'oies brilées comme substitut aux

est surtout en

Tous ces ornements ne sont pas & la portée du commerce
de remy nts. L'an dernier, les manufacturiers de nouvea
pur blanc que ce substitut sera en faveur.

Les ailes de pigeon avec extrémité en aigrette qui se ven-
daient $9.00 la paire ont été reproduits en plumes d'oie unics ct
britlées aui pourront se vendre $3.00 1a douzaine de paires

Ainsi done, une douzaine de ces imitations peut étre obtenue
pour moiti¢ prix d'une seule paire d'ailes.
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Ailes blanches, noires ou bleues

Pour I'instant ,il n'y a pour ainsi dire de demande que pour
les ailes blanches,noires ou bleu marine. Peu de plumes de fan-
taisie sont employées

En fabrique, les principaux matériaux bruts sont les plumes

de ptarmigan, de pigeons, de  cygnes, d'oies et d'autruches

Ndanmoins, la plume dautruche elle-méme n'est pas si popu-
laire, mais les franges, les bordures, les handes et les ornements
de boucle en autruche accaparent une quantité considérable de
matcriel brut

Les plumes de vautour sont employées pour la fabrication
d'articles meilleur marché, imitant autruche

é

Un modéle de chapeau de mi

Crépe blane garni de rubans de velours noirs, roses roses, le

dessous de la passe en chanvre hlang

A proprement parler, on n'emploie ni cog, ni marabout, ni
plumes de faisan et en général trés peu de plumes, mais il y a
quantité d'espéces de petites ailes des plus gracicuses et vues
plus particulicrement en hlanc

Les fleurs et ornements sont négligés

Llindustrie de la fleur 0’ jamais ¢té plus difficile. La saison

d'ét

v Cté un grand désappointement et heaucoup de manufac-

turiers ont ¢té obligés de fermer leur usine.

11 en est de méme pour les ornements de chapeaux, tels que

bandes, boucles, ete, les chapeaux ¢légamment garnis ne ré-
clamant aucun de ces accessoires. Le fait que Uextrémité du
corps de 'aigrete a seule été laissée prouve que malgré le hesoin
de quelque for

1e d'ornement & sa hase, les confectionneurs de
chapeaux ont refusé de s'en servir.

Ty i m—y
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Nisbet & Auld, Limited

Le secret de notre succes:

Qualité,
Style,

Pnx.
DEPARTEMENTS :

Fins lainages pour hommes.— Fournitu-
res pour tailleurs. — Draps et serges a
costumes pour dames. — Toiles domes-
tiques.— Soies et satins pour doublures.

Nous sommes les seuls représentants canadiens de
B. VICKERMAN & SONS, Ltd., de Hudderfield,
les fabricants de serges qui ont tout balayé devant
eux sur les marchés mondiaux.

QUEBEC
207 rue St-Jacques Toronto 5 Bloc Parent

MONTREAL
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Les rubans bordés et frangés de nicot

Une importante quantité de rubans a ét¢ employCe par fos
confectionneurs de Paris et I'attention pour ceux-ci est pleine
Ge promesses,

Les rubang bordés de picot ont obtenu un plein sucees
mem -+ ccux bordés d'une frange trés Ctroite. Parfois cette fran

¢st double et en deux couleurs,

De trés petits noeuds de rubans de taffetas épais hordé de
ont eu un hon accueil,

On montre pour 1%
hans de velours change

utomne de trés belles nonveaut's en ru
ble et en ruban de paille

Les couleurs des nouveaux chapeaux

Les ¢clantillons des nouvelles teintes dont les confection
neurs de chapeaux prévoient emploi pour la saison prochaine
indiquent que les teintes sombres, wal définies et floues, de wris,
brun, prune et bleu scront en faveur.

Les rubans et soies pour chapeaux sont teints  dans ces
nuances par les manufacturiers frangais de haute classe

LA PRATIQUE

LA QUESTION DU POURCENTAGE

pourcentag,

est cortam que la plupart des marchands font usage du
pour hgurer les prolits et marquer les prix, niais
W part ceta, Japphcation quils en font dans sa forme la plus

siliple est surwut pour des hins de statistiques,

1 apparat vrwsemb.ablement gque la majorite des gens se
cebucent aevant le probleme ordmmaire du pourcentage sil ne se
fedwmt pas a une seule operation.

Lo manque de coupler le taux avee sa base est le point de
depart de beaucoup des plus communes erreurs. Le probieme
sunvant mettra en evidence ce que nous voulons signifier par i :

“Ln articie cottant $30.00 et étant destiné 4 ctre vendu
40 an-dessus du coit, s1, par la suce, on accordre un s

compie de 40%, y aura-t-il gain oua pecte, et combien?”

Soumettez ce probléme a presque tout le monde, & I'excp-

tien de queiques marchands faisent de friquents  escomptes,
tous ou presque tous vous répondront immédiatement qu'il u'y

ani gain ni perte dans une telle opération. Quelques-uns s fima-

gineront peut-ctre que cet escompte a apporte quelque chang

ment, mais peu seront capables de vous dire s'il consiste en u
perte.

On peut attribuer ce fait presque uniquement a ce que heau-
coup de personne omettent de se faire a lidée que le taux cu
ge représente une partie fractionnelle de la base, et
jue dans les problémes tels que celui dont il est question, il y a

jourcen

leux bases distinctes, la seconde étant 40% plus Clevée que ia
premicre, et que, en conséquence, le second pourcentage rera
107 plus élevé que le premier. donnant ainsi l'escompte de 4o
o due 16% du cout original,

Il est indispensable de se graver cette idée dans la tite,
qu'il n'y a pas ¢
que leurs 1 S
ne peut {tre faite entre eux & moins qu'ils n'aient (té réduits
aux limites de la méme valeur unitaire ou aux pourcentages e
la méme base.

La mention de tout chiffre de pourcentage est sans signiri-
cation si nous n'y faisons figurer la spécification de notre b
de caleul.

Au demeurant, la coutume est pour heaucoup dans la signi-
fication de nombre d'expressions, mais cette méme coutume peut

entre les taux de pourcentage, a moms

égales et de plus, qu'aucune comparaison

se

11y a un sentiment qui porte & penser que sur le tard un

effort sera tente pour obtention de coloris moins sombres.

Mais poar Uinstant, ceei st encore tres problématique et les

indications  présentes sont nettement en faveur des  couleurs
foncies. Les manufacturiers neanmoins sont desircax de popu-

lariser des effets plus clairs, et leur premier effort dans cette

n de teintes pastel moyennes.

vole s¢ manifeste par la present

LE COTON AUX ETATS-UNIS
Diaprés Pannuaive statistique des Frats-Unis pour anaée
cule 1011, la culture du coton est restee sensiblement la méme

depuis dix vosurface cultivée ctat alors de 28 millions

d'acres (11 fons 31 hectares) en moyenne; elle est actuelle-

ns (12 millions d'hectares).

ment un pen superi L300
Le rendement était o a0 millions de halles (500 livres an-
plaises) 1l est maintenant de 10 & 110 millions, La consomma-

tion nationale du coton wamente dans la proportion de 4

millions et demi de halle Roo mille entre 1880 ¢t 1890; elle

a atieint 6,800 mille balles en 1010 ¢t 8025 mille en 1910,

DES AFFAIRES

on changer la nheation, ot avee le besoin actuel qui semble

prevaiotr dans Ja plupart des hgnes de commerce de laisser le
public dans Dgnorance des profits realises et autres donnses
de ceogenre, lopportunite ofterte par des expressions incom-
pletes est beaucoup plus tentante,

St lon consudere les caleuls qui doivent dre édifiés sur
CLTLUNES  eXPIEssIons, nous croyons que quelques-unes  d'entre

ches devront ctre chimmees de notre arthmetique commerciaie,

rar exempie au heu de “guel est pourcentage de bénetice !

mdevra dire: “Quel est le pourcent du gam sur le coat?”, ou
e “Quel pour cent du prix de venwe represente le profit”,
selon ce que l'on veut sigmiier,

Le petit exemple suvant donnera une raison des motiis

qur nous poussent aoune telle mmutie de termes
Nous avons entendu poser le probleme ci-dessous par une

aotortete des mathematiques commerciales

Un article o

e $100 a4 manufacturer;  les dépenses de
vente s'clévent a2z combien doitil etre vendu pour qu'il
sse un proht net de 0%

sant sur les données des livres
lonnérent comme résultat $1.32 prenant le premier cout comme

Beaucoup de personnes se 1

base, pour estimer le cont de vente et le profit net.
Felle n'était pourtant pas la solution exacte, celle-ci étant
i7. Llaateur du problene, en expliquant le caleul a faire, 1a-

ot sur ce fait que les frats de vente

le colit devaient (tre

cotés sur la base du prix de vente

11 est bien évident que I i

weoup de faillite sont die

vatte pratique de baser les profits dosires sur le cotit

Les hommes d'affaires qui privent part & la discussion du
probléme ci-dessus, nons apprirent que ¢dait la coutume de
le T ville (et cest ir
ns toutes les autres) de réduire leurs

SCS malsons Ge commerce 0

plusicurs

probablement pareil

profits et cont de vente & une base de pourcentage avee le prix
de vente comme hase
Ceei vient prouver une f d plas que lart d'appliquer
Farithmdtique aux affaires demande plus d'étude et de jugement
n'en exige la science elle-méme, et tout ceci tend & démon-

trer qulil y a encore une grande part de vérité dans le vieux

dicton: “Un fou peu poser des questions (zussi bien en arith-
mdtique qu'en n'importe quelle antre matiére) auxquelles un

homme intelligent ne pourra pas répondre.
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ATALANTA

Les FAUX-COLS

“ARLINGTON

AURORA

CHALLENGE”

Les Meilleurs Faux-Cols Imperméables du Monde. .

§ COLUMBIA

“

Ils s'ajustent comme ceux en toile, ont le méme touché, possedent
une aussi belle apparence, et durent cing fois plus longtemps. Si
vous n'avez pas cette ligne supérieure de faux-cols en stock, com-
mandez-la_maintenant ou demandez nqtre catalogue. La ligne la
plus compléte de faux-cols imperméables manufacturés a des prix
variant de 70 cents 2 $2.00 la douzaine.
la meilleure valeur possible. En vente chez tous les marchands de gros.

The Arlington Company, of Canada

LIMITED

Chagque faux-col est de

50 a 64 Avenue Fraser, Toronto, Ont.

Représentant pour 1'Ouest, R. J. QUIGLEY, Winnipeg, Man.
Représentants pour Ontario, J. A. CHANTLER & CO,, Toronto.
Représentant pour I'Est, DUNCAN BELL, Montréal, Qué.

DEFENDER

LIVONIA

QUELQUES CONSEILS AUX COMMIS ET EMPLOYES

Vatre sort est entre

mains: n'écoutez pas, n'écoutez
jamais les mauvais bruits qui viennet du dehors, comme on

dit dans les houtiques et dans |

s magasins, rappelez-vous

que les conseilleurs ne sont pas les payeurs, n'écoutez que
votre inspiration; vous avez a faire votre avenir ct c'est en
travaillant d'une fagon courageuse au service de la maison
ot vous étes que vous travaillerez a votre fortune a vous-
memes

Quand vous étes dans une maison ou le patron et les
employés s'entendent bien, la maison est prospere, parce que

chacun fait ses efforts pour recevoir d'une fagon aimable, em-

pressée, la clientéle; elle ne demande que cela, avee de la
bonne marchandise, ¢lle accourera et fera boule de neige
dans la maison ol vous étes

Lorsque la maison prospére, c¢'est également votre inté-
rét, puisque vous y gagnez davantage et au point de vue
matériel et au point de vue moral.  Et puis, enfin, les gens
que vous servez, au moment ot vous vous occupez d'eux, si
vous étes aimables et empressés, ne vous diront rien, mais ils
remarqueront, ils feront sans que vous le sachiez votre répu-
tation. Ne croyez pas que les efforts que vous faites, méme
s'ils ne sont pas apergus par vos patrons, resteront sans re-
s, qui
prennent note de votre dévouement, vous feront, sans que

compense; les personnes que vous ne connaissez pi

vous le sachiez, votre réputation; ils se rappelleront de vous

i l'oceasion, donneront des renseignements qui vous ouvri

ront les portes et cela & votre insu

Par conséquent, rendez-vous trés utiles dans vos mai

sons — nous allions dire indispensables, mais le mot n'est pas
vrai, personne n'est indispensable

en travaillant au hien

des maisons dans lesquelles vous étes, vous travaillez a4 votre
avenir et a votre réputation, d'autant plus que vous allez, a
votre tour (il faut étre ambitieux, dans la vie), vers une si
tuation meilleure; vous étes employés anjourd'hui, demain
vous serez patrons. Vous serez contents d'avoir appris votre
métier, parce qu'en travaillant bien on acquicrt de Pexpe
rience, en forgeant on devient forgeron, en s'appliquant &
faire une chose on se perfectionne, et lorsqu'a votre tour
vous serez votre maitre vous pourrez instruire vos employés
et coptribuer ainsi par cette éducation a la prospérité de
votre maison

Croyez bien qu'en travaillant de cette facon dévonée,
méme si vos patrons ne vous en récompensent pas, vous en
serez recompensés par la suite, par ailleurs, parce qu'on fera
attention & vous et si vous faites votre devoir, vous ne pas
serez pas inapergus pour tout le monde

Les statistiques du commerce aux FEtats-Unis,
fin avril, accusent pour les dix mois précédents une s
tion des exportations de chaussures en France de
lars ,sur la méme période de 1911,




TISSUS ET NOUVEAUTES 27

LA CHAUSSURE

LA SIXIEME EXPOSITION NATIONALE DE LA CHAUSSURE ET DU CUIR A BOSTON

Du 10 ou 17 juillet courant a cu licu & Boston la O¢me Ex-
position Nationale de la Chaussure ot du Cuir; on sait qu'elle
Importance a pris cet evénement depuis sa eréation annuelle, o
toute personne faisant commerce de la chaussure ne saurait sc
deésinteresser d'une semblable manifestation

Chaque exposition de ce genre a fait faire un pas dans I
progres a lindustrie du cuir et de la chaussure; cest que tout
ce quiil y a de nouveau dans cette branche ¥ est montre: nou
veaux proccdés de tannage du cuir, nouveaux perfectionnenients

dans les machines pour fabriquer la chaussure nouyeaux fuits
caracteristiques dans les méthodes, formes nouvelles, ete
L'Exposition Nationale de Boston pour la Chaussure et I

Cuir est un moyen bien moderne de stimuler les affaires, de
réunir les membres nombreux de ce corps de metier dans unc
meme encemnte on ils ont sous les yeux tout ce quioa trait 4
leur profession, rendant ainsi cette visite pleine d'enseignements

¢n meme temps que propice d la création de relations commer

ciales des plus favorables,

Ce fut le mercredi ,10 courant, que s'ouvrit cette imposante
manifestation,

L'inauguration fut fort simple, sans discours, ni cérémonic
officielle. A deux heures les portes de 'exposition furent ou
ssant voir une multitude de stands magnifiquement
cords, les proprictaires des dits, le carnet en mains, préts 4 en
régistrer les ordres, une activité flegmatique et mesurée régnant
dans les allées; sur tout cet appareil de féte trés simple, des airs

veries,

riotiques joudés par un important orchestre, et ce fut tout
ait bien américain.

Parmi les stands les plus intéressants, notons bri¢vement

“Revere Rubber Co.", un des plus remarqués, Unte dispo
sition mécanique permettant de voir la production automatique
du talon en caoutchoue

Spring-Step” et les phases de ses diffé
rents ctats, depuis l'usine jusqu'a sa distribution au commeree
de gros. Une pyramide de dimensions réduites de talons en
caoutchoue. Une maison miniature, ¢ ¢
talons en caoutchoue, e,

“Chaussures  Alden, pour hommes et
ge.

et construite e

, dracieux

“C. 'W. Johnson”, une chaussure en asheste en miniature,
d'un modéle par

aite, une autre de proportions gigantesques
Chaussures & trépointe

“J. A. Cook & Bro, Lynn", Ligne compléte de pantoufles et
d'oxfords, pou= femmes

“Nugget Polish Co.” Etalage attr:
polis pour chaussures.

it de toute la ligne de

“Georges Strong Co.” Jolie montre de chaussures finies en
regard des picees de cuir d'ont elles ont été tirées

“Cha Exposition tids
e des nouveaux modéles pour homme, visant plutot A

1ssures  ‘Kneeland’  pour hommes

nirer les nécessités de la mode qua effectuer des ventes im-
mdédiates.

New Calf Leather”, splendide montre de leurs cuirs de
veau.

“Blis & Perry Co. remarquable étalage de pantoufles de
satin et grande variété de styles—40 styles en satin blance seule
ment—pantoufles en toutes formes et couleurs, de cuir et de tis
su, avec perles de fantaisie, broderie et POMpons,

“E. P. Young & Co.” et “F. E. Burke Shoe Co.”, intéres-
sante exposition de trépointes “Goodyear”

“The Eby Shoe Co., of Lititz, Pa” Ligne “Baby Mine”, trés
joliment décorée.

“Bristol Patent Leather Co., Boston”, chaussures en poulain
vernis, avec semelles en caoutchote,

“J. E. French & Co.”, joli assor nent de chaussures 4 $3
et $6. Nouveauté en semelles caoutchouc.

“The Sawyer Boot & Shoe Co" Mocassins indiens compre-

nant les dndiens avee perle

“I'rince Hartigan Co." 04 varictés de chaussutes conforta-
bles

Cat's Paw”™ Rubber 1eel Falons en caoutchoue et autres

{5 en cette maticr

“Farnsworth, Hoyt & Co" Specialités en caoutchoue,

“hiekford & Sweet” et “The Cannmings Shoe Co”, semelles
speciales “Worth™ et specialites en chiaussures de bains et chaus-
ur on oteutre

AL Berry Shoe Co Fvangeline”, ligne de trépointes
Goodyear”; nouvean procedé de fabrication de la chaussures,

“W. L Horn & Co

"Chaussures Emerson”, styles d'antomne pour hommes,

“T. D. Barry Co” Pyramide e styles divers,

“M. Harpootlian & Co, pantoufles turques boudoir, et san-
dales orientales,

“E. W Burt & Co", chaussure orthopddiques

“K. J. Quinn & Co., polis pour chanssures,

“The Unique Novelty Mig Co, chaussures en drap de
différentes couleurs, pour femme

“C. Hoh”, manufacturier de nowveantés textiles

“Chaussures “Hub Gore' ™. 50 styles différents de chaussures
pour femmes, hommes et enfants

“Hunt-Rankin Leather Co.”, étalage de leur cuir bien connu
sur le marché du cuir. L'exposition comprend lear fameux veau
“Velveta”,

“Adams Bros.”,complet assortiment de chaussures “Jack and
Jill", pour fillettes et gar¢ons

“The Lynn Last Co.” Modéles nouveanx, forme
rolin”.

“P. ). Harney Shoe Co, chaussures pour femmes.

€A Browning & Co”, lacets pour chaussures de différentes
couleurs,

finies “Py-

“E. T, Wright & Co., styles de chaussures d'automne, en
tanne, gun metal, vernis

“TheStetson Shoe Co”, chaussures de luxe pour hommes,

“I Cogan & Son”, bon étalage de chaussures pour I'école

“AL T Bates Co, chaussures pour hommes.

“Mohawk Moceassin Co.”, pantonfles indiennes et moccas-
sins

“The Civilian Shoe Co” Styles pour le printemps 1013,
ice & Hutchins Co”, merveilleuse collection de chaussures

varides

“The Commonwealth Shoe and Leather Co, étalage de
styles varids de chaussures d'hommes pour I'automne, caoutchoue
olanc.

“Mitchell-Canut Co, igne de chinssiires pour femmes.
“The Al Leather  Shoc Co, ligne compléte de lourdes
chaussures pour hommes

Ldwin Clapp & Sons, Ine”, chaussures d’hommes, stricte-
ment de luxe, nouveauté: oxford en veau russe,

“I. J. Grover's Sons”, ligne complite de chaussures confor-
tables pour femmes

“Herman E. Lewis”, les pluy jq

« pantoufles qui soient
pour hommes ou femmes, en satin, sudde of chevreau,

“Weber Bros. Shoe Co” Montrent 12 nonveaux types d'au-
tomne.

Est-il besoin de dire que les visitenrs furent nombreux a
Pexposition de chaussures de Toston, les hitels étaient hondés
de monde, et heaucoup de personnes durent faire plusicurs mai-
sons avant de tronver 4 se loger

Les Canadiens s'étaient rendus en ma

\ cette importante
s que T'on ait jamais

manifestation qui fut une des plus 1énssic
vi. Notés parmi les visiteurs Canadiens:

S T e L Ly — —
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1. J. Lebrault, Lebrault Mig. Co., Montréal; G. S. Kerwin,
Kerwin-Dig, Montreal; Alf. Dupere, Quebee; K. FL Leonard,
Montréal; N. A. Lane, Montreal; A, L Dupont,, Dupont Fre
res, Montréal; G. I, Snowden, Montréal; C. B. Hamiton, To
ronto; P. Galibert, Montreal; J. Palmer, Frédéricton, N.-B.j
C. S. Sutherland, Amherst, N ; J. 1. Choimand, Regina Shoe
Co, Montrcal; Rowland 1Hill, London Ont.; Geo. Leclere, Mont-
réal; J. U. Hatch Gale Bros, Quel
J. Stater, “L.P.C ", Montréal; W. Porter, Kentfield, N £
H. I', Murray, Calgary, Alta; Affleck, Winnipeg; F. R Bec
mer Guptill Shoe Co,, Toronto; A Grant, Montrcal; V. Cham
pigny, Montréal;  Ov. de Lekseau, Montréal; A, L. Dupont,
Montréal, Montréal; J. H Amberst, N-E.; J. I Mit
chell, McKellup Co., Calgary, Alta; F.
Ont.; A. Sinclair, Barrie Tanning Co,, Barrie, Ont.; T, 11 Ro
binson et . W. Slater, Eagle Shoe Co,, Montréal; C. E. Slater,
Slater Shoe Co., Montrcal; Ralph Locke, Montréal; W. F. Mar-
F. Duiresne, Kingsbury Shoe Co., Montréal:
McClary, Lewis Shoe Co, Canada; W. E
Wilson, Mugray Shoe Co., St-Thomas, Ont.: C, Lemaire,
Montreal Suspender and Umbrella Co,, Montréal; L. F
J. R. Payan, E. D. Payan, Duclos & Payan, St-Hyacinthe; G G
Christian, Harbor Grace, Newfoundland; A. Levy, Toronto:
F. W. Knowlton, United Shoe Machinery Co., Montréal; C. E
Llovd, Owen Sound, Ont.; Rowland Hill, London, Ont.: H. D
Broderick, T Atteaux & Co. Montréal: John Domer, Lums
den & Co.: F. G. Cobb, Frah Ltd, Montréal; A. O G
more, Deardmore & Co, Toronto; C. Togelberg, Getty-*
Shoe Co., Galt, Ont.; . M, Cowan, Brandon Shoe Co.,, DBrant-
ford, Ont.; J. F. Wandless et F. Sherborth, de Footwear, To
ronto; J. J. Gallagher et H Neville, de Acton Publ. Co, To
ronto.

. H. Minister, Toronto; R

R. Foley, wmanville,

Payan,

Yeard-

rott

cette Drillante semaine, la United Shoe Ma
chinery avait convié les hites de Boston A faire une visite @
usines de Beverly. Ce déplacement fut on ne peut plus intéres-
cant, et tous furent émerveillés du fonctionnement remaraquable

Au cours de

«

de cette gigantesque entreprise, véritable ville, oft le travail

s'effectue dans l'ordre le plus pa

AUGMENTATION DES ACHATS EN CHAUSSURES
DE STOCK

Les détaillants qui ont suivi de prés les développements
récents dans la distribution des chaussures, doivent avoir remar-
qué que l'importance des marchands de gros a augmenté ct
qu'en méme temps, les manufacturiers emmagasinent des chaus-
sures en stock comme ils ne l'ont jamais fait jusqu'ici. Nous
remarquons ¢galement que heaucoup de manufacturiers ont

ajouté a leurs lignes des départements dlarticles “en stock”
aient jamais pratiqué ce systéme précédemment

alors qu'ils n's
Les détaillants sont plus prudents dans leurs achats

La cause de cette innovation d'ailleurs est la situation com
pliquée du style, diie & la concurrence effrénée entre les manu
facturiers pour présenter au public quelque chose qui soit d'un
style bien a part etdifférant totalement de ce qui se trouve
dans le commerce,

Beaucoup de ces nouveauté

n'ont eu fatalement qu'unc
existence éphémére et furent désastreuses pour le détaillant au
point de vue du profit.

Une grande partic du commerce de détail essaya au déhut
de se tenir dans le mouvement de cette production insenste de
styles en achetant un peu de presque tous les styles quilui étaient
proposés par les manufacturiers; mais durant ces derniéres an-
nées, I'hésitation des détaillants  faire leurs achats tot dans
la saison et leur tendance a ajourner leurs ordres le plus long-
temps possible prouva qu'une réaction s'opérait dans le détail

Beaucoup de marchands actuellement attendent le jugement
du public avant de se charger d'un gros stock de styles nou-
Veaux.

Pour se conformer a cette mithode d'achats tardifs, con-
cernant nombre de chaussures, méme d'un caractére semblable,
un certain nombre de manufacturiers ont décide de ne pas ar-
réter le travail de leurs usines ct de mettre en stock leur pro-
duction

Cette mise en stock des chaussures entrainera la simplifica-
tion des styles

Ceci est un fait trés encourageant dans la solution du pro-
bieme des styles, car, si les manufacturiers se voient dans l'obli-
wation de faire des chaussures d'avance pour les mettre en
e lanceront pas dans les ex-
travagantes nouveautés, mais se cantonneront a des styles sim-

ples et normaux

stock, il est bien certain qu'ils ne

Cette manicre (e procéder ne manquera pas d'intérét pour
le détaillant, car de cette fagon il pourra obtenir de promptes
livraicons  des marchandises dont il a besoin et n'aura plus &
courir les risques d'une commande remise longtemps a l'avance.

Ce systéme entrainera un supplément de prix

Il est bien évident qu'un tel systéme entrainera un supplé-
ment de prix qui devra étre supporté par le commerce. Le ma-
nufacturier sera obligé d'augmenter le prix de ses marchandi-
s, Reste @ savoir si ce supplément compensera les risques pré-
cedemment encourus par le détaillant; il est difficile de le dire.
11 se produira cependant ceci, c'est que les plus gros marchands
de chaussures prendront avantage de la situation en achetant
leurs marchandises a l'avance selon la méthode réguliére et
Sassureront ainsi les prix les plus bas qu'il soit possible d'ob-
tenir,

Il faudra considérer également que si cette idée d'articles
“en stock” est suivie par une grande partie des manufacturiers,
cela eréera une situation nouvelle d'oit naitra un nouveau genre
de concurrence entre les producteurs,

Par exemple, les manufacturiers qui auront, les premiers,
accepté cette idée en retireront un bénéfice immédiat; mais ceux
qui ladopteront aprés devront imaginer une autre forme de
concurrence plus intense pour s'assurer le commerce du dé-
taillant.

Ne croyez-vous pas que dans cette nouvelle ére de concur-
rence, quelques-uns des plus gros manufacturiers seront enclins
A envisager la possibilité de détailler eux-mémes leurs propres
marchandises?

Certains d'entre eux, pourvus d'un gros capital, décideront
peut-étre que, puisqu'il sument la responsabilité de tenir en
stock d'importantes quantités de marchandises, ils peuvent aussi
hien franchir le second pas et offrir leurs articles directement
au consommateur.

Ce nest 1d qu'une idée qui peut ne pas se réaliser, mais il
est hon de mettre en garde le détaillant en lui faisant prévoir
ce qui peut arriver, de fagon & lui permettre de se défendre et
de sauvegarder ses droits.

Le commerce du détail suit une marche normale, les ventes
se poursuivent dans d'assez bonnes conditions.

Fn fabrique, la situation est moins favorable, le travail est
contraricé par la chéreté des cuirs, ce qui ne cesse de préoccuper
fabricants et tanncurs. Les premiers achétent au fur et & me-
cure de leurs hesoins, ne voulant pas passer de gros marchés et
avant espoir de voir diminuer les prétentions des seconds, qui
font Ta sourde oreille & toutes les propositions au-dessous des
cours qu'ils ont fixés.

Tes réserves en cuirs et peausseries sont, du reste ,rares et,
forcément il fandra finir par accepter la situation nouvelle.
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VITRINES PARLANTES

Rien peut-étre ne saurait donner une plus crine idee e
I'ingéniosité humaine que la multiplicité croissante des “truc
variés auxquels a recours la publicité commerciale pour attirer
de force ou de gré l'attention de la clientéle indificrente

Il y aurait tout un livre & écrire sur cette évolution si cn
ricuse—un livre passionnant comme un roman, qui serait on
méme temps une page dhistoire

L'aspect de nos rues ct boulevards en est complétement
transfiguré.

Nous ne nous sommes pas apergus de cette transfiguration
parce qu'elle s'est opérce lentement, au jour le jour. Mais pre

nez un homme ayant vécu seulement une dizaine dannées a la

campagne et transportez-le un beau soir, sans le prévenir, sur la
rue Ste-Catherine. Vous verrez la téwe qu'il fera devant ce ruis
sellement de feux poly

toitures et des croisées et se fixent d'autorit(, par ¢hlouissen

hromes et papillottants qui tombent

en quelque sorte, en image indélchiles sur la rétine et dans la

mémoire du passant le plus distrait

Ceci d'ailleurs, n'est pas spécial a Montréal, on retrouve I
méme enchevétrement flamboyant d'enscignes lumincuses dans
toutes les grandes villes, o, & certaines heures, il ne reste plus
pour ainsi parler, de sombre et d'immaculé que le ciel

A cot

illeurs, de ces publicités somptucuses, qui nécessi
tent des frais énormes ct des outillages compliqués, il est d'an
tres fagons plus modestes, mais non moins saisissantes, de ral
lier les promeneurs d'aujourd’hui, les acheteurs de demain
Témoin cet appareil qui, a la porte de la plus humble hou
tique comme du plus luxueux magasin, permet de substituer
aux enseignes traditionnelles, figées une fois pour toutes dans
leur forme initi
rieuses, tantot plaisantes, toujours sensationnelles dans leur

, la publicité vivante de phrases tantot s

aguichante mobilité, qu'on peut modifier sans fin, suivant les

circonstances, sans autres limites que celles de espace dont on

dispose.  Ce qui, soit dit en passant, pourrait aussi hien servir
A enseigner la lecture aux petits enfants qu'a surprendre atten

tion des grandes personnes

Figurez-vous un arbre commun, sur lequel sont disposcs 1i

brement un nombre quelconque de tambours rotatifs a fewllets

mobiles, sortes de livees evlindriques, dont chaque page, portant
n signe alphabétique, ne peut apparaitre sans masquer toutes
¢s autres. On congoit immdédiatement Uinfinité des combinaisons

permettant de composer tous les maots, toutes |

es phrases, que
I'on estimera de nature a édifier les promeneurs, dejia séduits par
la nonveauté du spectacle

Essayez maintenant de vous représenter aspeet e nos
rues lorsque, sur toutes les vitrines, mystéricusement machindes
es lettres, animées d'une sorte de vie intérieure, se mettront i

hangeantes

et & se grouper toutes seules en annonce
incessamment renouvelées, tandis que des phonographe nto
matiques feront, sans nasiller larticle & la fonle

Ne dites pas que nous n'en viendrons pas li. Nou som

mes presque! Nous y serons demain!

NOUVELLE SUCCURSALE
La Danque d'Hochelaga a ouvert une nouvelle snceursale &
Ste-Genevieve, comté Jacques-Cartier, depuis le 8 conrant. M

le notaire Chaurest est le gérant de cette succursale

Aux Etats-Unis il v a plus de 12,000 houtiques de répara
teurs de chaussures, et le chifire d'affaires évalué est de plus de
8,000,000 de dollars par an

SOUS - VETEMENTS
MARQUE “HEALTH”

Notre assortiment est maintenant complet dans

toutes les lignes d'automne pour femmes et enfants.

Nous avons aussi un stock complet de vestes a
manches courtes et sans manches, d'¢paisseur
moyenne et dans tous les prix, pour dames,

Si vous ne vendez pas déjiv les sous-vétements
portant la marque “HEALTH", veuillez voir les
échantillons que nos voyageurs actuellement en

route ont en leur possession.

Greenshields Limited

MONTREAL.

Les Gants de Peau
DE PEWNY

Demandez-nous des échantillons de

Gants de Peaux Glacés Spéciaux
A R6.50, $0.00, $10.50, S11.50, $1:3.50

$15.00 ot 816.50,

Nous avons aussi des Suede.

Voyez nos échantillons de
véritables Mochas, fini velours,
mode d’automne, pour Dames et
Messieurs.

Greenshields Limited.

MONTREAL.,
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UNE ECOLE COMMERCIALE PRATIQUE

La question de 'enseignement est plus que jamais a 'or-

dre du jour, au Canada elle donne naissance & tous moments
|

a de violentes polémiques entre les quotidiens les plus no
toires et souléve un intérét primordial auquel nul ne saurait
raisonnablement rester indifférent

C'est qu'en cffet cette question est des plus importante
puisque c'est d'elle que dépend la destinée de nos enfants ct
par contre-coup celle de notre pays

On a souvent critiqué le s) 1w d'er 1 nt qu
visant 4 donner une éducation intellectuelle et morale a
enfants, négligeait par trop le coté pratique r 1
et arrivait a ce résultat de faire de ses €éléves des s nts dans
toutes les sciences anciennes, langues mortes, histoire, et
mais n'offrait au tourbillon de la vie que de piétre iteur
impropres & gagner leur existence et & faire ocuvre util
Loin de nous la pensée de contester qu'une telle ¢ n
soit susceptible de former le jugement, de d de laisance
de langage, de faciliter I'élocution, mais on ne saurait 1
tester qu'elle ne convient guére a ceux qui ne doivent ny

ter que sur leur bras et sur leur savoir pour se faire jour
s¢ creéer une situation

Les places enviables deviennent de plus en p rares ct
sont de plus en plus difficiles a atteind: 1 plutot si ell
¢ sont multipliées, la foule des compétitenrs a gross (
surément en rendant 'abord, non pas in sible, mais heau
coup moins aisé

Sans parler du parlementarisme qui méne parf la
fortune, nous pensons que c'est encore dans le commerce ou
dans ces grosses administrations telles que banques ou com

pagnies de chemin de fer, qui ne sont en réalité qu'une forme
différente de commerce, que se trou 1¢

meilleurs di

1

st 1a qu'elle

bouchés pour la jeunesse d'avjourd'l et c'c
trouvera le bon chemin ol s'engager avec chance de succés
et oil elle peut espérer percer a force d'énergie, de travail et
de savoir.

Mais comment se préparer a ces situations? Quelle mé
thode suivre pour s'orienter dans cette voie avec chances de
réussite? Comment acquérir ces aptitudes mult qui yvous

font tout de suite remarquer par les chef

Monsieur Lalime directeur de I'Ecole Commerciale pras
tique Lalime Limitée de St-Hyacinthe s'est efforeé depuis dix
ans a résoudre cet important probléme et a répondre a ces

différentes questions tout en mettant en pratique ses théories
et I'on peut dire qu'il y a pleinement réussi
Il a pensé, avec juste raison, qu'a notre époque essen-

ticllement démocrate nul n'était exempt de travailler et que

les enfants des riches et de commergants aisés, tout
ceux des pauvres, devaient se mettre en position de
leur vie dés lage venu, sans considération de posi
tous ceux qui ont approché cet homme vous diront

Mime pour son oeuvre ¢t le pouvoir

qui
dtrangement  efficace qu'il posséde de communiquer i ses
léves lamour sacré et bienfaisant du travail

Il a voulu faire de linstruction une chose agréable vers

laguelle on est attiré et non un épouvantail qu'on fuit, il a
réprouvé cette méthode de sévérité outranciére dont beau-
font montre, pour adopter celle toute nouvelle qui con-

iste a piauer la curiosité de I'éléve indocile et 4 'amener peu

peu a aimer I'étude, enfin il a surtout voulu faire de son
¢eole un cours commercial pratique

Un cours “commercial pratique”, ces deux mots résument

tout le programme que s’est proposé M. Lalime, 11 a réalisé

me nouveau d'éducation permettant a ses éléves de

listinction, du jour au lendemain, les emplois

s plus spéciaux dans les branches du commerce les plus di-
rses ou dans les principales administrations, un systéme
ipprenant aux jeuncs gens a réfléchir et a penser juste; il a

¢laboré soigneusement les matiéres a comprendre dans son
urs, les réduisant & leur minimum, mais n'en omettant au-
e de celles pouvant aider le débutant et il est arrivé a as-
stirer un enseignement rapide réduisant presque de moitié le

nombre des années d'études tout en donnant une instruction

plus compléte et plus forte que nulle autre

Parmi les matiéres enseignées a I'Ecc commerciale
Lalime, citons Parithmétique, la comptabilité, la calligraphie,

¢nographie frangaise, la sténographie

clavigraphie, 1

) v W ey R

O
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La salle des cours de télégraphie appliquée,
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anglaise, la langue et la correspondance frangaises, la langue
et la correspondance anglaises, la télégraphie appliquée, etc.

Pour montrer tout le souci qu'a M. Lalime de donner a
son enscignement un sens pratique qui en double la valeur,
donnons entre cent ce détail de I'installation dans sa classe
de télégraphie d'un véritable systéme de chemin de fer en
miniature d'une surprenante perfection. Llinstallation con-
siste en une voie ferrée, suspendue afin qu'elle n'encombre
pas, et sur le parcours de laquelle se tr

uvent nombre de sta-
tions; des trains de voyvageurs et de marchandises, mis en
action

ar I'électricité, y circulent, dirigés sur les endroits
voulus, par I'¢léve qui en régle lni-méme la marche, prévoit

les rencontres, ¢vite les tamponnements, ete.  Peut-on ima-
giner un enseignement a la fois plus pratiyue et plus capti-
vant? Deés qu'il posséde parfaitement l'alphabet Morse, 1'¢
léve devient graduellement chef de gare ¢t passe en méme

temps, i 'école méme, par toutes les phases requises pour la
connaissance pratigue de Padministration d'une station; il
gagne ainsi un temps considérable et laisse I'école, équippe
et qualifi¢ pour supporter

s responsabilités d'une position
avancee,

Voili une simple particularité qui dit éloquem-aent 1a
méthode, le but et la raison d'étre d'une institution comme
I'Ecole Commerciale pratic Lalime

M. Lalime n'assume

s a lui tout seul le poids d'une
telle organisation; il s'est entouré de collaborateurs dévoués

3t

et compétents qui l'assistent dans son oeuvre d'éducation;
chacun d'eux a ¢été minuticusement choisi et le chef de la
maison s'est appliqué & s'adjoindre de véritables spécialistes
pour chaque branche; c'est ainsi que l'ense

mmement de la
télégraphic est confice 4 M. C-10. Coderre, ancien chef de

eare de la compagnie du Pacitique Canadien a laquelle il fut
attaché pendant plus de trente ans, un homme instruit doublé
d'expérience et qui réunit en lui toutes les qualités du pro-
fesseur idéal

Est-il besoin de dire gque dans cet établissement rien n'a
urer le confort et 'hygiéne?

¢té néglivd de ce qui pent ;
On n'en  saurait douter et on congoit  volontiers que le

méme sentiment d'organisation systématique qui a présidé
a I'établissement du programme des ¢tudes pour I'éducation

de Vesprit a dia déterminer aussi neusement les condi-

tions normales d veloppement du corps et écarter tout ce
qui cut pu nuire a la santé des jeunes éléves

Monsicur Lalime droit 4 la reconnais

nee des Cana-
pays d'une institution aussi utile et

diens pour avoir dot¢

nous pensons que les o er¢ants qui, en dignes travailleurs
qu'ils sont, envisagent pour leurs fils une vie de labeur sou-

tenu auront tout avanta

¢ A leur faire faire un stage de quel-
ques années 4 ce cours infiniment pratique qui formera leur
intellectualité er

méme temps qu'il leur donnera les connais-
sances spéciales nécessaires pour entrer dans le commerce,
I'industrie ou la finance, lenr inculquera des idées de justice

ct de loyauté ct en fera de véritables hommes

LE COMMERCE INTERNATIONAL

Projet d'établissement de statistiques commerciales ct
institution immédiate d'un office international

Du 24 au 28 septembre de la présente année se tiendra a
Dosten le Congrés International des Chambres de Commerce
et des Associations Commerciales et Industrielles. Parmi les
questions qui y seront débattues, figure en premiere ligne celle
d'un projet d'établissement de statistiques commerciales et de
l'institution immédiate d'un office international

Déja en 1908, congrés de Prague, cette importante ques-
tion avait ¢té soulevée et avait donné lieu a la résolution sui-
vante, unanimement adoptée :

“Le Congres ratifiant les voeux émis par les précédents
congres sur la nécessité de  I'établissement d'une  statistique
Couaniére dans tous les pays, d'aprés une classification unifor
me des produits, invite les membres du Congrés & insister sans

rets auprés de leurs gouvernements respectifs pour qu'ils
adhérent 4 l'invitation du gouvernement belge, en vue de réuair
les chefs dz services de I;

statistique douanicre des divers pays,

river 4 la réuiisation de ces voeux par la rédoction
comme supplément de leur statisti

ording d'un tablean

ront groupées, suivant des c:

gories qui seraient identi
quas pour tous les pays, les marchandises importées et expor
tées”

Cet appel fut entendu. Toutefois, ce ne fut que deux ans
apres, le 19 septembre 1010 que les de

égués des différentes na

s purent se réunir a Bruxelles pour chercher les moyens
d'iniroduire plus d'harmonic et plus d'unité dans les tableaux
des ¢changes du commerce mondial. Tous les dé
socierent de tout cocur

éguds s'as-
ar le gouvernement
nme qu'il avait formulé comme

v linttiative prise ¢
belge et adoptérent le prog
suit :

“Etablir en dehors de la statistique commerciale spéciale a
chaque pays, une nomenclature commune ou se grouperont, ¢n
un nombre restreint de ¢

gories aux vocables uniformes, les
rarchandizes importées et exporiies (commerce spécial) sous
la double indication du poids et de la valeur.”

Les délégués se mirent promptement d'accord sur les cing
s

roupements, fixés comme suit :

L—Animaux vivants; 1L.—Objets d%
sons; I1l1L—Mati¢res brutes ou simplement prej

limentation et bois-
rées; IV.--
Produits fabriqués; V.—Or et orgent non ouvrés et monnaies

Vor et d'argent

La discussion ne porta que sur la désignation des nomen-

clatures communes, et aun licn de numcros de nomenclatures

ou rubriques préconisées dans le rapport du précédent congres,

la Conférence adopta la division

cing groupements en 183
numdros, en fixant d'une maniére aussi judicieuse que précise,
les marchandises rentrant dans les diverses rubriques de la
nomenclature commune. Cette réduction était tout a 'avantage

din 1 comparctif o (| Varnieres des nitions

dont la néeessité est devenn inéluctahle

Mais ot les difficultés surgirent, ¢'est lorsqu'il fallut s'en
tendre sur

indications du poids, de la valeur, voire du lien
ae provenance,

gine «des marel estoil fit recoan

Clait imnossibic er mmeciziement ces questions

'est afin « ¢ plus promptement possible un résul-

1

3 feurs travaux o, en meme fenps, d'obtenir des Puiscences

non représentées 4 la Conférence, leur adhésion, a la nomen

clature commune ef la mise en pratique immdédiate de celle-ci,
que le délégué de 1o Norvege prisenta la double proposition
suivente

I—La Conférence trouve utile quiil soit créé un Burean
it
d'élaborer un aper¢n mensuel du monvement commercial des

International pour la statistigue commerciale, dont le hut se

différents pavs du globe, rédigé autant que possible, d'aprés le

supement des marchandises adopté par la Conférence
A cette publication mensuelle se joindrait un volume an
nuel présentant des tableanx plus détaillés

11—Dans Tespoir qu'un tel Durean pourra étre ¢tabli, soit
en Belgique, soit dans un autre pays, la Conférence émet ‘e

\

e que le gouvernement helge veuille inviter les autres gou

rements & conclure sme convendon assarant la mise en oeuvre

des travaux projete

De plus, le Congrés émet le voen que les fonctionnaires des
statistiques commerciales se rencontrent périodiquement, afin de
chercher & déconvrir les caunses des différences de leurs statis-

a
i
!
'i
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tiques mutuelles et & les ¢liminer dans la statistique actuelle,
tout en les évitant pour l'avenir.”

Cette institution a créer n'est donc autre que l'office cen-
tral de statistique commerciale déja préconisé et qui aurait pour
but de centraliser les renseignements fournis mensuellement
par chacun des pays acdhévents, sur I"“iat du mouvement com-
mercial.

Ces indications pourraient étre d'autant plus faciles a don-
ner qu'il suffirait de fixer cet état de développement au moyen
de signes conventionnels se¢ rapportant au numérn d'ordre de
chaque rubrique.

11 faut croire cependant que le désir d'orienter vers une
solution pratique le programme adopté par la Conférence sern-
ble étre tomhé dans 'oubli, attendu que depuis le mois de sep-
tembre 1910, il ne semble pas cue les Etats représentés aient éta-
bli, conformément a l'accord intervenu, en dehors de leur sta-
tistique ordinaire, I'"itat de leur mouvement commercial pendant
I'année 1911, suivant les 185 grouj »ments adoptés, des marchan-
dises importées ou exportées, sous la double indication du
poids et de la valeur.

Pour lindication du poids, aucune discordance n'est pos-
sible, puisque de tous les éléments de comparaizon, le plus stahle
lo quantité ou le poids, qui se retrouvent toujonrs les mémes ;
c'est 'tn des plus siirs qni existent, parce que la maniére de
compter les poids nets ot les q ités peut te
mené & la méme unité dars tous les pays

irs éire

NOUVEAUTES

Comme conséguence de l'accord qui s'ect établi au sujet
des classifications des marchandises en 185 nomenclatur la
méthode d'évaluation doit &tre évidemment celle des valeurs
oyennes,

Qu'importe d'aillewrs la méthode d'évalu

ion adoptée, si

chaqu: pays a soin d'indiquer dans ces table de statistique
la ree qui I'a produite, le poids net de la marchandise devant
constituer la base  mathématiquement exacte pour toutes les
comparaisons.

I es
de cete fagon, par chacun des pays adhérents, fourniront au

commerce mondial les pl-s utiles renseignements, lui permet-
tant  d'établiz des compa

sons basées sur des chiffres dont
l'exactitude re pourra plus

incontestable que les tableaux de statistique dressés

¢tre conte

o,

11 appartiendra done aux membres des chambres de com-
rerce cf wles réunis en lear se congres, a
d'émettre le voeu que la nomenclatuie commune des
ndises importées ou experiées, ¢tablic en dehors de
statistique  commerciale spéciale

ociations commerciz

{
chaque pa puisse figurer
comme supplément de leur statistique de l'exercice 1012

11 appartiendra en ouire, aux membres de ce congrés d'e
primer avec netteté la volonté de voir fonctionner sans retard
le Bureau International, qui seul aura compétence et l'auto-
rit¢ nécessaires pour rechercher, afin de les faire disparaitre,
les causes multiples vicient les tableaux des échanges com-
merciaux entre les peuples.

LA DOCUMENTATION ET L'INFORMATION

A T'heure présente, nul ne peut soutenir la lutte s'il ne pos-
sede les élcments de son commerce, de son industrie ou de ton
exploitation. Tout détaillant doit puiser a une source sérieuse
d'information les renseignements nccessaires a la bonne marche
de son entreprise. La routine est devenue un mal déplorable qu'il
faut s'efforcer de combattre. Les partisans des vieilles méthodes
ne peuvent cependant plus se croire a 1'époque ou le client avait
plus besoin du fournisseur que le fournisseur n'avait besoin u
ciient; ils conservent avec soin la tradiiion immuable sans sc
rendre compte que le Progres, utilisation chaque jour plus com-
pléte des lois naturelles, les a distancés, Sans doute, leur an-
cienneté, leurs qualités acquises par une longue carriére, sont
des éléments de la plus haute valeur, mais en se refusant i
utiliser les méthodes modernes—et quelquefois méme a les con-
naitre—ils laissent a leurs jeunes adversaires de redoutables J1é-
ments de concurrence. La routine est stigmatisée par cet apho-
risme bratal: Qui n'avance pas, recule.

Cependant, quelques-uns ont pris pour de Pinitiative et un
sacrifice au progrés (des mithodes arrivistes dont les plus -
ractéristiques sont I'agitation et la duplicité.

L'agitation, antithése du calme apathique du routinier, a
souvent été prise pour la plus belle transformation du commer-
gant. Brasser de multiples
combinaisons, étre rartout
du moins, toucher a tout, telle est trop souvent, I'ambition e
I'homme d'affaires moderne qui croit devenir ainsi un “Business-
man” trés américain, Ce n'est pas toujours au succés que méne
cette méthode (peu méthacique, d'aillears) mais hien plutot i
I'usure prématurée et a la neurasthénie.

Une forme plus rare, quoique trop fréquente encore de
I'arrivisme est la ruse, la duplicité. Les profits malhonnétes al-
lant de la simple finasserie tracassicre a la fraude éhontée cons-
tituent les uniques ressources de quelques-uns, et il faut montrer
Gu doigt ces truqueurs de marques, ces falsificateurs de me-
sures, cuisiniers de toutes sortes qui laissent flotter sur la corpo-
razion dont ils font partie, un voile de suspicion et de méfiance
réciproque.

Sans doute, chacun travaille pour soi, nous sommes parfois

maintes nouvelles

méme o,

dans la nécessit¢ de penser exclusivement a nous,
meme du voising, souvent un suceés qui parait ¢
¢dific sur la ruine des autres; il semble cependant lieu
d'essayer de supplanter un confrére dans sa clientéle par des
manoeuvres perfides, il serait aussi aisé, en somme, d'instruire
et de dresser des collaborateurs de premier ordre et de créer
de nouveaux besoins et une nouvelle clientéle.

Quel est, au demeurant, le but des affaires? Cest d'obtenir
le maximum du gain avec le minimum d'effort et de dépenses
dans un minimum de temps. L'intérét personnel est naturelle
ment le mobile, mais il s'arréte, comme tout droit individuel,
a l'intérét collectif. L'int(rct personnel a, dailleurs, (té le pomt
de départ de presque toutes les Cécouvertes d'importance gér
rale (imprimerie, chemin de fer, ete.), ¢t il est respectahle com-
me sentiment rationel, Pindividu se devant dabord a lui-méme,
puis aux siens, puis a la collectivité,

Ce point philosophique élucide, sans entrer
la nsychole ion de Thomme son ca-
ractére, son apprentissage, ses dispositions naturelles, hérédi-
taires ou acquises, nous en arrivons a notre bat: la nécessité de
la: Documentation et de I'Information dans la mithode de com-
mercer.

L'homme d'af
ses pre

is I'dtude de

gie ot de I'édu

aires doit étre péndtré de sa responsabilité
sions sont justes (il réussit; s'il se trompe, c'est la suite
implacable des pertes jusqu'a la faillite. Son sort et celui des
siens sont a la merci de son coup d'ocil et de son clair juge-
ment, ¢t quels meilleurs éléments de réussite que la Documen-
tation et I'Information?

L'homme le plus compétent perdra rapidement sa valour
s'il ne se tient pas pas sans cesse au courant de tout ce qui se
passe dans le monde de sa spécialité. “L'oubli de cette régle,
Andrew Carnegie. dans un article que nous lisions ré-

cemment, nous a conté des centaines de mille dollars et nous a
rendus sages.”

La Documentation et I'Information doivent ¢tre permanen-
tes, pour étre efficaces, et c'est presque au jour le jour qu'elles
doivent recueillir les renseignements. Ne faut il pas connaitre :
les marchés les plus favorables pour la vente: leurs caractéristi-
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les marchés nouveaux a surveiller ou

ques et leurs coutum
i créer; le gout ou les besoins de la cli ntele, leur évolution «t
les besoins éventuels a faire surgir; I'état des affaires dans les
centres producteurs étrangers; inventions et procédés nouveaux
utiliser; nouvelles utilisations
des anciens matériaux; ¢tats des récoltes dans le monde entier;
questions de droit et de jurisprudence, de droit commercial, de

matiéres premiéres nouvelle

transport, de douane, publicité, organisation de la vente, etc,
ete, et qui varient a chaque instant

(es nécessités existent ausi Hien pour le plus modeste com-

mergant que pour le plus grand manufacturier: leur observa
tion méthodique comporte des conséquences particulicrement
rs et conduites par de tels

procédés de documentation et d'information, ne peuvent pas ne

heureuses, car les maisons constitué

pas progresser; leurs propriétaires peuvent envisager
ance.
11 ne seront jamais accusés justement de vendre trop cher

avec calme et conf

ou de livrer des marchandises d'une qualité irrcguliere ou in
suffisante, parce que leur moralité
loyauté  découleront tout natucellement de
leurs maisons basée sur une
tenue.

Clest poar cela qu'il est permis de

professionnelle et 'eur
l'organisation de
information rigoureuse et sou
déclarer que lavenir
appartient aux maisons honnetes, mais surtout si elles sont or
dans

ganisées pour connaitre rapidement tout ce qui se fait

leur partie.

On congoit dés lors la ndcessité qu'il y a pour le détaillani

i lire fidélement une revue commerciale qui se propose précisé
ment de fournir a ses abonnés une source pricieuse de docu
ments et d'informations sur tout ce qui touche a leurs affaires,
tes a mettre en
ne depuis ¢a

tant pour les prix pratiqués, que pour les pree
seuvre pour réussir. Ce fut le but de notre org
nous avons suivi cette ligne de

création; depuis vingt-cing an
conduite et

'avenir pour I'amél

étroitement dans

nous suivrons encore plus

joration des conditions du commerce et le
profit personnel des dé

STATISTIQUE AMERICAINE

le

M. Dejean ,attaché commercial de Irance a 'ambassade
New-York, vient d'adresser au ministre du Commerce une ciu-

de analytique de I'Annuaire statistique des E ats-Unis  pour
Pannée fiscale américaine (30 juin 1o10-ter juillet 1911).
De ce document il résulte que fa  population des Etats-

ss¢ actuellement 92 millions d’habitants, non compris

Unis déy
les parties détachées du territoire fédéral, cest-d-dire 1'Alaska,
Hawai et Por

-Rico, qui représentent environ 1,500,000 ames
En dix ans, la population de g
de 16 millions d’habitants, en chiffres ronds, soit d'un cinqui¢me

nde République s'est accrue

Sur les 92 millions d'habitants, on compte 0.800,000 négres,

260,000 indiens, 140,000 jaunes composés en ties cgales de
Chinois et de Japonais

Les trois plus grandes villes des Etats-Unis sont New-
York, avec 4,766,000 ames; Chicago, 218500 Philadelphie, 1.
540,000, n'atteint d’habitants ot
San Francisco, la métropole américaine du Pacifique, ne compte
que 416,000 ames.

l.es fermes et les espaces cultivés qui les entourent couvrent
252 millions d'hectares, et le troupeau national
croit plus — se compose d'un peu plus de 200 millions d'ani
maux domestiques, dont 60 millions de hoeufs et de
Dans les villes, on reléve 260,000

Aucune autre ville le million

qui ne s'ac-

vaches

lissemens industriels, oc

cupant prés de 7 millions d'ouvriers payés 4 la journée et 800,000

s, et utilisent 18 millions de chevaux-vapeur (chiffres de

employ

1000)
En 1010, il ¥ avait

ferrées en exploitation,

(5-Unis 220,000 milles de voies
Iles roulaient 58,000 locomoti-

aux Et

lesq

Ve, 47,000 Wagons a4 voyagers et 2135000 wagons 4 marchan
dise.
1

les; celle des fils téléphoniques, de plus de 8 millions de milles,

a longueur des lignes telégraphiques était de 200,000 mil-

Le seul point sur lequel les Etats-Unis soient en retard sur
les grandes nations européennces, est la marine marchande, qui
11 est vra

ne compte guere que 13,000 vapeurs

que les services

de navigation sont surtout consacrds an cahotage

LA PUBLICITE
Echos d’Amérique,

sont bas les

A Milwaukee, un de ces “cerase-ciel” que

grands magasins, fut la proie d'un incendice
taire? rapidité américaine, il fit rebatie immeuble,
puis publia une annonce de ce genre:

Que fit le proprie-
Avee une

“Une bagatelle comme la perte totale de notre magasin et
marchandises ne pouvait nous arréter une minute. Nous avons
construit un nouveaw local et nous sommes prets & vous servir;
en toutes marchandises, nous avons de nouveau le plus grand
choix; tous les ordres seront promptement exceutcs, Venez et
visitez-nous.”

Voila ce qui s'appelle tirer parti d'un malheur, puisque cet
incendie ne servit qu'a prouver l'importance et la solidité de la
maison, pour laquelle une perte de millions n'est qu'une ba
gatelle,

—Un des princig

aux mérites de l'annonce américaine, cest
que chaque annonceur est conscient de 'annonce qu'il lui faut,
et qu'il cherche & obtenir un type d'annonc

qui soit comme sa
signature, de sorte qu'en répétant sans cesse ce type d'annonce,
le public se familiarise avee lui et n'a méme plus besoin de lire
git. Cela est un
point capital qui double l'attention que le public accorde
annonces aussi vivantes que la photographie d'un ma

le nom de l'annonceur pour savoir de qui il "

cette individualité est ce qui permet de maintenir la vogue cons-
tante d'une maison. Wanamaker, par exewmple, rédige ses an-
nonces comme un article de journal, renseignant le public sur
les “nouvelles” de son “institution”; c'est le reportage de ma-
gasin qui fait de ces annonces un tableau toujours fidéle et ac-
tuel de la vie d'affaires de la maison; cette idée, adoptée chez
nous, par quelques annonceurs persévérants, me paraitrait sus-
ceptible des plus grands résultats. Comment Wanamaker sait
utiliser I'actualité, ceci nous le montre. Par ces temps d'aviation,
il a annoncé tout bonnement qu'il vendait vendait des ballons,
aéroplanes accessoires, viétements pour aviateurs, etc., lesquels
objets, magnifiquement exposés dans le magasin ,y attiraient le
public, qui, s'il n'achetait pas toujours un oplane, achetait
parfois autre chose, et c'est précisément ce que voulait 'habile
anronceur.

Comme exemple de récl

ame entreprise par des Etats en-
it que
¢ de population
fondée, qui a
cquis le terrain nécessaire a la construction d'un nouveau fau-
hourg, comprenant 9,000 parcelles & 100 dollars picee. Une partie
du terrain a (té réservée pour des fabriques, et est gratuitement
offerte aux fabricants qui voudront y batir. On espére par 1
attirer une douaine de mille ouvriers, qui, avec leur famille,
augmenteront sensiblement et d'un seul coup la population, Re-
commandé aux Etats qui souffrent de la dépopulation, pour atti-
rer chez eux les émigrants des autres pays!

—De méme la Poste de San-Francisco, en faveur de I'Ex-
position Universelle qui, en 1015, doit célébrer dans cette ville
I'ouverture du canal de Panama oblitére les timbres des lettres
par un cachet spécial qui trés lisiblement annonce la date de
cette Exposition. Tl n'y a pas de réclame superflue, pense I"Amé-
ricain, il n'y a que de la réclame insuffisante.

tiers, on peut citer celle de I'f

at d'Indianopolis qui, n”
230,000 habitants, voudrait développer con chiff:

Pour cela il fait cornaitre qu'une Société a é
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182, roe Lofayette, Paris (x) 2N Téliphone 445-21

" MODE ‘&% COUTURE

EN PAQUETS

Garantie exempte de fils et autres matidres
Etrangeres inertes.

OUATE DE COTON :
“NORTH STAR,”
“CRESCENT, ”
*“PEARL.”

La qualité, pour cette saison, est encore meilleu-

e que jam wr le prix
Ful de déchets
rth Star,’
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Edifice Birks,
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LIGNES COMPLETES D’ASSORTIMENT
POUR L’AUTOMNE 1912

Nos Etoffes a robes* RENOMMEE » signifient ce
qu'il y a de mieux, et plaisent toujours par leurs
qualités et leurs coloris différents,

Voyez nos échantillons, avant de placer
votre commande ailleurs ; il y va de votre
intéret d’attendre la visite de notre voya-
geur. Les commandes par la poste
sont 'objet d’une attention spéciale.

Confiez nous une petite com-
mande d’essai, et vous en serez
tout a fait satisfait.

—
—_———

« SPHYNX ™
Pour les Ser-
ges et Vicunas,
cette marque est
incontestablement
la meilleure.
——
Cotonnades, Guillaume,
Indiennes Canadiennes et
Anglaises, Flannellettes,
Suitings,Empire Twill,ete.,ete.

SALLE I'ECHANTILLONS
Ottawa, 111 rue Spark
Chambre 2

Chemises négligées pour hom-

mes, Faux-cols, Cravales, Bas, Ve-
lours, Rubans, Lingeries et Brode-

ries, Garnitures a Robes, etc., etc.,

Camisoles et Calecons pour hommes et
pour Dames, Tapis, Prélarts et Linoleum,

articles pour chantiers, Couvertes, Capots
doublé, Gilets de laine, etc., ete.

SALLE D’ECHANTILLONS

MONTREAL, HALIFAX.
242 rue St-Jacques Keith Building

Cbambre 2 Chambre 9
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Automne 1912

Chaque département de notre magasin est bien pourvu pour répon- |

dfP a tous vos l)esoins en marchandises d‘aul()mne.

Les marchés mondiaux sont ici representés et vous y trouverez les
plus grandes facilités de faire votre choix des lignes d’automne.
Vous pouvez aussi commander par |'entremise de nos voyageurs.
L horizon commercial, par tout le Canada, s'améliore chaque jour
et tout fait prévoir une grosse saison d'affaires a ’automne.

IL EST DANS VOTRE INTERET DE
TIRER PROFITS DE NOS STOCKS.

Greenshields Limited, |

Montréal.




