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Fondé en 188;.

La Sauce Worcestershire d’Origine Autilentique

“La Favorite de ['Univers”

Fmployée et préférég dans tous pays civilisés du globe.

[mitée partout, 7nais
jamais égalée. :-: :

J. \. Douglas & Co.

MONTREAL,

Agents Canadiens.

(INDEX DES ANNONCEURS, PAGE 31.)
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e La Poudre
> MESSINA *

389 SI PAUL STREET
MONTREAL
L]

pour Limonade

‘est protégée par une marque de fabrique per-
pétuelle, obtenue conformément & lacte du
Parlement du Canada en I'année mil huit cent
soixante quatorze par

ROSENHEIM & JONAS

et enregistrée au bureau des ministres de I’agricul-
ture sous le titre No 3 Folio 523 sur le régistre
des Marques de Fabrique.

Les fabncants ou vendeurs d'imitations seront pour-
sutvis avec toute la ngueur de la loi.

HENRI JONAS & CIE.,

SEULS PROPRIETAIRES

MONTREAL.

Directions pour l'usage de la poudre a
‘Limonade “MESSINA”

Dissolvez 1 a 2 ouillerées a thé dans un verré d’eau,
il n’y a pas besoin de sucre.

Le contenu de ce paquet fournira deux gallons de
bonne limonade.
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- Hamilton, @ o Canada

Des Propos qui
sont Profitables

Causez a vos clients des Feves Cui-
tes “SIMCOE” qui sont moins chéres
et meilleures.

Le prix et la qualité constituent un
sujet de conversation absolument
convaincant.

Les Feves Cuites

“SIMCOE”

sont préparées de telle facon que tous
les principes nutritifs sont gardés. Le
Lard et les Sauces y sont ajoutées pour
leur donner du piquant.

Remarquez la saveur exquise
de la Sauce Tomate en les com-
parant aux autres Feves.

DOMINION CANNERS

LIMITED

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT”
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Dans la liste qui suit, sont comprises uniquement les marques spéciales de marchandises dont les maisons, indiquées en caractére

Sirs. ont I’agence ou la représentation directe au Canada, ou que ces maisons manufacturent elles-mémes.

Les prix indiqués le sont

prés les derniers renseignements fournis par les agents, représentants ou manufacturiers eux-mémes.

WALTER BAKER & CO., LTD. Compressed Corned Beef 28 3.75
N NL: 1b Montréal. Lunch Ham 18 2.2§
Chocolat, Prime No : « » Lunch Ham 2s 3.50
1, bte 12 |bs., pains YThé Noir Ceylan “Owl La Ib. Ready Lunch Beef 1s $2.25 2s ?;575
deilb.etdIb. 0.33 No 5 11b 30Ibs. par cse 20C  Geneva Sausage IS 2.50 25 4.25
Chocolat & 1a Vanille, No 5, ¢ Ib. 30 1bs. par cse 21C  English Brown 1S 2.10 28 3.50
bte de 6 Ibs. 0.44 No 10, 11b. 30 Ibs. par cse 26c  Boneless Pigs Feet 1s 2.10 28 3.50
German's Sweet, 3 No 10, § Ib. 30 Ibs. par cse 27¢  Sliced Smoked Beef 4s 1.50 1s 2.50
s. et 1 bte de 6 1bs. 0.26 No 15, 1 1b. 30 lbs. par cse 32¢  Roast Beef 1s 2.25 25 3.75
Breakfast Cocea, bte No 15, 3 Ib. 30 Ibs. par cse - 33¢  Ready Lunch Loaves, Veau
de 1/5, 4, 4, 1 5, 12 No 30, 1 Ib. 30 Ibs. par cse 40¢ Jambon, Boeuf, assortis is 1.60
lbs. to box et 5 lbs. No 30, 1 Ib. 30 Ibs. par cse 41¢  Ditto ' IS 2.75
tins. 0.39 Thé Vert Ceylan “Owl” ka lb. Boeuf Bouilli Is 2.2
Chocolat sucré, cin- No 5, 11b. 30 lbs. par cse 20c  Boeuf Bouilli . 28 3.75
quiéme bte 6 lbs. No 5, 4 Ib. 30 Ibs. par cse 2Ic  Boeuf Bouilli 6s 13.00
pains de 1/5 1b: 0.20 No 10, 1 8. 30 Ibs. par cse 26¢
Chocol;t :juc%é' Ca- No 10, ? s. 30 Ibs. par cse 27¢
5 racas, bte de 6 lbs. 0.32
Reglstered ® Falcon Cocoa (Soda CHURCH & DWIGHT
Trade-Mark chaud ou froid), btes Soda Cow Brand
de 12 Ibs,, 1 Ib. tins. 0.3 T S i uets de 1
Caracas Tablets, cartons de s5c, 4 DWIGHT =/ Cal‘tjfc'sfgo.paq ?
40 cartons par boite 1.25 Caisse, 120 paquets de %
Chocolat sucré, Auto, bte de 6 Ibs. 0.32 1b., $3.00.
Ces prix sont F.O.B. Montréal. Cais;c, 30 pats. 1 Ib. et Pork and Beans, sauce tomates 2s 0.95
BRODIE & HARVIE, LIMITED. = 60 pqts. 3 1b., $3.00. Pork and Beans, sauce tomates .
. ! Caisse de paquets de 5c, contenant 96 boites plates . 3s I.I5
Farines préparées de Brodie La doz. paquets, $3.00. Pork and Beans, boites hautes
Red XXX pats de 6 1bs. 3.10 ' sauce tomates
Red XXX pgts de 8 Ibs. :15.60 CIE. CANADIENNE DES PRO-
Crescent pqts de 6 lbs. 2.90 DUITS AGRICOLES
gresccnt pqts ge g }bs. 1.50 Montréal
Superb pats de 6 Ibs. 2.70 | .0 [ ayurentia cse 12 pintes 1.50
%"Pi"bheat \ pq:: g: 3 }g: :'gg Lait Laurentia cse 20 chopines 1.50
Bgzkvvzheat ggts de g lhs 3.16 Lait Laurentia cse 24 demiards  1.20
Griddle-Cake pqts de 6 1bs. 3.10 WILLIAM CLARK . ,
Griddle-Cake pqts de 3 lbs. 1.60 Montréal Pork and Beans, Plain 1s 0.60
€artons contenant § doz. paquets de Conserves La doz. Pork and Beans, Plain 2s 0.95
Ibs. ou 1 doz. paquets 3 Ibs., sans charge Viandes assorties 1s 2.25 Pork and Beans, Plain, boites
oxtra. Compressed Corned Beef 18 2.25 plates 38 I.15

L. CHAPUT, FILS & CIE,

e
<A
=4

Hurteau, Williams & Cie. Limitée
(Maison de Confiance fondée en 1892)

Le plus grand choix d'instruments de Musique au Canada

PIANOS, PIANOS - AUTOMATIQUES
PHONOGRAPHES, GRAPHOPHONES

des plus célebres fabriques du Canada, des Etat-Unis et d’Europe.
Le seul endroit ol vous puissiez vous procurer le merveilleux “Phonola’” (Phonographe
Pathé) jouant les disques a saphir et 2 aiguille.
Nous sommes aussi les seuls représentants des 3 célebres fabriques de PIANOS

“CHICKERING,“NEW SCALE WILLIAMS”,“ENNIS & CO."

reconnus par les plus grands connaisseurs comme les meilleurs PIANOS du monde.
Prix spéciaux pour argent comptant ou avec conditions de paiements pour convenir aux acheteurs

Bureau-Chef et Magasin Principal : No. 316 rue Ste-Catherine Est, Montréal.
Succursale : No. 131 rue Sparks, Ottawa.
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’Habitude Grandit
MEADOW
CREAM SODAS

Prenez Phabitude de tenir
nos MEADOW CREAM SODAS
et observez 'augmentation
des affaires et des profits.

THE

W. J. CROTHERS CO0., Ltd.
KINGSTON, Ont.

POUR MESUBER
L'HUILE.

Notre systéme fait
disparaitre tous les
inconvénients : la
mauvaise odeur, la
malpropreté pour
1es mains et les ha-
bits.

Adoptez sans
der le

tar-

Autrefois

SYSTEME BOWSER

Pour Mesurer I'Huile.
A Présent avec le Systéme Bowser

Réservoiral'épreu-

ve du feu, Mesure
n'importe  quelle
quantité, condi-

tions faciles, paie-
ment 4 tant par
mois, grandeurs as-
sorties, prix variés.
Demandez notre

catalogue No. 8 F.
Ecrivez enfrangais.

S. F. Bowser & Cie.,

Inc.
66-68 Ave Fraser

Toronto, Ont.

:
Force

Votre

|

j Pureté

garantie de profit est dans

Le Soda & Pite
“COW BRAND”

”

R T e |

a cause de sa popularité auprés
des ménagéres.

Commandez-en A votre marchand en gros,

CHURCH & DWIGHT

LIMITED

Manufacturiers
Uniforme | MONTREAL Digne de
Conflance

Les PICKLES
de ROWAT

La coopération est le
secret du succés qui a tou-
jours été le lot de tous
ceux (ui ont tenu nos mar-
ques bien connues de pick-
les. Notre rdle est de main-
tenir Jeur haute qualité et
de faire nos livraisons
promptement ; le votre est
de recueillir les bénéfices
provenant de l'augmenta-
tion constante du chiffre
des affaires ainsi que l'ap-
préciation de vos clients.

ROWAT & CO.

Clasgow -

Ecosse

AGENTS VENDEURS AU CANADA :

Snowdon & Ebbit, 325 Edifice Coristine, Montréal, pour
Québec, Ontario, Manitoba et le Nord-Ouest i B K
Wairen, Hah{ax, N. S. ; J. R, Tilton, St-John, N B.
S E Jarvis & Co, Vancouver, B. C.
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Pork and Beans, boites hautes

J. M. DOUGLAS & Co,,

Marque Reindeer (4 doz. par cse). $6.00

: Marque Mayflower (4 doz. par cse) 5.25
Plain 38 1.35 Montréal.
Dork and Beans, sauce Chili 18 o0.60 Bless & laves Marque Clover (4 doz. Dag cse) . . 4.75
Pork and Beans, sauce Chili 23 0.95 b Lait évaporé (non sucré)
Pork and Beans, sauce Chili  3s 1.15 , s Lalb.  Marque Reindeer Jersey, Boite de
Ox tongue , 14s 8.00 ~ 2 “Bleuol”, boites Famille (4 doz. par caisse) . 3%
Ox tongue 2s 10.00 10 Ibs, 50 pqts Marque Reindeer Jersey, Boite
Ox tongue 24s 11.00 de 4 carrés, 15¢ moyenne (4 doz. par cmssez‘3 X 4.50
Jellied Veal is 1.50 ' Ma’rqpc Reindeer Jersey, Boite
Jellied Veal IS 2.40 “Sapphire” d’hotel (2'd02. par caisse) 4.25
Jellied Veal 28 3.75 btes de 14 Ibs. Carque Reindeer Jersey, Gallon
Gelées de Bouillon 28 3.50 pats de 4 ib, (/3 douzaine par caisse) 4.75
Gelées de Bouillon 6s 11.00 “Union”. boites 1, 3¢ (avec Lait et Sucre)
de “l‘;"‘n;s (;)qts Marque lRemdeer 52 doz. par cse) 5.00
Lalb i Marque Regal (2 doz. par cse .50
Potted Meats | de 1 et 1 Ib. 10C Margue Reindeer, en j)a"es) -y :
ngue, Beef and Veal, g verre (2 doz. par caisse * 6.20
SR o "1o0.50 3s 1.00 WM. H. DUNN, Cacao((avec ait et Sucre)
Tongue, Ham and Veal, paté 3s 1.20 Montréal. Marque Reindeer (2 doz. par cse) 4.8
Patés de Foie ts 0.90 Edward’s Soups .Limite de fret: soc par cwt.
Pités de Foie s 1.35 (Potages Granulés, Préparés en Irlande) Conditions: Net 30 jours, sans escompte.
Soupes La doz. Variétés: Bdun — Aux Tomates — T :
Chicken | Kidney P8 110 Blanc. c SE2ED) Lait et Crémes Condensés.
Mulligataknay, Oxtail, Kidney To- Paquets, sc. Cartons 1 doz. par e
mag), Vegztable, Mock Turtle, carton 0.45 St. Charles “Family 3.90
Consommé, Pois pPats 1.00  Pagquets, 5c. Boites 3 doz. chaque St. Charles “Hatel” 4.25
Mince Meat La doz. (assorties), par doz. 0.45 “d Lait “Silver Cow” 5.40
(Tins fermées hermétiquement.) Paquets, s5c, par doz. de bandes £ “Purity” 5.25
1s $1.25, 25 1.95, 35 3.00, 48 4.00, 58 5.00 de 5 chaque 2.25 y )
(ou en boites de 40 bandes 4.50
$7.50 par boite.) Lait condensé.
Plum-Pudding Canistres, 15c. Boites 3 doz., La cse
Anglais 1s 1.90 grandeur, 4 oz, par doz. 1.45 Marque Eagle, 4
Plum-Pudding Canistres, 25c. Boites 2 doz, doz., chaque 6.00
Anglais 2s 2.40 deur, 8 oz., par doz. 2.35 a8 | Marque Gold Seal,
Boeuf fumé en tran BORDEN MILK CO., LIMITED, A Mgggsecg;gﬁ:ngu 5.25
ches “Inglass” is 1.50 _ . Montréal. . doz., chaque 4.75
Boeuf fumé en tranches “In- Liste de prix pour I'Est, Fort William .
glass” - 3s 2.10 inclus. Lait évaporé.
Boeuf fumé en tranches “In- . Prix au  Marque Peerless “Hotel”, 2 doz.,
glass” Is 3.35 Lait Condensé (sucré) Détaillant chaque 4.25

eom-mcméw/

Olemp |0 | cEulD | ® | <> | ®

LE SAVON FAIRY

Etalez le SAVON FAIRY bien en vue, en tous temps, car sa

publicité intensive et constante relie VOTRE MAGASIN 4 NOTRE
PUBLICITE.

Le morceau de SAVON FAIRY ovale, flottant, & 5 cents, est
supérieur & tous ceux que vous pouvez vendre & cing fois ce prix ;
il plaira davantage & vos clients ; il se vendra plus facilement. Les

femmes de partcut connaissent le savon ; les épiciers de partout en
connaissent la vente.

“Avez-vous une petite Fée dans votre demenre ?”

The N. K. Fairbank Company Limited.
MONTREAL.

l-|.l-I.I-i.I-l.l-I.IOI.I-I.l-|.|-|.|°|.I-I.I-I.I-Ill-l
- EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT”
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“DIAMOND”’

ne ternissent pas

Rien ne donne mauvaise apparence a une chaus-
sure comme un oeillet de couleur cuivrée. Dans
la plupart des cas. cela se voit plus qu’une fente
du cuir, et il est encore plus difficile d'y remédier.
Mais il y a un moyen siir d’éviter cet ennui a
vos clients. Les QOeillets de Couleur Indélébile
“Diamond” ne peuvent pas prendre une teinte
cuivrée a 'usage, ils paraissent toujours neufs et
aident & conserver a la chaussure sa
bonne apparence, malgré 'usage le plus
long. Il y a aussi un moyen siir de
reconnaitre si les chaussures que vous
, achetez en sont pourvues. Regardez
simplement la petite marque de commerce €@ en forme de losange
enrelief a la surface de chaque oeillet. Elle n’est pas trés visible, mais
elle a une grande importance. Vos clients s’en rendent compte. Clest
votre garantie que les oeillets ont une couleur réellement indélébile,
car la seule couleur réellement indélébile porte la marque de
commerce<@p

 UNITED SHOE MACHINERY GOMPANY OF CANADA

Bureau et Manufacture
MONTREAL.

370/9/010101919010101010(01010101019)6/0/9101¢/ 1010/010/01010/010101016/010/61010/610/016/016/019/0100)
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Le Sens des Affaires—Ecoromise les Dollars

POURQUOI ACHETER

le saindoux de porc, quand vous pouvez acheter EASIFIRST
Shortening, un Pur Produit Végétal qui fera tout (et encore
mieux) ce que peut faire le saindoux, a plus de QUATRE
cents de moins la livre ?

Garantl pour satisfaire les gofits les plus difficiles.

Préparé en paquegs populaires : blocs d'une livre, en
boftes de ferblanc, en seaux, en tinettes ou en tierces.

Une commande d’essai veut dire: PLUS DR PROFITS
DANS VOTRE GOUSSET. ‘

Gunn, Langlois & Cie, Limitée

MONTREAL.

LA MARQUE KING

Les confitures de cette marque sont les melil-
leures.

Leur qualité vous oréera une olientéle perma-
nente.

Leur prix avantageux vous assurera un bon
profit.

N'en ofirez pas d'autres a vos clients.

Les confitures Marque King sont préparées en
seaux de 5 et 7 livres (couvercles A friction) ; en pot
en verre et en seaux en bois,

Labrecque & Pellerin
MONTREAL.

Agents :

J. Hunter White

Province Maritimes e o °
J. J. Gilmos & Co., Winnipeg

Province de I'Ouest

LA MARQUE KING

L'ETALON DU MONDE ENTIER

Fabrication anglaise pour les Canadiens

Un dessert délicieux pour I'été

GELATINE DE COX

Instantanée en poudre

et FRUITS MURS FRAIS

Depuis prés de. trois quarts de siecle la GELA-
TINE DE COX a été I'étalon de qualité dans le
monde entier. Elle a été la friandise de la table, en
été et en hiver, depuis le temps de nos grands-
parents et a soulagé les tracas de bien des ménage-
res embarrassées. '

La plus délicieuse gelée peut étre confection-
née en un instant sans aucun travail ni embarras.
Quand on joint cette gelée & des fruits mars
frais il n'y a rien de plus appétissant comme des-
sert, qu'il fasse froid ou chaud.

Suggerez & vos clients d'essayer la GELEE DE COX.

En vente ﬁartout.

ARTHUR P. TIPPET & COMPANY

TORONTO. /.,

MONTREAL, . Agents -

Il Rue Mmin, ..

Sainaoux Composé

Reconnu comme le meilleur
sur le marché.

Il n’en existe pas qui ait un
goiit plus fin.

Son Prix est raltonnablq.

L

MATTHEWS-LAING LIMITED

MONTREAL.

o

gN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT”
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AUX CULTIVATEURS

parateurs & main.

Nous recevons la créme des sé-

290 Ave. Papineau

MONTREAL.

o

La Cie Canadienme de

LIMITER,

Beurre,
Sirop d’Erable,
Fromage, etc.

CONSIGNATIONS.
Produits Agricoles,

A cause de sa clientele nombreuse et choisle, disposera

AVEC AVANTAGE
De toutes les consignations qui lui seront faites de

Oeufs,
Sucre d’Erable,

Remise est toujours faite sans délai.

Adresso : La Cie Canmadienme do Produits Agricoles,
38-40 PLACE YOUVILLE, MONTREAL.
Tel. Bell Main 3182—-46190.

faire séricux.

|

e A T e A A A et

Les Grandes Chaleurs
de I'été chassent des villes & la campagne la plupart des
familles aisées ot des fonctionnaires assez heureux de
ouvoir compter sur un repos de quelques semaines,
ar conséquent les populations rurales se doubleng et
se triplent, apport-nt ainsi Aux Marchands de la Cam-
pagne une occasion d augmenter considérablement leur
chiffres d’affaires.

L’Eau Purgative

RIGA

est l'article qui attirera le plus de clieats au magasin et
c'est un actif appréciable pour tous les hommes d’af-

Annoncez I'Eau RIGA pour tous
les troubles d’estomac.

Société des Eaux Purgatives “RIGA”

215 Rue Notre-Dame Est, Montréal.
Tél. Main 6473

e

Marque Peerless “Boite Haute”, 4
doz., chaque .50
Marque Peerless “Pour Famille”, 4
doz., chaque -
Marque Peerless “Petite Boite”, 4
doz., chaque 2.00
The EDWARDSBURG STARCH CO,,

Ltd., Montréal.

Sirops de Table.
Marque “Crown”.

Quarts (700 livres) Ib. o0.03%
% quarts (350 Iivrcs; 1b. 0.03%
t quarts (175 livres Ib. o0.03%
Seaux de 38} lbs. le seau 1.75
Seaux de 25 Ibs. le seau 1.25
Qangstres 2 lbs., 2 doz. 4 1a caisse 2.40
Canistres 5 lbs., 1 doz. a la caisse 2.73
Canistres 10 lbs., 4 d. a2 la caisse 2.65
Canistres 20 lbs., } d. 4 la caisse 2.60

Marque “Lily White”.

Canistres 2 Ibs., 2 d. a la caisse 2.75
Canistres 5 lbs., 1 d. a la caisse 3.10
(;anistres 10 lbs,, 3 d. 4 la caisse  3.00
Canistres 20 lbs., 1 d. 4 la caisse 2.95

Marque “Beaver” (Goiit d’Erable)
Canistres

21b., 2 g a la caisse 3.50

Canistres 5 1b, 1 d. a la caisse 4.00
Canistres 10 Ib., 3 d. i la caisse 3.95
Canistres 20 lb.,  d. 2 la caisse 3.90
Empois de buanderie La Ib.
No 1 Blanc ou Bleu, cartons 3 Ib. 0.06%
No 1 Blanc ou Bleu, cartons 4 Ib. 0.063
No 1 Blang, barils 0.06
Canada Laundry (cse de 40 1b.)  0.05%
Silver Gloss, btes & coulisse, 6 1b. 0.08
Silver Gloss, canistres de 6 1bs. 0.08
Kegs Silver Gloss, gros cristaux 0.07

Fdwardsburg’s Silver Gloss, pa-

quets chromos de 1 1b. 0.07% |
Benson'’s Satine, cartons de 1 lb. 0.073%
Canada White Gloss, pgts de 1 1b. 0.06
Denson's LEnamel par caisse de
40 lbs. 3.00
Benson's Enamel par caisse de
20 lbs. 1.50
Celluloid.
Boites contenant 45 cartons, par
caisse. 3.60
Empois de cuisine. |
4
(Boites de 20 lbs., ic en plus par livre))
!
W. T. Benson’s & Co., Celebrated pre-
pared Corn. }
Boites de 40 Ibs. 0.07% | i
Canada Pure Corn Starch 0.05%

(Boites de 2 lbs., #c en plus.) ;

N

ELIE CHARBONNEAU
Marché Bonsecours

Montréal
Bananes, régime 0.00 2.50 |
Citrons Messine (300c) 0.00 3.50 !
Betteraves 0.00 0.90
Navets 0.00 I.00
Carottes 0.00 0.90
Patates 7.00 0.75 !
Pommes Spy Mo 2 0.00 4.00
Pommes Baldwin No 1 0.00 3.50
Ail, la livre 0.00 0.10
Oranges Navel 0.00 4.00
Oranges Valence 0.00 4.50
Tomates fancy, la ese 0.00 4.25

'E, W, GILLETY COMPANY LIVITED

Toronto. Ont

\¥[8,—1 Les priz oot5s dansnstte M &
ont pur marchandises sux points &
sstribucion de gros dans Ontario e

Y .ubvec, uoepwh ol das listes spécis
Bl -s de prix plus é:evés sent en vigueur,

%29 s0ut sujets & varlor suns avis,
t.evain cn Tablettes
“l7 yal.”
Boftes 36 paquets &
6c . . . la bolite $1.16
Lessive en Poudre de
Gillett.
La cse

4 doz. & la calsse $3.60

3 calsses . . . . 3.40

b calsses ou plug 8.36
Poudre & Pite “Magic”

== Ne contlent pas d'alun.

La doz.

6 doz. de be. . . $0.60
4 doz. de 4 oz. .. 0.6
4 doz. de € oz. .. 1.00
4 doz. de 8 oz. . . 130
4 doz. de 12 o0z. . . 130
2 doz. de-12 oz. . . 1.85
4 doz. de 16 o0z. . . 2.25
2 doz. de 16 oz. . . 2.30
1 doz. de 2} Ibs. .. 5.00
3 doz. de 6 lbs. .. 9.60
2 doz. de 6 oz. a

1 doz. de 12 oz. }1la Cse
.1 doz. de 16 ez. $6.0¢

Vendue ep canistres seulement.

Remise spéclale de 5% accordée sur les
commandee de b calsses et plus de U
Foudre A Phte “Maglc™ :
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Sugar

GRANULE. — SUCRE EN MORCEAUX ET SUCRES
JAUNES DE CANNE PURE

slir et rapide-

81 vous ne conuaissez pas les poudres Nerv
A nos frais au moyen du coupon ci-joint.

LES POUDRES NERVINES DE MATHIEU

Comme reméde contre les rhumes et les

sont unremade simple mais effectif contre tous les maux de téte—un remeéde que chaque marchand peut 1 ecommander comme un curatif s

ines de Mathieu, et si vous Ctes sujet aux maux de téte, essayez-les vous-mémes i

troubles bronchiques le sirop de Goudron et
POUDRES NERVINES d'Huile de Foie de Morue de Mathieu est]  Veuillez m'envoyer une bofte régulidre [
De MATHIEU Eend; fgmcur: eti cette prgpar:lion soeur dtiPon:IrnNoninudoH.m..l'_l'ldreue §
es Poudres Nervine—marche rand suivante :
Pourtousles Mauxde Tate et Névralge. dans la méme vole. FrAnaEpR
s et o SOy, Nrpions Nom ,.coeviienene tectecetestiiaianteitataans
Uas wergEi @ s pabn o » N
IA CIE J. L. MA [ﬂ":[] DE cevvireeieneeneeeeneerrese e e e eneenas .
5 b (Nom de la maison de commerce).
Propriétaire. .
B. cocorresrsccrasconsscsssssacsse siessavee
S8herbrooke, - - P.Q.
MM. L. Chaput, Fils & Cie., Limitée, Ville ou village.......... ST TS
Dépositaires en Gros Montréa , P,Q. | Province.....cooiiiiniiiniiiiiiiiiiiiiian,

Messieurs les Marchands.

Votre actif commercial n'est pas seulement représenté par les mar-
chéa(;xgtsu en stock dans votre magasin, et I'argent en banque a votre
cr .

Votre actif réside surtout dans les comptes débiteurs de vos clients
et renfermés dans vos livresde comptabilité

Avez-vous jamais songé a 1'impossibilité qu'il y aurait pour vous a
reconstituer ces débits en c1s d'incendie et la perte qu'entrainerait des
lors pour vous un tel accident.

De méme que vous assurez vos marchandises et vos immeubles par
des polices d'assurance, vous pouvez assurer I'actif contenu dans vos
livres en vous procurant un coffre-fort spécial incombustible.

Ecrivez - nous pour tous renseignements a ce sujet.
J.A.YOUNG, J.E. BEDARD, & AIf.E.F. EGCGLETON

THE CANADIAN YORK SAFE CO'Y
HAMILTON, Oat. SHERBROOKE, Qué.

GRAND TRUNK S reny o

PAR JOUR

Montréal et Toronib.

9.00 a.m., 9.40 a.m., 7.30 p.m., 10.30 p.m.

Wagons Buffets, Salons et de Lecture sur trains
de jour, et Dortoirs Pullman éclairés & I'électricité
sur trains de nuit. -

LA SEULE ROUTE A DOUBLE VOIE

L*‘International Limited”

LE MEILLEUR CONVOI DU CANADA.

Quitte Montréal pour Toronto et Chicagod 9 0o a.m.,
tous les jours,

QUIPEMENT DE PREMIERE CLASSE

Montréal et Ottawa.

Quitte Mon créal 2 8.16 a.m", et 4 9.30 a.m.
Arrive 4 Ottawa 4 11.30 a.m , et 4 12.1§ p.m.
Quitte Montréal & 3 55 p.m., et 4 8,00 p.m.
Arrive & Ottawa 4 7.10 p.m., et & I1.15 p.m.
Trains 4 9.30 a.m., et 4 3.55 p.m_, tous les jours diman-
che excepté ; 4 8.16 a.m., et 8.00 p.m., tous les jours.
Wagons Salons et Buffets sur tous les convois. Wagon
Salon-Buffet-Observatoire Pullman sur les convois de 3.55
p.m., et de 8.00 p.m.

BUREAUX DES BILLETS EN VILLE:
122 rue St-Jacques. Tél..lhln 6905, ou gare Bonaventure.

BN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT®
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EPACIFIQUER
CANADIEN REAL:

De la Gare Windsor pour :

BOSTON, LOWELL, *9.00 a.m., *8.00 p.m,

TORONTO, CHICAGO, *9os5 a.m., *10.00 p.m, et
*11.15 p.m., pour TORONTO-NORD.

OTTAWA, 18.05am., §8.40a.m., t9.15a.m., t4.00
p.m., §7.45 p.m., ¥9.50 p.m., *¥10.30 p.m.

SHERBROOKE et LENNOXVILLE, *8.25 am.,
t5.00 p.m., ¥7.25 p.m.

HALIFAX et MONCTON, *7.25 p.m.

ST-JOHN, N. B,, *7.25 p.m,

ST-PAUL, MINNEAPOLIS, *g.50 p.m.

WINNIPEG, VANCOUVER, *10.10 a.m. *10.30 p.m, Tenez un bon StOCk

; . des S [ ées Edwards' a I'
ORI g || | G
»T79. m.,, "I, .m.,"5. .m,, . m, v t a 608 —
TROIS-RIVIERES, <9.00 a.m., *I.jop.m., *5.00 f,".'::,,'.::';‘,:,',',' oo v Benanry: i nit an'e
p.m., 5.30 p.m., *11.30 p.m, Ily a déja urou grande vente des Soupes
SHAWINIGAN FALLS et GRAND'MERE, *g.00 Edwards’, ot la campagne de publicité Inten-
a.m,, *1.30 p.m. sive de cette année provoquera une plus gran-

JOLIRTTE, 18.15a.m., t9.00 a.m., t5.20 p.m. de demands qus jamals.

SAINT-GABRIEL, t9.00 a.m., 15.20 p.m. A .

OTTAWA, *8.30 a.m., *5.45 p.m.

SAINTE-AGATHE, *8.45 a.m., i1.45p.m., i
== SOUPS

NOMININGUR,i 1.45 p.m., t4.00 p.m.

(*)Quotidien. (t) Quotidien, excepté dimanche.(§)

Dimanche seulement. (i) Samedi seulement. Pour plus amples informations quant aux condi-
tions faitesau commerce, écrivez

WM. H. DUNN
BUREAL TGS ILLETS: 4 396 Rue St-Paul, -  MONTREAL
141'143 rue sall'lf'Jaoques Représentant pour la Province de Québec et

les Provinces Maritimes
EDIFICE DOMINION EXPRESS

Soca “Magle” - fa o0 N K FAIEF]&I%%DCOMPANY Dgrub;r%i)?ttc de 600, la boite e
No. 1 caisso 60 pats de 1 1D . . . 386 Montréal Empir'e Navy Cut ' g'oo
T, 3 caleee 130 pats de'%’D". | So8 Prix du Saindoux  Fatima 10.00

x sse Bpgaisle.l,’.‘ ) ..-')'. 376 Composé, Marque Guinea Gold 8.00

X B Gatiss BOAR'S HEAD. F. Gloria 5.75
" 80 O. B. Montréal. Gold Crest 6.00
30 pats. de1lb. .\ Tinettes 60 Ib, 0.103 L12ssan (Turques) 8.50
et 60 pqts.deub.} - R Tierces o.10f Imperial A A, 27.00

Seaux en bois, 20 Ibs, .10y Imperial A A1 35.00

o
§ calsses . . . . . 276 Chaudiéres, 20 lb.s o.10t  Mecca (Egyptiennes)
No. b caisse Caisses, 3 lbs., 20 4 la caisse o.11} - Mogul (Egyptiennes) bouts unis 12.00
()
)

o)
wn
o

100 pqts. de 10 oz. 2.90  Chaudiéres, 5 Ibs, 12 a la caisse o.118  Mogul (Egyptiennes) bouts en

Caisses, 10 lbs.,, 6 4 la caisse 11 liege 12.00

b caisses . . . . . 2.80

Créme de Tartre de GUNN, LANG&?:&?} CIE, Limitée, Murad .(Turques) bouts unis 12.00
“Gillett” New Light (tout tabac) 8.50
tad Prix du Saindoux Niobe (Turques) 8.00
- Y Old Chum 8.00
1 Ib. pats. (4 doz. dans A_2r—%\ Composé, Marque Old Gold 6.30
o ia calsse) . . . . 3100 ' BRGNS Pall‘JI\llllalgle(format ordinaire) 18.::))
% Ib. pats. (4 doz.dans ; Pall Mall (format royal) 25.00
Tierces 0.09%
fa caisse) ., . . . 2.00 Players’ Navy Cut 8.20
Tinettes 60 Ib. 0.10  Richmond Straight Cut 11.00
e g
¢ doz. pqts., 3 1b assor-La = Seaux en bois, 20 lbs. 2.10  Sweet Caporal 8.50
2 doz: pats ! 3 lb. et tis }5800 Chaudiéres_l;o 1bs. I 2.00 Sweet Sixteen . 5.75
. | . . . . . e . 1 3 O.KI
b Ib. canistres rondes, avec couver- 4= g:;::::.’ g lbss. b, oy Sub-Rosa (tout tabac) 8.50
gﬁ“ fermant & vis (4 doz. dans la Caisses, 10 Ibs. . Ib. o.11 Cigarettes importées. Le 1,000
88) . . . . . . . . « 220 pains moulés d'une livre o.11} Capit i y ineli) 12.66
L Ib. canistres rondes, avec couver- IMPERIAL TOBACCO CO. OF CA- CaPS an (bO}iCCS de e . .
:l:;s fermant & vis (3 doz. dans la NADA, LIMITED. acl?;gi:'tte:‘ es de 10 avec porte- -
888) . . . . . . . . . 410 . ’ .
; Lalb At%i%::ett“ Le xéogg Soussa (impgrtécﬁ du Caire, Egyp-
Ib. canistres carrées (14 doz. dans . s ’ te), extra fine No 25 20.00
lacaisse) . . ., . , . . . 038 g:&%‘;‘g’] boite 350, par boite xllgg Extra fine No 30 23.00
10 Ib. boltes en bols . . . . . . 0808 Columbia (tout tabac) 11.00 Khedivial 30.00
25 Ib. seaux en bols . . « o o « 0303 Coronet 18.50 Three Castles, boites de ferblanc,
100 Ib. barlls . . . .. 0o maw 038 Dardanelles (Turques) bouts unis 12.25 50 8. et boites de carton 108. ~ 15.00
860 1b. barin , w . e w4 o s w~ O3  Dardanelles (Turques) bout lidge Three Castles, boites de fantaisie,
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Tabac a Cigarettes. Lalb. Horseshoe 0.90 2% oz. Rondes, Quintessences 2.19
B.C. No 1, 1/12 8. 1.02 Rose No 1 de Landry 0.32 5 oz. Rondes. Quintessences 3.75
Athlete, 1/12 8. 1.07 Rose No 1 de Houde 0.34 8 oz, Rondes, Quintessences 6.67
Sweet Caporal, 1/13 s. .15 (Empire Branch) 4 oz. Carrées. Quintessences. Bou-
Tabacs coupés. Lalb.  Tabacs a chiquer. La Ib. chons émeri 3.75
Old Chum, 10 s. 0.82  Club barres, 5 4 la barre, 6 morec. 8 oz. Carrées. Quintessences. Bou-
Lord Stanley, Tins 3 1b. 111 i la 1b., boites 5 lbs. 0.42 chons émeri 7.50
Meerschaum, 10 s. 0.81  Moose II s. 0.40 2 oz, Anchor, i
Athlete Mixture, Tins 3 et 1 1b. 1.37  Snow Shoe barres, 63 morec. & 1a 1b. 0.45 . -00
Old Gold, 12 s. 0.97 Stag 5 1/3 morc. & la lb, } butts 4 OF. JUICHAT, 1.75
Seal of North Carolina, 12 s. 0.97 12 Ibs., boites 6 Ibs. 0.39 8 oz. Anchor. 3.00
Duke’s Mixture (Cut Plug) 0.84 Black Watch 6 s. 0.45 16 oz. Anchor. 6.00
Old Virginia, pqts 4 et 1 lb. 0.80 0.82 Bohs 6 s. et 12 . 0.46 2 oz, Golden Star “Double Force” 0.75
Duke’s Mixture (Granulé), Currency 12 s. . 0.46 4 oz. Golden Star “Double Force” 1.25
1/10 s. Bags 5 lbs. carton 0.87  Pay Roil 7} s, 0.50 8 oz. Golden Star “Double Force” 2.25
Bull Durham, Empire Navy Chewing barres 14 16 oz. Golden Star “Double Force” 4.25
1/10 bags, § Ibs. carton 1.25 oz., boites 7 lbs. 0.53 2 oz. Plates. Soluble. 0.75
1/16 bgs, 5 lbs. carton 1.25 Tabacs & fumer en palettes La lb. g 02, g}ate& Soluble. 1.25
Old Virginia pqts 1/16 lb. 0.74 Pedro barres, 16 oz., 5 morc. 3 la i6 0zZ. Plates. go}uble. 2.25
Snap, pqts. 1/12 et 1/6 lb. 0.50 1b., boites 6 Ibs. 0.58 0z: Latﬁs. oluble. 4.25
Calabash Mixture, tins 3 et 11b.  I1.I5  Empire 6 s. et 12 s. 0.44 ; oz. London. 0.50
Calabash Mixture, tins 1 Ib. 1.0 Rosebad 6 s, 0.45 | <toz.' Q"IO": 0.75
Calabash Mixture, tins & Ib. 1.35 Ivy 7s. 0.50 Ex raits a la livre de $1.002 3.00
Capstan Navy Cut (importé) tins Shamtock 6 3 0.45 Mx}ra:ts au gallon de ~ $6.00 a 24.00
3 1b. Medium et F_ort ) . 1.50 Tabacs hachés. La b, €mes prix pour extraits de tous fruits.
Caﬁpflt)anMeI:j{illTrtr:"e (importé) tins .50 greatl W%st (Sac) g . 0.5 b Moult{arde Frangaise. La grosse
ce B ; N egal, cube cut en boites 9 s. 0.70 ony Mustard, 2 doz. 3 la cse 8.
Prxl%o ?15 Virginia (importé) tins 1.35 Taxi, Crimp cut, boites 10 s. 0.78 Small Mustard, 2 Heeﬂ"'l;ccse 7,§3
Old English Curve Cut (importé) HENRI JONAS & CIE, Medium Mustard, 2 doz. 4lacse 10.8
tins 1/10 1Ib. 1.35 Montréal. Large Mustard, 2 doz. 3 la cse  12.00
Tuxedo (importé) ting 1/10 1b. 1.37 . Lo Lad Tumblers Mustard, 2 doz. 3 la cse 10.80
Lucky Strike (importé) tins 1/10 1.35 Extraits Culmal'res. ~ Ladoz. Muggs Mustard, 2 doz. 4 la cse 13.20
Rose Leaf (importé, 3 chiquer), 1 oz. Plates. Triple concentré 0.84 Nugget Tumblers, 2 doz. 3 la cs 13.20
pqts I oz. 1.24 2 oz glates, T,?ple] concentré 1g§ étiijngm ;iI‘qrmbl%rls, 2 doz. 3 }a cse 13.20
. : 2 oz, Carrées, Triple concentré 1. o and lumblers, 2 d, 4 la cse 13.80
'Tabac§ i f:hlquer (mgortii) L 1. 4 oz, Carrées. Triple concentré 3.34 No 67 Jars Mustard, 2 doz. 3 la cse Ig.zo
Piper Hiedsieck 1.22 g 4z, Carrées. Triple concentré 6.25 No 64 Jars Mustard, 1 doz. 2 la cse 18.00
Tabacs en poudre. Lalb. 16 o0z. Carrées. Triple concentré. 12.00 No 65 Jars Mustard, 1 doz. 3 la cse 21.00
Copenhagen en boites 1/12 1b. 0.00 2 oz. Rondes. Quintessences 1.96 No 66 Jars Mustard, 1 doz. 4 la cse 24.00
e i oo

Il vous sera profitable de vendre

SNAP

A l’occasion, tous les marchands admettent qu’il est

LAEMAC

{INE A 10 TOUCHES

leur intérét de vendre SNAP — alors, pourquoi ne pas
le faire tout de suite. 11 y a un bon profit & faire avec SNAP
et les ventes se multiplient rapidement. SNAP est le meil-
leur nettoyeur des mains qui soit sur le marché ; effective-
ment, il enléve toutes les saletés, les taches de graisse, etc.,
laissant la peau douce et unie. Il ne détériore pas la peau,
pas méme la plus délicate.

Tout le monde a besoin de SNAP,

SNAP COMPANY, Limited.

MONTREAL, Qué

EST RECONNUE ETRE

SANS RIVALE

Additions,
Soustractions,
Divisions
et Multiplications.

Demandez notre catalogue, ou venez nous voir.

CIE DALTON

12 Edifice Coristine MONTREAL
Telephone: MAIN 1346

—————

IN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX GOURANT"
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La grande combinaison
pour gagner de largent

Que vous soyez A le téte d'un msgasin général—d'une épicerie—
ou d'une graineterie—le gros de vos affaires est avecles gens de la
campagne—lesagriculteurs, les laitiers, les éleveurs de betail.

Ces trois classes emploient beaucoup de

INTERNATIONAL STOCK FOOD

et de Spécialités Internationales.

Inventeurs et fabri-
cants de la nourriture
internationale pour le
bétail, de la nourritu-
re pour la volaille,
cure pour les coliques,
cure pour la maladie
des jeunes animaux.

Poudres vermifuges,
cure pour la fiévre bi-
lieuse,nourriture pour
les veaux, absorbant
composé, solution an-
tiseptique pour bai-
gner les moutons et
le gros bétail, Liniment
Dan Patch, huile cura-
tive de pin argenté,
Onguent pour sabot,
Destructeur de poux.

ILS EN SAVENT LA VALEUR

Emmagaginez toutes ces spé-
cialités—mettez-les & vos vitrines—
servez vo' s des crochets, des cartes
de magasin et autres accessoires de
publicité que nous vous enverrons,
et vous verrez quelle ligne supplé-
mentaire 4 gros profits constituent
ces fameux remédes. Ecrivez pour
connaitre nos prix.

Nous vous fournironsdeslivres
de 8o pages sur le bétail, un abrégé
de 'art Vétérinairs, des circulaires
explicatives, des enseignes en fer-
blanc, etc., le tout redigé en fran-
cais, ainsi qu’'une grande photo-
graphie de Dan Patch, Minor Heir
et autres chevaux appartenant a la
Compagnie.

INTERNATIONAL STOCK FOOD CO., Limited, TORONTO

Son Influence Compte

Donnez-lui toujours un sel de table qui soit sec et fin, qui
coule bien de la salidre et sans effort,

Le SEL de Table

WINDSOR

devient un ami sincére de toute personne parce qu'il estsec
et fin, qu'il ne se pétrifie pas dans la saliére et qu'il donne
aux aliments )a saveur exacte qu'il doit leur donner—sans
laisser aucuns trace d’amertume.

The Canadian Salt Company Limited
WINDSOR, ONTARIO.

PROFIT DE 100y

Mais pour peu de temps seulement, car notre approvisionne-
ment diminue rapidement, 4 cause de la forte demande. Ne
tardez pas, mais soyez au nombre des centaines de Marchands
qui vont faire de bons profits pendant la Saison des Mouches.

700 par boite
de 50 piéces.

$12.75 par
1000 piéces.

Quelques faits &
signaler :

Fermeture her-
métique.

Pas de coulage.

Grande lon-
gueur de ruban.

Les mouches ne
Peuvent pas
s’échapper.

Fcrte construction.
Ce qui plait a la mé-
nagére :

Une propreté parfaite.

HODGSON, SUMNER & CO., L.imireo

845-351 rue St-Paul, Montréal.

Agents exclusifs pour les provinces de Québec, Ontario, Nouveau-
Brunswick Nouvelle-Ecosse et Ile du Prince-Edouard.

NOUS annoncons pour vous.

Les journaux Canadiens-frangaissont les porte parole
des produits Canadiens-frangaisinventés, manufactur_és et
vendus par des canadiens-frangais dans toute la province.

ANTI-DUST

La poudre 4 balayer désinfectante est la propriété
de Canadiens-frangais et est employée par

CHACUN,
PARTOUT.

Demandez nos prix spéciaux d’ouverture,

Département des nouvelles affaires.

The Sapho M’fg Co., Limited.
MONTREAL
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HMOONEYS |

PERFECTION

("f!h :'!“’:L Sﬂda)

4

MOCMNEY BISCUIT A LINDY C3

STRATFOND  CANADA

BISCUITS

Qui Edifient un Commerce.

Tout épicier actif et intelligent de-
vrait maintenant faire un effort
spécial pour pousser la ven-
te des biscuits

Soda a la
Créeme Perfection
de Mooney

Il a une occasion de le faire en cette
grande saison des réceptions et
des “Thés”. Il n’y a rien de plus
agréable au goQit, de plus croustil-
lant et de plus délectable en fait de
biscuits. Tous les gourmets le savent

The Mooney Biscuit
AND CANDY CO,, LIMITED

Manufactures a

Vancouver.

Succursales & Hamilton, Ottawa, Syd-
ney, C. B., Halifax, N. E., Fort Wil-

Montréal, Stratford, Winnipeg; |

liam, Calgary, Vancouver, C. B., St-
Jean, T. N.

Etabli en 1892 Résidence;

Tel. Main 2441 ° 684 rue Adam,Maisonneuve
Tel. Marchs. 53 Tel. LaSalle 96

ELIE CHARBO

EAU
MARCHAND DE FRUITS
Spoolalité: Patates glo Cholx.
70-71 Marché Bonsecours.
MONTREAL

La Farine Préparée deBrodie

Vous Conserve Vos Clients.

Toujours digne de confiance, elle est préférée a
toutes les autres farines

UN BON VENDEUR.

Voyez le coupon des épiciers dans chaque
paquet.

Brodie & Harvie, Limited.
14 et 16 Rue Bleury,

Té1. Main 436. MONTREAL.

No 68 Jars Mustard, 1 doz. 3 la cse
No 69 Jars Mustard, 1 doz. 3 la cse
Molasses Jugs Must., 1 d. 4 la cse
Jarres 1 gal. Mustard, 1 d. 3 la cse
Jarres 1 gal. Mustard, % d. 3 la cse

15.00
24.00
21.00
36.00

54.00

Vernis & chaussures. La doz.

1 doz. A la caisse.
Marques Froment. 0.75
Marque Jonas. 0.75

Vernis Militaire a I'épreuve de l'eau. 2.00
LABRECQUE & PELLERIN, MANU-
FACTURIERS, MONTREAL.

La doz.
Catsup King. $1.00
Catsup King, bdl. 9 douz. 0.95
Confiture King, 2 lbs. cse 3 doz. 1.50
Confiture, cse 2 doz., 12 onces. 1.00
Confiture, pinte. 2.50
Caustique, 100 lbs. chaque. 2.75
Caustique, 50 lbs. chaque. 1.50
Lessive, cse 4 douz., douz. 4oc,
caisse. 1.40
Confiture, chaudiére No 7 ch. o0.42%
Confiture, seau No 7 chaque. 0.45
Confiture, chaudiére No 5, ch. 0.30
Confiture “King” chaudiére No 7,
chaque. 0.45

MATTHEWS-LAING, LIMITED,

Montréal, Canada.

Lard en Baril Marque “Anchor”

Lard pesant, Canada
Mess brl. 35/45

Lard pesant, Canada
Mess 15 brl,

Lard pesant, Canada
brl. 45/55.

Lard pesant, Canada
4 brl

Short Cut,
Short Cut,
Short Cut,
Short Cut,

Lard pesant, Brown Brand, désos-

sé, tout gras, brl. 20/35
Lard clair, pesant, brl. 20/35.
Pickled Rolls, brl.

Lard a féves,
mais gras), brl.

Heavy, clear fat backs 40/50

Heavy, clear fat backs 60/70

(petits morceaux,

14.50
28.00
14.25
28.00
27.50
22.00

28.50
27.00

Saindoux Composé Raffiné, choix.

Marque “Anchor”,

Tierces, 375 Ibs. Ib.

Boites 50 lbs. net (doublure par-
chemin)

Tinettes, 50 1bs. net (Tinette imi-
tée)

Seaux de bois, 20 lbs,, net $2.10

Seaux de fer-blanc, 20 lbs, $1.90

Caisses 10 lbs. tins, 60 lbs. en cais-
ses, bleu

Caisses 5 lbs. tins, 60 1bs. en cais-
ses, bleu

Caisses 3 lbs. tins, 6o 1bs., en cais-
Ses

Briques de saindoux, 6o lbs, en
caisse

0.00%
0.10

o.10%
o.10%
0.09%
0.10%
o.10%
o.10%

0.11%

Saindoux Marque “Anchor” (garantd

pur).

Tierces, 75 lbs, 0.15
Boites, 50 lbs., net (doublure par-

chemin) e.15%
Tinpttes, 50 lbs., net (tinette imi-

tée) o.158
Seaux de bois, 20 1bs., net (dou-

blure parchemin) $3.10 o0.15%
Seaux en fer-blanc, 20 1bs.

brut 00 0.15

Caiss_es, 10 lbs,, tins, 60 lbs.,, en
caisses rouges

0.15%

IMPORTANT

Les Epiciers détaillants

qui désirent plaire & leurs \
clients devraient é&tre certains !
de pouvoir leur fournir les véri- l
tables ‘

Baker’s
Cocoa |

and

Chocolate

ered® avec la marque de com
m K merce sur les paquets,

Ce sont des marchandises
de premier ordre, les meilleures
du monde au point de vue de la
pureté et du goft.

Manufacturées uniquement par
WALTERL lBAKI:'.R & CO.,
mited.

|
|
Montréal, Can. Dorchester, Mass |
ETABLIE EN 1780. J

Mar!

LACAILLE, CENDREAU & CIE

8uccesseurs de CHS. LACAILLR & CIE.
EPICIERS EN GROS
Importateurs de Mélasges, Si-

rops, Fruits 8ecs, Thé, Ving
iqueurs, 8ucres, Etc., Etc.

Spécialité de Vins de Messe de Sicile
et de Tarragone.

329 Rue St-Paul et 14 Rue St-Dizi
MONTREAL

CONFITURES PURES DE UPTON |

CONFITONES PURES
NODIELLE SHiSH,
= I Il &
WHINTERINT PRETE

—

Abaclument pures
et de saveur déli-
cleuse, conservéer
dans des seaux de
S1bs. et des jarres
en verre de 16 oz.,
doublés or, scellés
bermétiquement.

YORE MRNELEM
DoRINcE O

UPTON

Bien et favorablement connue de
I’épicier et de ses clients dans tout le
Canada, ol elle est faite et vendue
depuis plus de quinze ans.
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. j Caias?e:. 5 lbs, tins, 60 lbs, en Asperges. ' ¢/s
caisses rouges . ) : X
Les Feves au Lard Caisses, 3 lbs., tins, 60 lbs., en 016 gomtcs tetes seulement, 1004 btes 30.00
d Cl k caisse ' 0.16 Branc:es géantes, 100} boites 28.00
e ar _Saindoux en carré d'une livre, 60 B'a“ChCS géantes, 50 boites 26.50
' Ibs., en caisse 0.165 pranches grosses, 100/ boites 26.00
Sont les féves qui ont la ] Vil:)mdes fumées. B:::zg:: tg:tsrzes,s gobbptites 22.00
ambons: Premié lité. S oites 24.00
Extra gros, 21§rée ggalll)sé. 0.16 granches Fines, 100§ boites 3;-50
ﬁms’ 20 3 28 The. B35} r;;lchesl Fines, 50 boites 22.50
oyens, 15 4 19 Ibs. 0.10} ageolets.
Non pas une réputation qui a Petits, 10 a 13 Ibs. g 23 Moyens, 1004 boites " 11.00
poussé comme des champignons Jalnébéon;s ﬂf:o”és’ roulés, gros rf?i'%i?;ﬁ%' 1 Club } g
s . s ) . 0.19 2 ral LClu a
mais qui provient d'une expé- Jamponslbdésossés, roulés, petits wlﬂ!te gcar ts. }228
rience mfre, cette réputation a gt o 0.21 He oear b 9.50
’ Bacon, Spécial Rose Brand 0.2 Le Pilote #
été gax:dée penda.nt.le's années Bacon Anchor Brand, 3 déjeuner, 3 Victoria 3 s, xg:gg
| successives par le maintien d’une sans os, choisi 0.20 Savons de Castille. Lb.
QUALITE sans rivale et insur- Bacon Brown Brand, 4 déjeuner, Le Soleil 72% d’huile d'Olive,
5 marque anglaise, sans os, choisi 0.19 morc. de 10 0z., 200 4 la caisse  132.00
passable. Bacon Windsor, dos pelé 0.23 morc. de 10 oz, 100 4 la caisse  6.50
| Lenom de CLARK est synony- ?ac%n W:indior" SO 0.25 e 3': 7 ax, 2ooaalla caisse  7.50
| me d ALITE. ambons de Laing, choisis, Pique- rc. de 1 1b,, 50 3 la caisse 4.50
| o ReE%gTATION DECLARK que-Nique”, 10 3 14 Ibs. 0.15 morc. de § 1b,, 50 4 la caisse 3.75
\ Petit bacon roulé, épicé, désossé, morc. de 3 Ibs, 12 4 la caisse 0.09
| est du genre qui dure et vous s¢, 84 121lbs. 0.16 barres de 11 1b,, 25 4 la caisse .08
' assure un flux ‘constant d’affai- Bz;gon choisi, Wiltshire, coté, 50 o La LunedGSZs l(ll”huileid'Ollve. Lb.
s. 0.1 morc. de . 50 3 la caisse 3.35
res. Cottage Rolls 0.00 Hui y “
LA PUBLICITE DE CLARK Saucisses fumées. 12 boutelllon + e
| nous aide & augmenter le chiffre Bologua (Bondon de Boeuf)- 0.08 12 bouteilles, qts, 6.00
| d Fai VOTRE PRO Bologna (Enveloppe cirée) 0.073 24 bouteilles, pts. 6'50
e vos affaires et VO - Brunswick (Beef Middles) 0.08 24 bouteilles, # pts. ‘3
FIT sur les produits Clark est Frankfurts 0.10 ' é;ns_
équitable. Po]th 0.09  c¢/s 2 estagnons, 5 gall. 2.00
Garlic . 0.09  c/s 6 estagnons, 2 gall. 2.05
Les Févudlu tLall-d;lo Clark se Empr;zss (Poulet, jambon et lan- ¢/s 10 estagnons, 1 gall 2.10
vendent aisément gue doz. 1.10 ; 1 )
w Clark M tréal Saucisses fraiches. 3: ig ::::gg::' 1 ga{} :2153
m. arK, ontreoail. Saucisses de porc (tripes de porc) o.10 Petits Pois a sacrifier. ¢/8
L Saucisses de porc (tripes de mou- Questel sur extra fins, 50 btes 12.00
Pto_n) _ g 0.10}  Cie Cons. Ali,, extra fins, 1004 btes 12.50
) . . ., C‘:g:-:) saucisses de porc (pur 016 Memina, trés fins, 1003 btes 11.00
Le Prét lmmOblller, Limitée Sauclibsses Cambridge (paquets de BLAdIT ;OIE%ENSLE(LE:‘ EVAPORE.
. 1 Ib. 0.11 orden Milk Co. Ltd., & 'Est de Fort
244 Rue Ste-Catherine Est, Saucisses de fermier 0.10 William, Ont. ’
Montréal. Chair 3 saucisses (seaux de 20 Conserve: — Caisse
Phone Bell Est 5779 B lbz.) bl 0.08% Eagle Brand, 4 doz. )
BUREAU DE DIRECTION : Bo"d!“ ane 0'85 Reindeer Brand, 4 doz.
nl’é‘ddé::t;i:a: .-A.-E. Gauvin, pharmacien Qun. Bou AGENCES 0 Silver Cow Brand, 4 doz.
n“éeen' chevin | ‘i‘m.{d'.? 1 “n‘(. L-%."I:: Gold Seal Brand, 4 doz.

ror s 3. AT Secr 1 Mayflower Brand, 4 doz.
L B c£u:1£?§53§'5:'&?3§&&‘€12’6§'.2b?‘; LAPORTE, MARTIN & CIE, LTEE, Purity Brand, 4 doz.

s2rnnnnod
“\lN»N%sg

;i

de Commerce du District de Montréal, b Montréal.

de 1a Commission du mvreede &%ntré&ﬁeg. ,i: (C:{lallenfg;e Bganda‘[’aoz.

Dr J.-0. Goyette, ancien maire de Magog ; M. le Légumes. grer THEENC: 4 Aoz,

Dr P.-P, Renaud, capitaliste ; M, F.-E. Fontaine, . . « \;, Evaporé (non sucré) :—

ti{:ﬁ::g;;ennt de ;}'he %.n.dn'x; Advelr ising Petits Pois Importés “Soleil St. Charles Brand, 4 doz. 2.00

Limite .‘;ﬂc&.memm“ -L-¥. .‘i‘é‘t‘m',’oﬁz’.n“'ffr‘: Extra fins, 100} boites 16.00 Peerless Brand, petit, 4 doz. 2.00

Ins. Co. Trés fin, 100} boites 13.50 St. Charles Brand, famille, 4 doz. 3.90

31 VOUS AVEZ BESOIN DE CAPITAL | Fins. 1004 boites B T gl g 408 390

Sy yY S —— vy i-fins, i , : :

mﬁ::h;::::n:upg?gttlén:xo l?i.ii“o: 'ﬂ':, i!::t.ir. Moyens, No 1, 100% boites 10.50 St.'Charles Brand, ha’ute, 4 doz. 4.50

qui vous prétera ce capital sans ln'téret, avec Moyens, No 2, 100% bogtes 10.00 Peerless Brand, haute, 4 doz. 4.50

grandes facilités de remboursement. Moyens, No 3, 1003 boites 9.00 Jersey Brand, haute, 4 doz. 4.50

5 1 J‘:cx{tr?.&e‘::mmentb ;!;-preu {:ﬂg ) i< “Frs. Petit & Cie.” St. Charles Brand, hétel, 2 doz. 4.25

sont telles Tn'elles re; resle':t':nt :' 'peu pr.u _Petﬂs Pow. £ Kot a Peerless Brand' hétel' 2 doz. 4.25

I'intérét que I'on aurait  payer sur un emprunt Fins, 100% boites 10.

ordinaire. Moyens, 1003 boites . 7.

. REPRESBNTAI&‘I‘S' DEIMNDES.—L: “Prst | Verts, extra f;ns, IOOiﬂbmtes lg. .

mmobilier, Limitée’ n'a pas encore d'agenm | Verts extra fins, 40 flacons . T C l C ° o

dans tous les Districts et est disposé d ent; ’ b

porpeier e de reprlsnigass bien qui | Verts, moyens, fooj boites 8 he Uity IceCo. Limited
. Verts, coupés, 1003 boites

Ecrivez ou téléphonez pour avoir la Coupés, 100} boites 8. LA pLUS cnu‘gs ggl?ﬁ)‘f NIE DB aLAck
brochurette explicative gratuite. Macédoines, No I extra, 1003 btes 12.

Capacité de production :
255,000 tonnes de glace par an.
Stock & Montréal, 200,000 tonnes

Réseve 3 EURIGU00 S N

Burean principal, 295 rue Craig 0.

MONTREAL

Macédoines, No I extra, 40 flacons
Cotes de Céleri, 100} boites
Cotes de Céleri. 50 boites .
Soupes (Pois, Oseilles et Cerfeuil,
Oseilles, 1004 boites

Il n’y a personne dans le monde civili- Purée de tom. concent‘\;egts, 100% b.

o » Purée de tomates, 50 boites

..é actuel qui n'ait subi et ne subisse I'ac- Julienne, 100} boites
tion de la publicité, Cerfeuil, 100} boites

$458852588888858%8

© O VY %N oo
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"Jersey Brand, hotel, 2 doz.

St. Charles Brand, gallons, $ doz.
“Reindeer” café et lait, 2 doz.
“Regal” café et lait, 2 doz.
“Reindeer” cacao et lait, 2 doz.

JOHN P. MOTT & CO.

& an
FL8AK

Elite, per doz. 0.00

- La Ib.

Prepared Cocoa 8.28

Breakfast Cocoa 0.36

No 1 Chocolate 0.30

Diamond Chocolate 0.24

Navy Chocolate 0.29
Cocoa Nibbs 0.35
Cocoa Shells 0.05§
Confectionery Chocolate 0.18 4 0.30
Plain Chocolate Liquors 0.18 4 0.35
Vanilla Stick la gr. 1.00
SALADA TEA CO.

O ST

—q“ﬂd THES DE CEYLAN
t Z ; I%!Q “SALADA”

Cofit. Vend.

Etiquette Brune, 1's et ¥'s. $0.25 $0.30
Etiquette Verte, 1's et ¥’s. 0.27 0.35
Etiquette Bleue, I's, ¥'s, #’s et

¥'s. 0.30 0.40
Etiquette Rouge, 1's et #'s. 0.36 0.50
Etiquette Or, au détail 0.44 0.60

Noir, mélé ou vert, de toutes qualit.és.
SAVON.

The GENUINE, empaqueté 100 mor-
ceaux par caisse.

Prix pour Ontario et Québec:

Moins de 5 caisses
Cing caisses ou plus

5.00
4.95

SNAP CO., LTD,,
Montréal.

Snap Hand
Cleaner.
se de 3 doz.

se de 6 doz.
30 jours,

3.60
7.20

O wl

SOCIETE DES EAUX PURGATIVES

RIGA.

Montréal — Tél. Main 6473.

1 doz.,

25 bouteilles,
I caisse,

2 caisses,

§ caisses,

(en boite de carton) $2.00
“ “ 4.00

(50 bouteilles) 7.50

(8 bouteilles gratis) 15.00

(30 bouteilles gratis) 37.50

10 caisses, (72 bouteilles gratis) 75.00
25 caisses, (200 bouteilles gratis) 187.50
Par lot de 1 doz. ou 25 bouteilles:
C. O.D.
Par lot de 1 caisse ou plus: 1% 10
jours, net 30 jours, F. O. B., Montréal.
Les conditions ci-haut seront stricte-
ment suivies. K

ARTHUR P. TIPPET & CO., Montréal

Lime Juice “Stowers” La cse
Lime Juice Cordial, 2 doz. pts. 4.00
Lime Juice Cordial, 1 doz. pts. 3.50
Double Refi, lime juice 3.50
Lemon syrup 4.00

WHITE SWAN SPICES &
CEREALS, Limited.
Pains de Levure “White Swan”,
caisse de 3 doz., 5¢ le paquet.
HAMILTON COTTON CO.
Corde et Ficelle,

I.15

Corde a linge, 60 pds. doz. 0.00 1.00

Coton 3 chandelle, 1b. 0.00 0.31
Ficelle de coton, 4 brins . 0.26 o0.26}
Ficelle de coton, 3 brins  0.23% 0.24
Escompte 5%.
Ligneul No 8 0.00 0.63
Ligneul No 10 0.00 0.70
Ligneul No 12 0.00 0.75
Ligneul No 15 "0.00 0.82

=

e

Jj

SAVEZ-VOUS OU ACHETER CE DONT V

OUS AVEZ BESOIN?

I1 ne se passe

MONTREAL

ere de semaine sans que plusieurs abonnés ne nous demandent ol ils peuvent se
procurer quelque article dont ils ont besoin et qu’ils ne savent ol acheter,

Comme nous !’avons maintes fois répété, Le Prix Courant’ est entidrement 4 la disposition
de ses abonnés pour tous les services qu’il peut leur rendre .

Rien ne nous est plus agréable que de leur faciliter les affaires, aussi nous empressons-nous de ré-
pondre gratuite ent a toute demande de ce genre.

Nos abonnés qui auraient besoin d'un renseignement 4 ce sujet n’ont qu’a Détacher le Cou-
pon ci-dessous, le remplir et nous I’envoyer.

LE PRIX COURANT, 80, Rue St-Denis

MONTREAL

LE PRIX COURANT
80, RUE ST-DENIS,

VEUILLEZ ME DIRE OU JE PUIS ACHETER

Service des Abonnés

DATE

1913

'NOM.

ADRESSE

==

e

e
—

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT*
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seuls dépositaires des Huiles d’Olives de

\DOLPHE PUGET

MARSEILLE
LES MEILLEURES AU MONDE

Qualité Vierge, Garantie pure.

Bouteilles 1 litre clissées caisse - - - douzaine
[ [{3 ({3 \ ““

pinte Rondins
chopine “
‘ % (1]
[ % ot

Qualité Supérieure, Garantie pure.

Estagnons carrés Illustrés caisse 2 estagnons 5 gallons mesure gallon Impérial
[ 6 ‘“ ‘e 8 ‘e I ““ “ “ e
6 ‘“ I 6 “ ‘" “ ““
“ ‘ 24 ‘ 0 3 .
o ““ 48 i ‘e

Qualité Surfine, Garantie pure.

Estagnons carrés Illustrés 2 estagnons 5 gallons mesure gallon Impérial

8

Nos prix sont a la portée de toutes les bourses et pour le méme prix
il que vous payez pour des huiles inférieures on vous donne ce qu’il y a de
Il mieux. :

Veuillez de plus noter que nos estagnons contiennent le gallon impé- |
rial et non le gallon mesure a vin. '
Demandez nos prix avant de placer votre commande.

HUDON & ORSALI, LIMITEE

IMPORTATEURS EN GROS

MONTREAL.
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EpiOiGl‘S: Le fait que la Lessive de Gillett

est la plus pure et, par conséquent, la plus

forte Lessive sur le marché, signifie une éco-
nomie considérable pour vos clients, tant en
argent qu'en labeur. Vos clients apprécient

les efforts que vous faites pour leur procurer
les articles qui répondent le mieux a leurs

besoins.

LA LESSIVE DE GILLETT CONSUME LA CRASSE
EW.GILLETT COMPANY LIMITED

WINNIPEG TORONTO, ON'T. MONTREAL

Les Aliments

Marins Marque
‘BRUNSWICK’

vont certainement vous créer des affaires parce qu'on n'y emploie que les poissons les plus soigneu-
sement choisis et de la saveur la plus délicate—des poissons péchés dans la fameuse baie Passama-
quoddy. Pour tous les détails de la mise en boites, I'expérience, le soin et la propreté sont nos
mots d’ordre et il en résulte que nous conservons la saveur naturelle du poisson & un degré inconnu
aux autres marques.

Nous sommes 13 pour garantir nos produits, sans restriction, au point de vue de la pureté.

Voici une ligne, M. 'Epicier, que vous pouvez tenir pour augmenter la réputation de votre
magasin et augmenter le montant de vos bénéfices.

CONNORS BROS., LTD., Blacks Harbour, N. B.

AGENTS:

'LEONARD BROS., Montréal. — C. H. B. HILLCOAT, Sydney. — A. W. HUBAND, Ottawa. — JAS. HAYWOOD,
‘Toronto. — CHAS. DUNCAN, Winnipeg. — GRANT OXLE'f & Co., Halifax. N.S.— C. DE CARTERET, Kingston.—
BUCHANAN & AHERN, Québec. — J. L. LOVITT, Yarmouth. -- SHALLCROSS, McCAULAY Co., Vancouver
ot Vieforla, C. A. — SHALLCROSS, McCAULAY, Calgary, Alta. — JOHNSTON & YOCKNEY, Edmonton, Alta.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT"



EDITEURS

La Coempagnie de Publications des Marchands Détailleurs du
Canada, Limitée,
Téléphone Bell Est 1185. MONTREAL.

Montréal et Banlicue, $2.50 '
Canada et Etats-Unis, 2.00} PAR AN.
Union Postale, - Frs. 20.00

Bureau de Montréal : 80 rue St-Denis.

Bureau de Toronto : Edifice Crown Life, J. S. Robertson & Co., représentants.
Bureau de Chicago: 215 rue South Market, Emmet C. Boyles, représentant.
Bureau de New-York : 903-904 Tribune Bldg., E. F. Olmsted, représentant.

ABONNEMENT ;

LE PRIX COURANT

REVUE HEBDOMADAIRE

Commerce, Finance, Industrie, Assurance, Etc.

Il n'est pas accepté d’abonnement pour moins d'une année

A moins d'avis contraire par écrit, adressé directement
4 nos bureaux, 15 jours au moins avant la date d’expiration,
I'abonnement est continué de plein droit.

Toute année commencée est due en entier.

L'abonnement ne cesse pas tant que les arrérages ne :ont
pas payés.

Tout chéque pour paiement d’abonnement doit &tre fait
payable “au pair & Montréal.”

Chéques, mandats, bons de poste doivent 8tre faits payables
4 l'ordre de “Le Prix Courant”,

Priére d’adresser les lettres, etc., simplement comme suit ;
“LE PRIX COURANT ", Montréal.

Fondé en 1887.
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L'AMEUBLEMENT DE MAGASIN

Les inventions modernes pour I’étalage des marchandises
sont maintenant d’'une nécessité économique

En général, les marchands peuvent étre divisés en deux
catégories: ceux qui dirigent et ceux qui suivent, Les diri-
geants sont les gros marchands et les suivants sont les pe-
tits. Le dirigeant, c’est 'homme qui se rend compte du fait
que les méthodes commerciales changent en s’améliorant
tous les jours — que ses clients se font plus clairvoyants et
plus critiques — que le public en général exige beaucoup
plus qu’il ne demandait il y a quelques années, et que le bon
service est maintenant aussi important que la bonne mar-
chandise. D’un autre c6té, la devise du suiveur semble étre
“Qu'on me laisse tranquille”. Celui-l3 se contente de faire
les affaires comme autrefois,

De nos jours, il ne devrait y avoir rien de tel que “assez
bien” lorsqu’il s’agit de la tenue d’un magasin. Progrés est
le mot d’ordre, et le marchand qui n’améliore pas constam-
ment ses méthodes et son outillage doit nécessairement se
mettre de coté pour voir défiler les autres,

La marchandise est meilleure aujourd’hui qu’elle n’était
auparavant; les magasins sont plus vastes, mieux éclairés,
mieux ventilés et plus commodes; en un mot, tout ce qui a
rapport au magasin et 3 son administration a été amélicré.

Mais la plus grande amélioration repose dans ce que
I'on désigne d’une maniére générale “Le Service”. Le ser-
vice est aujourd’hui le plus grand facteur du commerce en
détail, celui qui offre le plus d’avantages au marchand actif.

Il y a quelques années, le service se bornait & vendre au

client un certain article, 4 'envelopper et a le lui remettre sur le
comptoir. Aujourd’hui, il a une signification toute différen-

te. Dans tous les grands magasins de haut ton, le service
signifie courtoisie, commodité, confort et tout ce qui peut
plaire aux magasineurs. Pratiquement, tous les magasins
peuvent offrir les mémes sortes et les mémes qualités de
marchandises et la concurrence entraine Il'uniformité des
prix; de sorte que le seul moyen dont un marchand puisse

se servir pour affirmer sa supériorité sur un autre, c’est un
meilleur service. Ce préambule nous améne 3 parler de I'ou-
tillage du magasin qui est tout 3 fait essentiel au bon servi-
ce, Aucun magasin outillé 3 I'ancienne mode, avec des meu-
bles encombrants et incommodes de la derniére génération,
ne peut donner i sa clientéle un service réellement bon.
L'ancien comptoir en bois sous lequel on amassait les sale-
tés a fait place a la vitrine éclairée a I'électricité; les rayons
encombrés et les tiroirs obscurs ont été supplantés par des
compartiments 3 sections avec devant vitré, construits pour
convenir 3 la marchandise que 'on destine i chaque unité
d’espace; les rangées de tables sur lesquelles on empilait les
vétements froissés ont été remplacées par des cabinets dont
une des faces, vitrée, laisse voir des vétements bien pressés
sur des supports séparés. Dans l'ancien magasin, le client
ne pouvait voir que ce qu'il plaisait au commis de lui mon-
trer; dans le magasin moderne, le stock tout entier est ex-
posé 3 la vue.

Il est vrai que tous les bons magasins ne sont pas pour-
vus d'un outillage moderne, mais ils se font plus nombreux
tous les jours et, avec le temps, ils seront un jour complé-
tement modernisés, Méme les marchands qui, i cause dc la
dépense, sont opposés au changement, ceux-la mémes de-
vront suivre le mouvement et installer chez eux un outilla-
ge amélioré s'ils veulent pouvoir faire face i la concurrence
et répondre a la demande du public qui devient de pl}ls en
plus exigeant au point de vue du service chez le détaillant.
Les méthodes modernes de tenir un stock donnent encore
beaucoup plus d’apparence i la marchandise, I.’renons par
exemple les hardes faites qui sont aujourd’h}n annoncées
par tout le pays et au moyen de tous le? mediums pos'51bles
de publicité, Ces annonces sont toutes lll.ustrées deA vignet-
tes montrant habilement les différentes pléces. du vetemept.
On n'y voit pas un seul pli, et c’est avec cette image parfaite
dans l'esprit que le vendeur s’en vient au magafnn 'pour
acheter un complet, 11 s’'approche d’un vendeur qui lui de-

' ' ches parannée—de beaucoup p'us que
' ' ' tous les autres moyens ensemble. Le
Destructeur de Mouehes Hygidnique.—

Attrape 50,000,000,000 de mou-

Ne Contlent pas de Poison,
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mande ce qu'il désire et comme patron et comme style, Au-
tant de choses que le client ne connait pas. Il demande donc
a voir afin de pouvoir choisir 3 son goit. Le vendeur s'ap-
proche d’une pile d’habits et, du milieu, en tire un veston
tout fripé qui est 13 depuis plusieurs mois peut-étre. Si la
couleur ou le patron lui va, le client demande a [I'essayer.
Le col tombe mal et les épaules et les pans sont affreuse-
ment déformés. Le vendeur lui assure que tout cela peut
étre corrigé par un bon pressage. Mais I'acheteur qui a en-
core présent A l'esprit le netteté du fini montré dans la vi-
gnette de l'annonce, ne veut pas accepter l'article qu'on lui
montre et s'en «a sans avoir -acheté.

“Mais”, dira le marchand 3 l'ancienne mode, “on a tou-
jours tenu les hardes faites de cette maniére-13, et les clients
ne réclamaient pas.”

Et nous sommes d’accord. Les clients ne réclamaient
pas parce qu'ils ne connaissaient pas mieux, Ceux i qui les
vétements fripés ne convenaient pas se faisaient habiller
par le tailleur,

Les temps sont changés et les méthodes aussi. On vend
maintenant plus de hardes faites que jamais, non seulement
parce qu’elles sont meilleures et mieux annoncées, mais par-
ce que le détaillant posséde un meilleur systéme pour les
faire valoir,

Et il en est ainsi pour toutes les branches de commerce.
Au lieu de montrer un article sous un aspect douteux, on
gefforce de le faire voir sous son meilleur aspect.

Quelqu'un dira que ces arguments sont trop forts; et ils
le sont peut-étre pour ce qui est des clients faciles & satis-
faire et qui se contentent de ce qu'on leur offre. Mais ceux-la
sont la minorité. La majorité est plutdt portée i critiquer
lorsqu'il s'agit de dépenser de l'argent,

En tout cas, il en cofite peu de soutiller convenable-
ment et, si 'on considére ce que l'outillage seul peut donner
d’attrait 3 un magasin et économiser d’argent au patron, on
finira par se convaincre de la nécessité de s'outiller & la
moderne. La question que doit se poser le marchand n’est
plus — dois-je risquer la dépense? mais — puis-je raisonna-
blement m’en passer?

)
LA REPRESENTATION ET LES REPRESENTANTS

Presque toutes les études écrites sur Ia représentation
envisagent la question au point de vue de I'exportation. On
commence par établir linsufficance du développement de
'exportation nationale, on décrit les progrés énormes réali-
sés par les autres pays, on parle de nécessité de la défense
et de la conquéte des marchés, et on conclut que le reméde
3 un état de choses jugé défavorable réside dans l'organisa-
tion de la représentation nationale i I'étranger.

D’abord, il ne faut rien exagérer, Le Canada est une
solide maison, avec des ressources énormes, et qui, pour
avancer moins vite que d’autres, n'en avance peut-étre que
plus sirement. Le chiffre d'affaires traité et Pactivité dé-
ployée par certains pays sont, certes, des éléments d’appré-
ciation, Mais il y en a un autre: c’est le bénéfice net obtenu,
cest le résultat, A ce point de vue — dont I'importance-est
évidente — de récents événements ont suffisamment prouvé
la supériorité du Canada et la qualité de sa situation écono-
mique pour qu'il soit inutile d’insister.

Maintenant, c’est une maniére un peu simpliste d’envi-
sager les choses que de proclamer que tout sera sauvé si la
représentation nationale est assurée sur une large échelle 3
I'étranger. Il y a d’autres causes que celle-13 3 la lenteur re-
lative de notre expansion commerciale, des causes plus pro-
fondes, que nous n’avons d'ailleurs pas i rechercher ici,

Clest aussi prendre l'effet pour la cause. Dans le domai-

ne des affaires comme dans tous les domaines, la fonction
crée 'organe. On peut bien instituer artificiellement un or.
gane, quand le libre jeu des choses et des événements ne
I'a pas créé naturellement. Mais il est rigoureusement con.
damné 3 s’atrophier,

Un exemple: vous étes fabricant d’étoffes, et vous vou-
lez en exporter dans I'Afrique du Sud. Vous engagez les
services d’un représentant, auquel yous envoyez des é&chan.
tillons. V?trc agent vous informe qu'il ne peut obtenir des
Prd‘res suivis et importants avec ces échantillons. Il vous
ll‘ldlque les qualités et sortes d’étoffes achetées par la clien-
tFle, Vous ne consentez 3 satisfaire sa demande qu’en par-
tie. Ou bien vos livraisons sont trop lentes, etc., etc. Peu i

peu, la.n correspondance se ralentit, et 'affaire finit en queue
de poisson,

Il ne s'agit pas seulement d’avoir des représentants, il
f'aut surtqut étre capable et étre en situation de faire de
I'exportation,

.Maxs pourquoi, au fait, envisager toujours la représen-
tatxoryx commerciale au point de vue de I'exportation? Il n'y
a quun commerce. Toujours et partout, 'échange a le mé-
me caractére. Le seul critérium du commerce international
c’est la douane.

Et si nous voulons étudier sérieusement la question, il

faut éviter de I'envisager exclusivement dans ses rapports
avec l'exportation,

’ La représentation doit étre organisée sur des régles
;:recnses. Elle doit s’inspirer de principes uniformes. Et
'homme qui parviendra au succés de cette manidre dans
son propre pays aura toutes les chances d’obtenir un résul-
t?t analogue dans les autres pays sans se mettre Pimagina-
tion 4 la torture. C'est une question de méthode,

'La représentation est un procédé de vente qui consiste
a faire connaitre 3 un plus grand nombre d’acheteurs éven-
tuels les articles que I'on fabrique, 3 augmenter les points
de contacts avec la clientéle, 3 assurer avec elle des rapports
corfstants, réguliers, périodiques, par le moyen d’agents ex-
térieurs de vente dont I'action vient s'ajouter 3 celle du
chef de maison et vient donner 3 cette derniére une possibi-
lité toujours. plus grande d’extension,

‘ Suffit-il, en conséquence, dés que I'on fait commerce ou
dés que I'on fabrique un article, de choisir des représentants
pour étendre son champ d’action? Ce serait trop facile en
vérité. Et la faiblesse de ce raisonnement saute aux yeux.
Il conduit 3 penser que le seul point a solutionner consistera
i a}voir le plus grand nombre possible de représentants.
Raisonnement analogue 3 celui du surtravail, par lequel on
arrive 3 déclarer que, le réle de l'industriel se réduisant 3
empocher tant par téte d’ouvrier occupé dans sa fabrique, il
n’z} plus, pour faire fortune, qud’ engager des milliers d’ou-
vriers. ., : P

Les véritables causes du succés dans la vente par repré-
sentants résident au moins autant — sinon davantage—dans
la valeur de la maison représentée que dans la valeur des
représentants,

D’excellents représentants pourront obtenir un beau
chiffre d’affaires, Mais nous les mettons au défi de maintenir
ce chiffre si la maison n’est pas capable de donner toute sa-
tisfaction 3 la clientéle, ou si son organisation intérieure est
défectueuse, IR kil b

On nous dira peut-étre que ceci n’a rien A faire avec Ia
représentation, que ce ne sont pas des considérations de ce,
genre que l'on désire trouver, Nous n’hésiterons pas 3 ré-
pondre, dans ce cas, que nous nous refusons 3 vendre un
certain médicament qui guérisse toutes les maladies. Nous
n’avons que faire des emplatres, Il nous faut un régime, ou
'observance de soins d’hygiéne.
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Nous le répétons: pour aborder la vente par représen-
tants avec chances de succés permanent, avec chances de
résultats progressifs, il faut d’abord posséder une organisa-
tion intérieure solide, puis se livrer i des études préparatoi-
res trés sérieuses. :

D’abord, le prix de revient, Avez-vous pris toutes les
dispositions nécessaires pour que vos prix de revient soient
maintenus au taux minimum, pour que le coulage soit limité
au minimum, pour que vos frais généraux soient réduits aux
dépenses productives? Vous prétendez que oui, prouvez-le a
vous-méme, non par des impressions, mais par des faits
controlés, par une comptabilité précise et par des statisti-
ques périodiques. .

Est-il nécessaire d’insister, Nous ne le pensons pas. , Il
est trop aisé de comprendre que c’est seulement par I'obten-
tion de prix de revient réduits, exacts et précis qu'on pourra
lutter avec avantage contre la concurrence, qu'on pourra
aussi fixer en pleine connaissance de cause la limite exacte
a laquelle pourra descendre au plus bas le prix de vente,

Un autre point essentiel, c’est I'observation d’une rigou-
reuse moralité professionnelle, Premiérement, vos articles
devront étre d’une qualité suffisante, et cette qualité devra
étre constamment maintenue, Si vous étes conduit 3 [l'a-
moindrir, vous devrez en informer vos clients, Dans tous les
cas, la marchandise livrée devra étre conforme i ce que le
client a commandé, Deuxiémement, soyez respectueux de
tout engagement pris ou contresigné, méme tacitement, par
vous. Ne vous laissez jamais aller 3 promettre une date de
livraison quand vous-n’étes pas certain de pouvoir livrer
avant cette date. Il est toujours possible d’observer ces ré-
gles, qui n'ont rien de draconien, et dont I'observation est
toujours féconde.

Le prix de revient réduit assure les débouchés. La mo-
ralité professionnelle les consolide.

LES EMPRUNTS MUNICIPAUX.

Au moment ot la ville de Montréal se propose de con-
tracter un nouvel emprunt de douze millions de dollars, alors
que tous les marchés de la finance sont dans le plus complet
désarroi 4 cause des bruits de guerre, la presse en général a
commenté la question de différentes maniéres et a fait des
suggestions plus acceptables les unes que les autres.

On semble s’accorder assez bien sur le mode de I'offre
des obligations au public, proposé par I'échevin L.-A. La-
pointe. Ce ne serait pas une innovation pour Montréal, car,
on s'en souvient, la chose fut tentée il y a quelques années.
Toutefots, le succés ne fut pas renversant. L'emprunt lancé
s'élevait 4 $300,000, et fut offert au pair, portant 3% pour
cent d’intérét, et remboursable 3 40 ans. Le public ne ré-
pondit pas avec I'empressement que I'on avait escompté et
c'est tout juste si 'on put faire souscrire $200,000.

La pratique était nouvelle, le public n’avait pas comme
aujourd’hui I'habitude du placement hors des banques et les
gros financiers d’alors firent obstacle au mouvement. Au
surplus, 'administration municipale n’avait pas suffisamment
préparé le terrain par la publicité. II n’y a pas de doute

w'aujourd’hui une nouvelle tentative obtiendrait un plus
grand succes.

Le public s’est modernisé, est moins conservateur qu'il
ne I'était il y a quelque vingt ans et il a contracté I'habitude
du placement sur toutes les catégories de valeur. Il lui en a
couté trés cher au début et tout le monde sait que de nom-
breux pécules reposent aujourd’hui au fond de puits de mines
d’oll on n’a jamais pu les tirer.

Malgré cela, on ne s’est pas complétement découragé.
L'épargniste a voulu se refaire de ses pertes sur les valeurs
de Bourse et d'immeuble. Aujourd’hui, tout le monde spé-

cule, et on est meilleur juge de l'article offert.

Il est donc plus que probable que si le conscil de ville
langait dans le public une partie de I'émission projetée, il
rencontrerait un meilleur accueil que la premiére fois.

Il y aurait toutefois a parfaire I'éducation du peuple par
une campagne séricuse.

Comme il a été dit déja, le premier emprunt seul coite-
rait un effort et son succés assurerait tous les autres a venir,
Dans l'cs grandes villes d'Europe, la méthode des emprunts
populaires a obtenu de grands succés et, de nos jours, avec
le concours des grands financiers, ces emprunts sont cou-
verts plusieurs fois.

Ici, nous croyons qu'il suffirait de faire inscrire nos va-
leurs municipales a la Bourse pour qu'on se les arrachat en
vue du bénéfice a réaliser entre le prix de I'émission et celui
de Bourse. Ef tout cas, I'épreuve vaut la peine d'étre tentée,

a copdition que le taux d'intérét offert soit plus attrayant que
celui actuel de I'épargne.

COMMENT ON CALCULE LE PROFIT

Un cas de suicide commercial

Malgré la vie active dans laquelle sont engagés aujour-
d’hui les hommes d'affaires du pays, il est peu de débitants
pouvant dire qu'ils réalisent tout le profit auquel leur éner-
gie et leur habileté leur donne droit, ou, encore, qu'ils pour-
raient réaliser dans une vocation autre que celle qu'ils ont
embrassée. Il nous arrive de rencontrer des marchands,
dont les affaires semblent soigneusement systématisées, qui
nous diserit que malgré tous leur cfforts, ils n’arrivent pas a
en tirer de profit extraordinaire; que, s'ils avaient un fils,
ils ne se soucieraient guére de le voir s'engager dans ce
commerce ou ils ont trop travajllé eux-mémes, Voild une
déclaration pessimiste, et, quoique nous soyons encore’ trés
éloignés de l'idéal en affaires comme ailleurs, la faute en
est en grande partie aux marchands eux-mémes, car nous
croyons fermement qu'il y a encore place 3 I'amélioration,

Considérons les causes de ce manque de profit et voyons
les moyens 3 prendre pour les faire disparaitre.

La plupart des marchands nous diront que depuis quel-
ques années on a constaté une grande augmentation des
loyers, des salaires, du coiit de la publicité et de la livrai-
son — de fait dans tous les item de la dépense — et que,
en méme temps, la concurrence a sans cesse contribué 3 ré-
duire la marge du profit. L'augmentation du loyer constitue
une condition générale due 3 P'appréciation des valeurs et
laugmentation du coiit de construction et de réparation
doit étre acceptée comme toute naturelle,

La cherté de la vie et la loi de 'échange — l'offre et la
demande — doivent régulariser les salaires. Et tout le mon-
de sait par expérience que le service efficace bien payé vaut
mieux que l'inefficace 4 n'importe quel prix, et tous 'sont
disposés i augmenter les salaires dans une mesure raison-
nable,

Quant 3 la publicité, on admet que c’est une dépense
sage et nécessaire si elle est bien dirigée. o

Le service coiite plus cher, et la question de ) livraison
est trés coiiteuse, Le consommateur, quel q?’“ soit et de
quelque importance que soit sa c'ofnmatzfie, s %tte“d a ce que
vous lui livriez ses articles aussitot qu l'l a téléphoné.

D’autre part, le débitant en voudrait .aut.ant de la pal:
du fournisseur en gros. Le marchand af:tlf tient un BétQC
assorti en petites quantités, lessql"ﬂ.l‘{3 il commande p riioe.
diquement 3 son fournisseur de qui il attend un servic

prompt. ’
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Ceci veut dire une augmentation de dépense sur toute
la ligne,

A notre avis, on pourrait et devrait compenser cette aug-
mentation par plus d’économie et d’efficacité.

Que le marchand se rende compte s'il ne tient pas plus
de marchandise qu’il n’en a besoin; si l'entretien du maga-
sin est aussi économique qu'il devrait I'étre au point de vue
du personnel; s’il vend son stock “mort” et sl le fait
chaque année @ un prix quelconque ou s'il le laisse s’accu-
muler, Que le détaillant voit 3 ce que son systéme de livrai-
son soit ainsi organisé qu'il puisse desservir le plus grand
nombre de clients dans le plus petit nombre de courses;
qu'il n’ait pas plus d’employés qu’l ne lui en faut et qu'il les
tienne occupés. Pour toutes les catégories d’hommes d’af-
faires, le temps “c’est de l'argent” et la journée étant bréve
et les prix élevés, ils ne devraient pas avoir plus de commis
qu'ils n’en peuvent occuper constamment et avantageuse-
ment,

Au surplus, payez-vous vos employés seulement lors-
qu'ils travaillent, ou les payez-vous aussi durant leurs va-
cances et lorsqu'ils s’occupent de leurs propres affaires?
Nous savons que c’est I'habitude dans certaines maisons, si
un employé est malade ou en vacance pour quelques jours,
de le payer totalement; mais nous n’avons jamais vu une
maison employant un grand personnel ou il n’y eut pas d’a-
bus sous ce rapport, et nous sommes convaincus que le seul
moyen équitable c’est de payer le temps dépensé et de dé-
duire le temps perdu, qu'il s'agisse de votre premier com-
mis ou de votre portier. Nous ne prétendons pas que ce
principe s'applique aux cas ou il s’agit d’'une ou deux heures
de temps 3 autre, mais bien aux absences d’une journée ou
plus, Payez plutot les heures supplémentaires et, si vous
avez un employé fidéle mais malheureux, secourez-le dans
le besoin, Cela vaudrait mieux que.de payer le salaire i
ceux qui ne l'ont pas gagné et qui, souvent, en sont indi-
gnes. Beaucoup diront que cette méthode est radicale et de
mauvaise économie; mais nous savons que des maisons im-
portantes l'ont adoptée, depuis quelques années, et on esti-
me que c’esf la melleure politique d’économie pratique la
ou il y a beaucoup d’employés.

Votre commerce est-il ainsi systématisé que rien ne
cloche dans le rouage?

Employez-vous les méthodes modernes qui permettent
d’économiser le temps? Savez-vous ce qu'il vous en coite
pour conduire vos affaires? .

Quant au placement en marchandises, nous croyons
que les marchands de gros et les détaillants auraient tout a
gagner en surveillant les achats répétés afin de maintenir
un bon assortiment; en achetant en avance, sur chaque sai-
son; en commandant plutot par petites quantités,

Voyons. maintenant la question du profit. Tous sont
plus ou moins blamables pour s’étre trompés au point de
croire qu'ils faisaient du profit alors qu'’ils ne faisaient qu’é-
changer de l'argent et quelques fois pis encore.

Un marchand peut bien calculer que, s'il vend
$1.00 un article qui lui coiite 75¢, il fait un bénéfice de 25
pour cent, et que, si ses dépenses d’administration s’élévent
a 15 pour cent, il lui reste encore 10 pour cent. C'est 13 que,
comme beaucoup d’autres, il se trompe. Ce 15 pour cent
comme chiffre de dépense est basé sur le chiffre total des
affaires, c’est-a-dire sur le prix de vente. Par conséquent, le
profit brut au lieu d’étre de 25 pour cent, n’est que de 20
pour cent, et il n’a, en réalité, fait que 5 pour cent net sur
l'article de $1.00. Autrement dit, le profit réel n’est que la
moitié de ce qu'il avait calculé.

Vous est-il déja arrivé, 3 la fin d'une année d’affaires
bonnes en apparence, de découvrir que vos profits n’éga-

laient que la moitié de ce que vous aviez anticipé? Dans ce
cas, suivez vos vendeurs et voyez comment ils calculent les
profits, Si vous étes sur un marché sujet i des fluctuations,
rendez-vous compte si vous vendez encore vos marchandi-
ses a l'ancien prix ou si vous avez suivi la marche des évé.
nements,

Enseignez i vos vendeurs que leur réle consiste i co-
ter autre chose que les plus bas prix du commerce; qu'ils
occupent un poste responsable et qu’ils sont les arbitres
entre les clients et l'intérét de votre maison, Ils doivent
connaitre les marchandises si parfaitement que le client se
fie 3 leur jugement et ils ne doivent jamais s’exposer 3 tra-
hir cette confiance.- Faites-leur comprendre qu'ils travaillent
pour une bonne maison, mais que mette maison ne peut res-
ter bonne que si ses affaires démontrent un profit net satis-
faisant et que ce profit dépend d’eux,

L’EXPOSITION DE PRODUITS ALIMENTAIRES.

Décidément, on fera un gros succés de I'Exposition de
Produits Alimentaires qui aura lieu cette année dans l'arse-
nal du 63¢me Régiment, du 24 au 31 mai courant. Depuis
que le mouvement a été lancé, les organisateurs n’ont cessé
de recevoir tous les jours de nouvelles adhésions. Clest a
tel point qu'il ne reste plus que quelques places d’affaires a
concéder. .

Comme nous avons déja eu 'occasion de le dire ici, I'As-
sociation des Marchands Epiciers a eu 13 une excellente idée
qui ne peut manquer d’avoir de trés bons résultats. Ainsi que
nous le disons dans un article de cette méme édition, les ma-
nufacturiers et les débitants ne se connaissent pas suffisam-
ment parce.que, jusqu'ici, ils se sont tenus a une trop grande
distance les uns des autres. Le moment est venu de rap-
procher la distance, tout le monde l'admet, et on ne saurait
avoir jamais une meilleure occasion que celle qu'offrira l'ex-
position pour établir des relations plus étroites.

On voudra bien aussi se rappeler que la convention an-
nuelle de la Section de Québec de I’Association des Mar-
chands Détailleurs du Canada, Incorporée, aura lieu durant
la semaine d’exposition et que I'on compte sur une nom-
breuse assistance en raison de I'importance de questions qui
seront alors soumises a I'étude des délégués.

LES MARQUES DE COMMERCE ET LES SUBSTITU-
TIONS

La substitution, voild ’éternel obstacle que tous les gros
annonceurs, propriétaires d’'une marque, rencontrent dans leur
carriére, c'est l'ulcére qui les ronge. Si tous n’en meurent pas,
ils en sont tous frappés plus ou moins, et malheureusement la
gravité du mal croit toujours en proportion de la vogue dont
jouit le produit “marqu¢”, par conséquent en proportion des sa-
crifices que fait I'annonceur.

Cependant, tout le monde a intérét, en réalité, a combattre
la substitution et 3 défendre la marque. Le public, d’abord, car
il n'est pas douteux que lorsque le détaillant s’'entéte a lui glis-
ser, au lieu de la marque demandée, un quelconque produit si-
milaire, ce n’est pas par altruisme, c’est tout simplement parce
que cette substitution lui procure a lui, détaillant, un tant pour
cent supérieur A celui que lui rapporterait la vente du produit
“marqué”. Il va de soi que ce bénéfice supplémentaire se réalise
au détriment de la qualité de la marchandise. Donc le public est
1ésé.

Il y a bien le vieux boniment—classé aujourd’hui comme
monument historique—que nos sympathiques camelots clairon-
nent sur les places publiques en écoulant leurs couteaux uni-
versels & 15 cts ou leurs peignes incassables 4 treize sous: la
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maison ne fait pas de publicité, c’est le consommateur qui bé-
neficie des sommes €énormes que nos concurrents y consacrent!

Mais c'est tellement vieux cette histoire!... C'était bon au
temps des petits chars d chevaux. Aujourd’hui, le con-
sommateur a une notion plus exacte des choses et il sait
fort bien que la maison qui fait beaucoup de publicité, vend par
grosses quantités et que, vendant par grosses quantités, elle peut
se contenter d'un bénéfice infiniment moindre que celui qui vend
peu, par hasard, par ricochet... ou par substitution.

D’autre part, le fabricant qui a une marque ne peut pas
vendre mauvais, sans se suicider. Le client qui ache¢te la pre-
miére fois ne rapporte rien au fabricant; ce qui lui rapportera,
ce sont les commandes suivantes de ce client et la publicité ins-
tinctive que fera, de lui-méme, cet acheteur, s'il est content.
Tous les efforts du fabricant tendent en conséquence a faire
toujours mieux et meilleur.

Donc le public a intérét a la défense et a la protection des

marques.

* %
*

Et le détaillant? Le détaillant lui aussi a intérét a la dis-
parition de la substitution.

D’abord, pour les raisons que nous indiquons plus haut, il
est sir de ne jamais mécontenter ses clients, car lui aussi cher-
che le “client” P'acheteur, non pas occasionnel mais habituel,
celui qui revient et a lui seul vaut plusieurs centaines de pias-
tres par an. Avec le produit “marqué”, pas de crainte de mé-
contenter la clientéle, puisqu’'on est certain de vendre bon, et
en supposant que le produit ne plaise pas, ne donne pas satis-
faction, aucune responsabilité, aucune déconsidération per-
sonnelle pour le détaillant: le mécontentement remonte au
fautif: au fabricant.

41

Le produit “marqué” se vend plus vite et plus facilement.
Cest la publicité qui fait tout le travail: le détaillant n'a plus
qu'a encaisser. Et notez qu'il arrivera fréquemment ceci: le
client qui sera entré, par hasard, i la suite de la publicité du fa-
bricant, pour acheter une boite de cacao de M. Un Tel, que tient
tel detaillant, pourra, d’abord, 'occasion aidant, faire d'autres
achats: d’oti profit nouveau et inespéré. S'il est content, bien
servi, il reviendra, cet homme qui est entré par hasard: ce sera
un client. Qu’aura-t-il colité au détaillant?

Donc le détaillant a intérdt & combattre lui-méme la substi-
tution.

-

LA LIVRAISON DES MARCHANDISES

L’homme d’affaires qui travaille 3 améliorer son com-
merce ne devrait pas perdre de vue I'importance de la bon-
ne livraison des marchandises. Le livreur peut causer autant
de tort et peut-étre plus que le commis médiocre,

Quand un client a acheté chez vous, il compte que vous
lui livrerez ses articles promptement et en bon état. Si vous
recevez quelque plainte au sujet de la livraison, cherchez 3
la source méme, établissez les responsabilités et blamez ce-
lui qui a commis la faute.

Lorsqu’'un commis a fait une vente, enveloppé les arti-
cles et promptement remis le paquet au département de livraison,
1a finit sa responsabilité et commence celle du liyreur. Celui-ci
partant avec une charge, il doit avoir une liste de tous les
paquets avec leurs adresses et, s'il constate une erreur quel-
conque, il doit voir 3 ce que tout soit mis 3 point avant de
quitter le magasin, De la sorte on évitera beaucoup d’en-
nuis et la perte de nombreux clients durant P'année. D’autre
part, les livraisons devraient étre faites 3 certaines heures
déterminées, le marchand devant toutefois étre prét 3 faire

des livraisons spéciales lorsque des clients réclament en
hate,

Un livreur n'est jamais si pressé qu’il ne puisse faire
quelques courses spéciales durant la journée et, par ces pe-
tites faveurs, gagner un nouveau client au magasin,

Il est aussi trés important de voir 3 ce que les marchan-
dises soient livrées 3 temps et en bon ordre.

Beaucoup de gens ont la mauvaise habitude de déposer
les marchandises dans le premier endroit venu, Ceci doit
étre évité, Les colis doivent étre portés dans la maison, 1a
o ils seront 3 I'abri des intempéries, En faisant cela, non
sculement on épargne les marchandises, mais on plait au
client- et le livreur s’en retourne avec la satisfaction d’avoir
bien fait sa besogne.

Le systéme est tout aussi important pour la livraison
que pour la tenue du magasin; et lorsqu'une maison d'affai-
res posséde ses propres voitures, le patron peut facilement
voir i ce que les commis aident le ou les livreurs a faire
leur travail systématiquement.

Il arrive sans doute assez souvent que des clients dé-
raisonnables vous demandent d’envoyer des articles immé-
diatement alors qu'ils n’en pressent aucunement; mais c’est
le petit nombre et la plupart de vos clients savent apporter
assez de jugement lorsqu'ils réclament quelques faveurs.
Mais, dans tous les cas, efforcez-vous de plaire, Il est tou-
jours nuisible de renvoyer les gens brusquement.

S'il s’agit de livrer un paquet trop lourd i porter pour
une femme, le livreur devra le déposer lui-méme 3 I'endroit
qui lui sera indiqué. Beaucoup de clients viennent rarement

au magasin, Ils commandent par téléphone et jugent de

votre magasin par la maniére dont votre livraison est faite.
Il est de l'intérét du marchand de voir 3 ce que celui ou
ceux qui font pour lui la livraison de ses marchandises lais-
sent une bonne impression chez les clients,

LE MARCHAND DE GROS ET LE DETAILLANT

Une lacune dans leurs relations
AR

Peu de manufacturiers connaissent les détaillants et en-
core moins de détaillants connaissent les manufacturiers.

Chaque clan se tient 3 distance parce que étranger; ce-
pendant, 'un a besoin de l'autre et tous deux pourrraient
s'entr’aider s'ils “rompaient la glace”.

Le manufacturier n’est pas un ogre, ni le détaillant un
étre déraisonnable et irréfléchi comme le croient les manu-
facturiers,

Dans presque toutes les branches de commerce, I'achat
au manufacturier est fait par un intermédiaire. Cette métho-
de a été créée pour des raisons économiques que .tout Ie'
monde connait et apprécie, mais il n’en est pas moins vrai
que le manufacturier et le débitant, ayant des intéréts abso-
lument identiques et mutuels, demeurent étrangers 'un 3
l'autre. L

Le fabricant engage de fortes sommes en .pubhmte pour
appuyer les garanties de qualité de ses prodults,. ce qui as-
sure au consommateur qu’en achetant ses produits annon-
cés il obtient pour la valeur de son argent ou que celui-ci
" sli?szll‘dn:;ycn 3 la disposition du débitant qui veut p’ro-
gresser et édifier un commerce pei:manent et .proﬁtable, c’est
de sassurer la confiance de ses c_llents:. I'l do:t répondre des

rchandises qu’il vend, car, aujourd’hui, larg'ument qui
i la plupart des ventes, c’est ’assurance que l'argent sera
faltbaur:.suépsi la marchandise ne donne pas satisfa’c.tion..
remI?es détaillants se vantent justement de ce qu'ils tien-



24 LE PRIX COURANT, Vendredi, 9 Mai 1913.

Vol. XLVI—No 19.

nent des articles pour lesquels il y a une bonne demande.
C’est aux ventes qu’ils tiennent et non aux ornements des
rayons,

Il n'y a que les faiseurs qui osent appeler de “slot-ma-
chine” le débitant qui préfére les ventes rapides au “dead-
lock”,

C’est une insulte 3 faire 3 l'intelligence du détaillant que
d’essayer de le détourner du principe sage de la coopération
avec-celui qui fait de la publicité nationale. Pourquoi? Parce
que celui-13 dirige les clients chez le détaillant ou ils pour-
ront acheter les articles pour lesquels sa publicité a créé une
demande.

Quand ce ne serait que pour cela, unissez-vous, Détail-
lant et manufacturier, au nom du bien-étre commun, faites-
vous part de vos besoins et de ce que vous avez d offrir.

M. le Détaillant, écrivez & une couple de grands annon-
ceurs et dites-leur que vous avez besoin de leur aide pour
augmenter le chiffre de vos affaires dans votre arrondisse-
ment; que votre clientéle peut se payer des articles de choix;
que vous disposez de peu de temps, mais que le manufactu-
rier peut trouver profit 3 faire chez vous s'il veut vous aider.
Soyez siir qu'il s'occupera de vous,

Vous, M. le Manufacturier, renseignez le détaillant au
sujet de vos marchandises et sur ce que vous faites pour in-
téresser le public. Dites-lui de vous écrire s'il n'a pas déja sa
part du commerce que vous développez. Demandez-lui qu'il
vous fasse des suggestions. Les détaillants connaissent la
clientéle individuellement, Pourquoi ne pas établir un “ser-
vice de relations avec les détaillants”? Faites savoir au dé-
taillant que vous étes avec lui, que vous étes prét a lui aider
A promouvoir la vente de vos produits, Faites connaissance.

Le marchand détaillant, de nos jours, n’est plus .ce qu'il
était il y a vingt ans, et vous devez vous connaitre mutuelle-
car vous n’étes pas concurrents mais associés.

LES ARTICLES ANNONCES ONT LA FAVEUR DU
DETAILLANT

Le détaillant qui entreprend sérieusement la vente d'ar-
ticles annoncés, découvre bien vite qu'il peut tenir une plus
grande variété de marchandises avec un plus petit stock de
chacune, et faire plus d’affaires en réalisant un meilleur pro-
fit. Tout le monde est familier avec les marchandises annon-
cées et le marchand ne perd pas son temps 3 arguer ou a
faire des comparaisons, Le prix est fixe et tout est prét pour
faire rapidement les transactions.

Plus encore que le marchand de gros, le détaillant est
disposé i tenir les articles annoncés. Le détaillant a vu le
vendeur aux prises avec un client, essayant, dans la crainte
de manquer une vente, de lui substituer une marchandise ne
portant pas la marque du manufacturier, Dans une autre
partie du magasin, il a2 vu un commis servir 3 un autre client
un article désigné d’aprés le nom annoncé, recevoir I'argent
et répondre immédatement 3 un nouveau venu, faisant ainsi
une autre vente avant que le premier commis n’eiit disposé
de son client, Plus le service est rapide, plus on multiplie
les transactions, Le magasin de détail ou I'on sert les mar-
chandises demandées sous le nom annoncé devient vite un
“magasin populaire”. ’

Voici d’ailleurs 'opinion bien franche d’un détaillant: “Un
manufacturier qui annonce ses produits a beaucoup plus d’a-
véntagc a m’atteindre que celui qui peut produire tout aussi
bon mais qui n’annonce pas, parce que je vends ceux annoncés
beaucoup plus facilement que les autres. Il me fait plaisir de
voir combien facilement mes vendeurs disposent des ache-
teurs qui viennent 3 mon magasin. Les clients demandent ce
qu;ils désirent avoir et, régle générale, ils sont aussitot ser-
vis, Ils sont contents du service et, de ce fait, ils trouvent

mon magasin moderne, Je pourrais sans doute vendre au-
tres choses 3 un bon nombre d’entre eux, mais la grande
question est de savoir s'ils seraient parfaitement satisfaits?
Il est des gens que cela géne de quitter un magasin sans
avoir acheté et qui accepteront ce qu'on leur offre, Mais il
est difficile de juger de I'effet produit — quelques-uns sont
assurément désappointés de ne pouvoir se procurer ce qu'ils
demandent — et il est probable qu’une autre fois ils s’adres-
ser'ont ailleurs. Il m'a fallu du temps pour apprendre 3 ap-
preFier toute la valeur de la marchandise anoncée, mais
maintenant, vous ne pourriez trouver un plus fidéle partisan,
que moi lorsqu’il s’agit d’articles bien annoncés. Je gagne
plus d’argent qu'auparavant et -mon stock est plus net, Je
commande en aussi petites quantités que je veux sans avoir
a me déranger, Je me fournis chez des marchands de gros
en ville quoique j’aie eu de la peine 3 les faire consentir 3 te-
nir du stock pour moi. Ils ont souvent perdu la vente d’arti-
cles .ar.moncés parce que je n’en voulais pas d’autres, Aujour-
d’hui ils me les fournissent et ils y trouvent une nouvelle
source de profits, A part moi, ils comptent encore de nom-
breux clients nouveaux, Beaucoup de marchands de gros
pourraicnt s'assurer la bonne classe du commerce en détail
de leur ville s'ils voulaient seulement tenir les marchandises
annoncées.”

C’est 13 l'opinion d'un homme d’affaires sérieux et un

récit basé sur sa propre expérience. Nous croyons tout com-
mentaire inutile,

LAISSEZ PENETRER LA LUMIERE

Et vous doublerez votre chiffre d’affaires
§upposez un marchand qui, au lieu de laisser pénétrer la
h.xmlere du jour dans son magasin, tient ses stores hermé-
tiquement fermés toute la journée et brile du gaz ou de I'é-
lectricité 3 I'intérieur; supposez un voyageur déambulant pé-
destrement sur une route briilante et qui refuserait de mon-
ter dans une voiture ot on lui offre une place; supposez en-
core un meunier dont le moulin serait construit tout 3 c¢oté
d’'un rapide et qui s’obstinerait 3 tourner la meule i la main,

Vous diriez que ce sont tous des fous, Et pourtant, re-
gardez autour de vous, Combien peu de détaillants savent
profiter de la grande publicité faite par les manufacturiers
dans toutes les branches de commerce. Vous ne savez pas
le nombre de ventes qui se décident pratiquement, le soir,
aprés la lecture des journaux quotidiens.

Presque tous les détaillants actifs annoncent dans les
journaux locaux. .

Faites de la lumiére! Apprenez i vos clients que vous
étes en position de leur livrer les marchandises que la gran-
de publicité des manufacturiers leur a fait connaitre, Ils
prendront 'habitude de lire votre annonce et vous en pren-
drez le bénéfice, Tous les manufacturiers sont préts 3 vous
aider, Demandez-leur quelques-uns de leurs clichés pour il-
lustrer vos annonces et, de la sorte, greffez leur marque de
commerce 3 votre magasin.

La demande pour les articles annoncés est maintenant
universelle. Que votre annonce dans les journaux soit ainsi
faite qu’elle attire cette demande 3 votre magasin,

THE CONTINENTAL BAG & PAPER CO. LTD.

M. J. A. Nixon, gérant local de la The Cqptinental Bag
& Paper Co, Limited, désire annoncer au commerce qu’il a
maintenant transporté ses bureaux de 427 rue St-Jacques a
584 rue St-Paul, ou il est prét i répondre i toutes comman-
des et toutes informations qu’on pourrait lui demander, soit
par la poste, soit par téléphone Main 4381.
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ORGANISATION DU RAPPEL D’OFFRES METHO-
DIQUE.

Ce que l'annonce peut faire de mieux, au point de-vue
de la vente par correspondance, c'est d’établir immédiate-
ment un contact, pour ainsi dire, entre 'annonceur et le client
en perspective, lequel se révéle dés I'instant ot, sollicité par
'annonceur, il formule 1a demande A laquelle on 'a provoqué.

Cela ne fait donc aucun doute que beaucoup d’articles
puissent étre ainsi vendus, uniquement grice a I'annonce.
Mais il ne faudrait pas croire que cela suffise et c’est pour-
quoi les annonceurs américains, notamment, ont imaginé ce
qu'ils appellent le “Follow up system”, ce que nous nom-
mons le “Rappel d’offres méthodique”.

Tout a été mis en neuvre dans la rédaction de 'annonce
pour inciter le lecteur 3 écrire, il ne s’ensuit pas, fatalement,
qu'il soit disposé a passer sa commande immédiatement et
cela pour de multiples raisons. Les lettres ainsi recues se
grounent donc naturellement en plusieurs catégories bien
définies. La premiére comporte toutes celles qui ont donné
lieu 3 une commande ou 3 un envoi d’argent. La deuxiéme
renferme celles qui demandent de nouveaux renseignements
sur le produit ou l'affaire proposés et auxquelles il est aisé
de répondre au moyen d’une simple lettre, méme circulaire.
Vient ensuite la troisiéme catégorie, celle qui comprend tou-
tes les lettres réclamant I’envoi d’un catalogue ou demandant
des détails sur les choses promises par 'annonce, et qui n'ont
eu aucune suite.

Quand il a été répondu A ces trois sortes de lettres, il
convient d’attendre une dizaine de jours pour que les desti-
nataires aient eu le temps de prendre une détermination, mais
si. au bout de ce temps, on n’a requ aucune commande, au-
cune lettre nouvelle de cette correspondance adressée au
client éventuel. c’est 13 qu'il faut sans tarder lui écrire de
nouveau et c’est cette deuxiéme lettre dont les termes doi-
vent étre pesés et étudiés avec beaucoup de soin et de psy-
chologie, si I'on veut que ce rappel porte ses fruits. Si cette
lettre est bien faite, si elle touche la corde sensible du cor-
respondant, il est bien rare que cette lettre de rappel. cette
relance, comme on dit encore, ne force pas le correspondant
i qui elle est adressée, & faire une réponse quelconque, soit
au'il passe un ordre, soit qu'il dise pourquoi il n’a pas passé
'ordre attendu, et c’est bien 1a le but essentiel du rappel
d’offres méthodique, c’est de contraindre en quelque sorte un
correspondant demeuré muet, 3 donner des explications sur
son silence et sur son abstention. En Amérique, on a poussé
'application du “Follow up system”3 un point tel, que les
lecteurs des journaux, parfaitement informés du fonctionne-
ment de cette méthode, prennent la précaution, lorsqu'ils
écrivent leur premiére lettre pour demander des renseigne-
ments, ou une brochure ou un catalogue, de prier I'annon-
ceur de ;e pas les comprendre dans son “Follow up”, en
d’autres termes, ils I'informent qu'ils ne veulent pas recevoir
de lettres de relance. Le “Rappel d’offres méthodique” est
pratiqué au Canada depuis trop peu de temps et avec trop
peu d’ampleur pour que nous en soyons arrivés 3.

Dans les deux cas cités plus haut, 'annonceur a toujours
un parti a tirer de la réponse qui lui est faite. Soit qu'il la
classe s'il a le sentiment que 'acheteur qu'il avait en vue est
négligeable pour le moment, soit que, par les explications
aui lui auront été fournies, il puisse donner satisfaction a cet
acheteur possible et conclure une affaire.

Autant que possible, 'annonceur répondra le jour méme
a la lettre qui contient une question ou une explication quel-
conque, car, lorsque son correspondant se donne la peine
d’écrire, il entend recevoir une réponse par retour du cour-
rier et on l'indisposerait en retardant cette réponse.

Il arrivera que la deuxiéme lettre envoyée par I'annon-
ceur nc portera aucun résultat, ni une commande, ni une

nouvelle demande d’explications ou de renseignements. Cest
1d que I'annonceur devra s'ingénier 3 trouver le sujet d’une
troisiéme lettre dont la rédaction différera complétement des
deux premiéres et ot de nouvelles éventualités seront pré-
vues, toujours pour forcer l'attention du correspondant et
I'amener & écrire 3 nouveau.

Il 'y a évidemment un terme a cette correspondance de
relance qui, pratiquée avec trop d’opiniitreté, risquerait d’en-
trainer des frais que I'affaire ne supporte pas, mais on admet
que cinq lettres écrites au méme correspondant sont la bonne
limite.

Le grand défaut de la plupart des annonces faites dans
les journaux, c’est que le résultat cherché cesse d’étre pour-
suivi aprés la lecture de l'annonce. Beaucoup de commer-
cants pratiquant la vente par correspondance se plaignent du
rendement insuffisant de leur publicité qui, justement, ne pra-
tiquent pas le “Rappel d'offres méthodique”. Combien de
centaines de dollars sont ainsi perdus chaque mois pour la
vente, tout simplement parce que I'annonceur n'a pas su ou
n'a pas voulu continuer i exercer sur les lecteurs qu'il a tou-
chés par sa publicité, I'action persuasive et persistante que
la publicité avait déterminée du premier coup.

Est-il nécessaire d’ajouter qu'aujourgi'hui on commence
i revenir de ces préventions contre la publicité et 4 se rendre
compte que c’est, précisément, le bénéfice d’'une opération de
réclame qui est constituée par le rendement du rappel
d’offres?

Le prix de revient de ces lettres de rappel, lorsqu'elles
sont établies par des procédés économiques, est relativement
minime. C’est le port de la lettre qui coiite le plus, mais
qu'importe si le nombre des ordres recueillis compense lar-
gement la dépense ainsi faite.

Quoi qu'il en soit, 'annonceur moderne, s'il veut tirer
tout le parti utile du résultat de sa publicité, ne doit pas
hésiter a faire figurer & son budget la dépense nécessitée par
les lettres de rappel répétées. Il doit calculer quelle somme
il doit dépenser pour cet objet et il devra la dépenser réelle-
ment, car I'annonce dans les journaux, si elle paye par elle-
méme, fort souvent, et suffit 4 la récupération de la dépense
premiére, il n'en est pas moins vrai qu’elle paiera beaucoup
mieux si la correspondance est suivie, continuée, par un sys-
téme judicieux de lettres de rappel dont I'efficacité dépend
de I'habileté, de la diplomatie et de la psychologie qu'on y
déploiera.

COMPAGNIES INCORPOREES

Des lettres patentes ont été émises par le lieutenant-
gouverneur de la province de Québec, incorporant:

“La Compagnie Générale de Phonographes et Grapho-
phones Limitée”, pour manufacturer, acheter, vendre, im-
porter, exporter, louer des phonographes et graphophones,
et faire affaires généralement dans toutes espéces d'instru-
ments de misique, matériel et accessoires, Capital-actions,
$20,000, 3 Montréal. :

“Sault-au-Récollet Land and Power Company, Incorpo-
rated”, pour acheter, louer, prendre en échange ou acquérir
autrement des ferres, batsses et autre propriété de toute
sorte et description et tout droit et intérét en icelles et les
détenir et posséder soit absolument comme propriétaires ou
comme locataires ou autrement. Capital-actfons, $70,000, i
Montréal.

“L’Epargne Immobiliére de Montréal”, pour organiset:
et établir un systéme de préts par lequel les personnes qui
paieront un droit d’entrée et une contribution mensuelles
déterminée par la Compagnie auront en suivant l'ordre nu-
mérique de Irue contrat respectif le droit d’emprunter de la
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compagnie une somme de 1,000 dollars par contrat aussitét
qu'une pareille somme provenant des contributions men-
suelles sera accumulée au nom de la compagnie pour for-
mer un fonds spécial destiné i cette fin, Capital-actions,
$49,900, 3 Montréal,

“Donaldson Limited”, pour faire les affaires d’agents en
général, exportateurs et importateurs de toute sorte de
provisions, marchandises, et agir comme courtiers en géné-
ral et agents 3 commission pour l'achat et vente d’effets, ar-
ticles et marchandises de toute description, Capital-actions,
$20,000, 3 Montréal,

“Montreal Moulding Manufacturing Company, Limited”,
pour manufacturer, la préparation, 'expédition et le com-
merce en gros et en détail des moulures, cadres, orne-
ments, miroirs, etc. Capital-actions, $20,000, 3 Montréal.

“Harris and Ayner Limited”, pour faire les affaires
d’ouvriers en cuivre, dans toutes les branches, manufactu-
rer, acheter, vendre et faire en aucune maniére le commerce
de cuivre, objets en cuivre et marchandises en cuivre, mé-
taux, alliages et minéraux, Capital-actions, $5,000, 3 Mont-
réal,

“Sherbrooke Flexible Steel Ladder Company Limited”,
pour faire les affaires en général d’entrepreneurs, manufac-
turiers, constructeurs et poseurs de toutes sortes d'échelles
et appareils de sauvetage. dans le district de Saint-Frangois.
Capital-actions, $5,000, 3 Sherbrooke, '

“Signs of Canada”, pour exercer l'industrie générale de
manufacturiers d’enseignes et autres matiéres d’annonce et
de publicité. Capital-actions, $20,000, 3 Québec.

“La Société d’Eclairage et d’Energie Electrique du Sa-
guenay”, pour faire les affaires d’'une compagnie d’éclairage,
chauffage et force motrice. Capital-actions, $1,000,000, a
Chicoutimi,

LES FRUITS D’EUROPE

MM. J. C. Houghton & Cie nous écrivent de Liverpool,
d la date du 25 avril 1913: -

Les oranges “Valence” arrivent maintenant en plus
grande abondance et bien que la demande reste active, on
n’a pas pu maintenir les prix de cléture de la semaine der-
niére. Néanmoins, la baisse n’est que légére, Nous avons en-
core i déplorer le fait que parmi les cargaisons déchargées,
il y avait beaucoup de fruits endommagés, Le prix des
“Jaffa” s’est, par contre, élevé de 3 d. par boite, la concur-
rence est particuliérement ardente de ce coté; les citrons
restent 3 peu prés dans les mémes conditions, les approvi-
sionnements continuent 3 étre faibles,

Les “pommes” sont décidément moins chéres, bien que
les meilleurs lots en barils continuent 3 se vendre i de bons
prix. Les “Newtown” de Californie et de I'Orégon, ainsi
que les variétés colorées du dernier district, sont toutes
moins chéres, ce qui provient sans aucun doute du premier
arrivage important de fruits de la nouvelle saison, venant
de Tasmanie et d’Australie. Le qualité de ces fruits lais-
sait beaucoup 3 désirer, '

Oignons, — Ceux d’Egypte sont l'objet d’une bonne de-
mande, de 4/6 3 5/- le quintal pour les meilleurs, et de 3/6
i 4/3 seulement pour ceux dont I’état était plus ou moins
défectueux. On a fait monter encore le prix des “Valence”.

Pommes de terre. — Les “Malte” se vendent 34 6/- et les
“Kidney” i 9/- le quintal.

Les “bananes” restent aux mémes prix,

Les “tomates” se vendent de 20/- 3 21/- pour la 1ére
qualité, et de 14/- 3 16/- pour la 2&me,

NOUVELLES CHARTES

La “Gazette du Canada” publie les nouvelles chartes ac-
cordées sous le sceau du secrétaire d’Etat du Canada. Voi-
ci celles qui ont trait aux nouvelles compagnies ayant leur
principale place d’affaires dans la province de Québec:

"‘George F. Hemsley Company Limited”, pour faire des
affaires comme manufacturiers et marchands de joaillerie,

émaux, nouveautés et accessoires, Capital-actions, $50,000,
a Montréal,

“The Morris Company Limited”, pour faire des affaires
d’'agents d’annonces, pour acquérir le fonds de publicité gé-

nérale de John C .Morris. Capital-actions, $40,000, 3 Mont-
réal,

“Osborne Realty Company Limited”, pour acquérir,
par achat ou autrement, des terres ou tout immeurble, etc.
Capital-actions, $500,000, 3 Montréal.

“Bonne Bay, Limited”, pour faire des affaires comme
marchands de bois de construction, de bois de pulpe, etc.
Capital-actions, $299,000, 3 Montréal,

“Guardian Investment Corporation Limited”, pour

souscrire, assurer, acheter, etc., des actions, obligations, dé-
bentures. Capital-actions, $200,000, 3 Montréal.

“Fred. Thomas Company Limited”, pour manufacturer,
acheter, vendre, importer et exporter des machines électri-

ques et leurs accessoires, Capital-actions, $100,000, 3 Mont-
réal,

“Montreal Paint and Glass Company Limited”, pour
acquérir le commerce de C. A. Sharpe, 3 Montréal, et payer
le fonds de commerce dudit en comptant ou en actions ou

partiellement en comptant et en actions. Capital-actions,
$50,000, 3 Montréal, ¢

“Electric Repair and Contracting Company Limited”,
pour manufacturer, acheteh et vendre toutes sortes d’arti-
cles d’électricité avec le matériel brut qu'on utilise pour la

fabrication de ces articles, Capital-actions, $50,000, 3 Mont-
réal.

“The St. John’s and St. Lawrence Company Limited”,
pour faire les affaires générales de transport (excepté che-
mins de fer) par vapeur, électricité, gazoline. Capital-ac-
tions, $20,000, 3 St-Jean.

“Leroux, Daigneault and Brault Limited”, pour impor-
ter, exporter, manufacturer, acheter, vendre, trafiquer des

marchandises de tous genres. Capital-actions, $100,000, 3
Montréal.

“Contractors Supplies Limited”, pour faire les affaires
comme marchands généraux, importateurs, exportateurs,
agents, agents commissionnaires, Capital-actions, $30,000, 3
Montréal,

“Montreal Reserve Limited”, pour faire affaires comme
agents et commercants d'immeubles, y compris terrains, ba-
tisses et améliorations érigées et faites sur tels immeubles
ou terrains, et comme agents et comme courtiers d’assuran-
ces. Capital-actions, $75,000, 3 Montréal,

“The Brockton Shoe Company Limited”, pour achter,
acquérir comme une affaire en opération tous et aucun des
biens et actif des affaires de la Brockton Shoe Company,
Limited, corps possédant une charte provinciale du gou-
vernement de la province d’Ontario. Capital-actions, $50,000,
a Montréal,
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vement élevés,

SUCRES

Nous cotons:
Extra granulé, sac les 100 lbs,

4.50
Extra granulé, balle 5 x 20 100 1b. 4.60
Extra ground, baril les 100 Ibs. 4.90
Extra ground, bte 5o lbs. 100 1b. 5.10
Extra ground, 4 bte 25 1b., 100 1b. 5.30
No 1 Yellow, baril les 100 1bs, 4.15
No 1 Yellow, sac les 100 1bs. 4.10
Powdered, baril 100 1bs. 4.70
Powdered, bte 50 1bs. les 100 lbs. 4.90
Paris Lumps, % bte 25 lbs. 100 1bs, 5.55
Crystal Diamond, baril 100 lbs. 5.25
Crystal Diamond, & bte 50 lbs.

. * les 100 lbs. §5.35
Crystal Diamond, 1 bte 25 lbs.
les 100 lbs. 5.55

Crystal Diamond, Domino, 20
cartons 5 lbs. les 100 lbs. 0.35
Sucres bruts cristallisés, 1b, 0.04
Sucres bruts non cristallisés, 1b, 0.03%
Ces prix s’entendent au magasin du
vendeur 3 Montréal.

MELASSES

Trés bonne demande,
Barbade, choix, tonne

] 0.34 0.35 0.37
Barbade, tierce et qrt, 0.37 0.38 0.40
larbade, demi gqrt. 0.39 0.40 0.42
Mglasse, fancy, tonne 0.39 0.40 0.42
Mélasse, fancy, tierce et -

quart 0.42 0.43 0.45
Mélasse, fancy, demi qrt. 0.44 0.45 0.47

es prix s’entendent: 1ére colonne,
our territoire ouvert; 2e colonne, pour
territoire combiné; 3e colonne, pour
Montréa] et ses environs,

LARD AMERICAIN
le qualité, le quart

! 30.00
e qualité, le quart 29.50
e qualité, le quart 27.50
SAINDOUX
Bonne demande,
La Ib.

Cream of wheat, cse

0000

Fécule de mais, 1e qlté, 1b. 0.073 0.078
Fécule de mais, 2e qlté, Ib, 0,05 0.05%
Fécule de pommes de terre,

qrts de 1 Ib., doz. 0.00 1.35
Vermicelle, macaroni eg

spaghetti Canadiens btes

de 5 Ibs., Ib. 0.00 0.273%
En vrac 0.00 0.05%
Paquets de 1 1b. 0.00 0.07

Nouillettes aux oeufs:
Paquets de § 1b,, Ib. 0.00 0.07%
Spaghetti, pites assorties:

alphabets, chiffres, ani-

maux nouilles, coudes,

importés en yrac, Ib. 0.00 o0.07}
En paquets de 1 Ib. “ 0.00 0.08
Tapioca pearl, en sac, la “ o0.05¢ 0.06
Tapioca seed, en sac, la “ 0.06 0.07
Tapioca flake “  0.07% 0.08
Sagou “ o0.05% 0.06

FROMAGES CANADIENS

Bonne demande.

Les fromages petits et gros se ven-
dent aux épiciers 143c et 15¢ la livre,

Poisson salé.
Morue salée, No 1

VINAIGRE

Nous cotons, prix nets:
Bollman, cruches paillées, 4

gall, imp. cruche
Domestique triple, cruches

0.14} o.15

0.00 2.20

paillées, 4 gal. imp. cruche 0.00 1.25
72 grains, le gall. 0.00 0.12
88 grains, le gall, 0.00 O0.15
118 grains (proof), le gall.  0.00 o0.19

THES

Les thés du Japon i prix moyens aus-
si bien que les tﬁés de luxe se font ra-
res sur place. Une hausse est & appré-
hender, attendu que les thés de la ré-
colte nouvelle ne peuvent -arriver- ici
avant aofit"et septembre,

Sel fin en sac
Sel fin en § de sac
Sel fin, quart, 3 lbs,
Sel fin, quart, § Ibs.
Sel fin, quart, 7 lbs.
Sel fin, en quart de 280 Ibs.
Ordinary fine
Fine
Dairy
Cheese
Gros sel, sac

o« o000
28888 8888

©o0000
OSNNvN~

ORGE

Légumes secs.
Nous cotons:
Orge mondé (po?, sac
Orge mondé (pot), baril
Féves de Lima de Cal, Ib.
Orge mondé (pearl), sac
Féves blanches, Can., Ib,
Féves jaunes minot
Lentilles rouges, par sac, b,
Lentilles vertes, par sac, 1b.
Pois Verts, No 1 1b.
Pois cassés, le sac
Blé-d’Inde a2 soupe, cassé,
le sac

RIZ

La demande est bonne.
Nous cotoms:
Riz importés:
Riz Patna, sacs de 112 lbs,,
suivant qualité Ib.
Riz Carolina
Riz moulu
Riz soufflé (puffed) cse de
36 paquets de 2 pintes
Riz décortiqués au Canada:
Les prix ci-dessous s’entendent
Montréal.
Qualité B, sac 250 lbs.
Qualité C, sac 100 lbs.
Sparkle
India Bright (sac de 100 1bs)
Lustre
Polished Patna
Pearl Patna

co00N00000
8 22828838388

o

0.00

®°oo00000
8888888

2)
Epicerie et Provisi

LA SITUATION. , gaingoux pur, én tinette o.1584 EPICES PURES, GRAINES ET SEL

Le marché de I'épicerie est resté bien Saindoux pur, en secau 3.25 Bonne.demande t -

tranquille cette semaine, Les prix sont Saindoux pur, cse de 10 lbs. 0.164 Notis co:onsl:‘d  RONEREA

restés les mémes pour les fruits secs; Saindoux pur, cse de 5 lbs 0.168  Ajjspice, mouln Ib. 0.15 0.18
la mélasse se maintient chéroi. Les sucres  Saindoux pur, cse de 3 lbs. 0.16  Anis “ 0.08 0.09
restent aux mémes cotes; les commis- . Canary Seed “  0.06} o0.074
voyageurs envoient des commandes FARINES ET PATES ALIMEN Cannc{le. moulue “  0.20 0.274
dont le montant est considérable, Les TAIRES Cannelle en mattes * 0.8 o0.22
cullections sont plus setisfaisantes qu'on Pates alimentaires Clous de girofle moulus * 0.26 0.33
ne l'espérait. Un point noir & I'horizon: B d d Chicorée canadienne “ 0.12 0.13
on pense éprouver bientot de grandes N°““° SRS Clous de girofle entiers “ 0.22 0.30
difficultés a se procurer approvisionne- A ous cotons: Colza “ 0.06 0.08
ment nécessaire de sardines frangaises, F"P“’ root, boite de 7 lbs. 0.15  Créme de tartre “ 0.2 0.24
4 cause de la cloture de 130 & 140 éta- Larine Five Roses, grt. 0.00 6.25  Gingembre moulu “ 0.20 0.30
Llissements en Bretagne. Farine Five Roses, sac 0.00 3.25  Gingembre en racine “ 0.17 0.20
Pour les champignons, le marché est [arine Household, art. 0.00 6.25  Graine de lin non moul. * 5,04 .08
ferme avec tendance promoncée i une Lar- “Regal”, grt. 0.00 6.70  Graine de lin moulue “ 0.06 0.07
lausse assez forte, . Far, patente hongroise, qrt. 0.00 6.40  Graine de chanvre “  0.05% 0.07
Pour les marchandises “Soleil”, les Farine d patis. Océan, qrt. 0.00 5.85  Macis moulu “  0.00 0.90
marchands de gros de notre ville vont lFar. Bcg:.al ., Sac 0.00 3.20  Mixed spices moulues *“ 0.18 o0.22
envoyer 3 la société anonyme “Soleil” Far. d’avoine granulée, sac 0.00 2.50  Muscade * 0.20 0.35
de Malines des instructions complémen- Far. d'avoine standard, sac 0.00 2.50  Muscade moulue *  0.00 0.50
laires pour que cette société livre ses Larine d’avoine fine, sac 0.00 2.50  Piments (clous ronds) “ o0.07% o0.10
commandes au complet malgré la rare- Farine d'avoine roulée, brl. 0.00 4.75 Poivre blanc rond “ 0.25 0.27
t¢ des légumes verts sur le marché eu- Iarine d'avoine roulée, sac 0.00 2.25  Pojvre blanc moulu *  0.23 0.27
ropéen. Farine de sar'rasm, sac . 0.00 2.75 P0|.vrc noir rand “  0.15 0.17
Un remarque depuis quelque temps Far. de blé-d’Inde ord., sac 0.00 2.15 Poivre noir_ mouly “ 0.16 0.20
wue les huiles d'olives se maintiennent DBanner, Saxon et Quaker Poivre de Cayenne pur * 0.21 0.25
avec assez de fermeté 3 des prix relati- ats, et Ogilvie, caisse gg 4.00  Whole pickle spice “ 0.16 0.20
. 1.85
0.45
3.35
3.15
3.05
.80
.05
.15
45
8o

4.25
f.o.b.
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Imperial Glacé Patna
Crystal Japan
Snow Japan
Ice Drips Japan
FRUITS SECS

Assez bonne demande.

Nous cotons:

Dattes et figues:
Dattes en vrac 1 1b.
Dattes en pqts de 1 lb.
Figues sécﬁen en boites,

3 couronnes 1b.
7 couronnes 1b.
§ couronnes 1b.
6 couronnes 1b.
9 couronnes 1b.
16 onces bte
10 onces bte
Raisins de Corinthe.

Corinthe Filiatras, en vrac
Corinthe Filiatras en car-
tons 1 1b.
Raisins de Malaga,

Rideau bte

Balmoral bte

Orléans bte

Royal Excelsior bte ,
Raisins Sultana.

En vrac

Cartons, 1 1b.

Raisins de Valence.
Valence fine off Stalk, btes

de 28 lbs.

Valence Selected, btes de

28 1bs.

Valence Layers, 4 cour,
btes de 28 lbs.

Raising de Californie.
Epépinés, paq. 1 Ib., fancy
Epépinés, paq. 1 lb,, choix

Noix et Amandes.
Amandes Tarragone
Amandes Valence écalées
Avelines
Noix de Grenoble Mayette
Noix Marbot
Noix de Bordeaux écalées
Noix du Brésil
Noix de coco rapées, a la Ib.
Noix Pécan polies
Noix Pécan cassées
Peanuts non rdties, Sun
Peanuts non réties, Bon Ton
Peanuts non roties, Coon
Peanuts roties, Coon
Peanuts roties G.

Peanuts non réties, G.
Peanuts roties, Sun
Peanuts réties, Bon Ton
Pruneaux 30/40
Pruneaux 40/50
Pruneaux 50/60
Pruneaux 60/70
Pruneaux 70/80
Pruneaux 80/90
Pruneaux 90/100

Fruits évaporés.
Abricets, boite 25 lbs.
Nectarines
Péches, boite 25 lbs.
Poires, boite 25 lbs.
Pommes tranchées, évapo-

rées, btes de 50 1bs.

Pelures de fruits.

Citron
Citronelle’
Orange

o000
8888

5858

0.00

0.09%
Lb.
0.08
0.073%
Lb.
0.17
0.39
0.14
0.16
0.14
0.28
0.16%
0.21%
0.18
0.00
0.08%
0.09%
0.07
0.09
0.10
v.074
0.11
0.12
0.11
0.09%
0.08%
0.073
0.07
0.06%
0.06
Lb.
0.143
0.11
0.09%
0.124

0.06%
Lb.
0.10% 0.11
0.16% 0.17
o.11{ 0.12

oo

.
N

0000000000000 000000000000

°°°° e o e © o © o o o o
3 8888 8888888:-588%8888
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CONSERVES ALIMENTAIRES
Conserves de Légumes

Trés bonne demande.
Nous cotons:

No 1

Asperges (Pointes), 2 1bs.

ren

Asperges entiéres can., 2 Ibs. 0.00 3.50
Asperges Californie, 24 lbs. 0.00 3.50
Epinards 2 lbs. 0.00 1.60
Betteraves tranchées, 3 lbs. 0.00 1.32}
Blé d'Inde 2 lbs. 0.00 1.00
Blé d’Inde en épis, gal. 0.00 4.77%
Catsup, bte 2 lbs. doz. 0.00 0.85
Catsup au gal. doz. 0.00 5.00
Champignons hétel, boite  0.14 0.15
Champignons, Ier choix 0.20 0.21
Champignons, choix, btes 0.18 o0.19
Choux de Bruxelles imp. 0.17 o0.18
Choux-fleurs 2 lbs. 0.00 1.65
Citrouilles 3 lbs. 0.00 0.824
Citrouilles gal. 2.52}% 2.55
Epinards gal. 0.00 5.30
Epinards 2 lbs. 0.00 1.27%
Epinards 3 lbs. 0.00 1.77%
Epinards imp. bte o0.12 0.13
Féves Golden Wax, 2 lbs. 0.97% 1.00
Féves Vertes 2 lbs. 0.97% 1.00
Féves de Lima 2 lbs. 0.00 1.35
Flageolets importés bte o0.13% o0.15
Haricots verts imp. bte 0.13 0.17
Macédoine de légumes, bte o0.10 0.16
Marinades en seau, 5 gal. 0.00 2.25
Petits pois imp. moyens bte o.11 o0.11}
Petits pois imp. mi-fins bte o0.11 o0.12
Petits pois imp., fins, bte 0.16 o0.17
Petits pois imp. ext. fins, bte 0.17 0.18
Petits pois imp., surfins, bte (manquent)
Pois Can. English Garden 0.00 1.25
Pois Can. Early June 0.00 I.30
Pois Sweet Wrinkled 0.00 I1.45
Pois Can. Ext. Fine Sifted 0.00 1.75
Succotash 21bs. 0.00 1I.15
Tomates P. S. I, 3 lbs. 0.00 1.60
Tomates P. S. I, 3 Ibs. non
livrées 0.00 0.00
TFomates, 3 lbs., doz, 1.35 I.4.
~Tomates, gall. 4.00 4.02%
Truffes, § boite 5.00 5.40
Conserves de fruits
Trés bonne demande.
Par doz., groupe No1 No 3
Ananas coupés en dés,
13 Ib. 0.00 2.25
Ananag importés 2§ lbs. 0.00 3.25
Ananas entiers (Can.) 3 lb. 0.00 2.30
Ananas tranchés (Can.) 21b. 0.00 1.75
Ananas rapés (emp, Can.)
2 lbs. 0.00 1.774
Bluets Standard doz. 0.00 1.25
Cerises rouges avec noyau,
2 lbs. 1.55 1.55%
Fraises, sirop épais, 2 Ibs. 0.00 2.15
Framboises, sirop épais,
2 lbs. 2.12} 2.15
Gadelles rouges, girop épais,
2 lbs. 0.00 1.97%
Gadelles noires, sirop épais,
2 lbs. 0.00 2.00
Groseilles, sirop épais,
2 lbs. 0.00 2.00
Marinades can. 1 gal. gal. 0.00 0.80
Olives, 1 gal. al. 1.274 1.70
Pécheg jauneg 2 lbs. 0.00 1.50
Péches 3 lbs. 0.00 2.25
Poires (Bartlett) 2 1lbs. 1.75 1.774
Poires 31lbs. 2.35 2.37%
Pommes 3 1lbs. 0.00 1.10
Mires, sirop ¢7a's 2 lbs. 0.00 2.00
Pommes Stanaard gal. 2.52§ 2.55
Prunes Damson, sirop épais,
21bs. 1.10 T1.15
Prunes Lombard, sirop épais,
2 lbs. 0.00 1.02}
Pruneg de Californie, 23 1b. 0.00 2.74
Prunes Greengage, siro
épais 2 ﬁ)s. 0.00 1.30
Rhubarbe Preserved, 2 1bs. 0.00 1.50
Cerises blancheg doz. 0.00 2.25
Cerises noires doz. 0.00 2.40
Framboises doz. 0.00 2.40
Miires doz. 0.00 2.40

Gadelles rouges doz. 0.00 2.40

Conserves de poissons
Tres bonne demande,
Nous cotons:
Anchois § I'huile (suivang

format) doz. 1.60 4.50
Caviar ¢ Ib. doz. 3.60 3.75
Caviar ¢ Ib. doz. 7.00 7.20
Crabes 1 1b. doz. 3.75 3.00
Crevettes en saumure, 1 lb. 0.00 1.40
Creveltes sans saumure, 1 lb, 0.00 1.%
Fimnan Haddies doz. 1.35 1.40
Harengs frais, importés,

. doz. 1.15 1.20
Harengs marinés, imp. * 1.40 1.65
Harengs aux Tom., imp, “ 1.35 1.40
Harengs kippered, imp. “ 1.45 1.70
Harengs canadiens kippered 0.95 1.00
Harengs canadiens, sauce

tomates 0.95 I.00
Homards, bte plate, 11b.“ 5.75 5.8
Homards, bte plate, 4 Ib.“  3.05 3.10
Homards, bte h,, 1 1b. “ 5.40 §5.50
Huitres (solid meat), 5 oz.

. . doz. 0.00 1.40
Huitres (solid meat), 10 oz,

. doz. 0.00 2.00
Huitres 1 1lb. 0.00 1.40
Huitres 2 lbs. 0.00 2.25
Maquereauy, tin 1 1b., la doz.

0.00 I.45
Morue No 2 Ib. (manque)
Morue grosse en quart 1b. (manque)

Royans aux truffes et aux

achards bte 0.17 0.18
Sardines can. 1 bte, cse 2.75 3.00
Sardines frangaises, { btes 0.163 0.31
Sardines frangaises, § btes 0.22 0.5
Sardines Norvége, 1 bte

i 7.50 11.00
Sardines Norvége, 3 bte 17.00 18.00
Sardines Royan A l'huile, 3 0.40 0.42
Sardines sans arétes 0.23 0.24
Saumon Labrador 100 lbs. 0.00 8.50
Saumon Cohoes, Fraser

River, 1 1b. 0.00 1.90
Saumon rouge:
Horse Shoe et Clover Leaf,

boite basse, 3 Ib. doz. 0.00 0.9
Horse Shoe et Clover Leaf,

boite plate, 1 Ib. doz. 0.00 2.90
Saumon .rouge Sockeye

(Rivers’ Inlet), bte hau-

te, 1 lb. doz. (manque)
Saumon rouge du printemps,

bte haute, 1 Ib. doz. 0.00 2.35
Saumon Humpback, 1 Ib,

doz. 0.00 1.00

Truite des mers 100 lbs. 0.00 7.00
HARENGS DU LABRADOR
Quarts 5.25
% quarts 3.00

FROMAGES IMPORTES

Bonne demande.

On cote le fromage de Gruyére:

Fromage entier de 26} lbs, ou de %
Ibs., 28¢c a 3oc la livre.

En quantité moindre, 28¢c la livre

Le fromage de Roquefort se vend de
32c 4 33c la lb. et le Limbourg, 24c la
livre,,

On' cote encore:
Gorgonzola

Ib. o0.28
Edam “  0.24
PRODUITS CHIMIQUES ET

DROGUES

Nous cotons:

Acide borique, brls de 336 1bs., 1b. 0.10
Alun, barils de 336 lbs, “ o.01!
Alun, barils de 112 Ibs. “ 0.02

Arcanson, Ib. 0.031 0.04}
Blanc de céruse, brls de 336 1bs.
Bois de campéche, pqt de % 1b.

[N

o0.03!
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100 lbs. 0.65
Borax en cristaux, brls de 336

1bs. Ib. 0.05 o0.06
Boules & mites *  0.00 0.00
_Lamomille “  0.00 0.40
campéche (Extrait de):

boites de 12 lbs, “ 0.00 0.08
‘btes 24 1bs, pqt 1 Ib. * o0.00 0.08}
Campbhre, la livre 0.00 0.75
(arbonate d’ammoniaque,

brls 112 lbs., 4 lbs. 0.15 0.20
Cire blanche Ib. 0.40 0.45
Couperose, brls 370 lbs. “ o0.01 0.02
Créme de tartre Ib. o0.24
Gélatine rouge en feuilles *  0.60
Gélatine blanche en feuilles “  o0.35

Gélatine Knox en feuil, doz. 1.25 1.30

Gomme arabique Ib. o0.15 0.16
Houblon pressé, b, (manque)
Lessive commune doz. 0.35

Lessive commune grosse 3.75
Paraffine pour cierges, Ib. o0.10 o0.12

Platre 4 terre, sac 100 lbs., sac o0.70
Poudre insecticide Ib. 0.00 o0.50
Résine blanche “  0.03% 0.05
Résine G., suiv, quant. “ 0.02§ 0.04
Salpétre en. cristaux, brls

112 lbs. Ib. 0.05 o0.06
Se] 3 Médecine 0.01 0.02
Sel d’Epsom sac 224 1b., “ o0.01% 0.03
Soda 3 pate, 112 lbs. 0.00 2.00

Soda a laver:
Sacs 224 lbs, 100 lbs. 0.75 0.8o
Soude caustique en mor, lb. 0.00 0.02}
Soufre en batons, brls 336

Ibs. Ib. o0.01% 0.03
Soufre moulu sacs 112 1b. 1.65 1.70
Tourteaux de lin moulu, sac 1.60 1.70
Vitriol, brls 0.06% 0.07

BOUGIES, CIERGES ET HUILES
DE SANCTUAIRE
Nous cotons:
B. Paraffine en vrac, boite de 40 lbs.:

6 a la lb, Ib. 0.00 0.073%

12 3 la lb, “ 0.00 0.10
B. Paraffine, 6 3 la 1b. 0.08 0.09
P. Paraffine, 12 3 la Ib. 0.08% 0.00%
B. Stéarique, 14 0z. 6 et 12 0.00 0.12%
B. Stéarique, 16 oz, 6 et8 0.14 0.I5
Cierges approuvés, Ib. 0.00 0.37%
Huile de 8 jours, gallon 1.20 1.30

PLATS EN BOIS
Nous cotons:
Carrés de % 1b., crate 0.00 0.45
Carrés de 1 lb,, crate 500 0.00 0.90
Carrég de 2 lbs., crate 500 0.00 1.023
Carrés de 3 lbs., crate 0.00 0.57%
Carrég de s 1bs., crate 0.00 0.72%
CUVETTES EN BOIS

Nous cotons:

Cuvette No o, la doz. 10.50

Cuvette No 1, la doz. 9.00

Cuvette No 2, 1a doz. 7.50

Cuvette No 3, la doz. 6.50
BALAIS

Nous cotons:

Avec manches ordinaires La dos.
A longs manches 0.00 2.65
Mélés de jonc, 4 cordes 0.00 3.10
2 cordes 0.00 2.40
3 cordes 0.00 2.50
4 cordes 0.00 2.75
5 cordes 0. 3.50

Le papier manille, 13 x 17, est coté
22c.

EPINGLES A LINGE
Epingles ordinaires:
Bmte.s de 5 grosses, 1a bte
Eringles 3 ressort:
Pnites de 2 grosses, 1a bte
PAPIER D’EMBALLAGE

Papier Manille en rouleaux .. 0.03}

" 0.75

0.90

9

Papier brun en rouleaux 0.03
MECHES, BRULEURS ET VERRES

DE LAMPES
Nous cotons:
Meéches No 2 Ib. o0.22
Méches No 2 *0.15
Meches No o 0,12
Braleurs No 2 doz. 0.8s
Brileurs No 1 *  0.65
Braleurs No o *  0.65
Braleurs, dessus verre (A) * 1.65
Bruleurs, dessus verre (B) *“  1.00
Cheminées (climax) No 2 " 0.60
Cheminées (climax) No 1 “ 0.45
Cheminées (climax) No-o ‘' 0.4%
Cheminées (Bonanza) No 2 4 0.95
Cheminées (Bonanza) No 1 “  0.73

SAVON DE CASTILLE
L.c savon de Marscille en seau se vend

$4.25 la caisse et de 9c 4 10c la livre,
poids net, blanc ou marbré.
GRAISSE A ROUES
On cote:
Graisse Impérial, en lots de
grosse doz. 0.57%
Caisse de 4 doz. “ 0.60
Graisse au mica.
Boites de 1 1b. (par 3 doz.)
doz, 0.90 0.95
Boites de 3 1bs. (par doz.) doz. 2.25
HUILE D'OLIVE
Nous cotons:
Huile Loublon:
Pinteg 0.00 2.2§
Chopines 0.00 I.20
3 chopines 0.00 0.60

L'huile d'olive Barton et Guestier est
cotée:

Qrts 7.75 8.00
Pts 4.37% 4.50
1 pts 2.45 2.50
HUILE DE CASTOR

Nous cotons: Grosse. Doz
Bouteilles de 1 oz, 3.60 0.35
Bouteilles de 2 oz. 5.00 0.45
Bouteilles de 3 oz. 6.00 0.55
Bouteilles de 4 oz. 7.25 0.65

HUILE DE FOIE DE MORUE

Nous cotons: $1.75 a $2.00.

Bouteilles carrées de 16 onces, $3.75
la douzaine; chopines, $2.4_o la douzaine;
3 chopines, $1.75 la douzaine,

HUILE DE COTON
Nous cotons:

Au baril 0.95 I.10
HUILE DE RICIN PHARMACEU-
TIQUE
Nous cotons au quart, par livre, gis.
le gallon, $1.25, en estagnon, par livre,

Oc 4 10cC,

VASELINE
Nous cotons:
“Bleu Seal”
Blanche No 1 grosse 10.00
Rlanche No 2 :: 10.20
Jaune No 1 ; 6.72
Jaune No 2 14.40
BALAIS

#*Avec manches bambou:
4 cordes 4.25 5.50
A long manche 3.00 3.50
D'enfant, 2 cordes 0.00 1.10
D'enfant, 1 corde 0.00 0.85
Manches de faubert (mop), do“z. 1.20
Corde a linge. 350 pds, " 1.50
2¢ qualité No 1 " 4.68
2e qualité No 2 . 7.%0
Jaune No 1 0.60

Jaune No 2 ' 1.35

Escompte 5% sur les prix cotés 4 la
grosse et net sur les prix a la doz.

HUILE DE PETROLE

Nous cotons:

Pratt’s Astral Oi] gol.
Standard Acme le gal.

GRAINS ET FARINES
Marché de Chicago

En raison de la plus grande moisson
de blé d’hiver que I'Amérique ait jamais
produite, les prix sc sont affaissés ces
jours-ci, Les baisses étaient en général
de 1)gc A 1)4c. Le mais perdait de Yc a
3¢, les avoines de !Y4c 4 J§c. On s'at-
tend A ce que la prochaine moisson de
blé établisse un nouvecau record, La si-
tuation politique européenne s'améliore,
ce qui a aussi une influence sur la bais-
se des cours.

Marché de Montréal
Grains

Les acheteurs étrangers n'ont  gueére
recherché le blé de printemps du Mani-
toba ces jours-ci™les cablogrammes de
Londres rapportent des ventes de No 2
du Nord en transit i 38 s, 6 d. et pour
expédition en mai i 36 s. 4% d.; le No
3 du Nord pour expédition juin-juillet &
35 s. 3 d. Quelques ordres sont arrivés
pour de l'avoine sur la nouvelle base de
vente et comme les prix offerts étaient
supérieurs de 1% d.; quelques charge-
ments ont été vendus, Il y a quelque
demande pour des acheteurs locaux pour
bl¢ de fourrage du Manitoba; quelques
lots de wagons se sont vendus i raison
de 68c A 7oc le boisseau, ex-magasin,

Les affaires sur l'avoine disponible
continuent 3 étre trés calmes en raison
du fait que les acheteurs semblent étre
encore assez bien approvisinonés, Le
ton du marché est soutenu, le No 2 de
I'Ouest canadien est coté 42%c; le No 1
extra pour fourrage 3 41%c; le No 1
pour fourrage 3 40%c par boisseau, ex-
magasin. La demande pour le mais
américain est lente et le ton du marché
est faible.

Nous cotons:

0.22
0.174

Avoine C.W. No 1 Ext. Feed 0.4‘? 0.42
Avoine C.W. No 2 0.42 0.42%
Avoine C.W, No 9 0.40% 0.413%
Avoine Qué. et Ont. No 2 manque
Avoine Qué. et Ont, No 3 0.36 0.36%
Avoine Qué. et Ont. No 4 manque
Sarrasin (48 1bs.) 0.55 0.56
Blé-d’'Inde séché au four manque
Blé-d’Inde jaune No 3 0.64 0.63
(Blé-d’'Inde nouveau.)
Orge moulée manque

Marché de Montréal
Farines

Il n'y a pas eu d’amélioration dans la
demande européenne de farine de blé
du printemps; par suite, les affaires, de
ce coté, continuent 3 étre trés calmes
pour cette saison, Le ton du marché lo-
cal est ferme, le volume des affaires
pour compte local et extérieur est assez
considérable; les ventes de 1éres paten-
tes se sont faites i raison de $5.40; les
2émes 3 raison de ?4.90 le baril, en sacs.
La demande pour la farine de blé d’hi-
ver est calme; les prix se maintiennent.
Les patentes de choix se vendent 3
$5.25; les straight rollers de $485 3
$4.00 par baril, en barils,
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Issues de blé

Issues de blé .

Un assez fort montant d'affaires” a
été fait sur le son pour le compte de
'exportation aux Etats-Unis et pour le
continent, Le commeree local est cal-
me, les prix sont inchan és; le- son est
a $10, les shorts & $22; les middlings 3
$25 la tonne, sacs compris, La demande
est calme pourles mouillées, Pur grain,
$32-2 $34 offert; mélangée, $28 4 $30 la

nae.
tOPas d'amélioration dans la demande
pour les avoines roulées; marché calme,
prix’ soultenua a $4.35 le baril, en baril,

2.05 le sac.
c‘Ifa (f)srine'd_e mais est inchangée a $3.75
le baril, et $1.85 le sac,

‘Nous cotons:

Patentes’ du''printemps:

Royal Houschold “2'sacs  5.40
Five Roses 2 sacs §5.47
Glenora 2 sacs 4.90
Harvest Queen 2 sacs 4.90
' Portes- a ‘Boulanger:
Bakers ‘Spetial 2 sacs 4.70
Manitoba S. B. 2.sacs 4.70
Kéetob -2 sacs  4.70
Montcalm 2'sacs 4.70
Patentes ‘d'Hiver:
Straight rollers ) <2 sacs §5.00
durogna (2 ‘patisserie) 2 sacs 5.80
A do -2 sacs 5.30
Farine de blé-d'Inde blan¢ pour
boulangers, 2 sacs . 4.2
Faiine de blé-d'Inde pour engrais
2 sacs 4.50

Farifie’ d’avoine:
Avoine roulée, sac de 9o Ibs. 2.32
Avoine roulée, baril 4

Issues -de blé:

Son Man.,, au char, tonfe 1
Gru Man., au char, tonne a1.
Middlings '-d’Ontario, ~au -char,

‘tonne . 27.00 28.
Moulée pure,--au -char 32.00 34
Moulée mélangée; ‘au char  '30.00 3I.

FOIN PRESSE ET FOURRAGE
Marché de Montréal

Nous cotons comme 'suit, au char:

Foin pressé No 1 13.00 14.00
Foin pressé No-2 extra 11.50 12.00
Foin pressé No'2 bon 10.00 1I.
Foin pressé No 3 9. .00
Foin mélangé de tréfle 10. .00
Marché anglais
BEURRE

MM. Mills et Sparrow nous écrivent
de Londres a-la-date du- 25 avril 1913:
Pendant la derniére semaine, le temps
a changé et nous " avons bénéficié de
conditions atmosphériques printaniéres,
ce qui a arhéné les acheteurs &. penser
aux nouveatix beurres d’herbe, bien que,
comme dé€ raison, ils sont en‘ce moment
en trés petites ‘quantités; néanmoins, la
" production’ augriente graduellement en
ce pays, en Irfande ‘et sur 'le continent;
la tendance des prix_est plutot vers la
baisse, cothme ¢’est Thabitude en cette
saison, 3
"Australien, — Les affdires’ sont assez
actives, mais 1a” démande porte surtout
sir Tes bonhes” qualités qui- sont * rares,
Les ‘qualités ‘seconaires ‘de beurre frais
et sdlé s¢ vendent avec whe ‘certaine dif-

‘Fromage fort, blanc, & la meule

ficulté et on a di accepter des prix
moins élevés pour liquider les stocks.

Néo-Zélandais. — Les beurres qui se
trouvaient a bord du vapeur “Remuera”
ont été 'objet d’'une excellente deman-
de et ce vapeur est maintenant débar-
rassé de toute s acargaison. Les prix sc
sont assez bien maintenus et la qualité
a donné en général satisfaction,

Les arrivages des colonies ont été
cette semaine les suivants:

Australien, — Vapeur “Pera”, 9,702
boites,

Danois. — Les cotes cette  semaine

se sont élevées d’un~kroner,

Sibérien. — Les arrivages s'élévent a
environ 10,000 tonneaux et la qualité
cst exceptionnellement bonne, La cou-
lcur de ce beurre est cependant trés
claire, ce qui fait qu'il ne plait que dans
certains quartiers.

Nous cotons:
Danois, haut choix

)anos 119/0 a 121/0
Sibérien, haut

choix 102/0 a 104/0 4 106/0
Sibérien, choix 98/0 i 100/0
Sibérien, bon 04/0 3 96/0
Victorian, haut choix,

salé 108/0 a 110/0
Victorian, choix, salé 100/0 & 106/0

Victorian, haut choix,
sans sel
Victorian, choix, sans sel
Nouvelles-Galles du Sud,
haut choix, salé
Nouvelles-Galles du Sud,
choix, salé
Nouvelles-Galles du Sud,
haut choix, sans sel
Nouvelles-Galles du Sud,
choix, sans sel
Queensland, haut choix,

112/0 A 114/0
104/0 4 108/0

108/0 a 110/0

100/0 3 104/0

110/0 3 112/0
a

102/0 3 106/0

salé 106/0 a 108/0
Queecnsland, choix, salé 98/0 a 102/0
Queensland, haut‘choix,

sans sel 110/0 A 112/0
Queensland, choix, sans

sel 104/0 i 106/0

Queensland. bon

Nouvelle-Zélande, haut
choix, salé

Nouvelle-Zélande, choix,
salé

Nouvelle-Zélande, haut
choix, sans sel

Argentine, haut choix,
salé 104/0 i 106/0

Argentine, haut choix,
sans sel

98/0 3 102/0
112/0 4 114/0
106/0 & 108/0
114/0 a 116/0

108/0 A 110/0
FROMAGE.
Marché de Montréa]l

Haut choix, de I'Ouest
courant

I1¥c 3 12¢
Haut choix, de I'Ouest )
octobre 12%c 3 12¥c
Haut choix, de I'Ouest
. septembre 13¢ 34 13%¢

Prix vendants aux é&piciers
17¢

au morceau 18¢
Fromage de Gruyére 27¢ 3 28¢
Fromage Oka : 23c

Marché anglais
FROMAGE

MM. Mills et Sparrow nous écrivent
de Londres 3 la date du 25 avril 1913:

Les affaires ont été um peu meilleures
cet¥e semaine, bien que les prix aient
été quelque peu irréguliers, | 7 a3 enco-

re nombre de plaintes au sujet de la
qualité, mais, somme, toute, nous
croyons qu'il n'y a pas lieu de se mon-
trer mécontents,

Le fromage des derniers vapeurs ar-
rivés ici ¢tait certainement bien meil-
leur que celui qu'ils ont transporté ay
début de la saison. Il parait étre plutr
trop coloré en ce moment, mais sans
doute cela s'améliorera d'ici peu,

Nous cotons:

Canadien, haut choix, blanc et

coloré v 63/0 a 6,4/0
Canadien, choix, blanc et

coloré 60/0 a 62/0
Néo-Zélandais, haut choix,

blanc et coloré 58/0
Néo-Zélandais, choix, blanc

et coloré 56/0 a 57/0

OEUFS

L'empaquetage en frigorifique bat

son plein.

Marché de Montréal

No 1 22¢

No 2 20¢

Strictement frais, choisis 25¢

Strictement frais, en boites en car-
tons d’une douzaine, la doz, par
caisse de 30 douzaines 26¢

Marché de Montréal
BEURRE

Haut choix, de crémerie, frais,

solide 28c

Choix, de crémerie, frais, blocs
d’une livre

Seconds, de crémerie, solide

Seconds, de crémerie, blocs d’une
livre 26Y4c

Beurre de ferme 23¢ A 24c

Beurre de ferme en rouleaux 23c 3 24c

28"¢
26¢

PEAUX VERTES

Trés bonne de.nande.

Boeuf inspecté 13.50
Veau 19.00—
Mouton, chaque 1.10
LEGUMES

Céleri, 1a douz. 0.00 1.00
Betteraves, le sac 0.00 0.90
Carottes, la poche 0.00 0.75
Oignons Egyptiens, crate 0.00 2.5
Navets, le sac 0.00 1.00
Panais, la poche 0.00 1.00
Patates, le sac de 9o lbs 0.00 0.73
Persil, 1a doz. 0.25 0.30
Poireaux, la douz. 0.20 0.40
Raifort, 1a 1b. 0.40 0.43
Salade de Montréal, doz. 0.00 o0.60
Haricots verts, panier 0.35 0.40
Haricots jaunes, panier 0.35 0.40

La caisse 0.50 0.7%

FRUITS VERTS

Bananes, régime 2.00 2.50
Jumbo 0.00 2.75
Citrons Messine (300c) 0.00 3.50
Oranges Valence No 420 manquert
Russette 0.00 4.60
Spy 0.00 5.50
Ben-Davis 0.00 3.25
Pewaukee manquent
Baldwin 0.00 4.00
Greening - 0 3.50 5.00




Vol. XLVI—No 19. LE PRIX COURANT, Vendredi, 9 Mai 1013,

31
P ol
Table Alphabétique des Annonces
Amatite Roofing .......... 44 Cowan & Britton. ......... i
A tance MoneRoyal.... 33 Crothers W G fad """ 50 Jonas& Co., Henri Couverture 2  Pilkington Bros........... 50
’ S _ gzuﬁle A.Melle .......... 35
Baker & Co, (Walter)..... 1a Dalton Adding Machine Co. King PFrédéric............ 1 t Immobilier Limitée... 15
B:nque de M(()ntfé.l.? veees 32 Desmartean Aglex ........ : ;; mw’““ du Canada,(Les) 32
Banque d'Hiochﬁlaga ...... 36 ggﬁing’: Bcltigg Coi‘l(,ltd, so Labrecque & Pellerin...... 8 vost & Bédard......... 34
Banque Nationale......... 36 . Canners Co., Ltd.... 3 Lacaille, Gend ie..
Blngne Molson...... ssees 30 Dom. Cartridge Co........ 43 La Prévo ::cenau s T uehes SteAmetip. crvxrone 3
Banque Provinciale........ 36 Dougall Varnish “o........ 42 [0 Sa 4 suee mrees 33 Rolland & Fil
Bélanger & Bélanger...... 35 Dupré P. W. L& Cie....... 48 Le Sauvegarde............ 32 O LB 3
Bowser, S F. & Co.. ..... 5 Rginhart & Evans Leslie & Co., A.C...... v o Romt&cCo..l... .. 5
Bnnlcliral? llllexéderson Ltd.. 40 e 32 Liverpool & London & Globe 32 Sapho Mfg Co
Bright Light Co..... ..... 45 Fairbank N.K............ in Rule Co........... 47 Savave (TheG M " 13
British Colonial Fire Ass... 33 Pederal Life Assurance Co. 32 Lafkin Rule Co.vovvvvens "y g?;ﬁ:&é%ﬁ nga) Cosl b
DR R . w o." 6
Brodie & Harvie 14 gg:tti:irnleufcle;ri- veseuruses 34 Marion & Marion......... 34 Smart Mfg. Co. (The Jas).. :9
Canada Cement Co., Ldtdc . 4 B g PR sosisidvgs vas g: :}a:tin-Seanr.... ssuapins iid gggécéo ................. 12
Canada Starch Co, Ltd.Couvert e U Coveneicnnnninnnnsen aterazzo A. ....... fogocs . 34 Société des Eaux Purgati-
Canada Life Assurance Co.. 33 Gagnon, P-A............ 3q Mathien (CieJ. L.)......... 10 vesRiga............ ga 9
Canada Paint. ...... e 39 Garand, Terroux & Cle.... 35 gatmeﬁzwnx Co...... . 8 Stratford Mfg. Co........ 50
Can. Milling Agency. Couvert Gendron Mfg. Co.......... 49 Maxwell& Sons(David) .. 47 St. Lawrence Sugar Co.... 1o
Canadian Pacific Ry. ...... 11 Gillett Co. Ltd., [E. W.] 18 ﬁcum‘ﬁ' A et e so Sun Life of Canada........ 33
Canadian Postum Cereal Co 3r Gonthier & Midgley...... . 34 M° G(i)lrl)% “lﬂ Life Ins, Co.. 32 _
Canadian SaltCo....c..... 13 Gnnd. Trunk Railway.... 1o c utlery Co......... 34 Taylor Forbes Co. Itd.....
b W McLaren & Co.(D.K.) ; St
vers Bros........ sres oee 44 Greening Wire Co......... 49 Montbriand . R. *)+eese 50  Théltre National.......... 51
&l:ubgtgeﬁt:d Elll:: ...... ... 14 Gunn, Langlois & Cie..... 8 Mg: .nCn'nE(ia g gg Tippet & Co., A. P........ . 8
ure ght...c..cc. 5 Hall Cral [Geo].......... 8 real o
Cie Ca'n. Prod. Agricoles... 9 pana & G 28 ggg:::e‘lﬁli):gxiyt Cﬁ.f. g 9 Union Mutual...... ...... 33
Cie d’Assurance Mutuelle Hodgson Summer Co - y -+ £0.. 14  United Shoe Machinery Co.
du Commerce..... sieeer 33 Hotel New Victoria ... 3-3 M;’;;‘L" Screw, Ltd,, The % IR e 7
City Ice Co,, Ltd.......... 15 gudon & Orsali, Ltée. . ... 17 Mott ]<'>ix'x; PR Co e+ ST Upton & Co. (The T.)..... 14
Clark, Wim...ccoeveeeeeeee 1§ Hurtean, Williams & Cie.. 4 ’ oo Ocvrnne . 35 )
Chapin Stephens......... - 44 Hutton Jas................ 40 Western Ass. Co............ 32
Connors,Bros.....co.c.ue. 18 Nova Scotia Steel Co...... 36 Wilks & Burnett.......... 34

Cottam Bart.... ..... v.ess 34 International Stock Food Co, 13
Couillard Auguste......... 34 International Varnish Co. 42 O'Shea].P............... 4o Young, Bédard & Eggleton 10

Zme—— 7 — = = =

| Aimez-vous un article qui se vend vite ?

POST TOASTIES

Sont des marchandises rapides a écouler.

“Elles vont promptement des tablettes du marchand détaillant a la
table du consommateur, — par suite de la grande publicité continuelle de
haute valeur.

Les ordres de renouvellement se succedent parce que les gens
aiment la saveur de “toasty”. Le bénéfice est large et les épiciers n’ont
jamais trop de stock, la vente de chaque paquet est garantie par le
fabricant !

Cela rapporie.d’emmagasiner et de

POUSSER la vente des Post Toasties ! "\

Fabriqué par Canadian Postum Cereal Co., Ltd., Manufacturiers d aliments purs, Windsor, Ont.

. T -

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT"
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METROPOLITAN
Life Assurance Co’y
:-: of New-York :-
(Compagnie & Fonds Soclal)

AT eeerereerarsrscnesens s $397,968,341.31
Polices en vigueur aun 31 dé-
cembre 1912, e00eeieesse 13,837,042,
En 3919, la compagnie & :l.
Canada d o
e POt e P 32,188,993

déposé entre les

‘“.na:udu()onmcmt

Canadien et de fidei-com-

mis ansdl:nl.c:ndxgn-

t pour les Canadiens,
CRVITON ceroscsrsesenerees.$16,000,000,

Ny nIlnl de 532.000 Canadiens assurés
dans 1a METROPOLITAN.

WESTERN

ASSURANCE CO.

INCORPOREE EN 188)
ACTIF, audeldde - - $3,284,179.93
Bareau Principal: TORON10, Ost,
Hon. GEO. A. Cox, Président.
W. R, BROCEK, Vice-Président.
W. B. MRIELE, Gérant-Géaénal,
C. C. FosTER, Secrétaire,

Succursale de Montréal:
61 RUEK ST-PIERRE.

ROBT, BICKERDIKE, Gérant

THE FEDERAL LIFE
ASSURANCE CO.
BUREAU-CHEF : HAMILTON CAN.
CHIFFRES D’AFFAIRES 1912

ACTIF AUGMENTE DE ﬁ:”o,&s.so

SURPLUS REALISE ,:z;.go
ASSURANCE EN VIGUEUR $25,555,267.00

C.L. SWEENEY, Gérant Provincia
Montréal, Québec.

Téléphone : Main 553

ESINHART & EVANS

Courtiers d’Assurance

Feu, Vie, Accident, Cambriolage,
Bris de glaces, Automobiles,
Responsabilité des Fonctionnaires.

Agents principaux pour :

The Scottish Union & National Ins, Co.
d’Edinbourg,

German American lnsuramce Ce.

de New-Vork,

Bureau : EDIFICE LAKE of tho WOODS
3 rue St-.Sacrelelt,

MONTREAL.

Assurances

AUGMENTATIONS DES RESPON-
SABILITES D'UN AGENT
(Suite)

Vous ne le pensez pas plus que moi.
Il nous est donc réservé 3 tous et sur-
tout 3 vous qui, par votre métier étes
journellement en contact avec le grand
public, de faire tout votre possible pour
faire bicn sentir cette vérité a tout
homme qui, en raison de sa police, a
des intéréts communs avee la
gnie qui a donné sa police.
Le public sent que les polices d’assu-
rance le protégent, que les versements
de primes sc font pour qu'on puissc
payer & échéance le montant stipulé
dans la police, C'est 3 peu prés 13 tout
ce dont le public se rend compte, La né-
cessité et le principe de la réserve ainsi
que des lois d'évaluation ne sont pas
compris en général, L'assuré en géné-
ral ne se rend pas compte que dés que
sa police d'assurance est rédigée, la
compagnie qui la signe a réellement et
en vertu des lois uniformes de [I'Etat
une certainc obligation 3 remplir et
qu'clle doit s'arranger pour faire face a
cette obligation en réservant la majeure
partie de la prime annuclle pour consti-
tuer un fonds qui représente de suite
la responsabilité de la compagnie envers
ses assurés vivants et leur part équita-
ble dans l'actif, On devrait bien faire
voir 3 l'assuré et au public la raison de
ces réserves et des lois sur les réserves.
L'idée de I'assurance-vie, la désirabilité
et la nécessité de cette forme de protec-
tion est devenue maintenant bien popu-
laire, ce qu'il faut faire ensuite est dec
populariser les principes élémentaires
du sujet comme vous et moi le compre-

nons,

Et en plus de cela il faut songer 3 une
question d’égale importance, celle des
méthodes d’affaires et les tonctions des
compagnies dans les opérations com-
merciales rendues nécessaires parce que
l'institution doit fournir cette protec-
tion qui est approuvée du public; il faut
les expliquer souvent et complétement
de fagon qu'on approuve les moyens
aussi bien que le but de [linstitution.
C'est tout le tableau qu'il faut que le
peuple voie. Nous devons amener les
gens 3 comprendre que bien que le pre-
mier but des compagnies soit de vendre
des assurances et de percevoir des pri-
mes en conséquence, la gérance méme
de ces affaires fait d’elles nécessaire-
ment des chambres de compensation ot
I'épargne et P'esprit d’entreprise ont des
comptes réciproques, que tandis que I’ar-
gent s’écoule vers les caisses des com-
pagnies, envoyé par leurs millions d’as-
surés économes, il y a un courant de re-

compa-

ASSUREZ-YOUS
DANS

LA SAuveaARDE

1o PARCE 8e¢s Tauxsont aussi avantageux
QUE que ceux de n'importe quelle
compagnie,
20 PARCE Ses po‘ooo sont plus libérales
QuUE que celles de n'importe quelle
compagnie.
30 PARCE Ses garanties sont ur‘vhu-
QUE res i la généralité de celles des
autrescompagnies.
40 PARCE Lasagesse ct I'expérionce de
QuEK sa direction sont une garan-
tie de succes pour les années
futures,
60 PARCE Par-dessus tout, elle est une
QuE compllgnlt c.-.l‘u'..=:-
Fra se ct ses capitaux res.
lenmhm la Province de
Québec pour le bénéfice des
notres.

Slége Sooclal 1 .7 Place d'Armes
MONTREAL

Succursale an Canada, Burean Chef & Montréal
DIRECTEURS

Sir Alexandre Lacoste,M. Chevalier, Ecr. Willian
Mvolson Macpherson, Ecr., T, J. Drummond, Ecr

J. Gardner Thompson, Gérant.

J. W. Binnie, Assistant-Gérant.

Les Prévoyants du Canada

Assuranoe Fonds de Pension
CAPITAL AUTORISE $6500,000
Achetez des Parts des Prévoyants 1

Parce que c’est un placement sans
pareil

Parce que c’est avec la plus petite
prime, la plus grosse rente;

Parce que c’est la seule compagnie
4 ‘‘Fonds Social’ faisant une spéciali-
té du Fonds de Pension,

Total de I’actif du Fonds de Pension
seulement : $305,126.01.

e

Bureau & Montréal 1
Chambre 22,

Edifice **La Patrie"
Bureau - Chef,

85, rue Dalhousle,
QUEBEC.
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Union Mutual Life Insurance
Compmy’ de Portland,

MAINB
FRED. E. RICHARDS,
Président.

Valeur acceptée de Garantles Ca-
nadlennes, détenues par le Gouver-
nement Fédéral pour la protection
des Porteurs de Police, $1,206,576.

Toutes les polices émises avec
Dividendes Annuels sur paicment
de la prime annuelle de deuxid¢me
année,

Ouverture exceptionnelle pour
Agents dans la Province de Québec
et I'Est d’Ontario. - S’adresser

(WALTER I JOSEPH, Gérant.
151 rue St-Jacques, MONTREAL.

COMPAGNIE

MONTREAL - CANADA

D'ASSURANCE CONTRE L'INCENDIE
Fondée en 1869
Téléphone Bell Main 5381

Actif..coiisininaonese ssesEvisREs .. $557,885.95
Réserve......0ee.. $193,071.
Autres Valeurs
passives -... 20,68
$213,759.19
Surplus pour les assurés............ $344,126.76

Bureau - Chef :

No Rue St-Jacques,
MONTREAL.

Gérant Provincial

—_—

Ferd. Pagé,

SUN LIFE of CANZDA

Actll ...vevuve sies ST $ 49,605,616.49
Assurances en vigueur.... 182,732.420.00
Ecrl!ez au Bureau Principal, Montréal,

pour vous procurer la brochure intitulée
‘‘ Prospére et Progressive.”

tour, de force égale, partant des compa-
gnies et se rendant sous forme de place-
ments vers le monde d’entreprises com-
merciales.

Il faut attirer aussi l'attention sur ce
point que la bonne administration et les
diverses lois d'Etat exigent que ces pla-
cements soient bien garantis,

Il faudrait aussi bien faire com-
prendre que les fonds des compagnies
sont consacrés presque entiérement 3

des améliorations  permanentes, Ceci

veut dire que mon dollar, votre dollar,
celui de notre voisin ainsi que les dol-
lars d'autres, dollars versés pour des as-
surances dans nos compagnies respecti-
ves, d'abord nous achétent de la protec-
tion pour nos familles, nous-mémes, nos
affaires, remplistent ce but puis continuent a
¢tre utile, et remplissant un double em-
ploi, servent au développement du pays,
rendant possible I'entreprise des travaux
publics et encourageant les entreprises
privées suivant des principes sirs.. Quand
la loi permet 3 uné¢ compagnie d'assu-
rance de placer de 'argent sur les obli-
gations de la nation, de I'Etat et de ‘a
municipalité ou sur celles de n'importe
quelle corporation solvable ou encore de
préter son argent pour faire des transac-
tions sur les propriétés immobiliéres,
sous forme d'hypothéques, elle permet a
cette compagnie d'assurance de péné-
trer dans la vie de I'Etat et de la nation
et toujours comme puissance construc-
tive.
(8 suivre)

L’art de vendre est visiblement en re-
tard sur l'art de fabriquer; il est donc né-
cessaire de le perfectionner.

L'Assurance  Mont-RoyaL

(Compagnie Indépendante (Incendie)

Burcaux. 74 rue Notre-Dame Ouest
Coin St-Frangois-Xavier, MONTREAL
RODOLPHE FORGET, Président.

i. Une Police dans la

CANADA LIFE

| Dcvient une source de revenu.
| Police No. 35,407 Montant §5,000 |
I Age d’admission 35.

 Yie 20 versements  Date, 30 avril 1884

| Total des primes payées $3,140.
Profits payés en espéces

durant la période de
paiement des primes. - - - $720.10
Profits payés en especes
eulfs - - - - - . . . 14390
Profits payés en espéces
enlfl0 - - - - . - . . 108.00

$3,140.0 $1,071.00
Cofit exact jusqu'en 1010 - - 2,060.00

Remarquez que depuis 1905, sans avoir
eu & payer d’autres primes, la police a
donné un revenu progressi.

GANADA LIFE ASSURANCE (0

Bureau Chef . TORONTO, Ont

LCa Gompagnie d’'Assurance
MUTUELLE DU COnNMERCE

Contre !'Incendle
Aotif exoédant . . $860,000.00

DEPOT AU GOUVERNEMENT
en conformité avec la nouvelle Lol des
Assurancesde Québec, 8 Edouard VII, Chap. 6.

Baresu-Chet; ISl rue Qlrouard, St-Hyaciathe

J. E. CLEMENT, Jr., Gérant-Général.

Assurez vos Glaces Immédiatement dans

La Prevoyance
Capital $500,000.00
Aussi :—Accidents, Maladies, Vol, Ga-

rantie de Fidelité, Garantie de contrats,
Responsabilité Patronale,

ASSURANCE D'AUTOMOBILES
Bureau Chef

160 rue St-Jacques, -
Tel. Main 1626

Montréal

Toronto, Ont.

President : Hon. C. E. DUBORD. Directeur et Secrétaire :
Inspecteurs : B. A. CHARLEBOIS, Boite Postale 208, Montréal, Qué.
R. T. BROWN, Regina, Sask.

"BRITISH COLONIAL

FIRE INSURANCE COMPANY
EDIFICE ROYAL, -

Dépét au Gouvernement du Canada.

2 PLACE D’ARMES,

Licenciée pour toutes les Provinces. Garantie des Assurés $507,359.01.
Agents demandés pour les districts non représentés.

THEODORE MEUNIER. Gérant : H. W. THOMSON.
GAVIN BROWNE, Jr., 51 rue Yonge,

- MONTREAL.
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PATENTES

OBTENUES PROMPTEMENT

Dans tous les Pour nudaum ts de
mandesle 0“’:":“'“1 sera envoyé

ratis,
& MARION, 35¢ rue Université,
E::l.clge' la rue Ste-Catherine, Rdifice dela
Banque des Marchands.

NEW VICTORIA HOTEL

‘H, -FONTAINE, PROPRIETAIRR
QUEBES®
1’ Hotel des commis-voyageurs,
Plan Américain. Taux, & partir de $2.50.

JOSEPH FORTIER
Fabricant-Papetier

Ateller de Réglure, Reliure, Typo-
graphie, Relef et Gaufrage. Fabri-
cation de Livres de Comptabilité,
Formules et fournitures de Bureau,

210 rue Notre-Dame Ouest,

(Angle de 1a rue St-Pierre). MONTEREAL.

SBAUX est lo “Cottam
PASoed™ faveiant d'apeds six brovets, Mar.
chandise de co

3 rien ne peut appro-
cher comme valeur ot comme popularité,
Ches tous les fournisseurs en gros.

b %

L. R. VloNnTBRIAND

Architecte et Mesureur,

230 Rue St-André Meatréal-
Résidence 2922 St-Hubert
A. MATERAZZO
ALIAS
A. MATRASSE

Kmpaqgueteur de Légumes

Manufacture : 1349 rue Huntly, Moatréal

Renseignements
Commerciaux

Dissolutions de sociétés

Lachine—Marcotte, A., et A. Racette,
entrepreneurs,

Montréal—Elite Ladies Tailoring Co.,
Mme S. Press continue sous la méme
raison sociale; Harrison & Son, C. L.
Macadam, liquidateur, agents de manu-
factures; Pacaud, A, L. Ltd., liguidation
volontaire, C, A. Wallace, liquidateur;
Palace Market, L. Bessette continue
sous la méme raison sociale; Rea &
Skea, plombiers; Shawinigan Falls
Construction & Realty Co., P. Bernard,
J. Brosseau et A. S, Deguire continuent
sous la méme raison sociale; St-Pierre
& Benoit, agents d'immeubles; Lavoie
& Dion, thés en gros, etc,

St-Albert de Warwick—Jutras & Fré-
res, scierie mécanique,

Montréal—Becker Steel Co. of Cana-
da; Imperial Hardwood Flooring Co.

Fonds vendus

Coaticook — Mme Fournier, O. C.,
nouveautés.

Québec—Béland, Hector, tailleur;, ac-
tif vendu,

Shawinigan Falls—Normand, T, N.,
quincaillerie.

La Tuque—Moses, S., nouveautés, etc.

Gracefield—Clément, J. O., hétel.

Maniwaki—Vaillancourt, Luc, hétel de
tempérance, '

Scott—Scott Furn, Co., actif vendu,
manufacturiers,

St-Gabriel de Brandon—Soubhani, J.
N., nouveautés,

En difficultée

Montréal—Eastern Quarries of Cana-
da Ltd., mise en liquidation accordée;
Gamelin, J. N, quincaillerie; Grisé, Miss
O_dlla, consent 3 faire cession de ses
biens, modes; Kirvan-Dorg Ltd., mise
en liquidation accordée, Alex. Desmar-

ON DEMANDE

Un teneur de livres aux courses
(bookmaker) de trés benne réputation
qui peut fournir les meilleures référen-
ces désire trouver un associé avec $2,500
pour opérer sur le Grand Circuit Cana-
dien cet été. S’adresser F, C. O., 200,
:(\:\_'enue Claremont, Apt 35, New-York

ity.

trois pouces de sapin

E La Carabine “Bayard” a Chien et Détente Automatiques

Décharge puissante. -Ligne élégante. Simplicité de mécanique.

GEO. GONTHIER H. E. MIDGLEY
Expet‘t ‘C‘ﬁa'ptrnblc et Comptable-Incorporé

GONTHIER & MIDGLEY

Comptables & Auditeurs

103 RUE ST-FRS-XAVIER.
Téléphone Adru:e tél

l?hlqut
Main 2701-519 g

EN PUBLICATION
Almanach Rolland

Agricole, Commercial
et des Familles

Quarante-Septidme Année
PRIX
L’Exemplaire, - - 10 cts

“ par malle, - 4 ¢
La douzaine, - - - 84 ¢
Iecent, - - - §650
Plus les frais de transport.

Maison Fondée en 1870
AUGUSTE COUILLARD
IMPORTATEUR DR

Ferrounerie et Quincaillerie, Verres &
Vitres, Peintures, llc.

8pécialité s Potles de toutes sortes

Nos. %33 & 39 rae St-Paul
Voutes 14 et 14 St-Amable, MONTREAL

La maison n'a pas de Commis-voyageurs e
fait bénéficier ses clients de cette ¢conomie, At
tention toute spéciale aux commandes par 1s
malle, Messicurs les marchands de la cam 3
seront toujours servis am plus bas ytrx“:u

|

P. A. GAGNON
(Chared Acomatans

= 317
. Chambre 318 SIOI

1x Place d’Armes, MONTREAL.
Téléphone Bell Main 4912

EUGENE PREVOST RODOLPHE BEDARD

PREVOST & BEDARD

Comptables,
Liquidateurs,
Auditeurs.

Spécialité : Réglements de différends
Suite 506 Edifice Royal Trust

107 ST-JACQUES
RELL TEL. MAIN 1086 MONTREAL.

Arthur W, Wilks, Alexander Burnet:

WILKS & BURNETT
Comptables, A.ﬂh..l‘? Commissaires pour
Reglement d’affaires de Faillites
801BAtisse Banquedes Marchand:

Téléphone Bell Main 500
ép" Marchands 849

MONTREA

R

7,

Pise 4 livres. Peut-&tre démontée rapidement rien qu'avec un tournevis.
ECRIVEZ POUR AVOIR UNE BROCHURE DESCRIPTIVE.

McGILL CUTLERY CO., (REG'D)

- P. O.Box 580, Montréal.

Pidces interchangeables. Traverse
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ALEX. DESMARTEAU
Comptable, Auditeur

ECIALITE 1 — Liquidation de Falllites
8E Compromis Effeotué. ;

64,60, RUE NOTRE-DAME EST
MONTREAL.

TEL. BELL, MAIN 1859

BELANGER & BELANGER

Notaires, Comptables et Commissaires

TRUST & LOAN BUILDING.
No 30 rue St-Jaoques, - MONTREAL

Argent 2 Préterd 4, 5et6%

Besoins de la Cuisine
Tablettes de X Ib. '
Fabrigué par

JOUN P. MOTT & Co,,

HALIFAX, N. E.
J.A.TAYLOR, Agent, Montréal

GARAND, TERROUX & CIE

BANQUIERS ET COURTIERS
48 rue Notre'Dame Caest
MONTREAL

MELLE A. PLOUFFE

STENOCRAPHE-DACTYLOGRAPHE

7 rue St-Jacques (Chambre 26)
Traduotion dans les deux leggues.
“’Lettres ciroulaires au.1,000
Prix Spéolaux”.

Tél. BELL MAIN 6400.

JOURNAL DE LA JEUNESSE. —
Sommaire de la 2107e livraison (19 avril
1013). — Le gros lot, par Albert Cim, —
Les étoiles variables, par Gabriel Re-
naudot. — Aux pays balkaniques: Bel-
grade, capitale de la Serbie, par Louis
Rousselet. — Ce que coiite un navire de
guerre, par Henry Bourgeois. — Un
corsaire de 13 ans, par Charles Géniaux.
— Mots d'esprit, par André Savignon.—-
L’influence d’un morceau de papier sur
hygiéne publique, par Daniel Bellet.

Abonnements—France: Un an, 20 fr.;
Six mois, 10 fr. Union Postale: Un an,
22 fr.; Six'mois, 11 fr.

... .Le numéro: 40 centimes.
Librairie Hachette et Cie, 79, boulevard

St-Germain, Paris

teau, liquidateur provisoire, manufactu-
re de chaussures; Outremont Plumbing
Co.; Shew, J. M., pourvoyeur.
Wotton—La Compagnie Vilandre Ltd.
demande de misc en liquidation, M. G.
Liquidateurs
_Montréal — W, H. Fisher a Charles
Elevator Co. Ltd.
Décés
Montréal—Chapman, Dart & Cie Ltée
H. J. Dart, président, décédé, produits
pharmaceutiques ¢n gros.
Trois-Pistoles—Compagnie T .P. Pel-

letier, Hon. T. P. Pelletier, président,
mort,
Montréal — Kussner Fréres, Isaac

Kussner, décédé, manufacturier de blou-
ses.

Québec—Drice, H. M. & Co.,, H. M.
Price, seul propriétaire, décédé, bois de
charpente, etc.

Montréal—Notman, Wm, & Son, Wm.
McF. Notman, décédé, photo.; F, X.
Robillard, entreprencur,

St-Hyacinthe—Beédard, L. G., fonde-
rie, etc.

Cessions de biens

Montréal—Garayt Knitting Co.; Mlle
Hermina Dubois 3 Chartrand & Tur-
geon, nouveautés et modes.

La Macaza — Godon, Gédéon, J. E.
Couture, Hull, gardien provisoire, hotel,
etc, co

Woburn—Onésime Chouinard, M. G.

Montréal—Shew, J. M, assemblée des
créanciers le 9 courant, provisions.

Nouvel associé

Montréal—E. J. Ker devient associé
de Dalrymple, James & Sons, méme rai-
son sociale, produits en gros.

Changement de raison sociale

Montréal—Ormsby, Clapp & Anderson
Ltd. devient Clapp & Anderson Ltd.
Fonds vendus
Mont Laurier—Janisse, A.,, M. G.
Montréal — Aronson & Rutenberg,
préteurs sur gages; Pappas, C. H., res-
taurant; Viau & Frére, articles de mo-

des pour hommes; Crépeau, H. M., meu-
bles.
Dissolutions de sociétés

Montréal—Camp, C. M., marchand;
Colonial Fluid Beef and Specialty Co.;
F. P. Bilodeau, liquidateur.

Hull—Hull Shoe Co., I. Zumar, suc-
cesseur, chaussures,

Curateurs

Montréal—Jago, F. J. & Cie, entre-
preneurs, A. E. Balfry et K. Stinson,
curateurs.

En difficultés
Montréal—Courville, Jos,,
contestée de céssion de biens,
de modes pour hommes; Calumt Metal
Co., ordre de mise en liquidation accor-
de: Kirving-Doig Ltd,, a:ssemblee de
créanciers et d'actionnaires leg cou-
rent, manufacture de chaussures; olden
Crown Clothing Co., compromis; Lesa-
¢¢ Maxime, demande contestee de ces-
sion de biens, boucher; Milen, A., de-
mande de cession de biens, qhaussures,
\V Lamarre, gardien provisoire; Mon-
treal Wreckage and Construction Co.
Ltd., mise en liquidation 'acc_ordee, V.
Lamarre, liquidateur provisoire; Mme
Racette, Euclide, demande contestée de

cession de biens, hotel.
Wotton—La Cie }
de mise en liquidation accordé, assem-

demande

articles

Vilandre . Ltd., ordre .

blée des actionnaires et créanciers le 16
ma: 1913, M. G.
Nouveaux établissements

Montréal-—Aubin & Bertrand, agents;
Cabotia  Steamship Co. Ltd.; Cartier
Realty Co. Ltd.; Central Land Co. Ltd.;
Dudemaine & Co,, agents d'immeubles;
Ilegant Ladies Tailor; Murray & Mec-
Ritchie, entreprencurs; I X. Royer &
Iils, ¢piciers; C. W, Strang, construc-
teur.

Montréal—\W, Chart -and & Co., épice-
ric; Colonial = Sccurities Corporation;
IEmpire Secret Service; Epstein & Wein-
berg, ¢picerie, poissons et volailles; Gen-
tile & Gigliotti, entreprencurs; Grenon
& Laplante, agents d'immeubles, etc.;
Guilbault & Cie; L'Association du Cou-
reur des Bois Ltée; Marché National;
W, I, Meyers Diamond Saw Tooth &
Tool Co.; Moise Boyer & Co., nouveau-
tés; Outremont Lumber Co,; Positive
Clutch & Pulley Works Ltd.; Richelieu
& Ontario Navigation Co. Ltd.; Warren
Bros.. entrepreneurs; Wedgewood Park
Co. Ltd.

Québec—Cluly Baseball Québec; J. B.
Drolet & Co., fabricants de chaussures;
Elegant Tobacco Store, tabacs; J.
Miller & Co., sable; Pouliot & Gingras
épiciers,

Montréal—Johnson Art Galleries Ltd;
ljohn E Rennick, papeterie; United Tai-
ors.

ACTES INSCRITS AU BUREAU
D’ENREGISTREMENT A TROIS-
RIVIERES, DURANT LA SEMAI-
NE TERMINEE LE 3 MAI 1913

Ventes

Narcisse Garceau 3 Didime Héroux,
Grand’Mére; Adolphe Héroux i Rodol-
phe Plourde, Grand’Mére; Adolphe Hé-
roux a Anthime Normandin, Grand-
Mére; Joseph Desaulniers a Adolphe
Crochiere, Grand'Mére; L. J. Dostaler
a Désilets, Marchand & Gélinas, Grand-
Mére; Adolphe Chartier 3 Jaures Phili-
bert, Grand’Meére; Lucien Morais 3 Ph.
Gélinas, Grand’Mére; Héritiers Balcer a
Banque Nationale, Trois-Riviéres; Chs.
Pagé i Joseph Lessard, Trois-Riviéres;
Corporation de Trois-Riviéres a Sév. de
Lottinville, Trois-Riviéres; Louis Jan-
vier a3 Pierre Leclerc et alias, Trois-Ri-
vieres; Chs. Pagé a Félix Gélinas, Trois-
Rivieres; Félix Gélinas a Alexandre
Dupont, Trois-Riviéres; Cléomeéne Sau-
vageau a Ernest Sauvageau, Trois-Ri-
vicres; Vve G. B, R, Dufresnc & Jos. L.
FFortin, Trois-Riviéres; C. E. Lymbur-
ner a Geo, Baril, Shawinigan Falls;
Moise Lavoie 4 Armand et J. Louis Li-
ney, Shawinigan Falls; Albert Danis 3
Philias Charest, Shawinigan Ftlls; Hec-
tor Langevin a Alphonse Langevin,
Shawinigan Falls; Louis Bertrand i Os-
car Mandeville, Shawinigan Falls; Os-
car Mandeville 3 Thomas Grenier, Sha-
winigan Falls; Shawinigan Water and
Power Co. a Geo. Baril, Shawinigan
Falls; Moise Boisvert a Zarilla Hains,
Shawinigan Falls; Narcisse Grenier &
Hervé Rompré, St-Mathieu; Narcfssc
Grenier 4 J. A. Bourassa, St-Mathieu;
Canada Realty Co. 4 L. V. Chaussé,
Shawinigan Heights; (a remereii Phi-

__TA suivre a la page 51) .
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UE DE MONTREA L

BAN
FONDEE EN 1817 — CONSTITUEE PAR ACTE DU PARLEMENT

Capltal tout e $16,000,000.00
Fonds de R ,000,00 0.
Profits NOM PAFBESS...cevveenrrses  cosseessrssses . 802,814.94

ggo soclai 1 MONTREAL.

% l-au -n.:‘g:u Hon, l‘&td nau;thconn u;d“ ll(doux:t
oyll C,M.G, G C.v.0 l't ent Honoraire; Al résiden
V. Meredith, Vi ee-PrwJ . B. Greenshields, 8ir lnedeuld
{'nmu Ross, ﬁon. Robert u.my. 8ir Thomas sh.nghneoa
0.; David Morrice, C, R. Hosmer, A. Baumgarten, C, on, H. n.
Dmmnond. D. Forbes An,

Meredith, Gérant-Général; A. Macnider, Insp. Chef et Surint.
des Oueeumlu ¢. Bween lurlnt des “uec, de la Colomibie An(hiu
A. D, Braithwaite, Surint. des Suce. de 1 Province d’Ontaro; F.J. Cock-
burn, Surint, des Succ, de 1a Province de Juébec; K. P. Wluf ) onrlnt
des Succ. du Nord-Ouest. D. R, Clarke, Jurint, des 8uec, des Provinces
)nrlﬂnuctdc'reml!nn.

u Canada.—Dans toutes les principales cités et villesdes
mO mtu Ontario, Québec, Nouveau-Brunswick, Iledu Prince-
ouard, lolvclh-m Provinces du Nonl-Omt. Colombie Anglaise,

Succursales en debers Canada., — 'ﬂhﬁl Londres
A:glegm. 4 ‘nmdmdle Street E.C. -slr Frederic lh-o-‘hylor.
TA
o m-u-vnu !lcw-!of}—l.?. Hebden W. A.Bog.J. T. Molineux, agts
‘1, f13140
‘l‘ml«un :l‘t. Jolug:. Birchy Cove, Grand Falls,
Mexigque, l(exlqu, D. P,

LA BANQUE PROVINCIALE DU CANADA

Sldge Central 1 7 & © Place d'Armes, Montréal, Can.

Capital autorisé $2,000,000.00
Capital payé et surplus au 31 Décembre 1912 $1,688,866.11

Oonsell d'Administration 1 Président: M. H. LAPORTR, de rt
Martin & Cie, Administrateur erédlt Foncier Fra - en.
Vice-Président: M, W, F. CARSLREY, la maison en T“ Carsley
Sons & Co.; Honorable L. lBAUllBN Ex-ministre de g'.‘gfﬂ“u‘"
M. G, M. BOSWORTH, Vice-Président ““Canadian Pacific Railway Co.”
M. ALPHONSE ucmx dc h mho-A bdu & Cie, marchands en
ml Montréal ; M. L J proptléhlndcll Librairie

u Ltée.; TA nnz lmmnnb Directeurgérant; J W. 1,
Assistants X.

FORGRT, A
SOYER - M“'mri:” i J. R, CBOQOIT

g i sl it T » LACHAPRLLE
M-thMr du t Foncler W? u.ucx:v" R
Directeur-Gérant, Crédit ludct Franco-Canadien. .

B0 Succursales dans les Provincesde Québec, Ontarie, Nouveau Brunswick

'] Etats-Unis : New-Y: Best
lm Angleterre, Allemagne, Autriche, Italie, o

LA BANQUB NATIONALB
FONDEE . EN 1860. !

Capltal . . $2,000,000
Réserve . . 1,400,000
Notre service de billets circulaires pour les voy ““ Tra-

vellers Cheques ’’ a donné satisfaction & tous nos u ; nous
juvitons le pnblle 4 se prévaloir desavantages gue nous offrons

Notre bureau de Paris,
RUB BOUDRBAU,
14 RUE AUBER,
est trds propice aux voyageurs canadiens qui visitent I'Europe:

Nous effectuonsles virements de fonds, les collections,les pdc
ments, les crédits commerciaux en Europe, aux Etats-Unis
etan Cantda aux plus bas taux,

QUEBEC STBAMSHIP CO, LIMITED. f

Gaspé, Pereé, Sumaerside, Charlottetewn et Pi ‘
88. "CASCAPEDIA", jge0 rov?lu. TRy o ey ] pxu. 7
modérnés pout’ passa, partira de Montréal jeudi, le 8 mai 2 |
p m ettoﬂ!uqﬂnz’ jours par la suite, et de Qnebec le}onu nnt |
|
|

ALLEZ AlX BERMUDES

,"' & doul hé 10,518 tonnes de déplace |
nellf quittera i!cw-York 8 10.00 u.:k. chau:" “et 35.Mai otm m. |
4,14 et 38 Juia, Bigasuxsous.mafins, u 1égraphie m ﬂl. orchestre, |
Voyage Record, ”h-uzo-hdu. Le plus lus moderne |
ot lo soul steamer débarquant ses pastagers aux u: udes sans
transbordement

[
A |
ANTILLES |
Le mouveau st “Guiana" etautressteamers, qnment New-York |
les 13 et 27 Juin pouh St-Thomas, 8 St-Christophe, Anti-
gua, la Guadeloupe, la Dominique, la Martinique, Ste-Lucie, la Barbade
et Demerara.
ronr renseignement complets, s'adresser & W. H, Henry, 286 rue St
ﬁ ues ; W. H. Chncy, 122 rue St-Jacques ; Ths, Cook & Son, 530 rue : te-
erine-Ouest ; .Hone & Rivet, 9 Boulevard Laurent, ou J G. 1
Brock & Co,, 331 ruedes Comnhuhen, Montréal sQm:bec Steamshi pCo. |

| Quebec,

LA BANQUE MOLSON

INCORPOREE EN 1
Bureau Principal, HONTREAL.

CAPITAL PAYE $4,700,000
FONDS DE ERVE 4,700,000

JAMES ELLIOT, Gérant-Généra
SUCCURSALES DANS LA PROVlNcl DE QUEBEC

Arthabasha Rue Sainte-Catherine Richmond

Bedford Avenues du Parc Roberval
Cowansville et Georges-Emile Sorel

Chicoutimi Maisonneuve— Saint-Césaire
Drummondville Market and Harbour- Sainte-Flavie Station

Saint-Ours, Qué,

Fraserville et Rividre  COte des Neiges—
Sainte-Thérdse de

du Loup Station Cote St-Paul

Knowlton Boulevard St-Laurent Blainville
Lachine Locks Saint-Henri— Victoriaville
Montréal-Rue St- Plerreville Ville St-Pierre
Jacques Québec Waterloo
Berlin, Ont.

86 Sucoursales dans tout le Canada.
Agences d Londrel. Paris, Berlin et dans toutes les principales villesdu
monde. Emission de Lettres de Crédit pour le commerce et lettres
circulaires pour voyageurs.

NOVA SCOTIA STEEL & GOAL GO,

LIMITED
~ =—————— MANUFACTURIERS
ACIER en BARRES MARCHAND, MACHINERIE 2
ROUES, TRANSMISSIONS en ACIER COMPRIMRE
POLI, TOLES D’'ACIER jusqu'd 48pcsde large, RAILS
en “T" de 12, 18, 28 et 40 1bs 4 la verge ECLISSES,
RSSIEUX DE CHARS DE CHEMINS DE FER.

GROSSES PIECES DE- Fﬂﬂﬂl UNE SPEOIALITE

Mines dc Fer, Wabana, Terrenenve.—-wm Nt
Sydney l(inec,

Hntl Fourneaux; Fours & Réverbdre'd
E.—-Lunlnoin P et Ateliers’ de i
i 3 Ncw G! s N B, et ~N

BANQUE D'HOCHELAGA 1814 T

Capital autorisé “.ooo.ooo Capitalpay$
Réserve 3.000,000 Totalde PActif au-deld de 330 000000 ‘
DIRECTEURS: M. J. A.Vallhncourt Président ; Hon. P.L. Béique,C.R
Vice-Président ; A. Turcotte, Ecr., N. H. ILemay, Ecr Hon, J. M, Wilson
Col.C. A. 8mrt A A. Larocque, P 0 Leduc, Gérant ; Beaudry Leman
Surintendant des Agences; P. A. Lavallée, Aluhhut—é‘nnt Yvon La
marre, Inspecteur.  Bureau Principal—Montréal |

BUREAUX DE QUARTIERS

Ave, Mont-Royal Pointe St-Charles DeLorimier
(coinSt-Denis) St-Edouard Quartier Emard
Ave. Mont-Royal St-Henri Rue Notre-Dame, Ouest,

(Coin de Lanaudidre) St-Viateur
Rue Ste-Catherine, Est Quartier Laurier
R 1eSte-Catherine,centre Villeray

Longue-Pointe
Ay.win, (coin Ontario)
Quartler SteDenis

Hochelaga Verdun (prés Montréal) Quartggr Ste- Marie
Lougue Pointe Viauville (prés Montréal Outremont
Maisonneuve

SUCCURSALES

Rerthierville, P. Q. Mazxville, Ont.
Cartierville, P. Q. Mont-Laurier, P. Q.
Kdmonton, Alta Prlnce Albert Alta. St-Jacques L’aghigaa P.Q.
Fournier, Ont. Québec, P. Q. St-Jetome, ¥. @
Hawkesbury, Ont. St—Roch de Québec,P.Q St-Lambert, P Q.
Joliette, P. Q. Sarel, P, 2 St-Pierre. Mun,
Lachine, P. Q. Sherbrooke, P. Q. St-Va'érien de
Laprairie, P. Q. St. Albert, Alta. shefford, P. Q.
L'Alsompuon. P.Q. Ste-Genevidvede Trois-Riviéres, P Q.
Longueuil, P. Q. Pierrefonds, P.Q. Valleyfield, P. Q.
Lou ndlle, P.Q. St-Boniface, Man. Vankleek Hill Ont.
Winnipeg, Man,

Emet des Lettres de Crédit Circulaires pour les Voyageurs, payables
dans toutes les parties du monde ouvre des crédits commerciaux ; achéte i
des traites sur les pays étrangers ; vend des cheques et faitdes paiemenu I

gélégnphiquel sur les principales villes du monde.

St-Hyacinthe, P, Q.
Nt-Jacques I'Achigan,

PR

La publicité biemr faite est- loyale et
honnéte, documentée et raisonnée, direc-
te et vivante.

lnrnl Ptlnelpnl le GLABGOW l l.
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Finances

REVUE DE LA SEMAINE

Calendrier financier

Vendredi, 9 mai—Assemblée annuelle de la Bourse de
Montréal, -

Mercredi, 14 mai—Assemblée annuelle, Goodwin’s Ltd.

Jeudi, 15 mai—Dividendes trimestriels payables.

Actions: Brazil Trac. Light and P. Co.; Can. Converters
Co.; Kaministiquia Power Co.; Montreal Light, Heat and
Power Co.; Penman’s Ltd,

Banque: Sterling Bank of Canada. _

_Asseniblée- annuelle:- New-Brunswick Telephone Co,

Vendredi, 16 mai—Dividendes trimestriels payables.

Action: Canada Cement Co. Pfd.

' 'La situation

L'effet produit par la rareté de l'argent sur le marché,
depuis si longtemps, est de déterminer un examen de plus
en plus attentif de la question du crédit. Cette tendance ne
disparaitra pas quand le relichement temporaire deviendra
plus proche ou méme sera arrivé, Des propositions d'affai-
res parfaitement bonnes sont sujettes i ne pas étre accueil-
lies avec autant de faveur que par le passé, si les conditions
au point du crédit ne sont pas exceptionnellement favora-
bles. Il en résultera un certain nombre de faillites. On es-
pére cependant qu’en raison du grand élan dont ont bénéfi-
cié les affaires et du prochain réglement des troubles cn
Europe, le progrés se poursuivra,

Les renseignements parvenus de I'étranger sont plus
rassurants. En avril, les faillites ont été au nombre de 1.315,
avec un passif total de $18,445,000; en avril 1912 il y en avait
eu 1,279 avec un passif total de $16,874,000. Les petites fail-
lites de moins de $10,000 étaient plus nombreuses, celles de
$100.000 et plus I’étaient moins,

La situation en ce qui concerne les récoltes ne pouvait
étre meilleure.

Les valeurs textiles

A Theure actuelle, les valeurs des établissements textiles
sont en évidence. On ne saurait douter que d'ici a quelque
temps les actionnaires du Dominion Textile bénéhcieront
d'une distribution plus forte, d'une fagon ou d'une autre.
L'action est trés recherchée et au moindre reléevement de la
liste, se ressaisit rapidement, recouvrant tout le terrain
perdu pendant la dépression, C'est précisément ce que nous
avons vu ces jours derniers. Il y a environ six mois, dans les
cercles bien au courant, on prévoyait que le Textile touche-
rait 80 et la prévision s’est réalisée, En méme temps que le
Textile, P'action de la “Canadian Cottons” s’est aussi avan-
cée et constitue un achat en prévision du dividende ou d'au-
tres développements avantageux. L’action privilégiée, ins-
crite 3 80, ne manque pas d’attrait i ce prix, bien que-ceux
mémes qui prédirent 8o pour le Textile, assurent pour cette
valeur une plus-value de dix points dans un avenir rappro-
ché,

o
* 4

Au cours d’'une lettre qu'il vient d’adresser i la “Royal
Securities Corporation” relativement a I'achat des obligations
5 pour cent, premiére *hypothéque, de la “Western Canada
Power Co.”, M. C.-H. Cahan, le président de cette .compa-
gnie estime a $800,000 les bénéfices nets de 'exercice 1916-17.

L'intérét sur les $5,000,000 d'obligations premiéme hypothe-
que, absorberait $200,000, ce qui laisserait une balance de
$350,000 ou d’environ 7 pour cent sur les $5,000,000 d’actions
ordinaires. Les actions ordinaires non libérées comprennent
cependant $2,000,000 de stock détenu au trésor en garantie
des notes a trois ans émises pour les expansions décidées ré-
cemment. -Ainsi, sur les $3,000,000 détenus par le public, le
surplus ci-dessus représente 11.7 pour cent, mais avant les
appropriations pour dépréciation et autres fins. Commentant
ces chiffres, le président fait remarquer pour les premiéres
années d’exploitation, comme dans le cas de la plupart des
établissements hydro-électriques, les recettes seront peu éle-
vées, d cause des délais qui peuvent survenir dans I'exécution
des contrats.” A moins de complications imprévues, on peut
raisonnablement accepter les chiffres suivants comme exposé
des résultats pour les quatre années commengant le 1er avril;

Recettes Frais Recet:es
brutes. d’exploitation. nettes,
1013-1914.. $475.000 $100,000 $375.000
1914-1915. . 625,000 110,000 515,000
1915-1916. . 800,000 125,000 675,000
1916-1917.. 050,000 150,000 800,000
*

La nouvelle recue de Lgndr:s ces jours-ci a l'effet que le
Brazilian Traction Co. va émettre $10,000,000 de Stock pri-
vilégié & 6 pour cent a produit une certaine surprise aux
marchés canadiens ct la maniére dont s’est comporté le stock
prouvait que cette surprise était d’'un genre agréable,

La hausse du Paciﬁque.é I:ondres ces jours derniers a
eu pour cffet de raffermir un peu le marché. Le Pacifique
était peu actif, mais plus ferme i 242, le Dominion Iron a
50; le Power, par contre, était un peu plus faible i 227, Le
Textile se maintenait 3 8834.

> * g

I.a “Havana Electric Railway, Light & Power Co.” vient
de publier son premier rapport pour les neuf mois finissant
Ic 31 décembre 1912, En voici les principaux postes: Recet-
tes brutes, $1,653,145; frais d’exploitation, $540,471; recettes
nettes, $1.112,674; intérét et taxes, $3517,672; balance, $595,-
co2; revenu des valeurs en portefeuille, $487,247; balance
pour dividendes, $1,082,249; dividendes privilégiés, $450,000;
balance sur stock ordinaire, $337,500, et surplus, $204,749.

*« ¥ x

I’Atlas Glass Works Co., Ltd., va commencer ses opé-
rations vers le 15 juin a St-Pierre, Blue Bonnets, prés des
usines de la Canada Car and Foundry Co. La compagnie
emploiera sept cents ouvriers expérimentés. La capacité an-
nuelle de la manufacture sera d’environ $1,000,000 de toutes -
sortes de verreries. Le promoteur de la compagnie est M.
David Pugh. qui a été pendant huit ans surintendant de la
Diamond Flint Glass Co., et qui est maintenant directeur-
gérant de 1'Atlas Glass Works Co., Ltd.

Le capital autorisé de la compagnie est de $750,000 d’o-
blizations a 6 pour cent, avec un montant égal de stock or-
dinaire, dont $350,000 vont étre émis immédiatement. Le
bureau de direction comprend: M. O.-L. Brunelle, président;
George L. Kavanagh, vice-président; J. Whitsell, secrétaire-
trésorier; Joseph Wilson et David Pugh.
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Actions Ordinaires et Actions Privilégites I Capital payé l Réserve I Pair des Actions |nle: S,‘,’;‘dg::k %:_‘m%ti -
BANQUE .nisl l . nl:n 17
Banque de Montrénl B SR Y —; «eo|  $15,975,220| $16,000,000 $100.00 0% 235% 232ex.div.
Banque de Québec .. 2,500,000 1,250,000 100.00 7% 124 % 1241,
Banque de 1a Nouvelle-Ecosse ............co00uiiininanes 3,998,460 7,497,412 100.00 14% 2634 260
Bangue de Toronto......ovivuniiiuinniiiiisiiiiinannens 4,941,455 5,941,455 100.00 1% 210 210
Banque Molson ..... & W SN SRR WINSTE SRS SRR 4,700,000 4,700,000 100.00 1% 196 200
Banque Nationale ..........ccoiiiiiiiiiniiiainnennns 2,000,000 1,400,000 100.00 8% ExDiv.139 137
Banque des Marchands du Canads .. .ueernnvnnvenienainn 6,547,159 5,400,000 100.00 10% 19sex div.| 194 exdiv
Banque Provinciale. ......... o) S SIS Bl SRR 1,000,000 500,000 100.00 6% | ...l .. .. '
Banque Union du Canada............ 68 wrmeny s » yismmee's 4,952,190 3,076,095 100.00 8% 149 147
Banque Canadierns du Commerce ....................... 15,000,000 12,500,000 50.00 0% 214 212y
Banque Royale duCnnadl .......................... 7,661,060 8,607,166 100.00 12% 221 222
Banque d’Hochelaga.. €88 e eiw w s 0 sy ey 2,885,340 2,650,000 100.00 9% 160xDr.| 1s9%ex.D
Banque d’Ottawa.,....... R YT TL I TP 3,500,000 4,000,000 100,00 12% 217 217
Banque Impériale du Canada............oovviivivnnnennn 6,000,000 6,000,000 100.00 12% 226 226
Banque Internationale du Canada.................c....0 1,320,439] o s svis s snmie s s (> I T (p—| T R,
OHEMINS DK FER Débentures
Canadian Pacific Railway (Ordinaires)................ — 180,000,000 146,283,497 100.00 10% 234 240%
Duluth S.S. & A. Railway (Ordinaires) ........ oo s . 12,000,000 ¢+« 2+ ETTRETY (B N — R——) —
do do do (Préférentiellea) ............... 10,000,000 <=+ s+ eosesass 100,00  [.iiieiiiiiis] seereen | eeieann.
Minn, St, Paul & Soo Railway io:dinnlru .............. 20,832,000|++ e veeennns 100.00 7% 132 132
do do do Préférentielles)....... w1 10,416,000| ccececnceonns 100.00 7% 156 156
TRAMWAYS ELECTRIQUES
Detroit United Railway............... 58 wee iin 0TS - 12,500,000 21,887,000,  100.00 5% 74 74%
Duluth Superior Traction....ccceoeveiiiieniseniennnens 3,500,000 2,500,000 100.00 (3, T VT ) R——
Halifax Blectric Railway..... cooevereerirneennnneanes 1,400,000 600,000 100.00 7% 160 160
Havana Electric Rnllvny ﬁOrdhuirea) ............. Vo sewe 7,500,000| ceces caee cooe 100.00  |..cccvneanns T T
do do Préférentielles)............. - 5,000,000 000 eeeecannn. 100.00 6% | cecsmnin| semevses
Illinois Traction (Ordinuire. ............................ 9,564,000 ¢c0ceuenn. 100.00  Jiveiewenen | veneneii] veunnnn.
do do (Préférentielles). ............. - §,000, 24,957,813  100.00 6% 90X 90Y%
Hexlun Light & Power Ordinaires)............. o e 13,585,000(..cc0 e an. 100.00 4% 75 71
() Préférentielles) ...... ceeesreeas 2,400,000 cvecennnannns 100.00 7% ST T S
Ilontrul Street Rlilvny) N T Ss S RE e e ee e 10,00¢,000 4,420,000 100.00 108 | ssisiss| senesi..
Porto Rico Railway. P 3,000,000 2,941,500 100.00 sEETEe 66 66
uebec Railway, Light B POWEE .oenvevinseinesin . 9'822'500 8,654,400, 100.00  |............ 16 16
t. John Railway..... ..... R T P A cerecens 4000 <0 5 s sioimie woes 100. 00 6% | csiniie | semmesen
8ao Paulo Tram., Light & Power . e Wb S 10,000,000 6,000,000 100.00 10% 260 260
Toledo Railway & Light....... R I— 12,000,000 13,257,000 ) (5 R [ [y | [p—
Toronto RallWay.....oovue viiniininientenennnenensnnnes 8,000,000 3,992, 100.00 7% 139% 143%
Tri-City R-ilwny ‘& Light Ordjnniru) 9,000,000 ¢00vvenvannns 100400  |ssnsws swsson]| smeninwe) o -
do do do ( éférentiellu) 2,825,000, 8,068,000,  100.00 6% P
Twin City Rapid Transit (Ordinaires). ............. 20,100,000 19,503, 100.00 6% 105 105
do o do (Préférentielles)..... 3,000,000 .+s0ceneneanes 100.00 7% T
Winnipeg Electric Street Railway....cceeeuuueniinnnnnnn. 6,000,000 5,578,000 100.00 10% 208 210
VALEURS INDUSTRIELLES
Canadian Car & Foundry (Ordinaires)........... s 3,500,000 000 civuenanns 100.00 8% 81 81
do do do (Préférentielles)............... 5,000,000 3,500,000 100.00 7% 1ma¥exD.| 113y exD.
Canada Cement (Ordinaires)..... cesetcesesesnnccecssens 13,500,000 100.00 Ve $Ri cmue 29y 30%
do do ( éférenti eo). & SR S SR e e eeee 10,500,000 5,000,000 100.00 7% 92 92
Canadian Converters.......ceeveeeeecevenrescenescsnones 1,733,500 474,000 100.00  |.eeeveeensn. 44 45
Deminion Steel Co, . 8,000,000 csses same: wiveis 100.00 4% 49% 4954
Dominion Textile Co (Ordinalres) . §5,000,000| . +cectanee sons 100.00 6% 86 885¢
do do SPréférentiellu) ................... 1,859,030 3,040,275 100.00 7% 102 1013/
Lake of the Woods Milling Co. (Ordinaires).............. 2,100,000 et canennnnns 100.00 8% 132 ° 135
do do do (Préférentielles).......... 1,500,000 1,000,000 100.00 7% 118 118
Montreal Cottons Ltd (Ordinaires)..........c...cuuu...... 3,000,000 500,000 100.00 8% 62 6o
do do do (Préférentielles)...........cccvvveeeferrenrcecnsees]oreccciieneec]iirnincececnes]erecennannns 102 102
Nova Scotia Steel & Coal (Ordinaires).................... 6,000,000| . c00eeee cnene. 100.00 5% 81 814
do do do (Préférentielles)................ 1,030,000 6,000,000  100.00 8% 121% 121%
Ogllvie Flour Mills Co. (Ordinaires).............. Y 2,500,000+ cecuns cunnns 100.00 8% 122Y% 120
do do éPréférentiellea) .................. 2,000,000 457,263  100.00 7% 117% 1173
Penmans, Limited Ordinaires)............cooveeennn... 2,150,600(. .00 cieeninnn. 100.00 4% 55 54
do do Préférentiellea) ...................... 1,075,000 2,000,000 §.00 6% 84 84
DIVERS
Bell Telephone Co.. cer 12,500,000 3,649,000 100.00 8% 146 % 145
Mackay Comg&niea &Ordinairee) ......................... 50,000(. 000 caeennnnnn 100.00 5% 83 83
do o Préférentielles) ...........coevvnnnn §0,000,000| ... .coeansanas 100.00 4% 67 70
Montreal Light,. Heat & Power........... T — 17,000,000 10,107,000 100.00 8% 225% 226%
Moatreal Telegraph............... B seeee 2,000,000 100,000 100.00 8% 140 141
Ottawa Light, Heat & Power Co...c0vvveenn.. ceeeerenee. 1,511,500 730,000,  100.00 6% 179 179
Richelien & Ontario Navigation Co......vcvveeernvnnn.... 3,132,000 1,123,573 100.00 6% 112 114 %
Shawinigan Water & Power Co. .o ‘\f e ST 6 b et 7,000,000 5,000,000  100.00 4% 132% 130
MINES ) .
Crown Reserve .. v 1,999,957 ccce veenns 1.00 6o % 3.92 T 384
International Coal l(lni (Ordlndru P P §00,000(...... 100.00 7% 5 4
de de (Prﬂ&onﬁ u) 219,700 ...... J— 100.00 % dacesese| sesese o
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N e e L S R N e Dt ST
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Nous avons la plus grande et la plus compléte usine de
Couleurs Séches du Canada.

Nous accordons une attention particuliére a la manufacture des Couleurs
Séches, pour deux raisons. D’abord nous vendons ces Couleurs en trés
grandes quantités, puis nous employons d’immenses quantités de
Couleurs Séches dans la fabrication de nos différentes peintures. Toutes
les couleurs que nous employons de cette maniére doivent étre de haute
qualité uniforme pour nous donner les meilleurs résultats.

Ce n’est pas toujours facile de maintenir la qualité 4 usine de COULEURS SECHES. Les énormes cuves
un tel niveau quand vous dépendez de fournisseurs sont celles ou I'on fabrique certaines couleurs seches.
pour vos Couleurs Siches, c’est pourquoi nous fabri-  Les machines sur le plancher en-dessous sont les
quons ces Couleurs Séches dans notre propre usine et presses ot l'on retire 'eau en surplus de la couleur
controlons la qualité des le début. Liillustration humide avant de faire passer cette couleur dans les

ci-dessus montre lintérieur d'une partie de notre fours & chaux pour sécher.

PAINTS & VARNISHES
STAINS.ENAMELS.COLORS

a finish for every surface
THE CANADA PAINT CO0.LTD,MONTREAL,TORONTO.WINN IPEG.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT”
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Importateurs de
¢ Glaces Epaisses

¢ VERRE A VITRES,
& 0 VERRE CATHEDRALE

o uni et gravé,

Manu- '
facturiers a.’ | VERRE BRUTt
de . (cast)

MIRROIRS, 4 - Rayé,
VITRES 6\ Armé,
PLOMBEES,

‘y etc.
VITRES ORNE-
- MENTEES, ¢°

GLACES BISEAUTEES,

DESSUS DE MEUBLES,etc. CO

Tel. Bell, EST 430 et 3751 62

COIR PERREAULT & STE - AGATE, °

MONTREREAL, Can

5

“Queen’s Head”!

Le type du genre depuis un demi-siécle,
Jamais égaléss comme qualité.

LESLIE & CO., LIMITED.
MONTREAL

l

JOSEPH RODCERS & SONS, LMITED
Sheffield, Ang.

Evitez les imitations de notre gﬁ.‘\“““ IMDE}‘"‘

COUTELLERIE,
en vous assurant que cette MARQUR '
EXACTE se trouve sur chaque lame. a

Seuls Agents pour le Canada: GRanteD \68%

JAMES HUTTON & CO., Montréal.

Considérez ces Faits.

Pour un homme affairé : Quelques faits VITE ETABLIS et qui, nous lespérons, lui

en feront désirer d’autres.

Le blanc de plomb est le premier facteur en peinture. Parmi les blancs de plomb, il en est
un qui détient un record de haute DISTINCTION. Il se nomme BRANDRAM'S B. B.

Montreal Halifax St. John Toronto

GENUINE. Iladoté le monde d'une qualité premiére il y a PLUS DE CENT ANS ! _
Comme base & la Brandram-Henderson “English” Paint nous employons actuellement
707, de ce splendide blanc de plomb. Pensez-y, 70% positivement garanti. Pourquoi ?
Simplement parce que nous corrodons nous-méme le Blanc de Plomb “Brandram’s B. B.
(Genuine”. A ces 707/ nous ajoutons 309 de pur blanc de zinc. Ainsi, vous voyez que la puis-
sance d’endurance de la ‘“‘Peinture Anglaise” Brandram-Henderson est tout a fait. EVIDENTE.

Sachant ce que CONTIENT la peinture, vousvous rendez compte des résultats qu'elle
doit ASSURER & vos clients.

Croyez-vous avoir besoin D'AUTRES faits concernant la peinture et les profits & faire
sur la peinture ? Alors, veuillez nous écrire. Entre autres choses, nous nous ferons un plaisir

de vous expliquer les détails d’'un superbe plan de publicité dressé & votre intention et pour
votre profit.

BRANDRAM.-

HENDERSON

LIMITE-D

I

Winnipeg

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX ZOURANT®
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Ferronnerie, Quincaillerie, Peinture
- Matériaux de Construction, Etc.

POUR 'AMENER LES CULTIVA.-
TEURS DANS NOTRE VILLE

(Suite.)

Un exemple

On a vu dans une ville de I'Est ayant
une population de quelques milliers
d’'habitants, ce que peut faire un hom-
me, Un quincaillier a organisé de sa
propre initiative une exposition men-
suelle de chevaux, 3 laquelle les ani-
maux étaient vendus ou achetés, la seu-
le chose stipulée était que les chevaux
devaient étre en excellente condition.
Non content de cela, le quincaillier,
trouvant que les conditions d’élevage
n'é¢taient pas satisfaisantes, présenta un
animal trés bien élevé pour donner un
exemple, et il en résulta que la classe
des chevaux de la localité s’améliora.

Au point de vue affaires, cette expo-
sition valait la peine qu'on s’en occupit,
car les rues de la ville pendant la jour-
née de l'exposition mensuelle étaient
bondées de fermiers, qui, ayant bien
vendu leurs animaux, étaient disposés i
faire de nombreux achats, D’ou la pros-
périté générale et un mouvement d'af
faires plus considérable,

L'IMPORTANCE CROISSANTE
DES USTENSILES DE MENAGE

Dans le magasin de qiuncaillerie mo-
derne, le rayon des ustensiles de ména-
ge prend de plus en plus d'importance
¢t on peut soutenir hardiment que de
la variété et de la bonne qualité des ar-
ticles qu'il contient dépend en grande
partie la prospérité du magasin de quin-
caillerie en général,

Un certain nombre de quincailliers
qui atteignent le succés ne vendent pas
d'ustensiles de ménage, mais ils consti-
tuent de beaucoup la minorité, Leurs
c?lamp d’action d’affaires se trouve ain-
i étendu, c’est grice aux manufactu-
riers entreprenants que l'on voit dans
les magasins modernes de quincaillerie
tant d'articles auxquels on ne songeait
méme pas il y a un ou deux ans, Le
nombre sans cesse croissant de ces ap-
D:’:\reils pratiques a diminué fes difficul-
tés des travaux de ménage; les mar-
chands accordent de plus en plus d’at-
tention 3 la vente de ces articles de mai-
son, Le magasin devient ainsi une insti-
tution qui pourvoit 3 tous les besoins
de la famille,

Les fournitures pour la maison sont
pour le magasin de quincaillerie ce qu'est
un accessoiriste pour une équipe de ba-
se-ball, Ce commerce est bon dans tou-
tes les saisons ct une: vente . spéciale
d’articles de ménage peut étre annoncée
a n'importe quel moment de I'année.
Ces marchandises sont les “hommes du
jour”. Elles sont bonnes en tout temps
comme bouche-trous.

Les marchands de gros devraient tenir
une plus grande variété de ces
articles

Il y a lieu de regretter qu'il n’y ait pas
plus de marchands de quincailleric en
gros qui reconnaissent combien il est
important pour eux de tenir une plus
grande variété d'articles de ménage a
bon marché, Il est vrai que cette variété
est plus importante pour le marchand
faisant affaires dans une petite ville que
pour le marchand dans les grandes vil-
les. Bien des marchands de quincaille-
rie des petites villes reconnaissent que
le réseau des magasins 4 5c et a 10c S'¢é-
tend rapidement en notre pays. Ils crai-
gnent dé voir arriver le jour ou une
concurrence de ce genre viendra empié-
ter sur leurs propres affaires, Ils se ren-
dent compte que la petite ville ou ils
sont établis ne serait pas considérée
par les syndicats de magasins a 5c et
10c comme unc bonne localité pour fai-
re des profits si le magasin de quincail-
lerie local fait bien ses affaires et sait
ménager sa clientéle,

Le grand nombre des manufacturiers
de ce genre d'articles rend  facile aux
marchands détaillants la tache de I'a-
chat, mais en raison de la quantité né-
cessaire pour faire des expéditions 3
bon marché, il arrive souvent qu'ils ne
peuvent cntreprendre ce genre  d'affai-
res. Les maisons de gros ou l'on a re-
connu qu'il y a la un bon moyen de se
créer une clientéle deviennent rapide-
ment plus nombreuses, Néann. -< e
rayon des articles de ménagec ic nos
grandes maisons de gros reste un pcu
arriéré relativement aux autres rayons.

En méme temps que les ustensiles de
ménage, il convient de tenir I'argenterie,
le verre taillé, les appareils pour la sal-
le de bain, la porcelaine, les articles
nickelés et en cuivre, ainsi que les ap-
pareils de chauffage par I'électricité et
une grande quantité d'autres articles
qui forment la partie la plus attrayante

du magasin de quincaillerie modcrne.
Ces articles donnent du ton et de la cou-
leur aux sombres teintes des marchan-
dises plus solides, activent la vente,
améliorent la qualité de la clientéle, Le
quincaillicr doit beaucoup a ces mas-
chandises pour la popularité de son ¢éta-
blissement et le placement de son a:-
gent dans le commerce,

C'est pourguoi il a dépense plus J'ac-
gent qu'auparavant pour annoncer &‘5
marchandiscs, pour les annoncer mieux,
pour avoir de meilleurs appareils, des
expositions plus fréquentes; il y consa-
cre plus de son attention personnelle,
et il reconnait qu'il a eu raison d'agir
ainsi.

CELA RAPPORTE D’ETUDIER ET
D’ANALYSER LES CREDITS

Plus de 30 p.c. des affaires qui sc font
dans les magasins de ferronnerie en dé-
tail, en notre pays, sont des “affaires i
crédit”, Plus de la moitié des ventes de
clous, poéles, peinture, coutelleric  est
“inscrite sur le livre”, Le “livre” a gar-
dé quantité d'affaires sur les épines. l.e
“livre” est un rude concurrent, Il est a
peu prés aussi facile de trouver un
homme qui a fait faillite a4 cause du cre-
dit qu'il a accord¢ que de se faire ou-
vrir un compte dans le magasin  ordi-
naire de quircaillerie.

D'aprés une récente enquéte on cons-
p.c. des mauvais comples
sont

tate que 73
dans les magasins de ferronneric
autorisés par le méme individu  dans
chaque magasin,

La tache de celui qui est charg¢  de
mesurer le crédit a accorder est une ta-
che peu commode, Ce n'est guére la pla-
ce d'un dépensier, d'un paricur ou d'un
bavard, ('est bien employer son temps
que de faire fréquemment I'inventaire
des comptes en retard ou des mauvais
comptes, de voir qui les a ouverts.  Ce
travail'a appris a plus d'un  marchand
qu'il savait mieux acheter ct vendre que
traiter la question des crédits,

Le marchand qui fait unc étude
crédits est presque invariablement un
adepte enthousiaste du systéme de “I'é-
change des renseignements”. L'épicier,
le boucher, le marchand de bois de cons-
truction et le confectionneur de véte-
ments ont tous au sujet du crédit des
renseignements qui réellement sont d'u-
ne grande valeur pour celui qui tient un

magasin de ferronnerie.

des
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* L’Approbation du Client |

La base du succés de toute affaire est

I'approbation du client.
clients satisfaits ont sauvé de la

ruine beaucoup d’hommes d’affaires,
méme quand il y avait mauvaise admi-
nistration. Mais la mauvaise administra-
tion qui livre des marchandises de qualitéf,
inférieure et ignore 1'intérét du client,;
étouffera bientdt le commerce de peintu.
re le plus florissant,

La Peinture Martin-Senour
PURE AU 100%

estcelle qui est approuvée sincérement par tous ceux qui 1'achatent.
Donc, M le Marchand, si vous voulez que votre commerce de
Peinture reFose sur une base solide, voild la peinture qu’il vous
aut—c'est la peinture qui obtient I'approbation de chaque client, Sa
qualité I'exige—Ila nécessité de la qualité le demande. Sa durabilité
la rend économique—elle satisfait les clients comme nulle autre pein.
ture—voild ce qui obtient I'approbation et entasse les profits '
pour le marchand. . L’Agence des Ventes pour votre ville pla
cera votre commerce sur une base solide.

Fecrivez aujourd’hui-méme pour {’obtenir,

- The Martin-Senour Co., Limited.

Les Pionniers de 'Industrie des Peintures Pares

MONTREAL. TORONTO. CHICACGO.

REND
PROFITABLE
LE
COMMERCE
DES
PEINTURES.

La ligne qui donne

U UL

VERNIS MARIN Les détaillants avisés de toutes les parties de

Puissance trouvent satisfaction et profit 4

Livee cnvoyé. CRATUITEMENT |

une bonne réputation
e e e e

Quel que soit le bateau que vous ayez a LES VERNIS ET SPECIALlTES
revernir, ce livre vous sera utile. || expli- DE VERNIS INTERNATIONAL
que I'épreuve maritime a laquelle le vernis ' :

Dougall doit résister et a laquelle Il ré- C'est la marque que depuis plus de quarante
siste grice aux procédés de fabrication : ans a arboré le drapeaun dans tous les pays du
il est a I'épreuvs de I'eau salée etde I'eau monde — ces vernis ont I’approbation des
fraiche, de I'humidité, de la chaleur, du marchands, architectes, peintres et décora-
froid, du solell ardent—exposé a tous ces teurs les plus judicieux et les plus en vue.
élements le vernis m:rin Dougall RESTE

N lisse et clair. '” Chaque bidon est garanti, contenirune bonne

i@.] The DOUGALL VARNISH COMPANY mesure impériale.
& : MONTREAL. [ .  LIMITED,

Associée & la Murphy Varnish Co. U. S. A. INTERNAT mNAL VA HNISH GO,’ I_TD

“TORONTO - WINNIPEG

' Manufacture canadienne’des Verzis de’premiére qualité
‘ b ' NEW-YORK CHICACO LONDRES
7 : BERLIN BRUXELLES MELBOURNE

La plus grande usine du monde et la premiére qui ait
établi des étalons définitifs de qnalité.
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(Ferronnerie) Marché de Montréal
LA SITUATION. 3% 100 pieds 92.00 (Caisse de 560 1bs.)

hDeé)uifi ux;e huitain_e de jours les mar- Tuyaux galvanisés XX, 14 x 60, gauge 26 Ib. 0.07 0;02%
chands de ferronnerie en gros consta- ; . i
tent un regain trés remarquable d’acti- Nous cotons, prix de liste: Rruiien framees
vité, Quant aux prix, il n’y a pas eu de % 100 pieds 6.00 72 X 30 gauge 24, 100 lbs. 8:90
changement notable, On remarque une ¥ 100 pieds 6.00 72 X 30 gauge 20, 100 Ibs, 9:00
certame amélioration dans Iétat des 2 100 pieds 8.50 Toles galvanisées “Canada”
chemins, les communications devien- ¥ 100 pieds 11.50  Nous cotons: 52 feuilles, $4.75; 60
nent plus faciles dans la campagne. Les I 100 pieds 17.00 feuilles, $5.00.
commis-voyageurs ont pris ces jours-ci 1% 100 pieds 23.00 i
de grosses commandes pressées, Les 12 100 pieds 27.50 Toles noires
collections laissent encore un peu 3 dé- 2 100 pieds 37.00 Feuilles:
sirer, mais on craignait qu'elles fussent 2% 100 pieds 58.50 22 3 24 2.65
plus difficiles en raison de la rareté de 3 100 pieds 76.50 26 2.75
largent dans nombre de milieux. Le 3% 100 pieds 92.00 28 2.85
mouvement d’argent reste, somme tou- 4 100 pieds 109.00 Toles galvanisées
te, assez lent. Les institutions financié- .

YC?\‘ pretent peu. Les escomptes sont les suivants: Nous cotons 3 la caiss&: F(}eur
lous cotons: : Gorbals ueens s
Tuyaux noirs:  pouce et § pouce, 63 i
Ny . 5 : Best Best Comet Head Lis
Tl:LOM:ERIE gg, 1 pouce, 69 p.c.; 1 a 4 pouces, 72} 288 4.50 3.95 4.50 4.25
aux T o . .30 .50 .30 .00
L . y: eplom.b Tuyaux galvanisés: 1 3 § pouce, 48 p. ;2 124G ;35 :?455 ;gs ;.50
es prix sont de 7.50 moins 15% pour  C.: 3 pouce, 50 p.c.; ¥ a4 4 pouces, 623 g0 3.75 3.20 3.75 3.40
tuyaux en plomb et de 9.00 pour tuyaux P-C Les prix de la marq.uc Comet sont plu-
de plomb composition moins 15% Tuyaux en acier e
: , tot a la hausse.
Tuyaux de renvoi en font et acces- :
. 2 pouces 100 pieds 9.60 Apollo
soires 2% pouces 100 pieds 12.25 .

Les escomptes sur les prix de la liste 3 pouces 100 pieds 13.30 10 oz=28 Anglais 435
sont: tuyaux légers, 60%; tuyaux moyens 33} pouces 100 pieds 15.55 28 G-=Anglais 429
et extra-forts, 65%, et accessoires légers, 4 pouces 100 pieds 19.80 26 G. 3.85
moyens et extra-forts, 70%. 24 G. 3.60

Fer-blanc Charcoal 22 G. 3.60
Tuyaux en fer N 16 a 20 G. 3.45
Nous cotons, prix de la liste: SRR CORORN: X G ¥4 X 40 4.65 Moins d'une caisse, 25c de plus  par
2 100 pieds 6.00 Fer-blanc en feuilles 100 livres. = :
00! pieds 6,60 28 G. Américain équivaut 3 26 G. An-
’ 100 pieds 8.s0 X. Extra par X et par cse 1.00 glais. .
¥ 100 pieds 11,50 suivant qualité. Petite tole 18 x 24 52 feuilles 4.45
C 60 feuilles 4.70

1 100 pieds 17.00
1 100 pieds 23.00
) 100 pieds 27.50
21 100 pieds 37.00
2% 100 pieds 58.50
3 100 pieds 76.50
4 100 pieds 109.00

(Caisse de 112 feuilles, 108 1bs. net)
Au coke — Lydbrook ou égal
IC. 14 x 20, base bte 4.45
(Caisse de 112 feuilles. 108 1bs, net)
Au Charbon—Terne-Dean ou égal
IC, 20 a 28 bte 8.25%
(Caisse de 112 feuilles, 216 1bs. net)

Petite tole 18 x 24
Soudure

Les prix sont plus élevés de 1c par Ib.

Nous cotons: barre demi et demi, ga-
rantie. 30%: do., 27%. “Wiping”, métal
pour plombiers,

MUNITIONS CANADIENNES POUR SPORTMEN CANADIENS

Toujours

recommandables

13 D”
EXIGEZ LE GRAND
DOMINION CARTRIDGE CO., -

Destructeurs

de Gibier

Montréal, P. Q,

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT"
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Plusde 200 Styles. B A A |

L L T T T

La meilleure qualité.

THE (CHAPIN-GTEPHENS

co.
“UNION FACTORY
PINE MEADOW, CONN., E. U. A,

SMITH HDWE. CO., LTD. Agts., MONTREAL, CANADA.

L’arrosoir automatique perfectionné
a air comprimé le Meilleur et le
Moins Cher auourdhui sur le
marché.

‘Sert 3 arroser les Patates, les Ar-
bres, les Plantes, le Bétail, etc.,

a Blanchir a la Chaux.

DEMANDEZ NOTRE CIRCULAIRE
ET NOS PRIX.

Cavers Bros.

16 MAIN STREET
GALT, ONT.

ES personnes qui achétent le Ciment “Canada” chez vous sont de celleS

dont la clientéle pour les autres articles est aussi des plus précieuses.
Le fermier qui se sert du béton pour les améliorations sur sa ferme, est & n’en
pas douter, un homme éclairé, progressif et prospére.

cieuse. De tels fermiers savent que

LE CIMENT CANADA

est le meilleur cimenta employer dans les travaux de ferme. En tenant le
Ciment “Canada”,vous pouvez attirer la clientéle de zette classe tres désirable.
Non seulement ces personnes achéteront leur ciment de vous, mais aussi
beaucoup d’autres articles de nécessité journaliére.

Canada Cement Company Limited -

Bureau des ventes a
MONTREAL, \TORONTO. WINNIPEG, CALGARY.

Commandez au bureau le plus proche de chez vous.

VO]. XLV[--—NH l')‘

ROOFING
y A SURFACE MINERALE—
N'A PAS BESCIN DE PEINTURE

| Tout ce qui con-| Nouspouvons fabriquer
dywt | cerne Amatite fait | mieux et meilleur marché
| appel 4 T’homme | Amatite que qui que ce
k1 qui a du bon sens. | soit en raison de nos faci-
#%| 11 peut voirsa supé- | lités plus grandes et par
riorité tout de sui- | suite nous le vendons a
te,-la véritable sur- | un prix étc nnamment bas.
face minérale qui| Le seul fait qu'il n’a
n'a jamais besoin | pas besoin de peinture est
de peiniure ; les | suffisant pour qu'un hom-
deux couches de|me soit amenéa refléchir
poix qui est le plus|et 4 en prendre note—
grand  protecteur | surtout 1'homme qui a
contre 'eau qu'on|dépensé de l’argent et
connaisse ; les deux | perdu du temps a peindre
couches d'épaisfeu- | et repeindre des toitures
tre goudronné-tout | 4 surface lisse.
cela contribue das-| Ecrivez - nous aujour-
surer la popularité |d’hui pour renseigne-
d’Aniitite. ments complé mentaires.

THE PATERSON MFfG. CO., LIMITED
Montréal, Toronto, Winnipeg, Vancouver, St Jean N. B., Halifax,N,S'

Sa clientele est pré-
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QUINCAILLERIE
Boulons et noix

Trés ferme et & la hausse.
Nous cotons:

Boulons a voitures Norway ($3.00) 50
et 10 p.c.

Boulons a voitures carrés ($2.40) 6o et
10 p.C.

Boulons a voitures ($1.00): grandeurs, §
et moindres, 60 et 10 p.c.; 7/16 et au-
dessus, 55¢.

Boulons a machine, § pce et au-dessous
6oc. -

Ball 100 lbs. 11.20

Boulons a machine, 7/16 pce et au-des-
sous, 57Y%ec.

Boulons i lisse, § et plus petits, 6o et
55 et 10 p.C.

Boulons a lisse, 7/16 et plus gros, 50 et
5 pc. i

Noix par boites de 100 1bs,
Nous cotons:

Noix carrés 4c la 1b. de la liste

Boulons a charrue, 50 et 10 p.c.

La broche barbelée est cotée $2.42%
les 100 livres 3 Montréal.

Crampes a clotures

Fer poli $2.60
[Fer galvanisé 2.80
Broches pour poulaillers
1 x 20 x 30" 4.10
ix 30 x 36” 4.75
4 x 22 x 24" 5.00
4 x 22 x 30" 6.30

L'escompte est de 50 p.c. sur la liste.
i x 20 x 24" 3.40
3 x 22 x 36" 7.50

Broche galvanisée, etc,
Nous cotons:

I\{o 9 les 100 Ibs. 2.30
No 12 les 100 Ibs. 2.43
No 13 les 100 lbs. 2.55
_Poli bralé:

No oaog les 100 lbs. 2.33
Nvo 10 les 100 lbs. 2.35
f\'o 11 les 100 lbs. 2.42
.\'0 12 les 100 lbs. 2.60
No 13 les 100 lbs. 2.70
No 14 les 100 Ibs. 2.80
.\‘0 13 les 100 1hs. 2.83
.\n_ 1'6 les 100 Ibs. 3.00
Brilé, p. tuyaux 100 Ibs. No 18 3.83
Brilé. p. tuyaux 100 Ibs. No 19 4.70

F'xtra pour broche huilée. 10c p. 100 Ibs.
Broche 3 foin

I.a demande est faible.

Nous cotons net:

Marché trés ferme.

No 13. $2.40; No 14, $2.45. et No 15,

233 Droche i foin en acier coupé de

s

nnoueur, escompte 25 p.c. sur la liste.

Plaques d’acier
100 livres 2.40
100 livres 2.70
Zinc en feuilles
'e marché est ferme.
Nous cotons: $8.75 4 $9.00 les 100 1bs.
Coudes pour tuyaux

X_“"S cotons 4 la doz.: coudes ronds
‘rdinaires 73 feuilles, $1.10: 60 feuilles.
*133. ¢t polis, 6o feuilles, $1.60.

Broche moustiquaire

" pouce

26 pouce

S . .
ires ferme et 4 la hausse,
Nous cotons: hroche noire, $1.55 par
rculeau de 100 pieds.
Broquettes _
Pour hoites 3 fraiseg

Pour boites i fromage
A valiseg

75 et 121 pec.
85 et 10 p.c.
80 et 123 p.c.

A tapis, bleues
A tapis, étamees
A tapis, en barils

8 p.c.
80 et 15 p.c.

Coupées bleues, en doz. 75 et ‘l‘gi gtc:
Coupées bleues et 1 pe-

santeur 6o p.c.
Sweeden, coupées, bleues

et ornées, en doz. 75 p.c.
A chaussures, en doz. 50 p.c.
A chaussures, en uqts 1 1b. 60 et 10 p.c.

Clous de broche

Nous cotons: $2.40 prix de base, f.o.b.,
Montréal,

Clous coupés
Nous cotons: prix de base, $2.60 f. o.
., Montréal.
Clous a cheval
Nous cotons par boite: No 7, $2.90;
No 8, $2.75; No 9, $260; No 10, $2.50,
avec cscompte de 10 p.c.
Fers a cheval
Nous cotons f.o.b., a Montréal:

Neverslip crampons, § le cent 3.8
No2 No1
et plus et plus
grand petit

FFers ordinaires et

pesants, le qrt . 4.15

Neverslip crampons 7/16, le cent 2.40

Neverslip crampons 3, le cent 2.60

Neverslip crampons 9/16, le cent 2.80

Neverslip crampons 5/16, le cent 2.00

Neverslip crampons §, le cent 2.20

I'er a4 neige, le qrt 4.15 4.40

New Light Pattern. le qrt 4.35 4.60

Fer “Toe Weight” No 1 3 4 6.75

I'eatherweight No 0 4 4 5.75

Iers assortis de plus d'une grandeur au

baril. 1oc 4 235c¢ extra par baril,

Chaines en fer

Trés ferme,
On cote par 100 1bs.:

3/16 No 6 10.00
/16 exact 3 8.50
2716 full 5 7.00
Pexact 3 g.so

.50
5/16 4440
8 3.00
7/’!6 3'80
3 3.70
’n’l() 360
2 3.40
3 3.30
r 3.30
1 3.30

Vis a bois
Les escomptes a la liste sont de

Téte plate, acier 85 10 p.c.

Teéte ronde. acier 80 10 p.c

Téte plate. cuivre 75 10 p.C.

Téte ronde. cuire 70 10 p.c.

Teéte plate, bronze 70 10 p.C,

Téte ronde, bronze 65 10 et 7% p.c.
Fanaux

Noans cntons:

WWrigcht No 3 doz. 8.50
Ordinaires dnz. 4.75
Dashhoard C. B. doz. 9.00
No 2 doz. 7.00
Peints. zoe extra par doz
Tordeuses a linge
None cotons:
Raval Canadian doz. 47.75
Celanial doz. 52.735
Qafety doz. 56.25
. 7 E. doz. 5§1.75%
Rapid doz. 46.7%
Paragon doz. £4.00
Ricvcle doz. 60.50

Mains escompte de 20 p.c.

Munitions
L'escompte sur les cartouches cana-
diennes est de 30 et 10 pour cent.
Plomb de chasse
Nous cotons net:

O_rdinairc 100 lbs. 10.00
Chilled 100 Ibs. 10.40
Buck and Seal 100 Ibs. 10.80
METAUX
Antimoine
Le marché est sans changement, $10.75
a §11.00.
2—lcrronnerie
Fonte
Nous cotons:
Carron Soft 25.50
Clarence No 3 24.50

Fer en barre
Plus ferme,
Nous cotons:

IFer marchand base 100 lbs. 2.15
Fer forgé base 100 Ibs. 2.30
Fer fini base 100 Ibs. 2.40
Fer pour fers a cheval

base 100 Ibs. 2.40
Feuillard mince 13 4 2 pcs base 3.20
Feuillard épais No 10 base 2.25
Acier en barre
Nous cotons net, 30 jours:
Acier doux base 100 Ibs. 0.00 2.25
Acier a rivets base 100 lbs. 2.10 2.25
Acier a lisse base 100 lbs. 000 2.25
Acier a bandage base 100 Ibs. 0.00 2.25
Acier a machine base 100 lbs. 0.00 2.25
Acier i pince base 100 lbs. 0.00 2.95
Acier a ressorts base 100 lbs. 2.75 3.10
Cuivre en lingots
I.e marché est fort.
Nous cotons $19.00 les 100 lbs. Le

cuivre en feuilles est coté a 27c¢ la livre.
Etain en lingots '
Nous cotons: 35¢ a 554c les 100 livres.
Ce métal se fait de plus en plus rare
sur ies marchés primaires et les expé-
ditions diminuent,.
Plomb en lingots
Plus fort.
Nous cotons: $4.05 a $5.20.
Zinc en lingots
La demande est tres forte.
Nous cotons: $7.50 a $7.75 les 100 li-
vres.
HUILES, PEINTURES ET VI-
TRERIE
Huile de lin
Ferme. ) )
Nous cotons au gallon, prix nets: hui-
le bouillie 62¢, huile crue 359c.
Huile de loup-marin
Nous cotons au gallon:
Huile extra raffinee
Essence de térébenthine .
Nous cotons 63c le gallon par quantité

Votre mai:on avec le merveillenx
White Flame Burner. Ce bruleur
donne & vos vieilles lampes et lan-
ternes une lumidre blanche. brillan-
te et douce 4 la fois, et supérieure 2

celle du gaz et de Vélectricité. Sa
lumidre §pargue la vue et rend la

70c

lecture et la coutureagréables Pas .
de Manteaux a Briser. Fiable et économique. Satis
faction garantie Fait les délices de tous cenx qui
I'emploient. Echantillon Complet Par la Poste d
toute adresse, 35¢c ou 3 pour $1.00. Argent rem-
boursé si non satisfait. Commandes par la Poste
Expédiées Promptement. Priz Spéciaux en gros
aux Marchands et Agents.

Bright Light Co, Merrickville, Ontario
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DEUX SCIES REMARQUABLES

Les Passe-Partout CRESCENT GROUND
de SIMONDS

A DENTS DE LANCE, LARGES ET ETROITS

Vos clients payent volontiers double prix pour ces scies, parce qu'ils savent qu'ils feront
deux fois 'ouvrage des autres.

. ST. JOHN,

Faites & Montréal. Commandez les maintenant a votre fournisseur.

Simonds Canada Saw Company, Limited

de 5 gallons et 7oc le gallon par baril. Drum de 25 Ibs. 0.00 0.208 2 pouces 0.67
Blanc de plomb Eolies s tonbins o 1B, Ui ooy o Domece oh
L . i er- . ; ; . 3 pouces 0.81
BlMarc(ile t]res ferme, 3 la hausse, Boites papier, } Ib. 0.00 0.24% 2% pouces 0.95
Bl:gc di pltz)ml:) pI:I" 8.2(5) Boites fer-blanc, % Ib, 0.00 0.258 3 pouces 1.07
c plom 01 7 . .
Blanc de plomb No 2 7.4 Cables et cordages i& 333222 ;‘1‘2
g;::c ge pllomtl; Iffxo 3 - 6.95 Best Manilla base Ib. 0.00 0.17 Méme escompte que pour toutes les
¢ de plom 0 4 .75 }Sgritish Manilla base 1b. 0.00 0.13 charniéres d’acier poli.
itch isal base Ib. 0.00 o0.12
Lathyarn simple base Ib. 0.00 o0.12
Neiiig coton p FERRAILLES
: Lathyarn double base Ib. 0.00 o0.123%
Goudron pur, 100 Ibs. 0.70 0.80 Jute base b. 0.00 o.11 La lb
Goudron liquide, brl 0.00 4.00 Coton . base Ib. 0.00 o0.25 a &
Peintures préparées Cordeqd chibasia  base I, 0.000 0,34 Cuivree fort et fil de cuivre 0.00 o0.1I
Nous: estons: Papiers de Construction Cuivre mince et fonds en
Gallqn 1.45 1.90 Trds feriie cuivre 0:00 0.09
Demi-gallon 1.50 1.95 . Nous cotons: If;}:Or!: rouge ffort 0.00 o.(l)g
Quart._‘le gallon §5 1.75 Jaune et noir, pesant 0.00 1.8 Laitgn ’a?:e ort 0.0 0’06
En boi‘es de 1 Ib. .10 0.11  Taune ordinaire, le rouleau 0.00 0.35 Plomb Hince 0'00;, g'o’é
Verres i Vitres Noir ordinaire, le rouleau 0.00 0.43 7inm o.g(z’_ 0'0;
Les prix sont trés fermes. (}201@ronné, les1 or ]bls' 000 560 - Oi'a torini
: s - a tapis, ; ‘ . ;
Le marché Belge augmente continuel- P:g}:: 3 :c?l‘xsv e1-501:100 2bsl' o a5 T ftorgé No 3 SoNt
: » o pl1s 0.00 0.75 y T Wi
lement ses prix. Papier & couv.,, roul, 3 plis 0.00 0.95 i) fon'du et debnside
Nous cotons: S.ta(xir. au-gessbus de 26 Papier surprise'. roul., 15 1bs. 0.00 0'40 p‘machmgs No-ll 0.00 16'23
pouces uni: 50 pieds, $185; 100 pieds, h ' | anits de pocie , 200"
$2.40; 26 4 40, 50 pieds, $2.00; 100 pieds, Charniéres (couplets) No 840 Fontes et aciers malléables 0.00 9.00
$3.6o:.4r i 50. 100 pieds, $4.00: 51 3 60, ) Pic¢ces d’acier 0.00 §5.00
100 pg:)ds. $4.25; 61 4 70, 100 pieds, $4.50; ’; poce 0.67 Vieilles <l La Ib.
71 & 8o. 100 pieds, $5.00. 11 pouce 0.75 eilles claques 0.00 0.00
Double Diamond. 100 pieds: o 3 25, 2 nouces , 0.8 '
$5.00:26 4 40. $5.45: 41 2 S0, $6.25: 51 1 rils. sur char 2.10 PLATRE
20. $6§;75: 61 3 70. $7.25: 71 3 8o, $12.50: gi it 0.92
T a 83 $7.7¢: ¥ g 3 pouces 1.0 . .,
$1020.3 $/ 75’ 86 a 90 $8'50' 91 a 95' 3 pouces 1.33 Platre mele de Sable, f.o.b., au Char 550
Vert de Paris pur ¢ pouce Nos 800 et 838 o0 Platre dur (H]ard Wall), f. 0. b, 20 o
% tonnes et plus 10.
Nous cotons: 1} pouce 0. - RN
Parils 4 pétrole o.50) 010 13 nones 0.3173 Platre pur (Plaster Paris), en ba-
Drum de 50 i 100 1bs, 0.00 0.20} 1% pouce 0.50 rils, sur char, 2.10
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EstZune machine de fabrication canadienne qui trav
absolument digne de contfiance; il est d'un prix qui en rend la vente facile.

Fait de quatre grandeurs, avec 1'équipement complet de couteaux
pour toutes sortes d’'ouvrages.

Demandez le catalogue de Hache-viande, de Laveuses, de Barattes,
ete., de Maxwell &

DAVID MAXWELL & SONS, St. Marys, Ontario.
Agence a Montréal : 448 rue St-Paul

AN

well

aille vite, facilement et est

La progression du Dominion ouvre un marché plus vaste et nos mar
chandises sont les mieux établies dans leur ligne. C’est une bonne raison

RECLES ET GALLONS DE MESURE

UFAIN

pour tenir les

On les demandera. Ils donneront satisfaction. Ils sont faits au Canada.
Ils annonceront tout votre stock.

CATALOGUE SUR DEMANDE.

IHE JUFKIN RULE (0.0F (ANADALTD,

WINDSOR ONT:

LA CONSTRUCTION

Pendant le mois dernier, la ville a
émis 284 permis de construire au cot
total de $3,063,259 pour les nouvelles
constructions, et 166 perms de réparer
au cout total de $259,147.

Durant la semaine terminée le 3 mai,
la ville a émis 83 permis de construire
au cout total de $70s5,705 pour les mou-
velles constructions, et de $31,755 pour
les réparations.

Les chiffres ci-dessous en indiquent
la répartition par quartier et donnent le
coiit approximatif de chaque construc-
constructions, et 166 permis de réparer
dessous de $1,000.

Quartier Coat
Laurier $ 31,600
St-Denis 124,355
St-Jean-Baptiste 860
Lafontaine 1,450
Hochelaga 10,220
St-André 28,725
Emard 100
Ste-Marie 8,080
Notre-Dame de Grace 52,260
Rosemont 150
St-Henri 11,100
Delorimier 5,000
St-Antoine 15,000

Ste-Anne 1,800
Bordeaux 6,000
St-Joseph 188,000
St-Laurent 233,350
St-Jaecques 9,500
Duvernay 6,875
Papineau 850
Laval 35
St-Gabriel 120
St-Paul 30
Ste-Cunégonde 800
St-Louis 1,200

Total $737,460

Rue Cartier, quartier Delorimier; 1
maison, 5 logements, 3 étag&;s,_ge cl:,:\s-
se; cout prob. $5,000. Propriétaire, Léo-
nard, W., 1276 Cartier,

Ave Prud’hokme, quartier Notre-Da-
me de Grice; 1 maison, 2 logements, 2
étages; cout prob. $4,500. Propriétaire,
McLaren, Wm., 382 Prud’homme,

Rue Fort et St-Luc, quartier St-An-
dré; 1 maison, 7 logements, 3 étages..ze
classe; coiit prob. $28,000. Propriétaire,
St-Pierre, Jos., 103 Fort. .

Rue St-Luc, prées Chomedy. quartier
St-Antoine; 1 maison, 7 logements, 3
étages, 2e classe: cout  prob.  $15.000.
Propriétaire, St-Pierre, Jos., 103 Fort.

Rue Lacasse, quartier St-Henri; 3
maisons, 9 logements, 3 étag_els. 3e clas-
se; coiit prob. $7.000. Propriétaire, Pa-

quette, Geo.,
Cartier,

Rue Youville, Céte St-Laurent, quar-
tier St-Denis; 1 maison, 2 logements, 2
étages, 3e classe; coiit prob, $2,600. Pro-
priétaire, Beaulieu, Jos., 3350 St-Hubert.

Rue Hutchison, quartier Laurier; 1
maison, 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; colit prob. $3,500. Propriétaire, De-
guire, D., 2 Hutchison,

125 East Side Grey, quartier
Dame de¢ Grace; 2 maisons, 2 loge-
ments, 2 étages, 2¢ classe; cout prob.
$11,500, Propriétaire, Brown, Chs, J,,
4263 Ste-Catherine,

Rue East Side Grey, quartier Notre-
Dame de Grace; 2 maisons, 2 loge-
ments, 2 ¢étages, 2¢ classe; cout prob.
$13.500. Propriétaire, Brown, Chs, ]J.,
4263 Ste-Catherine.

Ave Addington, quartier Notre-Dame
de Grace; 1 maison, 1 logement, 2 éta-
ges, 3e classe; cout prob. $3,000. Pro-
priétaire, Blais, P., 292 Prud’homme.

Rue Clifton, quartier Notre-Dame dc
Grace; 1 maison, 1 logement, 2 étages,
3e classe; cout prob. $5,000. Propriétai-
re. Deneault, Ovila, 52 Ave Girouard,

Rue Montgomery, quartier Hochelaga;
1 maison, 5 logements, 3 étages, 3e clas-
s=; colit prob. $3.500. Propriétaire, Pré-
vost, Eln., 150 Montgomery,

En arriére 83 Colborne, quartier Ste-
Anne; 1 maison, 1 étage, 3e classe; cout
proh.’ $1.800. Propriétaire, The Phoenix
Bridge Steel Works Ltd., 83 Colborne.

Rue Laurier, quartier Laurier; 1 mai-

148 Parc Geo.-Etienne

Notre-

\\



48

LE PRIX COURANT, Vendredi, 9 Mai 1913

Vol. XLVI—No 19,

son, 1 théatre, 1 étage, 2e classe; coiit
prob. $19,000. Proprietaire, Stuart, E, J.,
Laurier, prés Mance,

~Rue St-Antoine et St-Philippe, quar-
tier St-Henri; 1 maison, 1 magasin, 3
logements, 3 étages, 3e classe; coit
prob, $4,000. Propriétaire, Cousineau,
B., 246 St-Philippe,

Rue Shaugnessy et Ogilvie Park Ave
IISx.', quartier Bordeaux; 1 maison, 1
église, 1 étage, 3e classe; coiit prob.

,000, Propriétaire, Episcopal Church,

ark Avenue Extension.

Rue Addington, quartier Notre-Dame
de Grace; 1 maison, 1 logement, 2 éta-
ges, 3e classe; coiit prob. $4,000. Pro-
priétaire, Lariviére, 8, 824 St-Hubert.
_Rue St-Antoine et Ste-Cécile, quar-
tier St-Joseph; 1 maison, bureaux, 1 lo-
gement, 7 etages, 2e classe; coiit prob.
$188,000. Propriétaire,  Can, Fairbanks’
Morse Co. Ltd;-444 StFacques: - -

Rue St-Hubert, quartier St-Denis; 1
maison, 1 magasin, 2 logements, 3 éta-
ges, 3¢ classe; couit prob. $5,000. Pro-
1;:riétaire, Sévigny, Albert, 3651 St-Hu-
ert, B

Rue De Gaspé, quartier St-Denis;I 1
maison, 1 école, 4 étages, 2e classe;
«colit prob. $95,000. Propriétaire, Com-
mission Scolaire Ste-Cécile, ‘3043 Hotel
de Ville. - . '

_ Rue Addington, quartier Notre-Dame
de Grace; 1 maison, 1 logement, 2 éta-
ges, 3e classe; coiit prob. $4,500. Pro-
| priétaire, Décarie, Victor, 715 Belmore.
+ Rue St-Urbain, quartier St-Laurent;
1 maison, bureaux, 10 étages, 1e classe;
coiit prob, $220,000. Propriétaire, M. L.
H. & P. Co., rue Craig Ouest.
. Rue St-Hubert, quartier St-Denis; 1

‘Ste-Marie; 2 maisons,

maison, 2 logements, 3 étages, 3e clas-
se; cout prob. $3,500. Propriétaire, Oui-
met, Jos., 753 Laval,

Rue Rolette, quartier St-Denis; 1 mai-
son, 3 logements, 3 étages, 2e classe;
cout prob. $3,000. Propriétaire, Bérard,
A., 2034 St-Hubert,

Rue Beaudry, quartier St-Jacques; 1
maison, 1 logement, 4 étages, 2e classe;
cout prob, $7,000. Propriétaire, Ethier,
Art., 230 Beaudry,

Rue Girouard, quartier Notre-Dame
de Grace; 1 maison, 2 logements, 2 éta-
ges, 3e classe; cout prob. $3,000, Pro-
prietaire, Marcil, Nap., 2562 Esplanade.

Rue Bleury, quartier St-Laurent; 1
maison, 1 magasin, 3 étages, 2e classe;
cout prob. $12,500. Propriétaire, Wall,
W. ], 134 Bleury, .. ’

Rue Champlain et Ste-Rose, quartier
4 logements, 3
£étages, 3e classe; coit prob. $7,000, Pro-
priétaire, Boudriau, A. et P., 854 Craig
Est,

Rue Marie-Anne et St-André, quar-
tier Duvernay; 1 ‘maison, 1 magasin, 2
logements, 3 étages, 3e classe; coit
prob. $5,000. Propriétaire, Demers, O.,
5590 Fullum.

Rue Girouard, quartier Notre-Dame
de Grace; 1 maison, 2 logements, 2 éta-
ges, 3e classe;’ couit prob. $3,000, Pro-
priétaire, Paiement, L., Old Orchard.

Rue De Lanaudiére, quartier St-De-
nis; 2 maisons, 8 logements, 3 étages, 3e
classe; cout prob. $8,000. Propriétaire,
Brosseau, Moise, 350 Garnier,

Rue Iberville, - quartier Ste-Marie;
rép. 1 maison, 1 logement, 1 étage; coiit
prob. $1,000. Propriétaire, Montbeau,
Clovis, 563 Iberville.

Rue Rachel Est, quartier Duvernay;
rép.1 maison, 1 magasin, 1 logement, >
€tages, 3e classe; cout prob. $1,500. Pro-
priétaire, Myette, J. A., 483 Rachel Est.

Rue’ Montgomery, quartier Hochela-
ga; rép. 1 maison, 2 logements, 2 éta-
ges, 3e classe; cout prob. $1,200. Pro-
priétaire, Nolet, M., 55 Montgomery.

‘Rue Ontario Est, quartier St-Louis;
rép. 1 maison, 1 magasin, 1 logement;
cout prob. $1,000. Propriétaire, Fau-
teux, T. A., 677 St-Hubert,

Rue Bordeaux, quartier St-Denis; rip.
I maison, 1 logement, 1 étage; cout
prob. $1,000. Propriétaire, Monahan,
Phil, 2632 Bordeaux.

161-163 St-Denis, quartier St-Jacques;
rép. 1 maison, 2 logements, 3 étages;
colit prob. $2,500, Propriétaire, Lenoir,
F. ?., 480 Ste-Catherine Est.

. Rue Ste-Catherine et Darling, quar-
tier Hochelaga; rép, ‘1 maison, bureaux,
3 étages; cout prob. $4,000. Propriétaire,
Banque d’Epargne, rue St-Jacques.

Rue Christophe Colomb, quartier St-
Denis; rép. 1 maison, 1 logement, 2 éta-
ges; cout prob. $1,800. Propriétaire, A.
Ste-Marie, 1500 Christophe Colomb,

. Rue Mont-Royal Est, quartier Lau-
rier; rép, 1 maison, 1 logement; cout
prob, $3,000. Propriétaire, Ménard, P,

2494 Park Ave.

Rue -Esplanade, quartier Laurier; rép.
1 maison, 1 logement, 1 étage; cout
prob. $5,000. Propriétaire, Fourgis, O.
R., 444 Durocher,

Rue Chateaubriand, quartier St-Denis;
rép. 1 maison, 2 logements, 1 étage;
cout prob. $1,600. Propriétaire, Kirk,
Thos,

567 AVE. DELORIMIER,

r
(3

>

FAITES PREPARER VOS PLANS DE CONSTRUCTIONS PUBLIQUES i
: OU PRIVEES, PAR

P. L. W. DUPRE & CIE.,

CONSTRUCTEURS ET EXPERTS EN ARCHITECTURE

MONTREAL. — Tél. La Salle 437
Demandez notre Catalogue ‘*The Progress'’.

-CLOTURE ORNEMENTALE

~

1T g pd T Ba RapaFi (o)

en fer de la Home Fence Co , U.S.A., de 50c le pied
en moutant. 100 modeéles différents. Barriéres d’en-
trée, sidges de parterre, vases pour fleurs, grillage
en broche et en fer pour chissis, etc

Donnez vos commandes immédiatement afin d'dlre servi dans
le courant du mois de mat.

P. L. W. DUPRE & Cie., -

567 AVE. DELORIMIER.

i —_—

Tél. La Salle 437.

e

Achetez le meilleur |

Corde pour Chéssis, marque “Hercules’
Corde de Coton, marque “Star”’
Articles de Vétements, en Coton,
Ficelle de coton, 3 et 4 fils

Ea vente dans toutes les Principales Maisons de Gros.

The Hamilton Cotton Co.

HAMILTON, Ont.

CHARBON

Anthracite et Bitumineux. ‘

|

Expédié par voie ferrée ou voie d’'eau & tous
endroits de la Province de Québec.

GEORGE HALL COAL CO.
OF CANADA, LIMITED.

{ | 126 =vs aT-PIEREE, MONTREAL,

EN ECRIVANT AUX ANNONCEU

|

RS, CITEZ “LE PRIX COURANT®
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Le Poéle ‘RECAL'

est garanti cuire
également et par-
faitement.  Nous
n’hésitons pas &
dire que ce poele
est parfait sous
,..' tous les rapports.
\‘ Il vous sera profi-
 table d’en avoir un
échantillon en ma-
gasin.  Si vous ne
tenez pas les pod-
- les mais en avez
besoin pour votre propre usage, nous vous en ven-
drons un & bas prix pourvu que personne ne vende
nos podles dans votre ville.

The James Smart Mfg. Co.
" LIMITED.
BROCKVILLE, - -

Ontario.

MANUFACTURIERS DE

Véhicules pour Enfants, Meubles en osier. Accessoires
& pour chambres de toilette, Et chaises pour invalides.

Exigez toujours la Marque de Commerce ‘‘CGENDRON."
DEMANDEZ LE CATALOGUE DESIRE.

THE GENDRON MFG. CO., Ltd,
TORONTO, Canada.

TOILE METALLIQUE

Toile métallique a passer le sable.

I
,’f« Tolle metalllqne a vanner.

- Toutes espéces de toile métallique et treillage.

Cable métallique.

Garnitures de cable métallique.

Manufacturés par

The B. Greening Wire Co., Limited.

HAMILTON, Ont.

MONTREAL, Qué.

2N ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT"
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Nous ne perdons jamais un

Verre ‘a Vitres client une fois qu’il a com-

mencé a faire affaires
avec nous.

Le meilleur est le moins cher ! POU R QU O I ?

Nous offrons du VERRE ANGLAIS fait

dans notre propre usine. ' P arceque nous sommes en
Clest le plus profitable aux marchands mesure de lui donner satis-
quincailliers et aux marchands généraux faction sous tous les rap-
en ce qu'il est trés facile & couper mais ports Nos marchandises
presque absolument incassable. sont strictement les MEIL.-
Nous serons heureux de vous fournir LEURES qui soient sur le
tous les verres de toutes descriptione. marché et nos prix sont les
Demandez les catalogues illustrés et les mémes que chez les manu-
listes de prix & facturiers d’articles .infé-

rieurs. Ainsi donc, achetez

PILKINGTON BROS., Limited || ||  les meilleurs. .

Ruelle Busby - - - Montréal || || Cowan & Britton Limited.

. AUSSI A —— GANANOQUE, Ont.
_TORONTO, Rue Mercer ;IWINNIPEG, Rue du Marché Couplets, Pentures, Articles de Ferron-
' ' VANCOUVER, Avenhue Columbia nerle pour Constru ctions.

Courroies Spéciales Feutre et Papier

. y i I
Nos Courroies sont recouvertes de N'IMPORTE QUELLE QUANTITE

. Toitures Goudronnées (Roofing) prétes d . 2 et 3 plts
et 6 caponde aa il s Bty T £ P ) T
vent &tr¢ expo au fro ou ala ) ts du Gou on, Papier ap e primer
chaleur sans danger d'étre ghtées. Papler d'Buballage Brun et r
B Fabricants du Feutre Goudronnd
D. K. McLaren “BLACK DIAMOND "
° . 9 ° °
Limited Alex. McArthur & Co., Limited
351, rue St-Jacques, 82 RUE McGILL, MONTREAL
Tél :gf;rREAL. Manufacture de Feutre pour Toitures: Rues du Havre et Logan
904-4905 ot 7248 Moulin papier, Joliette, Qué.

COURROIES

MAPLE - LEAF

Copie d’un Témoignage de

V. G. BARNES,  Green River, Ont.

SCIERIE MECANIQUE )
En reponse aux questions que vous
nous avez posées récemment, nous
vous dirons que les courroies sont arri-
vées en parfait état et nous donnent
entiére satisfaction ainsi que celles
dont nous nous servons depuis un cer-
tain nombre d’années.

DOMINION BELTING CO., LTD.
10 rue St-Jean - Montréal

SIEGES
POUR JARDINS

Le banc extra solide et
trés utile illustré ici est fait
de bois de hétre.

Le sidge et les pidces du ¢
sont solid tvissés

au cidre d’appui.
No. 0.3Y% pieds de longueur ¢
Demandez notre catalogue ‘D’

Nous fabriquons aussi les
célébres Escabeaux “Hercu-
= s les,”” Echelles Extension par

" chble, Balancoi
louses, Chaises pliantes, et généralement 'tonl lel:“:::\:bl';:“rp:;

vérandah et parterre.

- § The Stratford Manufacturing Co., Limited
:’ o STRATFORD; Ontario.

[
4

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT"
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RENSEIGNEMENTS COMMER-
CIAUX.

(Suite de la page 35)

lias Gélinas 3 Emile Hamel, Ste-Flore;

Médéric Laperriére a Philias  Gélinas,
Ste-Flore; Milray Gélinas a4 [Frédéric
Paquin, Ste-Flore; Hormisdas Rivard

a Josué Pellerin, Ste-Flore; Arthur De-
saulniers 3 Narcisse Lampron, St-Boni-
face; Désiré Lampron 3 Morasse ‘Belle-
mare, St-Etienne,
Obligations

Louis Lapointe a3 Arthur Gélinas, Ya-
machiche; Marie-Louise Piatte 3 J. H.
Ricard, Trois-Riviéres; J. B. Fr-d-ric
Houde i Louis Dozois, Trois-Riviéres;
Richard Cossette 3 Phi. Marchand, Sha-
winigan Falls; Zarilla Hanis 3 Charles
Beaulieu, Shawinigan Falls; William
Sawyer i Arthur Charest, Shawinigan
Falls; Ulric Perreault § Moise Boisvert,
Shawinigan Falls; Louis Lafreniére a
Onésime Hébert, Ste-Flore; Ephrem
Hamel 3 Joseph Grenier, Ste-Flore;
Philippe Boucger a Adolphe Gélinas,
Ste-Flore; Narcisse Lampron a3 Dame
J. C. Gélinas, St-Boniface.

Testament

Marie-Anna Pellerin 3 Willie Belle-
mare, Yamachiche; Fridoline Blais 3 J.
Albert Matheau, st-Mathieu.

Contrat de mariage .

Damase Neault 3§ Elmire Sirard,
Trois-Riviéres,

Tramporﬁ -

Ephrem Hamel 3 Anna Ferron, Ste-
Flore; Ozéline Boisvert 3 Achille Ga-

Mérc;‘\’\"il!iam Sawyer a Arthur Cha-
rest, Shawinigan Falls,

: Echange
‘Ollvlc{ Rousseau a Johnny Béland,
Grand’Meéere,

N Rétrocession

Blanche Bureau 3 Hon, Jacques Bu-

reau, Trois-Riviéres,
Jugements

William Venne vs Xavier Langevin,
Cap de la Madeleine, $8.00; The Globe
Suspender Co. vs Jules Pageau, Cap de
la Madeleine, $43.04; Banque Nationale
Vs Gede_on Jacob, St-Tite, $11.79; Ban-
que Nationale vs Alph. Bellemare et Lu-
cien 'Pothler, Trois-Riviéres, $46.50; P.
J. Héroux vs Napoléon Lord, Trois-Ri-
vieres, $15.37; H. Bastarache vs J, Alf.
Précourt, Trois-Riviéres, $20.50; Adol-
phe Lambert vs Olivier Lamothe, Trois-
Riviéres, $19.28; Edm. Buisson vs Marie-
Jeanne Boisvert, Trois-Riviéres, $29.00.

Ventesparles Shérifs

Du 11 au 18 inclusivement

District d’Iberville

—La Société d’Administration Géné-
rale vs The St. John’s Land and Build-
ing Company, Limited.

1° Un emplacement sis et situé au coin
sud-ouest des rues St-Louis et Cham-
plain, en la ville de St-Jean, dans le dis-
trict d'Iberville, connu sous le No 223,

2° Un terrain sis et situé au coté est
de la rue Champlain, en la ville de St-
Jean susdite, connu et désigné aux plan
et livre de renvoi officiels de la dite vil-
le de St-Jean sous le No 54, avec les ba-
tisses y érigées,

3° Un terrain sis et situé au cité sud
de la rue St-Charles, dans la dite ville
de St-Jean, connu sous le No 63, avec
une batisse en briques servant de manu-
facture et autres bitisses y érigées,

Vente au bureau du shérif, le 14 mai
1913, 4 11 heures a.m,

—La Ville de St-Jean vs Dame Eve-
line Bouchard,

Un terrain sis et situé 3 l'angle sud-

est des rues St-Charles et Jacques-Car- -

ticr, en la ville de St-Jean, connu sous
le No 170, avec une maison en briques
et autres batisses y érigées,

Vente au bureau du shérif, le 13 mai
1913, 4 11 heures am,

District de Montmagny

—Eugéne Bouffard vs Joseph Boutin.

1° La juste moitié nord-ouest du lot
No 44 du cadastre officiel pour le 2¢me
rang du canton Bellechasse.

2° Lec lot No 43 du cadastre officiel
pour le 2éme rang du canton Bellechas-
se, avec les batisses dessus construites,
circonstances et dépendances, '

Vente 3 la porte de I'église de la pa-
roisse de Ste-Sabine, le 13 mai 1913, &
10 heures a.m.

—Erasme Caron vs The Quebec Con-
tracting Co.

1° Les lots No 4 et 5, connus au ca-
dastre officiel du rang A
Fournier, dans le comté de L'Islet,

2° Un demi-lot de terre connu et dé-

gnon, Grand’Mére; Caisse Populaire avec une maison en briques et autres signé au cadastre officiel du rang A du
St-Maurice 3 Geo. Bouchard, Grand- batisses dessus construites. canton Ashford, comté de L'Islet.
E e

Théatre National Francais
Semaine du 12 Mai 1913

Les Meill:ures Foreuses Tordues, lé Meilleures Vis et Noix

‘MORROW?”

“‘Voyez si le nom est gravé sur les foreuses, Usines 2

du canton.

L’Amour Veille

Matinée toLs les jours.

Tagersoll, Ount. N'accept z pas d'articles inférieurs, In:
sistez pour avoir des articles “MORROW"’,

La qualité procure la clientéle

La fancheuse ‘“ WONDYATT ” pour pelouse est
sans peine la plus populaire faucheuse de haute qualité qui
soit sur le marché Canadien—elle est munie de couteaux en
acier trempé & I'huile—a un cylindre & quatre lames—une
roue motrice de 10}”. Les coussinets sont trés longs et ajus-
tables— un systéme de boites i herbe y est adjoint.

: Si votre marchand en gros ne tient pas ces faucheuses
"W écrivez nous directement.

Taylor - Forbes Company, Ltd.

246 CRAIG STREET WEST, MONTREAL.

TAYLOR - FORBES COMPANY, Ltd.

GUELPH, Ont.

-+ Bureau - chef et usines, - -

R
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Vente 3, la-porte de Péglise. de la pa-.

roiss¢ de St-Damase, le 15 mai 1913, a
10 heures a.m.

District de Québec

—La Banque Nationale vs Charles
Verge, . . :
Le lot No 2674 du cadastre officiel

pour le quartier St-Louis, de la cité de

Qubec, ave¢ batisses dessus onstrultes
circonstances et déperidanhces.
Vente au bureau du’ sherl lé x6 mai

1913, 4 10 heures a.m,”

District de SbFran;pu )
—Ernest Sylvestre vs Robert Parks.
Un motceau de terre situé dans le vil-

lage de Beauldac, comté de Wolfe, con-
nu comme fosmé des lots 65, 83 et 100
sur-le plan du cadastre et dans le livre
de renvoi officiels pour le- dit village de
Bedulac; avéc les. batisses dessus. cons-
truites, circonstances, et ‘dépendances.

Vente 3 la porte de I'église de la pa- |
13

roisse de St-Olivier de Garthby, le
mair1913,'a 2 heures p.m. :
. District de Trois-Riviér_es

—Joseph-Onésime Lehouillier 'vs Nar-

cisse . Boulanger.
Upe terre située dans le 2e rang de la
paroisse de St-Narcsse, connue sous le

Vente 3 la. orte de Péglise de la pa-
roisse de St- arclsse, le 13 mai 1913, a
1 heure p.m,

TRAVAUX D'INVENTEURS
|

Nos lecteurs trouveront plus bas une

liste de_brevets canadiens et.américains

obtenus cette semaine, par lentremise
de MM. Marion & Marion, Solliciteurs
de Brevets, Montréal, Canada, et Wa-
shington, E. U.

Tout renseignement a. ce sujet sera
fourni gratis en . s’adressant-au bureau
d’affaires plus haut mentionné.

. Nos.. . Canada
147643 — Mme_ Delima Portelance,
L'Orignal, Ont. Eteignoir de lampes,
147,669 — George Wilton, Hendon,
Ang. Fournaise i air chaud.
147,603—MM. P. Wm; B. et J. Mcll-

veney, Devenport, - Nouvelle Zélande.
‘Appareil chasse d’ean § pour cabinets
d’aisances.
Nos. Etats-Unis
1,060,067 — Irénée .Defoy, St-Roch

1,060,234—]. A. P. Deguise, Maison-
neuve, Qué. Serrure combinaison.
Le “Guide de IInventeur" traitant de
brevets, sera envoyé gratxs a toute
_adresse_sur demande,

'LA LOI LACOMBE

Employés -

H. Casavant
Pxerre Falardeau. .
Pierre Falardeau ..

Employeun

Can, D;rcct Imp.” Co.
~ Alf. Valiquette
. Art. Raymond
Jos. L?le .. .. Théo, Péladeau
. Emile ge The Impenal Tobacco Co.
A. Laurence .. .. The City Ice Co.
John Morris .. .. Isabella R. Morris
Renard F, Van Kessel

Le Consulat Impérial de la Russie

Négociants rigoureusement honnétes,
fabricants consciencieux, vous vendez 3
une clientdle des marchandises d’une qua-
lité exceptionnelle, pendant que des mil-
liers d’acheteurs se plaignent de ne sa-

- : : U trouver précisément les produits

dast 1 de la parois- (Québec), P. Q. Valve régulatrice au- voir o produits

godiszs:‘;q:?q\i:erc 2 ipl e p tomatique pour réchauds. de choix que vons vendez. .Faites-vous
' LES TRIBUNAUX covR bE CrReurT

COUR SUPERIEURE

o
Péfendeurs

——

JUGEMENTS RENDUS

Mon-
Demandeurs tants

| . Danville _
ho ‘ L Gilbert, Arséne The Wm. Gray & Sons Co. Ltd. 75
o ACTIONS Sone . Farnham
e D enian deun &hiite Giroux, F. X, Stroud, W. D. & Son 30
e Capelton . Green River _
Blds. T, B Ogilvie Flour Mills Co, Ltd Landry, Narcisse N Miller, R. C. -6
‘ Chambl. "
Boulé, Jos., Sr. o Bisaillon & Co. 512 el B B : ' Maisonneuve el &
St-Alexis des Monts Charbonneau, Aldéric Maranda, J. O. 25
Bertrand, Avila Ogilvie Flour Mills Co. Ltd 1016 Maisonneuve
el Ste.Genevidve Bell, J. H. - Delisle, R. 19
o . aisonneuve
Gatthier, Eudore St\hﬁ;:nce Flour Mills Co. 630 Mathieu, Johnny i Maranda, J. O. 33
. sonneuve
Neiwman, John Stephens, S. S. 500 Damsie, W, . Lamoureux, V. 7
] o ) Outremont
Bennett, Michel Fréchette, J. 18
Québec
. o Bourgeois, Aimé Hudon, Hébert & Cie Ltée 31
COUR SUPERIEURE . . Ste-Dorothée -
s . Dion, Henri Delisle, R. -+ 35
S St-Elzéar
JUGEMENTS RENDUS Chartrand, Arthur Delisle, R. = 3
: Mon- fedfus. O St-Eustache
e . D deuth. tatits uc, Omer Delisle, R.* 38
Défeﬁnde‘,ﬂ's‘ N Adamsville SRands . St-Gabriel de Brandon ) 3
Adams, J. J.  Thiel Detective Service Co. of Can. 216 Soubhani, Jos. St-Liboire Saba, G. et al. 42
o . Cartierville : ) &tot LT
Durocher, Nap. Berthelet, J. H. - Guertin, P, Sufion Letourneau,'J:’ f;u
Como . Bonneau, A. N. Mey;r”me"'. 3
Allard, J. B, Massey Harris Co. Ltd., 4¢me classe Tétraultville

i Pointe Claire

Brisebois, Norbert
Rigaud

Sénxn André, Larocque, Barnabé
. St-Vincent de Paul
Papmeau, Odilon

K Ville Marie
Comm choles de Ville Marie

Liberson, A. Z.

Sarazin, A., 2éme classe

Crédit Foncier

Giard, P.
185
Barakatt, Tanos

Dan-dura;xd; Ls. 1e cl.

Thompson, Wm,
Rhéault, Nap.

3235 Brown, Hector

Bo:m

; &.3 etﬁal\.
Troil-RlviQrel‘; "‘r YA e

Victoriaville .
Empire Oil Co.

_ ‘Westmount--
1" Sanderson, J. 9
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a plus grosse quantité débitée,  La plus haute qualité livrée,

Les prix les plus avantageux du marché.

Production Journaliere 17,500 barils

Correspondance Sollicitée

|
& Savoir acheter est la clef du succés dans les affaires;

ly a souvent plus d’argent a faire dans Pachat que
dans la vente.

Notre énorme production nous permet de vous faire
des prix trés avantageux.

Ecrivez-nous pour Cotations

Nous avons beaucoup d’engrais en stock.
Nos marques sont les meilleures qui soient sur le marché.
Nos prix défient toute concurrence.

Nous pouvons vous vendre des chars d’engrais
complets tels que SON, GRU, MIDDLINGS,
FARINE D’ENGRAIS, etc... Nous mettons dans

vos chars I'assortiment qus vous désirez.

Pourquoi acheter de la farine forte quand vous
n'en avez pas besoin ? Nous ne vous vendrons
que la quantité qui vous est nécessaire.

Demandez ce que vous voulez
et quelle quantité de chaque sorte

The CANADIAN MILLING AGENCY

9 Rue ST-LOUIS, VICTORIAVILLE, Qué.
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SIROP DE BLE D’INDE
“MARQUE CROWN”

Cette affiche artistique (en couleurs' augmente la de-
mande des consommateurs pour le Sirop de Blé d’Inde
“Marque Crown” dans tout le Canada.

f

PR e B w7

LS DTN e
[RELH AT p gt

Le Sirop de Bléd'Inde “Marque Crown” n’apas d'égal.
3 Les épiciers n’hésitent jamais quand on demande du
Sirop de Blé d’Inde-ils fournissent naturellement le
meilleur—*“La Marque Crown”.

“ The Canada Starch Co. Limited ”

Manufacturiers des MARQUES EDWARDSBURG.

MONTREAL, CARDINAL, TORONTO, BRANTFORD, VANCOUVER.

EN ECRI'JANT AUX ANNONCEURS CITEZ ‘LE PRIX COURANT“




