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OCCASION D'EXPOSER A UN SALON D'ART >

Moules frites a saveur typiquement canadienne

Plus tét cette année, la société Canadian Mussels Ltd. de I'fle-du-  atmosphére modifiée (CAM), procédé breveté en
Prince-Edouard annoncait la conclusion d'un partenariat stratégique 1997 par la société Prins & Dingemanse.
avec la société hollandaise Prins & Dingemanse, l'une des plus Les ambassades du Canada a Bruxelles et a La
importantes sociétés de distribution de moules en Europe. La société Haye ont collaboré étroitement avec la société

canadienne approvisionnera le Prins & Dingemanse afin d'orchestrer le lancement

marché européen en moules des moules canadiennes sur les marchés belge et

cultivées sur corde. hollandais. Offertes dans un emballage sous atmos-

Canadian Mussels Ltd. est une phére modifiée d'un jaune vif, se distinguant par

société innovatrice en ce qui a une feuille d'érable rouge, les moules canadiennes

& | Moules canadiennes trait a I'approvisionnement de ont recu un bel accueil sur ces marchés, plus

Cafadese mosselen moules bleues de haute qualité, spécialement pendant les mois d'octobre & avril,
dont la production annuelle dé-  lorsque I'offre de moules hollandaises était limitée.

passe 5 000 tonnes. L'expédition  Les moules canadiennes sont exemptes de sable
des moules en Europe est rendue et de gravier; elles sont plus grosses, ont une

possible gréice a 'utilisation texture plus souple ainsi qu'un gotit 1égerement
d'une technologie révolution- plus sucré que celui des moules hollandaises.
naire : le conditionnement sous voir page 2 - Moules frites

Réseautage réussi de 'industrie aérospatiale canado-américaine

Abbotsford, C.-B. > Dans le but & long terme de constituer une grappe industrielle dans le domaine de 1'aérospatiale dans la
région du Nord-Ouest du Pacifique, des représentants des grandes entreprises canadiennes et américaines des secteurs
du génie, de la fabrication et de I'entretien, réparation et révision se sont réunies 4 Abbotsford, en Colombie-
Britannique, pour une mission de réseautage informelle organisée par le consulat général du Canada a Seattle.

Cette mission qui a eu lieu en aofit visait 1'établissement de contacts personnels et professionnels entre les dirigeants
d’entreprises du domaine de 1'aérospatiale des deux cdtés de la frontiere. Tenue par la ville d'Abbotsford, en collaboration
avec 1’Aerospace Industry Association of British Columbia (ATIABC), la Pacific Northwest Aerospace Alliance (PNAA), le
consulat général du Canada a Seattle, le Snohomish County Economic Development Council et I'Etat de Washington, la
mission a remporté un franc succés et a permis a d’éventuels partenaires commerciaux de se rencontrer.

A Abbotsford, une délégation de 150 représentants canadiens et américains a visité plusieurs établissements
d'enseignement et entreprises du secteur de 1'aérospatiale en Colombie-Britannique. Aprés une visite de l'installation a
la fine pointe de la technologie de Cascade Aerospace, les invités ont assisté & une performance époustouflante au
spectacle aérien international d’Abbotsford.

Le PDG d’Aviation Alberta, le directeur général de ’AIABC et le président de la PNAA, avec la collaboration du
consulat du Canada, ont convenu de consolider I'accord de réciprocité sur lequel se fonde leur coopération.

voir page 2 - Réseautage réussi
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Vous avez sélectionné Mme. Linda Johnson comme vatre contact-clé

Mme. Linda Johnson
< Délégué commercial
Moncton, Nouvesu-Brunswick
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EXPOSEZ AU PAVILLON DU CANADA
AU SALON FOODEX JAPAN 2006

Du 14 au 17 mars 2006 au Centre des congres

japonais Makuhari Messe, Tokyo (Japon)

¢ FOODEX JAPAN est le plus important salon de l'alimentation et des

boissons de I’Asie-Pacifique.

e Plus de 90 000 membres de I'industrie visitent le salon chaque année.

FOODEX JAPAN est la vitrine idéale pour montrer vos produits aux
acheteurs de la région.

Le Japon importe 60 % de son approvisionnement alimentaire total,
ce qui représente 74 milliards de dollars canadiens.

Vous cherchez une occasion de pénétrer ce marché exaltant?

Vous désirez lancer de nouveaux produits trés attrayants pour
accroitre votre part de ce marché lucratif?

Soyez exposant a FOODEX JAPAN 2006 et vous pourrez interagir
avec des contacts bien établis ou nouveaux dans le marché de détail
des aliments le plus dynamique du monde.

NOUVEAU PAVILLON!
SOUTIEN DE PREMIER ORDRE!

Le pavillon du Canada, qui arbore un nouveau design, est géré par
Agriculture et Agroalimentaire Canada (AAC). Il s’agira d’un attrait
majeur pour les visiteurs. Pour la 24¢ année consécutive, le Canada
se révélera un organisateur de pavillon national de premier plan.
Communiquez avec nous pour avoir de plus amples renseignements
sur notre soutien de premier ordre et les services fournis sur place
aux exposants du pavillon.

f ACTIVITES SPECIALES
} ET DEGUSTATIONS

e Nous proposons une zone de démonstration culinaire en direct faisant
appel a tous les produits des exposants.

Foire de la santé au Moyen-Orient : le Canada y seral

Dubai, Emirats arabes unis, du 22 au 25 janvier 2006 > Pour
la sixieme année consécutive, le consulat du Canada a Dubai
organisera un pavillon national a la foire Arab Health qui
se tiendra cette année au Dubai World Trade Centre. Il s'agit
de la plus grande foire du Moyen-Orient axée sur la santé.

En 2005, elle a attiré plus de 25 ooo visiteurs du domaine
de la santé, dont la majorité provenaient des pays du Golfe,
de la Communauté des Etats indépendants, de I’Afrique
et du sous-continent indien. Outre les 1 400 exposants de
plus de 50 pays qui y ont participé, il y avait également
28 pavillons nationaux.

Depuis 30 ans, Arab Health fait figure de chef de file
parmi les foires de la santé au Moyen-Orient et dans la
région du Golfe. Elle offre aux entreprises canadiennes
une excellente occasion de présenter leurs produits et
technologies les plus modernes sur 'un des marchés
de la santé les plus dynamiques du monde.

Le marché des produits, des services et du savoir en
matiere de soins de santé est trés vigoureux dans la région
du Golfe. Aux Emirats arabes unis, par exemple, le gouver-
nement prévoit doubler le nombre de lits d’hopitaux au
cours de la prochaine décennie. Le lancement, I'an dernier,
du mégaprojet Dubai Healthcare City crée des débouchés
pour les entreprises canadiennes, lesquelles sont bien
placées pour partager leurs techniques et leur savoir-faire.

Nombre d'entreprises étrangeéres exercant leurs activités
dans diverses branches de la médecine ont entrepris des
démarches auprés de la municipalité de Dubai dans le but
de participer a ce mégaprojet.

Les participants a la foire Arab Health 2006 pourront y
présenter leurs produits et technologies de pointe dans
divers domaines de la médecine et de la santé, notamment
les services de santé internationaux, la chirurgie, la bio-
technologie, la dentisterie, la radiologie, le matériel de
laboratoire, les produits pharmaceutiques, la réadaptation,
la télésanté et la pathologie.

Le pavillon du Canada, d'une superficie de 321 m?,
contiendra des stands de 9 m? complétement équipés que
des entreprises pourront louer pour une somme d’environ
5 250 $US. Ne laissez surtout pas passer cette occasion unique
d'établir une présence dans la trés opulente région du Golfe,
de renforcer vos relations d'affaires ou de recruter des agents
qui pourront vous représenter sur trois continents.

Renseignements : Fouad Soueid, délégué commercial,
consulat du Canada a Dubai, tél. : (o11-971) 4-314-5555,
courriel : fouad.soueid@international.gc.ca, ou Venky
Rao, représentant de l'organisateur, tél. : (9o5) 896-7815,
courriel : arabhealth@rogers.com, site Web :
www.arabhealthonline.com.

e Il y aura des visites accompagnées du salon exclusivement pour les exposants.

¢ Le pavillon du Canada jouit d'une trés bonne visibilité et d'une réputation
hors pair — nous trouvons toujours d'excellents débouchés en Asie-Pacifique.
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