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BIO2002
Toronto abonde en biotechnologie

capitalrisque canadiennes

omme des abeilles vers la

ruche, les spécialistes de la

biotechnologie s'apprétent a
afflver & Toronto ou va se tenir, du 8 au
12 juin 2002, e plus important congrés
annvel au monde dans le domaine de la
biotechnologie, BIO2002 (www.
bio2002.0rg). Le congrés, qui offrira
un large éventail d’activités, attirera des
investisseurs en capital-risque et autres,
des entreprises de biotechnologie, des
décideurs, des représentants gouverne-
mentaux et non gouvernementaux et,
bien sir, des scientifiques. Le gouverne-
ment du Canada sera également présent
pour tirer le maximum d’avantages de
la place qu’occupe notre pays — une
place de premier plan et une place
centrale — sur la scéne mondiale de
la biotechnologie.

BIO2002 a été mise sur pied par le
groupe américain Biotechnology Industry
Organization (BIO), qui est la plus grande
organisationcadre au monde pour la bio-
technologie. Le Canada a, pour sa part,
fait son chemin lentement mais sGrement
pour devenir |'endroit privilégié le plus
recherché par les investisseurs en capital-
risque dans ce secteur.

Au Canada, 10,8 % de l'investissement
en capital-risque vont & la biotechnologie,
comparativement a 2,2 % en Europe et a
1,2 % aux Etats-Unis. Le MAECI, qui a
travaillé fort pour faire connaitre les atouts
que le Canada offre aux investisseurs,

sur 'exportation d’Equipe Canada inc, au 1 888 811-1119.

organise de nombreuses activités qui se
tiendront en méme temps que BIO2002.

Un tremplin vers le succés

Les activités prévues au Canada dans le
cadre de BIO2002 commenceront, avant
le lancement du congrés méme, par la mise
en ceuvre du programme Springboard de
mentorat canadien & |'intention des entre-
prises qui sont & leur fout début. Le pro-
gramme Springboard visera essentiellement
a préparer ces entreprises @ élaborer des
projets d'entreprise, a la fois solides et

efficaces, susceptibles d'attirer les inves-
tisseurs en capital-risque. Le programme
favorisera également |'établissement d'un
réseau de liens entre ces entreprises et les
autres membres du secteur de la biotech-
nologie. La création de tels liens sera
facilitée par la préparation et le mentorat.

Le programme s'achévera par des pré-
sentations de courte durée par les entre-
prises participantes. Un groupe de spécia-
listes en finance, en droit, en ressources
humaines et en commercialisation dans le
domaine de la biotechnologie critiquera
ces présentations et fera des suggestions
pour les améliorer.

Une réception propice a la création de
liens est prévue pour le 11 juin; elle per-
mettra aux représentants d’entreprises de

et étrangeres ceuvrant
dans la biotechnologie
de faire connaissance et
de préparer le terrain pour
de futurs investissements
a réaliser dans ce secteur
au Canada. Cette
réception, sur invitation,
émise seulement & une
centaine de personnes,
se tiendra dans les locaux
du Horizon’s Café.

Rencontrer des spécialistes
Les participants au congrés seront invités a
visiter le pavillon du Canada o ils pourront
constater la vigueur du secteur canadien
de la biotechnologie. Le pavillon mettra
en vedette 200 entreprises, associations
industrielles, instituts de recherche, gouver-
nements fédéral et provinciaux; de plus,
40 délégués commerciaux en poste a
I'étranger seront présents sur place, au
stand du Service des délégués commer-
ciaux, pour rencontrer les représentants
des entreprises canadiennes. Plusieurs
activités axées sur le partenariat régional
seront également prévues au cours de la
fin de semaine qui suit le congrés. Les
détails seront publiés dans les prochains
numéros de CanadExport.

Prés de 800 participants canadiens — le
plus grand groupe qui ne soit pas américain
— étaient présents a BIO2001, I'an

dernier @ San Diego. Comme le congrés
voir page 8 — B102002
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FINANCEMENT DES EXPORT

QOu allons-nous?

Les futurs marches

d’exportation du Canada

par M. Glen Hodgson, vice-président et économiste en chef adjoint, Exportation et développement

Canada (EDC)

avenir des exportations cana-

diennes est brillant, mais toutes

les destinations étrangéres ne
brillent pas avec la méme intensité. Nous
sommes dans un monde de régionalisme
commercial croissant  cause de la réalité
pratique de la négociation d‘accords com-
plexes conclus avec de nombreux parte-
naires. Il existe des débouchés pour les
exportations dans beaucoup de régions,
mais les Amériques
demeureront pour les
Canadiens une destination
dominante, en raison du
succés de I'ALENA. Et notre
commerce avec la Chine doit
faire la preuve de la portée
mondiale de nos exportations.

Le Canada a profité de la
croissance économique des

partie de la derniére décennie,

et les exportateurs ont apprécié cette situa-
tion. Nous ne voulons donc pas réduire les
exportations & destination des Etats-Unis et
nous voulons élargir nos exportations et nos
investissements dans les économies les plus
ouvertes et les plus dynamiques. Mais o
donc les exportateurs et investisseurs pour-
rontls frouver ces débouchés dynamiques
au cours de la prochaine décennie?

Premiére téche : en faire encore
plus avec les Etats-Unis
La plus importante relation d'exportation
dynamique que nous favoriserons et
renforcerons au cours de la prochaine
décennie est celle que nous entretenons
avec... les Etats-Unis.

Cela peut vous surprendre étant donné
que 87 % de nos exportations de produits
sont déja destinées au marché américain.

M. Glen Hodgson, vice-

Etats.Uni diy b président et économiste en
ats-Unis pencant une bonne ¢ ioint EDC.

Cependant, I'Accord de libre-6change
(ALE) avec les Etats-Unis, qui est élargi
ensuite & I’Accord de libre-échange nord-
américain (ALENA), a créé une nouvelle
base pour I'investissement, |'efficacité et les
ventes enfre le Canada et les Etats-Unis.

Le Canada et les Etats-Unis ont joui d'une
décennie d'expansion. D'aprés les projec-
tions, I'investissement direct étranger (IDE)
entre le Canada et les Etats-Unis continuera
d'augmenter et sera suivi d'un
élargissement des échanges
commerciaux.

L'Europe et le Japon :
pas les meilleurs
candidats

Méme si nous voulons aug-
menter le taux de croissance
de nos échanges commerciaux
et investir dans d'autres pays
industrialisés en pleine maturité,
ceux<i ne sont pas les meilleurs
candidats pour la diversification.

L'Europe peut avoir |'air d’une parfaite
destination d’exportation, logique et
attrayante, pour le Canada, en raison de
sa taille économique, des revenus réels et
d'une histoire politique partagée. Cependant,
le taux des exportations canadiennes &
destination de I'Europe est en baisse depuis
plus de cinquante ans et n'est plus que de
5 % actuellement.

Pourquoi en estil ainsi? Le principal facteur
expliquant cette situation est I'incidence de
I'intégration économique européenne sur le
commerce, intégration qui rend les échanges
plus difficiles avec les pays extérieurs. Les
exportateurs canadiens devront travailler
fort pour maintenir ou améliorer leur position
sur le marché.

Le Japon est un autre candidat vers lequel
on pourrait souhaiter exporter davantage,

mais depuis une dizaine d’années, le pays
s'embourbe dans un marasme économique
et aura peut-étre besoin d'une crise finan-
ciére totale avant de pouvoir donner des

signes de reprise.

Quelques marchés naissants
D'excellentes possibilités d’accélération de
la croissance des exportations dans certains
marchés naissants, tels que la Corée, la
Hongrie et le Brésil, s'offrent au Canada.
Ces pays ont leurs politiques en ordre,
jouissent d'un cerfain degré de stabilité
politique et sont ouverts aux capitaux
étrangers du secteur privé, et en particulier
aux investissements directs.

Comme les principes de gestion écono-
mique du Mexique deviennent de plus en
plus mares, le Mexique est parvenu a la
téte du potentiel de croissance des exporta-
tions canadiennes. Les exportations cana-
diennes vers le Mexique ont augmenté de
14 % par année au cours des cinq derniéres
années et se sont accélérées pour afteindre
25 % en 2001. Il y a donc lieu de croire
que nous pouvons maintenir ce taux élevé

de croissance des exportations vers le
voir page 8 — Futurs

LE SERVICE DES
DELEGUES COMMERCIAUX
DU CANADA

Faites connaitre votre

G LY,
entreprise a I'étranger !
Plus de 30 000 entreprises canadiennes
sont membres de WIN. Et vous 2 WIN
est une base de données confidentielle
d'exportateurs canadiens et de leurs
champs de compétence. Les délégués
commerciaux en poste au Canada et a
I'étranger utilisent WIN afin d'cider les
entreprises-membres & pénéfrer les
marchés internationaux. Pour vous y
inscrire, faites le 1 888 811-1119. Ou
encore, visitez wwwi.infoexport.gc.ca
et inscrivez-vous en ligne.
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Commerce bilatéral de
marchandises avec le
Japon, I'Union
européenne, le Mexique
et la Chine

En 2001, tant les exportations que les
importations annuelles avec le Japon
ont décliné par rapport a 2000. Comme
les importations ont diminué
davantage que les exportations, le
déficit commercial annuel du Canada
avec le Japon est passé de 1,4 milliard $
en 2000 a 1,3 milliard $ en 2001. Les
exportations annuelles vers I'UE ont
diminué de 1,5 % en 2001
comparativement a 2000, alors que les
importations ont progresse de 5,0 %.
En conséquence, le déficit commercnal
annuel du Canada avec I'UE s'est
élargi, passant de 11,3 milliards $ en
2000 a 13,3 milliards $ en 2001. Les
exportations du Canada vers ses
principaux partenaires commerciaux de
I'UE ont décliné, a I'exception des
exportations a destination de la
France, qui ont augmenté de 13,8 %
par rapport a 2000. Toutefois, les
importations du Canada en provenance
de la France ont augmenté
considérablement, soit de 32,4 % en
2001, de méme que les importations
depuis I'Italie et I'’Allemagne, qui se
sont accrues de 9,9 % et de 2,3 %
respectivement. En revanche, les
importations en provenance du
Royaume-Uni ont chuté de 10,7 % en
2001 par rapport a 2000. Conservant
son titre de quatrieme source
d'importations du Canada, le Mexique
est devenu le sixieme marche
d’exportation du Canada en 2001, alors
qu'il se classait au huitiéme rang en
2000. Pendant la méme perlode la
Chine est devenue la troisiéme source
d'importations en importance du
Canada, prenant la place du Royaume-
Uni, qui a reculé au cinquiéme rang.

Commerce des
marchandises par
groupe de produits

En 2001, les exportations de produits
agricoles se sont accrues de 12,6 %
par rapport a 2000, suivies par les
exportations de biens de
consommation (+6,7 %), d'énergie
(+4,5 %) et de biens industriels

(+0,5 %). Les exportations annuelles
ont affiché une baisse de 7,6 % dans
le secteur de la machinerie, de 7,5 %
dans celui des produits forestiers et de
5,3 % dans le secteur automobile. Les
importations annuelles de produits
agricoles ont progressé de 9,7 % par
rapport a 2000 et celles des biens de
consommation, de 7,1 %. En
revanche, on reléve une diminution
des importations annuelles dans les
secteurs de la machinerie (-8,4 %), de
l'automobile (-6,3 %), des produits
forestiers (-5,8 %), des biens
industriels (-2,9 %) et de |'énergie
(-0,9 %).

Réduction de
I'importance des
produits de haute
technologie dans les
échanges

En 2001, les produits de haute
technologie ont occupé une place
moins grande dans les échanges
commerciaux du Canada. En effet, ces
produits ont représenté 11,5 % des
exportations de marchandlses en 2001,
contre 13,0 % en 2000. De la méme
maniére, Ies produits de haute
technologie ont compté pour 16,7 %
des marchandises importées en 2001,
comparativement a 17,9 % en 2000.

Commerce des services

Le déficit au compte des voyages
internationaux du Canada a chuté a
son plus bas niveau depuis I'exposition
internationale de Vancouver en 1986,
passant de 2,1 milliards $ en 2000 a
1,3 milliard $ en 2001. Cette
diminution du déficit annuel au
chapitre des voyages est largement
attribuable au déclin des voyages des
Canadiens a I'étranger au quatriéme
trimestre de 2001. La réduction du
déficit au titre des voyages a
cependant été annulée par des
augmentations du déficit au titre des
services de transport (hausse de

632 millions $) et des services
commerciaux (hausse de 365 millions $).
Dans I'ensemble, le déficit au compte
du commerce des services a donc
augmenté, passant de 6,7 milliards $
en 2000 a 6,8 milliards $ en 2001.

Investissements directs
bilatéraux

La croissance des investissements
étrangers directs au Canada et des
investissements canadiens directs a
I'étranger a ralenti en 2001 par rapport a
2000, I'ICDE passant de 65,4 milliards $
a 57,3 milliards, et I'lED, de 94,0
milliards $ a 42,8 milliards $. La hausse
de I'ICDE dans les secteurs de la
finance et de I'assurance en 2001 na
pu compenser le repli des flux
d'investissements dans les secteurs de
la machinerie et dans les autres
industries. En ce qui concerne I'IED, la
hausse des investissements dans le
secteur de I’énergie en 2001 n‘a pas
été suffisante pour éponger le déclin
des investissements dans tous les
autres secteurs. La baisse marquée
des flux d'investissements avec les
pays de I'UE autres que le Royaume-
Uni a renforce le role predomlnant des
Etats-Unis & la fois comme premlere
source d'IED au Canada et premiere
destination de I'ICDE. La diminution
des investissements directs de I'UE au
Canada en 2001 a été accompagnée
par une résurgence des
investissements directs des Etats-Unis
au Canada, de sorte que ceux-ci ont
été a l'origine de 93,5 % de I'IED au
Canada I'année derniére.

Investissements de
portefeuille

Les investissements canadiens nets dans
les titres étrangers (obligations et actions)
se sont chiffrés a 34,5 milliards $ en
2001, aprés avoir atteint 62,7 milliards
$ en 2000. En 2001, comme en 2000,
les investisseurs canadiens ont
privilégié les actions étrangéres,
principalement gréce aux modifications
Iégislatives qui ont fait passer de 20 a
30 % la limite de contenu étranger
autorisé dans les régimes de pension
canadiens. En revanche, les
investissements étrangers dans les
titres canadiens ont augmenté, passant
de 19,6 milliards $ en 2000 a

30,1 mllllards $en 2001. En 2001, les
investisseurs étrangers ont donne la
priorité aux obligations de sociétés
canadiennes, d'ou le record annuel
établi pour les nouvelles émissions.

Evenemeni(s) a venir

au Cana
Association eunudnnne des industries
de la musique (foire commercicle)

les 25 et 26 aolt 2002 j
Torpn&o“(Onlano} S
m’mm'm i

Evénements a I'extérieur
du Canada

Pop Music and Entertainment - POPkomm
du 15 au 17 aoiit 2002

Cologne, Allemagne
www.popkomm.de

Semaine de la musique australienne - AMW
du 9 au 15 octobre 2002

Australie
www.australianmusicweek.com.au

World Music Expo - WOMEX
du 24 au 27 octobre 2002
Essen, Allemagne

www,womex.com

Associations nationales
Association de l'industrie canadienne
de I'enregistrement (CRIA)
www.cria.ca

Association québécoise de l'industrie du
disque, du spectacle et de la vidéo (ADISQ)
www.adisg.com

Conseil des arts du Canada
www.canadacouncil.ca

Personne-ressource

au Service des déléegués
commerciaux

Sylvie Morissetfe

Déléguée commerciale

Aris et Industries culturelles

(Edition, enregistrement, multimédia)
Ministére des Affaires étrangéres

et du Commerce infernational

125, promenade Sussex

Ottawa (Ontario), K1A 0G2

T:(613) 996-1144

F:(613) 992-5965

C : sylvie. morissette@dfait-maeci.ge.ca

CAP SUR LE JAPON

le secteur de |'environnement au Kansai

Convertir en dollar le yen
consacré a |’environnement

problémes environnementaux majeurs :

® élimination des déchets et des eaux usées
provenant des agglomérations urbaines,
émissions et pollution par le bruit;

® pollution industrielle;

® conservation des montagnes et des foréts.
Les habitants du Kansai, qui aiment la

nature, sont sensibilisés & ces questions. Le

Kansai entraine donc le Japon a se servir

de la technologie pour résoudre ses

problémes environnementaux.

Le marché

Maintenant que les Japonais
se préoccupent de réparer
les dommages causés @
I'environnement au cours de la reprise
économique d'aprés-guerre, le marché des
produits et des services environnementaux
est en frain de connaitre une expansion :
« réutiliser », « recycler » et « renouveler ».

Le Kansai loge 74 des 213 grosses entre-
prises des produits et des services environ-
nementaux du Japon : 47 & Osaka, 16 a
Hyogo, 9 a Kyoto, 1 & Wakayama et 1 &
Okayama. Ces entreprises entrent dans
quatre catégories principales :
® Anti-pollution : développement de

matériaux pour réduire la pollution de

|"air et de I'eau;

® Elimination et recyclage de déchets :
usines d'élimination de déchets,
systémes de collecte et de recyclage;

® Restauration de |'environnement : décon-
tamination du sol et de I'eau, reforesta-
tion et conservation des biotypes;

® Développement des énergies durables :
production d'énergies solaire et éolienne,
cogénération et amélioration des
techniques d'isolation thermique.

Le marché des produits et des services
environnementaux au Japon est évalué a
environ 21 billions de yen et devrait atteindre
34 billions de yen en 2010. La valeur du
marché du Kansai, estimée actuellement
4 3,8 billions de yen, devrait atteindre
6,1 billions de yen en 2010.

Occasions d’affaires
Les fournisseurs canadiens devraient viser
les marchés qui intéressent les Japonais.

Stérilisation et épuration de l'eau —
Le Japon posséde en abondance des aqua-
riums, des piscines, des fermes piscicoles,
des stations d'expérimentation des péches,
des étangs de pisciculture, des restaurants
de poissons frais et des bains publics.

Dioxine — Les analyses sont coiteuses

au Japon et I'assainissement des
sols contaminés se fait pressant.
Technologie des com-

bustibles de remplace-
ment — le Japon respecte
le Canada qui a la réputation de
chef de file dans le développement des
combustibles de remplacement.

Boue noire — Ce sous-produit de la
production du papier peut servir & la
production d'énergie au Japon o le codt
de I'électricité est élevé.

Charbon de bois — Considéré
comme produit écologique, le charbon est
trés demandé dans les restaurants et les
bars « Izakaya » style japonais.

Les exportateurs qui visent le Kansai de-
vraient communiquer avec I'une des grandes
entreprises de la région puisque la plupart
d’entre elles ont des liens bien établis dans
le secteur environnemental gréce & leurs
réseaux (succursales, compagnies connexes).

Pour les projets du secteur privé, les four-
nisseurs doivent détenir un compte d’affaires.
Pour &tre admissibles aux projets du
secteur public, les entreprises doivent
d’abord se faire approuver ou enregistrer.

Pour plus de renseignements sur les
débouchés, communiquer avec M. Jean-Pierre
Petit, délégué commercial, Direction du
Japon, MAEC], tél. : (613) 996-2467,
téléc. : (613) 944-2397, courriel :
jeanpierre.petit@dfait-maeci.gc.ca

La deuxiéme partie examine les politiques
en matiére d'environnement propres @ chacune
des sept préfectures de la région du Kansai. ¥

port.gc.ca/canadexport | 9
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LE COMMERCE CANADIEN EN REVUE — QUATRIE

Commerce bilatéral de
marchandises avec le
Japon, I'Union
européenne, le Mexique
et la Chine

En 2001, tant les exportations que les
importations annuelles avec le Japon
ont décliné par rapport a 2000. Comme
les importations ont diminué
davantage que les exportations, le
déficit commercial annuel du Canada
avec le Japon est passé de 1,4 milliard $
en 2000 a 1,3 milliard $ en 2001. Les
exportations annuelles vers I'UE ont
diminué de 1,5 % en 2001
comparativement a 2000, alors que les
importations ont progressé de 5,0 %.
En conséquence, le déficit commercial
annuel du Canada avec I'UE s'est
élargi, passant de 11,3 milliards $ en
2000 a 13,3 milliards $ en 2001. Les
exportations du Canada vers ses
principaux partenaires commerciaux de
I'UE ont décliné, a I'exception des
exportations a destination de la
France, qui ont augmenté de 13,8 %
par rapport a 2000. Toutefois, les
importations du Canada en provenance
de la France ont augmenté
considérablement, soit de 32,4 % en
2001, de méme que les importations
depuis I'Ttalie et I'Allemagne, qui se
sont accrues de 9,9 % et de 2,3 %
respectivement. En revanche, les
importations en provenance du
Royaume-Uni ont chuté de 10,7 % en
2001 par rapport a 2000. Conservant
son titre de quatrieme source
d'importations du Canada, le Mexique
est devenu le sixieme marché
d’exportation du Canada en 2001, alors
qu'il se classait au huitiéme rang en
2000. Pendant la méme période, la
Chine est devenue la troisieme source
d'importations en importance du
Canada, prenant la place du Royaume-
Uni, qui a reculé au cinquiéme rang.

Commerce des
marchandises par
groupe de produits

En 2001, les exportations de produits
agricoles se sont accrues de 12,6 %
par rapport a 2000, suivies par les
exportations de biens de
consommation (+6,7 %), d'énergie
(+4,5 %) et de biens industriels

(40,5 %). Les exportations annuelles
ont affiché une baisse de 7,6 % dans
le secteur de la machinerie, de 7,5 %
dans celui des produits forestiers et de
5,3 % dans le secteur automobile. Les
importations annuelles de produits
agricoles ont progressé de 9,7 % par
rapport a 2000 et celles des biens de
consommation, de 7,1 %. En
revanche, on releve une diminution
des importations annuelles dans les
secteurs de la machinerie (-8,4 %), de
l'automobile (-6,3 %), des produits
forestiers (-5,8 %), des biens
industriels (-2,9 %) et de I'énergie
(-0,9 %).

Réduction de
I'importance des
produits de haute
technologie dans les
échanges

En 2001, les produits de haute
technologie ont occupé une place
moins grande dans les échanges
commerciaux du Canada. En effet, ces
produits ont représenté 11,5 % des
exportations de marchandises en 2001,
contre 13,0 % en 2000. De la méme
maniere, les produits de haute
technologie ont compté pour 16,7 %
des marchandises importées en 2001,
comparativement a 17,9 % en 2000.

Commerce des services

Le déficit au compte des voyages
internationaux du Canada a chuté a
son plus bas niveau depuis I'exposition
internationale de Vancouver en 1986,
passant de 2,1 milliards $ en 2000 a
1,3 milliard $ en 2001. Cette
diminution du déficit annuel au
chapitre des voyages est largement
attribuable au déclin des voyages des
Canadiens a |'étranger au quatriéme
trimestre de 2001. La réduction du
déficit au titre des voyages a
cependant été annulée par des
augmentations du déficit au titre des
services de transport (hausse de

632 millions $) et des services
commerciaux (hausse de 365 millions $).
Dans I'ensemble, le déficit au compte
du commerce des services a donc
augmenté, passant de 6,7 milliards $
en 2000 a 6,8 milliards $ en 2001.
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marché de lo musique enregisirée
- enAugille
« Lo création dalliances culturelles au sein

Chine

o Le marché des industries cultureles

Corée
o le marché des industries culturelles

Hong Kong
o Le marché des industries culturelles

Inde

« Débouchés de I'industrie du divertissement
et des loisirs familiaux
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Los Angeles, San Francisco,
San José

o Le marché des arfs de la scéne

* Produites par le Centre des études de marché du
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vec son climat tempéré et son
miliev naturel attrayant, la
région du Kansai' au Japon,

composée de sept préfectures et occupant
seulement 9 % de la superficie totale de
I'archipel, est habitée par 18 % de la
population japonaise. De par sa situation
géographique et ses conditions de vie
favorables, le Kansai constitue le noyau
économique et industriel dans I'Ouest du
Japon. Mais la société de consommation
d’aprésguerre y a créé de graves
problémes environnementaux. Cet article
forme la premiére partie d’un rapport sur
le marché des produits et des services
environnementaux du Kansai.

Un petit tour au Kansai

La diversité de la région du Kansai tient &
ce que chacune des préfectures, Osaka,
Kyoto, Hyogo, Shiga, Nara, Wakayama
et Okayama, a ses propres caractéristiques.

Osaka, préfecture la plus petite, est la
deuxiéme agglomération la plus densément
peuplée (8,8 millions d'habitants) au Japon,
aprés Tokyo. C'est une vaste zone indus-
trielle trés développée.

Kyoto, paysage d'une beauté naturelle,
préserve et entrefient de nombreux sites du
patrimoine historique japonais.

Hyogo, préfecture dont la population
est concentrée le long d'un littoral industriel,
englobe les villes : Amagasaki, Kobe, Akashi,
Takasago, Himeji et Kakogawa. C'est dans
cette préfecture que se trouvent et la chaine
des montagnes Rokko, ou les industries
agricole, forestiére et du bétail sont en
plein essor, et la région cétiére qui cons-
titue le parc national pittoresque du Sanin.

Shiga renferme le lac Biwa, le plus grand
lac du Japon, qui constitue une source
d’eau douce pour 14 millions d'habitants.

Nara a la plus grande partie de sa
population dans le Nord industrialisé
parce que le Sud est couvert de foréts.

Wakayama est une préfecture
champétre éloignée qui vit principalement
d’agriculture, de foréts et de péches.

Okayama se caractérise par une
grande diversité géographique. La région
cétiere méridionale est industrialisée tandis
que le Nord est montagneux.

Les sept préfectures ont & affronter trois
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Le secteur de I'environnement au Kansai

Convertir en dollar le yen
consacré a I’environnement

problémes environnementaux majeurs :

® glimination des déchets et des eaux usées
provenant des agglomérations urbaines,
émissions et pollution par le bruit;

® pollution industrielle;

® conservation des montagnes et des foréts.
Les habitants du Kansai, qui aiment la

nature, sont sensibilisés a ces questions. Le

Kansai entraine donc le Japon a se servir

de la technologie pour résoudre ses

problémes environnementaux.

Le marcheé

Maintenant que les Japonais
se préoccupent de réparer
les dommages causés a
I'environnement au cours de la reprise
économique d’aprésguerre, le marché des
produits et des services environnementaux
est en train de connaitre une expansion :
« réutiliser », « recycler » et « renouveler ».

Le Kansai loge 74 des 213 grosses entre-
prises des produits et des services environ-
nementaux du Japon : 47 & Osaka, 16 &
Hyogo, @ & Kyoto, 1 & Wakayama et 1 &
Okayama. Ces entreprises entrent dans
quatre catégories principales :
® Anti-pollution : développement de

matériaux pour réduire la pollution de

I'air et de I'eau;
® Elimination et recyclage de déches :

usines d'élimination de déchets,

systémes de collecte et de recyclage;

® Restauration de |'environnement : décon-
tamination du sol et de I'eau, reforesta-
tion et conservation des biotypes;

® Développement des énergies durables :
production d'énergies solaire et éolienne,
cogénération et amélioration des
techniques d'isolation thermique.

Le marché des produits et des services
environnementaux au Japon est évalué &
environ 21 billions de yen et devrait atteindre
34 billions de yen en 2010. La valeur du
marché du Kansai, estimée actuellement
a 3,8 billions de yen, devrait atteindre
6,1 billions de yen en 2010.

Occasions d’affaires
Les fournisseurs canadiens devraient viser
les marchés qui intéressent les Japonais.

Stérilisation et épuration de I'eau —
Le Japon posséde en abondance des aqua-
riums, des piscines, des fermes piscicoles,
des stations d'expérimentation des péches,
des étangs de pisciculture, des restaurants
de poissons frais et des bains publics.

Dioxine — Les analyses sont colteuses

au Japon et 'assainissement des

sols contaminés se fait pressant.

Technologie des com-
~ bustibles de remplace-

ment — le Japon respecte
le Canada qui a la réputation de
chef de file dans le développement des
combustibles de remplacement.

Boue noire — Ce sous-produit de la
production du papier peut servir @ la
production d'énergie au Japon ou le coit
de I'électricité est élevé.

Charbon de bois — Considéré
comme produit écologique, le charbon est
trés demandé dans les restaurants et les
bars « Izakaya » style japonais.

Les exportateurs qui visent le Kansai de-
vraient communiquer avec |'une des grandes
entreprises de la région puisque la plupart
d'entre elles ont des liens bien établis dans
le secteur environnemental gréce & leurs
réseaux (succursales, compagnies connexes).

Pour les projets du secteur privé, les four-
nisseurs doivent détenir un compte d’affaires.
Pour étre admissibles aux projets du
secteur public, les entreprises doivent
d‘abord se faire approuver ou enregistrer.

Pour plus de renseignements sur les
débouchés, communiquer avec M. Jean-Pierre
Petit, délégué commercial, Direction du
Japon, MAEC|, tél. : (613) 996-2467,
téléc. : (613) 944-2397, courriel :
jeanpierre.petit@dfait-maeci.gc.ca

La deuxiéme partie examine les politiques
en matiére d'environnement propres & chacune
des sept préfectures de la région du Kansai. ¥
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