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La Colombie-Britannique  [honneur a Seattle

uand on discute avec M. Olivier
Combret, du Domaine Combret
Estate Winery, de la mise en

marché de son vin primé, on est frappé par

sa patience et aussi par sa passion pour
I'art viticole. En fait, le long et délicat pro-
cessus de fabrication de vins fins corres-
pond exactement au parcours de ce
viticulteur d’origine frangaise qui est venu
s'établir au Canada en 1992, a I'dge de

21 ans, et qui est invité, dix ans plus tard, par
le consulat général du Canada a Seattle a
participer a l'exposition « Taste of Canada ».

L'art viticole, M. Combret I'a dans le sang.
Descendant d'une famille qui fabrique
des vins fins en France depuis une dizaine
de générations, il n'a surpris personne
quand il a décidé d'étudier I'cenologie
(science de la fabrication du vin) et d'avoir
son propre établissement viticole.

M. Olivier Combret montre fierement les
produits de son Domaine dans la vallée de
I'Okanagan, en Colombie-Britannique.

« Une fois mes études terminées, j'ai
passé les continents au peigne fin pour
trouver I'endroit idéal pour faire pousser
le raisin, se remémore M. Combret.
Finalement, j'ai trouvé le parfait emplace-
ment dans la vallée de I'Okanagan, en
Colombie-Britannique, a proximité de
la frontiére américaine et d'un énorme
marché inexploité. »

Voir page 6 -Vin

Le Canadaa EUROSATORY 2002

PARIS, FRANCE — 17-21 juin 2002 — Le
Salon international des équipements
de défense terrestre et aéroterrestre
EUROSATORY 2002 aura lieu prochaine-
ment a Paris, en France. Une fois de plus
le Canada y fera figure en regroupant
sous son pavillon national de 200 m2 une
dizaine d’entreprises, dont les firmes SNC
Défense Simunition, Soucy, Scepter, le
Centre de Recherche de Val-Cartier (CRDV),
Pivotal Power (KB Electronics), Canadian
NBC Alliance, ainsi que la Corporation
commerciale canadienne (CCC).

Ce salon biennal est depuis 1992 une
référence mondiale pour tous les concep-
teurs d'équipements et les intervenants
industriels des forces armées modernes.
Ce rendez-vous international réunit au-
jourd'hui prés de 900 exposants venus de
38 pays, et attire 40 000 visiteurs profes-
sionnels originaires de 126 pays. Les PME,
représentant environ 70 % des exposants,
ont ainsi l'occasion d'établir des con-
tacts importants pour leur expansion
commerciale avec les 450 journalistes

Voir page 9- EUROSATORY
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LE SERVICE DES
DELEGUES COMMERCIAUX
DU CANADA

PAYS-BAS

Présents dans 140 villes aux quatre coins

du monde, les 500 professionnels du _ .

commerce du Service des . En raison des compressions
delegués commerciaux i . budgétaires auxquelles a été soumis
connaissent bien les marchés : ’ le systéme d‘éducation néerlandais
étrangers. Pour vous aider , dans les années 1990, les

& percer sur ces marchés, : Pays-Bas accusent un refard
notre Centre des études = . por rapport aux autres pays
de marché et nos bureaux : | européens. lintégration des
a |'étranger ont préparé i, . technologies dans les écoles
plus de 600 études de . : B est néanmoins devenue une
marchés, disponibles priorité pour le gouvernement.
gratuitement sur notre Les logiciels d’enseignement
site Web. Ces études : et de formation sont donc en
vous aideront & trouver grande demande aux Pays-Bas,
des débouchés d'affaires c . et des débouchés existent pour
a |'étranger et @ mieux ‘ v ; = £ les fournisseurs canadiens.

connaiftre votre marché-cible.

~ Apergu du marché
Nous vous offrons ici un résumé S , Afin d'améliorer la qualité de
d’un marché. Pour obtenir une I'enseignement, le gouvernement

néerlandais a mis en ceuvre un plan d'action,

étude approfondie de ce marché ainsi
appelé Investir dans le progrés, qui vise I'intégration

que plusieurs autres études, rendez-vous sur

notre site Web. Lorsque vous serez prét  faire des technologies de I'information et des communications (TIC)
des affaires & |'étranger, utilisez notre site Web dans I'ensemble du systéme scolaire. Il a notamment pour

pour communiquer avec nos bureaux a I'étranger objectifs la création d'un réseau informatique national éducatif
et demandez nos services personnalisés — KennisNet— la formation des enseignants et la conception
électroniquement. de didacticiels et leur intégration dans le programme national.
www.infoexport.gc.ca Financé jusqu’en 2010, ce plan devrait permetire datteindre un

ratio d’un ordinateur pour 10 éléves dans les établissements

INCE A VOTRE ACTIF »
2 DELEGUES COMMERCIAUX DU CANADA
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Voir Iencart pour la liste de vos contacts pour les industries des
services et des grands projets en Europe.

s i

L s s

d'enseignement, et d'un ordinateur pour
trois étudiants dans les établissements
de formation des enseignants. Il prévoit
également le recours systématique aux

TIC pour I'enseignement de I'arithmétique

et des langues au primaire.

Le plan vise en outre la décentralisation
du pouvoir du gouvernement central
afin de permetire aux écoles de prendre
leurs propres décisions en matiére
d'investissement dans I'achat de matériels
informatiques, la formation des
enseignants et I'acquisition de logiciels.

En 1999, le gouvernement a commencé

a verser, pour la formation en Tl, des
subventions structurelles au prorata du
nombre d'éléves ou de participants dans
les écoles. Chaque établissement peut
utiliser & sa discrétion les fonds qu'il regoit
pour répondre & ses besoins en matiére
de formation et de matériel de TI. Par
ailleurs, 12 millions par an seront alloués
au développement de

matériel d’apprentissage
des TI.

Accés au marché
Peu de concepteurs
canadiens de didacticiels ont percé sur le
marché néerlandais jusqu’é maintenant,
Toutefois, I'accord bilatéral qui
interviendra prochainement entre
Industrie Canada et le ministére
néerlandais de |'Education comporte un
projet d’échanges dans le domaine des
didacticiels qui offrira des débouchés
aux fournisseurs canadiens de matériel
innovateur d’apprentissage. Un protocole
d'entente signé a |'automne 2001 par

les gouvernements du Canada et des
Pays-Bas a également ouvert la voie sur
ce marché.

51

Il existe pour les concepteu
de contenu et de logiciels des possi
de formation de

ndai
i

généralement, dés 18 ans, une excellente
maitrise de I'anglais et du francais, les
producteurs canadiens de contenu et de
logiciels peuvent vendre leurs produits
aux établissements scolaires et aux
étudiants sans les adapter.

On constate un manque de logiciels ‘ le v .
éducatifs adaptés au niveau primaire, des délégués commerciaux peuvent
et il existe des débouchés en ce qui étre con'sulfés au ~
concerne la conception de logiciels www.infoexport.gc.ca

propres & favoriser 'apprentissage de

rs canadiens

bilik

base. Les écoles primaires qui ont

I'intention de se procurer de nouveaux

logiciels préférent ceux qui collent de prés

au programme scolaire.
Les didacticiels dont
disposent les écoles
primaires servent &
I'enseignement des
langues, des
mathématiques et

de la géographie. Les
établissements préférent
toutefois acheter de
nouveaux logiciels pour
ces matiéres, quoique,
dans les classes
supérieures, on
s'intéresse de plus

en plus aux logiciels
congus pour
I'enseignement de
I'anglais, de Ihistoire

et des sciences.
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| Est-ce un marché pour vous 2
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défense était de 1,54 milliard de

dollars, soit le quatriéme plus élevé
de I'Union européenne. Pour 2002, le gou-
vernement finlandais envisage de porter
les dépenses militaires de 4,51 % a 4,87 %
du budget national.

E n 2001, le budget finlandais de la

L’/AVANTAGE EUROPE

environ 972 millions de dollars.Les impor-
tations atteignaient 746 millions de dollars,
soit 75 % du marché finlandais de I'aéro-

spatiale. Les infrastructures de production
locales ont produit des avions et des pieces
aéronautiques d'une valeur de 380 millions
de dollars,dont 154 millions ont été exportés.

L'expertise canadienne st recherchée

a¢rospatiale et la
défense en Finlande

Apercu du marché

Les achats de matériels représentent 30 %
des dépenses militaires (85 % sontimpor-
tés). Des programmes gouvernementaux
sont en cours pour développer I'industrie
militaire nationale et ramener les impor-
tations de matériels a 50 %.

Pendant les années 1990, I'Armée de
I'air a été modernisée, grace a l'acquisition
de nouveaux chasseurs F-18 C/D et des
systémes d'armes connexes.La premiére
décennie du nouveau millénaire sera con-
sacrée a la modernisation de la Marine et
de I'Armée de terre.

Le programme Navy 2000, nanti d'un
budget de 1,7 milliard de dollars, prévoit
de nouveaux batiments et systémes
d’'armes. La nouvelle flotte comprendra
deux navires d'attaque rapide équipés de
missiles et quatre aéroglisseurs de combat.

Le développement des forces de
déploiement rapide de I'Armée de terre,
doté de 500 millions de dollars,impliquera
de nouveaux hélicoptéres de transport,
véhicules de transport terrestre et systémes
d’armes connexes. En septembre 2001, la
Finlande, la Norvége et la Sueéde ont décidé
d’acheter en commun des hélicoptéres
de transport NH-90 de NH Industries.La
Finlande achétera 20 hélicopteéres, qui
seront livrés entre 2004 et 2008. Les deux
premiers seront assemblés a l'usine de
NH-Industries et les autres par la Finnish
Patria Finavitec a Jamsa. La Finlande devrait
en outre avaliser I'achat d'hélicoptéres de
combat en 2004.

En 2000, le marché finlandais des avions
et des piéces aéronautiques était évalué a

Principaux protagonistes

Finnair,la compagnie aérienne finlandaise,
domine le marché civil des avions et des
piéces aéronautiques. En 2000, Finnair
exploitait 96 % des vols nationaux et 61 %
des vols internationaux.

Les principaux fournisseurs de moteurs
et de piéces d'avion de Finnair sont Pratt &
Whitney (Royaume-Uni),CFM International,
Boeing, Pratt & Whitney (Canada) (www.
pwe.ca) et General Electric. Airbus devrait
rejoindre les cinq premiers de la catégorie
suite a la récente acquisition de quatre
avions Airbus par Finnair. CAE (www.cae.
com) du Canada est le principal fournisseur
de simulateurs de vol.

Patria Finavitec (membre du groupe
finlandais de technologie et de défense
Patria Industries) est le seul constructeur
d‘avions finlandais. Il ceuvre dans trois sec-
teurs :révision d'hélicoptéres et d'avions
militaires, notamment la cellule, le groupe
motopropulseur et les systémes, par sa
filiale Patria Finavicomp; conception et
fabrication de structures d’avions et
d’engins spatiaux; conception, fabrication
et développement de composants élec-
troniques et de logiciels.

Une entreprise canadienne est associée
a Patria : Norwegian Helicopterservice,
appartenant a la société canadienne CHC
Helicopter Corporation (www.chc.ca).
EADS (European Aeronautic and Defence
and Space Company), premier groupe
européen d'aérospatiale et de défense, a

acheté 26,8 % des actions de Patria en
2000, ce qui devrait ouvrir de nouveaux
débouchés a cette derniére.

Débouchés

En 2000, la Finlande avait 1 088 avions civils :
64 avions de ligne, 82 hélicopteres, 372 pla-
neurs et 570 appareils d'autres types. Les
grandes compagnies aériennes finlandaises
ont récemment modernisé leur flotte ou
commandé de nouveaux appareils, par
souci de standardisation et pour réduire
les colts de maintenance, d'équipage et
de formation. Pour ces raisons, et aussi du
fait de I'instabilité mondiale actuelle, il
n'existe pas de débouchés immédiats pour
I'exportation d'avions de ligne.Toutefois,
la demande de petits appareils,comme
les avions-taxis, les ambulances aériennes
et les avions militaires, reste soutenue.

Les achats d’hélicoptéres NH-90 néces-
siteront la constitution de coentreprises
avec d'autres pays nordiques et s'accom-
pagneront de systémes tactiques complé-
mentaires de production nationale pour
la défense, la simulation et la formation.

Compte tenu de la taille relativement
modeste du marché finlandais de I'aéro-
spatiale, Patria a besoin de marchés a I'ex-
portation pour soutenir la rentabilité de
ses produits. Patria apprécie les coentre-
prises avec des sociétés canadiennes pos-
sédant un savoir-faire en marketing eten
distribution, sans aucun doute a cause
des affinités entre le Canada et la Finlande
qui partagent le méme climat et une géo-
graphie semblable ainsi que des normes
industrielles comparables.

Sites internet utiles

* Ministére de la Défense (achats de
matériels) :
www.vn.fi/plm/emater.htm

* Forces armées finlandaises : www.mil fi

* Administration de l'aviation civile :
www.ilmailulaitos.com/english/

* Patria Industries : www.patria.fi

* Finnair : www.finnair.com

* Douanes: www.tullifi

* |nstrumentointi Oy (automatisation
industrielle, technologie de la défense
et technologie de l'information) :
www.insta.fi

Pour renseignement, joindre M. Seppo

Vihersaari, attaché commercial, ambassade

du Canada a Helsinki, tél.: (011-358-9) 17

11 41,téléc.:(011-358-9) 60 10 60, cour-

riel : seppo.vihersaari@dfait-maeci.gc.ca

internet :www.canada.fi ¥
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ou communiquer avec les délégués commerciaux principaux de la région :

mmerdial principal
Matejki 1/5,00-481 Varsovie, Pologne

i.gc.ca/warsaw

ial principal
, 1121 Budapest, Hongrie

dur, l'orge et le mais), le
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x. D'autres débouchés

d'investissement
ation des aliments
des légumes, des fruits, des
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gne sont McCain Foods,
y, Jamesway Incubator,

céder au marché

cultés attendent les

é polonais en raison de la
ts de douane préférentiels
X signataires de |Accord de
); du cadre de réglementation
s réglementations nationales

M. Georges Lemieux, délégué commercial principal

Ambassade du Canada, Mickiewiczova 6, 125 33 Prague 6, République tchéque
Tél. : (011-420-2) 7210-1800

Téléc.: (011-420-2) 7210-18%4

Courriel : prgue@dfait-maeci.gc.ca

Site Web : http://www.dfait-maedi.gc.ca/prague

EUROPE CENTRALE : LES MARCHES
DES 4V SERVENT DE TREMPLIN

sont harmonisées avec celles de I'UE; des mesures protectionnistes
provisoires édictées en raison de la situation socio-économique;

de la présence insuffisante des exportateurs et des produits canadiens;
de la faible notoriété des technologies et des produits canadiens sur

le marché polonais; et du peu de sensibilisation des entreprises
canadiennes aux possibilités offertes par le marché polonais.

Principaux concurrents

Dans le secteur agroalimentaire, les principaux concurrents se trouvent
en Europe, en particulier en Allemagne, en France, en Espagne, aux
Pays-Bas, au Danemark et en Italie, ainsi qu'aux Etats-Unis et en Chine.

Autres sources d'information
ExportSource : http://www.exportsource.gc.ca
Foreign Agricultural Markets Monitoring Unit : http://www.fapa.com.pl/fammu

Governments on the WWW — Pologne : http://www.gksoft.com/govt/
en/pl.html

Pour plus de renseignements, communiquer avec :

M~ Hanna Mroz, agente de promotion commerciale
Ambassade du Canada, Section des affaires commerciales,
ul. Matejki 1/5,00-481 Varsovie, Pologne
Tél. : (48-22) 584-3354
Téléc. : (48-22) 584-3195
Courriel : wsaw-td@dfait-maeci.gc.ca
Site Web : http://www.infoexport.gc.ca/pl

HONGRIE

La persévérance, la patience et la présence portent fruit sur ce

marché dans les secteurs de la génétique animale et de la viande, ===

ainsi que le démontrent les exemples suivants.

Ala fin des années 1980, Semex Alliances, de Guelph (Ontario),

a découvert un marché a créneaux pour les produits de génétique
bovine de haute qualité et a établi une coentreprise avec Mezohegyes
Allami Menesbirtok Rt., envoyant quatre taureaux canadiens a
rendement élevé dans le Sud de la Hongrie et investissant du
capital, du matériel de laboratoire et de la technologie. La Gene
Bank Co. Ltd. de Semex, qui compte maintenant 12 employés,

a 60 taureaux en production et couvre environ 13 % du marché
local de la génétique bovine. L'entreprise dessert également les
marchés de la Serbie, de la Macédoine, de I'Allemagne et de la
Belgique, et s"attend a réaliser des ventes supplémentaires en
Slovénie et en Croatie. Au milieu des années 1990, Rio Alto Ranch
International, propriété de trois sociétés albertaines, a commencé
a approvisionner I'Ouest de la Hongrie en produits de génétique
bovine de haute qualité. Son cheptel se composait de quatre
taureaux de race Red Angus, trois vaches canadiennes Red Angus
et 78 génisses hongroises de race tachetée achetées sur place.

Le troupeau compte maintenant plus de 500 tétes, et ce nombre
est appelé a augmenter.

(Canada Porc International (CPI), d'Ottawa, a obtenu des occasions
d'affaires pour les exportateurs canadiens de viande au début des
années 1990. En raison des capacités des usines hongroises de
transformation de viande et de I'absence de fournisseurs de porc
locaux compétitifs, les exportations canadiennes de viande ont
atteint 9 600 tonnes par an en 1998. Celles-ci incluaient les tétes
de porc, I'épaule « picnic » désossée, le flanc de porc et la tripe de
beeuf. Le principal marché pour les produits finis était la Russie et,
avec I'effondrement de I'économie russe en aodit 1998, les exporta-
tions hongroises vers la Russie ont connu une baisse spectaculaire,
qui a entrainé un important repli des exportations de porc canadien
a destination de la Hongrie. Cependant, le marché de la viande
semble se redresser peu a peu. On estime que les exportations
canadiennes ont atteint de 800 a 850 tonnes en 2001. Les exporta-
teurs canadiens de viande ont également suscité de |'intérét en
Croatie. Le principal transformateur de viande du pays, Gavrilovic,
de Zagreb, a récemment acheté du porc auprés d’'un membre de
(PI. La demande sur le marché croate de la viande s'éléve a environ
15000 tonnes de porc par an et 10 000 tonnes par an pour le beeuf,
En outre, depuis trois ans, Pickseed Canada Inc., de Lindsay (Ontario),
plante ses variétés de graines de fourrage sur des parcelles d‘adap-
tation, car on prévoit améliorer les paturages de Croatie pour
permettre l'introduction des bovins a viande dans |'économie.

Pour plus de renseignements, communiquer avec :
M. Bela Gyonyor, agent de commerce
Ambassade du Canada, Zugligeti tt 51-53,1121 Budapest, Hongrie
Tél.: (36-1) 392-3353
Téléc.: (36-1) 392-3395
Courriel : bela.gyonyor@dfait-maeci.gc.ca
Site Web : http://www.kanada.hu
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REPUBLIQUETCHEQUE

La République tchéque a toujours été autosuffisante pour ce qui est des
produits agricoles, mais les pénuries saisonniéres de certaines denrées
et I'impossibilité de se procurer quelques produits de spécialité se sont
traduites par des importations représentant environ 25 % des produits
agroalimentaires. Les importations de produits agroalimentaires ont
représenté 5 % des importations de la République tcheque en 2000. Les
catégories les plus importantes ont été les fruits, [égumes et noix (14 %),
les préparations comestibles (9 %), les aliments pour animaux de
compagnie (9 %), le tabac et les produits de tabac (6 %), et les produits
de meunerie (5 %). Selon les statistiques tchéques, la valeur des importa-
tions nationales de produits agroalimentaires en provenance du Canada
s'est établie a 17,4 millions de dollars canadiens en 2000, soit 12 % des
importations tcheques du Canada. Les denrées canadiennes qui ont
connu le plus de succes ont été les lentilles et haricots (6 millions de
dollars canadiens), les aliments pour chats et chiens (3,6 millions de
dollars canadiens) et les préparations comestibles (3,5 millions de dollars
canadiens). Certains produits agroalimentaires canadiens de haute qualité
peuvent étre concurrentiels, par exemple les bovins laitiers (génisses et
taureaux Holstein, embryons et sperme), les bovins a viande (Simmental,
Hereford, Aberdeen-Angus et Charolais vivants ou sperme), les porcs de
reproduction (Landrace, Duroc et Yorkshire), les [égumineuses a grain
(en particulier les lentilles et les haricots), le soja, les poissons marins

et produits de poisson, les aliments pour animaux de compagnie et la
viande de porc ou de volaille (si les certificats sanitaires sont renégociés).
Certaines entreprises canadiennes ont déja mis sur pied des coentreprises
rentables de génétique des bovins Holstein. De plus, une ferme de bovins
aviande exploitée par une coentreprise a déja fourni des Aberdeen Angus
a72 fermes (on compte maintenant 3 400 vaches Angus, toutes originaires
du Canada). Le marché offre aussi des débouchés pour les produits
alimentaires de spécialité uniques, les boissons alcoolisées, les concentrés
de jus, le riz sauvage ou les mélanges de riz et le saumon fumé ou

les autres produits de poisson si ces denrées sont proposées a prix
concurrentiels, en particulier comparativement a ceux des fournisseurs
européens ou asiatiques.
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i les ressources mondiales : http:/www.gridw.pl
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CINEMAS IMAX EN POLOGNE

D'importants investissements dans I'environnement ont

été approuveés au milieu des années 1990, principalement pour la
réduction de la pollution de I'air et de I'eau, et I'assainissement des sols
contaminés. Les dépenses en protection de I'environnement ont crli a
un rythme régulier depuis et correspondent aujourd’hui a 3 % du PIB.
La plupart des dépenses ont été financées par le secteur privé avec une
participation limitée de I'Etat. Une part importante des sommes
engagées a servi a réduire la pollution atmosphérique causée par les
centrales énergétiques, Les investissements dans I'environnement ne
devraient pas fléchir, compte tenu des nouvelles exigences relatives
aux lois de I'VE : les nouvelles lois environnementales conformes a la
législation de I'UE sont maintenant en vigueur.

Toutefois, malgré les améliorations récentes, les émissions de dioxyde
de carbone restent élevées; une grande part de la population est
exposée a un bruit considérable causé par le transport; |'air de certains
quartiers des grandes villes et de Prague est classé dans la catégorie
«légerement pollué » selon I'indice international de la qualité de lair;
prés de 5 000 municipalités (qui comptent de 100 & 10 000 personnes)
n‘ont pas de plans relatifs aux canalisations d'égouts et aux installa-
tions de traitement des eaux usées; environ le tiers de la superficie
des cours d'eau surveillés (surtout les petits cours d’eau) reste dans les
catégories d'eau « fortement » et « trés fortement » polluée; 25,4 %
des habitants vivent encore dans des batiments qui ne sont pas reliés
aux égouts publics; et I'enfouissement reste le moyen le plus commun
d’élimination des déchets.

Les domaines suivants présentent des débouchés pour les exporta-
teurs et les entreprises de services du Canada : I'efficience énergé-
tique, I'élimination des déchets dangereux, la gestion des déchets,
les sources d'énergie de substitution, la revitalisation des écosystémes
et la réduction des émissions de dioxyde de carbone.

Autres sources d'information

Ministére de I'Environnement ; http://www.env.cz

Pour plus de renseignements, communiquer avec :
M™ Jitka Hoskova, agente de commerce
Ambassade du (anada, Mickiewiczova 6, 125 33 Prague 6,
République tchéque
Tél. : (420-2) 7210-1800
Téléc. : (420-2) 7210-1894
Courriel : jitka.noskova@dfait-maeci.gc.ca
Site Web : http://www.dfait-maeci.gc.ca/prague

TECHNOLOGIES DE L'INFORMATION
ET DES COMMUNICATIONS

POLOGNE

La valeur du marché des technologies de I'information (TI)
s'est chiffrée & 2,7 milliards de dollars américains en 2000, soit 1,7 %
du PIB de la Pologne. Le segment du matériel a été le plus important
(presque 43 % du marché), suivi du segment des services (plus de 36 %)
et de celui des logiciels (presque 21 %). Malgré le ralentissement
économique général, le marché polonais des Tl devrait croitre, princi-
palement grace a I'expansion d'Internet et des affaires électroniques,
a la nécessité de moderniser I'équipement et au besoin d’harmoniser
les normes du pays avec celles de I'UE et de I'Organisation du Traité
de I'Atlantique Nord (OTAN). La majorité des grandes entreprises
du marché sont polonaises (les plus importantes sont Prokom,

Tech Data, Optimus et Techmex), bien que les entreprises étrangéres/
internationales y soient fermement implantées depuis de nombreuses
années (HP, IBM et Compaq sont les plus solidement établies). Les
principaux clients des entreprises de Tl sont les secteurs des banques,
des finances, des assurances, des transports et des communications,
Iindustrie manufacturiére, I'administration publique et le secteur de
la vente au détail.

La valeur du marché des télécommunications a atteint prés de
8,38 milliards de dollars américains en 2000. Il était structuré de la
maniére suivante : services des exploitants (67 %), services d'instal-
lation et d'intégration (presque 14 %), ventes et distribution (prés
de 10 %) et fabrication de matériel de télécommunications (plus de
99%). La société nationale de télécommunications Telekomunikacja
Polska S.A. domine toujours le marché (elle en occupe presque 95 %),
bien que plusieurs autres exploitants lui fassent encore concurrence.
Les trois plus prosperes sont des fournisseurs de services de téléphonie
mobile qui comptaient 7,5 millions d'abonnés a la fin de 2000 (une
croissance dynamique de 83 %). Le nombre d‘abonnés au service
mobile pourrait atteindre le nombre d‘abonnés au service fixe d'ici
un an. La Pologne compte 10,8 millions de lignes, ce qui représentait
28 lignes par 100 habitants a la fin de 2000 (en moyenne 34 lignes
dans les villes et 17 en région rurale). Le marché des télécommunica-
tions continuera de croitre et d'évoluer tandis que |'élimination des
monopoles et la déréglementation se poursuivent (le monopole des
appels internationaux sera levé en 2003); de plus, la conjoncture
internationale défavorable entrainera des prises de controle, des
fusions et parfois des faillites, ce qui transformera le noyau central
d'entreprises. De plus, la tendance mondiale qui consiste a rapprocher
les industries de I'information et des télécommunications touchera

la Pologne.

Il existe des débou:
de commerce éle
média, les produits
d'intégration, les in
universel de télécomn
services de télécomm

Principaux concu
Parmi les entreprises ¢a
Nortel Networks, Téléglo _
Consultronics, EXFO, JDS L se,
d'autres commencent tout juste a pénétr
Harris et Positron). L'essentiel de la conct
Lucent Technologies, Siemens, Al
France Telecom, Deutsche Telecom
Telia, AirTouch Communicatio
Compagq, Vobis, Dell, HP, IBM,
Cisco, SAP, Sun Microsystems,

Pour plus de renseignements,

M= Hanna Mroz, agente de p
Ambassade du Canada, Section de:
Matejki 1/5,00-481 Varsovie, Pologn
Tél. : (48-22) 584-3354
Téléc. : (48-22) 584-3195
Courriel : wsaw-td@dfait-maeci.gc.ca
Site Web : http://www.infoex| :
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CENTRALE HYDROEL

CTRIQUE SUR L'ODRA

Ile, les entreprises allemandes,
 haut du pavé. La construc-
alement par les sociétés
contre un nombre
veter leurs propres
e bois ou d'acier et qui
plan du prix.

et liens pour la Pologne :

ction continue de croitre
de 11 % d'une année sur
% des investissements

dans le domaine des transports et des projets de mise en valeur. C'est
aux entreprises d'infrastructure et de génie que I'on attribue le gros de
la croissance, tout comme aux entreprises de construction. Les travaux
de construction exportés ont cr{l de 30,5 % entre mars 2000 et mars
2001, grace & un grand nombre de projets dinfrastructure, en particulier
des projets de voies ferrées et de routes de contournement des villes.
L'afflux d'investisseurs étrangers s'est accéléré et a atteint un sommet
de 5,1 milliards de dollars américains en 1999. Plus de 25 % de cette
somme (ou 1,6 milliard de dollars américains) ont été investis dans la
construction de nouveaux centres commerciaux, de chaines de super-
marchés et d'hypermarchés. Cette entrée d'investissements étrangers
directs devrait se poursuivre en 2002. Pour résorber la pénurie de
logements, le gouvernement appuie le secteur de I'habitation en
offrant des incitatifs a Iinvestissement dans la construction résiden-
tielle, par exemple le Fonds de I'habitation, qui prévoit des programmes
de soutien financier pour les municipalités. Les associations d'épargne
immobiliere, les préts hypothécaires, les préts sans intérét et la
réparation ou la reconstruction des vieilles maisons en panneaux
préfabriqués sont de la plus haute importance. De plus, en 2001,

les banques ont offert un prét hypothécaire abordable a 4,5 %.

Les secteurs clés de la croissance sont la construction de chaines de
supermarchés et de centres commerciaux, de résidences familiales,
la reconstruction et la rénovation d'anciennes maisons en panneaux
préfabriqués et les matériaux de construction en bois

Facteurs a considérer pour accéder au marché
Il est absolument essentiel de compter sur un partenaire local pour

se familiariser avec les pratiques commerciales tcheques, les caractéris-
tiques du marché et les stratégies efficaces sur le plan local ainsi qu'avec
les aspects juridiques et financiers, et les procédures d'importation. Les
investissements canadiens ont surtout été présents par le biais du Four
Seasons Group, qui a ouvert un hotel en février 2001, et de TrizecHahn
(TriGranit), qui achevé la construction de centres commerciaux et de
complexes polyvalents en Slovaquie et en République tchéque.

Principaux concurrents

Les grandes entreprises de construction incluent Skanska (qui a
acquis IPS), Stavby silnic a zeleznic (SSZ), Metrostav, ZS Brno et Vodni
stavby Bohemia (VSB). La capitalisation boursiére de ces entreprises
représente plus de 50 % du marché de la construction.

Autres sources d'information

Agence Czech Invest : http://www.czechinvest.org

Agence Czech Trade : http://www.czechtrade.cz

Ministere de I'Industrie et du Commerce : http://www.mpostav.cz

ABF — Fondation pour le développement de |'architecture et de la construction :
http://www.abf.z

IKAS — Bureau d'information sur la construction :

courriel ; ikas@ikas-praha.cz

Pour plus de renseignements, communiquer avec :
M™ Jitka Hoskova, agente de commerce
Ambassade du Canada, Mickiewiczova 6, 125 33 Prague 6,
République tcheque
Tél. : (420-2) 7210-1800
Téléc.: (40-2) 7210-1894
Courriel : jitka.hoskova@dfait-maeci.gc.ca
Site Web : http://www.dfait-maeci.gc.ca/prague

SLOVAQUIE

En 2001, le volume total de la construction représente, selon les
estimations, une somme de 3,5 a 3,7 milliards de dollars canadiens.
La construction neuve se répartit entre les batiments autres que
résidentiels ou industriels (36 %), les travaux de génie civil (28 %),

la construction industrielle non résidentielle (18 %), la construction
résidentielle (15 %) et les ouvrages de technologie hydraulique (3 %).
Chaque année, la Slovaquie exporte 2 milliards de dollars canadiens
en matériaux de maconnerie et de béton (mortiers et produits de
fibro-ciment, céramique de construction, matériaux retardateurs
d'incandescence et éléments préfabriqués en silicates). Les impor-
tations de matériaux de construction se chiffrent annuellement a
1,4 milliard de dollars canadiens (briques, céramique de construction,
pierre, accessoires et produits du bois). Les importations en provenance
du Canada sont principalement constituées de matériaux pour toitures,
de matériaux d'imperméabilisation et d'installations de prévention des
incendies et de sécurité, Les batiments non résidentiels et industriels
font appel a des techniques et matériaux de construction semblables
a ceux du Canada. Cependant, pour les résidences familiales, les
Slovaques préférent les maisons de magonnerie ou celles construites
en matériaux préfabriqués a base de silicates, moins colteuses que
les maisons préfabriquées ou a ossature de bois importées de type
canadien. Ces dernieres ne représentent que 3 % du marché
d'importation; le prix des maisons préfabriquées canadiennes,

le fret transatlantique et la pénurie de travailleurs locaux maitrisant
les techniques nécessaires semblent les mettre hors de portée.

Les exportateurs canadiens connaissent davantage de succés s'ils
importent des pieces et matériaux de maisons préfabriquées et
tirent parti de la main-d‘ceuvre et des matériaux locaux a codt
modique, ce qui réduit aussi les frais de transport.

En raison de la pénurie de logements, que les observateurs évaluent
a un nombre se situant entre 150 000 et 200 000 unités, le gouverne-
ment, de concert avec les banques du secteur privé, a mis sur pied
des programmes d'épargne-logement subventionnés ainsi que des
actes et préts hypothécaires bonifiés pour les particuliers et des
subventions directes pour les municipalités grace au Fonds de
développement du logement de I'Etat. Etant donné que la plupart
des logements construits seront des appartements en béton dont la
valeur variera entre 600 millions et 1 milliard de dollars canadiens,

le Canada est bien placé pour offrir des technologies de pointe et
concurrentielles du point de vue des prix. Il existe également des
débouchés pour I'exportation de matériaux ainsi que pour la création
de coentreprises de construction de maisons individuelles.

La construction d'infrastr
Slovaquie a investi 320 millio
plus qu’en 2000, dans la constr
tunnels et de ponts. De pl
européen a travers la Slovaquie
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Principaux concurrents
Si on les classe selon leur bénéfice n
entreprises de construction sont Hydrostay,
Inzinierske stavby — Kosice, ZIPP et Sibama
des sociétés comptent plus de 500 employés e

Autres sources d’information
SARIO — Agence slovaque de I'investisseme
Ministere de la Construction et du Développement
http:/www.build.gov.sk i

Association des sociétés de construction de S

Pour plus de renseignements, comm

M. Milan Harustiak, agent de co
Ambassade du Canada, Misik
Tél.: (421-2) 5244-2175
Téléc. : (421-2) 5249-9995
Courriel : harustiak@canem
Site Web : http://www.df






CAFE SELENA : SEDUIRE LA POLOGNE, UNE TASSE A LA FOIS —
T sesess : ; o i Principaux concurrents
Les médicaments sont principalement importés
d'Europe de I'Ouest. La société suisse Novartis arrive
au troisieme rang des dépositaires (apres les sociétés
locales Leciva et Slovakofarma, de Slovaquie). Elle est
suivie de Sanofi-Synthelabo, de fa société pharmaceu-
tique slovene KRKA, de Bristol Myers Squibb, Schering,
Jansen Cilag, HoechstMarion Roussel et de Roche. Les
autres entreprises internationales importantes sont
Knoll, Pharmacia, Upjohn, Lek, Merck, Apotex et Bayer.

Les principales sources d'importation de matériel
médical sont I'Allemagne (16 %) et les Etats-Unis
(17 %). Pour les appareils de radiographie, les
systemes d'imagerie, les tomodensitometres et les
sonographes, les plus importants fournisseurs sont
Toshiba (Etats-Unis), Philips (Etats- Unis) et Olympus
(Japon), suivis de Fisher Imaging Corporation
(Ftats-Unis) et AFT Imaging Corporation (Etats-Unis).
Les appareils médicaux, chirurgicaux et stoma-
tologiques sont surtout importés de Philips (Etats-Unis). Le principal
exportateur allemand est Siemens, qui produit des appareils a rayons X,
des systémes de succion et des appareils de mammographie.

I, les produits naturels
es sociétés canadiennes
oins a long terme ren-
I les fabricants tcheques
ne légere croissance. En
iens. Les instruments
nt environ 55 % des
ques (26 %) et les

Autres sources d’information

Confédération de I'industrie de la République tchéque : http://www.spcr.cz
Plus important salon de I'équipement médical : http://www.bvv.cz/mefa
Information médicale : http://www.ﬁnedidub.a

Information médicale : http://www.medical.c

er au marché Base de données de fournisseurs d'équipement médical : http:/www.medicainfo.cz

ine procédure d’homolo-
iments dont la mise en
rix selon le régime du

Pour plus de renseignements, communiquer avec :
M™ llona Boldova, agente de commerce
Ambassade du Canada, Mickiewiczova 6,125 33 Prague 6,
République tcheque
Tél. : (420-2) 7210-1864
Téléc. : (420-2) 7210-1894
Courriel : ilona.boldova@dfait-maeci.gc.ca
Site Web : http://www.dfait-maedi.gc.ca/prague
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BELL HELICOPTER TEXTRON

- LE SERVICE DES '
DELEGUES COMMERCIAUX
DU CANADA

Vous faites des affaires

\

a étranger ?

Vous avez étudié et ciblé un marché

éfranger. Vous voulez maintenant obtenir

une liste de personnes-ressources clés

dans votre marché-cible : des achefeurs

potentiels, des distributeurs ou des

consultants. Nous pouvons vous aider.

Nous sommes 500 professionnels du

commerce présents dans plus de 130 villes

aux quatre coins du monde. Nous vous

fournirons une liste de personnes-ressources

juoliﬁées. Nous sommes le Service des
légués commerciaux du Canada :

au service des entreprises canadiennes

a l'étranger.

Accédez & notre réseau de professionnels &

www.infoexport.gc.ca
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L’"’AVANTAGE EUROPE

annuelle des importations de produits
canadiens est passée de 10 a moins de
3 millions d’euros (environ 14 millions a
4,20 millions de dollars canadiens).
Toutefois, le nouveau portail d'acces
internet de la Délégation générale pour
I'armement (DGA) [www.ixarm.com]

La fabrication et I'intégration au
Canada d'une partie de ces équipements
ont fait I'objet d'accords de coopération
et de commercialisation a I'exportation,
dont les retombées industrielles au bé-
néfice des firmes canadiennes s’élévent
globalement depuis 1993 a plus de

FUROSAIORY 2002

permet dorénavant aux fournisseurs d’ob-
tenir des informations pratiques dont la
consultation offrira & terme une meilleure
connaissance des besoins francais et des
appels d'offres a venir, avec l'option de
faire parvenir des propositions non solli-
citées. Actuellement, des programmes
de défense réalisés en coopération euro-
péenne, tels que I'A400M de transport
militaire ou le programme de missile
Meteor, pourraient offrir aux industriels
canadiens de nouveaux débouchés de
sous-traitance d’aérostructures, pour

des offres dont la compétitivité devra

étre évaluée par les gestionnaires de
I'OCCAR, le nouvel organisme d'achat
d’armement européen qui s'occupe de
ces programmes.

Il faut également citer les pro-
grammes de développement industriel
franco-canadiens portant sur la produc-
tion de missiles antibunker/antichar
Eryx, de systéemes d’artillerie de 105 mm
et de leurs munitions, de systemes
d’information et de commandement
SICF équipant dorénavant les forces
armées canadiennes et frangaises, aux-
quels s'ajoute la fourniture prochaine
de casques balistiques pour l'infanterie
canadienne.

100 millions d’euros (environ 140 millions

de dollars canadiens).

Pour plus de renseignements sur ce
secteur,communiquer avec :

* M.Guy Ladequis, délégué commercial
(aéronautique et défense),ambassade
du Canada en France, tél.: (011-33-1)
44.43.23.59,téléc.: (011-33-1) 44.43.
29.98

* M. Charles Hall, Industrie Canada, tél.:
(613) 952-2433, téléc.: (613) 998-6703

* Mme Anne Healey, AIDC, tél.: (613) 235-
5337,téléc.: (613) 235-0784, courriel :
cdia@cyberus.ca

Pour plus de renseignements sur

EUROSATORY 2002, consulter le site des

organisateurs du salon : www.eurosatory.

com
Pour s'inscrire au pavillon du Canada

a EUROSATORY 2002, communiquer avec :

* Mme Elisabeth Veauvy-Charron,
Promosalons Canada-Montréal, tél.:
(514) 861-5668, téléc.:(514) 861-7926,
courriel :infofr@promosalons.com

* Mme Alison Cousland, Promosalons
Canada-Toronto, tél.: (416) 929-2562,
téléc.:(416) 929-2564, courriel :
acousland@promosalons.com %

itannique aux E.-U.

Irs

5

les distributeurs et les détaillants des
Etats-Unis.»

M. Combret termine en ces mots :
«Nous utilisons le terme francais ‘terroir’
pour décrire le gout et I'origine d'un vin.
Le terroir correspond a une combinaison
de caractéristiques qui donnent au vin
son identité propre. A cela s'ajoutent
une commercialisation soignée et la

patience, touches finales a ce produit
inestimable. »

Pour plus de renseignements, com-
muniquer avec M. Olivier Combret, pro-
priétaire, Domaine Combret, tél.: (250)
498-6966, sans frais : 1-866-TERROIR,
téléc.:(250) 498-8879, courriel :info@
combretwine.com internet : www.
combretwine.com %

(On trouvera la version intégrale de cet article
a www.infoexport.gc.ca/canadexport puis cli-
quer sur la rubrique « Carrefour Etats-Unis ».)

www.infoexport.gc.ca/canadexport

o C@nadExport 1sfewier 2002
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CAP SUR LE JAPON

baisse de I'activité économique mais, dans le Japon moderne, la récession

D ans le passé, quand les jupes se rallongeaient, c’était un signe annonciateur de

économique s'accompagne d’une hausse de la demande de produits de santé
et de cosmétiques. Le centre international des expositions de Tokyo «Big Sight » accueille
trois grands salons internationaux consacrés aux produits de beauté et aux aliments et

additifs diététiques.

Salons de santé et

de beauté au Jap

Beauty World Japan 2002 — 20-22 mai
2002 — C'est le plus grand salon interna-
tional (www.mesago-messefrankfurt.com/
beautyworld/) dans le secteur des cosmé-
tiques et de la beauté au Japon. En 2000,
le Japon a importé des cosmétiques d'une
valeur de 855 millions de dollars améri-
cains, soit une augmentation de 4,4 %.

Le marché japonais des cosmétiques de
11,3 milliards de dollars américains est le
deuxiéme plus grand au monde.

i

Malgré le ralentissement économique
au Japon, l'intérét pour les produits
cosmétiques ne fait que croitre. Les
importations de cosmétiques devraient
augmenter rapidement, stimulées par la
déréglementation récente du secteur.
Pour attirer des clients, de nombreux
distributeurs commencent a acheter
des cosmétiques novateurs directement
a des fabricants étrangers.

En avril 2001, des réglements sur les
importations calqués sur les normes in-
ternationales ont été adoptés pour les
cosmétiques. Les produits fabriqués

A

conformément aux nou-
veaux réglements ne sont plus
assujettis a une approbation préalable.
La déréglementation et I'introduction de
nouveaux réglements créent de nouveaux
débouchés stimulants pour les fabricants
internationaux de cosmétiques, en leur
facilitant 'accés au marché japonais.
Beauty World Japan 2001 a rassemblé
plus de 400 exposants de 18 pays et attiré
prés de 40 000 visiteurs du monde entier.

Un comptoir de produits de santé et de beauté au Japon

Le salon de cette année sera plus grand
que jamais, car il inclura pour la premiére
fois les produits de soins capillaires, les
cosmétiques grand public, les parfums et
les articles de toilette. Des ateliers d’expo-
sants et des colloques éducatifs y seront
organisés. Beauty World Japan 2002 sera
le point de convergence des produits de
santé et de beauté fabriqués au Japon et
dans le reste du monde.

Pour obtenir des renseignements
sur l'aide financiére pour les exposants,
joindre le bureau du Programme de déve-
loppement des marchés d'exportation

(PDME), tél.: 1 888 811-1119, internet :
www.infoexport.gc.ca/programs-e.asp

Pour plus de renseignements, com-
muniquer avec M. James Kim, délégué
commercial, direction du Japon, MAECI,
tél.:(613) 996-2974, téléc.: (613) 944-2397,
courriel : james.kim@dfait-maeci.gc.ca

International Food Ingredients and
Additives Exhibition — 15-17 mai 2002
— Agriculture et Agroalimentaire Canada
et le MAECI organisent la participation
canadienne a ifia Japan 2002 (www.
ejkrause.com/ifiajapan/about.html),
qui est la premiére manifes-

tation en Asie pour le

secteur des produits et
additifs alimentaires. La
popularité de ce salon

ne fait que croitre : les bil-
lets aux deux éditions précédentes
ont été tous vendus. Le salon de I'année
derniére a accueilli 22 000 ingénieurs,
techniciens, directeurs et autres profes-
sionnels, et plus de 200 entreprises y ont
présenté leurs produits.

Pour tenir compte de 'engouement
des Japonais pour les nouveaux godts et
régimes alimentaires, ifia Japan 2002
sera consacré a des théemes comme les
aliments diététiques, les ingrédients fonc-
tionnels, les déchets alimentaires et leur
recyclage. Un programme éducatif de
niveau mondial est également prévu;
animé par des spécialistes mondiaux, il
s'adresse non seulement aux acheteurs
et technologues qualifiés, mais également
a tous les participants qui souhaitent s'in-
former sur ces sujets.

Health Ingredients Japan — 9-11 oc-
tobre 2002 — Le Japon est aujourd’hui le
troisieme marché mondial pour des pro-
duits alimentaires tels que les ingrédients
bioactifs, les aliments fonctionnels, les ali-
ments biologiques et les nutraceutiques.
Le salon annuel Health Ingredients Japan
(H1J) est donc un rendez-vous a ne pas
manquer pour le secteur. HlJ, qui est inté-
gré a l'International Foods Design Show,
a attiré I'an dernier 300 exposants venus
de 17 pays et 42 379 visiteurs.

Une aide financiére pourrait étre oc-
troyée pour couvrir la moitié des frais d'ex-
position, jusqu’a concurrence de 5 000 $.

Pour plus de renseignements, com-
muniquer avec M. Mike Price, Agriculture
et Agroalimentaire Canada, tél.: (613)
759-7509, téléc.: (613) 759-7480, courriel :
pricewm@em.agr.ca ¥

PLEINS FEUX SUR LA CHINE ET HONG KONG

Les nutraceutiques, un marché en

plein essor

HONG KONG — 14-17 mars 2002 — Parti-
cipez a la premiére conférence internatio-
nale surla modernisation de la médecine
chinoise (www.icc.com.hk/ICMCM) et
renseignez-vous sur un marché lucratif, en
plein essor, d'une valeur annuelle de 420
millions de dollars, celui des suppléments
nutritifs et des nutraceutiques.

Parmi la population vieillissante de
Hong Kong, les produits d'amaigrissement,
de stimulation du systéme immunitaire et
de croissance capillaire sont de plus en
plus en vogue.

Des entreprises de Hong Kong, de la
Chine continentale et d'autres pays asia-
tiques y seront présentes, faisant de cette
conférence un lieu idéal pour analyser
les débouchés commerciaux dans la
région Asie-Pacifique.

Pour plus de renseignements sur
I'exposition, communiquer avec DP Expos
Services Inc, tél.: (514) 944-8471,téléc.:
(514) 876-4217, courriel :info@dpexpos.
com internet : www.dpexpos.com

Pour plus de renseignements sur
les débouchés commerciaux,

ITU TELECOM ASIA 2002

HONG KONG — 2-7 décembre 2002 —
Equipe Commerce Canada est en train
de recruter pour la 27¢ édition de ITU
Telecom Asia 2002, le premier salon
commercial international en Asie pour
le secteur des télécommunications, une
occasion unique de cette année pour
trouver des marchés a |'exportation.
Organisé par le gouvernement de la
République populaire de Chine, ITU
Telecom Asia 2002 se déroulera dans le
Centre des conférences et des expositions
de Hong Kong.
Les activités d'ITU Telecom visent a
promouvoir les télécommunications
internationales comme fer de lance des
activités économiques mondiales.
Telecom Asia a donc pour vocation
d’aider les fournisseurs internationaux
4 conquérir des parts de ce marché des
télécommunications qui est le plus
dynamique au monde. Pour plus de
détails sur le succés de Telecom Asia
2000, cliquer sur le site internet d'ITU :
www.itu.int/ASIA2002 sous la rubrique
« 2000 Statistics » .
Cette année, les exposants au pavillon
d’Equipe Commerce Canada bénéficie-
ront des programmes et des services
suivants :
 gestion compléte de la participation
au sein d’un groupe, dans un lieu trés
médiatisé

* conditions spéciales pour le voyage
et I'hébergement

* expédition en bloc du
matériel d’exposition sur les lieux

* programme commercial organisé par
le gouvernement

* Services des délégués commerciaux
fournis aux participants admissibles

* financement (pour les entreprises
répondant aux critéres) dans le cadre
du Programme de développement des
marchés d’exportation (PDME) (www.
infoexport.gc.ca/pemd/menu-f.asp).

La date limite pour l'inscription est le

28 février 2002.

Pour plus de renseignements, com-
muniquer avec :

* UNILINK (organisateur du pavillon),
tél.:(613) 549-0404, téléc.:(613) 549-
2528, courriel : dc@unilinkfairs.com

* M.Brian Wong, consulat général du
Canada a Hong Kong, tél.: (011-852)
2847-7414, courriel :brian.wong@
dfait-maeci.gc.ca

* M.Marcel Belec, Direction de la Chine,
MAECI, tél.: (613) 995-6962, courriel :
marcel.belec@dfait-maeci.gc.ca

* M.Dale Forbes, Industrie Canada, tél.:
(613) 990-9092, courriel : forbes.dale
@ic.gc.ca

* M.Eric Barker, Industrie Canada, tél.:
(604) 666-1407, courriel : barker.eric
@ic.gc.ca

* Mme Debbie Kemp, Centre de recherches
sur les communications, tél.: (613) 998-
4287, courriel :debbie.kemp@crc.ca %

communiquer avec M. Houston Wong,
agent commercial (Agriculture et Agro-
alimentaire Canada), consulat général
du Canada a Hong Kong, tél.: (011-852)
2847-7434,téléc.:(011-852) 2847-7441,
courriel : houston.wong @dfait-maeci.
gc.ca ¥

Accession de la Chine a OMC
Séances d'information
pour les exportateurs

Le ministere des Affaires étrangeres et
du Commerce international (MAECI)
organise une série de séances d'in-
formation dans tout le Canada
sur les débouchés commer-
ciaux pour les exportateurs
canadiens suite a I"accession
de la Chine a I'Organisation
mondiale du commerce (OMC).
L'ambassadeur du Canada en
Chine, M. Joseph Caron, fera des expo-
sés sur l'accession de la Chine a 'OMC,
le 15 février a Toronto, le 21 février a
Montréal et le 25 février a Vancouver.
La Direction de la Chine du MAECI
annonce également la publication de
I'édition 2002 du Plan d'action com-
mercial pour la Chine et Hong Kong. Ce
document aidera les exportateurs a
repérer les débouchés et les difficultés
sur le marché chinois. Il sera disponible
sur le site internet de la Direction (aprés
le 1e mars 2002), a : www.chinehkplan
actioncommercial.ca
Pour plus de renseignements sur
les affaires en Chine, ou pour connaitre
les horaires des séances, communi-
quer avec la Direction de la Chine du
MAECI, tél.: (613) 996-0905, courriel :

pcm@dfait-meaci.gc.ca ¥

Equipe Canada inc - Team Canada Inc
1-888-811-1119

exportsource.gc.ca

pOrt 15 février 2002

www.infoexport.gc.ca/canadexport

— (anadEx

—_






www.infoexport.gc.ca/canadexport

CanadExport 15 février 2002

—_—
-

Interstroiexpo 2002

SAINT-PETERSBOURG, RUSSIE — 23-25 avril
2002 — Les entreprises canadiennes sont
invitées a la mission d’exploitation des
marchés dans le Nord-Ouest de la Russie.
Le point saillant de cette mission est un
grand congres et salon commercial du
batiment, Interstroiexpo 2002.

Ce congreés et salon comportera des
expositions de conception architectu-
rale, de fenétres, de portes, de toits, d'é-
quipements de chauffage, ventilation
et climatisation et sur I'industrie de la
construction en Russie.

Les organisateurs d'Interstroiexpo
2002 ont consacré une journée au Canada
et aux produits et aux technologies cana-
diens de la construction — la Journée de la
feuille d’érable (Maple Leaf Day), donnant
aux participants canadiens une occasion
unique de présenter leurs produits et leurs
services a des centaines d'entreprises
russes qui sont a la recherche de fournis-
seurs ou de partenaires. Les Canadiens
pourrront aussi rencontrer des représen-
tants commerciaux ou administratifs de
toutes les régions du Nord-Ouest de la
Russie et des pays de I'ancienne Commu-
nauté des Etats indépendants.

FOIRES COMMERCIALES

Saint-Pétersburg est le noyau du
Nord-Ouest de la Russie et la deuxieme
plus grande ville de la Fédération de
Russie. Elle tient le rang de chef de file de
I'expansion économique, surtout dans le
secteur de la construction. Comme elle se
prépare a célébrer son 300¢ anniversaire,
plus de 100 projets de construction sont
envisagés pour 2003.

Pour plus de renseignements, joindre
Mme Margarita Sandal, agente commerciale,
courriel : margarita.sandal@dfait-maeci.
gc.caou M. Andrei Galaev, agent com-
mercial, courriel : andrei.galaev@dfait-
maeci.gc.ca consulat général du Canada
a Saint-Pétersbourg, tél.:(011-7-812)
325-8448, téléc.: (011-7-812) 325-8393,
internet : www.infoexport.gc.ca/ru ¥

Changement de dates

LE CAIRE, EGYPTE — 3-5 juin 2002 —
Edxpo 2002 — Veuillez prendre note
des nouvelles dates de la conférence et
exposition sur I'éducation, la formation
et le développement professionnel au
Moyen-Orient qui devait se dérouler du
16 au 19 avril 2002. (Voir le numéro du
17 décembre et CanadExport en direct
pour des détails.)

Famborough International 2002

FARNBOROUGH, R.-U, — 22-28 juillet 2002
— Planifiez maintenant votre participa-
tion a Farnborough International 2002
(FI2002), la plus importante foire interna-
tionale de I'aérospatiale.En 2000,des com-
mandes d'une valeur de plus de 50 milliards
de dollars ont été annoncées a cette foire
qui a accueilli plus de 1 280 exposants,
170 000 gens d'affaires en visite et des
représentants officiels de 56 pays. Méme
si I'activité économique est en baisse, il
nen reste pas moins que la participation

IFlnet est votre porte d’accés internet aux
activités d’approvisionnement financées par
les Institutions financiéres internationales (IFl)
et les organismes de I'ONU.
www.infoexport.gc.ca/ifinet/menu-f.asp

a la foire est un important moyen pour
une entreprise d'établir et d’entretenir
des rapports sur le marché mondial de
I'aérospatiale et de se renseigner sur les
nouveaux programmes.

L'organisation du pavillon canadien se
déroule sous I'égide de I'Association des

industries aérospatiales du Canada (AIAC).

L'espace d'exposition est déja presque
entiérement réservé, mais il reste de la
place pour les entreprises qui veulent
louer un panneau d'affichage. LEquipe
commerciale Canada de I'aérospatiale et
de la défense — une alliance entre 'in-
dustrie et le gouvernement — se char-
gera de I'élaboration du programme de
renseignements sur les marchés et d‘in-
formation commerciale pour la foire.
Pour plus de renseignements, ou pour
s'inscrire, communiquer avec M™e Sandra
Sutcliffe, Association des industries aéro-
spatiales du Canada, tél.: (613) 760-4553,
courriel : sandra.sutcliffe@aiac.ca ou
M. Peter McLachlan, Secrétariat d'Equipe

VENEZ Nous VoIR A GLOBE 2002

VANCOUVER (C.-B.) — 13-15 mars
2002 — Plus de 50 membres du
Service des délégués commerciaux
du Canada en poste a I'étranger
assisteront au salon Globe 2002
(www.globe2002.com/), I'un des six
plus importants salons commerciaux
internationaux sur I'environnement,
qui aura lieu au Centre des congres
et des expositions de Vancouver.
Nombre de délégués seront accom-
pagnés d'acheteurs étrangers. lls
rencontreront individuellement des

|| entrepreneurs et des exposants cana-
diens dans le cadre du Café Export
les 13 et 14 mars,de 13 ha 16 h 30.

S'inscrire en ligne a
www.infoexport.gc.ca/cafe ou
visiter le stand du Service des
délégués commerciaux au pavillon
du Canada pour connaitre les
débouchés sur différents marchés.
Pour plus de renseignements,

communiquer avec M. Jeffrey Tracey
au (613)996-1758 ou a

! globe2002@dfait-maeci.gc.ca

. Accéder a nos études de marche

¥ sur les industries de 'environnement
ainsi qu'a notre réseau de profes-
sionnels a : www.infoexport.gc.ca

commerciale Canada, tél.: (613) 954-3328,
courriel :mclachlan.peter@ic.gc.ca

Pour plus de renseignements sur la
location d’espace d'exposition, commu-
niquer avec M. Derek Staines, EAS Exhibition
Service, tél.:(905) 837-5095, courriel :
derek@easexhibitions.com

Pour plus de renseignements sur
Farnborough et des contacts de marché
au Royaume-Uni, communiquer avec :
Mme Sylvia Cesaratto, premiére secrétaire,
haut-commissariat du Canada a Londres,
tél.: (011-44-20) 7258-6600, courriel :
sylvia.cesaratto@dfait-maeci.gc.ca %

_—— -

FOIRES ET CONFERENCES COMMERCIALES

Salons et conférences au calendrier

Pour plus de détails sur les événements ci-dessous, voir canadexport en direct a www,
infoexport.gc.ca/canadexport puis cliquer sur la rubrique « Foires et missions commerciales »
ou cliquer sur le site internet www.dfait-maeci.gc.ca/arts

BOSTON, MASSACHUSETTS — 7-9 avril
2002 — Le Northeast Foodservice and
Lodging Exposition and Conference est
la plus grande exposition de la Nouvelle-
Angleterre en matiére d'équipements, de
produits et de services de |'industrie de la
restauration.On prévoit la participation de
décideurs importants dans tous les secteurs
de larestauration : entre autres les restau-
rants, les établissements d’enseignement,
de soins de santé, de correction, les traiteurs,
les détaillants, les distributeurs, les fabri-
cants.Pour renseignement : www.north
eastfoodservice.com ou food@divcom.
com ou www.divbusiness.com

KUALA LUMPUR, MALAISIE — 8-11 avril
2002 — Le matériel et les appareils élec-
troniques les plus évolués en matiére de
défense et de maintien de I'ordre seront
présentés a I'exposition-conférence
Defence Services Asia Exhibition and
Conference (DSA). La manifestation de-
vrait attirer des décideurs, des fabricants et
des fournisseurs de services de toutes les
régions du monde. Le haut-commissariat
du Canada fournira des services d'éva-
luation des perspectives de marché et de
repérage d'intervenants importants. Pour
renseignement : www.dsa2002.com ou
exhibitions@dial.pipex.com ou M. Aryeh
Stegenga, haut-commissariat du Canada
a Kuala Lumpur, aryeh.stegenga@dfait-
maeci.gc.ca

LONDRES, R.-U. — 9-11 avril 2002 —
In-Cosmetics est devenue I'exposition
internationale la plus en vue pour les fabri-
cants et les fournisseurs de matieres pre-
miéres et d'ingrédients utilisés dans la
production de cosmétiques, d‘articles de
toilette et de produits de soins personnels.
Elle attire des chimistes, des chercheurs,
des gestionnaires de services de R-D, des
acheteurs et des spécialistes en commer-
cialisation. Pour renseignement : WWWw.
in-cosmetics.com

SINGAPOUR — 9-12 avril 2002 — Agri-

culture et Agroalimentaire Canada (AAC),
conjointement avec le haut-commissariat
du Canada & Singapour, vous invite a vous

joindre au pavillon du Canada au Food and
Hotel Asia Show 2002. Pour renseignement
ou des débouchés dans I'Asie du Sud-Est :
http://ats.agr.ca/events/fhasingapore/
welcome-e.htm ou M™e Maria Lo, AAC,
tél.:(613) 759-7729,lom@em.agr.ca ou
M.Gordon Richardson, haut-commissariat
du Canada a Singapour, gordon.richardson
@dfait-maeci.gc.ca

DUBAI, E.-A.-U.— 9-12 avril 2002 — L'ex-
position Gulf Education and Training
Exhibition est axée sur le recrutement
d’étudiants, la formation en milieu scolaire/
dans les entreprises/individuelle et le déve-
loppement des ressources humaines, de
méme que sur le matériel et les fournitures
a caractére éducatif. Les participants com-
prennent des représentants du milieu uni-
versitaire et des secteurs public et privé.
En 2001, la manifestation a attiré plus de
20 000 visiteurs. A I'édition 2002, il y aura de
nouveau un pavillon du Canada. Pour ren-
seignement : www.gulfeducation.com
ou general@ice-Itd.demon.co.uk ou
Mme Margaret Hogan,ambassade du
Canada a Abou Dhabi, margaret.hogan
@dfait-maeci.gc.ca

BOLOGNE, ITALIE — 10-13 avril 2002 — Le
salon Bologna Children’s book Fair.

HANOVRE, ALLEMAGNE — 15-20 avril
2002 — Hannover Messe est la plus im-
portante exposition de la technologie de
pointe au monde. Elle chapeaute sept foires
commerciales individuelles : Factory
Automation, MicroTechnology, CeMAT,
SurfaceTechnology, Energy, Subcon-
Technology et Research and Technology.
La foire devrait compter quelque 7 200 ex-
posants de 60 pays et 260 000 spécialistes
de ce milieu venant de partout dans le
monde. Pour renseignement : www.
hannovermesse.de/intro_channel_e.html
ou Mme Leslie T. Reissner,ambassade du
Canada a Berlin, leslie.reissner@dfait-
maeci.gc.ca ou www.kanada-info.de

BRUXELLES, BELGIQUE — 20-24 avril 2002
— AUTOTECHNICA Benelux 2002 est le
11¢salon international de I'automobile ol

seront exposés des pieces, des accessoires,
des outils et du matériel de garage et d'ate-
lier de carrosserie. En 2000, quelque 325 ex-
posants ont attiré pres de 40 000 visiteurs.
Pour renseignement :info@autotechnica.
be ou www.autotechnica.be ou M. Paul
Desbiens,ambassade du Canada a Bruxelles,
paul.desbiens@dfait-maeci.gc.ca ou
www.infoexport.gc.ca/be

BRUXELLES, BELGIQUE — 23-25 avril 2002
— l'European Seafood Exposition (ESE)
est le plus prestigieux des événements mon-
diaux exposant toutes les catégories de
produits de la mer. L'ESE se déroulera paral-
lelement a Seafood Processing Europe, la
seule exposition européenne complete
d'équipements de transformation des pro-
duits de la mer. Pour renseignements :
food@divcom.com ou www.euroseafood.
Com ou wWww.europrocessing.com ou
M. Paul Desbiens,ambassade du Canada a
Bruxelles, paul.desbiens@dfait-maeci.gc.ca
ou www.infoexport.gc.ca/be

TORONTO (ONTARIO) — 3-5 mai 2002 —
Canadian International Automotive Show,
la plus importante foire commerciale de
piéces et d’accessoires d'automobiles au
Canada, devrait attirer plus de 20 000 four-
nisseurs du secteur représentant tous les
niveaux de la chaine de distribution et tous
les secteurs de I'industrie. Pour renseigne-
ment ou pour s'inscrire, M™e Kristina Cluff,
AlA Canada, tél.: (613) 728-5821, poste
230, kristina@aiacanada.com ou www.
aiacanada.com

MELBOURNE, AUSTRALIE — 7-9 mai 2002
— TCF International, Giftware International
and Homeware & Furnishing International
sont trois foires réunies en une seule :la
International Textile, Clothing, Footwear
and Fashion Accessory Exhibition;la
Australian International Giftware Exhibi-
tion et la International Homeware and
Furnishing Exhibition.Pour renseignement :
Mme Sharon Lethbridge, slethbridge@
ausexhibit.com.au ou www.ausexhibit.
com.au

BRUXELLES, BELGIQUE — 14-16 mai 2002
— Telecom cITy (anciennement TM@B) est
I'un des principaux marchés de solutions en
technologie de l'information et des commu-
nications.En 2001, plus de 300 exposants des
multinationales et des PME ont attiré plus

de 15 000 visiteurs. Pour renseignements :
Voir page 16 - Salons
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