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J. Me DOUGLAS & CO., MONTREALe
Agents Canadiens.
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La Poudre
'"MESSINA "

LEMONADE POWDER MES
HENRI JONAS & C!
385 51 PAUL STRUT

MONTREAL

ini pour Limonade
FAIYUSE

est protégée par une marque de fabrique per-
pétuelle, obtenùe conformément à l'acte du
Parlement du Canada en l'année mil huit cent
soixante quatorze par

ROSENHEIM & JONAS
et enregistré au bureau des ministres de l'agricul-
ture sous le titre No 3 Folio 523 sur le régistre
des Marques de Fabrique.
Les fabricants ou vendeurs d'imitations seront pour-
suivis avec toute la rigueur de la loi.

HENRI JONAS ô CIE.,
SEULS PROPRIETAIRES,

MONTREAL.

Directions pour l'usage der la poudre à
Limonade "MESSINA"

Dissolvez 1 à 2 cuillerées à thé dans un verre d'eau,
il n'y à pas besoin de sucre.
Le contenu de ce paquet fournira deux gallons de
bonne limonade.

Vol. X LV 1 - NO 23.
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Un Solide Anneau
de la

chaine d'affaires-

Les Fèves au Lard "SMCOE"
Les Fèves au Lard "SIMCOE" sont depuis nom-
bre d'années un solide et profitable anneau de la
chaine d'affaires de quantité de marchands dans
tout le Canada.

C'est la qualité délicieuse des fèves cuites soi-
gneusement et leur quantité libérale qui attirent
les acheteurs et une fois qu'on a été acheteur de
la -marque "SIMCOE" on l'est toujours.

Le marchand réalise un bon profit qui l'aide
à augmenter le chiffre de ses affaires. Si vous
ne tenez pas les Fèves au Lard "SIMCOE",
c'est probablement le chainon qui vous manque.

DOMINION CANNERS, Limited.
HAMILTON, Canada.us us s.s. s. s.HAMILTON, Canada.
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SIROP DE BLE D'INbE
"MARQUE CROWN"

Cette affiche artistique (en couleùrsy augmente la de-
mande des consommateurs pour le Sirop de Blé d'Inde
"Marque Crown" dans tout le Canada.

Le Sirop de Blé d'Inde "Marque Crown" n'a pas d'égal.
Les épiciers n'hésjtent. janais -quand on demande du
Sirop de Blé d'Inde-ils fournissent. naturellement le
meilleur-"La Marque Crown".

"The Canada Starch Co. Limited"
Manufacturiers des, MARQUES EDWARDSBURG.

MONTREAL, CARDINAL, TORONTO, BRANTFORD, VANCOUVER

Vol. XLVI-No 23.
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Dans la liste qui suit, sont comprises uni
noirs, ont l'agence ou la repré,errtation directe
d'aprè~s les derniers renseigîe,î?nti fournis par

PRtIX COIIIANT%
querrient les inaitiues spécialus <le mîarchîandises dont les mlaisonls, Iln.îîquées en caractère
au Canada, ou que ces mlaisonis mntufacturtit elles-mlêmies&. Les Orix indiquésa ler éontles agrnts. n-tirés lI1tante fils î.fa~î,,r eNîx-mêlnles.

L. CHAPUT, FILS & CIE, Compresscd Corned Beef 2s 3 75
Montréal. Lunci 111111 1 A 2 2r

*WALTER BAKER & CO., LTD)
La IL

Chocolat, Prime NO
i, bte 12 lbs., paint'
de 4 lb. et.i lb. 0.33
Chocolat àla Vanille,
bte de 6 lbs. 0.44

* German's Sweet, à
s. et àbte de 6lbs. 0..26..
Breakfast Cocoa, bte
de 1/5, 1, e i s., i«!
Bis. to box et 5 lbs.
tins. 0 .39
Chocolat sucré, cin-
quième bte 6 lbs.
pains de 1/5 lb. 0 20

Chocolat sucré, Ca-
ratas. bte de 6 lbs. 0.32

Reglaesed Falcon Cocoa (Soda
Trade-Ilark chau~d ou froid), btces

de 12 lbs., i lb. tins. 0.34.
Caracas Tablets. cartons de 5c,

40 cartons par boite 1.25
Chiocolat sucré, Auto, bte de 6 lhs. 0.32

Ces prix sont F.O.B. Montréal.
BRODIE & HARVIE, LIMITED.
Farines préparées de Brodie La doz.

Rcd XXX pqts de 6 lbs. 3.10
R~ed XXX pqts de 3 ll)s. 1 60
Crescent .pqts de 6 lbs. 2.90
Cresceni pqts de. 3 lbs. 1.50
Stuperb pqts de 6 lbs. 2.70
Super» pqts de 3 lbs. 1.40
Buckwhecat p(1ts de 3 lbs. i .6o
Buckwheat pqts de 6 lbs. 3.10
Griddle-Cake pqts de 6 lbs. 3.10
Griddle-Cake pqts de 3 lbs. i .60

Cartons contenant 4 doz. paquets de 6
lbs. ou i doz. paquets 3 lbs., sans charge
extra.

La lb.
20C
21C
'26C
27c

~32c.
t33c.
,40c
41c.

La'lb.
20C
21C
26c
27c

Caisse, 6o paqùfrts de 1
IL, $8.oo.

eCaisse . 2o paquets de 4
DA lb.,' ýS.oo.

NO Caissel 30 Pqts. i lb. et
60 pqts. Iflb., $3.00.

Caisse de paquets de 5c, contenant 96
Paqluets, $3.00.

CIE. CANADIENNE DES PRO-
DUJITS AGRICOLES

Montréal

Lait Laurentia cse 12. pintes
Lait Laure ntia cse 20 chopines
Lait Lauirentia CSe 24 deiniards

WILLIAM CLARK
Montrléal

Conserves
Viandes assorties
Counpressed Corned Bref

Lunch Ham
Ready Lunch Beef ta $2.25
Gcneva Sausage 15 2.50
E'nglisli Brown 19 2.10
Boneless Pigs Feet is 2.10o
Sli*ccd Sms e ef is 1. .50
Roast Brel Ns 2.25
Ready Lunch Loaves, Veau

Jambon, Boeuf, assortis
Ditto
Boeuf Bouilli
floeuf Bouilli
Boeuf Bouilli

Pork and Beans,
T'ork and Beans,

boites plates
Pork and Beans,

sauce tomates

sauce tirmates Z5
sauce tomates

33
boites hautes

Thé Noir Ceylary"Owl"
N o 5, 1 IL> 30 lbs. par e
N 0  5, 1 lb. 30 1bs. parlicse
ý10 0 S'lb. 30 Bis. par.csc
N o 10. 4lb. 30 lbs. par'cse
NO 15, 1. lb. 30 lbs. par cse
No 15. ý lb. 30 lbs. par csc
NO 30, 1 lb. 30 lbs. par cse
NO 30. 4 l1b. »3 lbs. par cse

Thé Vert Ceylan -Owl"
No 5. 1 lb. 30O'lbs. Par cse
No 5, J lb. 30 lbs, par cse
No io, i s. 30) lbs. par ce

N . s. 30 lbs. Par cse

CHURCH.& DWIGHT
Soda Cow. Brand,

1.

1.50
.20

Pork and Beans, Plain
La doz. Pork and Beans, Plain
15S 2. 2.5 lork and Beans. lan
tg 2.25 __plates

boites

is o.6o
25 0.95

LA-MARQUE KING

Les confitures de cette marquâ sont les meil-
leures.

Leur qualité vous créera ncfall
nente. .

Leur prix avantageux vous assurera un bon
profit. "

N'en offrez pas d'autres à yoa clients.
Les confitures Marqlie;ldp Çl;pr -en

seaux de .5 et 7 livres (couvercles à,fJiction> en pot,
en verre et en seaux en ?bois.

Labrec.que & Pellerin
MONTREAL.

Province rwaiimes . J. Huater White
'Povidce del Ouest-. J. J. Gilmos & Co.. Wiispioeeaj

-LA MARQUE KING'«i DANITONOnt.SERBROOKE, Qué.

MemuIeur. le. Murahandm..
Vôtre atif coi 1

Tiietclsl n'est paseulemient représenté p'r le% inal
chgAdlp"s.êu s4k-.4aqs votre I pagasits, et l'argent en bar que A 'cire
crédit.

Vo re actif réside surtout dans les compteds débiteurs de, vos client»'.
et renfermés dans vo4 livresde comptabilité?

Avez-%(,tjtnî * ' songé .. l'impossibilité quill y aurait vour vous, à
f econstiilr s ébità en c a d'incendie et la perte qu'eurraint rait dès
lora pour vans an te-l'accidiint.

De mêmte que vous assurez vos marchandiaes et vos lmmc uhies rar
de$ pojees d'a-sauranrie, voua pouvez assurer lsact f contenu dans vos
îivrpe en% V~OUS procurant un coff re fort spécial incombustible.

Eorîvez nous pour tous renseignements à ce sujet.
&) 4Ab,;youtC, J. E. BEDARD, té Ail. L.F, ECCLETON

AIHE CANADIAN YORK- SAFE CO'Y
HÀMILTON, Ont.

33 1 -1.5

vol. X LVI - No 23.
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3.70

3.50
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EASIFIRST

Le Sens des A0aires-Eonorise les Dollars

POURQUOI ACHETER
le saindoux de porc, quand vous pouvez acheter BAS! PIRST
Shortenlng, un Pur Produit Végétal qui fera tout (et encore
mieux) ce que peut faire le saindnux, à plus de QUATR.E
centis de moins la livre ?

Garanti pour satisfaire les goùts les plus difficiles.
Préparé en paquets populaires:- blocs d'une livre, en

bottes de ferblanc. en seaux, en tinettes ou en tierces.
Une commande d'ensai veut dire: PLUS DE PROFITS

DANS VOTRE GOUSSET.

Quan, Langlois & Cie, Limitée
MONTREAL.

N<'us ne pouvons guère
ajouter à ce qui a été dit

- au sujet de la pureté et de
la supériorité absolues du

SODA A PATE
MARQUE "00 W

Quand les consomma.
teurs expriment en si grand
nombre leur confiance dans
son emploi, il n'y a pas
besoin d'argumenter loing-
temps pour vous faire com-
prendre l'avantage que vcus
avez à en emmagasiner.

C'est le MEILLEUR
et comme tel on devrait
toujours le t ouver -sur vos
rayons.

CIIURCI1I WIGlT, liinited.
Manufacturiers :: MONTREAL.

1 aoux om posé.

Reconnu comme le meille*ur'
sur le marché.

Il n'en existe pas'qui ait un
goût plus fin.

Son Prix est raisonnable.

MÀTTNE'WS-LÀING LIMITED
Rue Mill. MONTREAL.

LA MACHINE A 10 TOUCHES

EST RECONNUE ETRE

SANS ]RIVAILE
POUR LES

Additions,
Soustractions,

Divisions
et Multiplications.

Demandez notre ontalogue. ou venez nous voir.

CIE DAILTON
12 [difice Coristine P1ONTREAL

Telophoa.: MAIN 1146

LE PRIX COURANT, Vendredi, 6 juin 1913- Vol. X LV I - NO 23.
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LE "SERVICE COMMERCIAL'q
EST IMPORTANT

Le Cammon Brantford répond seul aux nombreux problèmes impliqués dans la
déci ration ci-dessus.
Achetez le Camion qui a traversé la période d'essai et soyez certain d'un
bon service.

RENSEIGNEMENTS SUR DEMANDE

j BRANITFORD MOJOR TRUCK COSLIMITEU,1BRANTFORD, CAN.Q
Pork and Beans, boites hautes

Plain
"cork and Beans, sauce Chili
Park and Beans, sauce Chili
Park and Beans, sauce Chili
Ox tangue1
Ox tangue
Ox tangue
Jellied Veal
Jellied Veal
Jellied Veal
Gelées de Bouillon
Gelées de Bouillon

Potted Meats

Ilam, Tongue.

. 35
o. 6o
0.95
1.15

- 8.oo
10. G0
11.00

1 .50
3.00
3.75
3.50'

11.00

La lb.-

Beef and Veal.
J 0.50 is 1.00

Tongue. Harn and Vea1l. pâté is 1. 20
Pâtés de Foie is 0.90
Pâtés de Foie is 1.35

Soupes La doz.
Chicken pqts 1.10
Mulligataknay, Oxtail, Kidney To-

mata, Vegetable, Mock Turt-le,
Consommé, Pais pqts 1.00
Mince Meat La doz.

(Tins fermées hermétiquement.)
IS $1.25. 2s 1.9i. 3s 3.00, 4s 4.00, 5S -500

Plun- Puddin9z
Anglais Is

Plum-Pudding
Anglais 2S

1.90

2.40

Rneuf fumé en tran

ches «'Tnglass"
Boeuf -fumé en tranches "In-

grlass"
Boneuf fumé en trantches "In-

glass",

ia 1.5o

4S 2.10

N'S 3.35

J. M. DOUGLAS d
Montréal.

BIt

nede

bt

O1J
de
de

WM. H. DUN]

Edward's Soupa otra
t Potages Granulés, Prépari

Ca., Marque Jleindcer (4 (loz. par cse). $6.oo
Marque Mayflower (44dnz. par cse) 5.25

ms à M.arque Clovcr (4 doz. par cse) .. 4 73
eus àlaver Lait évaporé (non sucré)

La b. Marque 1\eindcer jersey, Boite de
icuol", boites 1Famiille (4 doz. par caisse) 3 90
lbs., 5o pqts Marque Reindeer jersey, Boite

noycnrie (4 doz. par caisse) 4.50
4 carrés, 15C Marque Reindeer jersey, Boite

"Sappilire" d'hôtel (2 doz. par caisse) 4.25
Carque Reindeer jersey. Gallon

es de 14 lhs. (Y/2 douzaine par caisse) 4.75
pqts de i IL Café (avec Lait et Sucre)
nion", boites Marque Reindeer (2 doz. p..r cse) 5.oo

14 lbs.. pqts Marque Regal (2 doz. par csc) 4.5u
i et i lb. ioc Marque Reindeer, en jarres en

verre (2 doz. par caisse) 6 2o
N, Cacao (avec Lait et Sucre)

Marque Reindeer (2 doz. par cae) 4.80
Limite de fret: 5oc par cwt.

éen Irlande) Conditions: Net 30 jours, sans escompte.

Blanc.
Paquets, 5e. Cartons i doz. par

carton 0.45
Paquets, 5c. Boites 3 doz. chaque

(assorties), par doz. 0.45
Paquets, 5c, par doz. de bandes

de 5 chaque 2.25
(ou en- boites de 40 bandes

$7.50 par boite.)
Canistres, 15e. Boîtes 3 doz.,

grandeur, 4 Oz., par doz. 1.45
Canistres, 25C. Boites 2 doz.,

deur, 8 ôz., par doz. 2.35
BORDEN MILK CO., LIMITED,

Montréal.
Liste de prix pour l'Est, Fort William

inclus.Pixu

Lait Condensé (sucré) -. Détaillant

Lait et Crèmes Condensés.

çrCI# St. Charles "Farniily"
St. Charles "H.-telI"

RII~ Lait "Silver(
"P t r it y'

"Good Luck"

3.90
4.25

5.40"
5.25

4.50
Lait condensé.

La cse
Martue Eagle, 4
rdoz., chaque 6.00

Marque Gold Seal,
doz., chaque 5.25

Marque Challenge,4
doz., chaque 4.75

14QÈý ýLait .évaporé.
Marque Peerless "Motel". 2 doz.,

chaque 4.25

1
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Marque Peerless "'Boite Haute", 4
doz., chaque

Marque Peerlcss "Pour r:anIîîe1", 4
doz., chaque

drqcPeerless "Petite Boite", 4
d0z'. chaque

The EDWARDSBURG STARCH

Ltd., Montréal.

Sirops de Table.

Marque -Crown".

Quarts (700 livres)
quitarts (350 livres)

1quarts (175 livres)
-;eaux (le 381 lbs.
seaux dle 25 ll>s.
CanliStres 2 14s., 2 doz. à
t-auîistre2. 5 llhs., 1 doz. à
C-allsîres io10) ls., d. à
L ilustr es -Io 11)S., d. à

lb.
lb.
lb.

le seau
le seau

la caisse
la 'ýaisse
la caisse
la caisse

*Marque *"Lily White".

Canistres 2 1lbS., 2 d. à la caisse
Lanistres 5 lh)s., i d. à la caisse
Canistres io lbis., J d. à la caisse
Canistres 20 lbs., 4 di. à la caisse

Edwardsburg's Silver Gloss, pa-
4.50 quels chromos de 1 lb.

flcnson's Satine, cartons de i lb.
3-90 Canada White Gloss, pqts de i lb.
2.00 llenson's Enainci par caisse de

40 lbs.
CO., Benson's Enaînel par caisse de

20 lbJs.

Cclluloid.
Boites contenant 45 cartons, par

caisse.

0 .031
0.031
0.03à
1.75
1 .25
2.40
2.75
2.65
2.6o

0.071

0.071
o.o6

3.00

1.50

3.60
Empois de cuisine.

(Boites de 2o lbs., Jc en plus par livre.)

W. T. Benson's & Co.. Celebrated pre-
parcd Corn.

Boites de 40 lbs.
Canada Pure Corn Starch

( Boites de 2 lbs., jc en plus.)

J3.10

3.00
2.95

.071
0.5

ELIE CHARBONNEAU

Marché Bonsecours
Montréal

Marque "Beaver" (Goût d'Erable>
._aji,'trCS 2 1l)., 2 d. à
caniîstres 5 lb., i d. à
('anîstres Io 1l)., 1 d. à
L;InistreS 20 lb., 4 d. à

la caisse
la caisse
la caisse
la caisse

Empois de buanderie
No i Blanc ou Bleu, cartons 3 lb.
No i Blanc ou Bleu, cartons 4 lb.
No i Blanc, barils
Canada Laundry (cse de 40 lb.)
Sîlver Gloss, btes à coulisse, 6 ILb
Silver Gloss, canistres de 6 lbs.
Kegs Silver Gloss, gros cristaux

3.50
4.00 l'ananes. régime
3.95 (itrt<>ns Messine (300e)
3-90 Nat%.cîs

La lb. C arottes
patates

o.o6I Ail, la livre
o.o6fi Oranges Navel
0.06 Oranges Valence
0.051 Toinates fancy. la cse
o.o8 P(Iminics Ben Davis NO 2
0.08 Ananas, 30
0.07 Ananas, 24

0.00 2.50
0.00 4.00
0.00 1.50
0.00 1.50
0.00 0.90
0.00 0.10
0.00 4.00
0.00 5.00
0.00 4.00
0.00 4.75
0.00 2.7
0.00 2..75'

1. VW. GILLETI COMPANY L&MIgtk.
Toronto. Ont.

A.ilà.-1 Leeyqixuw.c.ous.n M

o ut mUr'archv'L. aux poin.ta 4
.I nc.sl demt grs dm nau sab
de prix plus à4i sont en vigueur.

Lzvain en irablettes
"Br4yaI."1

Bottes 36 paquets à --
De. la béltè $1.15,

Lessive on Poudre de
QIII.tt

0W La cm.

0. doz. à la caisse $3.Sfl
~IJIET 3 caisse&a . .* 3.4d

6 caisses ouplu 3.35î,
Poudre à Pate "Magie"

g i SNé contient paa d'alun.i
La doz.

6 doz. de 6c. . 0.50
4 doz. de 4 oz. .. 0.711
4 doz. de 6 oz. . 1.00
4 'loz. de 8 oz. 130
4 doz. de 12 oz. . .80.M

d' Jo~ e 12 oz. l».
4 Inz. d e 16 oz.., 2.25
2 J, z. de 16 oz. .. 2.34
i doz de 2j lbs< . .00
à loz. de 6 Ibs. . . 9.6Q
2 dQz*de 6 OZ. à i
1 doz. de 13 oz. la Cett
1 doz.: de 1% oz. jeI.Oc

Vendut, en canistres seulement
Remise spéciale de 5% accord6e zsurtoi:

tommande. de 5 caisses et Dlue do 1*

Vol. X LVI - No 23.
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EST-CE AVEC LES FERMIERS QUE VOUS
FAITES LE GROS DE VOS AFFAIRES ?

Alors voici une spécialité complémentaire que vous
pouvez tenir, elle vous procurera des bénéfices et satisfera
vos clients.

Nourriture "INTERNATIONAL" pour les bestiaui

et Spéc'alités INTERNATIONAL"

Créateurs et fabri-
cants de nourriture
''i n te r n a tlio n a 1"
pour les best'aux,de
'nourriture pour vo
laille, de remèdes
contre les coliques
et la maladie des
jeunes animaux.

- Poudres vermifuges
Remède contre la
fièvre bilieuse.
Issue de, blé pour
les veaux.
Absorbant composé
Auges pour mou-
tons et g -os béta!i.
Liniment Dan Pa ch
Huile curative de p n
argenté.
Onguent pour le
palais.
Destructeur de
poux "Fly Way".

'f

Ces spécialités "étalon" sont
fameuses d'un bzut à l'autre du
Canada.

Les fermiers laitiers, éleveurs de
bétail et de volaille ont besoin de
ces préparations "International"
pour maintenir en excellentes con-
ditions leurs che, aux, va hes, mou-
tons, porcs et volailles.

Ces gens qui vienn nt à votre ma-
gasin pour s'approvisionner, ache-
teront aussi de vous des spécialités
"International". Emmagasine? tou-
te la série des spécialités, faites sa-
voir à vos clients que vous la tenez,
et vos bénéfices sont assurés.

Nous vous fournirons des bro-
chures de 8o pages sur le bétail, un
résumé de l'Art Vétérinaire, des
circulaires descriptives, des ensei-
gnes en fer-blanc, etc , le tout
rédigé en français ainsi qu'une
grande photographie de Dan Patch.
Minor Heir et autres chevaux qui
appartiennent à notre Compagnie.

Ecrivez-nous pour les prix.

INTERNIIONAL SIOCK F00D CO, Limited, TORONTO

PROFIT DE 100%
Mais pour peu de temps eulement, car notre approvisionne-
ment diminue rapidem :nt, à cause de la forte demande. Ne
tardez pas, mais soyez au nombre des centaines de Marchands
qui vont faire de bons profits pendant la Saison des Mouches

70o par boite
de 50 pièces.
812.75 par
1000 pièces.

Quelcfues faits à
signaler:

Pertneture her-
métique.

Pas de coulage.

Grande Ion-
gueur de ruban.

Les.mouches ne Fcrte construction.
peuvent pas Ce qui plait d la tt-
s'échapper. nagère:

Une propreté parfaite.

HODOSON, SUMNER & CO., LIMIIED
345-351 rue St-Paul, Montréal.

Agents exclusifa pur les provinces de Ouébec. Ontario. Neuveau-
B'uvwick, oue lit -1< corte et lie diu Prince-itdouard. Agents TORONTO

. 1

Son Influence Compte

TIonnez-lui toujours un sel de table qui soit sec et fin, qui
coule bien de la salière et sans effort.

Le SEL de Table
WINDSOR
deviei t un ami sincère de toute personne parce qu'il est sec
et fin, qu'il ne se pétrifie pas dans la salière et qu'il donne
aux aliments la saveur exacte qu'il doit leur donner- sans
laisser aucune trace d'amertume.

The Canadian Salt Company Limited

Gîriffin & Skelly Co.
ASPERCES

Le charme délicieux de ces asperges tendres,
et succulentes, fraîchement coupées aux plants
particuliers de CRIFFIN & SKELLEY, sur les
sur les bords de la rivière Sacramento est gardé
tout entier dans l'empaquetage C. & S. de
cette friandise populaire.

Une heure à peine après le moment où elle
a été coupée, elle est prête à mettre en boite
qu'on cachette,-toute la saveur piquante ori-
ginelle et toute la délicatesse des jeunes pousses
sont ainsi offertes au consommateur dans chaque
paquet d'Asperges C. & S.

C'est le moment de mettre en vedette les
asperges-la spécialité CRIFFIN & SKELLEY
est l'étalon bien connu pour la régularité de la
qualité et de l'empaquetage ; c'est une mar-
chandise qui se vend rapidement-et qui vous
assure la plus parfaite satisfaction ainsi qu'à
vos clients.

ARTHUR P. TIPPET Ci COMPANY,

LE PR1X COUIZANT, Vendredi, 6 .1l'ill 1()13.Vol. X LVI -NO 23.
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L'ETALON DE QUALITE D U CANADA.
lEtiquette Rouge Etiquette Bleue Etiquette Verte

Les Grandes Chaleurs
de l'été chassent des villes à la campagne la plupart des
famnliles aisée& et des fonctionnaires assez heureux de
pouvoir compter sur un repos de quelques@ semaines.
P ar conséquent les populaqions rurales se doublent et
ne triplent, apportant ainsi Aux Marohande de la Cam-,

1pagne une occasion dl augmenter considé.alement leugr
chiffre d'affaires.

L'Eau Purgative
RIGA

qe est l'article qui attire a le plus de clients au magasin et
c« et un a.tif appréciable pour toua les hommes dl af-

V fires sérieux.

4. Annoncez 1 Eau RlIGA Pour tous
les troubles d'estomac.

i Société des Eaux Purgative& "RIG1A"
215 Rue Notre-Dame Est Montrèal.

Tél Main 6473

Xla campagne de publicité qui se poursuit actuellement assure aux marchand qui tiennentI LES POUDRES NERVINES DE MATHIEU
ne vente rapide et de bons Drofi"t. Quelle que soit la cause des mauk de tête. Il n'y a pas de remède qui atteigne le siège du mal
esa irapidement et avec autant d'efficicité que les Poudres l4ervines de Mathieu.

POUDRES NEMINES
De MATHIEU

Essayez voua-même les Poudres Nervins
de Mathieu à nos frais, au moyeu du coupon
ci-joint, >i voua ouquelqu'unde votrefamille
soufrez de maux de tète.

LA CIE J. L IATIIU,
Propriét*ie.

8herbrookei - . P. Q.
NM. L Chaput. Fils & Cie.. Umités.

.« É.. M..t. p n

Veuilles m'envoyer une botte riguli«r
de Pende* Nmsviuesd&UatWe à.ladresse
suivante 1

Nom .................................

De....................... .......

(Nom de la maison de emme=ýe)

Rue ...................................

Ville ou Village........................

Piovinc, .............................

CHARBON
Anthracite et Bitumineux.

Expédié par voie ferrée ou voie d'eau à tous
endroits de la Province de Québec.

GxEOIRGE HALJL GOAIL CO.
0F CANADA, LIMITED.

126 RaUS ST-PIE]RiRE. MIONTREAL.
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*4O* a - bd «0
». 1 c4is 60pqta d 1lb .. LU

& cafl ..... .. .... .
N4o. 2caisse 1'20Opqt de3 lb LU8

5 caisses.....&74
~ No 3 caisse

30 lpqta. de 1 lb.*28(Ï ~ et 60 pqta. de à l'b.

- ~-- -

5 caisses. .. ..
No. 6 caisse

2.76

100 pqts de 10 os- 2.90
.5 caisses .. .. .. 2.8G
Crème de Tartre de

UGI Ilett"

La dos
à lb. pqts. (4 doz. dans

!a caisse) . . . . 11.0o

I lb. prit.. (4 doz. dans
ta caisse) .... 2.00

La. mu
1 doz. pqt*., 1Il. ..... assor- 80
3 doz. pqts., J Il.. .. s. J ). l
t lb. canistres rondes, avec couver- Laz

dles fermant à vis (4 doz. dans lado
caisse) ............

t lb. canistres rondes, avec couver-
clos fermant à vis (3 doz. dans la
caisse). ......... 4.1<'

LA lb
Slb. camistres carrées <~dol dans
la caisse)....... .. 03

10 lb. bottes on bois . . . . . ..
25 lb. seaMx on bols . .. .... 0.3O-

tW)I lb. barils .. .. . . . . . . 0.281
480OIb. ba"I &aM,,.

N. K. FAIRBANK COMPANY
LIMITED
Montréal

Prix du Saindoux
Composé. Marque
BOAR'S HE.AD. F.
O. B. Montréal.
Tieces 6ol.o. loi
Tiettes 0ol.1o.;1

Seaux en bois, 2o lbs. 0. îo1
Chaudières, 2o lb.s o. lot
Caisses, 3 lhS., 20 à la caisse 0.11:1
Chandières, 5 lbs., 12 à la caisse o.iii
Caiss es, 10 olbs., 6 à la caisse o. Il

GUNN, LANGLOIS & CIE, Limitée,
Montréal1

Prix du Saindoux

Composé, Marque

BASIFIRST

Tierces o.ogt

Tinettes 6o IL. .1
Seaux en bois, 2o lbs.
Chaudières, 20 lbs.
Caisses, 3 lbs.
Caisses, 5 lbs.

-Caisses, 10 lbs.
Pains moulés d'une livre
IMPERIAL TOBACCO CO.

NADA, LIMITED.

2.10
2.00

lb. 0.11
lb. o. i
b.

0]

Cigarettes L
Athiete
Bouquet boite 350, par boite
Calabash
Columbia (tout tabac)
Coronet
Dardanelles (Turques) bouts unis

0.11
0. i11

F CA-

e1,000
8.50
1.95

11.00
11.00
18.50
12.25

Lardanèlleu <Turques) bout liège
ou argent

Derby, boite de 6oo, la boite
Empire Navy Cut
Fatima
Guinea Gold
Gloria
Gold Crest
Hassan (Turques)
Imperial A. A.
Imperial A. A. i
Mecca (Egyptiennes)
Mogul (Egyptiennes) bouts unis
Mogul (Egyptiennes) bouts en

liège
Murad (Turques> bouts unis
New Light (tout tabac)
Niobe (Turques)
OId Chum
Old Gold
Old Judge
Paîl MaIl (format ordinaire)
Paîl MaIl (format royal)
Players' Navy Cut
Richmond Straight Cut
Sweet Caporal
Sweet Sixteen
Sub-Rosa (tout tabac)

12.50

4.00
8.00

10.0>
8.00
5.75
6.00
8.5o

27-00
35.00
8.50

12.00

12.00
12.00
8.50
8.00
8.00
6.30
8.50

18.50
25.00
8.20

11.00
8.50
5.75
8.50

Cigarettes importée.. Le î ooo
Capstan (douces et medium) 12.00
Capstan, boites de i0 avec porte-

cigarettes 12.50
Soussa (importées du Caire, Egyp-

te), extra fine NO 25 20.00
Extra fine No 30 23.00
Kbedivial 30.00
Three Casties, boites de ferblanc,

50 sl. et boites de carton 10 s. 15.00
Three Castleq. boites de fantaisie.

Tabac à Cigarettes. La lb.
B. C. No 1. 1/12 s. 1.02
Athlete. i/îa s. 1 .07

54 ReLâ
QUATRE TRAINS

EXPRESS
PAIR JOUR

Montréal et Toronto.
9.00 a.xn., 9.40 a.rn., 7.30 p.m., 10.30 p.m.

Wagons »uffet8, Salons et de Lecture sur trains
de jour, et Dortoirs PulIman éclairés à l'électricité
sur trains de nuit.

LA SEULE ROUTE A DOUBLIE VOIE.

L'Internatlonal Lillted"l

LE MEILLEUR CONVOI DU CANADA.

Quitte Montréal pour Toronto et Chicago à 9.oo a.tn.,
tous les jours.

QUIPECU8';r DEC PRREM[ERE CLAiSSEC

Montréal et Ottawa.
Quitte Mon créai à 8. 16 a.m-, et à 9.30 a.m.
Arrive à Ottawa à i11.30 a.m , et à 12.15S p.
Quitte Montréal à 3 55 p.m., et à 8.oo p.m.
Arrive à Ottawa à 7.10 p.m., et à 11.15 p.m.

Trains à 9.30 a.m., et à 3.55 p.m., tous les jours diman-
che excepté ; à 8. 16 a.m., et 8 oo p.m., tous les jours.

Wagons Salons et Buffets sur tous'les convois. Wagon
Salon-Buffet-Observatoire Pullman sur les convois de 3.55
p.m., et de 8.oo p.m.

BUR EAUX DRS Blt.Ll'Ti UN VIL.LE:
122 rue St-Jacques. Tél. %lain 69o5, ou gare Bonaventure

CELA VOUS RAPPORTERA DE VENDRE

SNAP,
Chaque marchand finira par se rendre compte qne son véri-
-table intérêt est de vendre SNAP-alors pourquoi ne pas
entrer en ligne tout de suite? Il y a un bon bénéfice à-fdire
en tenant SNAP et les ventes se. multiplient rapidement
SNAP es-t le meill-ur nettoyeur pour les mains qu'il y ait
sur le marché, il enlève effectivement toute saleté, toute
graisse et crasse ; il laisse la peau unie et douce. Il n'endom-
mage pas les mains les plus délicates.

Tout le monde a besoin de SNAP.

S8NAP. COMPANY, LIMITED
MONTREAL, Qué.

*ytIND GEAN
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"NUl GG.- ET"
Pour Nettoyer' les

Donne un blanc Bien

net, en séchant, qui

ne s'eff rite pas. Le

meilleur pour les

chaussures de bébés.

Chaussures Blanches,

8e détaille à 15c

et

vo .us laisse une bonne

Çmarge de profit

Thbe "NUGGET " POLISH Co., Limited.
9 Davenport Road, Toronto Gùa.

'p

Swefet caporal. y/î . qT . 15Ç
Tabacs coupés. La lb.

01(d (h1um, Io S. 08
L.ordl Stanley, Tins j lb. 1!
Meersclin, io s. o8
Athicte Mixture, Tins i et i lb. 1.37
Old G011. 12 S. 0.97
Scal of North Carolina, 12 S. 0. 97Duke's Mixture <Cut Plug) 0.84
Old Virginia, pqts i et i lb. 0.80 0.82
Duke's Mixture (Granulé),

î/10 S. Bags 5 lbs. carton 0.87
131ll Durlîarn.

î,'îo bags, 5 lbs. carton 1.25
1/16 bgs, 5 lbs. carton 1.25

Old Virginia pqts 1/16 lb. 0.74
Snap, pqts. 1/12 et 1/6 lb. o.5o
Calabash Mixture, tins j et i lb. 1.15
Calabasli Mixture, tins 1IL lb .20
Calabasli Mixture, tins à lb. 1 .35
Capstan Navy Cut (importé) tins

à l1). Medium et Fort 1.5t,
Capstan Mixture (importé) -tins

Pride of Virginia (importé) tins
i/io IL 1 .3.

Old English Curve Cut (importé)
tins i/io lb. 1.35

Tuxedo (importé) tins i/io lb. 1.37
Lucky Strike (importé) tins i/0io .-3
Rose Leaf (importé, à chiquer),

pqts i oz. - 1.24
Tabacs à chiquer (importés) La lb.

Piper Hiedsieck 1.22
Tabacs en poudre. La lb.,Copenhagen en boîtes 1/12 lb. 0 .90

Horseshoe 0.90
Rose No i de Landry - 0.32
Rose No i de Houde 0.34

(Empire Branch) -

Tabacs à chiquer. 'La lb.

Club barres, 5 à la barre, 6 marc.
à la IL, boites 5 Ibs. ù.4e

Moose il iS. 0.4<
Snow Sboe barres, 61 morc. à la 1b* o.4
Stag ý5 113' morc.: à la lb., I butta

12 lbs., boites 6 lbs. 0.3Y
Black Watch 6 s. 0.4
Bobs 6 s. et 12 S. 0.4(
Currency 12 S. 0.41
Pay Roîl 71 S. o.5M
Empire Navy Chewing barres 14

oz., boites 7 Ibs. 0.5
Tabacs à. fumier en palettes La lb

Pedro barres, î6 oz., S morc. à la
lb.,' boites 6 lbs. 0.51

Empire 6 s. et 12 s. 0.4
Rosebud 6 s. 0.4,
Ivy 7 s. 0.5
Shamrock 6 s.%P

Tabacs hachée. La llt
Great West (Sac) 8 s. 0.5
Regal, cube cut en boites 9 s. 0 7
Taxi, Crimp cut, boîtes îo s. 0.7

HENRI JONAS & CIE,
MontréaL

Extraits Culinaires. La doi
i.oz. Plates. Triple concentré o.&

2 OZ. Plates.' Triple concentré 1 «.
2 OZ. Carrées. Triple concentré 1.8
4 oz. Carrées. Triple roncentré 3~.3-
8 oz. Carrées. Triple co 'ncentré 6.2
iii oz, Carrées. Triple concci4trê. iQ
2 oz. Rondes' Quintessences r .g

2j o-. Rondes, Quintessences 2. 1
s oz. Rondes. Quintessences 3.7
8 oz. Rondes. Quintessences 6./
4 Oz. Carrées. Quintessences. Bou-

chons émeri
8 oz. Carrées. Quintessences. Bou-

cbons émeri 7.

3*

8"

2 oz. Anchor. 1.00
4 oz. Anchor. 'l.75!
8 oz. Anchor. 3.001

r6i oz. Antifor.' 6. ool
2 oz. Golden Star,"Double Force" 0.75',
4 oz. Golden Star "Double Force" 1.251
8 oz. Golden Star "Double Force" 2.251

16 oz. Golden Star "Double Force" 4.2,94
2 oà:..:lates. Soluble. 7È

-4 oz., Plates. Soluble. 1.45,
8 oz.-~Plates. Soluble. .2.2 .5

16 oz. Plates. Soluble. 4.25
i oz. London. 0.50
2 oz. London. 0.75

Extraits à la livre de $1 .oo à 3.00
Extraits au gallon de $6.00 à 24.00
Mêmes prix pour extraits de tous fruits.

o Moutarde Française. La grosse
5 Pony Mustard, 2 doz. à la ce *- 8.40
i.Small Mustard, 2 doz, à la cse 7.80
9 Medium Mustard, 2 doz. à la cse 1o.8o
SLarge Mustard, 2 doz. à la cse 12.00

8 Tumblers Mustard, 2 doz. à la cse io.8o
MùÙggs8' Mustard, 2 doz. à la cse 13-20
Nugget Tumblers, 2 doz. à la cs 13.20
Athenian Tumblers, 2 doz. à la cse 13.20
«Gold Band Tumblers, 2 il. à la cse 13.80
No 67 jars Mustard, 2 doz. à la cse 13-20

t o 64 jars Mustard, r doz. à la cse i8.oo
7 No 65 jars Mustard, i doz. à la cse 21.00
3 No66 jars Mustard, i doz. à la cse 24.00
1 No 68 j ars Mustard, i doz. à la cse 15.00
5 No69 jars Mustard, r * oz. à la cse 24.00

Moaoses Jugs Must... r'd. à la cse i4
J Jacres i gaI. *Mustard, r d. à la cse 36.oc>

q jarres ,i gai; Mustard, i d. à la cse 5. cki
Verni à chaussures. La dokw

x do.àla caisse. i.-irques Froment. 0.75
irque Jonas.. 0.75

9~ crnis Militaire à l'épreuve de l'eau. 2.00
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I. i'ôRT
BONI

UJne'hýaÇte qu
prix assez bas.
affaires avec le S
IdanÙp, toutes les,
con îratt.re parce
de leiistence.

Avez.'vous vo
merce pi ofitabli

VENDEUR
aENIMCE

On fait de bonnes
wiftIsJewel Compound
lcalit4 oýc9f;l'a fait
qiil'd1mlnue le coùt

te part de ce coin.
t?

,ýWIFT'8
JEWEL
Compound

Tenez un bon stock
dm soupese»M Eaperée.. àu.. i année
Le.Sell adwarde .vendent biendu fit
qu'elles sent si imtenlveimm t nnnoé -mlea e Vendent eneere et emeeru du fait qu'et.les aent fa lenm

Il a 6làunegrande vascte e$ Soupes
lrdmrdbl.et a mposne de pusltoité Inten.

aive de a tte année prevequerae m pgan-
do demande q»ue ane

PDu D w.ARDS
Por lt ample@.nomain quant aux candi.

tions faites au commerce, écrivez à

WM. H. DUNN
396 rue St.Paul, .MONTREAL

Roeuetant ct a Province de Québec et
les Ç'vinces. Maitimes

A Gagné la Faveur sans
lfidle de la Saveur.

Après le fait qu'il est fabriqué avec le grain de blé entier et

nous forme de lýiscuit le principal argument au sujet du

" Biscuit -de Shredded Wheat "
ily a le fait qu'on ne lui a pas donné un arôme ou un piquant
en y mélangeant un autre produit. C'est une denr.e ali-
mentaire naturelle, brute fabriquée de telle sorte que le con-
sommateur peut lui donner de l'arôme ou du piquant con-
formément à ses goûts. Les céréales à q i l'on a donné de
l'arôme se détériorent généralement4ur le marché. N'étant
fait que du grat, deo blé, entir ns y rien ajouter wt retran-
cher, Shreiled Wheat se mai ntlindra frais sous n'importe
quel climat et indéfiniment.

Shredded .Wheat est empaqueté
dans des Éoites en bois, propres et
solides Les caisses vides sont
vendues par les épiciers entrepre-
nanti à raison dé io ou isc cha-
cune, ce qup. te* leurs profits
sur ShTdj Jest.

EN gCRW4n 4'VZ ANNOI«CBUR. CITEZ -LE PàiX COURANT"

'3

1)' ,

L'Hitude tirandit

MEADOW.
CREAMSODASI

Prenez l'habiude de tenir.
nos ME4DOWCREAMI SODA
et oFservez I'augmeksIn
des affaires et des profits.

THE

W. J. CROTIIERS CO., Ltd.
91NOTOjI, Ont

. 1.ý
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LES

BItSCUITS
Qui Ediflent un Commerce.

Tout épicier actif et intelligent de-
vrait maintenant faire un effort

spécial pour pousser la von -
te des biscuita

Soda à la
Crème Perfection

de Mooney
Il a une occasion de le faire en cette
grande saison des réceptions et
dois '«Thés". Il n'y a rien de plus
agréable au goût, de plus croustil-
lant et de plus délectable en fait de
biscuita Tous les gourmets le savent

The Mooney Biscuit
À» CADY Co., LIMITE»

Manulsoitures à

Montriéal, Stratford, Winnipeg,
Vancouver.

Succursales à Hamilton, Ottawa, Syd-
ney, C. B., Halifax, N. B., Fart Wil-
i ar, Calgary, Vancouver, C. B., St-
jean, T. N.

Etabu en 1893 Résidence 8
Tel. Main 2441 484 rue Adam Maisonn..ve
Tel. Marche. 53 TOI. &,,0fl 96

ELIE CHARBONNEAU
MARCHAND DE FRUITS

Spealolit6 s Patatés de Choisi.

70-71 Marché Fonsecourit.
MONT1REAI.

La Farine Préparée de Brodie
Vous Conserve Vos Clients.

Toujours digne de confiance, elli¶ est préférée à
toutes leu autres farines .

UN BON VENDEUR.
voyez le coupon des ipiciers dans chaque

paquet.

Brodie & Ilarvie, .Limited.
14 et 16 Rue. Bletury,

-Tél. Main 436 NNUL

LABRECQUE & PELLERIN. MANU-
FACTURIERS. MONTREAL.

La doz.
Catsup King. $1.00
Catsup King, 1hd1. o (louz. o q5.
Confiture King. 2 Iis. ce 3 dopz. 1.;
Confiture. cse 2 (10Z., 12 onces. i 00
Confiture, pinte. . 5
Caustique. 100 Ibs. chaque. i.75
C au.stique, 50 Dbs. chaque. i. .5o
Lessive, CSC 4 douz., douz. 40c,

caisse. 1 .40
Confiture, chaudière No 7 ch. 0.421
Confiture, seau NO 7 chaque. 0. .15
Confiture, chaudière No 5. ch. 0.30
Confiture "King" chaudière No 7.

chaque. 0 .
MATTHEWS-LAING. LIMITED.

Montréal. Canada.
1 N .

Lard pesant. Canada Short Cut,
Mess bri. 35/45 28.50

Lard pesant. Canada Short Cut.
Mess Y2 bri. 14.50

Lard pesant, Canada Short Cut,
bri 45/55 29.00

Lard pesant, Canada Short Cut.
V2 brl 14.75

Lard pesant,.-Brown Brand, désos-
se. tout gras, bri. 20/35 28.00 1

Lard clair, pesant, bri. 20/35
Picklcd Roils bri. 27.50
Lard à fèves, (petits morceaux.
- mais gras). brI. 22.00
Heavy. clear fat hacks 40/50 28.50
Heavy. cicar fat backs 6o/70 27.00

Saindoux Composé Raffiné, choix,
Marque 'Anchor", ,

Tierces, 375 Ibs. lb. o.o.i
Boites 5o lhs. net (doub~lure par-

chemin) 0.10
Tinettes, 5o Ibs. net (Tinette imi-

tée) 0. loi.
Seaux (le bois. 2o lhs . net $2. 10 0. loi
Seaux de fer-blanc. 2o lbs. $i190 o.oK)i
Caisses ici lhs. tins, 6o ll>s. en cais-

ses, bleu0.M
Caisses .5 lhs. tins, 6o Ihs. en cais-

ses, bleu 0. ioî
Caisses 3 lhs. tins. 6o lhs.. en cais-

ses o . îo
Briques dc saindoux. 6o lhs. en

caisse 0.uî'lý
Saindoux Marque 'Anchor" <garanti

pur).
Tierces, 75 lbs. .0.141

Boites. ýo lhs., nect (-doublure pat'-
chemin) 4i.

Tinettes, 5o Il.. net (tinette unti-
tée) 

..Seaux de hois, 20 lhs.. net (doîî-
bluire parchemin) $3.11P 16,Îf

S'I<Iy t-n o-r-hinne. 2n' llhc
brut $300 0.141

caisses rouges oî
Caisses. ç 1hs.. tins. 6<' lhs.. en

caisses rouges . ô &ïS
Cairçeç. 3 lhs.. titf. 60 lhs. cff

cgissço. 51
Saindoux -en. ciérré ;fi'une livre. 6o'

lbs.. *i enaissp 1 0. T53*
Viandes fumnéè.~

.latbons: PreMinèr4quafiît.
Fxtrà gros, *28 à '40 lbs . o. 16_.
Gros, _2.Jýh8 s. _ ':7ý.

IMPORTANT
Les Epiciers détaillats

qui .désirent plaire à le ursa
clieiâts devraient être certains
de pouvoir leur fournir les véri-
table

Bak er' s

i andi

Chocoaàte
&e*=,re"-vec la marque de -ccm

Tzae- cz merce sur les paquets.

Ce> sôut -des marchandises
de premier-ordre, les meilleus
du monde au-point de vue de'la
pureté et du goùt.

moLoufactuoea uniquement par
WALTER' BAKER & ce.,

LimJtd.

Montréal, -Côn. :*Dorchester, M«*s
fTAD5JLEN 1780.

MAAILLE, CENDREAQ' & CIE.
successeurs de CHS. LACAII.. & CIE.

EPICIERS EN 09OS
importateurs de XéIai"es, . l

foeps, ruits Sec*, Thé, Vitte,
Liquur&,Sucre@, Etc., ]Rtc.

Sp&IlaUté de Vins de Messe de Sicile
et de Tarragone.

M2 Rue St-Paul et 14 Rue St-DIsi
MONTRECÂL

CONFITURES -,PURES DE MPON
foirnoeis Puits
UIIELUE 811801.

UllllPIEIUI

Absolumet preg
Ç~49 ~< et de laverdli-

tieun conservées
an det seaux de

s Ibo. et des jarres
en verre de Mé o,
doublée or, scellés
hermétiquement.

-,PTON
Bien et'favorablement connue de

l'épicier et de ses clients dans tout le
-emada- où -eleet faite et -vendue

,dezrni p;lu de quinze an.

-Vol. NINI-No 2.1.
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c'est ce que
-nous réclamons

pour

Lés Fèves au Lard
de Clark.

UNE .REPUTATION qui a été
établie grâce à de longues années
d'expérienée dans l'emploi des seules
denrées de lit plus haute qualité,
combiné avec le plus moderne et le
plus parfait système de cuisson, vcilà
ce qui crée la demande pour la
marque Clark.

Une campagne de publicité très
éteiidue et dirigée avec tsoin aide à
MAINTENIR et ,à AUGMENTER
encore l'a, demande.

Si vous voulez avoir la plus
nombreuse 0t. la meilleure clien-
tèle, emmagasInez des Fèves au
Larfdè Clgrk.

Wm. Clark, Montréal.

LfPII Immbilier, Limitée*
244 Rue Ste-Catherine Est,

Montréal.
PholeuBell;Eet 5779

B.DàUJItADEOiRECTiON,
Pràédents M. .--l. Gau vin, pharmacienancien échevin ;' Viceëffldeo, i M. L -A. J..

vallée, maire de Montréal ; Ser6taire-Tréto
nief s . Arthur Gagné, avocat ; Directeurs : M
&. J3. Geoifrion, ancien président de la Chanibre
de Commerce du Diistrict de Montreal, memnbre
de la Cotmmion du HAvre de, Montréal; m. le
Dr ,J.-O. Govitttte, ancien maire de Magog; M. le
Or p' P. Redaud. capitaliste; M. v..Ii katins
directeur.-'brant de -The Canadien Advr lsing
tjimited. ,G6rabts8M. L.-W. Gauvin. ex-inspec,-
lent et,ourintezqdant de la Metropolitan Life
ips. Co.
bl. VDtXS-AM ESEOIN DE CÀImL

pour acheter une propriété nu pour vots bâitir
Ilcrlveu.vpus au IPriit Immobilier. UAmitée.'

,qài.vous prêtera ce capital sans intérêt. avec
grande#-faclitéo de remboursement.

.1.es factlitdd.remthournement des prêts faits
à ses membres par le "Prit Immobilier, Umitàe"
sont telles. qu'elle&. rcpresteâtent à pieu prés
l'intérêt que l'on aurait à payer sur un emprunt
ordinaire.

REP'.E SENtiANTS DIEMANDES-e Pt
Immobilier. Mmit6e" n'a pas encore dCageuc
danis tous tes Districts et est disposé à entrer eni
pourparlers avec des représentants bien quali.
Bée.

Ecgivez ôu - tui6épbonez pour -avoir la
brocIuFette explicative gratuite.

Moyens,. 15 à i9 lbs.
P'etits; 10 à 4,3 lbs.

Jambons «désossés, roulés, gros
16"à 25 lbs.

Jamhons désossés, roulés, petits
9 ei2 lbs.

Ba*c6n, Spécial iRose- Brand
I3eço Anchor Brand- à déjeuner,

s;ans os. choisi 0.20
Ba1con Browvn 11ratid, à déjeuner,

muarqjue ilgl;ii>e. sans os, choisi o. 19
b'acon \îlr.dos pelé 0.23
Bacon \\musuur sas os 0.25
Jambons <l .irî cboisis. Piqte-

<111e- Niquei. t0 à 14 lbs. o. 5
Peti t lia1con ru i,e* épicé, désosse.
-se. 8 à 12 lhs o. 16

flacon choisi, W\iltshirc, coté, Cso
lits. o 18

collagc IZslbs 0.oo
Saucisses fumées

Itologna (Bfondon (le loeil[) o.oý
( Flîgi * Ln ('lblýlle cirée ) 0.0,à

Bruînsw~ick ilir \I 'hilecs) n oSq
lr«nl<kfur,îs 0 o.
Poljshi 0.0)

Elrupress (I Puuîlet. jambohîn et Ian-
plie) I.10

Saucisses fraiches.
diui~e ul rc (tripes de porc) ol.i0
deui..' i puýrç itripes (le mlnîm-

ton) oo
P'etit(ý (lSuise e porc (tir

prr o 16
Saîcu'~ CrnIruu~e(paquiets (le

t lii.0.11
(lîu~~u. e fruîuur o. to

Boudrin 11lanfc O 0>7
Bodnu nir o nS

AGENCES
LAPORTE. MARTIN &

Montréal.
CIE. T'TEE,

Légumes.
Petits Pois Importés "Soleil"

Fx r:u iuî ou tuuiteu.

Très lin. ioOM boites
Finc In! biute
Mi-finsý. Ionoituu;es
Muuycn s. Nuu i. i ool boites
M<uvens. No 2, loci; boites
Moyens. No 3. 1001 boites

Petits Pois "Frs. Petit & Cie."
Fins, iol boites
Moyens. iol boites
Verts, extra fins. îool boites
Verts, extra fins, 40 flacons
Verts , moyens, iooi boites
Verts. coillués. olý boites
Coupés. tOulý boites
Nlacédnines, No 1 extra, ioo'l bics

Macdoies.No i extra. 40 flacons
Cutes de Céleri. tooi boites

_.Soupes _(Pois, Oseilles et Cerfeuil,
()seilles. 1 oldioT-ltes
Puirée de tom. concentrées. tolb
P"urée <le tomates. .50 boites
Tillienne. iooM boites
Cerfeuil. ioo0 boites

Asperges.
Pointes têtes seullemnént, îooè btes
Branches géantes, io04 boites
Branchues géantes. 50 boites
Branches grosses. 100/ boites
ilranichIle s grosses, 5o boites
Branclies Extra, ;o boites
Branches Fines, mooi boites
Branches Fines, 5o hi-rtes

Flageolets.
- Moyens. înn oit

0.193 Sardines.
0.20 Petit Caporal Cltib

Whbite Bear 4 s.
0.19 Whbite Bear 1 s.

L.e Pilote i
0.21 Victoria i s.
0.23 Savons de Castille.

Le Soleil 72% d'huile d'Olive.

16 fin

ici. Co
t 0.00
.) 00

10.00
7.50

14-00
8.50
8.25

8.00
8. 00
19.00

7 Cfl

etc.)
0.50
Q.00
0.00
8.50
9.5
C/S

Lorsque Ia Liquidation
ForcerIa vente d'un fonds
d'épicerie, -il est intéres-'
sant de constater l'ab~sen-
ce du savon FELSNAP1IA.

C'est une démônstration
claire -de la demande sou-
tenue et de la- vente ré-
gulière et uniforme-: con-
séquence de la popularité
et.de la qualité du savon

CHOCOAT~ ELITE"

Poeur teneSle

Besoins de la Cuisine
.Tablettes de 3( lb

P#%VriEud par

JOHIN P. M1OUT &COe.
HALiFAI. N. m.

J.AiTAYLOR. Agent. Montréal

T fie City Iceû s Go. à L ited
LA PLUS GRANDE COMPAGNIt USOGLACE

AU CANADA .
Capacité -de production si,

255,000 tonnes de Uglape par on.
Stock à Montréal, i0,00P tion'nes

R6sere ~ HDSON.00 tonnes.
Réserve iV Oà"ULLÈtÎI à 0 tonnes.

Bureau priscipal, 295 rue, Cr*lO
N0UTRUdAL

-30-00

28.00 more, de 10 o'.,4oà lacasse' 1:I.0
26.50 more. d'e. îooz.».'i.'p c~aiisc :_6.50
26.00 more. 7~ '4,2O l ,s 5C .50
22. 00 more. c;. i 'I.. 5a, *a, caiSssè; -4-50
24.00 more del,4 lb.. 5o,à la caisse .. 3.75
23.50 morc. de 3 lhi..i, * 2à. la: c4isse .0.09
22.50 barres de il ib..; à isse ý?.o8

I.Lune 659q d'hui e.,d O!iyc, u <Lb.
11.00 nmore. de .1 lh.,. 50o à>* cýl5ss,, .3.35
C/S ,Huile d',Qlive4'Minerva" . -.,C/S

12.00. -12 bouteilles.,î litre , ;ç8o
s6.oo- 12 boutei les, qts. ý i 6.oo
9.50 2_ boate6.e5o,

14.50 24 bOtif i PU 4.25
8.00 Gall.~c

Lb. C/9 2 estagnons, 5 gal 2.00
c /s 6. çj~js,. ,

5.1 '

3
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COMBIENI.u1

Lorsque les clients vous demandent de remplir d'huile des mesures non graduées, vous ne pouvez savoir
exactement ce que vous devez leur charger, à moins d'avoir un RESER VOIR A MESURE AUTOMALTI-
QUE de BOWSER. Vous pouvez compter EN MOINS et perdre leur CLIENTELE ou compter EN
PLUS et perdre votre PROFIT. Procurez-vous un APPAREIL BOWSER et faites cesser l'incertitude.
Faites nn profit chaque fois que vous vendez de l'huile ; ayez un magasin propre ; évitez la perte de
l'huile .,et lqs dommages aux autres article@. "'Faites cesser les f uites et gardez tous lep profit. "<L'APPA-
REIL BbWSER cotlipcirte*un indicateur flottant qui marque la quantité d'hu*ile vendué et celle qui reste
encore dans le réservoir: -I--st placé bien en vue et peut se lire à 20 pieds de distance.. Il est aussi pourvu
d'une soupape automatique qui arrête instantanément l'écoulement de l'huile aussitôt que vous cessez de
Voiýper, ce qui prévitut toute fuite.
Une carte #ôqtae à noue adret"*e vous fera parvenir notre Brochure gratuite, expliquant comment faire du Profit' ur l'huile.

S. F. BOWSI3R & COMP4Y, Imc. -66-68 Ave. FRAZER, TORONTO, Ont.
ETABUE EN 1 ss

Fabriqué par des Ouvriers Canadiens et vendu par des Vendeurs Canadiens.

c/uEý o estagnons, i gail. 2.10
é/S 20 estagnons, i gail. 2.25
ç/s 48 estagnons, Jgahi. 2.60

Petite Pois à sacrifer. C/S
Ouestel sur extra fins, 50 btes 12.00
Cie Cons. Ali., extra fins, mcoi btes 12.50
Memina, très fins, îooi btes 11 .oo
1LAIT CONDENSE ET EVAPORE.*

Borden Milk Co., Ltd.. à lEst de Fort
WIDia, Ont

Conserve: - r -, Caisse
tagle Brand, 4 doz. $6.oo
Reindeer Brand, 4 doz. 6o
Silver Cow Brand, 4 doz. 5.40
Çold Seal Brand, 4 doz. 5.25
Mayflower Brand, 4 doz. 5.25
P riti Btand, 4 doz. 52
!llphlegerapd, 4 do.4.75

."ô~rBad do d 4.75

t.,Cjiatles B#and, 4 doz. 2.00
ýr.ct n 1 Petit, 4~ doz. 2.00

t..Chxrýes Brand, famille, 4 doz. 3.90
tÇ ss Biab , fiffiille, 4 do:. 3.90

.*re.Im, tlnit, doz. 3.90
~tJafles'eîrnd, haute, 4 doz. 4.50

s>'Bri nahaute, 4doz. 4.50

St. Charles "Brand, hôtel, 2 doz. 4.25
Peerleds »Banid, hôtel, 2 do:. 4.25
jersey Brand, hôtel, 2 doz. 4.25
St. Chattes )Brand, gallons, i doz. 4.75
"Reindeez:? café et lait2 do;. 5.00
~Rega '? dafé, çt.AAS. 2 Z. ' 4.50

JOHN P. moTT & CO.
Elite, per do:. o.oo

La lb.

Diamond Chocolate

Navy Chocolate 0.29
Cocoa Nibbs 0.35
Coroa Shelîs 0.05
Confectionery Chocolate o.1î8 à 0.30
Plain Chocolate Liquors o.1î8 à 0.35
Vanilla Stick la gr. 1.00

SALADA TEA CO.

~THS DE CEYLAN

"<SALA DA"

Coût. Vend.
Etiquette Brune, i's et j'S. $0.25 $0.30
Etiquette Verte,' l'S et i's. 0.27 0.35
Etiquette Bleue, l'S, i's, i's et

à 'S. 0.30 0.40
Etiquette Rouge. i's et ls. 0.36 o.50
Etiquette Or, au détail 0.44 o

Noiç. mêlé ou vert. de toutes qualités.
SAVON.

The GENUINE, empaqueté ioe mor-
ceaux par caisse.

Prix pour Ontario et Québec:
Moins de 5 caisses
Cinq caisses çu plus

r'

repared Cocoa 8.28
reakfast Cocos. o.36
o i Chocolate 0.30

0.24

V l ar-,

No A k-

Oiar luv.,

5.00
4.95

LTD,

Montréal.

Snap Hand
Cleaner.

,se de 3 doz.
Cse de 6 do:.

30 jours.

SOCIETE DES EAUX PURGATIVES
RIGA.

Montréal - Té!. Main 6473.
i doz.. (en boite de carton) $2.oo
25 bouteilles, go . 8 4.00
i caisse, (50 bouteilles) 7.50
2 caisses, (8 bouteilles gratis) 15.00
5 caisses. (3o bouteilles gratis 37.50
10 caisses, (72 bouteilles gratis) 75.00
25 CaLisses, (200 bouteilles gratis) .187.50

Par lot de 'i doz. -ou -26 bouteilles:
C.0. D.
.Par lot de 1 cai.!e ou ptlus: 1% '10

jours, net 30 jours, Y. O. B., Montréal.
Les conditions ci-haut seront stricte-

ment suivies.
ARTHUR P. TIPPET & CO., Montréal.

Lime Julce "Stowers" La cae
Lime Juice Cordial, 2dbz. "pts. 4.00
Lime Juice Cordial, i doz. pts. 3.50
Double Refi, lime juice 3.50
Lemon syrup 4. 00

WHITE'SWAN SPICES &
CEREALS, Limite&.

Pains de Levure'Wbite Swan".
caisse de 3 doz., 5c le paquet i.is1

HMLO ç '.CO.
Corde et FiIo.#

Corde 'à linge, 6o pds. doz. 0.00 1.00u
Coton à chandelle, lb. - 0.00 0.31
Ficelle de coton,. brins 0.26 o.iM,
Ficelle de coton, ~3brins 0 -231 0. 24

Escompte 5%.'
Ligneul No 8 0.00 0.63
Ligneul No io 1 0.00 0.70
Ligneul No 12 ~ 0.00 0.75
Ligneul No xS. o .00 o.82

1
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HINERIE de CRDONNIERIE
Pour tous Travaux denuis la Mise en Fo-n4p

jusqu'au Finissage.

CAADE MARK

Systèmes Goodyear
pour

Cousu -Trépointe et
Cousu-Chausson

Pres
à découpe

Machines "Consolidated"
à monter
d'après la

Méthòde Manuelle

ses
r les tiges

Modèle C.

Machines
Rapides

A visser les semelles_

Machines Davey
cheviller bois

avec
bigorne

Machines à Enfoncer les clous protège -talon --- Machines à Estamper, à Charger, à Poser, à
Fraiser, à Gouger, à Verrer et à Finir les Talons---Machines à clouer "Loose Nailer" et Machi-
nes à Bonbouter--Machines à Cimenter, à Poncer et à Parer--Machines à Entoiler les Premières,
"Série Gem"-- Machines à Poser les Oeillets --- Oeillets, Cambrillons, Brosses, etc.

United Shoe Machinery Company of Canadà
Montréal, Qué.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS. CITEZ "LE PRIX COURANT"

I.

* I



0 Epiciers: vous pouvez.faire un profit magnifique sur la Poudre Àà Pite Magic en l'acheftà'nt
en quantité sufiiante pour vous assurer l'escompte spécial au commerce. C'est la Poudre à Pite

la mieux annoncée au Canada et elle se vend facilement. C'est aussi la seule poudre à pite
fabriquée au Canada, dont tous les ingrédients sont mentionnés sur l'étiquette. Voyez les autres.
Des qualités qui rendent la vente facile et un profit durable, voilà le

o résultat. Tirez-vous profit de notre gros budget de $1 50,000 pour la publicité ?

LA SEULE POUDRE A PATE EN CANADA DONT TOUS
LES IN6REDIENTS SONT MARQUES SUR 1' ETIQUE11'E

TOKONTO, ONT.
j MONTRJEAL WINNIPEG

!I cs l ........ u ...........

M arque Pars
"BRUNSWICK" SAqNpI Aliments-Mrn

Les aliments marins, grâce au soin minutieux apporté à leur choix et à leur mise en boites, deviennent plus populaires de
saison en saison. Avez-vous votre part dans ce commerce profitable ? Aucune spécialité ne donne la mêiMe satisfadtioo que la
"MARQUE BRUNSWICK."-la marque avec la saveur naturelle du poisson.

REGARDEZ VOS- STOCKS 1 LE PROFIT VAUT BIEN "LA PEINE QU'ON S,&EN. OCCUPE.99
Voici une ligne complète

XS&rdlnês à l'Huile. Y4 Sardine* à la Mloutarde. ¾' Sardines à la floutarde. »)( Ignédlnesà la Tomate.
Harengs Salés et Fumés Harengs à la sauoo toma tes. HADDIES Finlandais,) Moule@ et Pétonoles.

CONNURS BRUS., LIIITED.
* ~ BLACK'S HIARBOR, N. B.

ÂGUNTS:
Leouard Brou., botél-.H .Hlc ,Sde.
A. W. Huband, Ottawa.-Ja.Hyod oot
Chias. Duncan, Winnipeg.-Grant & Oxiey Halifax- ~C. de Carteret, Kingston -Buchanan & Ahru, Q ébec

C,Vancouver et Victoria, C.A.-Shallcross, Mccaulay
Co., Calgary, Alta.-Johnston & Yockney, Edmonton,

LE PRIX COURANT, V'endredi, 6 juin 1913. Vol. X LVI -No 23.
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LE PROBLEME DE LA DISTRIBUTION

La tache d'un chef des ventes.

Le problème de la distribution et de la vente des pro-
duits de manufacture est d'un intérêt vital pour chaque ma-
nufacturier. C'est le plus sérieux problème qui s'impose à lui
lorsqu'il a à jeter les bases d'établissement de son commerce
et, comme les aspects sont susceptibles de variations cons-
tantes, il ne doit cesser de lutter aussi longtemps qu'il reste
en affaires. Le grand travail de la distribution consiste à
prendre le produit fini de manufacture, à le tenir et en dis-
poser de telle façon qu'il passe aux mains du consommateur
par les voies les plus expéditives et les plus efficaces en même
temps que les plus susceptibles de donner un profit continu
et soutenu.

Nous disons un profit continu, car tout marchand mo-
derne reconnait que ce n'est pas le profit initial de la pre-
mière vente qui compte, mais le profit qui découle du canal
ouvert par la première vente pour l'échange libre des idées,
des suggestions, du crédit et de la marchandise.

En suivant cet ordre d'idées, on verra bien vite que la
distribution comprend la vente, et que, par conséquent, le
service ou le rayon ayant charge et responsabilité de la dis-
tribution devrait orienter tous les services auxiliaires et sub-
sidiaires de façon à ce qu'ils fassent parvenir le produit à
ceux qui à l'occasion l'utilisent pour leurs besoins, leur plai-
sir ou leur profit.

A ce département devrait se joindre celui de la publicité,
de même que celui du trafic qui répond aux besoins du place-
ment expéditif du produit fini aux mains du consommateur.
Le service responsable de la distribution devrait avoir juri-
diction sur celui du crédit, car de l'octroi du crédit et de la
perception des comptes dépendent le volume et le caractère
des ventes. C'est à lui qu'appartient aussi le contrôle des
succursales et du service de livraison, et on admettra que le
succès futur dépend dans une large mesure de la manière dont
les succursales sont dirigées et de leur situation au point de
vue géographique.

Ces détails demandent autant de soins que doit en pren-
dre un général d'armée qui prépare un plan d'invasion du
territoire ennemi.

On aura soin de compiler des statistiques relatives à la
population, des ressources et des industries de l'endroit qu'on
se propose d'envahir, et préparer des plans bien définis pour
assurer le succès de la distribution.

Le chef de cet important service devrait être en relations
étroites avec celui qui, dans la manufacture, est responsable
de la production, afin que non seulement la direction de
l'usine sache ce qui est absolument nécessaire pour que le
produit initial se vende, mais aussi pour que chacun soit fa-
milier avec les problèmes auxquels les vendeurs ont à faire
face. Ils seront ainsi en position d'aider par leurs sugges-
tions aux améliorations ou inventions que seules peuvent pro-
duire l'ingéniosité et l'efficacité de la fabrique. Il faut beau-
coup de travail et de publicité pour lancer un commerce; mais
il faut la qualité de l'article et un bon service pour le main-
tenir et le faire progresser. D'où il suit que la publicité de
nos jours édifie le commerce honnête et empêche le succès
du commerce moins honnête.

La publicité est une aide personnelle et directe pour cha-
que vendeur d'une maison. Elle fournit les idées et l'inspi-
ration et maintient l'enthousiasme. Elle augmente sa capa-
cité de vente et renforce sa détermination. En vérité, la pu-
blicité est l'âme qui fait parler un commerce.

On a déjà fait allusion au fait que le chef du service de
distribution et des ventes devrait aussi diriger les opérations
du service des crédits.

Ce service des crédits et perceptions peut devenir une
aide précieuse au service des ventes s'il est bien dirigé. La
manière de se renseigner sur le crédit peut souvent gagner
un nouveau client, mais elle en perd aussi très souvent. Les
termes d'une lettre demandant une remise de compte peu-
vent ou renforcer ou affaiblir les liens d'une relation com-
merciale.

Un juste discernement dans l'extension ou la limite des

Attrape 50000,000,000 de mou-
ches par année-de beaucoup plus quetous les autres moyens ensemble. Le
Destructeur de Mouches Hygliènique.-
Ne Contient pas de Poison.
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crédits; une perception très nette des affaires des clients; les
manières diplomatiques, courtoises de faire les rentrées, tout
cela est d'une valeur inestimable pour le gérant des ventes.

On peut faire du service du trafic un allié précieux pour
assurer les ventes. 1I-est vrai que, généralement, le manu-
facturier considère que sa responsabilité cesse du moment
qu'il a remis son produit aux mains du livreur qui doit le faire
parvenir à l'acheteur; mais si sa responsabilité finit là, il ne
doit pas en être ainsi de son intérêt. Pour l'acheteur, il ne
saurait être question d'expédition tant que l'article acheté ne
lui a pas été remis. Plus vite il l'aura reçu, plus vite il com-
mandera à nouveau. Le produit n'annonce pas le fabricant
tant qu'il n'a pas atteint le but auquel il est destiné.

Le service du trafic, en suivant, en dirigeant et en sur-
veillant la livraison, peut rendre au client des services qu'il
appréciera d'une manière absolument tangible par la répéti-
tion de ses commandes.

Cest une chose comparativement facile et simple que de
manufacturer des marchandises. La main-d'oeuvre, la ma-
tière première et la machinerie sont toujours disponibles. Il
est moins facile de fabriquer de bons articles; mais le plus
difficile de tout, c'est de les vendre avec pofit.

Dans toutes les organisations commerciales, c'est le chef
des vendeurs qui doit battre la marche. Cest lui qui doit
faire en sorte que la maison qui l'emploie et ses produits ins-
pirent confiance; que les employés sous son contrôle soient
unis par des liens de confraternité, de loyauté et d'amour du
progrès.

Dans tous les commerces, le service des ventes et de la
distribution constitue l'aide la plus nécessaire aux affaires.
S'il est bien outillé, bien dirigé de façon à bien remplir ses
fonctions, qui consistent à rechercher, à créer et à répondre
à la demande pour les produits de la manufacture; s'il fait ce
travail de façon à ce que le commerce rapporte une bonne
marge de profit sur le chiffre d'affaires, il contribuera pour
s. bonne part au succès de l'entreprise.

Si tous les manufacturiers ou chefs d'industries prenaient
à coeur le bien-être de tous ceux en rapport avec leurs orga-
nisations, le grand problème serait bientôt résolu. Au lien
de l'agitation sociale, nous aurions la paix sociale et la pros-
périté industrielle. Au lieu d'un égoisme sordide dans les
choses matérielles et l'ambition de l'argent pour l'amour de
l'argent, on substituerait la charité, la justice et l'équité com-
meret tout le monde aurait sa part égale de satisfaction.

PRECEPTES POUR LES DETAILLANTS.

La réputation de votre magasin dépend surtout et avant
tout de la qualité satisfaisante des narchandises que vous y
vendez. Si vous devez vous débarrasser d'un article de piètre
qualité, veillez à ce que votre client comprenne que vous ne
le garantissez pas.

C'est très joli d'augmenter votre propre commerce en
attirant une partie de la clientèle de votre concurrent, encore
faut-il que vos procédés soient corrects, ne soient entachés
d'aucune action louche. Il faut que vous atteigniez ce résul-
tat convenablement en jouant cartes sur table.

Obtenir d'un client par une fausse représentation plus
que la valeur réelle d'un article, n'est rien moins qu'une
forme de vol.

Introduire dans votre ligne régulière un petit stock demarchandises à part que vous vendrez à un prix très réduit,n'aura pas le don de vous faire des amis parmi ceux qui font
de cet article, que vous vendez presque rien, leur ligne ré-gulière.

Si une annonce loyale ne vous aide pas à vous faire ven-
dre vos marchandises, n'en accusez pas l'annonce, mais les

marchandises elles-mêmes.
On ne peut se fier à un petit magasin qui ne fait que des

annonces sensationnelles de "soldes d'usines" sans jamais
tenir compte du stock régulier.

Ne proclamez pas que tout ce que vous offrez est une
véritable occasion; les occasions véritables sont des excep-
tions et non une règle; personne ne l'ignore.

On dit souvent qu'une chose "bien achetée est à moitié
vendue". C'est peut-être vrai, mais il est juste d'ajouter que
si vous ne faites pas un effort pour assurer la vente d'un ar-
ticle acheté dans ces conditions avantageuses, vous n'en tire-
rez aucun profit.

Pour un commerçant le moment de se croiser les bras et
de se reposer n'est venu que lorsqu'après fortune faite il est
sur le point de se retirer.

Vous devez laisser de côté toute affaire que vous ne pou-
vez obtenir sans discrédit pour vous-même ou pour vos
méthodes.

Méfiez-vous du compagnon qui vous flatte centinuelle-
ment; le jour où il aura une faveur à vous demander n'est
pas loin.

LA MORTE-SAISON.

Pourquoi y a-t-il des saisons calmes dans les affaires?
Pourquoi les deux mois d'été juillet et août, tout comme
ceux d'hiver janvier et février, sont-ils considérés comme des
saisons d'accalmies où le trafic se trouve suspendu dans la
plupart des branches et où le commerce se trouve comme
paralysé? Existe-t-il des raisons sérieuses pour qu'un tiers
de l'année soit ainsi sacrifié dans les affaires et n'y aurait-il
pas moyen d'éviter cette morte-saison qui ne manque pas
d'être préjudiciable au petit commerce? Elles sont multiples
les raisons invoquées pour expliquer cette situation anormale.
On entendra dire le plus souvent que juillet et août sont des
mois très chauds et que pendant les temps chauds les gens
sont moins énergiques, ils abdiquent leur activité et cela se
répercute dans toutes les branches de commerce. Pour ce
qui est de janvier et février, c'est l'inventaire qui motive cet
arrêt momentané, ou bien encore le temps froid qui retient
les gens chez eux, calfeutrés contre la gelée. C'est vraiment
surprenant comme on a tôt fait de trouver le pourquoi de
quelque choseI Si le commerce s'alourdit en été, c'est parce
qu'il fait trop chaud et s'il ralentit en hiver, c'est parce qu'il
fait trop froid. A merveilleI

A vrai dire, nous pensons que réellement il ne devrait
pas exister de saisons où les affaires subissent un déclin
inquiétant.

La majorité des marchands pourvoient à un commerce
mixte. Ils fournissent en général aussi bien le fermier que
le manufacturier et ses employés, de même que le mineur et
le terrassier. Dans un grand nombre de cités, petites et
grandes les détaillants font un important volume d'affaires
avec les employés de chemins de fer. Or, se peut-il vraisem-
blablement qu'il y ait tout d'un coup abandon d'approvision-
nement de toutes ces différentes sources à la fois.

Nous admettrons volontiers qu'en juillet et août le fer-
mier soit ordinairement occupé à faire sa moisson et à battre
ses récoltes, encore que la moisson qui nécessitait autrefois
huit ou dix jours, se fasse actuellement en trois ou quatre
jours; le battage qui réclamait une semaine peut s'expédier
en deux jours à présent. Cette réduction de temps n'impli-
que pas d'ailleurs l'idée de réduction de production, elle s'ex-
plique par le perfectionnement de la machinerie employée de
nos jours. Quoiqu'il en soit, en général le fermier a pendant
l'été deux mois de grosse occupation, c'est incontestable;
mais n'a-t-il pas, pendant ce temps une main-d'oeuvre extra
à équiper et à entretenir? Dépensant plus de force; na4tIl
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pas plus de besoins? D'autre part, la mine, l'usine, les ex-
ploitations diverses continuent pendant ce temps leur labeur
coutumier pouvant fournir ainsi une source précieuse d'or-
dres journaliers. Il n'y a donc pas de causes fondées d'accal-
mie dans les affaires pendant certaines périodes de l'année et
nous croyons que s'il y a des saisons de déclin, c'est en gran-
de partie l'usage et l'habitude qui les motivent.

Nous sommes tous plus ou moins esclaves des coutumes
et nous nous y soumettons passivement sans en entreprendre
la discussion. Nous avons toujours entendu dire qu'il y a
deux saisons calmes chaque année et nous acceptons cet
axiome sans nous rendre compte s'il est fondé ou non. Est-ce
qu'à vrai dire ces deux temps d'arrêt sont nécessaires aux
marchands pour assurer la préparation des fortes saisons à
venir? A part la question d'inventaire qui ne devrait s'éten-
dre que sur une quinzaine, le détaillant a-t-il besoin de cette
éclipse d'affaires pour achalander convenablement son ma-
gasin?

Pour être impartial il convient de dire que ces périodes
de calme sont passées le plus souvent dans l'oisiveté la plus
complète, elles constituent des pertes de temps qui ne peu-
vent amener que des résultats nuisibles. Nous ne voulons
pas insinuer que le détaillant ne doive pas prendre un temps
de repos, bien au contraire, nous pensons que c'est là une
chose nécessaire, mais ce n'est pas une raison pour négliger
les affaires et les supprimer totalement.

Il ne fait aucun doute que dans toutes les parties du
pays il y ait des affaires à obtenir pendant ces quatre mois
de l'année, considérés comme des mois de mévente, mais si
le client habituel se trouve empêché de s'occuper longue-
ment de ses achats pendant les périodes de travail intense
inhérentes à chaque métier, il faut aller à lui et lui faciliter
son approvisionnement. A notre époque, rares sont les af-
faires qui viennent à nous sans que nous fassions un pas dans
leur direction. Celui qui attend la pratique les bras croisés
est presque toujours celui qui se plaint de ce que les affaires
ne vont pas à son gré. Le marchands progressif doit rester
actif tout le long de l'année, il doit travailler sans répit à
élargir le cercle de sa clientèle et mettre tout en oeuvre pour
augmenter ses affaires; s'il s'arrête périodiquement dans son
effort, il se privera d'un certain chiffre de ventes qu'il aurait
pu coucher sur ses livres et fera le jeu des magasins concur-
rents. Les point faible de beaucoup de détaillants est le dé-
faut de système, de méthode. Ils font des affaires à l'aven-
ture, au "petit bonheur", comme on dit souvent, sans se sou-
cier d'adopter des règles qui pourraient corriger les défec-
tuosités de la tenue d'un magasin. ,En toutes choses, il faut
une organisation bien comprise et une méthode qui soit sui-
vie à la lettre.

EDIQUONS LES ACHETEURS.

La crise du moyen commerce est à l'état aigu. C'est
un fait.

Il y a sans doute plusieurs causes de ce fait, mais la prin-
cipale, c'est la concurrence des "Grands Magasins", laquelle
s'étend et gagne tops les jours plus de force.

. Existe-t-il quelque moyen de remédier à cet état de cho-
ses? C'est certain.

Nous sommes de ceux qui ne considèrent pas les "Grands
Magasins" comme un progrès social et un bienfait, mais
comme Une plaie et une "nuisance" pour employer le terme
juridique.

Sans être vieux, nous ne sommes plus jeunes, et les an-
nées qui nous ont conduits à la maturité de l'âge ont suffi
pour nous faire.comprendre jusqu'à quel point ces institti-
tions ont pbrté préjudice at bien général, et tr inipidt encore
et tuj'6'rs lé public.

Si tous les acheteurs étaient dans notre état d'esprit, le
problème serait résolu, au moins en partie, et les grands ma-
gasins verraient, à bref délai, leur mouvement ascensionnel
s'arrêter, en attendant la déconfiture.

Il fut un temps où nous croyons qu'en effet cette nou-
vell forme de commerce représentait une étape appréciable
ve*e. mieux être des masses. Ce temps n'est plus.

Nous avons visité à plusieurs reprises ces immenses Ca-
pharnaûms, les plus populaires de Montréal. Nous y avons
vu des femmes qui s'étaient mises en tête de profiter d'une
"vente sensationnelle" et de "solde", pour dépenser une cin-
quantaine de dollars ou davantage.

Pour l'occasion, on avait eu, comme d'habitude, la pré-
caution d'annoncer des articles insignifiants à des prix réel-
lement réduits. C'est l'appât par lequel on attire la foule
aux jours de grandes ventes de soldes.

Dès l'entrée, nous sommes pris dans une cohue énorme,
composée en très grande majorité de femmes, et nous avons
l'impression très nette qu'il est indispensable de s'intéresser
de très près aux pas et démarches de sa femme sous peine
de la voir rentrer au logis avec le lot de marchandises le
moins utilisable et le plus surfait qui se puisse voir;

Il est incontestable que l'atmosphère qui règne dans les
"Grands Magasins" à l'état endémique et y atteint son pa-
roxysme les jours de "grande vente", est le plus propre à
troubler l'entendement de nos aimables et chères moitiés.

Pour savoir la vérité sur ce que valent les "Grands
Magasins", il faudrait obtenir les aveux et confidences des
chefs de rayons, ou même de simples vendedrs. Mieux que
personne, ils pourraient dire dans quelle mesure et de quelle
façon le client est refait, à la faveur précisément de l'énorme
affluence qui se presse à tous les étalages de ces immenses
souricières.

Personnellement, nous tenons pour certain que nous
avons été surfaits de 25 pour cent dans une des circonstances
énoncées plus haut et que, si nous n'eussions été présents,
discutant toutes choses pied à pied et veillant au grain de
notre mieux, c'est du 50 pour cent que l'on eût gagné sur
nous, surtout parce que c'était un jour de "soldes".

Du reste, nous avons fini ce jour-là par lasser tous les
vendeurs et vendeuses l'un après l'autre, parce qu'ils se sont
rendu compte qu'ils n'y avait pas assez à gratter sur de pa-
reils clients. .

Depuis lors, nous considérons que l'homme qui laisse sa
femme s'engouffrer seule dans l'un de ces tourbillons de
vente que sont les "Grands Magasins", doit être résigné à
une perte sèche, représentant à peu près la moitié de l'argent
dépensé.

Loin de nous la pensée de reprocher leurs façons aux
vendeurs. Intéressés par la vente, ils s'efforcent de mettre
dedans le plus de gens qu'ils peuvent, dans le temps le plus
court, c'est leur intérêt et c'est tant pis pour les gogos.

D'où il suit que le principal remède à la crise du petit et
du moyen commerce git dans l'éducation du consommateur,
de l'acheteur. Il faudrait le convaincre qu'il est dupé, odieu-
sement dupé. La difficulté est grande, et elle réside surtout
dans l'irréflexion et l'aveuglement des femmes. Les fémi-
nistes, qui ont tant d'articles dans leur programme, devraient
bien se préoccuper un peu de mettre dans la tête de leurs
soeurs, la masse innombrable des filles d'Eve, un peu plus de
sens économique et social. Il est remarquable que les "Grands
"Magasins" ne s'adressent que le moins possible aux hom-
mes, dans leur publicité. De fait, ce sont les femmes et elles
seules qui se ruent vers ces mirages, et font la fortune des
actionnaires qui ont su les monter. Et c'est un spectacle des
plus tristes que ces.multitudes de têtes qui se laissent griser
par Lexcitation à la dépense qui règne dans ces immenses et
luxueuses officines.

Les hommes pourraient bien intervenir, s'ils le voulaient,
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car, après tout, ce sont eux les dindons de la farce, puisque
ce sontieux qui paient. Mais ils se désintéressent le plus sou-
vent de toutes ces questions et, dans d'autres cas, ils aiment
mieux ne pas entamer la lutte avec leur femme sur ce terrain.
D'où il suit que les abus déplorés par tous, subsistent malgré
tout et s'aggravent.

Nous avions donc raison de dire qu'il serait on ne peut
plus utile de faire avant tout, l'éducation de l'acheteur.

UNE COLLABORATION NECESSAIRE

Il nous arrive souvent d'avoir à recueillir les doléances
de nombreux détaillants, appartenant aux branches les plus
diverses, concernant l'insuffisance des moyens que les fabri-
cants et marchands en gros mettent à leur disposition pour
la vente de leurs produits.

Ainsi un élément, pourtant indispensable, et qui - le
croirait-o -fait le plus souvent défaut au détaillant, c'est
un pros tus, un vulgaire prospectus, destiné à faire con-
naitre au public l'article qu'on veut lui vendre.

Chose curieuse: ce ne sont pas des maisons "ancien sys-
tème", ayant l'horreur ou le dédain de la publicité, qui se
montrent ainsi avares d'imprimés de première nécessité,
mais bien souvent, des maisons usant largement de la ré-
clame par voie de journaux, d'affiches, etc., etc., et ayant le
sens des' besoins modernes.

Ces maisons, qui ne manquent pas de soigner ainsi leur
publicité directe auprès du client, qui insèrent dans les pa-
quetages et enveloppes de leurs produits, des rotices va-
riées, omettent de fournir des éléments de publicité à cet
agent de premier ordre, aussi influent qu'économique: le dé-
taillant.

-C'est dommage, vous dira celui-ci, que tel article nou-
veau ne soit pas connu de la clientèle. Tous ceux à qui je
le montre en achètent. Si j'avais un prospectus bien fait,
avec illstrations, je le joindrais aux envois que je fais à mes
clients, et ils m'en commanderaient. Mais la maison ne me
donne pas de prospectus, et moi je ne peux pas, vous com-
prenez, me charger de cette dépense pour tous les articles
nouveaux - ça me mènerait trop loin...

Si invraisemblable que soit un tel état de choses, il
existe. Dans l'intérêt des détaillants, dans l'intérêt des fa-
bricants, il ne faut pas que cela dure.

Le détaillant veut bien se faire le propagateur, le distri-
buteur des articles nouveaux. Mais qu'on lui donne des
catalogues, ou tout au moins de simples prospectus, avec
la place en blanc pour mettre son nom; qu'on mette à sa
disposition gratuitement des clichés, si lui-même publie un
catalogue; et, d'une façon générale, qu'on facilite par tous
les moyens qui s'offrent, la tâche de cet indispensable et pré-
cieux collaborateur.

Mais devrait-on avoir besoin d'adresser un tel appel?...

LE COMMERÇANT MODELE ET LA SPECIALITE

Un commerçant vraiment digne de ce nom sait choisir
parmi les marchandises que lui offre le fabricant celles dont
la vente lui sera facile et donnera de bons résultats.

Vend-il ces marchandises sous leur nom commun, sans
autre signe distinctif, les clients les achèteront s'ils y trou-
vent avantage, mais ils iront ailleurs, s'ils trouvent mieux
ou meilleur marché, ou bien encore parce que le hasard les
aura conduits devant la porte d'un concurrent.

Mais si la marchandise est présentée d'une façon spé-
ciale, avec une marque ou un emballage particuliers, elle
cessera d'être le produit que l'on peut se procurer partout,
et, de ce fait, sa valeur semblera avoir augmenté. Il sera

adroit de glisser avec cette marchandise un petit prospectus
indiquant que l'on tient tels ou tels autres articles très spé-
ciaux. .

Les grandes spécialités, dont le nom s'étale sur tous les
murs, n'ont pas eu d'autre origine.

Il est toujours facile de s'assurer une fourniture unifor-
me, en passant un marché à long terrie avec une fabrique,
et, d'autre part, si l'on vient par la suite à se fournir ail-
leurs, on présentera les nouveaux modèles comme bien su-
périeurs aux anciens et constituant un réel progrès par
rapport à ces derniers. Le client de détail ne demande en
général, qu'à se laisser convaincre.

Mettre son nom sur un produit, c'est garantir la qualité
de ce produit. Le public le sait, c'est pourquoi ses préfé-
rences vont aux spécialités, bien que la chose soit plus
facile pour certains articles que pour d'autres. Le plus diffi-
cile est souvent de trouver la particularité à faire ressortir,
et pour cela il faut avoir recours à des conseils éclairés.
Souvent il suffit de garantir l'uniformité de fabrication;
quelquefois on peut créer une spécialité par un mélange de
plusieurs produits ou par une forme, une contenance, un
poids particuliers. Il se peut que la spécialité choisie ne dé-
passe jamais les limites d'un rayon étroit, mais il peut y
avoir souvent une chance de créer une très grosse affaire.

Cette tàche de choisir ce que l'on va exploiter, est dé-
licate, elle demande une connaissance de l'objet et de la
clientèle, du milieu et des circonstances; il y faut du doigté,
du tact, de la réflexion; cela ne va pas jusqu'à demander
du génie.

Il y a des spécialités qui n'ont d'autre originalité que la
façon dont elles sont présentées. Et ceci est important, par-
ce que la forme extérieure est la première chose qui frappe
notre vue. C'est elle qui fera reconnaitre l'objet à l'étalage;
c'est elle dont on usera dans la publicité à faire. D'elle dé-
pend le succès. Elle est surtout importante à déterminer
parce qu'elle ne pourra plus être changée par la suite, sous
peine de briser tout l'effort, de perdre le bénéfice de tout
ce qui aura été fait. Un dessinateur pourra vous rater une
illustration de catalogue; vous pourrez faire erreur dans le
choix d'un journal; vous pouvez être trompé par un em-
ployé infidèle; tout cela ce sont des accrocs qui ne laissent
pas de trace. Une présentation mal conçue est une tare
dont on ne se débarrasse jamais. On n'y mettra jamais trop
de soins, et seul un homme du métier, qui connait les goûts
du public, qui sait la publicité, peut créer une marque. De
même pour le nom. Il y a des associations d'images qui s'é-
veillent lorsqu'on prononce certains mots, certains noms. Il
faut que le nom choisi fasse image, puisse se prononcer fa-
cilement et sans être écorché, et puisse même être prononcé
dans les langues étrangères.

Le commerçant capable doit savoir faire la démarcation.

NOTRE EDITION DU PRINTEMPS

Il nous fait plaisir d'accuser réception de nombreuses
lettres de félicitations qui nous ont été adressées par nos
lecteurs et clients d'annonces à l'occasion de la publication
de notre édition spéciale de saison parue le 23 mai dernier.

Nous offrons à ceux-là nos sincères remerciements.
Leur flatteuse appréciation est en quelque sorte comtne

une récompense des efforts que nous nous somnmes imposés
pour faire de l'édition du 23 mai l'une des mieux réussies
qui aient-été publiées au Canada depuis longtemps.

Il nous a été agréable d'enregistrer ces témoignages de
bienveillance et nous en remercions cordialement les au-
teurs.

L'ADMINISTRATION.



LE PRIX COURANT, Vendredi, 6 Juin 1913.

SWIFT CANADIAN COMPANY, LIMITED

La nouvelle Succursale Place Viger est ouverte officiellement

Nous avons eu lundi dernier l'avantage de pouvoir visi-
ter dans tous ses détails la nouvelle succursale de la Swift
Canadian Company, Limited, préparateurs de viandes et au-
tres produits alimentaires et dont la maison principale est à
Toronto.

M. A.-L Jewell, le gérant local, et M. Bourassa, nous ont
fait avec beaucoup de gracieuseté les honneurs de leur mai-
son. Au premier coup d'oeil, nous avons été frappés de l'ex-
trême propreté de l'édifice qu'on dirait plutôt destiné à une
succursale de banque qu'au débit des viandes fraiches et
fumées.

Les bureaux à l'entresol sont spacieux, bien éclairés, ri-
chement meublés et donnent tout de suite l'impression d'une
maison bien organisée. La même propreté qu'on remarque
à l'entrée principale de l'édifice, on la retrouve partout dans
les cinq grands étages adaptés à des fins diverses.

V. arrière de rédice de la Swift-Camadlan Company,
IJuited, smotraat la voie d'évitement sur laquelle arrivent les

cevels destiu"s à la compagnie.

A l'arrière des bureaux se trouvent les glacières.
Par un procédé mécanique que l'on a perfectionné dans

la succursale de Montréal, ces chambres sont gardées à une
température uniforme d'un bout à l'autre de l'année, quelque
soit la température du dehors. Ces chambres sont isolées
du reste de l'édifice par des murs spéciaux empêchant le froid
ou l'humidité de se répandre. La chambre réservée au boeuf
peut contenir plus de 6oo quartiers à elle seule. Le reste du
rez-de-chaussée sera réservé en un marché de gros seulement
et pour l'installation des viandes fumées. Les chambres ré-
servées au jambon, bacon et autres, ont une capacité de
60,ooo livres. Ces chambres seront continuellement ouvertes
au public et toute ménagère de Montréal, pour sa propre sa-
tisfaction. devrait aller visiter souvent cette installation qui
la convaincra de la haute qualité et de la grande propreté des
produits de la compagnie Swift Canadian.

A peu près tout le monde connait la haute réputation des
produits Swift, dont les jambons et le bacon ont une réputa-

tion mondiale. Il est naturellement intéressant de voir com-
ment le porc frais est converti en de tels produits. Le nouvel
édifice comprendra trois chambres à fumer qui s'étendent du
rez-de-chaussée au quatrième étage. Les feux sont dans le
sous-bassement. Il y a un point particulier qui intéressera
particulièrement les bonnes ménagères, c'est que chaque pièce
fumée est soumise à une minutieuse inspection avant d'être
mise sur le marché, et certes, la ménagère elle-même ne se-
rait pas aussi sévère que le sont les inspecteurs.

Au second et au troisième étages sont les chambres pour
les provisions et les produits. Le quatrième étage sera ré-
servé pour les magasins secs, malgré qu'il soit actuellement
décoré pour la journée d'ouverture alors qu'on y verra une
installation complète de tous les produits de la maison
Swift.

La succursale canadienne Swift entreprendra aussi le
commerce de volailles et c'est le cinquième étage de l'édifice
nouveau qui est réservé à cette innovation. Des machineries
spéciales seront utilisées pour préparer les sujets au marché.
Rien n'a été épargné pour faire du nom "Swift Canadian"
celui qui dépassera tous les autres en fait de qualité de pro-
duits alimentaires.

Cette nouvelle succursale veut dire que Montréal aura un
marché de gros, parfaitement bien outillé où les commer-
çants pourront se procurer les meilleures viandes fraiches et
fumées, volailles et autres produits, et que ce sont de tels
produits que les consommateurs pourront se procurer de
leurs fournisseurs.

Outre que la Swift Canadian Company fait une spécia-
lité des viandes de toutes sortes, fraiches, fumées ou en con-
serve, elle tient à la disposition de la clientèle un stock com-
plet de tous les fromages importés et domestiques, du fa-
meux beurre "Brookfield" et des oeufs "Brookfield". La
succursale Place Viger est ainsi outillée que ses machines à
couper le beurre peuvent disposer de 4,ooo livres par jour.

Les oeufs "Brookfield", une spécialité de la maison, sont
mis en cartons scellés et sont strictement garantis après avoir
passé aux mains des mireurs qui sont au nombre de sept.

Les saindoux de la Swift Canadian Company sont le
"Silver Leaf" pour le produit pur et le "Jewel" pour le pro-
duit composé, deux marques universellement connues et ap-
prouvées par le commerce.

Détail intéressant, le beurre et les fromages domestiques
que tient la Compagnie, sont fabriqués pour son propre
compte spécialement et dans la province de Québec. Les
trois chambres, communiquant aux cinq étages, et qui ser-
vent au fumage des viandes, ont une capacité de i5o,ooo livres
par semaine; de sorte que quelle que soit la quantité réclamée
par le'commerce, on peut être assuré de trouver à la com-
pagnie Swift Canadian des viandes tout à fait fraiches.

On nous dit que la Compagnie est en mesure de faire
des prix excessivement avantageux grâce à son système d'ex-
ploitation par lequel rien ne va à la perte. Les déchets de
graisse provenant de l'abattage son convertis en un savon de
borax, le "Swift", pour le blanchissage et en un superbe sa-
von de toilette préparé à la glycerine. Les soies de porcs
sont retnues par une fabrique de brosses à dents. Comme
nous le disait M. Jewell, c'est à peine si la compagnie perd
les cris des animaux qu'on égorge aux abattoirs de Toronto.

Ici, à Montréal, la compagnie possède sa propre voie
d'évitement dans la grande cour Viger, de sorte que les su-
jets frais tués qui lui arrivent chaque jour de Toronto ne
passent par les maifis de personne, attendu qu'ils sont dé-
chargés mécaniquement et que, par le même procédé, ils sont
distribués chacun dans leur département aux différents étages
de l'édifice.
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La succursale a été ouverte au public toute la journée de
mardi et on estime que pas moins de 20,ooo personnes ont
tenu à voir cette installation merveilleuse d'une industrie
dont le nom tend à dépasser tous les autres en fait de qualité
et de stricte propreté.

Le commerce aura tout à gagner à entrer en relation
avec la Swift Canadian Company, Limited, et trouvera en
M. A.-L. Jewell, gérant de la Succursale Place Viger, un par-
fait gentilhomme toujours prêt à répondre à n'importe quelle
demande de renseignements concernant le marché.

L'EDUCATION DU CLIENT.

Encourager l'extravagance d'un client peut rendre fruc-
tueuse les ventes d'aujourd'hui, mais réduira très probable-
ment les profits de demain.

Nous admirons chez un homme l'économie judicieuse-
ment comprise, mais nous méprisons l'avarice; il est bon de
s'efforcer à se maintenir dans un juste milieu à ce point de
vue.

Plus vous obtiendrez aisément la confiance d'un client,
plus vous aurez de difficulté à vous faire payer ce qu'il vous
devra.

Souvent lorsque quelque chose éloignée de votre magasin
un client et le conduit à un de vos concurrents, c'est parce
que vous n'avez pas su subvenir à ses besoins et vous con-
former à ses désirs.

L'homme qui prétend connaître tous les préceptes du
commerce et proclame qu'un journal de commerce ne sau-
rait rien lui apprendre concernant ses affaires est presque
invariablement celui qui se plaint le plus amèrement de la
pénurie de ces recettes et de la difficulté des temps.

LE PIQUE-NIQUE DES EPICIERS

La section des épiciers, succursale de Montréal de l'Asso-
ciation des Marchands-Détailleurs du Canada, a tenu, hier soir,
une assemblée spéciale sous la présidence de M. G.-A. Archam-
bault.

Etaient présents: MM. J.-O. Pesant, A. Laniel, J. O. Sans-
regret, B. Lavallée, Dubé, Ouellet, L. Brunet, R. Montpetit, R.
Martel, A. Landreville, J. E. Poirier, R. Desautels, J. A. Labon-
té, L. Bernard et plusieurs autres.

L'assemblée avait été convoquée pour recevoir le rapport
du comité chargé de trouver l'endroit convenable pour le pique-
nique annuel. La majorité a accepté les suggestions du comité
et le pique-nique aura lieu le 3 de juillet, à Ste-Scholasitque, où
un magnifique terrain de jeu et les édifices de l'exposition seront
mis à la disposition des pique-niqueurs.

Plusieurs des membres présents ont offert des prix spéciaux
à être distribués aux vainqueurs des jeux et des courses dont
le programme est en voie de préparation.

Les différents comités d'organisation ont choisi leurs pré-
sidents qui sont: q r

Comité de réception: M. G.-A. Archambault; Comité des
impressions: M. A. Laniel; Comité des jeux: M. L. Bernard;
Comité de transport: M. J.-O. Pesant; Comité de la danse: M.
J. Casgon.

'Et l'assemblée a été ajournée après l'adoption de quelques
affaires de routine.

L'ETAT DES RECOLTE8.

Un bulletin publié aujourd'hui par le Bureau des
Recensements et Statistiques, donne l'état des récoltes
et du bétail, au 3o avril, tel qu'indiqué dans les rap-
ports de ses correspondants agricoles, par tout le Canada.

On estime que le blé semé l'automne dernier a été dé-
truit par l'hiver dans Ontario, sur 18 pour cent de la super-
ficie ensemencée, et dans Alberta sur 43.5 pour cent de cette
superficie. Ces proportions pour cent représentent une dé-
duction de 261,ooo acres sur la surface totale ensemencée en
blé d'automne, soit î,o86,8oo acres; de sorte que la superficie
restant à récolter est maintenant de 325,8oo acres.

Le 30 avril, l'état du blé d'automne était de 83.4 pour
cent dans Ontario, et dans Alberta, de 76 pour ent d'un état
modèle représentant l'expectative d'une pleine récolte, les
proportions pour cent correspondantes pour la même date
de l'année dernière étant de 71.2 pour Ontario, et de 76.8 pour
l'Alberta. Pour tout le Canada, la condition générale était
au 30 avril dernier, de 82 pour cent de l'état modèle repré-
sentant une pleine récolte, ou ioi pour cent du rendement
moyen des quatre dernières années. L'année dernière, à la
même date, les chiffres correspondants étaient seulement de
72.6 pour cent de la pleine récolte moyenne, et de 87 pour
cent de la moyenne des trois dernières années.

Les semés de printemps ont bien avancé dans la plus
grande partie du Canada, et étaient plus avancés encore à la
fin d'avril qu'ils ne l'étaient à la même date de l'année der-
nière. Dans les provinces maritimes, les semés ne commen-
cent qu'en mai, mais la température était favorable, et tout
indiquait un printemps précoce. Dans la province de Que-
bec, il y avait également apparence d'une saison précoce, et
environ 12 pour cent du total des semences étaient terminées
le 3o avril. Dans Ontario, les conditions étaient plus variées,
mais suivant les rapports, 40 pour cent des semences totales
étaient terminées. Dans le Manitoba et la Saskatchewan,
environ S pour cent, et dans Alberta environ 75 pour cent
du blé de printemps avait été semé durant la température
ravorable d'avril. Dans la Satkatchewan, il y a une ten-
dance apparente à semer moins de blé, et à donner plus d'at-
tention à la laiterie, et à une culture mixte. Dans les pro-
vinces de Québec, d'Ontario et les trois provinces du Nord-
Ouest, la proportion des semés complétés le 30 avril, était
de 43 pour cent pour le blé, de 30.5 pour cent pour l'avoine,
de 13.7 pour cent pour l'orge, et, pour toutes les récoltes,
de 34.7 pour cent.

On rapporte qu'environ 22 pour cent de la superficie des
prairies de foin et de trèfle ont été détruits par l'hiver; mais
la condition moyenne de ces récoltes, à la fin d'avril, était de
89.6 pour cent contre 74.6 pour cent, l'année dernière.

L'état du bétail demeure généralement satisfaisant, soit,
pour tout le Canada, go pout cent d'un état modèle repré-
sentant un état modèle de santé et de prospérité.

ARCHIBALD BLUE,
Directeur en chef.

M. G. T. BELL

M. G. T. Bell, depuis plusieurs années assistant-gérant
du trafic des voyageurs pour la compagnie du Grand-Tronc,
vient d'entrer dans ses nouvelles fonctions de gérant, succé-
dant à feu M. W. E. Davis.

La compagnie ne pouvait certes faire un meilleur choix.
M. Bell, outre qu'il est un des officiers de chemins de fer
les plus favorablement connus du continent, comptait des
états de service qui s'imposaient et -a tarrière peut se défi-
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nir comme suit: Il est né à Montréal en septembre 1861. A
l'âge de 17 ans il entrait au service du Great Western au bu-
reau de London, Ontario, et, deux ans plus tard, il passait
sténographe officiel de l'agent général des voyageurs pour
la même compagnie à Hamilton. De 1883 à 1884, M. Bell oc-
cupa le poste de premier commis de l'assistant-agent géné-
ral des voyageurs pour la compagnie du Grand-Tronc. En
1885 il vint à Montréal occuper un poste identique pour, en
1896, permuter au grade d'assistant agent général des voya-
geurs.

La compagnie qu'il a toujours bien servie lui devait une
nouvelle promotion et, à la mort de M. Davis, il lui succéda
comme gérant du trafic.

M. Bell est un ancien président de l'Association Améri-
caine des Agents Généraux du Trafic des Voyageurs; il est
actuellement le président du Canadian Club de Montréal et
membre de plusieurs cercles sociaux et commerciaux du
Canada et des Etats-Unis.

A l'occasion de son élévation au poste Important de gé-
rant du service des voyageurs, nous le prions de joindre nos
meilleures félicitations à celles qu'il a déjà reçues de par.
tout.

TRAGIQUE EXCURSION

Nous regrettons d'apprendre la mort accidentelle de M.
Bertrand R. Nisbet, fils de M. R. A. Nisbet, de la maison
Niabet & Auld, de Toronto.

Le jeune homme était parti en excursion de pêche mer-
credi de la semaine dernière, avec quelques amis, et c'est au
cours de ce voyage qu'il s'est noyé. La nouvelle a été en-
voyée à son père par l'un des camarades du défunt.

L'infortuné n'était agé que de 28 ans et était l'un des
directeurs de la maison Nisbet & Aul depuis bientôt cinq
ans. Il laisse une veuve et un enfant. A la famille en deuil
"Le Prix Courant" offre ses plus sincères sympathies.

NOUVELLES CHARTES.

La "Gazette du Canada" publie les nouvelles chartes ac-
cordées sous le sceau du Secrétaire d'Etat du Canada. Voici
celles qui ont trait aux nouvelles compagnies ayant leur prin-
cipale place d'affaires dans la province de Québec:

"Waldersee Heights, Limited," pour acquérir par achat,
bail ou autrement et détenir, posséder des immeubles, cons-
truire des usines publiques et privées, des maisons d'habita-
tion, magasins, etc. Capital-actions, $ioo,ooo, à Montréal.

"Taunenbaum, Limited," pour faire des affaires comme
marchands de nouveautés, merciers, tailleurs, drapiers, cou-
turiers, bonnetiers, etc. Capital-actions, $So,ooo, à Montréal.

"Montreal Southern Realties, Ltd., pour acheter, louer
ou acquérir autrement, et détenir, posséder des terres, mai-
sons et en trafiquer. Capital-actions, $75,ooo, à Montréal.

"Capital Park Company, Limited," pour acquérir par
achat ou autrement des terres et droits ou intérêts sur ces
terres, les posséder, détenir, améliorer, vendre, louer, etc.,
construire, améliorer des batisses. Capital-actions, $50,ooo, à
Kettle Island.

"Sterling Blend Tea Company, Limited," pour acheter,
vendre, manufacturer, importer, exporter, trafiquer sur des
produits alimentaires et en général toutes marchandises ache-
tées, vendues par les épiciers en gros et en détail. Capital-
actions, $So,ooo, à Montréal.

"Printers Limited," pour faird toutes les affaires des im-
primeurs, éditeurs de journaux, périodiques et autres publi-

cations. Capital-actiobs, $5o,ooo, à Montréal.
"Ruthman Packing and Provision Company, Limited,"

pour faire des affaires de fabricants de conserves, marchands
de provisions et boucliers. Capital-actions, $5o,ooo, à Mont-
réal.

"C. H. Swift and Sons, Limited," pour faire dans toutes
ses branches le commerce de manufacturier de bois de cons-
truction, bois de pulpe, papier de pulpe, etc. Capital-actions,
$z5o,ooo, à Sherbrooke.

"The Scotstown Manufacturing Company, Limited,"
pour manufacturer tous articles en bois, pour la décoration
et la garniture des maisons, etc. Capital-actions, $So,ooo, à
Scotstown.

COMPAGNIES INCORPOREES.

Des lettres-patentes ont été émises par le lieutenant-gou-
verneur de la Province de Québec, incorporant:

"The National Club of Montreal, Limited," pour établir,
maintenir et diriger un club d'un caractère non politique pour
la commodité des membres du club et de leurs amis, et ac-
quérir par bail ou autrement et procurer des salles de club
et autres accommodations ordinaires d'un club; acquérir et
posséder les propriétés mobilières et immobilières qui peu-
vent être nécessaires à ses fins et les vendre, louer et hypo-
théquer. Capital-actions, $5,ooo, à Montréal.

"Apollo Amateur Athletic Association Incorporated,"
pour donner l'hospitalité aux actionnaires et les réunir dans
un but de récréation; organiser des concours athlétiques de
toutes sortes. Capital-actions, $io,ooo, à Montréal.

"La Compagnie Hydro-Electrique d'Aston," pour ache-
ter, louer ou autrement acquérir tous immeubles, pouvoirs
hydrauliques, droits de se servir de ces pouvoirs, canaux, ou
de toute autre propriété qui pourraient être nécessaires ou
utiles pour ses affaires, et construire, acheter ou louer tous
bàtiments, appareils, matériel et machines qu'elle jugera à
propos d'avoir ou d'employer pour ses affaires et les vendre,
louer ou en disposer autrement, en tout ou en partie, selon
qu'elle le jugera convenable. Capital-actions, $6o,oo, à St-
Hyacinthe.

"Z. Berthiaume & Cie, Limitée," pour manufacturer,
acheter, vendre, trafiquer et faire le commerce de bois, por-
tes et chassis et de tous autres produits en bois, manufactu-
rés ou non manufacturés, fer, acier, brique, ciment, granit,
pierre et autres matériaux. Capital-actions, $2o,ooo, à
Montréal.

"La Compagnie Parc Victoria", pour acquérir par achat,
bail, échange ou autrement et posséder, subdiviser, vendre, ven-
dre, échanger ou donner à bail des terrains, logements, immeu-
bles, bâtisses et en général faire les affaires d'une compagnie
de terrains et agence d'immeubles et tous droits, titres ou in-
térêts en iceux et autrement en faire le commerce. Capital-ac-
tions, $gp,ooo, à Victoriaville.

"Foncière Victoriaville Limitée", pour acquérir, posséder,
vendre, transporter, échanger, louer ou autrement détenir des
propriétés mobilières ou immobilières. Capital-actions, $45,000,
à Victoriaville.

"J. A. Vincent, Limitée", pour manufacturer des meubles de
tous genres et avec toutes matières susceptibles d'être employées
à ces fins, manufacturer des voitures, des chaiss, des boites, des
caisses pour les entrepreneurs de pompes funèbres et toutes les
fournitures qui s'y rapportent ou les complètent, et faire le com-
merce en gros ou en détail de toutes ces choses ainsi manufac-
turées. Capital-actions, $49,ooo, à Acton-Vale.

"Dubreuil Limitée", pour exercer l'industrie et le commerce
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de tous apparats solennels et de toutes pompes relatives à tou-
tes cérémonies ou manifestations religieuses et civiles, joyeuses,
funèbres ou autres. Capital actions, $99»,goo à Montréal.

L' "Union Sociale Limitée", pour organiser et établir un
système de prêt par lequel les personnes, corporations ou com-
pagnies, qui voudront en devenir sociétaires, paieront un droit
d'entrée et déposeront ou paieront une certaine somme d'argent
fixée par la Compagnie, divisée en versements annuels ou men-
suels, auront droit aux profits des dites sommes accumulées
pour former un fonds de réserve, sous forme de dividende.

"La Compagnie Canadienne du Sucre, Limitée", pour ex-
ploiter du sucre, du sirop, des mélasses, des savons, des par-
fums et autres articles de toilette, bleu et soude de buanderie,
des épices, fruits, liqueurs douces, eaux minérales, vinaigre,
moutarde et effets en boîtes, et tous les produits secondaires,
et de tous les articles de commerce d'une nature identique. Ca-
pital-actions, $49,5M, à l'Epiphanie.

"Le Crédit Montréalais, Limitée", pour faire affaires com-
me courtiers d'immeubles et d'assurances et agents financiers.
Capital-actions, $loOooo, à Montréal.

"General Contracting Company", pour faire, entreprendre,
exécuter et effectuer des contrats pour construire, changer, em-
bellir, entretenir, meubler, garnir et améliorer des bâtisses et
constructions de toute sorte. Capital-actions, $45,ooo, à Mont-
réal.

Des lettres-patentes ont été émises par le Lieutenant-
Gouverneur de'la Province de Québec, incorporant:

La "Viewbank Realties, Limited," pour acquérir par
achat, bail ou autrement et posséder des propriétés immobi-
lières. Construires des maisons et autres bâtisses sur telles
propriétés immobilières ou sur partie d'icelles. Vendre,
louer, transporter, échanger telles propriétés immobilières ou
aucune partie d'icelles, en disposer ou en faire le commerce
autrement et développer, améliorer toutes telles propriétés
et en disposer en lots à bâtir, rues, ruelles, carrés ou autre-
ment. Capital-actions, $iooooo, à Montréal.

La "Victoria Jewelry Company," pour manufacturer,
vendre et faire le commerce général d'objets de bijouterie et
divers articles de nouveautés; acheter, vendre, louer les im-
meubles nécessaires ou utiles aux opérations de la compa-
gnie et faire tous autres actes nécessaires pour les fins de son
commerce. Acheter Tétablissement, le commerce et l'outil-
lage de toutes autres personnes, sociétés ou compagnies fai-
sant les opérations de même genre et donner en paiement
soit de l'argent ou des parts acquittées de la dite compagnie.
Emettre en paiement de salaire ou services divers des parts
acquittées de la dite compagnie. Capital-actions, $99,ooo, à
Victoriaville.

"La Compagnie des Granites de Roberval," pour acqué-
rir, vendre, exploiter des carrières de granites ou de pierre,
ou autrement vendre, aliéner; louer toute sorte d'appareils et
d'articles employés dans ces industries et pour disposer de et
fabriquer tous sous-produits provenant de leur fabrication.
Acquérir, vendre ou exploiter les pouvoirs. électriques ou
aqueduc pour les besoins de la gomtpagnie. Manufacturer et
faire le commerce des granites, marbres, pierres de toutes
espèces. Capital-actions, $40,ooo, à Roberval.

Le "National Club of Montreal, Limited," pour établir,
maintenir et diriger un club d'un caractère non politique pour
la commadité des membres du club et de leurs amis, et ac-
quérir par bail ou autrement et procurer des salles de club et
autres accommodations et en général fournir aux membres
et à leurs amis tous les privilèges, avantages, commodités et
accommodations ordinaires d'un club. Acquérir et posséder

les propriétés mobilières et immobilières qui peuvent être
nécessaires à ses fins et les vendre, louer et hypothéquer.
Capital-actions, $s,ooo, à Montréal.

"La Compagnie Hydro-Electrique d'Aston", pour ache-
ter, louer ou autrement acquérir tous immeubles, pouvoirs
hydrauliques, droits de se servir de ces pouvoirs, canaux, ou
de toute autre propriété qui pourraient être nécessaires ou
utiles pour ses affaires, et construire, acheter ou louer tous
bâtiments, appareils, matériel et machineries qu'elle jugera
à propos d'avoir ou d'employer pour ses affaires et les ven-
dre, louer ou en disposer autrement, en tout ou en partie,
selon qu'elle le jugera convenable. Capital-actions, $6oooo,
à St-Hyacinthe.

La "Z. Berthiaume & Cie", pour manufacturer, acheter,
vendre, trafiquer et faire le commerce de bois, portes et
châssis, et de tous autres produits en bois, manufacturés ou
non manufacturés, fer, acier, brique, ciment, granit, pierre et
autres matériaux. Capital-actions, $2o,ooo, à Montréal.

"La Compagnie Immobilière de la Providence," pour
faire des transactions immobilières en général, soit comme
principaux ou comme agents, et acquérir par achat, échange
ou autrement, et louer, construire, bâtir, améliorer et réparer
des maisons, magasins, moulins et autres bâtisses et généra-
lement toutes sortes de propriétés mobilières ou immobi-
lières, droits et privilèges et les payer en argent, parts, dé-
bentures ou autrement et les vendre, louer ou en disposer de
quelque façon que ce soit. Capital-actions, $2o,ooo, à Saint-
Hyacinthe.

"La Compagnie F.-X. Drolet," pour exercer l'industrie
et le commerce de mécanicien et de métallurgiste et de fon-
deur de métaux de tous genres et de tout ce qui peut en dé-
river et s'y rattacher et notamment construction, installation
et réparation dé machines, appareils à vapeur et à électricité
ou à vapeur ou à électricité, tous ouvrages mécaniques et
tout ce qui peut se rapporter à ces choses, soit directement,
soit indirectement. Capital-actions, $199,ooo, à Québec.

"Le Prêt Foncier, Limitée," pour acquérir par option,
achat, louer et posséder autrement des immeubles, construire
des maisons d'habitation et toutes autres bâtisses sur tels
immeubles ou pour aucune partie d'iceux, vendre, louer,
transporter, échanger tels immeubles ou autre partie d'iceux,
etc., disposer ou en faire le commerce autrement et dévelop-
per, subdiviser et tracer toute telle propriété en lots à bâtir,
rues, ruelles, carrés ou autrement. Capital-actions, $149,ooo,
à Montréal.

La "Acme Tanning Company, Limited," pour faire les
affaires de manufacturiers, marchands, importateurs et ex-
portateurs et acheter, vendre et faire le commerce de toute
sorte de marchandises, comme manufacturiers, tanneurs, mar-
chands, importateurs et exportateurs et acheter, vendre en
gros et en détail et manufacturer, raffiner, manipuler, expor-
ter et importer et faire le commerce de substances, appareils
et choses manufacturées par la compagnie ou propres à être
employées dans les affaires que la compagnie est autorisée à
faire ou requises par toute personne ayant des relations avec
la compagnie. Capital-actions, $2oooo, à Québec.

"The Canadian Trades Institute, Incorporated," pour
établir et mettre en opération des écoles dans le but de don-
ner l'instruction et éducation pour plâtrage, plombage, po-
sage d'appareils à vapeur, briquetage, peinturage pratique,
peinturage d'enseignes, posage pratique de fil électrique, ma-
çonnerie et aussi dans l'art de dessiner pour l'interprétation
des plans ayant rapport à ces industries et de plus instruire
dans toutes les affaires industrielles et dans toutes ses bran-
ches. Capital-actions, $z50,ooo, à Montréal.
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LA SITUATION.

L'activité est très grande dans toutes
les maisons de gros. La fabrique de
conserves de légumes "Soleil" annonce
que la récolte des petits pois belges et
italiens est endommagée et par suite on
s'attend à recevoir d'ici peu des cotes

lus élevées pour ces conserves. Dans
a plupart des maisons de gros il a été
décidé que dorénavant on ne fera pas
de livraison au-dessus du deuxième éta-
ge. Les collections sont très satisfaisan-
tes. Il n'y a pas de difficultés en ce qui
concerne les expéditions pas plus dans
la campagne que dans les grandes villes.
On a constaté depuis deux mois dans la
majorité des maisons un surplus relati-
vement au chiffre d'affaires de la pério-
de correspondante de l'an dernier, et
tout fait prévoir que de nouveaux re-
cords seront établis cette année.

Nous cotons:

SUCRES
Nous cotons:

Extra granulé, sac les zoo Iba. 4.30
Extra granulé, ball 5 x 2o zoo Ibs. 4.40
Extra ground, baril les zoo lbs. 4.70
Extra ground, bte 50 lbs. zoo lbs. 4.90
Extra ground, i bte 25 lb., ioo lb. 5.o
No i Yellôw, baril les zoo Ibs. 3.95
No i Yellow, sac les zoo Ibs. 3.90
Powdered, baril zoo Ibs. 4.50
Powdered, bte 50 Ibo. les zoo lbs. 4.70
Paris Lumps, i bte 25 lbs. zoo Ibs. 5.35
Crystal Diamond, btes zoo Ibo. 5.05
Crystal Diamond, i bte So Ibs.

les zoo lbs. 5.15
Crystal Diamond, I bte 25 lbs.

les zoo Ibs. 5.35
Crystal Diamond, Domino, 20

cartons 5 Ibs. les Too lbs. 0.35
Sucres bruts cristallisés, ib. 0.04
Sucres bruts non cristallisés, lb. o.oli

Ces prix s'entendent au magasin du
vendeur à Montréal.

MELASSES
Très bonne demande.

Barbade, choix, tonne 0.36 0.37 0.39
Barbade, tierce et qrt. 0.39 0.40 0.42
Barbade, demi qrt. 0.41 0.42 0.44
Mélasse, fancy, tonne 0.38 0.39 0.41
Mélasse, fancy, tierce et

quart 0.41 0.42 0.44
Mélasse, fancy, demi qrt. 0.43 0. 0.46

Les prix s'entendent: rère co onne,
pour territoire ouvert; 2e colonne, pour
territoire combiné; 3e colonne, pour
Montréal et ses environs.

LARD AMERICAIN
le qualité, le quart
2e qualité, le quart
3e qualité, le quart

SAINDOUX
Bonne demande.

Saindoux pur, en tinette
Saindoux pur, en seau
Saindoux pur, ese de 1o lbo.
Saindoux pur, cse de 5 lbs
Snindniir our. ese de i lh&
FARINES ET PATES

30.00
29.50
27.50

La1ba

'o. z61
A. z6q

ALIMEN.

TAIRES
Pâtes alimentaires

Bonne demande.
Nous cotonsi

Arrow root, boite de 7 lbs. 0.15
Farine Five Roses, qrt. o.oo 6.25
Farine Five Roses, sac o.oo 3.25
Farine Household, nrt. 0.00 6.25
Far. "Regal", qrt. o.oo 6.70
Far. patente hongroise, qrt. o.oo 6.40
Farine à pâtis. Océan, qrt. 0.oo 5.85
Far. "Regal", sac 0.00 3.20
Far. d'avoine granulée, sac 0.00 2.50
Far. d'avoine standard, sac o.oo 2.50
Farine d'avoine fine, sac o.oo 2.50
Farine d'avoine roulée, brl. 0.00 4.75
Farine d'avoine roulée, sac 0.00 2.25
Farine de sarrasin, sac o.oo 2.75
Far. de blé-d'Inde ord.. sac 0.00 2.15
Banner, Saxon et Quaker

Oats, et Ogilvie, e ' se 0.00 4.00
Cream of wheat, cse 0.00 5.75
Fécule de mais, re qîté. lb. 0.071 0.071
Fécule de mais, 2e qlté, lb. 0.05i 0.051
Fécule de pommes de terre,

qrts de i lb., doz. 0.00 1.35
Vermicelle. macaroni et

spaghetti Canadiens btes
de 5 lbs., lb. 0.00 0.271

En vrac 0.00 0.05
Paquets de i lb. 0.00 0.07

Nouillettes aux oeufs:
Paquets de I lb., lb. 0.00 0.071
Spaghetti, pâtes assorties:

alphabets, chiffres, ani-
maux nouilles, coudes,
importés en vrac, lb. o.oo 0.071

En paquets de i lb. " o.oo o.o8
Tapioca pearl, en sac. la " o.oçt 0.06
Tapioca seed, en sac, la " o.o6 0.07
Tapioca flake 0.071 0.08
Sagou • " o.oçi 0.06

FROMAGES CANADIENS
Bonne demande.
Les fromages petits et gros se ven-

dent aux épiciers i4ic et i5c la livre.
Poisson salé.

Morue salée, No z 0.141 0.15
VINAIGRE

Nous cotons, prix nets:
Bollman, cruches paillées, 4

gall. imp. cruche 0.00 2.20
Domestique triple, cruches

'paillées, 4 gal. imp. cruche 0.00 1.25

72 grains, le gall. o.0o 0.12
88 grains, le gall. 0.00 0.15
118 grains (proof), le gall. 0.00 0.19

THES
Bonne demande en général. Les thés

de luxe sont à prix plus fermes.
EPICES PURES, GRAINES ET SEL

Bonne demande courante.
Nous cotons:

Allspice, moulu lb. 0.15 O.T8
Anis " o.o o-oo
Canary Seed " o.o8 0.09
Cannelle, moulue " 0.20 0.24
Cannelle en mattes " o.18 o.22
Clous de girofle moulus " 0.26 0.33
rhicorée canarienne 0.12 O.r
Clous de girofle entiers " 0.24 0.32
Colza " o.06 o.08
Crème de tartre " 0.22 0.23
Gingembre moulu • 0.20 0.30

Gingembre en racine "
Graine de lin non moul. "
Graine de lin moulue "o
Graine de chanvre "
Macis-moulu "
Mixed spices moulues "o
Muscade "
Muscade moulue "o
Piments (clous ronds) "
Poivre blanc rond "
Poivre blanc moulu "
Poivre noir rand "
Poivre noir moulu "
Poivre de Cayenne pur
Whole pickle spice
Sel fin en sac
Sel fin en i de sac
Sel fin, quart, 3 lbs.
Sel fin, quart, 5 lbs.
Sel fin, quart, 7 lbs.
Sel fin, en quart de 280 .ýe.

Ordinary fine
Fine
Dairy
Cheese
Gros sel, sac

ORGE

0.17 0.20

0.04 0.05
o.o6 0.07
0.051 0.07
0.00 0.90
o.18 0.23
0.20 0.35
0.00 0.50
0.071 0.10
0.25 0.27
0.23 0.27
0.15 0.17
0.16 0.20
0.31 0.25
o.16 0.20

1.35
0.00 0.45
0.00 3.25
0.00 3.15
0.00 3.05

o.oo 1.80
0.00 2.05
0.00 2.15
0.00 2.45
o.65 0.80

Légumes secs.
Nous cotons:

Orge mondé (pot), sac 0.00
Orge mondé (pot), baril o.oo
Fèves de Lima de Cal., lb. o.06i
Orge mondé (pearl), sac o.oo
Fèves blanches, Can., lb, 0.03
Fèves jaunes minot 2.oo
Lentilles rouges, par sac, lb. o.05
Lentilles vertes, par sac, lb. o.o6
Pois Verts, No i lb. 0.05
Pois cassés, le sac 0.04
Blé-d'Inde à soupe, cassé,

le sac 0.00

3.10
6.5o
0.07
4.85
0.031
2.10
o.06
0.07
0.05*

0.041

2.10

La demande est bonne.
Nous cotons:
Riz importés:

Riz Patna, sacs de 112 lbs.,
suivant qualité lb. o.o.s

Riz Carolina o.o8
Riz moulu 0.00
Riz soufflé (puffed) cse de

36 paquets de 2 pintes 0.00
Riz décortiqués au Canada:
Les prix ci-dessous s'entendent

Montréal.
Qualité B, sac 250 Ibs. 0.00
Qualité C, sac roo lbs. 0.00
Sparkle 0.00
India Bright (sac de roo lbs) o.oo
Lustre 0.00
Polished Patna 0.00
Pearl Patna 0.00
Imperial Glacé Patna 0.00
Crystal Japan 0.00
Snow Japan o.0o
Ice Drips Japan 0.00

0.06
0.09
0.06

4.25

f.o.b.

3.35
3.25
5.10

3.50
3.60
4.40
4.60
4.90
5.10

5.30
5.45

FRUITS SECS
Assez bonne demande.
Nous cotons:
Dattes et figues:

Dattes en vrac z lb. 0.00 0.05
Dattes en pqts de i lb. o.o6i o.o7
Figues sèches en boîtes,

3 couronnes ILb. o.og1 o.o
7 couronnes lb. 0.131 0.14
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s couronnes lb. o.iii o
6 couronnes lb. 0.13 0
9 couronnes Il o:141 0
16 onces bte o.iii o
10 onces bte 0.071 0
Raisins d~e Corinthe.

Corinthe Filiatras, en vrac o.o61 o
Corinthe Filiatras en car-

tons i lb. 0.071 0
Raisins de Malaga.

Rideau bte o.oo
Balmoral bte 0.00
Orléans bte o.oo
Royal Excelsior bte o.oo

RaIsins Sultana
En vrac o.oo
Cartoips, i Ilb. manq

Raisins de Valence.
Valence fine off Stalk, btes

de 28 Ibo. 0.00
Valence Selected, btes de

28 Ibo. 0.00E
Valence Layera, 4 cour.,

btes de 28 Ibo. 0.00E
Raisins de Californie.

Epépns aq lb, fancy o.ooE
Eppiniés, paq. i lb., choix 0.00
Noix et Amandes.

Amandes Tarragone o. 16
Amandes Valence écalées 0.37E
Avelines 0.13
Noix de Grenoble Mayette o. 15
Noix Marbot 0.131E
Noix de Bordeaux écalées 0.27
Noix du Brésil e. 16
Noix de coco râpées, à la lb. 0.20E
Noix Pécan polies 0.17
Noix Pécan cassées 0.00
Peanuts non rôties, Sun 0.00
Peanuts non rôties, Bon Ton o.oo
Peanuts non rôties, Coon 0.00
Peanuts rôties, Coon 0:o81
Peanuts rôties, G. 6.091
Peanuts non rôties, G. o.oo
Peanuts rôties, Sun o. lot
Peanuts rôties, Bon Ton o.i:l
Pruneaux 30/40 0.00
Pruneaux 40/50 0.00
Pruneaux So/6io 0.00
Pruneaux 60/70 0.00
Pruneaux 70/80 0.00
Pruneaux 80/go 0.00
Pruneaux 90/ioo 0.00

Fruit. évaporés.
Abricots, boite 25 lbo. 0.00
Nectarines 0.00
Pêches, boite 25 lb.. 0.00
Poires, boite 25 lb.. 0.00
Pommçs tranchées, évapo-

rées, btes de ç0 Ibs. 0.00
Pelures de fruits.

Citron o.1o1
Citronelle o.16i
Orange o.îli

Lb.
0. 17
0- 39
014

0.17
0.22
0.18
0.00
o.o81

0.07

0. îol

o."o
o. i i
o. i8l
0.09J

0.071

o . o0 6

Lb.
0. 141
o. 11o.091
0.121

0 .o61
Lb.

0.11
0.17
0.12

CONSERVES ALIMENTAIRES
Conserves de Légumes

Très bonne demande.
Nous cotons:

No i No 2
Asperges (Pointes), 2 lbo. 2.05 3.00
Asperges entières can., 2 Ibm. 0.00 2.50
Asperges Californie, 21 lbs. 0.00 3. ÇO
Epinards 2 lits. 0.00 î.6o
Betteraves tranchées, 3 lbo. 0.00 1 .321
Blé d'Inde 2 lbs. 0.00 1.00
Blé d'Inde en épis, gai. o.oo 4.771
Catsup, bte 2 Ibs. doz. o.oe o.83
Catsup au gai, do:. 0.00 5.00
Champignons hôtel, boite 0.131 0.141
Champignons, îer choix 0.20 0.21
Champignons, choix, btes 0.17 o.18
Choux de Bruxelles imp. 0.17 o.18
Choux-fleurs 2 lbo. 0.00 1.65
Citrouilles 3 Ibo. 0.00 0.821
Citrouilles gal. 2.521 2.55

.12 EpinardsDI.
:131 Epinards zTs
.15 Epinards 3 ibs.
l.2k Epinards imp. bte

Ào FMes Golden WaX, 2 lb.
lb. Fèves Vertes 2 lb.

.07 F~èves de Lima z lb.
Flageolets importés bte

.081 Haricots verts imp. bte
Lb. Macédoine de légumes, bte

1.50 Marinades en seau, 5 gai.
1.00 Petits Pois imp. moyens bte
1.00 Petits Pois imp. mi-fins bte

fW Petits pois imp., fins, bte
b.Petits pois imnp. ext. fins, bte

)Aln Petits pois imp., surfins bte
tient Pois Can. English Garden
Lb, Pois Can. Early Jpne

Pois Sweet Wrinkled
0.00 Pois Can. Ext. Fine Sifted

Succotash 2 Ibo.
0.00 Tomates P. S. 1., 3 Ibo.

Tomates P. S. 1., 3 lbs. non
0.09J livrées

Lb, Tomates, 3 lbs., doz.
0.08 Tomates, gaîl.
0.071 Truffes, i boite

Conserves de fruits
Très bonne demande.

Par do,. groupe Nol No à
Ananas coupés enuds,

i f lb. 0.00 2.25
Ananasr importés 21 lbs. 0.00 2.50
Ananas entiers (Cani.) 3 lb. 0.00 2.3o
Ananas tranchés (Can.) 2 lb. 0.00 1.75
Ananas râpés (emp. Can.) -

2 Ibo. 0.00 1 77à
Bluets Standard doz. 0.00 1.25
Cerises rouges avec noyau,

2 Ibs. 1.55 i.55J
Fraises, sirop épais, 2 Ibs. 0.00 2.15
Framboises, sirop épais,

2 Ibo. 2.121 2.15
Gadelle. rouges, sirop épais,

2 lbs. o.00 1.971
Gadelles noires, sirop épais,

2 lb.. 0.00 2.00
Groseilles, sirop épais,

2 lb.. 0.00 à.00
Marinades can. i ga. gal. 0.00 o.So
Olives, i ga. 0.00Î 1.70
Pèches jaunes 2 eb .27.0 1.50
Pêches 3 lbo. 0.00 2.25
Poires (Bartlett) 2 Ibo. 1-75 1.771
Poires 3 lbs. 2.35 2.371
Pommes 3 Ibo. 0.00 1.10o
Mûres, sirop é-avs a Ibo. 6.oo 2.00
Pommes StandarJ ga. 2.521 2.55
Prunes Damson, sirop é?as 1015

Prunes Lombard, sirop épais,
2 lbs. 0.0 oo 02

Prunes de Californie,. 21 lb. o.eo 2.74
Prunes Greengage, sirop

épais 2 ibs. 0.00 1.30
Rhubarbe Preserved, 2 lbs. 0.00 i.50
Cerises blanches doz. 0.00 2.25
Cerises noires doz. 0.00 140
Framboises doz. 0.00 2.:4o
Mûres do:. 0.00 2.4o
Gadelies rouges doit. o.oe 2.40

Conserve@ de poisson.
Très bonne demande.
Nous cotons:

Anchois à l'huile (suivant
format) do:. 1.60 4.50

Caviar I lb. do:. 3.60 3.75
Caviar 1I L do:. 7.00 7.2o
Crabes i lb. do:. 3.75 3.00
Crevettes en saumure, i lb. 0.oe î.60
Crevettes sans saumure, i Il 0.00 îUo
Finnan Haddies do:. 1.35 1.40
Harengs frais, importés.

doz. ;. 15 1.»

0.00 5.30
0.00 1.271
0.00 1.771
0. 12 0.1
0.971 1:00
0.971 1.00
0.00 1.35
0.131 0.15
0.13 0.17
0.10 o.16
0.00 2.25
0.11 o.li
0.11 0.12
o.î6 o.îZ
0.17 0.15
(manquent)
0.00 1.25
0.00 1.30
0.00 1.45
0.00 1.75
0.00 1.15
0.00 1:60

0.00 0.00
1.35 1-4-
4.00 4 .021
5.00 5.40

Haengs marinés, ImnP. 1.40
Harengs aux Tolq., imp." 1.35
Harengs kippered, imp. 1.4
Harengs canadiens kippered o.95
Harengs canadiens, sauce

tomates 0.95
Homards, bte plate, 1 Il 5.S75
Homards, bte plate, i Il. 3.05
Homards, bte hl., i lb. "5.40

Huitres (souid meat), 5 oz.
doz. o.oo

Huîtres (molid meat), 10oo.,
doz. 0.00

Huitres i lb. 0.00
Huitres 2 IL 0.00
Maquereau, tis 1 lb., la doz.

0.00 1.45
Morue No 2 IL (manque)
Morue grosse en quart Il tmanque)
Royans aux truffes et aux
achards bte ci.17 o.iS

Sardines can. i bte, cse 2.75 3.00
Sardines françaises, i btes 0.161 0.31
Sardines françaises, i btes 0.22 0.50
Sardines Norvège, i bte 7.50 11.00
Sardines Norvège, i bte 17.00 18.00
Sardines Royan à l'huile, 1 0.40 o.42
Sardines sans arétes 0.23 0.24
Saumon Labrador 100 is. o.00 .50
Saumon Cohoes, Fraser

River, i Ilb. 0.00 1.90
Saumon rouge:
Horse Shoe et Clover Leaf,

boite basse, i Il daz. 0.00 0.90
Horse Shoe et Clover Leaf,

boite plate, i Il doz. 0.00 2.90
Saumon rouge Sockeye

(Rivers' Inlet), bte hau-
te, 1 Il do:. (mnque)

Saumon rouge du printemps,
bte haute, i lb. doit 0.00 1.35

Saumon Humpback, i lb.
do:. 0.00 o.93

Truite des mers ioo lb.. 0.00 7.00
HARENGS DU LABRADOR

Quarts 5.25
Iquarts 3.00

FROMAGES IMPORTES
Bonne demande.
On cote le fromage de Gruyère:
Fromage entier de 2Q1 Ibo. ou de Bo

lbs., 28c à eoc la livre
En quantité moindre, 2&c la livre.
Le fromage de Roquefort se vend de

32c à 33c la lb. et le Limbourg, a4c la
livre.

On cote encore*
Gorgonzola IL 0. 25
Edam fi02

PRODUITS CHIMIQUES ET
DROGUES

Nous cotons:
Acide borique, bris de 336 Ib., Il 0.10
Alun, barils de 336 Ibm. 0 .oîl
Alun, barils de 112 Ibm. 0.02
Arcanson, Il 0.031 0.04§
Blanc de céruse, bris de 336 ibs. 0.55
Bois de campéche, pqt de iI l 0.031

io0 lb.. 0.65
Borax en cristaux, bris de 336

lbs. Il 0.05 ô.o6
Boules à mites 0.00 0.00
Camomille - 0.00 0.40
Campêche (Extrait de)'

boites de 12 lbo. 0.00 b.os
btes 24 Ibo.. pqt i Il o00 0o.81

Camphre, la livre 0.00 0.75
Carbonate d'ammoniaque,

bris 112 lbo., 4 lb.. o.13 b.26
Cire blanche Ilb. 0.40 0.45
Couperose, bris 370 lbm. 48 0.01 0.0
Crème de tartre lb oa
Gélatine rouge en feuilles oo
Gélatine blanche en feuilles « b3
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1.65
1.40
1.70
3.00

1.00
5 .8o
3.10
5.50

'.40

1.00
1.50
2.45
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Gélatine Knox en feuil., doz. 1.25 3.30
Gomme arabique Ilb. o.15 o.16
Houblon pressé, Ib. (manque)
Lessive commune doz. o.35
Lessive commune grosse 3.75
Paraffine pour cierges, lb. o.îo o.12
Plâtre à terre, sac zoo lbs., sac 0.70
Poudre insecticide lb. o.oo 0.50
Résine blanche " 0.031 0.05
Résine G., suiv. quant. " o.o2 o.o4
Salpêtre en cristaux, bris

112 lbs. Ib. 0.05 o.o6
Sel à Médecine o.o o.o2
Sel d'Epsom sac 224 lb., " o.ori o.o3
Soda à pâte, 1ra Ibs. o.oo 2.00

Soda à laver:
Sacs 224 lbs., ioo Ibs. 0.75 0.80
Soude caustique en mor. lb. o.oo o.oi
Soufre en bâtons, brîs 336

Ibo. Ib. o.o1 0.03
Soufre moulu sacs 112 lb. 1.65 1.70
Tourteaux de lin noulu, sac i.6o :.70
Vitriol, brîs 0.061 0.07
BOUGIES, CIERGES ET HUILES

DE SANCTUAIRE
Nous cotons:

B. Paraffine en vrac, boite de 4o Ibs.:
6 à la lb. Ib. o.oo 0.071

12 à la lb. " 0.00 0.10
B. Paraffine, 6 à la lb. o.o8 o.og
B. Paraffine, 12 à la lb. 0.081 o.ogM
B. Stéarique, 14 oz. 6 et 12 o.oo o. 121
B. Stéarique, 16 oz. 6 et8 0.14 0.15
Cierges approuvés, lb. 0.00 0.371
Huile de 8 jours, gallon 1.20 1.30

PLATS EN BOIS
Nous cotons:

Carrés de i lb., crate 0.09 0.45
Carrés de i lb., crate Soo 0.00 o.90
Carrés de 2 lbs., crate 500 o.oo i.o2
Carrés de 3 lbs., crate 0.00 0.571
Carrés de 5 ibs., cratie 0.00 0.721

CUVETTES EN BOIS
Nous cotons:

Cuvette No o, la doz. 1o.50
Cuvette No i, la doz. 9.00
Cuvette No 2, la doz. 7.50
Cuvette No 3, la doz. 6.50

BALAIS
Nous cotons:

A longs manches
Avec manches ordinaires

2 cordes
3 cordes
4 cordes,_
5 cordes

Le papier manille, 13 x
20c.

o.oo 2.65
La dos.

0.00 2.40
0.00 2.50
0.00 2.75
0.00 3.50

7, est coté

EPINGLES A LINGE
Epingles ordinaires:

Boites de 5 grosses, la bte
Epingles à ressort:

Boites de 2 grosses, la bte
PAPIER D'EMBALLAGE

Papier Manille en rouleaux
Papier brun en rouleaux
MECHES, BRULEURS ET VE

DE LAMPES
Nous cotons:

Mèches No 2
Mèches No 2
Mèches No o
Brûleurs No 2
Brûleurs No i
Brûleurs No o
Brûleurs. dessus verre (A)
Brûleurs, dessus verre (B)
Cheminées (climax) No 2
Cheminées (climax) No i
Cheminées (climax) No o
Cheminées (Bonanza) No 2

lb.
g,

las.
'g

~8

g'

g'
'i

u
'a
g'

Cheminées (Bonanza) No r
SAVON DE CASTII

Le savon de Marseille en s
$425 la caisse et de 9c à ioc
poids net, blanc ou marbré.

GRAISSE A ROUE
On cote:

Graisse Impérial, en lots de
grosse

Caisse de 4 doz.
Graisse au mica.

Boites de i lb. (par 3 doz.)
doz.

Boites de 3 lbs. (par doz.)
HUILE D'OLIV

Nous cotons:
Huile Loublon:

Pintes
Chopines
i chopines

L'huile d'olive B
cotée:
Qrts
Pts
i pts

arton et

HUILE DE CAST
Nous contns: G

o" 7 qualités régulières se sont vendues à
4LE 1 y2c moins cher que samedi dernier. Il
eau se vend n'y a pas eu d'amélioration dans la de-

laande des acheteurs étrangers et locauxla lvre, pour les grains grossiers et le marché a
été très calme. On a offert des lots en-

S tiers de No 2 de l'Ouest canadien et de
fourrage extra No i, pour livraison au
début de juin, à 4oY4c; fourrage No i,doz. 0.57à 39-c- NO 3 de l'Ouest canadien, 38Y4c

o.6o le boisseau rendu ici.
Le nmais blanc américain NO 3 en lots

de wagons est coté 65c le boisseau ex-
0.90 0.95 magasin.
doz. 2.25 Nous cotons:

Avoine C.W. No i Ext.Feed 0.00 0.42
Avoine C.W. NO 2 0.00 0.42
Avoine C.W. NO 3 0.00 0.41

0.00 2.25 Avoine Qué. et Ont. NO 2 manque
0.00 1 20 Avoine Qué. et Ont. No 3 0.00 0.36
0.00 0:6 Avoine Qué. et Ont. No 4 manque
Guestier est Sairasin(48lbs.) four 0.541 0.551

7.7 800 Blé-d'Inde jaune NO 3 o.65 o.667.75 8.00 (Blé-d'Inde nouveau.)
4.37 4.50 Orge moulée manque2.45 2.50Mché d Montréal
OR 

Farines

Bouteilles de i oz. 3.60 0.35
Bouteilles de 2 oz. 5.00 0.45
Bouteilles de 3 oz. 6.00 0.55
Bouteilles de 4 Oz. 7.25 0.65

HUILE DE FOIE DE MORUE
Nous cotons: $r.75 à $2.oo.
Bouteilles carrées de 16 onces, $3.75

la douzaine; chopines, $2.40 la doukaine;
I chopines, $1.75 la douzaine.

HUILE DE COTON
Nous cotons:
Au baril 0.95 1.10

HUILE DE RICIN PHARMACEU-
TIQUE

Nous cotons au quart, par livre, gis.
le gallon, $I.25, en estagnon, par livre,
9c à loc.

Nous coton
"Bleu Seal"
Blanche No
Blanche No
Jaune No I
Jaune No 2

VASELINE
s:

a

BALAIS

grosse 10.00
" 19.20
t 6.72
" 14.40

D'enfant, 2 cordes 0.00
D'enfant, i corde 0.00
Manches de faubert (mop), doz.

HUILE DE PETROLE

1.10
o.85
1.20

Nous cotons:
0.75 Pratt's Astral Oil gol.

Standard Acme le gai. o. 171
0.90 GRAINS ET FARINES

Marché de Chicago
o.03i Les prix du blé ont fléchi ces ours
0.03 derniers, surtout à cause des pluies
RRES abondantes tombées sur l'Ouest du

Kansas et certaines parties de l'Okla-
homa. Les pertes nettes étaient de îi6c
à iVAc. Pour le mais, le cours a faibli,

0.22 mais très peu ainsi que pour l'avoine.
0-15 En outre des pluies dans le Kansas, on
0.12 annonce que le temps est devenu plu-
0-05 vieux aussi dans la vallée de la Rivière
o.6 Rouge.
o.65 Nous cotons:
1.65 Marché de Montréal
1.00

Se c Grainsi
0.45
0.45
0.95

Les acheteurs étrangers ont rceherché
avec une certaine insistance le blé de
printemps du Manitoba ces jours-ci; les

Les prix de toutes les qualités se sont
bien maintenues depuis la semaine der-
nière. Il y a eu amélioration de la de-
mande des acheteurs étrangers et lo-
caux pour les farines de blé du prin-
temps et par suite le marché a été un
peu plus actif; les premières patentes
se sont vendues à $5.40, les deuxièmes à
$4.90 le baril, en sacs. La demande pour
la farine de blé d'hiver est peu impor-
tante; les ventes sont lentes à $5.25 pour
les patentes de choix, et de $4.75 à e4.85
pour les straight rollers, par baril, en
baril.

Issues de blé et avoine roulée
Le son est coté à $17 la tonne, sacs

compris. Les shorts sont cotés à $19,
middlings à $22 la tonne, sacs compris.
La demande continue à être soutenue
en ce qui concerne les acheteurs améri-
cains. Pour les moulées, la demande est
calme; moulées pur grain, $30 à $32;
moulées mélangées, $26 à ý28 la tonne.
Marché soutenu pour l'avoine roulée, à
$4.33 le baril, en baril, et à $2.05 le sac.
Farine de mais, marché calme à $3.75 le
baril, en baril, et à $r.85 le sac.

Nous cotons:
Patentes du printemps:

Royal Household 2
Five Roses a
Glenora a
Harvest Queen 2

Fortes à Boulanger:
Bakers Special 2
Manitoba S. B. 2
Keetob 2
Montcalm 2

Patentes d'Hiver:
Straight rollers 2
ùlurona (à pâtisserie) 2

A do 2
Farine de blé-d'Inde blanc

boulangers, 2 sacs
Fat ine de blé-d'Inde pour e

2 sacs
Farine d'avoine:

Avoine roulée, sac de 90 lbs.
Avoine roulée, baril

Issues de blé:
Son Man., au char, tonne
Gru Man.,'au char, tonne
Middlings d'Ontario, au

sacs
sacs
sacs
sacs

sacs
sacs
sacs
sacs

sacs
sacs
sacs
pour

ngrais

char,

5.40
5.40
4.90
4.90

4.70
4.70
4.70
4.70

5.00
5.80

5.30

4.40

4.50

2.32
4.90

18.00
21.00
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tonne 27.00 28.00
Moulée pure, au char 32.oo 34.oo
Moulée mélangée, au char 30.00 31.00

FOIN PRESSE ET FOURRAGE
Marché de Montréal

Nous cotons comme suit,
Foin pressé No I
Foin pressé No a extra
Foin pressé No 2 bon
Foin pressé No 3
Foin mélangé de trèfle

Marché anglais
BEURRE

au char:
13.00 14.00
11.50 32.00
10.00 110
9.00 10.00

10.00 1:.00

MM. Mills et Sparrow nous écrivent
de Londres à la date du 23 mai 1913:

Les affaires continuent à être calmes,
mais il y a un ton assez ferme pour tou-
tes les bonnes qualités et les prix ne
semblent pas devoir baisser. Le temps
est très froid pour la saison, ce qui re-
tarde beaucoup la fabrication. Nous es-
timons aujourd'hui que l'approvisionne-
ment de beurre anglais et irlandais est
de is à 20 p.c. au-dessous de ce qu'il
était à la même date l'an dernier.

Australien. - Il y a peu d'affaires;
tous les paquets de beurre de choix se
vendent dès leur arrivée, surtout les
beurres salés qui sont relativement ra-
res. Les stocks disponibles ne sont pas
considérables et se composent surtout
de beurres de qualité secondaire, qui à
cette époque de l'année sont très diffici-
les à vendre.

Néo-Zélandais. - Les beurres qui
étaient à bord du vapeur "Ruahine" sont
arrivés en bon état; ils se sont vendus à
de bons prix relativement aux autres.

Arrivages des colonies: 275 boites par
le vapeur "Mongolia"; 8,4oo boites par
le "Ruahine".

Sibérien. - Les prix sont un epu plus
fermes, et en raison des congés en Rus-
sue et en Sibérie, les quantités qui arri-
vent maintenant sont faibles; les prix
sont un peu plus élevés que la semaine
dernière.

Français. - On pousse beaucoup la
vente de ce genre de beurre mais en ce
moment sa qualité n'est pas très bonne.
Les prix, sans aucun doute, vont baisser
un peu.

Nous cotons:
Danois, haut choix 113/O à 115/o
Sibérien, haut choix 100/o à 102/o
Sibérien, choix 94/O à 98/o
Sibérien, bon 86/o à 92/o
Français, haut choix îî6/o à 120/o
Français, bon au choix xo6/o à îio/o
Irlandais, salé 110/0 à 112/O
Irlandais, sans sel 112/0 à 114/o
Victorian, haut choix,

salé îo6/o à io8/o
Victorian, choix, salé 98/o à 102/0
Victorian, bon, salé 92/o à 96/o
Victorian. haut choix.

sans sel 104/o à 108/o à 1To/o
Victorian, choix, sans sel 98/o à 102/0
Nouvelles Galles du Sud,

haut choix, salé 104/0 à 106/o
Nouvelles Galles du Sud,

choix. salé 96/o à iroo/o
Nouvelles Galles du Sud,

bon, salé 92/0 à 94/O
Nouvelles Galles du Sud,

saut choix, sans
sel 1o4/o à 1o6/o à 1o8/o

Nouvelles Galles du Sud,
choix. sans sel 96/o à 102/0

Queensland, haut choix,
salé 104/0 à îo6/o

Queensland, choix, salé 98/o à ro2/o

26%

Prix
"r/

Queensland, bon, salé 92/o à 96/o
Queensland, haut choix,

sans sel 3o4/o à io6/o
Queensland, choix, sans sel 96/o à oo/o
Queensland, bon, sans sel 92/o à 94/0
Néo-Zélandais, haut choix,

salé 112/O à 114/O
Néo-Zélandais, choix, salé 1o6/o à io8/o
Néo-Zélandais, haut choix,

sans sel 112/0 à 114/0
Argentine, haut choix, salé 102/0 à xo6/o
Argentine, haut choix, sans

sel 104/O à ro6/o

LES FROMAGERS DE QUEBEC

Résultats de la vente de beurre, au
Board of Trade, faite par M. Aug. Tru-
del, gérant de la Société Coopérative
Agiicole des Fromagers de Québec, le
25 mai 1913:
Quant. Qual. Acheteur Prix
428 No i choix Swift Canadian 263Y
381 No 2 Hodgson Bros. 2634
1 Pasteurisé Jas. Dalrymple

& Sons
Fromage

Quant. Qual. Acheteur
178 Lovell & Christmas

FROMAGE.

Marché de Montréal
Haut choix, de l'Ouest

courant 11C à
Haut choix, de l'Ouest

octobre r234c à
Haut choix, de l'Ouest

septembre 13c à
Prix vendants aux épiciers

Fromage fort, blanc, à la meule
au morceau

Fromage de Gruyère 27c à
Fromage Oka

Marché anglais

FROMAGE
MM. Mills et Sparrow nous écrivent

de Londres à la date du 23 mai 1913:
Le marché est en général très ferme

et les stocks accumulés récemment se
sont bien liquidés.

Canadien. - La nouvelle saison est
maintenant ouverte et il y a d'assez bon-
nes offres. Les qualités se sont bien
améliorées pendant la semaine et au-
jourd'hui les cotes c. i. f. sont 58/- à
59/-.

Néo-Zélandais. - La baisse de i/-
par quintal pour le coloré, la semaine
dernière, et la hausse d'égale importan-
ce pour le prix du blanc ont eu pour
effet d'attirer l'attention sur le coloré;
les stocks se sont bien liquidés et le
marché est en de bien meilleures condi-
tions. Cette semaine on rapporte une
hausse d'au moins 1/- par quintal pour
le coloré, mais le blanc est moins cher.
On ne pense que le fromage soit bon
marché cet été.

Nous cotons: q
Canadien, haut choix, blanc 62/o à 64/o
Canadien, choix, blanc 59/o à 61/o
Canadien, haut choix, coloré 6r/o à 62/o
Canadien, choix, coloré 58/o à 60/0
Néo-Zéalndais, blanc 59/o à 60/o
Néo-Zélandais, coloré 56/o à 57/0

OEUFS

Les oeufs sont plus rares à la campa-
gne et les prix d'achats montent.

Marché de Montréa

Noî i3c
Noa soc
Strictement frais, choisis 26c
Strictement frais, en boîtes en car-

tons d'une douzaine, la doz., par
caisse de 3o douzaines 28c

Marché de Montrala
BEURRE

Haut choix, de crêmerie, frais,
solide 28c

Choix, de crêmerie, frais, blocs
d'une livre 28ffc

Seconds, de crèmerie, solide 26C
Seconds, de crémerie, blocs d'une

livre 26%c
Beurre de ferme 23c à 24C
Beurre de ferme en rouleaux 23c à 24C

PEAUX VERTES

Très bonne denande.
Boeuf inspecté
Veau
Mouton, chaque
Agneau

LEGUMES

12e Céleri, la doux.
Betteraves, le sac

ît2«e Carottes, la poche
Oignons Egyptiens, crate

134c Navets, le sac
panais, la poche
Patates, le sac de go lbs.

17C Persil, la doz.c
8 N 0.20 es4a Poireaux, la
28C Raifort, la lb.
23c Salade de Montréal, doz.

Haricots verts, panier
Haricots jaunes, panier

0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.25
douz.
0.40
0.00
0.35
0.35

13.50
19.00
1.15
0.20

1.00
1.25
1.25
2.50
3.50
1.00
0.90
0.30

0.45
0.50
0.40
0.40

FRUITS VERTS

Bananes, régime
Jumbo
Citrons Messine (300c)
Oranges Valence No 420
Russette
Spy
Ben-Davis

2.00 2.50
0.00 2.75

0.00 4.00
0.00 5.25
0.00 4.60
0.00 5.50
3.50 4.00

PRIX DES BALAIS DE LA CIE P.

CLICHE LTEE, BEAUCE JCT., QUSL

Dos.
Balais Royal, 6 cordes $5.50

" Beauce, 5 cordes 4.75
" Roseau, 5 cordes 4.50
" Cliche, 5 cordes 4.25
" Blériot, 4 cordes 3.75
" Chaudière, 5 cordes 3.60

Econome, 5 cordes 3.45
" Magic, 3 cordes 3.00
" Bon marché, 4 cordes 2.70

Spécial, 3 cordes 2.30
" Spécial, 3 broches 4.50

Dix cents par douzaine sera chargé
ou déduit pour chaque corde addition-
nelle ou moins, selon le cas. Fret
payé par 6 douzaines. Escompte spécial
par 25 douzaines ou plus. Une comman-
de d'essai vous convaincra de nos bas
prix si l'on tient compte de la qualité
de la marchandise.
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LES personnes qui achètent le Ciment "Canada" chez vous sont de celles
dont la clientèle pour les autres articles est aussi des plus précieuses.

Le fermier qui se sert du béton pour lem; améliorations sur sea ferme, est à n'en
pas douter, un homme éclairé, progressif et prospère. Sa clientèle est pré-
cieuse. De tels fermiers savent que

]LE CIMENT CANAIDA
est le meilleur ciment à employer dans les travaux de ferme. En tenant le
Ciment "Canada",voua pouvez attirer la clientèle de cette clamse très désirable.
Non seulement ces personnes achèteront leur ciment de vous, nmais aussi
beaucoup d'autres articles de nécessité journalière.

Canada Cemei*'Company Limited
T reNTux desIEG ventesRà.

MONTREAL, BReaux, WINIEG CeLtesY.

Commandez au bureau le plus proche de chez vous.
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XETROPOLITAN Assurances
Lifo Aauranos Coli LE PLACEMENT DES FONDS DES DN

COMPAGNIES D'ASSURANCE- 1IIû Rl
::of Now-York :-VIE .

1. PAROI ffles mont amusia..eg(Gsmpmg.o à Fonde SocWa>Lspas oltru Qua eus ceux de n'importa quafl
Les rêt colatéaux ompgnie.&an ,................. 7ss.4J leIW F. ARCE ses paisse munt plus Ublum

poUus els Vigueur au si d6- compagnie.nipreqel
oembre los................ Quand42 sl s'gtduegadFop- 3 ARCE U aaaurtlee mont sundjm.

Quan ils s'gi d'unemh grnd copa QUE ree&àLa gniraltédeceutat«
mis aus Canada dam Polk gnie, il est préférable d'avoir des locaux 4. PARCE ~t e tomrenu ,,..dm apour ......... 3,U93qui n'est pas'tlse peut être louée.et Qusne dleJ. ont une gitan.Iu a déposé eutre lait utliée de succéq pour les annéesuadu ouveremet la compagnie a en plus de ses avanta- futures.
cas& oe de s,.mcis- ges ordinaires ceux que donnent le pres- 5. PARCE Par-dessus tout, 0110 est ellemiscandiesescusie-QUE compagnie Canaienne-

........ ... tige et la plus grande commodité qu'on t e captaux res.
peut avoir grâce à un édifice pour bu- Québec pour le bEudl».desil ya pls dU5 LMW canmdius asutres reaux-cýhefs permanents. notres.

das a KRWOITM-C'est, pour une jeune compagnie, siège $@obi a?*. Pl@« dpama
_______________________~~* commettre une erreur que de placer de M NRAN l'argent dans la construction d'un édifi- - _________________

-- ~~~~~~~ce à prix élevé, pour y installer ses bu- _____________________W ESTERN reaux-chefs. A ce propos, Zartman dit:
.&8SU'R NCIB CO. "Les compagnies qui avaient d'autres

INCORPORES an 1@41 éléments faibles dans la direction de
AClW. »delà de W,179.55 leurs affaires se sont ruinées en s'impo-
Dsunau Picps: TORON? O, 0ai, sant le lourd fardeau d'un somptueux
ne&. Oo. à,. Coi. Préuident. bureau-chef et en nombre de cas ces

W. R. Brnocz, Vice-PrWsdent, magnifiques édifices loin d'augmentere **
W.. & eia Oérint.O4'Eral. la puissance des compagnies, sont corn-LI E P O

elC. OT2 Secrétaire me les pierres tombales de compagnies **
*ueumle<eEmsda:agonisantes". L N O
el MR ST.PISRR. Le taux de l'intérêt gagné a été très G L )z

Romi. hîzczxrn . Gérant peu satisfaisant; il y a de bonnes rai-
sans pour cela. On n'a as permis aux

ý(JNSURANCE O ANcompagnies de placer d'importantesTHE FEDERAL LIFE sommes dans les transactions immobi-
ASSURANCE Col. lières. Par suite, la maoiédes pro-

BIIPRU 'FFIRESI' Hî*i2 AN priétés immobilières des compagnies se sucusal as Canada, Dartan chef à NontialCHIFRE AFFIE$T 112 compose des édificies pour bureaux et de DISSTSURS
sUiPLPU BÊALtà $0, g ce qui a ét cusen privant par jg- air Alexandre Laaoste.M. Chevlier, PAr..WUU&A5SeuEANC au Vieux=RUE%.Z0 ment un homme qui a une hypothèque h&imn liacherom, Uecr., T. 1. Drummond. Uer.

C. oh4 Québec.EY du droit de racheter une propriété im- .Gardnler ThomseI. Gérant.
M.atdslQuEmobilière hypothéquée. Il n'est donc J.W. Binals, Audstat-Gérant.

guère raisonnable de condamner les
Ta6~.mo:lai.553placements en valeurs immobilières sur

cette base. Si les compagnies avaient pu e rvynt uCnd
ESDRÀRT & EVÀNC ~placer autant d'argent qu'elles le dési- LsPéon sd WESIN ART & EVAN raient dans les transactions immobiliè- Aaurane rendde .parme@

res, l'état de leurs affaires se serait bien CAPITAL AUTORISE 0600,000
5< amélioré, comme on a pu le voir pour

Coffer Àsum e les compagnies françaises. De plus, les Aeb.n ds Paru dma P 61eisaba,
peu, Vie, Accident, Camriolage. compagnies ont pu éprouver des pertes acquc'tunpaeetms

Bisd lcs uooieen raison d'hypothèques qu'en raison Pare: ees nplcmntsn
esaponsabilité dies Fnctionnaire. du ue ntefocsin les 'a Parce que c'est avec la plus petite

vaient pas la faculté d'éteindre. Ces per- prime, la plus grosse rente;
tes auraient été mises au compte des Farce que c'est la seuleoopgl

Agents principaux pour: transactions immobilières au lieu de l'ê- à '"Fonds Social" faisnt une apédkui-
Th S" s d mi & lîd"ma las Ci. tre au compte des hypothèques. Une te du Fonde de Pension.*

autr rason u pu d'lévtiondu aux Total de l'actif du Fonda de Pension
d'Einoug.d'intérêt, c'est l'habitude qu'ont certai- suement: 5305,i26.01.

An"~ hgjm C&e nes compagnies de ne s'imposer qu'un BuBru à mon&", 8I
de new-York. très faible loyer pour l'espace qu'elles Chambre 22,occupent dans l'édifice où sont les bu- Edlffoe "La Patrie"l

-reaux-chefs, ce qui fait que le rende- sra hf
1M: EN IFI of s th@ WOOI)S ment de leurs placements en affaires ut.Ch,

immobilières parait être faible. 85, rue Daihoueli
Mais il faut reconnaître que les affai- quEUEO.MONTREAL res -immobilières réclament une très
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grande attenition et que les pertes pro- UePlc asl
Uion lutual Life Insuranc venant de dépréciation sont fortesau-UePlcdnsa

de aru i. Le taux d'intérêt net gagné est par C fN 'U
C*pflyt bî Us111 suite bien au-dessous du taux brut. Dans CA A D A L IFIEAA

une localité qui prospère et se dévelop- Devient une source de revenu.
FRED. E. RICHARDS, pe, il est hors de doute que l'on peut

Pr&Wient. réaliser de grands profits au moyen de POUlc me. 35,401 Restant glu
-placements sur les valeurs immobilières; Age damission 35.

Valeur acceptée de Garanties Ca- mais des placements de ce genre con- Vie 20 versemests Date, 31 avril 1884
nadiennes. détenues par le Gouver- duisent à faire beaucoup de spéculation Total des primes payées .53,140.
nement Ftédéral pour la protection et les lois restrictives actuelles semblent Profits payés en esècesn
des Porteurs de Police, $1,206,576. justes, uatl périoedEn effleurant le sujet de la législation paiement des primes. $ 729.10

Toutes les polices émises avec l'on peut dire qu'il semble que de plus Profits payés en espèces
Dividendes Annuels sur paiement en plus la tendance s'affirme aux Etats- Profits...............ede la prime annuelle de deuxième Unis et au Canada à restreindre la îl Prftaaé en espèces. ... 980

année.berté du placement. Peut-être ces lois,
Ouverture exceptionnelle pour comme la loi Robertson au Texas, qui -$3,140at 0 1,07 1.00

Agents dans la Province de Québec tend à forcer les compagnies à placer Coùt exact jusqu'en 1910 - - 2,009.00
et l'Est d'Ontario. S'adresser à -une certaine partie de leurs fonds en Remarquez que depuis 1005, sans avoir

WALTR LJOSPHIGérnt, certains districts, sont-elles les plus à eu à payer d'autres primes, la police a
WALTE ru t J SE PH, GéntR L J crPendant A ce sujet, M. R. L Cox dit: donné un revenu progressif.

iiire___________________.,_Pndan l'année 1911, des mesures ont CANADA LIFE ASSURANCE 00
- été introdûites dans quatre Etats pour Bra hf - TRNO n

limiter les placements des compagnies Bra hf TNNO n
COMPGNIEd'assurance étrangères géographique-
COMPAGNIE ~~ment, suivant les prescriptions de la loi - ___________________

MONTREAL CANADA Robertson du Texas. Quand la loi Ro- ce <ompa mi.iNsuam«
D'AURANCE èoNimi L'INCENDIE bertson a été appliquée au Texas en IT LL DU C M RE

50di enO1IS 1907, 23, c'est-à-dire presque toutes les ContrHL e DU COI'dlrlR
T6lépho» aRl Moin:usi1 grandes compagnies étrangères faisant CoI oednti 885Ino00.00

Actif!......................... s"7»5.95 des affaires d'assurance en cet Etat Ael.eD13PT AU G@,o@e.*eURdseve.......... $193.071. abandonnèrent les affaires. Cette loi eu cofrmt ave lanuel toif deAutres Valeur@ .rne eQée,8FoadVl hp 9P"708ve.... 20.68 exige 75 p.c. des réserves mises de côté msuacs eQée, am~1uard . Cb.ysa. 5
S213.75B.19 pour faire face aux obligations envers Bue-Cf:I r.Oear.8liaah

surplus pour les assuds .......... 44f.126.76 les porteurs de polices du Texas soient
sureau - Chef splacés en diverses valeur locales spéci-

Ne Ruelit-Jacques, fiées. Le but avoué de la loi était de for- Assurez vos Olsa Ioeo6ditemest dan
Fod.Paé,MONTREAL cer les compagnies étrangères à faire La .r v y nc

Ford.P*969 Gérant Provincial des placements de capitaux au Texas. La P e o nc
<A suivre) Capital $500,000.00

Aussi -Accidents, Maladies, Vol, Ga-
rantie de Fidelité, Garantie de eputrata.

SUN U B f Q& ,0 1Responsabilité Patronale.
&ctlf................ $ 49,6os,616.49 L'ASSURANCE MONT-ROYAL ASSURANCE D'AUTOMOBILES
&5uY5UCes en vigueur.... 182,732-420-00 (compagie ladé"uentt (Incendie) Bureau Chef

Berlvez au Bureau Principsl, Montréal, Uuveauxe 74 tUt 1!el f 0110 Oueestjaqes eura
pour vous procurer la brochure intitulée coin St-Prançols-avier. 11ONTRiCAI 60reSJcue, * ln 6

"Propèreet rogrssiv." o1LPsa PolGE?,. Président. Tel. Main 16268
«« ~ ~ ~ ~ ~ ~ J Prsèee rgesv. CLEMEzwT. Ir. Gér.nt-GI-frs

F'IRE INSURANCE COMPANY

EDIFICE ROYAL, 2 PLACE D'ARMES, - MONTREAL.
Dép8t au Gouvernement du Canada. Licenciée Pour toutes les Provinces. Garantie des Assumes $507,359.01.

Agents demandés pour les district. non représentés.

.Président : Hon. C. Z. DUBORD. Directeur et Secrétaire : TEQDORB MEUNIER.L Gérant:H W. THOMSON-
Inspecteurs : B. A. CHARLZBOI8, Botte Postale 208, Moutréal, Qué. GAVIN BROWNB, Ir., Si rue Yonge,
Toronto, Ont. R. T. BROWN, Regina, Sask.
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Dans toua lês pays. peur reusekuemuitê de
mandes le a"i del'le omIsuvqui sers en voyé

àASO BmAulOU, a34 rue Université,
&agle de la rue Ott-Catherine, Usdilice de la
$anque desmMarchands.

NEW VICTORIA IIOTEL
B. YONTAINX, PROPRIETAIRE

Quzuse
VluEtai dem commiowvoyageurs.

Plan Amëricain. Taux, à partir de $2.50.J

JOSEPH FORTIER
rab.oiant.pspeiler

Atelier de Rélra, RoUtre Typo.
Ilrmpie. le e Ourge. l'abri.

cauo de ivre deComptabilité.
Formules et fournitures de Bureau.

2 10 rue Notre-Dame Ouest,
(Angle de la rue Bt-Pierre) UOura*L.

PAIN ]POUR OXUDAUZ est le "Cetteme
$*or fwkM6 d a hd brovets. Mer-

obuml» d md" ren os peut rappe.
*er comm valsur et auopopularité.
cil tou shafu nsou osrs

Le R. MONTBRIANL>
*Arehiteete et Meaureur,

380 ft0 B&AR" Montréal

RIO. &ONT. NAV. 00.
"DE NIAGARA A ILA MIERIS

Excursions de Vacne
Quand vouss fers, "os Projets de 'Voyage pou.

dent oes vacancos cetto année, n'oubliez pas
unaucursiou à bord d un doueo, maniflqu.e

tuionls OÙ Tous jouirez du Confort d'un batl
do premior Ordre

Excul'slons à Niagara Folle. los miloe lies, Q0é.
bot historique et hasuperbe Rivière Sg*a.

Hôétals maumlqu.meat situés, gérés par lje
.omPagnl, à M-ur Bar et Tdusc
Poir .u>nim nés armuisetgenis "O,Ma vit

s'adr#u, à

H. FosTrER OHAFFIE,
.GERANT DES PASSAGERS.

.OLIVIER,
AGENT DES BILLETS EN VILLE,

MONTUEAÎ.

AeS clients apprécient un Pa.
quet blen envelopé Cuet ausi
vrai pour le citadn qui rapporte
les marchandises chez lui, que
Pour le fermier quilae met M
fond deosa charrette.

Renseignements
Commerciaux

Dissolutions de sociétés
Montréal-Hutchison & Sticht, C. A.

Hutchison continue, machinistes, etc.;
Regcnt Knittin gMilîs, successeurs Re-
gent Kni tting Mlis Ltd.; Shapiro & Ro-
senstcin, manufacture de broderies.

Québec-La Compagnie de Biscuits
de Québec (Enreg.), enregistré de nou-
veau sous une autre raison sociale, ma-
nufacture de biscuits, etc.; Thibaudeau
F-rères & Cie, enregistré de nouveau,
nouveautés en gros, etc.

Montréal-Langlois & Frère, quin-
caillerie; Premier Ladies' Ware.

Montréal-American Hotel Specialty
Co., J. A. Frantz et R. W. McNeil con-
tinuant sous la même raison sociale;
Dominion Bakery, Alter jacobs conti-
nuant sous la même raison sociale;, In-
ternational Hotel Register Co., J. J.
Frantz et R. W. McNeil continuant sous
la même raison sociale; Premier Ladies'
Ware, B. Bishinsky continuant sous la
même raison sociale; United Wooden-
ware Co., M. Goldberg continuant sous
la même raison sociale.

Fonds vendus
Joliette - Martel, Nazaire, à Albert

Forge t, boulanger.
Montréal-Mlle 0. Grisé, actif vendu,

modes- Outremont Plumbing Co.
Verdun-Aubertin, Ovila, actif vendu,

plâtrier.
Montréal-Kirvan Doigt Ltd ., fabri-

cants de chaussures; Sourrisou
nouveautés; Miller, L., vê tments aýn-
dry, J. O., épicerie; Laebldjdi1. hô-
tel.

Québec-Girard, L J., actif vendu,
agent.

Valleyfield-Azar, A. et aI., nouveau-
tés.

Montréal-Colonial Fluid Beef and
Specialty Co., actif vendu.

St-jean-Camille Charest & Cie à F.
Boucher, hôtel.

Nouvelle -raison sociale
Montréal - Duncan Fraser devient

Duncan Fraser Co., décorations d'inté-
rieurs.

Cessions
Mon tréal-Desaulniers, D. L., à St-

Amour, quincaillerie; Katz, joseph, plu-
mes d'autruche, etc.

Hébertville - Copolovitch & Finkle-
stein à V. Lamarre, M. G.

Montréal-Gauthier, Jos., entrepre-
neur; Rolland's Furniture Co.; Royer,
Lorenzo.

Montréal - Bernstein, Louis, négo-
cian t; Gauthier, jean, entrepreneur;
Royer, Lorenzo, épicerie; Turmel, A.,
modes; Verdon, Camille, Jr., quincaille-
rie.

En difficultés
Montréal-Doré, E. E., demande de

cession, commission; Gauthier, jean,
demande de cession, entrepreneurs;
Royer, Lorenzo, demande de cession,
ipicerie; Mme A. Turmel. demande de
cession, modes; Camille Verdon, Jr., de-
mande de cession, quincaillerie.

Rawdon - Poirier, Jos., demande de
cession, boulanger, etc.

Champlain-Sauvageau, Emile, offre
compromis, nouveautés.

Montréal - Berman, Samuel, offre

GbL. GOUTI IL I GE
UxetCtbl, et Cspat-aooé

GONTHIER & MIDGLEY
,103 EUEM ST-FES-XAVlE

TéléphoIse Adressetlgrpqu
Main 2701415e GomIhWq"

LIVRES POUR LES8 DISTRIBUTIONS
DE PRIX 1918

Noua avons l'honneur d'annoncer
que noua venons de recevoir un Nouvel
Assortiment de Uvres pour la Distribution
des Prix. Cette dernière importation
offre un ensemble complet d'ouvragea
capable de répondre aux besoins de toutes
lea conditions de l'Enfance et de la jeu-
nesse Chrétienne. Nos séries mont de tout
formats, depuis l'in-i8 jusqu'au grand in-8,
et mont toutes revêtues de la haute approba-
tion des communautés ecclésiastiques.

La Comzpagmi J. B. Roundi IR FiL
53, Rue 51-Salpice Melostréi.L

Maison Fondée ce 1870

AUGUSTE COUILLARD
ImPOltATEUI Dn

Ferronerie et 3 uiaoaliarle Terreà à

Spécialité s Poiles de toutesl aortes
eau «8S v ue et-Paul

Toutes 18 Ot 94 Bt-Amablo, MONTEUCAJ

La minou a peu de ComUio.vorffeurm 0
fait bénéficer ses clients decette éesaMue. At
ten tien toute spéciale aux: eommawies par la
malle. Messieurs les marchands de la eampaauseront toujours servis au plus epi d.

P. A. GA GNO0N
Comptable Licencié

(Chaftered Aec.umtat)
Ohsmbsoule.3IS SI?

ai; n - Québes
XPlace 'Armes, MONTRZAZ.

Télépihone Bell Maisau~î

Arthur W. Wilka. Alexander suraett

WILKS & BURNETT

Règlement d'affmires de PalDites
601 RAtisse Banque du Harha-nda

Tmm en umt u0à
Lé Marchands 849 MONTin IL

PUENEVOST &OOPI EDRD

Comptshlos,
Liquidaturs,

Auditeurs.
3~cIltà : Rlglesents de dfrmWds

à"lt M0 Edile nomu Trast
~.L U. ~* 107&TJAQU
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A.LBx. DBSMÂHUTIUâ.
C.pmble. Audieu

SIPÉCIAUTIÉ s - UuoeqdaUe de FalUlee
Oompe u -1elu.

54, 00, RUE NOTRE-DAME EST
MONTREAL.

TEL. BELL, MAIN iSiq

BIECUNGSR & BRZÂNGRIR
Notabres, Comptables et Commissaires

TRUST & LOAN BUILDIG.
ne 50 r» e m-jeemuee, MOTRAL

Argent àPréter à4, à et6 %

CARANO, TERROUX & CIE
BANQUIER@ ET COURTIER@

48 mue Notre-Dame O~uest
M01NTRIRAL

compromis; St. Lawrence Hardware
Co., offre compromis.

Montréal-Clément, J. H. & Co. Ltd.,
mise en liquidation accordée, chapeaux
en gros, assemblée de créanciers et d'ac-
tionnaires le io courant; Household
WVashing Co. Ltd., actif à vendre le 13

courant; Stephenson, J. & Co., actif à
vendre le 9 courant.

Sherbrooke-Chas. Lefebvre, compro-
mis, épicerie.

Décès

Montréal-Riepert, J. F., soieries en
gros.

Québec - King Bros. Ltd., Charles
King, président, décédé, bois de char-
pente et mines.

Montréal- - Coddack, J os., mari. de
fourrures.

Montmagny-Bélanger, A., fonderie.
St-Chrysostôme-J. P. Brown, miantf.

de beurre.

Nouveaux établissements

Coaticook-G. Agelos & Co., manuf.
Cookshire-Cromwell & Mc Rae, bois

de charpente, etc.; Gauthier & Co., mar-
chands; Robt. Westgate & Son, bois de
charpente.

Cowansville-General Agencies Box
78 ,agents de manufactures.

Eastman-Bissonnette & Frère, épice-
rie et boulangerie.

Montréal-Atlas Billiard Hall; Bureau
Scientifique Français; Dominion Corni-
ce & Roofing Co.; Elephant Brand Tea,
Coffee & Cocoa; Forum Auto Tire Re-
pair Sbop; Golden New York Artist 0.
Beaudry, pianos, etc.; Gray & Smith,
entrepreneurs; Idéal Box Lunch Co.;
Imprimerie St-Louis; Industrial Engin-
eering Machinery Co. Ltd.; La Compa-
gnie julien-Lambert, quincaillerie etc.;
N. Landry & Co., manuf. de tabacs, etc.
Les Frères Milette; "Le Fer au Feu"
quincaillerie, etc.; Marchand Frères,
électriciens, etc.; Montreal Valet &
Wardrobe Repair Co.; Pellerin & Frère,

épicerie; Plerjoulos & Andriopulos, bil-
lards; J. E. l'ilon, quincaillerie; A. Ro-
chon t Enreg.>, nettoyeurs Vacuum, etc.;
Miss A. St-Martini & Co., modes; Silver-
zone Chienical Lo.; Stephen Dairy Cu.;
Standard Tea & Coffee Store; Trudeau
& lante, fruits, etc.; Unik Co.; Union
IP'ol, biillardls. e tc.; Upltown Vulcanizing
& Tire Repair Co.; Victor Shoe Repair-
ing Co.; W\olilk & Co., marchands; S.
Zittrer & Sons, importateurs d'articles
<le fantaisie (le l'anis.

Sherh)rookc-l)tonean Co., marchands;
G. A. Légaré & Co.. bouchers.

Montréal-Canadian Filmi Co. Ltd.;
Alf. Côté & l'ils, plâtriers; Fashion Fit
Clothing Store; Frenette & Frenette,
briquetiers; Guardian lnvestinent Coir-
poration Ltd.; M. Haar & B. Tatiner,
i orrtires cii gros et en détail; josephi
Herzog & Co., épiciers; Le Cluin des
Voyageurs de Commerce Ltd.; Nash,

[,. .-icir. peintres, etc., New-
\'oik Syrup ou; zone Water, mianuf.;
Peoples Loan & lnvestmient Co.; I>har-
niacie Fortin; Siniard & Gaudreau,
constructeurs; Ilaie Electric Garage;
Universal Transmission Ltd.; \V. A.
Robert & Co., bouchers, etc.; La Biîan-
derie de Québcc, blanchisserie,

Shiawiniganî Falls->ufresne & Nor-
mnand. quincaillerie.

Slîawinigani-R. Trépanier & Co., M.
G.

Mon tréal-Aiîericaii Hotel Specialty
Co.; Acmne Ligliting Co.; Arcand & lier-
nard, tailleurs; Btitsh Ainerîcan P>apier
fiox Co.; lirocktoui Slioe Co. Ltd.; Len-
tral Notre Daine Street Syndicate; Jos.
Dansereau, épicerie; Dominion Tra'. e-
lurs Hotel (>uîde, Hotte & Donadîcu,
tailleurs; Leblanc & Patenaude, agent.s

.d'immeubles, etc.; Sokolyk Bros., épi-
ciers et boucliers; Stephens Trust Co.
Ltd.

Curateurs

Black Lake - Itedard & Bélanger à
Lafontaine & 1-rere, épicerie.

Montréal - Bilodeau & Chalifour à
Steplienison, J. & L.ie, épicerie.

Rawdon - thartrand & Turgeoiî à
Iluiîer, Jos>., boulangerie.

Liquidateur

Montréal-A. E. M. Hope à House-
liold Wa.;hing Co. Ltd.

Montréal-J. A. Larue et V. Lamarre
à Lanadian l'ariîî l'roduce Co. Ltd.; P.
J. Valentine à Dominion French L)yeing
,Fur Co. Ltd,

Warwick-N. J. Kirouac et P. J. Va-
lentine à Warwick Clothing Co. Ltd.

Abandon des affaires

Bedford-Galipeau, Léon, hôtel.

Changements d'adresses

St-P)ie-Mlle M. Beauregard prochai-
nemlent à St-Damase, modes; St-Pierre,

., prochainement à St-Hyacinthe,
p)ei nture s.

Rock Island-(*rown Mfg. Co. Ltd.
s'est transportée à Sherbrooke, manuf.
de pantalons, etc.

ACTES INSCRITS AU BUREAU
D'ENREGISTREMENT A TROIS-
RIVIERES, DURANT LA SEMAI-
NE TERMINEE LE 31 MAI

Ventes

Shîawiniganî 1ails-octave H-oude à
Josepli Girenmier; Ltîdger Hammel à Adol-
p>lie L-amy.

Grand'M ère- Louis Lavergne à Pierre
J.ulîeîî; Edouard Boisvert à Mo!se J.
F-erron; Syndicat Laîîîy a' Arthur Lo-
ranger.

Trois-Rivières - Heniri Dubé à Dol-
plus Dogua)y; J. F. Boulais et alias à Jo-
sué (jélinas.

Baie Shawinigain-Max. Dessurault à
Josephu Lajoie; Cie Industrielle St-Bo-
niface à Phi. Gélinas et E. Gerbeau.

Yainachiclîe-Cléoplîas Guillemette à
Jus. Guillemette; Honorat Bourassa à
Jos. Guillemette.

Ste-Margtierite-Zéplîir (>lusigmant à
Filles de jésus.

St-Sévére-Antoine Gélitias à Maxime
M atlîeau.

St- Barnab--Donat Gèlinas à Eugètnv
Matheau.

Contrats de mariage

Trois-Rivières - Louis B. Brunelle à
Régina Lamothe; Enîile L. Smith à
1)11e Jeanne F. lieauchenxiin; Lazare La-
pointe à Clara Blouin.

Shawinigan Falls-Edmnond Chaînail-
lard à Jenmy \eîllette; Rodolphe Trépa-
nier à Victorine Lefebvre; Eugène Vil-
leneuve à Adèle Thibault.

Ste-Flore-Edouard Boisvert à Victo-
ria Houde.

Bail

Trois-Rivières - Delicas Dussaul. à
Hector Caînirand.

Obligations

Grand'Mère-Elisée Morin à Benja-
min Paquet; A. Chamberland à J. C. H.
kicard; Thomas Bellemare à Vve Her-
cule Bellerive.

Shawinigan Falls-Aug. Desaulniers à
joseph Plante; Emile Bellemare à Zoti-
que Filion.

>'t-iiarnabé-Ephrem Grenier à Maxi-
nie Malteau.

Trois- Rivières- Danie C. B. Trottier
à Nap. Levasseur.

Transports

Shawinigan Falls-Alexandre khéault
à F. X. Champagne; Thomas Desco-
teaux à Antoine Doucet; Octave Guay
à Vve Prime Pelletier; Ph. Rhéault à
Modeste Lamontagne.

jugements

J. L. Durand vs Herman Brouillet,
Trois-Rivières, $43.36; Cie Manufactu-
rière St-Elie vs joseph Gélinas, St-Bu-
niface, $5o.oo; David Ricard vs Arthur
Bellemare, Grand'Mére, $42.23; Adélard
Marchand vs Ephrem Matton, St-Tite,
$21,oo; Ernest ýauthier vs Geo. Lepa-
ge, Jonquières, $66-49.
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BÂNUB DBMONTRBÂL

PiUa araés. ................... 81691l"'000
Blés. S.d. 1 MONTREAL

IWOSu de. Dfrems.-JA Très Hon. 4rd Satheom»aloi Mettat
Royal, G.C.M.O., 0.C.V.O. Primient Honoraire.R L. AJu". Prident;
H. V.bieredlbVice.Prislt ;E .Genbsas i mMooad
ames Bos, lion. RobertenMackay, Sir Thomas 8ShbuI* M. C.
V..; Davld Worrice, C IL. Hosmer, A. Baumgarten, C. ILOrdnH.E

Drummond, D. Forbes Angles.
H. V. Mereditb Oru-érA; . Maculder, lup. Chef et Surlut.
des ucusles tL. ween7  grun des -.uc. de la Coomible Anlaise;
A.1> Dalbwlt.Surint. osScdot is PrvnSd'Ontaroi P.J. Cock.

bures, Sortait. des suce, deola Province de luébe; 3. P. Wlulow, attit.
des Succ.-du Nord-Ouest. D>. R. Clarke, jurnat des Sue. dum Provinces
Martimes etde Terre-Neuv.

Succursales su Camgada-Dano toutes les principaleités et villesdes
C vinces suivantes: Ontario, Québec, Nouveau-ruaMswk, ltdu Primce-.

Cuard, Nouvelle-Uau.., Provinces du Nord-Ouest, Colombie Anglaise.
Succursallss «. dehors du Caade. - Oraude-Eretage, iLondrest.

Angleterre, 47 >Ebredueedle Street E.C.-Slr Prederip WllllUs.Taylor,
gérant.

Jgiais-UnIs, New-York-R . .Hebdem W. A.Eog.J. T. Moluex, àgts

Mexique. Mexique, D. P.

LA BANQUE NATIONALE
FONDE EN 1860.

CaPhal SI,000,000
Réserve 1,400,000

Notre service de billetil circulaires pour les voyageur. Tma
vellers Cheques "l a donné Satisfaction à toua nos clents; nou
invitons le public à se prévaloir des avantages que mous offros

Notre bureau de Paria,
zluU ODUx

14 RUE AUBER,
est très propice aux voyageurs canadiens qui visitent lEurope*

Nous effectuons les virements de fonda, les collections,les paie
menta, les crédits commerciaux en Europe. aux Bte-Unis
et au Cansada, aux plu bas taux.

LA BANQUE MOLSON
INCORPOR9lm EN 5

Burealu Principal, XKONTEBAL.
CAPITAL PAYÉ
FONDS DE RESERVE

84.700.000
4.100im0

JAMES ELUIOT CémntOé@mm
SUCCURSALE lANaii La PRoviNqE DE OUEDEC 8

Arthabasba Rue Salute-aerlne Rickmomd
Bedford Avenues du Parc Roberval
Cowansvllle et Georges-umile sanrel
Chicoutimi Maisonneuve- salut-Céeiir
Drummondvllle Market aud Barbeur- Saiute-lvl Station
Fraserville et Rivière Côte des Neiges- saint-Ours, Qui.

du L4oup Station côte St-Pal Sainte-Thérlse de
Knowlion Boulevard St-Laurent Elainville
lacuine Lochs Saint-Heuri- victorlavi île
Niominal-lue St- Pierreville ville St-Plem

Jacques QU"be Waterloo
~ *Ue,~l~ ,. ~ Berlin, Ont
es "»M$" do toutleaDoile.

Agences à Londres, Paris, Berlin et dans toutes les principales villesdu
monde. U9mission de Llettres de Crédit pour le sommerc et lettres
circulaires pour voyageurs.

NOVA SOOTIA STEEL & GOAL 00.
LoiIID

MANUFACruRIERS

ACIER en BARRUS MARCHAND, MACHINERIE à
ROUES, TRANSMISSIONS en ACIER COMPRIME
POLI, TOLES D'ACIER jusqu'à 4Spcs de large,RAILS
en l'Tl' de 12,1z8,28S et 40 lbo à la verg ECLISSES,
ESIEUX DE CHARS DE CHEMINS DE FER.

GROSSES PIEGES DE FORCE UNE SPEGIALITE,
Mises de Fer, Wabana, Terrneuve.-Mlnà

Hauts Fourneaux, Fours à Réverbère à Sydney Mines,
N. Et.-LrAioirs, Forges et Ateliers de Finissage. àNew Glasgow, N. E3.

Bureau Principal : NEW 01r,41GOW, N9. le.

LA BANQUE PROVINCIALE DU CANADA
Uigll Oebd 7 4. PU». ranme, MemIil, Oa.

Ceuaid'd~seg,, Président: Ml.H.ULPORT8, de LapoeMarin & Ci.saaltour Crédit Foncier Franc-CanadIen
Vies-Président: m. W. Y. CAR&=., de lamain ets gros Carotte

M.G. N. EOWOITX vies.Péidn Caaimgai *lway Ce.,,
M.ALPERONSU RACINE3, de la maincs A asise Cie, marchands ex

Mo. esnral & I J.O. uEAucEENII propriétaire de la librii
I ute iés.- TANORiiiUmSvIYEW. 'iot-im jW.; X..

1OeiiLT;*$ ; -j. ICHfOQumTAssstIsetu;AE

0=zePrimlent: Hosterable ab, ALU. ILAC05TU.Ex-ium
lu lsta dou Cnààld DoeraInc UZ' N.t CHURAILIU.

Dloee. 4%at C(dM oie w'-Uit

10 imees.hs delta l« Pr.viamsd& Qubeý stade, N.usri sàwlkk
But h= , à MIg.j, . taw47lls: New.TerkE Boston,

Angletrre, F A ll emage, Autriche. Itlie.

QUEDEC STEAMBRI[P 00., LIMczru.
UCUE DU 1)T.LAIEnT, Mutra mm pe de la Cell de Gasyé, à

Gaspé, Yma-l al o6. SmosdCaoeeeue ii.
88. "CAmAPJIDIA*. sgs'o 04NS8. avec les accommodations les plus
modernes pou# passagers partir de Nonal jeudile a? juln à 4 bis
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Drock & Co., s rue des CommissaIes, I<Umtréel, Quebec Strem.blp Co..
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ai des Lettres de Crédit Circulaires pour les Voyageurs, payablesI
dans toutes les partie* du monde ouvre des crédits commerciaux -achèteI
des traites suar les pays étrangers; vend des chèques et fait des paements
ténèrpbhqu sur les prinscipales villes du monde.

La publicité bien faite est loyale et
honnête, documentée et railionnée, direc-

te et -vivante.
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Finances
REVUE DE LA SEMAINE

Calendrier financier.

Mardi, io juin. - -Assemblée annuelle: Toronto Stock
Mercredi, ii juin. - Assemblées annuelles: Can. Con-

verters Co.; Montreal Water & Power Co.
* Lundi, 16 juin. - Dividendes trimestriels payables:

Actions. - Belding Paul Corticelli, priv.; Montreal Trust
Co.; Montreal Cottons, priv.; North. Ohio Tract. & L. Co.;
Montreal Loan & Mtge. Co.; Tooke Bros., priv.

Les obligations de la Dominion Canners Co.

M. Garnet P. Grant, président de la Dominion Bond Co.
a placé à Londres toute l'émission de $i,ooo,ooo d'obligations
à 6 pour cent sur première hypothèque, émission faite par la
Dominion Canners Co. pour agrandir et améliorer ses usines
au coût d'environ $i,5oo,ooo. Ces obligations avaient été
achetées par la Dominion Bond Co., Ltd. Les bénéfices de
la Dominion Canners, l'an dernier, se sont élevés à plus d'un
demi-million de dollars; cette somme représente plus de qua-
tre fdis le montant requis pour l'intérêt sur les obligations
non libérées, y compris l'émission actuelle d'un million de
dollars.

La situation à Montréal et à New-York.

Par suite de la baisse ininterrompue du cours du Paci-
fique Canadien, baisse ayant pour cause principale la forte
liquidation de ce stock sur les marchés européens, nos valeurs
locales ont beaucoup perdu de terrain ces jours derniers. Le
marché semblait plus démoralisé que jamais depuis nombre
d'années; cette faiblesse a été remarquable surtout lundi.
C'est ainsi que le Pacifique Canadien a perdu à 213Y environ
io 2 points depuis vendredi dernier; le Power à 206 perdait
1o1 points; le Richelieu à ior, 5%; le Brazilian à 136, 4; le
Detroit à 68, 3; le Textile à 77-4, 3Y; le Dominion Steel à
43W, 2X.

Le Laurentide perdit 8 points à 2oo; le Winnipeg Rail-
way, 5 à 195; Macdonald, 52 à 46/;. Porto Rico, 5 à 6o;
Tuckett, 5 à 45; Hillcrest, 7 à 40; Scotia, 2 à 76; Ottawa
Power, Canada Cement et Panish River, environ i point.

Parmi les hors-liste, le Tramway Power perdit 4 points
' 051/2; le Brick, 5 à 52!/2; le Wayagamack, z à 26. Les au-
tres valeurs ont été en général calmes, mais faibles. La si-
tuation étrangère continue à exercer une influence prédomi-
nante sur les fluctuations de notre Bourse.

A New-York, les baissiers ont eu également beau jeu.
Le Pacifique Canadien a perdu 13 points en' peu de temps;
depuis huit.jours son cours a faibli de 23 points. L'Union
Pacifie a perdu 4 11, le Reading 3, l'Amalgamated, 2'/2; les
autres valeurs en vue, de I à 2 points.

Plus de 30 stocks sont descendus au niveau le plus bas
qit'on ait enregistré cette année.

Nouvelles émissions.

Les actionnaires de la National Drug and Chemical Com-
pany of Canada, Ltd., ont autorisé, mardi dernier, à une as-
semblée générale spéciale l'émission de $2,ooo,ooo de stock
additionnel, sous forme de o200,oo actions, premier privilège.
à 6 pour cent d'une valeur au pair dç .£ chacune, ce qui rce

présente $973,333, et de o,ooo actions privilégiées à 7 pour
cent, d'une valeur au pair <le $oo chacune. L'émission d'ac-
tions privilégiées à 7 pour cent sera offerte d'ici à quelque
temps sur le marché canadien.

A la Montreal Light, Heat and Power Co.

Mercredi matin, à une assemblée spéciale qui eut lieu im-
médiatement après l'assemblée annuelle de la "Montreal
Light, Heat and Power", les actionnaires ont ratifié la déci-
sion prise le 21 avril par les directeurs d'augmenter le capital
de la compagnie de $17,ooo,ooo à $22,ooo,ooo.

L'assemblée générale fut pIrésidée par M. H.-S. Holt et
plusieurs des directeurs étaient présents ainsi qu'un grand
nombre d'actionnaires. Après l'adoption du rapport finan-
cier, le président annonça que l'intention du conseil d'admi-
nistration était d'émettre immédiatement $1,700,ooo de nou-
veau stock autorisé. Cette émission sera offerte au pair aux
actionnaires.

En outre de $1,700,000, un montant additionnel <le $ioo,ooo
sera distribué aussi parmi les employés de la compagnie à
des conditions qui seront établies plus tard.

Entre autres travaux à l'état de projet, la compagnie se
propose de construire une nouvelle usine auxiliaire à vapeur
d'une capacité de 25,ooo chevaux-vapeur. Durant l'année, la
compagnie a aussi conclu un contrat avec la "Cedar Rapids"
pour 6o,ooo h. p. qu'elle ne doit cependant prendre qu'au fur
et à mesure qu'elle en aura besoin.

Comme la compagnie a suffisamment <le fonds en mains
pour le commencement de ses travaux, le premier versement
sur la nouvelle émission de $1,700,ooo ne sera payable qu'en
novembre. L'ancien bureau de direction a été réélu au coin-
plet.

*
* *

La Compagnie de la Baie d'Hudson annonce un dividende
de 30 pour cent, plus un boni de îo pour ceiit, ce qui donne
.un total de 50 pour cent pour les 12 derniers mois.

*
* *

Les expéditions des Charbonnages Hillcrest pendant le
mois de mai se sont élevées au total de 26,700 tonnes: En
mai, l'an dernier, le total des expéditions n'était que de 14.500
tonnes; il y a donc eu augmentation d'environ 84 pour cent.

*
* *

La violente baisse du Pacifique à New-York a eu sa ré-
percussion sur le marché de Berlin, mardi dernier, la grande
majorité des valeurs allemandes a perdu de 3 à 5 poinLs. A
Londres, le marché a repris rapidement une cettaine fermeté.

*
* *

D'après une dépêche de Ste-Catharine, Ont., il y aura
une forte récolte de poires, prunes,. raisins et pêches, cette
saison.

Toutes les variétés de poires et de prunes promettent
d'être très abondantes, les arbres étant couverts de fruits
bien formés.

La récolte des pêches précoces Crawford et St-Jean sera
probablement faible, mais comme de nombreux arbres porte-
ront des fruits pour la première fois, Cette année, il he de-
vrait pas y avoir de déficit de ces variétés.

Les raisins promettent d'être abondants. Les fleurs sont
très serrées.

N
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Actions Ordinaires et .Ictiom. Priviiéeiées ICapital payé I Réserve I

...QE M.ta .............................. $15.975,220 $16,000,00
Stuque de Québec......... ................... ..... 250,0 ,2,00
BNmque de la Nouvelle-Scosse........................' * - 3,998,460 7,497,412
4nque de Toronto .............. . .......... ,4,5 ,4,
huque MoIaou.................... ****:.......... 4-7S,000 4,700,00
Sinque Nationale ............................ 2,000100000 ,

aNiqne deu Marchand@ du Canada .............. 6,.047,159 5,400.000
"aque Provinciale.......................... iooo 0,0
Banque Union du Canada............................ 4,952»190 3,076.095
Eýapque Canadienjne du Commerce .......... ... ........ 15,000.000 12,500,000
Banque Royale du Canada............ ..... ........... 1,66,>6 8,607, 166

Sgu lochelaga.... ..... .... .................... 2t8853340 2,650,0.0

oanque d'Ottawa...................3,500,000 4,000,000
Banque Impériale du Cau1da .................... 6,000,000 6,0oo,oo<L
flanque Internationale du Canada ...... ................ 1,30,439.............
Ii<miIIS Du FE* 

Dibeture&Çanadian Paiclfie E.ailway (Ordinaires) ................. [80,ooo,ooo 146.283,497
pu1uth 8.8 & A. Railway (Ordinairea) ................. 1,00,000............

.do * do, do (Préfére-tiellea) ........ ....... 0,ooo,oo............
Ktinu. St. Paul & fao Railway (Ordinaires> .... ......... 30,832,000 ..............

'do. do do (Préférentie1lem) ..... 0,416,000 ..............
~ AMWAYS ELE6?WIQUts
çtroftTUnited Railway................. ............ 12,500,000 21,887,00
ulluth'àiperior Traction............................. 3#50090o0 2,500.00

t!alif mx Blectric Railway .............................. 1,o400tC00 6o0,oo
Bavant Xlectric E.ailway (Ordinaires................... 7,500,00-3...... ........

Sdo do .do (Préférentielles) ..... .......... 510001000 ............
Miinoia Traction (Ordinaire) .......... ................ 9,564,000 .............

1do do (Préférentielles) .......... ......... 3,ooo,6o 24,957,813
bKexican LIgh & Power (Ordinaires) .................... 13-585,000............

do do , do 'Préférentielles) ................ ,400,000.............
"Intreal mtret Rallway) .................... ........ I10,00C,000 4,420,000

F rto Rico R.ailway ............................. ... 3,0oo,ooo 2,941,500
Qebec Railway, Light & Power ....................... 900,500 8,654.400
t.John Railway..................... ........ LOcco0 ...........

Bralilin ..................................... ... . oooo 60000 "CM
uloledo Railway & Liht.................. 13,257,000
T'oronto Rala.iiit*.8,ooo,o0o 3b992,326
OXri.City Railway & igt(Ordinie&........ 9,000,000 ............. *do do do (Préférentielles) ...... 2.825,000 0008oo
Iwin City RapId Transit (Ordinaires)..........20,100,000 19,503,

do do do (Préférentielles)................ 3,000,000 ..............
'Winnîpeff Electric Street Railway..............6,ooo,ooo 5,578,000

:qanadiau Car &.P onndry (Ordifaires) ........ 3,500.000.......
* do do do (Préférentiele*) ....... ooo0,ooo 395009000

iCanada Cernent (Odnie................13,500s000
* do do (Préférentielles) ....................... 10,5oo,ooo S.oco#0oo

<Candiaonvrtea.......................1,733,500 474,000
Dominion Steel Co.................35,000,000 ..............

Dominion Tetl C.<riaes... ........ ...... 50cS....5,oo ...... ....
do do (Préfrentielles)........... .. 1,859,030 3,040,275

take cf the Woods Milling Co. (Ordinaires)............. 21100,000 .............
do do do (Préférentielles> ..... ,sooooo 1 ,ooo,ooo

tLontreal Cottona Ltd (Ordinaire.)................ 3,000,000 500,000
* do do do (Préférentielles) ........... ........... ..............

r;ova Scotia Steel & Coal (Ordinaires) ... . ..... 6.ooo,ooo,....... ....
do do do (Péfrntielles)................ I,030,000 6,00o,0o0

Ogilirie Plour Milis Co. (Orme.).............2,500,000...
do do do (Préférentielles)..... ............ 32,000,000 457.263Paumant, Liie r..............., i5,6.............

do do (Préférentielles) ..................... 1,075,000 2,000,000
DIVERS
Bal Teolephone C......... ....... 12,500,000 3,649.000
liackay ompanies (Odnie)...................501000..........

do do (Préférentielles)....... ... ......... 50,ooo,oo........
liontreal Lght, Heat &Power....................17,00o,ooo 1o, 107,0oo

Ottawa Light,HReat & Power Co ......... ....... ....... 1,511,500 730,000
Richelieu & Ontario Navigation Coa...... .... .. ........ 3,132,000 1,123,573
ýShawInigan Water & Power Coa.............. ......... ,0,0 ,0.0

Crown .ee ...................................... 1 .919957 ..........
i .iteruglibnal COi! -Mllng (Ôr4inareul............500,000 ..............

de 4o 4o Prfvull.................î.o.....

pai d, cton iTaux du dir.- Dernière cote
51.0.s Acinier Dividend «

$100.00 10% a6oj ex.D. 22
900.00 11% 1244 ....
100.00 14% 26 26o
100.00 81% 210 '34,
100.00 Il> 196 196
100.00 8634 13

100.00 8% 143 1
50.00 10% 210. ;
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Arrosez le verger
La Société pomologique de

Québec vient de publier une cir-
culaire pour attirer l'attention
des propriétaires d'arbres fruitiers
sur l'importance de continuer la
destruction des chenilles.

On sait les ravages qu'elles ont
causés l'an dernier et il est à crain-
dre qu'elles n'en causent davan-
tage encore si l'on ne prend pas le
moyen de les détruire.

Le moyen est facile. Ceux qui
,n'ont que quelques arbres les dé-
truiront facilement en enlevant et
brûlant les oeufs qu'on trouve
enroulés autour des branches sous
forme de jonc résineux. C'est un
travail aisé et très effectif Quant
aux propriétaires de vergers plus
censidérables, l'arrosage est plus
pratique. On connaît la solution
efficace: vert de Paris ou arséniate
de plomb, ou encore bouillie bor-
delaise avec addition d'une demi-
livre de vert de Patis pour 40 gal-
lons d'eau.

On arrose avant et après la flo-
raison et un peu plus tard.

L'arrosage bien fait détruit sû-
rement la chenille, conserve l'ar-
bre et vous assure un fruit exempt
de piqûres.

Ne risquez pas de compromettre
votre récolte, arrosez le verger.

Cette nouvelle a paru ré-
cemment dans un des quo-
tidiens de Montréal.

Elle indique dans quelle situ-
ation vont se trouver bientôt les
agriculteurs et pépiniéristes. Cela
se traduira par une forte demande
pour les solutions telles que l'arsé-
niate neutre de plomb C. P. et le
Vert de Paris C. P. Profitez de la si-
tuation et créez-vous un commerce
profitable dans les Insecticides.

L'arséniate neutre C. P. de plomb est
d'un emploi absolument sûr, c'est-à-dire qu'il
ne peut brûler les feuilles ni roussir les fruité,
parce que tout l'acide arsénique est complé.
tement combiné avec le plomb. Cet arséniate
adhérera aux feuilles malgré de fortes
pluies et en raison de cela il est d'un usage
très économique.

Le vert de Paris C. P. a une réputation
établie, dans toutes les régions du pays,
comme le plus efficace et le plus sûr de tous
les verts de Paris sur le marché.

THE CANADA PAINT CO
___ LIMITED

PAINT-VARN1SH & DRY COLOP MAKELRS-LINSEED OIL CRU3HERS
rArMDIFS &OF MECS emONLTREAL-TOPONTO &f
WINNIPEG-OXIDE MINES- RED *MLL-QUEBEC

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ ULE PRIX COURANT"

LE PRIX COURANT, Vendredi, 6 Juin 1913. lo



LE PRIX COURANT, Vendredi, 6 juin 1913.Vo.XV-N2.

(;laces Epasses
VERRE A VITRES,

VERRE CATIIEDRALE
uni et gravé,

0 6 VERRE BRUT
Manu.
facturiers

de

MIRROIR89
VITRES .' 4

PLOMBEES,

VITRES ORNE-
MENTEES,

GLACES BISEAIJTEES,
DESSUS DE MEIJBLES,etc.

Trel. Dell, EST 430 et 3751

COIN PERREADIT & STE -AQATH Et

(cast)

rmé,

etc.

Au
ne

IREGI

Plus de 200 Stylbm.

La mneilleur, qualité

o.TNE CHAPINESTEPHENS C
UNION VACTORY

PINE MEADOW, CONN., K. U. A.
SWMm HDWE. CO.. LTD. Asti.. MONTREAl, CANADA.

COURROIES
WlAPLÉ-LEAF

Copie d'un Témoignage de

rc

DOMINION
!fcehlul: 51 Net

Tôles Galvanji

"Queen 's il
Le tre u gnre dMà"

Jamnais 6ga0e comme q"a

A. C. LESLIE -& CO., LiI

MONTREAL

il Importateurs de Ill

Feutre et Papier
Toitures Goudronnes (Roohgn) prét. & j>r set 3 pità
Papers de Conatruction. Feutre à Douber t £Tapant
Produit. du Goudron. Papier à Tapisser et à Imprimer

.. .Papier d&Emballage lum et vaille.
Fabricants du Feutre Goudronné

"BLACK DIAMOND"

Alex. McArthur,& Co., Liinited
82 RUE MCGILL, MONTREÂL

Manufacture de Feutre pour Toitures: Rue du Havre et 1.0gaaMouhu papier. Joliette. Que.

LES MOUCHES A PATATES
vont se mettre à l'oeuvre

A4ýRROSOIRL
A air Comprimé

AUTOMATIQUE
L'Arrosoir à a.l lscmsd.qi y ait

Envoyez..ous urne carte ; nos prix mpédiaux peur
les ,.archaudas voue intdr.ea.ouot.

CA VERS BROS.
MasUfactureça

GALT - - Ontario.

L' SCABEAU'

HERCULES'
te vendeur le plus populaire sur le

marché.
Ir. &. liuqla%, DwRCM,

MONKON.Ont Aucun autre n'est aussi fort. U est
MONTON On. 1~I~ pourvu des attaches "1Fautless" ce qui

je ne me. servirai plus d'autres cour- lempêche de s'ouvrir ou de se fermer I
ies car je me sera des.vôtres depuislosuns'ner.Aoumtrid.

suetemsret elles me donnent lt< 'nsr.Aslmn iieitèe aisaton. 4Satisfaction garantie. i

Demandez le catalogue illustré D.1'

BELTINO 00., LTD. ___

mlae Ouest. - lontréa The Stratford Euufadtuon Cf., UmitL. Strtddmt
Agece àto&.o& MRSt

I~R ECIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ -LE PRIX COURANTO

ead"!

Ray

------------ ----
Vol. XLVI -- NO' 23.

»00%



LE PRIX COURANT, Vendredi, 6 Juin 1913.

MONTREAL PAINT AND GLASS
COMP'AN' LIMITED

Nous prenons plaisir à annoncer au
commerce en général que la Montreal
Paint and Glass Company, Limited,
vient d'acquérir l'actif total et le com-
merce jusqu'ici tenu par M. C. A. Shar-
pe, pour faire en plus grand l'exploita-
tion du commerce des peintures et de la
verrerie.

Tout comme l'ancienne, la nouvelle
maison tiendra un stock complet de tou-
tes sortes de verres pour les fins de
construction, et assure une prompte li-
vraison des commandes qu'on voudra
bien lui confier.

Elle fournira aussi des miroirs, des-

, - M.- F. BAYLIS
Gérant de la nouvelle organisation Mon-

treal Paint and Glus Company Ltd.
sus de tables, vitres de portes biseau-
tées et de fantaisie et des vitres -pour
vitrines.

En outre des différentes lignes de
verrerie sus-mentionnées, la Montreal
Paint and Glass Company Limited tien-
dra un assortiment complet de peintu-
res, vernis et accessoires pour peintres,
et elle charge de nombreux agents pour
la distribution des fameux finis de l'In-
ternational Varnish Company et les
produits-de la Pinchin, Johnson Com-
pany. '1 i 1

La surintendance de la nouvelle com-

pagnie est confiée à M. F. Baylis, un
homme dont l'expérience est bien re-
connue. En effet, M. llaylis a été durant
plusieurs années gérant pour la maison
Pilkingtoi Brothers Limited, de cette
ville.

Nul doute que la nouvelle compagnie
obtiendra tout le succès qu'elle est en
droit d'attendre les développements
qu'elle a entrepris, grâce au bon servi-
ce qu'elle ne manquera pas de donner
à la clientèle qui lui est d'ores et déjà
assurée de par les relations de ses di-
recteurs.

LA VENTE DE LA PEINTURE
PENDANT LA PERIODE DE

VILLEGIATURE

Tandis que la saison de l'activité, en
ce ce qui conc.erne la vente de la pein-
ture, n'est pas encore terminée, tant
s'en faut, nous approchons de la pério-
de de l'année où l'on s'enfuit vers les
villégiatures d'été à la campagne. Ceci
va réduire jusqu'à un certain point le
nombre des gens qui emploieront de la
peinture pour décorer, embellir leurs
demeures. Néanmoins, il n'y a pas de
raison pour que l'exode en été réduise
le montant de la'vente de peinture; il
devrait, au contraire, déterminer une
augmentation de ce montant.

La résidence d'été est en général de
construction rustique; c'est- l'intermé-
diaire entre le moderne bungalow et la
de meure sur le flanc d'une colline de
l'homme des cavernes primitif.

Des planches grossières vont d'un
mur à l'autre, un effort très hasardé
pour donner l'illusion d'une vérandah,
un drapeau au haut de la maison et vous
avez là la maison d'été typique. Celta
convient généralement au citadin qui ne
sent réellement qu'il est en vacances
que s'il est en contact le plus possible
avec la nature et qu'il n'a plus le con-
fort de la maison qu'il habite à la ville
et dont il ne saurait se priver, pendant
le reste de l'année. S'il n'a pas à faire
un mille à pied pour trouver de l'eau
fraîche et ne dort pas sous un toit que
la pluie trtaverse comme un tamis,
l'homme qui a été élevé à la ville croit
qu'on le triche.

Pourtant il y a une autre question
sur laquelle la personne en villégiature
insiste beaucoup: elle veut de la beauté
naturelle et des environs pittoresques.

La localité ne peut jamais être trop ro-
mantique - ni tlop propre à lui donner
des rhumatismes - à son gré. Il veut
qu'elle soit "sauvage, rude et enjolivée
par une impression de beauté parfaite",
pour employer le style des circulaires
le chemins de fer. Il veut pouvoir s'as-

seoir sous un arbre et fumert tout en
contemplant les plus belles scènes de
la nature.

Et il n'y a aucun doute que la petite
maison rachitique dans laquelle il dort
et prend ses repas, avec ses planches
sales et délabrées, son apparence géné-
rale d'utilité prosaique et laide fait ta-
che dans le paysage. Si elle était frai-
chement peinte, d'une beau vert par ex-
eniple, elle serait moitié moins laide et
elle cadrerait atvec el paysage - c'est
là le point.

Aucune personne en villégiature ayant
un légitime orgueil pour la maison qu'il
habite, ne devrait supporter qu'elle ne
soit pas peinte. Les miracles qu'on peut
opérer avec quelques pots de peinture
et un pinceau sont stupéfiants. Une ca-
bane grossièrement construite, toute
vermoulue, devient une petite demeure
pittoresque qui fait penser aux délices
de la vie simple. Et il n'en coûtera que
quelques dollars.

C'est pourquoi le qincaillier et le mar-
chand de peinture ne devraient pas
éprouver de difficultés à persuader aux
clients qui s'en vont pendant un cërtain
temps en été demeurer dans leurs rési-
dences de villégiature qu'un approvi-
sionnement de peinture est un placement
nécessaire. Il y a des quantités de rai-
sons pour lesquelles chacune de ces
personnes devrait en acheter.

Ce n'est pourtant pas de la peinture
seulement que ces gens-là ont besoin.
Habiter dans une maison d'été, c'est se
rapprocher beaucoup de la vie primitive
et qui villégiature a besoin d'être muni
de tout ce qui lui est nécessaire. Il a
constamment besoin d'outils. Une scie
et une hache lui seront sans cesse né-
cessaires pour couper le bois pour le
fourneau de cuisine. Quelque chose au-
.ra besoin d'ètre réparé. Le toit laisse
passer la pluie ou les marches se pour-
rissent. On aura sans cesse besoin d'un
marteau, de clous, d'un tournevis, d'une
scie, d'un ciseau à froid et d'une dou-
zaine d'autres outils.

(A suivre) 1:

Ferronnerie, Quincaillerie, Peinture
Matériaux de Construction, Etc.
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Etabit votre commerce ou le d6truk.- Vous ne pouvez pas rester stationnaire- ~I *vous allez de l'avant ou vous reculez.-,Là nmarche du Temps" est le plus grand indicateur dans le commerce de la peinture.
lpeinture que vous vendez n'est pas bien préparée, au moyen de propres matériaux, "lamarche du temps' révélera ce fait. Si le soleil fait passer sa couleur-si le vent la fait erevaa*

ser- si le temps choud et sec la fait blanchir, "la marche du temps" vous imposera une
pénalité et vous perdrez de la clientèle-le, clients ne reviendront pas.

Mais si vous vendez de la s

Peinture Martin-Senour
Pure au IOO%.

"La Marche du Temps" vous aidera. Elle montrera à votre client
1: la qualité spitndide de la peinture que vous vendez, et vos clients parleront

de vous à leurs amis et de votre peinture qui dure longtemps.

~~j:jI=SENUltFaites travailler'pour vous "LA MARCHE DU TEMPS" -procurez-vous
~- PA i e'I l'Agence des peintures MARTIN - SENOURs et VOS affairOes s'méloreront

avec "la marche du temps".

The Martin-Senour Cons Llmited
Les Pionniers de S'industrie des Peintures Pures.

MONTREAL. TORONTO. CHICAGO.

Vous devriez insister pour avoir ce
vernis a plancher.

Le fameux "Liquid Granite" de Berry Brothers est l'étalon depuis
- des générations. Il résiste bien à toutes les plus rudes épreuves de

durée et de détérioration.
Il a un bon aspect, une bonne durabilité et est le produit d'une

ANI Eexpérience de 55 ans. Ce n'est.pas tant le montant que vous payez que
ce qu on vous vend qui détermine la valeur d'un vernis.

Le "Liquid Granite"' est un vernis d'une ai remarquableï suplesse et
élasticité que, bien que le bois recouvert de ce vernis puisse se bossuer à la suite d'un coup,
le vernis Cédera sans craquer et ai on le lave à l 'eau savonneuse il n'en sera pas affecté.
Si vous achetez le "Liquid Granite" de Berry Brothers, vous SAVEZ que vous avez un pro.
duit de qualité--pourquoi faire des essai avec quelque chose qu'on PRÉTEND être aussi bon ?

1858 BERRY BROTHERSD&%Q 1913
Les plus grands manufacturiers de vernis du monde entier.

WALKER VILLE, le ONTARIO

EN ECCRIVANT AUX ANNONCEURS. CITEZ "LE PR*k COURANTr

VOI. XLVI - 140 23.
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(FWoIvnnerie) Marché de Montré»&

LA SITUATION.

Chez tous les marchands de gros ôn
se déclare très affairé. Les collections
sont meilleures de jour en jour. L'im-
portation des verres à vitre est relative-
ment lente cette année, à cause de la
grève en- Europe qui a fait beaucoup de
tort. Dans les prix on ne remarque pas
de changements. Le ton du marché res-
te ferme. Les livraisons à la campagne
se font mieux depuis la deenière huitai-
ne et le chiffre de ces livraisons est
considérable. Les paysans ont fini leurs
semailles et s'occupent de construction
et de réparations. La rareté de l'argent
en iille a- retardé un certain notribre
d'entreorises.

Nous cotons: 1'1
PLOMBERIE

Tuyau de plomb

Les prix sont de 7.50 moliS 1o% Pouf
tuyaux en plomb et de g.M'epour t<iwyaux
de plo'tfàb donp'sition moins 16%.
Tuyitd iffr*ol en font êt aeceil-

soirée

Les &scoffptes sar les prix de la liste
sciât: tuyauix l4gers, "%; tuyaux moyens
et extra-forts, 65%, et acc ioires légers,
moyens et eýt1àfifls, 76To

l'uxu en. fWr

cotons, prix de la liste:
zoo Pieds 6.00
zoo pieds 6.00
zoo pieds 8.5o
ioo pieds ii.5o
1oo pieds 17.00
ib6 pieds 23.00
i66ipledfS 27.50
M, 'pieds'3.0
rëbé plëds 50

3 zoo, pieds 76.50
à zoo pieds iog.oo

zoo pieds 9..o

Tuyaux galvanisés

Nous fui prix de liste:
Y4 zoo pieds 6.00

h6 zoo pieds 6.oo
6 zoo pieds 8.5o
*6 oo pieds zz.So

i oo pieds 17.00
1 4 zoo pieds 23.00
1* z2 oo pieds 27.50
2 zoo pieds 37.00
2!/à zoo pieds 58.5o
3 zoo pieds 76.50
35la loo- pieds 92.00
4 zoo piedsziog.oo

Les escomptes sont les suivants:
Tuyaux noirs: i pouce et il pouce, 63

D.c.; i Pouce, 69 p.c.; i à 4 Pouces, 721
P.C. M 1

1'uyaux galvanisés: i à I pouce, 48 p.
c.; i Pouce, S~9 P.c.; i à 4 Pouces, 621

P.C. Tuyaux en acier

2 pouces
21 pouces
3 pouces
31 pouces
4 pouces

zoo pieds
zoo pieds
z oo pieds
zoo pieds
100 pieds

Fér-blanc Charcoal
Nous cotons: z c. 14 X 20

Fer-blanc en feuilles
t. Extra par X et par cse

suivant qualité.
(Caisse de z112 feuilles. zo8 lbs. nl

Au coke - Lydbrook ou égal
IC. 14 X 20. base bte

(Caisse de 112 feuilles. to8 lbs. n
Au Charbon-Terne-Dean ou é6

ICI 20 à 28 bte
(Caisse de 112 feuilles, 216 Ibe. n

9.60

(Caisse de 560 lbs.)
XX, Ï4 x 6o, rauge 26 lb. 0.07 0.611j

FêhiËesétme

72 X 30 gauge 24, 100 lbs. 8. é'
7d x 30 gauge 2Ô, z00 lbs. 9.00

TôWi galvanisées "Canada"
Nous cotons: 52 feuilles, $475; 60

Ieuilles, $5.o0.
Tôle. noires

Feuilles:
22 à 24 2.6ý
26 2.75
28 2.85

Tôles galvanisées

Nous cotons à la caisse; Fleur
Gorballs Quens de

Best Best Cornet Head Lig.
28 G 4.50 3. 95 4.50 4.25
26 G 4.30 3.50 4.30 4.0
22 à 24 G 3.85 3.45 3.85 3.50
16-20 3.75 3.20 3.75 3.40

Les prix de la marque Cornet sont pli-
tôt à la hausse.

Apollo

12.25 loi oz=28 Anglais4.
13.30 28 G.=Anglais 1
15.55 26 G. 3.8
19.80 24- G. 3 .60

22 G. 3 .0x
16 à 20G. 3.45

4.65 Moins d'une caisse, 25ýc de plus. par
1oo livres.

28 G. Américain équivaut à 26 G. Ah.
1.00 gIais.

Petite tôle 18 X 24 52 feuilles 4.45
et) Petite tôle 18 X 24 6o feuilles 4.79

4.45
et)
ral
8.25

et)

Souduru
Les prix sont p lus élevés de ic par lb.
Nous cotons: barre demi et demi, gîï-

rantie, 30V/z: do., 27ý/2. "Wiping", métal
pour pl6mblers.

CARTOUCHES CANAD1ENNYËS5.
Assuré:ibvous que vous livre bien

a vbtre clientèle la boite pbrtânt la mtrejtïé

Cela signifie pour vous de fors b4éfrles et
des clieilits gatisfaits.

FBIQBOS par, des CANADIENS paur d'es SPORTMEN CANADIENS@-

LYGINIO0N CAI iIEC. - - Môniae1, P.Q.
. U*CWtM&NT AUX ANRÔ*CËÜ §. ÉTTEZ ýtË* PIRIX COURANF
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QUINCAILLERIE
Boulons et noix

Très ferme et à la hausse.
Nous cotons:

boulons à voitures Norway ($j.oo) Su
et zo P.C.

Boulons à voitures carrés ($2.4o) 6o et
10 P.C.

Boulons à voitures ($i.oo): grandeurs, I
et moindres, 6o et 10 P.C.; 7/16 et au-
dessus, 55c.

Boulons a machine, 1 pce et au-dessous
6oC.

Bail ioo lb.. 11.20
Boulons à machine, 7/16 pce et au-des-

sous, 57W4.
Boulons à lisse, I et plus petits, 6o et

55 et 10 P.C.
Boulons à lisse, 7/16 et plus gros, 50 et

5 P.
Noix par boites de zoo ibm.

Nous cotons:
Noix carrés 4c la lb. de la liste
Boulons à charrue, so et Io P.C.

La broche barbelée est cotée $2.421
les too livres à Montréal.

Crempes à clôtures
Fer poli
Fer galvanisé

Broches pour poulaillers
Ix 20 x 30"
Ix 30 x 36"
IX 22 X 24"
iX 22 x 30"
L'escompte est de 5o p.c. sur

IX 20 X 24"
iX 22 x 36"

la

$2 .6n
2 .80

4.10
4.75
5 .oo
6.30
liste.
3.40
7.50

Broche galvanisée, etc.
Nous cotons:

No 9 les zoo IbS. 2.30
No 12 les zoo ibm. 2.45
No 13 les zoo lbs. 2.55

Poli brûlé:
No o à 9 les zoo lbs. 2.35
No zo les zoo Ibm. 2.35
No ii les zoo lbs. 2.42
No 12 les zoo lb s. 2.60
No 13 les 100 lbs. 2.70
No 14 les zoo lbs. 2.80
No 15 les zoo Ibm. 2.85
No 16 les 100 ibs. 3.00
Brûlé, p. tuyaux zoo lbs. No 18 3.85
Brûlé, p. tuyaux zoo lbs. No 19 4.70
Extra pour broche huilée, ioc p. zoo lbs.

Broche à foin
La demande est faible.
Nous cotons net:
Marché'très ferme.
No 13, $2.40; No 14, $2.f5, et No 15.

$2.55. Broche à foin en acier coupé de
léngueur, escompte 25 P.C. sur la liste.

Plaques d'acier
!/2 pouce
3/16 pouce

100 livres 2.40
zoo livres 2.70

Zinc en feuilles
T.e marché est ferme.
Nous cotons: $8.75 à $9.oo les zoo Ibm.

Coudes pour tuyaux
Nous cotons à la doz.: coudes ronds

ordinaires 75 feuilles. $i.zo: 6n feuilles.
$1.35, et polis, 6o feuilles, $i.6o.

Broche moustiquaire
Forte demande.
Nous cotons: broiche noire, $1.55 par

rouleau de zoo pieds.

Brequettes

Pour boîtes à fraises
Pour boites à fromage
A valises
A tapis, bleues
A tapis, étamées 1
A tapis, en barils
Coupéee bleues, en doz.
Coupées bleues et J pe-

santeur
Sweeden, coupées, bleues

et ornées, en doz.
A chaussures, en doz.
A chaussures, en uqts i lb.

et 12J P.C.
et 10 P.C.
Ct 12J P.C.

80 P.C.
et 15 P.C.

40 P.C.
et 12à P.

6o p. c.

75 P.C-
50 P.C.

6o et io P.C.

Clous de broche

Nous cotons: $2.40 prix de base, f.o.b.,
Montréal.

Clous coupés

Nous cotons: prix de base, $2.6o f. o.
b.. Montréal.

Clous à cheval

Nous cotons par boite: No 7. $2.90;
No. 8, $2.75; No 9, $2.60; No 10, $2.50,
avec escompte de 10 P.C.

Fers à cheval

Nous cotons f.o.b., à Montréal:
Ncverslip crampons, i le cent 3.80

N02 Noi
et plus et plus
gfrand petit

Fers ordinaires et
pesants, le qrt 3.90

Neverslip crampons 7/16, le cent
Neverslip crampons i, le cent
Neverslip crampons 9/16, le cent
Neverslip crampons 5/16, le cent
Neverslip crampons 1, le cent
Fer à neige, le qrt 4.15
New Light Pattern, le qrt 4.35
?eer '"Toe Weight" No z à 4
F'eatherweight No o à 4
Fers assortis de plus d'une grande

baril. ioc à 25C extra par baril.
Chaînes eni fer

Très ferme.
On cote par zoo lbs.:

3/16 No 6
3/16 exact 5
,i/t6 fuU s
4 exact 3
i

7/16

n/1

Vis à bois
Les escomptes à

Tête plate, acier
Tête ronde, acier
Tète plate, cuivre
Tète ronde, cuire
Tète plate. bron7e
Tête ronde, bronze

4 15
2.40
2.6o
2.80
2.00o
2.20
4.40
4.60
6.75
5.75

ur au

10.00
8.-50
7.00
6.5o
6.5o
4 -40

3.90
3.80
3. 70
3.60
3.-40
3.30
3.30
3.-30

la liste sont

80
75
70
70

65 Io et
Fanaux

Noni cotons:
Wriglit No 3
(Or(l;riresç
TN.1-hhnard C. B.
NA 2

Peints, Soc extra par doz.

(doz. 8. çn
doz. d.7r
doz. 0.00
dOz. 7.00

Tordeuses à linge
Nous cotons:

Royal Canadian doz. 47.75
Clconial doz. 52.7ý
Safety doz. 56.25
E. Z. E. doz. Si.7j
Rapid doz. 46.7j
Paragon doz. s4.oo
Bicycle doz. 6o.So

Moins escompte de 2o p.c.

Munitions
L'escompte sur les cartouches cana.

diennes est de 30 et 1o pour cent.
Plomb de chasse

Nous cotons net:
Ordinaire zoo ibs. io.oe
ChilLed zoo lbs. zo.4o
Buck and Seal zoo ibs. io.So

METAUX
Antimoine

Le marché est sans changement, $10.25
à $io.50.

Nous cotons:Fot
Carron Soft
Clarence NO 3

Fer en barre

25.50
24.50

Plus ferme.
Nous cotons:

Fer marchand base zoo Iba. 2.15
Fer forgé base zoo lbs. 2.30
Fer fini base zoo lbs. 2.40
Fer pour fers à cheval

base zoo lbs. 2.40
Feuillard mince i à 2 pcs base 3.20
Feuillard épais No io base 2.25

Acier en barre
Nous cotons net 30 jours:

Acier doux base zoo ibs. 0.00 .2.25
Acier à rivets base zoo lbs. 2.10 2.25
Acier à lisse base zoo lbs. 0.00 2.25
Acier à bandage base zoo Ibs. o.oo 2.25
Acier à machine base zoo iba. 0.00 2.25
Acier à pince base zoo Ibm. o.oo 2.95
Acier à ressorts base zoo lbs. 2.75 3.10

Cuivre en lingots
Le marché est fort.
Nous cotons $18.75 les zoo lbs, Le

cuivre en feuilles est COté à 27 la livre.
Etain en lingots

Nous cotons: 55c à 5.5iz les 1oo livres.
Ce métal se fait de plus en plus rare

sur les marchés primaires et les expé-
ditions diminuent.

Pu* Plomb en lingots
Plsfort.

Nous cotons: $5.25 à $5.50.
Zinc en lingots

La demande est très forte.
Nous cotons: $7.50 à $7.75 les zoo li-

vres.
HUILES, PEINTURES ET VI-

TRERIE
Huile de lin

Fonrte demande et Prix fermes.
Nouc rotnins iu zralIon. prix nets: hui-

le bouillie 63c, huile crue 6oc.
Huile de loup-marin

Nous cotons au gallon:
Huile extra raffinée 70c

Essence de térébenthine
Nous rotons 6 5c le izallon par qu2ntité'

de 5 gallons et 70e le gallon par baril.
Blanc de plomb

Forte demandé.
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LES ANNONCES
PAR AFFICHE

Font appel à 3,000,000 de consommateurs
TOUS LES JOURS

Les affiches parlent un langage universel, et c'est le seul moyen de
faire impression sur l'esprit des enfants, des étrangers et des
milliers d'acheteurs qui n'ont pas le temps de lire les journaux ou
autres annonces imprimées.
Nous vous donneronsle summum de l'annonce attrayante-ineffaçable
et productrice pour chaque dollar qu'elle vous coûte. Demandez
les estimés et schemas à

H. A. WILLIAMS, gérant, Canadian Poster Co.
Edifice Dominion Express, Montréal.

Plus de 75% de la publicité canadienne est faite par nous. Quoi 1
Bovril, Baby's Own Soap, Fruitatives, Na Dru Co., Montserrat,
Players Cigaretttes, Magi and Adanac, Etc., sont affichés par nous
à l'année.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS. CITEZ "LE PRIX COURANT"

Vol. XLVI -No 23.
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MQI~I3M11R2JMU'W
Rel Na Ilam pas, vies clients compromettre la sécurité de leurs propriétés
par l'emploi d'un Matériel à Toitqares Ipférieur w'1 n'a çtC recommandable que
son bon m«CU~ 14VhALE lllW)I", voilà ce que kevrulnt être les autres
Matériaux * Toitures. Il est strictemient de QUAUJTE. Il sa sûrement pas de
8 upérieurs. Il est de beaucoup meilleur marché que ses EGAUX, mals un peu
plus cher que ses INFERIEUR$,

Nffl jgiqffp:la qpie. et unique Cmplç -~II1WIr4@de kW rfl
-à Toitures du Canada capable d'établir un Prix de Vente en Détail du Matériel.

à Toitures.
NOS MARCHANDS REALISENT $1.00 DE PROFIT PAR CARRE.

Nous ne confions la vente du "WIIILE BIDE"9
qu'à Un Seul Maq*ho mwehqev#

Il nous faut u uhMdans clheupe des
villes de votre pPtwIM*

Dominion 0ofn ., Limited
TC)ROiN Vo, ONT.

Wm. GRAY SONS & CAjfg& R;#4uç ppur la Proyinop
deo4u6boq, Ute#L 481 Ru *elby.

TiTclrunE

n

ni4pc de plomb pur
,,1apc de plomb No i
lspc de plomb No 2

Blqpc de plomb NO 3
qIpc de plomb NO 4

Pitch

Dýou.s cotons:
Goi4 dron pur, 100 lbs.
Goqdron liquide, bri

Peintures préparée,

G~ncotons:
Demi-gallon
Qiqart, le gallon
En boiees de i lb.

8.a Druum de 50 à 100 Ibm.
Prt~ de 25 Iba.
Boitese de papier, 1 lb.
1oites de ier-blanc, 1 lb.
Èoites papier, i lb.
Boites Fer-blanc, i b.

0.00

0.00

0.00

Câbles et cordages
0.700.80 Best Manilla
0.70o.8oBritish M4nilli%

0.On 4.09 Sisal
I.athyarn simple
Lathyarn double
jute

1.45 Coton
1*4 "90 Corde à châssis

IL 3V

1,.55
o

1 . ,L

''75
0.11

Verres à Vitres

Les prix sont très fermes.
Le marché Belge augmente continuel-

lemeçnt ses prix.
Xous cotons: Staç, aqr,ssqVas 4q 26

pQVçes; uni: 5o pieds, $îJ5s; 100 pieds,
$.t4p 26 à 40, 50 pieds, $2.00; ioo pieds,

$3~;41 à 50, 100 pieds, $4.oo; Si à 6q
i çý pieds, $4.25; 61 à 70, 100 pieds, .$4.É6;

7ý 8o, i00 pieds, $5.oo.
Double Diamon4, !oi% pied%: 9 1ý 25,

$5 *9 26 à 40- $5-45: 4T à Ç?. $6.as:- ST Il
6Q~.75; 61 à 70, $Z235 7X à.&%$1 5;'o

81 à 85, $7.75; 86 à. 90, $8.59191 A 95.

Vert de Paris pur

base lb.
base IL
base lb.
bas lb.
base lb.
base lb.
base lb.
base lb.

0.00
0.0
0.00
0.09
o:.P0
0.00
0.00
0.00

Pqpiçra de Colastrugz"a~
Très ferme.
Nous cotons:

jaune et noir, pesant
jaune ordinaire, le rouleau
Noir ordinaire, le rouleau
Goudronné, les ioo lbs.
Papier à tapis, les 100 lbs.
Papier à couv., rouI., 2 Plis
Papier à couv., rouI., 3 Plis
Papier surprise, rouI., iS lba.

Charnières (couplets)

Ti pouRce
il Pouce
2 pouces

ruls, sur char
24 pouces
24 pouces
3 Pouces

.49 A .1- ilPO=Ce
Nos 8oc et 838

0.00
0.00
0.00
0.00
0.*00
G.00
0.00
0.00

0..0
0,m~

0.17
0.13
0. 12

0. 12J
o.11

0.34

1.80

0.35
0.43
2,25

0.75
0.95
0.40

90 840

0.e7
0.75

2.10

*1

Ti poucç

i polJqq

21 pouce.
2# pouces
31 Pouces
31 pouces
4 Pouces

Charnières d'acier poli.

0.4

0*5

o:,
0.9

2.1I
pour toutes

FERMkILES

Cuivree fort et fil de cuivre
Cuivre nminçe et foqd.4 en

cuivre
Laitop rppgq fort
Laiton jaune fort
L.4itqxlInç
Plomb
Zinc

Fer forgé No 1
Fer fondu* et débris de

machines No i
Plaques de poêle
Fontes et aciers malléables
Pièces d'acier

Vieilles claques

PLATRE

La 1
0.00 0.1

0.00 0.<
0.00 0.1
0.00 0.(
0.00 0.(
0.021 0.(
0.00 0.(

0. Q0 12.

0.00 16.<
0.00 12.~
0.00 9.1
0.00 5.1

La 1
0.00 0.1

1.07 Plâtre mêlé de sable. f.o.b.. au char 5
1.30 Plâtre dur (Hýard Wall), f. o. b., 2o

tonnes et nlus Tc
03 PiktIr pu (plagt# paA eub.-

rth 49Z char. 2

dyk I

~1i@ COM. Iii

hdb 1h, - b.

m.muà4~â
~ .s.ffi
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Dans la Classe

-STAN DA-RD,
Noq ;feÀwwu.une apdoùiW de.toutes -octd,'Outils de Chantier, et nous

pouvons exécuter vos commandes ave -la plus grande promptitude.

LES OUTILS DE CHANTIER DE

Sont leu out~ils modèles dans chaque provinee du ;04mada, mu Zanwle
Zélande, en Australie, etc.; la légèreté, la, force et la durabilité

se combinent en eux de manière remarquable.

En vents chez les Marchand@ de Ferronnerie en Gros si en Détail,
dans tout le Dominion.

promyqg.vjas le Catalogue et la lite des Prix.

TiIOS. PfMK,. PaMîuuk, Ontarlo.r11

Ual ~ ~ ~ ~ ~~ 1 jçla ê«MIQÇIJ8 I.L "J~pax cofflXr

ii

Un bon venideur pendant toute l'année!!1
est à vobe P~ogge. SAlaMuz
cette occasion dremmagasiner

Le Cabinet Hygiénique
"Tweed"'

Cela vous donnm dm iuIimI mruab.
Fond et dessus en pjWw plv*»ad~u Cbe -o ; très

sol-de, de bonne durée, attrayant, garanti absolument hygié-
nique et donner satisfaction à quiconque s'en sert ou argent
rendut. ILe seul cabinet avec couvercle se fermant en dedans

Des procédés tout nouveaux
et une machinerie spécialt iamuS
permettent de fabriquer~ ces
cabinets de qualité supérieure à
un prix très réduit.

Nous vous sidwali» à comn-
mncer vos affairts e vous
ewoyant de* çirculairtas, des
artuments, des iwotructions
cenplètes et une vigsxette pour
publicité loaic.

i Grand assortiment disponible;
nous pouvons expédier rapide-
ment. Songez a proâtçr. des
affaires d'automne.

Ecrivez pour avoir un

STEEL TROQON AND MACHINE CO., LIMITED.
TWEED . . ONTIO

UAIU1ACTUIRIUSR DE

VdhicMd pour tubent lubie S osir. Accossolm
pUm clinbres de t*ltte, !td~idu; pour invalides.

Bxigçz toujours la Marque de Commerce "CENDRON."t
8AM 94 OU&LOI QR$iaE.

THE GENDRON MPG. CO., Ltd.
TORONTO, Canada.

vol., XLVI - Xo 23.
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Ferronnerie, Quincaillerie, Peintures
et Vernis, Huiles, Vitres, Matériaux

de Construction, etc.

EN GROS SEULEMENT.

Nos voyageurs sont actuellement en route pourvous-visiter ; Ils vous offriront les dernières
nouveautés de l'année.

R ESERVEZ quelques minutes d'examen à leurs
échantillons, oe ne sera pas du temps perdu

pour vous.

L EUR colleotion d'artioles de Printemps est aussi
complète que possible et présente un assorti-

ment des plus variés.

NOS prix ont été établis avec soin, vous ne pou-
vez manquer de les trouver avantageux et nous

espérons que vous voudrez bien nous donner la
faveur de vos ordres, que nous remplirons à votre
entière satisfaction.

L H.HEBERT & CIE., LIMITE!.
IMPORTATEURS

297 et 299, rue St-Paul, --- MONTREAL.

l11, iî
EN ECRIVANT AUX ANNONCEU RS, CITEZ "LE PRIX lOURANT'

Vol. XLVI -No 23.
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LA CONSTRUCTION
Durant la semaine terminée le 31 mai

1913, la ville a émis 124 permis de cons-
truire au coût total de $544,oSo pour les
nouv'elles constructions, et de $64,050
pour les réparations.

Pendant le mois dernier, le total pour
les nouveaux permis a été de $2,138,128,
et pour les réparations de $335,480 (204

pernmis).
Les chiffres ci-dessous en indiquent

la répartition par quartier et donnent le
coût approximatif de chaque construc-
tion, moins les détails pour les permlis
en-dessous de $i,ooo.

Quartier Coût
Notre-Dame de Grâces $178,90i
St-Denis 39,740
St-Gabriel 4,650
St-Henri 9,450
Laurier 40,040
Emard 35
Lafontaine 2,400
Delori mier 41,505
Centre 130,000
St- Paul 2,800
St-Louis 15:550

Ste-Marie 19,000
Hochelaga 31,800
Bordeaux 3,000
Mont-Royal 2,000

St-Jacques 24,200

St-André 24,400
Ste-Anne 2,450
Ahuntsic 2,000

Ste-Cunégonde 100

St-Jean-Baptiste 225

St-Joseph 1,650
St-Laurent 22,'400
St-Georges 7,600
Papineau 1,200

Duvernay I,000

Total $6o8, i 00

Rue Bordeaux, quartier Delorimiier;' i
miaison, 4 logements, 3 étages, 3c clas-
se; Coût prob. $3,500. P>ropîriétaire, R.
Marsolais, 319 Beaudry.

Rue %Nesteril, quartier Notre-Dlamc de
Grâces; i maison, 1 logement, 2 étages,
3e classe; coût prob. $2,500. l>ropriétai-
re, Michel Gréco, ici Crawford.

Rue Alnma, quartier Laurier; i maison,
5 logements, 3 étages, 3e classe; coït;
prob. $6,ooo. Propriétaire, jules Labelle,
43 ttler.

Rue Dorion, quartier Delorimiier; i
maison, 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coût prob. $3.500. Propriétaire, A.
Lamontagne, to8o Dorion.

Rue Delinelle, quartier St-Henri; i
mxaison, 5 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coût prob. $3.300. Propriétaire, Eu-
clide Danjou, 48 Delinelle.

Rue Delinelle, quartier St-Henri; i
maison, 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coùt prob. $3.000. Propriétaire, N.
Duchesne, 98 Delinelle.

Rue St-Jacques, quartier Centre; i
maison, bureaux, io étages, ie classe:
coût prob. $130.000. Propriétaire, jean
\'ersaillcs, 99 St-Jacqucs.

Rue Gait, quartier St-Paul; i maison,
3 logements, -, étages, 3e classe; coût
prob. $2,400. Propriétaire, Méd. Des-
champs, 28o Had ley.

Rue Boyer, quartier St-Denis; i mai-
son, 3 logements, 3 étages, 3e classe;
coût prob. $4.000. Propriétaire, Cyrille
Brunet, 1980 Boyer.

Rue Chabot, quartier Delorîmier; i
maison, 4 logements~ 3 étages, 3e clas-
se: coût prob. $4.000 Propriétaire, Frs.
Pilotte, 2336 Bordeaux.

Rue St-Domninique, quartier St-Louis;
i maison, 4 logements. 2 étages, 2e clas-
se; coût prob. $4.000. Propriétaire, Bleau-
dry Estate, 352 St-Denis.

Rue Connaught et Townsend. quartier
Notre-Dame de Grâces; 4 maisons, 4
logements, 2'/2 étages, 2e classe; coût
prob. $16,ooo. Propriétaire, A. M. Irvi-
ne, 507 Grosvenor, Westmount.

Rue Old Orchard, quartier Notre-Da-
mie de Grâces; 2, miasons, 4 lo)gecucts,
1 etagvs, 3Y classe; coût î>rob. $9,ooo.
Propriétaire, Beaupré & Fils, 597 St-
P'aul.

Rue Delinielle, quartier St-H-eniri; i
maison, 3 logements, 3 étages. 3c clas-
se; coul î)rob. $3.000. P'ropriétaire, J. B.
Prieur,. 4 9 Iberville.

Rue t-jarnier, quartier St-l)enis; i
miaison, 3 logements, 3 étages, 3c clas-
se; coult pro>. $4.000. P ropîriétaire, Léèo
I etoirncau, -looc Die Lanauidière.

lRuc I'anet, quartier Ste- Marie; 2
miaisons, 6 logem11ents, 3 étages, 3e clas-
se; coût prob. $8.500o. Propriétaire, Phi.
M.artinleau. 375 lleaudry.

Rue St-Valier ' quartier St-Denis; i
In1aisoil, 3 logemlents, 2 étages, 3c clas-
se; coû.t î>rob. $2,ooo. Propriétaire, Phii-
lipple \ermnette, 618 St-Valicr.

l\ue Chiabot, quartier I)elorimiier; i
maison', 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coût prolb. $3.500. P'rop>riétaire, J.
Réîini Lavallée, 234 Gauthier.

Rýue Mazard, quartier Laurier; i niai-
son, 3 logenmtns, 3 étages, 3c caisse;
coût prob. $4.000. Propriétaire, F. D.
lteauchiomp. 2871 St-Dominique.

Rue Harbour, quartier Hochelaga; i
maison. i boulangerie, i étage, 2C clas-

cont. t pro>. $1.500o. Propriétaire, A.
WNronski, 565 Frontenac.

Nue (le tGaspé, quartier Laurier- 2
niaisons, 6 logements, 3 étages. Ye clas-
se: cout proh. $6.500. Propriéaire, Jos.
Leclair, 786 De Gaspé.

Rue St-Denis, quartier St-Denis; i
maison, 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coût prob. $4.500. Propriétaire, D.
A. Archamhault, 2130 St-Denis.

Rue St-Hubert, quartier St-Denis; i
maison. 2 logements, 3 étages. 3e clas-
se; coût prob. $1500o. Propriéaire, E.
Ladouceur, 2735 St-Hubert.

Rue Davidson, quartier Hochelaga; i
maison. 3 logements, 3 étages. 3e clas-
se; cout prob. $3.500. Propriétaire, H.
Roberts, 367 7ème Avenue.

.246 Rue Craig Ouest, - MONTREAL.

TAILOR - FORBES Company, Ltd.
Bureau-chef.et usines. GUELPH, Ont.

MN ECWANT AUX ANNONCEURS. CITEZ '<LE PRIX COUlANT"

La Faucheuse de Qualité pour Gazon.
La fauche-use "1EMPRESSI' pour pelouses a la garantie de

qualité TAYLOR.FORBES. C'est un des meilleurs vendeurs
sur le marché.

- Elle est munie de couteaux en acier spécial pour outils-
N caisse renforcée-couvercles ajustables-les coussinets et billes

sont spécialement préparés, arbres de couche en acier poli avec
cylindre à quatre lames et roue mntrice de io.ý.•".

Si vous n avez pas cette spécialité en magasin et si votre four-
nisseur en gros ne la tient pas, écrivez-notis et nous verrons à
ce que v-ous obteniez une prompte livraison soignée ainsi que

' ~4 les meilleurs prix et le plus fort escompte.

TAYLOR = FORBES COMPANY, LIMITED
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client un e fie qil a com-
MOM -àhafrfaires
m.c -noms.

]Pammeue'!nous »me enez -vous un Grand Corn*
mem m. de1-il &nnr s tt Iguie 4 Vernis.

f«fin, tuobus es "i.Lislrnlu.'à"UMf -0t el iul qui dureIaq*ion sous bus lesWvuO-le lsi en fiut moins pour fa"re ~u-
N« nuqàami« Wbè - et Il deon@ le meilleur fini queports.~~obèm N. mrcaniss ruîn Vernis.

ami g~*oeext~leu M EIL &OtIt crW.nn pollfv"gde tqinlr

LE~JRS 'qu seiet surle lfil iro; ii*ez notre livre de 60 pages-,marché tuiot*pnx~ sotles d omnthseolse relatifs au Ver-
«UnenlWsone l' ne=J envoyé gratuitementà

m&neg~~~ft que chr esnini -s!*nds.-ftùri ue chaeziles nmft Se. OObALL VARNISH COMPANY
UDN1~..LIMITED,riffjm A*Mui Jonc,. achetez A1U.cide 11% bvh, vaiahs Co.! U. S. A.

Cown~&MMo Liantedý
.&~MQUJE, Ont-

Coupetsr Pe'.,tmes Mldeside FSmri-
nerte pour, Consatructions.,

La'Carbhi"Baaa'" àhien, et, W--ente Automatiqaes.

* Dohegeueeate Lgne-élégante. Simplicité demécamiquý un huab- Traverse
trois pouces de sapin. Pèse 4 livres. Peut être déoter-e&iiaq~~e~atouraevis.

ECRIVEZ POUR AVOIR UNE BROCHURE DESCRIPTIVE.

McGRL GUThERY, CO., (IMMi') P.' ":~& 590, Montréal

CLOTrURE MNEMWENTALEi

Miqus Ibn EfotI'VU lvvLNS bêfktRft l945irb ïpiî*Qugs
rupR1v9m5 PAR,

Ive La W. DUPIRIE &C
CONSTRucinflRs" trîw~s ENq Aamcuiseru

567 AVE. DELORIMIER. MONTREAL. - T61. La Salle 4à7
Demandez notre Catalogue. "The. Progrese".

ee'Fr6~e~i~~ffCo U.S. A., de 50C le pied
eà'gtktt. ob'odèkismdif'ýéréuts. Barrières-dien-

tr1'êét d-&ÉM vàs*s pour dleurs, -grlage
ei'trcldêéeVet!fefpxiut châssis, etc

Do*z-micoggjsimdaeetai <ieservz dam.
lcourant'du "i, , M..

leP.., IJPRE cd Cie.,
567 AVE. DUEWhiMtiL Tél La Sali. 43.

"I

EN' GG~'VANT AUX ANNOII É~, ~
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Ru, t-Ur'bain, quartier Bordeaux;i
maisonl, 2 logements, 2 étages, 3e clas-
se; coût prob. $1,200. Propriétaire, Nap.
Desjarditis, 3850 St-Urbain.

Ave Colonial, quartier St-Louis; i
maison, boulangerie, iétage, 3e classe;
coût -prob. $2,soo. Propriétaire, Benj.
Dankner, 17 St-Justin.

Ave Clifton, quartier Notre-Dame de
Grâces; i maison, i olgemcnt, 2 étages,
je cl»sse; coût prob. $3,500. Propriétai-
re, J. R. Hanley, 87 Ave Clifton.

Rue Darling, quartier Hochelaga; i
maison, 4 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coût prob. $4.500. Propriétaire,
Osias Chauvin, 15 Darling.

Chemin Côte des Neiges, quartier
Mont-Royal; i maison, i hangar, i éta-
ge1 ý3 classe' coût prob. $2,ooo. Pro-
pnê-ltaire, A. 1hudon, 259 St-Paul.

Rue Chabot, quartier Delorimier; i
maison. 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coût prob. $3.800. Propriétaire, AI-
fred Mousset, 1140 Dorion.

Rue Carrièr ,e, quartier St-Denis; i
maison. 5 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coût prob. $3.500. Propriétaire. Jos.
Paré, 22o Carrière.

Rue des Erables, quartier Delorimier;
2 maison~s, 8 logements, 3 étages, 3e
classe; coût prob. $6,ooo. Propriétaire,
W. Pickleman et H. Séguin, 5io Cham-
bord.

Rue Hoclhelaga, quartier Hochelaga;
7 maisons. 6 lôgements, 3 étages, 3e
classe- cofit prob. $5,500. Propriétaire.
Romu lus L4moureux, 48.1 Hochelaga.

.Rue Bercy, quartier Hochelaga; i
maison. 3 logements. i étages, 3e clas-
se; coût prob. $2.300. Propriétaire, Geo.
R. Jodoin, 489 Hochelaga.

Rue Amherst, quartier St-Jacques; i
maison, i ecurie, i étage, 2e classe;
coût prob. $2,50o. *Propriétaire, Swif t
Can. Co. Ltd., 500 Craig Est.

Rue VendÔme, quartier Notre-Damne
de Grices; i maison, i logement, i éta-
ge, 2e classe; coût prob. $.4,8oo. Pro-
priétaire, J. P. Severs, 45o Ave Clare-
mont, Westmount.

Rue de la Roche, quartier St-Denis; i
maison, 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; Coût prob. $3.500. Propriétaire, A.
Beauvais, 2017 De la Roche.

Rue des Erables, quartier Delorimies;
i maison, 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coût prob. $3.000. Propriétaire, O.
Laguerre, 1733 Des Erables.

Rue Joliette, quartier Hochelaga; i
mlaison, 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coût prob. $4.500. Propriétaire, Jos.
Menard, 470 Joliette.

Rue Messier, quartier Delorimier; i
maison, 4 logements, 3 étages. 3e clas-
se; coût prob. $4700. Propriétaire, G.
Vermette, 780 Berri.

Rue Sherbrooke Est, quartier Lafon-
taine; i garage privé; cout prob. $2,ooo.
Propriétaire, Chs. Chaput, rue Sherbroo-
ke Est.

Rue Régent, quartier Notre-Dame de
Grâces; i maison. 2 logemenîts, 2 étages,
3e classe; coût prob. $3,500. Propriétai-
re, P. E. Lunn, 5 Régent.

Rite Wurtele, quartier Hochelaga; i
maison, 3 logements, 2 étages, 3e clas-
se: Coût prob. $2.000. Propriétaire. H.-
Gravel, î88 Wurtele.

Rue Viger, quartier St-Jacques; i
maison, i théâtre, 2e classe; coût prob.
$2o,ooo. Propriétaire, J. B. Drapeau, 915
St-Hubert.

Rue Chabot, quartier Delorimier;.-..r-'
maison, 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coût Prob. $3,000. Propriétaire, Ce-
cire & Malieu, 2552 Esplanade.

Rue St-Jérô ie, quartier Deforimier;
2 maisons, 5 logements, 3 étages, 3e
classe; coût prob. $6.000. Propriétaire,
Cecire & Mahcu, 2552 Esplanade.

Rue Larivière, quartier Ste-Marie; i
maison, i logement. 3 étages, 3c classe;
coût prob. $3.500. Propriétaire, Jos. Le-
gault, 628 Adami.

Rue St-Zotique, quartier Laurier; 2
nmaisons, 4 logements, 3 étages, 3c clas-
se; coût prob. _$7,000. Propriétaire, D.D.
Gauthier, iii St-Zotique.

Rue Deloriniier, quartier Ste-Marie;i
maison, 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coût prob. $7.000. Propriétaire, M.
Clermiont. 1233 Ontario Es't.

Rue Comte, quartier St-Atidré; i mai-
son, i logement, 3 étages, 2c classe;
coût prob. $24.000. Propriétaire, A. P. S.
Glassco. 4oo Rcad Budg.

Rue Chateaubriand, quartier St-Denis;
imaison, 3 logements, 2 étages, 3e clas-

se; Coût proh. $3.0oo. Propriétaire, L.
Garnier. îo96 Cartier.

Rue St-Dominique, quartier Laurier;
i maison, 4 logements, 3c classe; coût
prob. $3.300. Propriétaire, P. Galarneati.
1215 Parthenais.

Ave Harvard, quartier Notre-Daime de
Grâces; 2 maisons. 4 logemients, 2 éta-
geS. 2e classe: coût prob. $8..500. Pro-
I)riétaire. Dr N. Massé, 1336 St-Latirent.

Rue Harvard, nutartier Nor-an
de Grâces: 2 miaisons, 4 logements. 2
étaizeS. 2e classe: coût prob. $8.500. Pro-
priétaire. Dr J. A. Cadot. 710 togaln.

Ave-Harvard, quartier Notre-Dame de

f.

Nous annonçons pour votis.
Les journaux Canadièes-françait sont les porte-parole

des produits Canadiens-français inventés, mnufacturés et
Tondue par des Canadiens- français dans toute la province.

ANTIm-DUST
Lda poudre à bàlayer désinfectante est la propriété

de Canadiens-français et est employée par

CHACUN,
]PAIRTOUT.

Demandez nos prix spéciaux d'ouverture.

D>épartement d«s nouvelles affaires.

The 8apho M'fg Co., Lfimited.
MONTRÉAL

JOSEPH ROOCERS & SONSt 1IMI]ED
Sheffield, Ang.

Bvitez lus imtation, de notre

COUTELLE RIE, itDIAE#I

On vous aurant que cette MARQuR iig
13XACTER se trouve sur chaque lame. A

Sleule At enta pour le canada: nb&MIE-D Iaçà%

JAMES HUTTON & CO., Mont réal.

Les Meileures Foreuses Tordues, l es Meilleures Vis et Noix

"Voyez si le nom est gravé sur les foreuses. Usires à
Ingersoil, Ont. N'acceptez pas d'articles inférieurs. 1 n-
,sistez pour avoir des articles "MORROW"1.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT"
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Grâces; 2 maisons, 4 logements, 2 éta-
ges, 2e classe; coût prob. $4,000. Pro-
priétaire, J. P. Severs, 164 St-Jacques.

Ave Harvard, quartier Notre-Dame de
Grâces; 16 maisons, 32 logements, 2 éta-
ges, 2e classe; coût prob. $64,000. Pro-
priétaire, J. P. Severs, 164 St-Jacques.

Ave Harvard, quartier Notre-Dame de
Grâces; 3 maisons, 4 logements, 2 éta-
ges, 2e classe; coût prob. $16,5oo. Pro-
priétaire, J. P. Severs, 164 St-Jacques.

Rue Prud'homme, quartier Notre-Da-
me de Grâces; 2 maisons, 6 logements, 3
étages, 2e classe; coût prob. $8,ooo. Pro-
priétaire, Wm. Dalpé, 121 Addington.

Rue St. James, quartier Notre-Dame
de Grâces; 2 maisons, 6 logements, 3
étages, 2e classe; coût erob. $8,ooo. Pro-
priétaire, Mme C. Drapeau, 121 Adding-
ton.

Rue Forsyth, quartier Hochelaga;' i
maison, 3 logements, 3 étages, 3e clas-
se; coût prob. $8,ooo. Propriétaire, Dr
J. H. Martineau, 341 Forsyth.

Rue De Normanville, quartier St-De-
nis; i maison, 5 logements, 3 étages, 3e
classe; coût prob. $3.500. Propriétaire,
E. Chicoine, 46 De Normanville.

Rue Clark, quartier Laurier; i mai-
s0fn, 3 logements, 3 étages, 3e classe;,
coût prol). $4.000. Propriétaire, D. Ray-
mond, 1896 Clark.

Ave Melrose, quartier Notre-Dame de
Grâces; 4 maisons, 4 logements, 2 éta-
ges. 2e classe; coût prob. $12.000. Pro-
priétaire, Chs. Fyfe, 137 Ave du Parc.

Rue Suzanne, quartier Laurier; i mai-
son, 3 logements, .1 étages, 3e classe;
coût prob. $4.000. Proprietaire, C. Lari-
vière, 2170 Henri julien.

Rue Lejeune, quartier Laurier; i mai-
son, 6 logements, 3 étages, 3e classe;

£ TINT DE MONT.
REAL ,

MDe la Gare Windsor potr:
BOSTON, LOWILL, *9.OO a.m., *&o Îï.
TORONTO. CHICAGO, *90 oS&m., o.ac p.m. et

*11.00 p.m., pour TORONTO-NORD.
OTTAWA, t8.o5 a.m., 18.40 aý m., t91 au, *9.45

ini. ~ ~ e -f4o .. 74 .n,9.45 p. ni, *10.aop.m.SHIR.BROOKS et LISNNOXVILLIC, *8.25 arn.,
1i15 P-111 t5.30 P.ui., *7.25 P.m

HAu PX et MONCTON, *7,25 p.m.
ST-JOHN, N. &, *7.25 p.ni.
8T-PAUI#, MINNUAPOiISîo*1. 3 6 p.m.
WINNIPEG, VANCOUVER, »9.45 a.m. *9 45 p.m.

De la Gare Viger pour :

?IOI-IVIRU 9.00 a.m,.m., 1.50
P.m., t5.55 p.M., *11.30 p.m. 13PM,50

SHAWINIGAN FALLS et GRAND'MBRS, *9.oo
B., *1.30 P.M. *5.00 P. M.

JOIISTTit, t8S.15 &.M., *9.00 anhI.40 P.m. t5.20

SAINT-GABRIEL1, *q.oo, aum., t5.20 p..
OTTAWA, *8.00 a.m., 415.45 p.m.
SAINTS-AGATHE, *8.îo a.m., a.,

è9-3o a.m. il.oP.M. hlî.r P p.. 12. 15 p.m. t4.Oo
p.m. t450o p.m. kS.zo p.m. p t40

NOILININGUIS, *9.15 p.m., ui.oci p.m. t4 50 p.m
(*)Quotidien. (t) Quotidien, excepté dimanche. (il
Dimanche seulemnent. (1) Samedi seulement.
(h) Samedi et Dimanche seulement. (k) Vendredi
seulement.
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coût prob. $3,500. Propriétaire, H. La-
voie, 94 Laurier Est.

Rue Lafontaine, quartier Papineau;
rép. i maison, 3 logements, 2 étages, 3e
classe; coût prob. $I,200. Propriétaire,
J. M. Malo, 451 Lafontaine.

Xve Lajeunesse, quartier Ahuntsic;
rép. 1 Maison, 2 logements; coût prob.
$1.500. Propriétaire, Dr Poulin et al.,
2942 St-Laurent.

Rue Drummon el, quartier St-Georges;
rép. i maison, 'F lgement; coût prob.
$6.000. Proprié tire, D. F. Angus, 243
Drummond.

Rue Viel, quartier Bordeaux; rép. i
maison, i logement, 2 étages, 3e classe;.
coût prob. $i,8oo. Propriétaire, Fabrique
St-Joseph de Bordeaux, Bordeaux.

Rue Esplanade, quartier Laurier; rép.
i maison, 1 logement, i étage, 3e clas-
se; coût prob. $4.300. Propriétaire, .A
Véno, 2860 Esplanade.

Rue De la Roche, quartier St-Denis;
rép i maison, i logement, i étage, 3e
clasise; coût prob. $i,Goo. Propriétaire,
C. Byobron, z65 De la Roche.

Rue Cadieux, quartier St-Louis; rép.
imaison, i logement, 2 étages, 3e clas-

se; coût prob. $6,ooo. Propriétaire, H.
Bédard, 764 Cadieux.

.Rue Mont-Royal Est, quartier St-De-
nie; rép. 1 maison, i magasin, i étage,
3e classe; coût prob. $2.'800. Propriétai-
re, A. Doutre, 853 Mont-Royal Est.

Rue Mance, quartier St-Laurent; rép.
imaison, i logement, .1 etages. 3e clas-

se; coût prob. $î,8oo. Propriétaire, R.
W. Adams. 164 .Mance.

Rue St-Dominique, quartier St-Louis;
rép. 1 maison, i logement, 3 étages, 3
classe; coût prob. $i,800. Propriétaire,

S. Arnnvitz, 1925 Esplanade.
Rue St-Thomas et. William, quartier

Ste-Anne; rép. i maison, i manufacture,
3 étages, 3e classe; coût prob. $1.500.
l-roD)riétaire, Albert Soap Co., Dorval,
P. Q.

Rue St-Urbain, quartier St-Laurent;
rep. i maison, i manufacture, , étage,
3e. classe; coût prob. $20,ooo. Proprié-
taire, Consolidated Milk CO., 82 Ber-
nard.

rRue des. Seigneurs, quartier St-joseph;
rép. i maison, 3 logements, 2 étages, 3e
classe; coût prob. $î,5oo. Propriétaire,
Ant. Bourbonnais, so6 Des Seigneurs.JRue Mentana, quartier Duvernay; rép.
i maison, i logement, 2 étages, 3e clas-
se; coût prob. $î,ooo. Propriétaire, J.H.
Simard, 56 Boyer.

Rue St-Denis, quartier St-Jacques;
rép. i maison, i écurie, 2 étages, 3e
classe; coût prob. $1,2o0. Propriétaire,
H. Saliba, i5g St-Denis.

Rue Ste-Catherine Ouest, quartier St-
Georges; rép. i maison, i magasin, 2 lo-
gements, 3 étages, 3e classe; coût prob.
$1,ooo. Propriétaire, Emile Corbeil, xoio
St-Hubert.

Rue Manufacture, quartier St-Gabriel;
rép. i maison, 2 logements, 2 étages. 3e
classe; coût prob. $i,2S0. Propriétaire,
Patrick Farmer, rue Galt, Côte St-Paul.

,Rue Daîthousie, quartier St-Gabriel;
rép. i maison, i étage, 3e classe; coût
prob. $3,000. Propriétaire. M. L~ H. &

-P. Co., bâtisse Power, ville.

'Rue Chateaubriand, quartier St-Denis;rép. i maison, 1 logement, i étage, 3eel1 ý.ýýe; coût prob. $1.000. Propriétaire,
Moise Racette, 2671 Chateaubriand.

La ligne qui donne

une bonne réputation

Les détaillants avisés de toutes les parties dea
la Puissance trouvent satisfaction et profit à
tenir

LES VERNIS ET SPECIALITES
DE VERNIS INTERNATIONAL

C'est la marque que depuis plus de quarante
ans a arboré le drapeau dans toua les pays du
monde - ces vernis ont l'approbation des
marchands, architectes, peintres et décora-
teurs les plus judicieux et les plus en vue.
Chaque bidon est garanti contenir une bonne

mesure impériale.

TORONTO -WINNIPEG

Manufacture canadiene des Vernis de première qualité.-
NEW YORK CHICAGO LONDRES

BERLIN BRUXELLES MELUORUNE
las plu grande usine du monde et la première qui ait

établi des étalons définitifs de qualité.
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Les tordeuses de Maxwell
La ligne de-s tordeuses de Maxwell comprend plus de cinquante machines distinctes, cias.
sifiées selon les rouleaux, en classes de cinq ans, trois ans, deux ans et un an. Les styles
comprennent les engrenages couverts et découverts, simples et sur billes; ressorts plats et
en spirales; crampons d'attache à simple levier et crampons en fer malléable s'adaptant à
tontes les cuves.
Dans chaque qualité et style vous pouvez donner à vos clients la meilleurs valeur qu'ils
puisset obtenir pour leur argent.NT g

Demandes notre catalogue et nos prix.

DAVID MÂXWEILL & SONS
ST. MÂIR«YS ONT. LEANAgenoe à MONTrREAL.-. .- 448 RUE ST. PAUL. j R N B

CIIAUDIERE eIIYOIENIQIJE C urisS éiPour les déchreets.ci le
L'illustration ci-contre Nos Courroies sont recouvertes de

montre notre Chaudire
Hygiénique Perfection, notre Ciment Imperméable et peu-

.4.. eur les "4Chats.E.st de la mana vent étre exposées au froid ou à lagrneret a 6a mime caer dne
sonne que le bassin de chl usns ane d'être gitées.
cabinet la plus perec-
tonni.
*Le couvercle ferme
hermétiquement et as DCK cL rnacssea s'échapper,.D "K cL rn

monr senteur. Elle
tousi l» foer an Limited
datou lse roerns

CANADA IRE&351, rue &-.Jacques,
IRON (IOODS CO. TLMl 1440 t74

Hamit... Ont. rlMas40408e7Z

Notre ligne de Poêles "Tortue""
est complète sous tous les rapports.

La plus récente addition est le No 4 aveo un grand
fourneau en acier.,

Si vons ne tenez pas déjà les poêles, nous espérons que
vous admettrez l'opportunité de vous procurer des échan-
tillons de ceux-ci. Il vous sera profitnble de les avoir en
magasin.

Ecrivez-nous pour les prix et autres informations.

The Jas. Smart Mfg. CO., Limited,
B3ReVILLE, Ont.

La progression du Dominion ouvre un marché plus vaste et nos mar
chandises sont les mieux établies dans leur ligne. C'est une bonne raison

por enr es RECLES ET GALLONS DE MESURE

On les demandera, Ils donneront satisfaction. Ils sont faits au Canada
ils annonceront tout votre stock.

CATALOGUE SUR DEMANDE.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANTa



Il y a plus de cent ans, les ALES et le PORTER de W. DOW
& CO., étaient les types d'excellence au Canada et, aujourd'hui, ils maintiennent
toujours leur position ; leur qualité et leur valeur n'ont pas ç,angé.

ALES & PORTER
de DOW.

Malgré le coût plus élevé de la production, la qualité est toujours la
meilleure. Aucun procédé n'est employé pour diminuer le prix du brassage.
Les produits de DOW sont toujours à un plein degré de maturation.
La demande pour les produits de DOW est énorne.
En avez-vous un ben stock ,en mains ?

The National Breweries, Limited.
Succes e de W. DOW CO.,

1.ON T R E A L.
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.Vins et Liqueurs
LA DOMINION ALLIANCE VEUT FAIRE PARLER D'ELLE

Le maire de Montréal a été informé que la Dominion
Alliance est à faire des démarches pour faire appliquer la loi
en vertu de laquelle trente électeurs ont le droit de demander
l'institution d'un plébiscite sur l'opportunité de prohiber toute
licence dans la ville de Montréal.

Un comité a, parait-il, été chargé d'étudier la question.
La loi que l'on veut appliquer ici pourvoit à ce que le vote
soit pris à l'hôtel de ville au jour fixé par le maire et sous sa
présidence personnelle.

Comme on estime que pas plus de 200 électeurs ayant
qualité ne pourront voter en une journée, on conçoit qu'il
faudrait au moins trois mois pour enregistrer le vote total
inscrit.

Mais cette objection n'en est pas une comparée à celles
(lui se lèvent naturellement à l'encontre non pas tant du plé-
biscite même, mais de l'idée de prohibition absolue dans une
ville comme Montréal.

Les prétentions que la Dominion Alliance avance pour
se donner raison, n'existent que dans l'imagination des pro-
moteurs du mouvement, et ne sauraient tenir debout devant
une population intelligente.

Non pas que nous soyons prêts à taxer a'imbécilité les
populations rurales qui ne veulent pas de licences chez elles.
Nous avons le respect de la volonté populaire lorsqu'elle s'ex-
prime librement et en connaissance de cause. On sait que
sur les 1,038 municipalités incorporées dans la province de
Québec, 767 sont prohibitionnistes et 271 seulement accor-
dent des liceinces. Si dans ces 767 municipalités on a jugé à
propos de supprimer les licences pour des raisons toutes lo-
cales, il ne s'ensuit pas que Montréal souffre des mêmes be-
soins. Une ville ayant une population normale de 600,000
habitants et dont la population flottante dépasse tous les
jours 25,000 àmes; la métropole d'un pays comme le Canada
se doit d'être en mesure de répondre à tous les besoins de
ceux qui l'habitent et qui la fréquentent, et la prohibition
absolue à Montréal est déraisonnable.

Et c'est parce qu'elle est déraisonnable qu'on ne peut
pas en faire une loi efficace. Elle enlève en même temps et
fait. disparaitre un droit et un tort. Elle force l'homme
strictement tempérant de s'abstenir de boire sous prétexte
d'écarter la tent.ation de l'ivrogne. L'ouvrier recherche la
compagnie, la société et la diversion avec ses camarades dans
la buvette bien réglementée, tout comme son employeur
trouve son amusement et sa récréation au club. Il satisfait
tout simplement à un besoin de.la nature tel que Dieu le lui
a donné et, parce qu'il trouve société dans une buvette, il
n'est pas pour cela dégradé ni adonné à l'ivrognerie. Il y a
les millions de buveurs modérés et d'occasion qui n'ont pas

perdu le contrôle d'eux-mêmes parce qu'ils boivent à la bu-
vette. Et beaucoup d'entre eux sont plus propres morale-
ment et se conduisent mieux que ceux qui clament en public
en faveur de la prohibition, alors qu'ils sont secrètement
esclaves des vices les plus dée;radants. La prohibition est et
sera toujours malvenue parce qu'elle ne répond pas aux droits
personnels et aux besoins sociaux de l'homme.

Puisque, toutefois, le mouvement de prohibition s'appuie
,>articulièrenent sur la raison évangélique, il est bon de com-
parer les textes pour démontrer jusqu'à quel point le nou-
veau ressemble peu à l'ancien, à l'authentique. L'Evangile
commande la tempérance, niais non pas l'abstinence. La
tempérance, au sens évangélique, ne signifie pas abstinence,
niais bien la modération dans le boire et le manger. Le pré-
cepte est le même pour le buveur du jus de la vigne que pour
celui qui se nourrit de pain.

Les prohibitionnistes extrémistes n'ont réussi que par-
tiellement à confondre les deux termes et ont ainsi gagné à
leur conception insensée tout au plus quelques chroniqueurs
de journaux et de périodiques, mais le dictionnaire maintient
la distinction qui existe entre le texte des Ecritures et celui
des hypocrites de nos jours.

Aucun écrivain ou commentateur autorisé ne sontiendTa
qu'il y ait quoi que ce soit dans l'Evangile ou la Bible qui
commande la prohibition; mais les agitateurs se refusent à
discuter ce point. Ils désirent ignorer que le Christ lui-
même, aux noces de Cana, changea l'eau en vin pour le dis-
tribuer aux convives, et ils ignorent pratiquement que. le
Christ était lui-même un buveur de vin, étant ainsi en con-
tradiction avec l'abstinent Jean-Baptiste. Qu'il but du vin à
la dernière Cène et qu'il conseilla à Timothée d'en boire
pour guérir ses infirmités. Tous ces incidents pourtant au-
thentiques sont, pour les besoins de la cause, sortis de la mé-
moire des prédicants de l'abstinence totale, des prohibition-
nistes.

Aujourd'hui il leur faut une nouvelle Bible pour traiter
de tempérance et ils y mettent beaucoup d'insistance. Par
tous les moyens, ils veulent non seulement changer les hom-
nies, niais aussi changer l'éternel principe du bien et du mal.

La prohibition manque parce que ses avocats ne visent
pas à iépandre la tempérance, mais à l'impossibilité d'une
contrainte légale de l'abstinence. Ils sont arrivés à ce point
qu'ils considèrent l'usage même modéré des boissons comme
illégal et repréhensible au point de vue moral. Ils ne veulent
pas de réforme; ils réclament la suppression. Par consé-
quent, ils sont opposés à tout effort honnête vers la réforme,
et ils rsmuent ciel et terre pour faire voir le trafic des li-
queurs comme un commerce aussi répugnant et aussi hideux
que, possible. Leur but est d'en rendre le vicieux et l'indé-
cence plus grands pour en assurer la destruction.

Pour voir le triomphe de la prohibition, ils sont prêts à
employer tous les moyens bons ou mauvais. Et pourtant ils
s'affublent les principes de la plus haute morale chrétienne.

La prohibition pêche encore parce que ses avocats faus-
sent les faits physiologiques quant à l'usage modéré des bois-
sons. Parce que quelques autorités plutôt fades en physio-
logie ont exprimé des vues radicales même sur l'usage mo-
déré, les prohibitionnistes en ont conclu que le dernier mot
avait été diu sur le sujet. Les livres dont on se sert aujour-
d'hui dans l'enseignement des sciences physiques ne contien-
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nent rien qui soit de nature à donner raison contre -l'usage
modéré des liqueurs.

Nous citons ici l'opinion du Dr Von Noorden, une grande
autorité dans les maladies du rein, sur les effets de' l'alcool*
pris à petites doses tous les jours:

"Nous sommes ýen mestre d'affirmer qu'il est une zône
qui ne saurait être affectée, et nous ne permettrons pas aux
avocats de la tempérance de nous confondre sur ce point
établi et prouvé par l'expérience." Quant à l'emploi de l'al-
cool pour le traitement des maladies, le docteur affirme en-
core: "J'appartiens au nombre d'hérétiques qui, en dépit du
bruit fait par les ligues anti-alcooliques, reconnaissent que
l'alcool est une médecine importante et même indispensable.-
Même chez des patients atteints de néphrite aiguë ou chro-
nique, je trouve souvent des indications pour son emploi."

La prohibition manque, enfin, parce qu'elle est fausse à
sa base même. Elle vient à l'encontre des lois naturelles
parce qu'elle prive l'homme de sa liberté de boire et de man-
ger ce qu'il lui plait, en autant qu'il ne se cause de préjudice
ni n'en cause aux autres. Elle est contradictoire à la loi de
l'Evangile qui maintient les droits du buveur strictement
modéré. Par conséquent, la prohibition est en contradiction
avec les lois civiles qui sont basées naturellement et positive-
ment sur les lois divines. Que les tempérants prennent les
moyens de faire cesser les abus là où ils existent, mais, au
nom de la justice et du bon sens, qu'ils nous laissent en paix
et nous épargnent le ridicule d'un règlement de prohibition
absolue à Montréal.

LA VENDANGE EN AUSTRALIE

Les perspectives pour 1913

Dans ta plupart des vignobles le raisin semble bien ve-
nir, mais, malheureusement, on constate une grande quanti-
té d'oidium, genre de champignons parasites. En général, il
n'y a eu que peu de dommages causés par la gelée. Or es-
père que la température sera favorable à la fermentation et
que, en somme, et surtout au point de vue de la qualité, la
vendange sera aussi bonne que par les années passées.

Dans le sud, les perspectives sont magnifiques et on a
raison de croire que la vendange de 1913 établira un record.
Il y a eu abstention de pluie jusque vers la mi-février, mais
ce qui a tombé depuis a eu un très bon effet sur les vignes.
En dépit des quelques inondations par ci par là, certains
producteurs estiment que le rendement sera augmenté de
cinquante pour cent. C'est peut-être un peu élevé pour la
moyenne, mais la différence produite est notable. Depuis
les dernières pluies, la température est beaucoup plus chau-
de et on espère en tirer de grands avantages.

LES VIGNES D'ITALIE EN 1gri.

La-production des raisins italiens a été, en 1911, de 69,-
929,ooo quintaux, 23,182,ooo quintaux de plus qu'en igo et
26,183,ooo quintaux de moins -qu'en 1909:

Les Pouilles ... ... ... ...
L'Em ilie ... ... ... ... ...
La Sicile ... ... ... ... ...
Le Piémont ... ... ... ...
La Toscane............
La Campanie...........
La Vénétie............

8,612,000 quintaux.
8,535,000
7,948,000
7,588,0oo0
6,284,ooo
5,588,ooo
5,212,000

sont les provinces les plus productives. La Sicile n'est qu'au
troisième rang parce qu'elle a été gravement éprouvée depuis

vingt ans par la fermeture du marché français en 1888 et par
les ravages du phylloxéra, mais elle a regagné une granie
partie du terrain perdu. D'ailleurs, son raisin est destiné en
totalité à la vinification, ce qui pour leitðntingent vinicole
remet la Sicile au premier rang.

POUR VIEILLIR LE VIN.

• On vient de découvrir une curieuse application de la té.
légraphie sans fil.

Dans les caves, à Epèrnay, est installé un générateur
.lectrique de courants à haute fréquence. Il envoie des

ondes hertziennes ¯autour des bouteilles, et l'on provoque
ainsi les dépôts de -déchets de la fermentation, que les fabri-
cants n'obtenaient jusqu'ici qu'en'.secouant -chaque jour les
bouteilles, -dont peu à peu était modifiée l'inclinaison, jusqu'à
ce que le -dépôt fût accumulé sur le bouchon. -

A Cognac, des expériences ont été faites avec le même
procédé sur les bouteilles d'eau-de-vie, et on .a réussi à faire
vieillir des cognacs de l'année, que des gourmets dégusteroht
avec respect en admirant l'oeuvre du temps. .

Les ondes hertziennes auront remplacé les années...!

"IN VINO VERITAS"

Sous le titre ci-dessus, et. sous les auspices du, Wine
Trade Club d'Angleterre, on vient de publier le premier
d'une série de volumes destinés à. fournir au public et. aux
débitants de liqueurs des faits authentiques et des. -chiffres
relatifs aux vins et aux spiritueux.

Que le premier ait grand besoin d'être éduqué sur le
sujet en question, cela ne fait de doute pour! personne; -et
nous craignons aussi que bon nombre -de débitants man-
quent des connaissances nécessaires pour mener leur com-
merce à bonne fin.

L'objet qu'a en vue le comité du club est excellent et il
est à espérer que non seulement le projet sera mis à exé-
cution, mais qu'il produira d'aussi bons résultats qu'on est
en droit d'en attendre.

Le premier volume publié comporte six 'chapitres, les-
quels, il est dit dans l'introduction, ont- trait;aux six confé-
rences données sous les auspices-du-club durant l'hiver·de
1912-1912. Il s'ensuit donc que les chapitres sont comme un
résumé des dites conférences soigneuseinent revisées par M.
André L. Simon, une autorité en matière de'vins et liqueurs.

Dans le premier paragraphe de la •préface, en citant la
déclaration de 'l'évêque de Lincoln, à savoir que l'abstinen-
ce ne fait pas de progrès, l'auteur renrarque que "le bon sens
de la race s'affirme et condamne tous les excès avec une
égale justice" et que "l'intempérance est -universellement
réprouvée". Cela entre absolument dans- nos vues. On ne
fera jamais une nation tempérante par des actes du parle-
ment, mais l'expérience nous enseigne que la force qui
compte réellement c'est celle de l'op.inion publique. C'est
elle qui a tué et fait disparaitre les a4bus du boire à l'excès,
après les repas, parmi les classes han:te et moyenne de la
société dans le passé et, dans tous les clubs véritables et
bien dirigés, la même force produit les mêmes effets. Aussi,
les membres de ces clubs sont fiers d'en faire partie, jaloux
de leur réputation, et l'ivrognerie et les excès même occaé
sionnels, sont'non seulement considérés comme de nature à
provoquer du discrédit, mais les délinquants sont preste-
ment rappelés à l'ordre par les corriités.

L'opinion publique, toutefois, est beaucoup plus lente à
saisir les goûts des fanatiques extr émistes; le seul remède
que leur esprit étroit puisse conce voir, c'est l'extinction o-
tale du commerce dans sa racine s nôme. De telles vues, heu-
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reusement, n'ont jamais reçu beaucoup d'appui, car elles s'é-
teignent par leur propre non-sens et leur manque de logi-
que. Le premier venu.a assez de sens pour distinguer entre
l'usage ettf'abus - entre la consommation modérée -et pro-
fitable de l'alcool et l'ivrognerie - et c'est pourquoi nous
n'avons jamais craint que l'initiative du parti de 1'"absti-
nence à l'extrême" ne puisse faire beaucoup de tort au com-
merce.

Il existe cependant une autre classe de réformateurs,
doués des meilleures intentions, qui accepteraient une légis-
lation plus modérée, particulièrement ceux qui aperçoivent
le salut dans ce qu'ils appellent la "direction désintéressée",
ce qui signifie l'acceptation du principal article au prggram-
me des socialistes, c'est-à-dire l'élimination des profits in-
dividuels. Le plus regrettable dans tout cela, c'est que dans
toutes les discussions publiques, jusqu'ici, les droits et les
libertés du commerce ne sont même pas mentionnés. Cette
méthode plutôt nouvelle d'attaquer le commerce n'a pas en-
core été appréciée du public, ni assez pesée par ceux qui
voudraient la voir acceptée, de sorte que nous sommes jgs-
tifiables de croire que, après mûre réflexion elle sera aban-
donnée.

Il eh est des nations comme des individus. L'usage mo-
déré de l'alcool a toujours été profitable à l'esprit it au
corps et, règle générale, ceux qui méprisent ses avantages
sont aussi ceux qui réussissent moins bien dans la vie que
les autres qui reconnaissent que l'alcool est l'un des ineil-
leurs restaurateurs du corps humain kinon le meilleur.

A la fin du volume, M. Simon reproduit deux citations
du "Lancet" qui devraient être lues avec attention et digé-
rées mentalermçnt par tous les fervents de l'abetienence. Ces
citations tendent à démontrer que, en major'ité, l'opinion
médicale est favorable à l'usage modéré de l'alcool comme
bienfaiteur de l'humanité.

• Il ne nous reste plus qu'à féliciter et M. Simon et le
Wine Trade Club pour la publication de "In Vino Veritas",
et à exprimer l'espoir qu'il sera suffisamment tu par- le pu-
bile, non seulement à cause des informations précieuses
qu'il contient, mais aussi parce qu'il lui fera désirer plus air-
demment les autres volumes de la série promise.

LES BIERE ET PORTER BRASSES AU CANADA

Le Ministère du Revenu de l'Intérieur publie les chiffres
suivants rlativement à la production et à l'importation des
bière et porter au Canada durant la dernière décade:

Brassés au Canada

Province de Québec Canada

Gallons

1903

1904.
1905

1906··

1907

1908..

1909 . .

1910

1911

1912 '..

7,307,710

7,960,679
0,576,81O
9,626,740
7,662,014

10,579,595

10,722,921

10,390,828
10,430,359
i11,119,088

Gallons

25,755,154

27,335,985

3o,ß30D70
33,250,637
26,505,831

38,800,380
37,317,964
38,558,201

41,752,448

:'47,518,647

Importations

Année

1900 .. .. ..

1901. .. ...

1902......
1903......
1904......

1905

1907 .. .. ..

1909

1910......
1911 .. .. ...

1912 .. .. ...

Valeur

S. 8,232.oo

183,726.0o
.... 206,882.oo

251,257.00

282,974.00
323,70&0

413,475.00

413,156.00
630,935.00

531,178.00
558,526.00
695.349.00

951,403.00

DETERMINATION DU DEGRE ALCOOLIQUE DES
SPIRITUEUX ET'DES LIQUEURS.

Pour déterminer le titre alcoolique des eaux-de-vie na-
turelles, des spiritueux n'ayant reçu aucune aiddition de sucre
ou d'autre substance, il suffit de plonger un alcoomètre dans
une quantité de liquide ramenée à une température aussi voi-
sine que possible de 15° centigrades, de prend're la tempéra-
ture avec un thermomètre et de faire la correction de tempé-
rature en se reportant aux tables de Gay-Lussac. Ces liqui-
des alcooliques ne contiennent que des produits de distilla-
tion et, bien qW'ils ne soient pas exclusivement constitués par
l'alcool éthylique, les autres matières volatiles, qui donnent
aux spiritueux son arome spécial, sont en proportion trop
faible pour abaisser ou élever d'une quantité appréciable le
degré alcoolique réel.

Il n'en est pas de même pour certaines eaux-de-vie,
rhums, etc., additionnés de sucre,-de caramel, de substances
bonifiantes. En introduisant dans les spiritueux ue plus ou
moins forte quantité de matijres extractives, ayant une den-
sité plus élevée que celle de. .l'alcool, on abaisse le degré ap-
parent; celui-ci se trouve alors inférieur ar degré réel. On
donne ordinairement le noin d"'obscuration" à la proportion
d'alcool n"W,ée par le sutcre. Ceci s'observe particulière-
ment pour les eaux-dç-vie sirupées; par exemple le présence
de 12 gr. 5 de sucre dansun litre d'eau.contenant réellement
S6 pour cent d'alcool abAisse son degré apparent à 5407.

On ne peut done. s9 .contenter, pour ces spiritueux, de
plonger directement l'akoomètre dans le liquide, puisque le
degré apparent diffère ylu degré réel. Poyr déterminer leur
titre alcoolique,.il faut procéder à la distillation qui sépare
des substances fixes l'alcool et les autres matières volatiles.
On distille donc urre certaine quantité .du liquide, on ramène
le distillat au volume primitif et on calcule le degré d'après
les indications données par l'alcoomètre et le thermomètre.
Les instructions officielles sur les méthodes d'analyse indi-
quent d'opérer de la façon.suivante:

"Pour déterminer le titre alcoolique réel, on distill .25
centimètres cubes de liquide, mesurés à une te.mpératuîe aussi
voisine que possible de 15°. Si le titre alcoolique de l'alcool
à examiner atteint ou dépasse 65°, on en prend seulement 200
centimètres cubes et on ajoute 5o centimètres cubes d'eau.
Si le titre alcoolique est inférieur à 50°, on distille 275 centi-
mètres cubes, on en recueille 250 et on retranche i/ir du
chiffre trouvé. On opère la réfrigération au moyen d'un ser-
pentin en étain pur ayant au moins 1 mètre de longuèur et
refroidi au moyen d'un courant continu d'eau froide. Le dis-
tillat est recueilli dans un ballon jaugé. de 250 centimètres
cubes dans lequel on place 1o centimètres cubes d'eau. A
l'extrémité du tube du réfrigérant on ajuste, au moyen'd'un
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eaoutchou c: un- tube de-vrre 'qtii ient"- ploner dair-.'ean
placée au fond du ballon, de manière à assurer la condensa-
tion des produits de tête ét.notamnent des aldéhydes. l.ors-
que les premières portions.sont condensées, au fur et à ie-
sure que le ballon se remplit, on abaisse et on incline le bal-
Ion récepteur de manière à ce que le:tube ne plonge pas dans
le liquide distillé. On pousse la distillation aussi loin uiie
possible. On amène à 250 centimètres cubes le volume do
distillat et on prend son titre alcoolique."

L'ensemble de ces précautions est indispensable. lorsque
l'on doit faire ensuite l'analyse complète de l'eau-de-vie exa-
minée; niais, qtiand on se borne à rechercher le degré alcoo-
lique. on peut se servir d'un alambic ordinaire à réfrigérant
et, pour employer noinsd'eau-d&vie, opérer en mettant 50 cc.

du spiritueux dans le ballon, en rinçant avec de l'eau le vase

qui a servi à les mesurer, en recueillant dans une carafe jau-

gée à ioo cc. On complète jusqu'au trait de jauge avec de
l'eau, on mélange bien, on prend la richesse alcoolique (le ce
liquide, et on multiplie par 2le résultat obtenu après correc-
tion. Afin d'éviter toute déperdition d'alcool, il faut que le
tube adapté à la sortie du réfrigérant plonge bien dans le ré-
cipient dans lequel on recueille le distillatr

LA MORALE SOCIALE ET LES ABSTENTIONNISTES

Nous lisons dans le "Wine and Spirit .Journal of
Canada":

A un banquet récemment .offert, à Washington. par le
secrétaire d'Etat des Etats-Unis, M. William Jenpings Bryan,
aux ambassadeurs des grandes puissances, le vin était pros-

crit et le. "jus de -raisin", un substitut tout à fait insuffisant,
fut servi atür hôtés distingués du seèrétáiré d'Etat, qui paru-
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Coupées la main et à la machine.
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Telephones:{~ gaflsB 2

rent accepter la substitution d'assez mauvaise grâce. M. Bryan

expliqua à ses hôtes que Mme Bryan et lui-même, ainsi que

leurs parents, avaient toujours été abstentionnistes et que

jamais ils n'avaient permis qu'on servit du vin sur leur table.

Il conclut par la remarque plutôt naïve qu'on avait applaudi

a ses sentiments et que jamais "nous n'avons passé une soirée

plus délicieuse". Par "nous", entendait:il Mme Bryan et lui

ou bien tous les convives? Il ne l'a pas spécifié. Pour l'àme

ultra-démocratique du secrétaire d'Etat, il est probable qu'une

fête en l'honneur des représentants des puissances étrangères

est quelque chose comme un événement social et religieux,

.avec des. jeux de. salon pour conclure, mais on peut affirmer

sars-crainte•que. soit ,qùe les-diplomates aient applaudi ou non
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M. Bryan.- "E» Eur-ope, -le« v in est le co-m émen--t habituel -de
meGs,:'o sktý ïu",fin r. Le (e so e, fait à st

prqp'rès pincides,.des goûts et iiclihiklio dE sis invités p:
M. B:-yan sera sans doute salué avec une effusion de joi

droit d'inmposer ses goûts, ses théories et ses caprices à at
trui, sans le consultei¾ 11, y a cependait' béiabcoup de gen
qui, bien qu'abstentionnistes eux-mêmes, font servir du vi
sur leurs tables, sans croire qu'ils dégradent leurs amis e
connaissances en agissant ainsi. La moralité des diplomate
assemblés autotir de•-M. Bryan n'aurait eu à sóuffrir si le se
crétaire d'Etit avait suivi l'exemple des autres Pays ëiviilséý
et offert à ses invités ce à quoi ils étaient habitués; sa cons
cience à lui-même ne lui aurait pas reproc -hé grand'chose. 1
est heureux que M. Bryan ne soit pas végétarien comme i
est abstentionniste, sans quoi le banquet diplomatique aurait
été plutôt lugubre.

Beaudoup de gens ont réussi en
affaires et atteint le sommet. par
leur aptitude à prendre l'avis et
à. absorber les idées des autres.
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à ses remarques - et ce n'est pas l'habitude à un dinei'rdi-
plomatique officiel que les invités. témpignient' leit- fpp'robE-
tion en frappant dans leurs mains ou en tapant sur leurs
verres avec leurs cuillers - les manières fort peu ai mables
des hôtes n'ont pas échappé à la censure privée.

Personne ne trouve à redire à ce que M. Bryan s'abs-
tienne de boissons alcooliques et s'il s'est abreuvé à coeur-
joie de son "jus de raisin", c'était là son affaire, mais de là à
forcer ceux qu'il avait invité à son banquet officiel à se con-
former à ses principes, c'est non seulement une absurdité,
miais une infraction à la fois à l'étiquette sociale et diploma-
tique. On aurait tout aussi bien pu s'attendre à ce que les
diplomates mangeassent du fromage de Limbourg pour faire
honneur aux goûts de leur hôte, si les prédilections de
M. Bryan inclinaient de ce côté-là, plutôt que de s'abstenir
dle boire du vin, comme ils étaient habitués à le faire, et ce,
pour se conformer à des principes qui ne les intéressaient en
rien.

Comme un correspondant de la "Tribune" de Chicago
l'observe justement en faisant des commentaires sur la "*po-
litique d'irrigation" de M. Bryan:

"Il n'est pas plus aimable de la part de M. Bryan d'im-
poser de force les habitudes de Lincoln, Neb., à des citoyens
de St-Péterbourg, Berlin et Paris, parce qu'il se trouve qu'ils
sont fonctionnaires, qu'il ne le serait de la part de ces mes-
sieurs étrangers d'imposer à M. Bryan leurs traditions gas-
tronomiques, parce qu'il se trouve qu'il est fonctionnaire."

Les diplomates auraient bien pu paraphraser la fameuse
déclaration de M. Bryan qui lui a valu d'être candidat à la
présidence: "Vous ne presserez pas sur nos fronts cette cou-
ronne de "jus de raisin"; vous ne nous crucifierez pas entre
la salsepareille et la petite bière." Les invités étaient des
gentilshommes et ils acceptèrent liquide et pariles avec tran-
quillité d'esprit et politesse. Il est extrêmement douteux, ce-
pendant, qu'ils aient beaucoup bu du liquide que leur offrait
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NOS. PRIX COUR?,~NTS
Les prix indiquds 1.e sont d'aPrès 1es derniers renseignements fournis par les agents ou manufacturiers.

CHAMPAGNES
DeUtz & Gelderman (14) Bout.j Bout
Extra sec, Vintage 1904. 33.00 35.'00

Brut, Vintage 1904 .... ... 33.00 35.00
tjratien & Meyer (.14) Bit. f Et.

Caisses ou paniers.....12.00 14.00
Ve Pommery, Fils & Cie (12)

Sec, ou Extra Sec. .. ... 31.00 33.00
Brut (vin naturel).. ...... 33.00 35.00
G. ROSset & Cie (14)
Extra sec, Vintage 1904. 18.oo 20.00

ABSINTHE Ia cite
Pernod Fils (a).;...........14.50
Gunpp. Pernod (4. .... 13.50

AMERS
Amr Picon (12).. .......... 0
Girlinga Orange (14).........9.00
Levert & Shudel Orange (14) .. 9.00
Tot (14) .................. 7.50

BIERE8
Robert Porter & Co., London, Eng. (14)

Bulldog brand Bass's Ale, p. ci.,
12 qts...........2.55

.Bulldog brand, Bass's. aIe, p. 12
pts. .. .. .. ... v..........1.6

BIGARREAUX
Teysonneau (la)

Bigarreaux au Marasquin. 9.00 10. 50
BOURGOGNES BLANCS

Bouchard, Père & Fils <îal

3.50 4.50
3.60 4.60
4.00 5.00
4.50 5.50
5.00 6.00
7.00 8.00
9.00 10.00

bout jbout Nathaniel Johnston & Fils (12)
Chablis.........8.oo 9.po Ordinaire........4.25 5.25
Chablis, ;88g......17 Château Chamfleuri.....4.25 5.25

F. Chauvenet (15) St-Loubès.......5.25 6.25
Montrachet (mar. Guiche) 20.00 10.oo "Club"........ .. 0 o
Chablis -Supérieur.....7.25 8.25C Médoc...........75 6.75

Dufouleur Père & Fila, Nuit, St-Georges, Margu.........6.00 7.00France (4) St-Julie 6.00 7.00"Chablis," p. cs., 12 qts .. .. .... 9.00 ChâEtèeau..z..... .. 0 8.o"Meursault," p. cs., 12 qts. .14.50 Château aua..... .... 9.50 10.500"Clos Vougeot," p. Cs., 12 qts. 21.00 Margaux Supérieur.....11.00 12.00
BOURGOGNE IOUSSEUX Château Bcaucaillou .. . . 16.oo

Bouchard, Père & Fils (12) Château Léoville.....19.00 20.*00
Bourgogne Mousseaux -. 5.00 16..5o Château Larose.......0 20.*00
Beaune .. . . 17.00 18-50 Château Margaux .... ... 21.00 22.00
Nuits..........9.9o 2o- Château Lafitte.. .. .... 22.00 23.00
Chambertin........2.50 24Mb COCKTAILS

BOURGOGNES ROUGES Cook & Bernheimer Co. (14) La cst
Bouchard, Père & Fils (z2) Manhaittan, Martini, Tom Gin,

,Mâcon.. .. .. .... ... 6.0 7.40 Vermouth, Gin, Whiskey, Ame-
Beaujolais.......8.00 9.00 rican............950
Beaune..........9.00 10.00
,"Club".........7.00 8.00 COGNACS
POinma;d........10.00 11.00 Boutelleau Fils & Cie, Cognac,
Nuits.........12.00 13.00 France (14)
Chambertin........6-50 17.50 "Colombe au Rameau d'Or," p.
Clos de Vougeot....22.00 23.00 CS., 12 qts...........9.50

F. Chauvenet (35) "Colombe au Rameau d'Or," p.
Clos-de-Vougeot.....25.50 26.50; CS., 24 demi bouteilles .. .. . .. 10.0
Chambertin.........8.5o 19.50.; "Colombe au Rameau 'd'Or," p.
Romanée........ ..î o 19.50 es., 32 fis.........10.50
Corton (Clos-du-Roi). . . 5o 16.s Sc; Doctor's Special," P. cs., 12
Nuits..........13.00 14.00 bouteilles.........12.00
Volnay........12-50 13.50. "V.O. 1875,"y P. cs ., 12 bouteilles. 13.50
Pommard.......11.50 12.50 "V.S.O.P.," 1858, p. CS., 12 bou-
Beaune........10.00 11.50, teillea.. .... .... ........ 18.00
Moulin-à-Vent. Mâcon vieux "V.V.S.O.P.," 1820, P. CS., 1

'Supérieur........9.00 10.00 bouteilles.. .... .... ..... 3000
Beaujolais.......7.00 8.00 Jos. Breinon & Cie, Cognac, France (14)
Mâcon (Choix)......6.50 7.*50 Par caisse de 12 pintes.....6.so

Dufoùleux. Père & Fils, Nuit, St-Georgres, Par caisse de 24 flasks.....7.50
F'rance (14) 9s Par caisse de 48 demi fiasks .. 8.5o

"MaCon," P. CS., 12 qts......7.50 M. Carlat & Cie ; Cognac, France (14)
":Beaujolais," p. cs., 12 qts....8.oo "Trois Etoiles,' p. CS., 12 boutu. 8.00
"Moulin à Vent," p. cs., 12 qts. 8.5o "Trois Etoiles," p. 'Cg., 24 demi
"Beaune," p. Cs., 12 qts.....95 bouteilles.........9.00
i Nuit," .CS., 12 qts: .: . .î. C6eac City Distillera' Association,
i4 Volnay,"> P. CS., 12 qts.....11.50 Cognac, France (14)

(lnunard," p. CS., 12 -qts. .9.00io "ri-Etie, vieux brandy,
ron," p. cs., 12 qts. ..... 14.50 p. cs., .i s bouteilles .. .. .. ... 9.50

ha~~crin" esc.,. z.2- qts. -,. 6s Trois* ÉtleS,' 'vieux brandy,
loi t Vog o .C, 12 qts. 21.00 p. CS., 24 demi bouteilles .... 1.00

w eaP.........22.00 24.00 "Cachet d'Or," P. CS., 12 longues
hteCaP....... Z2O 24.00 bouteilles............100

CLARETS
Blordeaux Claret Co. (14)

Côtes..-.... ......
Bon Paysan.. .......
Bon Bourgeois... ..
St-Julien........
Château Brùlé.....
St-Estèphe.......
Pontet Canet.....

"Doctor's Friend," p. Cs., 12 bou-
teilles..........10.50

"V.O.," vieux brandy fin, p. cs.,
12 bouteilles........12.00

"V.S.O.P.," vieux brandy, fin, p.
CS., 12 bouteilles .. .. .. .. ... 15.

"X.X.O.," vendange 1875, (long
cou), P. cs., 12 bouteilles .. .. 24.00

"Special Reserve," vieux de S0
ans, P. CS., 2 bouteilles . .36.00

GINS
Jimenez & Lamothe (04)

.*È ý. . ... .Bout. wîoo
1865 Liqueur......Bout. 18.00
En fùts........4.-50 à 4.75

Greenlees & Co., Lond on, Eng. (14)
"London Dry," p. cs., 12 bout. - 7.50
"Old Tom," p. cs., 12 bouteilles. 7.50
'Old Tom" and "London Dry,"

le gallon, en baril, depuis 2.50
Burnett (15)

London Dry.........7.50
Old Tom...........7.5o

Blankenhewm & Nolet's Distillerderij,
Rotterdam, Hollande (14)

"Key ]3rand," caisses rouges, 15
grandes bouteilles .... ..... 11.50

"Key Brand," caisses vertes, 12
bouteilles moyennes .. .. ....

"Key Brand," caisses violettes,
24 petites bouteilles.. .... ... 6.0o

"Old Geneva Afrikander," 24
V/I jars en pierre ......--... 13.00

"Old Geneva Afrikander," 12
jars en pierre.......12.00

LIQUEURS FRANÇAISES
Bénýédictine (12) Ltr. 1 Ltr.

12 litres .. .... ....... 20.00 21.00
Marie Brizard & Roger (12)

Aniesette..........13.50
Curaçao, Orange ou Blanc .. 2.50
Marasquin.........13.00
Kummel, Superfin.......12.00
Kummel Cristallisé......12.50
Green Peppermint.......13.00
Crème de Menthe, Blanche. .. 13.00
Cherry Cordial.........12.50
Cherry Brandy..........2.50
Blackberry Brandy......12.50
Kirsch............1.50
Bitt ier Triple........12.00
Liqueurs assorties.......13.00
Crème de Menthe Verte ... 13.00
Crème de Moka .... ....... 13.00
Crème de Cassis.......13.00
Crème de Noyau.......13.00
Eau-de-vie de Dantzik.....13.00
Orange Bitters.. ......... 9.50
Punch au Kirsh .. .. .. .... .
Peach Brandy.........5.00
Cse de 12 bout., bout. de 26 oz. ir.5o
Cse de 12 bout., bout, de 35 Oz. 14.00

Levert & Schudel, "Real Dutch" (14)
Anisette, p. cs., 12 bouteilles ..- 13.50
Apricot Brandy, p. cs., 12 bout. 15.00
Peach Brandy, p. cs., i12 bout. .. 15.00
Crème de Menthe, blanche ou

verte, 12 grandes carafes ron-
des...........16.50

Crème de Menthe, blanche ou
verte, 12 grandes carafes car-
rées............6-50

Créme de Menthe, blanche ou
verte, 12 bouteilles pyramides. 13.50

Crème de Cassis, P. cs., 12 bout. 13.50
Crème de Cacao. p. cs., 12 bout. 13.54
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Curacao, blanc, orange ou topaz,
par 12 cruches.. .... ..... 13.50

Kummel, Dutch on Russe, 12
cruches...........13.50

Kirschwasser, par 12 bouteilles. 13.50
Maraschino, par 12 bouteilles .. 13.50

H. Odewahn (14)
Cherry Brandy .. .... ... 12.00

C. Terrand (14)
La petite Chartreuse.. . .18.on t9.00

Lawrence A. Wilson Co., Montréal (14)
Wilson's Blackberry Brandy, p.
caisse........... .. 5

"Royal Crown," vieux Blackber-
ry Brandy Anglais, p. CS. .. ... 9.00

"Hungarian" blackberry brandy,
p. CS.............9.00

MOSELLE
Kock. Lauteren & Co. (12)

Zeltinger.........8.00 9.00
Brauenzerg........7.5o 8.50
Pisport . . . .8.5o 9.5o
Scharzbersc-895 .. ....14.00
Moselle Mousseux.. .. ... î8- 00 19.

H. Sichel Sôhne (14)
Moselle Mousseux

Muscatel ou Extra Dry.. .17 50 19 ()o.

OLD TOM & DRY GINS
Gordon (12)

London Dry........
Old Tom..........
Sloe Gin .... .... .... ....

Greenless & Ca. (14)
Old Tom.........
Sloe...........
London Dry........
Au gallon.. .... ..... 2.50 à

7.50
7.50
9.25

7.50
8.5o
6.50
3.00

OPORTO
J.W. Burmester, O porto, Portugal (14)
"Royal Port," p. CS., 12 bout. .. 6.00
"Cruzado," p. CS., 12 bouteilles. 8.00
"Newfoundland Style." p. cs., 12

bouteilles.........î 1.00
"Rich Douro," p. cg., 12 bout. 12.00.'"Toreador," p. CS., 12 bouteilles. 13.00
"Old Crusted," p. CS., 12 bout. 14.00
"Blue Label Royal," p. CS., 12

bouteilles...........8.00o
White port, "Trois Couronnes,"

p. CS., 12 bouteilles .. .... ... 12.50
White port. "Perles d'Or," p. CS.,

12 bouteilles.........9.5o
Au gaîl.

i Grappe...........2.00 à 2.25
Diamant TI........2. 50 à 2.60
2 grappes.......2.75 à 2.85
3 grappes.......3.00 à 3.10
4 grappes.......3.6o à 3.75
4 Diamants........3.35 à 3.50
3 couronnes.......4.60 à 4.75

Goazalez Byass (14).......Au'gaîl.
T. Port Wine 2.50
Tawny........3-00 à 3.25
Ruby Dry.......4.00 à 425

MacKenzie & Co., Ltd. (12)
Au gallon .... .....2.25 à 10.00

Sandemnan & Co. (12) La cseSuperior Old........12.00o
"Club"............8.oo
..1890"...........3000
Au gallon........2.50 à 15.00

PORTER ANGLAIS
Guinness' (14) Pt. Chop.

Bull Dog B3rand.... .5.o î.6o
Bull Dog Brand Nips.. .. 1.15

Guinness' (4)> A
Emb. de E. & J. Burke.. 2.60 1.65

RH UMS
Marie Brizard & Roger (12) Bt. -J Ut..

Charleston.......12.50
.S.Clemezît...... .. 0

Jainaique au gallon .. 5.0 oo
SAUMUR MOUSSEUX

.Bt j Bt.. *iBt..
Ackerman-Laurance (15) Bt. 4 let.

~Dr-Roal........15.75 10.75
à Bout. paniers i doz.;

paquets de 4 paniers .. 18:00.
SA UTERNEBS

Union Générale Vinicole des Charentes.
et de la Gironde (14)

"Graves", p. CS., 12 bout....6.oo
"'Sauternes', p. £5S., 12 bout.. 7.00
"Barsac", p. cs., 12 bout. ..... 8.0o
"Haut Sauternes," 1). c S., 1.2

bout............ ..
"Château Yqtiemi," p. cs., 12

bout............25..00
Nathaniel johîîston &Fils (.12)

Barsac .. .... .... ..... 6.00 7.00
Sauternes.........6.00 7.00
Giraves........ .00 7.00
Haut Sauternes .. .... ...11.50 12.50
Château Yqucm.....20.00 21.00

SHERRIES
Gonzalez, Byass & Cie, Jerez de la Fron-

tera, Espagne (15)
"Royal," p. CS., 12 bouteilles .. 6.00o
"'Favorita," p. cs., 12 bouteilles. 8.00
"Club," p. CS., 12 bouteilles . . . . 10.00
"Cristina," p. es., 12 bouteilles 1.00 ~
"Fino," p. CS., 12 bouteilles. 11.50
"Amontillado," p. CS., 12 bout.. 12.00
":Idolo," P. CS., 12 bouteilles.. .. 2.5o
"Oloroso," p. CS., 12. bouteilles. 13.00
"Victorioso," p. CS., 12 bouteilles 14.00
"jubilee," p. cs., 12 bouteilles . . .5.oo
"Old East India," p. CS., 12 bout. 18.00
"Monarca," p. CS., 12 bouteilles..8 18.00

Au gaii
Peîîdon...........2'00
Claro............2.50
Giralda...........3.<>
OId Brown.........3.25
Fino............3.75
Amontillado..........4.00
Vino, de Pasto........4.00
OIorOSO .... .... ...... ... 4.25
Las Torres.........4.5t,
Victorioso..........5.50
Jubilee...........6.oo

S. Hermanos......... .5o
Mackenzie & Co., Ltd. (12)

Au gallon. .... .. .50 a 10.'*
Sanderman Buck & Co. (Julian

Pémartin) (12) La cse
Pale Sec t . .2.00

M<'ntilla Fiîio très sec.....12.00
"Club"...........18.00

'eetdOld.........36.00
"Iuhlee..............50.00

Au gallon.......1.50 à10.00
VERMOUTH

Noilly, Prat & Co. (12)......7.50
Martini & Rossi (14) ......... 6.50

VINS DE MARSALA
Florjo & Sicily Gall. Caisse

12 bout.
Marsala Superior .. 1.35
'Marsala Virgin.....2.25
Nl1arsala S. O.M0 . 2.50

- TARRAGONIoe
Carey, Hermanos & Co.

Vin de messe .. .... ... 1.25 à

6.00

21:00

VINS DU RHIN
Kock, Lauteren & Co. (12)

Laubenlieim ... . . .. o75
Bodebei..........8.oo 9.00.

:fiersteiri.........8.5o 9.50
Steinwein ini Boxbeutels. ii.oo
Iiebfraurnilch -. 13.50 14.00'
Giesenheini ... .16.00 17-00
Hocbeim .......... 17.00 18.00
Johannisberg..... ... 00.o 22.00
Ulaus johannisbcrg, 1893. .30.00
Hock Mousseux.. .. .. .. î8.o 19.58

H. Sichel Sohne, Mayence, Allemagne

"Laubeuheimer *.....7.00; 8.00
"Niersteiner".........9.00 10.0o
"Hocheimer" ..... ... 10.50 11.50
"Rtidesheiîther"......13.00 14.00
"Liebfraumilch".....16.00 17.00
'R\auentbaler" ....... 20.00 21.00,
"Schloss johannesberg," p. cs., .

12 pinltes..........30.00
.Steinwein," p. c5., 12 pintes .. 2.00
"Sarkling Hock," p..cs., 12 pintes rgo.oo
:'Zeltinger,'" p. CS., 12 pintes. . . 7.00
"Brauneberger," p. CS., 12 pintes 10.oo
":Piesporter," P. cs., 12 pintes . . 10.50
"Mosenblumchen," p. CS., 12 pts. 12.50
"l3 erncastler," étiquette bleue . . 15.oo
XPiesporter Goldtropfchen, P.

CS., 12 pintes............8.o"
"Erdner Treppchen," p. CS., 12 .t
pitit,?S..............2.00

.Berncastler Doctor," original,
P.' CS.-...........30-00

VINS TONIQUES
Vin Mariani (14).....
Wilson's Iqvalids' Port (14ç)
"Red. H.eart" (iS).......

9.0.0
9.00
9.00

WHISKEYS AMERICAINS
Cook & Bernheimer (14) La ce

[<ourbon GoId Lion...... ..1.0
Old Valley.......Ptes. ii.5o
Old Valley......i flas ks 16. ce,

WHISKEYS CANADIENS
Jos. E. Se(gramn (16) .La cp...Star" Rye........Pintes

"Star" Rye....Flask, 328.
Sa r" -Rye .... ... Flasks, 64s.

White Wlîeat......Pintes.
White Wheat ... Flasks. 32s.
No. "83" Rye......Pintes.
No. "83" Rye .. Flasks, î6s.

Hiram Walker & Sons (8?, La ce
Canadian Club, 5 ans d âge, Pts ioCou
Candian Club ... Flasks, î6s. 1ci.5o
Caln(ai-Club i Flasks, 32s. 11.00
oiperial.......Pintes 7.7
Imperial......Fasks, 16s. 8.25
Imperial...... Flasks, 32s. 8.5o
Baronial....... Piçites 6.25
l3aronial......32 Flasks 7.00

Clef à la liste p*cédente.
Pour trouvaer -'agent des mnarchandises cotéei plus ha'ît, voyez le numéro après le

avec le numéro dans la liste suivante: nom de la marchandise et comparéz

4. joan -ope &s CO.S. Hiram. Walker 4r Sons 12. LaW, Young & Co.
i4 l". A Wilson Co. 7td

15. . M. Douglas &Co.
î6* . Meaiher. Bros. Co'... Usmited
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COMMENT ANNONCER UN DÊBIT DE TABACS

Comment s'y ept pris un commerçant qui a réussi et à qui sa pi4dicité a. rapporté dès le premier jour.

"Quand je me suis lancé dans le commnerce du taj)ac,-
déclare un marchand. qui, malgré unç concurrence achiarnée,
a pleinement réussi, "j'ai résolu àd dépenser une certaine
somme en publicité, et cette dépense. je l'ai considérée coin-
me aussi nécessaire que le débours. qùç je faisais pour la lui-
mière élcctrique, l'assurance, etc.

"J'ai suivi cette ligrlc de c.onduite pendant touit. le temps.
que je faisais des affaires de ce genre. Pendant là b)ýofne
comme pendant la mauvaise saison, j'ai toujours régulière-
ment dépensé un certain montant chiaque mois pour la pu-
blicité et maintenant j'ài la satisfaction de voir que, sqnlmiie
toute, cet argent-là a été bien ernplqyé. je n'entends pas~
dire par là que je n'ai comnmis aucunc errepr. Il est indé-
niable que certaine réclame que j'ai faite ;-. mn'a donné les
résultats que j'étais en droit d'en attendre et, parfois ne im'eni
a, apparemrnetpas...dnnLédu..toit.jnais-en passeant en revue
toute la publicité que j'ai faite pendant les années oÙ je mî'oc-
cupais du'commerce d'es cigares,: je-constate que l'argent que
j'ai placé dans la publicité m'a rapporté de bons dividendes.
Durant. les années, où.tout le monde se plaignait de la dureté
des temps, j'ai continué, à l'en'contre (le la plup)art <le ni1es
concurrents, à faire de la publicité comme <le coutume. Il
est évident qu'à ce moment-là je n'ann onçais pas des niar-
chandises à prix élevés. J'achetais des lignes régulières <le
marques bien connues de mes clients et. en annonçant ces
marchandises à des Rrix populaires, non seultment je ýuis
parvenu à maiptenir mon volumi-e de ventes, mais je l'ai aug-
menité. J'ai-poussé la vente du tabac pour la pipie et j'ai mis
aussi, de temps à autre, en vedette des petits cigares dlans
ma réclame.

"J'ai-fait de. la publicité de diverses façons. J'ai envoyé
des cartes pqs.tales, des. circulaires, d'autres fois j'ai donné
des souvenirs qui ne me coûtaient rien et enfin j'ai annoncé
parfois aussi dans les journaux locaux.

"Une idée qui m'a fait remporter un vif succès pendant
la.période des fêtes, cela a été de costumier un jeune bioni-
me en Santa Claus avec des bannières attirant l'attention sur

-mon stock de. cigares -pour Noël; ce jeune homme se pro<-
m.çnait dans les principales. rues. du -district des affaies,
l'après-midi et le soir, peiidant une quinzaine. Pendant plu-
sieurs années j'employai ce procédé, puis je m'arrêtais. car le
"4truc" commençait à être usé, mais j'ai l'intention de l'utili-
ser de nouveau. . -% ; S

."Chaque fois qu'il y avait un cirque ou une fête locale
dans la ville pen.dap.t 1,été, je faisais, promener. ce. jeune h.om-
me avec une bâaniêree ou *un transparent annonçant mion
magasin; il était costumé parfoisen Indien, parfois en-edÔwn
et même en gros agent de police.

"Une. année, le. 4 juillet,'jeý fis lancer un certain nombre
de , ballons lumineux auxquels étaient attachés de grands car-

rés de .carton antionçani que cý lui qui mie jrapport erait le pre.ý
'iler u.n <le ces cartons aurait, rt à une boite ci
gratis, les autre's atiriient <droit a d]eux cigares gratis., ae

"Le -coùt de ces diverses anînonces faites dans le but de
'fieparler les gens et de .f4ir.' connaître mieux nion maga-,

sin était porté au compte <les fomnds .de publicité et je tàchaiq
d'égaliser ces comptes de façon à dépenser à peu près autant'
fin mois que l'autre; <le cette façon je ne* faisais pas beaucoup
de t;fpage une semaine et presque rten ou rien <lu tout pen-
dant les huit ,ou dix seiliaineg suivantes.

"Mont étalage régulie- de vitrine. qlue j e mc suis toujours
efforcé de rendre aussi attrayant <juec posbible, je ne l'ai ja-

mai fat iguer arîm es?rais~e publicité, excepté en
deux ou trois occasiq<is où j'ai loué (les nouveautés miécani-
ques comme atfraction spiéciale pour nia vitrine. Une de ces
nouveautés était un systèmie d'horlogerie qui faisait tourner-
un certain nombre <lé planchett~es inin%çe,, 1ortapl les-inç 1p,
-tions en diverses languie. sur'chaque pl)ancliùt.J Peýdant'
une quinzaine de jours la foule 's'arréiaIt 1.longtenîps devantj
nion magasin. 't j, 4.~'

"Mais ce ne sont là qlue quieIques-Une.,dçs- nibyens que*
j'ai emiploiyés pour annoncer ina maison ,,'4Mcs fbýnds depu-'
lmlicité n'étaient pas considérables, mais 'jQi, ft roduire à
chaque dollar touat l'effet possible et j'ali 'cert1inement fait
biien connaitre mon, magasin de cigares a urtf!té dc gens.

"omme qîuestion de fait, je pense ( des'.
gens se figuraientq(lue.j'lJc~i~'teQ'~~spu,

argent pour la puýhlrcité qtt 'ýne 4ée5
A mesp.re (lue mon v.oluùnie d'affaire,§ augment'. gif les fonds;
<le publicité croissaierif aussi; j'fiascepen art bien at-
tention à ne pas trop d,éperiser. '

"je suis persuadé q.s.e.personne ne devr t nger à faire.
des affaires.dans un mriggsn de cigarecs viym'kttre de côté
une certaine somîme. 4eelfn'ée à être dé 'éé àý'ur la publi-
cité. -Chacun des,.m!.'îad progrevssifs se iencj';Gompte de
nos jours de la valçuê& dleIL3 p4jblicité. Çela es. t ,e première"
importance et pr:atiqueme.nt t!n*e ilécess'hé. La, publjcité, per-
met au marchand d.e resterý eji. conta-ct. avec. ses cjln.ts mîoyen-
nant un prix relativement Reu.éle.vé et à s'attirer de nou-
veaux clients.', I .

"Le publiç. a- cependant appris. a recornngitre'le bon et le:
mauvais ma gisi' d'airès letqrs méthiles depublicité. Le-
piropriétaire <l'un magasin qlui fait des déclarations extrava-
,antes, fait des ?vancés qqji ne soq .ne1 s par la 1

qaiédeé -§es. muar..nIaè
1 ualié ~ in s ~ e son ar-t

.gent en pulh'ic2ité,*"MTs -creuse son M t'ÔÇbauÎ a'u liint de vue >
commeçrcial.

"L'expérience que * i acqfuis'ý --çi fait .delli ect èr "d'an -
nonces 1'd'yris qufe. &¶eilltlefr 'annoWe'e est'c7elleý'qjui' est
courte, va droit. aubut n'éme.ý:;pas de .péteigions-trep-.éla-

I

.111,ýýý,ýýwW"""""bo"" "'WW----- ___ ----------, 1- - ---- -------- ---
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Les Statistiques montrent que des hommes en proportion considérable ne peuvent
pas distinguer le rouge du vert-ils sont atteints de daltonisme et ne ie savent pas.
Presque toujours un sens de, différenciation d'un genre ou d'un autre nous manque.
Le cigare "C0onoha Fins"l fera voir au fumeur qu'il paie des prix ridicules
pour des cigares importés sans obtinir pour cela un article meilleur.

"CONCHA FINA Davis (Havane clair),
Est vendu à raison de 3 pour'25c.

Il s'est acquis une renommée, de l'Atlantique au Pacifique, et sa qualité seule est
le secret de son succès remarquable.

)AVIS & SONS, ILIMITED, MONTIREAL
Fabricants des fameux "NOBLE MEN","deux pour vingt-cinq cents.,

Les eonnaisseurs
FUMENT'LA

"I PIPE "1PEJERSON»
-i le et. Tous les marchands de tabac soucieux de leur

réputation devraient avoir cette marque en magasin.

Seule et unique maismi au Canada réparant et fabri-
quant les pipes et articles de fumeurs en tous genres.

Propriétaires des

UROIES illU ES

Seuls dépositaires des Tabacs et Cigarettes

lJi 
de la Régie Française.i

22, # RROA &. CIE. LmiNtée
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Qui vous dessillera les yeux
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'-ïur-Îe' magasin et es tuarchan-
dîises qu'il renferme.

"Au moyen de la publicité, pendant les douze dernières
années, non seulement j'ai gagné de l'argent dans mon com-
ýnerce, niais j'ai acquis un prestige qui vaut plusieurs milliers
j4e dollars "en clientèle". J'estime donc que c'est là un grand
point: la publicité m'a aidé à tirer bon parti de mon magasin
de cigares et j'ai augmenté ma clientèle de telle sorte que
cette augmentation équivalait à peu près au montant dépensé
en réclame. Si je n'avais pas dépensé d'argent en publicité,
mes affaires et mes profits d'année en année auraient été
bien moindres et je n'aurais pas à disposer d'une clientèle
maintenant."

UN BON STOCK.

D'après un rapport publié dans une grande revue finan-
cière de New-York, un des capitalistes les plus intéressés à
l'action "United Cigar Stores" a donné ordre à ses courtiers
d'acheter pour son compte cinq cents actions de ce stock
tous les jours jusqu'à nouvel avis. La manière dont l'action
s'est comportée, ces derniers temps, prouve jusqu'à l'évi-
dence que les principaux intéressés ou !d'autres personnes
accumulent beaucoup de ce stock. A chaque léger recul du
cours, le stock est l'objet d'une bonne deinande et à plusieurs
reprises quand on n'offrait pas de ce stock, il y eut néanmoins
des "bids". Il faut remarquer aussi que l'on ne publie aucune
nouvelle optimiste à propos de ce stock maintenant. On
garde le silence au sujet des fortes recettes de la compagnie.
On ne dit rien de la compagnie qui loue des immeubles ainsi
que des autres subsidia ires de l"'United Cigar Stores Com-
pany". On ne fait circuler aucune rumeur au sujet de l'im-
portance du prochain dividende. Pourquoi ce silence étranî-
ge? Est-ce que icela ne confirme pas que les intéressés accu-
mulent du stock; on sait.que les recettes abaissent tous les re-
cords S 'esitressés achètent tant de stock, ce n'est évi-

demment pas pour profiter seulement d'un mouvement de
hausse pendant qd1elques mois.

L'INDUSTRIE DU CIGARE FAIT L'ORGUEIL DE
LONDON

-Des rapports. duService du Revenu de l'Intérieur de
London, Ont.,. relatifs,. à. l'année fiscale qui s'est terminée !e
31 mars, il appert qu'un nouveau record a été établi à Lon-
dres dans l'industrie du cigare; plus de 47,000,000 cigaresý
ont été fabriqués durant les douze derniers mois. London ne
le cède.qu'à Montréal parmi les villes canadiennes pour la
manufacture des cigares, Toronto et Hamilton viennent en-
suite. Le Revenu de l'intérieur s'est augmenté en cette ville
de plus de $9,ooo de ce fait; la production de l'année vendue
à raison de 5c le cigare au détail, donnerait $2,350,00. Plus
de 5,200 cigariers sont employés dans les manufactures de
London, et on dit qu'on pourrait donner de l'emploi à 20.1
ouvriers de plus si on puatles trouver.

EXPORTATION DES

Chiffres officiels montrant
rant la deuxiè

;ýaHavaie'':a rem-
deýîrapports officiels de la
Ihrejdàe cigares exportés via
monde dsi*rajbt là Updc4ide

au

respbcndàe'de 1912. Ceci porte l'augmentation à* pls
7.300.000 depuis le ter janvier.

'Grand~-retane tïr~n~lt~ ,igare
ndè-Bretagne~ et trld .. .. .4,243.6

Etats'i . * . ~*~~2,432,7ý
tFrane '............... .... 115o9.1
Canada «" 1,082,7
Espagne ....... ... ... ... ... ... ... ......... 427,6
Australie..................368
Allemagne .. . . 351,
République Argentine ... ... ... ... ... ......... 191,1

lies Canaries -... ... ... ... ... ... .. ., . 56,4
Belgique .. .... *..... ......... ...... ..... 41,05
Afrique Espagnole . .. . , 40,00
Gibraltar ... ....... ... ... ... ... .... ... ..... 5
Indes Occidentales Anglaises . ..... 1,3,85P
Afrique Française -... .. ... 8,00
Pays-Bas...... ...
Brésil ... ... ... ... ....... ...
Egypte ... ... ... ... ... ... ... ... ... ... ... ,
Portugal... ... ... ... ... ... ... ... ... ... . 4,

Meiqe... ... ... .............. .............. 1

Total du 16 au 30 avril 1913 .. . ..
Total du 16 au 3o avril 1912 .. ... 7,206,591

Augmentation en avril 1913 ,087

Total du i janvier au 3o avril 1913 ......... _- il

Total dii i janvier ai, 3o avril 192 ... .. 51,708M74

Augmentation durant les 4 premiers meis de 1913. 7,647,71%

Augmentation par pays durant la secondiqýktaine d'avrlýý
1913.

Grande-Bretagne et Irlande . ,3Cigares
................................. ... ... ... .............. .... 6,37,

Australie ....... ... ... ... ... ........ ~~s85
Uruguay ........ ........ .. 47,0Mo

Afrique Espagnole ... ... ... ... ... ........... 3,001
Diminution par pays duran t la même perîçdç:

Allemagne................ 121,o66ii
Espagne .. . . . . . . . 105,0341
République Argentine........... 57,9981
France A"V,\ 50,775 j
Afrique Française *... 44,575 A

Chilii5
Pays-Bas ... ....... ... ... ... ... .. 32
Afrique Anglaise..........~~

CIGARES DE LA HAVANE. LA CULTURE DU TABAC DANS' 0.ii

les, exportations en tous pays du- La récolte du tabac dans le comté Essex, Ontario, de-
-me quinzaine d'aviiL. vient t res.prçftaie.. ; i'

' ' a suite _iâa Jo de fé 4é,0ýodiste de'.14 î#ites suivantgv provenant ' #o 'd'i«netenssion a t-fomais, résolution quij
douane de Cuba, montrent le nom- condamnait la culture du tabac par les Méthodistes, a causil
La Havane dans tous les p;ys du -une grasidoe '.consternatio1f.,'el*nhebiberi. 4l dÏ&%tte'

z~~ed'vrl t ccset ne Conféretfcé se "so~nt ttontrei"nr"i6i dâis Teur opposition
de'cigares pour la quinzaine comn- à cette invtrJ çrQXFA

""augmenter le revenu de leur fjl<

Yol. /XLVP-,4-.,Nd.,2à.
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UNE FUMEUSE DE io8 ANS.

Atlanta, Ge., 3. - Maria Tom, la plus vieille parmi les
anciens de la tribu de "Gypsys", est maintenant âgée de io8
ans et n'a pas cessé de fumer toute sa vie. Tant que sa pipe
ne'_lui échappera pas des dents et ne se cassera pas, -le
compte rester au nombre les vivants. Elle a résolu de con-
tinuer i fumer afin de vivre aussi longtemps que le prophète

Elle attribue à Dame Nicotine le crédit entier de sa Ion-
gévité et elle conseille à toutes les femmes qui voudraient
être jeunes, alors qu'elles sont déjà vieilles, de goùter à la
subtile saveur du tabac.

Maria Tom est aujourd'hui âgée (le io8 ans, d'après les
annales de la tribu; cependant on lui en donnerait à peine 6o.
avec sa figure sans rides et ses yeux brillants, limpides et re-
posés. Elle est regardée comme la vieille mère de la tribu et
est considérée comme un véritable oracle auquel tous ajou-
tent la croyance la plus entière.

Lorsque la tribu plante ses tentes en quelqu'endroit pour
faire le commerce des chevaux, la vieille centenaire prédit
l'avenir et dit la bonne aventure aux jeunes gens et aux
jeunes filles. Elle consent même à donner des conseils aux
étrangers à la tribu si les lignes de leur paume de main s<.nt
cachées par une pièce d'argent avant qu'elle laisse tomber de
sa bouche les paroles de la sagesse.

"Il y a bien longtemps que je suis au monde," dit Maria
Tom, "si longtemps que j'ai, pour ainsi dire, oublié les an-
nées de ma jeunesse. 'J'ai parcouru bien des régions et j'ai
vecu au milieu de populations bien étranges. J'ai vu passer
et repasser bien des générations. J'étais déjà une vieille
femme avant que les gens, au milieu desquels je vis actuelle-
ment, fussent même au monde. Je suis vieille d'àge, mais
jeune de coeur. Le tabac a été mon désennui depuis que j'ai
été petite fille et j'espère vivre tant que ma pipe durera. Je
conseille à toutes les femmes qui veulent vivre de longues
années de s'habituer à fumer. On éprouve plus de jouissance
à fumer une bonne pipe de tabac qu'à être belle; la beauté
est éphémère, elle disparait rapidement, mais la pipe dure
toujours. Moi aussi, autrefois, j'ai été belle dans mon jeune
temps, mais depuis de longues années, nia beauté s'est en-
volée, mais par chance, ma pipe m'est restée."

LA CIGARETTE ET CEUX QUI S'OPPOSENT A SON
USAGE.

La Women's Christian Temperance Union fait des ef-
forts pour obtenir la prohibition de la cigarette et on prédit
qu'un projet de loi à cet effet sera présenté à la prochaine
Session du Parlement. Il est, de l'avis général, douteux que
cette mesure soit adoptée. Aucun Parlement ne pourrait rai-
sonnablement défendre l'usage de la cigarette et tolérer celui
de la- pipe et du cigare.

La grande objection que font certaines femmes à l'usage
des cigarettes, c'est que les tout jeunes gens aiment à en fu-
mer. Dans nombre de localités, cette objection n'a plus sa
raison d'être depuis que des règlements ont été adoptés qui
défendent la vente de cigarettes aux jeunes gens âgés de
moins de 16 ans. Ces jeunes gens ne devraient pas fumer du
tout et certaines personnes voudraient voir porter à 18 ans
la limite d'âge. L'observation stricte de ce règlement relatif
aux jeunes gens devrait satisfaire les ennemis du tabac, à
moins qu'ils ne veuillent le défendre sous toutes ses formes.
Car c'est sous forme de cigarette que l'usage du tabac est le
plus doux. Les robustes gaillards qui fument des pipes et
des cigares ne voulaient pas échanger ni leurs pipes ni leurs
cigares contre une tonne de ces cigarettes que fument les
jeunes gens et qui jouissent de plus en plus de faveur auprès
des jeunes filles qui sont persuadées qu'une femme a autant
qu'un homme le droit de boire des liqueurs enivrantes et

fumer comme un tuyau de cheminée. Ces jeunes filles fu-
ment des cigarettes parce qu'elles ne peuvent rien fumer
d'autre. Après avoir tiré quelques bouffées de cette fumée
<le pipe ou de cigare qui rend si heureux les robustes gail.
lards, elles s'en iraient en titubant se coucher. Les vrais
fumeurs usent parfois aussi des cigarettes, par exemple, au
théâtre, pendant tes entr'actes; quand ils sont obligés' d'at-
tendre aux stations rurales de chemins de fer. Allumer un
cigare dans ces circonstances, pour être forcé de le jeter
après avoir tiré quelques bouffées de fumée, c'est là une chose
qu'un vrai fumeur ne fait pas. Il respecte trop ce qui lui fait
éprouver tant de plaisir.

C'est presque aussi bon que sa pipe. La cigarette, ce
substitut temporaire, il la jette sans scrupule quand le con-
ducteur crie: "En voiture!" ou quand l'employé du théâtre
presse sur le bouton qui avertit qu'on va lever le rideau deux
minutes après. Il se demande en vain pourquoi les gens
s'attaquent à l'usage de la cigarette et ne s'occupent pas de
celui de la pipe et du cigare, dont les effets sont bien plus
forts, il le sait, que ceux de la cigarette. Ces trois articles
sont des articles de luxe; aucun d'eux n'est une nécessité.
On peut s'en passer parmi les hommes, comme on se passe
de bonbons et de crème à la glace parmi 'les femmes. Ils
sont aussi peu nécessaires que les bas de soie ou les fruits et
légumes des tropiques. Ils procurent un plaisir passager aux
hommes, c'est tout. Il est aussi déraisonnable de condam-
ner la cigarette que la pipe et le eigare. Qu'on en empêche
l'usage par les jeunes gens et ces articles ne feront que très
peu de mal.

LE TABAC AUX INDES

L'Association <les Planteurs de l'Indé Méridionale a recom-
mandé qu'on impose un droit préférentiel impérial d'importa-
tion sur le tabac expédié en Grande-Bretagne pour donner une
impulsion à la culture du tabac et améliorer les rapports entre
ce dernier pays et l'Empire Indien. Le droit d'importation sur
le tabac est <le 300 p.c. ad valorem, et on soutient qu'il y a
moyen d'abaisser les droits et de donner un meilleur champ
d'action aux concurrents hindous. Jusqu'à présent ce tabac ne
bénéficie d'aucune préférence relativement au tabac étranger

Intrinsèquement, il est de moins grande valeur que le tabac
cultivé en \'irginie ou en Turquie; cependant le droit d'impor-
tation est le nième ad valorem par livre, ce qui indique que l'In-
cde est désavantagée.

Si le droit imposé sur la feuille de tabac hindoue était ré-
<luit. on assure que les capitalistes de l'Inde se rendraient mieux
compt des bénéfices énormes que pourrait leur rapporter la cul-
ture du tabac dans l'inde et mettraient des capitaux en jeu pour
développer cette industrie.

LES MEDECINS SONT EN FAVEUR DU TABAC.

Il est prouvé que la fumée est un antidote pour le choléra et
un préservatif contre les épidémies.

Les fervents de la plante de Jean Nicot pourront conti-
nuer de fumer leur tabac, confiants qu'ils auront i avantage
sur leurs adversaires de la ligue contre le tabac. Ceci leur
est assuré dans un rapport publié par le "Lancet" à la suite
d'expériences faites avec la fumée du tabac.. . .

Selon le "Lancet" des expériences concluantes ont prouvé
que le tabac détruit les germes et détruit aussi rapidement
les. b4illes du choléra. D'après les statistiques obtenues à la
.maQp Greenwich, il est démontré que presque tous les pen-
signnaires sont des fumeurs invétérés et sont pratiquement
exempts d'épidémies de toutes sortes.
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Marques, spéciales de marchandises dont les maisons, indiquées en caractères noirs, ont l'agence ou la repriant&Umo

directe au Canada ou que ces maisons manufacturent elles-mêmes. -Les prix indiqués le sont d'après
les derniers renseignements fournis par les agents ou les manu facturiers.

IIPERIAL TOBACCO COMPAINT
0Fé CANADA, Lirnited.

CIGARETTES Par mille
Richmond Straight Cut No i, los 11.00
Sweet Capdital, en boites de îo .. 8.5o
Athiete, boites de Io ou pqts los. 8.50
Old Judge, en boites de los......8.50

Gold Ckest.
En btes de 20 à coulisse 500 3.33 6.00

Vanity Fair.
En btes de 10 à coulisse 500 3.65 7.30

Vice Roy (Petits Cigares)
En btes de 10 à coulisse 500 4.25 8.50
New Light (tout tabac) ios. 8.50
Sub Rosa (tout tabac).......8.50
Le Roy (Petits Cigares)

En boites de io.......8.50
Derby en pqts de 6 (6oo) 3.93; ios 6.s5
:olumbia en btes à coulisse de Io 11.oo
Old Goîd, 6 (6oo) 3.78; 8/ios. 6.30
Prince, 7, (700o) 4.02; 05. .. ..... 5.75
Swett Sixteen, Pqts, 79, 4.02; los. 5.75
Murad, (Turques), bouts en pa-

pier............12.00
H-assan (Turques)-

En boites de o .. .... ...... 8.50
Mecca (Turques)-

Èi¶ boites de Io .... .... ... 8.5o
Mogul (Turques) bouts en papier

ou en liège..........2.00
Dardanelles' (Turques) bouts eni

papier 12.25, en liège ou argent. 12.50

Yildit (Turques) bouts en or, ios 85.00
Yildiz Magnums, bouts en papier,

en liège ou en or, los, et 100S. 20.00

Virginia Brights, bte de 6oo, $3.50 5.83
Gloria, 7s (700) 4.02; IO09.... .... 5.75
Higb Admirai, îos .... .... ... 7.00
Guinea Gold.........12.00
Otto de Rose, los........3.00
Bouquet, boites à coulisse, 7s. 350;

2.01.................5.75

Pin Head, btes à coulisse, 6s. 6oo;
3.50.................5.84

Piccadilly-
En boites de 80............8.50
Paît Mail (Egyptiennes)-

Bouts en liège seulement.
En boîtes de 10..........8. 5o

Pali Maîl (King Size)-
Etn boites de Ko.......25.00

Imperial Tobacco Co.'s-
Egyptiennes No i (Plain).

En boîtes de ro.. .. .... ..... 18. on
Imperial Tobacco Co.'s-

Egyptiennes NO 2 (Liège ou papier)
En boites de 80.......... .... 0

Imperial A. A.-
En boites plates de 8o0.. .. ... 0

Impérial A. A. î-
Eti boites plates de 80......35.00

Mon Plaisir-
En boites de 2o.. .. .. ......... 50

Dukè of Durham-'
Et boîtes à coulisse de 80... 7.00

Pedo-,
Eh lwiite.s de To............7.00

Old Clium Cigarettes~
En boites de Io........8.00

Effendi (Egyptiennes)-
Liège ou papier.

En boites de io0.. ....
Maspero Frères, cigarettes

meter-
En boîtes de 80.....

Egyptian Deities No. i.
En btes de 10 à coulisse, 100

Egyptian Deities NO. 3.
En btes de 10 à coulisse, 100

CIGARETTES DE W

Three Castles.

Btes fer blanc herm. de 50

Btes fer bI. plates fantaisie d
En cartons de io .........

Three Casties (Gold.tippe
En btes fer blanc plates de
En btes fer blanc plates de

Gold Flake.
En btes fer blanc herm. de
En paquets de io0.... -....
En boites à coulisse de Io

Capstan (Doux).
En btes fer blanc herm. de
En cartons (avec bouts) de
En cartons de 10 .... ...

Capstan (Moyen).
En btes fer blanc hertn. de
En cartons de 10 .. .....
En cartons de io (avec boul

Wild Woodbine.
En paquets de i0.....

CIGARETTES DE LAM
BUTLER.

Garrick Mixture.

En btes fer-blanc berm. de
En boites de 10 rembourrée

Tabac$ à cigarettes.
B3. C. No 1, pqts, 1/12, btes
Puritan, pqts, i/82s, bts 5
Athlete, paquets ou boites,

boites 5 lbs.......... - -
Derby, en boites de fer bla
Vanity Fair, pqts, is, btes 5
Sultana, pqts, 1/12s, btes 5
Gloria, pqts, 1/12s, btes 5 lb
Southern Straigbt Cut, pa

i/i2s, btes 5 lbs. ...-..
O]d Judge, pqts, 1/9s, btes
Sweet Caporal, pqts 1/13s,

lbs........ .
Houde's Straight Cnt N~o 1,

I/I2s, boites 5 lbs. ---
Harem (Turquie), pqts,

boîtes 5 lbs...........- -
i lb boites de fer blanc.

Houde's (Turques)-
1/20 pqts, 5 lbs. boites

Hochfeiner (Turques)-
1/16 pqts, 5 lbs. boîtes

Osnian (Turquie)-
1/16 pqts. 5 Ibm boites.....9

12.00 Tabac% coupés-à fumer.
Nilo- Old Chum- L 1

20.00 Ln boites de fer blanc. i/6s.....
Ln~ boites de fer blanc, J lb, . .89
En boites de fer blanc i lb. .80

2.7t. 27'.00 Pqts. i/lbs boites S IL& .. .78
En sacs, u/5s, boites .5 Ibo.....83

2.00 20.00 l'uritan Cul Plug-
ILLSPqts. /ltis, boites 5 Ibo......
ILSEn boites de fer blanc. j eti lb. .85

En boites de fer blanc, z/59. . .93

Par M. En boîtes de fer blanc, i lb. . J.
15.0 ull Dress...

1.0 En boites de fer blanc, uls et# lb .gS
Le 10 16.00 Meerschaum-

15.00 Pqts. i/ios, boites b....
En boites de fer bancl, M l. 8

1).. 90 En sacs 1/5, boites s Ibo. .. ..
I0.. 20.00 Ritcbie's Smoking Mixture~

10.. 0.00 Pqts. 8/105, boites s Ibm... .. o
1.0 Ritchie's Cut Plug-

10. 2.50 Pqts. î/î6s. boites 5 lbs......
* . 1250 Unique-

* .12.50 Pqts. 1/159, boites 5 Ibs......
Pqts. i lb., boites 5 lbs......61

50.. 12.00 Pqts. i lb., boites 5 lb... .... ..
Io.. 1 2.00 Calabash Mixture-

12.00 1 lb. boites en fer blanc, cartons
2 lbs...........1.15

50.. 12.00 1 lb. boites en fer blanc, cartons
12.00 2 lbs.............zà

ts).. 2.50 lb.' boites en fer blanc, cartons

125 I lb. boites en fer blanc, cartoas
8250 2 lbs...........1.35

*BERT & NATIONAL SNUFF CO.. LTD.
Landry's Light Snuff-

Barillets ou Jarres
Rose Nio. 1..............32

Par M. Merise............32
50.. 19.00 Rose extra...........36

e .19.00 Macaba . 38
La lb. Scoth (pqts i lb. et boites 5 Ibo) So

Scoth, en Jarres de 5 Ibo......2
5 1bs. 1.00 Houde's Dark Snuff-
Ibs.. 1.00 Naturel...........33
1/12, Rose No. i..............3

8.05 Rose &Bean.. .... :
ne . .s Rose Extra.

lbs.. 1 .20 Merise............34Lacaba...........41
lbs.. 1.00 Scoth en pqts i lb. et bts, S se

S.. .. 8.00 Scotb en Jarres 5 Ibo. ........ 2
iquets, Copenhagen-en boites 1/12 lb 90

1.00 Velvet, i/io bte, carton£, 3 Ib - 1.98
SIba. 1.45 Horseshoe-en boites de 1/12 lb. go

hies 2 Tabacs américains à fumer. La lb.
1.15 Pride of Virgnia-

pqts, 1/i0 lb. boites en fer blanc, car-
1.00 tons.............1.33

î/î6s. Old English Curve Cut-
1.35 8/80 lb. boites en fer bllc, Car-
1.40 tons 2j Ibo.........1.33

j lb . boites en fer blanc (fer-
1 .70 meture hermétique) .... .. .. .

Rose Leaf (copé fin à chiquer)-
1.10 toz. toorquettMs en i lb. drum. 1.w
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Van Bibber Cut Plut.
Btes fer bi. 1/iù lb. 2j lb. cartons. 1.28

(Foncé ou aromatique)
Mayo's Cut Plug.

Paquctsi /10 5 lbs. cartons..... .oo
Paterson's Seal-

1/5 lb. boites, cartons 5 lbs. i .09
Tuxedo Granulated Plug-

i/io boites en fer-blanc, 2j Ibo.
cartons...........1.35

Lucky Strike-
i btes en fer blanc 3 lbs. cartons 1.28
i/S lb. boites en fer blanc, car-
tons 5 lbo..........1.28
i/io lb. boites eni fer blanc, car-
tons 21 Ibs. .... .... .. .. ... 133
f lb. boites en fer blanc...... 2.6
i lb. boite, en fer blanc.....1.24

IMPERIAL TOBACCO COMPANY
QF 0ANADA, Llmlited.

(Empire Branch)

Tabacs à chiquer
Stag, barres, 5 1/3 à la livre 0.38
Bobs, 6 et 12, à la livre ...... 0.46
Pay Roll, barres, 7 1/23. Palettes 73 0.56
Club, 69. et 123...........0.40
Black Watch, 6s.........04
Curtency, 6 >ýs. et 128.......0.40
Empire Navy, barres, 14 Oz....0.51

Tabacs à fumer
Shamrock, 2 X t, 6s. .. ...... 0.45
Pedro, barres, ib oz. 59. ....... 0:55

Tabacs hachés
Great West, <sacs) 89. .. . . . ... 59
Regal Cube Cut, btes fer-blanc, gs. 0.70
Taxi, Crimp Çut, btea fer-blanc, i05. 0.78

THE B. HOUDE CO., LTD.,
QUEBZC.

Tabacs coupée à fumer.
Casino-

pqts ~,boites 5 Ibs.....
pqts C&6, boites 5 lbs.. ..
pqts i et 1 lb.... ....

Carillon (à fumer et à chiquer)
pqts î/io boites de 5 Ibos.

Lion Brand-
sac papier i/10, boites 5 Ibs.

Tri-Color-
boites de ilb.........

Rainbow-
pqts 1/9, boites 5 lbs.. ..
boites en fer blanc i lb.
boites eni fer blanc i lb.
sacs 1/5, boîtes de 5 Ibs.

Cremo-
pqts 1/14, boites de 5 Ibs.

Patriot-
boites en fer blanc de i lb.
Tabacs Naturels, coupés, à fumer.

Parfum d'Italie-
pqts 1/12, boites de 5 lbs.

Red Cross-
.pqts de i/io, boites de 5 lbs.
pqts de i IL.......
pqts de 1/7, boîtes de 5 Ibo.

Rouge et Quesnel-
pqts i/îo, boites de 5 Iba.
pqts z/5, j et i lb.. ...

Bellefeuille-
pqts 1/6, bottes Oc 5 ibs.
pqts 113 lb.........
Vqts de i lb........

Prairie-
pqts î/îo, boites de s lbs.

Demandez le Tabac Naturel Haché à Fumer

"6TRICOLORE99
DOUX ET AGREABLE AU GSOUT.

Mauacué a ..THE B. HOUDE COMPANY, IIMIIED, QUEBEC.

Le commerçant qui fait de la réclame dans une
revue commerciale opère un bon placement d'argent.
La somme qu'il y engage ne peut manquer de lui
rentrer,- centuplée.

MX E9CRIVA?*T AUX ANNONCICUR&. CITEZ «LE PRIX COuIANI
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Tabacs à Cigarettes

Rugby-
1/9 (boites à coulisse), boites
5 lbs................

27 pqts 1/14, boites de 5 Ibo.....60
24 pqts iet ilb..........60
20 Petit Bleu-

pqts 1/12 et L, boîtes de 5 lbs. 50
4c pqts 1e lb., sous étain .. 4o

L. L.V-
33 pqts YÏ IL, sous étain. .... 4

pqts I/la, boites de 5 lbs.....48
Petit Poucet-

32 pqts 1/12, boites de 5 lbs.....48
7 0 Le Petit Jaune-

pqts 1/12, boites de 5 lbs. &
73 Calabresse-
S pqts 1/14, boites de 5 lbs.....60

Swoboda-
52 boites à coulisse 1/9, boites de

5 lbs.............64
25 Carlo-

pqts 1/14, boites de 5 -Ibo.....55
Ali Baba-

48 pqts 1/14, boites de 5 Ibs.....6o
btes à coulisse i/p ,btes de 5 Ibo. 65

40 Tabac à chiquer en tablettes
40 Spun Roll-
55 pqts 1/16, boites de i lb.....6o

38 Tabac naturel coupé et pressé

pqts t et i, boîtes de 3 Iba. . 60
24 Tabac Coupé, Tranché, en Palettes,
24 Bamboo (Curved Cut)-
20 boites en fer blanc, î/zo, bts 3 lbs. 75

Caribou-
.38 boites 1/7, boites de 5 lbs.....50
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PAR DECISION ROYALE

"CANADIAN CLUB"
WHISKY

"IMPERIAL"
WHISKY

DISTILLÉS ET EMBOUTEILLÉS PAR

HIRAM WALKER & SONS, LIMITED.
WALKERVILLE, ONTARIO, CANADA.

ENTREPOTS:

LONDON, NEW-YORK, CHICAGO,
VILLE DE MEXICO;

VICTORIA, C. B.
Agents: WALTER R. WONHAM & SONS

Ç Rue St-Sacrement, MONTREAL
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La Bière Populaire

M SON

Est celle que veut le Con-

sommateur; donnez-la lui.

La vente de cette BIERE

excède celle de toutes les

autres marques réunies.

Brassée à Montréal depuis

126 ANS.
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