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a Qualité B-H
La Meilleure qui Soit Jamais Venue a 1a Ville
Lev.ienx dicton que “I’épreuve du pudding c’est de le manger” PARCE QUE
ne fut jamals mieu liqué qu’d la qualité des Produits B-H. _” :
L': sthx i :: “Mlmq P vleu“x sm toui §u’un ne manufacturons que la meilleure qualité — nous fal- —
le Canada, se rep:r"tens f svecozatlslnct'lon au Jour od p'our l; pre- sons de votre magasin le principal centre d’approvisionnement de
midre fols leur magasin devint les quartiers généraux B-H. peinture de votre ville. — Nous vendons la peinture pour vous —
Les quincailliers, en général, vendent beaucoup de lignes leur par notre publicité étendue — et nous ajoutons ainsl considérable-
rapportant une échelle variée de profits — mals ceux qui sont les ment aux profits de votre commerce.
mieux placés pour en juger, admettent que la proposition d’agence
B-H est la meilleure chose qui soit jamals venue a la ville. CELA VOUS SEMBLE-T-IL BON ?

ECRIVEZ-NOUS POUR PLUS AMPLES INFORMATIONS

“Savez la surface et VOus
z tout”
Sauve M

%
‘BRANDRAM-HENDERSON |

MITED

MONTREAL HALIFAX ST, JOHN TORONTO WINNIPEG

MEDICINE HAT CALGARY EDMONTON VANCOQUVER
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SOYEZ DANY L'ORCHENTRE

Vous contentez-vous d’étre parmi la foule ou vou-
lez-vous étre un de ceux qui “font la musique”?

Il y a place pour vous dans 'orchestre—mais pas si vous vous contentez
simplement d'y ETRE.

Soufflez dans votre trompe—ne vous occupez pas du voisin qui joue sa
partie, soufflez dans votre trompe qui lance le son de: “Valeur, Service
et Satisfaction”.

Employez tous les moyens a votre disposition pour retenir l'attention et
produire des résultats. Faites du bruit—si ce n’est pas de la musique,
cela fera au moins connaitre au public que vous étes 1a pour le servir,
Beaucoup de marchands “font du bruit” avec succés en se servant des
cartons et pancartes attrayantes du Poli O-Cedar. Quelques détaillants
progressifs consacrent tout leur étalage aux produits O-Cedar, car ils ont
trouvé que cela payait d’exposer une seule ligne et que c’était ‘“‘une bonne
affaire” de s’en tenir a une ligne bien annoncée qui s’est implantée comme
I'a fait O-Cedar.

Avec cette méthode quelques marchands
de O-Cedar ont augmenté leurs ventes de
cent pour cent. Faites-en l'essai et vous
constuterez un changement étonnant dans
votre écoulement — vous vous trouverez
juste sur la voiture de Vorchestre avec le

. public applaudissant et répondant au son
de votre trompe O-Cedar.

Channell Chemical Company Limited

TORONTO
- L’0-CEDAR POLISH nettoye en méme temps qu’il polit.

A A

CLEANS AS IT POLISHES

edar

Polish

En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Cqurant". 8.V.p.
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' lat: 6t6 choisi pour désigner un produit destiné A donner—le-maximum de service
DL:d: of-n,,,,g:;t?’débguﬁsé. ‘Cette argenterie est scientifiquement dessinée pour offrir tous les avantages
‘d'une bonne ‘coutellerfe de table & un prix modéré — elle fera l'affaire des gens qui ne peuvent ache-

’ {e- Community, mais qui tiennent quan. méme & avoir un joli. service de’ table. Vous
t:;vlé:rg::tir ﬁésiter 3 recommander la Par Plate & votre clientdle. ; ' ' ;

: : Falte au Canada par 14 - ’ S
 ONEIDA COMMUNITY, LIMITED .
5 i ' ' NIAGARA FALLS, ONT. G

: . mggacturlers iuésl/ de la tan;ense Argenterie Community Plate,
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Le Peintre
Luxeberry dit:

“PREVENIR VAUT MIEUX QUE GUERIR. 1l en cofite beau-
coup moins d’éviter des erreurs de vernis plutot que de les faire,
Je ne prends jamais de chances. J’emploie toujours les vernis,
émails et teintures de Berry Brothers parce qu’ils me permettent
de garantir de beaux effets d’un fini durable.”

Cest cette efficacité de haute qualité qui rend les produits

Vol. XXXIII—No 16

“BERRY” si bons & recommander et si faciles & vendre.

ERRY BROTHER

Worlds Largest Makers
armshes and Paint Specialties

Les plus grands fabricants du monde de vernis et spécialités de peinture. A

DETROIT, MlCHlGéN. — WALKERVILLE, ONTARIO.
29 RUE LATOUR, MONTREAL, QUE.
Georgia Turpentine Company, distributeurs 3 Montréal.

.Chaque culllérée de Gazoline a une somme
donnée de pouvoir! Ce pouvolir ou cette
force est mieux développé par un

Moteur London
Le Moteur London est construit sur le principe
que le moteur qui

| 1'

fait le plus de travail Iill” I" ' !." u

avec le moins de combustible M! v
l

pendant le temps.le plus long ||i ||

doit &tre dessiné correctement et cons- |

truit correctement. Pour la personne qui juge la valeur de son placement

d’argent dans un moteur par ce qu’il en obtient — son rendemeut — combien
de temps il dure, le choix logique est un LONDON.

Différer de s’assurer I’agence du LONDON est tout simplement laisser -

aller chez son voisin un bon lot d’affaires profitables. Nous avons un mo-
teur qui conquiert tous les clients! D’un superbe dessin, d’'une haute
qualité, d'une marche impeccable et cependant se vendant & un prix rai-
sonnable. Controlez la clientdle des moteurs, cette saison, avec le LON-
DON. Ecrivez & présent pour avoir notre proposition.

London Gas Power Co., Limited

31 York Street, London, Canada
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TRADE MARK

Avez-vous des répétitions d'ordres pour
les batteries ?

Vous en aurez si vous avez toujours en stock des batteries
RELIABLE. Vos cliens demandent aujound’hui ce qu’il y a
de meilleur. Des batteriee “RELIABLE” possddent cette
qualité nécessaire pour créer la satisfaction du client et assu-
rer la répétition des ordres.

Les batteries “Reliable” ne peuvent manquer de plaire. Et
quand vous plaisez & vos clients vous établissez fermement
votre commerce. Chaque batterie “RELIABLE” est faite
avec des matériaux choisis avec le plus grand soin et éprou-
2 ‘ vée trois fois avant d’atteindre vos clients.

Un autre avantage des batteries “RELIABLE” qui ne
manque jamais de vous procurer la répétition d’ordres est le
RELIABLE GRAND CHAPEAU EN LAITON. Te GRAND CHA-

pRoBUCLS PEAU EN LAITON ne laisse perdre aucune parcelle d’éner-
3 gie. Assurez d vos clients une batterie qui leur donnera tou-
jours pleine valeur et qui remplira toute demande déclairage.

Vous pouvez avoir aussi un stock complet de lampes de
poche RELTABLE et de batteries RELIABLE pour ces lam-
pes. Les plus grandes lampes de poche “RELIABLE” donne-
ront & vos clients 12 heures de service permanent et 16 heures
de service intermittent.

=T Complétez votre stock de “RELIABLE” en y ajoutant
ll les Eléments d’Allumage RELIABLE. Vous pouvez les

[V oJMI| recommander pour tout usage d’allumage. Ils ne moisiront
Ll A BL pas sur vos tablettes et sont aussi de la classe des ordres

| répétés.

Vous voulez plaire a vos clients? Vous voulez des répé-
titions d’ondres? Vous voulez une grande marge de profit?
Eh bien, mettez en stock maintenant les produits RELIARLE.

;f,{‘#é%'f Tue DOMINION BATTERY Clireo

736 rue Dundas Est
TORONTO . CANADA

«“ ECLAT ET DUREE”

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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POUR FAIRE NAITRE DE NOUVEAUX CLIENTS ET RENDRE LES
ANCIENS MEILLEURS -

Le message “Sauvez la surface” parait devant deux milli
tion de peinture et de verll)iis. vant eux sous un nouveau jour la proposi-

Plus de clients et de meilleurs dients sont ainsi faits. -

En obtenez-vous votre part?

Quelque chose que vous devez faire

VOUS avez probablement fait bien des fois 'examen de votre-ville et
vous vous ates dit que si seulement les gens peignaient et vernissaient
aussi souvent qu'ils le devaient, votre commerce doublerait.

(’est 1A précisément qu’existe votre grande opportunité de faire com-
prendre aux gens de votre ville-combien c’est folie de leur part de négliger

leurs propriétés. Soutenez la campagne “Sauvez la surface” de toute votre
force. Identifiez votre magasin avec elle. Annoncez-1a. Parlez-en. Em-

ployez les vignettes du mot d’ordre.
Une chose importante, faites que cette force vous soutienne.

Ecrivez anjourd’hui & vos fournisseurs et demandez-leur des vignettes
du mot d’ordre ainsi que d’autres aides publicitaires et susciteurs de ventes,
pour vous permettre de tirer le meilleur parti de cette campagne.

“Sauvez la surface et vous sauvez tout.”

Quartiers généraux de la campagne
“Sauvez la Surface” "

609 Bitisse de la Banque de Toronto,

RUE SAINT-JACQUES, . - - - MONTREAL.

En é&cri ; i i
crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, 8.v.p.

-

/
En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, 8.v.p.
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LES CARACTERISTIQUES QUI FONT UN BON ARTICLE FONT UN
ARTICLE QUI EST FACILE A VENDRE

HAQUE prodyit Maxwell a des caractéristiques exclusives qui le mettent
bien au-dessus de toute concurrence, qui le font vendre rapidement et aisé-
ment en premiére place avec un bon profit, et qui créent un client qui de-
meure eatisfait.
Cest 1a raison pour laquelle les marchande de Maxwell sont enthousiastes de la
ligne Maxwell. Ils trouvent qu’elle signifie : diminution des frais de vente, augmen-
tation de I'écoulement et accroissement du prestige.

7,

- Produits
Populaires

en demande continuelle.

LA LAVEUSE “CHAMPION”

Une laveuse & haute vitesse sur coussinet a billes lé'gére, silencieuse
et d’'un fonctionnement facile. Ses engrenages renfermés rendent sa manoeu-
vre sans danger. :

PR

WGk faﬂ

Le plus simple et le plus facile & faire fonctionner de tous les types

de machines & haute vitesse. Peut étre actionnée par un levier & main

_ (montré dans la vignette) ou par une manivelle placée au bout de 1'arbre
de la roue.

N
SR

;?.
“.

Elle est faite au Canada avec du cyprds de la meilleure qualité et
elle est supérieure & toutes les laveuses importées aux points de vue du
moddle, de la construction et du fini.

-

LA BARATTE “FAVORITE”

Plus de “Favorites” sont vendues
annuellement au Canada que celles de
toutes les autres marques ensembble.
Le baril est en chéne importé de la
meilleure qualité avec des supports fini
aluminum, des coussinets & rouleaux
exceptionnellement gros. Elle marche
facilement et dure longtemps. Remar-
quez la poignée du levier en forme d’arc,
fixée pour étre tournée & droite ou a
gauche, & volonté.

LE MALAXEUR A BEURRE PHILADELPHIA
— DE MAXWELL

Le malaxeur Philadelphia donne du meflleur beurre et de plus gros

profits. Il est adopté par les meilleures fabriques de beurre de partout.

! 11 fait un beurre ferme, uniforme- et consistant. Trois dimensions au choix:
14 pouces, 17 pouces et 20 pouces de large.

Ecrivez- nous aujourd’hui pour avoir notre catalogue et nos prix. . -~ -

Maxwells Limited,  St-Mary’s, Ont.

En &orivant aux annbngeun, menﬁonnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Aussi bon que si ¢’était vendu

Porter I'étiquette de Glidden est aussi
bon que si ¢’était vendu.

Sur le vernis cela signifie “Le vernis &
I'étiquette verte” un fini qui est connu
et employé par les peintres d’'un océan
a 'autre,

Sur le Jap-a-lac ce nom signifie un ré-
sultat certain pour votre client et un
bénéfice assuré pour vous.

Sur la peinture ce nom est en train de
conquérir rapidement la méme réputa-

tion de haute qualité. Des la premidre
annonce que “Glidden faisait mainte-

nant de la peinture”, la réputation de
Glidden pour la qualité fut immédiate-
ment attachée & ce nouveau produit. -
C'est cette réputation de Glidden qui
provoquera la demande. Votre com-
mande de peinture sera aussi bonne que
si elle était vendue lorsque vous ouvri-
rez la caisse. La qualité Glidden vous
amenera les ordres.

Ecrivez pour prix et prospectus intéressant

The Glidden Gompany, Limited

. , ‘ Toronto, Ontario ,
Suecursale et entrepot & Montréal, Qué.

En éorivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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La btonne marchandise consacre la conflance
que l'on a en vous comme marchand

Fournitures Electriques
de Qualité de la

TMorthern Electric

Constructeurs de réputations :

BATTERIES WIREMOLD
ACCESSOIRES DE FILAGE  wonniTE DE FER
BRYANT -
CONDULETS CONDUITE FLEXIBLE
MECHES ~ FERRONNERIE POUR
LAMPES LIGNE SUR POTEAUX
COMMUTATEURS CARRES MATERIEL DE
“p” | CONSTRUCTION
MATERIEL
AT OWAS & BETTs  BANDE ET LIAISON
PORCELAINES USTENSILES DE MENAGE
R. THOMAS & SONS ET PLUSIEURS AUTRES

Cela paie d’avoir en magasin les Fournitures électriques de qualité Northern
Electric — la ligne compléte — distribuée par la plus grande maison de -
fournitures électriques du Canada — “Constructeurs des Téléphones natio-
naux”, Ecrivez dés maintenant & notre succursale la plus rapprochée.

Northern Electric Company

LIMITED
MONTREAL : j | i CALGARY
HALIFAX OTTAWA WINNIPEG EDMONTON
QUEBEC TORONTO LONDON  REGINA VANCOUVER

”

En éorivant aux annonceurs, mentionnez ‘““Le Prix Courant”, s.v.p, -
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Faits 4 1a Main
; pa'ﬂ\eFEPartﬁdgcRubberCompany.medGudph Ont

|
Représen tants pour la Proviuce de Québec,

LAMONTAGNE LIMITEE, - MONTREAL.

L’annonce ci-dessus fait partie d’'une série qui paralt dansles jour-
naux{ et magazines d’un océan a l'autre. Les marchands peuvent

tirer parti de cette publicité en placant un ordre immédiatement
chez | '

LAMONTAGNE LIMITEE - MONTREAL

'En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p,
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—Aero A Cord—

L ’AERO CORD est la seule corde sur le marché qui soit A I'épreuve de
I'eau, n® pourrit pas et ne s'étire pas. Ces caractéristiques excep-
tionneles en font sans contredit le meilieur article 2 se.procurer comme
corde 2 linge, corde & voile, corde 2 tente, corde A touage et corde a trolley.
Elle répond aussi & tous les besoins de l’lntérieur et peut, par ( exemple, fort

bien servir de corde & chissis, etc.-

LUS forte et cofitant meilleur marché que n’importe quel autre article
servant & un usage semblable, il n’est pas surprenant que cette corde
se soit créée, dans le monde commercial et industriel, une réputation a nulle

autre comparable. Elle est sans sucun doute la plus profitable pour le
marchand, qui donne infailliblement satisfaction a sa clientéle et augmente

constamment ses ventes, et & tous ceux qui s’en servent, pmsqu ’elle est la :
" meilleure et la moins chére, . | ]

DEMANDEZ A VOTRE MARCHAND DE GROS LA CORDE

A LINGE “AERO”, ELLE COUTE MOINS ET DURE PLUS
LONGTEMPS.

L “AERO CORD” est composée d’une corde spéciale & fibre tordue,

couverte par de nombreux plis de coton, tissés sous haute tension,
Penroulant étroitement, pour qu’elle ne se déroule pas, ni ne s’affaiblisse,
ou ne s’éfire; quant & son état d’étre a 1’épreuve de Peau, elle est soumise
3 une solutien qui maintient d’une fagon permanente les fibres de la corde
entiére, éliminant toute espdce de rouille ainsi que Pétirage, et la rendant
presque indestructible. Cette solution est neutre et ne tachera ni ne décolo-
rera les tissus, comme corde 2 linge.

A construction de P“AERO CORD” est basée sur le principe suivant:
plus vous donnez de torsion & une corde, plus grande est la force
pour un certain diamétre donné; mais quand une tension est exercée sur

cette corde, elle tend & se dérouler, le déroulement étant en proportion
directe au degré de tension exercée, Ceci non seulement affaiblit le tissu,
mais permet un degré considérable d’étirage. Tous ces défauts des cordes ’

ordinaires sont éliminés dans '“AERO CORD”, la meilleure et 1a moins
chére,

Aero Mfg. Co. Limited
| S_herbrooke, Qué.

En &crivant aux annonceurs, mentiorinez “Le Prix Courant”, d.v.p.
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Email pour automobile

DA-COTE

t n \ m el
ws the €0 ‘ z - : de TOus

Les couleurs DA-COTE

Rouge, Vert, Créme, Jaune, Brun, Bleu,
Grls, Noir, Blanc, Khakl.

Le DA-COTE de Dougall est un article qui se vend tout le
long de 'année, mais c’est une ligne particuliérement bonne a
mettre en évidence dans vos étalages de printemps.

Tout propriétaire d’automobile aime & avoir son auto en
belle apparence au commencement de la saison. Le meilleur
des autos parait laid en son temps. Et nul homme aime a
conduire un auto qui a perdu sa belle appanence.

“Un auto comme neuf
" pour un dollar ou deux”
C’est la devise de DA-COTE et c’est Pouvrage qu’il accomplit.

Egalement bon pour émafller les Bug-
gles, les Volturettes d’enfant, les Blcyclet-
tes, les Voltures de livraisons, etc. Il est
{lncllo a appliquer et séche et durcit en 24

eures,

Vous almeriez sans doute emn savoir
plus long sur le DA-COTE. Voulez-
vous que nous vous adressions tous les
détalls de cette proposition qul vous
fera gagner de l'argent?

L’auto est prét pour le
service le lendemain.

Vous  appliquez sur Pauto
DA-COTE aujourd’hui—

The Dougall‘Varmsh Co., Limited

MONTREAL

ASSOCIEE A MURPHY VARNISH, Co., E.U.A.

- En éorivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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' Bons pour le
Marchand et le Client

LES MARCHANDS TROUVENT QU'IL EST FACILE DE
VENDRE DES PNEUMATIQUES GUTTA PERCHA. UN BON
ETALAGE, UNE OFFRE ET LA VENTE EST FAITE.

CE SONT LES MEILLEURS PNEUMATIQUES QUE VOUS

PUSSEZ TN
- Les
Pneumatiques

Gutta Percha

" DONNENT UNE GRANDE SATISFACTION AUX CLIENTS. LE
* SERVICE PARFAIT QU'ILS DONNENT DE SEMAINE EN SE-
MAINE, PROCURE UN CONTENTEMENT VERITABLE A L’AU-
TOMOBILISTE ET ASSURE DE BONNES VENTES POUR
L’AVENIR. DANS VOTRE PROPRE INTERET, AUSS! BIEN
QUE DANS CELUI DE VOS CLIENTS, VENDEZ DES “PNEU-
MATIQUES QUI DONNENT SATISFACTION”. LA FIEVRE
PRINTANIERE DE L’AUTOMOBILISME SE FAIT SENTIR
JUSTE A PRESENT. PRENEZ UN APROVISIONNEMENT
DES ARTICLES GUTTA PERCHA ET OBTENEZ VOTRE PART
DE CE COMMERCE PROFITABLE DE PNEUMATIQUES ET
ACCESSOIRES. ' |

Gutta Pércha,& Rubber, Limited
SIEGE SOCIAL et USINE : TORONTO, Ont.

SUCCURSALES:

HALIFAX, MONTREAL, OTTAWA, TORONTO, FORT WILLIAM, WINNIPEG, REGINA,
SASKATOON, EDMONTON, CALGARY, L.ETHBRIDGE. VANCOUVER, VICTORIA.

En é&crivant aux annbnceun, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Une huile de lin de confiance est essentielle

Vous pouvez avoir confiance

cen la

Marque Livingston

DEPUIS LE DEBUT, M. JAMES LIVINGSTON, LE FONDATEUR
DE CETTE ENTREPRISE, N’A CESSE D’APPORTER SA SURVEIL-
LANCE PERSONNELLE A LA FABRICATION DE L’HUILE DE LIN.
IL A DEPUIS LORS CONSACRE 56 ANNEES D’ETUDE CONTI-
NUELLE A SON DEVELOPPEMENT AVEC UN BUT UNIQUE.

LA QUALITE

LA QUALITE EST LE MOT D'ORDRE DE CHAQUE DEPARTE-
'MENT DES USINES LEVINGSTON. VOS INTERETS SONT MIEUX
DESSERVIS SI VOUS INSISTEZ POUR OBTENIR LA MARQUE DE

_ QUALITE.

)

The Dominion Linseed Oil Company,
Limited .

BADEN TORONTO MONTREAL WINNIPEG

IseBBin——
trirtrir)

i

259

=

|

iﬂ

\]”
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. En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.




16 LE PRIX COURANT, vendredi 16 avril 1920 Vol. XXXIIT-—No 16

W .

Vol. XXXIIT—No 16 LE PRIX COURANT, vendredi 16 avril 1920 ’ 17 .

Une Garantie Eecrite

de Dureée

. s [ ]
% ha P de Ch |
", vee Chaque Paire de Chaussures
%, %% %, -
A
0;‘" 9“' o:c;"o,, Vous pouvez, a présent, prendre en stock retournées.
%D.7 0,7 ’ : :
Zd, Z oo.?o,,%?”‘ :@0 des chaussures ('iune DUREE GARANTIE par —Mais elle signifie que les manufactu-
7 0:%‘3?5% @:% h une institution géante— riers fabriquent des chaussures avec Semel-
(NG e :
f’s}g ,g%ip%” o:o%:“' \ —et bien mieux que cela, des chaussures les Neolin de la honne maniére—avec semel-
Y ejz,jﬁgp‘faé: \\ de n'importe quels marque, style ou forme. les intérieures en cuir solide. |
AN '
mo%,;j%' ‘%‘%‘9 ”T Chacun de vos clients peut avoir une ga- Et elle vous fournit un véritable argument
cga%;%?‘ ’ rantie, imprimée avec la date, d’'un service 4 donner & vos clients & propos des Semelles
0/;&%9 ’ plus long pour les chaussures que vous Neolin. ‘
$ | vendez. =~ Commandez une série véritable de ohaus-
9 /‘h Tout o8 que vous avez  faire est de spé- sures avec Semelles Neolin garanties — et
| f’r ' cifier les Semelles Neolin sur votre stock et voyez la valeur que représente Pétiquette de
d'insister pour que chaque paire de chaus- garantie. Notre département de §emelles
sures porte Pétiquette de garantie de Ila et Talons peut vous donner les noms des ma-
Semelle Neolin nufacturiers qui ont été approvisionnés d’éti-
! quettes.
| I U J J | Lisez Pétiquette figurant a la page ci- - : .
- — LLJJU J | contre. C'est une garantie aussi forte que THE GOODYEAR TIRE & RUBBER CO.
- | JJ vous puissiez en écrire une. Elle ne nous OF CANADA, LIMITED,
i e E Lo colite pas_@aucoup, sauf le coit d’impres-
| - sion, car les Semelles Neolin ne sont pas " Toronto, Ontario.
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“LA PREUVE EST DANS SON EMPLOI”
FAITES - LA LEUR ESSAYER

D’ordres comparativement petits jusqu’a des
commandes par lots de wagons — tel a été le che-
min parcouru par la plupart des marchands pro-

gressifs en tenant les Gdrgoyle Mobiloils. La mé-

thode est la simplicité méme.

Vous expliquez & votre client les économies
de combustible, d’huile et de préservation qui
sont rendues possibles par l'emploi des Gargoyle
Mobiloils. Vous lui montrez les chiffres exacts
prouvant que ces économi2s sont courantes dans
les conditions de marche des tracteurs, des trucks
et des automobiles.

Il se montre intéressé, mais peut-étre pas
complétement convaincu. C’est 1a votre chance
de lui vendre un bidon de 4 gallons.de la sorte de
Gargoyle Mobiloils spécifiée par la charte pour sa
machine. Dites-lui de vider son résarvoir et de
le remplir & nouveau, et d’essayer cette sorte com-
parativement & la marque d’huile qu’il employait
avant. Lorsqu'il a fait cette épreuve vous pou-
vez étre certain d’avoir gagné un client perma-
nent & votre magasin. Et l'expérience de cet
homme en ameénera. certainement d’autres a vo-
tre magasin, désireux d’obtenir des résultats
semblables.

Un nombre sans cesse croissant de mar-
chands ont élevé leurs commandes a des lots de
wagon par cette simple méthode — et les clients
sont permanents.

[

Mobiloils

1
Une sorte, pour chaque type de moteur,

Des milliers de quincallliers
font de véritables profits en
poussant la vente deb Gar-
goyle Moblilells,

Excrivez-nous pour prix et ren-
seignements complémentaires

Moblloils,

sur toute la ligne des Gargoyle

LUBRIFICATION CORRECTE
£ DE L’AUTOMOBILE

Dans la charte ci-dessous, 1a lettre en
- regard de 1'auto indique la sorte deo
Gargoyle Mobilolls qui doit otre em-
ployée. Par exemple, A weut dire Gar-

goyle Moblloll “A"; Are veut dire Gar- _

goyle Moblloll ‘“Arctic®, etc. Ces re-
commandations concernent tous les mo-

dtles de véhicules, soit de plalsance soft.

de commerce, A moins qu'il n'en soit
spécifié autrement.

ft
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f}
h
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IMPERIAL OIL LIMITED

Manufacturiers et vendeurs des HUILES a MOTEURS et GRAISSES POLARINE

Vendeurs au Canada des huiles Gargoy/e Mobilosls

py ’

En écrivant aux annonceurs, mentionnez

SUCCURSALES DANS TOUTES LES VILLES

“Le Prix Courant”, 8.v.p.
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UMDBAL b
UPPLES

Si vous visitez jamais les petites villes de la Nouvelle
Angleterre, et en fait n'importe quelle localité des Etats-
Unis, vous trouverez que dans les plus petites quincailleries
et dans la plupart des magasins généraux il y a un rayon
d'accessoires d'automobiles. Dans quelques-uns de ces
magasins ce rayon tient jusqu'a la moitié de leur super-
Pourquoi? La réponse est simple. La demande
pour ces articles est importante et va toujours en aug-
Autrement 1l ne serait pas

ficie.
mentant. Ce rayon est payant.
la. Il vous paiera, vous aussi.

Le progrés de cette industrie est presque inconceva-
ble. rien, & notre connaissance, n'en a approché d'un
mille. Ed 1908 les statistiques indiquaient que dans toute

I'étendue des Etats-Unis on n'avait fabriqué que 200 auto-

LEWIS

LEWIS BROS.

LiIMITL L

MONTRE AL

En 1920 on compte que 2,000,000 de voitures
seront faites. Proportionnellement & sa population, le
Canada fait tout aussi bien. Les statistiques de 1919
indiquent qu'il y avait 270,000 voitures dans ce pays et on
compte qu'on pourra en ajouter au moins 100,000 de plus
cette année. Une bonne proportion de toutes ces autos
se trouvent dans la nrovince de Québec.

mobiles.

Vous savez ce que cela veut dire: des piéces auront
besoin d'étre remplacées. Le forgeron ne peut pas rapié-
cer I'automobile comme 1l le ferait pour un buggy. Entrez

dans la danse avant votre voisin.

Nous vous enverrons notre catalogue No 51 sur
demande.

BROS.,

Limited

MONTREAL

En écrivant aux annonceurs, mentionnez ‘“Le Prix Courant”, s.v.p.
q
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Un appareil Domestique CombIné pour
le Chauffage, la Cuisine ordlnalre -

Un article d’une vente phénoménale

A. Un réglistre réglabe donne In
chaleur voulue dans le four.

B. La polgnée A rochet du ré-
gistre peut &tre placée A l'en-
drolt déslré sur le cadran,

C. Porte du four A bascule et A
contre-polds, doublage dou-
ble, avec espace pour I'alr
mort entre les deux, munle
d'un thermomédtre A four, fer-

et /la Cuisine au Four. e : R
COUPE TRANSVERSALE DE D, l(ond- A grosses rMu.
L’APPAREIL E. Tablettes de c0té démonta-

Montrant comment la  chaleur bles. !

passe sur les clnqg cOtés du F. Epandenr de r}ulrur pour ré- !

fourneau, donnant une partlr -uniformément Ia -cha- 4

marquable efflcacité pour Iu leur sur lea quatre ronds, :

culwson, G. Graod .cendrier, ) . *
Remarquez les particularités cl- H. Tirolt & cendres nickeld et Bk ¥ > %

dessoun:: pouvant a'enlever. N o Pl et ke

I. Rond fait de plusleurs sec-
tlons, .
J. 1o levier A rochet du gril
tient en I'air Ia scection avant
pour falre culre sur le gril ou b &
activer le feu,
K. Un puissant réchauffeur

d’eau peut y &tre installé, v
L. Appule-pleds nickelés,
M. Grille suspendus A bols pour

Vété.
N. Isolation de la calsse du four.

meture d friction et polgnée
toujours frolde.

RESUME:—

Le Composite fnit I'office d'un poéle de culsine et d'une fournaise, 4
colite molns cher, est toujours prét & servir et Il n'est pas encombrant R S 3 gh
dans une culsine,

EN

Le composite

Un systéme entiérement nouveau pour le chauf-
fage, la cuisine et le four. Parfaitement éprouvé et
garanti.

Des clients satisfaits font les ventes,
Grande économie de place.

Brile du charbon ou du bois,
Economise le combustible.
Economique, efficace et ornemental.

Le Composite est un article qui se ven
milliers de consommateurs satisfaits.
d'attestations prouvant le succés.
briqué seulement par

The Beach Foundry Company, Limited

OTTAWA, CANADA

Succursales:
Saskatoon,

i d étonnamment bien. Recommandé par des
o1 gissez dés aujourd'hui. Ecrivez pour avoir un livre :
einement protégés par brevets et dessins déposés. Fa-

Winnipeg, Vancouver

En écriv i i
ant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.




ol. XXXIII—No 16 LE PRIX COURANT, vendredi 16 avril 1920. 4§

Augmentez vos ventes en tenant la ligne Maple Leaf
 Le Maple Leaf “Monarch”

Un poéle de cuisine d’une valeur extraordinaire

Joli modeéle uni, réchaud exceptionnellement spa-
cieux, clef adaptée a la plaque avec dispositif
spécial pour grillades, barres tubulaires pour
torchong, corps en acier foli épais doublé d'une
¢paisse couche- d’amiante” Foyer de la derniere
amélioration avec fortes grilles doubles pour
bois ou charbon, se fait également avec foyer
spécial a bois. Brale du bois de 271, pouces.
Four de 20" X 20” X 14” en téle d’acier épaisse
avec dessus fait de deux épaisseurs d’acier
séparées par una fcuille d’amiante, thermo-
metre pour le four pour indiquer le degré de
chaleur.

C'est un poéle de cuisine d’une valeur
exceptionnelle et d’'une vente populaire.

Ecrivez pour avoir notre catalogue et

nos prix.

FOURNAISES MAPLE LEAF

Dans la construction de nos fournai- A
ses Québec nous n’avons épargné au- 3 et Gor s

cune dépense pour en faire les plus '
économiques, les plus efficaces et les
plus attrayantes qui soient sur le

marché. Une commande d’essai vous

convainera que nous y avons réussi.

Avant de donner votre commande
d’automne pour des Québecs, écrivez-

nous pour avoir notre prospectus il-

lustré et nos prix.

.
"

e

0 ‘ Lo T~ » S o

Fournaise Quéhec pour salon - ! f= Fournalse Québec

Trois dimensions--28, 24, 25 Trols dimensions--23, 24, 25
.MANUFACTURES PAR ' .

e —

The Beach Foundry Company, Limited

O0TTAWA CANADA
SUCCURSALES 7

Winnipeg Saskatoon ' N Vancouver

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
’
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HEAVY STEEL*PLATE
RAODIATOAR
/,, £XPLOSION DAMPER

FEED DOOR

e —_—"

3\

FLANGED

CAST

IRE POT

Plusieurs caractéristiques distinctives sont maintenant comprises dans la

FOURNAISE A EAU CHAUDE “NEW IDEA”

L.a “NEW IDEA” comporte plus de service de chauf-
fage que toute autre fournaise. Le vaste réservoir a
cendres cmpéche les cendres de s'amcnceler et de bri-
ler les grilles.

FOYER: La “NEW IDEA " a un gros foyer de fonte
bourrelé qui est garanti pour cinq ans.

GRILLE: Une des caractéristiques les plus importantes
de cette fournaise consiste dans la grille Duplex &
tilles d'une construction si simple qu'un enfant peut la
manoeuvrer. L’emploi de la grille Duplex facilite 1'é-
coulement des cendres et escarbilles sans perte de
charbon. Cette grille est de construction trés solide et

—— —

faite de matériel résistant capable de supporter la cha-
leur constante et l'usure.

La “NEW IDEA” est une fournaise que vous pouvez
absolument recommander 4 vos clients sans crainte- de
reproche.

Nous nous ferons un plaisir de vous donner de plus
amples informations et de vous envoyer un catalogue
avec description compléte et illustrations ou si vous
le préférez, nous enverrons un de nos représentants
vous voir.

Nous sommes dés & présent en mesure de répondre a
vos besoins immédiats. Envoyez-nous votre commande
immédiatement.

e ———————————

THE HAMILTON STOVE &4 HEATER CO., LIMITED
SUCCESSEURS DE

GURNEY, TILDEN & CO., LIMITED. HAMILTON, ONT.

VANCOUVER.

WINNIPEG.

MONTREAL,

75 ans de succés dans la fabrication

Représentants pour les cantons de PEst

C. NICHOL et F. G. FRASER, 38552 rue Notre-Dame Est, MONTREAL.

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
! .
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Vous pouvez vendre promptement la

Fournaise a Air Chaud ““Souvenir’”’
aux constructeurs, entrepreneurs et Commissions de logement.

BRULE DU BOIS OU DUCHARBON

Nous pouvons fournir cette fournaise en des tailles
convenables pour répondre a la demande actuelle pour
petites habitations ouvriéres que Pon construit actuelle-
ment dans toutes les villes et cités du Dominion.

La fournaise Souvenir est construitec avec un foyer
d'une seule piéce fortement ondulée et garnle d’une
grille triangulaire Smythe reconnue comme le mellleur
type de grille & barres triangulaires.

Le prix auquel vous pouvez vendre cette fournalse

VANCOUVER.

au constructeur ou a lentrepreneur, est sl attrayant
que vous n’aurez aucune difficulté a failre des ventes
rapides.

Le bénéfice en votre faveur est calculé sur une
base trés libérale et si vous ne prenez pas déja unc
part dans le grand mouvement de construction, vous
devrez vous mettre en communication avec nous im-
médlatement pour nous demander des prix et de plus
amples informations que nous nous ferons un plalslr
de vous fournir.

THE HAMILTON STOVE &4a"-HEATER €CO., LIMITED
SUCCESSEURS DE

GURNEY, TILDEN & CO., LIMITED, HAMILTON, ONT.

WINNIPEG.

MONTREAL,

75 ans de succés dans la fabrication
Représentants pour les Cantons de PEst :
C. NICHOL et F. G. FRASER, 8552 rue Notre-Dame Est, MONTREAL.

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Gonsumer's Cordage Co., Limited

> Corde
: Marque
Lion

" TRADE

BRAND

W

N, - -

-

SO SO SN SO S SS S S S SOoSS S S oS,
' .

Fibre Manille qul, par son aunage, sa force, sa durée, ses qualités d’u-
sage et de résistance, a conquis facllement Ia premiére place sur le
marché. ' )

Son succds, sa popularité et son volume satisfalsant de ventes sont basés
sur son mérite réel. Tendez-la, examinez-la, travaillez-la ou tordez-la
et oompaie: le résultat avec n’Importe quelle autre corde. La marque
LION supporte 'usage le plus dur et est trouvée bonne et recommandable
pour n’importe quel usage que Ion .peut exiger d’une bonne corde.

Il est évident pour le marchand que cette corde avec ces qualités se
vend vite; qu'elle doit créer des affaires durables et croissantes en
raison de son service plus que satisfalsant pour le consommateur, en

raison de sa “haute qualité” pour employer une expression dont on

abuse.

Ecrivez-nous et nous vous montrerons que non seulement elle se vend

“?\

bien, mais encore qu’elle donne de beaux bénéfices au marchand.

Consumer's Cordage Co., Lid.

Siége social: MONTREAL.

Usines & MONTREAL et HALIFAX
Succursales et dépits - - - - 8t-Johm, N.B,, et Toronto.

AGENTS ET DEPOTS

TEES & PERSSE, LIMITED, Winnipeg, Regina, Saskatoon, Moose Jaw,
Calgary, Edmonton, Fort Willlam.

S S S S SN S SS SSS S SSS S S S SOShNSSSs

N

JAS. BISSET & Co., Québec. McGOWAN & Co., Vancouver, C.B.

En &crivant aux annonceurs,. mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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AGENTS DEMANDES

\'[f!ﬂtif by

Chaque église, école, boutique, édifice public, bureau ou’frés'ldér‘iqg es'lt hn'
acheteur probable pour quelque article de P T e

DENNISTEE],

FAIT AU CANADA

I y a un champ vaste et ;ix‘ofitable
de vente pour les produits Dennis.

Une expérience de plus d’'un demi-sie-
“cle nous permet de faire les ouvrages
métalliques avec le maximum d’habi-

Coffre-fort en acler leté
pour bureau ou résidence.

Grillage protecteur ‘en fil de fer pour pults
ooy de Jumidre.

o Ecrans en fil de fer, balustrades de
- . fenétres en fil de fer, cloisons en fil
de fer, tapis en fil de fer, protecteurs

de machines en fil de fer, panneaux e

: DOOOOXX]

en fil de fer, rateliers en fil de fer, R ') tos
. . . o & d 4
paniers en fil de fer, portes en fil de =Tz IR

. s OO0

. fer, balustrades en fil de fer, ensei- '0’0‘0‘9‘.‘,0‘0:0 XX
-~ RGOS ~ EOOOOOKXX]
OO0 XX KXRX
DO
S
FOOOOONXX!

OO
KRR e
Armolre en acler Notre ligne d’armoires tout en acier  [XXXXXXXY XXX
papeterle ou matériel ; : ¢ RSB Ittt

’ est une productrice spéciale de ventes. 4

. . . . . ”" 3
gnes en fil de fer, articles de jardin XX

O
X X

en fil de fer. ) DOOOOONNN)
DB

(X) -
ol T
Ces armoires convenables sont un en- Grillage en fil de fer  Panneau en fil de fer
dI'Oit sir pour déposel' les papiel‘s et cadre en fer cannelé cadre en fer rond.
dossiers de valeur. Le coffre-fort de
bureau ou de résidence que montre la
vignette est, en acier avec isolant en
amiante. Il représente un meuble
léger, a I'épreuve du feu pour mettre
en sécurité les papiers et dossiers 1a
ol1 un coffre-fort lourd et encombrant REERRXXRRRX XXX

.0.0.0.0 .0 .0.0.0.0.0.0.0.0'0.0'0.0‘0.0.‘ .0‘0.0.0.0.0‘0.0‘ '.0.0.0.0‘0.0.0.0.‘.0.0.0'

’ L g
n’est pas désirable. RS XXX
ouoounnnnun?nnuw'uunnun

1 X000 KA

OB OO0
. , 1 ORI KN
Nous faisons également le fer et le JRA  ROO00N RS
. OO0 KOO 3’0’0’0’0’0’0’0}»’0’0’0’0’0’0’0’0’0’0’0’0‘
bronze ornemental, les travaux mé- ua el A EIEKEXRX KX
; . R A AAANXX
talhques en general pour construc- Lt S D P XXX
N R AR
teurs, serrures d’acier, rayons, cof-REBOORIARRAAIN,

Armolre en acler 2
pour bureau ede . direction. fres, ClOlSOHS, etc. Clolsons en fil de fer pour entrepét.

Halifax,
Montreal,
Ottawa, 2

Toronto,

Hamllton,
Winnipeg,

Calgary,
Vancouver,

THE DENNIS WIRE AND IRON
Works Co.LimiTED

LonDON
eAnADA

#

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.




26 : LE PRIX COURANT, vendredi 16 avril 1920. Vol. XXXIII—No 1{

L'AMELIORATION DES CLOTURES

Lea prodults de la ferme sont une partle iles ressources
naturelles du pays — 1ils méritent protection. Les cultiva-
teurs ne pouvent pas et ne dolvent par rlsquer de perdro
une partle de leurs récoltes quand l'univers manque de vi-
vres, Volontlers on reconnalt que leurs cldtures sont en
grande partle responsables do leurs succds ou de Jeurs per-

LA CLOTURE INVINCIBLE

fabriquée

D’ACIER OBTENU AU REVERBERE

La_demanda est actuellement pour.les marchandises d=
qualité supérieure. Cecl concorde avec I'nugmentation dans
"‘?-——— In vente des clitures et barridres Invincible. Uourrez-vous
fournir & vos cllents une cloture durable, forte, de qualité
supérieure? Notro agence est offerte aux négoclants res-
ponsables dans lesy territoires libres,
J.es cldtutres ot barridres Invincible sont vendues (ans tou-
tes les parties du Canada par les mellleurs négociants,
Catalogue et détalls complets sur demande.

il_l-iﬁ-_

masnicicH

40 ol KA U BN R RRa |- :
Sran graditrss” STEEL, COMPANY
15 NN OF CANADA LIMITED _—
E MONTREAL

SCIES
PASSE-PARTOUT

SIMONDS

Pour la coupe du bols
ou pour les travaux
de Ia ferme les scles

passe-partout Ustensiles de Cuisine
Les quincall “maximum do tqml: . et Spécialités en Aluminium

liers doivent "
tenir une ligne
de ces scles de
haute qualité.

SIMONDS CANADA
SAW COMPANY,

LIMITED

lité. C td :
scles populaires LA LIGNE LA PLUS GRANDE ET LA PLUS

qui sont ga. COMPLETE D’ARTICLES EN ALUMINIUM DU
ranties. CANADA. : .

CATALOGUE COMPLET ET LISTE DE PRIX
ENVOYES SUR DEMANDE.

Aluminum Speclality Company |
of Canada

‘“Les Fabricants de _Selea"

MONTREAL, Qué. . : :
VANCOUVER, B.C. ST-JOHN, N.B 60 John Street, - TORONTO.

En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Coyrant”, s.v.p.
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Gamlonneurs et? Livreurs —

 Modernisez Votre Commerce '

Le camion Ford d’une tonne convient parfai-
tement aux ouvrages de transport de bagages
et de colis.

Le camion Ford d’une tonne veut dire pour
vous de meilleures et de plus grosses affaires.
A la station, dans les rues pleines de foule,
partout ou il y a trafic on a besoin du camion
Ford d’une tonne.

Prix: (Chassis seulement) $750.00
f.0.b. Ford, Ontario.

N'employez que les pléces dé-
tachées s authentiques FORD

- 685 marchands canadiens et plus de 2,300
garages de service fournissent les piéces détachées

authentiques FORD et un service rapide de répa-
ration.

|
I
= \
A m—

o

Ford Motor Company of Canada, Limited

Ford - Ontario

e

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p. a
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POUVOIR DE VENTE

Le pouvoir de vente de votre rayon des gants dépend de la
marchandise que vous pronez.

LES GANTS DE TRAVAIL TAPATCO vous offrent un en-
semble parfait tant comme quahte de matiére que comme
perfection d’exécution, ce qui a augmenté le “Pouvoir de
vente” de maints rayons de gants. -
Les commandes actuellement regues démontrent que des
centaines de marchands Canadiens réalisent plus que jamais,
I'importance de se procurer un genre de gant de travail qui
offre toutes garanties comme durée.

TABAICO

t 3
AL » MARN

BOURRURE TAPATCO POUR COLLIER G A N Ts et M I TA I NE S :

Un article d’une vente

toujours crolssante. STYLES Fgalement Gants 2 bout et Inté-
Une bourrure sl bien comprise qu’elle est Gantelet, Poignet tricot, et rleur cuir, Gants et Mitaine Jer-
inusable, munie de crochets qul assurent Manchette sey, de nuance Marron, Gris-ardoise

contlnudhment sa mise en place. Em- Texture forte, moyenne, légére, , ou Oxfords. -
ployée d’'un bout & I'autre du Canada
pour protéger le cou des chevaux. Elles

empéchent tout frottement et écartent A
o iy pemnis 4o v #icor £ The American Pad & Textile Co.
des profits Immenses qul sont obtenus

g:;u'l.l e::nte de cet article' aux fermliers chatham - ontarlo

LE GARAGE MODERNE

VOYEZ COMME CE GARAGE EST PRATIQUE. C’EST LE
DERNIER PERFECTIONNEMENT DU GENRE. IL EST POUR
AINSI DIRE INDESTRUCTIBLE, PEUT SE MONTER ET SE
DEMONTER TRES FACILEMENT ET EST AISEMENT TRANS-
PORTABLE

CE GARAGE SE FAIT EN PLUSIEURS MODELES AVEC CHAR-
PENTE D’ACIER ET TOITURE EN TOLE GALVANISEE.

NOS PRIX ET CONDITIONS SONT AVANTAGEUX POUR

LE COMMERCE QuUI Y TROUVE CERTAINEMENT SON
BENEFICE.

Pour plus amples détalls, éorivez dés aujourd’hui a

DOMINIOR CORRUGATED STEEL PIPE CO., UMITED |

SAINT-J EAN, Qué.

En égrivant aux annonceurs, mentionnez “Le¢ Prix Courant”, s.v.p.
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= Le Plus Grénd

= Perfectionnement

= du Monde des Pneus

- Le “DUNLOP CORD” est un pneu qui différe de tous
o | R les autres — il en différe par sa fabrication, par ses

=l | caractéristiques, par le service. Cette différence ex-

plique' le succés prépondérant des ventes des PNEUS
“DUNLOP CORD”.

— Fabriqués en “TRACTION” et “RIBBED”.

On peut se procurer les Pneus de tissu Dunlop en
“Traction”, “SPECIAL”, “Ribbed”, “Clipper” et
“Plain”.

TOUTES LES DIMENSIONS:

30x3% a37Tx5

= Dunlop Tire & Rubber Goods Co., ﬂ
= - Limited

4 291-3-5 RUE CRAIG OUEST, MONTREAL.

BUREAU PRINCIPAL ET USINES - - TORONTO, ONT.

Succursales dans les Principales Villes.

SRV UR U VN (S O/ [N [V R NS UR (NS NUR U TTUR

En écrivant aux annonéeup, mentionnez “Le Prix Courant”, sy.p. '
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LA FAMEUSE MAI-

SON DE SCIES ET

D'OUTILS DE L’A-
MERIQUE  ,.Jf

Tous les bons ouvrlers connalsaent la re-
nomm<-3 univeraelle des scleg Dlsston +—
depuls 80 ans la supériorité Disston est
I'une des traditons du commerce.

Quant aux outils Disston, |l est faclle

de comprendre pourquol Ils devralent
aussl &tre en aussl grande demande,
car la méme qualité qul a falt des
- Scles Disston le modele du monde se
trouve ¢également dans tous les
Outlls Disston.

HENRY DISSTON
& SONS, LTD.

_ Toronto, Canada
Succursale a
VANCOUVER, C. A.

FE&ETEQUELE QEQELER | Nova Scotia Steel & Coal Co.
' LIMITED
Toitures Goudronnées (Roofing) prétes & poser,
2 et 3. Papiers de Construction, Feutre & Dou- . MANUFACTURIERS NERIE
bler et & Tapisser, Produits de Goudron, Papier ﬁ(c)lu}i:‘s - m“ﬁ?ﬁgn%m,’i‘“}" MACHI
A Tapisser et & imprimer, Papler d'Emballage POLI, TOLES DACIER fusu'd “cmwmm“ RIME
Brun et Manille, Toitures en . Caoutchouc RAILS en “T" de 12, 18, 28 et 40 livres A Ia verge,
“Favorite” et “Capitol”. ECLISSES, ESSIEUX DE CHARS DE CHEMINS DB
Fabn?ﬁ\&gi IBGI‘XR;OGN?SSI‘OMé : ' Grosses Pléces de Forges, une Spécialité
o Mi de Fer — Wabana, T —mne.a.dmb.-.
ALEX. McARTHUR & CO., Limited Hauts-Fourneaux, Fours & Réverbire & Sydney Mincs, NoEo-
Bureaux et Entrepdts: 82 rue McGill, MONTREAL gm::" }";'rte- et Atellors de Finlssage A Now-
M?nutacture de Feutre pour Toiture:
Rues Moreau et Forsyth, MO.%TLI}E'?'I‘LE - Buréau Princlpal: New Glnsgow, (N.E.)
Moulin & Papier: - -

LA PEINTURE PREPAREE

“GREEN TREE”

X * BEAU BRILLANT-DURABLE

Compogéé‘suivaht des formules exclusives, de blanc de plomb,
de blanc de zine, d’huile de lin et- de matiére colorante, le tout de
,premiére qualité.

* Demandez notre edrte des couleurs, nos prix et escomptes aux marchands

The Georgia Turpentine Co.

Térébenthine, huile & peinture, blanc de plomb, ete.

%2742 RUE CLARKE - - - . .  MONTREAL

. -
¢ o -~ ~ e

>
(SR

En é&crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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VEZ-VOUS jamais réfléchi quelle belle
A ligne accessoire profitable peut étre
établie avec les gants? Une vitrine d’¢-
talage de gants Carhartt non seulement aug-
mentera Vattrait de votre magasin, mais encore
elle suggérera V'achat de gants chaque fois qu'un
client viendra commander des outils ou d’au-
tres instruments de travail qui demandent des
gants. Et quelle chance il y a pour le “vendeur
eilencieux” d’ajouter un autre article sur la
fiche de vente, dit le vendeur.

“Dans un magasin pendant que je prenuis
la commande initiale, je fus informé qu'tls (les
gants Carhartt) avatent été répétés deux fois,
en dépit du fait que la saison des gants avait
été tres en retard.” ‘

Les gants Carhartt laissent un bon béné-
fice. Ils se vendent bien parce qu’ils ont belle
apparence. Ils créent des répétitions d’ordres
parce qu’ils sont bien faits, et qu’ils sont forte-
ment renforcés aux points d’usure. Comman-
dez-en une douzaine ou deux et commencez sur-
lechamp 4 établir une section payante de gants.

LE PRIX COURANT, vendredi 16 avril 1920

207TM — Mitaines 4 un
seul doigt, en cuir
épais fendu, poignet
tricoté, la douz. -12.00

308M — Mitaine com-
binaison a un seul
doigt, paume en peau
de cheval, dos en mou-
ton et poignet en cuir,
la douz. . . . . $16.00

HAMILTON CARHARIT COITON MILLS, LIMITED

TORONTO, MONTREAL,

VANCOUVER,
Fabricants des Salopettes, Allovers et Gants de travail Carhartt.

CARHARTT GIOVES

En Ecrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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LE PRIX COURANT,

On tient & avoir les

Papiers a Tapisser Staunton

varce qu'ils donnent une tollette nouvelle aux murs de
In mafson et qu’lls mettent dans chaque pléce une at.
mosphére de confort et de galeté. Ces paplers offrent
tout ce qu'il y a de mieux en falt de tapisseries avec
loutes les qualités au cholx.

LES PAPIERS "rour Roalvés"
STAUNTON

( ‘ 1282TRT
wT2

se gagnent de nouveaux amis chaque -fols qn’n; sont
employés et ils attirent des cllents nouveaux aux maga-
iins qul les vendent.

STAUNTONS LIMITED

Fabricants de papiers & tapisser
TORONTO

Chambre No 310
Edifice Mappin & Webb, 10 rue Victoria.

Salles de ventes & Montréal:

vendredi 16 avril 1920

S aaaaiice
(e
- 4

La Peinture bien achetée—

est & demie vendue. Depuis 78 ans, des mar-
chands ont solidement établi leur commerce et
ont fait de 'argent, en se spécialisant dans la

vente des
PEINTURES

Les acheteurs de peinture appréclent la valeur
inusitée qu'ils obtiennent des produits de
RAMSAY. En vendant cette qualité de mar-
chandises, vous augmenterez vos ventes de
peinture.

“Les Peintures et Vernis appropriés
pour Peinturer et Vernir convenablement.
®-A., RAMSAY & SON COMPANY,
Fabricants de Pelntures et Vernls depuls 1842,
TORONTO MONTREAL. VANCOUVER

,«:;;

ce papler “néccesaire & la minute méme'?
bablement sansg résultat — dans vos filidres?

Vous savez vous-méme combien on peut perdre d2
temps précleux en sulvant l'une ou l'autre de ces
deux dernidres méthodes dépourvues d’organisation.
Un Classeur & Demli Section *‘Office Speciality’’ vous
évite toute perte de temps par retards, Prés de
votre bureau vous gardes cet assistant ‘‘toyjours-au-
travail”., Vous y places les paplers — les comptes,
les documents strictement personnels .dont vous pou-
vez avolr besoin A la minute dans votre travall depuly
¢ matin jusqu’au soir.

AT

Pouvez-vous toujours - :
. . \

mettre la main instanta-

nément sur “‘tel papier”'?

Pouvez-vous toujours mettre la maln instantanément sur cet important document Q’affaires — cette lettre ou

Ou devez-vous tout bouleverser sur votre bureau — eu attendre !mpatiemment qu’un assistant recherche — pro-

i

S1 vous aves A falre face au probldme de trouver
de sulte tel ou tel papier A )instant off vous en
avez besoln, écrivez-nous aujourd’hul & notre bureau
pour recevoir une brochurette descriptive vous disant
comblen vous pouvez résoudre alsément ce_probléme.

THE OFFICE SPECIALTY MFG. CO., Limited
Les plus grands fabricants de classe-paplers de-
I’Empire Britannique.

Bureau: 81 rue St-Plerre - MONTREAL

O

|

En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Etes-vous sur notre liste noire?
SI NON == POURQUOI ?

Notre liste comporte les noms des principaux fabricants et marchands de peintures, vernis et cou-
leurs d’Amérique, Grande-Bretagne, ses colonies et dépendances qui achétent, a I'exclusion de tout

autre, les noirs fabriqués par

THE L. MARTIN & CO

CE CACHET SUR CHAQUE
PAQUET

1849-1920
EST VOTRE GARANTIE

POURQUOI ACHETER UNE “MARQUE PRESQU’AUSSI BONNE” QUAND
VOUS POUVEZ VOUS PROCURER LA MEILLEURE?

Créateurs des célébres noirs de fumée “Famous Old Standard”, Eagle, Pyramid et Globe German-
town — ainsi nommés d’aprés notre premiére usine de Germantown, Philadelphie.

Au cours de nos soixante et onze ans d’expérience, nous avons appris certaines choses au sujet du
commerce des noirs, qui peuvent vous intéresser.

Notre réputation de soixante et onze ans, qui supporte chaque paquet, aidera vos ventes.

Des noirs broyés incomparables en force, couleur et délicatesse de nuance, résoudront votre pro-
bléme de noirs.

ENVOYEZ-NOUS VOTRE COMMANDE D’ESSAI — ENSUITE

VOUS RESTEREZ SUR NOTRE LISTE NOIRE

THE L. MARTIN CO.

Usines: Philadelphie, Pa. Bureau: 81 rue Fulton, New York

Johnsonburg, Pa. Londres, Angleterre

- AGENTS CANADIENS:

MONTREAL TORONTO WINNIPEG, MAN.
James A. Taylor James Hayward P. A. C. Mcintyre
22, rue St-Francois-Xavier 23, rue Scott 1206, Immeuble MoArthur

En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, g.v.p,
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e Vos clients sont
de retour aux c:bles mouvantes

-
Ce sport est en pleine vogue cette '‘année. Les vieux amateurs, les nouveaux
hommes, femmes et jeunes-gens—tous prennent un grand intérét au tir a la ci
ble mouvante. Examinez les tableaux et vous comprendrez ce que cela sngmfv
pour vous au polnt de vue de ventes de munitions et '

Les cartouches de chasse Dominior

sont les munitions que désirent vos clients parce qu’ils savent que ces cartouches sont d’un
grande précision et dignes de confiance soit pour les cibles mouvantes, soit dans le champ
Soyez préts a répondre a leurs besoins, en mettant en stock la ligne compléte de cartouche
“Dominion”.” Le renforcement d’acier des cartouches de chasse Dominion est’' un point im
portant pour la vente. Parlez-en 4 vos clients- -dites-leur que non seulement on peut compter
sur elles, mais encore que les munitions Dominion offrent toute sécurité.

Votre jobber peut vous approvnsmnner

Dommou CarTRIDGE Go.,

LIMITED -
SIEGE SOCIAL, MONTREAL

Toronto, "~ Winnipeg, . Vancouver,

Halifax, , Sudbury.

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p. °
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la Série “AGATE” de RAMSAY

— ¥
~ RN '
GRAN N ING ISHSTA

SURFACER

Teintures-Vernis ‘“‘AGATE"”

Un vernis de couleur de haute qualité pour planchers, meubles ou boiseries.

Nous manufacturons les couleurs suivantes:

Naturel (Chéne clair ('héne foneé ('héne doré
(erise Bois de rose Acajou Noyer
Yert mission

Autres lignes avantageuses de la série “AGATE”:

Couleur d’imitation “Agate” Outil pour imiter “Agate”
Email & baignoire “Agate” Noir brillant “Agate”
Noir mat “Agate” Blanc mat “Agate”

Peinture de chaises de vérandah “Agate”, rouge et verte. Pelnture d’aluminum “Agate”. Peinture d’or “Agate”.

Couleur de fond “Agate”
Vernis a plancher “Agate”
Email blanc “Agate”

La teinture-vernis “Agate” est sans égale.

A.RAMSAY & SON Company

Les manufacturiers exclusivement canadiens de peintures et vernis depuls 1842,

TORONTO MONTREAL

VANCOUVER

En écrivant aux annonceurs, .mentionnez ‘“Le Prix Courant”, s.v.p.
~.
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Et la Peinture.
Youlez-vous que nous
vous parlions de notre
Proposition d’Agence?

Nous sommes siirs, que suivant le bon principe de
vente des marchandises, vous préférerez vendre
des produits d’une réputation—de qualité bien
etablie. Mais ce n’est qu’aprés la qualité du pro-
duit qu’interviennent I'étendue et le caractére de
la publicité au consommateur par laquelle la de-
mande pour la peinture “Canada” se trouve main-
tenue et augmentée.

UN PRODUIT D'ORIGINE CANADIENNE

En créant notre grosse campagne productrice de ventes nous avons concentré tous nos ef-
forts sur des idées et des systémes qui “feront vendre plus de marchandises” aux mar-
chands qui sont nos agents. |l serait de votre intérét de connaitre ces systémes et de
savoir comment, en vous joignant a la grande famille “Canada Paint” de marchands de
peintures prospéres vous pouvez augmenter de facon notable vos ventes et vos profits.

ECRIVEZ.-NOUS AUJOURD’HUI POUR RECEVOIR GRATUI-
TEMENT UNE COPIE DE NOTRE BROCHURE DESCRIPTIVE
DE LA PROPOSITION DE I’AGENCE EXCLUSIVE
CANADA PAINT.

THE CANADA PAINT CO.

LIMITED
MONTREAL-TORONTO-WINNIPEG~CALGARY~ HALIFAX

PAINTS-COLORS @ STAINS - ENAMFELS
VARNISHES _\J/ ~ LINSEED OILS




Bihama
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west-0e qui determine

(I On fait beaucoup de publicité basée sur la pureté de la peinture.

a Quel est le type de la pureté en peinture?

( Est-ce que P'efficacité et le service ne sont pas les qualités essentielles requi-
ses dans une peinture?

(f Comme cela est incontestable, le type de la pureté est ce mélange des maté-

riaux ingrédients de peinture qui permet d’obtenir le degré superlatif d’ef-
ficacité et de service.

(] Le caoutchouc pur fait-il a lui seul le meilleur pneu?

(| Le ciment pur fait-il a lui seul le meilleur concret?
q Il est communément reconnu qu’il n’en est pas ainsi.

Par analogie, la meilleune peinture n’est pas faite simplement de blanc de
plomb et d’oxyde de zinc.

Ces deux pigments a eux seuls ne produisent pas une peinture possédant les
deux qualités essentielles au plus haut degré et une peinture de ce genre
ne peut donc pas étre considérée comme pure.

(| Les peintures CROWN DIAMOND sont faites avec une base de blanc de
plomb et d’oxyde de zinc, mais avec l’adjonction de suffisamment de
pigments inertes de renforcement pour obtenir LA PLUS GRANDE
EFFICACITE ET LE PLUS GRAND SERVICE POSSIBLES.

( Le juste mélange des ingrédients de peinture a été reconnu comme une
question des plus importantes.

( Pour obtenir une connaissance exacte de la proportion requise de pigment

pour donner cette efficacité et ce service, des centaines d’expériences ont
di étre faites.

En &crivant aux annonceurs, mentionnez ““Le Prix Courant”, s.v.p.



Vol. XXXIII—No 16 LE PRIX COURANT, vendiedi 16 avril 1920 39
o s |

Lo purett on peinfure?

{q Les résultats de ces expériences sont accessibles au public et sont la résul-
tante de recherches faites par des chimistes impartiaux de renom attachés
aux plus grandes industries et compagnies de chemins de fer consomma-
trices de peinture.

q LES PEINTURES CROWN DIAMOND réunissent toutes les qualités

essentielles d’une peinture qui a prouvé d’apres ces expériences qu’elle don-
nait LES MEILLEURS RESULTATS POSSIBLES POUR L’EFFICACITE
ET LE SERVICE. |

q C’est pourquoi nous déclarons que LA PEINTURE CROWN DIAMOND
EST ESSENTIELLEMENT LA PEINTURE PURE. ‘

q Nous avons décidé de montrer la formule employée dans chacune des boites
de peinture C. D. que nous vendons, d’aprés laquelle on peut voir que I'’em-
ploi de ces peintures donne la plus grande mesure d’efficacité et de service
en tenant compte des faits établis par les nombreuses expériences faites.

q Ces résultats sont compris dans la peinture C. D., non seulement dans le
nombre limité d- teintes qu'il est possible de manufacturer avec le blanc
de plomb et Poxyde de zinc comme base, mais aussi avec les couleurs fonda-
mentales telles que rouge, noir, vert et jaune, dont les formules ne sont pas
garanties quant a la pureté par aucun autre fabricant.

Les épreuves du temps en ce qui concerne 'efficacité et le service démon-
trent que

la peinture Crown Diamond

est le type le plus exact de pureté ;

MCARTH UR,—]RW[N I}ljlﬂsn

MONTREAL.
Fondée en 1842

. . ” 2
En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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SHER-WILL-LAC

Pour les Planchers
Vendez SHER-WILL-LAC

Pour les Meubles
Vendez SHER-WILL-LAC

Pour les Boiseries |
Vendez SHER-WILL-LAC

Pour fout Interieur
Vendez SHER-WILL-LAC

Largement annoncé
Vendu facilement

Fait en 13 nuances différentes

e = ! CERISE. BOIS DE ROSE, CHENE CLAIR.
NWVILLIAMS Gl , CHENE FONCE. ACAJOU CLAIR. ACAJOU

! - B Al | FONCE. CHENE DORE. VERT. NOYER.

FOND. EBENE. NOIR MAT. NATUREL. |

AUSSI PREPARATION DECORATIVE
SHER-WILL-LAC — CLAIRE. MOYENNE
ET FONCEE.

SHER-WILL-LAC EST LIVRE EN % DE
CHOPINE, Y2+ CHOPINE, CHOPINE,
QUART, %2 GALLON ET GALLON. TOU-
TES PLEINES MESURES IMPERIALES.

En écrivant aux anrioniteurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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tte Marque de Fabrique
~ endosse

HER-WILL-LAC

oy
GIVous savez ce que la Marque de '\ &
{

|

NG

AO

Fabrique “Cover the Earth” (Elle

\
couvre la terre) signifie pour S.W.P., “ ‘ ‘ !\‘
our la Peinture de Famille ou pour ‘ ) C
f ’ T ({

les Vernis S.W.

(][Elle si'gnifie exactement la méme &
chose pour Sher-Will-Lac.

Elle signifie Qualité, Publicité et
G[Ventes profitables pour vous.

[
w 7

\ »‘
A =

\

Sher-Will-Lac fait de I’Agence Sherwin-Williams une proposition de vente
de marchandises compléte et couvrant tout ce dont peut avoir besoin, dans
ces lignes, le Marchand de Peinture et le Quincaillier.

(]I Les systémes spéciaux de Ventes Sher-Will-Lac signifient une forte aug-
mentation de votre chiffre d’affaires dans votre Département de Peinture
et Vernis et un profit supplémentaire notable pour vous chaque année.

([[_Nous sommes désireux de vous voir bénéficier de la Campagne de vente
Sher-Will-Lac. Elle est en pleine marche. Ecrivez-nous ou demandez de
plus amples informations a nos représentants.

Tue Suerwmn-Witriams Go.

of Canada, Limited

PAINT. VARNISH & COLOR MAKERS
LINSEED OIL CRUSHERS

FACTORIES: MONTREAL. TORONTO, WINNIPEG, LONDON, ENC
OFFICES & WAREHOUSES: MONTREAL, Tonlfm*ro. WIENNIPEC. CAILGARY. VANCOUVER, FHAL(FAX, N.S.
ONDON. ENG.

En écrivant aux annonceurs, mentionnez ‘“Le Prix Courant”, s.v.p.
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NOTRE FIDELITE a¢ NOTRE METHODE de faire
de BONS POELES et de BONS USTENSILES
DE CUISINE a rendu possible L’EREC-
TION DE CES USINES GEANTES.

En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, 8.v.p.
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OPTIMISME DE PRINTEMPS

N sortant triomphalement de la masse confuse

des expériences accumulées dapuis sept décades,

nous nous trouvons aujourd’hui préts et capables
d’entrer dans une période- sans  précédent d’utilité pour
tous.

Une organisation établie sur un idéal élevé jamais
perdu de vue, qui est toujours & 'affiit de tout ce qui est
moderne et progressif n’est pas une simple collectivité

' d’hommes absorbés dans une seule idée.

Elle n’est pas non plus obsédée par les idées ultra
nouvelles dont les effets ne sont souvent qu’éphéméres
et ne peuvent laisser dans l'esprit du lecteur une impres-

_ sion durable de service au-deld de l'achat actuel.

U contraire elle se plonge, dans les archives,
Tevoit ses erreurs passées, passe en revue ses nom-
breux suceés, récapitule les résultats, et établit,
avec des dirigeants & esprit large, une forte campagne

conservative assurée d’un avenir prospire et couronné
de succes.

Aux détaillants qui sont désireux de planter leur

" optimisme de printemps dans un terrain solide et fertile,

McCLARY’S offre la coopération de son immense orga-

nisation, pour Vachat, étalagg et la vente de ses lignes
de produits de qualité.

McClary’s

pour ce printemps de 1920 se tient prét et outillé pour
- répondre aux besoins et aux nécesgités du moment.

B Notre succursale la plus proche attend
votre demande écrite.

LONDON, TORONTO, MONTREAL, WINNIPEG, VANCOUVER,
* ST. JOHN, N.B., HAMILTON, CALGARY,
' SASKATOON, EDMONTON.

En écavant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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0000 [mages Assor

Nous avons 100,000 Images assorties valant $250.00 le 1,000, que nous vendrons a $50.00 le 1,000. Aussl 25,000
cadres 12% x 16%, 14 x 18, 15 x 20 et 16 x 20, 2” de large finls en Acajou, nayer clrcassien et doré que nous ven-
drons avec chromos vernls religieux ou profanes & $50.00 le 100. Nous nous réservons le droit de limiter 1a quan-

tité & chaque cllent. 8l cecl vous intéresse, écrivez-nous aujourd’hul. Nous sommes la seule maison de tout I’Est
du Canada qul manufacturons les cadres, moulures et miroirs.

Nous avons un assortiment complet de chromos et gravures religleuses et profanes.

La Cie WISINTAINER & FILS, Inc.

MANUFACTURIERS DE

Moulures, Cadres et Miroirs
58-60 BOUL. ST. LAURENT, - - MONTREAL.

Emparez-vous de tout
) LE COMMERCE DES BROSSES

Yous pouvez le faire, en tenant les 3
MEILLEURS BALAIS ET LES MEILLEURES BROSSES Hb

SIMMS

Ils sont garantis faits a 1a perfection du meilleur matériel.
' Prenez en stock notre fameuse ligne de

Balals. Brosses a chaussures,

Pinceaux a peinture, Brosses a poéles,

Petits Balals, Brosses & plancher,
Blaireaux.

Prix et tous les renselgnements envoyés sur demande.

7.8 SIMMS & Co., LIMITED

Fabricants des mellleurs balais et bros-es depuls 54 ans.
Si3ge social: Salnt-Jean, N, B,
TORONTO

MONTREAL LONDON ,

En &crivant aux annonceurs, mentionpcz “Le Prix Courant”, s.v.p,
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Les Pneus ““ROYAL
0AK” procurent
des affaires solides
et appréciables
au marchand qui
les vend. |

Les “ROYAL OAK” édifient des affaires partout ou ils sont
vendus et mis & Pépreuve et procurent en méme temps des éloges
bien mérités.

Les quincailliers, en mettant en stock les “ROYAL OAK”
s'assurent des clients satisfalts.

Les acheteurs avisés et solgneux les demandent. Nous pou-
vons dire hardiment qu'un seul pneu “ROYAL OAK” vendu & un
cllent Pincite & employer constamment les mémes pneus sur ses
quatre roues. ' '

Lorsqu'un quincallller, sans y étre Invité, vous dit: 5,700
milles et parait bon poiu- quelques milliers encore”, et yu’un vul.
canisateur déclare “Ila meilleure enveloppe que j’ale jamals eue
dans mes moules,” vous pouvez &tre.assuré que les “ROYAL
0AK” vous rendront service & vous comme & vos clients.

Les vendez-.vous! Nous en sommes persuadés et vous en
tireres certainement proﬂt.

81 vous ne connaisses pas les “ROYAL OAK”, écrivez-nous
un mot aujourd’hul. Nous tAcherons de vous expliquer tous les
points qul les caractérisent: -le profit, 1a demande et 1a valeur
intégrale. :

C’est le moment d’avolr ces informations. Ecrivez a ce sujet
dés aujourd’hui & notre succursale 1a plus proche de chez vous.

OAK TIRE & RUBBER CO.,, LIMITE
19 RUE DUNDAS EST, - TORONTO '.
FABRIQUE A OAKVILLE, ONTARIO, CANADA. ’ Succursale de Winnipeg, 120 rue Lombard,

SUCCURSALE DE MONTREAL, 342 RUE ST-JACQUES

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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le§ Scies en Acier Vanadium
ARROWHEAD

Amelioreront votre commerce de Printemps

LES FAVORITES DE L’OUVRIER

et les scies les plus faciles a vendre parce que les
scies Arrowhead avec leur inclinaison, leur assem-
blage et leur trempe admirables ont fait le bonheur
des ouvriers habiles du Canada depuis que ces scies
recommandables et serviables ont fait leur premiére
apparition sur le marché.

Les scies Arrowhead sont fabriquées dans une
grande usine moderne possédant un matériel sans
égal.

Tous genres de passe-partout, scies a main,
scies a biches, scies circulaires.

T. E. Shorly Company, Limited

St. Catharines, Ontario, Canada.

| THOS. PINK CO, Limited

Les Outils de Biicherons
“de Pink

Les outils Etalons dans toutes les provin-
ces du Dominion, en Nouvelle-Zélande,
Australie, etc.

Nous manufacturons toutes sortes d’outils
-de bicheron — Légers et de Bonne Durée.

TELEPH: LONGUE DISTANCE No 87

: Dt_smandez notre catalogue et notre liste de prix.

Vendus dans tout le Dominion par tous
_les Marchands de ferronnerie en gros et
_en détail. -

THE

Manufacturlers d’OUTILS DE BUCHERONS

| . PEMBROOKE (ONTARIO) FABRIéUES AU CANADA

=

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p,
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Tout aménagement de ferme devrait
comprendre une Laveuse et Tordeuse

a Force Motrice d'une réputation établie

La Seafoam peut étre actionnée par moteur a gazo-
line, moulin a vent ou moteur électrique. Le lavage
ainsi que le tordage peuvent étre faits par la force
motrice. La Seafoam est simple de construction et
- absolument sire, de sorte que n'importe qui, a la mai-

son, peut la faire fonctionner.

Elle est du type lessiveuse, a -un baquet en bois de
cypres dé choix et les rouleaux de la tordeuse sont de

la plus haute qualité.

La Seafoam est un produit “Dowsweil,” c’est dire que

Elle tord tout en lavant et lave tout
en tordant. c’est ce qu'il y a de mieux sur le marché.

Dowswell, Lees & Co., |

Hamilton, Canada.

Représentant pour I'Est:
JOHN R. ANDERSON,
Montréal, Qué.

En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Un Vétéran de la

Grande Guerre

“LASTAWL” A FAIT LA GRANDE GUERRE
MONDIALE.

Des centalnes de tonnes de matériel “LASTAWL” pour
semelles et talons ont été employées par le Gouver-
nement Impérial pour garnir les chaussures de l'ar-
méo britannique,

Le soldat connait le confort et I’économie de “LAS.
TAWL”, et 11 I'achétera pour ses chaussures clviles.
Il y a de l'argent &
falre en tenant le Las-
sawl Lalssez-nous vous
donner nos prix.

British & Foreign
Agencies, Limited -

17 RUE SAINT JEAN

MONTREAL.
SEULS AGENTS AU CANADA

VENDEZ LES ARMES A FEU
ET LES CARTOUCHES METALLIQUES
REMINGTON UMC

La portée, Ia précision et le tir sQr de tous les moddles Reming-
ton sont autant de garanties pour vos clients qu'ils achitent Ia
satisfaction,

La qualité de Remington a &6 établle par une expérience de
plus de 100 ans,

Leos cartouches métalliques Remington UMC se font pour toutes
lea armes A feu — environ 450 genres différents, Renommées
dans le monde entler pour leur perfection.

Tous les jobbers peuvent vous em fournir.

REMINGTON UMC of CANADA,
Limited.

..........................................

Sitges de chaise.-Faits de trois placages
MODELES REGULIERS '

Tous les sidges C.V.C. sont faits du mell-
leur matériel bien collés, d'une Jolié
forme et troués avec soln; les colns des
sidges sont bien arrondls, les bords poils,
passés au papler ablé et finis avec du
véritable verins & bancs d'église.

Faites venir des échantillons et compa-
res-les avec ceux de n’importe quelle
autre marque. ’

Canadian Veneering Co., Inc.
ACTON VALE, QUEBEC

Distributeurs: Richardson & Bureau, 85 rue
8t-Frs-Xaxler, Montréal.

CANADA

Qualité d’abord avec les
MANCHES DE STILL

Nous fajsons une spécialité de la fabrication des man-
ches en bois.

LA QUALITE D’ABORD a toujours été notre politique
pour tous nos produits.

LES MANCHES DE STILL joulssent dans tout le Do-
minion d'un renom qui les met an premier rang des
articles de vente rapide pour le détalllant. &

Partout od l'on demande ce qu'il y a de mieux, les
STTLL sont en vente.

Il s'en vend plus au anada que ceux de n'importe
quelle autre marque. LES MANCHEHS DE STILL sont
faits avec soin avec des bois canadiens de haute qua-
1ité et exceptionnellement résistants: Manches de ha-
che, de pique, de masse et de marteau. Manches Cant,
Hook et Peavie. LES MANCHES DE STILL donnent
de boms profits au détaillant et une satisfaction par-
faite au client. °

J. H. STILL MFG.CO.
St-=Thomas Ontario

Pour emmagasinage souterrain de la
gazoline, Appropriés)
* Un réservoir de haute qualité
complétement soudé A I'a-
cler, ce qul le rend pratique-
ment d'une seule piéce.
Peint & l'extérleur avec de la
peinture noire anti-rouille et
A l'épreuve de I'aclde. Ils
sont pratiqugement a l'épreu-
ve de la rouille et des matlé-
res corrosives. lls sont faits
par des ouvriers experts.
Nos résrvolrs sont fabriqués
conformément aux exigences
du Natlonal Board of Fire
Underwriters. _

Avant de laisser nos usin2s [ls sont tous &prouvés sous pression
d’air par un surintendant compétent, et sont ensulte encalssés et expé-
diés pour que vous I28 receviez en bonne condition. Nous croyons
que nos prix vous intéra2sseront car ils sont trés ralsonnables. Rien de
mieux pour emmagasiner de la gazoline. Toutes dimensions faites sur
commande. Ligne compldte de pompes mesurant automatiquement.

Ecrivez pour brochure,

THE STEEL TROUGH & MACHINE CO., LIMITED

TTWEED, ONTARIO, CANADA

L EUROPE
DANS LE CREUX DE VOTRE MAIN...

Si vous écrivez aux
ETABLISSEMENTS G. INGLIS

25 rue de I'Ourthe, Bruxelles (Belgique).

TOUT commercant doit avolr au moins UNE BONNE RELA-
TION en Europe pour &tre tenu instantanément au courant des
offres, idées et marchandises européennes nouvelles et pour &'y
adresser pour toute demande de source d’achat ou de vente,
renseignements commerciaux, etc. Une simple lettre contenant
votre nom, votre profession et votre adresse, met ce service
unique A votre disposition.

Si vous ne nous écrivez pas aujourd’hul, nous perdons UNBE
chance de faire connaissance avec vous aujourd’hui; mais vous
perdez chaque jour CENT chances de dépasser cent fois d’autres
commercgants plus progressifs,

L’affranchissement d'une lettre pour I'’Europe est de Be.

Fn Lcrivant aux annanceurs. mantionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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FROST STEEL and WIRE CO.

LIMITED

Hamilton, Ont.

M. le Quincaillier,

La saison des clotures du printemps va bien-
tot commencer. Etes-vous en mesure d'y ré-:
pondre et d’en tirer le meilleur parti? Les clo-

tures et autres produits FROST subissent une
augmentation constante de ventes chaque an-

née. KEtes-vous prét a profiter de ce com-
merce important et rémunérateur qui est as-
suré? Parlez des clotures lorsqu’un client vient
dans votre magasin acheter n’importe quel au-
tre article. Faites des arrangements précis
pour vous ocuper de ces clotures de printemps
pendant que vous lui parlez. Si vous négligez
de le faire vous pourrez étre ennuyés d’appren-
dre plus tard qu’il a acheté ailleurs. Corfservez
le 100% de tout ce commerce de clotures. Ecri-
vez-nous si vous désirez la coopération d’'un de

' ros vendeurs, vendez les CLOTURES FROST
et faites de cette année un record pour les ven-
tes de clotures. '

Vos biens dévoués,
Frost Steel and Wire Co., Limited.

En écrivant aux annonceurs, mentionnez ‘“Le Prix Courant”, s.v.p.
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Lles Ustensiles Supérieurs
BATTENT TOUS

Les articles en alumi-
nium ‘“OAKVILLE” ont
 acquis une popularité. toujours
croissante depuis la production
du premier objet il y a sept ans.

Leur forme jolie et distinguée plait a
la femme en général et leur qualité
en fait vite une amie et propagandiste
pour les ustensiles ““OAK VlLLE”.

S/ vous voulez attirer la clientéle féminine a votre
inagasln, faites un étalage attrayant d’'ustenslies en
aluminium ‘‘OAKVILLE” dans vos vitrines et vos éta-
’Iages ce printemps.

Commandez votre stock bien a l’avance pour assurer
lalivraison. Envente chez les principaux marchands
de gros. Demandez le catalogue et le prix courant.

The ALUMINIUM WARE

~ RICHARDS & BUREAU, MONTREAL, Agents de vente pour I’Est.

‘En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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en Aluminium “0Qakville”
LES AUTRES

s se vendent
premiére vue

e 1T

MANUFACTURING CO.

OAKVILLE, ONTARIO

En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Lé Prix Courant”, s.v.p.
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~ Le Poéle de Cuisine a Four Elevé

Cabinet “Good Cheer”

Pour Charbon ou Bois Foyer a Bois de 30 pouceé
Finil en Emalil Blanc Pas de Ménage

Deux Tallles - - 6 trous, four de 30 x 18
4 trous fourde 20 x 18

Dans un poéle de cuisine pour n'im-
porte quel usage, la premiére condition
requise est d’avoir une surface de cuis-
son vaste et libre. La ménagére active
n’admet pas de faire la cuisine sur des
trous dans les coins.

C’est pourquoi de tous les poéles de
cuisine modernes le cabinet ‘Good Cheer’
se recommande tant & I’acheteur diffi-
cile.

Si vous ne connaissez pas le Cabinet
“Good Cheer” laissez-nous vous donner
de plus amples détails sur ce poéle trés
complet et trés intéressant.

Par exemple, le compartiment du four
est garni- d'un dispositif pour nettoyer
le tuyau, toute la suie est délogée en
quelques instants sans le moindre ef-
fort ni le moindre embarras. C’est-a-
dire que les tuyaux sont toujours tenus
propres. '

Il y a encore beaucoup d’autres parti-
cularités spéciales d’aussi grande valeur
et nous garantissons ses qualités. de
cuisson.

Avez-vous jamais tenu un poéle de
cuisine qui se vende toute I'année. (est
ce qui s'est produit pour le Cabing
“Good Cheer” depuis le début. '

Ecrivez 3 notre maison la plus proche. —

THE JAMES STEWART Mfg. CO., Limited

WOODSTOCK, ONT.

McLenaan, McFeely & Co., Metals Limited, The James Stewart Mfg. Co., Limited

Vancouver, C.B. Calgary et Edmonton, Alta, 156 Lombard St., Winnipeg, Man.

En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, 8.v.p.
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VITRERIE

Générale pour Construction

16 onces, 21 onces, 26 onces,
29 onces, 34 onces, et 39 onces

Nous avons aussi en stock ou
manufacturons :

Glaces, glaces biseautés, mi-
roirs, verre ouvragé, plombé
ou armé.

Aussi verre & chdassis.

Nous pouvons expédler toutes
commandes promptement.

Catalogues et listes de prix
gratuitement sur demande.

Téléphonez, Télégraphiez ou
écrivez pour tout ce dont vous
pourriez avoir besoin.

Vitraux RELIGIEUX et GOMMEMORATIES une speciallte

HOBBS &+ v

' COMPANY, LIMITED
MONTREAL TORONTO LONDON WINNIPEG |

En écrivant aux annonceurs, mentionnez ‘“Le Prix Courant”,.s.v.p. i
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Ferronnerie. Quincaillerie, Peintures et Vernis,
Huiles, Vitres, Matériaux de Construction, etc.

EN GROS SEULEMENT

08 voyageurs sont actuellement en route pour vous visiter; ils vous offriront Ies derniéres
N nouveautés de Yannée.

RESEBVEZ quelques minutes d’examen & leurs échantlllons, ce ne sera pas du temps perdam
pour vous.

LEUB collection d’articles est aussl compléte que possible et présente un assortiment des plus
ariés.

08 prix ont été établis avee loln, vous ne pouvez manquer de les trouver avantageux et
N nous espérons que vous voudres blem mous donner la faveur de vos ordres, que nous
remplirons & votre ontﬂm satisfaction.

L-H. HEBERT & GIE., (Limitée)

- IMPORTATEURS

297 et 299 rue Saint-Paul, - - e = MONTRE_A_I.

Lorsque vous commandez Notre assortiment considérable de BOULONS A VOITURE et
A MACHINE, DE VIS A CARROSSERIE, RIVETS, ECROUS

LT RONDELLES (washers), ECROUS CARRES ET HEXA-

FOFCUSCS tOdeCS GONES, PENTURES DE PORTES DE GRANGE ET DE BAR-

_RIBRE AVEC CROCHETS POINTUS, assure des commandes

Ecrous a ch'apealu TE Br VOB FRIX PLAISENT A TouT LE MowDE. oM
Tarauds a série | LONDON BOLT & HINGE WORKS
d,écr ous. Agences & Montréal . ' Blage socal et fabriques:
. Toronto 623-639 Maltland 8t.,
Vaus devriez spécifier ceux portant la marque e I . ..  lenden, Cannda,
Morrow si vous tenez a aveir les meil-

leurs.

Les foreuses Morrow font plus de trous
avec mains d’aiguisage. |l y a une grande diffé-
rence en votre faveur si vous vous servez des
foreuses Morrow
Essayez votre marchand de gros d’abord.

Le commerce ost approvisfonné par

F. BACON & CO.

RUE ST-PAUL MONTREAL
Usines & ) i
INGERSOLL “ CANADA S ~ TN

En é&crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Cette Simple Démonstration

Fait un Jeu de la

Les Habitations Rurales En Ont Besoin

Voici.un braleur qui [ait les
ventes. Il donne de 20 a
509% plus de lumiére, et une
lumiére meilleure et plus blan-
che. Vous n’avez qu’a allumer
un brileur “Correct” & coté
d'un brileur ancien modéle
pour conclure les ventes avec

certitude.

Brileur gnclen . Reproduction
modele, photographique
Comparez la montrant la
flamme ,avee . flamme du bec
celle de droite. de lampe
“Correct”’
B ou No. 2.

Bec de lampe “Correct” 7
taille A et B.

Vente

De Beaucoup

Aucune des personnes employ-
ant une lampe & Kerosine ne
peut y résister. Vous l'em-
ploierez vous-méme si vous
avez une lampe ou une lanter-
ne. Les gens qui ont des ha-
bitations de campagne en
prennent une demi-douzaine
ou plus pour la maison. Il y a
un bon bénéfice, méme sur les

ventes isolées.

25% a 50% plus de lumiére
que les autres brileurs

~ Bec de .lampe ‘“Correct”

The Schultz Manufacturing Company, Ltd.

HAMILTON, CANADA

Donnez-nous le nom de votre marchand de gros et nous vous enverrons un échantillon,

En écrivant aux annpnceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.

v.p,
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FER BLANC

TOLE CANADA

Toéles Galvanisées |
Métaux en lingots et en feuilles

Nous pouvons vous donner des cotations pour articles en stock ou pour importation.

Demande_z notre liste de stock..

A. C. LESLIEF & CO., Limited

560 Rue St. Paul Ouest
MONTREAL.

Nous sommes les représentants pour I'Est du Canada
des célébres

Phneus ét Chambres a air

VDL

DES PRODUITS EN ALUMINIUM

“VIKO”

IRES D’AUTOMOBILES, DE SPECIALITES ELECTRIQUES ET LIGNE COMPLETE D’ACCESSO
p D’ARTICLES DE QUINCAILLERIE.

HURTUBISE LIMITED

Successeurs de

North American Hardware Supply Limited
222, rue Notre-Dame Ouest, - , - | - MONTREAL, CANADA

En égrivant aux annonceurs, mentionnez “L¢ Prix Qoyrﬁn_t", B.V.p.
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llhonlo qul achdte des produits Barrett, les achéte ordinalrement chez un marchand. Le mar-
"chand les tient parce qu’il salt qui les fait et ce qu’ils sont. Il salt aussl que la réputation de la Compa-
* . gnle BARRETT d’un bout & autre du Dominion est sa propre réputation dans sa localité, qu’elle aug-
m ses vemtes, ses profits et son nom pour la qualité et les prix raisonnables.
“1: 5 'Les consommateurs vous jugent vralsemblablement, M. le Marchand, d’aprds les prodults que vous
t’:‘r ml&s‘.l’rodn!ts Barrett sur votre comptoir leur diront que vous étes 'lhomme avec lequel ils veulent
(] o

[ s e el N
Peinture au Carbone Elastique Everjet

Une peinture au carbone noire pour fins Industrielles. Aucune autre peinture, probable-
ment, sur le march¢ canadien n'a joul d''ums memblable popularitté et répondu A autant
de d¢mandes du monde Industriel que la Ever):t, qul a été mise sur le marché par nos
chimistes {] y a moins de dix ans.

Nous ne manufacturons pas de produits que nous pulssions recommander plus compld-
tement. Elle s’emplole sur toutes les surfaces en fer et en bols, surtout sur celles
exposées aux intempéties; on s’en sert pour les chaudires, fumlivores, machines, tuyaux;
de fait, sur tous les genres d’ouvrages en métal. Elle est également trés employée pour
peinturer les toltures en métal. Flle résiste trds hien A 1’'action corrosive des acides, des
glcnlls des fumées et des vapeurs, et elle durera longtemps dans les conditions les plus
ures.

Elle est beaucoup employée par les grandes manufactures, les chemins de fer, etc., dans
toutes les parties du Canada, et elle estt recommandée par quelques-uns des ingénleurs les

plus en renom.

Mige en barlls (environ 40 gallons), en % barils (environ 20 gallons), en canistrtes de 5 et
10 gallons, en boltes de 1 gallon lithographiées (caisses d’une douzalne).

Ciment liquide Everlastic a
Toitures

Pour 1920, nous prédisons une deman-
de sans précédent chez les marchands
pour les matériaux A réparer les tol-
tures, A4 cause de la grande rareté
et du coQt ékevé en résultant, des feu-
tres A toitures et des Toltures caout-
choutées.

Le Ciment Liquide Everlastic A toltures est sans égal
pour renouveler la surface et restaurer tous les genres
de toltures préparées ou caoutchoutées devenues trop
viellles ou usées,

11 est vendu en paquets de toutes les dimensions, A par-
tir d’une bolte d’'une chopine (comms celle que I'on
trouve dans les rouleaux de notre toiture Everlastic)
jusqu'a des barils de quarante gallons.

Le Ciment
Plastique Elastigum a
rapiécer

- L'Elastigum est un ciment plastique
résistant, élastique, adhésif et Iimper-
méable pour remplir les trous et les
fentes de n’importe quelle toiture, ré-
parer les puits de lumidre, doubler 2
neuf les gouttidres, les corniches, etc.,
etc. Il est facile &4 appliquer et colle
parfaitement sur la surface humide ou
séche. Il est connu comme le ‘“ciment
plastique aux 1,000 usages'’’.

.‘ |“I L\“n TS

11 n'est pas nécessaire de le falre chauffer ou de le mé-
langer. L’Elastigum vous arrive prét a servir, empaque-
té dans les dimensions suivantes: Bolt2s de 1 1b. (cals-
srs de 24 boltes), paquets de 25 1bs, paquets de 100 Ibs,
14 barlls d’environ 300 Ibs et en barils d’environ 600 1bs.

TORONTO
VANCOUVER

MONTREAL
WINNIPEG

e M Company
u

MITED

Toiture Caoutchoutée
Everlastic

C'est la toiture en rouleaux d’une
haute qualité exceptionnelle A prix po-
pulaire. Elle est faite des mellleurs
Ingrédlents Imperméables et elle don-
nera A vos clients la méme satisfac-
tion certaine que celle qu’'elle donne A
des milllers d2 gens dans toutes les
parties du Dominfon.

I ¥y a un grand marché dans toutes
les localltés pour cette tolture, et ces
dernidres années ses ventes ont aug-
menté énormément.

T.a Tolturs caoutchoutée Everlastic est
A 1, 2 et 3 doubles par rouleaux de 108
pleds carrés. Il.es clous et le ciment 82
trouvent dans chaque rouleau.

Creonoid

(Hulle contre les mouches)

Pour détruire les poux et
les mouches des vaches

Une préparation merveilleusement \ "‘ Ia 'm"“
efficace pour détruire les mou-

ches, poux et la vermine de tou- W
tes sortes qul sont la terreur des

éleveurs de volallles, de bestiauxet des cultivateurs.

La Creonold est tirée d'une huile phéniquée (carbolic),
qul sert A la préparation d’un sl grand nombre des mer-
vellleux remddes modernes. Elle est absolument anti-
septiquge. A
Appliquez-la au moyen d’un pulvérisateur pour les gros
animaux et peinturez ou pulvérisez-la sur les juchoirs,
stalles, planchers, murs, dans l2s poulalllers, grganges.
porcherles et étables,

Lorsque l'ennuil causé par les mouches ou les autres in-
sectes est enlevé par la Cre2onold, le« chevaux sont en
melllrure santé, les porcs engraissent plus vite et les pou-
les pondent plus d'oeufs.

La Cr2onold est mise en bhoftes de 1 gallon (12 hojtes par
calsse), en boltes de 5 ot 10 gallons, en 14 barlls ot en
barlls. '

ST. JOHN, N.B., HALIFAX N.E,
SYDNEY, N.E.

En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Lo Prix Courant”, 8.V.p,
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Machines a Laver ‘CONNOR?®

Ventes Faciles—Gros Profils

Les machines Connor sont faites pour le service. Elles combinent la durabilité et le service
et tout ce qui procure la satisfaction. Si vous voulez avoir une ligne profitable, une ligne qui soit
bien et favorablement connue, écrivez-nous pour conditions et prix.

C’est maintenant le temps de donner vos com-
mandes, car nous anticipons une forte demande pour

les envois du printemps. Notre catalogue vous
sera adressé sur demande.

Notre ligne comprend des Machines a Laver, soit Elec-
trique, soit & Moteur & Gaz, & Pouvolr d’Eau ou & Malns,

Aussl Tordeuses, Supports, Planches & repasser et a pétrir,
Barattes, etc.

NE REMETTEZ PAS A DEMAIN POUR NOUS ECRIRE. _l.“
FAITES-LE AUJOURD’HUL. Notre Machine

J. H. CONNOR & SON, Ltd

a force motrice.
Ottawa, - Ont.

—

Laissez-nous vous aider aveec vos
troubles d’empaquetage

Nous fabriquons toutes sortes de boites en carton pour les marchandises suivantes: chaussures,

bonbons, chocolats, ferronnerie, tabac, tricots, lainages, céréales, épices, essences, ca.rumdles,
remédes, papeterie, produits chimiques, ete., etc. '

DECIDEZ MAINTENANT DE NOUS CONSULTER.

Une demande ne vous placera sous aucune obligation.

En écrivant, mentionnez ce que vous voulez empaqueter, donnez les dimensions et les quantités
que vous voulez acheter,

BOITES DE CARTON DE TOUS GENRES
863-864, Avenue Lasalle, -  Montréal, Qué.
Nous voulons seulement I'occasion de le prouver,

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Le faiseur
d argent

Tout magasin qui vend & des hommes constatera

qu'un Rayon de Rasoirs de Sireté Gillette est TRES
profitable.

Le Gillette répond a toutes les exigences d’une
proposition idéale de vente :

1) Il est de la meilleure qualité

2) Il intéresse tout homme qui ge rase

LQ Razoir de Sdreteée

Gillette

FAIT AU

CANADA

~—
TRADE M- ' 211. -‘tt—e—) s

CONNU DANS TOUT L'UNIVERS

v

€n écrivant aux annonceurs, mentionnez ‘‘Le Prix Courant”, s.v.p.

_ RN | l*\ i
3) Il est bien et favorablement connu : 1
4) 11 est profitable a vendre
5) 11 est appelé a une vente continue
se Vend G) Il est maintenu en pleine lumiére par une publicité
$500° agressive.
N Les marchands qui ont un stock de Rasoirs de Si-
Ie nécessall'e reté Gillette et qui le font savoir par un étalage judi-
cieux dans leurs vitrines et sur leurs comptoirs, disent
Complet que ce rasoirs fameux est un Faisenr d’Argent! ‘
POUR PRIX, ETC, ECRIVEZ A
. ° o
The Gillette Safety Razor Co., of Canada,Limited
MONTREAL
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“Le Signe bienvenu d’unglus grande efficacité”

—

\

Le nom de Wilt tient le premier rang pour les ofrande qualité possible aussi bien comme matériel

tils & couper. le comme {agod, mais nous apprenons a ceux qui
Four le mécanicien, il est le signe bienvenu d'unfen servent & tirer le meilleur parti de nos fo-

grande efficacité et d’un service exceptionnelfuses, alésoifs ot découpoirs et nous démontrons
pour le marchand il est la source de bénéficq détaillant les bénéfices -qui lui sont assurés.

commerciaux et de la considération du cligpt. West un service que vous ne pouvez vous per-
Nous ne nous contentons pas de maintenir la plugettre d’ignorer.

Wilt Twist Drill Go.pf Canada, Limite

ValkervilleDntario

W L g

\

\J

0
\

D). R
o

4
W

-
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Conserve Conserve
- Chaud Froid

La Bouteille TI‘IER“BS

L'amlie de I'automobiliste et du sportsman en toute salson sur

terre et sur l'eau

Les marchands dolvent se tenir préts pour 'ouverture de la saison de I'automoblle en commandant un assor-

timent de services pour plque-nique et services pour automobiles.

S ©NO view
AN cwoseo

No. 1110 No. 1098

Les services pour autemobiles se font pour 2, 4 ou 6 personnes et sont complets. Le KXo 1110N est un service
& deux personnes qul s’emplole dans un petit auto ou un petit canot.

Le service pour 4 personnes No 1098 contient 2 boutellles d’une pinte et 2 boites métalliques pour les sand-
witches ou les giiteaux. Le No 224Q est un service complet d’automobile pour quatre personnes.

Demandez le catalogue illustré montrant toute Ia co llection de services d’automobfles Thermos.
Commandez de bonne heure et prenez votre part de la Salson Thermos pour les automobilistes.

Thermos Bottle Co., Limited

145 Rue Wellington Ouest

TORONTO.

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Ecrin de luxe en acajou ‘de 48 pouoes. Style Adan,

LE CADEAU DE NOCES IDEAT

Cette sérle de 48 pléces est un service de table complat. L'éerin est en acajou masslf #t est jollment dou-
blé de velours bleu qui produit un effet des plus plaisants. Un cadeau de noces blen approprié.
12 Culllers & thé. 6 couteaux & beurre. 6 Couteaux Méd. H. H. 6 fourchettes @ salade.
3 Culllers A soupe. 6 Fourchettes plates A mé- 1 Cuiller A& sucre.
6 Culllers & dessert. dalllons. 1 Fourchette a vilande frolde.y coyteau A beurre.
Les écrina de ‘“Community Plate” se recommandent franchement A ceux qul désirent ce qu'll y a de mleux
en fait d’argenterie. Mettez-vous en rapport avec votre jobber.

ONEIDA COMMUNITY, Ltd., Niagara Falls, CANADA.

BUREAU DE TORONTO BUREAU DE WINNIPEG:
404 REdifice Ryrle. 822 Edifice MclIntyre.
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E rin de lux~ en leatherette de 26 pouces. . Styl® Pat-icia

; » !
Avez-vous prévu vos bewmsmur Ja maris®de Juin?

Il n’est pas trep tot peur placer vos ordres chez votre ]Ob@‘-La situation

manufacturiere exige que les ordres soient placés désmaintenant si vous voulez étre

T TR L

& méme de répondre aux demandes de la saison qui_vient.

ONEIDA COMMUNITY, Lt !., Nirgara Falls CANADA" T

BUREAU DE TORONTO: -~ - ~-BURE Ml‘-“l\\ll’l-(‘

22 Ediles Mcintyre.
. e i

104 Edifice Ryrie,
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No. 235. Ro'ulettes d'Angle
No. 543 Red Runne: Excellentes pour portes de garage

La meilleure roulette flexible avec
lisses couvertes

No. 321. Roulette Trolley Cham-
pion, sans égale

-

7 AP RN ,':,4. \\4\; '-‘ t .
Serrure pour porte coupe-feu.
Tous genres — Ligne compléte

No 11. Support-trolley de porte

: A !
Nous enverrons avec plaisir notre de maison, silencieux et d'un
roulement facile.

; Royal Trolley catalogue (160 pages) complet a

Roulette pour porte de maison qui nous en fera la demande.
Ecrivez-nous pour prix sur tout ce
C ——. ————

qui peut vous intéresser, 3 notre
BUREAU DE MONTREAL

Lorsque vous étes de passage a
Montréal, venez & notre bureau et a

notre salle d'échantillons

Support double pour solives g -
290 RUE ST-PAUL OUEST Echelle de magasins. Tous
genres

Absorbe-chocs H. & D. Rend doux
aux Fords les mauvais chemins

Crics tout en acier pour voitures

'CANADIAN COMEANY,LTD.
L.ONDON.ONTARIO.

En é.crivant aux annongeprs, m;ntionnez “Le Prix Courant”,.sv.p.
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BALANCES

LA MEILLEURE LIGNE

Depuis plus d’'un demi-siécle, nous fabriquons et mettons sur le marché la ligne la plus con-
. sidérable et la plus compléte de machines a peser de la meilleure qualité et les plus précises que I'on
puisse acheter. , _
Les Balances IMPERIAL STANDARD et CHAMPION JEWEL faites par nous sont con-
nues et en usage d’un océan a 'autre et elles'sont vendues par les principales maisons de gros du
" Dominion. Le succés extraordinaire qu’elles ont eu durant ces nombreuses années est da entiére-
- ment a leurs qualités supérieures exceptionnelles, & leur construction durable et a la beauté de leur
modéle. - :
Une méthode moderne de fabrication, le travail de mécaniciens experts seulement et I’emploi
exclusif de matériaux de la meilleure qualité nous permettent d’affirmer sans hésitation aucune
que notre ligne de balances est non seulement insurpassée, mais qu’elle est sans égale. -

Notra ligne de balan-
ces est employée par
tous Jes chemins de
frr du Dominlon,’ par
la plupart: des com-
pagnies de message-
rics et de transporf, '
par les principaux
abattoirs et malsons
d» salalson, par un
Rros  pourcentags de
municipalités, les gran-
des fabriques @+ beur-
re et de fromagge. les
compagnles d’éléva-
teurs A graln ‘du Ca-
nada, les -cultivateurs,
.l»s marchands de tou-
t2s les catégories ain-
®l que par des milllers
de ménageéres.

Nous avons récemment
Installé dans tous les
bureaux de moste du
Dominion des balances
A colls postaux.

Nous fabriquons des
balances dont Ia ca-
pacité varle ay
d'once & 150 tonnes.

Cholx 1llimité de mo-
déles ¢t de dessins.

Balances A letttres.
Balances & colls,
Balances de chimiste,
Balancas des comptoir.
Balances plate-forme.
Balances d'entrepot.
Balances pour bureau
d'express et de ga-
re de chemins de fer
Balanora - bascule et
balance-trémie pour
élévateur a grain.
Balances-voitures
Balances A& stock.
Balances A vole de
chemin de fer.

Nous les Fabriquons

Nous attirons tout spécialement votre attention sur le fait que toutes les balances que nous
offrons en vente ainsi que toutes celles portant notre nom sont fabriquées par NOUS.

Nous ne faisons pas que les assembler—no: n’achetons pas nos piéces des autres et nous
ne comptons pas sur eux pour avoir de bons mat ‘riaux—nous n’achetons pas une seule piéce en-
trant dans la fabrication de notre ligne—nous les f abriquons et en faisant cela nous connaissons
parfaitement la qualité du matériel que nous emnloyons, le genre de fabrication et toutes les cho-
#es que nous devons savoir pour vous offrir notre ligne de balances comme la meilleure et garantie
snus tous rapports. : ol «€G a9 P

Aucune commande n’est trop considérable pour nous. Pas une n’est trop petite pour ne pas

nériter notre plus grande attention. Ecrivez-nois pour avoir nos prix et comparez-les avec ceux
des autres.

'l

The Burrow, Stewart and Milne Co., Limited ‘|
Bureau-chef et Fabrlqueé: HAMIL‘TON, ONT.. . E‘ ,

b Lot S
R |

BUREAUX-SUCCURSALES ET ENTREPOTS
MONTREAL: John R. Anderson, 86 rue St-Dizier.

WINNIPEG: 130 James Avenue.

Toronto: 48 et 50 Lombard St.

Adressez toute correspondance au bureau le plus proche de chez vous et soyez assuré d’avoir un service raplde.

=

En é&crivant aux annonceurs,’ mentionnez “Le Prix Courant", B.V.p.
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M. e Marchand de Quincaillerie

Etes-vous en affaires pour faire un profit? La lijne de balances que vous vendez, vous permet-elle

ge lalr?tcgncurrence aux maisons vendant par la poste tout en vous laissant une marge raisonnable
e profits

—SI NON, VOUS NE DEVRIEZ PAS LA TENIR EN MAGASIN. VOUS Y GAGNERIEZ A DONNER

SUITE A CETTE ANNONCE. I ... |

CHAMPION REMARQUEZ LE
UNION NOUVEAU GENRE
240 LBS DE PLATEAU

Nous sommes en position de vous coter les prix les plus avantageux pour vous sur la ligne bien
connue des R W] Sy =

Balances Imperial Standard & Champion Jewel

Tous les modéles et toutes les capacités au choix.

Depuis la plus petite balance postale a la plus grande balance-truc de 200 tonnes pour chemin
de fer.

Ne manquez pas de nous écri-
re pour avoir notre gros cata-
logue descriptif ainsi que no-
tre liste de prix. Vous y trou-
verez un gros profit.

g I
Balance de ménage , Balance de ménage
Capacité: 25 Ibs Manufacturées par Capacité: 10 Ibs

The Burrow, Stewart & Milne Co., Limited

HAMILTON - - - - - - - - CANADA ) l
Agent pour ’Est du Canada. ¥

JOHN R. ANDERSON, 30 rue Samt Dlzler Montreal
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Les TOITS NEPONSET

résolvent tous les proble-
mes de la toiture.

A VEC le printemps l'activité reprend dans la construction, et la
demande augmente pour le matériel 3 toiture. Etes-vous
prét A profiter de cette augmentation d'affaires — des splendides
profits qui sont réalisés par les marchands qui tiennent la toiture
\ Neponset?

NEPONSET

‘:ﬁx.

— ~
e
==

!

;f': =
FRRRNSS7 TWIN SHINGLES

I L A campagne de publicité Neponset est bien en train et les
marchands dans tout le pays profitent de cette publicité pour

'f;l ””"“”}“.]""iil

JHn
n Ll
!

|
{ vendre plus de toits Neponset que jamais.
Les toits Neponset sont faciles a vendre — et, que ce soit pour

/! église ou un édifice public, vous pouvez recommander un toit Ne-

/ une usine, un entrepdt, un garage, une résidence, une école, une
‘/ / ponset avec la plus grande confiance, certain de la satisfaction du-

" rable qu'il -procurera.

s | vous nous écrivez, nous nous ferons un plaisir de
vous donner tous renseignements au sujet de Ne-

r,ﬂ;,l l" ponset Paroid et Bardeaux Jumeaux Neponset, et de

‘ vous fournir des échantillons avec prix et détails. Nous

II|]'/’I/ /U'| ne nous contentons pas de vous vendre nos produits,
II" I mais nous coopérons avec vous de toute maniére pour

|
' : vendre avec succés les toits Neponset.

~>”

ADRESSE A MONTREAL HAMILTON, ONT.

37 RUE ST-ANTOINE FABRIQUES : HAMILTON, ONT. - PONT ROUGE, QUE.

En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Le matériel a toitures qui
dure de nombreuses années

I1 n’est que ralsonnable de supposer que lors de la comstruction des édlfices, le
choix du matériel & tolture soit grandement Influencé par sa réputation et son passé.

La demande aujourd’hul porte sur une tolture préparée qul allie un service long et
uulx;fa!unt & une économie d’entretien et sur une tolture qui se pose facllement et
rapldement.

Les TOITS NEPONSET réunissent toutes ces qualités & lenr maximum et la preave
de leur popularité se voit dans les milliers de bitiments dans tout le Canada qul sont
recouverts soit avec le PAROID NEPONSET soit avec les bardeaux jumeaux Neponset.

Faciles & poser. — faciles & entretenir et faciles & vendre, les toits Neponset offrent
aux marchands un vaste champ dans lequel ils peuvent faire des affaires profitables.

NEPONSET

PAROID

Pour couvrir tous genres de biAtiments industriels on
agricoles. — s’ll s’agit d’une usine couvrant plusleurs
acres, d’entrepdts énormes, de granges on de hangars, le
Parold Neponset donne un service durable et recomman-
dable auquel on peut se fier en tout temps, du premier an
dernier moment.

BARDEAUX JUMEAUX
NEPONSET

Sont en train de remplacer rapidement les bardeaux
coiiteux en bols ou en métal Le falt qu'ils ne se gondo-
lent pas et qu’il est impossible & 1a plule ou la neige de
passer en-dessous une fois qu’ils sont placés, fait des bar-
deaux jumeaux Neponset la toiture idéale pour Bungalows,
Résidences, Eglises, Ecoles, Bureaux de fabrique et BAti-
ments publics.

Bird & Son Limited

Sidge Social - - - - Hamilton, Ontario.

USINES: HAMILTON, ONT. — PONT ROUGE QUE.
MONTREAL - - - 37 Rue St-Antoine

NEPONSET ROOFS

7
En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.



.. LE PRIX COURANT, vendredi 16 avril 1920 Vol. XXXIII—No 16

QUINCAILLERIE

DE TABLETTES  PESANTE

DE SPORT

Gros Assortiment Varié
SERVICE RAPIDE
Les plus bas prix du marché |

Correspondance en frangais

Fro thingham & Workman

Limited S
199-201 rue St-Paul Ouest,
MONTREAL
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_Show Cases et Fixtures de Magasin
pour le commerce de Quincailleries

La demande pour garnitures de magasin, telles que vitrines d’étalage,
vitrines. murales et intérieurs complets de magasin, est tellement grande en
ce moment, ‘que nous pouvons difficilement répondre a tous les besoins.
Nous conseillons donc aux marchands qui ont besoin de fixtures pour le

.printemps, de placer leur commande immédiatement, afin qu’il n’y ait pas

trop de retard dans I'exécution et I'expédition des marchandises.

Fontaines a Soda et Créme a la Glace

Nous avons une ligne compléte de fontaines a soda et créme a la glace,
pour tous les goiits et toutes les bourses. Le systtme MUELLER, MASTER
BUILT, fabriqué par la plus grande maison américaine du genre, offre
aux acheteurs, des comptoirs en marbre de toute beauté, des réfrigéra-
teurs d’une construction impeccable et approuvée par les autorités hygié-
niques et sanitaires et faits par des ouvriers experts, ainsi que des fixtures
murales avec miroir, lumiéres électriques, en chéne ou acajou, le tout d’une
grande beauté. Nous faisons les installations complétes, soit a Montréal
ou en dehors et garantissons satisfaction pleine et entiére.

Pour renseignements supplémentaires, catalogues, liste de prix, etc.,
écrivez ou téléphonez a la maison

CLEMENT, MEUNIER & Cie

MANUFACTURIERS

190 Boulevard PIE IX, MONTREAL.
. . Téléphone LaSalle 2350
J. Clément, Gérant

A R L R A R A LR

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Concours Eveready
$10,000 de Prix en Argent

v OUS vous souvenez du record établi par le Concours du .
“Nom” d’Eveready en 1916! En un mois, un million
de gens, entrérent dans les magasins du marchand de Daylos pour
obtenir des formules de concours. Et combien d’achats ils firent !
De gros stocks de caisses de Daylos fondirent comme par enchantement.
Chaque marchand de Daylo obtint sa part de profits immédiats — le
marchand actif récoltant la plus grosse part.
Le Concours Eveready de 1920 brisera tous les records précédents et en éta-
blira de nouveaux qui seront difficiles & battre. Il y aura 104 prix cette année au
lieu de 1, en 1916. Le premier prix de cette année sera de $3,000 avec une échelle
d’autres jusqu'a cinquante & $10. Ce concours de 1920 sera lancé avec quatre fois
autant de publicité qu’en 1916. Et au lieu de ne durer qu’un mois, ce maitre éve-
nement de vente des marchandises et ce super-concours s’tendront sur deux mois,
du ler juim au ler aofit. B L L
/ Et voici pourquoi les marchands sont forcés d’y gagner: Des millions de gens vou-
i dront voir les conditions du concours exposées dans les vitrines des marchands
de Daylos et désireront des Blancs de Concours qui seront distribués par ces magasins.
N’oubliez pas que chacune de ces personnes pensera au Daylo en franchissant la porte. Comme le
concours est gratuit et n’engage en rien les concurrents & acheter quelque chose, vous avez une chance
merveilleuse de Jeur vendre des Daylos et des Batteries Tungsten pendant que feur esprit est occupé & ce sujet.
(’est une bonne chance pour vous, si vous voulez en profiter. \
- Ecrivez aujourd’hui & votre fournisseur de Daylos pour obtenir des détails sur le concours et les campa-
gnes publicitaires sans précédent que nous préparons pour ceux qui travailleront au Concours Eveready de
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LE NOUVEL ORDRE DE CHOSES

Le vice-président de P’Association Nationale des
quincailliers de détail dit que les détaillants
doivent se préparer & une concurrence crois-
sante, — IIs ne doivent pas craindre la concur-
rence des commandes par la poste.

Mathiag Ludlow, vice-président de I’Association Na-
tionale du commerce de quincaillerie en détail des Etats-
Unis, dans son discours & la récente convention de Chi-
cago, & traité beaucoup de points du commerce de quincail-
lerie, qui & Vheure actuelle sont d’un intérét vital ‘pour
les quincailliers canadiens. A cette époque ol les mar-
chands de quincaillerie canadiens sont grandement inté-
ressés dans établssemenit de systémes de magasins & sué-
cursales, dans le développement des maisons de comman-
des par la poste et dans P'agrandissement et le renforce-
ment des diverses organisations canadiennes de quincail-
lerie, le discours de M. Ludlow intéressera tous les' qiin~
cailliers du Canada qui ont & coeur les intéréts de leur
commerce. !

Les temps ont changé. [Nous abandonnons Pallure de
la promenade pour nous lancer dans ume course écheve-
lée. Il y a de la nervosité de.toutes parts et une forle
tendance & grossir les plus petites choses pour en faire
de grands problémes. Chacun, & une chose particulidre
qu’il accuse d’étre la cause des conditions actuelles et
semble y tenir tant qu’it commence 3 croire que si cette
seule chose m’est pas changée, le pays tout entier ou tout
au moins sa ligne d’affaires. propre s’en va 4 la ruine. Il
suffit qu'un' peu de peur entre dans l’esprit d’'un homme

pour Ie faire crier & la calamité. Il entraine les autres
inconsciemment et alors ils partent & Yépouvante.

., Je conclus de votre présence ici que chacun de vous
est affilié & une organisation locale ou que vous étes appe-
lés & étre fréquemment en rapport avec d’autres quin-
cailljers de détail. Quelle est la chose importante qui
domine dans lidée des gens que vous rencontrez? i
essayé de savoir quelle était cette chose et 8i je dois en
juger d’aprés mes recherches et es conversations que j’ai
eues avec quelques-uns d’entre vous, je crois que c'est la
crainte du dapger imminent d’un projet de création
d’un systtme de magasins & succursales avec de gros
capitaux et une bonne organisation qui viéndrait vous
faire. concurrence. C’est le sujet que j’ai choisi pour le
traiter devant vous aujourd’hui.

3 ‘""L’optimiéme'qpporte un grand réconfort.
. Je crois que je puis parler sur ce sujet parce que

'j'ai parfaitement réussi en adoptent un esprit d’optimisme

et Je trouve qu’ll m’a donné un grand réconfort. Jespére
qqe Je. pourrai vous donner le réconfort et Iassurance s

vous étes dans un état d’esprit oll vous en avez besoin.

" Bien que la guerre soit finie, cela ne veut pas dire

que nous pmssmns revenir aux conditions d’a.'vant-guerre
Cela' 8t lmposs ¢ N8us ‘avofiy aujourd’hui 3 faire face

4 des conditions n Stivelles, & des problémes nouveaux, & des
obstadles nouv eduX et aussi A des occasions nouvelles. Nous
som1mos’ pret.s "s' I& envisager avec courage. Nous' croyons
que cel" ex1g\era ¢ meﬂleur de nous-mémes et que l’1mpor-

tance ae fa* tacheqﬁe ralentlra pas notre ardeur a remphr

»[»
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nos devoirs comme hommes d’affaires, comme citoyens de
notre bien-aimé pays et comme hommes confiants dans la
reconstruction du monde.

La sitnation industrielle et commerciale actuelle de
ce pays, et de fait dans le monde entier, se hérisse &'incer-
titudes. Nous devons tous travailler avec plus d’intensité.
Nous devons sjouter & notre travail ces choses que nous
avons négligées dans Je passé et nous devons nous départir
de notre indifférence. Nous avons tous été coupables de
faire des choses que mous n’surions pas dil faire et de né-
gliger des choses que nous aurions dd faire.

Concurrence du systéme de magasins & sn;:cumlea.

Dans la lutte pour maintenir les nécessitée de la vie
contre les prix élevés, nous sommes appelés & avoir une
plus grande concurrence. Nous devons nous préparer pour
cette concurrence croissante comme une question Purement
commerciale en dépit de m’importe quel grand moéuvement
de la part d’individus ou de groupements. La meilleure
méthode de préparation c’'est d’étre de meileurs concur-
Tents que jamais. La question du megasin & succursales
présente deux faces et en raison des particularités de notre
conmerce, de la diversité des articles que nous tenons et
de Vexpérience que nous avons en traitant avec la méme
clientdle dans 1a méme place d'année en année, nous tenons
le meilleur bout.

Les .maisons de commanides par la poste et les maga-
¢ins & succnrsales ont plus 4 craindre de nous que nous
r’avons 4 craindre d’eux. Ile comptent seulement sur
Vinefficacitd et V'indifférence du marchand régulier qui
laisee 4chapper sa chance jusqu'd eux et qui dans bien des
cas perd son temps & grogner comtre le changement des
temps au lieu de s’occuper & se plier & ce changement.

Nous n’evons rien & dire contre les gens qui font des
commandes par la poste ou contre le eystdme des maga-
eing & succursales, sinon que ce sont de bons faiseurs d’af-
faires et qu’ils peuvent bien nous prendre une partie de
celles que nous faisons actuellement. Ce sont des entre-
prises commerciales légitimes et il serait injuste de penser

8 les attaquer. ‘On aurait méme grand tort de le faire car .

un tel mouvement aggraverait le mal apparent dans quel-
ques-uns des plans pour la solution du probléme national
des chemins de fer, qui est d’étouffer Vinitiative.

Au leu de chercher le moyen d’étouffer Uinitiative,
‘nous devons la cultiver nous-mémes ¢t augmenter notre
influence comme concurrents habiles, scientifiques et ca-
pables.

I1 ne faut pas craindn: la concurrence des maisons
de commandes par la poste.

Dens notre commerce mous avons -heaucoup entendu
panler de la concurrence des ordres par Ja poste. ‘Il a rem-
pli de crainte quelques-une. Mais malgré son travail inten-
6if,' sa publicibé excessive et ses méthqdes entreprenantes,
Penquéte a démontré que le commerce des commandes
par la poste n’avait guére obtenu plus de 5 pour cent de
toutes les affaires de détail de ce pays.

Nous devons cesser d’étre des boutiquiers et nous
devons devenir des commergants dans toute Yacception du
mot. Nous devaps étudier notre comifnerce et coopérer.
Pour réugsir dans notre commerce personnel, nous devons
nous réunir fréquemment et’ éliminer les choses qui ne
sont pas bien. Nous devons étudier toute l'industrie
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eussi minutieusement que nous étudions nos propres ma-
gasing et Jo territoire qui en dépend. Il n’y @ certainement
sucune combingisfn ou aucune grande institution qui
{pourre jamais espérer égaler 18,000 détaillants unis entre
eux et représentant des milliards de capitel.

La coopération est la plus grande force du détaillant.

Nous eommes les véritables vendeurs pour les manu-
facturiers et les jobbers. [Nous devons avoir la coopération
de ces autres branches, celles de 1a production et de la dis-
tribution, et nous devons travailler de conoert. La coopé-
ration est le mot le plus fort de notre langue. Il est écrit
dans notre étendard national dans 1a devise: “Eneembie
nous tenons, divisés nous tombons.” Nos associations loca-
les, provinciales et nationales nous procurent les moyens,
c’est & nous de les affermir. Personne n’est opposé aux
aasocmtxom, beaucoup peuvent ne pas en étre membres.
Celui qui n’est pes membre est coupable de négligence
préjudiciable et d'indifférence nuisible, nuisible & lui-
méme et au commerce en général.

Développez ces principes dans vos propres magasins et
dans votre entourage et pour le bien de Yordre, réveillez
Pintérét pour les travaux d’association parmi vos voisins
qui ne sont pas membres.

Bénéfices des membres.

Llcs meilleurs marchands sont membres de 1’asso-
ciation. Et dans tout ce trouble au sujet de la concur-

rence des magusins & eucoursale, rappelez-vous que Je ma- |

gasin 4 succursales est moins prospére lorsqu’il se trouve
voisin d’un commercant actif.
Dans ma propre ville il y a plusieurs exemples de ce

‘cas. Un petit magasin de confiserie faisait de bonnes

affaires. A quelques pieds & peine de I3 est éclose un jour
une succursale d’une grosse entreprise, un magasin de
qualité, avec de brillantes Jumiéres, une jolie vitrine et un
aspect de prospérité. Le petit magasin n’a pas pris de
temps 4 comprendre la lecon. Il a renouvelé sa devanture,
a agrandi ses vitrines, & engagé un expert pour les illu-
miner, 8 mis ses bonbons 4 la devanture, a sorti des lignes
nouvelles pour lutter avec le magasin & succursale et en
cing ans ce magasin individuel a multiplié plusieurs fois
son chiffre d’affaires malgré le magasin & succursale
installé dans le méme bloc, presque dans le méme &difice.
Il a ouvert un autre magasin dans un autre quartier et
g'est lancé dans le systéme des succursales lui-méme avec
grand profit.

Ce n’était pas 14 un accident. (C°était un bon systéme
de commerce et 1a-preuve en est dans un autre magasin
de confiserie et un autre magasin & succursale & un autre
bout de la ville. LA le magasin & succursale-venait direc-
tement de New-York, 4 neuf milles & peine, en suivant la
foule. I} e'ouvrit auprds d’un vieux marchand de bon-
bons. Celui-ci descendit la rue, s’arréta devant le nouvean
magasin et se mit & grogner. Il devint agressif, ronchon-
neur et ne lutta pas contre ¥a conocurrence, au bout de six
mois il faisait un compromis avec ees créanciers pour

- éviter la faillite.

Ce eont. des histoires vraies et de bons sujets de le-
gons. Elles viennent 3 Pappui de la vieille formule qui dit
que “La concurrence est ’Ame du commerce”.
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Queles sont les méthodes des systémes de commandes
par la poste et des magesins & succursales? Quelle est la
raison de leur succés ? 'La publicité nationale est un de leurs
principaux avantages, le pouvoir d’achat en est un antre.
Leurs frais généraux sont aussi grands que ceux du mar-
chand ordinaire.

Luttez contre la concurrence en augmentant votre
publicité

Vous pouvez lutter avec eux en augmentant votre pu-
Mlicité aussi bien en qualité qu’en volume. Améliorez vos
étalages et faites plus d’efforts pour servir votre clientéle,
ce sont 1A les méthodes les plus prapres & combattre les
points forts de ces systémes,

H y a des points faibles dans les systémes des comman-
des par la poste et des magasins & succursales. Faites-en
vos points forts. Votre avantage sur vos concurrents imper-
sonnels est votre personnalité, votre contact direct avee le
public en toutes choses. Faites-vous 'ami de votre olien-
tele, intéressez-la & votre commerce et soyez un personnage
dans votre ville. Faites partiec de votre chambre de com-
merce locale, faites ressortir & toute occasion & vos colle-
gues que vous étes un membre de la communauté, que
chaque dollar que vous recevez reste dans la localité, qu’il
va aux banques locales, aux taxes locales, a la charité locale
et faitesdleur voir que vous étes un membre essentiel de la
communauté,

Vous avez une personnalité. Affirmez4a. Enseignez a
votre entourage que vous n’étes pas seulement un faiseur
d’argent, maisque vous et votre commerce étes consacrés au
servioce de ceux qui vous entourent et que vous méritez une
compensation raisonnable.

Individuellement vous pouvez faire cela. Vous pouvez
avoir un'magasin plus attrayant, vous pouvez exposer plus
avantageusement les- marchandises, vous pouvez afficher
clairement les prix et vous pouvez augmenter la capacité
et I'activité de vos pouvoirs de vente.

Puissance de l'action collective

Collectivement mnous pouvons, par nos associations,
coopérer avec le manufacturier et le jobber et créer un état
d’esprit meilleur et plus utile. Le manufacturier peut aider
en établissant des prix de détail que nous pouvons suivre
avec avantage. '

Le détaillant n’est pas seul & avoir & craindre les plus
récents dévéeloppements de notre industrie. Le manufactu-
rier Jui aussi est menacé par la concurrence. Il doit compter
sur nous et il est de son avantage de coopérer avec nous.
Nous devons adopter une meilleure qualité de service et
nous devons demander au manufacturier une meilleure
qualité de service et ceci est possilile grice & nos associa-
tions qui sont plus nécessaires et plus utiles qu'elles ne
'ont jamais été. .

Regardez en arriére, ceux de vous qui étaient en affai-
res il y a quelques années. Pensez qux choses que vous avez
faites et qui vous contentaient alaps et comparez-les avec
vos méthodes d’aujourd’hui. Si vous réussissez, si votre
commerce prospére en praportion (fe votre entourage, c’est
que vous avez adapté ’économie ef augmenbé votre effica-
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cité. Pour soutenir les conditions actuelles il vous faudra
une plus grande efficacité et une plus grande économie.

Si un quincaillier qui est mort il y & 20 ans pouvait
étre rapppelé A la yie et remis aujourd’hui dans son ancien
magasin, il ne resterait pas six mois en affaires sans re-
tourner & I'école pour étudier les méthodes commerciales
qui ont tellement fait de progrés qu’un vivant trouve qu'il
n’est déjd pas si facile de ge tenir au courant des change-
ments.

Des hommes ont gagné de I'argent en vendant de la
quincaillerie il y a des anndes sans aucune méthode réelle
d'affaires, mais il ne le feraient plus maintenant. Les an-
ciens se vantaient d’avoir dans leurs rayons des articles qui
y étaient depuis des années et qui étaient comme une sorte
d’héritage de lleur premier stock. 1ls ne le font plus main-
tenant, ils sont trop activement occupés & donner la place
sur leurs rayons aux articles se vendant vite qui payent le
loyer et les salaires et favonisent le renouvellement plus
fréquent du capital. C’est le renouvellement qui fait la
force du magasin 4 succursales et c’est Jui qui doit étre
notre principal but,

Méthodes commerciales ruineuses

En étudiant le systtme des magasine & succursales
nous ne pouvons manquer de remarquer la fagon, dont le
commerce de P’épicerie en détail a été accaparé par ce sys-
téme et nous sommes portés & prévoir la méme chose pour
la quincaillerie. Je ne crois pas que cette crainte soit bien
fondée. Le conmmerce d'dpicerie attire des gens d'expé-
rience limitée qui croient tout connaitre parce qu'ils sont
familiarisés avec l'intérieur des magasins d’épicerie et
qu’ils y ont acheté beaucoup. IJ'épicier, dans 1’esprit de ces
gens, est un homme qui achéte certains articles d'usage
courant & un certain prix et qui en les revendant avpe un
certain bénéfice gagne de I’argent. Ils ont économisé leurs
sous et se sont lancés dane les affairés aussitdt qu’ils ont
eu suffisamment de canital. Ils ne connaiscaient rien au
sujet des crédits prudents, du calcul des prix de revient ou
du cofit du service de livraison, Ils ont fait beaucoup d’af-
faires parce que c’¢taient de bons gargons et préts a servir.
A cause des méthodes ruineuses de ce temps, quelques-uns
ont pu y gagner juste de quoi vivre, mais les faillites ont
été trés nombreuses et ont ruiné le commerce de sorte que
le champ était pratiquement labouré et fertilisé et que le
systéme de magasins & succursales avec son organisation et
son efficacité a poussé presqu’instantanément dés qu'il a
été fermement entaciné.

Il y a eu alors dans cette ligne des hommes ‘actifs qui
se tenaient dans le mouvement, qui ont importé des mar-
chandises directement et qui ont établi un commerce sur
leur personnalité et leur capacité commerciale réelle. Deux
d’entre cux dans ma propre ville font de meilleures affaires
qu’ils n’en faisaient avant la venue des magasins 4 succur-
eales et tous deux ont combattu avec succds la concurrence
en ouvrant eux-mémes des magasins & succursales.

 Dans le commerce de quicaillerie il y a eu des faillites
et des cessations de commerce jpendant ces derniéres an-
nées. Si vous nommez un magasin qui a failli, je crois pou-
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l voir affirmer que c’était une ancienne maison qui a essayé
de faire des affaires comme elle en faisait lorsque le ma-
- gasin a 6té fondé.

Marchez avec le temps

Marchez avec le temps. Acceptez le nouvel ordre de
choses comme inévitable et adaptez-vous-y. ('est 1a-néces-
sité du moment. Imaginez-vous un magasin de quincaille-
rie & succursales qui serait dans votre viNe. Ce serait une
boutique claire, de belle apparence avec tous les avantages
possibles poussés & 'extréme. Elle serait invitante et aurait
un eystéme de placer tous les articles dans I'étalage ol le
public peut les voir au moins une fois tous les deux ou
trois mois. Ce magasin aurait des vendeurs énergiques et
actifs préts A servir le dlient dans le moins de temrps possi-
ble et avec le moins dé frais possibles pour le magasin. Il
pousgerait toujours en avant ges mardmndlses les plus
payantes. ‘

Il aurait toujours les mémes articles & la méme place
avec les prix marqués distinctemen*. Il aurait tous les arti-
oles constamment en vue. Il serait un magasin de qualité
toujours en ordre et toujours en sa mellleune toilette pour
Vinspection du public.

Votre magasin est-il un magasin de ce genre?

S’il ne 'est pas, rendez-le tel et ajoutez & son attrait
votre personnalité et votre intérét dans votre entourage. Si
vous agissez ainsi le magasin & succursale ne peut pas faire
de tort & votre commerce. Il y a beaucoup de différence
entre les divers magasins & succursales. Les uns sont plus
prospéres que d’autres.

Je connais deux magasins & 5 et 10 cents qui sont
8i prés l'un de l’autre que les morceaux de phonographe de
T'un géne le chanteur de V'autre.. L’un d’eux fait deux fois
plus d’affaires que l’autre, parce qu’il y a dans l’un une
atmosphére vivante, attrayante et un service réel qui man-
quent dans l’autre. Celui qui réussit a un étalagiste qui
expose ses marchandises tandis que 1’autre a une vitrine
pleine de choses qui paraissent y avoir été placées avec une
fourche. B

- Le gérant du magasin prospére appartient aux princi-
-pales organisations de la cité, prend un intérét dans les
travaux de la communauté et étudie son terrain. L’autre
" gérant n’appartient A rien du tout et n'est intéressé qu’&
garder sa place.

Etudiez les autres

—

‘Odrnment étudiez-vous les autres? Quelle étude ap-
‘portez-vous au systtme de commandes par la malle? ol
.réside son succés méme partiel? La seule fagon dont une
maison de commandes par la poste peut faire affaires dans
votre territoire est la facon dont elle ferait affaires ayec
vous. Etudiez-vous sa publicité, recevez-vous son catalogue ?
Ce catalogue est une affaire cofiteuse, il constitue un liyre
intéressant pour le marchand studieux. Vous en avez be-
soin dans votre commerce et vous avez besoin de I’étudier.
Vous devriez écrire pour avoir un catalogue de chaque
maison de commandes par la poste qui fait affaires.dans
votre territoire. - ®
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En agissant ainsi vous augmentez vos connaissances
dans votre propre ligne d'affaires et incidemment vous aug-
mentez les frais généraux de votte concurrent faisant des
commandes par la poste et vous le rendez moins dange-
reux.

Découvrez ce que fait 1a maison de commandes par la
poste, découvrez comment elle le fait et imaginez un
moyen d’utiliser votre cerveau ou la force collective de
l'association & laquelle vous appartencz pour faire de cette
maison un concurrent plus faible ou pour faire de vous-
méme un concurrent plus fort que jamais. s

Awvez-vous un petit territoire dans votre voisinage ol
vous -pourriez étendre vos affaires au moyen de la poste?
Vous pourriez probablement faire avec succés un petit com-
merce de commandes par la poste pour votre compte per-
sonnel ?

Une fois dans un de ces villages de la Nouvelle-Angle
terre, o tout le monde voisine et ol le marchand générul
eseaye de gagner sa vie avec des gens qui ont des clubs de
savon et des parties de primes avec la méme régularit
qu’ils vont & P'église, il y avait un vieil homme qui devint
tout & fait par hasard possesseur d'un magasin. A ’appro-
che du printemps il se mit & compter les voisins qui au-
raient besoin de portes moustiquaires et en trouva un assez
grand nombre. Il &apercut qu’il avait juste trois portes en
tock et il consulta alom le superbe catalogue nouveau de la
maison de commandes par la poste qui venait d’arriver. Il
constata que la ma&son de commandes par la poste vendait
les portes moustiquaires meilleur marché qu'il ne pouvait

~ les acheter & la manufacture qui ee trouvait dans son Etat

et qui espérait traiter avec lui. N
‘Comme ce vieil homme était un bon voisin,.il commen-
¢a & dire & ses clients & mesure qu’ils venaient chez lui que
¢'ils avaient besoin de -portes moustiquaires, ils pourraient
les acheter & une maison de commandes par la poste de
'Ouest meilleur marché qu’il ne pourrait les payer. lui-
méme & la ma.nuiacture la plus. 'proche Ils commandérent
tous leurs portes par la poste et lorsqu’un voyageur se pré-
senta chez le vieil homme pour demander une commande
pour des portes moushqualres, on lui répondit qu'il 0’y
avait rien 4 faire. Le commergant montra au voyageur une
porte moustiquaire qu'l'l avait achetée par la poste comme
échantillon pour montrer & ses voisins ce qu'ils pour-
raient avoir par la poste meilleur marché qu’il ne pourrait
Pacheter avec l’escomﬁte. du commerce. Le voyageur recon-
nut la porte de sa propre compagnie et essaya de démontrer
au marchand d’occasion comment il était un mauvais
homme d’affaires. Le;commerqant appela le maitre d’
pour arbitrer la discudbion et comme résultat lo maitre 3%-
cole éerivit toute Phidtoire dans le journal du comté. Cet
article fnt reproduit dans la presse rurale de tout IEtat
et depuis le manufactlrier ne vendit plus de portes mous-
tiquaires & ]a maison de commandes par la pmtc qui lui

enlevait ses affaires dhns son propre territoire.
-

Semr la communauté

Maintenant ce Keux commercant a le sens dir bon
commerce. Il a rendib service a son entourage, a gagné-le
. ‘5‘1:‘

école

|
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respect de ses clients qui ont dit admettre qu’il était hon-
néte ¢t un bienfaiteur pour son entourage et il a fait un
succds de son commerce malgré une concurrence de ¢bm-
mandes par la poste dont le citadin ne peut se faire aucune
idée.

11 a acquis la considération de tout son territoirg et la
wnsidération est une acquisition importante et payante
jui peut étre faite plus facilement par un particulier que
»ar une maison de commandes par la poste ou un magasin
| succursales qui change fréquemment de gérant et qui en
out cas est obligée de suivre une méthode d'affaires tout
omme un tramway & trolley doit rouler sur la voie.

Voici une bonne comparaison. Le tramway & trolley
eprésente le magasin A succursales, 'automobile représente
e magasin individuel et il y a tout juste autant de rai-
ong pour que le magasin individuel l"emporte sur la con-
urrence du magasin & succursales qu’il y en a pour que
'auto batte le tramway & trolley.

Le tout dépend des raocourcis que vous prenez, des
nauvais chemins que vous évitez et du soin que vous met-
ez & éviter les accidents.

‘NE REMETTEZ JAMAIS A DEMAIN
Qui! habituez-vous & faire dés maintenant le travail
1e vous avez A faire.
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Hier a passé; demain ne viendra peut-itre jamais.

Vous étes responsable du passé; vous &tes responsable
.a présent; I'avenir ne dépend pas beaucoup de lui-méme
mais beaucoup de ce que vous faites aujourd’hui.

Les hommes d’importance, dans toutes les choses de
la vie active font aujourd’hui le travail & faire aujour-
d’hui.  Ils ne remettent pas & demain ce qui appartient 4
aujourd’hui. .

Les oeuvres non finies et & finir donnent travail
double & faire.

Toute tentative de retarder ce qui peut étre fait sans
retard entraine un labeur plus grand pour demain et triple
pour le surlendemain.

Faites-le dés maintenant, c’est praliquer Féconomie,
c¢’est avoir la paix du cerveau, c’est réaliser un bonheur.

S'il est quelque chose qui prédigpose les gens en fa-
veur d’un jeune homme c’est sa bonne habitude de finir
son travail & temps ou méme avant le temps.

Le retard! c’est un voleur de temps, qui vous guette
partout, le matin, le midi, le soir, la nuit, qui se glisse
dans vos doigts, dans vos jambes, dans vos pieds et vous
e:npéche d'avancer plus vite.

Mettez de 1'ordre dans 1'emploi de vos heures.

Faites dés maintenant ce que vous avez A faire,

La Hausse Exorbitante des Prix du Pétrole

((Londres). — Des déclarations sensationnelles sont
ntenues dans le rapport de la sous-commission nommée
ir la commission permanente d’investigation. Il déclare
10 de puissants intéréts financiers représentés par les
roupes Standard Oil et Shell, ont proflté de la pénurie
ondiale de pétrole pour en élever les prix, et il engage
vement le gouvernement i prendre des mesures radi-
des pour protéger les intéréts de la communauté, Tia com-
ission décrit la position actuelle concernant les prix du
‘trole"comme alarmante. Les bénéfices, dit-elle, sont exces-
fs, et elle expnme 'opinion que (’entiére question de la
vfession, du prix et de la distribution du combustible
oteur devrait engager et retenir, 1’atben¢10n de 1la Ligue
8 Nations. -

"Entre temps, la commission recommande que le prix
t pétmle de premiére qualité soit fixé. 2 10 sh. 2 p. par
llon, ad"lieu de 3,8’ 15 et que le Board of Trade utilise
} pouvoirs que lui confére ba loi sur les profiteurs pour
ter les prix dé la vente en gros et au détail-du pétrole
18 le Royaume-Uni. M. MoCurdy, président de ta com-
ssion permanente, en envoyant le rapport au pvésndent

Board of ’I‘rade, déclare: la concentration du contrble
r Je prix et la vente du combustible-motenr dans les
1ins de deux associations capitalistes aussi “puissantes
érant, pmthuemefmt dans le monde entier, constitue un
uvoir gi dangereux, si elles en font un emploi impropre,
’il est urgent que les gouvernements du monde y prétent
elque attention. En raison des opérations de ces trusts
o8 ('univers, il ne parait pas possible pour le gouverne-
mt britannique de donner une solution & ce probléme.

La possession par ces trusts des principales sources
d'approvisionnement empéche pratiquement 1’établisse-
ment de toute conourrence privée qui pourrait étre opé-
rante pour détruire leur monopole ou les forcer & réduire
teur prix. Les principales condlusions de la commission
sont que le prix actuel du pétrole de premidre qualité
d& New-York, franco & bord, est excessif; que ce méme
(prix est par arrangement conclu parmi les Compagnies dis-
tributrices, pris comme la base pour toute essence arrivant
en Grande-Bretagne de n’importe quelle source d’origine
et que le taux du change qui gouverne entre la Grande-
Bretagne et les Etats-Unis est défavorable & la Grande-
Bretagne pour toute cargaison achetée de n’importe quelle
source; que les steamers citernes engagés dams le com-
merce des Btats-Unis sont principalement.la propriété des
Compagnies distributrices et productrices; que le taux de
fret pour expédmons des ports de J’Atdantxque ou des gol-
fes mexicaina et persiques au Royaume-Uni ne devrait pas
dépasser 100 h. par tonne (le taux moyen du ‘fret dépasse
aujound’hui 200 sh.); que le bénéfice des détaillants me
devrait pas dépasser 4 p. par gallon (il est maintenant de
5 p.) ; que le prix de détail du pétrole de premiere qualité
devrait étre fixé pour le moment & 2 sh. 10 p. 1 et celui .
de (a troisidéme qualité 4 3 sh. 8 p. 1, par gallon; que le
gouvernement devrait contrdler le tonnage, la distribu-
tion- et 1a production quand ils sont dans la limite de ea
juridiction ; que des tentatives devraient étre faites pour
arriver & des accords internationaux afin d’assurer Punité

d’action pour la protection mutuelle contre les prix exces-
eifs; enfin que le droit d’importation actuel de 6 p. par
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gillon devrait étre maintemy. La commission dédare que
Jes hauts prix actuels dw pétrole sont principalement attri-
bmbh&umgmdanuﬁemondmleqm tend A gagner
de vitesse 1'actuel approvisionnement du monde et que de
puissants intéréts financiers profitent de cette tendance
pour élever les prix.

[a gravité de Ia sithation est accrue par le fait que,
pratiquement, toutes lgs sources non sevlement d’approvi-
sionnement, mais de Mmécanieme, de transports et de dis-
tribution du pétrole epnt principalement contrdlées par les
mémes trusts. Les detx principaux groupes intéressés eont
la Standard Oil et 1a Royal Dutch Shell et teurs grandes
ressources de richesab; sont indiquées par le nombre impor-
tant de oompagn (u'ils controlent. La commission a 6t
informée per une flité possébdant une haute autorité
dans le commerce du pétrole que le cofit moyer ne devrait
pas dépasser 7 livres 10 h, par tonne franco a bord. Il se

LE PRIX COURANT,

vendredi 16 avril 1920 Vol. XXXIII—No 16
trouve confirmé dans son opinion que des bénéfices gros-
eidrement excessifs sont réalisés par les compagnies pro-
duotsices par la prise en considération des dmdendes payés
jpar oelles-ci.

Ta commission estime que lorsque i'A.ndo Persian
ICy., dans laquelle le gouvernement de Sa Majesté possdde
un intérét lui donnant }a haute main eur telle enreprise
sera, en 1922, libre de vendre ellesméme sa propre produc-
tion, des mesures devront &étre prises par le gouvernement
pour assurer que ses produits soient vendus & un prix rai-
sonnable dans le Royaume-Uni et sans tenir compte des
prix de vente excessifs qui gouverneront dane d’autres
champs pétrdliféres. Ila commission recommande au gou-
vernement d’employer tous les moyens possibles pour aug-
menter la productior de Felcool pour force motrice en
Grande-Bretagne et dans I'Empire britannique, et dit
qu'aucune essence importée ne devrait étre réexportée.

~Campagne 1920 *“Sauvez la Surface”

Le succdd obtenu en 1919 a ¢ébé si encourageant que
I’Association Canadienne de Peinture, Huile et Vernis a
décidé & Punpnimité, & son wssemblée annuelle, de conti-
nuer la. e pendant encore quatre années sur un
pied beauco\ﬁp plus grand.

_pour 1920 comprendm de nouvelles publica-
tions de 8orte qud le message “Satvez la Surface” attein-
dra un pnhllic beaucoup plus grand. Prds d’une douzaine

de grands quotidiens comprenant le Montreal Daily Star

et le Toronto Globe représentant au total une circulation
de 400,000 exemplaires ont ¢t ajoutés & la liste tandis
qu'une demi-douzgine de nouveaux magazines ont b ajou-
tés & la liste des’ publications agricoles donmant un sup-
plémept de publication d’environ 200,000 ce qui corres-
pond A environ mn million d’habitants de la campagne.
Ce sypplément de circulation dans les quotidiens et les
publications agricoles va mettre la campagne “Sauvez la
Surfgce” gous les yeux de deux millions de personnes de
plus qu'en 1919, La circulation totale des lecteurs pour
1920 va atteindre entre six et sept millions, ce qui montre
que le message “Sauvez la Surface” va pénétrer dans pres-
qye poutes les habitations du Dominion. La campagne de
printemps commience au début de mare- pour finir su
gémmencement de juin. La campagne d’automne com-
/poencera en aoﬁt et durera environ eix eemaines.

Les ts ont montréqu’ile prenaient un grand
intérét & Ja campagne de “Sauvez la Surface”, Beauconp
@entre eux ont employé des clichée de ia devise dans lgure
enmonces ¢t dans une douzaine de villes les différents
marchands locaux se sont réunis pour mener la campagne
compléte dans leurs journaux loceux. Les &lectros & cet
effet ont été fournis gratmtanent par le quartier-général
de la campagne. On s'attend & un nouveau développement

-de oe mouvement au printemps prochain, car les détail-
fants en arrivent & comprendre quiun effort groupé fait
&und fagom intensive dans chaque localité est cent fois
plus effectif qu’une publicité séparée et intermittente.
Aussi un grand nombre d’entr’eux ont-ils ma.mfesté leur

intention de se joindre & deurs confréres pour former un
front uni et il o’y a aucun doute qu’en afteignant le public
en général leur message auta plus de poids et sera reconnu
comme ayant plus d’autorité. De plus pour un mouve-
ment de cette nature, ils peuvent obtenir plus d’aide de la
part de la rédaction de leurs journaux docaux. Il est certain
que des assemblées ont été convoquées en beaucoup d’en-
“droits’ pour inangurer da campagne locale qui doit ee join-
dre 3 la campagne nationale du printemps, et le Comité
national “Seuves la Sutface” est prét & apporter tout eon
concours & ces campagnes locales. It est & remarquer que
jamais aucune campagne coopérative d’éducation n’a fait
un si farge appel et ceci sans aucun doute peut étre attri-
bué & I’aide fournie par la presse I'an dernier. [Les annonces
“Sauvez la Surface” représentent le message de toute
Tindustrie des Peintures et Vernis dont le but est de ré-
pandre cette wérité que la protection de la surface est une
économie réelle. A mesure que-Jes gens se convaincront de
cebte grande vérité le marché de %a peinture et du vernis
augmentere en proportion. Muis il est important que les
marchands ne se contentent pas de laisser le comité natio-
nal reconter son histoire. Pour faire sa part, chacun doit
coopérer et répandre le message. La valeur de la campa-
gne dépend également de . ’énergie avec laquelle un mar-
ahand y consacre son magasin et les marchands progres-
sifs seront bien avisés de préparer leur plan dds mainte-
nant, ei ce n'est déjit fait, pour euivre pas & pas ia cam-
pagne “Sauvez la Surface” de 1920.

- Le comité national qui dirige la mmpagne de 1920
est composé de: George Hendereon, président et gérant-
générel de Brandram Henderson Limited, président; A. T.
Black, directeur-gérant de Martin Senour (Company
Limited ; R. C. Misson, gérant des ventes de Sherwin Wil-
liams Company Limited ; J. Irwin, président de McArthur
Irwin Limited; H. B. Mihell, gérant de publicité de The
Imperial Varnich and Colour Company ; et Lionel Benison,
secrétaire. Lies quartiers généreux de la campagne eont
établis & Ga Chambre 609 de I’Edifice de la Banque de

Toronto, rue St-Jacques, 3 Montréal.



Vol. XXXIII—No 16 LE PRIX COURANT,

vendredi 16 avril 1920 79

Croisade Gommerciale Britannique

~ Sir Hamar Greenwood, secrétaire du Départament du
commerce transocéanique, a déclaré dans une interview que
Vannée 1920 verra la plus formidable expansion commer-
merciale de la Grande-Bretagne. Les seules limites an com-
merce traneocéanique britannique sont les limites mémes
de la production humaine et de la production mémmque
Il ny a pas d'industrie travaillant pour V'exportation qui
ne puisse pas envisager pour ’avenir une longue période de
prospérité. Les moyens de transport maritimes vont s’amé-
liorant, et dang plusieurs parties du monde on en revient
aux conditions de vie normale, mais partout on désire aug-
menter son confort, c’est-d-dire qu’il y aura une demande
croissante de produits manufacturés. La part prépondé-
rante que la Grande-Bretagne a prise & la guerre a aug-
menté son prestige dans tous les pays du monde, y com-
pris les pays ennemis. Le marchand anglais en tirera
avantage, lui qui & toujours offert les meilleures mar-
chandises tt qui est assuré maintenant du plus chaleureux
accueil.

Sir Hamar Greenwood explique ensux'w comment son
département veut assurer aux manufactures britanniques
les plus grandes facilités en vue de dgvelopper leur com-
merce tronsocéanique. Il parle de l'exposition ides indus-

tries britaniques qui a eu lien au Crystal Palace, du 23
février au 5 mars. Il parle aussi de Iexposition mondiale
itinérantk qu'il projette. Il veut que Londres devienne le
centre commercial du monde et le reste & jamais, Il veut
détruire Villusion fétichiste du “bon marché” allemand
répandue & la Foire de Leipzig. Tmmédiatement aprds la
dédlaration de guerre, il a organieé des expositions d’ar-
ticles ssentiels aux industriels britanniques, qui venaient
de ’étranger et qui pouvaient étre fabriqués en Angleterre.

A part I'Bxposition du Crystal Palace, il y aura des
expositions locales & Birmingham (pour les cémmques) et
3 Glasgow (pour les textiles).

Pour Londres seul, 32,000 invitations ont été lancées.
On en enverra davantage encore aux acheteurs étrangers,
ainsi que 130,000 brochures en plusieurs langues.

L’Exposition itinérante ira dans ’Afrique du Sud, en
Australie, en Nouvelle-Zélande et au Canada. Une autre
exposition voyagera simultanément aux Indes, en Chine, en
Extréme-Orient et dans Amérique du Sud. Une exposi-
tion d'articles de luxe est projetée pour les Etats-Unis.
©Chacune de ces expositions comprendra de quatre 3 cing
cents exposants.

La ‘Manufacture des Couteaux en Belgique

M. Godfrey Langlois, agent général de la Province
de Québec, en Belgique, écrit ce qui suit sur la manu-
facture des couteaux en Belgique:

Avant la guerre, une grande quantité de couteanx
(taient manufacturés en Belgique, exportés en Allemagne
ct revendus ensuite comme articles allemands et méme
comme produits “faits en Angleterre” — les affaires en
1914 ayant été principalement entre les mains des Alle-
mands, ,

\La plupart des manufacturiers belges de couteaux
ont leurs usines situées & Gembloux (douze d’entre eux),
2 mi-chemin entre Bruxelles et Namur. Ils ont dernié-
rcment formé un syndicat et ils sont en train d’édifier
une manufacture centrale pour le forgeage et l’étam.page
de leurs marchandises.

Du fait du manque de matiére premiére, ils m’em-
ploient qu’environ la moitié des ouvriers qu’ils avaient
avant la guerre, et l'exportation en Allemagne ayant pris
fin, ils ne font que répondre aux besoins de lenrs clients
belges. Le plus important de ces manufacturiers em-
ployait en 1914 environ 65 mains; il n’en a que 35 au tra-
vail pour Vinstant.

En outre de ce syndiost, il y @ quelques autres manu-
factures dont la plus importante est établie-dans la pro-
vince du Luxembourg; elle avait 80 hommes 4 la tiche
en 1914, mais n’en emploie pas plus de 20 & Pheure pré-
sente, '

La brodnction en 1913 était de: 30,000 douzaines de

couteaux & pain, 40,000 douzaines de couteaux de table,
70,000 douzaines de couteaux & légumes dont un-tiers
nllaient aux clients belges et deux-tiers aux Allemands.

Voici les différentes sortes d’articles manufacturés 2
Gembloux: Nécessaires & découper, couteaux a pain, cou-
teaux, hachette et scies pour bouchers, couteaux & tran-
cher la viande, couteaux de cuisine, canifs, couteaux a
peler, ouvre-boites, couteaux pour peintres et vitriers, spa-
tules pour pharmaciens, ciseaux pour barbiers, pour usage
de maison, pour broderie, et pour couper les clous, ra-
soirs ordinaires et pour trousses, lames de rasoirs de sf-
reté, tous instruments chirurgicaux en acier et autre
métal sauf les aiguilles. hypodermiques, instruments de
platine, cystoscope, et certaines patentes ainsi que instru-
ments de spéeialistes et enfin nécessaires de chirurgie de
toutes sortes. Ajoutons que quatre des manufactures du
syndicat de Gembloux ont produit en 1913, les quantités
suivantes de marchandues

’ Douzaines
Couteaux de table .. .. .. .. .. 17,850
Couteaux & conserve .. ., .. .. 17,000
Couteaux & pain .. .. ., .. .. 16,750
Couteaux de poche ., .. ., .. 4,350
Canifs .. .. .. P 5,960
Couteaux de bonchene cv ee .. 25,600
Hachettes de boucheries , 1,500
Couteaux de cordonmers % b s 1,500
Couverts ., a we o3

. 129,800
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La Valeur Nutritlve du Bqurre et de la Margarme

De par la pénurie alimentaire actuelle, nous devons,
plus ou moins, avoir recours aux succédanés de nos aliments
habituels. Il est donc utile d’envisager, sans parti-pris et
sans préjugé, quelle peut &tre la valeur de ces succédanés.
Nous nous proposons d’étudier ici, comparativement, le
beurre, la margarine et aussi, quelque peu, les autres grals-
ses animales ou végétales.

Le lait, qui nous fournit le beurre, est un llqulde assez
com}ilexe, ‘dont la composition est loin d’étre uniforme. I
nous faut pour la clarté¢ de ce qui suivra, entrer dans quel-
ques détails au sujet de cette composition ;-nous cherche-
rons & le faire de fagon assez claire en méme temps que
simple. '

Nous trouvons dans le lait: tout d’abord de l’eau,
dans la proportion de 85 & 90 p.c. En dehors de toute falsi-
fication, de tout mouillage, le lait a donc une valeur trés
varigble; il est d’autant meilleur qu’il contient moins
d’eau. '

Nous avons ensuite des matiéres grasses dans la pro-
portion de 2 @ 6 pour cent. Ces matiéres grasses sont le
principal constituant du beurre.

La caséine, qui forme de 2.5 & 4.6 pour cent du poids
du lait, est, elle, le principal constituant du fromage.

Aprés extraction du beurre et du fromage, le liquide
restant, petit-lait ou serum, a encore une valeur alimen-
taire notable, valeur alimentaire qui est due surtout au su-

cre de lait ou lactose qu'il oontxent Cette lactoso gepré- .

de 3.5 & 5.5 pour cent du poids du lait.

Enfin, le lait contient encore de 0.5 & 1 pour cent de
gels, qui ee retrouvent, en grandé partie, dans le sérum.

Si les matitres grasses forunent le principal consti-
_ tuant du beurre, on retrouve aussi, dans ce dernier, les au-
tres éléments du lait, en plus ou moins grande proportion,
suivant que le beurre a ét¢ plus ou moins complétement
malaxé et délaité.

Ainsi, le beurre peut contenir de 0.18 & 0.30 pour cent
de sucre de lait, et de 0.79 & 1.56 pour cent de caséine et
sels. I1 renferme aussi de l’eau, dans la proportion de 10 3
18 pour cent. o

Cette proportion d’eau peut méme étre beaucoup plus
considérable, mais alors il s’agit d’une véritable fraude.
L’on a signalé des beurres renfermant jusqu’da 50 pour

cent d’eau. Toujours, dans ce cas, ’eau a été incorporée au .

beurre aprés fabrication, souvent & I’aide d’appareils spé-
ciaux, ou plus simplement en le pétrissant & 'eau tidde, en
lui ajoutant des substances susceptibles d’absorber beau-
coup d’eau. S’il s'agit de beurre fondu, ea solidification a
~été obtenue par T’addition d’eau froide. Il est rare que le
beurre normal contienne moins de 80 pour cent de son
rpoids de matiéres grasses, le beurre commercial ne doit pas
g'écarter beaucoup de cette teneur.

11 est d’ailleurs assez facile de se rendre compte de la
teneur du beurre en eau. Tout d’abord, la simple vue et la
dégustation font soupgonner la fraude. L’on peut alors
faire le petit-essai suivant: ’on se procure un tube gradué
assez long, d’une largeur de deux centimétres & peu prés,
et du_ tétra-chlorure de carbone qui, purifié, peut valoir 5
francs le kilo. On introduit dans le tube 25 grammes de
beurre ; ’on ajoute ensuite 50 centimétres de tétrachlorure

de carbone, on agite, puis on laisse reposer quelques heu-
res. La siparation de 'eau et de la matidre grasse est effec-
tuée; l'eau surnage; comme nous avons un tube gradué, il
est facile de mesurer assez exactement cette eau pour la
rapporter aux 25 grammes de beurre employés et en établir
ainsi la proportion. En général, on rematrquera, entre la
mati¢re grasse et l'ean, une couche intermédiaire qui est
formée par la caséine du beurre. Il s’agit ici d’un petit
essai chimique ne présentant guére de difficultés; si Ion ne
veut pas l'effectuer soi-méme, ’on pourra toujours le faire
faire par le premier pharmacien venu.

En dehors de toute fraude, le beurre varie beaucoup
suivant la méthode de fabrication, suivant la nourriture des
vaches et auesi suivant Ja région. Tout comme pour les
vins, il existe, pour les beurres, de véritables crus. Si les
vaches qui produisent ces beurres sont transportées dans
d’autres régions, quels que soient d’ailleurs les soins de
fabrication et la nourriture distribuée aux vaches, le beurre
obtenu est tout différent. Bien entendu, nous ne nions pas
du tout que l'on ne puisse beaucoup augmenter la qualité
des beurres en améliorant la fabrication et ’alimentation
des vaches, mais d’autres causes interviennent sur lesquelles
on est sans action. En somme, I’on peut dire que, pour cha-
que cag, il y @ un maximum de qualibés que I'on ne peut
guére dépasser, les beurres de diverses origines présentant
toujours des différences. ‘

- Ainsi, les a3 herbages fournissent des beurres. plus
~' 16g6re, ‘plus mous; que fes pﬁt'ura.oes plus maigres. Les sols
sablonneux fourmssent aussi un beurre plus léger que les |
terrains plus consistants. En Hollande, .les beurres du Sud
sont plus fermes que ceux du Nond. L’on a constaté, dans ce
pays, des différences de qualité considérables entre deux
régions voisines sépanées par le Rhin.

Au Danemark, les meilleurs beurres proviennent de
I'ile de Fionie et des districts méridionaux du Jutland, en
particulier du rayon de Kolding, ol la terre est argileuse
et grasse.

D’autre part, certains beurres ont une saveur et une
consistance g’éloignant sensiblement de la normale, ce qui
fait soupgonner une falsification qui, le plus souvent,
n’existe pas. C’est que les matiéres grasses qui forment la
base du beurre sont lom d’étre de constitution toujours
identique.

Voyons maintenant quelle est la composition de ces
matiéres.

.15, en parlant des matiéres grasses du beurre, nous
mettons, & dessein, ce terme au pluriel, c’est que ces matie-
res sont multiples. Celle que ’on rencontre en plus grande
proportion est la margarine, qui a donné son nom au prinei-
pal succédané du beurre, dont elle forme aussi la plus
grande partie.

La margarine forme communément 68 p.c. de la
matiére grasse du beurre; elle est solide, mais molle & la
température ordinaire. Un autre corps gras, 1’oléine, liqui-
de & la température ordinaire, lui est associé dans le beurre
(généralement 30 p. c. de la matiére grasse).

La matiére grasse du beurre renferme encore de peti-
tes quantibés d’autres corps gras (butyrine, caproine, ca-
pryline, caprine), qui différent des précédents en ce que

/
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les acides qui entrent dans leur composition sont volatils,
tandis que les acides de la margarine et de Poléine sont
fixes. Ce sont les corps A acide volatil qui produisent I'ard-
me du beurre.

L’on trouve aussi, dans la matitre grasse du beurre,
de la stéarine, corps gras solide et dur & la température
ordinaire.

La proportion des divers corps gras dans le beurre
peut varier beaucoup: En été, les vaches étant nourries au
vert, la propotion d’oléine augmente. La méme proportion
diminue pendant I'hiver, par suite de ’alimentation séche;
clle diminue surtout lorsque les vaches regoivent beaucoup
de patlle.

tant plus basse qu'il contient plus d’oléine et moins de
stéarine. Les points de fusion des divers beurres étant com-
pris entre 29 et/ 41 degrés, ’on congoit sans peine que cela
corresponde & des compositions trés différentes.

Les différences sont encore plus grandes si nous pas-
sons du beurre de vache & celui des autres femelles laitiéres ;
ainsi, le beurre de chévre est généralement plus riche en
oléine.

En somme, les principaux constituants du beurre, ceux
qui lui donnent surtout sa valeur alimentaire, sont 1'oléine
et la margarine. Nous retrouvons les mémes constituants
dans les huiles, mais ici ’oléine qui est, nous I’avons dit,
liquide & la température ordinaire, domine, formant en gé-
néral les trois quarts de la masse. Cette proportion est
d’ailleurs, assez variable, en sorte que les diverses huiles se
solidifient plus ou moins facilement.

Les graisses animales nous offrent encore les mémes
constituants, oléine et margarine, mais généralement asso-
ciés 4 une forte proportion de stéarine, qui est solide et dure
a la température onrdinaire.

" Toujours d’aprés les proportions des divers consti-
tuants, les graisses animales sont plus ou moins fusibles, et
scnt, par suite, d'un emploi plus ou moins facile en cuisine.
la graisse de pore, le saindoux, est trés appréciée pour cet
usage, la graisse de cheval est aussitrés fusible. Mais les
graisses de boeuf et de mouton se figent trés vite, leur sa-
veur n’est pas des plus agréables; telles quelles, on ne les
cmploie guére qu’a défaut d’autres.

Cependant, on peut faire un choix dans le suif, cclui
des parties périphériques, comme aussi celui qui entoure les
rognons, est plus riche en margarine et oléine, et par suite
plus fusible que celui des parties profondes, riches en stéa-
rine. Ceriaines graisses ménagires sont préparées simple-
ment ea opérant un semblable choix.

Plus souvent, on cherche encore & augmenter la fum-
bilité des graisses ainsi choisies en leur mélangeant une
huile bon marché et neutre au gofit. Mais, bien souvent le
mélange n’est pas trés bien opééré, en sorte que les consti-
tuants se sbparent dans la marmite et que on obtient ainsi
d’un coté de I'huile, et de Pautre du suif avec tous ses dé-
fauts.

Ta préparation de la margarine commerciale est
un peu plus oomphquée Les principes constituants du suif :
stéarine, margarine, oléine, ayant des poifits de fusion trés
différents, en portant le tout & une température déter-
minée, Pon aura la margarine et 'odéme 4 Pétat liquide,
baignant la stéarine qui reste solide; par une pression éner-
gique, I'on pourra alors séparer les éléments liquides de

En principe, le beurre fond & une tcmpcmturc d'au-
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celul qui reste solide. En réalité, I'opération est un peu
moins simple, mais il nous suffit de faire comprendre qu’il
est possible de séparer les ¢léments les plus propres & 1’ali-
mentation de celui qui 1’est moins. Ce dernier, la stéarine,
est des plus intéressants pour la fabrication des bougies,
bien supérieures aux chandelles que l'on peut obtenir en
mettant en oeuvre tout le suif. La séparation est donc
avantageuse A tout point de vue.

Les graisses fusibles obtenues sont de gofit neutre ;
il est avantageux de leur communiquer une saveur qui
puisse les rendre plus agréables aux consommateurs.

Pour cela, on ajoute aux graisses une certaine quan-
tité de lpit ou de créme convenablement acidifiée. Le mé-
lange regoit généralement aussi du saindoux ¢t quelquefois
de I'huile.

Les divers produits, sont, & des températures conve-
nables, énergiquement brassés dans un mélangeur ou ba-
ratte & émulsionner. Le mélange s'échappe sous forme de
fines gouttelettes, qui tombent dens un récipient, ol elles
se solidifient immédiatement dans I’ean.

Les parcelles égouttées et salées sont ensuite malaxées
de la méme fagon que le bearre.

Des légendes absurdes ont eu cours au sujet de la mar-
garine; Beaucoup de gens ont cru et croient peut-étre en-
core qu’elle est obtenue de vieilles graisses et produits ava-
riés. Ces légendes se sont répandues au moment précisé-
ment ou le suif, matiére premiére de da margarine, était
trés bon marché. 11 est évident qu’il est bien plus simple,
dans ces conditions d’employer un produit bien franc de
gott plutét qu’un produit avarié qui nécessiterait des opé-
rations cofiteuses pour masquer son mauvais gofit.

En ce qui nous concerne, nous avons toujours constaté
que non seulement la margarine, mais encore les graisses
de fabrication plus rudimentaire, sont toujours fabriquées
avec des suifs bien frais et soigneusement triés. L'on sépare
tout ce qui est défectueux & un titre quelconque pour en
fabriquer des graisses recevant divers emplois et qui sont
vendues, notamment, en savonnerie.

En fait, le principal grief que l'on souléve contre la
margarine est qu’elle imite le beurre et peut servir a le fal-
sifier. C’est donc qu’elle s’en rapproche comme gofit et
arOme. Comme d’autre part la margarine contient moins
d’eau que le beurre, comme aussi elle est 'de meilleure con-
servation, il paraitrait logique qu’elle ait une valeur mar-
chande comparable au moins & celle des beurres communs.
Cela étant, la falsification, ne devant plus rprocurer de bé-
néfice, digparaitrait d’elle-méme.

Resteraient, nous dira-t-on, les beurres de chioix. Mais,
méme en l’absence de margarine, ils peuvent étre fraudés

par le mélange de sortes communes. Il nous semble en tout

cas que le gourmet doit pouvoir constater 2 la dégustation

que son produit favori est adultéré, sinon la supériorité de

celui-ci serait illusoire.

 Souvent d’ailleurs, les mélanges fraudulenx sont effec-
tués par des intermédiaires qui opérent grosmérement
Alors, la coupe de la motte de beurre montre que la teinte
de celui ci n’est pas uniforme. Souvent, le centre de la motte
a 6té formé de beurré inférieur (ou de margarine), le beur-
re de choix ayatit servi & former 1’enveloppe. Si I’on ne veut
pas couper la motte, l’on peut se contenter d’y plonger une
sonde.
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Quant aux procédés plus ou moins chimiques qui ser-
vent & déceler les mélanges de margarine en dehors de toute
dégustation, le mieux que l'on puisse en dire est qu’ils ne
sont guére probants, Ainsi, des procédés considérés comme
exacts par lés meillenrs chimistes ont conduit & considérer
comme falsifiés des beurres simplement enormaux, pro-
venant de vaches mal nourries, par exemple. D’autre part,
certains beurres hollandais ont ét¢ longtemps considérés
comme adultérés; il a été reconnu depuis que, méme purs,
ces beurres présentent lles réactions qui semblaient devoir
caractériser la margarine.
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Qui n’a pas eu 'occasion de déguster des beurres pré-
sentant plus ou mwins 1a saveur de suif, tout en sachant, de
fagon certaine, que ces beurres étaient purs?

Si d’eilleurs il est intéressant de.chercher & déceler
le mélange frauduleux de la margarine au beurre, il V'est
encore bien plus d’examiner les qualités intrinedques de ce
dernier, ea teneur en eau, notamment, qui diminue d’au-
tant sa valeur alimentaire. Et entre de mauvais beurre et
de bonne margarine, le consommateur sans préjugés, celui .
que nous pourrions appeler conscient, pour nous servir d’un
terme & la mode, ne devrait pas hésiter.

IL FAUT DE MEILLEURES CHEMINEES-

Une mauvaise cheminée empéche souvent la vente
d’un bon poéle et le marchand doit en supporter
la perte. Les mauvaises cheminées font gas-
piller le charbon. — Opinion d’un quincaillier.

Un marchand de poéles avait vendu un poéle de cui-
sine de $100.00 & un client qui était connu pour avoir les
moyens. Aucun paiement comptant ne fut exigé et le
potle fut facturé a 30 jours. Une fois livré, le poéle fut
relié, sur les instructions de l’acheteur, & une cheminée
courte de la plus petite dimension, se trouvant dans une
cuigine d’extension & 15 pieds environ plus bas que le toit
principal. Il tira trés bien avec un feu de bois, avec un
feu de charbon le tirage varia suivant le vent et la tem-
pérature. “Le poéle n’est pas bon” dit lacheteur “il ne
tire pas...”

Le marchand de poéles examina soigneusement la si-
tuation. “C'est la vieille, vieille histoire”, dit-il, “votre
cl eminée est trop petite pour un poéle de cette taille et
elle est mal placée. La meilleure chose & faire c'est de
déplacer le po&'e de facon & le connecter avec une bonne
cheminée dans la partie principale de la maison”.

Mais ceci- ne faisait pas du tout ’affaire de Madame
acheteuse. Elle voulait son poéle 1a o il était, et quant
A la cheminée, elle s’en servait depuis des années et ne
vou'ait pas la faire démolir par un marchand de poéles.
Il n’avit qu’a faire prendre son poéle ét en donner un bon
en échange. Aprés avoir demandé en vain la permission
de faire une connection avec une meilleure cheminée dans
la demeure de I'acheteur, le marchand reprit son poéle &
son magasin avec la condition suivante: Il relierait le
poéle & une bonne cheminée et en ferait Vessai, puis per-
mettrait & Pacheteur et & sa femme de ’essayer et de 1’é-
prouver autant qwils le voudraient. 8i l'on trouvait que
le poéle marchait bien, I'acheteur devrait le reprendre et
permettre au marchand de faire Vinstallation convenable
ée la cheminée. Sinon la transaction serait annulée.

‘Cela ne vous choquerait-il pas?

Ce poéle était de taille et de modele réguliers, on en
avait fabriqué et vendu des milliers et le marchand savait
ce qu’il était capable de faire. Raccordé & une bonne che-
minée ordinaire dans son magasin, le poéle marchait trds

bien. Avec un léger feu de bois les pommes de terre
étaient cuites en 55 minutes & compter du commencement
du feu. Plus tard on essaya un feu de charbon et les
pommes de terre furent cuites en 45 minutes—méme la
difficile Mme D’acheteuse ne put rien trouver & redire.
Mais quant & reprendre le poéle et & permettre au mar-
chand de faire les raccords convenables—eh bien ils lui
donneraient leur réponse le lendemain.

Ne pouvant obtenir aucune satisfaction par téléphone, |
1» marchand, sur le conseil de son avocat, reporta le poéle
a la maison avec des hommes pour faire le raccordement.
On leur refusa l’entrée. En d’autres termes, la dame
avait changée d’idée et le marchand devait s’attendre &
perdre son temps, le temps de ses hommes, le transport
et toute la dépréciation qui pouvait découler de l'emploi
d'un bon poéle juste assez longtemps pour en faire un poéle
de seconde main. Cette dépréciation pouvait varier de
%5 & 50 pour cent. Son avooat lui dit qu’il pouvait pour- |
smivre pour le plein montant et peut-étre obtenir juge-
ment. Mais il ne tenait pas & perdre une journée & la
Cour ou 2 se faire des ennemis. ‘(’était justement 13 un
¢ ces cas désagréables qui se reproduisent & chaque saison.
P’robablement la moitié des cheminées de cuisine en usage
ne sont pas aussi bonnes qu’elles devraient I’étre et quel-
ques-unes sont si défectueuses que ce n’est que dans des
conditions favorables qu’elles peuvent fonctionner & peine
passablement. Méme dans ce cas il y a gaspillage de com-
bustible.

Les cheminées devraient étre inspectées

Une cheminée est un tuyau vertical pour Péchappe-
ment des prodiits gazeux de la combustion; de fait c'est
ure sorte-spéciale de drain qui monte au lien de descen-
dre, et si elle est bien construite, elle doit avoir du tirage.
11 ny & pas un maftre de maison qui voudrait vivre avec

* un mauvais drain en-dessous de sa cave, et cependant il
fupportera toute sorte de non-sens de la part d’une*mau-
. vaise cheminée. Il y a une inspection des bitimenta pour

se mettre en garde contre un drainage défectueux; en
raison du grand nombre de constructions en cours, il ne
serait pas déplacé d'avoir des inspecteurs qui s’occupe-
raient des cheminées.

Tout marchand de poéles dexpérience peut dire ce
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qu'il y a de défectueux dans une cheminée dés qu’il I's
vve. Elle peut &tre trop courte, de sorte que son tirage
est annihilé par les rafales de vent venant d’un toit plus
¢élevé, Elle peut étre en ruines ou étre tant exposée sur
le c6té froid d’une maison qu’aucun feu n'est capable de
la récheuffer en temps froid. Elle peut étre trop petite
ou trop grande. Ce eont des choses auxquelles on ne peut
r-médier par un travail de quelques minutes. Et si le
marchand de podle maccorde & une mauvaige cheminée et
que le poéle ne marche pas, il est exposé & .perdre. Que
peut-il y faire? :

Une chose qu'il ne peut pas s’attendre & faire, c’est de
r:tomber sur le fabricant du poéle pour qui le poéle “qui
ne tire pas”’ est la plus connue des mauvaizes plaisanteries.
“On n’a jamais rien fait de semblable” fut la réponse
d’nn fabricant d'expérience, “du moins je n’en ai jamais
vu de ma fabrication ou d’aucune autre marque, mais j'ai
trouvé des quantités de mauvaises cheminées.” Une pré--
caution & prendre par le marchand de poéles est donc d’¢-
citer les mauvaises cheminées. Lorsque l'on vend un
podle, il faut inepecter la cheminée avant de faire la li-
vraison et si elle semble devoir donner quelque ennui, il
faut en avertir franchement ’acheteur. Il peut ne pas le
croire et aller ailleurs. Mais il vaut mieux perdre une
vente que d’encourir toutes les dépenses de la vente sim-
zimplement pour voir revenir un poéle déprécié. Puis le
marchand peut user de toute Vipfluence qu’il peut avoir
sur les constructeurs et les propriétaires qui font de nou-
velies maisons. Il y a quelques régles simples que tout
maitre de maison devrait connaitre.

Bonnes régles A suivre

Construisons la cheminée & I'intérieur de la maison
plutdt qu’a Pextérieur. Si elle monte dans un mur de sé-
prration, elle est protégée contre les températures extré-
mes et el'e sortira ordinairement prés du sommet le plus
élevé; ce qui est la meilleure situation pour toutes raisons,
parce qu’il n'y aura qu’une courte longueur exposé & l’air
extérieur. Chaque pouce carré de cheminée fait rayonner
la chaleur lorsqu’il est en usage, Conserie la chaleur dans
l1 maison. Une cheminée de mur perd la moitié ou les
tiois quarts de sa rediation & Dextérieur.

Employer une bonne construction avec un enduit
convenjble du tuyau. Une cheminée de cuisine ne doit
pas avoir moins de 6 x 8 & lintérieur. Pour une four-
uuise il faut 8 x 8 et pour une.cheminée 3 foyer libre
ol l'on emploie du charbon mou les dimensions doivent
étre de 8 x 10 mais cette cheminée ne doit pas avoir
d’autre ouverture que le foyer. Quand on veut faire des
économies dans la construction, un bon tuyau de cheminée
partant du soubassement pourra servir pour la fournaise,
le potle de cuisine et au besoin pour un poéle de salon
pour 'usage occasionnel. Mais il devra &tre convenable-
ment placé et bon dans son genre. Un tuyau de cheminée
véritablement bon est meilleur que deux mauvais,

Quand un propriétaire a besoin d’une nouvelle four-
neise, ou d’un bon potle de cuisine, il doit &tre averti que
la premidre chose & considérer est une bonne cheminée.
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Méme si une cheminée médiocre peut fonctionner suffi-
semment bien, elle n’est toujours pas économique. Le
feu doit étre maintenu plus souvent que de besoin rien
q'ie pour conserver le tirage. Toutes ces choses devraient
dtre expliquées aux propriétaires et le quincaillier qui est
toujours au courant des constructions, a une bonne occa-
sion de donner un mot d’avis. Il est juste de dire qu'une
mauvaise cheminée gaspille une tonne de charbon par an
ct que c'est un bon placement de construire une cheminée
reuve, méme si elle cofite $50.00. On en retirera un
supp'ément de satisfaction et de confort et le propriétaire
remerciera le marchand avisé pour lui avoir dit la vérité.

VOTRE ASSURANCE A-T-ELLE AUGMENTE
AVEC LA VALEUR DE VOTRE STOCK?

Si un incendie se déclarait aujourd’hui, dans votre
magasin et si votre stock ¢tait détruit par les flammes
ou par l'ean, combien recevriez-vous de Vassurance? 1l
ne fait aucun doute que vous ayez assuré votre stock,
peut~étre avez-vous la méme assurance depuis des années
et vous en montrez-vous satisfait, considérant que la pos-
sibilité dyncendie pvec Ybs conséquerfes ruincuses est
évitée. Les primes ont été payées rapidement sur les
$5,000, $10,000 ou $20,000 ou plus d’assurance que vous
portez; le reste vous le laissez a la merci de la Providence
indulgente. Mais, la Providence n'mide en général que
ceux qui s'aident eux-mémes. Avez-vous perdu de vue le
fait que, durant les quatre ou cinq derni¢res annéas, votre
stock & augmenté de valeur de 50 3 100 pour 100? Vous
étes-vous jamais mis A calculer ce qu'il vous en cofiterait
pour remplacer le stock que vous détenez aujourd'hui, et
4 comparer ces chiffres avec fa somme d’assurance que
vous portez sur ce stock? Ce serait 14 du temps dépensé
utilement. Beaucoup de marchands peuvent avoir oublié
que leur protection contre le feu était restée stationnaire
tandis que la valeur de leur steck avait augmentée gran-
dement. 0 4
Il est tout aussi important pour la prospérité de
votre commerce que votre stock soit protégé tout comme
vous I’étes par I'assurance-vie et le salaire de votre maison.
Nombre des, principaux financiers dans les grosses mai-
sons, ou nombre de chefs ide grosses maisons, augmentent
leur assurance-vie pour protéger leur entreprise contre la
possibilité d’un accident qui caueerait leur mort soudaine.
Une dépression est inévitable quand la téte dirigeante
d’une grande institution disparait soudainement. Tout
marchand devrait donner & son propre commerce la méme
protection. Tons les bons marchands agissent ainsi. Tout
marchand sait que son stock, aujourd’hui, vaut presque
deux fois autant qu’avant la guerre, et que cela lui cofite-
rait plus du double pour le remplacer. Vous vous
imaginez toujours, d’ailleurs, que le feu ne dépassera
jamais la porte de votre voisin. Mais, cela peut arriver.
Dars quelle mesure étes-vous mrotégé contre une telle
éventualité? Il est bon que celui qui ne porte pas atten-
tion aux matiéres d’assurance se rappelle de eeftp menace,
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' Les étalages comme moyen de Publlclté

La valeur de l’étalage comme moyen de publicité a
depyis longtemps été reconnu et quantité de temps, d’ima-

gination et d’argent ont été depe.ns‘.s pour faire des étalagea ‘

attrayants.. :

i L¢talagiste concentre ses mexlleum effort.s dans Ie but
de tirer l'ocil et de retenir 'attention, Il refait sa vitrine
réguliérement, arrange son étalage avee gofit et avec re-
cherche artistique. Chaque étalage ne dure qu'un certain
temps et est changé avant d’étre devenu défraichi. Pour
I'étalagiste moderne la négligence dans ce sens ne parait
rien moins qu’un crime commercial. :

On n’asccorde que peu de sympathie au mamhend qui,
au début du printemps ou de I’été, remplit ea vitrine d’un
étalage de marchandises de saison et les y laisse pendant
d’interminables semaines jusqu’a’' I’arrivée de l'automne.
Invariablément une vittine de cette nature se trouve agré-
mentée d’une collection de poussitres, de mouches mortes,
de cartes annongant uné représentation thédtrale, une ex-
cursion ou' une vente de remue-ménage dont la date est
passée et dont la vue devient plutdt désagréable. Un éta-
lage de ce genre dénote un marchand plus négligent qu’é-
nergique. Le passant est suceptible de faire une comparai-
son et de supposer que tout le'stock du magasin est aussi
antique que eon étalage décrépit. L’acheteur réfléchit et
peut considérer que ’aspect extérieur n’est guére en faveur
de la quahté et du ménte des marchandlses de linté-
rieur.

De plus l’étalage tout en étant’ de saison, doit cher-
cher 3 mettre en relief une ligue ou un article défini. Si
le- quincaillier désire pousser les potles, par exemple, les
afticlés les plus en vue de Iétalage doivent étre les poéles.
Ils’ doivent ee trouver en avant. S'il reste quelque éspace
en arriére, sur le” plancher ou sur les murs, placpz-y des
accessoires de poéle, tuyaux, coudes, colliers, seaux & char-
bon, etc., et non pas des peintures, lanternes ou chaines &
vaches, Ne mettez exclusivement que des poéles ou n'im-
por’oe quel article se rapportant aux poéles,

Il en est de méme pour la péinture ou les outils de
mécanique. il g’agit de peinture remplissez la vitrine de

boites de peinturé disposées en pyramides, cOnes, colonnes’

ou n'importé quelle sorte d’architecture que vous &tés
capable d’inventer, mais ténez-vous-en 4 la peinture ‘et 'aux
accessoires qui 8’y rattachent. Dans les eSpaces libres placez
des brosses, pinceaux, etc., — des pinceaux en ‘piles, ou
disposés en événtail, des tailles assorties formant des des-
sins, ou fixés ali'mur ans le fond ou’sur le coté de 1a

vitrine. Montrez que vous avez du stock et que vous désxrez '

le vendre.

méme. Ce sont peuft-et:re des outils de menuisier que le

marchand désire’ étaler. Si sa vitrine est grande et qu i
vetille y condacrer un peu de temps et faire quelque dé-
pense, il peut installer un atelier de menulsxer eti minia: "

ture — un établi, un chevalet pour scier, un coffre d’ou-
tils le couvert ouvert montrant des scies & main, des vilbre-

»

quins, des méches, dcs rabots, etc., rangés contre le coffre.
On peut disposer.d’autres outils sur 1'établi. ou autour.

Quelques piéces de bois a différentes phases de.cons-
truction ajouteront de lintérét a'1'étalage. Par exemple;:
une planche sur 1'établi avec un rabot placé 3 coté et beau-
coup de copeaux & l’entour, Ou encore une.planche placéeé
sur le chevalet et & moitié sciée avec la scie placée dedans
préte & continuer la coupe. Ajoutez méme unvpetit cadre
de porte ou de fenétre qui ait Pair d’avoir été fait ou 'd*étre
en cours de fabrication, Tout ceci attirera attention: sur
le genre d’outils exposés et on peut réserver une large place
pour bien étaler les dxfférents genres d’outils de menuj-
sier. . 22 1M )

" Mais en-dehors de l’etalage fixe .ou ellencleux, une
pidce mécanique crée 'plus d’intérét et attire plus Patten-
tion. . o ;

- Beaucoup de nos annonceurs natlonaux en.tirent partx
comme on peut. le voir par-les nombreux sujets qu’ils em= '
ploient. Un des plus grands fabricants de peinture se sert
d’un personnage en carton'fort articulé: représentant un
peintre isouriant maniant un pinceau véritable et imitant
exactement le geste du pemtre pelgnant une maison ou une
enselgne . ¢ 3
*Une ‘autre maison qui s’est rendue- farmfuse ‘par un
genre spécial de serrures de“porte se sert d’un ‘&spositif
représentant une: serrure avec une clef qui entre et sort
montrant au spectateur le travail du mécanisme inté-
rieur.

Ces pidees mccamques ne manquent ]amals d’attlrer
Pattention. La vii§ de quelque chose qui se mett’ attirera’
Poeil 13 ol 1% étalage fixe du meilleur ‘gofit pourra passer
inapergu. Mais ces pidces mécaniques doivent toujours étre
aussi accompagnées des produits que 'on veut exposer.’

Naturellement des dispositifs sont fournis par le fabri-
cant, mais avec ud peu d’ingéniosité le marchand peut
faire sés propres pidces mécaniques. Parmi les plus simples
on peut citer: Péventail électrique, lé moteur ou le"mouve-
ment d’horlogerie, au besom méme des dwposxtlfs mﬁs par’
l’eau ‘

" Un éventail électrlque peut étre emplOyé poiit faire
flotter des Tubans de douletrs. Des lampw éleciriques’ peu-
vent &tre installées derriére une rone pleirie qai toufn,
ayant par endroité’de petits espaces découp& de i'agot d ce.
que les ‘lumidres’ paraxssent et’ dlsparawsent a.lternatwe-
ment ; le§ lampes peuvent étre il’une seule oouIeur ou assor—
tiés. |

En’ dehors’ des dlsposmfs qu on peut fa.lre sm-méme,

Cilya “nombre d’aﬁtres  que l’on peut acheter et employer de
~Si"ce sont dés outils de mécanique, le principe est le e '

diverses manléres N

" Des animaux vivants sont souvent employés dans les
étalages. L’écureuxl qui toume dans sa cage a fait son de-
voir depuls l’nen longtemps M'als la dlfflculté avec les Ani-
maux est de les adapter 4 la marchandise et d’attirer Vat- |
tention sur elle. Trop souvent les animaux ont pour eux le
bénéfice de ’admiration et non pas la marchandise.
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Uné ‘couyée de jeunes poulets dans un poulailler mo-
déle avec son it en pointe et sa fagadé en treillage cons-
titue probablement le meilleur arrangenient pour annoncer
le treillage pour basse-cour. Le poulailler en miniature est
clos avec un treillage qui tient les poulets enfermés. Des
rouleaux de treillages d’autres sortes et hauteurs sont placés
également dans la vitrine et peut-étre aussi-des crampons
et des pinces. On peut facilement tirer parti de ce. disposi-
tif pour bien annoncer ce genre de cloture..

Mais au fond, cette fagon d’employer des oiscaux ou
des animaux a ses désavantages au point de vue de la pro-
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preté qui nécessitent le rcnouvellcment de Détalage plus
rapidement que celui de 1a vitrine ordinaire ou de la Pitee
mécanique.

Malgré tout le commergant énergique qui a Poeil & ses
affaires tire le meilleur parti de ses vitrines et ne ménage
aucune peine pour obtenir le meilleur résultat possible de
ce mode de publicité.

Le changement périodique de son étalage et une obser-
vation rigourcuse du systtme de n’exposer qu’une ligne a
la fois, dénotent le commergant vigilant de notre époque.

{ L
‘& g1

20

Oui, ol en 3ommes-nous de notre mouvement: écono-
mique, de notre*ébolutiotr comerciale et *industrielle, de
notre réaction' d’aprés-guerre? Avons~nous subi sans dé-
pression fAcheuss® le changement ‘radical apporté par la paix
aux conditiong de trafic entre les divers pays? Avons-nous
su maintehir 78 txvrté ‘fébrile de notre production? Som-
mes-nous eh un mot dans un état de prospérité semblable
& celui dont nous jouissions pendant les dernitres années
de. guerre? Vox‘lﬁ des questions que les hommes d’affaires
de -toutes prq,fesslons devraient se poser. souvent paur se
rendre. compte de leur position actuelle et des garanties
qu'elle offge pour I’avenir. Ne perdons pas de vue que la
plupart des raisonnements qualifiés autrefois de logiques
ont presque tous fait faillite devant 'implacable démenti
des événemepps, que les prévisions sensées 8tre les plus sages
se sont souvdw trouvées étre les plus mal fondées par la
snite deé‘dr&)ﬁbfanccs et que parfois les plus savants y ont
perdu le"péﬁ’@‘latm qui leur restalt en mémoxre

Reporﬁo bous un instant au lendemain de ]zamnatxce
alors que 1es,g: plosmns de joie se mélaient de crainte pour
I'avenir commercial, que les plus entreprenantg’ sg trou-
vaient saisis |d’une frayeur indescriptible devant,)’jnconnu
qui souvmit,*vant gux et que les décisions les plus inco-
hérentes .se &
par les “on-di} qui circulaient de bouche en'boughe et que
chacun ﬁorgeay,'é plaisir influencé par cet élémen¥) d’incer-
titude qui“acdparait les esprits. Quel fut le premler mot,
la premxére Pensbe qui courut de ‘magasin en?magasin
. coninie*uhe . Jfatnée de poudre? Les prix vont iure ‘une
¢hute foudrb&:fe! Et ce fut une course au plis fin“pour
trotver'des’ ?:&s de contrats'et annuler si rpossxbi es com-
mandes fermy
mois sunantﬁ i aurait pu penser & cette mmut de Yar-
mistice que les prix aMaient non seulement se maintenir
mais encore augmenter?, Tout le monde gattendait & un
flechlsseme‘gfes cours des commodités, & une dgpression
de la valetr d@ la marchandise en se basant sur Ta proba-
bilité d’une demande moins considérable et d’une produc-
tion abondan inutilisée. L’erreur était grande J0n. s’en
est vite aperq "‘On avait compt¢ sans les besoins; d’Duro-

aient parmi nos commergants déroutés .

ddnne(s d’avance pour Tivraisort ‘Bans les

"OU EN SOMMES-NOUS ?

pe ou du moins n’en avait-on pas évalué avec.précision
Pampleur, on n’avait pas prévu les exigences de la main-
d’ocuvre, réaction qu'il eut été cependant facile de présu-
mer avec un peu de psychologie, puisque la guerre assu-
rait le triomphe de la démocratie; on n’avait surtout pas
compris que la guerre avait changé les habitudes de vie,
qu’elle avait élargi les appétits en méme temps qu’enflé les
salaires et que loin de se restreindre, la demande se gros-
sissait de désirs d’achats plus avides et de ressources ména-
géres. plus abondantes. On croyait que rentrés au foyer
aprés les rudes épreuves des champs de bataille, nos sol-
dats y rapportaient, avec ’habitude des privations endu-
rées par force, un gofit d’économie qui réduirait le débit
commercial et restreindrait les ventes. Ce fut tout au con-
traire, une soif'de bien-¢tre, de confort, presque de luxe et
il s'cnsuivit une débuuche d’emplettes de toutes sortes qui
fit la richesse du petit'commerce et dissipa ses craintes de
la premiére heure. Certés, il faut sc réjouir d’avoir pasé
dans la ‘prospérité.la plus’ inattendue cette période de
transition redoutable, mais peut-étre conviendrait-il de
penser qu’il nous faudra tot ou tard eh payer la rangon et
que le moment de la sagesse n’est peut-ttre pas si éloigné
qu’on le pense généralement. On g’était volontiers imaginé
que le mot “paix” résolvait toutes les questions économi-
ques, rouvrait toutes les 'sources d’approvisionnement, réta-
blissait tous les moyens de transport, restaurait la concur-
rence, corrigeait toutes les difficultés, Et puis, pas du
tout ; chaque jour amenait la découverte de nouvelles
entraves, la rencontre de nouveaux obstacles. Et dotilement
on sest fait & cet stdt de choses, on g’y est habitué"télle-
ment qu'on n’imagine, plus qu’il puisse en &tre autrement
et que lesprit de préxoyance a fait place & Pinsoucience
enhardie par les stuﬁcflantes anomalies qui se sont pro-
duites pendant ces derpiers mois. Et ¢ est 13 le point dange-
reux de notre condition actuelle. ;

 Les commergants ont fait de l’argent comme de Teau;
bien malvenus scro% ceu‘( qui viendront leur dire qu’il
n’en sera pas toujours de méme, que Pheure est peut-étre
prochaine ot les’ conslntxons changeront du tout au tout.
Beaucoup - de commergants se¢ croient invulnérables aux
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crises, aux dépressions; ils n’écoutent plus ni conseils ni
arguments; ils se crdlent & 1'abri de tout revirement de
fortune, ils ne peuvent imaginer la possibilité d'un arrét
dans Pactivité surprenante qui a caractérisé l'aprés-guerre
jusqu’ici et tout en se lamentant sur la cherté des mar-
chandise:, ils trouvent tout naturel, & présent que le public
acheteur ne s’en formalise plus et accepte avec fatalité
chaque augmentation qu’on juge A propos de lui faire su-
bir. Nous ne pensons pas que cette quiétude soit de nature
a aseurer l'avenir et sans paraitre peseimistes, nous croyons
qu'il est bon de mettre en garde contre ce ficheux pen-
chant ceux qui auraient tendance & ¢y laisser aller.

N'il est vrai que la réaction attendue au lendemain de
la guerre ne s'est pas produite dans le sens qu'on attendait

et qu'on indiquait mar la formule de “rajustement” des

prix, il est pareillerjent vrai, que nous n'y échapperons pas
et que demain nous réserve ce qu’hier nous a différé. Nous
ne voulons pas dire. par 1 que les prix des marchandises

. s . . . I3 . 2
doivent diminuer sensiblement & bréve échéance, mais nous

voulons epécifier que les conditions économiques tendront
de plus en plus & se rapprocher de la normale, entrainant
dans leur mouvement vers plus d’équilibre le retour a des
approvisionnements plus abondants et par conséquent plus
faciles & obtenir et 'acheminement vers des prix qui soient
p'us en rapport avec les moyens dont disposent en général
'es gens & gages et & salaires. '

Les premiers éléments symptomatiques de ce change-
ment futur seront la reprise de la production agricole in-
tensive dans les pays européens affectés par la guerre, le
relévement industriel de ces mémes pays, le rétablissement
rigulier des transports océaniques par le remplacement

progreseil des unités perdues pendant la guerre, la reprise

des exportations des pays fermés aux échanges de mar-
handises pendant la guerre, le déplacement de la demande
fqui portera sur des automobiles, par exenrple, au lieu de
poiter #ur des obus ou munitions, ete. Bientdt nous serons
olus & méme de juger le chemin parcouru dans ces diffé-
rentes voies par tous les pays du monde et nous aurons alors
ure idée plus nette de la situation ainsi qu’une vue plus
vlairvoyante des conditions & venir. Mais disons-nous bien
e minute ) minute, Pévolution fatale qui nous rameénera
. une vie économique moing d¢sordonnée, accomplit sa
“iche, que les désorganisations disparaissent un peu & ¢ha-
(ue heure qui passe pour faire place & des mouvements plus
ationnels et que si nous ne voulons pas étre'}ris par sur-
irige dans le courant rétrograde des prix, nous devons, de
scmaine en semaine, nous renseigner & I'aide de nos jour-
1 aux ‘professionnels et acquérir les connaissances solides
qui forment le jugement et décident des initiatives sages.
L’heure de la vigi'ance a sonné pour les marchands.
Les sursauts de hausse qui se prodpisent, & présent ne eont
probablement que les derniers spasmes de la crise ascen-
dante des prix; si la prochgine récolte mondiale est favo-
rable, l'influence s'en fera eentir rapidement et-nous nous
acheminerons d’un pas assuré vers des conditions économi-
ques plus faciles d'oil 'élémént d’ihcertitude et de crainte
sera exclu,
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. CHANGEMENTS DANS LE BUREAU DE
DIRECTION DE OTTAWA PAINT WORKS,
LIMITED, -

——

M. Charles Hickman, président de a compagnie
“OTTAWA PAINT WORKS, LIMITED”, nous infor-
me que M. Wa. 0. MacLgren, de Winnipeg, Man., u repris
les intéréts que possédait dene la compagnie M..J, M.
Young, qui g'est retiré.

M. MadLaren occupe ks position de Gérant. Général
de la compagnie et donne une attention epéciale & I'admi-
nistration de la finance et des bureaux et partage avec M.
Hickman le pouvoir exécutif. \

M. Hickman conserve la présidence de la compagnie
.t consacrera un eoin epéeial au cté pratique de la produc-

tion de I'usine, pour lequel il est trds bien placé grice 4 te:

nombreuses années d’expérience Jans cette branche depuis
le début de l'entreprise il y a vingt ans. :

C’est aux conneissances et aux recherches de M. Hick-
man qu’est dle la haute situation que les produits 0.P.W.
ont atteinte par suite de leur qualité et de la standardiza-
tion de formules précieuses jointes & la sélection et au mé-
lange des matériaux nécessaires pour produire les qualités
de durde et d’tlasticité exigées des peintures et vernis de
bonne qualité. R
M. MacLaren appertient & une famille bien connue de
la vallé d’Ottawa et a ét¢ engagé dans des entreprises
manufecturiéres depuis plusieurs années, d’ebord & Brock-
ville et ensuite & Winnipeg. I fut aussi, jusqu’d eon départ
pour U’Ouest, directeur de The James MacLaren Co.
Limited, de- Buckingham, Qué., et de The North Pacific

" Lumber I0o., Limited.

Lors de son efjour & Brockville, M. MadLaren fut
pendant deux ans président du Board of Trade, et pendant

 plusieurs années secrétaire du Comité des Finances du

Conseil municipal de Brockville, A Winnipeg, it fut mem-
bre dw Comité exécutif de Ia succursale pour les provinces
des prairies de PAssociation Canadienne des Manufactu-
riers et membre du ‘Comité des traneports du Board of
Trade de Winnipeg. :

- Il a été également membre du Rotary Club de Win-
nipeg, du St. Charles Country Club, du, Winnipeg Golf
Club et du Fort Garry Motor and Country Clud, et s
-pris un vif intérét & tous les sports en plein air, ayant jous
dans la fameuse équipe de footbell Rugby de Brockville,
lors de ea rencontre & Toronto avec les Rough Riders
d'Ottawa pour le championnat Senior du Canade. L'équi-
Pe de Brockville a paesé son wonée eans e seule défaite.

MM. MacLaren et Hickman sont ous deux des jeunes
gens qu début de la vie. Ils ont donc devgnt eux de mom-
breuses années pour développer énergiquesent les intéréts
de la “OTTAWA PAINT WORKS MIMITED”. y
T
‘COMMANDE DE LOCOMGHVES

. Le gouvernement de Jamaique vient de placer une
éommande’ de dix locomotives & la Canadian' Locomotive
Company, de Kingston, Canada.
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ROCUREZ-VOUS D’ABORD LE STOCK — EN-
SUITE FAITES-LE CONNAITRE AUX GENS

Les confidences d’'un marchand de quincaillerie.

“Procurez-vous d’abord le stock. Ensuite faites-le
mnaitre aux gens” ; tel est le mot d/ordre commercial
ue nous donnait un marchand de quincaillerie que nous
vions le plaisir de visiter ces jours-ci. Cela parait simple,
1ais la plupart des marchands savent que d’obtenir le stock
été le probléme le phus difficile qui se soit offert & nous
epuis quelque temps. La prévoyance dans les achats a
té le secret véritable de l'augmentation sans cesse crois-
ante des affaires de notre interlocuteur. Elle implique
‘emploi d’un systéme méticuleux et 'exercice le jugement
le fagon & ce que Télément du “lrasard” puisse étre éli-
niné ef I'application de ces deux principes a fait plus que
wustifier les efforts faits dans ce sens.

Un exemple. Au cours de l'automne passé, avant
méme qu'il y ait eu de vagues rumeurs de rareté des toles
galvanisées et lignes similaires, et alors qu'il n’était que
fort peu question de la gréve charbonniére, notre marchand
commenga a& soupeser la situation. Il essaye d’imaginer
ce que serait Ta situation -pendant les huit ou dix nrois &
venir et plus il examinait la question, plus il était con-
vaineu qu'il y aurait une grande activité. Il évalua soi-
gneusement les besoins de sa maison et ensuite plaga ses
commandes, de telle sorte qu’il y eut dans son magasin
d’amples provisions pour répondre aux demandes.

Jugeant de la situation concernant le gaz naturel aux
alentous de sa localité, notre homme en vint a la conclusion
qu’il y avait gros & parier qu'il y aurait une forte de-
mande de poéles et fourneaux pour hiver. Il placa des
commandes en conséquence. Il y eut, en effet, de forts
achats, mais & mesure que les semaines passérent, notre
marchand vit que son premier jugement était méme dépasst
par la réalité et il donna une seconde commande, puis une
autre. “Notre commerce de poéle cette saison,” disait-il,
“a battu tous les records. {Nous avons emmagasiné plus
de sept cents poéles. J'en ai vu partir jusqu’a sept par
jour.”

C’est précisément cette capacité de prévoir et d’éva-
luer quelles sont les conditjons qui prévaudront qui est une
des qualités dominantes' du marchand prospére.

Un des meilleurs ‘moyens de réusir, nous disait le
marchand qui nous faisait ces confidences, est de faire une
borme publicité. Nous ne mous contentons pas do faire
une annonce pour un jour:et qui ensuite paraitra pendant
une semaine ou. un moigg 0N, NOUS avons un Messgge
-chaque jour et non senlement chaque jour, mais dans le
méme espace du journial. Pepuis dix-sgpt ans, nous avops
la méme position pour netre annonce dans les journgyx
locaux, chaque jour, nous.avons étudié soigneusement Ja
chose et avons décidé d’étpe sur la page locale, parce que
c’est 1 que les gens sont sfirs de voir ce qui se passe. Nqus
avons chqjsi une position) au-dessous de I’annonce d’un
épicier local qui employajt cette position, depuis vingt-
cinq ans. Nous savions qpe le message de ce marchgnd
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atteignait les gens et nous projetions de voir notre annonce
lue également.

Tl n’y eut qu’une chose que nous décidémes, ce fut de
doubler notre espace. Nous avions eu de magnifiques résul- ~
tats de notre copie. Nous savions que non seulement les
gens regardaient nos messages, mais qu’ils les lisajent.
Nous recevions des coups de téléphone de plusieurs milles
de distance, relatifs aux choses que nous avions annonctes.
Ou bien trés fréquemment quelque fermier ou sa femme
venait au magasin pour tel ou tel article ayant figuré

«dans upe annonce.

Nous eoutenons notre publicité par des étalages de
vitrine et de magasin s’harmonieant & la saison. Les
vitrines sont faites chaque semaine et le stock en magasin
est déplacé continuellement pour permettre aux marchan-
dises de saison d’étre en avant. Nos vitrines, croyons-nous,
sont une des meilleures forces publicitaires que nous ayions.
Ellos n'arrétent jamais de faire leur ouvrage et notre

“expérience nous prouve que le public en général se trouve

réellement intéressé & détailler nos vitrines, principale-
ment Tes centaines de fermiers et leurs femmes qui vien-
nent continuéllement en ville pour affaires.

Mon magasin encore qu’étant situé dans une ville de
12,000 habitants seulement, nous disait notre ami, se

“trouve au centre d'une riche région agricole et je me dé-

pense de mon mieux pour atteindre cette riche clientdle.
On pourrait croire que c'est chose facile que de répondre
aux besoms de ces gens, mais quand on e’arréte & penser
que le fermier riche et prospére d’aujourd’hui, avec son
automobile et ses fils et filles suivant les meilleures écoles,
non seulement sait ce qu’il veut, mais encore est prét a
s’adresser ailleurs #il n’a pas ce qu’il désire en sa propre
ville, le probléme prend un aspect tout nouveau. Nous
nous faisons un devoir d’entretenir notre magasin et notre
service sur un pied absolument moderne. Comme- on peut
s’y attendre d’une contrée fermiére riche et progressive, il
y a une grosse demande pour les accessoires d’électricité.
I1 y a une tendance marquée dans les districts ruraux
pour I'amélioration des maisons. Ligs fermiers portent tou-
jours attention & tout ce qui peut faciliter leur travail ou
tout ce qui peut rendre leurs maisqng plus confortables ou
plus sanitaires, Chose assez curieuse, ¢’est presque toujours
la femme qui pousse le fermier & faire ces améliorations.
Tantot c’est une salle de bain, tantdt un systéme de pres-
sion d’eau, tantdt 'installation d’un mode d’éclairage élec-
trique. Les fermiers ont de I’argent et ils sont disposés en
conséquence a acheter. La question pour eux n’est pas tant

-de savoir ce que cela colitera que dg connaitre quel service

ils retireront de leur achat. Tl n’egfi pas rare que nous ins-
tallions jusqu’d eoixante salles de -hain dans une saison.
Chacune de ces installations est upe bonne annonce pour
notre maison et les voisins me tardent pas d vouloir le méme
gystéme qu’ils ont vu fonctionner cliez leur ami.

Un des points importants pout le développement des

affaires en équipement de salle de bgin, systéme de pression

d’eau et autres aménagements de mgison est de faire savoir
aux gens que vous -vendez de parvi}les’ commodités. I est
étonnant de voir le peu d’idée que gp font les gens du prix
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et de la simplicité d’opération de ces accessoires d’inté-
rieur. Ce n’est qu'en leur montrant le service indéfini de
oes systémes pour une dépense journalitre d’une fraction
de sou qu'ils se rendent compte combien ces améliorations
leur manquent. Une fois cette impression créée, il n’est pas
difficile de parfaire la vente, surtout si on a installé. précé-
demment des systémes semblables qui donnent satisfac-
tion,

Une autre ligne d’un intérét particulier dans les dis-
tricts fermiers et qui offre de belles occasions d’affaires est
le tracteur. Il est probable qut ce commerce se développera
rapidement dans nos milieux agricoles.

Parmi les affaires développées avec les fermiers, il
faut mentionner les ventes de peintures. Nous avons déve-
loppé considérablement ce commerce, nous soulignait notre
confident, au moyen d’annonces dans les journaux, de cir-
culaires & domicile et d’étalages de vitrines. Ci-dessous un
~ spécimen de V’annonce faite:

“Faites a présent votre peinture d’intérieur.

“C’est le temps de faire faire votre peinture d’inté-
“rieur si vous ne voulez pas attendre aprés le peintre le
“moment de presse venu.

“Et les peintures ne seront pas meilleur marché plus
“tard qu’elles ne le sont & présant. Il se peut méme qu’elles
“soient de prix plus élewgs. Nous avons un stock somplet
“et nos prix sont trés raisonnables.

“Faites-nous vous-livrer maintenant,

“Peintures — Huiles — Vernis — Cire & planchers
— Brosses — Email. (Adresse.)”

Pour terminer, dlSODS que notre marchand est un des
plus forts travailleurs de sa ville et qu’en outre de sa tiche
de magasin, il est un ‘des membres les plus actifs de la

Chambre de commerce locale, qu’il 'occupe avec dévoue-
ment des oeuvres paroxssmles et qu’il trouve encore le temps

de répondre & de nomﬁreux engagements sociaux. Tant il

est vrai que l’hormne qu1 sait se multiplier méthodique-

ment va droit au succés
p———

CONVENTION DU 'CLUB DES CENT POUR CENT
. DE BﬁRRY BROTHERS.

La convention ahnuelle du Club des Cent pour Cent
de Berry Brothers, Tre., fabricants de vernis, a eu lieu
récemment & leur usifie de Détrmt et a suscité une “confé-
rence des plus intéressdntes sur les ventes.

Le club est complsé de vendeurs qui pendant année
précédente ont atteing ou surpassé la cote de ventes qui
leur était assignée. Un- point intéressant qui démontre le
calibre de ces hommes réside dans le fait que plusieurs
d’entre eux ont réolamé d’eux-mémes Paugmentation de
leur cote qui cependaph était déja assez Elevée.

La convention duga deux jours sous la direction de M.
éral des ventes, Le premier jour fut -

C. L. Forgey, gérant.
consacré 4 une analysq,générale des conditions de vente et de
‘fabrication intéressapifes divers produits de la compagnie
et & un apercu ménératdes Plans de campagne pour I'année
courante. Etant donmg que chacun, des membres présents
avait, déjd avant son admlsswn prouvé son ardeur i la
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vente, la discussion a fait ressortir plusieurs points trds
importants pour tous les intéressés.

. Les travaux de la deuxiéme journéée ont consisté dans
une étude détaillée du marché des différents produits.

Le soir un banquet clétura la conventon. De jolis prix
et souvenirs furent distribués et des discours furent faits
par E. W. Pendleton, C.' L. Forgey, gérant général des
ventes et d’autres. Divers membres du Club adressérent
également la parole et des défis furent lanoés fréquem-
ment pour de meilleur rsultat en 1920.

De Tavis unanime cette convention a été la mieux
réussic de toutes celles qui furent jamais tenues par la
compagnie.

LES RELATIONS COMMERCIALES FRANCO-
BRITANNIQUES

Les relations commerciales entre la France et Angle-
terre viennent d’entrer dans une phase difficile. Il est juste
de dire que les conditions économiques existant du fait de
la guerre et surtout la crise du change, ne favorisent guére
ces relations et les commercants francais, blessés par les
procédés d’un trop grand nombre de commergants britan-
niques, se détournent de plus en plus de ’Angleterre. L'a-
mitié des deux nations, cimentée sur les champs de bataille
communs, se ressent de cette situation. et risque de faire
place & une réelle antipathie.

C’est du moins ce qu’a compris et déclaré sir Charles

‘i)undas, secrétaire de I’Association commerciale de la

France et de lAmgleterre, qui s’est consacré & la tiche de
maintenir une étroite union entre le commerce francais et

anglais.

Sir Charles Dundas blame sévérement ses compatno-
tes d’étre les esclaves de la v1e111e formule busines s bust-

_ness et les invite 4 avoir plus 'de considération pour les

commercants francais, qui dowent faire face & une situa-

tion sans précédent.

© “La France, dit-il, tenait le front de guerre pendant

- que la Grande-Bretagne, de nation de civils qu’elle était, se

transformait en nation de guerriers. Pourquoi, aujour-
d’hui, n’aiderions-nous pas le France i transformer son

. armée de guerriers en une grande armée de travailleurs?”

Sir Charles Dundas a une confiance illimitée dans
Pavenir commercial de la France et il trouve intolérable
que cette nation, qui a permls, par sa valeur et sa ténacité
de remporter la victoire, voie sqn crédit tomber au-dessous
d’es plus petites nations. :

LA DANS L’ONTARIO

e . q-

bt~ Le gouvernement éléveta les droits sur les
S successfons

' M. Driry, premier minist¥e de 'Ontario, et ses deux
catlégues M. Doherty et M. Rdihy — qui n’avaient pas sol-
lieité les suffrages populaires atix derniéres élections géné-
rales — ‘viennent d’étre’ élug pa# acclamation.

» M. Rainy, procureur génésal, & annoncé que le minis-
tégp avait résolu d’élever les droits sur les successions. Il
fapt, a-t-il dit, que les -fils dg’familles riches travaillent
comme les autres pour gagnerleur vie,
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LA PIERRE D’ACHOPPEMENT D’'UNE BONNE
ADMINISTRATION MUNICIPALE

La commission nommée officiellement par la Tdgis-
lature de Québec pour établir le projet d’une charte admi-
nistrative pour la cité de Montréal, soucieuse de connaitre
les désirs et les vues du public, a demandé aux principaux
corps publics, aux organisations sociales et aux journaux
de vouloir bien lui faire les suggestions ponvant I'aider &
trouver la forme qui convient le mieux & notre administra-
tion municipale. Sage précaution qui témoigne de I'inten-
tion de cette commission de satisfaire aux aspirations du
public.

Pour notre part, nous nous en voudrions de paraitre
rester indifférents & cette sollicitation, n’ignorant pas que
ce sujet intéresse au plus haut point tout notre régime
social, et sans entrer dans le détail d’un régime d’admi-
nistration possible, nous noterons cependant une ou deux
idées qui aideront peut-étre & la solution du probléme. D'a-
bord, nous estimons qu’en principe tous les modes d’admi-
nistration sont bons. Ils ont été mirement établis pour
prendre charge des fonctions publiques et §’ils n’ont pas
tous donné satisfaction c’est le plus souvent parce qu'ils
n’ont pas été mis entre des mains capables et compétentes.
Et dés le début nous voici amenés & la pierre d’achoppe-
ment du probléme municipal: la qualification des titulaires
des postes municipaur. Mettez un bon auto entre les mains
d’une personne inapte & le conduire et Paccident se pro-
duira fatalement. La _machine municipale est d’un méca-
nisme beaucoup plus compliqué et si des mains inhabiles
et des cerveaux peu préparés en prennent la direction les
résultats ne peuvent manquer d’étre désastreux en dépit
de la qualité du eystéme.

Le mode d’¢lection et le mode d’administration de-
viennent choses secondaires puisque leur_efficacité dépend

de la qualité personnelle des fonctionnaires municipaux:
échevins, commissaires ou maire.

Loin de nous la pensée de nier aux représentants
municipaux actuels ou passés des qualités de premier ordre,
mais encore est-il qu'un banquier de premiére valeur pour-
rait étre un mécanicien détestable si le vote populaire le
portait inopinément dans cette profession.

C’est que ce n’est pas une maigre tiche que celle qui
incombe & nos édiles et n’est pas qui veut légiste et admi-
nistrateur. Il faut des études spéciales et qui en général ne
sont pas jumelées dans les programmes d’enseignement.
Et puisque I'enquéte actuelle a pour objet une recherche
du mieux, pourquoi ne pas établir un programme d’exa-
mens pour les candidats aux charges municipales? T’éla-
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boration de ce programme serait confié aux autorités uni-
versitaires de Montréal et de McGill, et sans étre trop
rigoureux au début, il n’en donnerait pas moins les con-
naissances indispensables & la bonne exécution de la fonc-
tion briguée.

Les questions exposées et développées dans ce pro-
gramme seraient de nature politique, économique et o-
ciale. Cette triple étude armerait les hommes qui s’y sou-
mettraient contre les difficultés de tous ordres qui surgis-
sent dans la carriére municipale et leur permettrait de les
résoudre dans 'intérét de la communauté. Nous ne ver-
tions pas alors de ces défaillances administratives dues &
I'incompétence de I'un ou de T’autre sur 'un des points ci-
dessus énoncés et qui sont la base de la science municipale.
Nous écarterions aussi de ce fait la théorie des conseilleurs
qui faussent parfois le jugement de nos gouvernants qui,
m’ayant pag en eux le savoir voulu, essayent de s’inspirer
des idées des autres et péchent maladroitement dans cette
source d’avis jaillis uniquement d’intéréts personnels.

De cette fagon, les intéréts du public seraient sauve-
gardés et la candidature s’ouvrirait largement & tous ceux
qui voudraient se donner la peine de se préparer aux hau-
tes fonctions auxquelles le suffrage universel peut les ap-
peler.

Au demeurant, ouvriers ou hommes de profession,
dans leurs métiers respectifs, ont gardé le respect de cette
qualification personnelle, les uns se soumettant & un ap-
prentissage de plusieurs années, les autres & des cours uni-
versitaires de non moins longue durée. La position d’ad-
ministrateur d'une ville de ’étendue de Montréal serait-
elle considérée comme moins importante que celle dn mé-
canicien ou d’avocat. Nous ne pouvons le croire et nous
sommes persuadés que ce qu’il importe & 'améioration de
notre régime d’administration municipale, c’est ’établisse-
ment d’une qualification scientifique et pratique pour tous
les candidats @ nos postes municipaux.

TEINTURES ALLEMANDES

e British Board of Trade a alloué¢ au Canada pour
distribution aux principales compagnies canadiennes 2,240
livres de teintures allemandes. Clest 18 la part que le
Canada recevra en vertu des clauses du traité de paix.

Parmi les compagnies qui ont bénéficié de cette dis-
tribution,  citer: la Cobourg Dying Co., la Mercury Mills,
la Toronto Carpet Mfg. Co., la Belding Corticelli Co., la
Dominion Textile Co., l]a Monarch Khitting Co., la Pen-
man’s, la Regent Knitting Mills and Bridge Carlson Paper
Mfg. Co.

© “On devrait prendre des précautions toutes spéciales
les enfants de bolre de I'amorce empoisonnée et des
lonné_eo tombées dans les all~ents ou les bolssons,”

LE . DESTRUCTEUR DE MOUCHES NON VENENEUX I | ﬁ
Le Département de I’Agriculture des Etats-Unls dit dans son bulletin:
pour empé8cher :
mouches empol~

—
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LE DOLLAR DE CINQUANTE SOUS
(par un optimiste)

Nul d’entre nous n'aime & payer plus qu'il n’est né-
cessaire pour ce dont il a besoin. Ce n’est que naturel, mais
beaucoup d’entre nous oublient quelquefois que nous som-
mes en ce moment sur une base du dollar & cinquante sous,
et nous nous insurgeons contre le colit de certaines choses
alors que nous ne le devrions.

Prenons les loyers, par exemple. Le propriétaire est
un personnage considéré comme odieux et détesté. C’est
un profiteur immonde lorsque madame discute avec lui.
Cependant, une enquéte montrera que peu de propriétaires
ont doublé leurs loyers depuis 1914, Ils seraient en droit
d’augmenter grandement leurs loyers, parce que nous de-
vons nous rappeler que nous les payons en dollars de cin-
quante sous et qu’ils ne peuvent acheter plus de chaussures,

que le charpentier, le cordonnier ou le comptable ne le font.
Le propriétaire vit de ses loyers. Il vend pour tant par
mois & I’homme qui n’a pas sa propre maison, un endroit ol
vivre, une habitation pour sa famille.. Pourquoi attendrait-
on du propriétaire qu'il vende sa marchandise pour approxi-
matiment le méme nombre de dollars en 1920 qu’il en rece-
vait en 1914, alors que le dollar valait deux fois autant.
Pourquoi le charpentier ou le peintre qui lui vend ses ser-
vices 4 $1.00 de ’heure en 1920, contre & peu prés la moitié
en 1914, espdre-t-il que le propriétaire lui fera payer le
méme prix qu’en 1914, Pourquoi le considére-i-on comme
un profiteur parce qu’il ne veut pas agir ainsi?

«Ceci n'est pas dit pour prendre la défense des pro-
priétaires, mais pour en arriver au meilleur conseil qu'un
homme puisse jamais recevoir: soyez propriétaire de votre
jropre maison; elors vous n’aurez pas besoin de vous de-
mander si votre propriétaire est un profiteur ou un philan-
thrope; #'il charge neuf dollars par mois ou neuf cents
“dollars pour sa maison ; vous serez indépendant de lui.

Oh! mais. .. dira-t-on, le cofit de batir est trop élevé!
Nen, il ne Pest pas si vous raisonnez bien.

Vous désirez une maison de cing mille dollars, n’est-ce
pas? Oh! oui, basée sur les prix de 1914. Trés bien, vous
pouvez P'obtenir en payant 10,000 des dollars & cinquante
cents de 1920. Qui est 1ésé si on recoit deux dollars de cin-
quante cents au licu d’un dollar de cent cents?

Que faites-vous si le charpentier, le magon, le peintre;-

le plombier, vous chargent deux fois autant de dollars a
moitié prix de 1920 qu’ils n’auraient demandé en 1914 pour
construire votre maison? -Vous arrangez les choses avec
ellx, en les payant en dollars & cihiﬁ‘&nw cents, et si vous
étes vous-méme un ouvrier, vous obtenez environ deux
fois autant des dollars a cmquante cents pour vos propres
. services ique vous n’obteniez de dollars & cent cents en
1914, n’est~ce pas? Tout se trouve correct alors, vous vous
trouvez en mesure de payer aujourd’hui 10,000 dollars a
cinquante cents pour votre maison comme vous auriez pu
payer 5,000 des dollars & cent cents de 1914. INe vous
attendez pas i avoir ygtre maison en vous figurant que les

L
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gens feront affaires avec vous sur la base du dollar & cent
cents tandis que vous traitez avec eux sur la base du dollar
& cinquante cents. {’Evangile dit: “Faites aux autres ce
que vous voudriez qu'on vous fit 4 vous-méme.” Cela
signifie en langage de 1920: Ne vous révoltez pas & donner
deux fois autant de dollars & 50 cents de 1920 pour ce que
vous voulez, comme vous aviez @ donner les doMars & 100
cents de 1914, surtout si vous en recevez & peu prés deux
fois autant pour votre propre travail que vous n’en receviez
autrefois alors que ’argent avait plus de valeur par unité

. monétaire.

Si vous voyez les choses sous ce jour — et c’est la
bonne maniére — vous pouvez devenir propriétaire de
votre maison ; vous pouvez étre un des citoyens en vue de
votre ville ; vous pouvez vous élever au-dessus de la moyenne
et vous pouvez méme vous offrir le luxe de dire au proprié-
taire de checher quelqu’un d'autre & qul louer sa vieille

de beefsteaks ou de sucre avec leur argent & demi-valeur :m“'”"“

QUELQUES PENSEES SUR LA VIE ET LES
AFFAIRES

T’excés est un arc ennemi du succés.

Tout compte fait, vous devez en arriver & donner une
valeur entiére et loyale pour Vargent recu, sans quoi vous
ne pouvez subsister en affaires.

Insouciance et faillite sont soeurs jumelles.

Le meilleur systéme est un bon systéme plein de nerf.

Epargner, c’est avoir.

Si vous avez une demi-heure & perdre, ne la perdez pas
avec quelqu’un qui n’a pas ce temps & disposer.

Si vous cultivez vos talents, vous trouverez toujours
P'occasion d’en faire usage.

iLorsque vous étes en difficulté, le travail vous en fera
mieux sortir que les blasphémes.

N’attendez pas que le piétre travail d’aujourd’hui vous
conduise demain & une situation brillante.

Vous n’avez aucune idée de T'importance des ennuis
de vos collégues. :

Il est normal d’aspirer & controler les autres, mais
avez-vous commencé par vous controler vous-méme?

Il 0’y a pas de plus haut rang que celui de travailleur.
Nul titre ne peut jamais faire un noble d’'un fainéant.

11 faut qu’il y ait production avant qu’il y ait revenu.

La défaite est souvent un aiguillon qui vous pousse a
la victoire. '

La, meilleure récompense est d’avoir le sentiment d’a-
voir accompli quelque chose. de bien.

Te bonheur pour tous ne peut étre que le produit du
bon travail par tous .

PHONE EAST 6266

Généreux. Motor Co.

LIMITED
Automobiles Ford et Station de Service

37 rue Sainte-Oatheﬁne, Quest MONTREAL

R. GENEREUX, directeur-gérant.
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Les hommes d’affalres devralent autant que possible, garder leur
actlf liquide. Tel est le consell donné récemment
par un gérant général de banque.

“L’heure approche ou les clients auront besoin de
t l'argent liquide qu’ils peuvent garder en mains. Que
soit dans six mois ou dans deux ans, je ne le sais ; ce

William Moffat, le gérant général de la Banque Impé-
le du Canada. “Les hommes d’affaires devraient con-
ver leur actif aussi liquide que possible. Si leurs pro-
passent tous en constructions et en équipements, lors-
e la crise inévitable se produira, ils auront de la diffi-
té & financer leurs affaires. Tout commercant devrait
fforcer de se rendre indépendant des banques.”

La crise inévitable

Il est utile, tandis que les commergants discutent
la politique sfire & suivre en ce qui a trait & l'avenir, il
utile, disions-nous que le conseil ci-dessus soit longue-
nt médité. Les financiers pensent que tout ce qui a
nté doit descendre, méme en rapport aux prix et aux
1ps prospéres. Qu'est-ce que le marchand de quincail-
ie a fait, qu’est-ce qu’il fait avec les profits qu’il réalise

ses grosses affaires? Il est d’opinion générale que
inévitable crise” se produira, que les jours mauvais
dront fatelement. Comment les commercants sont-
préparés & faire face aux difficultés de ces jours de
se? '
La prévention des achats inutiles.

Cette question était derniérement débattue avec M.
.-H. Lamont, Vagent financier de H. S. Howland Sons
Co., Ltd. Tout comme M. Moffat, il est de I’avis absolu
garder tout l’actif possible liquide. Les encaissements
vraient étre suivis de prés et exigés avec une extréme
gueur. Les commercants feraient bien d’éviter les achats
utiles d’accessoires permanents, de fagon & ce que si la
isse soudaine venait & se produire — peut-étre pas cette
née, mais quand son heure aura sonné — ils aient
rgent nécessaire pour traverser la crise. La préparation
ur résister 4 une telle période ne peut pas se faire en un
ur ou un mois ; cela prend beaucoup plus de temps. Sup-
sons, par exemple, qu'un homme fait d’excellentes affai-
s, qu'il en tire de bons profits par des écoulements fré-
ients de stocks et qu’il chiffre sur ses achats une nou-
lle maison ou un nouvel automobile. Cest un actif fixe,

actif qu’il ne peut liquider rapidement au temps d’une
ise ‘iinanciére. Ies commercants devraient se poser sé-
eusement la question, &'l est sage ou non pour eux d’a-
eter cette maison ou cet auto.

Eviter les comptes A longs termes.

I est bon aussi d’éviter d’avoir dans ses livres des
mptes & longs termes. Avec les conditions telles qu’elles
nt aujourd’hui, il est peut-8tre mécessaire d’acheter plus
avance qu’'en temps ordinaire. M. Moffat souligne le fait
le les banques commencent & &tre plus serrées sous le

ait une fortune pour qui le saurait,” disait récemment -

rapport du crédit. Il dit que l'assistant caissier d’une des
Banques Nationales de Boston l'avait informé, il y a quel-
que temps que les Banques des Etats-Unis, dans le cas d’une
maison demandant un crédit de $100,000, essayaient de
faire accepter au demandeur $75,000 seulement. La méme
chose se produit au Canada. Dans un certain nombre de
petites villes, les crédits sont réduits; et il se peut qu’a-
vant longtemps, il soit demandé aux marchands de com-
bler leur marge de crédit. Si tous leurs profits sont placés
dans de l'actif qui ne peut se liquider, comment feront-ils
le jour ou il sera exigé d’eux pareil réglement.

Si les institutions financiéres du Canada et des Etats-
Unis commencent & réduire le crédit, et si des plus grosses
maisons poussent plus vigourcusement que de coutume les
encaissements, n’estce pas le temps pour le marchand-
détaillant de faire la méme chose?

Faire les encaissements

La nature humaine a tot fait de ee plier aux condi-
tions existantes. Dans les temps prospéres, les crédits sont
accordés plus largement et il y a moins de maison & préci-
piter les encaissements. Tout marchand, s’il jette un
regard sur les deux ou trois dernitres années, se rend
compte qu’il a moins insisté sur la rentrée de son argent
que dans les jours qui suivirent 1907, par esemple. L'ar-
gent a été abondant, les temps ont ¢té prospéres et il ne
semble pas y avoir de nuages a I’horizon. Mais les prix
ont monté, de plus en plus, de semaine en semaine et de
mois en mois et l'opinion g’accrédite qu’ils ont presque
atteint leur point culminant et que nous en sommes arri-
vé & ce tournant de route qui surplombe la descente dan-
gereuse. Les commergants sont le squelette du pays, si
I'on peut s’exprimer ainsi, et ils devraient étre les pre-
miers & se fortifier contre la “baisse inévitable”. Nombre
de grosses maisons financiéres du pays ont placé leur
argent en obligations de la Victoire. Pourquoi les mar-
chands ne fer(iit-ils pas de méme ? Ce sont 13 des valeurs
qui peuvent se négocier rapidement.

Une once-ide prévention vaut mieux qu’une livre de
guérison. Que la_ baisse inévitable arrive dans six mois
ou dans deux ans, les marchands devraient agir comme si
elle était pour se produire subitement et porter des stocks
en conséquence.

11 semble sage de tabler sur des renouvellements fré-
quents de stocks plutét que de passer des commandes trop
lourdes pour l’avenir. Les encaissements devraient étre
poursuivig avec vigueur, et les comptes & longs termes
radicalement écartés. Quant aux profits, plutét que d’étre
placés dans l’achat de fixtures permanentes ou autre actif
qui ne peuvent &tre réalisés en argent, ils devraient étre
investis en des placenfents capables d’étre réalisés rapide-
ment en numéraire.
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LE MARCHAND DE PEINTURE PROSPERE
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Quelques principes utiies

Posez-vous les questions suivantes: 1° Ne suis-je
qu'un preneur de commandes, ou suis--je un vendeur?
2° Est-ce que je vends plus de quincaillerie et de peinture
que mon prédécesseur ou qu’un autre vendeur du maga-
sin?

Si vous pouvez répondre favorablement aux questions
ci-dessus, vous étes sur la voie du succes et la joie véritabl
de vivre réside dans la pensée que vous remplissez votre
position & l'entiére satisfaction de votre patron et que
vous vous qualifiez pour un avancement prochain.

Voyez haut. Tout homme prospére a une ambition,
un but & atteindre. Quel est votre but? Avant de pou-
voir devenir un gérant de magasin auquel sourit le succés,
un voyageur ou un marchand progressif, vous devez étre
maitre de votre position actuelle et acquérir les qualifica-
tions pour monter en grade. Etudiez vos clients, appre-
nez & gagner leur respect et leur amitié, vendez des lignes
de belle qualité et renseignez-vous sur leurs nombreux
Ilya
beaucoup de moyens par lesquels vous pouvez démontrer
votre capacité de vente; par exemple, en enveloppant un
paquet, demandez au client §'il se propose de faire de la
peinture ou du vernissage au printemps. Vous serez sur-
pris du nombre de réponses favorables. Donnez au client
quelques notions sur les mérites de la peinture ou du ver-
nis que vous vendez, remettez-lui une carte 'de couleurs ou
un catalogue et envoyez le nom des_clients probables au
manufacturier de peinture pour qu'il leur adresse une let-
tre spéciale. 'Cela plait au client de voir que vous et votre
maison de peinture lui portez un tel mtéret et vous pouvez
étre sfir de sa commande.

Quand un client vous demande une pinte de peinture,
demandez-lui ce qu’il a & peindre. Parfois vous pouvez
lui suggérer quelque chose qui conviendra mieux & cet
ouvrage et qui donnera plus de satisfaction. Par exemple,
§’il a 4 peindre la boiserie d’une chambre & coucher, un pa-
pier & tapiscer mat sera plus riche et plus agréable a V'oeil
qu’une peinture brillante, ou §’il ’agit d’une salle & man-
ger ou dun salon, un émail blanc sera beaucoup plus joli.

Si un client veut vernir un nouveau plancher, préve-
nez-le de ne pas employer du shellac. Deux ou trois cou-
ches d’un bon vernis & plancher appliquées directement
sur le bois dureront beaucoup plus longtemps; le vernis
i plancher ne dure pas sur le shellac, parce que ce-dernier
est cassant et se fendille rapidement sous le passage du
pied.

$Si un client parle du prix bon marché d’une peinture,
appelez son attention sur le fait que votre peinture est
faite de blanc de plamb pur, de zinc et d’huile de lin,
tandis que la peinture bon marché est faite de succédanés
tels que le blanc, huile de résine, ’huile de poisson, ete.,
et qu'elle a des propriétés bien pauvres de couverture.
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Une peinture de blanc de plomb pur, de zinc et d’huile
de lin couvre 425 pieds carrés, deux couches au gallon
tandis qu’une peinture bon marché ne couvre que 300 picd:
carrés au gallon; par conséquent la différence de prix
comblée par la plus grande capacité de couverture de u
peinture de haute qualité. * Cette derniére nécessite moin:
de gallons et dure deux fois plus; en outre, il convient d
se rappeler que le travail constitue de 85 & 90 pour 100 d
cofit d’un ouvrage de peinture et que, par conséquent,
meilleure est la peinture plus grande est 1'économie faite
sur 'ouvrage car on n'aura pas besoin de le refaire si sou-
vent.

Apprenez A parler de qualité et la question de prix «
résoudra d’elle-méme.

Prenez soin de conserver toujours proprement arrang
votre stock de peintures et vernis et exposez de fagon at
trayante vofre matiére publicitaire. Faites-en deux o
trois étalages de vitrine au début de la eaison de peintur:
du printemps et de 'automne. Ne perdez pas de vue Pérec-
tion des mouvelles maisons, et cherchez & fournir au pro
priétaire les articles de quincaillerie et de peinture dont i

@ besoin.  N’attendez pas qu’il aille chez votre concur
rent.

N’oubliez pas ces trois principes:

Le mérite engendre la confiance,
La confiance engendre l’enthousiasme.

L’enthousiasme conquiert le monde.

Apprenez les mérites de vos peintures et vernis en le
essayant dans votre propre demeure. Vous en deviendra
alors enthousiastes et les trouverez faciles & vendre.

Soyez un vendeur actif, ayez & coeur de montrer un
augmentation de ventes chaque année et vous verrez grav-
dir votre prospérité en affaires.

LES TAUX DE FRET OCEANIQUE SERONT
PLUS ELEVES

—  —

Les taux de fret et de passage sur les lignes de tran-
atlantiques entre le Royaume-Uni et ’Amérique du Norl
seront augmentés pendant I’ét¢ du fait des dépenses plus
¢levées de main-d oeuvre et de ’augmentation du prix &
combustible. Une augmentation de 10 pour 100 sur le
tarifs existants, qui sont eux-mémes dans certain cas
100 pour cent plus élevés que les tarifs d’avant-guerr
peut ¢tre imposée aux tarifs des passages. Les tarifs
fret augmenteront assez fortement, dit-on. Cette actin
c:t prise comme suite & une décision intervenue & une con-
férence des représentants des compagniés maritimes tenue
ces jours-ci, & -Paris.

I1 est aussi fait rapport que la présente surcharge
33 1/3 pour 100 sur les tarifs payables & présent pour
balancer les différences du change, sera réduite a- 25 pou
100, bien qu’il n’y ait que quelques semaines que cett
surcharge ait été augmentée du 20 pour 100 la portant !
son niveau actuel,
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LES BONS ACHATS SONT LA BASE DE
BONNES AFFAIRES. )

“Les bons achats sont la base des bonnes affaire.”;
telle est la déclaration d’opimion que faisait récemme..i
M. John Carswell, &picier, 617 rue Wellington, a la
Pointe St-Charles. Kt il ajoutait que c'est en portant

une dttentior. soutenue a ses commandes quil attrinue

une grande partie du suces qu’il a obtenu dans son com-

merce de ddtail.  “J’ai acheté mes essences pour 1419
pour livraison en aoiit, pendant le mois d’aofit précédent,
soit justé un an avant. Au "eu de payer $L.0J pour ju
meilleure qualité d’essences, je les ai achetées & 671ic.
la douzaine. De cette maniére, j'ai ét¢ en mesure d’éco-
nomiser_une somme considérable.”

“Les poudres & gelée sont pour nous une forte ligne
et j'en ai établi un gros commerce. Je les ai acheténs
quand je considérais le prix correct — & $1.05 la dou-
zaine. Elles sont & présent 4 $1.50. Pour les prunes,
je me suis procuré les termes et prix des différentes
maisons de gros dont quelques-unes offraient leurs pro-
duits 4 des prix devant étre fixés A la date de
’envoi. Dautres cotaient un prix défini & la date de
livraison et j’adoptai finalement le plan d’achat d’une
de ces derniéres maisons et passai ma commande & 16%zc.
la livre. Le marché descendit @ 16 cents, mais réagit
ensuite & 19¢ et 20c. J’avais acheté en épargnant beau-
coup et jétais en mesure de vendre & un prix avantageux
tout e n faisant un bon profit. Je préfére avoir un prix
fixe coté sur livraison.”

Encore que le commercant qui fait les confidences
ci-dessus ne dispose pas d’un grand magasin, il sait faire
un bon usage de l’espace dont il dispose. “Mon grand
handicap, dit-il, est ’espace limitée de mon magasin. C'est
trés préjudiciable en certains temps, mais j’ai jugé qu’il
(tait sage de ne pas augmenter les frais par des agrandis-
sements, a cette heure ol les dépenses sont beaucoup plus
¢levées et ol je risquerais d’y engloutir mes profits.”

I1y a une chose sur laquelle M. Carswell trouve que la
plupart des marchands ne portent pas assez d’attention,
alors qu'il en fait un point capital de ses affaires. (Cest
la question de pointage des factures soit quand elles sont
reues, soit quand les marchandises arrivent. L’addition
d’une facture peut &tre fausse ou si non, lorsque le relevé
de comptes sur lequel figure plusieurs factures arrive,
il se peut que des factures y aient été ajoutées par erreur.
La possibilité de telles erreurs devrait linciter chaque
marchand A vérifier tous les items pour lesquels il paye.
“Je ne vois pas pourquoi un homme payerait de son
propre argent sans savoir ce pour-quoi il paye et sans étre
siir que le montant est exact.” Tel est Pavis fort juste de
notze commergant qui termine: “Je suis en faveur d’une
école, en ce pays, pour Péducation des épiciers, tout comme
il en existe dans les Vieux Pays. De la sorte notre pro-
fession serait élevée & un meilleur niveau et je crois que
quelque chose pourrait étre fait dans ce sens.”
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LE BOIS DE PULPE ENRICHIT LE CANADA

L’industrie indique un accroissement de fonds et une
grande importation.

Les compagnies fabriquant de la pulpe et du papier
ont emprunté entre avril 1914 et apit 1919 une somme de
$10,752,876 cn obligations sur différentes formes de ga-
anties.  De cette somme, $1,199,876 ont été placés en
Grande-Bretagne, $17,800,000 aux Etats-Unis et $20,753,-
000 au Canada. Sur le reste, $1,000,000, il est probable
quenviron $800,000 ont été placés aux Btats-Unis. et
$200,000 au Canada.

Le “Census of Industry” porte les capitaux investis
en fabrique de pulpe et de papier du Canada, en 1917, &

- $186,787,405, ce qui est une augmentation de $53,050,602,

ou 39.6 pour cent sur le montant de 1915.

Ces chiffres montrent que l'on a placé dans notre in-
dustric du pulpe et de papier de grandes sommes,.qui se
majorent encore rapidement. Il faut que ces placements
soient protégés, car la fabrication de la pulpe et du papier
est 'une de nos principales industries. Il nous faut tou-
jours importer plusieurs commodités de P'étranger et los
solder avec nos exportations. Toute industrie qui produit
un grand excédent pour l’exportation est indispensable &
la prospérité de la nation.

Les recherches faites par le Dr C. D. Howe, pour la
‘Commission de la Conservation, montrent que le bois de
pite croit si lentement que les arbres de la classe des plus
petits diamétres n’atteindront pas cette taille dans ’espace
de temps que les exploitants de bois peuvent garder leurs
concessions forestiéres. Cela veut dire que les gouverne-
ments doivent entreprendre la tiche d’assurer la perpé-
tuation d’une précieuse source de revenus. La continua-
tion d’une vigoureuse investigation afin que les régle-

ments, quels qu'ils soient, reposent sur de solides prin-
cipes, est indispensable.

Ce que je feralis si. ..

Bi j'avais un magasin A département...

J’offrirais un petit escompte sur tous les achats faits
avant 10 heures du matin. La plupart des magasins &
départements eont relativement vides depuis ’heure de
leur ouverture jusqu’d 10 heures duy matin, tandis qu’i's
sont assaillis par la foule pendant presque tout le restan:
du jour.

_ L’escompte, non seulement répartirait mieux les ven-
tes tout le long de la journée, mais aménerait aussi un
plus gros volume d’affaires. Un client qui arrive de
bonne heure au magasin a plus de loisirs d’y rester plus
longtemps et d’y faire un plus grand nombre d’achats.
Quand & ceux soucieux d’économie, ils viendraient & mon
magasin aux heures d’escompte de préférence au reste de
la journée.

i ®. 0. RUSSELL,
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Les prix de la farine seront probablement
plus élevés.

“Des prix plus élevés sur la farine sont inévitables,”
nous disait un gros manufacturier de farine, cette semaine.
“Nos usines marchent pratiquement & perte depuis quelque
temps, du fait do la restriction imposée aux prix de la
farine par le Canadian Wheat Board. D’ailleurs, lorsque
nous exportions et que nous faisions marcher nos usines
A pleine vapeur, il nous était possible de réaliser un profit
sur le chiffre d’affaires considérable; mais maintenant,
avee le manque d’exportation et I'augmentation du coiit
de manufacture il est impossible de marcher aux prix ac-
tuels sans perte.”

- Une délégation de minotiers canadicns a rencontré
le gouvernement pour discuter la situation grave des mino-
teries canadiennes comme résultat de Paction du Canadian
Wheat Board de prolonger la restriction sur le prix de la
farine sur le marché canadien, et pour lui demander de
modifier les réglements du Wheat Board et de coopérer
avec les minotiers en engageant les acheteurs étérangers A
prendre une quantité raisonnable de farine plutot que
tout du blé. De nouveau aussi, le son ot les shorts ont
presque disparu du marché. La production de ces lignes
a été extrémement limitée. Ce fait est sérieux pour les fer-
miers du ICanada et aura, sans nul doute, quelque influence
sur le gouvernement quand il considérera les revendica-
tions des minotiers. Le tableau suivant donne !'informa-
tion quant aux exportations de grains et produits du grain
dans le mois de décembre avec la comparaison:

1918 1919
Blé, boisseaux . . 1,066,824 7,640,828
Avoine, boisseaux . . . . . . . 1,162,257 2,379,840
Orge, bolsseaux . . 11,132 932,379
Seigle, boisseaux . . . . 30,409 101,347
Sarrasin, boisseaux . . 5 & 50,222 13,370
Farine, barils . . . . 1,204,117 1,236,664
Moulée, 100 livres . . . i s 40,732
Moulée d’'avoine, 100 livres W8 e e 73,824
Criblures, 100 livres .- . . . . ...... 135,710

Du montant total de blé montré pour décembre 1919,
5,833,827 boisseaux ont été envoyés au Royaume-Uni et
1,359,800 boisseaux aux Etats-Unis.

La distribution de la farine de blé pour le mois de
décembre s’est faite comme suit, ¢n barils:

1918 1919

Royaume-Uni . . 712,670 661,636
Btats-Unis . . . . . . . . ...... 1,271
Belgique . ceeeas 22,876
o Bermudes T I T 6,134 2,239
Guinée Anglahe ....... 19,779 21,180
Barbades . . 5.264 6,603
Jamajque . . 8,339 16,319
Trinidad . . 23.943 38,721
Autres Indes Occ Angl. . 7,763 9,441
Danemark . . . i . 2 23,009
France . . - 362,231  101.606
Indes Occ. Francalse3 g ® oW 8 e 336
Gréce . . . . . e e e e e e e 195,690
Italie . e e e e 102856  ......
Terreneuve . . . .. . . . . . . 47,269 76,365
Autres pays . . . ... . . . . 668 69,476
Totaux . . . ...... .. . 1204117 1,236,664
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LA SAISON POUR ANNONCER LES FRUITS
EN CONSERVE

Nous en sommes arrivés & la saison de V'année oi |
becaux de fruits sur les étagéres se vident rapidement
font place & de nouvelles provisions. La ménagére
cherche quelque chose dont elle peut faire des tartes
guelque autre dessert pour couronner le délicieux re
qut ne manque jamais de faire naitre un sourire de «
tontement sur le visage de son mari. C'est un plai
dont tous profitent, riches et pauvres, parce qu’il est &
cessaire 2 notre existence.

La période psychologique est arrivée ol Pépicier a
rait sagement en apportant une attention spéciale & «
département de fruits en boites, en mettant en étals
les caisses recues dans un endroit bien en vue du m
gasin et comme garniture dans les vitrines. Mettez vot
cachet personnel dans les annonces, cela donnera confian
appétit et désir.

Il y a une telle variété infinie de fruits mis en boit
que I'annonceur a un champ largement ouvert & la div
sité de publicité.

Parlez au public dans vos annonces de la méme n
ni¢re que vous parlez a vos clients dans le magasin.

Par exemple, vous leur direz quelque chose sur !
péches en boites qui leur fera venir 1'eau & la bouche. I
péches pelées, séparées en deux et baignant dans ua «in
épais conservent leur tendre saveur sucrée.

Les poires qui sortent de la boite en entier, clai
ct transparentes ont tout de suite une apparence mag
rique et appétissante.

Les cerises rouges, noires et blanches ne sont pas
sucrées et ont ce gofit agréable qui plait & la majorité ¢
gens. .
Les fraises conservées entiéres sont par conséque
parfaitement appropriées pour les shortcake ou pour &
gervies avec de la créme fouettée.

Les framboises, les thimbleberries, les blueberri
les pruneaus, les raisins rouges et noirs ont tous des poir
intéressants qui devraient étre soulignés et qui aideraie
u faire des ventes,

Il y a aussi-les délicienses tartes qu’on peut fal
avec des citrouilles en conserve. Les tartes eucculen
faites avec les canneberges en conserves et les irrésistib
salades faites avec des annanas en tranches.

Parlez des gelées qui sont faites avec des fruits f
bien mfirs dont les peaux et les pépins ont été enlevés
qui conservent toute la riche saveur délicate des frui
et aussi les marmelades et confitures si appétissantes &
des toasts et du café pour le petit déjeuner du matin.

Faites dire quelque chose de captivant & vos annd
ces, Parlez du contenu des boites, de la couleur, du g
du produit, §’il est sucré ou acidulé, si le sirop est <l
ou épais, etc. Les gens aiment & savoir ce qu’il y a d
une boite; celle-ci peut avoir une étiquette -attrayan
mais elle ne montre pas ce qu’il y a 4 Vintérieur, et co
c'est ce qu’il y a dans la boite que le client achéte, ¢
naturellement par cela qu'il est le plus intéressé.
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LA PRATIQUE COMMERCIALE

Il faut prouver ce qu'on affirme

D'abo.rd créer le désir, puls montrer comment
son affaire fonctionne, afin d’obtenir I'approbation
raisonnée du public, nous venons de voir ces points-
1a. Et ensuite que faut-il faire?

Le public dira: “Ouli, tout cela, c’est trés bien.
C’est une excellente théorie. . Mais comment se
comporte & I'usage l'article que vous vendez? Quel-
qu’'un a-t-il trouvé, aprés s’en étre servi, que les ré-
sultats sont bien ce que vous indiquez? Nous sa-
vons tous que beaucoup de choses ne répondent
pas & ce qu'en dit le marchand.”

-Blen, puisqu’il s’agit de donner des preuves, -

que seront ces preuves?

Ce ne seront pas des déclarationg laudatives,

La louange est une chose étrangére & notre
question. La question est celle-ci: “Quelqu’un se
trouvant dans mon cas, a-t-il constaté que l'article
va bien?” La bonne preuve consiste.dans une at-
testation de quelqu’'un connu du lecteur et disant
qu'il a essayé l'article que vous vendez et qu’il I'a
trouvé bon. Et 8'il dit encore comment et en quoi
larticle lul a rendu service, cela n’en vaudra que
mieux. Dans tout cela, il n’y a pas ce qu'on appel-
le une louange: “J’avais besoin de telle et telle cho-
se. J'ai essayé cet article. Il m’a donné tels et tels
résultats.,” Ce sont 13 .des faits, de simples faits
naturels et spontanés. Voild la sorte de preuve
qu’il conviendra ‘d’employer.

Il n’y a pas de meilleure preuve qu'une série de
chdques photographiés. “Voyez, on a déboursé
continuellement de I'argent bel et bon en échange
de mes marchandises. Que pouvez-vous dire en
présence d'un fait aussi probant?”

Ensuite, 1a meilleure preuve, ce seront des fac-
simile de commandes.

Et puis des reproductions en fac-simile de let-
tres envoyées par des clients satisfaits.
n’en faut pas trop 2 la.ffois.» Souvent, une, deux ou
trois font plus d’effet es milliers, pourvu
qu‘elles sojent caractérlstiques

Un jour, un marchand de livres scolaires vint
faires des offres & un membre de la commission
chargée de I'adoption des ouvrages de:l'école. 11
chercha & montrer la défectuosité de l'ouvrage
concurrent, employé & Vécole. ‘‘Permettez-mof,
dit-11, de vous indiquer quelques-unes des erreurs
contenues dans ce livre. Il dit que la superficie de
I'Etat de Minnesota est de 84.3656 milles carrés.
Vous avez ici I'Encyclopédie Britannique; voyons
ce qu'elle dit. Elle dit 83.366 milles carrés. L’au-
teur, évidement, a mal corrigé ses épreuves. Pre-
nous maintenant le Wisconsin. Il est porté comme
ayant 56.060 milles carrés au lieu de 56.040.”

Le membre de la commisison dit alors: “Vous
n’avez pas besoin de m’en montrer davantage. Si

Mais il .

j’avais cent voix & ma disposition, je n’en donnerais
pas une seule pour ce livre-1a.”

Il en est de méme des attestations. La pre-
miére attire l'attention, la seconde confirme la pre-
miére, tandis que la troisidme commence & ennuyer,
en suggérant I'ildée qu'il peut y en avoir ainsi des
milliers.

Il faut se placer au point de vue du client

La chose la plus importante dans I'art de ven-
dre est, probablement, de “se placer au point de
vue du client”.

D’abord, cela consiste & avoir quelque chose
qui puisse intéresser le client. Sile public ne dési-
re pas le genre d’articles que vous avez & vendre, il
sera extrémement difficile de faire des affaires.

Si une catégorie du public les désire et une autre
catégorie ne les désire pas, il faudra dresser une
liste de noms contenant un pourcentage suffisant
de ceux qui les désirent pour que la prospection
soit rémunératrice. Toute autre liste ne vaudrait
rien. C’est ainsi que, dans la publicité générale, il

- faut trouver un journal qui contienne une propor-

tion assez forte de lecteurs désirant l'article qu'on
a a vendre.

Or, tout cela, on ne peut le faire qu’en ayant
de 'expérience.

Mais, une fois qu’il est prouvé que le public
désire I'article qu’'on a & vendre, le succés dépend
de l'art avec lequel on sait lui parler en se plagant
a son point de vue. Pour quelle raison précise, dé-
sire-t-il cet article? Le succés dépendra de la fa-
con dont on saura trouver exactement pourquoi il
désire cet article, de sorte que cette raison puisse
étre mise en valeur. Si vous ne trouvez pas exac-
tement pourquoi il désire ce produit, votre publicité
court le risque d’étre infructueuse.

Pour ma part, yai eu & vendre une série de
livres pratiques relatifs & la langue anglaise. J'es-
sayal de faire pour eux une publicité basée sur I'in-
térét qu'ils présentaient au point de vue de la. cul-
ture littéraire et sociale, mais mes lettres et mes
annonces n’eurent aucun succés. FPersonne ne
sentit le besoin d’acheter ces livres, quelque excel-
lents qu'ils fussent, par besoin de développer sa
culture sociale et littéraire.

Alors je fis une publicité basée sur leur utilité,
gur les services qu'ils rendraient aux hommes d’af-

faires pour la confection de lettres ‘commerciales

plus efficaces. Les mémes personnes que le pre-
mier appel avait laissées indifférentes. répondirent
instantanément & celui-ci. C’est le polnt, de vue
nouveau auquel je m’étais placé qui fut la cause de
ce succes. )

Ce qu’est le point de vue du client, I'expérience
geule peut I'apprendre. Et le meilleur moyen de le
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connaitre est de prendre les devants et de causer person-
nellement avec le client. Une sollicitation envoyée par la
poste est aveugle. Vous ne savez jamais pourquoi ’homme
4 qui vous écrivez ne répond pas, parce que rarement il
vous le dira. (Pest la raison pour laquelle vous devez sortir
de votre boutique et vous informer vous-méme. Il faut
que vous connaissiez parfaitement quel est le point de vue
du client, et que vous vous conformiez habilement aux
indications qui en dérivent; c’est la seule route qul meéne
& la réussite.

11 faut que le public aime a faire la commande

En somme on peut dire que ’homme obéit & son senti-
ment -plus qu son jugement. -Si vous lui inspirez des
sentiments qui lui fassent aimer acheter votre marchan-
dise, il achétera 4 coup sfir, mais, &’il n’a pas l’envie fort
nette d’acheter, il n’achétera pas, méme &'l sait qu'il a be-
soin de larticle. Il remettra Iachat & une autre fois, et
plus il n’y pensera plus du tout.

* La premiére chose & faire pour inspirer & quelqu’un
le désir de Vachat est de lui parler ou de lui écrire avec
une extrééme énergie. Bi vous étes d’une énergie extraor-
dinaire dans vos déclarations le client g’assimilera peu a
peu votre énergique disposition d’esprit, et, & mesure que
cette énergie s’'accumule en lui, il ressent le besoin de la
dépenser. Et alors qu’y a-t-il de plus naturel que d’em-
ployer cette énergie & vous faire une commande? Et il
le fera parce qu’il sent qu’il doit faire quelque chose et
que c’est 1d pour lui la chose la plus facile & faire.

Puis encore il pensera avec énergie 4 la quantité con-
sidérable de travail qu’il pourra faire avec votre machine,
8’1l s’agit d’une machine, dés qu’il Paura acquise. Et c’est
une machine comme la votre qu’il lui faudra pour employer
son énergie.

Lil/énergie dans une lettre est une effet de ’art du
style, mais elle consiste, au fond, & étre extrémement
énergique 6oi-méme, en déployant une grande intensité de
pensée Avoir un style énergique revient & se placer dans
une dmpomtlon d’%pnt trés énerglque

‘Aprés 1émergie, ce qui probablement donnera le mieux
au public Venvie d’acheter, c’est Vesprit de confiance, Ves-
prit de eympathie et de vérits. Autrement dit, pour parler
plus scientifiquement, c’est le magnétisme vevaa.l ou écrit.
Et 1o secret de ce magnétisme, c’ét probahle_ment la ré-
serve. Si vous en savez.un million de fois plus que vous
n’en laissez paraftre, et si vous vous rendez compte vous-
méme que vous avez toutes oes connaissances, vous amé-
nerez forcément les autres a sentlr aussi que vos connais-
sances dépassént de beaucoup vos affirmations, et & g'ima-
giner que vous pouvez fuire. pour eux, beaucoup plus que
vous ne le dites, parce que~vous avez donné I’impression
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que vous ne disiez que le minimum, et que c'est 1a le juste
point, alors qu'il est manifeste que vous auriez pu en dire
beaucoup plus.

Aucun mot chez vous, aucune phrase d’exagération.
Vous vous gardez bien de tomber dans la moindre exa-
gération. Le lecteur remarque cette réserve vdlontaire, et
il est curieux de voir quelles sont encore les belles choses
que vous avez gardées pour vous. Kt cela 'lui inspire l’en-
vie de vous connaitre mieux,

Et puis cette envie, qui conduit & l’achat, est encore
accrue par un style enjoué et de bonne humeur. Cest,
pour beaucoup, une affaire de style que la fagon dont les
mots sont lus et la fagon dont ils sonnent quand on les lit
3 haute voix.

(LA PBLICITE.)

-

HAUSSE DES TAUX !

—_——

Hausse des taux

Les gouverneurs de la Banque d?Angleterre annoncent
que le taux d’intérét sur les billets du T'résor est-porté de
six & six et demi pour cent. Il semble probable que le taux
d’escompte de linstitution va etére ces ]oum-cl maussé &
7 pe.

Depuis quelque temps déja, les économistes anglms
demandaient & ce que les taux fussent élevés, mais les opi-
nions de certains banquiers qui y étaient opposés ont pré-
valu et il en est résulté que Vinflation fiduciaire a conti-
nué et que les conditions de la situation monétaire repo-
saient sur des bases artificielles. La réserve de la Banque

'd’Amgleterre faisait voir, le semaine derniére, une diminu-

tion de 'or et une augmentation des billets en circulation.
Cette inflation du crédit a paru étre un motif suffisant
pour adopter des mesures qui _permetbront de eé” rendre
compte de la situation monétaire internationale, et cela
bien qu’elles aient pour’ conséquence de restreindre 1acti-
'vité commerciale. Des banquiers ne voient cependant pas
la nédessité de telles mesures puisque les préts pour fins
spéculatives ont été virtuellement guspendus.

L7on ne croit pas que la hausse des taux affecte en
qum que ce soit les envoig d’or en Amérique qui continue-
ront d’avoir liew pour rétablir Péquilibre du change.

DANGER DES CORNICHES EN BOIS

{1 arrive parfois que des corniches creuses en bois re-
lient toute la fagade de muisons en brique qui, sans cela,
semblent séparées les unes des autres. Si un incendie
éclate dans une telle suite de maisons, les corniches ca-
chent la marche du few vers la charpente en bois de la
toiture, qui devient la proie des flammes, avant que les
pompiers ne puissent s’en apercevoir de la rue. On pour-
rait se demander si de telles corniches ne sont pas plus
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igereuses que les toits en bardeaux, puisque ceux-ci ne
hent pas le feu qui les dévore & Vextérieur. Ces corni-
s ne sont certainement pas un ornement: c’est du
uvais goflit et une amorce d'incendie; les compagnies
ssurance en tiennent compte dans leurs primes,

FENETRES PROTEGEES CONTRE LES
FLAMMES

alités essentielles des contrevents—Chaque mai-
son a ses difficultés particuliéres contre le feu.

—— -

Les types de protection des fenétres se divisent cn
is classes, savoir: jets d’eau ou arroseurs ouverts, con-
vents métalliques ou recouverts de métal avec vitres en
illis. Les arroseurs ouverts, ou “rideaux aquiféres”
nt pas été soumis & des épreuves trés rigourcuses, et
endant on les recommande de, préférence aux contre-
ts. Cette préférence ne semble pas étre justifiée, car
u est diathermane et permet & la chaleur radiante de
nénétrer facilement.

Les contrevents ont fait preuve de résistance en main-
occasions, mais leur apparence n’est pas attrayante.
ir emploi & sa raison d’tre dans les ouvertures prati-
es & l'arriére des entrepdts et des manufactures, toute
hode systématique de fermeture, dans une maison oc-
¢e par des locataires, ne serait guére pratique. Un
re inconvénient serait qu’un feu qui éclaterait a Pin
eur pendant la nuit, bourrait atteindre de grandes pro
tions, avant d’étre découvert de 'extérieur, si ces con-
ents étaient fermés. Les stores' qui s’enroulent au-
wtiquement n’ont pas ce désavantage, mais leur ins-
ation est dispendieuse. Les contrevents de toute sorte
raient posséder les qualité suivantes: (a) la résis-
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Si vous éprouvez
quelque embarras
dans vos achats

CONSULTEL

PRIX GOURANT

et écrivez aux
annonceurs. .

EAUX MINERALES DE VICHY-ETAT.

Monsieur L.-N. Patenaude, représentant de la “Can-

adian Agency” et de M. Geo.- Herdt, de Paris, nommé

- au feu. Cette propriété dépend des matériaux dont agent-général pour la vente au Canada des eaux minérales
sont faits et de leur mode d’installation; (b) la pro- de Vichy-Etat: “Célestins”, “Grande Grille”, et “Hopital”,
‘té de résister & la radiation de la chaleur; (c) la désire informer la clientéle ‘('mxzulienne que ses bureaux
lité @’étre ouverts de lextérieur. Cette derniére qua- sont situés temporairement ‘au No 14, Square Phillips,
est essentielle, afin que les pompiers puissent avoir (O1d Birks Building). Téléphone Up 7427.

's & P’intérieur, ou que les personnes de l'intérieur aient, Lo -

¢ en dehors de la maison. ———

En général, si une construction est de premiére clas-
t séparée de toute autre d’au moins 75 pieds, les arro-
'8 ouverts devraient suffire, sauf dans les cas de dan-
 trés graves. Si le danger extérieur est ordinaire et
) ou 50 pieds de distance, et que la construction elle-
ne n’est pas de matitres trés enflammables, les vitres
eillis seraient préférables. S'il y a danger grave et
la distance est de 25 4 40 pieds il est nécessaire do
rir les contrevents de fer blanc, lorsque 1’apparence
t pas un obstacle. Et si la distance ¢’un danger grave
inférieure 4 25 pieds il faut non seulement couvrir les
Tevents d’une enveloppe métallique, mais recourir en
‘e aux vitres & treillis ou aux arroseurs ouverts. Ces
mmandations sont purement des mesures de précau-
» car chaque construction est en soi un probléme, sui-

- la nature des matériaux, des occupants et ‘du danger
on voiginage.

Ce char pnrcourf actueﬂement.le '(‘»am'ndn dans lé bu
@Intéresser le public & Ia Boutellle Thermos.
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Banque d'Hochelaga

Fondée en 1874

Capltal autorisé - - - - - $10,000,000
Capital versé et Réserve - - - 7,800,000
Total de I'Actif - - - - - - 72,000,000

CONSEIL D’ADMINISTRATION:

J.-A. Vaillancourt, Président; Vhon. F.-L.
Béique, Vice-Président; A, Turcotte; E.-H. Le-
may; lhon. J.-M. Wilson; A.-A. Larocque;
A.-W. Bonner,

BEAUDRY LEMAN, Gérant-Général.

291 Succursales et sous agences en Canada.

41 Succursales dans la Cité et le District de
Montréal,

Nous alouons l'intérét au plus haut taux
courant sur tout dépot de $1.00 ou plus fait a
notre Département d’Epargne.

BANQUE PROVINCIALE

DU CANADA

CAPITAL AUTORISE .. te ee se e ee § 5,000,000.00
CAPITAL PAYE ET BURPLUS .. .. .. . . 3,000,000.00
ACTIF TOTAL: au-deld do .. .. .. .. .. .. 34,000,000.00

9% Buocursales dans les Provinces de Québec, Ontario, Nouveau-
Brunswick et de I'lle du Prince-Edouard,

CONSPIL D'ADMINISTRATION

I'résident: Honorable 8ir HORMISDAS LAPORTE C.P., de ha
malson Laporte-Martin limitée, administrateur du Crédit
Foncler Franco-Canadien, .

Vice-Président: W.-F. CARSLEY, capitaliste.

/Vice-Président: TANCREDE BIENVENU, administrateur Lake
of the Woods Mllling Co., limited.

M. G.-M. BOSWORTH, pruldont de ll “Canadian Pacific Ocean
Bervices Limited.”

TTonorable NEMBESE GARNBAU, CL ex-ministrs de l'agricul-
ture Consedller Législatif de Q\!bec. président de Ia Cle de
Pulpe de Chicoutiml.

M. L.-J.-O. BEAUCHEMIN, président de l1a Librairie Beauche-
min limitée.

M. M. CHEVALIER, directeur général Crédit Foncler Franco-
Canadlen,

BUREAU ©B CONTROLB
(Commiseaires-censeurs)
Président: I'honorable sir ALEXANDRE LACOSTE, C.R., ex-
Juge en chef de la Cour du Banc du Rol.
Vice-Président: L'honorable N. PERODEAU, N.P.,, Ministre sans
portefeullle dans le gouvernement de Québec, administrateur
‘“Montreal Light, He2at & Power Consolidated”.
M. 8.-J.-B. ROLLAND, président de la Cle de Papler Rolland.

BUREAU-CHEF
M. Tancréde BIENVENU,
Directeur-général.
M. M. LAROSE,
Inspecteur en chef.
M. C.-A. ROY,

Chef ‘‘Bureau des Crédits™.
Auditeurs représentant les Actionnaires
M. ALEX. DESMARTEAU, Montéral, M. J.-A. LARUE, Québec.

M. J.-A. TURCOT,
Becrétalra,

LA BANQUE NATIONALE
FONDEE EN 1860

Capital autorisé.. .. .. .. 5,000,000
Capital versé.. . 2,000,000
Réserve. . 2,200,000

Notre service de billets circulalres pour voyageurs “Travellers
Cheques’” a donné satisfastion A tous nos clients; nous invitons
le public & se prévalolr des avantages que nous offrons.

Notre bureau de Parls,

14 RUE AUBER

est trds propice aux voyageurs canadlens qui visitent 1'Europe.

Nous effectuons les virements de fonds, les remboursements,
les encaisservents, les cré&dits rommhux en Europe, aux Etats-
Unls et au Canada aux taux les plus bas.

- 128, rue Sainte-Elizabeth, - - -

~ Tél. St-Louis 65667

A GOYETTE & FILS

Qumcalllerle, Artlclol do Spom, Aocouolrcn d'Automobiles
' " Groa et' Diull.
MONTREAL.

803 Ave. Laumr E.

Tél,: St-Louis 2074

Y LON DE MODES

MDE. CHARLES BARRETTE Eng,’
Spéclahtéa
Robee et Costumes, Ouvrages de Fourrures
de tous genres, etc.
Agent pour la Teinturerie Déchaux.

138, Parc Lafontaine, - - . -

Ouvrage Garantl

Tél.: 1630 Est.

T. A. GAUTHIER

Peintre de Maisons et d’Enseignes, Décorateur, Imitateur,
Tapissier et Blanchisseur.
Toute commande exécutée promptement, a des prix modér’

ATELIER ET RESIDENCE,

MONTREA

Phone St-Louis 1996

E. PEPIN

MARCHAND DE CHAUSSURES
Nouveau Stock — Bas Prix — Un seul Magasin —
Satisfaction Garantie.

847, Ave Laurier Est, - - -

Tél.: St-Louis 2342,

LOROY

EPICIER

Epicenen. Provisions et Léoumel, etc,
»8p6cillit6: Beurre et Fromiage.

284, rue Gilford, - . .

MONTREA

MONTREA

Chapaaux et garnitures, Toilette et Confection de

‘MONTREAL.

En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.

Tél St-Louis 1903.

J. A DESJA RDINS

BOUCHER
Viandes de choix—Poissons frais et salés—Fruits_ et Légu

87, RUE BIENVILLE,

COIN ST-HUBERT, MONTRE
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FINANCES

LES EMPRUNTS DU GOUVERNEMENT DU
DOMINION

Les chiffres placés devant la Chambre de Commerce
le 7 avril, montraient que, depuis 1911, le gouvernement
du Dominion avait emprunté I’énorme somme de $3,831,-
191,782. Tout cet argent d’ailleurs n’est pas encore échu
et quelques-uns des fonds empruntés furent prétés A nou-
veau aux provinces et aux autres gouvernements.

Jusqu’en mai 1915, presque tous les emprunts étaient
faits 4 Londres. Le total de 1911 jusqu'd cette date était
de £29,300,000, emprunts qui subsistent encore. Omze
emprunts ont été faits aux Etats-Unis, se totalisant a
$280,873,000, dont $151,007,000 subsistent encore, sous
forme de $75,000,000 portant intérét & 514 pour 100 et
$76,007,000 portant intérét & 5 pour cent.

Les emprunts au 'Canada comprennent : BEmprunts
temporaires de la Banque de Montréal & Ottawa, $15,-
000,000, remboursés depuis; deux emprunts par obliga-
tions émises le ler septembre 1916, l'une & 314 pour 100,
pour $12,404,678, dont $2,000,000 sont encore & payer, et
Pautre 4 414 pour 100, pour $95,207,351, dont $65,207,351
demeurent ; les différents emprunts de guerre et de la
Victoire se totalisent a $2,250,868,550, dont $1,949,722,111
sont encore en ‘vigueur; des actions-débentures et certifi-
cats d’épargne de guerre et timbres d’épargne i cing et
cing et demi pour 100 se totalisant 4 $740,597,888, dont
$532,326,625 sont en cours, des billets du trésor pour
$958,842,315, tous remboursés sauf $73,820,000, ces bil-
lets représentant des avances aux banques, aux compa-
gnies de fideicommis et aux compagnies d’élévateurs A
- grains principalement. Cela donne un total de $3,107,-
920,782, dont $2,123,126,088 sont encore en cours,

LA MAISON FAIRBANKS, GOSSELIN & CIE

La Maison Fairbanks Gosselin & Cie, composée des
MM. W\ Fairbanks et Jules Gosselin, a pris possession de
ses nouveaux bureaux, au No 103 rue Notre-Dame Ouest.

L’immeuble dans lequel cette maison vient de s’ins-
taller et qu’elle a acheté ce printemps de la Coopers
Limited, va lui permettre 4’y aménager une salle spacieuse
pour ses clients, en méme temps que des bureaux nom-
breux et trds confortables. La MaisoxFairbanks & Gosse-
- llin continuera d’avoir un fil direct avec la Miller & Com-
pany, de New-York, et donnera & ce service une impor-
tance encore plus grande que par le passé.

Les nouveaux bureaux ont en outre l'avantage d’a-
voir deux entrées, I'une sur la rue St-Jacques, juste & lest
du magasin de Glbb & Company, et Pautre au No 103 rue
Notre-Dame Ouest, cette derniére étant spécialement pour
Je public.
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LES CHANGES ETRANGERS

Tes changes francais et italien ont subi une autre
baisse mercredi & New-York, spécialement le change ita-
lien, qui est de nouveau descendu en dessous de 22.00 pour
un dollar.

(Lles cotations étaient I'aprés-midi comme suit:

Livre sterling & Montréal . . . . 4.32 4.321%
Livre sterling & New-York . . . 3.95% 3.961%
Franes . . . . . . . 16.12 16.10
Francs & Montréal . . . . . . . 14,40

Lire.... . . . ... ... .. 22.02 22.00
Francs belges . . . .. . .. ... 15.10 15.00
Guilders . 374 313%
Pesetas . 17.70 17.60
Marks . . 1.70 1.72
Change sur Stoc kholm 23.30 22.50
Francs suisses a [New- \ork . 5.04 5.52
Francs suisses 2 Montréal . . 5.52

Les fonds de New-York se négociaient & Montréal A
escompte de 9% p.c. 'TLe dollar canadien était coté a
New-York 2 91 cents 50.

——

UNE NOUVELLE FIRME

M. Henri Geoffrion a été élu, mercredi membre de la
Bourze de Montnréal; il ouvrira, vers le ler mai, une mai-
son de courtage qui sera connue sous le nom de Geoffrion
& Cie. Les bureaux de la nouvelle firme seront établis
au No 96 rue St-Jacques, & quelques pas seulement de 1'an-
gle de la rue Saint-Frangois-Xavier, rue sur laquelle est
situé I'édifice de la Bourse et qui est le Wall Street de
Montréal.

M. Geoffrion est le fils de M. L. E. Geoffrion, ancien
commissaire du Havre et directeur de la Canadian Ad-
vertising Agency. Il est le gendre de M. Tancréde Bien-
venu, de la Banque Provinciale.

11 est trés au courant des affaires de Bourse. Durant
les quatre derniéres années il a fait partie, en qualité de
représentant, de la maison Aldred & Company, de New-
York. Un fait qui intéressera particuliérement nos lec-
teurs, c’est que c’est une nouvelle maison canadienne-fran-
caise qui 8’établit dans ce genre d’affaires @ Montréal.

LE TAUX DU CHANGE POUR LES DROITS SUR
LES MARCHANDISES CANADIENNES IM-
PORTEES EN ANGLETERRE.

M. Harrison Watson, commissaire commercial du gou-
vernement canadien, & Dondres avait- regu une demande
d'information pour définir comment les douanes anglaises
fixaient le taux du change dans I’évaluation des marchan-
ises imposables envoyées en monnaie canadienne. En ré-
ponse, M. Harrison Watson cdble: “Les douanes conver-
tissent les sommes au cours du change de la monnaie cana-

~dienne le jour ol le vaisseau importateur fait rapport au

burean des douanes.”
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Assurances et Cartes d' Affaires

Malson fondée en 1870 ; SOLIDES PROGRES
AUGUSTE COUILLARD Assurance : Des méthodes d'taires modermen,
soulenues par un record, terrom-
IMPORTATEUR DE de traltements équitables & 1'6-
commercla|e x:,:mlodo ses du;tonn d:.polken,
Ferronnerie et Quincalllerie, Verres & nnt scquis A& la Bun Life of Canadn
Vitres Pelnture, etc. an progrds phénoménal.
Spéclalité; — Podles de toutes sortes, Un commerce quel qu’il solt no sau-

Joa assurances en force ont plus que

Nos 232 & 230 rue St-Paul rait 8tro solidement protégé, sl ceux doublé dans les sept dernldres annéee
Ventes 12 et 14 St-Amable, Montréal qul contribuent lo plus A som suc- ot ont plus que triplé dans les onzeo
fme— ¢ ne sont titulaires d'une Po- w-u'”:. SRndde; Au) ., e
La malson n'a pas de commis-voys- r °n v oo tect! dl agale n!tl :: mh! In celles de toute com-
geurs et falt bénéficler ses clients de ico WAsourance dite &o Fre = e d'assurance-vie.
cette économle. Attentlon toute spéclale Commerciule,

aux commandes par la malle. Mestlours
les marchands de la campagne seront ,
toujours servis au plus tus prix du S'adresser pour tous

marché, renseignements A la

P. A. GAGNON, C.A. CANADA LIFE
COMPTABLE LICENCIE ASSURANCE COMEANE W E S T E R N

(CHAKTERED ACCOUNTANT)

Chambres 315, 816, 317, Edifice . ASSURANCE CO0.
Banque de Québec Bldgo soclal - . .- TORONTOC Fandée en 1851

11 Place d’Armes, MONTREAL Asurancec contre incendle, Assurances

Maritimes, d’Automobiles, contre 1’Ex-
plewion, 1I’Emeute, la Désorganisation

Clvile et les Grdves.

Main 7059 ASSURANCE MUTUELLE ACTIF, au-deld de. .- $8,300,000.00
. DU COMMERCE Bureau Princlpal: TORONTQ
PAQUET & BONNIER Contre l'incendie w A(Ont.). -
Comptabl idateurs, Audlt . . . A. MEIKL
O rtts d'argont, Coliection Actif . . . . . . $1,308797.70 o Eréodent st gérant’ glogen)
Chambre 501 Burea:: Principal: Succnn:’le ;1: u§°%§f‘u'i~ o
120 St.Jacques, MONTREAL 179 rue Girouard, St-Hyacintke. " RORT. BICKERDIKF, gérant.

Bureau Principal
angle do la rue Dorchestey
ouest et l'avenue Unjnn,

AL Assurance Mont-Royal

Jtailiteor The n, Présl- ’ Compagrle Indépendante (Incendle)

de’nt !e‘t! dlm;o;; gérant; Le- 17 rue St-Jean, Montréal

lodrarmn L irsomid Yhon. H.-B. Rainville, Président,

A\l.-o. Dent, Juhn v?m'u:? : P.-J. Perrin et J.-R. Macdonald,
m, >

w:‘“*ﬂ hm:.—c. . gérants conjoints.

. GARAND, TERROUX & CIE CANADIENNE ~ SOLIDE — PROGRESSIVE
I Banquiers et cowtlm : ' . '

48 rue Notre-Dame 0., Montréal

mmm
L.-R. MONTBRIAND s
Architecte et Mesureur, ASSURANCES'INCEND]E
AUX TAUX DE L'ASSOCIATION
. £20 rue St-André, - MONTRFAL OES ASSUREURS.
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| ASSURANCES

LES COMMISSIONS DES AGENTS D’ASSU-
RANCE-FEU SONT-ELLES JUSTES?

Sur chaque cent dollars payés en primes d'assurance-
feu, $63.00 servent au remboursement des pertes, $33.00
servent & payer les frais d’exploitation de la_compagnic et
le reste représente le profit de I'entreprise. C’est e qui a
été démontré par le juge Mastey dans son apercu sur
'ussurance-feu dans ’Ontario.  Les chiffres sont pour
’année 1917, mais il est probable que ces pourcentages ne
varient guére d’une année sur Pautre. I/item des dépenses
comprend les commissions des agents qui s'¢:évent a 19.60
pour 100 du revenu des primes, le colit d’inspection, les
dépenses d’administration générale, les taxes, ete. Beau-
coup estiment que le cofit d’opération d’un commerce das-
surance est trop élevé et ’attention s’est portée spéciale-
ment sur l'item le plus fort, ]a commission des agents pour
voir si quelque réduction n’y pourrait étre apportée.

La question compléte de la rémunération des agents
d’assurance-feu au Canada n’a pas ét¢ résolue de fagon
catisfaisante. Les allocations varient de province & pro-
vince et méme dans différentes régions de la province. Les
agents de ’Ouest disent que les affaires de 1'0uest sont
plus profitables que celles de ’Est et ils se refusent a rece-
voir moins -de rémunération que les agents de ’Est. Dans
un récent interview, M. Milton Martin, d’Edmonton, sou-
ligne le fait que la commission des agents dans 1'Ouest
n’atteint pas 18.60 pour 100 comme pour I’Ontario. Ce
taux n’est pas trop élevé dit M. Martin, vu les frais de
I'heure actuelle. Le taux des commissions regues par les
agents dans les provinces de I’Alberta et de la Saskatche-
wan est en moyenne de 15.5 pour 100. Le contrat d’agenc.
prévoit une commission de 15 pour 100 sauf dans les gran-
des villes. Dans les villes comme Edmonton et Calgary,
le taux général de la commission est de 15 pour 100, A
exception de ce qui est percu sur affaires signées pour
résidences et quelques bitisses de commerce de premie:
ordre alors que le taux de commmission est de 20 pour 100.
Le taux de commission est de 15 pour 100 sur dés affaires
de trois ans comme les églises, les hopitaux, les écoles et les
séminaires. Il est évident que si on compare ce taux au
18.60 de commission de la province d’Ontario, la rémuu:-
ration recue par les agents dans la Saskatchewan et I’A'-
beria est injuste et peu appropriée aux conditions. Les
agents de Winnipeg, de New Westminster, de Vancouver et
de Victoria sont reconnus en droit de recevoir de 20 & 30
pour 100 de commission, tandis que ceux des provinces de
Saskatchewan et d’Alberta, jusqu’a présent n’ont pu rece-
voir des compagnies membres de la Western Canada Fir-
Underwriters’ Association que 15 pour 100 des affaires
faites dans les villes tarifées autres que celle ot ils rési-
dent.

Maintenant i Fon compare le pourcentage des pertes
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de I’Alberta et de la Saskatchewan avec celui de 1’Onta-
rio et du Québec, on remarquera d’aprés le rapport du
surintendant d’assurance du Dominion du Canada pour
Pannée 1918, que les pertes sont les suivantes en pour-
centage

1918 1917 1916
Alberta . . . . . .. .. ... 44.64 32.87 47.90
Saskatchewan . . . . . . ? 48.74 44,44 39.72
Ontario . . .. .. ...... 5947~ 6.7 7146
Québec . . . .. .. ... ... 52.69 60.98 45.18

Devant ces chiffres, il semble évident que les agents
d'assurance de "Ouest sont justifiables d’exiger les mémes
rémunérations que ceux de 'Est.

Cette question mérite en effet considération et nous
nous faisons volontiers I'écho des revendications des agents
d’assurance de 1'Ouest pous que justice leur soig rendue.

LES PERTES PAR LE FEU EN MARS SONT
PLUS PETITES

L'estimation du Monetary 'Tmes des pertes par le
feu au Canada pendant le mois de mars 1920 est de
$1,793,200, contre $2,154,095, en mars 1919, et $1,895,575
en février 1920. Les pertes de mars se répartissent comme
suit : :

Feux dépassant $10,000 .. $1,?36,500
Petits feux dont il a été fait rapport .. .. 56,700
E timation des feux sans rapports .. .. . 500,000

Total $1,793,200

Les chiffres du Monetary Times, pour les quatre
derniéres années montrent les pertes mensuelles suivantes:
Mors 1917 1918 1919 1920
Janvier § 1,918,660 $ 2,688,556 $ 3,915,290 %2,637,850

Fovrier 2,009,953  2,243,%62 1,091,834 1,895,575
Mars 2,050,650 1,682,286 2,154,095 1,793,200
Avril 1,317,714 3,240,187 1,080,070 ........
Mai 1,163,110 3,570,014 1,785,030 ........
Juin 1,184,627 3,080,982 3,337,530 ........
Juillet 1,101,734 3,369,684 1,118,377 ........
Aoiit 1,230,183 3,110,445 1,374,495 ........
Septembre 1,301,700 917,286  1,940272 ........
Octobre 704,605 5,119,145 1,023,288 ........
Novembre 959,049 1,059,580 2,339,870 ........
Décembre 5,114,100 1,733,917 2,047,496 ........

Totaux  $20,086,085 $31,815,844 $23,207,647 $6,326,625

A VENDRE, St-Jean, P. Qué, sur rue princi-
pale, magnifique commerce de chapeaux et fourru-
res établi depuis plusieurs années. Excellente cli-
entéle, mobilier de premier ordre, ete., pour causes
de réglement de succession. S’adresser 3 Casier
Postal, 425, St-Jean, P.Q. ou & Chambre 412 Edifice
Power, Montréal, Main 5598,
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Les Tribunaux

JUGEMENTS EN COUR DE
CIRCUIT

Cie Products de Mine Mfg vs. Phi-
lip Macardoin, $11.

J. Amslic vs, Edouard Boutin, $22.

I. Miron vs Ernest Bouthillier, $11.

W. Ouimet vs Ernest Amesse, $50.

J. L. Soucy vs Alex. Marien, $56..

J. 1. 8oucy vs J U, Meunier, $38.

Beaudoin Ltée vs Hector Morneau,,
$58.

T. Dulude v8 Max Bershard, $42.

Flamand & Robert vs Mrs  Horm.
Brisebois et vir, $32.

M. I. H. & P. Co. vs Wid. Thos Mea-
gher, $24.

M. L. H, & P. Co. vs J. A, Larin Sll

N. Sins vs Eug. Robitaille; $10.

Alex. Bremner vs 0. Massicotte &
Coté, $25.

E. Pigeon vs Ls. G. Daigneault alias
Richard, $37.

C. Harel vs Demitro Poulos $12.

E. Montreuil vs Mastai Gaumont,
$31.

Mme V. Brisset es-qual vs 8. Green-
berg, $40.

E. Morin vs. René Laporte, $65.

8. Bourassa et al vs Leonce \pril

$64.

J. Bouchard vs Wilfrid Gagnon, 828.

S. Roch vs& Abraham Beaudoin, $13.

A. D. Falkner vs D, J. McDounk‘.
$21.

H. Spelzer vs E. alias 0. Poirier $31.

Steinman’s va Emile Morreau $17.

A. Lachapelle vs Jos. Delorme, $52.

N. Sirois vs& Mme Alex. Thomas &
vir, $t1,

J. V. . Mitchell vs Alice Rodgers,
$75.

N, Mosen as Lo G, Leclere, $32.

Int. Rusiness Machines Co. vs Nap.
Paré $95.

Garmaise Inc. vs A, Guyon alias’

Golonne. $37.

Caron Advertising Sign Co. vs Lyon
Shoe Co., $83.

Tiverman's Reg’d v« Alf. Hébert $49

J. Fortier vs Frank Bramson. $28.

P. Panagankos vs Con*tantinos Des-
tounis. $73.

C. W. Lindsay Ltd vs Mrs, T. Mur-
phv, §29,

J. Purenne et al s Wid.
chard, $67.

J. Clark et al vs I, J. Carter, $13.

W. Gauvthier vs Jos. Messier, $53.

C. Emar? ot al esqual vs J. B. Pe-
lette, $25. . '

Mme G. Quesnel vs A, E. Charnt $32.

E. Provest et al vs Emile  IL'Heuw-
reux. $25.

Mme 8. Weiner et al. vs Quing Snig
Regd, $20.

W. Bergeron vs Adélard  Fournel,
B41. !

National Chocolate Mfg Co., vs E
Pilon, $20.

Mme G. Pelletier vs L. P. Hamel,
$50. '
A. K. Tétrault vs Jos. Jutean., $13.

Fs;\;enurd .v8 Jos. Rebardy, Verdun.

J. E. Lemire vs Jos. Tanguay, St-
Jérome, $39.

G. F. Dionne et al vs J. A. Cossette,
ILa Tuque, $39.

Surkes Bros. vs H. Delacour, St-
Lambert, $32.

A. Bou-

Grolier, Society of London vs A.. W.
Rinfret, Westmount, $37.

British American Oil Co. s Jos. (a-
bana, Joliette, $19.

P. R. Bonhamme vs Donat Millette,
Sorel, $76.

0. Arcand vs Nap. Desforges, Calu-
met, $11,

8. D. Gamaroff vs Sam Pallett, La-
chine, $14..

West. Desinfecting Co. vs Palace
Bowling alleys and Billiard Par-
lors, $£60.

Mme. W. A, Fournier et vir vs Thos.
Murray, ,$835.

J. W, Pilon v8 Roméo Imbleau, $50.

Mme R.:Greaves vs Jos, (ottingrain,
831,

D. Racine vs Bennett Hillebert, $25.

W. E. William vs R. A. Matheson,
Westmount, ,$13.

W. E. William vs D. McLaughlin,
“Outremont, $12.

W. C. Brouillette & Cie. vs Mare
Archambault, I'Assomption, $49.

R. Théberge vs Marcelle Barré, $23.

B. Pinsonneault vg Onésime Mar-
ceau, $14.

M. P. 8. Corp. vs Aristide Magnan,
$33.

G. Laplerre vs Art. Lavallé $11.

W. D. Davidson vs Jones Bros. of
Montreal, Inc., $65.

J. M. Dubreuil & Cie. vs J. F. Beau
caire, $95.

N. G. Valiquette Ltée, vs J. L. Bour-
que $45,

V. Brosseau vs F. X. Bloom, $24.

R. Dubois vs8 'Theodore Vadnais $62

P. C. Spindle vs W. H. Fisher, $38.

A. Cader & Co., vs (. Nobinson, §37.

J. E. C_Nalcourt vs Peter Pappas,
$24.00.

H. P. Labelle & Cie Ltée vs T. L.
Vineberg $92.

C. A. Pariseault et al vs Harry Ho-
{e. $20,

B. Fleming vs M. E. Bourcier, $26.

Ao AL Lapierre vs Alf. Perreault, $135.

Soc. Nationale de Fiducie vs L. E-
berlin, $48.

R. €. Matheson vs P. Coolizan, $13.

J. E. Martin vs Chs. Green, $43.

Mme J. Alarie vs V. A. Chouinard,
$30.

A, Gibault vs
$30.

J. S. Martin vs Adélard Henry, $44.

H. Lespérance vs Emile Ouimet, $23.

Edmund Eaves Ltd, vs T. J. Dug-
gan, $39.

J. Pageau s Art, Lavigne, $26.

J. A. Trudeau vs \dolphe Angrignon
$44,

G. Primeau et al vs Geo. Paquette,
$27.

W. Dronin & (ie vs Blanche Courte-
manche. $16.

J. M. Basfien vs Camille Ouimet, §25.

C. H. Chaussé¢ vs The Ieader Pu-
blishing Co., $56.

National Pickling & Preserving Co.
ve Mme J. Juteau & Cie. $23.

L. Laberge vs Stanislas Valiquette,
$70.

A. Mercure vs Emile Sévigny, $66.

Fréres Maristes des Ecoles vs Geo.
Lariviére $29.

G. G. Long vs W. J. Rainie, $20.

Trudeau & Guerin vs Q. Vivier, $20.

Cut Price Meat Market vs J. Les-
sard, $13.

F. X. Guillevin vs
Outremont.

A. P. Pigeon vs Héritiers de Mme

Wilfrid Perreault

C. (. Crocker,
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Jos. Jovin, Outremont, $40.

A. D, Desjajrdins vs Sabin Tétreault
St. Ephrem Upton, $51.

Mme L. Potvin et vir vs Art. Chali-
foux, Laval, $47.

H. Legault ve Ernest Palardy St.
Laurent, $43.

British American 0il Co. vs Roch
Jetté Nominingue $56.

JUGEMENTS EN COUR SUPE-
RIEURE.

Mme Jos. Labréche vs Jos. Des-
noyers, Montréal, $642,

M. H. Bernier vs Hatfield Scott Co.
Ltée, Montréal, $165.

Jos. Vergailles vs Albert Berthiaume,
Montréal, $127.

H. Moreau vs Succession Jos. Gravel,
Montréal, $1,830. ¥

R. D. Messier, vs Ville St \llchel
Montréal, $120.

J. B. Berthiaume, vs P‘red Ber(hmu-
me, Montréal, $1,060.

J. O. Renaud, vs A. L. S8hafran, Mon-
tréal, $839.

J. Marchand vs Greenfield Land &
Const, Co. Ltd, Montréal, $700.

J. D. Legault v8 W. McArdle, Lachi-
ne, $1647.

Can. Advertising Agey Ltd vs J. N.
Godbout, Cie Produits Lugolin en-
registrée, Montréal, $134.

Maria Odainka vs Farnan Yacoba,
Montréal, $89.

J. H. T. Bourassa vs La Gerbe d,0r
Lté,, J. A. Hardy, Terrebonne,
$150.

McCormick Mfg Co. Ltd, Geo. E.
Beauvais, Geo. E. Beauvais & C(o.,
Montréal, $117.

Thos. I. Lipton, Geo. E. Beauvais &
Co., Montréal, $73.

L. C. Griffith vs Sam Litner. Mont-
réal,, £273.

\. J. Doran vs City of Verdun, Ver-
dun, 8170.

(. H. Wilson vs Jos. Fabien, Verdun,
$210.

Albert Archambault vs Adélard Ar-
chambault, Montréal, $140

G. Meroz vs N. Huguenin, Montréal,
$176.

S. Croysdill vs A. J. Aspinald, Verdun
$110.

I. M. Rubinovitch vs Pierre Prud’hom-
me et J. Prud’homme & Co, Mont-
réal, $93

Cohen Ltée vs Armand J. Lacroix,
Montréal, $111.

E. Cousins Ltd vs H. Dorion, Mont-
réal, $150.

H. Dorion vs E. Cousins Itd, Mont-
réal. 4e cl.

Société Financiére Tne. vs Eug. Be-
noit. Louiseville, $127.

Couvrette, Sauriol Ltée vs C. H.
Fournier, Montréal, $1,115.

VENTES PAR HUISSIER
NOTA — Dans la liste ci-dcssous
les noms qui viennent en premicr liew
gont ceur des demandeurs, les sui-
rants, ceur decs défendeurs; le jour
Pheure et le lieu de la vente sont
mentionnés  ensuite et le nom de

Phuissicer arrive en dernier ‘licu.

A. Corbeil vs E. Ouimet, 19 avril, a
1 p. m,, 435 Cadieux, Lauzon.

Ed. 'W. Barlow vs Simonne Girourx,
21 avril, 2 p. m, 519 Ontario,
Majs,, Marson.
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Table Alphabétique des Annonces

Aluminum Specialty . 26

(ie d’Assurance Mutu-

Hamilton Stove &

Oak Tire & Rubber . . 67

Aluminum Ware Mfg 50-51 clle du Commerce . 100  Heater Co., Ltd . 22-23 Office Specialty. . . . 32
Aero Manufacturing Co. 12 Conmors Bros. . . . . 127 Hébert, L. H. . . . . 5¢ Old City Mfg. Co. . . 123
Agence Mercantile . . 115 Connor & Son. . . . . 58 Heinz . . ... ... 126 Oneida Community. . 3
American Pad & Textile 28  Clément, Meunier & Cie 71 Hobbs Mfg Co. . . . . 53  Oneida Community . 63-64
Assurance Mt-Royal . 100 Clark, Wm. . . . . . 127 Hurtubise Limitée . . . 56 Ottawa Paint Works,

Cote & Lapointc .. . 118 Couverture
Banque Nationale . . . 98 Imrperial Tobacco . . . 73
Banque Provinciale . . 98 Dennis Wire . . . . . 25 Imperial Oil . . . . . 18  Paquet & Bopnier . . 100
Banque d'Hochelaga. . 98 Disston Saw .. . . . 30 Inglis . . . .. ... 48 Pigeon & Lymburner . 118
Barrett . . . . 0¥ Dom. Battery & . . b P. Poulin & Cie . . . 118

Berry Bros. . . . . .. 4
Beach Foundry . . . 20-21
Bird & Son . . .
British Colonial Fire . 100
‘Brodeur, A. . . . . . 118

Dom. Canners Ltd . . 121
Dom. Corrugated Stecl ,
........ 28 King Paper Box . .
Dunop Tire . . . . . 29
Dom. Cartridge . . . 34

. 68-69 Pipe

Jonmas & Cie, . . .

Lamontagne Limitée . 11

122 Pink . .. ... L L 46

. 58 Ramsay & Son . . . 32-35
Remington, UMC . . 48
Richard Wilcox. . . . 65

British & Foreign-Ag. 48 Dom. Linseel Oil . . . 15 Lawrason . . . . 124-13

Brodie & Harvie . . . 120 Dougall Varnish . . . . 13 Leslie & Co. . . . . . 56 Steel Co. . . .. . .. 26

Brandram-Henderson, Dowswell Lees . . . . 47 Légare, . Couverture  Schultz Mfg. Co., Ltd. 55
Couverture Duffy, J. J., & Co. . . 120 ILewis Bros. . 13 Shurly « - . & = « . s 46

Burrow Stuart Milne, 66-67 ' Liverpool-Manitoba 100 Sherwin-Williams . . 40-41

Eddy, E. B, & (o. . 126

Canada Foundries. . . 54

london Bolt . . . . . 54

London Gas Power Co.. 4

Stauntons, Ltd . . . . 32
Still Mfg. Co. . . . . 48

(Canada Life Assurance Ford Motoer . . . . . 27 Simonds Saw . . . . . 26
Co. v v e e 100 Fontaine, Henri . . . 118 Martin . . . . . . .33 Simms. .. ... .. 66
(‘anadian Milk Pro- Frost Steel . . . . . . 49  Mathieu (Cie J. 1.) . 128 Steele, Briggs, Seed (o. 120
ducts . . . . . . . 117  Frothingham & McLary . . . . . 42-43  Stewart, J. Mfg. Co., . 52
(Canadian Nat. Carbon . 72 Workman. . . . .. % Maxwells Ltd . . . .. 8 Sun Life of Canada. . 100
Can. Paint & Oil Asso. 6-7 Montbriand, R. . . . 100 Steel Trough & Mch . 48
Canadian Paint . . . 36-37 Gagnon, P. A . ... 100 McArthur, A. . . ... 30
Canadian Polishes Ltd 126 Garand, Terroux & Cie 100 Macdonald . . . . . . 119 Tanglefoot . . . . . . 89
Consumers Cordage . . 24 Georgia Turpentine . . 30  McArthur Irwin . . 38-39 Trees . .. ... ... 111
Canadian Salt . . . . 115 Gillette Safety Razor . 59 Megantic Broom . . . 120 Trudel & Guillet . . . 118

(anadian Veneering Co. 48
Charbonneau . . . . 118
Channel Chemical,

1
Couverture Co. . .

Couillard, A. . . . . 100
Church & Dwight. . . 126

Glidden Varnish. . . 9-47
Goodyear Tire . . .
Gutta . Percha & Rubber

Hamilton {arhartt . . 31

16-17

.11

Northern Electrie. . .
Nova Scotia Steel (o . 30

Montreal Biscuits Co. . 128
Morrissette, N. . .
Morrow Screw & Nut Co 54

Tardiew . . . . . . . 128
. 128 Thermos Bottle Co., . 62

Western Ass. Co. . ... 100
10 Wilt Twist Drill . . 60-61
Wisintainer & Fils, Inc. 66

J. C. Beauchamp vs Théo. Guilbault,
21 avril, 10 a. m.,, 268 Dorchester
est, Racette.

J. A. Marin vs Mme D. Gauthier, 21
avril, 11 a. m,, 149 Christophe Co-
lomb, TLafontaine.

Delphis Gougeon vs Léon Gretz, 22
avril, 11 a. m,, 5t Filiatrault, Tru-
deau.

Société Brand Clothes Ltd vs Chas.
Sisseman, 19 avril. 10 a, m,, 37
Mayor, effets du deman., Giroux.

Mlle E. J. McWillie vs J. A. Crevier.
19 avril, 10 a. m., 2937 St-Hubert,
Morin. ° :

J. H. Mulhollin. vs 8. Stein, 19 avril,
11 a. m., 49 Manufacturers, Lafon-
taine.

W. Perrault vs Omer Legault, 20
avril, 10 a. m., 1181 Messier, Coutu

Armand Pelletier vs Henri Gadoua,
19 avril, 10 a. m. 407a Joliette,
Coutu.

Octavie Bourassa et vir. vs Dalia
Bourassa et vir, 19 avril, 10 a. m,,
701 St- Denis, effets du demand.,
Dorion.

Thos. G. Harlane vs I.eo Dumas, 19
avril 10 a. m.,, Ste-Anne de Belle-
vue Robitaille.

Eug. Sirois vs Jean Therrien, 19

avril, 10 a. m., 580 Frontenac, Bien-
jonetti.

A. Daneau vs Morin Packing Co,,
Ltée, 19 avril, 10 a. m., Coin Prieur
et Maisonneuve, Pte aux Tremb,
Aubin,

Jos. Paquet vs Jos, Fort. Marson, 21
avril, 11 a. m, @ 2 Chateauguay,
Aubin.

J. B. Baillargeon vs J. i Teclair es-
qual, 19 avril, 10 a. m., 329 Onta-
rio E., Desmarais.

Yvon Polonofsky vs Mme E. F. Gar-
ceau et vir, 20 avril, 10 a. m., 2416
Waverly, Lauzon.

Kastner and Kastner vs Thomas
Bluck. 20 avril, 11 a. m., 36, 1ére
ave., Maisonneuve, Lauzon.

Steinman’s vs Pierre Morin, 20 avril.
10 a. m., 36 Joliette, Lauzon:

Ls. Fineberg vs N. Fraylx et al, 19
avril, 1 p. m,, 615 Cadieux, Lauzon.

Ls. Fineberg vs N. Fraylx et al. 19
avril. 10 a. m., 131 St-Joseph Boul.
E., Lauzon.

ABANDON JUDICIAIRE
Par Adélard Plourde & Cie de Nu-
tabelchonars — J. P. E. Gagnon,
gardien provisoire.
Alfred Lemienx, de Lévis — Lefai-

vre & Gagnon, gardiens provisoires.

Par Ed. Vignault, de Makanuk —
ILefaivre & Gagnon, gardiens pro-
visoires,

(N LIQUIDATION

L'Agence Canadienne d'Importation
Vincent et Larnarre, gardiens pro-
visoires,

Société de Liquidation Limitée, Mon-
tréal — Vincent & Lamarre, gar-
diens provisoires.

} CURATEURS

M. A. Dubé & Co., Montréal — P. L.
Turgeon, curateur.

Stanislas Alix, de Marieville — BEug.
Rainville, curateur.

L. J. Dubord, de Champlain—Bisson
et Lamarre, curateurs.

Crown C(ycle & Motor Co., Montraal
J. G. Duhamel. curateur.

Odilon Gagnon, Montréal — Vincent
Lamarre, curateur.

IEMANDE EN SEPARATION DE

BIENS.

M. Ose. Scott, de Westmount vs.
Thomas T, Jordan.
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Ventes par Shérifs dans Ila Province ' Renselgnements de Québec, Sher

de Québec

BEAUCE
Ilngéne Chabot vs Alphonse Martel, vente & la porte de 1'é-
glise de la paroisse de Ste-Justine le 11 mai prochain
a4 dix heures du matin.

BEAUHARNOIS

Achille Lebire, faflli, et Joseph Gonzague Duhamel, cura-
teur — vente des lots nos 1 et 2 4 la porte do I'église

puroissiale de St-Urbain Premier, le 21 avril & 1 heure
de l'aprgs-midi et du lot No 3 & la porte de 1'église
paroissiale de Ste-Clothilde la 21 avril & 10 heures du
matin,

George-I£€onard Innes vs Dame Precille Leboeuf, &s qual. —
Vente au bureau du shirif de Salaberry de Valleyfield le
22 avril 1920 & 11 heures au matin.

CHICOUTIMI

Charles Villeneuve vs Théodule Lapointe. Vente au bureau
du shirif de Chicoutimi le 14 mai 1920 & 10 heures du
anatin. S o

KAMOURASKA
Jean Théberge vs Arthur Levasseur, vente & la porte de 1'é-
glise de la paroisse de St-Eleuthére le 22 avril 1920
&4 10 heures du matin,

MONTREAL

Yvon Lamarre vs Oscar Berthiaume. Vente de terres & la
porte de l'églisc paroissiale de St-Bruno le six mai 3
onze heures du matin.

Ernest Laporte vs la Cie St. Lawrence View Properties, In-
corp. Vente de terre au bureau du shérif de Montréal le
6 mai prochain & 10 heures du matin,

Aristide Robert vs J. A. Lepailleur & al. Vente au bureau du
shérif de Montréal le 6 mai prochain i 2 hres de 'aprés-
midi. -

Max Frank vs Alfred Charron & Yvonne Charron. Vente 3 la
porte de l'église paroissiale de St-Hubert, le 29 avril
prochain & onze heures du matin,

Eagle Lumber Co, Lted vs Henri Hogue, vente au bureau du
shérif de Montréal e 29 avril & 10 heures du matin.
Cité de Maisonneuve vs Fred. Luckram et Alice Dunko. Vente
au bureau da shérif de Montréal le 14 mai 1920 & 10

heures du matin.

Bureau des Conwmissaires des Ecoles Protestantes de la Cité
de Montréal vs W, G. Lane, vente au bureau du shérif le
14 mai 1920 &4 11 heures du matin.

Joseph Emile (6té vs Dame Alma Lord. Vente au bureau du
shérif le 12 mai 1920 d 10 heures du matin.

Le Cr&dit Foncier Franco-Canadien vs Frédéric Berthiaume.
Vente au bureau du shérif le 22 avril 1920 & 10 h. AM.

Commiss:ires d'Ecoles de la Cité de Westmount vs Sunnyside
Realties Limited. Vente au bureau du shérif le 22 avril
1920 & 11 heures du matin

QUEBEC
La Cité de Quibec ys Louis Arthur Robitaille. Vente au bu-
reau du shérif le 30 avril 1920 & 10 heures du matin.
ST-HYACINTHE
Xiste Choquette vs Alphonse Ostiguy, vente & la porte de I'é-
giise Ge la paroisse de Notre-Dame de Bonsecours, vil-
tage de Richelieu le 27 avril 1920 & 10 heures du matin

et vente i la porte de l'église de la paroisse de St-Ma-
thias le méme jour & 11 heures?'4 du matin.

TERKEBONNE

Gédéon Cyr vs Rev. Debray et al. Vente i la porte de I'église
catholique de Terrebonne le 14 mai 1920 entre 4 et 5
heures de 'aprés-midi.

TROIS-RIVIERES

Dame Flore Vermnette vs Philippe Gélinas. Vente A la porte
de P'église de la paroisse de St-Boniface de Shawinigan
le 12 mai 1920 & 10 heures du matin.

Succession vacante de feu Serani Ducharme et L-N. Jour-
dain rcauérant et J.-A. Trudel curateur. Vente 3 1a porte
de l'église de la- paroisse de St-Louis de Champlain le
20 avril & 10 heures du matin.

Arthur Lehouillier vs Joseph Massicotte. Vente & la porte de
I'église de la paroisse de Ste-Genevidve de Batiscan,
comté de Champlain, le 21 avril 1920 & 10 hres du matin.
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Donation Dme Vve Nap Coté & Nap Coté pt 194

R ——<auu
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brooke, Arthabaska et Trois
Riviéres

ACTES ENREGISTRES AU BUREAU D’ENREGISTREMEN
DE QUEBEC

Vente, Nap. Bédard et al & Dame Arthur Racine 320-U1
Charlesbourg.

Oblig Jos Alf. Bédard & Chs Theo Bédard 340

Vente J.-H. Gignac Ltée & F. D. Paré, 509-98 8t-Roch, Nor

— Le Parc Jacques-Cartier & Lauréat Poulin 43-23 1-2 N.-E
21 8t-Roch Nord.

Oblig. Lauréat Poulin & Pierre Giroux

Donation Henry McBain & Dme Curtis McBain, 37 & 37a An
Lorette.

Vente Alph. Michaud 2 Emile Plamondon pt 40 Charlesbou

Déclaration, Belonie Fortier & Pat O‘'Sullivan, 1640b St-Aw
broise.

Quitt Albéric Villeneuve et al & Alf Renaud.

— F X Allaire & J H Gignac Ltée

— Ig Larochelle & Chs Renaud : .

Oblig Lannéat Hamel & Joseph Morency 298 St-Sauveur

Donation Dme Vve Nap Coté & Dme Vve Wilt Thibault
176 Beauport .

Quitt Dame Vve Jos Paradis & Napolon Hamel

-— Le Curé de St-Roch et al & Lauréat Hamel )

Vente Lucien Coté & Pierre Trudel % ind 1951-1954 St-Pierrt

Oblig Pierre Trudel & la Banue Nationale 1951-54 St-Pierr

— Mathias Laroche 4 Emile Beaulieu pt E 84-85 St-Sauveu

Const de rente Rev J Dame Rouleau et al & Dme Ad Grand:
bois 513-7 St-Roch Nord

Quitt succ Hon John Hearn & Jos E Blanchet

Quitt Dme Ida Roy & 'Hon C F Delage et al

Testament Dile Catherine Kennedy.

Déclaration John Clark esqté P 2351-2357-2350-2345-2350
Champlain

Quitt droits Perc du Rev & succ Catherine Kennedy

Oblig Adjutor Bouret & Caisse Pop St-Frs d’'Assises Qué 502
426-427-428-429 St-Roch Nord . o

Vente Louis Lepire & Caleb Bédard pt 1310 & St-Ambroise

Quitt The Quebec Land Co Ltd & Adjutor Bouret

Depot succ Patrick Connelly .

Prol vente réméré Dme Vve Chs Roussel & Rev P M Rousse!

Donation Rev P M Roussel 4 Dme Vve Pierre Parent 3 rg §
rg 3-4 et 5 St-Edmond

Oblig succ Dme Jos Rouleau & E. Michon 159 Jacques-Cartiet

Bail prom de vente Joseph Picard & J-Bte Beaulac 1581% 0
1580 St-Sauwveur

Vente Arth Brousseau & Lucien Drolet pt 98-39a N D Québet

Quitt m levée C E L Dionne 4 Dalphis alias Thos Boivin

Vente John Clark 4 Wm John Thompson et a) 2350 Champlain

— Ant Martel @ Dme Nap Thomas bloc ‘31-16-17-18 Dupuy

— Jos Tremblay & Jos Vézina pt 1631 St-Sauveur ’

Oblig Jos Vézina & Sylvio Giguére 1631 St-Sauveur

Quitt Dme Vve C. A. Mercier & Jos Tremblay

Quitt m levée Vre J B Lépine ‘4 Vve Moise Rancourt

Quitt Médéric Monast & Dme Germaine Chantal-Royer

Quitt m levée The Church Society Diocese of Quebec & Dme
Vve H J McHugh '

Quitt Jac Vézina & Roger Clermont,

— Joseph Amyot & Joseph Bédard

— Patrick J Racine & Franc Racine

— Dlle Marie Remillard & M et Mme Edj Gauvin

Oblig Omer Parent & Dme Vve F. X, Gagné—Savard 186¢ P S
132 St-Sauveur I

Testament Wilbrod Desverennes o

Déclar Vve Wilh Devareunes Caron 1187 et 1188 St-Sauveur

Quitt droits Perc du Rev & sucé Wilbrod Devarennes 1187-
1188 St-Sauveur .

Res de société Jos Coté & Joseph Ul Coté 166 St-Sauveur

Quitt suce Et Devarennes 1187-1188 St-Sauveur

Déclar et m-l Joseph Devarennes & Fortunat Devarennes

Vente Le Parc Richelien & Sylvio Rioux 251-19 Charlesbourg

Oblig Fréd Chantal 4@ Dlle S B Ward pt 609 St-Ambroise

Nuitt J Bte Milhomme 4 Frédéric Chantal v

Vente Vve O Chalifoux & Dr Ls O Gauthier § O 388 Beauport

Oblig Is O Gauthier & Louis Tanguay

Vente Pierre Gamache & Hon Marcoux 464 St-Sauveur

Quitt Dr Arth Leclerc 4 Vve Jean-Bte Boutet .

— Ta Corp Arch Cath Rom Québec & Phil Ferland

— Dme C J O’Kegan & Phil Ferland .

Oblig Philéas Racine & E Villeneuve pt 1147 Jacques-Cartier

Résiliation Alph Breton & L J A Genest 895a St-Roch
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Oblig J Nadeau & Ed. Bouchard et al 148-62 63 N D Québec

—- Dme J B Paradis & Ed Bégin 508 1 98 St-Roch Nord

— Art Boucher & Vve H Lortie 36 et 37 St-Roch Nord

Vente Plerre Racine et al & H Bogue 468a 17-1-18-1 Beauport

Ublig Henry Bogue & Edmond Dery 17-1-18-1 Beauport

Bail Dme Alf Miller & Ernest Simard 508-107 8t-Roch Nord

Vente I'Hon F X Drouin & Emile Coté pt 3755-117 St-Jean

Itétrocession Alphonse Gauthier fils & Dme Philomeéne T Pa-
radis 508-1098 St-Roch Nord

Quitt Wm et H Doyle & Osc Gelly

Vente Le Shérif A Fort Rouleau ptre 34-50-51 N D Québec

Quitt Ie Shérif & Fort Rouleau ptre 34-50-51 N D Québec

Cont, de prét L'Alliance Nationale & Pierre Beaumont 08-58-
59 D Québec & ’

Vente succ Eus Picard & T Verret pt 8 1566 Jaoques-Cartier

-—— P Jobidon & Dr O E Perron 508-364-365-652-362 St-Roch N

Quitt Jean Savard & Pierre Jobidon

Quitt et m-1 Dme M A Preston A& Le Parc St-Louis Ltée

Vente Fitch Phillips Ltée & J J Séguin et al 1950-1 et % O
1950-2 St-Pierre

Renonciation Dme. Nazah Michel Joseph Swad i Dme Vve
Ed Plamondon—Paradis

Déclaration J E Pépin alias Plamondon 925 St-Roch

Quitt droits Perc du Rev & suce Dme Vve Er Plamondon Pa-
radis 923 St-Roch

Vente Jos Morency 3 Arth Grenier fils 102 Beauport

Cession Dmes Rel Ursulines de Québec & L C Jacques 4382-7

a4 pt N 11 Montcalm

M levée Nap Lavoie et al & Le Parc Jacques-Cartier Ltée

"hlig Dme Wilfrid Dionne esqti? & Joseph Picard 648 St-Roch

Qaitt Dme Louis Paquet 3 Joseph A Bédard

Vente Dme M J Z Beauchamp i James Smith 2212 St-Pierre

- Dmel App M McCorkill & A E Pfeiffer 4437-64 et 65 Mont-
calm

Juitt J G Hearn & J A Collier

JUGEMENTS

Hon. Juge G F Gibsone
Pouliot va- Bouchard, jugement pour $270.00 avec intéréts et

dépens.
Hon. Juge Dorion:
yagnon v8 Aubert, hors délibéré, délai assigné insuffisant.
Dombrowski vs Lazarovitz, jugement contre défendeur pour
1100, intérét et dépens. i :
{on. Juge L J Cannon: )
jobeil vs Thiboutot, jugement contre défendeur pour $217.00

intérét et dépens. ;

JUGEMENTS—Cour de Révision

I_on. Juges Lemieux, Tessier et Gibsone:

ie de Pulpe de Chicoutimi vs Cie de Pulpe de Jonquidres,
Jugement ‘confirmé avec dépens. .

{ons," Juges Lemieux, Cannon et Dorion:

‘om. d’Ecole de Ste-Anastasie vs Samson jugement confirmé
avec dépens. *

«ssard v8 Corp des Sts-Anges, jugement confirmé avec dé-
pens., ‘Juge Lemieux dissident.

Tons. Juges Cannon, Belleau et Drouin:

‘elletier vs Lapointe jugement confirmé quant au dispositif
avec .dépens. ’

'remb}ay'vs Bergeron, jugement infirmé avec dépens.

imard vs Coté, jugement infirmé avec dépens.

ENREGISTREES AU BUREAU DU PROTONOTAIRE

A ' DE QUEBEC

" = Déclarations de soclétés

8t. Lawrencé Dock & Shipbuilding Co Ltd, constructions
t réparations de navires, Lévis—W. H. Hutchinson, président.
Canadian’ Tiré. & Vulcanizing Regd, commerce d’acces-
oires d’'automnobiile, Québec—Eugénie Couture.
Axll_lance Franco-Canadienne, marchands de denrées com-
lerciales et produits industriels, Québec—R. N. Pucet.

: Dissolution de ‘soclété
Le Bulletin du Commerce Enrg, publiciste et imprimeur.
uébec—Alonzo Cing-Mars.

BUREAU D’ENREGISTREMENT . DES CITE ET DISTRICT
DES TROIS-RIVIERES -

Semaine du 6 au 13 Avril.

ente—Bernard Trottochaud & Lonis Trottochaud.

ente—J. Nap. Roy & Arthur Gagnon.

ente—And, Deschesnes & Ls. C. Evariste Lafreniére.

ente—Le 8yndicat Lamy, & Adélard Héroux.

ente—Zotique Lahaie & Rodolphe Lahaie.

ente—Albert Rousseau & Henri Girard.

ente—Eugéne Laperridre 3 Wellie Sawyer.
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Vente—Dme Phi. Voyer & Alphonse Leclerc.

Vente-—Philias Gauthier & Josaphat Gauthioer.
Vente—Joseph Germain & St. Maurice Lumber Co.
Vente—P. J, Héroux & St. Maurice Lumber Co.
Nente—Fabrique Ste-Cécile & St. Maurice Lumber Co.
Vente—Hector Louis Godin & Edmond Hubert. s
Vente—Alfred Guay & Armand Guilberd.

Vente—Her, Jos. Lampron & Avila Camirand.
Vente—Majorique Lamy a Evariste Boucher.
Obligation—Henry St-Arnauld A J.-Bte Boisvert.
Obligation—Ernest Pellerin & Nazaire Ricand.
Obligation—Henri Girard & Alfred St-Hilaire,
Obligation—F.-X. Dupuis & J. H. Nap. Désaunlniers.
Quittance—Joseph Levasseur & Arthur Savamnl,
Quittance—Alphée et Joséphat Roussenu d Albert Rousseau.
Quittance—Joseph Bourque & Nap. Dubolis. »
Quittance—Rodrigue Lemay & Ernest Pellerin,
Quittance—Suce. Dme F.-X. Belle-Isle & Ovide Beaubien.
Quittance —Joseph Paquin & Flore Bourassa.:

 Quittance—George Vézinn & Ferdinand ‘T'rudel,
- Quittance—James Garceau A lenry Leclere,

Déelaration sociale—Dufresne & Duchaine.
Rétrocession—Félix Mongrain a G. Arthur Ferron, -
Promesse de vente:—J. A, Provencher & Phi. Champagne, fils.
Cession—Fraser Brace Co. & Shawinigan Foundries.
Vente—F. X. Lacoursiére & Ovide Blais.
Vente—Heér. Achille Bellefeuille & F. X. Vanasse.
Vente—F. X. Vanasse i Robert Tiffault.
Vente—F. X. Vanasse 4 Lucien Pothier.
Vente—The Canada Steamship Lines & La Maison Ste-Claire.
.Vente—Arséne Grenier & Louis Bournival.
Vente—Philippe Dechéne & Evariste Dechéne.
Vente—Hormisdas Villemure & Maxime Samson.
Vente—Guillaume Boucher & Onés. Jos. Gélimas.
Vente—Alfred Gélinas & Adélard Gélinas,
Obligation—A. ILebrun & F. X. Vanasse,
Obligation—Robert Tiffault & Prime Sarasin, Sr.
Obligation—Eugéne B&dard & Etienne Lapalme.
Obligation—Léon Bruneau & Vve (asimir Dubois.
Quittance—Dme Ant. Saucier 4 F. X. Vanasse et \. Lebrun.
Quittance—Oscar Beauchesnes & Nestor Deshaies.
Quittance—Cie Imp. & d’Immeubles & A, Lebrun.
Quittance—Marie-Blanche Tessier & Wm et Bruno Francoeur.
Quittance—Donat Janvier & Dme Anna Cormier.
Quittance—Johnny Lacroix & Wilfrid Noiseux.
Quittance—Arthur Gélinas & Hormisdas Villemure.
Quittance—Elisée Bellemare & Hercule Bourassa.
Quittance—Arséne Grvenie; 4 Louis Bournival,
Quittance—Gilbert Grenier A Jos. Beauregard.
Quittance—Gédéon Gélinas & Adolard Gélinas.
Quittance—Arthur Gélinas & Désiré Dechéne.
Quittance—F. X. Bellemare & Evariste Déchéne.
Quittance—E. A. Birch et Nap. Coutu 4 Georges Vézina.
Quittance—Isaie Gélinas et al & Elzéar Lacerte.
Quittance—Mathilde Saucier & Odzaca Gélinas.
Transport—Dme 7. Turgeon & Dme Ant. Saucier,
Cession de droits successifs:—Donat Belle-Isle, jr, & Donat
Belle-Isle, Sr.

Main levée—Hér. A. Bellefeuille 4 F. X Vanasse.

Donation—Alfred Bellerive & Henri Garceau.
Donation—Onés. Jos. Gélinas i Joséphat Gélinas,

Vente—Dr J. C. Gélinas i Dr Eusébe Chabot.
Vente—J. V. Dufresne & Cyrille Goudreault.
Vente—Cyrille Goudreault & Arthur Turcotte.
‘ente—Azilda Lariviére & Benjamin Béliveau.
Vente—Joseph H. Lampron & Aimé Parent.
Vente—Lucien Morais 4 Exilia Venmette et al.
Vente—Cyrice Laquerre & Joseph Beaulieu.
Vente—Alfred Lavergne i Alcide Bastarache.
Vente—Joseph Goudreault & Alphonse Huard.
Vente—Dame Victor Boucher & Dme Jos. Garceau.
Vente—Shérif des Trois-Riviéres & Léon Bruneau.
Vente—Ludovic Gélinas & Vve Vildoric Gélinas et al.
Obligation—Dr Eusébe Chabot & Rév. J. E. Héroux.
Obhligation—Adolphe Gignac & Raphagl Grenier.
Obligation—Herménégilde St-Yves & Donat Ferron.
Obligation—Henri Lefebvre & Alfred Normandin.
Quittance—J.-Bte Dechéne & Elie Isaac Gélinas.
(uittance—Hermine Ayotte & Moise Cossette. .
Quittance—Hon. R. 8. Cooke & Joseph St-Arneault.
{uittance—Percepteur du Revenu i suce. Rose-Anna Ayotte.
Quittance—J.-B. Loranger i Edmond Bellefeuille,
Quittance—Dme Anna Lord i Louis Nadeau..
Quittance—Percepteur du Revenu A suce. Odélie Beaudoin.
Quittance—Edouard Blais & Alfred Lavergne.
Quittance—Joseph St-Onge d& Adolphe Gignac.
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Quittance—Michel Bourassa & BEdmond M. Bourassa.
Quittance—Léon Lamy A succ. Vildoric Gélinas,
Quittance—Ovide Paquin & Herm. St-Yves.
Quittance—Dosithée Trudel &4 & Herm. St-Yves.
bonation—Pierre Gagnon & ux & Max. A. Philibert.
Donation—Ferdinand Milette & Avila Milette.
Donation—Louis Bellerive & ux 4 Généré Bellerive.
Déclaration sociale:—La Minoterie de Shawinigan.

JUGEMENTS—Cour de Circuit.

Philias Ferron va J. E. Gaudette, Shawinigan -Falls, $57.97.

Philias Ferron vs Thomas Lampron, St-Boniface $73.96.

Philiad Ferron va Henry Ouellette, Trois-Rividres, $59.56,

Delle Victoria Normnnd vs Alphonse Thivierge, Trois-Rivid-
res, $58.34,

Athanase Boisvert vs
$26.54.

J. H. Ferron & Cie vs Madame Vve R. C. Penk, Shawinigan
Falls, $37.13.

Dufresne & Frére vs L. W. Pelchat, Cap de la Madeleine,
$67.60.

Ephrem Hamel vs Alphonse Montigny, Shawinigan Falls,
$15.55. -

ENREGISTREMENTS AU BUREAU D'ENREGISTREMENT
DE L\ DIVISION DE SHERBROOKE,

ILéon Brunelle; Shawinigan Falls,

Semaine du 5 au 10 avril 1920

Actes de Vente.

J. R. Broadbelt 3 Walter Bentill, partie lots 25d, 25¢ et 26c,
rang 6, Compton. Prix, $1,400.

J. W. J. McManus & J. E. Choquette, nord 48 pieds lot 484,
quartier est. Prix, $4.500, payés.

C. 8. Milette & Assad Kouri, partie est du, lot 1298, quartier
sud. Prix, $8,500; $500

L. J. Burngll et al. & Alden Lowell. lot 15-58 Waterrille.
Prix, $800, payés.
H. B. Fletcher & J. H. Bryant Limited, partie lot 1245 quar-

tier sud. Prix, $1.00, pa.yé

Joseph Gingues et al. & J. L. A. Ruel, lot 1494-58, quartier
sud. Prix, $550, payés.

George Johnston i H. 8. Ball,

lot 15-60, Waterville.
$650, payés.

. Prix

Succession Dame Edwin Avery & Dame W. B. McCaw; lot

14a rang 8 et droit de passage sur partie lot 14d, rang
7 Ascot. Prix $100, payés.

Dame Crosbie Auray (autrefois Dame R. H. Gordon) a
Alexander James Starke, lots Mc et 14d, rang 7 Ascot.
Prix;$2,000, payés.

Paul Cloutier a F X Therrien, lot 1466 et est 1-2 lot 1465
quartier sud. Prix, $2,600; $700 payés.

Dame Joseph Goupil & Francgois Goupll, lots 522 et 525, ‘quar-
tier nord. Prix $5,000.

Joseph Gagnon 4 Joseph Goulet, lott 18b et part. 17i rang

lg: 18f et 18b rang 9, Compton. Prix $7,000; $4,000
pay

Sherbrooke Real Estate Company 2 Joseph Hamel, lots 1494-
116, 117 et 120, quartier sud, Prix, 1,500 payés.

L. J. Caron a Joseph Hamel, part lot 1469-5 quartier sud.
Prix $2,000, payés.

George Fournier & Joseph Hamel, lot 1467 et partie lot 1468,
quartier sud. Prix $2,500, payés.

Dame R. P. Doyle & Dame J. w. Fuller, lots 212 et 173 Len '

noxville. Prix, $1,000, pavés

Delle E. V. M. Kerr & J. E. Smith, lot 458, quarher nord.
Prix, $5,500, payés.

J. W. Drew & Victor Adams, lots 807 et 808 quartier nord.
Prix $2,800, payés.

Dame George Carrier a Alphome Paré droits dans lot 522,
quartier Est. Prix, $3,750, payés.

Dame George Carrier et al. esqual a Alphonse Paré, droit
au lot 522 quartier est, Prix $1750, payés.

Alfred Spry A G. E. Wnight partie lot 389 quartier ‘est. Prix
$5,000, $1,800 payés.

HYPOTHEQUES :

J. 0. Choquette & Jeremiah Gronin pour $2,500 affectant pame
lot 484 quqartier est.

W. H. Lovell & H. A. Wise, pour $3,500 affectant pertle lot
695 et 688 quartier nord.

J. A. Bouthillier et E. A. Bernard i Succession Danfel Mc
Manamy, pour $20,000, affectant lots 1426, 1427, 1428
1429 et 1430, quartier sud.

Dame Pierre Jalbert & Théodore Blouin. nour $1.000 af tecbunt
partie ouest lot 871 et Y s. o. lot 870 quartier est.”

LE PRIX COURANT,

vendredi 16 avril 1920 Vol. XXX111—No 16

Dame L. P. S8t-Jeun & 0. C. Morrissette pour §:,500 affectant
1-8 indivis dans lot 1342 quartier sud.

Ydwin Cotton i Succession H. W. Mears, pour $300, affec-
tant partie lot 804 quartier nord.

Frangois Goupil & Amédée Cloutier pour $14.200,
522 et 523, quurtier nord,

Joseph Goulet A Jean Grégoire, pour $4,000, affectant lot
A8h, partie 17i rang 8, lots 18f et 18b, rang 9 et 12 s.
lot 17b rang 9, Compton.

Joseph Hamel & Th. Trudeau pour $2,650 affectant .\e lot 1467
et partie lot 1468, ainsi que partie du lot 1460-5 quar-
tier sud.

Félix Bisson & Sherbrooke Loan and Mortgage Co., pour
$800 affectant lot 1444-63 quartier sud.

Alphonse Paré a& William Bailey pour $3,500 nffectant ‘lot
' :22 quartier est,

alfectant lots

DECHARGES.

J. B. Lanctot & Dame Alphonse Lanctdt de I'hypothéque du
25 novembre 1007,

- Jeremiah Cronin & J. W. J. McManus, de I'hypothéquge du
23 juin 1914,

Edouard Realty Co., & T. W. Drew, de I'hypothéque du 27
" septembre 1918,
John Edwards i Delle E
19 juillet 1915,
Dame J. E. Wadswworth,, 3 E A. Orr et Joseph Yates, de

1'hypothéque du 3 avril 1919.

Succession Dame Joseph Webster & Dame R. M. Gordon,
des hypothéques dn 10 septembre 1914 et du 23 septcm-
bre 1919,

Jean Gagnon d Joseph Gagmon, de I'hypothéque du 30 mars
1914.

Amédée Cloutier & Dame Joseph Goupil, de I'hypothéque du
14 déocembre 1916.

Testament de feu George Burnell avec transmission af-
fectant le lot 15-58 Waterville, 1égué 4 S. J. Burnell et
al.  Regu du Percepteur du Revenu Provincial décla-
rant qu'li n'y a pas de droits exigibles sur la snccemon
George Burnell.

Testn.ment defeu Dame A. B. Wililams avec transmission
‘ mffectant lot 576-1, droit-de passagge sur 576-2 et par-
tie 571 quartier nord légués d ses trois enfants, Recu

. dn Percepteur du Revenu Provincial décla.rant qu'il o’y
a pas de Aroits exigibles sur la succession’ de Dame “A.
" B. Williams.

\ransfert par J. Wilfrid C6té 4 Dame Hugh Conor, de
$2,000 4 lui diis par Napoléon Marquis et garantis par
le lot 617, quartier est.

Transfert de droits de succession par Dlle Mary McMana-
my & D. J. McManamy et al. dans les successions de sa
. mére, Dame Ann McManamy et de sa soeur, Dlle Alice
Maud McManamy. °
Transfert par. succession William S8imons & Dlle J. Héléne
. Hetherington, de $950 diis & la dite succession par Ja-
mes Hetherington.
CONTRATS

Contrat de mariage entre Daniel Patrick Irwin et Dlle
Annie Elizabeth Dohan, stipulant séparation de biens.
Contrat de mariage entre le lieutenant Alfred John R.
-~ Parkes et Dlle Olive M. Parkes, stipukmt sépara.tion de
biens.

Adjudication des droits des mineurs dans le lot 522 quu.rtler
est, & Alphonse Paré, pour la somme de $1,750, payée.

.Interdiction par.la Cour Supérieure, de Dame Malvina Lam-
bert, née .Labonté.

Acte de tutelle re mineurs. de fen Dame Joseph Gingues,

ncmmant Joseph Gingues tuteur et Alfred Gosselin,
subrogé tuteur aux dits mineurs.

Autorisation de, vendre les droits des mineurs dans le lot
1494-58 quartier sud, appartenant i feu Dame Joseph
Gingues. '

Autorisation de vendre les droits des mineurs dans le lot
:4d rang 2 Ascot, appartenant & feu Clovis Couture.
Contrat et bail par Benjamin Lemieux et Samuel Dawner,

affectant lot 1252, quartier sud.

Ratification par succession Daniel MeManamy et al. de la
.vente du lot: 1451 104, quartier sud a4 Dlle Mary et Tho-
mas McConnell.

Incorporation de J. H Poupart and Co. Ltd.. :

Acte de Société entre Israel Gillman et Abraham Gillman,
sous le nom de “Gillman Brothers”.

. V. M. Kerr, de I'hypothquge du
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La Construction

AMOS

{agasin et résidence, $5,000. Pro-
iétaire Ivanhoe Frigen, occupera
lieux,

BATISCAN

Agrandiscement de scievie et mon-
i papier. Propriétaire : Price
os. Ltd, Batiscan.

Moulin & papier.  La St-Manvice
mber Co., & acheté les ancicns mou-
s T'vgire qu'elle va faire riparer
ngrandir.

RARRAUTE
ierie $6,000. Propriétaire Jos. Fi-

BROCKBULRY

Livicence de G, W. Founcix, d°tr ..
par ie feu, Perte $4,000. Doit re-
tir en &té,

CAP DE LA MADELEINE

ltésidence $5,000. Propriétaire et
repreneur général, J. A. Roy; Ma-
n, Geo. Guénard; Electricien, P.
croix, Pont St-Maurice.

LACHUTE

cheneau Bros, ont acheté l'ancien
tel Argenteuil qu'ils vont fairc re-

$3,000.

LEVIS

Réparations et  ggrandissement
ur club, $30000. — Chevaliers de
‘omb, entrepreneur général, Téles-
ore Guay, Bienville, Qué. Proprié-
ires sur le marché pour stores,
mptoires, appareils d'éclairage élec-
ue, siéges, vitrines, fontaine A soda

ubles, tapis, carpettes, ridenux et

tures, (

MONTREAL

jarage privé, $1,500 rue Wolfe.
opriétaire, 1 Pilon, 98 ~ue Wo fe,
etera 123 metériaux et fera fohe
travaux it la journée. Risidence,
ave. Wolseley, Montréal-ouest. En-
‘vreneur ginéral, E. W. Barres, 19
“hue Wolseley,  Tous & avanv
re & la journée, tous matériaux

etés,

“curies. Propriétaire, L. Bourrassa,
! Avefiue Papineau, a demandé
utorisation de construire une &cu-
avec 15 stalles.

‘arage et atelier de réparations.
opriétaire, D. Trépanier, 909 rue
ourneux, a demandé un permis &

> Tésidences (6 flats) $10,000, coin
2an et Cartier. Propriétaire et en-
Preneur général A. Bonneau, 971
> 8te-Catherine est. Travaux doi-
t commencer immédiatement.

Station de service de gazoline, coin
de la Route Lasalle et de I'Avenue
Pacifique,, Verdun. Architecte, J. E.
A. Benoit, 1198 -rue Wellington, de-
mande prix et échantillons d'ardoi-
ses d'amiante, toiture et tuiles (fai-
te) ainsi que prix et catalogues pour
réservoirs et pompes a4 gazoline,

30 résidences de $12,000
avenue Northcliffe, Notre-Dame de
Griices. Propriétaire: Federal Cons-
truction Co.,, Ltd. Président, J. B.
Balllargeon, 329 rue Ontario Est.
Tous travaux A faire A la journée.
Quantité de matériaux requis.

chacune

2 nrésidences et garage de $13,500
chacune. Propriétaire, architecte et
entrepreneur ygénéral: A. Payne, 168
rwe Lacasse. Travaux a faire a la
journée. Matériaux requis.

2 cottages de $11,000 chacun ave-
nue Wilder, Outremont. Propriétaire
J. E. Tessier, 1259 rue St-Hubert. En-
trepreneur général, A. Cloutier, 634
rue Marquette., Tous travaux & faire
i la journée. Matériaux requis.

Réparations & résidence (4 flats),
$4,000. Propriétaire H. W. Burnett.
8 rue Torrance, Entrepreneur général
W. Evely, 449 rue Bleury. )

Réparations & entrepdt $6,000. Pro-
priétaire F. M. Molson, 290 rue Drum-
mond. Entrepreneur général C. Ro-
berts, 79 rue Lagauchetiére. Sous-
contrats 4 accorder sous peu.

6 résidences de $15,000 chacune,
route de la Cote St-Antoine et Ave-
nue Northcliffe, Notre-Dame de Gri-
ce. DPropriétaire et entrepreneur gé-
néral : Federal Construction Co., ,,Ltd,
“Président: J. B. Balillargeon, 329 rue
Ontario Bgt, Travaux & faire 3 la
journée. Matériaux requis. Ces ré-
sidences doivent &tre terminées cette
année.

17 résidences de $20,00 chacune,
avenue des Belges. Propriétaire John
H. Hand, 4865 rue Sherbrooke Ouest.
Matériaux requis. Contrats a accor-
der pour toiture et électricité. Ba-
lance des travaux i faire 3 la jour-
née.

2 résidences $15,000 route de la co-
te St-Antoine et Avenue Marlow. Pro-
priétaire et entrepreneur général
David Farrel, 605 'avenue Lansdowne.
Macon, E. Turgeon, Ville St-Pierre,
Montréal. Le propriétaire accordera
le contrat pour la plomberie et la toi-
ture. Balance des travaux & faire i
la journée. Le proriétaire achéte
les matériaux,

Résidence, Propriétaire L. Bouras- _

sa, 371 avenue Papineau. Travaux
doivent commencer .sous peu. —

Réparations & résidence $9,000. Pro-
priétaires Hum Pay and Hum Rong,
48 Tue Lagauchetidre ouest. Entre-
preneur général: maconnerie et char-
pente, P. Girard, 112 rue Drolet.
L’entrepreneur général accordera des
sous-contrats.

Bitiment pour ‘réfectoires, $6,000,
Village Turcot. Propriétaire, Cana-
da Car and Foundry Co., Ltd., 120
rue St-Jacques. Entrepreneurs géné-
raux: D. Scott and Co., 204 rue St-
Jacques, feront faire tous les travaux
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a4 la journée et achéteront les mats-
riaux. Le propriétaire achétera l'a-
gencement de cuisine et de réfectoi-
re ainsi que les sjdges,

Transformation résidence en flats
$9,000, ‘233 rue St-Hubert. Proprié-
taire: H. Lafleur, ,159 rue St-Denis.
Tous travaux & faire A la journée. Le
propri¢taire achdte tous les maté-
riaux.

2 Résidences de $6,000 chacune.
Avenue Draper., Propriétaires,, en-
trepreneurs généraux, magonnerie,
menuiserie, plitrage €t plomberlie.
H. H. Pick and Sons, 325 Blvd Déca-
rie. Le restant des sous-contrats se-
ra accordé sous peu. Les propriétai-
res achdteront: brique, sable,, ,gra-
vier et bois.

Agrandissement de manufacture
de chaussures, $15,000. Propriétaires,
Gagnon, Lachapelle et Hébert, 55 rue
Kent. Entrepreneur général: Alphon-
se Gratton, 142 Cinquidme Avenue,
Maisonneuve, fera faire les travaux
d la journée.

Résidence (2 flats) $6,000. Pro-
priétaire Jean Aubert, 1707 rue Cha-
teaubriand. Fera faire tous travaux
a4 la journée et achéte matériaux.

Résidence, $4,000. Propriétaire et
entrepreneur général, W. Connolly,
1200 rue Ethel, Verdun, ,fera faire
tous travaux & la  journée. Bri-
ques et Bois demandés.

Réparations A résidence $6,000.
Propriétaire, George Hanper, 760 rue
St-Urbain. Fera faire tous travaux
d la journée et achdtera matériaux.

Résidence (3 flats) $6,000. Avenue
Delorimier. ropriétaire: C. Laguerre
1723 rue des Erables. Entrepreneur
général: A. Pépin, 1726 rue des Era-
bles. Travaux & faire & la journée.
Achéte matériaux,

Résidence, $4,000. Propriétaire et
entrepreneur général W. H. Al-
lan, 130 Avenue Melrose, Verdun, fe-
ra faire tous travaux a la journée et
achétera matériaux.

La Cie Lockwood, Greene and Co.
of Canada, Ltd., 285 Cote du Beaver
Hall, désire trouver une manufacture
d4 vendre. Dimension approximative-
65 x 1000 pieds.

4 résidences de $6,000 chacune, ave-
nue Hampton. Propriétaire et entre-
preneur général: Construction Ltd.,
221 Avenue Harvard. Tous travaux
d faire & la journée.

Ecuries en arriére des Nos 26 A 30
rue Marquette. Propriétaire, 8. L.
Contant, 590 rue Marie Anne Est.
Autorisation demandée au Conseil
municipa: * de construire 14 Stalles.
Travaux a4 faire 3 la journée. Ma-
térianx requis.

Maison 4 appartements, $45,000,
uavenue Van Horne, architectes. Car-
dinal et Beauchamp, 25 rue St-Jac-
ques. Soumissions regues par archi-
tecte sans limite de date.

QUEBEC

Magasin A grain, $2,500. Proprié-
taire Geo. Tanguay Ltd, rue St-An-
dré. Travaux & faire & la journée.
Propriétaire sur le marché pour sto-

res, comptoirs et appareils d’éclai-
rage.
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LA PEINTURE

La plupart des articles de peinture se
sont maintenus fermes cette semaine.
La situation de I'huile dé lin est pour
ainsi dire la méme en ce qui concerne
les prix et les stocks disponibles. La
térébenthine est trés rare et maintient
son prix élevé avec tendance & augmen-
ter encore. On s'attend 3 ce qu'elle
puisse atteindre $4.00. Le vert de Paris
a augmenté de 2 cents par |b cette se-
maine et l'arseniate de plomb de 5 cents
qu¥l soit sec ou en pite. Le blanc de
plomb & I'huile est actif et les appro-
visionnements sont plutdt faibles. "Le
mastic est &galement trés ferme. ' Les
affaires sont considérées comme trés
satisfaisantes pour la saison.

PEU -DE CHANCE D'ETRE MIEUX
APPROVISIONNE EN HUILE DE
LIN
L'amélioration qui s'était produite n’a
été que de peu de durée et les cours
n'ont pas tardé a reprendré les quel-
ques cents qu'ils ‘avaient ‘perdus. ‘Les
apprdvilionnemenh de graines n'ont pas
buucoup augmenté jusqu'a présent.
On espére que la navigation des lacs
aidera beaucoup au rétablissement des
conditions normales. En attendant on
cote I'huile brute a $2.80 le gallon et
les broyeurs ne sont nuére empressés

a vendre largement. .

En raison des fluctuations du mar-
ché des graines, les jobbers en géné-
ral ne cotent pas.

Gallon impérial

Brute—
14 2barils, . .. ... . 280
Jd4barils, ... ...
Bouillie—
142barils. , . . ... cees 2824
32 4 barils. . ... ..
PAS DE BAISSE EN VUE POUR LE

MASTIC

Il n'y a absolument pas de chance
d'un relichement quelconque dans la si-
tuation du mastic, d’'aprés les informar
tions du commerce. “Tant que le blanc
ne pourra étre obtenu plus facila;-.ment
et & un prix plus bas, il ne peut pas y
avoir de réduction de la base.” Telle
est la déclaration d'un marchand de
gros. La demande de mastic est bon-
ne pour la saison et comme I'huile de
lin est toujours chare, le ton du mar-

ché est trés ferme.,

Mastic Standard:
"Au-
des-

sous
5 1 del

' ' tonnes tonne tonne .
‘En barils. . . ., . $6.50 $6.75 $7.10
- En 1, barils. . ., .

6.65 6.90 780

Par 100 livres, . . 7.30 7.60° 7.95
Par 25 livres, . . . 7.60 785 820
Par 12Y, livres . . T7.85 8.10 8.45
En boites 3 et 5 bbs 960 9.85 10.30
En boites 2 et 3 Ibs 11.10 11.35 1L70
En. caisses 100 1bs. 8.65 8,90 .9.25
Mastic & I'huile de lin pure $2.50 par
cent livres en plus des prix ci-dessous.
Mastic_ de vitriers $1.60 par cent li-
vres au-dessus des prix ci-dessous.
Termes: 2% 15 jours, net 60,

LA TEREBENTHINE SE MAINTIENT,
MAIS PEUT AUGMENTER

Le prix n'a pas augmenté cette se-
maine mais un ton trés fort caractérise
le marché.  On offre au commerce des
lots d'1 baril & $3.50 le gallon, certains
négociants demandent méme davan-
tage. On croit que le prix va monter
avant longtemps. Les approvisionne-
ments sont réduits et le prix s'affermit
pour toutes les térébenthines importées.

Gallon impérial

Térébenthine— '

Par baril simple, . . . . ., . 3.0

Par petits lots. . . . . . . . 3.57
Emballage en sus.

LE BLANC DE PLOMB A L'HUILE
CONTINUE A ETRE FERME

Il y a eu beaucoup d’activité pour le
blanc de plomb A [I'huile. Les’ cpm-
mandes en mains ont regu l'attention
des corrodeurs et on peut dire avec rai-
son qu'il n'y a réellement pas assez de
plomb actuellement pour: qépondre aux
demandes. Les corrodeurs ont - eu
grand besoin de leurs précédents achats
quelque peu élevés de plomb en sau-
mon et le marché actuel de ce produit
fait prévoir un maintien ferme des prix
du plomb corrodé pour que|que temps
encore.

Le plomb standard‘du gouvernement
se vend comme suit: lots de 5 tonnes,
les 100 livres $19.50; lots de 1 tonne
$20, et lots plus petits qu'une torne
$20.35. '

BLANC DE PLOMB
(Moulu dans I'huile)

Anchor, pur. . . . . . $18.00 $18.35
Crown Diamond. . ., . 18.00, 1835
Crown, pur. . . . . . 18,00 1835
Ramsay, pur. . . . . . "18.00  18.35
Green Seal, . . . . . . 1800 1835
“Moore, pur. . . . . . 18,00 1833
Tiger, pur. . . . . . . 18.00 18.35
O. P. W. Dec., pur, . . 18.00 1835
‘Eléphant, véritable . 18,50 18.85
Red Seal. . . . . . .. 18.00 . 18.35

Decorators, pur. . . . 1800 1835

0. P. W. anglais. . . , 18,00 1835

: 5 lalb
En barils, environ 600 lbs. . . 050
En kegs de 250 dbs. . . . . . . .0.50}
En barillets, 50 et 100 lbs. . . 0,51

En barillets, 25 lbs e oo o o 052

En paquets de 1 1b,, caisse de
1003b8: « 5 6 5 00 o0 6. .00

En paquets de 14 b, caisse de
1000bs, . . . . ... ... v 0506
B.B. véritable plomb, moins d'une

tonne, $23.40, Toronto; $23.00, Mont
réal. .Lots d'une tonne, moins 5 p.c.
lots de 5 tonnes, moins 10 p.c.

ON FAIT DE GROSSES EXPEDITION.
DE PEINTURE PREPAREE

II' 'y a toujours beaucoup d'activité
dans les centres de peinture. Les fa-
bricants remplissent régulidgrement les
ordres pour les besoins du printemps
des marchands. La demande semble
devoir se maintenir bonne et dés que
les conditions seront favorables pour le
peinturage, il y aura sans aucun doute
quantité de répétitions de ventes. Les
prix sont sans changement, mais Tes-
tent trés fermes.

Alabastine.

Couleurs et blanc — en paquets 2',
livres, €10.10 les 100 livres, en
quets de 5 livres, $9.60 les 100 livres
4 ob Montréal.

011 o2
Terre d’'Ombre brute, No 1, tonne- -

lets de 100 livres. . . .0.08 0.09%
Terre d'Ombre pure, tonnelets de

100 livres. . . . . . . . 0.11 0.15
Terre d'Ombre brilée, No 1, ton-

nelets de 100 livres. . .0.08 0.0%
Terre d'0Ombre pure, tonnelets de

100 livres. . . . . . . .015 O
Vert Imp. tonnelets de

100 livres. . . . . . . . 0.17 0.19
Vert Chrome, pur. .. . .0.19 035

Chrome jaune. . . . . . . 025 041
Vert Brunswick, 100 lbs..0.,10 .0.14
Rouge Indien, Kegs 100 li-

VP8, e o o o s o o o o » 0.15 020
Rouge Indien, No 1, Kegs

100 livres. . . .. . 2006 O0.17
Rouge Vémhen, brillant

supérieur. . . . . .0.07 000
Rouge Vénitien, ‘fo . 1. .0.03}% 0.05
Noir fin, pur sec. . . .0.093 0.15
Ocre d'Or, 100 livres. . . .0.08 0.1
iOcre blanche, 100 livres. .0.05% 0.0

Ocre blanche, barils. . =0.04 0.04
Ocre jaune, barils . .0.033 0.03!
Ocre francais, barils . . .0.08 0.10:
Ocre sapin, 100 livres, . .0.07 0.0¢°

Oxyde rouge canadien, en

barils. . . .. ... L. 0.07% 0.04
Rouge Super Magnstic. . . . . 0.03
Vermillon. . . .. .. ..... 0.40
Vermillon anglais . . . . . . . 250

f.o.b. Montréal, Toronto.

COULEURS A L'HUILE PURE
boites d'une livre.

Rouge Vénitien. . .-. ., . . 03I
Rouge Indien . . . . . . . .. 036
Jaune chrome, pur. . . . . . . 0.55
Ocre dor, pur. . . . . .. .. 034
Ocre de sapin ﬂ'.nn('nm, pur. . 029
Verte, pur. . . . . o & 6w e 0.34
Terres de Sienne. . . . . . . , 0.3
Terres d’Ombre. .. . . . ., . . 03
Bleu ultra marin. . . . ... . 0.60

1.20



e

Bleu de Chine, . . . . . . L. 1.20

Note e « oo o0 0 8 8 0w oo 0.39
Noir ivoire. . ., . . .. 0.40
Noir de .pemtre d'enseigne, pur 0.41
Noir de marine, 5 livres. . . . 020
f.0.b. Montrial, Toronto.
Puralite, . o o 8 o o oo o 7.50
Albagloss, C.P.C. R B
Email “Blane”, ll ll ..... 8.00
Mfooramel. . . . . . . . . .. 7.00
Jaxperlae. . o o o o o w6 b e 4.15
Sunshine, blancse. 5.75
Invineible, . . . . . . ... 1690
Vitre Simple Double
¢pais-  épais-
les 100 pieds sepr sepr
Audessous de 25. . . 10,90 22,90
268 34, . . 2. 0. . . 2080 2483
5040, . o o o o5 o 2180 26.40
1280 . s ¢ o oo 23,50 30,00
ST 00: . ¢ o o a @ s 24.60 3080
GILAT0. . v o . 26.50 1.,‘0
THAB0L . o v e v e s 29,70 35.40
81485 ... .. coew waeee, 4543
86 A 90- . s . . B e ve... 4885
O D 9% . o on o oo, 4980
954100 . . . ... . ceee. 5853
100 & 105, . . . . . .. e, 6535
106 4 110, . . . . . 73.10

stnnpt'e A la cmme. 15 p(mr cent.
Escompte 4 la feuille, 40 pour cent
‘v la nouvelle liste.
CLOUS DE VITRIERS

Recouverts zine,
Paquets de %, 1b et 14 1b, la 1b. 0.22
f. 0. b. Montréal.
LE SHELLAC EST FERME ET LES
APPROVISIONNEMENTS SONT
BONS

La situation du shellac est toujours
ferme bien qu'il n'y ait pas eu d'aug-
mentation récente de prix. Les jobbers
éprouvent quelque difficulté a mainte-
nir tout le stock nécessaire, mais la si-
tuation est bonne comparativement aux
difficultés que I'on a eu 3 subir autre-
fois pour s’approvisionner.

AUGMENTATION DE DEUX CENTS
POUR LE VERT DE PARIS

Une avance de 2 cents a été faite
sur le vert de Paris. Rien d’gtonnant
a cela, car le cours de la matiére pre-
miére laissait prévoir une augmenta-
tion d'un moment A l'autre. Le prix
de cettq matidre premiére a encore aug-
menté depuis les derniers achats faits
par les fabricants du produit fini et la
hausse a pris effet 3 la date du 1er
avril. Les nouveaux prix sont les sui-
vants:

Nous cotons:
Vert de Paris.
En barils, environ 600 lbs. . 0.52

En kegs de 250 Ibs. . . . . . 0.52}
En barillets, 50 et 100 1bs. . . 0.53
En barillets, 25 lbs. . . . . 0.54
En paquets de 1 lb.,, caisse de
100dbs. . . . ... . ... 0.56
En paquets de 1, lb., caisse de - °
1004b8; . : « o « 5 5 oo 5o 0.58

Conditions: f.o.b. Montréal, Toronto,
Hamilton, London, Ottawa, Québec,
Moncton, St. John et Halifax (Yar-
mouth et |I. P, E.,, ] cent en plus par
Ib). Net & un mois de date ou 1 nour
cent 3 15 jours.

QUINCAILLERIE

On a pu encore constater cette se-
maine la continuation des avances dans
de nombreuses lignes, bien qu'un né-
gociant de gros déclare qu'il n'y a pas
cu tellement de changements cette se-
maine. '

Len_‘seaux et baquets en fibre ont
augmenté d'environ 10 pour cent. Quel-
ques lignvca de manches de pelles et de
béches sont maintenant 3 $7.50 la dou-
zaine comme prix de base. Les pom-
pes de citernes ont augmenté. Les
clous de fer & cheval sont cotés plus
cher. Les fers ‘“Neverslip"”, les fers a

"glace et les clefs anglaises ont subi

une hausse. Les piéces détachées pour
autos Ford sont en général fortement
augmentées. La corde A seine est plus
chére. Les graisses pour essicux ont
augmenté et on a sorti une liste revisée
pour les huiles lubrnfnantea La base du

fer en barres a &té &tablie 3 $4.30 les .

cent livres. Les tdles noires et galva-
nisées sont plus chéres et le fer blanc
monte encore. L'étain en lingot est in-
décis. Lei affaires sont assez actives.

AUGMENTATION DES CHAINES A
VACHES

L'escompte sur les chaines 3 vaches
a été porté a 25 p.c. au-dessus des prix
de liste. Les fixtures d'étables ont éga-
lement augmenté, celles d'une seule
pidce se vendent maintenant $2.00 la
douzaine net, et celles de 3 piéces
$2.80.

LES POMPES A CITERNES SONT EN
HAUSSE

Les différentes pompes de la marque
Myer ont augmenté. Les escomptes
sont maintenant de 30 p.c. pour ori-
fice découvert et 20 p.c. pour orifice
couvert.

Les ‘‘Cottage Force” sont cotées 2
$6.75 pidce net, et le modéle avec cy-
lindre en bronze vaut $6.00.

L'augmentation est de 50 cents pour
chaque article. Les autres lignes sui-
vront sans aucun doute.

LES BAQUETS EN FIBRE ONT AUG-
MENTE DE 10 POUR CENT

On annonce une augmentation des ar-
ticles en fibre, et bien que les prix dé-
finitifs ne puissent pas encore étre ob-
tenus, l'augmentation atteindra approxi-
mativement 10 pour cent sur les ba-
quets et les seaux.

ESCOMPTES REDUITS SUR LES PEL-
, LES ET LES BECHES
L'escompte de 45 pour cent qui avait
cours sur tous les genres de pelles et
béches a été réduit 3 35 pour cent.

LES MANCHES ORDINAIRES SE VEN-
DENT SUR UNE BASE DE
PRIX NETTE
Les manches de pelles se - vendent
maintenant $7.50 net la douzaine. Ce
prix s'applique seulement 3 la qualité

ordinaire de pelles 3 cendres.

AUGMENTATION DES CLOUS POUR
FER A CHEVAL

Voici les nouveaux prix des clous
Capewell pour fer & cheval: par caisse
de 25 Ibs No 5, $6.50; No 6, $6.25;
No 7, $6.00; No 8, $5.75; Nos 9-12,
$56.50. L'escompte au commerce est
maintenant de 10 pour cent sur ces
prix.

LES HACHETTES SONT PLUS

CHERES

La semaine derniére il y a eu plu-
sieurs augmentations sur les marteaux
de tout genre. Cette semaine c'est une
ligne similaire, celles des hachettes qui
a augmenté et 'augmentation varie sui-
vant la qualité d'acier entrant dans leur
fabrication. La hausse est de 10 pour
cent et plus.

LES LESSIVEUSES TORDEUSES SONT
ENCORE EN HAUSSE

Par suite d'un changement d'escomp-
te les lessiveuses ont encore augmenté.
L'escompte qui était de 4 Opour cent a
été réduit 3 30 pour cent. Cette aug-
mentation entre en force immédiate-
ment.

FORTE AUGMENTATION SUR TOU-
TES LES PIECES DETACHEES
DE FORD
Une forte augmentation a &té faite
cette semaine sur les pidces détachées
de Ford. L'importance de ces augmen- -
tations varie, mais quelques-unes sont
trés séricuses et en général elles sont
approximativement de 20 pour cent. ||
est probable que quelque augmentation
des prix nets vont paraitre d'ici quel-

ques jours.

LES GRAISSES POUR ESSIEUX SONT®
BEAUCOUP PLUS CHERES

Les graisses pour essieux ont aug-
menté considérablement cette semaine.
La “Mica"” en boites de 1 livre se vend
maintenant $8.40 la caisse de 48 bLoi-
tes, en boites de 3 Ibs, 24 3 la caisse,
$10.35; en boites de 5 Ibs, 12 3 Ia
caisse, $8.35; en boites de 10 Ibs,
$1.85 pidce; et seaux de 25 Ibs, $4.00
pidce. Ceci veut dire une avance gé-
nérale approxnmatlve de 10 3 15 pour
cent.

LE MARCHE DE LA CORDE EST
QUELQUE PEU AMELIORE

Bien que l'ouverture de la navigation
soit impatiemment attendue par les fa-
bricants de cordage, car elle raméne
ordinairement des répétitions d’ordres
pour des cordes de différentes tailles,
il y a actuellement un bon mouvement
pour les approvisionnements du com-
merce. La plupart des ordres en mains
ont déja été expédiés, et un grand nom-
bre de ceux qui restent sont mainte-
nant en route. La base de la corde
standard reste la méme, la pure Ma:
nille se vend 35!, cents, la Beave- et
British 28 cents et la Sisal 221/, cents
la livre.



La corde A Seine continue A s’affer-
mir; elle a subi une hausse d’environ
6 cents cette semaine et on s’attend
4 une nouvelle hausse sous peu.

LES CLOUS SONT SOUTENUS, ET

LES 8TOCKS SONT NORMAUX

Rien de spécial pour les clous cette
semaine. Le commerce est actif a
s'approvisionner et des stocks sont suf-
fisants pour répondre aux demandes.
Cependant il n'y a pas de surplus des
tailles courantes et quelques rapports
indiquent des difficultés & certain mo-
ment pour remplir les ordres. Les clous
en broche Standard sons cotés a $6.60
le keg, et les clous coupés a $6.35,

DEMANDE ACTIVE POUR LE FIL DE
FER

Iy a une demande trés active pour
le fil de fer en rouleau ou en grillage
pour cl8ture. Le beau temps amélio-
rera_encore la demande du commerce.
Le fil en acier doux, de 0 & 9 se vend
toujours & $5.76 les cent livres.

. Rouleaude
80 perches

2ptx5. . ... ... e o. 489
4ptx6. .......... . 530
4 pt x4

Fil de fer barbelé. . . . . . . 6.15
Fil galvanisé tressd uni. . . . 6.65
Beaa:mt epirale galvanisé—

NO Diiii snang wowia 580
No:18: o 5 o0 56 56 5 5 & o 5.95
No I8, o . v oo sainsioms 6.05
Fil de fer galvanisé uni—
Nos OaA8inclus. . ., ... .. 6.15
WO D s o 6o 565 0 54 5.75
No10. . .. ... EIETEE 6.20
No 11. . . . .. . ... ... 6.25
No12. . . ... ... ... 5.90
No13. . . . . .. .. ... 6.00
No i o o 5 ¢ 9 5 6 5 o0 6.60
Noi15. . . . . . v v v v v v 7.05
No1b. . . . . . .. v v v v v 720
No 9. ... .. ... 6.30
No10, . . . v v v v v v v u 6.40
NO 1% s 6 5 5 ¢#m o % 5 & 63 6.45
Noi12. . . ... ... .... 6.55
No12. ........... 6.65
No 18%. « v v v v v v v . 6.70
Nowu. ........... 6.85
NGO 15 s s wwwie s o5 7.00
No16. . . v . v v v v v v 715
Attacbes 4 ballots, avec boucle sim-
Je: .
No 12. . . . .. o F o N e 6.40
No13. . .. . ... ... 6.50
No13%. . v v v v . .. .. 6.60
No 4. ., .......... 6.65
No15. o oo vt .. 6.85
No16, . . ......... 7.00
Broche & foin, recuite en qpiralee
Wo 13, . . . v v v v e 545
NO My ove: v 5.5 05 5.6 05 5.55
No15. . .. ...... .. 585

LES HUILES LUBRIFIANTES ONT
ENCORE AUGMENTE

Huiles—Gazolines — Les prix ont en-
core augmenté pour les huiles lubrifi-
ants. Les conditions actuoz&s_du mar-
ché sont . sérieusement affectées par
les prix de I'huile brute qui a augmenté
d'une fagon constante. L'huile com-
bustible est en hausse &galement et est
cotée maintenant 3 $16.70 le gallon,
base du baril. Voici quelques prix pour
Jes huileg lubrifiantes;

Pour machine “Royll Castor” moyen-
ne, le gallon, 41 cents; lourdo, 42 cents;:
extra lourde, 43 cents; “Eldorado Cas--
tor”, extra lourde 43 cents; “Atlantio.
Red”, 42 cents et ‘Junior Red”, 39
cents; pour cylindre, ‘‘Dark Capitol”,.
74 cents le gallon; Loco cylindre, 50,
cents et Ebony, 64 cents. -

Le pétrole est sans changement,
mais férme et varie de 27 & 30 cents.
le gallon, tandis que la gazoline & mo--
teur est cotée 37 cents. Comme les
huiles brutes augmentent, il n'est ce-
pendant pas improbable que les prix:
puissent bient8t monter pour le pétrole.
et la gazoline.

LES PRODUITS DU PLOMB SE SONT
FERMEMENT MAINTENUS

Pas de changement de prix définitif
cette semaine, mais le ton est toujours
fort sur le plomb en lingots. Ce pro-
duit n'est pas abondant, car les deman-
des de plomb venart de toutes parts
dépassent les approvisionnements. |
y a une amélioration naturelle en pré-
vision, mais en dehors des ordres en
mains qui seront remplis d'ici quelques
semaines, il n'y a rien de bien nouveau
a signaler,

Tuyau de plomb . . . . ., . 17.50

Rebuts de plomb:. . . . . . 18.50
Nota—Le dnym de q;lomb est sujet

@ un escompte de 10 p. ¢

Coudes et twppes en plomb,

liste plus 30 p. ¢
Plomb “wool" ta b. . . 0.16
Plomb en feuilles, 3 & 3} la lb

pied carré. ., . . ... ... 0.133
Plomb en feuilles, 4 4 8 ibs,

pied carré. . . . . . . .. 0.13

Feuilles coupées, 14c extra et
feuilles coupées A la dimen-
sion, %c par Ob. extra.
Soudure, garantie, l1a b. . . . 0.46}
Soudure, atrictement, la Jb. . . 043}
Soudure, commerciale, 1a lb. . 0.40}
Soudure, wiping, Ja Jb. . . . . 0.39
Soudure én broche (No 8)—

45-55. . . . ... ... ... 045}
5060. . . . . .. .. ... ‘0.48}
Zine en 'feumes. casks, . , .. T 0.173

Zinc en lots brisés. . . . . . 018
LA BASE DU FER EST REVISEE —
LES DEMANDES SONT ACTIVES

Fer et acier — Il n'y a qu'un seul A

changement de cours cette semaine,
c’est celui du fer en barres qui est coté
$4.30 au lieu de $4.55 la semaine pas-
sée. Ceci ut d0 en réalité a un ré-
ajustement de la part des usines. Quel-
ques-unes vendaient & $4.30 et d’autres
A $4.55 les 100 Ibs. Toutes vendent
maintenant sur la base uniforme de
$4.30. La demande est assez active
pour les barres et les stocks sont, dit-
on, suffisants pour répondre aux deman-
des présentes.

Acier doux. . . . . . . . . . 4.90
‘Acier & machinerie, fini fer. . 4.95
Fer de Norvege. . . . . 13.50 15.00
‘rierd ressort. .. . . . ... 5.50
Acier apneus. . . ., .. .. 5.10
Acierd bandes. . . ... .. 5.80
Acier i outils Black CDuunond

Y& Mo oo o st i bai o . 024}
Fer ordinaire en barre, les

100lbs. . . ... ....... 430

Fer ratfing, Jes 100 lbs, . , . 555

LES TOLES SONT ENCORE EN
HAUSSE

La situation du marché des tdles o
difficile. On s'attendait & ce que Is
envois arrivent abondamment. du
ché anglais, mais les arrivages ont &
plutdt limités. Les marchands de gr
vont avoir du stock de certaines dime
tion et pas de stock dans d'autres. Ce
cause une condition nominale qui ¢
ractérise le marché actuel. Des au;
mentations ont &té faites cette semain
dans le gros et les prix suivants sont ap
pliqués en certains endroits.

. Tole noire en feuilles:

Tes 100 It
Callibre 10, . . . . .. .. .. 9.00
Calibre 12. . . . . . . .... 905
Calibre 14, . . . , . . ... 90
Calibre 16. . . . . . . ... 935
Calibre 18-20. . . . . . ey 9,40

Calibre 22-24. . . . ., . ... 945
Calibre 26. . . . . . . .... 950

Calibre 28 . . . .. .. o i 950
Tale gs.lmnisée en feurllea "
10% onces. . . . . ., . e oo 1250
Calibre 28. . . . ... .... 12.10
Calibre 26. . . . . ... ... 10.75
Calibres 22 et 24. . . , . RS § X1
«Calibre 16 . , . . .. ..., . 11.55
‘Calibre 18. . . . . . ... .. '11.55
KCalibre 20. . . . ... .. .. 10.25
Téle anglaise :
‘Calibre’ 28. , . . ... .... 12.50
Calibre 26. . . .. ... ... 12.25
Calibre 24. . . . . .. .. .. 11.65
Calibre 22. . . ... .... 11.30

“Calibres 18 et 20. . . . . . . 10.85

Note:—Charge extra de 25 A 3%
les 100 livres pour lots brisés.

'LES POELES SONT FERMES — LES
USTENSILES NE BAISSENT
\ PAS .

Bien qu'il n’y ait pas eu de change-
ment cette semaine dans la base pour
les poéles, le ton reste trads ferme.
Comme I'acier rentre pour une grande
partie dans la fabrication des poéles, la
base de prix tend toujours 3 monte-
bien que les fabricants n'aient encore
fixé aucun prix nouveau. .

Les ustensiles sont tras fermes. Les
manufacturiers affirment qu’il ‘n’y aura
pas de baisse de pris, il pourra méme
peut 8tre y avoir une hausse avant long-
temps. La demande est active.

FAIBLESSE MOMENTANEE DES RE-
BUTS DE FQNT,E‘

Vieux matériaux —. On ne s'attend
pas 3 une grande activité dans cetts li-
gne avant I'ouverture de la ravigation.
Pour le moment présent le ton s'affai-
blit pour la fonte lourde de rebut. On ne
peut obtenir de wagons pour le trans-
port et on ne s'attend pas 3 une amé-
lioration prochaine de la situation.

Vieilles claques, botﬁnes
chaussures. . . . ¢ .. 0,08}

Pneus & bicycle. .. . . . 0.02} 0.03
Pneus 4 automobile. 0.03} 0.04
Cuivre jaune, . . . . . . ;019 0.11
Cuivre Touge: . . . . . 0.i7 0.18
Cuivre léger. . . . . . . 0.08 0.09
Retailes de zinc. . . . ., eees 0,08

Fer forgé, No 1, grosse
tonne, . , . ... ., ...18.00



 aassmacaES 3

Rebuts mallléables (ton-
DE). o ¢ o o o o s o o eees 22,00
Bouts de tuyaux (tonne). .... 1.00

Plaques de podles (ton-

D). « o vv o v e e e een. 1400
Acier pour faire fondre. .... 22.00
Bushelling No-2. . , . . 12.50 13.50
Plagues de chaudidres. . 17.00 18.00
Fonte. de OMachinerie ;

(tonne). . . . . ... 40.00 42.00
L'ETAIN EST INCERTAIN — LA PLU-

PART DES METAUX EN LIN-
GOTS SONT SQUTENUS

Métaux en lingots — Les prix ont été
moins affectés cette semaine, La plu-
part des cours restent sans changement.
Il y a une certaine fermeté cependant
sur I'étain en saumon, tandis que le
plomb reste sur son haut piédestal, sans
grande indication de baisse. Beaucoup
de gens se plaignent de ne pouvoir ob-
tenir les quantités désirées. ‘

Cuivre — Les conditions du marché
restent les mémes ot les affaires sont
bonnes. Le ton est plutdt ferme et lo
métal est plutdt rare sur le marché.

- Local — Les prix sont fermes a 231,
cents pour le casting et a3 24 cehts
pour I'électrolytique. ' .

Etain — Trés incertain. Le marché
monte et baisse & Londres d'une se-
maine -4 'autre et il est trés difficile de
définir la situation. Le prix ici est
maintenu & 71 cents.

Aluminium — Ce métal semble &tre
un peu plus facile, bien que d'autre
part on prétend que le stock sur place
est limité. Quelques-uns cotent 36 a
37 cents la livre par lots d'une tonne
f. o.'b. Montréal. - D'autres demandent
jusqu'a 40 cents. La situation est quel-
que peu nominale.

Antimoine — Calme avec cours 2
1314-cents la Ib.

Zinc — Un peu plus facile et en de-
mande limitée coté a 113 cents la Ib.

Plomb — Une ombre d’amélioration.
Avec la réouverture de la navigation,
on s'attend 3 ce que le ‘marché soit
plus facile.

LES I;'E'RS ET FERS A GLACE ONT

UNE NOUVELLE BASE DE PRIX

Les articles_“Neverslip” ont augmen-
té et une nouvelle liste a &té distribuée
au commerce pour 1920-21. Sur cette
liste qui contient les prix cotés aux ma-
réchaux ferrants et aux forgerons un
escompte de dix pdur cent est accordé.

Voici les prix de cette liste:

Fers 4 glace, Drive, & bout rouge
(boites de carton de 60; 1000 fers a
Ja caisse). ‘

Le cent

Pointu, régulier T/16pc. $3.00
9/16pc. 320

5/8 pe. 3.20

Taille extra 5/8 pe. 320
Fpointé, régulier 7/16pc.  3.10
1/2'pe. 3.30

9/16 pc. 8.30

. 5/8 pc. 3.30

Taille extra 5/8 pe. 3.30
Pointu, court 1/2 pe. 3.00
9/16pc. 320

5/8 pe. 3.20

Taille extra 5/8 pe. 3.20
Fpoipté, court 1/2 pe. 3.10
9/16 pc.  3.30

5/8 pe. 3.30

Taille extra . 5/8 pe. 3.30

Fers & cheval en fer, moddle B (en
Kegs de 100 }bs.) Percéds, Nos 0 et 1,
50 cents en plus ar 100 lbs.

No 2 et au-dessus —

Ie Keg de 100 1bs, , . . . . $13.00

Pour emballage en kegs de plus
d'une dimension, ou par quantité in-
férieure & 1 keg, 1/4 de cent en plus
par lb.

Tarauwdés, $2.00 par 100 lbs de plus
que les fers percés.

Ferg en acier striés (en Kegs de
100 ibs.)

Percés, No 0 et 1, 50 cents de plus
par 100 lbs.

No 2 et au-dessus—

Ie Keg de 100 }bs. . . . $1.25

Pour emballage en kegs de plus
qu'une dimension 1/4 de cent en plus
par Ib.

Taraudés, $2.25 par 100 1bs de plus
que les fers percés.

Fers @ glace “Drive”
en acier percés, en
Kegs de 100 1bs, mo-
déle de promenade .
Modéle’de trait . .
Pour kegs incomplets
ou pour emballage de

~

‘le keg $17.00
le keg 16.50

plus d’'une dimension

par keg 1-4 cent de

plus par Ib, Emballés

en kegs, devant et

arriére solides, as-

sortis F et H. . . .

Fers & glace en fer

(en caisse) . . . la série No. 0—$1.35
s No. 1— 1.40
“ No' 2— 1.55
“ No. 3— 1.65
“ No. 4— 1.85
“ No. 5— 2.20
" No. 6— 235
*  No. 7— 2.60
“ No. 8— 2.75

Emballés en bofites

de 5 séries, d’une: di-

mension (série de 2

fers avant et 2 fers,

arridre).

Ee=w—

ters & glace en acier

(en boites) . la paire No. 0—$0.80
“ No. 1— 0.85
“ + No. 2— 090
“ No. 3— 1.00
“ No. 4— 1.10
° No. 5— 1.20
o No. 5— 1.20
# No. 6— 1.30
4 No. 7— 145
Y No. 8— 1.60

Emballés en boites de

10 ppaires avant ou 10

paires arridres.

fers & cheval en acier

extra légers (en bofi-

tes). Prix la paire Nos. 0 et 1— 0.40
e “ Nos. 2 et 3— 0.43

“ No. 4 .— 0.50
“ No. § — 0.55
Taraudés =~ “  Nos. 0 et 1—045
“ Nos. 2 et 3— 0.50
“ No. 4 — 0.55
“ No. § — 0.60
Avec crampons “ Nos. 0 et 1— 0.90
o No. 2 — 0.95
“ No. 3 — 1.05
“ No. 4 — 1.20
“ No. 5 — 130

Cinquante-quatre ans d'existence dans fs commerce des harnals don-
nent l'assurance que nos produits sént, bons. . Nous manufacturons le

harnais les plus forts et les plus coqugets qu'il soit possible de faire et

nous calculons nos prix aussi bas qu'llss peuvent &tre fixés. Demandez

A votre fournisseur les harnais marquqe Imperial fabriqués par Samuel

Trees & Co. Il vous les recommandera. B8 votre fournisseur ne tient

pas la marquge Impérial, écrivez-nous dirsctement pour avolr les prix -
de n'importe quel genre de nos harnais garantis. y

Fers A glace A _bout rouge (en boi-
tes de carton de 50 — 1000 fers a la
caisse). —

Nos 1, 2,3, 4, 5, 6
Speedway (tous les

modéles au méme §. Special  Nous avons falt un barnals double extra bon,
. Le cent 64‘0 No. 640, & un prix spécial. Paarlez-en & votre
prix) 5/16 pe. $3.10 No " fournisseur ou écrivez-nous A ce sujet. ‘
3/8 pe. 3.10 . BAMUEL TREE & Co., Ltd. (Malson fondés en 1866)
’ 3.30 Fabricants de harnais et négoclants en gros de fournitures pour
7/16 pe. automoblles,
1/ pe. 330 42 rue Wellington Est, - - - TORONTO, ONT.
9/16 pe.  3.50 .
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Le Marché de FAlimentation

Mercredi, 14 avril 1920.

Le marché de Montréal est relotive-
ment calme cette semaine aprés la re-
crudescence d'activité A I'occasion de
Piques ot il n'y a pas de changements
importants 2 signaler. Les porcs sont
plus faciles, les prix sont tombés a
$20.00 a $20.60 par cent livres. Le
boeuf se maintient trés soutenu et les
cours n'ont pas changé. Les viandes
fumées sont trds fermes avec tendance
2 la hausse. La demande active de la
semii.ne dernidre pour la consomma-
tion de la ville et de la campagne a ré-
duit considérablement les approvision-
nements et comme conséquence le ton
est décidément ferme. Pas de change-
ments pour les .viandes en barils dont
les prix sqnt soutenus. Les prix se

maintiennent assez bien pour la vo-

laille pour laquelle il n'y a aucun chan-
gement important. Les oeufs canadiens

_ sont maintenant en assez bonne quan-

tité sur le marché qui est devenu beau-
coup plus facile. Les cours sont plus
bas et varient de 52 2 54 cents la dou-
zaine. Le shortening et le lard sont
soutenus et il n'y a que peu de mouve-
ment sur ce marché. Uné légére amé-
lioration semble se manifester dans le
marché du beurre, bien qu'il n'y ait pas
eu de changement définitif effectué sur
place.. Les prix de la margarine se
maintiennent fermes. Le fromage est
relativement calme et ses prix sont
maintenus. Le poisson n’est pas tout a
fait aussi actif et il n'y a pratiquement
pas eu de changement de prix, quoique
les tendances soient plus faciles.

LES PORCS PLUS FACILES, AVEC
.COURS PCUS BAS

Viandes' froides — Il y a une sensa-
tion de reldichement sur le marché du
porc et on a constaté des baisses de
prix. Les':porcs vivants sont cotés de
$20.00 2 $20.60 les.cent lbs. Le mar-
ché n’est pas trés actif parce que les
marchands . étaient bien approvisionnés
pour Plques et il ne se fait actuelle-
ment que. peu d’achats.

Boeuf frais — Le boeuf est relative-
ment soutenu. ' La demande est assez
active et il n'y a pas eu de changement
défini_de prix. ‘Les prix se maintien-
nent fermes sur toutes les coupes.

Nous cotons:
Pores vivants.

Pores préparés—
Tués aux abattoirs, petits

. 20,00 20.50

65-90. . . . . . . . . 23.50 24150
Pore frais— )
Gigot de porc (trimé). . . 0313
Longes (trimées). . . . .... 035

Longes (non trimées). . .... 0.32

Epaunles (trimées) . . . .... 025
Saucisse de pore (pure). .... 023
Saucisse de ferme . 18

Boeuf frais—-
(Steers et Heifers) :

Quartiers derridre ., . . 0.24 0.27
Quartiers devant . . . . 0.15 0.18
longes. . . . ... ... 0.40 0.42
Cotes. . . v . . « . « ..ee.030
Chucks, . . . .. . . . ... 016
Hanches, . . . . . . .. veew 0.23
(Vaches)—
Quartier derriére, . . . 0.19 022
Quartiers devant. . . . . 0.12 0.14
LONGes. . . o« « v 5 o s wewe 037
CCOteS. . . v e, e .. 022
Chucks. . . . . . . . s aeew 0.2
Hanches. . . . o wwwe 0:18

Veaux (suivant qualité), 0.22 0.28
Agneaux, 50-80 lbs (en-
tiers), lalb. . . . ... ... 0.28

" Mouton, 45-50 lbs No 1.. .... 0.18

LES VIANDES EN BARILS S'ECOU-
LENT BIEN o

Viandes en barils — Il n’y a pratique-

ment pas de changement a signaler sur

ce marché et les prix sont soutenus -

avec une demande assez active. Le
porc engraissé aux pois se vend $50.00
le baril. Le ton est quelque peu plus
aisé par suite du relichement des cours
des porcs vivants.

" Porc en baril—
(Canadian short cut (brl)

morceaux de 26-35. . . .. 54.00
Dos clear fat (brl) mor-

ceaux de 40-50. . . . . .0 5500

Porc heavy mess (brl) . 52.00

Boeuf plate. . . . . . ceel 23.00

Boeuf mess. . o 5 s seve 2000

Porc engraissé aux pois. .... 30.00
.

LES VIANDES CUITES SOUTENUES
ET FERMES

Viandes cuites — Les viandes cuites

sont fermes avec une tendance soute-

_nue, et bien qu'il n’y ait pas de chan-

gement dans les prix, I'impression du
marché est qu’on peut s’attendre 3 une
hausse' sous peu. Les jambons cuits
sont offerts & 47 cents mais le prix est
trés ferme avec tendance a la hausse.

-Nous cotons:

Langue de porc en gelée. . . 0.46
Boeuf pressé en gelée, 1a 1b. . 0.32
Jambon et langue. lIa 1b. . . . .0.30
Veunetlangue. . . . . . ... . 133
Jambons cuits. . . ., ., .. 0.54
Epaules, roties. . . . . . . . 050_
Epaules, bouillies. . . . . . .. 0.43
Patés de porc (douz.). . . . . 0.75
Boudin, la 1b. . . . . .o .. 012
Mince meat, la 1b. . . 015 0.19
Saucisse de wore, pure. 0.26

Bologne, la Ib. . . . . . 014 015

LES VIANDES FUMEES FERMES —
TENDANCE A LA HAUSSE

Viandes fumées — Les -viandes fu-
mées sont décidément plus fermes en

raison de la demande trds importante
pour la consommation de la ville et de
la campagne, qui a réduit considéra-
blement les stocks. Les cours sont
pratiquement les mémes sur place mais
le ton est décidément plus ferme et on
peut s’attendre & une hausse d'izi peu.
Les jambons Cottage sont cotés =n car-
tains endroits & environ 34 cents la
livre.

Nous cotons:

Jambons—
8-10 livres. . .. . . .., ... 0.40
Medium, fumé, la livre: -

12-14 livres. . . . . . . ... 040

14-20 licres. . ., . . . .. veee 040
20-25 livres. ., . 4 e enes
25-35 livres. . . . . . . ... 032
Plus de 35 livres. . . . . ... 030
. Bacon—

Déjeuner. . . . . . . . 049 0.8
Cottage roulé. . . . . . ... 036
Jambons Picnic. . . . . .... 028

LES APPROVISIONNEMENTS D'OEUFS
CANADIENS SONT BONS

Les oeufs canadiens sont maintenant
en assez bonne quantité et le. marché
est quelque peu plus facile, cette se-
maine. Les oeufs canadiens frais pon-
dus sont cotés de 52 A 54 cents la
douzaine. Le ton indique qu'une baisse
est probable avant longtemps.

Nous cotons:

Frais pondus, <+ ¢ 052 0.54

LES SHORTENINGS SE TRAITENT
TOUJOURS SUR LA MEME BASE

Shortenihgs — Les shortenings sont
toujours assez activement demandés et

~on ne s'attend a aucun changement

immédiat dans les prix.

Nous cotons:

Tierces, 400 lbs, la b, . . . . 029
Tinettes, 50 0bs, la 1b. ., . . . 0.283
Seaux, 20 lbs, la 1b. . .. . . 029
Morceaux, 1 1b, la lb. . . . . 0.31

LE SAINDOUX EST CALME — BASE
SANS CHANGEMENT

Saindoux — La demande continue 2
&tre bonne pour le saindoux, mais le
marché est, dit-on, plutdt calme - pour
le moment et on ne constate aucun
changement. Il y a un stock suffisant
pour répondre aux besoins du moment
et les prix se maintiennent trés soute-
nus.

Tierces, 400 lbs, la 1b. . 0.29} 0.30%
Tinettes, 50 lbs, la 1b. . . 0.291 0.303
Seaux, 20 lbs, la 1Ib. . . 0.30 ‘0.31
Morceaux, 11b, la 1b. . . 032 033



TON PLUS FACILE SUR LE MARCHE
DU..BEURRE .
Beurre — Le marché du beurre sem-
ble manifestement plus aisé bien qu'il
n'y ait pas eu de changement défini de
prix. ..Les. affaires, pour le gros en gé-
néral, sont assez bonnes, mais le mar-
ché est tréds tranquille et il ne se.fait
que peu d'achats de spéculation. Les
blocs de crémerie sont offerts & un prix
variant de 62 & 63 cents la livre.

Nous cotons:
Crémerie, moule, qualité

entrepbt, . . . . . . 002 003
Laiterie, en tinette. 0.48 0.55

Laiterie, moules . . . . .... 0.0
Cuisine. . . . . . ., ceee 045

LA MARGARINE EBT FERME — PRIX
BANB CHANGEMENT
Margarine — Pas de changement im-
portant sur -ce -marché, —-Les prix so
maintiennent -avee une demande qui
n'est pas trés forte et la situation est
- ferme et soutenue.

Margarine—
En moules, suivant la
qualité, la 1b. , . . .
En tinettes, suivant la
qualité, 1a 1b. . ., . 031 033
White Nut. . . . .. .. ... 033
LE FROMAGE TOUJOURS FERME —
PAS DE CHANGEMENT DE PRIX
Fromage — Il n'y a que peu de chan-
gement sur ce marché cette semaine
et la base des prix reste la méme. Le
fromage nouveau (grand) se vend 29,

cents la livree et le triple est coté 32
cents.

v 037

Nouveau, grand, la 1b. . . . . 020}
Double.ﬂl]b......... 0.30
Triple,1la b. . . . . ... .. 032

Stilton, la lb o 0.36
Fantaisie, vieux fromnge, la . 034

LA VOLAILLE EST FERME ET LES
APPROVISIONNEMENTS SONT
FAIBLES
Volaille — Les prix se maintiennent
assez bien sur la volaille et,il n'y a pas
de ch_angement défini. Les envois de
volaille vivante arrivent trés lentement
maintenant et on dit que les stocks
d’entrepdt ont &té largement livrés 3 la
consommation. Les cours se maintien-

nent fermes .et on ne s'attend & aucune
baisse.

Nous cotons:

Poulets a réotir (3-5 lbs). 0.37 0.40
. Poulets a rotir (nourris

ai lait). . . .. ... 0.42 0.44
Dindes, . . . ... ... veen 055
Dindons. . ., .. ... ... 058
Ojes, . . . . c e e e . 034

LES. COURS DU POISSON SONT
TOUJOURS SOUTENUS
Poisson — La fin du Caréme a natu-
‘rellement entrainé une diminution de
la vents du poisson et la situation est
Plutdt  tranquille aujourd’hui. I n'y a
Pas eu: pratiquement- de changement,
les cours: restent les- mémes bien que

le ton soit quelque plus aisé.
son des huitres est pratiquement ter-
minée et en conséquence le stock local
est tréds réduit. Il y a une demande
assez active pour le poisson gelé, prin-
cipalement le flétan qui est cots a 19-20
cents la livre (Flétan moyen de l'ouest.)

Nous cotons:
Poisson frais

Hadock. - . 0.074 0.8
Morue, pour tmmlus 011 0012
Morue, poar le marché. . 0.06§ 0.07
Crevettes, . . . . . . . ... 050
Crevettes. . . . e e e e 040
Homards \hnnta O | 11}
Sawmon - (B.C.), la b,
ouge., . . . . o . oo eees 040
Maquereaun. . . . . . . ... 020
Poisson blance. . . . . . .... 020
Aose, . . .. . . ... 035 040
Flétan, . ., . .. 028 030
Haddies, BXs, la Ih R | B [
Filets. . . . & e ames 022
Bloaters, la bonc R 1T )
Kippers, . s 228
Hareng fum{ sans nrete\
boite de 10 1bs, 1o 1b. .... 020
Hareng saur. la boite. , .... 024
Poisson gelé
Gaspereaux, la 1b. . . . 0.061 0.07
Flétan, 8 et petit . . 0.184 0.19
Fétan, de I’Ouest. moyen 0.19 0.20
Haldock. . . . . . . . 0.7} 0.08
Maquereau. , . . . . . . 015 0.10
Dord., . . . oL 04 015
Morue en tmnchuq .. 0.08) 0.09
Saumon de Gaspé, la lo. 0.25 0.26
Morue—
Moture, gros baril, 200 1bs ... 19.00
Moruz, No 1, medivan, hrl
de 200 lbs. . . . . o o ool 15,00
Morue No 2, brl de 80 lbs ... 1400
Pollock No 1, brl de 200
Tbs. . . . e . 13.00
Morue, qnnq nrétoq (boi-
tes de 30 lbs), la Ib. .... 0.20
Morue, sans arétes, (car-
tons de 24 lbw), la Ib. .... 0.18
Morue (Ivory), morceaux
de 2 1bs, boftea de 20
lbs. . . : e v wems 0015
\{orue. suns ar«,te\ (2
1b8): v s e s e ... 020
Morue, en filaments (hm
tes de 12 lbs). .. 240 2.50
Morue séchée, bal]oh do
100 9bS. . « . « « ¢ & wees 15.00
L'EPICERIE

Le marché de Montréal est un peu
plus fort cette semaine et bien qu'il n'y
ait eu que peu de changements maté-
riels effectués, le ton dans presque
toutes les lignes indique qu'une hausse
doit étre bientdt attendue. Le sucre est
trés ferme et par suite du fait que le
marché du sucre brut continue a aug-
menter, des cotations plus élevées sem-
blent probables pour le sucre raffiné.
Les avoines ont fortement augmenté et
on s'attend 3 une hausse de tous les
articles en paquets dans lesquels I'a-
voine rentre pour une large pa‘rt. Les
légumes en général ont augmenté. Le
prix des pommes de terre reste sans
changement, mais le ton est trés ferme
et méme .on s’attend 3 une hausse dans
certaing endroitaf

La sal’

- o'

LA FARINE SEMBLE DEVOIR MONTER

Bien qu'il n'y ait pas eu de hausse
définie cette semaine, la situation de
la farine s’est affermie considérable-
ment en raison de l'augmentation ré-
cente du blé. |l est prévu que la Com-
mission du Blé a l'intention d'abandon-
ner le contréle des prix de la farine
dans un avenir rapproché, mais rien de
définitif n'a encore été fait. La de-
mande pour la farine est toujours bon-
ne et les prix se maintiennent,

Nous cotons:
Farines de blé—

Chars  straight ou  mixtes,
50,000 1bs, sur la voie, le ba-
ril, en (2) sacs de juste, 98
lbs. . .

v 808 e ae v v s 13.25
La 1b. en (") sncs de coton, 98 .
e e e e 13.13

lcmq lots. ﬂe baril (2) sucs de
jute, 98 Jbs. . . L. ... 13.55

Farine de blé d'hiver (baril).

L'AVOINE ATTEINT UN PRIX PLUS
ELEVE

Avoine — L'avoine semble battre tous
les records et la situation est excep-
tionnellement forte. Une avance de
3} cents par boisseau a eu lieu pour
toutes les qualités. On ne sait si cette
situation durera et certains marchands
n'hésitent pas & dire que ce bond est
trop. sensationnel pour pouvoir durer et
qu'on peut s'attendre & une baisse. Ce
n'est 13 cependant qu'une simple ma-
niére de voir et le fait certain c'est que
'avoine est, dans une condition trés
forte et est trés ferme aujourd’hui.

Foin — Aucun changement matériel
n'a été effectué cette semaine; bien
que le mauvais état des routes qui pa-
ralyse énormément les transports ait
quelque peu affermi le ton du marché,
et qu'une hausse ne soit pas improba-
ble. -
Foin, paille, grain (prix du gros par

lots de chars) :

Foin:
Bon, No 1, tonne de 2,000 lbs. .....

Bon, No 2. . . . . . . . 30.00 31.00
Bon, No 3. . . . . . .. 28.00 29.00
Paille. . . . . . . . . ..... 15,00
Avoine :
No 2 C.W. (34 Ibs). . . . . . 119
NO3ICW. . . ¢ 5o o oab 1.15
Extra Feed. N v 1 O GOOC
NolFeed. . ... ... ... 1.14
No2 Feed, . . . .. ... .. 1.13
e :

No3CW. . ...... 1.74
NO 3z o o o6 & 0 4 @ is o soe

NO G CW ¢ o iz o0 te ool ¥ 5 1.48
Feed. . o el e s e e 1.36

Note — Ces prix sont & I'élévateur
et ne comprennent pas le cofit des
08,

L'AVOINE ROULEE EST COTEE PLUS
CHERE

Céréales — Le cours est plus élevé
cette semaine pour l'avoine roulée qui
est dans une trds forte position actuel-
lement. L’avoine roulée est offerte 2
un prix variant de $5.75 3 $6.00 les 90
Ibs (en vrac). Les céréales en géné-



ral sont trés fermes partout et on peut
s'attendre & des lugme_nutlom.
Céréales—

Cormeal, golden, granulé. . . 5.50
Orge perlé (sac de 98 lbs). , 825

Orge pot, (981bs). . . . . . v 725
Farine de sarrasin (8 lbs)
MOUV. o o o 4 o o o o o 4 o o 6.00

Hominy gruau, (98 Jbs). . . . 6.50
Hominy per)é, (98 lbs). . . . 625
Graham, farine, . . . . . ... 6.00

Graham, baril. . . . . ., .. 13.2§
Oatmeal (standard gra-

oulé). . .. . . ... 600 675
Avoine roulée, 90s (en

VIBC) . « v v e v e e e 575 6.00

PAS DE ‘CHANGEMENTS POUR LES
PRODUITS EN PAQUETS.

Aucun changement matériel n'a été
fait dans les prix cette semaine bien
" que la position soit” tras forte. On peut
g'attendre & une hausse dans toutes les
lignes contenant de l'avoine, en raison
de la position ‘exceptionnellement forte
de I'avoine & l'heure actuelle. En at-
tendant les prix se maintiennent avec
une demande active et constante. Le
marché est ferme avec tendance fran-
chement a la hausse.

Breakfast food caisse 18, . . 285
Coco, paq. de 2 onces, donz, . 0.78}
Coco, cartons de 20 lbs, 1b. . 086
Flocons mals, caisse 3 douz.,
....... 3 50, 3.65, 3.50, 4.25
locons, avoine, 208. . . , . . 5.40
Avoine roulée, 2", . . . . . . 6.50
Avoine roulée, 188, . . . . . . 242}
‘Avoine roulée, grand. doux. . . - 3.00

Oatmeal, coupe fine, paquets,

CUR™ . . . . . v v v ... . 675
Rizprl®, o v v o v 0605 o s 5.70
Blfpuffé. . .. ........ 425
Ferina, caisse, . . . . 235

Mominy, ~erle ou :rrain. 2 douz 3.65

idealth bran, (20 paquets)
calfie, . . ov e e s w s 2.60
Orge ‘periés 'wossa!se. caisse., . 2.60
Faring & créne, caisse. . . . . 3.60
Farine A créne, préparée, douz. 1.50
Whent ford, 18-1%. . .. . . . 325

Farine de samsin. caisse. . . 3.60
Frocons de blé, caisse 2 douz. 2.95
O~t—eq), couve fine, 20 paquets 6.76
P'5 X norridge, 36s. caisse, . . 7.30
R1é A porridge. 20s. caisse, . . 7.50
Forine préparée (paquets de 3

I®),douz. . ........ 3.05
Ferine préparée (paquets de 6
Ibs), douz. . . ., .. . 6.00

ICorn starch (préparé). . 012}
Farine de pomme de terre. . 0.16
Fmpois (buanderie). . . . . . 0.10}
Fleur tapioca. ., . . . . 015 0.16

Poudre d pite “’I'he Cook's Favo-

rite”—
"7 7 7 la douzaine
Boite carrée, 1 ﬂb (2 douz. par
caisse). . . ... 0., .. 348
Boite Tonde, 1 1b. (2 douz. par.
Ceaisse). . L L. ... L. . 135
Eoite ronde, 1, 1b. (2 douz. par
caisse). . . . . ... ... . 335
Eoite ronde, 1 1b. (2 douz. par
caisse). . . . . . ... .. 2.00

Escompte spécial par lot de 20 cais-
wog,
LE SUCRE RAFFINE AUGMENTE PAR
UNE MAISON
Le sucre a une position trés forte.
Urie raffinerie, I'Acadia, a porté son prix

2 $18.60 et ce changement prend date
du fer avril. Le marché du sucre brut
est trés ferme et on a noté des augmen-
tations aux sources de production. Les
marchands sont d'avis que cela fait
prévoir un - prochain relévement des
cours du sucre raffiné. Les demandes
de sucre sont actuellement exception-
nellement fortes. Ceci, pense-ton, est
do au fait que les consommateurs agis-
sent suivant le conseil du Gouverne-
ment et font .des approvisionnements
pour leurs besoins 3 venir. Les envois
de sucre brut arrivent, dit-on, en quan-
tité suffisante pour faire face & ces de-
mandes importantes. En raison de la
situation du marché du sucre brut, il
ne peut &tre question de diminution
dans le prix et la,tendance est ferme-
ment dirigée dans le sens contraire.

Nous cotons:

LA SITUATION DES ENGRAIS EST
SANS CHANGEMENT

Les engrais sont 3 peu prés dans les
mémes conditions que la semaine der-
nidre et il n'y a pas de changement
bien défini. 'Les stocks disponibles sont
tout a fait insuffisants pour répondre
aux demandes importantes du moment
et on ne constateaucune amélioration
a ce sujet. Le ton du marché est dé-
cidément plus ferme.

Engrais— -
Son, wagons mlangés, . . . . 4500
Short, wagons mélangés . . . 52.00
Moulée d’avoine. . . . . 63.00 71.00

Farine & bestiaux, 98 lbs. . . 3.80
Engrais de ghuten:
f.0b. Cardinal. . ., , . . 66.00
f.ob, Fort William. . . . 64.00

PEAUX .VERTES.ET LAINES

Peaux de cheval, Ja pidde. 9.00 10.00
Peaux de mouton, la pidee: ..., '4,00
Pegux de boeuf on vache, C

“Athntic, extra granulé, . . . 16.50
Acadia, extra granulé. . . . . 18.50
St. Lawrence, extra granuls, . 16.50
Canada, extra granulé. . . . . 16.50
Dominion Cristal, granulé, . . 16.50
Glacé, barils, . . . . .. ... 16.70
" Glaoct, (boites de 25 liv.). . . 17.10
Giacé, (boites de 50 liv.). . . 16.90
Glacs, 1 livre. . . ., . . . " . 18.20
Jauame No 1. . . . . ... . . 16.10
Jaune No 2 o0r. . . .. .. . 16.00
JauneNo 3. . ... ...... 1590
Jaune No 4. .., . . . . .. « 15.70
En poudre, barils. . . . . . . 16.60
En poudre, 50s. . . . .. ... 16.30
En poudre, 258, . . . . . . « 17.00
Cubes et dés, 100 tbs., . . . . 17.20
Cubes, boites de 50 1bs. . . . 17.30
- QOubes, boites de 25 lbs. . . . 17.50
Cubes, paq. de 2 1bs. . . . . ., 19.00
Bn morceaux Paris, barils. . . 17.10 .
En morceanx 100 bbs, . . . . . 17.20
En morceaux boites 50 lbs, . 17.30
En morceaux boites 25 lbs. . 17.50°
En morceaux cartons 5 lbs, . 1825
Fn morceaux cartons 2 lbs. . 19.00
(‘rvatn] Dlamond barils. . . : 17.00
boites 100 0bs.. 17.20
“ ‘“ boites 50 lbs.. 17.30
“ “ boites 25 1lbs..
4 “ caissés de 20
cartons. . . . 18.25

Jalb. . . . wes ' 028
Peaux de t«mnwx. Jh lb ceee 022
Peaux de veau de lait, la” .

T P T Y 1
Peaux de vmu de ’on, lu :

. . i .. % 025 030
Laine lavée, ls lnb. « oo 0700 075
Iaine non lavée. . ... . ... 055

~ PARAFFINE

Cire paraffine, la db. » .. .'.' 0.15

LES SIROPS' ET MELABSES DANs
UNE POSITION TRES FORTE

Sirops — Les wop. de bl6-¢'lnde

'sont trés fermes 'cette lemalm avec

tendance A la hausse. - Les demandes
sont toujours trés fortes et lés' mar
chands déclarent que grice A une ame-
lioration dans les transports ils 'sdnt en
mesure de eatisfaire ~ leurs ordres en
mains. .Les prix.se maintiennent avec
un marché trés ferme.. Le cours a
changé pour ls glugose qui ‘®e vend
maintenant environ. $6.85 la-caisse. (boi-
tes de 5 Ibs). ISR 5

Mélasses, — Rien de nouveau sur ce
marché. Les prix se maintisnnent fer-
mes avec tendance plutdt port&e Vers la
hausse. Si lg sucre augmcnto; comme
c'est probable, une hauue avra, ‘beav-
coup de chanco de se faire aur la mé
lasse.

3 ’
Nous cotons: Co PSS X3

Sirop de blé-d'inde :— ’
Barils environ' 700 livres. . .° 0.09
YVobarils. . o ., v v o vcere oo 0.09
Keg®: o o vv. o6 0 s00 & o o6 0.09}
Boites de 2 ﬂivres. caisse 2 doz 5

la caisse. . . . . " 5.90
Boites de 5 livres, calsse 1 doz.,

la caisse. . . .. 6.85
Boites de 10 livres, cafsse ’/,”

doz., la caisse.
2 galls, sean 25 lbs cbaque . 295
3 galls, seau 381, ‘Ibs,’ chaque 425
5 galls, seau 65 lbs, chaque.,. ....

Sirop de blé-d'inde','blmc:. .
Boites de 2 ﬂivr&, 2'douz. 4 la

caisse. . . .. . .. .. 6.50
Boites de 5 livres, 1 douz. a Ia-

caisse, 1a caisse. . . . . ... 745
Boites de 10 livmes, caisse 1

la caisse. . . o« o« 5 T8

Sirop de canne (crystol Diamond):
Boites de 2 livres, 2 douz. 3 a

caisse. . . ie o o s . 8.60
Barils, les 100 Jivres e e e s 0 1225
1, barils, les 100 livres. . . . 12.50

Mélasses des Barbadeés:—*

Prix pour I'Ile de Montréal.
Puncheons. . . ... .. 147 155
Barils. . . . . . . . ' 145 147
Demi-barils. . . . . e o 1,49 150

MOUVEMENT PLUS ACTIF . DANS
LES CONSERVES

On rapporte un peu plus d'activité
cette semaine et de meilleures deman-
des. Les prix sont maintenus fermes
mais dans la plupart des ‘lignes la ten-
dance .est portée & la hausse. La de
mande est manifestement soutenue pou’
les tomates: et les-poix en boites.  En
raison de la rareté relative. des fruits
frais. et de leur prix. élevé,- la.demande
est meilleure -pour Jes pommes-en bol-
tes.
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CONSERVES DE LEGUMES— LE MARCHE DU RIZ EST FERME Early Picking. 0.75 085
(sméricaines ver- MAIS CALME Meilloures variétés. 0.80 1.00
tes), dO: 84s. . . .. 4.50 485 Le riz est ferme bien que le marché I’Ja""-'
Asperges importées, 2Ys. 5.50 5.55 soit trds calme et qu'on ne traite que ckeas. . . . ... . 0.46 0.48
Golde ( O 1 2 i
gvv: Rc'fug:s.w.ax.. s W R0 peu d'affaires cette semaine. Les en- 82& II:;!):::: brisé. . . g.:: g.:(l)
Bid'Inde (2s). L LTS vois arrivent, dit-on, plus abondam- (Les qualités inférieures de thés bri-
Betteraves, 2 lbs, . . . . ... 135 ment et I'on n'éprouve aucune difficulté sés peuvent étre obtenues des mar-
Carottes (tranchées), 2s. 145 175 a répondre 3 toutes les demandes. Le chands de gros sur demande 3 des
Bld'Inde (en épis) gnl 7.00 7.50 ix Caroline “E f " prix raisomnables.
Epinards, 3s. . 285 200 rix Caroline “Extra fancy” est coté en-
l';%‘““’: Gex. | 2). i F gy LS U UG ek ke LE CAFE EST FERME AVEC DE-
Tomates, 15. . » » » .. 145 150 Nous cotons: MANDE SOUTENUE
Tomates, 28. . . . . vis 150 Caroline. . . . . . . .. 19.00 21.00 Café — Le café est trés ferme cette
. Tomates, 2%s. . . . . . 180 185 Rangoon “C". . . . e 1450 semaine ot la demande ne semble nul-
Tomates, 3s. . . . . . . 1.90 2.15 Rangoon “OC" . . . . 1425 lement faibli, Les marchands décla-
Tomates, gullons. . . 7.02} 7.05 Riz brisé, fin. . . . . . 10.00 t ; ffai t Barticulid
© Citrouille, 2%s. (douz.). 120 155 Tapioca, ln . (seed) 0.12} 0.13 Ok G 1N JEREER SHh PAEIRISe=
Citrouille, gallon (dou7 ) . 400 Tapioca, (flake). . 0.11 0.12} ment actives pour le moment et une di-
Pois, standards. . . . 185 1.90 Tapiooa, (peanl). 0.124 0.13} minution des prix n'est gudre probable.
":0}5 x‘}" Jllngo- . 1.92} 33(5) Les Mochas sont offerts & un prix va-
,,gg e “20":; DR~ PAS' DE CHANGEMENT APPRECIA- riant db 47 A 49 cents.

Pois importés— ’ BLE DANS LA SITUATION DU Cacao — Les prix du cacao sont sans
Fins, caisse de 100. la THE changement. Les affaires sont soute-
E::riamehns . e §;£ Pas de changement appréciable cet- nues et la situation du marché est trés
NO L. Lo v v e v . 23.00 te semaine. Les prix ¢ maintiennent forme.

fermes avec tendance décisive a la Café— La livre

. . hausse. Les approvisionnements arri- Rio. . . . . . . . . . 033}035
CONSERVES D& FRUITS vent trés lentement et en présence de .\lexique. <.« . 050 051
Pommes, 2Y,s. douz. . . 140 1.65 la consommation particulidrement forte '},!zm:tlg“e """" 8:3 g;g
i mes, 3s..ud'm)z. . . . 180 195 de ce breuvage et de la rareté relative- L“Of‘h& (gem*e) .' ; 050 052

mmes, gall,, douz. . . 525 575 ment grande des meilleures qualités de Santos, Bourbon. . . . 047 049
Blueberries, 28, . . . . . 240 245 hé. la situati Sant 0.47 048
“H!!mﬂx noires, 26 douz. 400 4.05 thé sur le marché, la situation est trés antos. . . . . . . .
Cerises, rouges, 8ans forte et la hausse st certaine. Cacao— La-douz.

nayau, sirop épais, la Boites, 11b. . . . . . .. .. 5.80

douz. . . . ... . 480 5.5 Nous cotons: Boites, 5 1b. . . . . . . . .. 3.00
Cerises blanches, sans Thés Japon— Boites, 34 1b. . . . . . . . .. 1.60

moyau. . . . . . . « 450 4.75 Choix, . . , . , « . . 065 075 Petite taille. . . . . . ... .. 1.15
pa— \

KA-ITIOM-ITE
Le Nettoyeur Merveilleux du
XXe Siecle
LE BIENFAITEUR DES MENAGERES

Parlez 3 vos clients des avantages du
EALOMITE et vous n’aurez pas de difficulté
a e leur faire adopter comme un article d’usage

Supprime le frottage.

de dentelle.
du lavage.

Ne foule pas les lalnages,
Est sanitaire et désinfectant.
Lave sans détériorer mime les fines moles of 1es rideaux

courant, A R YT e gy
Voici quelques-uns des avantages de —|-
KALOMITE:

e Ia santé aux femmes en lear épargnant Ia corvée

U vy

~- _ USINE A SEL

Le Sel

B THE CANADIAN saLT (o
— T

‘W.|NDSOR; ONT.
qui se vend.

‘abriqué dlns des condltlonl fdéales dans les usines
i':el l(:u mienx ontfllées du Dominfon,les produits dela
(‘anpadian Salt Company. possédent Is qualité et 1a force.

$iL POUR TOUS USAGES

hm'l!:‘rvc'eulenx pour laver l- valsselle, les peintures, les pré&-

EALOMITE n
le monde entler,
KALOMITE sc 4
. RU gTos en calstes
tres Ia calsse.
Eerivezx pour
Vous laisse une g

Agence

‘est pas un produit nouveau, il se vend dans

= & 20 centing le paquet et estt vendu
**minee ° raison de dix-hult plas-.

~* article ¢ Lul

€

)'.-. P
.

[]
502 rue § &
TéL Est 5300,
e e

{

\ \
\

- Whdse

SEL DE TABLE WINDSOB
(pour 'usage général ‘de 1a malson)
SEL DE TABLE REGAL
(ooulant facilement—Yendu en cartons)
Sel de Lalterle Windsor — Sel a fromage Windsor
FAIT EN CANADA

The Canadian Salt Co.,
Limited
WINDSOR. Ont.

>

ionnez “‘L




¢ - Persil (camadien). . . . . . .
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LES FEVES ET LES POIS RESTENT
TRES FERMES
' Rien de nouveau 2 signaler sur ce

marché qui est trés ferme avec un ton -

qui fait prévoir la hausse. Le mauvais
état des chemins paralyse beaucoup les
I.iv'r_'liaom et comme conséquence les
stocks disponibles sont tréds faibles. |
n'y a pas ercore eu de disette ,mais
ces conditions tendent toutes. a faire
augmenter les prix. Les fdves cana-
diennes sont: cotées de $6.75 -2 $6.00
le: boisseau.

Féves—
Faves canadiennes, triées

@ la main. . . ., .. 5.00 '5.25
Japonaises. . . . . . . 525 540

“Lima japonaises, la 1b,, r
0.10 0.12,

suivant la qualité. .
Lima, Californie. . . . ... 020
Pois— ‘
Blanc, ¢ minot. , . . . eeer 500
Bleus, le minot. . . ve.. 540
Cassés, réoolte nouvellx }
(98 1bs). . . . . ... 8.25 9.00

Pour bouillir, le boisseaun 4.80 5.00
Japonais, werts, la 1b. 0.10} 0.11

LES CONCOMBRES, LES SALADES
ET LES CHOUX SONT PLUS
’ CHERS

Légumes — Il y a eu plusieurs aug-
mentations cette semaine et les prix
sont . trds fermes dans la plupart des
_cas, Le céleride Floride est un peu plus
facile et est tombé 2 $7.60 par crate
jde 4 douzaines. Les .tomates de Flo-
ride se vendent S'I 50 la caisse et les
salades frisées ont augmenté de 50 cents
et valent $4.00 la boite de 3 douzaines.
Les concombres de serre ont atteint un
prix plus élevé. Les pommes de terre
sont trds fermes, et bien qu'il n'y ait
pas eu de nouvelle augmentation le ton
est trds fort et.on peut s'attendre en-
core - 2 _une hausse, bien que. quelques
; marchnndl déclarent que c'est. simple-
ment une question de retard dans la
livraison et que les prix baisseront dés
que I'état dea‘routés sera amélioré.

Tomates de Floride (caisse
. 401bs). . . . .. .. 7.00 8.00
_Haricots nouveaux importés
" '(manne). . . . ... . 7.00
Betteraves nouvelles, sac
 (Montréal). . .. ... .. . 250
" Concombres (serre) douz. . . 3.00
Chicorée, douz. . . .. .. .. 0.50
Chou-fleur  américain, douz.
double caisse . . . . . .. . 1.00
Choufleur américain, douz.,
caisse simple, . . . . .. ,o 375
Chon (Montréal), baril. . . . 4.50
Carottes' (sac). . . v . . . . . . 175
A b oL 0000 L. 0.50
Raifort, . .. . . .. «.o. 020
Taitue: (Boeton), caisse .. . 3.0
Poireaux, douz. . . . . . . . 4.00
Menthe, . . . . .. ... .. 0.60
_Champignons, 1b. , . . 100

" Oignons jaunes, 75 lbs. sac. . 8.50
Oignons rouge, 75 lbs. . 8.50 9.00

Oignons, caisse. . . . . . . . 3.00
Oignons’ espagnols, caisse. . . 8.50
Sa.lsiﬂs douz. . . . .., ...

‘Piments verts, douz. . . . . . )
Panais, sac. , . . . . .. ..

' Pommes de terre, (Montréal),

sac 90dbs. . . . ... ... 3.50
Pommes de terre, Nouveau-

Brunswick). . . . . . . . . 3.75
Pommes de terre sucrées,

MADNDE. « + « « o o o+ o 3.50 3.75
Radis. américains, douz. . , . 0.75
Epinards, baril. . . . .. ... 6.00

- Navets, (Qué'bec) Sa4C. . . . . 2.00
Navets, (Montréal). . . 150 175
Tomates, serre, 1b. , . . . . . 0.40
Laitue, Floride. (manne). . . 6.00
Persil américain, douz. . . . . 2,00
Céleri, Floride (cnisse 4 douz.) 6.50
Cresson (dowz.). ., . « . « . . 0.75

LES- FRUITS FRAIS- RESTENT
SOUTENUS

Les fruits frais sont toujours soute-
nus et il n'y a pas eu de changements
de prix appréciables. Le trafic est as-
sez actif, bien qu'on prévoie une cet-
taine tranquillité 3 cette saison de |'an-

née. |l y a une demande soutenue pour
les oranges et les pamplemousses.

Pommes—

BaWdwins., . . . . . . . 7.0 B8.00
Ben Davis No 1. . . . . 6.00 7.00
Greenings. . . . . . . 7.50 8.00
Gravensteins, . . . . . ... ...
Spies. . . . . . . ... v.e. 1000
Rouges d'hiver. . . . . . 6.50 17.00
Pommes en caisses. . . 5.00 5.50
Bananes (suivant qualité)

le régime. . . . . . . 6,90 7.00
Airelles, baril . . . . . . ... 1100
Airelles, gallon. . . . . .... 060
Raisin, Emperor, keg. . 13.00
Pamplemousse Jmnmque.

64, 80, 96. . . . . . . ... 5.00
Pamplemousse Floride,

54, 64, 80, 96. . . . . ... G600
Citrons, Messine. . . . . .... 8.00
Poires, Calif. . . ceo. 5,00
Grenades, (boites. denn- .

ron 80). . . . . ...

Oranges, Cal, Valencia. 050
Oranges, Cal, Navels. , .... 9.00
Oranges, Floride, caisse. .... 6.00

LES FIGUES ET LES DATTES SE
VENDENT BIEN

Fruits secs — Il n'y a pratiquement
pas de changement dans les prix. Les
figues et les dattes se vendent en quan-
tité et les dattes sont plutdt rares. Les
petits approvisionnements qui arrivent
de temps 3 autre sont rapidement épui-
sés. Les pommes &vaporées sont plus
faciles aux Etats-Unis par- suite de I'ar-
rét de I'exportation des pommes en ba-
ril en raison des conditions du change.
" Si le change continue @ monter, les ex-
portations recommenteront et les mar-

chands déclarent que cela aura pour

-effet d'affermir considérablement les
stocks disponibles, ce qui entrainera
une hausse sur Je marché local.-

‘Abricots, fancy. . . .. .... 040
® de choix. . . . .... 034
A’bricots, slabs,_. . . . ... 030

Pommes (é&vaporées). . 0.23} 0.24

Péches (fancy). . . . . . 0.28 0.30

Poires de choix. . . . . . 0.30-0.35
Pelures sécfhéeq i A

De choix,

\ 0.26
Ex. fancy. . f ; } ..‘“- 0.30

LES NOIX SONT FERMES AVEC TEN-
DANCE A LA HAUSSE
Les peanuts tendent 3 baisser.

Noix — Il n'y a qQue peu de: mouve-
ment cette semaine parce que les ache-
teurs &taient bien approvmonnés pour
les féteg ot les demandes actuelles ne
sont pas si fortes. Toutes les noix sont
fermes et avec la hausse du change du
franc on s'attend’ 3 une augmentation
avant longtemps. Les amandes &ca-
|ées sont trés fermes & New-York et les
stocks en mains sont trds faibles. Les
marchands déclarent qu'il 'n’y aura gué-
re d'activité sur le marché avant I'ou-
verture de la navigation et le commerce
attend patiemment et se prépare a un
trafic exceptionnellement fort qui com-
mencera avec l'arrivée. des océaniques.

Peanuts — Les peanuts.sont plusfa-
ciles et quelques diminutions'.sont rap-
portées sur diverses qualités spéciales.
Les “Bon Ton” ont baissé de 2} cents
et se vendent 2331 cents la livre. Les
“Sun” sont offerts & 191 cents et les
“G" a 17% cents.

LES EPICES SONT FERMES ET. SE
VENDENT BIEN '

Les prix sont soutenus et le. marché
est trés ferme. Pas de changement no-
table depuis la semaine dernidre.. Les
affaires sont trds bonnes et les appro-
visionnements sont amplement suffi-

.sants pour répondre 3 toutes les de-

mandes -locales actuelles. Le ton est

ferme et une baisse n'est pas ~ncore
“en’ vue.

DIVERS CHANGEMENTS DE PRIX

L'escompte sur les sacs de papier
“Automatlc", qut était de 2231 p.c. sur
les prtx de liste, a &té réduit 3 20 p.c.
Le lait ‘en poudre Klim a subi une lé-
gére diminution. Par barils de 200 Ibs
il se vend 25 cents au lieu de 293 cents
et par barils de 50 Ibs 27 cents au lieu
de 31} cents. )

La soude caustique a également di-
minué et vaut $5.85 au lieu de *$6.50
les 100 Ibs.

Par contre la ficelle de coton qui va-
lait de 75 a3 81 cents la Ib, vaut au-
jourd’hui de 81 A 86 cents. .

Les amandes de Valence qui &taient
cotées de 62 3 64 cents la Ib, sont co-
tées actuellement de 68 3 70 cents la
livre.

PERSONNES ENREGISTREES S0US
LA LOI LACOMBE DANS LE'DIS-
TRICT DE ST-HYACINTHE.

A.-E. Chabot,

L.-E. Carpentier, .
Luc Dumaijs, - . |
F.-E. Charron,

H. Bonenfant,

J-E. Poirier,

I. Blanchard,

G. Brunette,

R. Chagnon.
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Kum Evite L CaspiLLacE

DU PRECGIEUX ALIMENT LACTE

L'approche de la
saison de la chaleur
signifie plus de lait
sari. |

Klim ne sarit pas
méme par la tem-
peérature la plus
‘chaude.

Le lait est un produit alimentaire trés périssable. 11 siirit vite 8il est exposé a la chaleur.
Le lait siir ne peut servir qu’d de trés rares usages domestiques.  Ordinairement on le jette. Ce
gaspillage et cette dépense inutile peuvent étre évités par I'empoi de Klim, le lait séparé pasteu-
risé réduit en poudre. Klim répond & la plupart des besoins de la maison. Il donne des résul-
tats parfaits pour la cuisine. Beaucoup de gens l'emploient également sur la table, ainsi que
dans le thé, le café et le cacao.

Pendant les mois d’¢té, les ventes de Klim sont plus grandes qu’a aucune autre époque de -
.. lannée, parce qu'il reste doux et frais jusqu’d ce qu'il soit entiérement employé. Pas une par- ;

celle n’en est gaspillée. Pour le déjeuner, le lunch et le diner, on peut préparer exactement la
quantité voulue de lait séparé en mettant quelques cuillerées de Klim dans de Pean pure et en
remuant fortement jusqu’a dissolution compléte. Le mode d’emploi est imprimé sur (}mque boite
~—(formats de %2 1b, 1 1b et 10 lbs). :

Poussez maintenant les ventes de Klim — Cela vous paiera — b

Commandez-en a votre épicier en gros.

Ganadlan Milk Products Limited

SIEGE- SOCIAL: TORONTO

En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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avoir constamment un stock frais en mains.

Manufacturlers de Blscults, Confiserles, Sirops, etc.
330 rue Nicolet - - - . - .

wEA RN “ter Hh

Les Biscuits Soda “Creme de Ferme " de Charbonneau

sont toujours de bonne vente d’'un bout de 'année a l'autre. Il est donc de votre intérét de les
avoir toujours en stock pour les offrir chaque fois que 'on vous demande des Biscuits Soda.

LE BEURRE DE SUCRE A LA CREME IMPERIAL, DE CHARBONNEAU

a également conquis la faveur du public. La denande va toujours en croissant et il est bon d’en

Pour ces deux produits excellents adressez-vous a votre marchand de gros.

CHARBONNEAU, LIMITEE |

- - MONTREAL.

Volallle Vivante, Oeufs Frals
Pondus et Plume

INVENTIONS

Demandés par

P. POULIN & CIE

MARCHE BONSECOURS, Montréal

Remlises Promptes.

Pas de Commissions.
Demandez les prix par lettre.

@ Protégées en tous pays @
8i vousavez une lnvenﬁondl devdowcmm.
, unemarquede com
f (. -5?.,“.3’.: veuilles communi-
vecC

Arthur Brodeur

MANUFACTURIER

D’EAUX GAZEUSES
SPECIALITES:
Iron Brew Champagne Kola
Ginger Ale Cidre de Pomme
Lemon Sour Eau Minérale
Cream Soda Fraise
Cherry Cream Orange

Cidre Champagne S8iphon, Etc.

LASALLE 256
35 rue Frontenac, tgrgrmone

g Exigez cette S1QEON, PIGEON & oA
[ Y
L umu'!’rwm MONTR
== Marque
HOTEL VICTORIA
. o QUEBEOQ
Pour avoir ce qu’il y H. FONTAINE, Propriétaire
a de mieux en fait de COTE DU PALAIS
Plan Américain $3.00, $3.50 et $4.00
. " par Jjour.
Saucisses au porc frais
furt
Téléph Bell 491.
Jambon Pressé J. A. Trudef one e J. E. Guillet

Saucissons de Boulogne TRUDEL & GUILLET

Saucissons Spéciaux NOTAIRES
S
Régulier et a Pail Argent Apréter, Rég]emeﬁts de fail-
lite et de successions, Examens de
. \ titres Difticultés commerciales,
COTE & LAPOINTE Enr. Collections, etc.

S| VOUS EPROUVEZ QUELQUE
EMBARRAS DANS VOS ACHATS

CONSULTEZ

LES ANNONCES DU

PRIX COURANT

ET ECRIVEZ AUX ANNONCEURS

Bureau - - - 36 rue St-Alexandre
287 rue Adam, MAISONNEUVE
sl L TROIS-RIVIERES
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~ Toujours en Demande
- - Aujourd’hui, on n’entre pas dans votre manasin pour demander une “palette de
tabac” — on vous demande du “Tabac Macdonald”. i
En général, le fumeur qui a connu une fois la qualité Macdonald ne veut plus ac- i3
cepter du tabac d’une autre marque.
. Cette préférence veut dire une demande continuelle pour le Tabac Favori du
.- Canada — profitez-vous de cette demande? = i
t A FUMER EN PALETTES A CHIQUER EN PALETTES

+
IRt

PRINCE OF WALES
CROWN

BLACK ROD (Torquettes)
NAPOLEON

'BRIER

Iessenes

1
NN INcREENiatiiiREETTeenastacs.

" INDEX
BRITISH CONSOLS

-~ - . _ Nos agents vendeurs sont les suivants:

T I it

' Hamilton — Alfred Powis & Son. Nouvelle-Ecosse — Pyke Bros., Halifax. E
1. London — D. C. Hannah. Nouveau-Brunswick — Schofield & Beer,  H
Manitoba et le Nord-Ouest — The W. L. St-Jean. it
.. Mackenzie & Co., Limited, Winnipeg. Kingston — D. Stewart Robertson & Sons. H
#1  Colombie Anglaise — George A. Stone. Ottawa — D. Stewart Robertson & Sons. _g
i Québec — H. C. Fortier, Montréal. Toronto — D. Stewart Robertson & Sons. i
o . . it
o r i
i wW. C. MACDONALD, REG'D.
oy Incorporated jis
i3 MONTREAL. ﬁ
tH H ';
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QUALITY SPICES

J. J. DUFFY & CIE

Manufacturiers de la Pogdre a Pate
COOK'S FAVORITE

117 RUE ST-PAUL OUEST, MONTREAL

Nos ¢pingles A linge sont d'un
moddr qul les falt rester sur Ia
corde. Et eclles le font. Les
marchandg savent cela, A en Jju-
ger par la manidre que les mé-
nageér 8 les oemandent. Faltes du
melileur bols, elles ne se fendent
pas. De superbes profits et la sa-
tisfaction des cliantes sont assu-
rés au marchand qu! vend cea
épingles. Adressez-vous A notre
ag nt le plus préa.

AGENTS: — Boivin & Grenler,
Quéter; De'orme Frére, Mont-
1énl; J. Hunter, White, 8t. John,
N. B.; H. D. Marstall, Ottawa;
Harry Homne Co., Toronto ;
Tomlinkon & O’Brien, Winnl-
pex; Oppcnhelmer Bros, Van-
couver; McFarlans & Fleld, Ha-
milton, Canadn; Pyke Bros,, Ha-
lifax, N. E.

The Megantic Broom Mfg. Co.
LIMITED
Manufacturiers de Balais, d’Epingles A linge.

LAC MEGANTIO, Que.

SIITTES

L\

Vol. XXXIII—No 16
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De plus gros
Bénéfices

POUR VOUS UNE AUGMENTATION
DE VENTES.

Les Graines Steele, Briggs’

Satisfont les demandes les plus exigeantes—
elles sont parfaites sous tous les rapports.
Avec prés de cinquante ans de réputation
derrldre elles, elles constituent un sunjet de
ventes qul vous promet des bénéfices cer-

tainn,

Leai fermiers difficiles Insistent pour avoir
ces “mellleures graines pour de plus bhelles
récoltes."’

THE STEELE, BRIGGS’ SEED COMPANY,

Limited
“La plus vrande maison de graines du Canada”
HAMILTON TORONTO WINNIPEG

§.

Un Article qui se Vénd Vite

Ayez la farine préparée de BRODIE bien exposée
dans votre magasin. C'est la saison des crépes. Vos
clients vont avoir besoin de farine & crépes avec leurs
commandes de sirop d'érable.

Aucune farine ne donne autant de satisfaction que
la farine préparée de BRODIE. '

Brodie & HarviejLimited—,

14 rue Bleury, - - -

MONTREAL: .

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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‘Tarte a la Citrouille
sans QOeufs

LA CITROUILLE EN BOITE EST UNE DES CONSERVES LES
MOINS CHERES QUI SOIENT SUR LE MARCHE.

LA VENTE EN EST REDUITE PAR SUITE DE L’OPINION POPU-
LAIRE QUI SUPPOSE QUE LA TARTE A LA CITROUILLE EXIGE
DES OEUFS.

UNE EXCELLENTE “TARTE A LA CITROUILLE” PEUT ETRE
FAITE “SANS OEUFS” AVEC LA RECETTE SUIVANTE:

1 BOITE DE CITROUILLE,
1 TASSE DE LAIT,
%, DE TASSE DE SUCRE,

1 CUILLEREE A SOUPE DE FARINE MELEE AVEC LE
LAIT,

SEL ET EPICES SUIVANT LE GOUT.

Demandez la citrouille en boite marque

DOMINION

CHAQUE BOITE GARANTIE PAR LA

DOMINION CANNERS LIMITED,

Hamilton, Canada.

En écrivant aux apnpnceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s,v.p,
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Elles se vendent
partout

Les ménagéres qui tiennent surtoutilaQUALITE exigentles Sl

EssslvcEs' GULINAIRES DE JONAS

* parce que I'expérience leur a appris que c’étaient les meilleures sur le marché et quaVec ces pro-
duits, elles avaient la certitude de réussir tous leurs mets,

Cette préférence veut dire des ventes répétées pour le marchand qui tient cette ligne en stock
Ses ventes sont, pour ainsi dire, & moitié faites et la satisfaction qu’il donne 2 sa clientdle lui assure
~ des profits continuels.

Un autre produii' de qualité trés populaire partout, cest la | ¥
FAMEUSE MOUTARDE FRA NQA ISE DE JONAS
Cette moutarde est faite des meillers ingrédients. Elle est d’une force exceptionnelle et par suite

trés économique. EHe est mise en pots de diverses dimensions et formes, de sorte que le marchand
peut facilement en faire un éba.lage attrayant pour attirer Pattention de 8es dientes.

Pourassaimerlesplatsetlesmeis,ilnyapas demeilleuresanoeqnela

WORCESTERSHIRE : ‘PERFEGTION gt
DE JONAS

Cette sauce a une gaveur et un piquant qui 1a distinguent de toutes les sauces sur le marché actuel-
lement. Sa qualité, commecel]edetouslesautres ptrodluts delaMaianonas,estahsohment ex-
ceptionnelle,

Henrl J onas & Cle |

MAISON FONDEE EN 1870

173 A 177 rue Salnt-PauI Ouest, = momm

I

En écrivant aux annongeurs, mentionnez “Le Prix Courant”, 's.v.p.
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NOTRE SERVIGE EST
RAPIDE

CONFITURES Produits préparés
aux Fraises avec les meilleurs
“ Framboises ingrédients.
“ Péches Pureté .
“ Groseilles garantie.
“ Prunes

B ) ~ ) ~

Si vous tenez a avoir des confitures rigoureusement pures n’hesltez pas a nous confler votre
commande. ' '

Nous sommes outllles pour fabriquer rapidement des produits de toute premlére quallte et
d’une pureté absolue.

Notre orgamsatlon des plus modernes nous permet de donner un service excellent et une li-
" vraison rapide. !

OLD CITY MANUFACTURING CO., REC’D

-,

En Scrivant aux annonceurs; mentionnez “Le Prix Courant”; s.v.p. 1 _
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Ne cachez pas le Snowflake
EXPOSEZ-LE

MARCHANDS,
Voici votre chance de faire de grandes ventes.

Rappelez-vous qu’il y a a peine un mois, nous vous
avons montré dans ces pages comment nous com-
mencions A tracer le chemin pour une série de
grandes ventes d’Ammoniaque Snowflake.

Notre campagne de publicité se répand mainte-
nant dans tout le Canada au moyen de clichés sur
page entiéra dans: MacLean’s Magazine, Every-
woman’s World, Canadian Home Journal et Cana-
dian Courier.

La grande planche en couleurs dans I'édition d’a-
vril de ces publications nationales est d’une véri-
table beauté.

Notre campagne de publicité dans les journaux est

également en cours.

C’est la grande saison du nettoyage. L’Ammonia-
que Snowflake est I'allié sincére de la ménagére.

C’est un ami qu’on trouve dans le besoin et chaque
intérieur en Canada a besoin de lui.

Votre grande chance dépend du fait que vous ex-
poserez le Snowflake dans vos vitrines. Mettez-
le dans une place en vue sur vos comptoirs et vos
rayons. |l est de grande vente et vous ne comp-
terez pas vos ventes par paquets mais par cais-
ses.

La gravure sur la page ci-contre vous donnera une
idée de I'étalage attrayant qu’on peut faire avec
'ammoniaque Snowflake.

Le printemps est arrivé. Vérifiez votre stock et
commandez maintenant en prévision de la grande
demande.

Ordonnez chez votre fournisseur de gros.

FRET PAYE PAR LOTS DE CINQ CAISSES ET AU-DESSUS

S. F. LAWRASON & CO.

LONDON, CAN.

En écrivant aux annonceur.a, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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RECOMMANDEZ LE SODA

“COW BRAND”
A LA MENAGERE

DWIGHT'S

BirinGs son \

que ce soit une ménagdre depuis nombre de
lunes ou de quelques lunes seulement, elle
appréciera la qualité fiable absolue de ce
fameux soda. Il est pur, de grande force et
est le grand favori des cuisinidres partout.

Emmagasinez-en,
— Votre marchand de gros en a.

Church & Dwight
' (LIMITED)
Manufacturiers - - - - - MONTREAL

LE PRIX COURANT, vendredi 16 avril 1920

Les Marinades Helns en flacons sont faltes

avec des concombres cultivés spéclalement a
cette fin, préparés quand ils viennent @étre cou-
pés de leur et mis en conserves dans du hon
vinaigre Helns. g

Un demli-sidcle d’expérience dans la fabrica-

tion des marinades se trouy haque
do_l[arludel[e!..u TS fany ¢ Pl

H. J. Heinz Company

PITTSBURG  TORONTO , MONTREAL

Les Allumettes que
désirent vos clients

Dans presque tous les cas ol vos clients
demandent des allumettes, ils satten-
dent & ce que vous deur donniez des

EDDY

Parce qu'ils savent que chaque allu-
mette dans chaque boite de Eddy est
une bonne allumette, bien faite et ga--
rantie telle par la maison qui a quelque
70 ans d’expérience dans la fabrication
des allumettes. ’

Tenez bien assorti votre stock d'allu-
mettes Eddy — 30 & 40 marques diffé-
rentes — une allumette pour. répondre
_aux besoins de chaque client.

La qualité Eddy et la publicité Eddy
qui s’adresse au consommateur forment
une combinaison profitable qu'il est bon

de suivre. '
THE |
E. B. EDDY CO., LIMITED,

* HULL, Canada.

. CES CIRAGES AUGMENTERONT VOS
PROFITS . <

Poussez la vente de cette ligne de producteurs de pro-
fits — tenez en stock la ligne’compldte — mettez-le en
évidence dans votre magasin. Chaque vente vaut des
commandes répétées. '

NETTOYEURS POUR LA MAISON

Le Poli & métal Idéal, le Poli & Métal Klondike, les
cirages & chaussures Gold Leaf et Staon, le nettoyeur
Bonnje Bright pour la cuisine et le Poli & meubles
Renuall.

POUR L’AUTOMOBILE

Préparartion Kleanall pour carrosserie d’auto, prépa-
ration Renuall pour capote d’auto et Cire & auto.

ENVOYEZ VOTRE COMMANDE
" IMMEDIATEMENT!

'Adressez-vous & votre marchand de gros ou écrivez-
nous pour avoir nos prix et nos escomptes.

CANADIAN POLISHES LIMITED

Successeurs de DOMESTIC SPECIALTY GO. LTD.
HAMILTON, Canada.

En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p. _

(e

Vol. XXXINI—No *




Vol. XXXIII—No 16 LE PRIX COURANT, vendredi 16 avril 1920. 127

- Aliments Préparés de CLARK

BOEUF SALE VEAU EN GELEE
BOEUF ROTI QUEUE DE BOEUF EN RAGOUT
PATE DE VEAU HACHIS DE BOEUF SALE
" RAGOUT ANGLAIS JARRETS EN GELEE

LANGUE A LUNCH LANGUE DE BOEUF

SAUCISSE DE CAMBRIDGE — PATTES DE COCHONS DESOSSEES — VIANDES EN CONSERVE
— VIANDES DEVILLED — BOEUF FUME EN TRANCHES—DINER BOUILLI CANADIEN — POULET

DESOSSE
LANGUE, JAMBON ET VEAU
~ KETCHUP AUX TOMATES, BEURRE DE PEANUT, SIROP DE TABLE

Féves au lard de Clark
. Soupes de Clark

ET AUTRES BONNES CHOSES
TOUTES FAITES EN CANADA — PAR DES CANADIENS

W. CLARK, LIMITED MONTREAL

mMlulalclalcalcalaldliadlcaldlclcalclclo

Des Produits Alimentaires Marins
de Qualité établie veulent dire
de plus gros Profits pour
les Marchands

Les Aliments Marins de la Marque Brunswick, du :
fait de leur qualité supérieure et de leur propreté appé-
tissante, prouvent étre une ligne splendide & temir, Ils
impliquent des clients satisfaits et régullers, d’ob aug-
mentation sans cesse crolssante de profits.

Aliments Marins Marque BrunsWick

Notre fabrique de conserve sanitaire avec son équipsment moderne est située proche des plus beaux bancs de
péche du monde. Clest cela qui nous permet de faire choix des plus belles péches, d%en préparer soigneusement
le poisson et d’en faire Penvol tout de suite aux marchands. ;

Cest le temps de faire rendre votre dé-
partement de polsson. Voyez ol en est
votre stock et passez vos commandes
aujourd’hul.

“Connors Bros. Ltd.
'Blaok’s Harbor, N. B.

En é&crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Protégez vos
clients

en recommandant Je Sirop
d’huile de Foie de morue et de
Goudron de Mathien pour les
rhumes,  la gri {)e et comme
préservatif pour 1*‘influenza”.
La réputation de ses grandes
propriétés curatives et de sa
fiabilité est connue d’un océan
& 'autre.

Faites de I'argent avec la de-
mande toujours croissante pour
un remdde de confiance contre
la toux, en fournissant & vos
clients le Sirop de Mathien a
lhuile de foie de morue et au
goudron. Rappelez-vous qu'il
y a un bon profit sur chaque
vente.

La(ieJ.L.Mathien

PROPRIETAIRE

Sherbrooke, - - Québec.

BISCUITS

OUS sommes en position de fournir au commerce un. su-
pcr‘bol cholx de _biscuits appropriés pour toutes les occa-
slons.

Nous fabriquons des BISCUITS depuls nombre d'années et nous

-nous sommes falts une réputation pour la fabrication de PRO-

DUITS DE QUALITE.

Nous n'essayons pas de chercher si nous pouvons fabriquer nos
produits A melllour marché. Nous n'achetons que des Ingré-
Glents de premidre qualité et nous apportons le plus grand
soin A potre fabrication, de sorte que nous sommes justifia.
bles de dire que nes produits

DONNENT UNE SATISFAOTION PLUS QU'ORDINAIRE
Nous attirons spécialement votre attention sur nes bbcllu

Aussl un joll cholx de
PATE DE GUIMAUVE, SANDWICH ET LIGNES
«~ DR WN!FUBB.
Nous sollicitons une commande d'essal, et nous sommes certains
que vous serex satisfalt de nos produits
Nous fabriquons ) ux Chocolat “BORDO’” ainsi que plu-
sleurs autres 1 JBONBONS.
Confiez-nous vos commandes et demandex des renseignements

rur nos lignes. Nous y apporterons la plus grande attention
possibla,

) rho;uontreal Biscuit Co.

MANUFACTURIERS DE
BISCUITS ET CONFISERIES

MONTREAL

‘Detrulsez les Mouches’

C'est le Cri de Guerre
e tous les COMITES
D’HYGIENE

" POURQUOI? parce qu'ils recon-
najssent que la Mouche propage
presque toutes les Maladles
Contagleuses:

“les Dysenteries — Choléra —

Typholde — Tuberculose
dans nos régions.
La Fiévre Apteuse
° dans les écuries

La Fidvre Jaune — la terrible
' Maladie du Sommell
" dans les pays chauds, etc.

COMMENT LES DETRUIRE?}
PAR LE “STYX”

De tous les moyens employés,
il -est:

£ MOUCHE

dre dans l'eau:
2° Le plus actifs: toutes les mouches qui y boivent sont
irrémédiablement condamnées.
3° Le plus économique: car son action ne se limite pas
a la capture de quelques mouches, mais il les dé-
truit par milliers.
Sa conservation est indéfinie, sa vente faclle et
_ rémunératrice
Eplceries, Drogueries, Pharmacles, Bazars,
Mercerles, etc.
Agent exclusif pour la Franee et PEtranger:

M. TARDIEU, 39, rue Paradis, MARSEILLE,
France

=

1° Le plus pmﬂque: c’est une simple pastille & dissou- .

EAU MINERALE NATURELLE DU BASSIN DE
VICHY -

Vente autorisée par _lé‘ éouverne-
ment de: la Répul;ligue F“rangaise.
' Recommandée par la profession
médicale contre: Goutte, Dyspep-

- gie, Diabéte, Acide Urique, etc.
Clest le temps de vous -approvi-

sionner.

Adressez immédiatement votre
commande a

NAPOLEON MORISSETTE

Importateur
16-18 Place Jacques-Cartier, - MON_TREAL.

... En orivant aux pnnonceurs, mentionngz “Le Prix Courant”) s.v.p,




| ‘4 Peintures ot Vernis pour tou§ bosoln,“’
Une Agence O.P.'
joint le Service
aux Profits.

Une agence O.P.W. signifie’ “cpllaboration”—cela
implique édification organisée et systématique de
votre commerce, tant pour le présent que pour
P’avenir. D’abord, avec I'O.P.W. vous vendez une
ligne d’'une fabrication tellement parfaite qu’elle
ne peut étre excellée et rarement égalée. Des ma-
tieres premiéres de choix donnent, avec des mé-
thodes supérieures, des peintures et vernis sans
défauts dont chaque vente procure la satisfaction
qui édifie vos ventes et assure votre avenir.

En second lieu, le service O.P.W. par une bonne
publicité au consommateur dans des magazines
comme “MacLean’s”, “ Farmers’” et autres,
trouve les acheteurs de votre localité, les cultive
et les améne a votre comptoir, joignant au service
organisé les profits dans vos ventes.

Envoyez-nous votre nom et votre
adresse sur une carte-postale, que
nous puissions vous prouver qu’une
agence O.P.W. vous payera.

est pour 1A gemce”, Ottawa Paint Works, Limite

le premier pas vers
la prospérité 0.P.W. OTTAWA

CANADA.
Succursales: MONTREAL, TORONTO, VANCOUVER.

,-Bn-&grivant -dux ‘annonceurs; mentionner “Le Prix Courant”, sv.p.



XXXIII—No 16 LE PRIX COURANT, vendredi 16 avril 1920

TRUCKS T
REPUBLIC

Deux choses devraient étre considérées soi-
gneusement dans |'achat d'un truck : la con-
ffance et 'economde.

A moins que vous ne sachie3 que votre
truck sera en état pour service actif de jour
en jour --

A moins que vous ne soyiez certain que vous
obtiendrez ce service quotidien a4 dépenses
raisonnables=~

Vous laissez trop de prise au hasard.

Il nous fera plaisir de vous donner des faits
et des chiffres prouvant la confiance et I'e-
conomie des Trucks Republic employés par
des commercants dans votre ligne.

- -

’ A Yoy 0os
UNITED WAF EHIUSE €O - FCPEXNOIMESTICSTORACE .|
MANOFFICE SFULTONST FORWARCERS oo DISTRIZSTE

.

LEGARE AUTOMOBILE & SUPPLY CO., LIMITED

180, rue Amherst, 61-73, rue St-Valier,
Montréal. Québec.

Trois-Riviéres, Victoriaville, St-Hyacinthe, Sorel, Sherbrooke, Cowansville,
Riviére-du-Loup, Mont.Joli, Montmagny, Thetford Mines,
> Chicoutimi, Joliette et St-Evariste.
Marchand associé: The Albion Motor Car Co. of Canada, Limited,
144 rue Anne, MONTREAL.

En Ecrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.




