FEVRIER 1913

r e HREEARRRER AR RN
- , {"&pa w *

Busstt | | Pt

| ¢ Barbican

P | 7 3 : 1 :
| 0§ ¢ AN SUINGS
" The oy 1 2 i ¥ 1] s ’ .
| Fashionable )4 N v 5

J Weave for \ :
; o A} / . A\ medium, ¥
| in the w7 . k

In light,

X
‘ 7 =/ ¢ and heavy *
Leading A / ' :

*
weights ¥
* Shades 8 -

*

*
.« T ——— * A=petoSat SR R KKK

SERVEZ.VOUS DES CLICHES CI-DESSUS POUR VOS ANNONCES DU PRINTEMPS DES

ETOFFES A ROBES DE PRIESTLEY

NOUS EN AVONS UNE SERIE DE SIX TOUS PR ETS POUR VOUS
Seuls  Agents an  Canada pour les Elofies @ Rolws de Priestley

GREENSHIELDS LIMITED, . MONTREAL
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Les Bons Articles Créent Une Marque de Commerce
Une Bonne Marque de Commerce Vend les Articles

Jolis Motif a Pauneaux en Piqué

No. 272 — 2 pouces de hauteur No. 273 — 2 pouces de hauteur
$2.10 $2.10

Les Nouveaux Motifs de Broderie Bulgare

No. 224 — 194 pouce de hauteur No. 221 — 2 pouces de hauteur
$1.25 $1.25

Livrables du 20 Février au ler Mars.
Nos Vendeurs les Montrent Actuellement.

THE WILLIAMS, GREENE & ROME CO., LIMITED,
BERLIN, - - ONTARIO.
Manufactures a Berlin, - . . Waterloo, Hanover.
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Un Puissant Argument de Vente pour
les Chemises de Printemps de Tooke.

LE PRESERVE-COU DE TOOKE

(PATENTE)

Le Préserve-Cou (Nek-Gard) illustré ici, est le plus grand perfectionnement
moderne que vous puissiez offrir a vos clients—et vous ne le trouverez que
dans les chemises de Tooke.

Le Préserve-Cou de Tooke empéche le bouton de col de devant de venir en
contact avec le cou—de le pincer, de I’écorcher et de produire cette vilaine
tache. Le gousset est fait sans couture —ne peut pas se déchirer—n’est pas
détérioré au blanchissage et le bouton y entre facilement.

Vos clients demanderont les Chemises de Tooke avec un Préserve-Cou, ce
Printemps. Si vous n’avez pas encore donné votre commande, notre voyageur
ira vous voir prochainement.

TOOKE BROS. Limited,

MONTREAL.

Manufacturiers de Chemises, Cols et Articles de Cou et Importateurs de Mercerie pour Hommes.

MAGASIN A TORONTO : MAGASIN A WINNIPEG :
58 Rue Welligton Ouest. 91 Rue Albert.
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BIEN BIEN

CONNUS Les Gants P errin ESTIMES

La ligne que portent actuellement nos vendeurs, est la plus
considérable et la plus compléte que nous ayons jamais eue.
Voyez lassortiment et assurez - vous de la livraison.

Commandez de Bonne Heure
MARQUE oe FABRIQUE

Gants Entiérement Do Iés, plus de 100 styles.

Cette ligne est faite dans notre fabrique Anglaise. Les valeurg
offertes sont trés bonnes et I'assortiment comporte de nombreux styles
nouveaux pour Dames et Messieurs. Ces gants ne sont pas seulement
doublés sur deux faces comme pour les gants ordinaires ; la doublure
est réellement un gant dans un autre. Les doublures sont de laine,
soie et laine, soie, et les gants sont de toutes sortes de cuirs tels que

Suedes, Glacés, ete.
ENREGISTREE
Gants Fourrés Pour Messieurs et Dames.

Nous montrons plusieurs modales perfectionnés et des numéros
tout & fait nouveaux dans notre assortiment de gants fourrés. Voyez-
les. Ils sont faits dans notre fabrique Anglaise.  Doublures en
Ecureuil, Lapin Bleu ou Brun, ete.

GANT PERRIN

Gants de Laine Pour Messieurs et Dames.

Cet assortiment est de beaucoup plus considérable que celui de la
saison derniére et nous attirons votre attention sur les nombreux styles
“sans coutures”.  Nous nous croy..s justifiables d'anticiper une grande
demande pour ces gants et nous vous conseillons d'en inclure un bon DEPOSE.

choix dans votre commande. pERR'NS MAKE
La Ligne “KAYSER" de Gants de Soie ou de Cachemire.

C'est 1a ligne intensivement annoncée jouissant d'un débit énorme aux Etats-Unis et pour laquelle la demande
augmente rapidement au Canada, Exact ment les mémes lignes et les mémes numéros qu'aux Etats Unis, mais,
comme ils sont fabriqués en Allemagne et que les impdts d'entrer au Canada sont moins lourds, les prix sont plus bas
que ceux cotis au-deld de la fontidre, Nombreux styles nouveaux en Cachemire uni, Doublés en soie, Chamoisette

. Gants de Soie Longs, Marque “KAYSER”.

Spécialement pour soirées, le gant par excellence dans tout I'univers, Méme numéros que ceux vendus aux
Etats Unis

Voyez les échantillons de nos voyageurs— L’Assortiment Perrin est sans rival !

PERRIN FRERES & CIE, “MONTREAL "
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L'HOMME DU MOMENT? C'EST L' HOMME QUI PENSE.

PENSER — AGIR — S'ATTIRER LES SYMPATHIES —
ETRE OPTIMISTE.

L'homme du moment! L'homme de I'heure présente!
Voila ce que chacun de nous devrait s'efforcer d'étre, et
combien peu cherchent & atteindre ce degré qui vous éléve
au-dessus de la moyenne ¢t vous fait remarquer de la mul-
titude? Et par ce terme “l'homme du moment” nous ne vou
lons pas spécitier 'homme briguant un poste officiel quel
conque, et vers lequel tous les regards sont tournés, mais
Ihomme qui possede des qualités qu'on  pourrait appeler
universelles, et qui quelle que soit I'époque dans laquelle
il vit, quel que soit le pays ou il demeure, se trouve étre de
par ses propres qualités 'homme de U'heure présente, 'hom
me dont on a besoin. L'homme que nous envi
est I'homme véritablement fort et puissant; c'est 'homme
courageux, au front lourd de pensées, a Vesprit large, 4 la
réputation intacte et qui ose faire le geste de répudier le
mensonge et de proclamer la vérité, Un tel homme ne craint
qu'une chose au monde: c'est de manquer & sa tache, d'avoir
une défaillance dans son labeur journalier,

De nos jours nous sommes entourés de démagogues
beaux parleurs qui veulent tout chambarder, nous cotoyons
des milliers d'hypocrites aux propos mensongers, nous som

ageons ainsi

mes en présence de gens qui brandissent des grands mots
comme s'ils devaient par ces paroles changer la face du
monde, nous sommes mélés également a des faibles et a des
gens incompétents en toutes choses, et franchement ne vous
semble-t-il pas que le supréme besoin de la société moderne
est celui d'hommes dépassant tous les autres de la téte et
des épaules, non pas au sens physique, mais au sens moral.
Nous avons besoin de beaucoup de ces individus dont la
puissance est engendrée par une noble droiture et qui de-
viennent les leaders de leurs provinces, villes ou villages,
et marchent en téte de leur génération,

L'homme du moment, cet homme qui se distingue des
autres, est avant tout 'homme qui pense,

On nous répéte souvent aujourd’hui que nous vivons en
un temps pratique d'une activité intense et ot le mouvement
fébrile est le grand conducteur de toutes choses; et n'est-ce
pas précisément pour cela qu'il est juste de croire que le
temps est venu olt nous avons hesoin d’hommes capables de
penser? A tous instants nous entendons parler des rois du

charbon, du pétrole, des chemins de fer, de Vacier, comme
si la véritable royauté o chacun a le droit de troner n'ctait
pas le domaine de la pensce, Pour étre quelquoun, il faut sa
voir comment penser, L'homme qui s'éléve au-dessus de la
moyenne nest pas celui qui possede un certain nombre de
dollars et qui jouit d'un haut prestige  socil  seulement,
mais 'homme qui sait comment faire usiage des forces mer
veilleuses dont la nature nous a tous gratifiés, I'homme qui
sait penser par lui-méme,

Les psychologues actuels, d'aprés de récentes expeérien-
ces, nous apprennent que 'homme ordinaire n'emploie qu'u
ne trés petite fraction de sa faculté d'intelligence, et la rai
son de ceci est simplement dans le fait que seule la pensée
originale développe les cellules de Uesprit, et si, relativement

peu de sonnes possédent toute la supériorité que leurs

acultés de Vesprit pourraient leur fournir, c'est parce que
leur pensée n'est pas personnelle, qu'elle n'est pas originale,
qu'elle n'est pas indépendante.

La plupart du temps, nous ne sommes que 'écho de la
pens¢e de quelqu'un; nous nous faisons des opinions politi
ques d'aprés les journaux que nous lisons; nos convictions
religieuses nous sont inculquées par des directeurs de cons
cience; nos idées sociales ou nos principes moraux sont im
prégnés de l'esprit des classes de gens avee lesquelles nous
sommes en rapport constamment et que nous fréquentons
familicrement. 11 est bien certain que de la plupart d'entre
nous, il ne peut étre dit que nous forgeons nous-mémes no
tre propre pensée, que nous établissons par nos propres
moyens les principes fondamentaux sur lesquels la vie et
le caractére peuvent et doivent étre édifiés,

L'homme du moment, celui dont nous voulons parler,
qui réussit en tout et partout, c'est tout d’abord I'homme qui
a la hardiesse de penser, qui ose faire so propre pensée, qui
trace lui-méme ses principes de conduite et d'action et qui
a le courage de faire et de mettre en pratique ce qu'il pen-
se. parce qu'il a la conviction que c'est la vérité

On ne saurait juger un homme par le bruit qu'il fait. La
machine qui dans T'usine fait le bruit le plus assourdissant
n'est pas toujours la plus indispensable. Nous avons la con-
viction (et c’est d'ailleurs cclle qui tend & se propager &
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notre époque) que si nous pouvions tous, suspendre nos
conversations pendant une semaine ou un  mojg environ
pour nous permettre de réfléchir ¢f de penser, il sortirait de
grandes choses de ce recucillement. Noug sommes en un
temps ot la parole ge déverse i flots de toutes les bouches
€t toutes nos minuteg étang prises a discoursr nous n‘avons
pas de loisirs pour penser. Nous n'avons pas le temps  de
faire l'action de penser qui donne naissance 3 la pensée u-
mineuse, et c'est cette rareté de pensée qui en fait, a notre
€poque, la valeur, l'influence et le poids.

Cest pourquoi nous disons que I'homme de I'heure
présente est celui qui tout d'abord sait comment penser, et
qui pense réellement, loyalement et séricusement, Mais, de
nos jours, il ne suffit pas 4 "homme pour étre puissant de
faire sa propre pensée, Notre horizon n'e.t plus celui de
nos péres, il s'est élargi, amplifié; notre connaissance doit
aller plus loin que la leur; la science d'aujourd’hui pénétre
les mystéres les plus fermés qui nous entourent de tous cé-
tés, nous avons donc dans nos mains la clef qui nous per-
mettra d'atteindre des choses auxquelles nos aieux ne son-
gérent jamais et nous n'avons qu'a faire usage de cette clef
pour entrer en possession de connaissances nouvelles et
merveilleuses. Actuellement nous pouvons voir et entendre
i des centaines de milles de distance, nous pouvons commu-
niquer d'un continent A l'autre presqu'a la seconde, nous
avons les moyens de déterminer 'existence d'étoiles imper-
ceptibles i 'oeil humain, enfin nous vivons dans un ige ex-
troardinaire de connaissances nouvelles et il nous incombe
de nous assimiler ces connaissances provenant de sources
€étrangéres, de les faire nétres comme si elles faisaient par-
ties de nous-mémes,

Pour qu'un homme devienne véritablement grand par-
mi les autres, il ne suffit pas qu'il ait cette habileté & s'as-
similer les pensées des autres et méme a créer sa propre
pensée dans le recueillement de son intéricur tranquille oy
le calme de sa bibliothéque, il faut de quelque fagon que ce
soit que I'homme qui pense apprenne 3 traduire et A trans-
former des pensées en des actes de valenr.

Lorsque nous nous retournons sur le passé, en parcou-
rant les pages de I'histoire, nous voyons que ce sont les
constructeurs de songes, les forgeurs de visions qui ont été
les forces qui ont influencé le plus vigoureusement toutes
les générations; aujourd’hui. nous batissons nos demeures
et nous vivons sur ce nouveau continent qui tut lui aussi
avant d'étre découvert l'chjet de pensées fécondes dans e
cerveau de 'homme; noug suspendons A nos murs des fa-
bleaux ou reproductions de tableaux céléhres qui furent exé-
cutés par des penseurs qui essayérent de ré liser leur réve
sur la toile: nous écoutons avec admiration les oeuvres des
grands maitres de la musique et ces airs qui nous charment
furent primitivement 1a vibration d'une grande ame; et c'est
tout cela qui fait 1a vie riche et helle et tout ce qui de nos
jours représente une valeur réelle fut tout d’abord un son-
ge, une pensée, un espoir, dans quelque intelligence, dans
quelque coeur, dans quelque dme. et sj, aujourd’hui  nous
possédons ces lecons et ces priviléces, c’est parce que nons
sommes venus aprés les époques qui ont vy naitre ces pen-
sées. c'est parce qu'avant nous un songeur, des songeurs
eurent en eux la force de traduire leurs songes, de les con-
crétiser, de les transformer en des choses vivantes et sen-
sibles 4 nos sens,

Cette constatation nous ameéne 3 poser que 'homme fort
et puissant d'aujourd’huj comme de tous temps. doit étre un
homme d'action en méme temps qu'un homme de pensée, un
homme qui ose tenter d'accomplir une chose qu'il juge né-
cessaire de faire,

Toutes les découvertes, toutes les inventions, toutes les
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grandes entreprises commerciales, tout ce qui a fajt la ci-
vilisation moderne et qui est sous sa domination, les choses
les plus compliquées et les plus merveilleuses ont été ac-
complies non pas par I'homme de pensée seulement, mais
par 'homme qui posséde les moyens de créer de l'action,
Thomme qui est i la fois un penseur et un créateur,

Ce dont r.ous avons
brement et d'activité, ce

besoin & notre époque d’encom-
due notre temps réclame jour-
nellement, c¢'est 'homme qui, dans notre pays comme ail-
leurs, saura s'arréter de parler pour jeter les bases de cho-
ses nouvelles, Ce que neus voulons, ¢’est I'homme qui ne se
contentera pas de précher la fagon dont on doit faire telle
ou telle chose, maig qui résolument entreprendra lui-méme
ce qu'il préconise,

Il'y a toujours cent hommes préts d indiquer la fagon
de faire quelque chose, contre un ayant le courage, la force
et la foi nécessaires pour accomplir I'acte dont j| s'agit.
L'homme véritablement grand et puissant doit avoir ce
courage, ce n'est done pas 'homme qui pense seulement qui

arrive de nos jours, mais celuj qui joint son action 3 sa
pensée.

En outre, I'nomme dy moment
dénommé en commeng
toutes les sympathies,

(comme nous I'avons
ant) doit étre I'homme auquel vont
De nos jours, on s'est efforcé  d'é-
manciper l'enfance, et en poussant exagérement son déve-
loppement hatif, ucoup de caractéristiques inhérentes 3
cet age ont été négligées, entre autres cet esprit d'exclusivi-
¢ qui caractérise I'enfant et dont il convient de le débar-
rasser.

Il n'y a rien de plus triste et de plus navranc aans la
soci¢té humaine que cet esprit qui nous éloigne de nos con-
citoyens, que ce soit ay point de vue social oy moral, en
politique ou en affaires, et 'homme véritablement supérieur
est celui dont la vie est mesurée a l'étendue de ses sympa-
thies. Les préjugés sont le plus souvent la cause de cet état
déplorable, ils nous enferment en nous-mémes comme dans
la cellule d'une prison,

Avez-vous jamais ly le chapitre d'Herbert Spencer sur
le “préjugé”? 11 établit que les préjugés nous viennent du
premier homme, de nos ancétres, de notre entourage, de
notre éducation, de nos tendances mentales, de nos tendan-
ces religicuses et de nos affiliations sociales et politiques,
ct qu'avant de se débarrasser de ces préjugés, tout homme
ou toute femme devra renverse- une douzaine d’obstacles,
s'il veut s'échapper de cette prison odieuse qui vous empé-
che d'étre en sympathie avec tous les citoyens de 'univers
ct vous écarte de toute vérité et de toute justice,

Cette exclusivité d'autrefois tend 4 disparaitre de plus
en plus et 'homme du moment doit jouir de la sympathie
générale, il doit voir les choses en se plagant au point de
vie des autres, il doit regarder la vie par les yeux des au-
tres aussi bien que par les siens propres et se placer ainsi
A l'unisson de tous,

Une caractéristique qui doit marquer I'homme du mo-
ment c'est son espoir tenace, Nous Ne pensons pas qu'il y
ait parmi les commercants des causes de désespérer, cepen
dant, & lire les journaux et 4 entendre les orateurs, on peut
imaginer qu'a I'heure présente, i y a dans beaucoup d'es-
prits un sentiment de découragement, de crainte et d'incer-
titude, sinon de désespoir complet et de pessimisme noir,
il existe le sentiment latent que tout est erroné et que bien
des choses ne peuvent étre faites correctement sans l'inter-
vention d'une révolution, sans le bouleversement des insti-
tutions et des gouvernements, et sang que tout soit démoli
et rétabli sur des bases nouvelles, Un tel sentiment circule
de pays en pays et beaucoup d'orateurs politiques et autres
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<'en font I'écho, imprégnant & leurs paroles une teinte mar-
uée de pessimisme,

Nous sommes persuadés que ceux qui propagent de telles
dées sont convaincus que le pessimisme est un produit du
sol qui ponsse vivace comme les plantes vénéneuses. 11 nous
mhle que le pessimiste est un homme qui, non seulement
ne posséde auncune imagination, mais qui prend un air cir-
conspect des qu'il se trouve en présence de quelqu'un avant
de réelles idées, C'est un homme qui ne croit pas en la puis
sance d'é I'état latent, qui
renie toute philosophie tendant 4 démontrer le pouvoir per-
sonnel de la nature humaine, et qui n'a qu'un désir, celui de
déprécier et de détruire les idées remarquables que d'autres
ont lancées. Si tous les hommes avaient été faits de cette
trempe, 'humanité n'eut jamais compté les génies qui nous
ont doté de merveilleuses découvertes et qui font honneur an
genre humain,  Le pessimiste ne crée rien, ne cherche rien,
ne se déplace jamais, ¢t empéche tout le monde de faire du
progrés. A n'en pas douter, l'attitude pess
celle qui convient a 'homme d'aujourd'hui. En regard de ce
sentiment, on rencontre le penchant contraire poussé a 'ex-
tréme. Nous voulons spécifier I'optimisme, 'optimisme aveu-
gle, comme nous l'appelons quelquefois. Nous rencontrons

ation que posséde tout étre

miste n'est pas

surtout ce caractére d'optimisme dans les clubs ¢t dans les
salons, parmi les hommes pour lesquels la destinée a ét¢é tres
douce et qui disent volontiers: “Je suis prospére, je gagne

ts des

heancoup d’argent et moi et mes amis sommes satisfa
choses telles qu'elles sont. Pourqu prendrions-nous la
peine de nous confronter avec les problémes du jour ct pour-
quoi irions-nous trovhler la sérénité de notre vie?' La dé-
finition de l'optimiste peut tenir en une courte phrasc
“L'homme qui ne prend nul souci de ce qui arrive tant que
cela I'atteint pas”; et comme suite a cette définition on
pourrait ajouter celle-ci pour le pessimiste: “Un homme qui
vient précisément de parler a cette catégorie d'optimiste.”
Il ¥y a un moyen terme dans I'optimisme et que l'on indique
en anglais par le mot: “mélioriste”. C'est V'esprit de 'homme
qui di*: “Je veux connaitre les f: les pires comme les meil-
leurs de fagon a comprendre tous les problémes actuels et les
regarder résolument en face” Un tel homme se tient & sa
place avee confiance et croit que si 'erreur semble régner un
peu partout, certaines intelligences s'efforcent d'y faire pé-
nétrer la lumiére de la vérité, et que quoique les choses soient
mauvaises dans bhien des cas, elles ne sont pas aussi mau-
vaises qu'elles pourraient étre, et suivant les conditions de
notre existence, nous devrions rencontrer les problémes les
plus ardus, les attaquer violemment et les résoudre

Il est hien évident que notre impatience naturelle fait
que nous aimons voir les choses faites d'un seul coup et que
souvent nous nous lassons de la lutte parce qu'elle est trés
prolongée. Nous ne devons pas avoir cette défaillance, si
nous laissons notre oeuvre inachevée, nos enfants ct les en-
fants de nos enfants la continueront. C'est une question de
perfectionnement de la société, de parachévement de la na-
ture humaine et un tel résnltat ne peut s’obtenir dans le
temps d'une vie. Si nous accomplissions une ocuvre sem-
blable dans un si court laps de temps, qu'auraient a faire les
cénérations futures? Flles auraient & déconvrir de nonvaany
champs d'action, & embrasser de nouvewux horizons, et ¢
nouveaux problémes surgiraient sans cesse renouvelés.

L'esprit de I'hnomme supérieur d'aujourd’hui. est celui qui
dit: “Les choses ne sont pas parfaites, le droit véritable n’est
pas en toutes choses, il ¥ a maintes erreurs a redresser, l'in-
iustice se rencontre souvent, mais ce qui fait la force de
I'inspiration dans la vie réside en ceci, c'est que je suis né
dans cet age, que la place que je tiens représente une unité
a génération présente et que mon role important consiste

de

i faire mon devoir d’homnie, en aidant de toutes nies forces
i pousser le mouvement entrepris en vue de 'amélioration de
la société et du développement de individualité de 'homme.

L'homme d'avjourd'hui doit posséder cet esprit “mélio-
riste” qui permet de considérer que les choses peuvent étre
meilleures qu'elles ne sont présentenient. Ft c'est cet esprit
qui répandra partout un patriotisme nouveauw, 11 v a diffé-
rentes sortes de patriotismes. 11y a le patriotisme d'apparat
qui accroche les drapeaux aux fenétres, organis
sions, prépare les démonstrations, agite les hanniéres, fait
vibrer les musiques, tirer les feux d'artifice a l'occasion des

e les proces-

fétes nationales,  En vérité, ceci n'est que pen de chose!

Le vrai patriotisme cst celui qui vous fait sacrifier des
intéréts privés pour le hien public, ¢'est le seul qui mérite son
nom, et qui puisse aider notre pays a remplir sa haute des-
tinée parmi les nations du monde.

nfin, un dernier mot sur 'homme du moment, une der-
niére caractéristique que vous découvrirez en lui: c'est la
pratique d'une doctrine nouvelle.  Peu de gens se doutent
qu'il y a de par le monde une doctrine nouvelle, Flle vient
silencieusement cependant, mais siirement, is etre annon-
cée par des trompettes, sans provoquer d'agitation ni de
violence et est préchée partout. On Venseigne partout, dans
les réunions publiques, dans les usines, dans les bureaux,
partout ot la nature humaine pose sa trac Qu'est-elle dans
ndes lignes? C'est la doctrine de 'humanité; c'est la
doctrine qui reconnait que tous les hommes sont frére que
les différences de conditions et que les distinctions qui sépa-
rent un homme d'un autre sont accidentelles et que derriére
et au-dessous de ces conditions il y a la méme Lumanité nous
enjoignant de nous soutenir et de nous aider mutuellement;
c'est la doet

ses g

e qui ne se contente pas de songer i un royau-
me de Dieu sur quelque sphére éloignée parmi les étoiles,
mais qui croit que le royaume de la justice et de la vérité peut
avoir un commencement de réalisation dans ce monde,

Cette doctrine ne se pratique pas par des rites, mais sa
croyance se manifeste dans un homme, par l'esprit de sa vie
et par le caractére d'humanité qu'il porte en lui a I'égard de
ses concitoyens,

Nous avons donné dans cet article, les caractéristiques
principales de 'homme qui, de nos jours, veut s'élever au-
dessus de la moyenne et réussir; qu'on n'aille pas croire qu'il
soit difficile d'atteindre a4 un tel résultat; chacun peut, a un
certain degré et dans sa sphére propre, devenir “I'homme du
moment”, mais il faut pour cela mettre en pratique les prin-
cipes fondamentaux que nous avons exposés rapidement et
avoir de la patience.

RECETTE

Pour entretenir en bon état les objets en peau de cou-
leur noire, ce que I'on a de micux a faire, c'est de se procu-
rer la préparation connue dans le commerce sous le nom de
noir pour gants, Mais si on veut la préparer soi-méme, en
voici la formule; On délaye, dans 1,000 grammes d'alcool,,
75 grammes de noir d'aniline soluble et 20 grammes de cou-
leur marron d'aniline; puis on ajoute un litre d'huile d'anili-
ne, et on chauffe le tout au bain-marie dans un récipient en
fer-banc jusqu'a ce que le tout soit bien dissous, On apph
que a froid et au pinceau, puis on laisse séchcr au soleil, ou
méme a l'étuve, trés longtemps, de fagon que toute [I'huile
d'aniline puisse se volatiliser (car elle est toxique). Cette
teinture une fois séche résiste parfaitement & l'cau,

s

Bl
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Notre Ligne de Printemps est
le Fruit de Nombreuses Années
d’Expérience dans la Fabrication

et surpassera comme Style et
Valeur Toutes les Productions

de Méme Prix.

No. 8210 -$4.50 la douzaine.
En Piqué et Fin Point Blancs, avec Bordure
et Insertions en Dentelle.

Nous Exécutons Les Der-
meéres Créations de la Mode
avec le Plus Haut Degré de
Style, d'Effet, de Qualité et
de Main-d'Oeuvre.

No. 8248-82.25 Ia douzaine.
En Fine Dentelle d'Ombre avec Bande en Soie.

MANUFACTURES PAR

FLETT, LOWNDES & CO. LIMITED

142 - 144 Rue Front Ouest . - . TORONTO.
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A TRAVERS LA MODE

LES COSTUMES FAVORIS POUR LE PRINTEMPS

Les acheteurs montrent quelque préférence pour les effets
de garnitures sur le col, les manchettes et 12 revers

A mesure que nous approchons du printemps, lintérét
wgmente pour les costumes faisant montre de garniture ou
pour les jaquettes de coupe bizarre. En d'autres termes, le
commeree semble augurer plus favorablement des modéles
cmi-tailleur que de ceux strictement tailleur. C'est cepen
dant le public qui décidera en dernier ressort de ce qui
prouvera étre le meilleur vendeur,

Les acheteurs préférent toujours prendre un ain
nombre de costumes garnis pour l'ouverture de | iison,
parce que ceux-ci rendent les stocks plus attray 1e les
modéles unis. C'est 14 une des raisons de la ropor
de costumes semi-tailleur qui sont command wellement

Les caractéristiques principales de costumes  sont la

oupe de la jaquette, la jupe et le tissu.

Alors que la garniture est introduite dans les cols, les
manchettes et quelquefois les revers, on ne constate aucune
disy

sition de la part du commerce j faire une large de
mande de costumes garnis d'une fagon recherchée, Méme
lans les modéles les plus dispendicux, les fournitures sont
trés riches, mais les garnitures sont d'un caractére simple.

Iin outre des cols de soie de faille, de soies imprimées
et d'effets de broderie, on rencontre un certain nombre de
cols de lingerie et on pense généralement que ceux-ci seront
de bonne vente durant le printemps et I'été. Quelques-uns
d'entre eux présentent des insertions de broderie & la main
¢t sont fixés avee du filet, de la dentelle de Cluny ou d'Ir-
lande. Certaing sont faits de filet brodé de lourde soie flo
lie, soit en blane, soit dans les nouvelles teintes bulgares

La popularité du costume-blouse a suggéré beaucoup
d'ingénieuses idées de ceinture, Dans les plus simples mo
deles, les ceintures de cuir de couleur s’harmonisant avec le
costume, particulierement en Suéde, sont largement em-
ployées, Quelques-unes montrent la combinaison de deux
cuirs tels que le Suéde et le vernis, D'autres montrent une
combinaison de cuir et de satin, Dans les costumes les plus
garnis, les ceintures sont employées et produisent un excel
lent effet.

Fréquemment ces ceintures sont faites de soie de cou-
cur s'harmonisant au tissu, quelques-unes ont des pendants
dont les extrémités sont garnies de tresses, de glands ou de
quelque autre ornement, 11 en est qui ont leurs extrémités
Irodées en couleurs bulgares pour rencontrer le col et les
manchettes. Les ceintures sont ordinairement faites de
faille, de moiré, de erépe as Chine et de charmeuse, en cou-
leurs unies, en broché ct en effets deux tons.

Tandis que la manche tailleur réguliére est montrée
trés largement dans les costumes pour le printemps, quel-
ques-uns des modéles les plus habillés sont pourvus de
manches de fantaisie, certaines avec la ligne de Iépaule al-
longée, d'autres avec une légére ampleur au-dessous du cou-
de. D'autres encore ont une légére ondulation au-dessous
du coude, quelque chose dans le genre du kimono, Ces der-
niéres manches sont ordinairement faites de trois-quart et
Ne sont employées que sur les modéles les plus habillés.

COSTUME DE FAILLE 1
\
|

Montrant le type populaire de jaquette-blouse avec
coupe évasée. Manches de forme nouvelle avec am-
pleur aux manchettes; revers légérement drapés; col
en effet de lingerie. Jupe drapée.
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SOIERIES—~WORSTEDS ~LAINAGES - COTONS — LINGERIES
—_—

LES TISSUS DE COTON.

Les tissus lourds viennet en téte, — Les fournitures et dessins

favoris.

Les popelines se vendent bien, — Leg cordés ottomans sont
en haute faveur, — Les ratines jouissent d’une bonne
vogue. — Les dessins Jacquard gagnent du terrain, —
Les crépes et les voiles sont en excellente demande.

La bonne demande pour articles de coton pour robes, et
la quantité des stocks réduits, ont eq pour effet de précipiter
les achats de ce genre

Tous les marchands achétent des articles de nouveauté
en coton pour robes. Les tissus lavables se vendent ég
ment excessivement bien,

Les articles pour robes en coton €pais demeurent en pre-
miére place,

le-

Les popelines, unics et mercerisées, les noy-
veautés ra

rées soie et leg popelines garnies de dessins Jac-
quard se vendent bien avee, |)rinrip;llrnu'nl, de gros achats
sur les tissus unis,

Les tissa

ges de popelines song combinés avec des crépes
et des armures, ces denx derniéres combinaisons formant des
rayures sur fonds de popeline, Les rayures cordées sont éga-
lement employées pour garnir les popelines, Les bordures
en broderies largement ouvertes fournissent aussi un effet de
fantaisie pour les tissages popelines,

Les cordés ottomans, qui sont des cordés formés par des
fils arrangés en effet croisé, sont de grands favoris. Ils sont
montrés en hlane, en teintes, et spécialement en fantaisies
deux tons, chacune de ces maniéres ayant une importante re-
présentation,

Les ratines se vendent largement,

tines en blar

C, en teintes et en mélanges se vendent
illants qui se sont approvisionnés des
plus belles qualités de ratines importées, enregistrent des
ventes excellentes, ].es importateurs de ratines frangaises
trouvent également uyn marché ouvert a leyr produit.  Natu-
rellement, il en est résulté introduction de ratine de coton i
détailler de 15¢ & 25¢,

librement. Les dé

Les articles toile-et-coton et tout coton, imitant la lin-
genie, partagent la favenr accordée aux lingeries blanches et
de couleur,

Les dessins Jacquard sont en évidence,

*s dessins Jacquard vont de l'avant, Presque tous le

confectionneurs de nouveautés préparent des lignes de Jac

quard en blancs et en couleurs pour le printemps de I'an pro-
chain, Les lacquard s'appliquent 4 toute une variété de
tissus se rangeant des plus épais aux plus légers.

La demande pour les crépes augmenté.  Les crépes
légers sont garnis de dessins brodés, allant depuis la simple
moucheture jusqu'ay dessin broché, Les crépes sont aussi
embellis avee des carreaux, des rayures et des combinaisons
irréguliéres de tissages. Les cotons plissés unis et imprimés
s¢ vendent couramment,

Les voiles retiennent 'attention, Les voiles imprimés
ont un large déhit; de fait, ils comprennent toute la gamme
des articles pour robes e coton imprimé pour le printemps
4 venir. Les voile rayés soie sont en grande vogue, [] ya
une excellente demande pour les Guingham, spécialement leg
Guingham pour robes qui sont assez rares sur le marché,

No 2 — Février 1913,
—_—

Les marchands de gros se plaignent amérement des i
isons réduites de Guingham aussi bien en matiére pre-
miére qu'en robe, it s'y attendre. L'an passé, les
Guingham furent produits & un médiocre profit et avec peu
de demande, | s'ensuivit naturellement que les producteurs
employérent autant que possible leurs métiers pour les autres
tissus., Dans cet espace de temps, les stocks des usines furent
bientot réduits i des niveaux excessivement bas,

_—
LAINAGES ET WORSTEDS,
La tendance s’ en ti de f; pour l'au-

tomne et l'hiver,

—_—

Les dessins de Jacquard sont les points de nouveauté indi.
qués pour 'automne et T'hiver — La charmeuse de laine
sera un favori pour I'hiver prochain — Leg serges sont
en forte position,

Les derniers effets de nouveauté en articles de robes en
laine et worsted pour l'automne et I'hiver seront constitués
Par une variété de dessins de Jacquard,

Ils seront appliqués & toutes les classes de matériels,
tissus pour manteaux pour costumes et robes en laines et
worsteds, mélanges soie-et-laine, fournitures de robes de co-
ton de haute nouveauté,

Comme nous 'avons précédemment indiqué, le mouve-
ment de la mode est en faveur d'une plus grande représenta-
tion de couleurs solides. Ceci seul aidera les tissages de fan-
taisie, car le tissage de fantaisie est le premier pas d'un
tissu uni,

Les dessins de Brocard constituent une haute nouveauté,

Une des hautes nouveautés de la nouvelle saison sera la
coupe de dessins brochés sur velours de laine et peau de
souris. Les attachements de métiers a tisser, pour couper un
dessin sur une surface de velours, ont été perfectionnés et
seront aussi employés pour couper des dessins sur velours
dr laine et tissus de composition similaire,

Les rayures, les diagonales et les bayadaires seront aussi
shtenus sur une surface de velours d'une fagon semblable,
sans ajouter un prix excessif au cofit dy tissu,

La charmeuse de laine tout & fait similaire ay broad-
cloth, mais plus lourde de poids par plusieurs pouces d'épais-
seur que les broadclothg chiffons, en vogue pendant ces der-
niéres années, sera un des favoris de I'hiver.

La tendance pour les beaux lainages,

La faveur accordée au vécunas pesant de 10 d 12 pouces
Pour une largeur de 54 pouces est une autre indication de la
tendance pour les beaux lainages 4 I'usage du port de la fem-
me. De tels tissus sont offerts en confiance par les manuy-
facturiers et comme ils sont conformes aux demandes pré-
sentes de la mode, ils sont certains de rencontrer le succés
le plus parfait,

Les popelines de laine tissées en rond seront une des
nouveautés pour l'automne et I'hiver prochains,
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mémes et le garantissons de couleurs solides

SOUS-VETEMENTS, ROBES D'INTERIEUR, ROBES pour
VOTRE FOURNISSEUR LE TIENT

Dominion Textile Co., Limited - . Montréal

Vendu a meilleur marché que jamais, et égal & n’importe quel tissu plus dispendieux sur

Le tissu au crépé permanent qui ne se défait pas au lavage. Nous le fabriquons nous-
resistant aux effets de la lumiere et du s NOS,

avon. Pour KIMONO!
ENFANTS, DRAPERIES, ETC., ETC.
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La nature de la demande présente,

La demande actuelle pour articles de robes ne présente
de changement. Les serges toile se vendent bien. Les
serges avec une touche et un fini de laine gagnent en faveur
dans les poids pour costumes. Les belles serges frangaises
“Impériale”, convenant particuliérement pour draperies sim-
ples, sont en bonne vogue ct les serges en chaine de coton
prennent hien. Les cordés Bedford, en tissages plats et sail-
lants se vendent bien, les manufacturiers ayant lancé sur le
marché des qualités spéciales a des prix attrayants. Nous
pensons que les cordés Bedford continueront i étre demandés
dans la saison d’automne.

pas

Les étoffes spongieuses voient leur faveur augmenter.

les étoffes spongieuses, dans les qualité différentes,
non seulement gagnent du terrain pour le printemps, mais
elles serviront de base pour de nouveaux développements de
aractére pour l'automne et I'hiver prochains.

Les carreaux blanc et noir, comprenant les fantais
sont bien considérécs et tiendront l'intérét des acheteurs
pendant le printemps prochain,

Le développement de la faveur des couleurs solides, tout
comme celle des robes simples, a accentué le mouvement en
faveur des articles de robes unis. Les satins de laine, les
batistes, les cachemires, par exemple, sont en meilleure de-
mande.

Les mohairs, en tissages unis et en cordés, les mélanges
et rayures de fantaisie en deux couleurs sont reconnus com-
me des articles de bonne vente courante.

ce

es,

LES SOIERIES SONT CONSIDEREES AVANTAGEU-
SEMENT.

Les effets imprimés prédominent.

Les soies imprimées gagnent en faveur — Les crépes occu-
pent une situation de premier ordre — I1 y a rareté de
crépes de Chine — La charmeuse est en bonne de-
mande — Les combinaisons de soie et de laine se ven-
dent bien en belles qualités.

Les conditions du marché de la soie saméliorent i Tap-
preche du printemps,

Les soies imprimées continuent i augmenter en faveur,
Comme les stocks des tissus imprimés furent entiérement
vendus a la fin de la saison de printemps de 'an dernier,
P'opportunité s'est fait sentir de créer quelque chose de nou-
veau. Ce quelque chose de nouveau prit la forme de soieries
imprimées en couleurs bulgares, dessins de tapisserie et idées
orientales.

Afin d'avoir un bon stock de soies imprimées a offrir
pour livraisons immédiates, les manufacturiers prirent de
grosses quantités de messalines et les imprimérent. Ceci cut
le don de produire deux cffets. D'abord, ce fut une source
de nouvelles affaires pour les manufacturiers de soie, tous
les détaillants étant disposés A prendre une nouveauté de
printemps. ;
que ces impre
trayante pour les jaquettes de costumes, robes simples ¢t

swite de cela, les confectionneurs penserent
sions de nouveauté seraient une garniture at-

vétements de dehors en soic,

Enfin, la distribution de messalines imprimées releva le
marché des soies unies de ce genre, et comme on le sait, les
manufacturiers se trouvaient tellement f

qu'ils étaient incapables d'en disposer avec profit

urnis de messalines

Depuis que les soies imprimées ont acquis une certaine

faveur, un meilleur profit peut étre réalisé sur les messalines
unies et de fantaisie. Ces derniéres sont composées de rayu-
res fines blanches sur fonds de couleurs tels que bleus marine,
Copenhague, brun et tanné,

Les manufacturiers qui firent des préparations trés tot
dans la saison pour lancer des foulards imprimés de haute
la mode obtiennent
ntenant trop avan-

classe en dessins nouveaux et en coloris
La saison cst ma

un suceces exceptionnel,
cée pour qu'on puisse supposer que le marché sera surchargé
d'un tel article comme ce fut le eas, il y a un an,

Les crépes sont en premiére position,
Les erépes continuent & tenir la premiére position parmi

Le erépe de Chine regoit I'attention principale,
Les qualités secon-

les soieries,
parce qu'il st exceptionnellement rare,
daires sont prises en grosses quantités par les manufacturiers
de sous-vétements pour le port de la fenmue; les belles qua-
lités sont en  excellente demande pour combinaisons avee
d'autres fournitures dans les robes et costum 11 y a aussi
un large mouvement de crépe de Chine embelli de jacquard
et de motifs hrochés pour étre distribués par les confection-
neurs et les détaillants an commerce de haute classe.

De bonnes qualités de soie charmeuse sont en excellente
demande parmi toutes les classes de distributeurs. Les ache-
teurs sont d'avis qu'il n'y a pas lieu d'espérer un ralentisse-
ment de la popularité des charmeuses tant que quelque nou-
velle mode n'aura pas intervenu dans les costumes actuels.

Les soies moirées de qualités épaisses.

Les belles qualités de soies moirées se vendent bien en
geénéral, dans les types épais principalement. Ces derniers
sont employés pour vétements habillés du dehors et pour
garnitures, tandis que les moirés légers trouvent leur place
en combinaison avee d'autres tissus de haute classe. On
rencontre souvent cet assemblage sous forme de tuniques

combinées avec du satin
Combinaisons soie-et-laine.

vogue croissante des draperies discrétes a favorisé

les combinaisons de soie-et-laine qui sont devenues des arti-
cles de bonne vente dans les belles qualités. Par exemple,
les jolies qualités de popelines soie-et-laine se vendent trés

couramment.

Une autre combinaison de soie-et-laine connue autrefois
par les acheteurs sous le nom de crépe de Paris, montre quel-
ques signes de renouveau et est demandée par les marchands
qui suivent étroitement le mouvement de la mode.

On peat suivre en confiance le développement de ces
fournitures de soic-et-laine de poids légers, parce que la soie
et la laine sont une combinaison idéale pour besoins de
drapage

La vente des soies fourreau continue 3 prendre de larges
proportions

“tant donnés les ravages que les insectes, et les mites
en particulier, causent aux fourrures pendant Uété, il semble
intéressant de signaler un nouveau procédé de préservation
pour les fourrures ct vétements de laine, procédé qui a été
recommandé par M. le Professeur  Guérin, de I'Ecole de
Pharmacie de Nancy, 11 suffit d'employer le thymol pulveé-
risé et de soupoudrer largement de ce thymol les objets 3
conserver, pour les envelopper ensuite de papier ou les en-
Le thymol est d'ailleurs
septique puissant

fermer dans des caisses étanches
tout & la fois un désodorisant et un ant
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Retenez Le Commerce de Votre Ville
e Chez Vous.

| Lorsqu’une de vos clientes
‘1 vous demande des marchan- ﬁ
| dises que vousn'avez pas en
; stock, faites en sorte qu'elle
|
l

ne les fasse pas venir d’ail-
leurs.  Procurez - vous ce
qu’elle vous a demandé -—

‘ faites un nouvel ami pour 2]

! . . -

| votre magasin et ajoutez a .

| VOS ventes. Rugs en Velours G B, 68,

| 27 x 56 pees , A $1.00 chaque,

|

| Nous pouvons remplir vos Courtes-Pointes, Ourlées, Blan-

| T § ches, L).lllengc 64 x 84

’ commandes d’articles de nou- Dol - a5 |
| .

i‘ veautés maintenant et en Carrés pour Sofas, Vues de E
! Napoléon, 624 & 625, 54 x ?
i tous temps. ] Wpouces,d - o . aso
| | Rideaux en Dentelle Point, :‘
| Bungalow Blanc, 507, 43 9

pouces x 3 verges, -4 g5
Rideaux en dentelle, Point

Cable Blanc, 518, 52 pces.

3% verges, - - -4 1.25
Rideaux en Dentelle, Point

Bungalow Arabe, 535, 43

peces. x 2% verges, - - 1.10
Rideavx en Dentelle, Point

Bungalow Arabe, 541, 43

pees. x 3 verges, - -4 2.10

Commandez-nous quel-

Rugs Axminster Regina, Nom-

. breux Dessins, 27 x 54

ques-unes de ces lignes. SN v % ¢ sk ,

. Madras International J. H. 24 5
loutes sont de bons etas, Bpouces - -2 074 i
Mousseline avec Fi rungure 800, | {

Vendeurs. .ee oee %1 28 pouces, - -a o4 !

¥

Rideaux en Dentelle, Blancs, i

505, 50 pes. x 3 verges -4 6o f

Trés grand assortiment de
Rugs et de Carrés,

The W. R. Brock Company (Limited)

Montréal

e




TISSUS ET NOUVEAUTE

S. No 2 — Février 1913

LES NOUVEAUTES

Depuis quelques saisons il semble que lon se soit lasse
de la sunphene qui plaisait naguere, on yveut  mamtenant
quelque recherche dans les poitettes, ep il serait meme plus
exicr de dire quion aime beaucoup ce qui st svigne ot raf
fine,

Ceci ne signitic cependant point qu'il ne soit plus periis
de porter le tres simple e tres correct costume tailleur, Ol
non! de celui-cr on ne peut se passer; dans son genre il n'est
pas possible de le remplacer, rien ne peut reuniy les avan
tages quil nous offre.

Mais, & coté du simple costume tailleur, que de jolics
choses!

\oyons tout d'abord le tailleur de fantaisie, le  gailleur
elcgant meme, puisque les deux mots peuveny voisiner sans
quon en soit choque, il est permis de se servir de ce quali
hicant,

En abandonnant les genres cli

iques, nous voyons quan
tité de jupes trés travaillees, a coté des volants plats super
poseés, ce sont des draperies, Mais lorsqu'on n'a pas des tis
sus flous a disposer, on congoit aisément quil faille s'en
cenir aux cffets drapes plutot vagues, le tissu est  rattrapé
de maniere a donner un joli mouvement en conservang tou
Jours une ligne allongeante, les hanches  restent  effacées

autant qu'il est possible, les etoffes drapées s'enrouleny au

tour du corps sans grossir et la jupe ne s'élargit que vers le
bas,

Les jupes plissées elles-mémes, qui ont  beaucoup e
vogue, ne sont plissées qu'a mi-hauteur a moins qu'une tuni
que qui les recouvre en partie ne donne 4 la partie supéricu
re cet effer gainang que nous ne pouvons abandonner

Aux manteaux nous retrouvons le méme mouvemeny de
draperie quaux robes, le bas est resserr¢ dans une hande

de fourrure ou un joli galon, 3 moins qu'on ne prefere rat
traper 'ampleur par un retroussis quelconque.  Cela esy la
mode; et ¢'est notre role de signaler les nouveautes, mais
s manteaux, avec leurs emmanchures larges et

vrannent ce
vagues amplifiant la partie supérieure du corps pour se res
serrer d'une maniére presque exagérée au bas des jambes,
ces formes de vétements sont peu esthétiques quand  elles
duivent étre portées par des personnes qui ne sont pas trés
mmnees

La fourrure, employée beaucoup pour toutes sortes de
garnitures ¢t cela aux grands manteaux, aux costumes tail
leurs, ey aussi aux robes du jour et du soir
grand succes; souvent il sera remplacé par
Fopossum qui lui ressemble assez et est bien moins cher. 11
anges de blane et noir en fourrure;

Le skungs

nous faut signaler les mé
et comme en blane les choix sont limités, ¢'est 4 'hermine
(véritable ou imitation) qu'on fera souveny appel; le renard

blane aura aussi ses partisans,

On continue a aimer les jaquettes en tissu différeny de
la jupe, la jaquette de velours noir se metira avec une jupe
en lainage, en soie, en fantaisic avee tout ce que on vou
dra en un mot. Dans un ordre d'idées plus simple, c'est la
ssais qui se mettra avec

jaquette en épais tissu de laine ¢é
unc jupe unie assortie i 'ensemble

\vee les costumes tailleur, et quoi qu'on dise et quo
sse, les blouses retrouvent lear place toute marquie

qu'on
on affectionne plus que jamais les tissus souples qui se dra
pent si joliment, La note nouvelle est donnée par les man
ches trés longues retombant sur le poignet, souvent elles se
terminent par un volant de dentelle qui, volontiers, remonte
le long de la couture jusqu'an coude, ¢'est un  renouvean'
tons aussi que les manches se montent au-dessous de 1'4

patie, cestoen somme 'enmmanchure  basse a la fagon  de
1530.

N oubdons pas de dire que je drap-amazone senibic quel

GUE peu deiisse au probiy des  velours de lame, cn unj
avee wispositions les collections nous en fon voir de jou
Wpes qui nwong que de scal detaug de couter fort cher; en
bicu dodanier, plus nouveau que le bleu marine, e violine

qui, yorsie avee Vaubergme et le fuse hia, ils soni tres bien
Le jupon

Le jupon courang se réalise en satin en charmeuse, cn
rie souple

3 0 tout soie, il est plus léger et plus élégant;
nis on fait des imitations en ¢oton et soie gui sont asscz
bien réussies et dong on pourra se serviy avee profit  pour
obtenir un jupon golide. On peut choisir un satin uni garni
dun plissé bordé d'un volang pekine ou bien faire le jupon
uni avee bandes de satin fleuri courant autous du plissé, Les
temtes vert amande, vieil or, rubis, vieux rouge, sont trés a

la mode; leg teintes claire

rose, blen, mauve, blé, ne sont

plus trés prisées. Le jupon de lingerie a beaucoup d'adeptes,

a condition qu'il s'agissc du  vétemeny léger, en linon, en
mousseline, en batiste égayée de valenciennes et de brode

rics au plumetis

On se tient encore dans 1 sprit. du jour, ¢'est d dire

aqu'on cherche a obtenir un yétement tres étroit ¢ don: le

ournisse le moins d'amplear possible, Souvent le jupon

it an cache-corset er fait une sorte de robe droite T

wr derriére & la fagon des robes de dessous que por

tent Jes fillettes! Cette maniére de comprendre 1e jupon est
on ne peut plus pratique, & condition que eette robe de des
sons so't d'une coupe parfaite. On en fait en percale, en sa
tinette. en batiste, en satin Liberty; elles servent de trans
parent aux robes légéres et dispensent de fonds de jupe

Dentelles

Les dessous, reduits au plus suapic volume,  scmblent
dvuir altant de comie de lar Lis uenneny une place g
HUIS €lomods unportane sous 1es gaines des robe

Wueiques femmes qui commetical Lerrear de chivrcher
WoCharme de atodette dans toutes ses eXagerations,  ont
stpprie ke chemuse pour la remplacer par une Ccombing
son de fil, de lame, de son, qui moule comme un maillot
¢t enferme le corps dans la gane stricte de  ses rescaux
serres,

Mais les vraies élegantes arrivent au méme reésultat tout
<i restang fideles au hoge fin et délicat, au luxe des dentel
«s qui sont une des grandes coquetteries de la femme,

Les chemises qu'elles portent sont de plus en plus ré-
duites, tres décolletées, tenant aux ¢paules par des barre

etroites; clles se fixent par des pinces et se fony tr

cour-
genoux, Souvent la chemise  est
ajustee par un pli creux sarrétant g la taille; selon les gouts

tes, ne dépassang pas les

ou les habitudes, Pépaulette ¢st en ruban ou en dentelle, Le
liaut comporte des garnitures les plus varid¢es; ce sont des

merustations de Valenciennes, de Bruges, de fine  Irlande

ou de poing de Paris, Ces dentelles, ey c'est le grand luxe,
forment un large empi¢cement rappelant la forme Empire.

Cest une merveille, dans les belles piéces de lingerie,
mme si
tille les avait travaillées dans le tissy méme, Et ce tis

de voir ces dentelles s'incruster avee des mrs'”

l'aig
su est une fine  hatiste de il on de  eoton, |
comme une mousseline de soie,

re et souple
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Département F

il Mercerie pour Dames et Enfants

Ce Département comprend toutes les lignes de marchandises suivantes :

| Sous - Vétements Blancs en Coton, Mousseline,
Lawn, etc.

Bas de Coton, Fil, Soie, Cachemire.

I Gants de Coton, Fil, Soie, Kid.

Blouses de toutes sortes.

I Robes de maison et Robes de chambre.

f Robes d’Enfants une spécialité.

| Camisoles en Coton, Fil et Soie pour Dames et
Il Enfants.

f Corsets, Parasols pour Dames.
Tabliers de toutes sortes.

:V

;,‘ Nous attirons spécialement votre attention sur nos lignes de Lingerie et
|| Blouses. Notre assortiment et nos prix parlent par eux-mémes. Une visite a
ce département vous convaincra de nos avancés.

Nos voyageurs sont maintenant au complet avec les Echantillons pour
Vos Commandes d’Automne. Nous avons le plus grand assortiment que vous
ayez encore vu dans ce département.

ALPHONSE RACINE LIMITEE

|
\ [ Négociants et Fabricants.
{ [ OTTAWA MONTREAL QUEBEC.
il
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Pour la lingerie d'un usage courant, la percale elle-mém

s est extraordinairement assouplie et la toile de coton n'a

plus aucun apprét, On ne recherche plus la solidité du tis

su dans son grain dur ¢r serr

Le pantalon accentue sa forme  ajustéc rappelint plutot

rappelang la garni
il doit étre peu volu

la culotte, Le bas s'incruste de dentelle,

ture de la chemise, S'il y a un volang

mineux. Ce qui est charmant, ¢'est de faire remonter la gar

niture, du coté extéricur, sur une hauteur de vingt a trente

centimétres; elle simule une ouverture, qui est parfois réelle

La forme trés basse du corset a mis a la mode le cache
corset soutien-gorge. Les plus riches sont en broderie an

glaise, en Irlande, avee baleines mobiles retenues sculement

en haut et en bas dans d'étroites gaines, On fait pour la
nuit, de jolis soutien-gorge en dentelle

Chez les grandes lingéres, on voit des cache-corsets qui
vraies merveilles: ce sont de

sont de mosaiques de brode

Tour de cou avec jabot de haute nouveauté formé de
Venise et de joli net. Boutons de nouveauté. La forme de la
partie supérieure du jabot est particuliérement intéressante,

ries, de dentelles, de guipures se mélant dans des composi
Milan s¢ méle au linon brodé

la guipure & la toile brodée i l'ancienne avee

rions artistiques, Le point de
¢t au plumetis;

reliefs,

La dentelle filet prend une place trés importante dans
les élégances actuelles. Aprés l'avoir employée successive-
ment dans I'ameublement, dans la toilette et le linge de mai
son, elle s'utilise de plus en plus dans le linge de corps, Son

allure de style nous plait, et c’est nouveau. 1| faut choisir,

No 2 — Février 1913.

pour la lingerie, du tes fing les larges entre-deux for
mene alors des empiceements de chemises de nuig d'un joli
caractere car, alors, on profite de la forme kimong pour
prolonger Lontre-denx jusquau has des manches; e dessus

de manche completemeny youre, est d'une grande coquette-

rie,
Il y & deux fagons de comprendre les dessous: on peut

mettre un pantalon de percale trés court tombant droit ¢t
pent jupon. Au-dessus de ce pantalon, on passe la
combinaison-jupon tenang lieu de

Celle-ci, en

garni de
cache-corset et de jupon.

coupe d'entre-deux et de
pomponne de ruban de satin s’harmonisant 3 la

tiansou doublé, se
dentelle, s
totalité géncrale dy costume
Charmante

cette combinaison-jupon qui rappelle la co

quetterie des robes claires e

la ligne estivale
Certines personnes désirant s'amineir encore plus, sup
jupon et portent le On fait

m. Le cache-corset uni au pantalon

primen:; l¢ pantalon-cache-corset
meme Ja chemise-p

jupon se porte bea p en ce moment, Souvent une engré

lure, posée 4 la ceinture, réunit les deux piéces de la combi
nason et permet d'interchanger le jupon et le pantalon avec

le cache-corset

La plupart des cache-corsets houtonnent au milieu du
das, Méme

Cear

regle pour les combiniisons de forme robe-prin

Cesse pour que leur fermeture reste invisible sous une

blouse de linon transparent et qu'on puisse disposer plus

jolimeny les garnitures qui orr.n' le cache corset,

Forme de chapeau tout 2 fait nouvelle, faite a la main, en
chanvre brun. bordée de chanvre blanc, Panache de coq blanc.
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RIEN

n’est trop bon pour

les

Clients

que vous désirez
conserver.

LES SERGES

et

CHEVIOTTES

d

VICKERMAN
R AP

Vous conserveront
vos

Clients

actuels et vous en
feront de nouveaux.

Elles sont sans con-
teste les plus dignes
de confiance qu'un
homme puisse por-
ter.

B
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No 2

NE

DEFIGUREZ PAS

un bon tissus ou votre
main-d’'oeuvre en
employant des
doublures
médiocres.

Employez
Satin

Vi

Le Meilleur
Tissu a
Doublure
sur le Marché.

Garanti pour
Deux Saisons.

Rognures ou Livrets d'Echantillons sur demande.

No 3

POUR

COSTUMES
POUR DAMES

La MeilleureClientéle

du Canada achéte

maintenant les

Serges Monarch

lorsqu’elle désire

“quelque chose

de Supérieur”

Surtout en Bleu.

Hu Commerce Seulement.

MONTREAL
207 Rue St-Jacques

TORONTO

QUEBEC
5 Edifice Parent
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LES CHAPEAUX

Les derniers modéles des maisons de Paris sont particulia-
rement attractifs

Les personnes qui s'inquiétent de la tendance des mar
chandises importées se demandent anxieusement quels se
ront les faits marquants des articles qui nous parviendront
prochainement. Les idées déja lancées sont si mombreuses

que meme  mamntenant, c'est risquer de  s'égarer que  d'es
sayer de décider ce que seront les nouveaux modéles quand
la saison sera dans son plein,

A en juger par les salles d’exposition, beaucoup de cho-
ses sont favorablement indiquées bien que peu d'entre elles

soient prises,

Chapeau de paille de chanvre avec bordure blanche. Gar-
niture de héron blanc, de bandeau et fini avec une boucle de
ruban vert.

Modéle de Rolland, g Blvd des Capucines, Paris,

Importateur : Debenhams Limited, 18-20 Ste-Héléne,

Montréal.

Fantaisies de plumes d'autruche

Parmi les dernieres importations, un des points les plus
marquants est l'attention portée aux fantaisies droites et
ctroites de plumes d'autruche.

Un des modéles les plus predominants parmi ceux gar
nis d'autruche est un champignon toscan Le bord est tendu
de taffetas blen hollandais et a un tout petit noecud de ru
ban bleu placé derriére sous le hord de la passe, Une hande
d'autruche blen hollandais, garnic ici et 1a d'une rose bleue,
contourne la calotte et est terminée par un pendant placé

horizontalement dans le dos, L'effer de l'autruche flottant
droit dans le dos est décidémeny léger et gracieux,

Un autre modéle consiste ¢n une forme marin de Milan
noir avee calotte haute, et des bords plutét plats, mais 1é

gerement drréguliers, Une longue aigretic d'autruche est
posée drectement sur le devang ¢f un bouquet de roses ave
de petits enroulements de ruban de fantaisic est employé
la base de Taigrette, Tous ces trois ornements sont en rost
trés doux

Un fait qui est & souligner est le placement d'une bande
d'un pouce de large de taffetas blew marine trés haut sur la
calotte

De l'autruche avec des motifs de velours

Encore un autre modéle garni d'autruche qui présente
un veritable mérite est un canottier Milan noir avec un
bord gradué relevé sur le coté gauche, Deux aigrettes d'au
truche droites couleur taupe sont posces @ gauche tandis
qua la base trois motifs de velours enroulés sont disposés,
I'un de rose Nell et les deux autres de taupe, Un plissé tout
petit de velours taupe souligne I'étroite frange supérieure

La plume de Numidie est un article de téte

Le Numidic est un rival de l'autruche dans la faveur
publique; de fait, la popularité extréme de cette plume a
rovoque une tres grosse augmentation du prix

de Numidie, on

Parmi les modéles prédominents garn
rencontre un petit chapeau marin Milan d'un ravissant effet
Dans ce modéle, une fusée de Numidie noire est placée au
point le plus haut du bord gradué. Unc caractéristique de
hranches de Numidic

sommet, de fagon 3 ce que les

cette  garniture est la  fagon dong les
sont reliées ensemble ay
longs fuseaux de soie tombent dans un méme mouvement.
Une autre particularité de ce chapeau, c'est I'application de
crépe couleur tan, une partie de ce crépe étant employée a
cacher 1a base de la plume de Numidie.

L'ornement de Numidie convient également bien au
marin Milan avec double hord La plume de Numidie est
placée au coté gauche sur le bord de la passe, de fagon a
prendre une direction horizontale, Les extrémités  de la
plume s'enroulent en arriére legérement au-dessous du cha
peau, La partie supéricure de la calotte est tendue de soie

moirée noire
L'aigrette de roses
rnitures de fleurs sont employées de plus en plus

fréquemment, Un petit champignon Milan noir ajusté est
une aigrette de roses hlanches, terminée en haut

garni avec
par une énorme rose rose, L'aigrette est placée sur le  de
vant, légérement i gauche, La calotte et le bord sont ten-
dus avee du satin blanc.

Le crépe et les fleurs

Un modéle remarquable est entiérement fait de erépe
blanc appliqué étroitement sur le hord et d'une fagon bhouf
fante sur la calotte: un rehord supéricur ot inférieur de ru
han bulgare de fantaisie est employé, tandis qu'une petite
vigrette ajustée, composée de denx roses Nell de  coulenr

rose et de denx roses vertes est placée sur la calotte pres

que sur le devant
Un modéle nouveau est fait enticrement de maline pi
quée noire. Ce modéle est de taille moyenne avee ‘un bord
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Notre Ouverture de Printemps aura Lieu
Le Lundi, 3 Mars.
A NOTRE MAGASIN DE MONTREAL

Nous montrerons la plus exclusive collection de CHAPEAUX STRIC-
TEMENT IMPORTES de PARIS et de LONDRES. De plus,nous tenons
une ligae compléte d¢ NOUVEAUTES pour MODES, CHAPEAUX
FLEURS, PLUMES, ETC,, ETC.

L’Ouverture & Québec et a Ottawa aura lieu le Lundi, 10 Mars.
70 rue St-Joseph 111 rue Sparks

DEBENHAMS (CANADA) LIMITED

18-20 RUE STE-HELENE, MONTREAL
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A Ceux qui vendent des Gants,

Nos Voyageurs sont maintenant en route -montrant une
ligne de gants qui est sans contredit de la plus haute
valeur jamais encore montrée au Canada.

Plus vous étes exigeant, plus vous serez facile a con-
vaincre et vous reconnaitrez que les gants Dents sont

tellement supérieurs qu’ils n’ont réellement pas de con-
currents sérieux.

Faites-vous un devoir de consulter les Echantillons
de Dent en :

Cape, Mocha, Suéde, Chevreau, Daim, Chamois,
Doublées en soie, Laine ou Fourrure.—Gants Trico-

tés de Laine ou de Soje — Cants de Soirées Clacés
ou en Soie.

Les gants Dents sont tous appuyés par la plus grande orga-
nisation manufacturiere actuelle que le monde ait connue
et la réputation de Dents remonte & plus de deux siacles,

Les gants Dents sont annoncés intensivement par tout
le Dominion. Il vous sera intéressant d’apprendre que nous
avons di doubler la capacité de notre magasin & Montréal,
Ceci veut dire que vos commandes d’assortiment seront

expédiées promptement grace au stock augmenté et aux
plus grandes facilités.

Si nos voyageurs ne sont pas dans votre voisinage, veuillez
nous adresser vos commandes directements.

DENT ALLCROFT & CompPany

52 SQUARE VICTORIA . - - MONTREAL
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ubant légérement de fagon irréguliére sur la calotte, pres
au milieu du dos, sont placées deux roses blanches d'oi
happe un long ruban plag de moire

coq de roche

Modéle garni de ruban

Un des plus intéressants modéles garnis de ruban est
1l de chanvre couleur prune, avee la calotte en crin, Un
s noeud enroulé trois fois est placé derriére, un

ud s'étendant i droite,

autre
un autre i gauche et un enfin tout

t devant, Le ruban est une mes iline

bordée de picot
ns une teinte accentuée de prune. Un petit Zenia est posé
le bord devant, un peu 4 gauche.

Modéle de chanvre blanc, le dessous de la passe tendu de
satin noir; bande de velours noir avec noeud plat
tombant dans le dos; bouquet de fleurs

L'odeur du tabac a la propriété h
fectivement les insectes des étoffes de
ot Pour maintenir une odeur de

cureuse d'éloigner ef-
* laine, des fourrures,
tabac trés prononcée dans
s placards ou dans les garde-robes on l'on conserve des
assez bien d'imprégner de
on les introduit ensuite dans
mousseline, par exemple, et on suspend ces
sacs de-ci, de-1a dans la piece ou dans le placard. 11 faut que

ctements en été, on se trouve
Petites €ponges de jus de tabac;
un sac fait de

nombre des sacs et des “PUNgEs soit assez important, si
lon veut que I'odeur de nicotine agisse effectivement et
chasse les insectes ou les empéche de nuire, En fait, ce n'est
pas seulement de jus de tabac, mais également de soude, que
l'on imprégne les ‘nonges, si 'on veut avoir un bon résultat;
le mélange sera fait de 200 grammes de cristaux de soude
pour 1 litre de jus de tabac riche, comme on en vend dangs
les manufactures de tabac,

L%

Pour faire disparaitre 1' s taches d'eau sur un meuble en
'0is naturel, il suffit le plus généralement de frotter ce bois
tvee un tampon de flanelle humectée d'un mélange fait de
parties égales d'huile de lin ct de |(~1'n"lu-x|ll||m-; on laissera
sécher naturellement. Ay besoin, on renouvellerait le traite-
ment, :
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cc LAMSON <ee

g

De nos jours, beaucoup de marchands trou-
vent que les frais d administrati

2
|
| e
|
|

méthode depuis longtemps abandonnée par
les marchands vigilants  cause de son ineffica-
cité et de sa dépense inutile.

Les Caisses Locales occupent un espace im-
productif. Cet espace vous cofite son loyer,
plus le revenu qu'il vous rapporterait s'il était
converti en espace utilisable a la vente.

LE CENTRALISATEUR LAMSON si-

gnific Une Station Centrale au lieu de plu-
sieurs éparpillées. 1l n'exige que les services
fou dn eat la ou la DECENTRA-
CISATION demande ceux de quatre et
jusqu’é_hlil

LE SERVICE LAMSON élimine la con-
§ gestion, établit les responsabilités, écarte la

tentation du client et du commis, — active

tout le personnel et dispose des ventes a

“‘emporter,” & “envoyer,” “C.0.D.” ou de
§ “transfert.”

DEMANDEZ A VOTRE VOISIN

THE LAMSON COMPANY
%% BOSTON, E. U. A.

No.5
Représentants dans toutes les principales v les,

¢¢SERVICE <«
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D47 $06 00 doz

032 $4 00 doz

D31-$4.00 doz

1 NOUVEAUX STYLES ATTRAYANTS

Vous apprécierez I'avantage qu'il y a a tenir nos lignes lorsque vous aurez vu I'assortiment de Printemps.
NOS VOYAGEURS SONT MAINTENANT EN ROUTE

R. D. Fairbairn Co., Limited

107 Rue Simcoe, Toronto.
President- Rbys D, Fairbairn Vice=President - FF. 3. knight, W, C. Cliff,
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LA MODE MASCULINE

Un écrivain compétent, dang tout ce qui touche 3 la

1 masculine, dehmssait ainsi, dernjérement, les subtili

te- du grand chie masculin: “On portera le dos arrondi, V'es
tomac rentre et le ventre sorti, Ne vous récriez pas! c'est le

dermer eri. D'abord, il faut distinguer; le dos doit étre ar

rondi, et non pas rond ni vouté, 11 s'agit d'une simple incur-
vation de tout votre individu. Le ventre doit étre sorti, mais
o proennent. Une certame  ninceur est en  eftet de n

gueur;  n'allez cependant pas vous  apphquer jusqua  avorr
'wir absolument “crevé”; ce serait dépasser les limites du
hon ton. Si je vous donne ce détail de lattitude
c'est qu'il sera d'une importance décisive sur la silhouette a
adopter (la silhouette, anjourd’hui ot 1'on délaisse les for

effet,

définitive,

mes américaines pour revenir a l'ajusté, reprend, en
une place primordiale).”

\insi que nous l'avons déja dit, les vestons se portent
plus courts, et la fente de derriére est supprimée,

\u gilet, découpé en V dans le bas, on ajoute des revers
trés aplatis et on supprime le dépassant blanc, Pantalon ni
trop long ni trop large, chemise souple, cravate de soie tri-
cotée deux tons,

Le veston bleu marine, vu partout cet été, céde la pré-
férence au veston de cheviotte et de serge noir, gris, ma
ssez cintré. On recherche les cheviottes trés souples

renge
¢t “moelleuses”. Chapeau melon a bord étroit et roulé, a
fond plus large et moins haut que les fonds de la saison der
niere, gants du Tyrol gris sombre ou chamois, & un seul
houton de corne, ou i pression. Une note en passant, Si vo
tre veston a trois boutons, ne boutonnez que celui du mi-
lieu, et exigez que votre gilet soit découpé du bas, en W, s'il
est droit.

La jaquette nouvelle est asscz longue, et largement
(chancrée sur le gilet, Elle ferme par un ou deux boutons,
¢t se fait en shetland, en cheviotte, en drap uni, Le pantalon
peut ésre de méme tissu ou d'étoffe différente rayée. La che-
mise blanche ou de couleur doit avoir un col de toile plan-
che, plutot bas que trop haut, La cravate de 1'“homme
— ne l'oublions pas — est toujours nouée a la main
ottoman, ete., de
fuschia

chic”
ct se fait en surah, en
teinte kaki, violet glacé, bleu indien, blen canard,
rouge violacé, cuivre foncé, cerise, acajou, mais jamais de

pongeé soyeux, en

teinte trop vive, gants glacés, de teinte grenat, cuir on am-
bre,

A ceux de nos lecteurs se demandant i quel propos on
porte la jaquette, nous répondrons: ce vétement intermé-
diaire se porte pour des mariages, de petites soirées intimes,
des visites, des déjeaners, des five-o'clocks. Il est jeune,
sans prétention, mais infiniment plus “habillé” que le com-
rlet veston, ce complet fut-il en tissu trés cher, et de coupe
de maitre,

La redingole pronge par les uns, et qualifiéz par ses d’-
tracteurs de “prudhommesque” s'exécute en vigogne noire
avee revers de soie, et exige le huit reflets aveuglant, des
e, des gants glacés champagne, ou en

jupes doublées de sc
Suéde bis,

11 reste le vétement le plus élégant pour les trés jeunes
gens, et un vétement charmant pour lintimité. On en voit
en épinglé, en cheviotte Thibet, en corskrew, Ses
sont en soie — le gilet blanc ajoute & son aspect cérémo-
nial —; comnie noeud de cravate, le papillon de soie noire.

L'habit dessine esthétiquement la taille “assez haut pla
cée”, et il la cambre gracieusement, griace i des pinces spé-
ciales, tandis que les devants arrondis, laissent voir un gilet
de soie blanche croisé, et boutonnant trois petits boutons.

revers

Qu'il soit en shetland, en cheviotte, en grain  de  poudre,
I'habit met en valeur les musculatures assouplies par la pra
I'immense

habit
enterre

tique des sports en vogue, et nous avons enfin

satisfaction, aprés notre campagne contre ['éternel
noir” - servant  uniformément pour  assister a des
ments, a des mariages, a des diners, réceptions officielles,
cte, de constater qu'une modification s'est operée dans e
domaine, et qu'on voit des habits gris marengo de tonalité
noiratre tres seyants et moins lugubres tout de méme. Che
mise de batiste blanche, unie si on rever Uhabig pour suivre
un coriege de deuil, ou finement ouvragée, pour tout autres
circonstances. Noeud papillon blane noué i la main, boutons
de bijouterie, manchettes plates, mouchoir trés léger  que
l'on glisse dans la manche et dont un coin parait 4 peine sur
la pomme de la main ou qui sory légérement de la poche de
poitrine, Tube mat se transformant le soir en claque plat
que T'on porte & la main, gants blancs — que 'on ne met
guére qu'en dansant,

Le régne de la lourde bottine est fini. Les chaussettes
de soie noire a baguette de soie brillante, les escarping vernis
avee noeud de faille mat ou d'ottoman large ey plat,

On refleurit les boutonniéres, maintenant que les fleurs

sont rares. Il fait froid, mais qu'importe, Est

que  les
¢legants ne défient pas toutes les températures?

En sortant des salons surchaufiés, ils se glissent  vite,
vite dans leurs pelisses ovatées satin, 4 col d'astrakan ou de
loutre, 4 moins qu'ils preférent leurs pardessus a taille en
ratine ou en cheviotte doublée soie, et les voila protégés
contre la bise.

Veston simple, trois boutons
Les mesures sont les suivantes: Mesure a laisselle, ¢
pouces; longueur a la taille, 16/ pouc
30 pouces; premiére mesure de I'épaule, 12 pouces; seconde
aule, 17 pouces; mesure de l'omoplate plus
112 pouce pour la couture, 12%% pouces; mesure de la poitri-
ne, 36 pouces; taille naturelle, 32 pouces; hanche, 38 pouces

Du point A, abaissez la perpendiculaire,

De A a B, mesure de sselle plus ¥4 pouce; a C, lon-
gueur de la taille naturelle; de C a4 D, 6 pouces; de A 4 E,
longueur totale; F est 4 mi-distance entre A et B; H est a
mi-distance entre A et IF; tirez une ligne de H, B, C, D et
E,

$; longueur totale,

mesure de l'ép

de pouce; tirez une ligne de H en touchant
au point I; ceci vous donne le point K-23; élevez la perpen
re depuis 23 en passant par cette ligne; de 1 4 J, ¥
formez le centre du dos de F 4 J et en descendant
de K a L, 18 pouces; de L & M, 134 pouce; de
¥4 de pouce; O est a mi-distance entre K et L.

De O & P, 3% pouces; abaissez une ligne de P pour
trouver le point Q; appliquez la mesure d'omoplate de K a
P, c'est-d-dire 12)% pouces et élevez une perpendiculaire; R
est a mi-distance entre K et P; de R 4 S, 14 pouce; élevez
une ligne de S pour trouver Z; T est 4 mi-distance entre R
et S,

De 23 & 1, méme distance que de K & T; tirez une ligne
de T a 1;de S a U, 1/12 de la mesure de poitrine; de A a
V. 6 pouces; de V a W, 1% pouce; tirez une ligne de A a
W; de A a X, 1/6 de 1a mesure de poitrine; élevez une ligne
de X pour trouver Y; tirez une ligne de Y 4 Z et formez le

dos,

De Q 4 2. V4 de la mesure de lataille; le point 3 est &

mi-distance entre Q et 2; le point 4 est & mi-distance entre
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Nos Voyageurs

1l Sont en Route | |

Et chacun d’eux est enthousiasmé de ce que nous considérons comme les lignes
les MEILLEURES et les plus complétes que nous ayons encore tenues jusqu’ici,

Bas et Chaussettes

Lignes exceptionnelles qui plairont strement a la clientéle,

| Casques d’Aviateurs
{ SWEATERS, FOULARDS et CACHE-NEZ

FOUrrures Manteaux et Bonnets de

peaux d’ours pour enfants
| Mercerie pour hommes une spécialité,

f5 ‘ ‘ Avant de placer vos commandes, voyez le voyageur de “It-Fitz",
i Il saura vous donner satisfaction,

|| FITZGIBBON LIMITED

} Il SQUARE VICTORIA, - - MONTREAL.
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P et M; tirez une ligne de 3 en passant par 4 pour trouver
la ligne 5; de A 4 Y et de P a 5, premiére mesure de I'épau-
le plus un pouce; de B 3 G, 1/3 de la mesure de poitrine; ti-
rez une ligne de 5 4 G; de 546, 3% de pouce de moins que
de Y & Z; formez I'épaule et lemmanchure tel que montré;
tirez une ligne de 5 en passant par la ligne 3-4.

De 5 1

a 7, 1/6 de la mesure de poitrine plus
rez une ligne de 7 4 N; de 5

de la mesure de

2 pouce; ti
plus que 14
peitrine; tirez une ligne en avant, en par.
tant de 8, et formez la gorge; de N a 0, 1 pouce; de 2 A 10,
meéme distance; de Q & 11,
poing

a 8, 14 de pouce de

¥4 de pouce; placez I'équerre au
11-2 et abaissez une ligne en partant de 10; ceci don-
ne le poing 12,

De 12 2 13, % pouce de moins que le 1/6 de l1a mesure
de poitrine; de 2 3 14, 24 pouces; abaissez une ligne par-
tant de 14 pour localiser 15; de 16 4 17 et de 15 3 18, mesure
des hanches; de 18 4 19, 2 pouces; de 19, élevez une ligne
pour localiser 20; tirez une ligne partant de 20 et passant
par 18 et formez le coté du pan,

De 20 & 22, méme longueur que de 21 3 1;
hord, le bas et le devant et finissez.

= "=

formez le

Notre

illustrant

Catalogue
de

mille dessins de nos

plus

Fixtures en Meétal,

Bustes, Tétes en Cire,

” Miroirs, sera envoyé

gratuitement sur de-

mande

Ecrivez tout de suite,

—_—
———————

Deliosse & Cie,

247-249 Rue Craig Ouest
1-3-5-7 Rue Hermine

MONTREAL.

No. 254

Téte en Cire Frangaise,
Buste nouveau avec
bras et mains, Prix cha-

cun $27.00

263 Téite en cire style
R, Buste nouvean avee
bras et mains, Prix cha-

cun, $22.50

7 12-—Buste pour Blouses
ou pour chapeaux sur
pied en Nickel Prix cha-
cun, $15.00 4 $25.00

713—Buste seul avec té.
te en cite, prix chacun,de

$13.00 a 817.00
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LA DEFENSE DU PETIT COMMERCE
COMMENT LES DETAILLANTS DOIVENT SE DEFENDRE |

Et d'abord, peuvent-ils se défendre? Car enfin, c'est la
premiére question qu'il convient de se poser. 1l va de soi
que s'il était prouvé que le commerce de détail est un com-
merce fini, correspondant a une €poque disparue, survivance
désuette ne tenant plus que par un miracle de la force ac-
quise, il serait absolument stupide, sinon criminel, d'engager
de braves gens a se lancer dans cette branche de l'activité
humaine. Si une loi économique quelconque se dressait de-
vant le commerce de détail pour lui barrer définiti vement la
route, nous serions les premiers a crier casse-cou et a grossir
au besoin l'obstacle, afin d’éviter ces catastrophes partielles
qui sont d'autant plus tristes qu’elles frappent des petits, des
humbles, parvenus i la force du poignet & conquérir une mai-
gre situation et qui, une fois déracinés, sont généralement
dans I'impossibilité de remonter le courant et se noyent irré-
médiablement.

Mais cette loi économique n’existe pas. Au contraire, la
plupart des économistes sont d'accord pour reconnaitre la
nécessité du commerce de détail et sa vitalité, son immor-
talité méme, en dépit de la concentration toujours croissante
du commerce et le développement en apparence progressif
des gigantesques maisons a rayons multiples,

Il y a d'abord certains commerces qui ne peuvent s'exer-
cer d'une facon satisfaisante que par la maison de détail et
qui vont mal avee l'ampleur, la généralisation du grand ma-
gasin. Notamment, l'alimentation. Ainsi pour la boucherie,
les épiceries richissimes qui se sont créées ont installé, pres-
que toutes, un rayon de boucherie; or c’est un fait avéré que
ce rayon n'a pas tenu ce que I'on espérait et que les bouche-
ries de quartier ont conservé en général leur clientéle, nos
grands établissements n’'ont pu absorber les petites épiceries
locales, et ils ont si bien compris 'impossibilité d'y arriver
directement, qu'ils ont pris un chemin détourné: ils ont ins-
tallé dans chaque commune un peu importante de véritables
magasins de détail auxquels ils prétent leur nom et vendent
leurs marchandises, jouant auprés d'eux le role du marchand
en gros.

Ce qui est vrai pour l'alimentation I'est également pour
tous les autres commerces de détail. Le grand magasin a
évidemment I'avantage considérable de se procurer les arti-
cles & des prix exceptionnels en raison de ses achats formi-
dables, de ses capitaux ¢normes, et, par conséquent, de pou-
voir vendre a des prix bien inférieurs — du moins, il le dit.
Mais le prix de vente n’est pas tout dans le commerce, il y a
aussi, et peut-étre surtout, la maniére de vendre. Dans une
firme & multiples rayons, a personnel nombreux, le client, au
lieu de se trouver en face d'un commergant connu personnel-
lement, propriétaire de son fonds, donc puissamment inté-
ressé a ce que le client parte satisfait et revienne souvent, le
client est mis en face d'un employé, d'un salarié. Celui-ci
peut étre un vendeur excellent, un employé zélé, loyal et
ncieux, il est certain qu'il n'aura jamais le stimulant
de l'intérét personnel, & un degré aussi haut que le commer-
cant vendant lui-méme dans sa boutique, ou surveillant lui-
méme un personnel restreint.

Le personnel d'un grand magasin aura beau étre surveillé
de la fagon la plus étroite et la plus active, il sera toujours
“le personnel”, c'est-i-dire une réunion momentanée d’hom-
mes ou de femmes qui n'ont aucune part a la direction de
I'entreprise, qui ignorent les soucis de I'"échéance, pour qui
les achcteurs ne sont qu'autant d’occasions de travailler et
qui, la journée terminée, ne pensent plus a l'affaire qui
les paye.

L'acheteur, dans ces grandes entreprises, est une simple
unité anonyme; il disparait dans le nombre, il perd de son
indépendance aussi bien dans le choix que dans la discussion
du prix. S'il est quelque peu difficile, tatillon, il devient une
géne insuppurtable pour le veadeur qui, dés lors, n'a qu'un

souci: s'en débarrasser au plus vite par tous les moyens pos.
sibles, au besoin en I'énervant, en le “balangant” proprement,
c'est-a-dire avec toutes les apparences de la meilleure volonté
du monde et de la politesse la plus exquise, & cause de la sur-
veillance. Ne vous est-il jamais arrivé d'aller dans un grand
magasin et de ne pas pouvoir obtenir I'article que vous dési-
riez, parce que cet article se trouvait i la réserve et qu'il fal-
lait que le vendeur monte quelques étages pour le trouver’
Evidemment, il y a toujours la ressource du recours a I'ins.
pecteur ou au chef de rayon, mais ce sont 1a procédés de
coercition auxquels le client n’aime pas faire appel.

Dans le magasin du détaillant, le chaland est ou, plus
exactement, pourrait et devrait étre mieux soigné, étant I'ol-
jet d'une attention personnelle. Il est dans sa ville, dans son
quartier, il est plus ou moins connu du vendeur: son vendeur
l'est également de lui, et, en outre, celui qui vend a, en méme
temps, tous les soucis de I'exploitation; c'est lui qui paye les
échéances, aussi surveille-t-il les recettes avec un  soin
anxieux. Pour un grand magasin, un client perdu ne compte
pas; on ne s'en apergoit méme pas. Mais pour le détaillant,
un client perdu, ¢'est énorme. D'abord, c'est peut-étre $100
de rente annuelle qui disparaissent; ensuite, c’est souvent la
perte des parents et des amis de ce mécontent

Le consommateur a donc un certain intérét a ne pas dé-
lsser le petit commergant et & ne pas déserter compléte-
ment son magasin. C'est lui qui le protége et le protégera
longtemps encore contre le ranconnage des grands magasins.
Par contre, il est naturel qu'il exige de ce commerce de dé-
tail tous les avantages qu'il est en droit d’en attendre,

*
LI

Le grand développement pris par le commerce concentré,
par les magasins & multiplas rayons tient & plusieurs causes,
Nous ne voulons nous occuper ici que de celles qui sont le
plus frappantes et aussi le plus facilement combattables.

I1 ¥ a d'ahord la nonchalance, le manque d'initiative des
gros fabricants. Plutot que de rechercher par son travail
personnel, par son activité, le client moyen, plutét que d'a-
voir cent clients moyens qui payeront tel produit $20, le fa-
bricant prérére un client trés grand qui paie $16. Le bénéfice
est moindre, mais le travail aussi: I'acheteur arrive, fait son
prix, fournit au hesoin son modéle et d'un seul coup achéte
—c'est le cas bien souvent — la production de toute 'année.

Le prix est réduit 4 ses extrémes limites, la marge entre
le prix de fabrication et le prix de vente n'est plus une marge:
c'est un filet Des conditions draconniennes sont imposées,
et le gros acheteur se montrera d'une exigence terrible pour
leur observation! Mais peu importe! Le fabricant a vendu:
il n'aura plus, pendant 'année, qu'a surveiller la fabrication.
Finie la chasse aux clients et ses émotions! Il n'y a plus
qu'a se laisser vivre.

Le fabricant devient quelque chose comme un employé
de grand magasin, i ce point qu'au début de I'année, son mar-
ché passé, il peut évaluer & peu de chose prés — sauf les ré-
ductions susceptibles d'intervenir pour erreurs ou malfagons
—ce qu'il gagnera dans ses douze mois. L'usinier se laisse
prendre dans l'engrenage: il se désintéresse de plus en plus
de ses anciens acheteurs, et s'endormant dans le calme de sa
nouvelle vie de chef de fabrication, il perd i la fois son indé-
pendance et sa clientéle.

Trompeuse sécurité! Les exigences de son unique ache-
teur augmentent et elles augmenteront de plus en plus. Et
il sera obligé de les subir, parce que le jour otl; poussé a bout,
il voudra rompre, il constatera avec terreur que son achetenr-
patron parti, il ne lui reste rien... Sa maison est a refaire.

Les fabricants devrafent comprendre qu'ils ont un inté
rét vital a favoriser I'existence du commerce de détail qui,
seul, leur permet d'échapper @ la main-mise par les grands
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Prenez soin des centins si vous voulez
que les dollars prennent soin de vous.

—Vous perdez de I'argent parce que votre systéeme d’affaires ne vous dit
pas d’ou vient ni ot va chaque centin.

— Il ne vous dit pas combien d’argent vous devriez avoir.
g

—Il ne protége ni votre argent ni vos comptes contre les erreurs et les
pertes dues a Pindifférence, au manque de soin ou a Pirréflexion.

—Une Caisse Enregistreuse National tiendra compte de chaque centin
que vous recevez ou que vous déboursez.

Vous obtenez une inscription fidéle de chaque transaction faite entre
vos commis et vos clients,

—Tout votre argent et tous vos comptes sont protégés contre les erreurs
et les pertes.

—Une Caisse Enregistreuse National augmentera vos profits.

Demandez notre brochure gratuile.

THE NATIONAL CASH REGISTER COMPANY

1 et 3 RUE NOTRE-DAME OUEST, Montréal, Qué.
FABRIQUE CANADIENNE, TORONTO,
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Gants de Peau de

E SO"S . Vétemeﬂlt Pewny pour Paques
Marque “HEALTH”

Nous sommes les agents Canadiens
pour les fameux Gants de Pewny
et nous vous les recommandons
si vous ne les avez pas déja tenus

Assure Sa“SfaCtion au etne connaissez pas leur supériorité,
VENDEUR eta "ACHETEUR Edifiez votre commerce de Gants

et vendant & vos clients les Gants
de Pewny.

Voyez notre merveilleux assortiment et
’ Commandez de bonne heure pour

donnez vos commandes de bonne heure, le commerce de Paques.

Greenshields Limited

MONTREAL.

GREENSHIELDS LIMITED

MONTREAL

- |

T 6k |

-
. , o ’ ’
Voyez la Ligne Spéciale d’Eté
Les Chemises a Col Négligé seront de forts vendeurs durant
la prochaine saison, Assurez-vous votre bonne part.

Notre Ligne Spéciale de Chemises pour I'Eté, un assortiment
entiérement nouveau, sera entre les mains de nos voyageurs i
partir du ler mars pour livraison en juin. Un choix vous
donne I'occasion de faire des affaires superbes,

DEPARTEMTNT DES CHEMISES.

CRESCENT MANUFACTURING C0. LIMITED

2 RUE DES INSPECTEURS - . MONTREAL
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magasins sur leurs usines, ct de maintenir, pour les produits
fabriqués, un prix rémunérateur pour tous,

-

Le détaillant lui-méme ..l hi:n des fautes & se reprocher.
IT peut, lui aussi, faire son “mea culpa”,

Tout d'abord, lui aussi a une tendance un peu trop forte
A sacrifier son indépendance, son individualité, et se laisser

-qu'on nous passe le mot — domestiquer soit par les grands
ins, soit par certains fabricants qui, dés lors, le tien-
nent A leur merei et Pexploitent honteusement,

! est de notoriété publique, par exemple, que certaines
maisons importantes possédent, camme revendeurs, quantité
de petits marchands qui, en apparence détaillants indépen-
dants, ne sont, en réalité, que les gérants, les employés de
g£rosses maisons,

Pourquoi tels épiciers, qui sont suffisamment bien placés
pour faire leurs affaires par leur propre activité, acceptent-ils
de supprimer leur personnalité et de s'annihiler en quelque
sorte dans telle ou telle marque connue?

Combien de magasins de nouveautés, de bazars de pro-
vince entrent actuellement dans cette voie et acceptent de
n'étre plus, aux yeux du public, que des succursales du grand
magasin?  Ceux qui acceptent cet état des choses, qui accep-
tent ainsi de n'étre plus eux-mémes, devraient comprendre
qu'ils en seront finalement les victimes réelles et pitoyables.

-

-

Et le public, l'achcu-ur?. Est-il fautif? Mon Dieu, il est
certain que le consommateur a tendance, et c'est naturel, i
aller chez celui qui vend le meilleur marché, sans chercher
plus loin, sans s’embarrasser de réflexions de nature sociolo-
gique et économique sur les conséquences de son acte. Mais
il ne faut pas exagérer. Le consommateur ne se laisse pas
continuellement et uniquement guider par le meilleur marché,
Il y a d'autres sentiments qui influent sur sa décision.

Le consommateur est toujours désireux d'avoir nrés de
lui, sous !a main, le vendeur des articles dont il a besoin. Les
grands magasins I'ont compris et ils font tout ce qu'ils peu-
vent pour donner au client de province l'impression qu'en
réalité par I'envoi de catalogues extrémement détaillés, voire
de marchandises & choisir, par la faculté de retourner les ob-
jets qui ne plaisent pas, la maison vendeuse vient le trouver
chez lui et, par conséquent, est aussi proche de lui que le ma-
gasinier de sa propre rue. Mais, malgré tout, le résultat ob-
tenu est incomplet.

L'acheteur, quelle que soit d’ailleurs I'importance de son
achat, en veut “pour son argent”, aussi bien en ce qui con-
cerne la marchandise elle-méme, que relativement a la fagon
dont elle est vendue, l'accueil qu'on lui fait, les égards dont
on I'entoure. Dans les grands magasins, l'accueil, il faut
bien le dire, manque un pen de chaleur. La politesse y est
parfaite, mais si froide! L'acheteur se résout difficilement a
I'anonymat qui l'attend au seuil du grand magasin; il est un
peu, malgré qu'il en minué en présence de cette force
¢énorme. Il sent qu'il n'est plus qu'un rouage infime dans la
colossale machine et qu'il ne lui est Pas possible d'élever la
voix, d'exprimer une volonté comme il le ferait chez le dé-
taillant de son quartier ou méme de la petite ville.

Par instinct et aussi par atavisme, les sympathies vont
au petit commerce,

L
»

Nous avons done la con:'iction absolue que le petit com-
merce, le commerce de détail jouit de plus de sympathies
qu'il ne le suppose. Ces sympathies sont dans bien des cas
latentes, c'est possible, mais il lui appartient de les faire se
révéler et se traduire d'une maniére effective.

Comment?

Evidemment, nous n’avons pas la prétention, dans un
seul article, de fournir i tous les commergants détaillants,
quelle que soit leur branche, un code complet de savoir faire
commercial, mais nous voudrions en quelques lignes et pour
répondre 4 des demandes bien souvent formulées, fournir a

tous des indications pratiques essentielles dont nous avons
pu expérimenter les bons effets,
* 2 .

Le détaillant n'a pour lutter, pour se défendre efficace-
ment, qu'une seule arme: la publicité,

Maintenant il faut s’entendre sur le véritable sens et la
portée exacte de ce mot qui a le don d'épouvanter bien des
gens: la publicité. Le fait seul d'avoir un magasin constitue
déja un acte de publicité et tout ce que le commergant ten-
tera pour faire connaitre ce magasin, y attirer les chalands,
le rendre plus attractif, plus plaisant, tout ce qu'il imaginera
pour mieux vendre, tout cela constituera de la publicité, Le
commergant détaillant doit en faire continuellement,

l.e magasin doit étre clair et propre, d'un accés facile.
L'éclairage doit étre brillant et surtout intelligemment dis-
posé, avec cette idée directrice qu'il faut largement éclairer,
inais ne pas éblouir,

Le commergant lui-méme doit étre avenant, aimable et
complaisant. 11 doit toujours avoir une tenue correcte et se
rappeler que son magasin n'est pas un appartement, mais un
“magasin”, c'est-d-dire un endroit neutre, public, o l'ache-
teur, en entrant, doit avoir la sensation qu'il est chez lui, et
non pas chez vous

Le magasin doit toujours donner une impression de
gaieté et de confort, On y arrive par un éclairage soigné:
les gents aiment la lumiére et vont instinctivement a la lu-
miére. On y arrive aussi par le maintien d'une température
égale, suffisamment chaude. Rien de lugubre et de rebutant
comme ces devantures obscures dont les glaces sont cou-
vertes de givre,

L'étalage doit étre renouvelé fréquemment, d'abord parce
qu'il sera d'autant plus attractif, le passant étant toujours in-
téressé, ensuite parce que l'on n'y verra pas de marchandises
fanées, flétries, qui donnent une triste idée des objets en
vente. On apportera un soin tout particulier aux étiquettes
placées dans la vitrine; il ne faut pas craindre d'en multiplier
le nombre, mais il faut s'efforcer de les rendre originales
aussi hien par la forme que par la rédaction, et il importe
surtout de les renouveler fréquemment: une étiquette jaunie,
salie, froissée. écornée donne une triste idée de l'ordre qui
régne dans votre maison et de la fraicheur de vos marchan-
dises. Ne mangerez-vous pas plus volontiers et d'un meilleur
appétit sur une nappe bien blanche, fleurant bon la lessive
que sur une table de bois mal lavée?

Et surtout ne vous promenez pas dans votre magasin en
chemise de flanelle, monsieur, en peignoir, madame! Clest
un manque d’égards pour votre client, et ce petit détai! a
plus d'importance que vous ne le supposez,

Tout ceci concerne ce que l'on pourrait appeler la pu-
blicité intérieure. Reste la publicité extérieure. Elle est cer-
tainement plus importante et plus productrice que l'autre, a
condition, bien entendu, de I'emplover sagement et oppor-
tunément,

En tout cas, elle est absolument nécessaire au détaillant
qui veut ne pas végéter, mais vivre et v vre librement, indé-
pendamment, rester lui-méme et prospérer. N'oubliez pas
au'il vaut toujours mieux payer une grosse facture de publi-
cité efficace que les frais d'une faillite ou d'une liquidation
judiciaire. 11 ne suffit pas d'avoir dans votre magasin des
vétements irréprochables, des meubles solides et bon mar-
ché, des oeufs arrivés le matin méme du poulailler: il faut le
dire, il faut le crier trés haut de fagon que tout le monde
I'entende.

Il faut surtout, commergants détaillants, ne pas vous
faire un épouvantail de ce mot publicité, et lorsqu’on le pro-
nonce devant vous, ne pas songer immédiatement i des bud-
gets fantastiques dont on vous a dit la légende: on peut faire
de la publicité sans dépenser un million par an; il faut savoir
proportionner son effort i ses moyens d'action,

Comment se fera donc cette publicité extérieure?

_‘—
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Vos efforts tendent-ils & la création
d'un commerce ou simplement
a la réalisation d’'un bénéfice ?

De nos jours, il y a un trop grand nombre de mar-
chands qui s'arrétent plus aux profits actuels qu’aux
affaires futures. Etes-vous de ceux-la ? Les Sous-
Vétements Irrétrécissables “ST. GEORGE” vous
donneront non-seulement un profit immédiat, mais
Vvous assureront une part du commerce dans I'avenir,
Essayez ceux dela marque “ST. GEORGE WOOL.

NAP” pour votre commerce d’hiver. Voyez les
échantillons maintenant.

SCHOFIELD WOOLEN Co., Limited
OSHAWA.
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Il y a le prospectus que l'on fait distribucr les jours de
parché ou a la sortie des offices. Ce prospectus ne doit pas
érre établi au hasard; les termes doivent en étre soignense-
ment pesés. La disposition doit étre rendue aussi frappante
que possible. N'oubliez pas que votre prospectus doit étre lu
rapidement: donc, pas trop de texte: dites vite ce que vous
avez a dire, mais, par exemple, dites-le clairement. Surtout,
ne faites jamais deux fois de suite le méme imprimé; changez
chaque fois et la forme et le fond; c’est une chance de pius
d'étre In.

Il y a le catalogue: on peut en réduire le format & vo-
lonté, de fagon & ne s'imposer que les dépenses compatibles
avee ses ressources. Méme observation pour I'établissement:
tonjours un cachet d'originalité et de nouveauté, Changez i
chaque nouveau tirage. La distribution se fera soit par poste,
soit de maison en maison par des personnes siires et surtout
surveillées

1l 'y a aussi les affiches. Un petit affichage localisé ne
cofite pas fort cher et, bien compris, il donne des résultats.
I'établissement d’une affiche est déja une tiche un peu com-
pliquée et il est prudent d'avoir recours & un homme du mé-
tier, non pas un imprimeur qui ne voit que le point de vue
typographique, mais un agent de publicité qui, en outre des
connaissances nécessaires en typologie, possédent celles qui
permettent de rendre un texte effectif, frappant, et, par con-
séquent, de faire une affiche qui “paye,” c'est-a-dire qui fait
vendre,

Suivant le genre de commerce, il y aura peut-étre la bro-
chure, courte, claire, jolie, intéressanie, bien rédigée — et
cela ne veut pas dire seulement écrite en bon frangais — qui,
en quelques pages, exposera au destinataire tous les argu-
ments que le commergant lui fournirait §'il tenait son client
dans un coin de son magasin,

Enfin il y a — nous I'avons gardée pour la bonne bouche
— la publicité par la presse, dans le journal ou les journaux
locaux, dans les organes qui circulent et se lisent dans la
région,

C'est malheureusement le mode de publicité auquel les
commergants détaillants sont le plus réfractaires, et c'est ce-
pendant cclui qui, s'il est bien dirigé, rend le plus de services.
Il n'est pas trés coiiteux, mais il nécessite évidemment quel-
ques connaissances que tout le monde n'a pas; seulement ceci
ne peut arréter celui qui veut agir, étant donné qu'il a 4 sa
disposition, et gratuitement, la science des agents de publi-
cité, experts en la matiére,

-
* *

Voila les divers moyens que le commerce de détail a pour
s¢ défendre vigoureusement et victorieusement. Mais il lui
faut tenir compte, en les employant, de deux conditions es-
sentielles.  D'abord, il doit toujours se rappeler qu'il ne peut
exister et prospérer qu'da la condition de s'originaliser. La
spécialisation sera toujours ce qui sauvera le commerce de
détail. Contre cet argument le grand magasin ne peut rien
opposer: c'est le défaut de la cuirasse. Le grand magasin
généralise, le petit spécialiste et personnalise,

Done spécialisez toujours. Il y a une classe de... met-
tons commergants qui ont bien compris cet axiome. Quand
un médecin vient s'installer dans une localité ot I'ont de-
vancé de nombreux confréres, que fait-il pour se faire une
clientéle? 11 se spécialise: spécialiste accoucheur, spécialiste
des maladies de la gorge, ete. C’est un procédé qui réussit
toujours.

Maintenant le commercant de détail doit se rapprocher
le plus possible de ses clients, vivre de leur vie, se méler au-
tant qu'il le peut & toutes les manifestations de leur vie fa-
miliale et coutumiére. Il doit surveiller toutes les occasions
de rappeler & ses concitoyens qu'il existe. Une grande féte
survi 1le? Notre gant eh profitera pour faire re-

marquer que chez lui on trouvera tel article trés utile pour
cette féte

De méme il doit amener ceux qui Uentourent i s'intéres-
Ser a sa propre vie commerciale en signalant de temps 4 au-
tre, par tous les moyens possibles, tous les faits susceptibles
de les intéresser qui se produisent chez lui. I'épicier qui
aura requ le matin des oeufs frais, annoncera immédiatement:
“J'ai regu ce matin des oeufs a la coque de la ferme de... 3¢
piéce, fraicheur et goiit exquis garantis” La modiste, qui
vient de recevoir les nouveaux modéles de la saison, s’em-
pressera de le dire a tout le monde: “Mme X... a regu ce
matin de Paris les nouveaux modéles pour la saison d'été
de. ins. Entrée
libre de telle heure & telle heure.” Et il en sera de méme
pour tous les commerces, Nous pourrions multiplier ces
exemples 4 l'infini,

Ces modéles sont exposés dans ses ma

En somme, les commergants détaillants ont devant eux
un vaste champ qui s'offre a leur activité; seulement, voila,
s'ils ne se décident pas A le défricher, d'autres s’en charge-
ront pour eux, et aprés il sera trop tard pour réagir; assis sur
le bord du champ dédaigné, ils auront la ressource de con-
templer les heureux pionniers qui feront la récolte pour eux.

LES CONDITIONS ACTUELLES DE L'EXISTENCE.

M. Alfred Neymarck a fait & la “Société industrielle de
Mulhouse™ une intéressante conférence sur le développement
économique, commercial, industricl et financier depuis un
siecle, c'est-d-dire depuis que la vapeur et I'électricité ont si
profondément modifié les conditions générales de I'existence.

La vapeur a été le premier élément de cette transforma-
tion:

Les premiers chemins de fer datent de 1825, En 1840,
I'Europe et I'Amérique réunies n'ont encore que 7,679 kilo-
métres de voies ferrées en exploitation. A la fin de 1910, le
résean ferreviaire du monde atteint le chiffre de 1,030,014
kilométres et n'a pas coité, en chiffires ronds, moins de 57
milliards de dollars. La navigation a vapeur a suivi, de son
cOté, une progression analogue,

Le commerce mondial, qui n'était encore, en 1867-68, que
de 11 milliards de dollars, est allé depuis lors sans cesse en se
développant; il atteignit 14 milliards en 1876 et 18% milliards
en 1880; il est aujourd'hui d’environ milliards.

L'¢lectricité est venue ensuite accentuer le mouvement:

La télégraphie publique ne date, en somme, que de 1850,
et on peut dire qu'elle a fait en soixante ans des pas de géant,
A Tlorigine, un télégramme de Paris & Marseille cofitait au
minimum $2.80; il coiite anjourd’hui 10c. En 1869, le réseau
télégraphique frangais expédiait environ 4 millions et demi
de dépéches par an; il en a expédié 56 millions en 1909, der-
nier chigre rapporté,

Au développement du commerce international a naturel-
lement correspondu un développement correspondant de la
production industrielle. L'augmentation de la production
d'or n'a pas suffi & monnayer la richesse ainsi acquise.

Il a donc dit se créer des instruments d’échange nou-
qui ont aidé pour leur part aux progrés des trafics et
i la diffusion des richesse. Sans parler des capitaux formi-
dables qui se bhrassent dans les Chambres de compensation, et
dont le total en 1910 a atteint le chiffre invraisemblable de
338 milliards, il est une forme relativement récente de ri-
chesse autour de quoi sont venues de préférence se cristallis
ser les épargnes et qui a pris un essor prodigieux, c’est la ri-
chesse mobiliére.

M. Alfred Neymarck évalue & 120 milliards de dollars
environ la fortune mobiliére appartenant actuellement en
propre aux nationaux des divers pays.

—;,
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A PROPOS DU PROJET D'ETABLISSEMENT D'UN SERVICE DE COLIS POSTAUX

—————————

La semaine passée Al a éte question au parlement d'Ottawa

de I'établissement d'un service de colis postaux. On
en quéte de ce qui avait été f

ler c'est de la somme formidable que les dirig
nement américain ont di puiser a
face aux dépenses néce

formation Iintérét public on s'est empressé tout en ayant |’
de faire une grandissime faveur @ ce bon public de pui
meme ses deniers pour comble
nouveau,

En somme, c'est un semblant de satisfaction, c'est

une apparence de concession, mais en fin de compte le public
est Gros Jean comme devant, puisque ce qu'il regoit d'une main
il est obligé de le rétrocéder de l'autre. 11 est vrai qu'en pas-
sant sur cette petite particularité insignifiante en vérité, on
parviendra bien a faire croire au public qu'il a tout 4 ¥ gagner
et le public marchera, sauf cependant une certaine classe qui
merite bien qu'on prenne en considération ses protestations,
nous voulons parler des marchands détaillants,

I1 est juste de remarquer que M. Pelletier, le Ministre des
Postes actuel, en envisageant la question, s'est arrité i cette
considération et a fait état de cette plainte des détaillants ajou-
tant que I'amélioration projetée du service postal ne devait en
aucune manicre nuire & un commerce légitime,

Cest donc que cette innovation porterait préjudice a4 cette
grande classe que forment les détaillants,

Il est bien certain que le jour ol les colis postaux seront
d'un prix insignifiant, les grands magasins qui accaparent le
commerce des petits commergants individuels vont trouver
dans ce taux réduit un moyen inespéré de faire mousser 'avan-
tage quil y a pour le consommateur i s'adresser 4 eux pour
faire les achats de toute nature, le coiit du transport de la mar-
chandise qui était autrefois un obstacle a ces opérations n'exis-
tant plus. 11 ne fait aucun doute que si un tel systéme est adop-
té, les grands mag; ins vont multiplier leurs catalogues, men-
tionnant trés probablement que pour un achat de tel
le franco de port sera accordé,
pense pour satisfaire ses cl

montant,
Et le marchand local qui se dé-
Nts verra une partie de sa pratique
abandonner son magasin pour répondre aux sollicitations ré-
pétées et d'apparence avantageuse faites continuellement par les
catalogues aux illustrations prometteuses et aux prix toujours
extraordinaires,

Au demeurant, cest le public qui

ira de cet état de cho-

ses pour deux raisons: la premiére, c'est que pour appliquer
cette mesure il faudra de trés gros crédits que le public devra
fournir, car qui donc fournit l'argent dont nos gouvernants
font largesse, sinon le public? En second lieu, ce systéme favo-
risera lindustrie fructueuse de ces magasing 4 rayons multi-
ples qui publient des brochures luxueusement enluminées et il-
lustrées ol l'on voit a chaque page I'annonce d'occasions extra-
ordinaires, mais qui n'ont d’extraordinaires que le nom, la réali-
té étant toute autre et les marchandises ainsi proposées ne v.
lant pas de loin celles qu'on peut se procurer i prix égal chez
son marchand local, Mais, l'attraction de ces vignettes couchées
sur beau papier glacé gagne méme les gens avisés qui s’y lais-
sent prendre, et qui mécontents de leur achat se garderont bien
de l'avouer pour ne pas avoir T'air d'avoir été joués,

L’établissement d’un service de colis-postaux ne peut man-
quer de favoriser le régime du bluff et de la publicité déloyale
et ce, au détriment de I'honnéte commercant qui s'efforce dans
son rayon de fournir 4 ses clients le meilleur service qui soit.

s'est mis
ait dans ce sens aux Etats-Unis
etl'on enest arrivéila conclusion que ce systéme s'imposait ici,
bien qu'il fut hérissé de difficultés. Ce dont on a oublié¢ de par-
ants du gouver-
meme le Trésor pour faire
ssitées par une telle organisation et au
déficit qu'elle laissait dans la caisse postale. Ce qui revient a
dire que si d'un cooté on a pris comme prétexte de cette trans-

.
“@
r le trou creusé par le systéme

Dautre part,

un tel procédé engagerait le producteur
proposer se

sarticles directement au consommateur, les frai

d'envoi étant devenus minimes. Le fermier vendrait sa volaille

ses oeufs, son beurre directement, en se pass

ant de l'intermé
¢ croirait y gagner, se procurant ces produits

Il faut avoir un raisonnement bie,

n superficiel pour admet
tre cela.

Tant qu'il y aura des détaillantg pour régler les prix du
marché et les maintenir & un taux normal ,on ne
les rix exagérés et abusifs qu'on arriverait A supporter fatale-
ment si les producteurs étaient maitres de la situation. Le dé-
taillant tempére les appétits illimités du producte
sauvegarde des cours excessifs; vouloir le

peut craindre

ur, il est une
supprimer par quelle
que mesure que ce soit ou entraver seulement son action ,Cest
se vouer & I'asservissement d'une certaine classe de la société
et se préparer une ére de représailles dont la majorité aurait
i souffrir,
Si I'on entre tant soit peu dans le vif de la question on dé-
couvre des apergus qui donnent a réfléchir et dont un rapide
coup d'oeil ne permet pas de déterminer la valeur, Mais si, en
temps ordinaire ,on ne prend pas la peine de s'arréter aux faits
ou possibilités que nous relatons ci-dessus,
la veille de prendre une décision aussi importante que celle de
I'établissement d'un service de colis-postaux, les gouvernants
qui vont assumer la responsabilité d'un tel acte, devraient étu-
dier avec soin leg effets probables de ce changement et prendre
en considération la répercussion désastreuse qu'il peut avoir
tant pour les détaillants que pour le public en général dans un
avenir plus ou moing éloigné,
L'esprit d'équité qui doit présider 3 |

jet semblable doit faire
examiner avec bienveillanc

, il nous semble qu'a

a discussion d'un pro-
impartialement 1a part des choses,
e le pour et le contre de I'application

d'un tel systéme et sauvegarder les intéréts de
cun.

tous et de cha-

Nous avons toy jours en
les Céldbres y s

BRETELLES FRANCAISES®

FROMACE FRERES, R

A Montréa] |

ouen, France.
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Le Vétement Pullan

H FABRIQUE DEPUIS 1902

L'agence exclusive pour la vente des Vétements Pullan sera concédée la ol nous
ne sommes pas encore représentés.

LEs GOSTUMES ET MANTEAUX DE PRINTEMPS

se vendent déja.

Etes-vous préparé en
conséquence ?

NousPouvons
Expédier
Immédia-

tement !

COSTUMES— faits de Cordé
Bedford, Serge,
Whipcords et
de Tissus Im-
portés en toutes
couleurs, depuis
$8.50 jusqu a
$22.00

Demandez Notre
- = Nouveau Catalogue

v \ du Printemps.

M. PULLAN & SONS

FABRICANTS DE MANTEAUX, JUPES ET COSTUMES SEULEMENT

EDIFICE PULLAN. RUES BAY ET WELLINGTON, TORONTO. BUREAU A MONTREAL, EDIFICE LINDSAY.
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LE COMMERCE D'AUJOURD'HUIL €s opcrations,

créditrice d'une foule d'autres banques, 1'¢qy

libre essentiel & sa bonne marche se trouve compromis par
Qu'on s'en félicite ou qu'on I¢ regrette, il faut reconnaitre defaillance de I'une quelconque d'entre elles, Un banquier pr
que le commerce exige maintenant, au moins pour les chefs dent se garantit, il est vrai, contre les défaillances probable
des grandes maisons, des qualités plus rares, plus nombreuses, il ne peut jamais étre garanti d’'une fagon absolue contre tout
plus hautes que celles qui suthsalent aux commergants d'autre défaillance Ainsi se  produisent ces crises  générales, ce
fois. A I'heure présente, ces chefs de maisons de commerce

krachs”, déterminés par |
ment important
pellent

doivent étre les représentants d'une
“Tout d'abord, une

a situation déficitaire d'un ¢ ablisse
¢lite

et entrainant des séries de désastres qui r.

ay
vaste information leur est indispensabie la chute d'un chateau de cartes.
s doivent suivre

Dans ces condition
avee une attention soutenue |

cours des une grande banque ne peut pas s'isoler de ses concurrentes, |
marchandises dans toutes les parties du m nde et se tenir au aire aussi. Enfin, les banques doivent forcément aussi concer
courant des événement usceptibles de les influencer, depuis taut un certain concert entre ses opérations et les leurs.”
les vicissitudes ¢ iter qui ont une répercussion sur la Un concert avec les Pouvoirs publics est souvent néces
récolte des produits agricoles ju quaux gréves qui interrom ter leur action d'une certaine maniére avec les forces producti
pent la fabrication des produits industricls, aux crise nérale ves de la culture et de lindustrie
qui tarissent la puissance d'achat de la clientéle 1l 4 ffit S1oune prudence exagérée les pousse i se tenir en dehor
pas, au surplus, qu'ils aient une connai ince parfz du mar- de toute entreprise de ce

genre, elles se condamnent a I'in
ché; il importe qu'ils n'ignorent pas les conditior tion a la politique du bag de laine. Si elle

quelles les éléments de tra ur |

se lient d'une fagon
esquels ils opérent sor frop ctroite d des entreprises industrielles et commerciales
sur ces marchés.” elles courent des risques contre lesquels il ne leur est pas pos
Le commerce exige aussi de nos jours cette aptitude & 1'ac ible de se garantir 11 leur faut donc éviter, a 1a fois, un dou
tion concertée qui caractérise | fonction de 1'élite ble écueil.”
Au-dessus des intérit particuliers @ chaque entreprise il Ces directions générales ne peuvent étre

données que par
les intérct ggneraux de chaque branche de

3 commerce ; des hommes supéricurs, c'est d-dire par une élite Sinon, Ia
au-dessus de ceux-ci lintérét général du mmerce et de la puissance du capital accumulé se perd en une série désordon-
nation. Cela existe méme dans un commerce ay s ditaché que née d'opérations sans lien entre elles, qui peuvent étre profita 3
possible de toute industric, comme est celui de la Banque hles pour les banques mais qui ne concourent pas a un plan
Chaque banque devenant chaque jour, par la nature méme de néral et perdent, par suite, une bonne part de leur efficacité

|
SHAMROCK VIGILANT I

AVIS AU COMMERCE
EN GROS ET EN DETATIL

M. e Marchan
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Autres lignes que vous pouvez a
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L’EVOLUTION DU COMMERCE DE DETAIL

QUELQUES METHODES ACTUELLES,

Un ne saurait nier qu'a Uheure presente, le commerce
de détail souffre d'un malaise dont on s'esy efforee a main-
tes reprises de déterminer les causes, Et si I'on veut consi-
derer les choses au pire et supposer un instant, que de nos
jours, la classe des détaillants n'est pas une classe heureuse
(encore une feis, ce n'est la qu'une supposition faite  pour
les besoins de la discussion), on pourra classer les  causes
de cet etat de choses en huit divisions, comme suit; 1° L'¢-
volution de la presse jointe a l'éducation universelle; 2
L augmentation du nombre et le développement des maga-
sins et du commerce décentralisé; 3 1a tendance de certains
manutacturiers & cultiver leurs efforts directement en  yue
du commerce public; 4° le désir malsain, mais qui n'en est
pits moins évident, d'une trés grande partic du public, d'ob-
tenir quelque chose avec rien; 5° la décadence des qualités
du vendeur au point de vue de l'art, due largement 3 l'abo-
lition ou a la suspension du systeme de lapprentissage 16"

les lois sur les faillites; 7° le commerce a credit, et, 8 quel-
ques mauvaises conceptions de la publicité,

Il n’y a pas si longtemps que cela, un trés grand pour-
centage des acheteurs, particuliérement dans les rangs les
plus bas de l'échelle sociale, €tait incapable de lire, et, par
consequent, ce n'était pas la peine de tenter de  leur faire
appel dang la presse en genéral, ainsj qu'on le fait aujour-
d'hui; beaucoup de ceux qui pouvaient lire n'y arrivaient
quavee difficulté; tandis qu'en ce qui concerne les classes
plus élevées et plus cultivées, il n'y avait pas d'éditeurs a
qui @it €té révélé tout ce que l'on aurait pu faire avec
pages de publicité, pas plus que la fascination de la “gr
circulation” sans parler du reveny de la publicité, de sorte
qu'en face de tous les buts et intentions, la publicité étai
premierement, pour ainsi dire “non  ex

tante”, et que,
deuxiémement, si elle avait existé, somme nous la connais-
sons aujourd'hui, elle n'aurait pu commander & aucune me-
sure de réplique équivalente,

Mais, dans l'intervalle, 'on apprenait a lire 3 une nou-
velle génération et il ne fut pas plus ]l'llgl('lnps‘ suffisant
que ceux qui voulaient “courir” pouvaient “lire”, ceux qui
“rampaient”, et méme ceux qui aimaient mieux ne pas cou-
nir ni ramper devaient étre ajoutés aux rangs des liscurs
Il en est de cela, entiérement comme il devait en étre, mais,
ce fut le commencement d'une révolution dans le commerce,
la fin de laquelle n'est méme pas encore vue, Avec cette for-

te armée de lecteurs que 'on venair de créer vint la deman-

de pour quelque chose 3 lire

i le télégraphe, le chemin de
fer et, plus tard, le téléphone s'enchevétrarent fébrilement
sur la surface du monde, et trés, trés tot les petits mondes
de province contenus en eux-mémes étaient affamés  d'un

nombre croissant de nouvelles du jour venant dy grand
monde extérieur, et avec cette demande vint la  publicité,
comme nous la connaissons aujourd'hui. .. Cela conduisit

raturellement 3 l'augmentation des magasins,

Les millions de lecteurs des milliers de  public tions,
qui vinrent en exjstence pour alimenter, dans un sens [itté-
raire, la multitude, épluchérent ardemment les annonces,
car les éditeurs ne furent pas lents & découvrir la prodigali-

du beurre sur ce morceay de pain particulier, tout en le
iltivant tout au long en des lignes du plus grand revenu.
Dans un trés court espace de temps, des fournitures de mar-
handises furent importées, pour ainsi ‘dire, dans chaque
strict que le journal agressif moderne avait atteint: des

‘——

hommes entreprenants congurent la hardie notion d'établir
de grands magasins offrany pour ainsi dire de tout, & partir
d'une petite boite de clous jusqu'a,.. une loge a I'Opéra, et
alors, firent habilement appel au peuple, en dépensant  des
sommes fabuleuses en publicité; tous ces efforts en yue de
se dispenser, autant qu'ils le pouvaient, des services de 'in-
termédiaire ou du détaillant, I| n'est pas nécessaire  pour
nous, de faire remarquer la croissance rapide de cette mé-
beaucoup
de cas, amené, mais quelques notes tirées d'une publication
récente indiquent assez pleinement ol en est le  détaillant
aujourd'hui et font apprécier d'un coup d'oeil, et d'une ma-
niére assez pessimiste, l'avenir,

thode de commerce ou le ravage qu'elle a, dans

La premiére est prise d'un journal quotidien ayant une
des plus grosses circulations, M:
formuler votre appré
turs, d'un pareil avis

s nous laissons le soin de

ation sur les effets, présents et fu-
Les lecteurs qui désirent les noms et
adresses des manufacturiers, agents et commergants qui
fournissent leurs marchandises directement sont priés d'en
référer & la classification: “Occ isions en général”, dans la
colonne des “offres” de not

édition, Les annonces figurant

Sous cette en-téte constituent un répertoire commercial, et
sont beaucoup appréciées par un grand nombre de person-
nes avides d'économiser de l'argent.”

La seconde est ainsj congue: “Mangez
poissons, mais faites venir votre poisson de... Untel

davantage de
Avis
comme
le marchand de poisson n'est en aucune fagon la seule cible
de cette balle particuliére, il s'ensuit que les détaillants,
comme un seul corps, ont besoin de se soulever pour juger

excellent et entreprise parfaitement légitime, mais

avee profondeur ce qui se passe autour d'eux

Tout cela est, bien entenduy, le résultat de la concurrence,
mais il ne serait pas juste que nous laissions ce petit aspect
as-
en
effet, il pourrait trés facilement se produire que ces facilités

de la situation sans nous référer briévement aux facilité

surées & cette méthode de commerce par le colis-postal

soient rendues nécessaires par le volume des affaires traitées
sur cette base.

Le commerce décentralisé représente un moyen de vente
d'une nature tout i fait différente et un developpemnet qui ne
peut pas étre explioué ou excusé tres facilement. D'autre part,
cela aussi, est le prix du progreés et le résultat d'une entreprise
parfaitement légitime, 1a différence étant on'en ce cas, la guer

re est engagée i la porte du détaillant Généralement parlant,

cette méthode de commerce est, on devrait étre plus facilement
combattue, car aucun homme ne peut couper sa personnalité en
tranches suivant le nombre de ses houtiques ou succursales,
tandis que le détaillant qui n'a qu'un ¢
ras si difficile de cultiver sa personnalité et de concentrer son
énergie tant et si hien en
Dlissement de maniére & rendre excessivement difficile 4 un
“directeur” quelconque, quelle que soit son adresse et son acti-
vité, de faire une réelle poussée en avant pour une affaire qui
n'est pas 4 proprement parler la sienne
reconnaissons tous que le systéme des succursales dans tous les
centres importants porte trés durement sur le détaillant ordi-
naire, d'autant plus aue cels devient un combat entre un cani-
tal illimité et un capital limité, avee son issue évidente. De plus,
cela n'étant qu'une unité dans un systéme, la boutique “succur-
sale” n'est pas envisagée avec tout a fait la méme obligation
aui s'impose au détaillant : réussir ou fermer. La houtique suc-

iblissement ne trouverait

aisant valoir uniquement son éta-

Bien entendu, nous
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cursale peut étre tenue de telle sorte qu'elle est conduite in-
failliblement & une perte que la société directrice s

porter pour un temps, s'il semblait qu'il y ait une perspective
raisonnable d'une ultime victoire; un “seul et unique” établis-
sement doit rester ou tomber du fait méme de ses propres
operations, selon qu'elles seront bonnes ou mauvaises,

Ajoutez a cela, bien entendu, tous les avantages d'une
forte réduction de prix sur les achats du coté de I'homme
ou de la maison dont les besoins sont anormalement grands

Mais cependant, malgré tout cela, nous sommes inclinés
a regarder la boutique-succursale comme moins menagante que
le magas

n, traitant directement, au moyen de la campagne de

publicite et du colis-postal

Tout en considérant le désir général du public “d'obtenir
quelque choses pour rien”, ce qui n'est pas un sentiment inex-
plicable, nous

ons la conviction que le public, I plus souvent,
est dispc volontiers a préter l'oreille a “I'argument de la qua

lité”; on peut lui faire voir qu'un bas prix ne veut pas toujours

dire hon marché; mais I'évangile demande des sermons, et le
détaillant qui préchera cela avee tact et consistance ne man-
quera pas souvent une vente. Nous adressons cette remarque
particulicre au détaillant, bien entendu, mais les annonceurs

peuvent trouver qu'elle contient du bien pour eux aussi

Pour ce qui est des mauvaises conceptions de la publicité,
la plus mauvaise de toutes, est de s'imaginer qu'une machine

quelcor

e peut marcher sans force motrice et une affaire
quelconque, sans publicité judicicusement adaptée et appliquée
apres une soigneuse considération des besoins de chaque affaire

individuelle. Combien de commercants ont rendu leur nom

célébre et se sont enrichis enticrement et seulement par une

consistante et persistante publicité

Clest une mauvaise conception de penser que I'insertion
d'une annonce ou deux dans une publication est ce qu'on peut
appeler: faire de la publicité, En réalité, ce n'est rien de sem-
blable. 1

une dans laquelle l'annonceur ne doit pas s'embarquer avant

publicité est une politique de continuité, et ¢'en ¢

d'étre convaincu:

17 Qu'il y

un article dont le public a besoin ou que l'on
peut faire passer pour nécessaire aux yeux du public;

27 Que Tarticle est A tout point de vue aussi bon e

d'un
PriX ausst raisonnable que toute autre chose de nature similaire
sur le marché;

3" Qu'ayant mis la main i la charrue, il doit avoir assez

de coura

irgent pour continuer la campagne qu'il aura

entreprise jusqu

ce que le temps de la moisson arrive, car
commencer la partie et I'abandonner avant que Il'article ou
affaire ait été¢ gravee dans 1'e sprit du public, c'est perdre jus-

qu'au dernier centin ce qui a ét¢ dépensé a cet effet

C'est avoir une fausse conception de la publicité que de la
considérer toujours comme une chose couteuse. Il y en a qui
l'est, il y en a qui 'est méme rumcusement, mais celle-ci est

genéralement de la mauvaise publicité. D'un autre coté il y
une bonne partie de la publicitc qui s'offre toute prite sous la

main du détaillant

z adroit pour voir et saisir les opportu-
nités. Le détaillant vit quotidiennement dans un petit monde
qui est le sien propre, et i ce monde

il peut paraitre une
¢toile de dimensions plus ou moins grandes. La culture de Ia
personnalité ne coiite rien, cependant ce magnétisme personnel
est un des meilleurs facteurs du sucees dans les affaires, S'il
n'est qu'un étranger pour les habitants de ville, le commer-
cant ne posséde aucune qualité attractive en affaire;; 'l est
un homme connu et de personnalité agréable, il devient un ai-

mant humain, possédé  d'une force qui, cunduite

avec tact,
grandes affaires, les grandes
encore plus grandes, et cela souvent A des frai

change les petites affaires en
en d'autre

qui ne représentent pas plus qu'un petit service public ou un

ique montre dans ses rapport avec ses concitoyens,
ices et ses amis

ses connais

Nous ne connaissons rien qui soit mieux culeulé pour
maintenir éloigné d'un district le fabriquant qui fait des ventes
directes ou la maison qui vend par correspondance, que la forte
personnalité de I'homme I

| associce

i une quantité raison-
nable de publicité judicieusement appliquée,

UNE CAMPAGNE EN FAVEUR DES MARQUES CON-
TRE LA SUBSTITUTION,

Ce n'est pas Ja premiére fois que

hous abordons ce sy-
Jet, dans ces colonnes, d'une

tampagne en faveur des mar-

¢t malgré les difficultés que pre-
sente une telle entreprise, il ne faig

ques contre la substitution,

aucun doute qu'on puis-
¢ drriver d obtenir un résultag sericux

Il est peut-étre cer-
taines

personnes qui nous railleront,

d'autres quj tenteront
de nous décourager, atfirmantg

que nous nous attaquons 3
une tiche impossible; d'autres Chcore peut-étre trop inté

ressees dans Ja question ne manquerong pas de nous manij-

lester leur désapprobation Qulimporte, si nous réussissons

4 Jeter un jeo de Jumiére sur la question et si nous mettons

€N eveil une attention endormie qui se laisse jouer volon-
tiers d'ordinaire,

tre désir est que la presse quotidienne se fasse un de-
voir de mener une campagne sévére contre la
Notre thése est la suivante

substitution

les propriétaires de marques
sont certainement les meilleurs clients des Journaux en

tant quannonceurs. Ce sont eux surtout qui remplissent la

caisse, De ce chef, ils ont droit certainement quelques
egards de la part des Journaux, D'un autre ¢oté, ce mémes

journaux ont un intérét primordia] 4 la conservation, 3§ la
vitalité des marques, dont la publicité constante est pour
€ux une source importante de recettes,

Ce sont 1a des axiomes, I| n'est pas douteux qu'un in-
dustriel oy un commercant qui a une marque fajt beaucoup
plus de publicité, est décidé a en faire beaucoup plus que
celui qui n'a pag une marque i imposer,

Dans ces conditions, nous estimons que tous les jour-
naux devraient eux-mémes entreprendre dans leurs colonnes
une campagne contre la substitutjon, 11 faut faire I"éducation
du public, il faut méme dans bien des cas la refaire, ce qui
est plus grave et plus difficile, Car, depuis longtemps déja,
les intéressés, les pratiquants de la substitution en téte ont

fait, eux, I'éducation dy public.

Ils ont ey soin en toute occasion de lui dire, de lui ré-

‘La marque? Quelle fumisterie! Un
truc pour faire payer plus cher! Vous voulez du thé du Ja-
pon? Tenez, je vais vous donner du thé aussi bon que j'ai

peter sur tous les tons

la, c’est exacteme nt le méme! Ah! n'a pag la marque, c’est
certain, seulement il coite 25¢ de moins.”

Voild ce qu'on ne cesse de répéter ay public, un peu
partout, depuis que la marque existe,

La marque, c'est du bluff! Clest un moyen de majorer
les prix; c¢'est un faux nez que l'on colle & une marchandise
tres ordinaire pour la vendre le double ou le triple de sa
valeur

Il importe de réagir contre ce mauvaj

état d'esprit que
des malintentionnés cherchent a créer et 4 entretenir dans
la masse des consommateurs. Il est indispensable d’expli-
Quer clairement et copieusement du consommateur ce qu'est
la marque, 3 quoi elle sert, & quoj elle répond,
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Etiquettes Tissées
anufacturées par
The Colonial Weaving Co, Limited,
Peterborough, Ontario.
I.es Manufacturiers de Tissus et d’Articles de Mercerie peuvent

¢ procurer des échantillons de nos
. .z
Etiquettes Tissées.
Iilles durent aussi longtemps que les vétements dans lesquels
clles sont placées, et elles constitueut une annonce de bon
goflit et permanente pour votre maison et votre marque de
commerce,
Ecrivez a

The Colonial Weaving Co:, Limited,

Peterborough, Ontario.

DUFTONS Limited
Se sont fait une réputation
dans la fabrication des

MACKINAWS

Unis et de Fantaisie pour
Corps et Calecons.

STRATFORD,

ONTARIO, 2

Thomson Knitting Co.

MANUFACTURIERS DE

Bas de Coton sans Couture pour Dames

et Jeunes Filles, LONDON, ONT.

Demandez les Marques suivantes a votre
fournisseur en gros:

“PARAGON”
“ITALIAN SILK”
“ECLIPSE”

aussi Chaussettes pour Hommes.
“Style, Ajustage et Fini Supérieurs.”

Agents pour le commerce en gros

J. DUDGEON & CO.,

149 Rue Notre-Dame Ouest,

Montréal,

Le Protecteur pour Robes
Qui se Vend Bien.

Vendez les Protecteurs “Naiad”’

—les protecteurs sans odeur, hygiéniques, confor-
tables, durables.
—Echantillons et Prix sur Demande.

WRINCH, McLAREN & CO.
SEULS MANUFACTURIERS AU CANADA

17 Rue Wellington Ouest, Toronto, Canada

Les Sous-

Populaires
Marque
Feuille d’Erable

On peut se les procurer dans tous les principaux
magasins de gros.

Cette marque de sous-vétements est en grande
faveur depuis quatre ou cing ans.

Vous feriez bien d'en voir les échantillons avant de
placez vos commandes.

Tous les principaux marchands de gros lestiennent

Thos. Waterhouse & Co.,

LIMITED

Ingersoll, - Ontario
Montréal-Harold F. Watson, Waldon & Co.
Edifice Coristine.

Vétements ‘




TISSUS ET NOUVEAUTES. No 2 — Février 1913.

;- OUATE

2 org\g oy
EN PAQUETS

Tilighone 445-21
Garantie rlrmplr de fils et unnu matidres

COUTURE
rangeres inerte
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It L'HABILLEMENT

RAL

‘ “ NORTH STAR, "
“CRESCENT,

“ PEARL.”

La qualité, pour cette saison, est encore meilleu-
re que jamais, C'est Ia meilieure pour le prix
Fubriquée avec du bon coton pur—pas de déchets
Demandez ia Ouate en pa uets ‘““North Star,’
“Crescent,’ et ‘‘Pearl,

ROBERT HENDERSON & CO.

MONTREAL.

JAMES STANBURY & C0., -- Toronto

Agents de Vente,

E.PORTER & CO.

Edifice Birks,
MONTREAL.

Agents de Vente pour

DOMINION OSTRICH FEATHER CO., LIMITED.

182, rae Lefepette, Paris (x)

MODE

TORONTO.
S —— T S—— — —
Table Alphabethue des Annonces
A L
Arlington Company Coeiesssaseaay anees ceneieenee 34 T4 Conlection TYAnoRINe . ... vsevininatiacinest sessneissss 38
B Lamson Company. ...... TS TS TSR E TR | |
Brock The W, R. Co ... S N N
C National Cach Register Co Ak " 3 POSPR - |
Colonial Weaving Co ..... Ppo R 37 Nisbet & Auld.... S PR S A AR 17
Crescent Mfg Co.. ..... . 4 WNge CRavIRaGs 1B P
D Portins Fréres & Cl€ ..onvovesrsnrinas T T T LT |
David J, C. & Cie .cooniisnnesivorvoorsnnes . e Porter S, E. & Co.... 38
Debenhams Limited .......... ..o sascenes (B Pallan M & Son . 13
Delfosse & Cie ..... o AL ARG AR SIS o 88 R
Dent Allcroft & Co . “iesans sekaeyed & 20 o
Duftons Limited T I PO O R e 37 RIS A TAMEED. ¢ i5. vt a O AREA FhRB 0 S RInD Eb0 b baEd 15
F S
Fairbairn D. R, CO. t.oiv vecvvrvvsnssnssasssrans svasess 22 SRR WOOU: 17505 e T cra A b o R 4D
Fitzgibbon Limited ..... b 2 24 T
Flett, Lowndes & Co ..... L Ly s S
Thomson Knitting Co. cvevvvsvseiornossssnsasave 37
c 3
Tooke Brod.... s ssesssssssasess . 3
Garneau Limitée........ cenneseane .. couvert w -
Greens Amited .........0 sss suvane sensCOUVErts et 28 s
SHERABAUERS N SA TN 0N s Waterhouse Thos, & Co,, Limited........... oovvnviuns 37
H Williams, Greene & Rome Co.. couvert
MMetderson MOBEEL co . 1vavosiinsssessissenssssssensnosons 3B Wrinch, McLaren & C0o .cocvssassosvoras sosseronossssane 37




