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Pour I’Est du Canada - J. M. DOUGLAS & CO., MONTREAL

Bureaux Chefs pour les Etats-Unis et le Canada, Dewar Buildiiiif
“Bank Street, New-York, E.U.A.
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Essences Culinaires de Jonas

LES ESSENCES QUI

SE VENDENT PARTOUT ET TOUJOURS

JONAS’ JONAS’ “SOLUBLE"”
~I'RIPLE— — ROYAL —
(CONCENTRE QUINTESSENCE 1*((|rt)£;ér
= , 2 oz $10.00
JONAS '] l'(r'lrxusl:({r l(r;lrxu{:;:-r
THIP.S CONCEDTERIE ' ’
EXTg!'ACT 1.0z $10.50 4 oz $48.00 0Z. 18.00
VANILLA.
bl 8 8 oz 34.00
‘;:':ma”n By 9 g q— OO l'l:)y'?(
How Jonasals) = ©% 298 07 7. (Fine Fau, ‘
MONTREAL \, fravor 0z. 60.00
JONAS’ “ANCHOR”’ “LONDON"
TRIPLE PUR
('ONCENTRE CONCENTRE
Prix par Prix par Prix par
Grosse Grosse ) Grosse
2 oz. $ 24.00 2 oz. $12.60 . ““London’’ $6.50
0z. 42.00 4 oz. 292.50 S 10.00
0z. 79.00 _ 8 oz. 38.00
0z, 152,00 p&===zl? 15 op 76.00
JONAS'’ ““GOLDEN ESSENCE A LA
ROYAL STAR™ MESURE
QUINTESSENCE Double Force ; [ S pour "les confi-
] : Gl seurs
ﬂ!i!le.'!.".’.l?.i.’i" I Hsperics
Prix*par Prix par i, alalb.
crosse Grosse | It Ext. $1.10
2 0z. $25.00 2 oz $10.00 X 140
5 o0z 13.00 YXX 2.25
= & 10 S g 34.00 XXXX 275
u, i 4 7 o
. = N . 16 oz 60.00 XXXXX 3.25
, S ooz earre 34000 XXXXXX 4.00

Essences de Jonas, en boutellles, Jarres,

Barillets et Barils pour Confiseurs,

Fabricants de Créme a la Glace, Etc., Etc. Prix $7.00 a $15 le gallon, suivant

qualité. Qualités Spéciales et Prix Specmux par Contrat.
HENRI JONAS & CIE,,
FABRICANTS
MAISON FONDEE EN 1870
389 et 391 Rue St.Paul, = - - MONTREAL
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LES CONFITURES
“MARQUE AYLMER”
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Se vendent toujours bien. Elles ne procurent a vos clients
que les fruits les plus choisis du Canada et venant tout frais

~ des vergers. Et leur qualité, leur fraicheur et leur délicate

saveur sont améliorées encore, loin d’étre perdues, par la
méthode d’“Aylmer” pour la mise en conserve. C’est main-
tenant le temps de se procurer un GROS assortiment, vu
surtout_que les personnes qui vont camper, ou en excur-
sion, ou en pique-nique recherchent justement des conser-
ves délicieuses comme celles de la “Marque Aylmer”. Si
vous voulez satisfaire pleinement vosclients et vous assurer
votre part du gros commerce d’été, demandez a votre mar-
chand en gros de vous approvisionner tout de suite de con-

hf-it-ures,deJL“Mw;li’_’:__ o

Dominion Canners, Limited
HAMILTON, ONTARIO.

|

{ + |

|

=

|



4 | LE PRIX COURANT, Vendredi, 6 aoat 1915 Vol. XLVIII—No. 3
' PRIX COURANTS

Dans la liste qui suit sont comprises uniquement les marques spéclales de marchandises dont les maisons, indiquées en ca- |
racractd: cs noirs, ont I'agence ou la représentation directe au Canada ou que ces maisons manufacturent elles-mémes. Les
prix indiqués le sont d’'apres les dernlers rensc'gnements fournis par les agents, représentants ou manufacturiers eux-mémes.

WALTER BAKER & CO, LTD. Superb, pqts de 3 lbs. 1.70 W. CLARK, LIMITED,
» La Ib. Pqts. de 6 lbs. 3:8 . Montréal.

Chocolat 'Premium Cresoent, pq tsde 3 lbs.* 1. ’

1, bte 12 lbs, pains Pqts de 6 Ibs. 3.60 Consarves ~ Ladoz...

de % 1b. et........ Buckwheat, pqts de 3 lbs. 1.90 Corned Beef compressé 148. $1.50
15 1b. 0.34 Pqts de 6 lbs. 3.70 Corned Beef compressé 1s8. 2.7
Chocolat & la Va- Griddle-Cake, pqts de 3 lbs. 1.90 Corned Beef compressé 2s. 6.00
nille, bte de 6 lbs 0.44 Pqts de 6 lbs. 3.70 Corned Beef compressé 6s. 18.00
German's Sweet, Caisses contenant 1 doz. de paquets Corned Beef compressé 14s. 87.00
1%8. et % bte de de 6 lbs., ou 2 doz. de paquets de 3 Ibs. Roast Beet 148. 1.50
6 lbs. 0.24 20c chaque. Toute caisse retournée en Roast Beef 1s. 2.76
Breakfast Cocoa, bon état est remboursée. Roast Beef 2s. 5.00
bte de 1/6, %4, %, Roast Beef 6s. 16.00
1 8., 12 lbs. to box Boeuf boullli 1s, 2.76

ot 6 1bs tins 089 L-—CHAPUT, FILS & CIE, . Boeuf boulli 28, 6.00
Chocolat sucré, Montréal. Boeuf boullli T 68,1600
cinquidme bte 6 ,

Ibs. pains de 1/6 Thé Noir Ceylan “Owl” La 1b.

1b. 0.21 No 15, 1 1b. 30 lbs. par cse

Chocolat sucré, No. 30, % Ib. 30 lbs. par cse

Caracas, % et %
1b. cakes, bte de

73:@%; 6 1bs. 0.32 CHURCH & DWIGHT i
Falcon Cocoa . = i
(Sods chaud ‘on Cow Brand Baking Soda. i

froid) btes de 12 . En boites seule- Veau en gelée T s, L0
Ibs., 1 1b. tins 0.34 - NDWIGHT'S ment. Veau en gelée 1s. 2.76
Caracas Tablets, cartons de Bc, 40 : Veau en gelée 2s. 4.50
cartons par bofte 1.26 Empaqueté com- Vea uen gelée 6s. 18.00
Caracas Tablets, cartons bc, 20 me suit: Hachis de Corned Beet %s. 160
carline missing Hachis de Corned Beef 1s. 2.80
Ces prix sont I7.0.B., Montréal. BAKING’SGDA Caises de 96 pa- Hachis de Corned Beef 28. 4.2
BRODIE & HARVIE, LIMITED quets de 6c. $8.20 1Beefsteaf et oignons 148. 1.60
e Titenl e ) Caisse de 60 paquets de 1 Ib. .20 e e el
parées de Brodle La doz. Beefsteak et oignons 2s. 6.00
“XXX" (Etlquette rouge pqts 8 Calsse de 120 paquets de % Ib.  3.40 Saucisse de Cambridge 18. 2.40
Ibs. 1.90 Caisse de 30 paq. de 1 lb.,, de 60 Saucisse de Cambridge 28. 4.00
Pqts de 6 lbs. 3.70 paq. mélangés, 1% 1b. 3.30 Pleds de cochon, sans os %8, 1.50

E%EEEBE%ﬁ%ﬁ%ﬁﬁ%gﬁgﬁﬁﬁﬁ%Eﬁ%ﬂﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬁﬁﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬁ%

ST, Confitures, Gelées et Marmelades
¥ MARQUE BANNER

Iruit et Suere de Canne Purs.  (’est tout.

Les Confitures de Pur Fruit de la marque ‘‘BANNER’’ sont sai-
nes, délicieuses et donnent toujours la plus grande satisfaction ;

conséquemment elles satisfont vos clients ‘et augmentent vos ventes.
INDNERS
\\'v\ ;? :,51105/ En seaux laqués or de 2, 4, 5 et 7 livres, aussi en grands verres avec
‘v/ couvercle ‘‘Anchor’’, en bocaux de verre de 12 onces et en Seaux de

. Bois de 30 livres. Mettez-vous en communication avec votre mar-

chand en gros et renouvelez votre stock aujourd’hui.

LINDNERS LIMITED -

B0 Ave. Ko, WINNIPEG 340 Rue Dufferin, TORONTO

A R S S S s

. REPRESENTANTS:
H. Whissel, 2028 rue Drolet, Montréal; H. o =

Mo D. Marshall, Ottawa; W. L. McKenzie & Co., Edmonton ot ‘Gl
Régina; Jacksons, Limited, Calgary; H. E. Gross, Vancouver: R. S. McIndoe, Toronto. -

S
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partout.

DWIGHT'S
el

CARBONATE

BAKING SODA

Recommandez le Soda “ Cow
Brand” a la Ménagére

(]

que ce soit une ménagére depuis nombre
de lunes ou de quelques lunes seulement,
elle appréciera la qualité fiable absolue de
“ce fameux soda. Il est pur; de grande for-
ce et est le grand favori des cuisinieres

) Fanmgasinézeanohe marchand en gros en a.

Fait en
Canada

Fait en
Canada

Un Grafonola

Columbia! |

Chaque Graphophone Columbia que vous ven-
dez vous donne un 219s bénéfice immédiatement,
puis vous procure une série stable, ininterrompue,
de dividendes, attendu que le commerce de dis-
ques qui est créé par la vente de tout Graphopho-
ne dans votre territoire n’est pas seulement cons-
tant — il se fait au comptant, et il y a aussi ane
forte marge en votre faveur. Ecrivez sans délai
pour avoir des détails complets.

Les Graphophones Columbia ajoutent a 1’at-
trait de votre magasin et & la solidité de votre

CHURCH & DWIGHT

commerce.

LIMITED
R THE MUSIC SUPPLY CO
L
MONTREAL 36 RUE WELLINGTON,  TORONTO, Ont.
Pieds de cochons sans os 1s. 2.26 Langues de boeuf, boites en “Union”, boltes de 14 Ibs.,
Pieds de cochon, sans os 2s. 4.26 fer-blanc 1%4s. 8.00 pqts de % et 1 1b. 0.1
Langues d’'agneau %s. 190 Langues de boeuf, boites en WM. H. DUNN,
Boeuf fumé en tranches, bol- fer-blanc 28. 10.00 Montréal
tes de fer-blanc k8. 1.66 Langues de boeuf, pots de Edward’s Soups *
Boeuf fumé en tranches, bol- verre 1%s. 9.75 (Potages Granulés, Préparés en Irlum
tes de fer-blanc 18. 2.66 Langues de .boeuf, pots de de), Variétés: Brun — Aux Tomatq
Boeuf fumé en tranches, pots verre——— 28 12,00 —Hlane—— .
en verre %s. 1.26 Viande hachée en “tins” ca-
chetées hermétiquement 18. 1.26 Paquets, §c Cartons 1 doz.
Viapde hachée en “tins" ca~ par carton 0.6
chetées hermétiquement ° 2s. 249 Paquets, bc. Boftes 3 doz. )
Viande hachée en “tins” ca- 3.40 chaque (assorties) par doz. (X%
chetées hermétiquement 3s. 3. Canistres, 15c. Boites 8 doz.,
Viande hachée en “tins” ca- iip grandeur, 4 0z., par doz. 1.48
Vi‘;’:“g:egaléi’;:é;?‘{iﬂ‘:ﬂt ca is. & Canistres, 36c. Boites 2 doz.
chetées hermétiquement 6s. 5.40 grandeur, § oz, par doz. .38
Viande hachée BORDEN M“.K CO., LlMlTED
En seaux, 26 1bs. 0.08 Montréal,
En cuves, 46 lbs. 0.07% ‘Liste de prix pour V'Est, Fort Willlamg
Sous verre - 1s. 2.26 inclus.
. KETCHUP AUX TOMATES . i e i Dém (19
f ches, pots Bouteilles, 31 ” 8 oz. 2. . condensé (sucré) taillan,
B(;;ui::rlze e d %8s, 1.90 Bouteilles, 42 ” 12 oz. 2. 1.90 Marque Reindeer (4 doz. par cse) 6.0b
Boeuf fumé en tranches, pots : Bouteilles, 66 " 16 oz. 2. 2.40 Marque Mayflower (4 doz.
en verre 1s. 2.76 BEURRE DE PEANUT par cse) B5.o(
Langue, jambon et paté de Beurre de Peanut, 16 ¥ — % — 2 $0.96 Marque Clover (4 doz. par cse 4.80
veau %s. 1.20 Beurre de Peanut, 24 — " % — 2 1.40 Lait évaporé (non sucré)
Jambon et paAté de veau %8s, 1.00 Beurre de Peanut, 17” — 1 — 1 1.86 Marque Reindeer Jersey, Bof-
Viandes en pot épicées, boftes Btes carrées te de Famille (4 doz. par
en fer-blanc, boeuf, jambon, Seaux, 24 liv. $0.16 caisse) 8.9(
langue, veau, gibler = %s. 0.50 Seaux, 10 liv. 0.16% Marque Relndeer Jersey, Bof-
Viandes en pot épicées, boftes . 6 liv. 0.18% te moyenne (4 doz. par
en fer-blanc, boeuf, jambon, Prix sujets & changements sans avis. caisse) 4.5¢
—langue,—veau,—gibler —  1%s. 100 _ _Commandes priges par les agents su- Marque Reindeer Jersey, Gal-
Viandes en- pots de verre, pou- - jets & acceptation. (Produits du Cana- lon (3% douz:—par caisse)— — 48—
let, jambon, langue %s. 1.26 da). - i ] Caté (avec Lait et Sucre)
Langues de boeuf, boites en J. M. DOUGLAS & Co. Marque Reindeer (2 doz. par
fer-blanc %s. 2.40 . Montréal cse large) 430
Langues de boeuf, boites en Bleu a laver “8apphirae”. La Ib. Marque Reindeer (4 doz. par
fer-blanc 1s. 5.35 Boites de 14 1bs., pqts de 3 1b. cse petite) 880
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Cacao (avec Lait et Sucre)
Limite de fret: 50c par cwt,
Conditions: Net 80 jours, sans es-
R compte.
Lait et Crémes

Condensés.
St, Charles*Family 8.90
St. Charles “Hotel” 4.25
Lait “Silver Cow” b5.76
“Purity” , 5.60

Lait condensé.
La cse

Marque Eagle, 4
doz., chaque 6.28

Marque Gold Seal
dos., chaque 6.60

Marque Challenge

Barils No 1 (200 1bs.) 0.06%
Edwardsburg Silver Gloss,
paquets chromo de 1 1b. (30

Ibs.) 0.07%
Empois Silver Gloss (48 1bs.)

en canistres de 6 lbs. 0.08%
Empols Silver Gloss en boltes

" & coulisse de 6 lbs. 0.08%
Kegs Silver Gloss, gros cris-

taux (100 1bs.) 0.07%

Benson's Satin 28 1bs.) bol-
tes en carton de 1 lb,, éti-

4 doz., chaque 436
Lait évaporé.

Marque Peerless “Hotel”, 2

doz.,, chaque 4.26
Marque Peerless ‘“Boite Hau-

te”, 4 doz., chaque 4.60
Marque Peerless ‘Pour Fa-

-mille”; 4-dog,-chaque- - 3.90
Marque Peerless ‘‘Petite Bol-
te”, 4-doz., chaque ¢ 2.00

THE CANADA S8TARCH CO., LTD,
Manufaoturiers des marques Ed-

wardsburg.
Empolg de buanderie. La lb.
Canada Laundry Starch (cais-
se de 40 1lbs.) 0.083%

lanada White QGloss (caisse
de 40 1bs.) paquets de 1 1b . 0.06%
Empois No 1, Blanc ou Bleu
(caisses de 48 lbs.), boftes

en carton de 8 lbs. 0.07%
Kegg No. 1 d'Empois Blanec
No 1 (calsse de 100 1bs.) 0.06%

quette chromo 0.07%
Bensons’ Enamel (eau frolde)

(40 1bs.) la caisse 3.00
Benson’s Enamel (eau froide)

la caisse (20 lbs.) 1.60
Caso—Pota—Flour,(20-liv.)————0:10

Celluloid.
Boite contenant 45 boites e¢n

carton, par caisse 3.60

Empols de cuisine.
W. T. Benson & Co.’s Celebra-

ted Prepared Cord (40 lbs.) 0.07%
Canada”Pure Corn Starch (40 )

1bs.) 0.06% .

(Botte de 20-1bs., %c en plus.))

Crown Brand. Corn 8yrup.

Par calsse

Boltes de 2 lbs., 2 doz. en calsse $2.66
Boltes de b6 lbs, 1 doz. en caisse 8.00

Boites de 10 1bs, 34 doz. en caisse 2.90
Boites de 20 1bs, % doz. en caisse 2.85

Lilly White. Corn Syrup.
Par caisse

Boftes de 21bs, 2 doz. par caisse $3.00
Boites de 6 lbs, 1 doz. par caisse 8.86
Boites de 10 1bs, 1% doz. par caisse 8.25
Boilteg de 20 lbs, % doz. par caisse 3.20

Vol. XLVIII—No. 32

DOMINION CANNERS LIMITED
Liste de prix No. 54
Ces prix sont ceux du dé- Ontario

tail, ceux qui achéteront de & Québec
bonne heure, bénéficieront Pardoz.

de 2%c. par douzaine. Groupe _
A B

Pointes d’'asperges 2s 230 2.32%

Bouts d’asperges 2s 146 1474%

féveg Crystal Wax 28 1.02% 1.06
Féves Golden Wax, Mid-

get Auto 2s . 1.26
Féves Golden Wax 2s 0.92% 0.95
Féves Golden Wax 3s 1.30 1.33%
Feves Golden Wax, guls: 8. 76— 8. 77%
[Feves Lima 2s 1.20  1.22%
IF*aves Red Kidney 2s 0.97% 1.00
Feéves Refugee ou Valenti-

ne (vertes) 2s 0.921%5 0.96
Féveg Refugee (vertes) 3s 1.30  1.3214
Féves Refugee, Midget,

“Auto 28 - I2E
3.91% |

Faves-Refugee, gals.  3.76
Betteraves, en tranches,

rouge sang, Simcoc 28 0.97%.1.00
Betteraves entidres, rouge

sang, Simcoe 28
Betteraveg entidres, rouge

sang, Rosebud 28 1.80
Betteraves en tranches, rou-

sang, Simcoe 8s 1.321% 1.35
Betteraves -entires, rouge

sang Simcoe 88 1.371% 1.40

Betteraves entidres, rouge
sang, Rosebud 38s 1.40

0.97% 1.00

GOLD

™~ GOLD DUST est la grande machine a nettoyer qui
évite du travail pénible a la ménagére.--L’annonce

de GOLD DUST est la grande machine de vente qui

sauve du travail a Pépicier, en lui envoyant des

clients et des ventes.

Faites unétalage bien envue de GOLD DUST et obte-

nez le bénéfice de notre action sur le consommateur.
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Par ces temps de chaleur
torride

N 0000

le consommateur recherche la boisson
hygiénique et rafraichissante qui pour-
ra apporter quelque soulagement & sa
soif.

L’EAU MINERALE

CLAIRE-FONTAINE-

répond & ce besoin et posséde toutes
les qualités qui assurent la popula-
rité.

-

Agents distributeurs a

Couvrette-Saunol Limitée
- 236-238 RUE ST-PAUL

. Montréal—

Prix $11.25 la caisse de 100 Bouteilles
Se _détaille 15c. la Bouteille

000000000000000000000000000000

Saindoux Composé
00000000000000000000000000000¢

-Reconnu-comme le meilleur
sur le marché.

Il n’en existe pas qui ait un
-~ —gout plus fin.

Son Prix est raisonnable

000000

Matthews- Blackwell

LIMITED.

RUE MILL MONTREAL

Pois extra fins, triés, qua-

E. W. GILLETT COMPANY

Vendue en canistre seulement.

. 40
lité 1 2s 187% 1 LIMITED
Pois Sweet Wrinkle, qualité Toronto, Ont. Remise spéciale de 5% acordée sur
2, 28 0.97% 1.00 AVIS.—1. Les prix co- les commandes de 5 caisses et plus de
Pois Early June, qualité 8, tés dans cette liste sont la Poudre & PAte ‘“Magic”.
95 0.97 pour marchanciees Sux Soda “Magic” 1a Cse
28 0.95 0.97% points de distribution 2 =
Pois —Standard, qualité 4 o de gros dans Ontarlo et No. 1 caisse 60 pqts.
28 0.92% 0.95 Québec,—excepté 1A ol
g des listes spéclales de de T 1b. —2.86
Pois Sweet Wrinkle, qualité =8 .prix élevés sont en vi-
2 gals 430 4.32% gueur, et ils sont sujets 5 calsses 2.7
& varier sans avis. ' No. 6, caisses
Pois Early June, qualité 3, Levain en Tablettes :
gals. 416 4.17% “Royal". 100 pqts de 1‘0 oz. 2.90
Polg Standard, qualité 4 , Boite 38 paquets & 5 calsses 2.80
gals 4.05 ‘.07% 6c.. la botte ‘1.20 -~
’ Lessive en Poudre .
I.pinards, table, 28 1.12% 1.16 de Gillett. - Blcarbonat: d“eG!ﬁuft?’ supérieur
o “Gille
I’pinards, table, s 1.47% 1.50 La cse _
Ispinards. table, gals 4.62% 4.56 ot b1 mg& 50 Caque de 100 1bs. par caque $2.76
> ’ i ) ’ 3 calsgen 3.40 Barils de 400 Ibs. par baril 7.00

GUNN, LANGLOIS & CIE, Limitée,
Montréal

8 calisses ou plus 3.35
" Poudre a Péte

Créme de Tartre
“Gillett”,

-

“Magic”
: > 1 1b. pats papier (4
AN Prix du Saindoua Nelauc;,)ontlent plf: g :z. doz. & la calsse) $1.80
LI Composé Marqun - .
g (@ ; 6 doz. de b¢ $0.50 1% 1b. pqts papler (4
WERSIRIRS EASIFIRST 4 doz. de 4 oz.  0.76 doz. & 1a calsse) 8.60
SHORTENING . 4 doz. de 6 o0z. 1.00
PRELLNY Tincttes 60 4 dos. de 8oz 180 % Ib. Boltes avec
St orned, ib. i 4 doz. de 12 0z. 1.80 couvert vissé (4
) - Tlerces 0.10% 2 doz. de 12 oz.  1.86 doz. & la caisse) 4.0
Seaux en bois, 20 lbs. 2.10 4 doz. de is 0z. 2.26 Par Calisse
Chaudilres, 20 1bs. 2.00 2 doz. de 16 oz. 2.30 2 doz.
o _ &YV . pats % 1b.
Calsse, 5 Ibs., Ib. 0.11% - =d-Gos fadifIon, BBYcaseorti) . $14.50
“aisses, 3 Ibe., Ib. 011% ”fﬁ, e il 4 doz. pats % 1b. .
Caisses, 10 Ibs., Ib. 0.11% 1 doz. de 12 oz.  cse La Livre
Pains moulés d'une lvre 0.11% ———1.doz. de 1§ oz, $6.00 100 Ibs en barillets (1 baril ou plus) §0¢
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6, tout gras, brl. 40/50 28.50
HENRI JONAS & CIE . fruits sossé, .
Montréal. " Vernis & chaussures La do=. Lasx;int cl”a;irl,m.l\darque Nelson, pe i50
Pﬂtot Alimentaires “Bertrand Marque Froment 1 doz. & la calsse 0.76 WMaraue Dorchetar 28.00
’ La Ib. Marque Jonas 1 doz. & la caisse 0.76 Marque Dorchester, % brl. 14.25
{\,daca{oxill .‘Bgrtrand iggg Vernis militaire & 1'épreuve de )'ea;oo Marque Brown Brand, brl. 20/36 150
ermicelle clair ;
Saghetti . 12%c Moutarde Frangaise “Jonas” La gr. ( ) Saindoux Compo|6 ‘
————Alphabets——*— —A2%h0————pony -doa. HMWO—&‘O- ——Tterces; 376 1bs,——————, —0.10
Noulles . }gg: Small N o Boltes 50 1bs. net (Coublure pl.r- ox
oquilles edium 1 0.
Petites PAtes * etc. 12%5¢ Large g2 v e 12,00 Tl(:;:z;sn)ﬁo 1bs. net (Tinette imi-
Extraits Culinaires “Jonas” La doz. Tumblers g # wou w 10.80 o ) Aok
1 oz, Plates Trlple Concentré $0.88 Mugs g 4w 18.20 Seaux en fer, 50 1bs. 0.10
“ 4 1.67 < 9 u “ ou “ 18.20 J 210 0.10%
g i " 365 Nugget Lo B Seaux de bols, 20 Ibs., net $2.10 0.
' = Carries “ 550 Abaien S Seaux en fer-blanc, 20 Ibs., b}uto 0
" " » f old Band Tu e " $2.00 10
1: Py ” " “ 1::2 o 68 Jars 1 o ;‘;gg Calsses 10 Ibs. tins, 60 Ibs. en 1ox
a “ . caisses, bleu X
. :—o% o: Rondes Quintessencea _g 22 Se :; . ; D L. 'hl’;gg oalsses#lbsruns,jl)lbskemwn-oum
“ .." 9 " it a - * 8es, bleu .
8 o “ :gg o gg . L ;igg Caisses 3 Ibs. tins, 60 Ibs, o
. - s w e s e : !
8 o0z. Carrées Quintessences  7.00 Molasses Jugs 1 * “ * * 2100 B xﬁ?xi:::sde ssndons: 8 e,
4 oz Carrées Quintessences, Jarres % gal. 1 * * % 26.00 e 1%
bouchons émerl 4.00 Jarres 1% gal. 14 4 + * 54.00
8 o0z. Carrées Quintessences, Saindoux garanti pur
_____bouchons émerl 192 MATTHEWS-BLACKWELL, S R , 1
2 o0z. Anchor Concentre 1.06 LIMITED Tlerces, 0.12%
4 o3 “ 1.88 Sor pe Boftes, 60 lbs., net (doublure ps pa.r- T
8 “ “ 8.17 Montréal, Canada ~ chemin) ,
1: g:. o “ 6.34 ’ Tinettes, 60 lbs., net (tinette imi-
2 oz. Golden Smr “Double Force" 0.84 - Lard en baril tée) ’ 0.12%;
4 oz, 1.80 Lard pesant, Marque Seaux de bois, 20 1bs., net (dou-
8 oz. " “ - “ 284 Fronteftac Short blure parchemin 2.60 0.18
18 oz. “ o - e 6.00 Cut, brl. 35/46 28.00 Seaux en fer-blanc, 20 lbs., brut
2 oz, Plates Soluble 0.84 Lard pesant, Marque 2560 0.12%
4o0z. *“ . 1.60 Yo Frontenac, Short Caisses, 10 lbs., tins, 60 lbs, eno -
8 oz. 2 u 2.84 Cut, 3 brl 14.26 caisses rouges X
16 oz.  * “ 6.00 Lard pesant, Marque Caisses, 6 1bs., tins, 60 lbs, en
1 oz. London 0.66 Champlain, Short calsses rouges 0.18%
30z * 0.84 Cut, brl. 46/66 28.00 Caisses, 3 1bs, tins, 60 Ibs., en
Extraits & la livre de $1.10 & 4.00 Lard pesan.t Marque Champlain calsse 0.13%
Extraits au gallon de $7.00 & 256.00 Short Cut, 14 brl 14.25 Saindoux en carré d’une livre, 60
Meémes prix pour extraits de tous Lard pesant, Marque Nelson, dé- 1bs., en caisse 0.18%

Je tais la livraison des Oeufs pour 59% des

Epiciers du Pays -
f —dit Jean, le gar¢on du Transporteur-d’Oeufs S tar

Je puis dire que je suls occupé! Cependant, je trouve encore le temps de
travailler pour des centaines d'épiciers de plus chaque semaine. Du train
dont vont les choses je serai bientét au service de tous les épiciers-du pays.
Si -chaque épicier savait ce que je sais au sujet des Transporteurs .d’'Oeufs et
des Plateaux Star aucun ne voudrait s'en passer.

Raisonnez par vous-méme. Ils coQtent beaucoup moins que n’importe
quel autre systéme de livraison des oeufs — il est facile de le prouver. Ils
empéchent absolument la casse — personne ne le contestera. Et quelle

économie de temps! Mais ce dernier avantage seul vaut plus A tout épi-
cler que le coQt de Vinstallation du

Systeme Star pour le Maniement des
Oeufs en toute sécurité

complet — et ce n'est pas tout. Il faut aussi noter la publicité du Plateau.

Votre message imprimé & lintérieur ne coQte presque rien et il arrive & vos
clientes juste au moment ou elles

pensent & ce dont elles ont besoin
pour la cuisine.

Nous venons de publier un pros-
pectus intitulé “Dix bonnes rai-
sons pour lesquelles vous devriez
employer le Systéme Star pour le
maniement des oeufs en toute sé-
curité. Envoyez-nous vos nom et
e .ad?euo au;ourd’hul et nous vous en expédierons un exemplaire paria poste.
. Cela ne vous obligera a rien. -

" STAR EGG CARRIER AND TRAY MFG. CO.
999 Rue Jay, Rochester, New-York.
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Ami l’Epicier,

Quand vous vendez les allumettes ‘‘Silent Parlor” d’Eddy vous savez
que votre client recoit

Une boite bien remplle d’allumettes qui_s’allument bien

Et qu’une nouvelle commande vous sera donnée.

THE E. B. EDDY, COMPANY,
LIMITED
HULL, - - - . .

Ayez toujours votre stock au complet !
, - CANADA

§
]
z
;
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L’abstention d’emmagasiner une marchandise supérieure peut entrainer unc perte pour le marchaad.

LES POUDRES NERVINES DE MATHIEU

sont reconnues partout comme spécifiques contre les maux de téte et recommandécs avec assurance par tous les marchands
comme étant un remdde efficace. Ne perdez pas votre chentéle pour avoir Iaxssé votre stock s'épuiser.

sz

- A Si vous ne connaissez pas les Poudres
: POUBRES mvm‘gs > Nervines de-Mathiou-essayez-les 3 nos- Veuillez m’envoyer une botte
: i frais au moyen du coupon ci-joint. régulitre de Poudres Nervines —
i Os MATHIEU :our tousll'ﬁs l;;\u:'inet; l;: S‘i’roll)“ de Go:- de Mathieud!'adresse suivante:
. ron et uile de foije de Morue de
WP mmm*mmdm Mathleu sont reconnus comme un NOML .« siarirsinsiin & 4 s o oo Faiminto o o o5
& g & Ol D € remede s0r et efficace.
Deiciimins
2 wors pmeee—=={ I T A OIC T I MATUICI] ! De.oiii, s
i, = {! u LA CIE J L MATHIEU (Nom de la maison de commerce)
! Propriétaire Rue.....ooovvennn...
SHERBROOKE, - - P.Q.

Ville ou Village..........oo0vnnn

MM. L. Chaput, Fils & Cle, Limitée,
Dépositaires en Gros. Montréal, Que.

MWWWM“MMMMa b al o dl o d Lol o DI AT oI Sl ol ot ady gt )

Province.

......................

zﬂmmnuum“““

JOHN P. MOTT & CO. ceaux par calsse. Haricots
MW Verts Moyens, % kilo, 100 s. 9.00
T 2 Divers
Elite, per doz 0.90 iy A, “\““\‘\%& Cotes de Célerl, % kilo 100 5.  9.00
, La Ib. e e O Cotes de Céleri, 1 kilo, 60 s. 8.60
Prep'd Cocoa 0.28 "“ R ; Fonds d'Artichauts, 14 kilo, 100 s. 33.00
B'fast Cocoe 0.36 ? ; Sounos
S S P = Osellle, %4 kilo, 100 s. 10.00
Diamond Chocolate 0.24 NCES Créme de Céler, 14 kilo, 100 s, 7.50
Foom - LAPORTEAGMEARTIN LIMITEER Purée de Tomates, % kilo, 100 8. 11.50
Navy Chocolate 0.29 =2 2 4 : 8 de Castill
Légumes importés avong de Lastille =
Cocoa Nibbs ° 0.35 “LE SOLEIL" Le Soleil 72% d’huile d'Olive Calsse
g Asperges Caisse de 200 morc. de 8% oz.  b5.60
Cocoa Shells 0.08 En Branches Géantes, bocal 11.0¢ Calsse de 1000 morc. de 1% oz. 12.00
» v ’ ® 'Ol
Confectionery Chocolate  0.18 & 0.30 En Branches Géantes, 1 kilo, 0 g 26.0u ('Eal Lur:;:3 fé%’?;' :rZué[:"cz Og;rel-z o 411&
. kilo, 100s 25.00 alsse . 8 Sk
Plain Chocolate Liquors 0.18 & 0.25 Iggug;:;lcsltlex‘s g;:::'ei 310. ;’05 822.00 Caisse de 12 barres, 8 1bs. 0.10%
Vanilla Stick la gr. 1.00 Fines, 1 kilo, 50s. 21.00 Eau de Vichy
i Fines, 1% kilo, 100s. 22.00 Admirable . . ......50 Btles b5.60c/s
SAVON Flageolets Efficace . . . ........60 * 6.00
Extra Fins, 3 kilo, 100s. 14.50 Neptune . .. ........60 * 7.00 *
The GENUINE, empaqueté 100 mor- Moyens, % kilo, 100s. 12.00 Sans Rivale ... ....60 * 8.00 “
DWWMDWOWMBOWWWMCOWDGDOM“WMQOMMQDMWW §

de meilleur.

[elofofetolotolelototototofodotolotototodolotototod.]

leur sucre pour la préparation de leurs confitures.
discuter la question si'les confitures ont été ghtées par dusucre de qualité inférieure. Le St. Lawrence

VG;;;u-l.é—iz& duS_ucrg de Canne & 100 pour cent de pureté.

L.a Saison des Confitures

‘Nous croyons devoir revenir encore sur 'importance qu’il y a de donner & vos clientes le meil-
A la fin de la saison il sera trop tard pour

g
Donnez—a—-vos elientesxequﬂyag&

RiLE T
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- Limonade de Vichy L G ) d : P .
' - La Savoureuse . . 50 Btles 8.00c/s e ran rix
Le KetChupaux ::::uMeinérale Naturelle A
’ oo
Tomates de Evian-Source Cachat..50 Btles 9.00 ¢/s I EXpOSlthlIP anlama-

Pacifique 1 5°"5"%

A ETE DECERNE A .

WALTER

Ginger Ale et 8oda Importés

CLARK .
Ginger Ale Trayder's— .

LE. MEILLEUR, QUI ¢/8 6 doz. chop. 1.10 doz. (lizgge ou cou-
SOIT FAIT AU ronne)

CANADA c/s 6 doz., % btl. 0.90 doz. BAKER &
C'ub Soda Trayder's— .
Nos conserves

de la nouvelle c/s doz. Splits, 14 bites.  0.90 doz. CO-, lelted

saison sont pré- ¢/s 6 doz., chop. 1.00 doz: pour lea“:ugﬁ:liiter:t
fea <4 DTESIS & c/8 6 doz., % btl. 0.90 doz. PREPAR:TION eurs

o tile_f';})emre 'au- Kola—Tonlque—Trayders—— S DE

cune matiére pré- c/s 6 doz., chop. 1.00 doz. CACAO ET DE

Fanto i quol aue A 090 dox. CHOCOLAT

ce soit de falsifié. Extrait de Malt

556 Récompenses les
plus Hautes aux Prin-

—ordinatre:

Garanti ; 40 c-8 2 -L cipales Expositions et
f | e w2 0 e, SRS
- PUR e e s e R B Walter Biker & Co., Limited |
| ?.ff‘;ﬂ:: I T T twgerBeer ———— ——— | Malsonfendéeen1780—
; 16 onces . . . . Millear’s High Life, Baril 10 doz, Montréal, Can. Dorchester, Mass.
2 douzaines par ¢ ile: & 5 BRIISE SN 8 5 G ey 8 15.00 Brl
caisse Porter Angiais de Guiness doz.

Commandez-en & votre . fournis-
seur dés maintenant

W. Clark, Limited,

MONTREAL

Le Prét Immobilier, Limitée
CHAMBRE 30

Edifice = DANDURAND
Coin des rues St-Denis et Ste-C:therine

. —__Phone Bell Est 57179

BUREAU DE DIRECTION:
Président: M. J.-A.-E. Gauvin, phar-
wacien, anclen échevin; Vice-Prési-
dent: M. L.-A. Lavallée, ancien maire
do Montréal; Secrétaire-Trésorier: M.
Arthur Gagné, avocat; Directeurs: M.

J.-E. Geotfrion, ancien président de la
Chambre de Commerce du District de

Montréal, membre de la Commission du
HAvre de Montréal; M. le Dr J.-O. Go-
yette, anclen maire de Magog; M. le
Dr P.-P. Renaud, capitaliste; M. F.-E.
Fontaine, directeur-gérant de “The Ca-
jadlan Advertising Limited”; Gérant:
M. L.-W. Gauvin, ex-inspecteur et sur-
Intendant de la Metropolitan LifsIns,
Co. ’

81 VOUS avez BESOIN de CAPITAL

Pour acheter une propriété ou pour
satir, inscrivez-vous au “Prét Immo-
dilier, Limitée” qul vous prétera ce ca-
sital sans Intérét, avec grandes facili-
+és de remboursement.

Les facilités de remboursement des
wéts faits & ses membres par le “Prét
immobilier, Limitée” sont telles qu'el-
Jos représentent & peu prés I'intérét
que l'on aurait & payer sur un emprunt

" Johnson & Co. ¢/s 4 doz Btles.. 2.90

Johnson & Co. 8 doz. % Btles.... 1.80
Johnson & Co. ¢ /s 10 doz. % Btles 1.15

Bidre Anglaise de Bass .. doz

Johnson & Co. c¢/s 4 doz. Btles.. 8.0C
Johnson & Co. ¢/s 8 doz.% Btles 1.8¢
Johnson & Co. c/s 10 doz. % Btls 1.18
Fruits et Légumes en Conserves
Marque “Victoria”

Polres . . ... 24 tins 2 1bs...1.60 doz.

Fraises . . . .24 tins 2 1bs..2.00 ‘
Framboises .24 tins 2 lbs..1.95 -
Pommes . . .24 tins 3 1bs..0.85 o

Tomates . .. .24 tins 3 lbs..0.95 “
Blé-d’'Inde . .24 tins 2 1bs..0.86 “
Pois Std. . . .24 tins 2 1bs..0.85 “

—~ Poisson Marque “Victoria”

Saumon 48 Btes 1 1b. haute 2.00 doz.
Sardines c/s 100 14 Btes 8.60 c-s

Thé de Japon
Marque Victoria, c/s 90 Ibs....30 Ib

Thés Noirs

Marque Victoria, tins t_ie 80 & 60 1bs. 37
Marque Princess, tins de 30 & 50 1bs 32

La Farine Préparée de Brodie
VYOUS CONSERVE VOS CLIENTS

Toujours digne de confiance, elle
est préférée a toutes autres farines.

UN BON VENDEUR
Voyez le coupon des épiciers

UAGHLLE ENIREAD &0

Soegou-u de CHS. LACAILLE & CIE
Epiciers en Gros

Importateurs de Mélasses, Si-
rops, Fruits 8ecs, Thés, Vins,
Liqueurs, Sucres, Et.., Etc

Spéclalité de Vins de Messre de
Sicile et de Tarragone,
¢ @
329 Rue §t-Pau| ot 14 Rue 8t-
Dizier, Pontréal.

’

Chocolat ff 5y
Non Sucré ' '
DES EPICIERS

Pour tous les .

Besoins de la Cuisine
Tablettes de 1 1b.

REPRESENTANTS DEMANDES.—
Le “Prét Immobilier, Limitée” n'a pas
encore d'agence dans tous les Districts
‘ot est disposé & eéntrer en pourparlirs
avec des représentants bien qualifiés,

& erives ou téléphones pour avolr la
- . brochurette explicative grataite

B dana:chaque carton. i
Brodie & Harvie, Limited

14 et 16 Rue Bleury
Tél. Main 436.. MONTREAL.

o j-?briqué par =
John P. Mott & Co.
- HALIFAX N.
J, A TAYLOR, Agent, Montréal

o—
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Le Profit

est pour tout marchand le facteur le plus intéressant
forsqu'il considére une ligne quelconque de marchan:

| Easlflrst Shortening
de Guonns—

non seulement vous procure une bonne marge de pro-
tit, mals encore remplace -toute autre espdce de fri-
ture pour tous les besoinas de cuisson—pour frire, cui- _

“Fait en
Canada”

La ligne & un seul prix est
La ligne dont le prix est juste

Les manufacturiers qui essayent de faire directement
__des affaires avec les marchands au détail ne font pas
toujours des prix spéclaux & un seul épicler, vous-pouves—|-
en étre sqr.

Les mots rabais et escomptes sonnent blen — mais un
épicier qui obtient une “ligne & prix réduit” ne sait
jamais si ses concurrents n' ont pas une réduction un

peu plus forte.

—Les-Sels ~Wlndsor~~et “Regal”

__ne sont vendus que par I'intermédiaire des marchands en
gros, & des prix fixes. A tous-les épiciers-au-détail-on—-
fait les mémes conditions, tous sont traités également, et .

-1a méme haute qualité se trouve dans chaque sac et pa- _
quet.
“WINDSOR” et “REGAL” sont sl bien connus que pour

re au four ou faire de la patisserie.

~Easifirst-est-meilleur- eLmolnLcheLque le saindoux
ou le beurre.

‘—I}asmrsrprodﬁf{ une- memeure nourriture.

Offrez-le en boites de 1 1b.—38 lbs.—5 1bs.—10 lbs. et
‘ ——20-1bs.,-également en barils de 50—60 Ibs,

Ecrivez aujourd’hui pour prix et conditions.

vendre n'importe quel autre sel il faut d'abord surmonter
la grande préférence du public pour “WINDSOR” et

“REGAL”. Est-ce la peine d'en faire l'essal et de cou-
rir le risque de mécontenter un si grand nombre de vos
bons clients?

The Canadian Salt Co., Limited, Windsor, Ont:-

Gunn Langlois & Co., Limited
-Montréal, Qué.

Succursales dans toutes les principales villes

LE CONSOMMATEUR
"SAIT APPRECIER
MAR CHANDISE DE
 PREMIERE CLASSE

c EST POUROUOI LES

y quueurs Douces Chrlstin

sont tellement en vogue et généralement
demandées partout, cependant afin de pro-
téger les marchands détailleurs elles ne
sont vendues que par leur entremlse.

POUR PRIX ET CONDITIONS

rou oz cowmows§ CHRISTIN & CZ 3HSWeisits

(COMM COMMANDES DE LA™ CAMPAGNMS‘AVEGSOIX‘E'FPROM FTI'FUDB)»

Nos clients qui n’ont pas encore d’étagére n’ont qu’a la demander
oo .._gvec leur prochaine commande.

& J) ’,‘i
o \\ F. k\‘w\. 63 /h-
NG

B S S e e e e e e o e e o e o e o e e e e e e e N S S S | 2]
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Eplaers ¢ Tout détaillant qut encourage ses clients a cuire eux-mémes
leur pam leur rend un service méme s’ils ne peuvent pas réaliser cela, et
en méme temps il augmente sa vente de farine. Le pain cuita la maison
avecllajyLevure’Royale posséde_une puissance nutritive plus grande que
celui fait avec _tout]autre, et c’est un moyen d’enrayer le haut coiit de la
vie en réduisant le montant des viandes dispendieuses nécessaires pour
fournir la nourriture indispensable au corps. Il n’y a pas de substitut.

.
~

-~

d
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g
§
q
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EW.GILLETT COMPANY LIMITED
SIL

; TORONTO, ONT.
WINNIPEG '

g\ I \\\\\\\\k‘i\\\\\&

"“‘,M u:m...‘.
™" BRUNSWICK BRAND 5\

hn-u-mowhlw
\»N o~ ':"a
07y g e TS0

‘On laisse de coté les aliments lourds pour le moment.

milles.

Les Aliments Marins dela Marque BRUNSWICK

sont de plus en plus recherchés a cause de leur qualité et de leur salubrité indiscutées. Pour la
Marque Brunswick on n’emploie que ce qu’il y a de mieux en fait de pmssons les plus choisis. Juste

quelques heures apres qu’ils ont été péchés en mer ils sont préparés, mis en conserve et en boxte
préts pour la table de vos clients.

Si vous ‘voulez faire de plus grosses ventes de poisson cet été, si vous voulez de fortes ventes toute
I’année, édifiez-les sur la qualité et la salubrité de la Marque Brunswick. Demandez & votre mar-
chand en gros de vous approvisionner aujourd’hui,

gk

%E%E%Hﬁ%ﬁ%%%ﬁ%ﬁ%ﬁ%%%ﬁﬁ%ﬁﬁ%ﬁﬁ%ﬁﬁ

% Les aliments marins legers nourrissants et appétissants sont trés en faveur dans toutes les fa-

%ﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬁﬁ%ﬁ%ﬁ%ﬁ

'CONNORS BROS., Limited, B_l_ack s Harbor, N. B.

=




PRIX COURANT

REVUE HEBDOMADAIRE

Commerce, Finance, Industrie, Assurance, Etc.

EDITEURS

Compagnie :de-Publications des Marchands Détmllours
du Canada, Limitée,
Téléphone Est 1185, MONTREAL...
Echange reliant tous les services:

Montréal et Banlieue, $2.50 )
ABONNEMENT: Canada et Etats-Unis, 2.00
Union Postale, Frs. - 20.00
Bureau de Montréal: 80 rue 8t-Denis.
Bureau de Toronto: Edifice Crown Life, J. S. Robertson & Co.,
représentants.
Bureau de New-York: Tnbuno Bldg., William D. Ward. npr6~
———sontanti——

PAR AN.
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A moins d'avis contraire par écrit, adrossé directement &
nos bureaux, 15 jours au moins avant la date d'expiration I'a
bonnement est continué de plein droit.

Toute année commencée est due en entier.

L'abonnement ne cecse pas tant que les arrérages ne som
pas payés. )

Tout chéque pour paiement d’abonnement doit &tre fair
payable “au pair & Montréal.”
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bles a I'ordre de “Lo Prix Courant”.
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QUELQUES CONSEILS AUX EMPLOYES

DU CHOIX D’UN PATRON

Toute personne qui travaille est dans le commerce
pour son propre compte. Son intelligence et ses capa-
cités sont les choses qu’elle a & vendre. Il est naturel
qu’elle cherche & les placer sur le marché le plus avan-
tageux ; mais ce marché doit étre solidement établi, car
il faut penser a l’avenir, a I’ epoque de la vie ou l’on
ne peut plus facllement 8 adapter a des conditions nou-
velles.

Nous conseillerons done au jeune homme qui veut se
créer une position de choisir son patron avec plus de
soin encore que celui-ci ne choisit ses employés. Quand
bien méme le patron néglige cet élément vital de son
commerce ou de son industrie—la qualité et 1’efficacité
de son personnel — il peut obtenir des bénéfices grace
4 des machines automatiques, etec. Mais ’employé met
en jeu tout ce qu’il posséde quand il prend une position
dans un bureau, chez un marchand ou dans une fabri-
que: il donne son temps, ses services, son expérience
pour un salaire fixe;
réputation, son avenir.

Si le travail qui lui est imposé et son entourage sont
de nature a I’ empecher de faire son chemin, si les mé-
thodes de la maison sont rétrogrades, s il a des supé-
rieurs qui peuvent lui nuire ou lui faire perdre sa posi-
tion par fantaisie, I’employé intelligent ne doit pas hé-
siter & chercher un autre champ d*action.

Un. manufacturier qui sacrifie la qualité de ses pro-
duits pour faire des bénéfices immédiats

~ erreur aussi grave que ’homme qui accepte un emploi
de nature & entraver ou arréter ses progres. Si 1’on est
obligé de prendre n’importe quelle place pour vivre on
devra faire son possible afin de la bien remplir et de
s’en servir comme d’un échelon pour arriver a une au-
tre plus élevée et mieux rétribuée, soit dans la maison

SOO000 000000000000 000000 000000000000
Monsieur le Marchand:

SO OHD GHOHOHS O

il engage son ‘individualité, sa-

ou l'on s’est réfugié, soit dans une autre ou 1’on trou-
vera une occupation plus avantageuse et plus en rap-
port avee ses capacités.

e o o

Les employés se divisent en deux catégories: les cher-
cheurs de places et ceux qui ont quelque chose d’utile-
‘‘a4 vendre’’ ou a mettre a la disposition des patrons. -

Les premiers — et ce sont les plus nombreux —
n’ont pas d’entrainement ou n’ont fait qu’un demi-ap-
prentissage et sont toujours préts a se livrer & n’impor-
te quelle besogne dans une fabrique ou un bureau. Ces
gens-ld ne réussissent guére et doivent changer fré-
quemment de patron.

Le jeune homme qui, avant d’atteindre sa vingt-et-
uniéme année, ne sait pas encore quel métier ou quelle
profession il exercera est trés souvent un mauvais ap-
prenti. La difficulté qu’il a eue a résoudre un proble-
me d’une importance si grande pour lui-méme prouve
son manque d’intelligence. Il faut aussi beaucoup de
tenacité, quand on a cet dge, pour faire un apprentissa-
ge tout en recevdnt un salaire de jeune garcon jusqu’a
24 ou 25 ans. Dans les bureaux l’homme de 25 ans sans
capacités spécmleq ne peut étre qu’un petit commis et
regoit peu d’encouragement. Cet apprenti ou ce com-
mis fera sans doute partté de 1’armée des chercheurs de
places. ‘ P

Le jeune homme intelligent doit, aprés avoir décou-
vert la_carriére qui lui convxent et dans laquelle il
pourra avoir ancer etfor i eI
place, non seulement de s acqultter de sa besogne de
facon a satisfaire sont patron, mais encore se mettre
au courant de celle de ses confréres plus avaneés, afin
de pouvmr remp]acer I’un d’eux avee avantage quand
I’occasion s’en présentera.

mnmmmmm

~ -Si vous chiquez vous-méme;-nous n’avons pas A vous chanter les louanges du

Tabac 2 Chiquer CURRENCY

et si vous 1{e chiquez pas, les ventes énormes de cette mardue -vous en diront _assez._.




— M. David A-Gordon; député de Kent Est, se propo- —

quille, surtout & Montréal ; la campagne achéte, comme
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Quand un jeune homme cherche un emploi il doit
prendre en considération: )

La réputation et les méthodes de 1’établissement dans
lequel il se propose d'entrer; )

La fagon dont les employés de cet établissement sont
traités aux- points.de vue de ’avancement et du salai-
re;

La réputation et le caractére de I’homme qui sera ap-
pelé & lui donner des ordres — il est des gens qui pren-
nent plaisir & maintenir les autres dans un etat .d’m-
fériorité; ce sont les mauvais coucheurs, les égoistes,
qui tirent toujours & eux toute la couverture—.

11 devra éviter, s’il a quelque ambition, d’entrer au
service des compagnies ou les chefs doivent leur posi-

—tion—3-des-liens-de-famille-ou-&-la—protection-d’amis,-

car ces gens l’empécheraient probablement de monter
en grade, afin de donner la place qu’il pourrait occu-
per & quelque parent ou ami, si elle devient vacante.
Un emploi stable, un bon salaire et des conditions
raisonnables de travail sont ce & quoi tout employé ca-
—pable et honnéte devrait prétendre.
Avant d’entrer au service d’une maison il faut done
savoir 8i 1’on peut y obtenir ces avantages. 8i, sans ré-
flexion, & 1’aveuglette, on a pris un emploi dans un

établissement ou il est inutile de penser a 1’avancement, -

ce qu'il y a de mieux a faire est de chercher immédia-
tement une autre place tout en s’abstenant, en atten-

dant de 1’avoir trouvée, de toute tentative de réforme
des méthodes en vigueur.

LA SITUATION DU MARCHE.

Epicerie.

Comme tous les ans a 1’époque de la réeolte on consta-
te une diminution des affaires dans le commerce d’épi-
cerie; mais, & cause de la guerre, la diminution est plus
accentuée cette année.

Les paiements se font sans difficulté dans la pro-
vinee de Québec et surtout & Montréal, mais il n’en est
pas de méme dans les autres provinces.

On ne r{ote presque aucun changement dans les cota-
tions.

Le lard américain a baissé comme suit: lre gualité,
$28 le quart au licu de $30.50; 2e¢ qualité, $26 le quart
au lieu de $26.75.

Les prix des féves blanches du Canada sont de 0.053
A 0.06 au lieu de 0.051% A 0.0534.

Ferronnerie.

Le commerce de ferronnerie et peinture est trés tran-

N 0 » ] .

res, de la ficelle d’engerbage, etec.; en vue

Il y a eu de légéres diminutions de prix dans les
métaux, surtout dans le ferblanc et le zine et on s’at-
tend & une augmentation de 10 pour cent dans ceux des
vis'3 bois. - '
Il y a eu une petite diminution dans le prix du “‘spel-
ter””, mais il n’en a pas été de méme pour les objets
galvanisés.

TAR A AP S LAY T SR e & ¢y gt

se de faire construire une vaste fabrique de sucre de
betterave & Aylmer (Québec). 1l y a, dit-il, au moins
15,000 arpents de terre, dans le comté de Wright, pro-
pres & la culture de la betterave. La fabrique projetée
cotuterait $400,000.
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NOTES ECONOMIQUES

Depuis le commencement de la guerre les Etats-Unis
ont prété 267 milkions de dollars a 1’étranger, dont 105
millions au Canada, 60 millions & la France, 40 mil-
lions & 1’Argentine, 25 millions & la Russie, 15 millions
A la Suisse, 10 millions & I’Allemagne, 5 millions & la
Suéde, 3 millions & la Norvége, 3 millions & Panama.et
1 million & la Bolivie. )

En juin dernier les exportations des Etats-Unis par
le port de New York ont augmenté de 2 millions de dol-
lars en comparaison de celles du méme mois de 1’année

——derniére;-celles-destinées-a-la-France ont augmenté de |
$27,600,000; la Russie a acheté pour $12,400,000 et 1’1-
talie pour $7,000,000 de plus qu’en juin 1914,

Mais il n’est pas parti pour un dollar de marchandi-
ses pour 1’Allemagne et 1’Autriche.

Le role de la flotte anglaise a donc, comme on le voit,
son importance. I

On calcule que les douze premiers mois de la guer-
re auront colté $17,400,000,000, soit une moyenne de
48 millions de dollars par jour pour toutes les nations
intéressées dans le conflit.

Les Indes occupent maintenant la deuxiéme place
dans la liste des pays exportateurs de blé. Depuis le
ler avril dernier leurs exportations de cette céréale se
sont élevées a 20,572,000 boisseaux contre 13,336,
000 pour la période correspondante de 1’année dernié-
re. Elles pourront en exporter, cette année, environ
75,000,000 de boisseaux qui, pour la majeure partie,
seront achetés par 1’Angleterre.

Aux Etats-Unis 1’entretien de 1’armée, composée de
90,000 hommes, a couté en 10 ans un milliard de dol-
lars. En Suisse l’armée, qui comprend 500,000 hom-

mes, ne colite que 65 millions de dollars pour le méme
laps de temps.

Comme 1’Angleterre, la France a actuellement besoin
d’oeufs, et les exportateurs canadiens pourraient en
profiter. Les importations de trois de ses principaux
fournisseurs: la Russie, la Turquie et la Belgique, sont
devenues impossibles, et 1’Italie a prohibé 1’exporta-
tion des.oeufs. =

A la fin de juin le prix en gros des oeufs sur le mar-
* $30.40), selon la qualité et la provenance, d’apreés les

renseignements fournis par le commissaire du Canada
a Paris, I’honorable M. Philippe Roy.

Comme les gens les bétes souffrent de la rareté des
vivres en Allemagne: on fait manger aux chevaux, 3 la
place de I’avoine, des betteraves a sucre desséchées qui
les altérent énormément, parait-il, et des racines de chi-
corée desséchées dont les éléments nutritifs sont plus

~considérables que ceux de la betterave, dont elles mont
pas les inconvénients. On assure méme que les trou-
bles digestifs causés par la betterave ont été guéris
instantanément par la chicorée. Les chevaux boches
mangent cette derniére avec une évidente satisfaction.
On leur en donne dix livres par jour; nen moulue.
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LA PRODUCTION DU CUIVRE EN 1914.

La production mondiale du cuivre en 1914 n’a at-
teint que 893.085 tonnes, alors qu’en 1913 elle avait été
de 984.860.C’est une diminution de 91.775 tonnes. Il
est & noter a ce sujet que la seule production allemande
s’est accrue durant 1’année écoulée: elle est estimée &
30.000 tonnes, en augmentatlon d’environ 5,000 tonnes
sur celle de ’année antérieure. La productlon de I’A-
frique est aussi en augmentation.

tonnes, accuse une diminution de 40.180 tonnes; celle
de l’Espagne et du Portugal, qui atteint 37.000 tonnes,
a fléchi de 17.000 tonnes; celle du Mexique est en
moins-value de 17.100, soit 70% environ; enfin, 1’Aus-
tralie a fourni 9.580 tonnes de moins qu’en 1913.

Le prix moyen du cuivre Standard a été de 59 liv.
st. 8 sh. 11 d., contre 68 liv. st. 5 sh. 9 d. en 1913. De-
puisle début de 1’ année, la production a sensiblement
augmente et les prix se sont considérablement relevés.

LA GUERRE ET LE MAOARONI

La guerre europeenne n’aura pas peu contribué a la
prospérité des usines américaines qui fabriquent du
matériel militaire, mais celles-ci ne sont pas les seules
a retirer un bénéfice du conflit. Les industriels qui fa-
briquent aux Etats-Unis le macaroni et autres pétes ali-
mentaires, sont, eux aussi, en train de faire fortune,
car la guerre a presque supprimé 1'importation des ma-
caronis italiens. Cette importation avait pourtant
pris un grand développement, grace au nouveau tarif
qui avait diminué les droits d’entrée de 33 1-3%. Les
chiffres suivants permettent de s’en rendre compte:

Importations Importations

Parcontre; celle-des-Etats-Unis-qui-s’éléve 4 507,025

la sécheresse, celles-ci sont trés petites, elles sont dé-
Ja été mises en vente en grande quantité. C’est 13, dé-
clare la note, un gaspillage des ressources nationales,
puisque la p]upart des pommes de terre nouvelles gros-
siraient beaucoup si on les laissait en terre.

On prie done les consommateurs de manger les pom-
mes de terre qui restent de la récolte de 1’année der-
niére avant de demander des pommes de terre nouvel-
les.

— LA VIANDE FRIGORIFIEE.,

La consommation de la viande frigorifiée a fait de-
puis quelque temps de grands progrés en Angleterre.
L’importation du bétail vivant, qui atteignait jadis en
Angleterre des chiffres considérables, y a été rempla-
cée par celle des viandes frigorifiées, qui s’élevait, a
la veille de la guerre, & 7,463.048 quintaux métriques.-

Il convient de reconnaitre que la viande frigorifiée,
si elle est inférieure dans une certaine mesure a la vian-
de fraiche, est du moins trés saine et trés comestible.

LA REPUBLIQUE ARGENTINE ET LE COMMERCE
EXTERIEUR.

Le gouvernement argentin a nommé une commission
chargée d’étudicr les tarifs douaniers et les conven-
tions de commerce de 1’étranger pour en connaitre leur
répercussion dans les relations de la République Ar-
gentine avec les autres pays.

En fait, la République Argentine, ou le contre-coup
de la guerre européenne s’est fait sentir, a vu cesser
I'importation allemande qui, de 17 millions de pesos or
(1) en 1903, était montée & 64 millions de pesos or en
1912. En méme temps elle a viu ses exportations dans
divers pays prendre une extension inusitée. Elle sent
I’intérét qu’il y a pour elle & conserver les relations
que les événements ont fait se produire.

(1) Le peso = $1.00 au pair.

LA CONCURRENCE ALLEMANDE EN SUISSE.

La corporation des horlogers allemands recherche en
ce moment les méthodes & employer pour se substituer
a I’'industrie horlogére suisse. Un des moyens propo-
sés serait de faire venir en Allemagne un grand nombre
des plus habiles ouvriers horlogers suisses. On ticherait
en _méme temps d’obtenir du-gouvernement-allemand

italiennes totales
- (En livres

Dernier semestre de .

1913 .. .. 57.516.332 59.441.393

1914 .. . _ 28.523.885 29.453.820
Janvier .

1914 .. .. .. .. .. 9.800.657 10.401.461

1915 .. 3.378.143 4.424.436
Février

1914 .. .. .. . 8.057.620 8.374.703

1915 .. .. .. .. 3.018.928 3.050.168
Mars

1914 . 13.236.817 13.584.046

1915 . 4,882,664 5.123.000
Neul mois de I’ annee nsca-

cale finissant le 31 mars. ‘

1914 .. .. .. 88.611.426 91.804.603

1915 . 40.803.620 42.052.033
LA CONSOMMATION DES POMMES DE TERRE

EN ANGLETERRE

Le premdent du “Board of Agnculture and Fish-

eries’’ a publié une note pour attirer 1’attention du pu-
blic sur le fait qu’une grande partie de la récolte des

pommes de terre de 1’année derniére n’a pas été con- —

sommaée.
A cette époque de 1’année, tout le monde demande
des pommes de terre nouvelles, et bien qu’en raison de

qu’il frappe 1'horlogerie suisse de droits prohibitifs.

SUPPRESSIONS EN RUSSIE DE L’ INTERMEDIAI-
RE ALLEMAND.

La Chambre d’exportation russe a décidé dans sa
derniére réunion de convoquér un congrés internatio-
nad des agents et intermédiaires du commerce. Il s8’a-
git d’établir des relations commerciales directes entre
_la Russie et les pays alliés ou neutres et de se débarras-
ser des revendeurs allemands. —— - -

On estime que ceux-ci ont été jusqu’a present de vé-
ritables parasites vivant sur le commerce russe dont
ils absorbaient la plus grande partie des bénéfices,
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LE COMMERCE TRANSOCEANIQUE DE
L’ALLEMAGNE.

On pouvait assurément croire que le blocus empéche-
rait 1’Allemagne de se livrer & tout commerce avec }eg
tégions transocéaniques. Ces prévisions n’ont pas éte
complétement justifiées. Le correspondant hollandais
“u ““Times’’ appelle en effet ’attention des lecteurs
de ce journal sur le développement considérable donné
au service de la navigation entre Rotterdam et New-
York, depuis le début des hostilités.

Il note que, récemment, onze navires ont en quatre
lours quitté Rotterdam pour se rendre i New York,
pendant que quinze bitiments quittaient New-York a

—“Nippon Yusen Kaisha'-a-décidé-d’inaugurer-prochai-

destination de Rotterdam. =

Le correspondant estime que 1’'importance du trafie
entre les deux places n’a pas diminué et ajoute:

“‘T1 n’est pas douteux que les nombreux navires fai-
sant le service entre Rotterdam et New-York sont rem-
plis de marchandises allemandes destinées aux Etats-
Unis et de produits américains destinés & 1’Allemagne.
Bien entendu ’Allemagne a trouvé une méthode ingé-
nieuse pour faire cette contrebande sous couvert de pa-
villon neutre en trompant les précautions et la surveil-
lance des douanes. Néanmoins quand il s’agit d’nne
contrebande d’un tonnage aussi énorme il n’est pas
possible qu’on ne puisse pas arriver a la découvrir.”

En tout cas, conclut le correspondant du ‘‘Times’’.
aunssi longtemps que cet énorme trafic continuera entre
la Hollande et les Etats-TUnis il est insensé de parler du
blocus de 1’Allemagne et de croire que l'industrie al-
lemande ne peut plus faire son commerce transocéa-
nique.

LES ETATS-UNIS S’ENRICHISSENT.

Pour la semaine terminée le 31 juillet dernier les
échanges commerciaux des Etats-Unis ont atteint un
chiffre extraordinairement élevé. Tes exportations de
treize des principaux ports se sont élevées i $54,234 -
569 et les importations & $30,258,698.

Par le port de New York il est parti pour $35.401.-
287 de marchandises et les importations ont été de $17,-
226,494. On a pereu $2,675,995 de droits de douanes.

L'INDUSTRIE MARITIME JAPONAISE ET LA
ROUTE DU CANAL DE PANAMA

On nous informe que la Compagnie de navigation
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LE SUCRE EN RUSSIE

Sous le titre de: ‘‘Anecdotes sucrées’’, la ‘‘Novoic
Vrémia’’ insiste sur la difficulté qu’on éprouve en ce
moment en Russie & se procurer du sucre. Un autre
journal russe, le ‘‘Golon Samara,’’proteste également et
déclare que lorsqu’on est malade, on peut sans doute.
en s’adressant aux pharmacies, se procurer du cognac,
mais qu’on pourrait trépasser sans trouver un morceau
de sucre.

Et cependant le sucre ne fait pas défaut en réalité,
soutient le ‘‘Novoié Vrémia’’. Si on manque de su-
cre & Samara, par exemple, dit-il, qu’on ne s’imagine

pas que c’est parce ‘fjue cette ville est trés éloignée des

fabriques de suecre.  La preuve c’est qu'a Kiew, en
plein centre de l'industrie sucriére russe, il n’y a pas
plus de suere qu’a Samara. Le ‘‘Kiewlianine’’ publie
la lettre suivante d’un de ses abonnés de Kiew:

‘‘Hier, nous avons consommé notre dernier morceau
de sucre. Et pourtant Dieu nous-est-témoin-que-nous
n’avons pas gaspillé notre sucre. Chaque membre de
notre famille n’en recevait qu’une toute petite ration
quotidienne qui lui était marquée sur une petite carte
identique & celle en usage a Berlin pour le rationne-
ment du pain KK.

‘““En ce moment je suis assis dans mon cabinet de
travail. Dans la chambre, & ¢6té, ma famille prend le
thé. Mais quel silence lugubre! On n’entend plus ce
tintement joyeux que faisaient les petites cuilléres en
heurtant les parois des verres pendant qu’on mélan-
geait le sucre!”’

Il se peut, d’autre part, que cette rareté du sucre
dans certaines régions de la Russie soit due, en partie
au moins, au fait que depuis I’interdiction de-1’aleool,
la consommation du thé a pris une grande extension.
A la vérité, cette disette apparente est due surtout a ce
que l’'imperfection et 1’insuffisance des moyens de
communications, actuellement accaparés par 1’armée,
ne permettent pas d’établir un niveau dans 1’approvi-
sionnement nécessaire.

BONNES AFFAIRES AUX ETATS-UNIS

J. Wiss and Sons Co., manufacturiers de cisailles, ci-
seaux, ciseaux de ferblantier, sécateurs et coutellerie
sont entrain de préparer des plans en vue de l’agran-
dissement considérable de leur manufacture de 1’ave-
nue Littleton, de Newark, N. J., E.-U. Cet agrandisse-
ment comprendra-une-rallonge-de quatre étages et un

nement un service direct entre 1I’Extréme-Orient et
New-York, vii Canal de Panama avec arréts aux forts
américains qui se trouvent sur la route.

11 faut dire que déja, au moment de 1’ouverture du
Canal de Panama, la gran'e Compagngie de naviga-
tion japonaise pensait a-1'établissement de ce service,
mais la guerre a fait reculer ’exécution de ce plan. En
tous les cas, ¢’est une des questions les plus importantes
de I’avenir. La ‘““Nippon Yusen Kaisha’’ est une des

nlus puissantes Compagnies de navigation du Japon.
" TS’année dernidre elle a inauguré un service rapide en-
‘re I’Europe et le Japon avee neuf grands navires cons-
truits au Japon. En ce moment elle a en mainsun trés -

vaste programme de construction de navires. Il est
bien évident que le Japon est bien décidé de conquérir
une partie du trafic maritime mondial..

soubassement mesurant 50 par 75 pieds qui leur don-
neront 18,750-pieds carrés additionnels.

Cet agrandissement leur permettra d’augmenter con-
sidérablement la production de leur département d’a-
ciérie dont I’importance devient de plus en plus gran-
de depuis quelques années, grice & l’augmentation
merveilleuse des ventes de ciseaux américains de hau-
te qualité pour la broderie, pour les dames, pour le
service manicure et pour les ongles. En outre, depuis

~_le commencement de la guerre le-Commerce des ciseaux

de chirurgien et pour le découpage des-bandages—a
contribué a rendre ’agrandissement nécessaire.

J. Wiss and Sons-Co. s’attendent & une amélioration
prochaine des affaires, ce qui les encourage en ce mo-
ment & améliorer leurs moyens de production jusqu’au
gnaximum.

L
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LE MANIEMENT DES OEUFS

Les experts officiels disent que les pertes causées an-
nuellement par le maniement défectueux des oeufs dé-
passe de beaucoup 50 millions de dollars, et que la part
des épiciers américains dans cette perte énorme est de
dix & vingt millions de dollars. La principale cause

.~ de cette perte est la casse dont une partie se produit

" dans le maniement des oeufs, au magasin, avant la li-
vraison, mais la majeure partie au cours de la livrai-

——son,-en_voiture. -

Il ne faut pas croire que tous les épiciers soient satis-
faits de continuer & payer leur part de frais de casse.
Les épiciers intelligents, ceux dont vous trouverez les
noms dans la liste des commergants prospéres, se sont
munis d’un systéme dont le but est la livraison des
oeufs aux clients en toute sécurité.

Pour l’'outillage de son magasin tout épicier pense
aux-balances; aux caisses enregistreuses, ete., parce que
chacune de ces choses affecte particuliérement les bé-
néfices de son commerce; mais pense-t-il & 1'outillage
inventé pour faire éviter la casse des oeufs? Ce dernier
affecte certainement aussi les bénéfices des épiciers,
mais ceux-ci lui donnent-ils toute 1’attention qu’il mé-
rite

Un trop grand nombre d’épiciers ont le tort d’essay-
er de se servir de certains articles pour des fins aux-
quelles ils ne conviennent nullement. Les sacs en pa-
pier sont faits pour le transport d’une foule de choses,
mais personne n’a jamais prétendu qu’ils sont bons
pour une chose aussi fragile que les oeafs. Et, cepen-
dant, des centaines de milliers d’épiciers expédient cha-
que jour des oeufs protégés seulement par un sac en
papier. Ce sont ceux qui se demandent pourquoi 1%é-
picerie n’est pas profitable.

Il y a encore une autre classe d’épiciers qui se sont
procuré des boites en papier ou en carton faites pour
le commerce au comptoir, et qui s’efforcent de eroire
qu’ils peuvent économiser de l’argent en s’en ser-
vant aussi pour la livraison en voiture. Le résultat,
c’est qu’ils souffrent continuellement de la méme perte
exorbitante que leurs confréres épiciers dont 1’idéal
est toujours I’antique sac en papier. Et la casse n’est
pas la seule perte que font ces épiciers: ils payent d un

tiers & la moitié plus cher en frais de livraison que s’ils -

employaient un systéme pratique moderne fait expres-
sément pour la livraison des oeufs en voiture.

Il n’y a guére d’exemples plus frappants de fausse
économie que celui des épiciers qui s’efforcent de livrer
en voiture, des oeufs placés dans des sacs et des paquets
en papier, pensant économiser ainsi de 1’argent, tandis
qu’en consacrant une petite somme & 1’achat d’un sys-
teme spécial ils économiseraient réellement de 1’argent
et du temps et éviteraient la casse quotidienne qui est
leur grand souci.

L’EDIFICE SALADA"
Quand Jeanne Manee, en 1642, achetait le terrain sis
au coin des rues Saint-Paul et Saint-Sulpice et sur le-
quel, deux ans plus tard, fut érigé le premier Hotel-

Dieu-de-Montréal-on-ne se-doutait gudre que cette pro-

priété deviendrait, prés de trois siécles aprés, célebre
comme centre de distribution du thé ‘‘Salada’’, un
breuvage devenu universellement fameux grice & une
publicité judicieuse et & ses merveilleux attraits.

Les circonstances relatives & ces deux grandes insti-
tutions ayant été connues, sur la suggestion de la So-
ciété des Antiquaires et Numismates de Montréal une
belle tablette de bronze avee un buste de Jeanne Man-
ce et des lettres sculptées en rlief, relatant les faits en

- détail, en anglais et en frangais, a été placée sur 1'¢-

tablissement Salada.

LES PATES DE VOLAILLE

Appréciation d'un expert.

Dans la fabrication des pités de volaille, les scules -
parties de la béte qui peuvent étre employées-pour la
confection de la masse solide, sont celles que les cui-
siniéres désignent sous le nom de ‘‘blanc’’, ¢’est-d-di-
re, d’une part, l’ensemble des masses musculaires mo-
trices de l’aile ou de celles qui comblent les dépres-
sions existant sur le squelette, de chaque coté de la
saillie du bréchet, et, de 1’autre, 1’ensemble des masses
musculaires qui constituent la cuisse, celles-ci étant
d’ailleurs de qualité bien moins satisfaisante que les
premiéres. Employer la chair des autres parties de la
béte, ce serait se condamner d’avance & n’avoir qu’un
paté dont la couleur ne serait pas parfaitement blanche
et qui, en outre, n’aurait pas la saveur délicate que ré-
clament les acheteurs. Deés lors, la plus grande partie
de la volaille est inutilisable pour tout autre chose que
la préparation des jus.

Dans ces conditions, 1’incorporation aux pétés de vo-
laille de 90 % de viande de veau ou de porc apparait
comme une véritable nécessité économique, le prix de
revient d’une préparation contenant par exemple 20%
de blanc de volaille pour 80 parties de viande ‘‘ vean et=:.--.
pore’’ ne laissant plus au fabricant qu’un bénéfice il-
lusoire et celui d’une préparation contvenant 30% de
viande de volaille pour 70 pour cent de viande ‘‘veau et
pore’’ étant déja pratiquement prohibitif. On ne sau-
rait, en efet, perdre de vue les prix de vente des pétés
de volaille auxquels la clientéle est habituée.

D’autre part, en consultant divers fabricants, j’ai
pu me rendre compte que tous considérent comme cons=———
tituant une pratique d’usage courant et normal le fait . .
de préparer leurs patés de volaille avee 10% seulement
de ‘“blanc de volaille’” et 90% de viande ‘‘veau et
pore’’, le veau entrant, d’ailleurs, dans le mélange en
proportion plus forte que le pore, étant bien entendu
qu’ils obtiennent leurs jus par la cuisson prolongée des
parties musculaires et osseuses de la volaille, inem-
ployées dans la fabrication du paté proprement dit,
avee ou sans addition d’os du veau et du pore.

Enfin, j’ai constaté que, au goit, les patés a 10% de
blanc de volaille dont les jus sont faits de la fagon ci-
dessus indiquée, sont de tous points satisfaisants, Par
suite, je crois étre en droit de proposer:

1° De déclarer licite la pratique consistant & pré-
parer les produits mis en vente sous le nom de Patés de
volaille et incorporant, & 90% de viande ‘‘veau et
pore’’, dix pour cent de blanc de volaille, des jus étant
obtenus par cuisson prolongée des parties inemployées
de la volaille, avee ou sans addition d’os de veau et de

pore; i
~2° De réserver le nom de “Patés & la-volaille,* pour —

les préparations contenant moins de 10% de blane de
volaille, ou dont les jus n’auraient pas été fabriqués
comme il vient d’étre dit ci-dessus. ey
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L’ART D’ANNONCER

Quand vous voulez faire un titre d’annonce commencez par naitre le désir: '
vous représenter la personne qui est susceptible de se servir D'un fabricant de cigares: “Les Cobs ne sont pas jolis.’
de votre marchandise; trouvez le désavantage qu'elle a de ne — *"Tous les frais passent pour le cigare, pour le tabac — le
pas l'avoir ou la satistaction qu'elle aurait de pouvoir 'employ- tabac de la Havane. Chaque Cob est en tabac de la Havane,
er; décrivez en trés peu de mots un fait particulier frappant au {1 est fait de feuilles mQres roulées en un cigare de 4 pouces.
sujet du produit que vous voulez vendre, mais ne nommez ce Il n'y a pas de bandes de cigares Cob. Les boites sont sim-
produit que dans le reste de votre annonce. Il s'agit de rédi- " ples ainsi que les paquets; -mais ce n'est pas I'apparence que
ger un titre qui porte les personnes intéressées & lire cette an- vous fumez en fumant le Cob: vous fumez quatre pouces d'ex-
nonce. cellent tabac de la Havane. Un paquet vous induira & en

Quand vous avez réussi A attirer l'attention du lecteur au acheter un autre le jour suivant. Le Cob n'est pas fauA pour
moyen du titre, quand vous avez éveillé sa curiosité, 11 s'agit les hommes qui sont obligés d’économiser, mais pour ceux qui
de Ylintéresser, et cecl doit étre fait dans le premier paragra- achetent des cigares afin d'avoir du tabac au lleu de n'im-

~ phe. II'faut que-leclient-en-perspective-soit.convaincu que la  porte quel mélange fantaisiste qu'ils ne peuvent fumer. Cha-
lecture de votre annonce lul sera profitable. que paquet contient une verge entidre de 1a- plus belle, d&"la

81 vous mettez en vente un genre de faux-cols le titre sul- plus douce, de la plus nette, de la plus more et de la plus sdche
vant: ‘“Volcl un faux-col qui ne se resserrera pas”, fera voir feuille de havane".
le désavantage du faux-col ordinaire. Puis le cOté agréable de D'un fabricant de corsets: “Le corset Untel fait le délice
votre marchandise sera dépeint dans le premier paragraphe: des mellleures couturidres. Ses baleines flexibles que l'on

_____“Quelle satisfaction de sentir que votre cravate glisse facile- ne trouve que dans ce corset, moulent la: forme de la facon la
ment A sa place sans que vous ayez besoln de tirer dessus dé&  plus Glégante sans lul-donner-la raideur-artificielle-que pro-
- toutes—vos forces.” Le lecteur, intéressé, ne demandera pas  duisent tant d'autres corsets. Le Untel vous donne un con-
mieux, alors, que de connaftre ce nouveau faux-col et de savoir fort absolu sous tous les rapports et dans toutes les circons-.
comment vous avez pu remédier au défaut dont il a eu & sout- tances.”
- frir, Quand vous avez provoqué chez le iecteur le désir d'avolr

En écrivant: “Vos cravates durent deux fols plus long- votre produit il est disposé & l'acheter ou & é€crire pour de-
temps sl vous n'étes pas obligé de tirer dessus pour les mettre mander votre catalogue, selon le cas, pourvu que celu ne lul
en place”, vous intéresserez également le lecteur, car vous luf cause pas trop de désagréments. C’est alors le moment de
apprendrez qu'il est avantageux pour lui, au point de vue de placer dans votre annonce quelque chose qui le porte & agir.
I'économie, de porter votre faux-col. Et c’est la quatridme partie de votre annonce.

L'annonce suivante d’un fabricant de corsets attire I'inté- La forme de cet hamecon final dépend entiérement du
rét et retient de la méme facon l'attention des femmes par produit que vous annoncez. Ce peut é&tre le petit coupon pla-
son titre et son premier paragraphe: “Donnez une chance A cé dans un coin, que 'on découpe et expédie par la poste;
votre couturlere”. — ‘“Votre couturidre ne peut vous faire une 'offre d'un échantillon gratuit ou, simplement, une phrase qui
tobe d'une Jjolie tallle sl votre corset ne vous donne pas d'a- fera savoir au lecteur comment et ol il peut se procurer ce
bord celle-cl.” Voilda qui intéresse beaucoup la femme. Le que vous vendez. Il est bon d’annoncer ure marchandise &
premier paragraphe la prépare 2 faire la connaissance d’une bas prix “pour quelques jours seulement”.
marque spéciale de corset. Mais i1 faut toujours éviter les complications. Une com-

Le premier paragraphe des annonces que nous avons citées pagnie qui vend un livre finit son annonce par ces mots: “Ecri-
fdissipe le mystire qui peut envelopper le titre, mais laisse le vez vos nom et adresse sur la marge de celte page, épinglez-y
lecteur intéressé. Celui-ci sait ce qul va suivre, mais il ac- un dollar et expédiez par la poste & notre risque. Nous vous
cepte votre point de vue et veut juger par lui-méme si, d'a- enverrons le livre franco par retour du courrier.”

" " prés votre description, votre-article peut-faire-pourlui-ce-que- 11 ¥ 2 encore ‘Tessal gratuit’: “N'envoyez pas d'argent,
vous prétendez. remplissez seulement et envoyez-nous le coupon. NoOUS VOUus

expédierons les livres immédiatement. Gardez-les une se-
maine, et si vous ne pensez pas qu'ils valent $6, retournez-les-
nous 4 nos frais.”

Une telle offre peut faire disparaitre le plus 1éger doute

Pour créer chez le client le désir de se procurer votre pro-
duit il faut faire de ce dernier une description frappante. Si
vous devez faire usage d’'une illustration la description doit
d lle-ci. Elle fera r rtir 1 anta d t
WBCRptEr & Shile=a ere essortr fes av B B P dans I'esprit du client en perspective. Il est clair pour lui qu'il
marchandise et montrera ses points de supériorité sur les pro- g : ,

: R e risque rien et, quand il recoit les livres il comprend qu'i] a
duits similaires de vos concurrents. Offrez aussi, s'il est pos-

ontratr4 une obligatior «* les paye, bien que son désir puisse

sible, une bonne garantie. A
g'étre quelque peu refroidi. Naturellement, quand on propose
de ne pas envoyer d'argent il faut s’adresser & une classe de
gens dont, en général, 'honnéteté est reconnue, & des hommes
d’affaires, par exemple.

Un dernier conseil: N'écrivez pas vos annonces dt‘mu un .
style recherché, que vos mots et vos phrases soient simples,
a la portée de Yintelligence de tout le monde, sinon vous n’ob-
tiendrez pas de bons résultats. Il ne s'agit pas de faire mon-

La description doit étre faite avec tout I'enthousiasme et
toute I'éloquence que vous pouvez posséder. Ecrivez-la au
courant de vos pensées, puis abrégez-la ensuite, g'il est néces-
saire. Quand vous serez plein de votre sujet vos idées jailli-
ront spontanément et vous communiquerez votre enthousiasme
au lecteur en lui donnant le désir d’acheter votre produit.

Les indicatlons suivantes pourront vous aider & faire vo-

tre eople: , tre de votre instruction, mais d'intéresser et de convaincre le
1. Emplissez-vous de votre sujet au point d'en devenir lecteur afin d'enfaire un client. .
enthousiaste. '
b 2. Dépeignez-vous le type de I'acheteur de votre produit.
____ 8 Quand vous écrivez votre cople figurez-vous que vous LES PRODUITS VICTORIA

lul parlez, comme #'il €tait devant votre bureau.—Employez
des mots qui dépeignent votre produit et dénotent I'enthou-
slasme. 5
. 4. Lisez et corrigez votre cople, et ne gardez que la quin- -
tescence de ce que vous avez écrit. .

Yolel quelques gxém_ples d’annonces susceptibles de falre

— La question-deachat-des fruits_en_conserves, sam-_ |
mons, sardines, épices, essences, thé et café, peut étre
facilement résolue par le choix des produits Victoria.
En s’en approvisionnant a la maison Laporte-Martin on
sera sir d’avoir en magasin 1’article qui donne toujours
satisfaction au client. - '
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‘Nous Pouvons
Tout Fournir
Depuis une Broquette
Jusqu’a un
Outillage Complet de
Manufacture.

— \g_.‘ -\ = —_—

Si vous avez besoin de quel-

que chose, écrivez - nous.

United Shoe Machinery Company
of Canada -

Montréal, Qué.

I . _
y -
i ~ -
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Le Marché de I’Alimentation
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GRAINS ET FARINES

MARCHE DE CHICAGO

A terme:
Ouver- Ferme-
ture Haut Bas ture
Blé: —
Juillet. . .$1.087% $1.11% $1.08% $1.10
‘Sept. . 1.04% 1.06 1.04% 1.06%
Malis:-—-
_Juillet , ,, .18  79% .78
Sept. 13% J14%  13% 14%
Avoine:—
Juillet. . . 47% 48% 47% 48%
Sept. . .. 3T% .371% .371% .37%

Cotations au comptant:—

Bl6.—No 2 rouge, nouveau, $1.11% &
$1.12; No 2 hard, nouveau, $1.13 A&
$1.143;.

Avoine.—No 3, blanche 64c & b66c ;
standard, b4%c A& bbc.

Seigle.—No 2 nominzl; Uo 3 nouveau,
98c.

Oorge.—Nominale.

Graine de Mil.—$6.00 & 06.50.

Trefle.—$8.50 & $13.25.

CEREALES
Blé No. 1 Northern 1.44
Avoine No 2 C.W., trés
rare 0.63 0.63%
Avoine No. 3 C. W. 6.00 0.60%
Orge No. 3 C. W. 0.00 0.82
Orge No. 4 0.75 rare sur place
Avoine No. 2 blanche 0.61
Avoine No. 3 blanche 0.60

Mais Jaune 0.87% manque sur place
LE MARCHE DE LA FARINE
Patentes du printemps:

9%

Fromage Oka, rare 26c
Beurre, choix 29¢
Beurre choix, en bloc d’'une livre 29%c
Oeufs frais, No 1 23¢c
Oeufs Frais, Selects 26¢

FROMAGES IMPORTES

Bonne demande.

On cote le fromage de Gruyére:

Fromage entier, 176 1bs., 36c; au
morceau, 37c.

Le fromage de Roquefort se vend
35¢ Ta 1ivre et le Limbourg, 35c la 1=
vre.

On cote encore:

Gorgonzola Ib. 0.28¢c
Edam doz. 10.00

PRODUITS DE LA CAMPAGNE
Produits de I'érable — On cote les
prix suivants:
Pur sirop d'érable, boite de

8 lbs. - 0.66 0.70
Pur girop d'érable, hoite de 10

lbs. 0.76  0.80
Pur sirop d'érable, bolte dag v =!

13 lbs. 116 1.20

Pur sucre d’érable, la 1b. 0.08 0.09
Miel.—On cote les prix suivants:

Miel blanc, trefle 14c 4 16%c
Qualités brunes 1l1c a 12¢
Blanc extrait llc a 12¢c
Miel Sarrazin 8% & 9c

Féves.—On cote les prix suivants:
Choix 1-pound pickers par

lots de char $3.20 3.25
Thre pound pickers 3.05 3.10
Five pound pickers 2.95 8.00
Qualités inférieures 2.80 2.86

Pommes de terre—Le commerce des
pommes de terre est calme par suite
de la demande limitée et les lots de
chars des Montagnes Vertes se cotent
50c le sac, ex-vole, et dans le commer-
ce de gros, de 60c & 70c le sac, ex-ma-
gasin.

MARCHE A PROVISION -

Porecs vivants, lots de choix, $9.80 a
$9.85 les 100 1bs. pesés hors chars;

les 100 1bs. 7.60
Crystal Diamond, % bte, 256 1bs,,

les 100 lbs. 17.70
Crystal Diamond, Domino, 20 car-

tons, 6 lbs., les 100 lbs. 8.16 .
Sucres bruts cristallisés, 1b. 0.06%
Sucres bruts non cristallisés, 1b. man-
que.

Ces prix s'entendent au magasin du
vendeur & Montréal.

MELASSES

" Trés bonne demande,

Barbade, choix, tonne 0.37 0.41 0.44
Barbade, tierce et qt. 0.40 0.44 0.47
Barbade, demi qrt. 0.42 0.46 0.49

-Mélasse, fancy, tonne 0.60 0.50 0.60

Mélasse, fancy, tierce
le quart 0.68 0.63 0.66
Mélasse, fancy, % qt. 0,66 0.56 0.68
Les prix s'entendent: 1&re colonne,
pour _territoire ouvert; 2e colonne,

pour territoire combiné; 3¢ colonne,
pour Montréal et ses environs.

LARD AMERICAIN

lére qualité, le quart 28.00
2me qualité, le quart 26.00°
SAINDOUX
Saindoux pur, en tinette 0.13%
Saindoux pur, en seau 2.76
Saindoux pur, cse de 10 lbs. 0.1414
Saindoux pur, cse de 3 lbs. 0.14%
Saindoux pur, cse de 6 lbs. 0.14%

FARINES ET PATES ALIMEN-
" TAIRES

Pites illmontalru

Bonne demande.

Nous cotons:
Farine Household, grt. 8.00
Farine & patisserie Ocean, gqrt. 7.80
Farine d’avoine granulée sac 3.76
Farine d’'avoine standard, sac 3.76
Farine d’avoine fine, sac 3.76
Farine d’avoine roulée, brl. 6.80
Farine d’avoine roulée, sac~ . 3.26

Royal Household 2 sacs 7.10
Five Roses 2 sacs 17.10
Glenora 2 sacs 6.60
Harvest Quecen 2 sacs 6.60
Fortes 4 boulanger:
Bakers Special 2 sacs 640
Manitoba S.B. 2 sacs b5.90
Keetoba 2 sacs 6.40
Montcalm 2 sacs 6.40
Patentes d'Hiver:
Hurona (& patisserie) 2 sacs T1.I0
A pAtisserie 2 sacs 6.60
Farine de blé-d’'Inde, blanc
pour boulangers 2 sacs 6.20
Farine de blé-d'Inde pour
engralis 2 sacs 3.90
Farine d’'avoire:

Avoine roulée, sacs de 80 lbs. 6.69
Avoine roulée, baril 6.65
ISSUS DE BLE ET AVOINE
ROULEE

Nous cotons:

Issus de blé:
Son Man,, au char, tonne 26.00
Grue Man,, au char, tonne 28.0¢
Middlings d'Ontario, au char

tonne 31.00
Moulée pure, au char 33.00 38.00

doulée mélangée, au char 28.00 385.00

FOIN PRESSE ET FOURRAGE
Nous cotons:

Foin No 1, pour livraison
immeédiate

Trés bon, No. 2

No. 2

22.00 a 22.60
21.00 & 21.50
20.00 & 20.50

1914.

FROMAGE—BEURRE—OEUFS
Montréal

Prix vendants aux épiciers
Fromage doux 16¢c
Fromage fort, blanc, & la meule 19¢

au morceau 20c

Ces prix sont pour fourrages récolte

porcs apprétés, fraichement tués des
abattoirs, $13.00 & $13.50 les 100 lbs.;
porcs apprétés & la campagne, poids
légers, $11.96 & $17.25 les 100 lbs.; jam-
bon, poids moyen, 16¢ & 17¢ la 1lb.; ba-
con pour breakfast, 18c A 19c la 1b.;
bacon de choix Windsor, 21c & 22¢ la
Ib.; bacon Windsor désossé 23c & 24c
la lb.; saindoux, qualité “Pure Leaf”,
12c la lb. en seaux de 20 lbs. en bois;
saindoux, qualité “Pure Leaf”, 11%c
la 1b. en seaux de 20 lbs. en ferblanc;
saindoux composé, 10c la_lb. en geaux
de 20 lbs., en bois; salndonx composé,
93 c la lb. en seaux de 20 lbs. en fer-
blanc.

LA SITUATION

Les affaires sont des plus calmes.

Il n'y a rien de saillant A roter.
SUCRES

Extra granulé, sac, les 100 lbs. 6.66
Extra granulé, brl, 6 x 20, 100 lbs. 6.70
Extra ground, baril les 100 lbs 7.06
Extra ground, % bte 25 lbs., 100 lbs

7,46
No:. 1 yellow; -baril les 100 1lbs. 6.30
No. 1 yellow, sac, les 100 1bs. 6.26

Powdered, bte 50 lbs., les 100 lbs. 7.06
Powdered, bte 60 lbs., les 100 1bs. 7.10
Paris Lumps, 1% bte 25 lbs., 100
1bs. 1.70
Crystal Diamond. bte 100 Ibs. 7.40
Crystal Diamond, % bte, 60 lbs

Farineg de ple=d'Inde;, sac——2:60———

Farine de sarrasin, le sac 3.60
Banner, Saxon et Quaker Oats,

et Ogilvie, cse 0.00 4.26
Cream of Wheat, cse 0.00 6.00
Fécule de malig le qlté, 1b. 0.00 0.07%
Fécule de mals, le qlté, 1b. 0.00 0.07%
Fécule de pommes de terre,

qrts. de 1 1b.., doz. 0.00 1.60

Vermicelle, macaroni et

spaghetti Canadiens btes

de b 1bs,, 1b. - 0.00 0.06%
En vrac ) 0.00 0.06%
Paquets de 1 1b. 0.00° 0.07
Nouillettes aux oeufs:
Paquets de %4 lb., 1b. 0.00 0.07%%
Spaghetti, pAtes assorties:

alphabets, chiffres, ani-

maux, nouilles, coudes,

importés en vrac, 1b. 0.00 0.11
En paquets de 1 1b. 0.00 0.121%
Tapioca pear], en sac lb. 0.07 0.07%
Tapiaca seed en sac lb. 0.007 0.07%

Sagou 1b. 0.0614 0.07

VINAIGRE

Nous cotons, prix nets:
Bollman cruches paillées, :
gal. imp. cruche 0.00 0.00
(I1 n’y en a plus sur le marché).

Domestique triple, cruches
paillées, 4 gal. imp. cru-
che 0.00 0.20
118 grains (proof), le gall. 0.00 0.20
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tons, 1 lb. 0.08 0.08%

Bonne demande courante. Raisins de Malaga. Lb.

Nous cotons: Connaisseur, la bte 2.60
Allspice, moulu 1b. 0.00 0.10 Extra Dessert, la bte 3.60
Anis 1b. 0.00 0.20 Extra paquets, la bte 4.00
Cloug de girofle moulu lb. 0.00  0.28 Royal, la bte 4.25
Canelie en mattes 1Ib. 0.18 022 Impérial, la bte 5.50
Clous de girofle en- 6 Couronnes pqts., la bte 5.80

tiers 1b. 0.20 0.22 Excelsior, la bte 6.00
Clous de girofle en- Raisins Sultana. Lb.
tiers Ib. 0.00 0.29 Cartons, 1 1b. 0.1114 0.13%
Chicorée canadienne 1b. 0.10 0.12 En vrac 0.09% 0.10%
Créme de tartre 1b. 0.00  0.60 Raising de Valence. Lb.
Colza Ib. 0.07 0.08 Valence fine off Stalk, btes
Gingembre en racine Ib. 0.17 0.22 de 28 lbs. 0.08% 0.08%
Graine de lin non mou- Valence Selected, btes de

lue 1b. 0.04% 0.08 28 Ibs. 0.08%  0.09
Graine de lin moulue lb, 0.06 0.07 Valence Layers, 4 cour.,

——Graine de chanvre _ lb. 0.07% 0.08 ~ htes de 28 Ibs. 0.09  0.09%
Macls moulu 1b. o.og g;g Raisins de Californie. Lb.
Mixed spices moulues 1b. °'go ok Epépinés, paq. 1 Ib,, tancy 0.00  0.10%
Muscade moulue }g- g'zo e Ep-pinés, paq. 1 Ib,, choix 0.00  0.10
g\:a:la(:en ts (clous e Noix et Amandes. Lb.

ronds) Ib. 0.00 0.12 Amandes Tarragone 0.18 019
Poivre blanc rond Ib. 0.28 0.29 Amandes Valence écalées 0.37 0.3
Poivre blanc moulu ib. 0.00 0.80 Cerneaux 0.35  0.37
Poivre mnoir rond b. 0.19 0.22 ~ Avelines - ~ 0.13  0.14
Poivre noir moulu b, 0.00 0.22 Noix de Grenoble Mayette 0.16 0.16%
Poivre de Cayenne pur 1b. 0.00 0.28 Noix Marbot- 0.16  0.16

‘Whole pickle spice 0.16 0.20 Noix du Brésil 0.14 0.16
Sel fin en sac 0.00 1.35 Noix de coco, ripées, & la
Sel fin en 1 de sac lb. 0.00 0.40 1b. 0.18% 0.22
Sel fin, quart, 8 lbs. 0.00 3.30 Noix Pésan polies 0.19  0.20
Sel fin, quart, 6 lbs. 0.00 3.20 Noix Pécan cassées 0.00 0.56
Sel fin, quart, 7 lbs. 0.00 38.10 11;:eamxte; rgt’les, G(}.‘,oon 0.09 0.09%

eanuts roties, G. 0.10 0.10%
se(l):é?ﬁ::, ‘}?::t 45289 lb::oo 1.85 Peanuts réties, Bon Ton 0.12 0.13

Fine 0.00 2.10 Fruits évaporés. Lb.

Dairy 0.00 2.25 Abricots, bofte 26 Ibs.  0.00 0.16

Cheese 0.00 2.40 Péches, boftes 25 lbs. 0.00 0.09%

Gros sel, sac 0.80 0.70 Poires, boite 26 lbs. 0.00 0.18

Légumes secs, Pommes tranchées, évapo-

Nous cotons: rées btes de 50 lbs. 0.08% 0.09
Orge mondée (pot), sac 0.00 3.30 Pelures de fruits. Lb.
Féves blanches, Can., Ib. 0.06% 0.06 Citron 0.131% 0.14
Orge perlé, sac 6.26  6.00 Citronelle 0.20 0.21
Feves, jaunes, minot 13-.00 3.00 . Orange ) 0.131% 0.14
Lentilles rouges, par sac, lb. manquen . .

Lentilles ver%es. gar sac lb. manquent 5 Pruneaux de Californie. Lb.

7 oftes de 26 1bs.

Pois verts, no 1 Ib. 0.05 0.06% 30 /40 0.14

Pols cassés, le sac  Ib. 0.05% 0.0 40550 D.1e

Blé-d’'Inde & soupe, cas- 50/60 0.12

0.00 2.76 '

B¢, 1o Bac 60770 0.11

RIZ 80/90 0.10

La demande est bonne. ggﬁgo g:?)g
Nous cotons:

Riz importés:
Riz Patna, sacs de 112
Ibs., suivant qualité 1b. 0.061 0.06%

Riz Carolina 0.09 0.10
Riz moulu 0.00 0.06
Riz 8 é (puffed) cse de

36 paguets de 2 pintes 0.00 4.26

Riz décortiqués au Canada
Les prix ci-dessoug s’entendent f.o.
b. Montréal

Qualité B, sac 250 lbs. 3.90
Qualité Cc, sac 100 lbs. 3.80
Sparkle 5.60
India Bright, sac 100 1bs.’ 4.00
Lustre 4.10
Polished Patna 4.10
Pearl Patna 4.60
Imperial Glaé Patna 5.20
Crystal Japan 5.00
Snow Japan 5.20
Ice Drips Japan 5.30
FRUITS S8ECS

-Assez bonne demande:

Nous cotons:
Dattes et figues:
Dattes en vrac, ) 0.08%
Dattes en pqts. de 1 Ib. 0.00 0.08
Raisons de Corinthe. La Ib.
Corinthe Fillatras, en vrac 0.07%

CONSERVES ALIMENTAIRES

Conserves de Légumes

No. 1
Asperges (Pointes, 2 1bs. 2.25
Asperges entidres can., 2

1bs. , 0.00
Asperges Californie, 2%

1bs. 0.00
Betteraves tranchées, 3

1bs. 0.00
Blé-d’Inde, 2 lbs. 0.80
Blé-d’Inde en épis, gal. 4.50
Catsup, bte 2 lbs., doz. 0.00
Catsup au gal.,, doz. 0.00
Champignons hotel, boite 0.16
Champignons, ler choix 0.21
Champignons, choix, btes 0.19%
Choux de Bruxelles imp. 0.17
Choux-fleurs 2 lbs. 0.00
Citrouilles . 8 lbs. 0.90
Citrouilles gal. 2.30
Epinards gal. 0.00
Epinards 2 lbs. 0.00
Epinards 3 1bs. 0.00
Epinards . imp. bte. 0.13

Féves Golden Wax 2 lbs. 0.80
Feéves Vertes 2 1bs. 0.80
Féves de Lima 2 lbs. 1.20
Flageolets importés bte. 0.16

No. 2
3.26

2.2b
3.45

1.32%
0.821%
4.52%
0.66
5.00
0.16
0.22
0.20%
0.18
1.05
0.92%
2.32%
4.52%
1.12%

1.1T%

0.14
0.80%
0.82%
1.22%
0.17

1917 21
Haricots verts imp. bte 0.14 0.13%
Macédoine de légu-

meg bte 0.14% 0.16%
Marinades en seau, 6 gl 0.00 2.76
Petits pois imp. moyens

bte 0.00 0.13
Petits pois imp. mi-

fins bte 0.14 0.15
Petits pois imp. fins, bte 0.16 0.17
Petitg .pois imp. fins bte 0.181% 0.19
Petits pois imp. ext.

fins, bte 0.20% 0.21
Petits pois imp. sur-

fins, bte 0.2014 0.21
Pois Can. English Garden 0.00 0.80
Pois Can., Early June 0.82% 0.86
Tomates, 3 Ibs. doz. 0.871% 0.90
Tomates, gall. 290 32.921%
Truffes, % bolte 5.00 §5.40

Conserves de fruits

Trés bonne demande.
Par doz., groupe No1 No 3
Ananas coupés en dés

134 1b. 0.00 2.50
Ananas importés 214 1lb. 2.76 3.28
Ananas entiers (Can.)
8 1b. 0.00 2.80
Ananag tranchés (Can.)
T 2 1b. 0.00 1,96
Ananas ripés (emp. Can.)
7 21bs. 0.00 150
Cerises rouges sans
noyau , 2 lbs, 1.92% 1.95
Fraises, sirop épais, 2 1bs. 2.15 2.17%
Framboises, sirop épais,
2 1bs. 0.00 1.97%
Gadelles rouges, sirop épals,
2 1bs. 0.00 1.48
Gadelles noires, sirop épais,
2 lbs. 0.00 0.145
Marinades can. 1 gal. gal. 0.00 1.48
Olives, 1 gal. gal. 0.00 1.77%
Péches jaunes 2 lbs. 0.00 1.67%
Péches 8 1bs. 0.00 2.12%
Poires (Bartlett) 2 lbs. 0.00 1.62%
Poires 31bs. 0.00 2.02%
fommes Standard gal. 2.27% 2.30
Mdres, sirop épais Ibs. 0.00 1.98
Pommes Standard gal. 2.28 2.7l
Prunes, Damson, sirop épais
2 1bs. 1.10 1.18
Prunes Lombard, sirop épais
2 lbs. 1.021% 1.08
Prunes de Californie
2% 1lbs. 0.00 2.74
Prunes Greengage, sirop
ipaig 2 1bs, 1.10  1.13%
Rhubarbe Preserved,
2 1bs. 0.00 1.85
Cerises blanches doz. 0.00 2.25
Cerises -noires doz. 0.00 2.40
Framboises doz. 0.00 2.00
Framboises doz. 0.00 2.00
MfAres doz. 0.00 1.9§
Gadelles rouges doz. 0.00 2.40
Conserves de poissons.
Trés bonne demande.
Nous cotons:
Anchois 4 'huile (sulvant )
format doz. 2.25 6.10
- Caviar 15 1Ib. doz. b5.16 B5.28
Caviar 14 1b. doz. 10.00 10.25
Crabes 1 1b. doz.3.76 8.00
Crevettes en saumure, 1 1b. 0.00 1.76
Cravettes sans saum. 1 lb. 0.00 1.80
Finnan Haddies doz. 1.16 1.20
Harengs frals, importés,
doz. 1.60 1.70
Harengs marinés, imp. doz. 1.76 1.80
Harengs aux Tom.,
imp. doz. 1.60 1.65
Harengs kippered imp. doz. 1.65 1.75
‘Harengs canadiens kippered -0.95--1.00 -
Harengs canadiens, gauce
tomateg 0.98 L.0¢
Homards, bte h., 1 1b. doz. 4.76 4.85
Homards, bte plate, % :
1b. dos. 3850 3¢
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Voici les Jours du Sucre Lantic dans chaque Epicerie
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pureté sans égale.

SRR R R R B R BB

B

Voici les-jours o0 le téléphone apporte la commande
réjouissante.—‘‘Nous faisons des confitures. Envoyez-nous
un sac de Sucre Lantic de 20 livres”.

Voici les jours ol dans chaque livraison il y a des quan-
tités de boites de carton et de sacs portant la Boule Rouge
) familiere—le signe du Sucre de Canne pur de qualité extra.

Les ménagéres sont enchantées du SUCRE LANTIC—
avec son brillant étincelant—sa granulation uniforme—sa

Et elles savent que les Confitures seront bonnes si elles
font usage du SUCRE LANTIC. C’est pourquoi elles le
commandent pour les Péches et les Poires—et pourquoi elles
continueront 3 le demander pour toutes leurs confitures.

Avez-vous en abondance des sacs de 10, 20 et 100 livres
ainsi que des cartens de 2 et 5 livres? Votre marchand en
gros vous approvisionnera.

ATLANTIC SUGAR REFINERIES, Limited, Montréal et St-Jean, N.B.
B BB B B R R B R B R B R R B R B B B
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Homards, bte plate, 1 lb.

doz. 4.80 4.70
Hufitres (solid meat) b oz.

doz. 0.00 1.40
Huitres (solid meat,) 10 oz.

doz. 0.00 2.00
Hultres 11b. 0.00 1.50

Huitres 2 lbe. 0.00 2.90 -

Maquereau, tin 1 1b,, la doz. 1.00 1.06

Morue NoO. 2 tb:
Morue No. 1 en quart 1b. 0.04% 0056
Royans aux truffes et aux

achards bte 0.17 0.18
Sardines can. 3 bte, cse 3.256 3.76
Sardines francaises, 14 btes

0.17% 0.82
Sardines francaises, 3% btes
0.23 0.61

Sardines Norvége, % bte 9.00 11.00
Sardines sans arétes 1400 0.24 0.26
Saumon Labrador, 100 1bs. 0.00 7.60
Saumon Cohoes, Fraser
. River, 1 1b, 0.00 1.70
Saumon rouge:
Horse Shoe et Clover

Leaf, boite basse, %%

1b. doz. 1.65 1.67
Baumon rouge Sockye,

(Rivers' Inlet), bte

haute, 1 1b. doz. 2.26
Saumon rouge du prin-

temps, bte haute, 1 1b.

doz. 0.00 1.90

Saumon Humpback, 1 .

ib. - doz. 0.00 1.26

Triute des mers, 100 lbs. 0.00 6.75
HARENGS DU LABRADOR

Quarts e 000 6.76
%4 Quarts 0.00 3.40

PAPIER D'EMBALLAGE

Grosse Doz.

Bouteiles de 1 oz. 376 0.35
Bouteilles de 8 oz. 7.00 0.35
Bouteilles de 2 oz. 6.40 0.50
Bouteilles de 4 oz. 8.76  0.80

PEAUX VERTES

Boeuf inspecté No. 0.00 0.23
Boeuf inspecté No. 2 0.00 0.22
Boeuf inspecté No. 3 0.00 0.21
Veau No. 1 0.00  0.200
Veau No. 2 0.00 0.20

Agneau du Printemps 0.00 0.76

FRUITS VERTS ET LEGUMES

Oignons les 100 1bs. 2.76
Oignons, 1% cse, $1.26 la cse 4.60
Betteraves, la poche 0.60
Patates, le sac 0.66
Navets, 1a poche 1.50

Orange Navels, la cse 3.76 4.60
Citrons, la cse, size 300 250 2.76

Atocas, le gallon 0.40
Coco, doz. 0.60
Tomates, la cse 3.00
Bananes 2.26  2.60

THES

C a 23

Papier Manille en rouleaux 0.03 °{3§Zs“ nc;l:;mg:ylon; 1e ¢

Papier brun en rouleaux 0.023% Pekoe 28¢

Le papier Manille'18 x 17 est coté 20c Orange Pekoe 28 33¢

Japon commun 19¢
S8AVON DE CASTILLE Jal;)on moyen 21c

' J hoi 4

Le savon de Marseille en morceaux Jigg: gh;’i;‘ splendide 382
‘ﬁ‘mn u~° se vend $6.26 la calisse et de 11l%c A Pakoe 3lc
Y que) bt-zrg_’ﬁ”"" potds met—blamcoumar— Pinz Sung Jonmy HyanT 0.15—0:17
* . Gunpowder commun 0.14

HUILE DE CASTOR . Gunpowder medium 0.16

) Gunpowder Pea Leaf 0.21

Nous cotons: Gunpowder Pin Head 0.33

HUILE DE FOIE DE MORUE
Nous cotons: $3.50 a $3.75 le gallon.
Bouteilles carrées de 16 onces, $5.25

la douzaine; chopines, $3.50 la douzai-

. ne; % chopines. $2.10 la douzaine.

HUILE DE RICIN PHARMACEU-

TIQUE
Nous cotons au quart, par livre,
121%8. le gallon, $1.40, en estagnon, par
livre, 15¢ 4 16c.

EPINGLES A LINGE
Epingles ordinaires:

Boltes de b grosses, la bte 0.85
Epingles a4 ressort:
Boites de 2 grosses la bte 0.90
MECHES, BRULEURS ET VERRES
: DE LAMPES
Nous cotons:
Meches No. 2 1h. 0.22
Meches No. 2 1b. 0.16
Meches No. 0 b. 0.12
Brileurs No. 2 doz. 0.80
Braleurs No. 1 . “ =066
Braleurs No. 0 *“ 0.65

Braleurs, dessus verre (A) doz. 1.65
Brileurs, dessus verre (B) doz. 1.00
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able Alphabétique des Annonces
Assurance Mont-Royal..... 26  Connors Bros 1 ; :
Atlintlc Sugar Refitécione.. 2 Goftans Bact chers stepee S s 22 grand Trunk.Rallwz'ly ..... 36 Montbriand, L. R.......... 28
Couillard Auguste el = unn, Langlois & Cie...... 11  Montreal-Canada Ass. Co.. 27
Baker & Co. (Walter). lo COuWette Sauno] .él‘ Sl T . ) Monml Hay CO. Ltd ..... 24
“ e e alre. .
Banque de Montréal.. . . . . e rolCare ﬁﬁﬁ%ﬁ,ﬁ‘ G180 Motk Johin B R(Co-...n10
Banque deochelaga o 24 ------------ . .
Banque Nationale. ........ 24  Desmarteau, Alex......... 28 Houde, J. B. Cor....oo.. 80 :z::nsalo%mgﬁéom' o
Banque Molson........... 24 Disston Henry & Sons..... 36 | tal TR0 %
Banque Provinciale. . .. 24 Dom. Canners Co., Ltd.... 3 mperial Tobacoo...... .. . 13-46 Pink, Thos., Limited 34
— Barnett, G- & H:- -4——~.—..~36. . i ‘ » L ed ......
British Colomal Fire Ass 27 Couvert et ........ Jonas & Cie, H. .. > o et g Sl
Brodie & Harvie. . .. ... ... 10 Du PontCo.............. 35 Couvert intérieur 2 Ramsay, A. &Son......... 35
Burnett, A................. 28 Record Foundry 33
Lacaille, Gendreau & Cie... 10 e 1B
. Fioola Polvteeitite. . .. ... ) : Rolland & Fils, J. B....... 28
Canada Life Assurance Co.. 27 paar | W 23 Laporte Martin.......Couvert
Canada steamship Lines- .. 28 Esmh'art.& .Eva;‘; et 26 La Préonance' PRELE 0 08 4 24 &agraml Jos- s s 44
Comadiai- P oML e v s 5 A2 EwlngSH&Sor.i.s ------- o La Sauvegarde............ 26  St. Lawrence Sugar Co... 9
Cangidian Sal G0, .. . . : 11 e, S . IR GTTTHE Leslie & Co., A.C......... 32  Star Egg Carrier and Tray
Caron, L. Aveeeveeenannnns og Fairbank, N.K............ 6 LindnersLimited.......... 4 Manfg. Co........... 8
Church & Dwight. ... ... 5 Fontaine, Henri........... 28  Liverpool-Manitoba........ 26  Sun Life of Canada........ 26
Christin & Cle. ., .o»  <oies 11 Fortier, Joseph........... 3 U
8 5 ni
Cle d'Assurance Mutueue Mamn, G. E... s Siiaka » 0ie eree 28 L:Zd Shoe Macnmery co 1
du Commerce. . ... 26 Gagnon, P-A.............. 28 Mathieu (Cie J.L)........ 9  — "7TTTUTTYY ) 9
Clark, Wm. . 10 Garand, Terroux & Cie.... 28 Matthews-Blackwell, Ltd... 7  Western Ass. Co........... 26
Columbia Graphone Co 5 Gillett Co., Ltd (E-W.).... 12 McArthur, A.............. 32 Wilson, L. A. &Cie...... ..41
College Saint-Joseph. ... ... 32 Gonthier & Midgley. ... ... 28  Molson Breweries... ... .Couvert ~ Wiser, J. P. & Sons Ltd. ... 41
Cheminées (climax) No. 2 doz. 0.66 Houblon pressé ib. 0.00 0.26
Cheminées (climax) No. 0 doz. 0.45 Lessive commune doz. 0.45 gg:g: g: 21 l;abs.' i:itt: ggg ggg :gg
Cheminées (Bonanza) No. Lessive commune grosse 4.76 Carrés de 3 Ibs, crate 250 0.00  0.85
2 doz. 0.95 Paraffine pour clerges lb. 0.10  0.12 " ' :
Cheminées (Bonanza) No. Platre & terre, sac 100 lbs.,, sac 0.70 CUVETTES EN BOIS
1 doz. 0.76 Poudre insecticide 1b. 0.00 0.50
Résine blanche 1b. 0.03 0.04% Cuvette No. 0, la doz. 11.00
HUILE DE PETROLE Résine G., sulv. quant. 1b. 0.00 0.03% Cuvette No. 1, la doz. - 9.60
Nous cotons: Salpétre en cristaux, bris guvette No. 2, la doz. 8.00
Prats Astret Ol g oz Uams 7 Ibose 007 pashie o 4 I 00 .00
| Standard Acme gal. 0.16% Soda A pte 112 Ibs. 000  2.00
HUILE DE COTON ~_Soda-d-laveri—
Sacs et bris. 0.76 0.95 2
Nous cotons: Soude caustique en mor. 1b. 0.00 3.40
Au baril 1.00 1.20 1b. 0.00 38.00 ECOLE
Soufre en bAtons, bris. 336 lbs.
PRODUITS CHIMIQUES ET Ib. 0.04 0.06
DROGUES Vitriol, brls. 0.09 012 POLYTECHN] UE
Nous cotons: Soufre moulu, sacg 112 1bs 0.03  0.08 )
Acide borique, bls de 336 Ibs. lb. 0.16 Tourteaux de lin mouly, -_—
Alun, barils de 336 1bs. 1b. 0.03 sac 186 2.00 E ;
Alun, barils dg 112 lbs. 1b. 0.03% VASELINE leet
Arcanson, lb. 0.033% 0.04% Nous cotons: Xamen d Admlsslﬂn
Blanc de céruse, brls de 336 1bs—0.60 “Bleu Seal” : 191 5
Bois de campéche, pat de % lb. 0.03% Blanche No. 1 grosse 10.00
100 1bs. 0.65 Blanche No. 2 grosse  9.20
Borax en cristaux, bris de 336 Jaune No. 1 grosse  6.72 —
Ibs. ) lb.“0.06 0.07 Jaune No. 2 grosse 4.40
g:rl;lzfn iiilemltes . 0000-_190 7%-20 BOUGIES, CIERGES ET HUILES Cours préparatoire, division
Campache (Fxtrait de) - . N .?E SANCTUAIRE des ingénieurs et division desar-
boites de 12 lbs. Ib. 0.00  0.13% B. I?::at(;?n:n:n vrac, bofte de 40 lbs.: chitectes:
btes 24 Ibs, pqt. 1 lb. 1b. 0.01314 0.14 "6 a la Ib. v Ib. 0.00 0.07%
Camphre, la livre 0.00 0.76 122 1a 1b ib. 0.00 0.10
Carbonate d’ammoniaque, B. Paraffine, 6 2 la Ib o 0.08 0.09 2e Session, ler septembr..
bris 112 1lbs., 4 lbs. 0.16 0.20 B. Paraftlne'lz 2la lb. b 0.08% 0'09
Clre blanche 1b. 0.40 0.45 B Stéarlque’, 14 oz, 6 et lé 0'00 0'16 Pour détalls et prospectus, s'a-
Couperose, bris 370 lbs Ib. 0.02  0.03 B. Stéarique, 16 oz. 6 et 8 017  0.18 sg8el )
Créme de tartre, - 1b. 0.40 Cierges :pp;ouvés' Y 0-00 0'37% dresser au directeur de I'Ecole
Gégaune rcl)ugeaenhtée)uilles (dl n'y en a Hulle de 8 jours, gallon " 176 1.90 Polytechnique, 228 rue St-Denls,
as sur le mare
Gélatine blanche en feuil. 1b. 0.60 0.80 PLATS EN BOIS Montréal.
doz. 0.00 150 Nous cotons:
Gomme arabique lb. 0.00 0.30 Carrés de 3% lb., crate 500 0.00 0.95
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BANQUE DE MONTREAL

ESTABLIE EN 1817

L T Vi 0 e 0 00 G G CIT TG © 0 D AN O R (3.0 $16,000,000.00
T A S 12" 16.000.000.00
Profits non partagés. . ................0.00u.. 1,252,864.00

EGE SOCIAL - MONTREAL

BUREAU DES DIRECTEURS:
H. V. MERED(TH Esq., President.
R. B. Angus, El?‘ Greenohxeldu. Esq.Sir William McDonald
Hon. Robt. Mackay. Sll’ Thos. Shauit(hneuy, C. R. Hosmer, Esq.

A. Baumgarten, Esq. H.R.Drummond,
D.Forbes Angus, Esq.C B. Gordon, Esq. Wm. McMaster, Esq
Sir Fredenck Wilhlams-Taylor, L.L.D. Gérant-Général.

D. Braithwaite, Assistant-Gérant-Général.

C. Sweeney. Supt pour les luccunalca dc la Colombie-Anglaise
E. P. Winslow, du Nord-Ouest

F. J. Cockburn, ‘ o “ de Québec. .

D. R. Clarke, ¢ o o des Provinces Mari-

times et Terreneuve.

Succursales dans toutes les principales cités et villes du Canadaet

—en-Angleterre,-les_Etats-Unis_d'Amérique, Terreneuve et Mexique.
elze Succurnlel dans la ville de Montréal.

Département d'Epargnes dans toutesles Succursalesdu Canada.

LA BANQUE NATIONALE

FONDEE EN 1860

L I $2,000,000
Réserve. . ............ SRR 8 6 6§ 8RS e em i § e e Brace ... 1,800,000

Notre service de billets circulaires pour les voyageurs ‘‘ Tra-
ve lers Cheques’” a donné satisfaction 3 tous nos clients; nous
invitons le public & se prévaloir des avantages que nous offrons.

Notre bureau de Paris,
14 RUE AUBER, i
est trds propice aux voyageurs canadiens qui visitent I'Europe.
Nous effectuons les virements de fonds, les collections, les

paiements, les crédits commerciaux en Europe, aux Etats-Unis
et au Canada, aux plus bas taux.

BANQUE PROVINCIALE

DU CANADA

CAPITAL AUTORISE. . ... ..citiiiiiinnnnnnnnas $2,000,000.00
CAPITAL PAYE ET SURPLUS (au 31 Dec. 1914) .$1,663,900.24
69 Succursales dans les Provinces de Québec, d'Ontario et du
Nouveau Bi: nswick.
CONSEIL D'ADMINISTRATION:
Président: M. H. LAPORTE, De la maison Laporte, Martin,
Limitée. Administrateur du Crédit Foncier-Franco-Canadien.
Vice-Présid