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dans des pays tiers

canadiens qui ont déja obtenu des

marchés des banques multilatérales
de développement (BMD) connaissent
I'importance des partenariats. Mais ils
passent peut-étre par-dessus une source
qu'ils n’ont jamais envisagée : le Japon.
Unissant leurs forces a long terme, les
cabinets d’experts-conseils canadiens et
japonais peuvent s’ouvrir mutuellement
la porte a une foule de nouveaux
débouchés, notamment, dans le cas des
sociétés canadiennes, auprés d’organisa-
tions japonaises d‘aide au développe-
ment comme la Japan International
Cooperation Agency (JICA).

L es cabinets d’experts-conseils

des Affaires etrangéres

13 2003
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Un nouveau rapport en ligne constitue un
excellent point de départ pour découvrir le
processus d’approvisionnement de la JICA
et pour trouver de nouveaux partenaires
éventuels.

Les Canadiens savent comment obtenir
des marchés pour participer & des projets
de la Banque mondiale et de la Banque
asiatique de développement (BAsD), tandis
que les sociétés japonaises se sont tenues
a l'écart de ces BMD. Réaliser ensemble un
projet financé par une BMD peut inciter le
partenaire japonais & offrir des marchés
de soustraitance pour des projefs réalisés
dans des pays tiers avec |'appui financier

de la JICA.
voir page 4 — La JICA

Le Canada l'invité de marque
au Salon du livre en Italie

Au pavillon du Canada & Turin
(de gauche a droite) : Mme Nicole
SaintJean, membre du conseil,
Association nationale des éditeurs
de livres; Mme Linda Cameron,
présidente de I’Association des
éditeurs canadiens; et M. Michael
Brock, directeur général, Direction
générale des relations culturelles
internationales, MAECI.

voir Larticle & la page 8 — Salon













canadiens, car le Canada a lancé le concept de l'infrastructure a
clés publiques (ICP) au Pérou, ou il est reconnu pour étre un
leader mondial du commerce électronique sécurisé.

Le secteur péruvien des TIC continuera de prendre de
I'expansion. A mesure que s'intensifient les efforts pour relever
les taux de densité téléphonique et que s'accroit le recours a
linternet, la nécessité d'une infrastructure des communications
bien développée s'imposera de plus en plus. Par ailleurs, a
mesure que les entreprises péruviennes s'intégreront plus
étroitement et en plus grand nombre & 'économie mondiale, il
leur faudra des outils de communication avancés pour se
mesurer a leurs concurrents étrangers.

Opportunités en formation en entreprise et
apprentissage a distance

Le marché péruvien des services d‘enseignement et de formation
offre des possibilités aux fournisseurs canadiens dans des
domaines tels que la e-formation, I'enseignement a distance, les
didacticiels et I'accréditation professionnelle. Le projet Huascaran,
lancé par le gouvemement péruvien dans le but de brancher sur
linternet plus de 5 000 écoles du pays, est tout particulierement
prometteur a cet égard. Le marché de la formation assistée par
ordinateur présentera Iui aussi des débouchés intéressants a
moyen terme, a mesure que se répandra la technologie
informatique au seln de la population. Lenseignement a distance
est en train de se développer au Pérou, et il existe de nombreuses
ouvertures pour les compétences canadiennes, surtout du c6té de
I'adaptation des technologies actuelles a la situation péruvienne et
du renforcement des capacités des enseignants et formateurs
locaux. On estime & cet égard que la e-formation, en particulier, est
un créneau important ol les entreprises canadiennes pourraient
Jjouir d’'un avantage concurrentiel.

Pour plus de renseignements, s.v.p. s‘adresser a :
Ratia Rivadeneyra

Agente de développement des affaires

Ambassade du Canada

Tél. : (011-511) 444-4015

Fax : (011-511) 444-4347

Courriel : lima.commerce@dfait-maeci.gc.ca

Sites web connexes
Agence de réglementation des
télécommunications :
www.osiptel.gob.pe

i

Ministére des transports et des
communications : www.mtc.gob.pe

Ministére de |'éducation :
www.minedu.gob.pe
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Projet Huascaran :
www.huascaran.gob.pe

Merci & I'Agencia de Promocion de la
Inversion (Prolnversion) et a la
Comision de Promocidn del Perd (PromPeri) pour leur
collaboration dans la préparation de ce document et pour
toutes les photographies.

Contacts et sites web

Ambassade du Canada au Pérou
Adresse civique :

Calle Libertad 130, Miraflores
Lima, Pérou

Adresse postale

Casilla 18-1126, correo Miraflores
Lima, Pérou

Tél. : (011-511) 444-4015

Fax : (011-511) 444-4347
http://www.dfait-maeci.gc.ca/peru
Courriel : lima.commerce@dfait-maeci.gc.ca

Hugues Rousseau
Ambassadeur

Guy Edmond Salesse
Conselller (Commerce et économie) ‘
Délégué commercial principal |

Barbara Nadeau
Deuxieme secrétaire (Affaires commerciales
Déléguée commerciale

Marie-Josée Gingras

Déléguée commerciale

Bolivie, Equateur et Pérou

Direction de 'Amérique du Sud (LSR),
MAECI, Ottawa

Tél. : (613) 944-7062

Fax : (613) 943-8806

Courriel :
marie-josee.gindras@dfait-maeci.gac.ca

Canada

Ministére des Affaires étrangéres et du
Commerce international :
www.dfait-maeci.gc.ca

Service des délégués commerciaux du Canada :
www.infoexport.gc.ca

Strategis, Industrie Canada : strategis.ic.gc.ca

Exportation et développement Canada : www.edc.ca

PCl de I'ACDI : www.acdi-cida.gc.calinc

Corporation commerciale canadienne : www.ccc.ca

Centre des occasions d'affaires internationales :
www.coai.ge.ca

Programme de développement des marchés d'exportation :
www.infoexport.gc.ca/programs-f.asp

Equipe Canada Inc : www.exportsource.gc.ca
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Pérou

Gouvernement du Pérou : www.perugobierno.gob.pe
Ministére du commerce international et du tourisme :
www.mincetur.gob.pe

Agence de promotion de l'investissement (Prolnversion) :
www.proinversion.gob.pe

Chambre de commerce Canada-Pérou : www.canadaperu.org
Commission de promotion du Pérou (PromPera) :
www.peru.org.pe

Communauté andine : www.comunidadandina.org
Journal Gestion : www.gestion.com.pe

Journal EI Comercio : www.elcomercio.com.pe

Préparé par I'ombassade du Canada au Pérou

et la Direction de I'Amérique du Sud

L"AVANTAGE EUROI

Les produits naturels et

biologiques

n avril, le havtcommissariat du
E Canada a Londres a participé pour

la troisiéme année a Natural &
Organic Products Europe 2003 (Pro-
duits naturels et biologiques Europe 2003)
a Londres. Cetfte exposition de premiére
importance pour le secteur des produits
naturels au Royaume-Uni attire des visiteurs
et des exposants de partout au monde.

Le Canada a de nouveau participé active-
ment & |'exposition, ou il a présenté une
gamme de produits allant des cosmétiques
et des articles de toilette aux jus de fruits
purs, aux barres santé et aux pastilles pour
la gorge & I'échinacée. C'était la premiére
fois que le hautcommissariat présentait des
produits et des brochures publicitaires en-
voyés par des entreprises canadiennes pour
étre exposés au pavillon du Canada. La
présentation a donné de trés bons résultats,
tant pour les entreprises étrangéres a la
recherche de nouveaux fournisseurs que
pour les participants canadiens, ce qui
permet de croire que cette initiative pourrait
devenir un aspect permanent du pavillon.

a I’honneur

Produit canadien couronné de
succes

L'une des entreprises canadiennes partici-
pantes, Canus Lait de Chévre, a obtenu
un prix dans la catégorie « meilleur nouveau
produit non alimentaire » pour son beurre
corporel onctueux et riche. Canus produit
une variété de produits & base de lait de

De gauche a droite : MM. Rick Le blanc, André
Beauregard, et Claude Beauregard de Canus, @
I'exposition.

chévre, notamment du savon, parfumé ou
non, du savon liquide, de la lotion et du
beurre corporels, du lait de bain moussant
et une gamme de produits pour enfants.
Misant sur les propriétés hydratantes et

regénérantes bien connues du lait de
chévre, Canus a commencé d vendre ses
produits dans foute |'’Amérique du Nord.

L'entreprise québécoise a été établie
vers le milieu des années 90 par deux
partenaires qui avaient été mis & contribu-
tion pour le développement d'une gamme
de savons & base de lait de chévre. Dans
le cadre de ce projet, les deux associés
se sont mis en rapport avec une coopé-
rative de transformation de lait de chévre,
prés de Montréal, qui a accés & plus de
2 500 chévres. Leurs efforts ont donné lieu
a la production d'une gamme compléte de
produits de luxe pour la peau & base de
lait de chévre. Les produits Canus font
maintenant leur entrée sur le marché du
Royaume-Uni et sont distribués par Tree
of Life. On les trouve dans les magasins
d‘aliments naturels.

Pour plus de renseignements ou
pour exposer & Natural & Organic
Products Europe 2004 (4-5 avril
2004), communiquer avec M™e Ros
Burridge, courriel : ros.burridge@dfait-
maeci.gc.ca ou MM Michelle Gartland,
courriel : michelle.gartland@dfait-
maeci.gc.ca ¥

On trouvera la liste des exposants et des
participants canadiens a la présentation &
www.infoexport.gc.ca/canadexport —
rubrique « Foires et missions commerciales ».

La créme de la créeme accourt a Paris

Le homard canadien au menu

C'est sous la présidence du ministre du
Commerce international, M. Pierre
Pettigrew, de I'ambassadeur du Canada
en France, M. Raymond Chrétien, et en la
présence du sous-ministre du Commerce
international, M. Len Edwards, que s'est
tenu, le 29 avril dernier a Paris, le lance-
ment avec la presse francaise du « Menu
Tout Homard du Canada », au restaurant
Le Procope (le plus ancien café du monde,
fondé en 1686).

Cefte année marquait le 108 anniversaire
de la collaboration canadienne avec les
Fréres Blanc dans le cadre de Mois du
homard canadien & Paris. Pour |'occasion,
le chef Jean Soulard, du Chateau
Frontenac-Fairmont de Québec, a
présenté un délicieux Menu Tout Homard

du Canada, qu'il a lui-méme concocté. Parmi
les personnalités invitées présentes, citons :
Diane Tell, chanteuse québécoise; Line
Renaud, chanteuse francaise frés connue au
Canada; René Dupéré, compositeur du Cirque
du Soleil; Jasmine Seite de Starmania;
Marcella Maltais, peintre; Gabrielle Lazure,
comédienne canadienne; et Momo Dridi,
champion frangais du kick-boxing.

La présence de ces vedettes a été fort
remarquée et n'a pas manqué de stimuler
la venue de nombreux journalistes de
journaux, revues et autres médias fels que
le Figaroscope, le Figaro Madame, First
Class, Gala, Ici Paris, ParisMatch, Le point,
Point de Vue, TV Magazine, Télé 7 Jours,
Valeurs Actuelles, Gourmands Associés,
I'Express, I’AFP, Radio Canada, France 3,
et Europe 1.

Au restaurant Le Procope a Paris (de gauche a
droite) : le chef Jean Soulard; les chanteuses
Diane Tell et Line Renaud; I'ambassadeur du
Canada a Paris, M. Raymond Chrétien; et la
comédienne Gabrielle lazure.

Le Menu Tout Homard du Canada était
offert, du 12 mai au 15 juin 2003, dans
9 brasseries parisiennes (Charlot, Le Petit
Zinc, Le Procope, Brasserie Lorraine, Fermette
Marbeuf, L'Appart, L'Alsace, Le Grand Café
et Au Pied de Cochon) des Fréres Blanc.

voir page 6 — Le homard

l’liq@d.gc.cu /canadexport






Foires commerciales en Inde

Mumsal, INDE — 21-22 septembre 2003
— Globoil India est une conférence et
exposition internationale sur I'huile végé-
tale, la nourriture, les ingrédients, les grains
huileux et les services et industries dans ce
domaine. C'est le plus grand événement
visant I’huile comestible en Inde. Pour
plus de renseignements, communiquer
avec M. Ram Gupta, conseiller commercial
principal, hautcommissariat du Canada &
New Delhi, tél. : (011-91-11) 2687-
6500, télec. : (011-91-11) 2687-5387/

6579, courriel : ram.gupta@dfait-
maeci.gc.ca

NEew DeLHI, INDE — 7-9 janvier 2004 —
IFE India, une exposition internationale con-
sacrée aux produits alimentaires, aux bois-
sons et & |'accueil, aura lieu en janvier 2004
(plutdt qu’en septembre 2003). Pour plus
de renseignements, communiquer avec
Mme Anita Verma, gestionnaire de projet,
ITE Group, téléc. : (011-0091-11) 2981-
9416, courriel : ite@nda.vsnl.net.in %

I'SSTONS COMMERCIALES

Sqlon du Iivre en Italie — suite de la page 1

Le Canada était & I'honneur le mois
dernier au Salon international du
livre de Turin, |'une des plus importantes
manifestations du genre en Europe. Cet
honneur — et cette occasion de mieux
faire connditre les écrivains et éditeurs
canadiens — témoigne du succés considé-
rable que remporte le développement des
marchés d'exportation du livre canadien
depuis vingt ans.

Depuis quelques années, plus de 200
écrivains canadiens ont vu leurs ceuvres
traduites en italien — un nombre remar-
quable compte tenu de la taille de la
population canadienne — et 22 écrivains
canadiens parmi les plus réputés, dont
Yann Martel, Alistair Macleod et Gaétan
Soucy, lauréats de prix internationaux, ont
été invités a faire connaitre leurs ceuvres
dans le cadre d’une campagne-éclair de
promotion. Pendant cing jours, ils ont tenu
des points de presse, donné des confé-
rences, participé & des débats et assisté a
des lancements. Ils étaient accompagnés
par un certain nombre d'éditeurs cana-
diens qui s'étaient rendus sur place pour
vendre les droits de fraduction de titres

canadiens en ifalien et pour explorer les
débouchés qu'offre ce marché.

La présence canadienne a Turin a été
hautement médiatisée en ltalie, de grands
quotidiens et hebdomadaires y ayant con-
sacré divers articles et dossiers, et |'ouver-
ture du pavillon du Canada s'est faite en
présence de nombreuses caméras de 1élé-
vision. Cette place d’honneur accordée au
Canada ne favorise pas seulement nos
écrivains et la vente de droits, elle contri-
bue aussi & renforcer |'image du Canada
a |'étranger comme pays caractérisé par
la richesse et la diversité et réputé pour
sa tradition d’excellence. Un tel honneur
accroit le rayonnement du Canada et stimule
encore plus les échanges commerciaux.

La présence canadienne — fruit de la
collaboration entre le ministére des Affaires
étrangeéres et du Commerce international
(MAECI), de Patrimoine canadien, du Conseil
des arts du Canada et de I'’Association
pour I'exportation du livre canadien
— était concentrée dans un imposant pavillon
ou étaient exposés plus de 300 fitres cana-
diens. Par ailleurs, un fournisseur local de
livres a indiqué que les affaires réalisées

L’Iraq — suite de la page 3

Avant la guerre du Golfe, I'lraq était
I'un des plus importants marchés du
Canada au Moyen-Orient, le commerce
bilatéral atteignant un sommet de plus
de 375 millions de dollars en 1989. Bien
que |'lraq posséde tout le potentiel néces-
saire afin de redevenir un marché intéres-
sant pour les entreprises canadiennes, des
problémes considérables restent encore &
surmonter, & court comme & moyen terme,
dont l'absence d'un gouvernement irakien,
et des dettes importantes. Lorsque ces
problémes seront réglés, les entreprises
canadiennes devraient pouvoir participer
pleinement et sans entraves a la relance
a long terme de I'lrag.

Pour plus de renseignements sur
la contribution du Canada, cliquer sur le
www.pm.gc.ca et e www.acdi-cida.
gc.ca/irak Le Bureau de la coordination
des affaires humanitaires des Nations Unies
est I'organisme qui coordonne I'aide huma-
nitaire internationale en Iraq.

Pour plus de renseignements
concernant les possibilités commerciales
offertes par les organismes onusiens
d'aide humanitaire en Iraq, consulter
IFinet : www.infoexport.gc.ca/
ifinet/un/agencies-f.htm

Pour des renseignements géné-
raux, communiquer avec la Direction
du Moyen-Orient, MAECI, courriel :
gmr@dfait-maeci.gc.ca téléc. : (613)
944-7975. %

lors de cette manifestation avaient large-
ment dépassé ses espérances, ayant vendu
plus de 2 500 livres d'auteurs canadiens.
Pour plus de renseignements,
communiquer avec M. Patrick Riel,
MAECI, tél. : (613) 995-1874, courriel :
patrick.riel@dfait-maeci.gc.ca ¥

Service des renseignemenfs Le Service des renseignements du MAECI offre aux exportateurs canadiens des conseils, des
publications, y compris des études de marché, ainsi que des services de référence. Les
renseignements de nature commerciale peuvent étre obtenus par téléphone au 1 800 267-8376; région d’'Ottawa : (613) 944-4000 ou
par télécopieur au (613) 996-9709; en appelant le service FaxLink & partir d’un télécopieur au (613) 944-4500; ou, encore, en consultant
le site internet du MAECI & www.dfait-maeci.gc.ca

Retourner en cas de

non-livraison a

CanadExport (BCS)
125, promenade Sussex
Ottawa (ON) KI1A 0G2

Postes Canada
Numéro de convention 40064047




