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JULAS & CO., MONTREAL.
Agents Canadiens,

MAISON FONDÉE EN 1857.
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Tout homme actif, quel que soit son genrèsi de Com-
merce, doit rechercher les moyens de le rendre chaque
jour'MEILLEUR. Le meilleur moyen d'obtenir .»ce
résultat, c'est d'attirer tet de'retenir la clientèle en tenant
des marchandises de tout premier ordre. En tenant et

9%09 recommandant les e

-ESSE-NCE*S CULINARIES
ET

VERNIS A- CHAUSSURES ~As

D E 

EX RA OT j

vous êltes en mesure d'offrir à vos clients des articles éta-
blis pour créer une bonne impression en faveur de votre

magain, arce qu'ils donnent touj9ours des résultats satis-
faisants fis sont le prototype de l'excellence et sont
toidours hautement appréciés. '. a'

SI vous vouiez attirer et retenir la olientèle, vendez les

PRODUITS DE

HENRI J.ONAS & CIE
Maison Fondée en 1870.

389 et 391 rue St.PauI, Montréal.
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Blé d'Inde
" C R 0 W N "

Elles savenEtque c'est le meilleur et le plus
pur sirop de Blé d'inde qui soit fait, étonnam-
ment nutritif pour les enfants et une grande
aide dans la cuisine. Vous trouverez que la
Marque "Crown" est facile à vendre-facile
à avoir lorsque vous en voulez.
Votre commande sera expédiée prompte-
ment.

The eanada Starch (2o., Limited
(Manufacturiers des Marques EDWARDSB(URG)

Montréal.
Usines : CARDINAL, BRANTFORD.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT".

k -0
sortimieni qui paie aetre t

Le sirop de Blé d'Inde Marque "Orown" ne
devient jamais un article de solde-il ne le
peut-parce que la demande pour ce sirop est
continuelle et persistante. La plupart des mé-
nagères refusent positivement d'accepter un
substitut du

.11

Sirop
Marque

Vol. X LVII - No 14.
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PRIX COUJRANTS

Dans la liste qui suit, sont comprises uniquement les marques spéciales de marchandises dont les maisons, Idqééir..
noirs, ont l'agence ou la représentation directe au Canada, ou que ces maisons manufacturent elles-mêmes. Les prix indiqués le sonit
d'après les derniers renseignements fournis par les agents, représentants ou manufacturiers eux-mêmes.

WALTER BAKER & CO., LTD.
La lb.

Chocolat, Prime No
i. btc la lbo., pains

de ilb. et il b. 0.34
Chocolat à la Vanille,
bte de 6 Ibs. 0.44
German's Sweet, i
s. et i bte de 6 lbs. 0. 26
Breakfast Cocoa, bte
de 1/5, 1, 1. 1 S., 12
Ibs. to box et 5 Ibs.
tins. 0.39
Chocolat sucré, cin-
quièmle bte 6 lb.

pains de 1/5 lb. 0.21
Chocolat sucré, Ca-
racas, bte de 6 lbs. 0.32

Itegtitered4' Falcon Cocoa (Soda
l'rad-mak chaud ou froid), btes

de 12 Ibs., i lb. tins. 0.,34
Caracas Tablets. cartons de Sc,

40 cartons par boite ý1.25
Chocolat sucré, Auto, bte de 6 lbs. 0.32

Ces prix sont F.O.B. Montréal.
BRODIE & HARVIE, LIMITED.
Farines préparées de Brodie La doz.

Red XXX pqts de 6 lbs. 3.10
Red XXX pqts de 3 Ibs. 1 60
Crescent pqts de 6 lb.. 2.90
Crescent pqts de 3 lb.. i , 5
Superb pqts de 6 lb.. 2.7,
Superb pqts de 3 lb.. 1.40
Buckwheat pqts de 3 lb.. i .60

Buckwbeat pqts de 6 lbs. 3.10
Ltuckwlhcat cil cartons,. dotuz. 1.ou
Griddle-Cake pqts de 6 lbs. 3.10
(;riddle.Cake pqts de 3 lbs. i 6o
Pancake cil cartomns. dou1z- .(x)o

Cartons contenant i doz. paquets de 6
Ibs. ou i doz. paquets 3 Ibs., sans charge
extra.

L. CHAPUT, FILS & CIE,
Montréal.

Thé Noir Ceylan *'Owl"
No 5, 1 IL 30 lb.. par cse
No 5, 1I lb. 30 lbs. par ce
No to, i lb. 30 lbs. par cse
No ici, il IL 30 lbs. par cse
No 15, 1 L 30 lb.. par cse
No 15, JI lb. 30 lb.. par cse
No 30, 1 lb. 30 Ibs. par cse
NO 30, J lb. 30 lbs. par cse

Thé Vert Ceylan "Owl"
No 10, 1 s. 30 lbs. par cse
No 10. è s. 30 lb.. par cse

La lb.
20C
21C
26c
27C
32C
33C
40C
41C

La lb.
26c
27C

CHURCH & DWIGHT
Soda Cow Brand

Clisse. 60 CiîIî~<e

IGHT' i lb, $30on

tF~1I

Caisse de paquets de Sc, contenant 96
paquets. $3.00.

WILLIAM CLARK

Montréal
Conserves

Viandes assorties
Compressed Corned Beef
Compressed Corned Beef
Lunch Ham
Lunch Ham
Ready Luinch Beef 19 24
Geneva Saissage 13 2.50
Flîglisît Brawnl ls 2.10
Bonelesa Pigs Feet 15 2.10c
Sliced Simoke<I Beef ès 1.50o
Roast Beef 1S 2.40
Ready Lunch Loaves, Veau

Jambon. Boeuf, assortis
Ditto
Boeuf Bouilli
Boeuf Bouilli
Boeuf Bouilli

La doz.

2.40
2.40
4.30
2.40

3.50
4.30
4.25
3.75
3.75
2.50

4.30

i.6o
2.75

2.40
4.30

15.00

C«ais?., 120 paquets Cle
j Il>, $3 on.

Clisse, 30 Pqts 1 l11 et
oo p)qts JI lb., $3.00.

______ j

Celles qui connaissent les

Planches à laver de Cane
les spécifient toujours

Parce quelles sont d'un prix modéré et

qu'elles donnent le meilleur service.

Les planchusà laver e Cane se tiennent dans une classe à
part pour leur belle construction. leur qualité et leur durée,
et. donnent un attrayant profit.

Parmi tl 13 différents m.,dèles et

qualit!s. vous en trouverez une qui

répondra à vos désirs.

Si vo se n'avez pis notre ca'alogue
*d articles en bols do Cane pour le

! ours de buanderie," il jus berans

heureux de vous en envoyer un.

WM. OANE & SONS CO.

LIMITED.

I

NEWMARKET, ONT.

Reconnu comme le meilleur
sur le marché.

Il n'en existe pas qui ait un
goûàt plus* fin.

-Son -Prix est raisonnable.

Matthews-Blackwell Linited
Rue Mill.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT".

MONTREAL.
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nnsauce tomates is

Po.,' and Beans, sauce. tomates as
t'ork and Beans, sauce tomates

boites plates 33
Pork and Beans, boites hautes

sauce tomates 38

LE PRIX COURANT, Vendredi, 3 Avril 19141. Vl LI-N

o.60
0.95

'1.15
1.35

Pork and Beans, Plain là o.60
Pork and Beans, Plain 28 0.95
Pork and Beans, Plain, boites

plates 35 1.15
Pork and Beans, boites hautes

Plain 32 1.35
Pork and Beans, sauce Chili là o.60
Park and Beans, sauce Chili 2s 0.95
Pork and Beans. sauce Chili 3s 1.15
Oz tongue lis 9.00
Qi tongue 28 10.00
Qi tongue ais 11.o0I ellied Veal Ji 1.50
ellied Veal 10 3.00

Iellied Veal 23 3.75
Jellied Hocks 23 4.30
Jellied Hocks 6s 13.00

Potted Meats.
Ham, Tangue, Beef and Veal,

i 0. 50
Tangue, Ham and Veal. pàté
Pâtés de Foie
Pités de Foie

CLtries Concettrated.
Soupe au poulet
Toutes autres soupes

1.00
1.20
0.90

135
do&.
1.00
0.95

mince Meat La doz.
(Tins fermées hermétiquement)
Is $1-25. 2s1.95. 383.00, 4às400 Si 5.00

Plum-Pudding
Anglais lis t.go

PIum- Pudding-Anglais 2S 2.40

Bocuf fumé en tran
ches "Inglass"

Boeuf fumé eni tranches -In-.
glass"

Boeuf fumé en tranches 'Ini-
giasi

tel 1.50

la 2.10

J. ML DOUGLAS & Co., -3
Montréal..

Bleus à laver
La lb.

"Blenol", boites
i0 lbs., 5o pqts
de 4 carrés, i5c

"Sapphire"
btes de 14 Ibs.

pqts de iI L
"Union", boites
de 14 lbs., pqts
de i et i lb. toi:

WKL IL DUNN,
Montrés].

Edward's Soupe
(Potages Granulés, Préparés en Irlande)

Variétés: Brun - Aux Tomates -
Blanc.
Paquets. 5c. Cartons i doz. par

carton 0-45
Paquets, Sc. Boites 3 doz. chaque

(assorties), par doz. 0.45

Canistres, îsc. Boites 3 doz.,
grandeur4 oz, ar doz. 1.45

Canistres, 25C. ]Yoites 2 doz.,
deur, 8,oz., par doz. 2.35

BORDEN MILK CO., LIMITED,
MontréaL

Liste de prix pour l'Est, Fort William
inclus.

Prix au
Lait Condensé (sucré) Détailant

Marque Reindeer (4 doz. par ce). $6.oo
Marque Mayflower (4 doz. par cse) 5.25
Marque Clover (4 doz. par cse) 4 4.5,0

Lait évaporé (non sucré)
Marque Reindeer jersey, Boite de

Famille (4 doz. par caisse> 3 90
Marque Reindeer jersey, Boite

moyenne (4 doz. par caisse> 4.50
Marque Reindeer jersey, Boite

d'hôtel (2 doz. par caisse> 4.25
Carque Reindeer jersey. Gallon

(5/ douzaine par caisse) 4-75
Café (avec Lait et Sucre)

Marque Reindeer (2 doz. par cse
large) 4.80

Marque Reinjeer (4 doz. par cse
petite) 5.30
Cacao (avec Lait et Sucre)

Marque Reindeer (2 doz. par clic) 4.80
L'imite de fret: Soc par cwt.

Conditions: Net 30 jours, sans escompte-

Lait et Crèmes fOondensés.

St. Charles "Family"
St. Charles "Hotel"
Lait "Sîlver Cou'"
'Purity"

3.90
4.25

5.40

5.25

Quand j é tais enfant, je travaillais dans
.~une épicerie et je détestais la kerosene.

Les commis et le patron la haîssaient aussi.
Et les clients n'aimaient nullement l'odeur et le goût de la kerosene sur

leurs biscuits secs, fromage et pain.
Ces jours sont passés. Le système

a aboli "lI'ennui" de la vente de la kerosene et l'a rendue profitable et

L'approvisionnement eet en sûreté; hors de % ue en dessous ou sur leU L plancher est un réservoir Bowser à l'épreu% e de toute odeur, de tout coula-
ge et de toute perte.

La mesure exacte et automatique est assurée par la pompe Bowser à en-
registreur automatique.

Toute ancienne nuisaace est abolie
Et elle coûte si peu. Vous li payez vite avec des profits acýcrus. EcuivItz

maintenant pour de plus amples détails.

e P. S. F. BOWSER & CO., Inc
Le Marchand - - je crois que le vendeur Bowser

est ce qu'il nie faut. L'ancienne méthode de ser-
vir l'huile était une perte. je peux littéralement
faire sortir les pièces de dix centins et les dollars
de mon plancher trempé d'huile, de mi s contenants
et mesures remplis de pousière et ébréchés. je
vais faire de mon commerce d'huile un commerce
lucratif au lieu d'un commerce ruineux en instal-
laut un système Bowser."

r

66-68 Avenue Frazer, Toronto, Can.
Po-pe, abeiqus par des uarnera Canadiens et endues pardes Mac ch»aud Canadiens

Bureaux de ventei dans tonales Centres et représentants partout
Détenteurs dei brèvets et fabricants originels de pompes étalon mesurant automati.

quemnent à la main et par pouvoir. petits et grands réservoits. Entrepôts de gazoline et
d'huile et système de distribution. mesures à enregistrement automatique peur con-
duits, système de filtrage et circulation d*huile. système de nettoyage à sec, etc.

mai»n EtahU. m. 1 SUS.

OxT
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Le Savon qui Porte
cette Haute Recommandation

11I -Médailles d'or-Il1
M. l'Epicier, vous pouvez recommander ce
savon à vos clients les plus difficiles. "LeAL
Calice" est un savon pur et honnête. C'est le L
savon pour la peau la plus sensible ou la
lingerie la plus délicate.

Le Savon de Castille pr
"Le Calice" sur lot

t t aussi pur que l'huile et la main-d'oeuvre Canada
pu cnit le faire-Ce n'est pas un savon de

suif-ne cotient positivement aucun gras se servent g
animal d'aucune description.
"L.e Calice" est le savon pour lavage rapi-le *
et facile. S l d
Fabriqué en France par M. D. Leca & Cie,
Marseille. WN%Ayez toujours un bot assortiment de ce savon
de qualité en mains.Nesri-epsmn

ARTHIUR P. TIPPLT Ci CO. d ar 9v

MONTREAL, Agents QUEBEC

Mr 7% l

Employez un Système de Comptabilité Barr
avis SPECIAL l'r e tteSytèe e omtailtéBar stu e coom ise du travail, du temps et deiare t

invention c.nadtenne bona pide entié -ment
protégée par de valides brevets. Il n'yajamais
eu de procédures légales de prises contre Ilo"e§o ene rdt ou vzdota 'rete ubievets. quoique tous es concurrents dl-cn t lePuszvsvne àeéivu vzdri 'rete u
contraire. Nous faisons cette déclaration car 9 avantages que vous pouvez récolter du comptant. Faites le deanus savons que quelques marchands ont étéM
tromnpl s et qon lei- a ladisits à acheter d'autrt s la manière ".Barr" et vos clients l'apprécieront.systèmes âe*com;tabilité au moyen de ces
..On-dit.",

(~igné.) BARR REGISTERS. LIMII'ED.

ÇSi vous avez établi une limit! de crédit, fournissez à votre client
un état de compte avec chaque achat ; donnez à votre client une chance
de payer lorsque cela sera convenable.

j'fLe Système de Comptabilité Barr, à une écriture, fait une feuil'e de vente
'jet complète toute votre tenue de livres. Econoinise du temps et du travail,

arrete les "fuites" et perçoit votre argent - le fait d'une façon qui fait*
croire à votre client que vous lui donnez le meilleur service.ÇFait-toit de style cabinet de comptoir ou cabinerreposant sur le plancher

* pour tenir tout nombre de comptes, le Systè me de Comptabilité Barr
résoudra vos problèmes de comptes elle crédit. Vous en connaissez le

besoin - noua sommes prêts à vous renseigner sur ce système. Ecrivez
aujourd'hui.

]BARR REGISTERS LIMITED
TRENTON, Ont

Grande- Bretage- Bureau-Chef : Dace Hoas, Neo 5 rue Arundel. Strand
Londres. W. C.-Maneulcture Birminghaum.

Voyez I'Exhibit -à l'Exposition Commerciale à I'Arena, Toonto, du 23 au 29 Avril.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEUR£. CITEZ "LE PRIX COURANT.
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Se oda<magie' la Os.

* i4GI(lNo. 1 caisse 60 pqta de
1 lb.. . .... 2.86

6 Scaisse.. 2.75
~oP No.*5 caisse

10pqts de 10oz 2.90
W cam oef

-- ý 5 caisses . . . . 2.80

Bilarb.nate de soude suPé6rieur
de 880C81ttI

Caques de lof)lbi., par' caque 27
Barils de 400 l.s., par baril . . . 700

Crème do Ter&e de

qg;LA la caisse) . . . $1 -10
li lb. pqts. (4 doz. dans

la caisse) . 2.20

4 doz. pqts.. '4 'lb. .. çassor- 88 880
2 doz. pqtâ, q lb. tis. Lado
34 lb. canistres rondes, avec cou-

vercles fermant à vis (4 doz. dans
la caisse). .. ...... .60

1 lb. canistes rondes, avec couver-
cles fermant à vis (3 aoz. dans la
caisse .. ......... 470

5 Ili. canistres carrées (34 doz. dans
la ralbse .. .. ...... 0.36

10Ib. bottes en bois. 0.33
25 lb). seaux en bois.' , .J

114):h. barils .. ...... 0.31
L60 lb. barils . . ...... 030,l

N. K. FAIRBANK COMPAN
LIMITED
Montréal

p~?4KSprix du Sali

BOAR'S. HEA
0. B. Montrés]
Tinettes 6o lb.

Seaux en bois, 2o lbs.
Chaudières, 2o lbs.
Caisses, 3 lbs., 2o à la caisse
Chaudières, 5 lbs., 12 à la caisse
Caisses, to lbs., 6 à la caisse
GUNNO LANGLOIS & CIE, Lin

MWontréal
Prix du Safi

-. Composé. M
B ASIFIRS

Tinettes 6o lb.
Tierces

Seaux en bois, 2o Ibs.
Chaudières, 2o lbs.
Caisses, 3 lbs. lb.
Caisses, 5 lbs. Ilb.
Caisses, zo Ibs. lb.
Pains moulés d'une livre
IMPERIAL TOBACCO CO. O0

NADA. LIMITED.
Cigarettes .

Athlete
Bouquet, boite 350 par boite $2.o8
Calabash
Columbia "tout tabac"
Coronet 2
Dardanelles "Turques", bouts unis

y Dardanelles "Turques", bouts liège
ou argent

SDerby, boite de 6oo, la boite.
idoux $4.12; le 1000
arque Empire Navy Cut

Gloria
o.iii Gold Crest
o.11î Hassan "Turques"
o.1î1 Imperial A A
0.11 Imperial A A 1
0.12 Mecca "Egyptiennes" '

o.11j~ Mogul "Egyptiennes" bouts unis
o).,Il MMogul "Egyptiennes" bouts en

tée, liège
Murad "Turques". bouts unis
New Light "tout tabac"

sdoux Niobe Turques

*arque Old Golm
T Pall Mail "Format ordinaire"
T Pal Mali "Format Royal"

o.101 Players Navy Cut
Richmond Straigbt Cut

o. loi Sweet Caporal

2.25 Sweet Sixteen
2.1 Sub-Rosa "tout tabac"
0.12 Cigarettes importéles
0 .12 Capstan "douces et médium"
0.12 Capstan, boites de 10 avec porte-
0. 12J cigarettes

CA- Soussa, importées du Caire, Egyp-
te, extra fine, No 25

Extra fine, No 30
"00 KbedivialS8*so Tbree Castles, boites de fer-blanc

5.5 os et boites de cartons îos
- 1&20 Three Casties, boites de fantaisie
il. 50
18.50
12.50

LTabac à cigarettes
B.C. No il, 1/13

Do Sacs d'épiceries s'ouvrant automatiquement

EDDY
i Dans toutes les grandeurs, faits avec fonds spécialement

.1 renforcés, sont absolument les plus forts sur le marché. Force

I I et durée combinées avec la légèreté sont des particularités
proemnentes des SACS EDDY.

__ _ _ _ _ __ _ _ _ _g

E. B. EDDY COMPANY, HULL, Fabricants d'Allumettes.
Papiers d'Emballage, Feuilles de Sulfites, etc.

BAS PRIX
Les bas prix existants ont beaucoup augmenté la consommation dlu sucre. On estime que la semaine dernière

les ventes aux Etats-Unis de sucres taffinés se sont montées à 1,500,000 barils, ce qui équivaut à 4,5000,000 sacs

100 pour cent de sucre de pure canne.

12-75

6.85
8.20

10.25
8.20
5.95
6.20
8.50

27.00
35.00
8.5o

12.25

12.25
12.25
8.50
8.o0
8.20
6.50

19.00
25.00
8.40

11.20
8.50
5.95
8.50

12.50

12.50

20.00
23.00
30.00

15.50
16.0o
aLb.

$1.10

Vol. XLVII -NO 14.



LESANNONCES PAR AFFICHES
Font appel à 3,000,0.00 de consommateurs TOUS LES JOURS M

Les affiches parlent un Jangage universel, et c'est la seul moyen doUfaire impression Our
lesprit des enfants, des étrangers et des mlliers dpaeheteura qui n'qnt pas le temps de lire les
journaux ou autres annonces Imprimées.
Nous vous donnerons le summum de l'annons* alfryat.nfa e *et productric, peur
chaque dollar qu'elle vous oûfte. Demandez les es6im6s ets1ea

H. A. WILLIAMS, Gérant, Canadian Poster Co.
Edific e Dominion Express, Montél.

Plus de 7S% de la publicité canadienne est faite par nous. Quoi 1 Bovuil,
Baby's Own Soap. Fruitatives, Na-Dru-Co.,. Montsemrt, Players
Cigarettes, Magi and Adanac, Etc. Sont affichés par nous à l'année.

EN 19CRIANT AUX ANNONCEUR, CITEZ «LE PRIX COURANT'.
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Athiete. 1113 î .04
Sweet Caporal, 1/14 1.17

Tabacs coupés La Lb.
Old Chum, iitoa
Lord Stanley, tins 54 et 4 lb. 1.16
Meerschaum, it 0:87
Athlete mix. Tins 54 et 4 lb. 14
Old Gold. 1/12 1.03
Seal of North Carolina, 1/12 0.98
Duke's Mix. "Cut Plug", iis 0.92
Old Virginia, pqts -% et ilb. 0-75
Duke's Mixture «granulé"

a/ii bags, 5 lbs. carton 0.94
Bull Durhamn

1/10 bags. 5 lbs. carton, la lb. 1.25
1/16 bags, 5 lbs. carton, la lb. 1.25

Old Virginia, pqts î/î6 0.70
Snap, pqts 1/7 et 1/14 0.58
Calabash Mixture. tins 54et i lb. i.2
Calabash Mixture, tins 541.25
Calabasb Mixture, tins 54 140
Capstan Navy Cnt "importé", tins

34, Medium et Fort 1.50
Capstan Mixture, "importé", tins

%4 medium 1.50
Pride of Virginia, "importé», tins

1/10 1.50
Old Englisb Curve Cnt "importé".

tins î/io lb. 1.35
Tuxedo "importé". tins 1/io lb. 1.-37
Lucky Strike "importé", tins i/10 1.50
Rose Leaf "importé", à chiquer.

pqts 1 oz. 1.30
Tabacs à chiquer 'importés" La Lb.

Piper Hiedsieck 1 ".2
Tabacs en poudre La Lb.

Copenhagen, en boites 1/12 lb. 0.90
Horsesboe o.9o
Rose No i de Landry 0.32
Rose No i de Houde 03

EMPIRE BRANCH
Tabacs à chiquer

Moose, ins i cads. 12 lbs. cads.
18 Ibs.

Snowshoe bars, 61s 1 butts ii lbs.
butts 22 ibs.

Stag bars, 5-1/3s 4 bltts 12 lbs.
butts 2.4 lbs.

Black Watch, 6s i butts 9 lbs.
butts 18 lbs.

Bobs, 5s cadS. 21 lbs.
Bobs. ios 4 butts 12 lbs. butts 24

24~ lbs.
Currency, 55 i butts 9 lbs.
Currency Navy, i05 i cads. 12 lbs.

cads. 24 lbs.
Pay Roll, thick bars. 71s i butts

io lbs. butts 2o lb s.
Empire Navy, chewing bars, 66/7

butts 14 lbs.
Pedro bars, 16 oz. 5 morc. à la lb.

boite de 6 lbs.
Empire, 6s et 12s. cads. iS lbs.
Rosebud bars, 6s butts 2o lbs.
lvY, 7s butts 17 lbs.
Shamrock bar & plug. 6s butts 21

lbs.
Gîcat West. sac 8
Regal Cube cut en boite, 95
Taxi Crimp cut en boite, ios
Forest & Stream, boites ios

HENRI JONAS & CIE.
Montréal.

Pâtes Alimentaires.
Macaroni "Bertrand»
Vermicelle "Bertrand"

Spaghetti "Bertrand»
Alphabets "Bertrand"
Nouilles "Bertrand»
Coquilles "Bertrand"
Petites Pâtes. etc.

0.40

0.45

0.39

0.45
0-39

0.39
0.39

0-39

s.9
0.53

o.5
0.44
0.45
0.50

0.45
0.59
0.70
0./-8
o.80

La IL
o.oS
o.o8
o.o8
0.o8
o.o8
o.o8
o.08

Hanats Culinaires. Ladoz
i oz. Plates. Triple concentré 0.84
2 oz- Plates. i'rple concentré 1.57
2 oz. Carrées. Triple concentré i.
4 Oz. Carrées. Triple concentré 3.3.
8 oz. Carrées. Triple cpncentré o.iS

16 oz. Carrées. Triple concentré. 12.00
2 oz- Rondes. Quintessences 1 .96

zi r Rondes. Quintessences 2.19
5 oz. Rondes. Quintessences 3.75
a oz. Rondes. Quintessences 6.67
4 oz. Carrées. Quintessences. Bou-

chons émeri 3-75
8 or. Carrées. Quintessences. Bou-

chons émeri 7,50
2 o. Anchor. 1 .or,
4 Q_ Anchor. 1.75
8 oz. Anchor. 3.00

16 0z. Anchor. 60
2 oz. Golden Star "Double Force" 0.75
4 0z. Golden Star 'Double Force" 1.25
8 0z. Golden Star 'Double Force" 2.25

16 0z. Golden Star 'Double Force" 4.25
2 0z. Plates. Soluble. 0.75
4 Oz- Plates. Soluble. 1.25
8 Oz. Plates. Soluble. 2.25

16 oz. Plates. Soluble. 4.25
i o&. London. 0.50
2 oz- London. 0.75

Extraits à la livre de $1.oo à 3.00
Extraits au gallon de $6.00 à 24.00
Mêmes prix pour extraits de tous fruits.

Moutarde Française. La grosas

Pony Mustard, 3 doz. à la csc 8.40
Small Mustard, 2 doz. à la cse 7.80
Medium Mustard, 2 doz, à la cse io.8o
Large Mustard, 2 doz. à la cse 12.00
Tumblers Mustard, 2 doz. à la ese îo.8o
Muggs Mustard, 2 doz. à la cse 13.20
Nugget Tumblers, 2 do:. à la cs 132

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ -LE PRIX COURANr.
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"(0w IRAN 0" la marque toujours
digne de confiance dans ses résultats.

Aucun autre soda'sur le marché.
D'est aussi bien connu de la bonne
ménagère que -le "Cow Brand.",
Il est fameux pour ses absolus
résultats certains, sa forte, sa
pureté. Recommaindez-le à toutes.

Prea«e. en stock, voire mr-
cband au gros mu a.

CHURCH &DWIGHT
a rowows UlOrMD

MONTREAI.

OEUFS
Pro ducteurs et Expéditeurs:-

Vous avez besoin 'à cette
saison de l'année de bons
renseignements du marché,
des encaissements rapides, les
plus hauts prix.

Pour ceci, correspondez ou expédiez à

Oinn, ,Langlois & Cie, -Limitée,

MONTREAL.

A* .

1, DtY ~ r v ~A ., - ... ,. V!tI. Ai U14
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QUAND UN ARTICLE PORTE
CETE MARQUE,

TRADE SIARK

Vous pouvez, avoir
Confiance en sa Qualité

United Shoe Machinery Company of Canada
Montréal, Qué.

EN 19CRIVANT AUX ANNONCEU't. CITEZ -LE PRIX COURANrý.
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Athenian Tumblers, 2 doz. à la cale 13.20
Gold Band Tumblers, 2 d. à la Cie 3-108No 64 Jars Mustard, i doz. à la cec î8 .oo
No 6s J ars Mutard, i doz. à la clle 21.Wo
No 66 Jars Mutard, i doz. à la cse 24.00
No 67 Jara Mustard, 2 doz. à la Cse 13.20
No 68 Jara Mustard, i dci à la Cie xs.o
No 69 Jars Mutard, i doz. à la cite 24.00
MolassesJugs-Muet., i d. à la Cite 21.00
jarres i gai. Mustard, i d.à la Cie .'6.oo
jarres 1 gai. Mutard, i d;à la cal 34.00
*Vernis à chaussures. La dos.

i dos. à la calsae
Marques Froment 0: 7
Marque jouas. 0 75
Vernis Militaire à l'épreuve de l'eau. 2.00

MATTHEWS-BLACKWELL,

LIMITED

Montriul Canada.

Lard en baril
Lard pesant, Marque Frontenac

.Short Cut, brl. 35/45
Lard pesant, Marque Frontenac

Short Cut, %4 brl.
Lard pesant, Marque Champlain

29.00

15.00

Short Cut, brI. 45/55
Lard pesant, Marque Champlain

Short Cut, ý4 brL.
Lard Pesant, Marque Nelson, dé-

sossé, tout gras, bri. 40/50
Lard clair, Marque Nelson, pe-

sant, g4 bri.
Marque Dorchester
Marque Dorchester, 3/2 brl.

~aindoux Composé
Tierces,'3; 1 lbs. IL
Boites so lbs. net (doublure par-

chemin)
finettes. 5o lbs. net (Tinette imi-

tée)
Seaux en fer, 50 lbs.
Seaux de bois, 20 lbs., net $2.25
Seaux de fer-blanc, 2o lbS.,$2.15
Caisse-ç T0 lbs. tins, 6o Ibs. en cais-

ses, bleu
Caisses s Ibo. tins. 6o Ibs. en cais-

ses, bleu
Caisses 3 Ibo. tins, 6o Ibo., en cais-

ses
Briques de saindoux, 6o Ibo, en

caisse

Saindoux garanti pur
Tierces, 375 lbs.
Boites, 50 Ibo., net (doublure par-

chemin)
Tinettes, 50 Ibo., net (tinette imi-

tée)
Seaux de bois. 2o Ibo., net (dou-

blure parchemin) $2.90
Seaux en fer-blanc, 2o lbs.

brut $2.80
Caisses, io lb. tins, 6o lbs., en

caisses rouges

28.50

14.75

27-00

14.00
26.50
13.75

o. îo1

0.11

0.11
o. îo1
0.111
0. lo1

0.114

o. lit

o. lit

0. 121

0.14

0.141

0. 141

0.14*

0-14

0.141

Caisses, s Ibs., tins, 6o Ibo., en
caisses rouges

Caisses, 3 Ibs.. tins, 6o Ibo.. en

14

caisse 0.15
Saindoux en carré d'une livre, 6o

Ibs., en caisse o. î51
Viandes fumées Marque «"Anchor"

Jambons: Première qualité.
Extra gros, 25 à 40 lbs. o. 16
uros, 2o à 28 lbs. 0.17
Moyens, 15 à 2o lbs. o.18
Petits, moins de 8 à is lbs. 0.19

Jambons désossés, roulés, gros
18 à 25 lbs. 0.19

Jambons désossés, roulés, petits
12 à 18 lbs. 0.21

Bacon, Spét-ial Rose Brand 0.22
Bacon Anchor Brand, à déjeuner,

sans os, choisi o. 181
Bacon Windsor, dos pelé 0.23
Petit bacon roulé, épicé, désossé,

8 à 12 lbs. 0.151
Cottage Rolls de 4 lbs. o.18

Saucisses
Bologna (Bondon de Boeuf)
Bologna (Enveloppe cirée)
Brunswick
Frankfurts
Polish

Saucisses fraichea.

O. 09*
0.09
0.12
0.11

0.10

Saucisses de porc, tripes de porc 0.0* i
Saucisses de porc, tipes de mouton o. îo
Saucisses Marque "Rose" o. 16
Saucisses Cambridge (paquets de

i lb. o. loi
Saucisses de fermier 0.10
Boudin blanc anglais 0.071
Boudin noir anglais o.08

'ab@ tation d'emmagasiner une marchandise suPérieure Peut entratner urne Perte de clientèle pour le marchand.

LES POUDRES NERVINES DE MATHIEU
sont reconnues partout comme spécifique contre les maux de tete et recommandées avec assurance par tous les marchands commiétant un remède efficace. N~e perdez pas votre clientèle pour avoir laissé votre stock &'épuiser.

Si vous ne connaissez pas les poudres N&.
-vian» de Matin eaue ez-les à nos frais au Veuillez m'envoyer une botte régilièu

h» lMTiIU pour tons 1@8 rhumes le 5uop de Goudron suivate~et d'hui de foie de Mer» de Mathieu estfiohN u1W lli reconnu comme un remède sûr et efficace. Nom ............-. - ........

LA CIE J. L EATIU, (Nom de la maison do commerce>.

Puma*$.
Ville ou village.....................

Province..............................
MM. L Caum. M l&

Diépositaires en Gros
Cie. umu.
Montréal, P.Q

EN ECIVANT AUX ANNONCEURS. CITEZ -LE PRIX COURANT-.
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Achetez le meilleur
Cordq pour Châssis, marque 'Hercules"

-Corde dé Coton, marque kStar'
Articles de Vêtements, en Coton,

Ficelle de coton, 3 et 4 fils
* En vente dans toute" les Princ»ipale Maisonsi de Grs.

The Hfamilton Cotton Co.
HIAMILTON, Ont.

NOVA SCOTIA STEEL & GOAL 00.
ACIER eu BARRES MARCHAND, MACHINERIE à
1OUES, TRANSMISSIONS en ACIER COMPRIME
POLI, TOLES D'ACIER Jusqu'à 48pca de large,RAILS
en "«T'Lde 12, 18, 28 et 40 lbo à la verge ECLISSES,
US8IED7 DE CHARS DE CHEMINS DE FER.

GIIOSES PIECES- DE FORCE. UNE SPECIALITE
Mines de Fer, Wabana, Terrelleuve.-Mins

Saute Fourneaux, Fours à Réverbère à Sydney Mines,
N. E.LnlorForges et Ateliers de Finissage

à New Glasgow, N. E3.
Bureaus Principal : NEW GLAEGOW, N. E8.

1

J

J1
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Savezzvous ce que c'est Toujours le plus

que le Service Heinz haut dégré(

Notre registre de ventes pour 1913 fournit une -:oifiumna-
pour les Epiciers? 0 tion du fait maintenant gén ralement reconnu que

AIR notre publicité générale nous S hr e d ded W The at
créons une demande de èonsom- est le plus haut degré parmi les céréales alimentaires pour le

M mation dans tout le pays pour déjeuner. Sa suprématie est indiscutée. C'est une suriv'ance

les 57 Variétés. Par notre Dépar. de ce qu'il y a de mieux. C'est non seulement l'aliment de
céréale le plus propre et le plus pur qui soit fait au monde,

tement du Service aux Epiciers nous mais le procédé est sans aucun doute le meilleur qui ait

essayons d'amener cette demande à votre jamais été découvert pour préparer le grain de froment

magasin et vous aider à vendre plus de sous une forme digestive.

marchandises. Triscuit est la gaufre de Sbredd-ed Wbeat -une rôtie

Si vous n'avez pas encore appris le tra- croustillante, de bon goût, de pur froment - délicieux
avec du beurre, fromage ou marmelade. Le Biscuit Shredded

vail de notre Service aux Epiciers, Wheat est empaqueté dans des caisses de bois de sapin

demandez des détails à nos vendeurs ou inodores, qui peuvent se vendre immédiatement pour 10 ou

écrivez-nous directement. 15 cents, ajoutant ainsi une belle somme aux profits de
l'épicier .

Fabriqué par

H. J. H ElN Z COMPANY LThe Canadian Shredded Wheat Co. Limittd.
PURS PRODUITS ALIMENTAIRES Niagara Falls, Ont. (3A

PITTSBURG, B. U. A. TORONTO, CANADA .(3A

JLs.j
"Extra Fancy" de la Barbade

MARQUE

"JONES & SWAN"3
-Représente la plus haute qualité que l'on puisse obtenir.
-Absolument pure et non adultérée.
-Un produit alimentaire d'une valeur incontestable.
-Que l'on peut se procurer chez les épiciers en gros, dans

différentes parties du Caniida.
IROPIBOUNTÀANT$i «N Gnon

MM. W. S. GOODHUGH & CO., MONTRI&AL.
MITCH»,Lt & WHITUEHCAD, Q!JEBUC.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT».



LE PRIX COURANT, Vendredi, 3 Avril 1914. VoL XLVIr- No 14.

r

La Prêt Immobiier, Limitée
244 Rue Ste-Catherin. Est,

Montréal.
Phone Bell et 5779

BUREAU DE DIRECTON,
Présidentta M J..A -Et. O'wuviu. pharmaciest

ancien échevin Vise-Pmsdent, M . 1 A. La
vallée maire de montléai; 5aftitabre.Trà8o
dier % i. Arthur Gagné, avocat; Directeurs , M
L.. 1. Ooffriou, ancien président de la Chambre
de Commerce du District de Montréal, membre
de la Commission du HAvre de Montréal; M. le
Dr 1.-O. Ooyette, ancien mared ou; lesDri -P. Renaud, capitaliste; M. F.-B oti
directeur-gérant de fThe Canadias Adver titg
Umited" 4 Géat M.L.-W. Gauvin, ez-isspectour et sintndn de la Metropolitan Lie
dus. Co.

3I VOUS AVEZ BESOIN DE CAPITAL
Fout acheter une propriété on pour vous bitir
inscrivea-vou au "Prit lmehlier uàitd."
qui vous prétera e capital sans intiret, avec
grandes facilités de rmbourement.

Les facilitéade rembaloursement des Prato faits
à ses membres par le "FgiImmbDe, Lhumind
sont telles qu'elles représeAtent à peu près
lmtéréa que l'on aurait à payer sur un emprunt
ordinaire.

REPRESENTMI4T DERMDUJ-L "PretImmobiler. LImitde" n'a pas encore d'agencedans tous les District& et et disposé à entrer en
jerpal avec des représentante hies quafl.

Radves ou téléphonez pour aveir la
hseeurstt explicative avatuite.

Lorsque vous arrangez votre vitrine,
ayez soin de mettre le motif principal à
la hauteur où il sera le mieux saisi par la
vue du passant

RAPPELEZ-VOUS
M. 1 Epicier que les Fèves au

Lard de

CLARK
sont prêtes pour aller camper, pêcher
et pour votre commerce d'été avec

Ie plus bol assortiment de

Viandes en conserve sur le
marché

Languse de boeuf
Longues peur Lunoh

Boeuf en boite
Boeuf rôti

Jambon de Luneh
Pieds de Pera

Petit Soli Anglais
loupes 0e.ners <tue varités)

Viandes en pous
Vlsne haoéeonlo tw

Laniuss.J:mbon et veau
Ptaplque.lque

ET

Fèves au Lard de Clark
Ordinafre, Sauce Chili ou Sauce

Tomates
GARNISSEZ VOTRE STOCK

MAINTENANT

W. Clark, Limited,
MONTREAL

Flageolets
Extra Fins, Va kilo, 4o 9. 9.50
Extra Fins, Y, kilo, ioo s. 13.50
Moycns, Va kilo, 100 s. 11.00

Haricots
Verts Extra Fins, V2 flac., 4o s. 9.00
Verts Extra Fins. Va kilo, i oo 9. 13.00
Verts Fins, Va kilo, ioct s. 11.50
Verts Fins, i kilo. ço 5. 11.00
Verts Moyens, V2~ kilo. 100 s. 7.50
Verts Coupés, V kilo, ioo s. 7.50

Divers
Carottes tournées, Y2 kilo. 100 s. 10.50
Carottes tournées. i kilo. So s. 10.00
Choux de Bruxelles, !a kilo, îoo s. 9.50
Choux de B3ruxelles. i ýkilo. 5o s. 9.00
Côtes de Céleri. Ya kilo. îoo s. 8.00
Côtes de Céleri, i kilo, So s. 7.50
Céleri (piedsl. V2~ kilo* ;o s.J00 S
Epinards en Puréc. V2 flac.. 40 s. 8.00
Epinards en Pitrée, V2~ kilo. i00 s. t0.oo
~Epiinard% en ilrée. i kilo. çn s 0.50
Fcndçt d'Artirliists. '/2 kilo. ion ç. .13 no
S,ic6q. '/z kilo. toe s. 11 ..;0

Macédoines
Fxtra rnix. Nn i. V/2 flac., 40 S. 8..ço
Extra choix. No 1. !/2 kilo. inc0 s. i2.f0
Extra choix. No t. i kilo. S0 %. Il .50
Sans marque, No 2, !/ kilo, too s. 9.00

Petits Pois
Sur Extra Fins, Y, flac., 40 S. 10.00
Sur Extra Fins. V2~ kilo, too s. 15.50
Extra Fins, V2 kilo, ioo s. 15.00
Extra Fins, i kilo, 5o s. 14.50
Très Fins, %a kilo, 100 s. 13.50
Fins. 1a kilo, 100 a. 11.50

Moyens, No 1, !/2 kilo. 10 oc . 10.00
Moyens. NO 2, Va kilo, l00 s. 9.50
Moyens, NO 3. V/a kilo. 100t s. 9.00

Petits Pois Frs: Petit
Fins, V kilo, 1009_. 9.50
Moyens. V/a kilo, 100 s. 7.00

Soupes
Cerfeuil. V/a kilo, 100 a. 9.00
Crème de Céleri, M4 kilo, ioo s. 6.50
julienne, V2 kilo, too s. 8.00
Oseille. V kilo. 100 s. 0.00
Printanière. 3/2 kilr. ioo s. 8..ýo
Tomates Purée, Y2 kilo. 100t S. 10.50r
Tomates Purée. i kilo. ço s. îoe

Huile d'Olive "Mginerva"
Caisse 12 bout., litre R An
Caisse 12 bout., qrts. 6.00
Caisse 24 bout.. pts. 6.5o
Caisse 24 bout.. 3/2 pts. 4.25
Caisse 2 estagnons. 5 galls. 2.00
Caisse 6 estagnons, 2 galîs. 2.05.
Caisse let estagnons. T gaîl 2.10
Caisse 2o estagnons, 'a gaîl. 2.25

AGENCES
LAPORTE, MARTIN. LIMITEE.

Légumes importés
-L SOLEIL"

Asperges C/S
Pointes de Tète -cul., Yi flac. 4o s. 22.oo
Vicntes de Tète seul., YÏ kilo, 100s. 27.50
P~ointes de Tfête Seul., 1 kilo, 50 S. 27.00
Lit Branches Géantes, bocal, 16 s. îo.oo
Et Branches Gèanees, ý4 kilo, 1008. 27-.00
Et Branches Géantes, i kilo, 50 S. 25.00
Lit Branches Grosses, YÏ kilo, ioos. 24.5o
Eu Biranchies Grosses, i kilo, 507. 23.50
En Branches Extra, i kilo, so S. 22.00
Coupées sur Extra, Y2 kilo, 100 8. 22.00
Coupées sur Extra, i kilo. 50 s. 21.00
Er. Branches Fines, Va kilo, 100 s. 22.00
En Branches Fines, i kilo, so s. 21.00

IMPORTANT
les Epidiers détallnts

qui désirent plaire à le ursa
clients devraient être certains
de pouvoir leur fournir les véri-
tables

Baker' s

* and

Chocolate
2eemd' avec la marque de coin

inerce sur les paquets.
Ce sont des marchandises

de premier ordre, les meilleures
du monde au point de vue de la
pureté et du goût.

manufacturées uniquemniet par

WALTER BAKER & CO.,
Limitac

Montréal, Cao.. Dorchester, Mass
ETABLIE EN 1 780.

MAAILLE, OENDREAU- & CME
Succemeutrs de Sil. LACAUL"E a CIX.

EPICIERS UN GROS
importateurs de' Mélasses, Si.-
rops, Fruits Secs, Thé. Vins,
Ziques, Sucres, Ictc., Ectc.

Spécialité de Vins de Mese de Sicil
et de Tarragone.

M2 Rue St-Paui et Id Rue 8<-Diuier

MONOEÂ

_In atré LITE
DUO BPICIHES

Usmwr tea les

Besins de la Cuisine
Tablettes uelo M.

WFabilin par'

JOHN Pl MOU7 & CO',
EABlIFAI. X. Kl

J.A.TATL*R, Agen , gbntré ai
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La Farine Préparée de Brodie
Voui' conserve Vos Clients.

Toujours digne de confiance, eue est pe4Nr4ie à
toutes les autres f mi.

UN BON VENDEUR.
Vores le coupo. des 4plcers dans chaque

carton.

Brodie & Ilarvie, Limited.
14 et 16 Rue Bleury,

Tél. If atin 436. . ONIREAL

Caisse 2o estagnons, 4 gali. 2.50
Caisse 48 estagnons 2.60

Savons de Castille

Le Soleil 72o' d'huile d'Olive. Caisse

Caisse
Caisse
Caisse
Caisse
Caisse
Caisse
Caisse
Caisse
Caisse

de 2oo moi c. de îcy2 oz.
de zoo morc. de ioya oz.
de 200 morc. de 7 oz.
de 2oo morc. de 3Y/2 Oz.
de 5o morc. long de 16 oz.
de 50 morc. carré de 16 oz.
de So morc. carré de 12 oz.
de 12 barres de 3 lbs.
de 25 barres de 11 lbs.

La Lune 65% d'huile d'Olive

12.00
6.oc
7.75
4.25
4.75
4.75
4 .OCi

Lb

JOHN P. MOTT & CO.

Elite, per doz. o.oo

Prepared Cocoa
Breakfast Cocoa
No i Chocolate

Diamond Chocolate
Navy Chocolate
Cocoa Nibbs
Cocoa Sheila
Confectionery Chocolate o.1s8 à
Plain Chocolate Liquors o.1 àS
Vanilla Stick la gr.

La lb.
8.28
0.36
0.30
0.24

0. 29
0.35
0.0
.30

0.35
1.Se

SALADA TEA -CO.

~~THS DE CEYLAN

ILfJII~J SA LADA"
Coùt Vend.

Etiquette Brune, l'a et j'a. $o.25 $0 .30
Etiquette Verte, z 'a et l'a. 0.27 0.35
Etiquette Bleue, î'l'a, l'aÎ et

l'a. 0.30 0.40
Etiquette Rouge, È'a et l'a. 0.36 0.56
Etiquette Or, au détail 0.44 0.60

Noir. mélé ou vert de toutes qualités.

SAVON.
The GENUINE, empaqueté îoo mor-

ceaux par caisse.

EGOLE
POLYTECHNIQUE

Ex a me n d'Admission
1914

Cours préparatoire, di% ixion des
ingénieurs et division (les archi.1
tec'es:

1ère Session le lundi 1er Juin
2ème Se-sion le lundi ler Sept

Pour détails et prospectus, s'adres-
ser au directeur de l'Ecole Poiv-
te~chnique, 228 rue St-Dinis, Mon-
tréal.

Prix pour Ontario et Québec:

Moins de s caisses

Cinq caisses ou plus
Caisse de 5o morc.*carrés de 12 Oz. 3.75
Caisse de 12 barres, 3 lb.s 0.09

4.95

.- 
.w 

ý

FAITS JBTONNANTS
Le SIJOCES en affaires n'aruive pas en dormant Une étude des méthodes commerciales durent ces quinze dernières

années a démontré que les plus grandes mi ions croient en:
Former son personnel d'employés pa r un entraînement systématique plutôt que d'engager et de
renvoyer des employée.
Les méthodes scientifiques remplacent actuellement les travaux à l'essai.
Cela pale d'étudier la vraie vocation du personnel d'une malse n commerciale.
Les plus grandes maisons ont:
Des moyens définis de taxer la valeur de chaque employé.
Ceci assure que la maison et l'employé auront chacun leur dû.
Les maisons de commerce qui ont le plus de succès:
Entraînent systématiquement leurs employés et leur montrent comment rendre les plus grands
services.

nWest ni plus ni moins que le savoir classifié.
La connaissance des affaires se gagne en étudiant bien le aucccès des milliers de maisons commerciules et hommes
d'affaires qui son, arrivés à faire de bonnes affaires, qui se sont classifiés et qui maintenant professent, comme on
le fait pour la science de la Médecine et de la Chimie.
S'il y a une Science des Affaires, vous vous devez à vous-même pour votre tuccêâ futur, de vous renseigner
au moins sur cette science
Nous enseignons la Science des affaires par il!struction individuelle et par correspcndance. Demandez
aujourd'hui une brochurette gratuitéexpliquant ce mexveilleux cours

The Sheldon Sehool of Business Science, Limited
80 Rue St-penis, MONTREAL.

%i -~ -~- .- .---

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT".
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Lorsque vous donnez votre commande de poissons en conserve, assurez-vous que l'on vous donne la vraie

Marque "BR.UNSWICK"'
C'est la meilleure marque que l'on puisse obtenir, et vus pouvez compter dessus pour donner la plus

entière satisfaction.

Par le procédé moderne et hygiénique d'empaquetage "BRUNSWICK" la saveur naturelle du
poisson frais est conservée à un degré remarquable.

Ayez toujours un bon stock d'Aliments Marins "BRUNSWICK". On fait un bon profit en les vendant.

CONNORS BROS., LTD., Blacks' Ilarbour, N., B.8

y rlà AU , .3 à &y&*.



REVUE HEBDOMADAIRE
Commerce, Finance, Industrie, Assuranceq Etc@

EDITEURS
La Compagnite de Pubflcadons des Marchand@ Détaileurs de

Canada, UMitée,
TiliphosoEst 1185. MONTREAL

Echange reliant tous les services:
Montréa et Banlieue, $2.50

ABONNEMENT a Canadas et Etats-Unis, 2.00 PAR AN.
Union Postale. -Frm 20.00*J

mea de Ment"ês s 80 rue St.D@W&s
Ues«u de Terate S Edilce Creva LJE.. J. S. Remeso & Ce,. rapesatant.
ureau de N.w.Yorls Tribune Bide.. William D Ward, repriSs..îam

Il n'est Pau accepté d'abonnement peur moins d'une année
A moins d'avis contraire par écrit, adressé directement

à nos bureaux, 15 jours au moins avant la date d'expiration
l'abonnement est continué de plein droit

Toute &a"ni commencêe est due en entier.
L'abonnement ne cosse pa tant que les arrérages ne @ent

pas payés.
Tout chèque pour paiement d'abonnement doit être fait

payable " au pair à MotréaL"
chèque%, madts, bons de gote doivent être faits payables

à l'ordre de "Le Prix Courant.
Prière d'adressr les lettres, te., simplement comme suit s

"LE PRIX COURANT », Montréal.
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A LA CHAMBRE DE COMMERCE DE MONTREAL

Le Canal de la Baie Georgienne. - Conférence de M. Emile
Dulieux. - Nouveaux membres admis.

L'assemblée régulière de la Chambre dle Commerce (lut ii-
trnct <le Montral a cu lieu mercredi soir aut lieu ordinaire,
76 rue Saint-Gabriel. M . Adélard Fortier, président. occupait le
fauteuil. Une quarantaine (le memibres assistaient à l'assemnblée
c:ui fut intéressante à plus d'un titre.

Après la lecture des minutes et le dépouillement (le la cor-
repiondlatnce. l'assemiblée prit connaissance d'tit important rap-
port (lu comité du canal (le la Baie Georgiennie.

Ce documient parle de l'imnportante délégations (les citoyens
<lu Canada qui se rendra à'Ottawa le mercredi, 15 avril courant.
pour exposer au gouvernement du Canada le désir presqu'una-
ilne de la population de ce pays qui demande la conistruicti. .11

immédiate (lu canal Adc la Baie Georgienne; à cette fin. (les <nil-
liens d'invitations vont être envoyées ces jours-ci aux mtiini'i-
palité, tant de l'Ontlario que de la province (le Québec, aux corps
publics le tout le pays. aux organisations ouvrières. aux iniis-
tres. sénateurs et aux députés%, le% priant <le se joindre à ai
Chambre <le Commerce pour faire cette délégation iauç-i nui-
po5ante et nefresentative que possible.

I.e rapport (le la commission traite aussi la luesti'iiit de la
fondation, <le concert avec la Caniadian Federation of floardl-
of Trade and Municipalities d'Ottawa, "d'une ligue dont le-
micmhrcs se recruteront par tout le pays et q<li travaillera d'une
miapière permanente afin d'obtenir la. réalisation prochaine (lu
grand projet de 1arou 'te geoirgienne. La première réunion <le la
ligue se tiendra dlan.; la grandle salle de l'Hôtel-cIe-Ville d'Otta-

sua. immuédiatementî avant (lue la délégatin snoit reçue par le
p)remiicr-iii:inistre."

La comisiii.sion demnîde encore à être autorisée à trav.ailler
dle concert avec le comité dui Bulletin à la publication d'tti nu-
niocro sp)écial <lu -Bulletin' (le la Chambre, excluis <muentt con-
,-ttcre au projet clu canal.

En c!erm 1er lieu, la comisi >n suggère qu'une lettreC >Oit
adcres,ée à chacun <les candid ats (le la présente campagne ulmu-
niicitoîle. pour l'inv iter à donner publiquement >on opin ion sur
ce grand projet <'atîinal

L 'ordlre dlu jour comportait aussi une conférence sur l'art
('c tplac.r son argent dans; lcs exploitations minières, par Mý
Emiile l)ulieux. ingénieur de minei et professeurs à l'Ecole l«<-
Ivt eclw ique. Nous ne saurions trot) engager cetux (le nos tc
teurs <tue le* sujet intéresse <le lire le travail dui savant conféreni-
cier dan- un <les prochaini- numéros (lu Blulle'tin <le la Chamibre
(le Cc(innîe(r(Ce.

ILa ciu-erie <le M. Milieux comprenait trois partieý: e
ilui'e"t une mine, comment n mène une mine à ça perte et coin-
ment '<n peut l'exploiter avec profit. Inutile <le dlire <tue M. 11n-
lieux a traité le sujet avec compétence et qu'il a donné de pré-
cieux consecils à ceux qui font des placements clans les mines.

M. Adélard Fort ier, au nom <le la Chambre, a félicité le
conférencier de son excellent travail. La réunion s'est terminée
par l'admission des membres suiv'ants: MM. Emile Héhert, agent
dles voyageurs dtu C. P. R.; J. C. Petitclerc. H1. R. St-Michel. L.
M. Cornellier, Albert R. Roy. Dr J. U. Lalonde, Clatide Beau-
cbamp>. importatetur, Emile Pinisonneault et r-Eugénce Fayette, ar-
chitecte.

T11NGLEFOOT
L'hygiénique deutruoteur de mouhs-o Poison.

Attrape 50,000,000,000 de mouches par an-beaucoup plus que tous les autres moyens combinés. Les
_________poisons sont dangereux.

L .E PRIX COURANT
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UNE PERSONNE ET UNE PERSONNALITE

Sénèque, un grand écrivain et philosophe romain, a dit
une fois: "Nous nous plaignons que la vie est trop courte,
pourtant nous vivons chaque jour comme s'il était d'un mil-
lier d'années."

La vie de la moyenne des gens est principalement occu-
pée à faire des excuses, donner des explications et à écouter
des commérages.

La moyenne des hommes profitent peu de leurs chances,
laquelle assertion est prouvée par le fait que quelques hom-
mes en une journée de huit heures souvent accomplissent
plus que beaucoup d'autres en toute une vie de 70 ans.

La vie est simplement une question de concentration.
"Vous êtes ce que vous voulez être". Les choses que vous
lisez aujourd'hui et les choses que vous pensez demain sont
les choses que vous deviendrez demain. Vous êtes un com-
posé des choses que vous dites, des livres que vous lisez, des
pensées que vous avez, de la compagnie que vous fréquen-
tez et des choses que vous aspirez à devenir.

Donc, voici une recette pour améliorer l'individu et faire
évoluer votre vie vers le succès. Le temps est votre seul ac-
tif. Chaque instant est un trésor et la manière dont vous le
dépensez forme votre vie comme individu.

Si vous vouliez simplement passer trente minutes par
jour à l'étude âe quelque splendide idée, à l'amélioration de
votre esprit, à obtenir une connaissance plus exacte de vos
affaires, en étudiant les pensées de quelque grand homme
qui a laissé la vie meilleure parce qu'il avait vécu, à la re-
cherche du secret du succès des grands hommes d'affaires,
vous évolueriez en l'espace de dix ans en un géant de force
intellectuelle avec la puissance de suivre tout plan ou toute
idée jusqu'au succès final et positif.

C'est ce que vous pouvez faire actuellement par un bon
placement de 30 minutes par jour. Le temps ne connait pas
de préjugés, ne fait pas de promesses, ne tient pas de regis-
tres et ne demande pas de questions. Vous êtes ici dans un
but et chaque instant que vous dépensez follement ou frivo-
lIment est perdu pour toujours - simplement jeté au panier
de l'indifférence. Vous êtes venu en ce monde d'une éternité
de laquelle vous connaissez peu, vous surveillez les aiguilles
pendant un certain temps et vous retournez à cette éternité
de laquelle vous ête svenu.

A moins que vous ne connaissiez la valeur de chaque
m-oment comme placement, chaque jour qui passe n'est seu-
lement qu'une pierre d'achoppement qui vous envoie rouler
dans l'indifférence, l'impuissance et le déclin du vieil âge.

La question est: "Qu'allez-vous faire de chaque heure
et qu'allez-vous faire de la vie?" Allez-vous vous laisser dé-
river à travers sa richesse et sa beauté, satisfait de votre
inefficacité, incompétence, inutilité et ignorance? Allez-vous
re pas toucher aux trésors du monde dans lequel vous vi-
vez? Allez-vous vous trahir vous-même et vos chances? Allez-
vous vous contenter de vos propres connaissances limitées.
lcrsque vous pouvez rester en contact avec les grandes pen-
sées et idées des grands hommes qui ont influencé le monde?
Allez-vous cacher votre tête- sous votre bureau et fermer la
lumière de l'expérience et du succès des autres hommes?

En d'autres mots - allez-vous être un dégénéré et sur
le soir de lI vie descendre de l'autre côté sans avoir accom-
pli quelque grande ou splendide chose? Allez-vous employer
ccs 3p minutes par jour à savoir plus, à apprèn'dre plis et à
compiendre? C'est à ''us d'y voir'.

L'occasion frappe perpétuellement à votre porte et vous
suit avec ufie massue depuis le moment de votre lever jus-
qu'à votre coucher. La question est: "Allez-vous être une
personne ou une personnalité?"

La manière dont vous allez placer cette demi-heure dé-
cidera, et votre travail de la vie dira si vous avez eu du suc-
cès ou si votre vie n'a été qu'un travesti - une moquerie
remplie d'inutilité, d'indifférence et d'oisiveté.

Croyez-vous en vdtre travail, en votre loyauté envers
votre patron, à la dévotion à vos affaires? Croyez-vous au
service honhète, pensée honnête, à la divinité de la chose
que vous faites ou de la chose que vous vendez? Avez-vous
l'intention d'être une individualité ou une nullité? Allez-vous
commencer à bien travailler et quand allez-vous commencer?

LA LOI DES POIDS ET MESURES.

Il y a quelques jours l'honorable M. Nantel, Ministre 'Iu
Revenu de l'intérieur, a présenté au Parlement un projet de li
qui aura pour effet de substituer les étalons internationaux mé-
triques en usage dans le monde entier aux étalons locaux qui
.ont autorisés par la loi canadienne actuelle.

Le but de ce projet de loi n'est pas de rendre l'usage du
système métrique obligatoire - cependant, nous verrions -on
application avec plaisir. Il faut avouer que notre système actuel,
de mesurer en comptant par pouce, par pieds et par moins, est
des plus rudimentaires - ce système pouvait être bon dans les
temps les plus reculés. Son nom d'ailleurs indique qu'il est pri-
mitif. quoique très ingénieux d'une manière, dans ce sens que
tout le monde, partout où il se trouvait, avait.une mesure à
sa disposition, nécessairement plus ou moins exacte. Plus
tard il fut établi un étalon sus le nom de pied -de roi; qui
rans doute doit être plus petit qu'un pied de géant.

De puis la science a fait en toute chose des progrès incon-
testables. La France qui est toujours en éveil et au premier rang

-ur ce sujetna inventé et mis en vigueur un système aussi
simple et plus efficace. C'est le système métrique.

Comme ce système est appelé à devenir en force au Canada
dans un avenir assez rapproché, nous donnons ci-après un ta-
bleau démontrant la valeur des principales dénominations->de
poids et mesures du système métrique exprimée en mesures et
poids étalons du Canada:

Mesures de longueur.

Dénominations
et valeur
métriques

Mètres

Myriamètre -
10000

Kilomètre -
rooo

Hectomètre -

100
Décamètre -

10
Mètre-

Décimètre -
1-10

Valeurs et mesures étalons du Canada

En verges et
en décimales
de la verge

10936.14300

En pieds et
décimales

(lu pied

32808.4300o

En chainons
et décimales
de chainons

497)9-74000

1093.614300 3280.843000 4970.97400

109.361430 328.084300

10.936143

1.093614

.1d936t

32.808430

3.280843

.328084

497.09740

49.70974

4.97097

.4el7î
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Centimètre -
1-100

Millimètre -
1-1000

Dénominations

et valeur. métriques

.010936

.001094

.032808

.003281

Mesures de superficie.

Valeur et mesures étalons du Cana

Mètres

carrés

Hectare
Décare
Are . . .
Centiare

îoo ares 1000
1o ares 1oo
i are 10

1-roo ares

En verges
carrées et

décimales de
la verge
carree

0 11959-9224
O 1195.9922
o 119.5992
1 1.1960

En ch
et dé
du c

c

2471
247

24

Dans un.espace d'annonce, d'après la pratique générale,
.04971 ii y a plusieurs manières d'attirer l'attention de celui qùi la

lit, et la plupart d'entre elles sont sans valeur. Une façon est
.00497 d'employer un grand espace et de concentrer l'annonce dans

le milieu de cet espace, afin que le contraste de a'nspace res-
té en blanc avec celui imprimé soit vivace et frappant. Une
autre méthode est celle de faire une ingénieuse combinaison
de mots (qu'ils soient ou non sans signification semble, dans

da la pratique générale, indifférent - l'attention étànt le seul
desideratum), ou un ingénieux dessin, gravure ou signe de
quelque sorte. Une autre est d'employer des contrastes frap-

ainons lants dc couleurs. Encore une autre est d'eqiployer quel-
inales qu'une des manièr s sus-met entionnées en combinaison avec un

hai on grand espace, afin que vous ayez le signe frappant, mot,
arre gravure ou couleur, en grand contraste avec la grande éten-

due d'espace qui l'entoure.
05.8250
10.5825

71.0582

Poids.

Dénominations

et valeur métrigues

Tonne . . . .

Quintal . . .
Myriagramme
Kilogramme
Hectogramme
Décagramme
Gramme . . .

Décigramme
Centigramme
Milligramme

Valeur et mesures étalons du Canada

En grains
et déci-

males du
grain Troy

15.4323564

1.5432356
.1543236
.0154324

Capacité.

Dénominations

et valeur métriques

Kilolitre... .. .. ...
Hectolitre . . . . . . .
Décalitre . . . . . . .
Litre . . . . . . . . . .
Décilitre . . . . . . . .
Centilitre . . . . . . .

Valeur et mesures étalons du Canada

Mètres
cubes

1-1
1-100
1-1000
1-10000

1-100000

Litres

1000
100

10

1-10

1-100

En gallons
et

décimales
du gallons

219.9753
21.9975

2.1998
.2200

.0220

.0022

LE POINT OU POUVOIR DE VENTE DE LA
PUBLICITE

Le point de veite d'une annonce se pose à l'intersection
de son p'ouvoir dattra'clioit é de on' p'o'voir de persuâ-

sion.

Lorsque l'annonce est sous formes de spécialité, nou-
veauté- ou prime (et ces formes de publicité, spécialement la
dernière, comme nous le verrons plus tard, sont les plus
subtiles et les plus puissantes comme médiums pour attirer
et persuader), les moyens employés sont particulièrement
adaptés à la forme spéciale que prend la publicité.

Il est parfaitement clair qu'il y a une limite à ce pou-
voir d'attirer l'attention simplement dans l'espace tel qu'em-
ployé comme ci-dessus. Cela signifie qu'un petit signe dans
le centre d'un mur peint en blanc d'une maison à deux éta-
ges attirera autant d'attention qu'un signe similaire, fait en
comparaison, et placé sur le côté d'un gigantesque élévateur
à grains, avec une vue ouverte pour une longue distance
tout alentour. Encore, un tel petit signe mis au centre d'une
demi-page d'un magazine a autant de pouvoir d'attraction
que le même signe, agrandi en comparaison dans une page
entière d'un journal quotidien, qui est plusieurs fois la-gran-
deur d'une page d'un magazine. Et, finalement, le signe mis
au centre de la page du magazine sera aussi puissant dans
Fa valeur d'attraction que le même signe, d'après échelle, mis
au centre sur le côté de l'élévateur à grains. En d'autres
mots, il y a un point où les stimulants d'espace croissant
manque de creer un pouvoir croissant d'attraction. Ce point
on peut l'appeler le point d'attention de la limite d'espace.

La logique ci-dessus s'applique naturellement, seulement
à l'attention qui est éveillée dans l'individu, non au nombre
J'individus dont l'attention a été éveillée. Ainsi une page
d'un magazine à grande circulation peut éveiller l'attention
d'un plus grand nombre infini d'individus qu'un signe ne se-
ra vu que par les passagers d'un train transcontinental, et
ceulement le jour, moment ou seuls quelques passagers le
regarderont.

Le pouvoir d'attention de l'espace employé dans un an-
;once est limitée*par le point limité d'attention dans l'es-
pace elle-même.

Mais il y a toujours un autre élément d'attraction, et
celui-ci est le pouvoir d'attention du signe lui-même - les
mots, gravures ou autres symboles. Au pouvoir d'attention
de cet élément il n'y a presque pas de limite, excepté celui
que l'on pourra trouver dans l'esprit du lecteur lui-même.

Il doit donc être clair, une fois de plus, que ce pouvoir
d'attraction que l'on peut mettre dans une annonce en sui-

vant ces lois, encore si la persuasion manque dans une telle

annonce, son pouvoir de vente ne sera pas près d'être aussi

haut que celui d'une autre annonce similaire avec., son pou-
voir de persuasion.

Si, par exemple, l'on a deux annonces de même pouvoir

d'attehtion d'espate, 'et tlè Ce mnmé pohv'oir #danà l'ingenio-

sité bu leniplis'è de så légen'dè, Inlonic'd, dis'd dedx nirr-

En livres
avoir

Grammes du poids
et déci-
males

de la livre
1000000 2204.62234

100000 220.46223
10 22.046223

1000 2.204622

100 .220462
10 .022046
1 .002204
1-10 .0002204
1-100 .0000220

1-1000 .0000022

0. Il -No 14.
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ques de savons. Qu'une de ces annonces mette simplement
le nom du savon; que l'autre ajoute la suggestion que le sa-
von est "Doux et Curatif".

Dans un tel cas, toutes autres choses étant égales, telles
qlue prix, qualité, etc., nous savons que l'annonce qui donne
la persuasion fera vendre beaucoup plus que l'autre. Si, pour-
tant, vous vouliez qualifier l'une et l'autre annonce du mot
persuasif, "parfumé", vous y introduiriez un autre élément-
celui du goût ou de la fantaisie - et limiteriez la vente aux
acheteurs qui aiment le savon parfumé. Mais parmi ces ache-
teurs vous auriez sans nul doute une plus grande vente que
si vous aviez omis cet appel spécial.

Dans le jeu d'une force contre l'autre, le jeu du pouvoir
d'attraction contre celui de la persuasion dans l'atitonce -
ç'n touche à une balance. Disons plutôt qu'une lign? dz force
- la ligne de force d'attention - fait conjonction ou croise
l'autre - la ligne de persuasion - à quelque point qui est
le.résultat de l'entrejeu. Ce point, encore clair, est le point
auquel l'attention est condensée avec la persuasion qui publie
la vente des marchandises.

Ce point, nous l'avons déjà nommé, est le point de vente.

Ainsi nous voyons que tandis que le pouvoir d'attraction
est lui-même une chose composée - c'est-à-dire l'espace
"plus" l'ingéniosité ou la frappante impression de la matière
à lire ou de la gravure - le pouvoir de vente d'une annonce
est aussi une chose composée, qui est, le pouvoir d'attraction
"plus" le pouvoir de persuasion de l'annonce. Et cela vaut la
peine de remarquer que les deux sont concentrés ensemble
d'une manière absolument certaine.

Donc, que l'annonceur ne croit pas que parce que son
annonce est la plus puissante pour attirer l'attention au pays.
elle est aussi la plus puissante pour amener les affaires
Qu'il se souvienne de plus, que la persuasion du mot imii
primé, même employé dans sa plus grande force, est sans
aucun doute un certain agent d'affaires, quoique l'on puiss"
<lire avec certitude que son absence de l'annonce rend cette
annonce infiniment plus faible que l'annonce qui est renfor-
cée par son emploi.

LES FRUITS

La valeur marchande d'un article dépend beaucoup d:
la façon dont il est présenté; et ceci est devenu spéciale
ment vrai <le nos jours pour les denrées alimentaires, qu'el
les soient offertes à l'état naturel ou manufacturées.

Le.s producteurs de fruits ont reconnu cette transforma-
tion du goût du public et, depuis quelques années, présen-
tent beaucoup mieux leurs produits frais. Des pomiculteurs
qui sé respectent ne songeraient plus à emballer leurs pro-
duits dans des barils ou des caisses de seconde main ou
souillés ou grossiièrement construits. On estime que l'as-
pect du contenant doit suggérer la haute qualité du contenu
et que, une fois le récipient ouvert. le fruit doit apparaître
intact et attrayant.

L'emballage du fruit en barils et en caisses comporte
quelques principes généraux qu'on arrive facilement à s'as
sniler. du moins pour l'emballage en barils. L'emballage en
caisses est plus difficile, mais d'après M. Alex. McNeill, chef
du service des fruits, un novice peut arriver, au bout d'un-
saison .de pratiqile, à faire un emballeur- passable s'il tra
\aille'd'aprè s de 6ois priincipes. C'est pour enseigner ces
principes que M. McNeill a rédigé une brochure illustrée

qui constitue le bulletin 34 de la série du commissaire de
l'industrie laitière. Comme le fait observer dans sa lettre
d'envoi, M. Ruddick, chef de la division, cette étude contient
une foule de senseignements nouveaux sur les procédés les
plus récents d'emballage des pommes et des poires. Cet ou-
vrage en 66 pages et orné de gravures explicatives, forme un
traité très complet qui sera envoyé gratuitement à tous ceux
qui en feront la demande au bureau des publications du Mi-
nistère de l'Agriculture, à Ottawa.

POUR LES COMMIS

Votre travail vous fait-il remarquer comme un repré-
sentant des idées, méthodes et principes modernes? Ou sim
plement, suivez-vous la routine de l'impulsion et des cir-
constances?

Si votre patron est un de la bonne sorte, vous pouvez
croire qu'il sait lequel de ses commis lui est le plus précieux
et qu'il ne haussera pas le salaire des paresseux.

Savez-vous quelle sorte de commis les marchands de la
compagnie recherchent? Ils veulent des hommes qui pren-
nent l'intérêt du magasin et essaient à ce que ses plans aiev
un succès complet.

Le bon commis pour la bonne place peut commander
lui-même son salaire.

Il est si difficile de faire converser quelques commis sur
la marchandise qu'ils vendent. que l'on dirait qu'on aurai
du leur être présenté avant de leur parler.

Le bon vendeur ne perd jamais sa bonne humeur n'imi
porte combien dur il peut être ennuyé par des clients har
gneux. Une réponse polie non.seulement apaise la mauvaise
humeur, mais aussi retient le client.

N'ennuyez jamais vos clients avec des histoires de vv
tribulations personnelles. 1

Connaissez-vous quelqu'un qui aime à faire des affaire
avec un homme qui n'est pas fiable? Le faites-vous, vou-
même?

Plus de gens vous connaitrez personnellement, plu
gran& sera votre chance d'augmenter la clientèle du magz
sin. Amener de la clientèle vaut de l'argent pour vous coni
me commis.

La seule manière d'être vite riche est de jouer, puis alor
vous êtes presque certain de devenir vite pauvre.

Lorsque Benjamin Franklin a dit: "Gardez votre bouciv
humide et vos pieds secs", il n'a pas voulu dire que faire b]
noce aidait les affaires, car il a dit aussi: "Celui qui boi:
vite paie doucement".

Un commis sombre, à moitié malade, ferait plus de bie
au magasin en restant dans son lit qu'il ne le pourrait ke
faire en devoir. Il vaut mieux se reposer un jour, n'import
quand, que de mécontenter un client.

Le succès dans la vente est basée sur la connaissana
intime de la nature humaine. Etudiez vos clients. Tâchez dk
connaitre leurs caractéristiques individuelles et leur hu-
meur.

Le succès du magasin dans lequel yous travpillez signi-
fie presqu'autant pfour vous que pour votre patron. Ce suc-
cès dépend presque autant de vous que de lui. Chaque coin-
mis doit prendre autant de responsabilité qu'il le petit.
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Lorsque des nouveaux venus dans la ville arrivent dans

votre magasin, prenez la peine de leur faire croire qu'ils
sunt chez eux. Le magasin qui le premier les met à leur aise
sera celui qui aura leur clientèle.

Dès le moment où vous êtés engagé pour travailler
dans un magasin, celui-ci devient "notre" magasin. Ses inté-
réts deviennent vôtres et son succès ou sa faillite deviennent
également vôtres.

L'homme qui marche en tête actuellement est celui qui
recherche des méthodes perfectionnées et le commis, sage
recherche le magasin qui fait des affaires sur une base mo-
derne.

Le marchand dont le système est tel qu'il ne peut dire
le soir si tout l'argent versé sur le comptoir est entré dans
sa caisse, est le marchand qui peut le plus suspecter les
commis. Travaillez dans un magasin qui vous protège con-
tre tout soupçon.

Même si le patron emploie de mauvaises paroles, ce
n'est pas une ra«son que vous le fassiez. Le marchard qui a
des défauts ne désire pas qu'ils soient reproduits chez ses
commis.

Si un magasin pouvait avoir la réputation d'être le plus
accommodant de la ville et d'avoir les commis les plus ac-
commodants, quelles affaires il ferait, spécialement avec les
femmes!

Dénaturer une chose est le vol du commerce.
Ne soyez pas un chipoteur et n'encouragez pas vos

clients à chipoter. L'idée d'un seul prix est la seule bonne.
Chipoter est passé de mode.

Aucun homme n'est parfait et votre patron le sait. Vous
ferez des erreurs comme il en a fait. N'essayez pas de les
cacher. Avouez-les et évitez la nécessité de mentir.

Si· vous voulez vendre autre chose en place de ce qui
vous est demandé, soyez franc et dites-le au client. N'essayez
jamais de substituer en sous-main un article pour un autre.

La vraie originalité est presque aussi rare que des dent.
<le poules. Ne croyez pas que vous devez tirer des plans qui
n'ont jamais été essayés par d'autres auparavant pour arri-
ver en tête.

Le commis qui sert les clients en jetant un coup d'oeil
a ce qui se passe dans la rue, vaut à peu près la moitié du
salaire qu'il touche. La vente des marchandises demande
toute l'attention du commis, même alors il faillira assez sou-
vent.

Si vous ne faites jamais d'erreurs, vous valez beaucoup
mieux que d'être commis. Si vous en faites, ne vous fâchez
pas si on vous corrige.

Si vous n'êtes pas enthousiaste à propos de votre tra-
vail, vous ne pouvez vous attendre à le faire avec succès.

Dénaturer n'importe quoi est fatal à votre réputation
d'honnêteté.

Lisez tout ce qui parle affaires de magasins. 'Les mé-
thodes commerciales changent tous les jours, et l'homme
progressif change avec elles.

Les méthodes peuvent changer, mais les principes ja-
nais. Il n'y a qu'une seule base sur laquelle l'homme peut
arriver au succès, c'est l'honnêteté.

LA SEMAINE CHEZ LES COMMERÇANTS.

La température n'a pas été jusqu'ici bien favorable au com-
merce de marchandises sèches et de vêtements, mais les mar-
chands-détailleurs de la ville rapportent cependant que les affai-

res, lorsqu'il fait beau, ne sont pas mauvaises. Les marchands
<le gros ont eu aussi un assez bon montant de commandes. Dans
la campagne, le commerce est, parat-il très tranquille et les per-
ceptions se font lentement.

Le commerce d'épicerie est assez bon pour la saison et
les prix n'ont subi aucun changement. Le prix <lu sucre continue
à être has et l'on s'attend à une nouvelle révision de la liste
<les prix des manufacturiers. Les thés de Ceylan et <les Indes
sont fermes. Le marché du fer en gueuse est toujours tran-
quille et les grosses ianufactures <le wagons ont réduit leut'
personnel.

Dans les ferronneries, bien que les acheteurs soient encore
prudents, on enregistre un chiffre satisfaisant d'affaires et les
prix restent fermes. Le fer en barre est plutôt plus élevé à
$2.05.

La plupart <les manufactures de chaussures ne travaillent
pas à leur pleine capacité et jamais encore les affaires, dans cette
ligne, n'avaient été aussi tranquilles.

Les voyageurs dans les fourrures rapportent que les mar-
chands ont encore quantité de marchandises sur leurs rayons et
que les achats ne sont pas considérables.

Dans le commerce d'exportation des grains, tout est tran-
quille ici, les prix ne faisant pas l'affaire des acheteurs euro-
péens.

Dix faillites ont été enregistrées dans le district, cette se-
maine, avec un passif de $85,ooo.

LES OEUFS.

Pour la deuxième foi& en une semaine la maison Gunn,
Langlois & Cie a reçu l'offre d'un wagon d'oeufs, au prix du
jour. Jusqu'ici nous fournissions des oeufs à l'Ouest qui les
payait très cher. Les fermiers de la prairie ont commencé
l'an dernier à faire en grand l'élevage de la poule. On en
voit le résultat et on ne peut que s'en réjouir. Si l'Ouest,
depuis Edmonton et Calgary jusqu'à Winnipeg, continue à
nous offrir des oeufs, il est probable que nous allons les payer
cette année meilleur marché que depuis longtemps. Ce n'est
pas malheureux qu'au moins nous ayons la perspective de
payer meilleur marché une chose qui se mange. Le fait est
tellement imprévu qu'on ne peut y croire. Quoiqu'il én soit,
nos fermiers apportent des oeufs et les commissionnaires des
Etats-Unis nous en envoient à pleins wagons.

Tant mieux si le prix de la vie tend enfin à baisser; l'oeuf
est un aliment précieux qu'on peut, dans une large mesure,
substituer à la viande.

LAPORTE, MARTIN, LIMITEE.

Cette grande maison d'épicerie et de vins et liqueurs en
gros offre cette semaine à ses clients toute une série d'occa-
sions en fait de conserves alimentaires. A une autre page
de ce numéro on verra principalement que cette maison an-
nonce les conserves alimentaires de la marque "Soleil" dont
l'empaquetage se fait sur les lieux mêmes de culture. Ces
conseryes se composent de toutes sortes de légumes frais mis
en boites. Inutile de dire qu'en plus de cette marque, il y a
toute une variété d'autres occasions en fait d'articles d'épice-
rie et dans les vins et liqueurs. 'C'est le moment de s'appro-
visionner pour la Semaine Sainte et pour Pâques. Avis à qui
de droit.
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BIEN LIVRER

"Lors e l'article hausse on est souvent tenté de livrer au-
dessous d ce qu'on a vendu et on essaie d' "embarquer" l'ache-
teur. C'es$ une erreur.

"D'ab4rd ce procédé entraine des risques immédiats, résilia-
tions coûtpuses ou lourdes bonifications.

"Mais, et c'est pire, on prend la réputation de mauvais li-
vreur, ce 4ui rendra les affaires futures difficiles. Les succès des
grandes marques, des magasins bien achalandés provient de ce
qu'ils ont toujours donné entière satisfaction à leurs acheteurs.

"Il en est de même pour le commerce du gros. Le vendeur
qui a constamment bien livré obtiendra la préférence, on lui
payera facilement les pleins prix et, en cas de différence acciden-
telle, on sera plus coulant avec lui.

"Donc il est intelligent de bien livrer."
Ces conseils ne se limitent pas aux exportateurs des Etats-

Unis; les industriels Canadiens feraient bien de les méditer.
C'eýt en bien livrant, en effet, qu'on s'attache la clientèle,

qu'on l'étend. Il faut que l'acheteur éprouve un sentiment de
satisfaction lorsqu'il déballe sa marchandise.

Lor'qu'il a reçu une série d'envois irréprochables, il a con-
fiance et donnera toujours la préférence à l'usine dont il n'a eu
qu'à se louer.

Et puis cette réputation de bon livreur se propage. C'est
ainsi qup certaines fabriques s'implantent sur les marchés et s'y
créent une clientèle fidèle.

L'inlustriel qui livre mal a toujours des ennuis coûteux;
si sa marchandise est de 2% inférieure à ce qui était convenu,
il supporte un rabais quatre ou cinq fois plus élevé. C'est donc
lui qui est perdant. En outre, il mécontente les acheteurs et fa-
vorise ainsi ses concurrents.

Par conséquent, il faut s'attacher scrupuleusement à bien
GiWeêîi sptrout lorsque l'on est payé d'avance. Agir autrement

constitue la pire des maladresses.

LE SUCCES OU LA FAILLITE

Le commerce est une dépense de temps et de labeur faite
dans le but de réaliser un profit net ou d'éviter une perte sèche.
Pour réussir en affaires, un marchand doit réaliser un accroisse-
ment de 'richesse pour tout le temps qu'il engage son entreprise.
Il peut lui arriver d'enregistrer des profits nets pendant quelques
années et des pertes sèches pendant une autre période; mais si,
en se retirant des affaires, il emporte plus de capital qu'il n'en
avait engagé ,il peut dire qu'il a atteint le succès. Autrement, il
a échoué dans la tâche qu'il s'était imposée.

En travaillant pour le succès, un marchand devrait s'efforcer
d'augmenter ses revenus ou de les maintenir le plus haut possi-
ble, et de diminuer ses dépenses coinmerciales ou de les main-
tenir le plus bas possible en calculant de façon à les tenir en
deça de ses revenus et en essayant soigneusement d'éviter toute
perte inutile de temps, de labeur et d'argent, sans cependant
se faire riénager de bouts de chandelles et avare. Pour cela, il
devra tenir un tel compte de ses opérations commerciales, qu'il
puisse à çprtains intervalles savoir si ses affaires progressent ou
périclitent.

Dans ses rapports avec la clientèle sur laquelle il compte
pour réussir, le marchand doit faire tout en son pouvoir pour
plaire. Car, s'il ne peut pas lui donner plus de satisfaction que
de désagré.ment inévitable, la faillite sera son lot. Un seul client
mécontent peut quelquefois faire plus de tort que n'en sauraient
contrebalancer plusieurs clients satisfaisants. Par conséquent. il

importe que le marchand évite de mécontenter ses clients autant
que cela lui est possible.

Les gens sont plus portés naturellement à déprécier qu'à
vanter, et, pour une raison ou pour une autre, nous sommes tous
plus portés à croire aux mauvaises nouvelles qu'aux bonnes, à
moins que nous ayons de bonnes raisons de croire que le por-
teur de mauvaises nouvelles est intéressé à nous tromper, dans
lequel cas une attaque vaut mieux qu'une louange.

En général, un client satisfait trouve rarement à redire du"
service ou de la marchandise de son fournisseur tandis que le
mécontent se plait à récriminer chaque fois que l'occasion s'en
présente; et si elle ne se présente pas assez souvent pour son
goût, il la fait naitre.

Le marchand a à faire face à de nombreux facteurs dans
sa profession. Celui qtii ne sait pas réunir et coordonner tous les
éléments de succès au bénéfice de son commerce, celui-là est sûr
de travailler inutilement et en pure perte.

EXPORTATIONS ET IMPORTATIONS

Nous avons exporté au Royaume-Uni pour la comme de

$178,00o,0oo

Le Royaume-Uni a absorbé la partie la plus considérable des
exportations du Canada, pendant rannée fiscale 1912-13, à savoir,
pour une somme de $i78,oooooo contre un montant de $167,000,-
ooo de produits canadiens qui ont pris le chemin des Etats-Unis.

Les exportations dans les autres pays sont relativement mi-
nimes.

Néanmoins, nos importations nous viennent pour la plus
grande partie, des Etats-Unis, soit, un total de $4ii,oooooo tan-
dis que nous n'avons reçu du Royaume-Uni que pour $139,-
ooo,ooo de produits.

Parmi les nations qui exportent au Canada, la France se
classe troisième, et l'Allemagne quatrième.

Notre pays a exporté plus d'instruments aratoires qu'il n'en
a importés: les exportations se chiffres par $,228,866 et les im-
portations par $2,o80,529.

Les Etats-Unis ont acheté une large part de machineries
agricoles fabriquées au Canada.

PRESENTATION ET DINER.

MM. A. J. Price et H. O. Trombley, ont été les récipiendai-
res d'une superbe horloge à un diner donné en leur honneur,
samedi soir, le 21 mars dernier, chez Cooper, par plusieurs
agents d'annonce, comme joyeux "send-off" pour leur nouvelle
entreprise de "T. P. Displays".

M. James Peters, de la Compagnie de l'Imperial Tobacco,
présidait et a fait la présentation du cadeau.

DECES D'UN HOMME CONNU.

C'est avec regret que nous annonçons le décès de M. David-
Keay McLaren, de la maison D. K McLaren Limited, mar-
chand de courroies de transmission, sur la rue Saint-Jacques. Il
est décédé à l'age de 79 ans, le 18 mars 1914, après avoir rempli
une belle vie commerciale de plus d'un demi-siècle. Le commerce
entier a perdu en M. McLaren un de ses membres les plus dis-

tingués.
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COMMENT ON ATTIRE ET CONSERVE LE CLIENT

DANS LE COMMERCE DES CHAUSSURES.

La grande préoccupation de tout commerçant ancien ou
nouveau, mais surtout nouveau, doit être d'attirer le plus de
clients possible, d'abord, et ensuite de les conserver, car il ne
sert à rien de se créer une clientèle sérieuse si les moyens pro-
pres à se l'attacher ne sont pas employés.

Pour atteindre ce double but, il co7nvient de fâtre marcidr
de pair une double action.

j° Se faire une clientèle en frappant très adroitement l'es-
prit du client.

2° Se l'attacher par la livraison d'articles irréprochables.

Quelque simple que paraisse la solution de ce double pro-
blème, elle n'en comporte pas moins des facteurs nombreux qu'il
n'est pas inutile d'énumérer, car il ne faut pas croire que la
réussite dépend du plus ou moins de chance de chaque individu.

Ces préjugés sont d'un autre àge, le positivisme de notre
siècle en a fait justice, et si parmi nos lecteurs il en est encore
qui laissent à leur bonne étoile le soin de décider de leur avenir,
tous leur conseillons bien sincèrement de se détromper et <le ie
compter que sur leurs propres efforts, sur leur intelligence et
leur activité.

Qui contestera, par exemple, que le choix d'un emplace ne,it,
point capital pour la création d'un établissement, ne soit pas une
chose essentielle pour ou contre la réussite, comme elle est aussi
celle rui est subordonnée au plus ou moins d'intelligence d'un
individu.

Et cependant, il en est qui accusent leur mauvaise chance
d'un échec inattendu. tandis qu'ils devraient le mettre st.r le
compte du mauvais choix de l'emplacement.

Pour lesmutres questionsl nest de même, et nous bor-
nerons à cet exemple notre effort pour détruire le préjugé en
c.uestion, au surplus nous avons mieux à faire puisqu'il nous
faut développer la thèse présentée par ces mots: se faire une
clientèle et se l'attacher. o

En principe il faut admettre qu'un passant dont les regards
sont attirés par un décor séduisant et dont l'esprit est frappé
par une mise en scène savante, sobre et de bon goût, est fatale-
ment appelé à devenir un client.

Le décor séduisant est constitué par une devanture de cou-
leur voyante sans être criarde, mais qui, en tous cas, tranche
sur celle des magasins avoisinants.

Néarmoins, il faut se garder d'une trop grande prodigalité
d'inscriptions qui dénote un mauvais goût dont l'effet le plus
sûr est de donner une très mauvaise opinion du chef de maison
et de fatiguer le passant, qui ne -se reconnait plus dans le dé-
bordement d'annonces et d'inscriptions diverses. A notre avis
le nom de la spécialité et, au besoin, une désignation allégorique
suffisent.

La mise en scène doit également ètre très sobre, à moins
que. en raison de circonstances exceptionnelles, l'on adopte un
mode original inédit et à grand effet.

En temps ordinaire l'on ne doit placer dans la vitrine que
peu d'articles, mais tous choisis et bien présentés.

Point de ces immenses piles et de ces rangées symétriques-
où les modèles se confondent au point que l'oeil le plus expert
ne pourrait définir le genre, la nature, le galbe ou la tournure
des articles composant ce vaste fouillis.

Au contraire, ne mettons dans la vitrine que quelques arti-
cles choisis placés sur embauchoirs et présentés les uns de faceles autres de côté et d'autres enfin en dessous. De la sorte le
passant peut apprécier toutes les qualités d'un article qui ne

mieux séduire la clientèle, certains connerçants ont l'h i:'tude
de placer dans la montre de toutes petites pointures de chaus-
:ures.

Il rous faut ici puisque nous en sommes aux articles d'éta-
lages, donner un conseil dont tous les détaillants apprécieront
l'importance.

Dans un but extrinement louable, puisqu'il est destiné à
mieux séduire la clientèle, cetrains commerçants ont l'habitude
de placer dans la montre de toutes petites pointures.

Dans leur esprit, et ils n'ont pas tout à fait tort, empres-
sons-nous de le dire, la vue d'une petite chaussure produit plus
d'effet sur les passants, mais comme les petites pointures s'écou-
lent moins rapidement que les moyennes, il s'ensuit que la bou-
tique devient très vite un vrai dépôt de rossignols ,car l'on sait
qu'un article restant tant soit pou en montre perd de sa fraicheur
et n'est plus vendable au cours.

Donc il est absolument nécessaire de ne mettre en vitrine
que des pointures courantes qui, par celà même, sont plus faciles
à écouler et n'ont pas le temps de devenir des rossignols.

Nous ne poursuivrons pas plus loin aujourd'hui l'examen
des moyers propres à attirer la clientèle, nous reviendrons sur
ce sujet dans un de nos prochains numéros, attendu qu'il fournit
matière à d'innombrables conseils tous plus utiles les uns que
les autres.

Mais il nous reste à dire deux mots sur le second point
énoncé au début de cet article, savoir comment on retient la
clientèle après l'avoir attirée.

Vi également les moyens abondent et nous ne pouvons pas
les exposer tous en une seule fois, mais en première lignîe il
convient de placer la livraison d'articles irréprochables.

La première condition pour qu'un client reste fidèle -'est de
lui fournir des chaussures dont il soit satisfait. Mal servi une
fois un acheteur est perdu à jamais et la réputation de la niai-
son est définitivement compromise.

Nous ne voulons certes pas préconiser la vente exclusive
d'articles de choix, il faut en avoir pour toutes les bourses, mais
nous sommes d'avis qu'il est adroit de toujours chercher à faire
accepter des articles supérieurs.

Si le client les trouve trop chers, il est toujours temps de
lui rérondre que le magasin est pourvu de sortes secondaires,
mais dans ce cas l'on doit toujours déclarer la véritable qualité
de la marchandise: aucun reproche n'est alors mérité, et si
l'usage n'a pas été long le client ne s'en prend qu'à lui et recon-
nait qu'étant prévenu, il serait injuste de faire retomber la res-
ponsabilité de la déconvenue sur une maison qui agit si loyale-
ment.

Voilà rapidement exposés, les principes primordiaux qui
régissent le commerce des chaussures ,dès à présent nos lecteurs
peuvent les mettre en pratique, en attendant les autres conseils
que rous ne tarderons pas à leur donner.

LE COMMERCE EXTERIEUR

On se réjouit beaucoup à Ottawa du fait que notre commer-
ce extérieur a continué d'augmenter cette année encore en dépit
de la crise. De fait, nos exportations et importations vont dépas-
ser sensiblement le milliard.

- Est-ce à dire que le pire est fait et que l'année gscale
prochaine accentuera encore ce mouvement progressif?

Peut-être pas.
Aux Etats-Unis, les importations et les exportations dimi-

nuent depuis quelques mois.

Ici, il est assez difficile de dire au juste si les affaires re-

prennent ou non tant diffèrent les rapports des voyageurs de

commerce.
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LES FRUITS S'EN VIENNENT.

Les navires suivants sont signalés en route des ports de
la Méditerranée pour les marchés des Etats-Unis et du Ca-
nada avec des cargaisons de citrons.

Les points de départs sont désignés par des initiales, M.
pour Messine, et P. pour Palerme.

New-York:-
Re de Italia .... .. ..... .... P.
Laconia ........................ P. 13,000, M.
Cuserta ................................
San Giovanni ............................ M.
Himalia ................................. P.
Monginevro .............................
Belvedere ...... ... ... ... ... ... ... ... ... P.
H am burg ... ... ... ... ... ... ... ... ... ... P.

Boston:-
Palermo ....... ·.......................

Philadelphie:-
Himalia ................................

Nouvelle-Orléans:-

Boites,
13,00 *

1,700

18,ooo
4,000

20,000

21,000

15,500

15,000

15,000

3,000

Clara ... .-- .·. · · · ... ... ... ... ... ... ... P. 20,000

Baltimore:-
Monginevro... .... · ... · ·... ···. P. 3,500

NOTRE COMMERCE DE DENREES.

Les exportations aux Etats-Unis pour l'année 9r3.

Le montant -total des denrées -exportées aux Etats-Unis
par Winnipeg, l'année dernière, est de $7,436,578 contre $5,-
728,299 en 1912.. Les peaux ouvrent la marche avec un mon-
tant de $1,612,292, à peu près un million de moins qu'en 1912.
Les fourrures arrivent en second lieu avec $85r,6o8 à compa-
rer à $521,337. Les exportations de blé forment une somme
de $148,113, tandis que l'année précédente elles avaient monté
a $177,619. On a exporté de la racine de senega pour la va-
leur de $131,530. L'orge pour un montant de $s8,6o3;. le son
pour $237,576; le lin, $797,997, ce qui donne un excédent su;
l'année 1912, où les exportations se chiffraient par $271,016,
seulement; la farine, $56,241, représente une diminution de
$265,198 sur l'année précédente; l'avoine, $693,574 contre
$145,670 en 1912; l'avoine en gousses et l'avoine de pur grain,
$61,318, contré $Ig,426. Une augmentation considérable est
rapportée quant au nombre des bestiaux. Pour 1913, elles se
chiffrent par $752,232 et pour 1912 elles ne montaienà qu'à
$70,362. Les exportations de poisson étaient de $360,372 ou
un peu plus basses que celles de 1912 qui montaient à $361,-
925. La valeur du bois exporté l'an dernier était de $461,879
.contre $94,525 en 1912.

SUCRERIES-ECOLES.

L'industrie du sucre et du sirop d'érable.

Convaincu de la nécessité d'encourager notre industrie
nationale du sucre et .du sirop d'érable et d'en provoquer tout
le développement qu'elle mérite tout en en améliorant les
produits, l'hon. J. Ed. Caron, ministre de l'Agriculture, vient
d'ouvrir trois sucreries-écoles, dans lesquelles on enseignera

les meilleures méthodes de fabrication du sucre et du sirop
d'érable, et tout ce qui se rapporte-à la mise de ces produits
sur le marché.

Ces trois sucreries-écoles sont situées à Beauceville,
comté de Beauce, à Sainte-Louise, comté de l'Islet, et à la
Minerve, comté de Labelle.

La sucrerie de Beauceville, dirigée par M. Bolduc, pourra
recevoir environ six élèves; celle de la Minerve, dirigée par
M. Lefebvre, pourra recevoir une dizaine d'élèves, et celle de
Sainte-Louise, sous la direction de M. Dupuis, poúrra loger
également une dizaine d'élèves.

Les jeunes gens qui désirent suivre les cours qui vont se
donner très prochainement pendant la saison du sucre, doi-
vent se hàter de donner leurs noms et adresses à l'honorable
ministre de l'Agriculture, à Québec, car, comme on vient de
le dire, le nombre des élèves qui seront admis à ces sucreries-
écoles est très limité.

NOUVELLES CHARTES.

La "Gazette du Canada" publie les nouvelles chartes accor-
dées sous le sceau du Secrétaire d'Etat du Canada. Voici celles
qui ont trait aux nouvelles compagnies ayant leur principale
place d'affaires dans la province de Québec:

"General Utilities Corporation, Limited". Pour exploiter et
commercer de travaux hydrauliques, systèmes de drainage. et
d'égouts, etc. Capital-actions, $s0,oo, à Sorel.

"Pure Food Supply Company, Limited". Pour produire, fa-
briquer et commercer elitoutes sortes de produits àlimentaires,
remèdes, drogues, etc. Capital-actions, $rooooo, à Montréal.

"Northeastern Lunch Company, Limited". Pour établir,
construire, opérer et commercer en restaurants, cafés, salles à
manger, etc. Capital-actions, $3ooooo, à Motnréal.

"Midway Photo-Play Company. Limited". Pour construire,
fabriquer, acheter, gérer et commercer en pellicules de vues ani-
mées et tous autres accessoires nécessaires pour cela. Captial-
actiqns, $9oooo, à Montréal.

"Bankers Realty, Limited". Pour faire le commerce général
d'immeubles dans toutes ses branches. Capital-actions, $roo,ooo,
à Montréal.

"Direct Provisions, Limited". Pour faire le commerce gé-
néral de provisions, vins et liqueurs dans toutes ses branches.
Capital-actions, $Soo,000, à Montréal.

"The French Realty Company of Montreal, Limited". Pour
faire le commerce général d'immeubles dans toutes ses branches.
Capital-actions, $rooo,ooo, à Montréal.

COMPAGNIES INCORPOREES.

Des lettres-patentes ont été émises par le Lieutenant-Gou-
verneur de la province de Québec, incorporant:

"Donohues' Limited". Exercer le commerce général d'hôte-
liers et restaurateurs, etc. Capital-actions, $2o,oo0, à Montréal.

"Silver Dollar .Palace, Limited". Exercer le commerce gé-
néral d'hôteliers et restaurateurs dans toutes ses branches. Capi-
tal-actions, $2oooo, à Montréal.

"The Canada Light & Power Company". Pour exploiter des
pouvoirs hydrauliques et électriques, etc.. et en commercer. Ca-
pital-actions, $î4o,ooo, à St-Jean-Chrvsostôme, comté de Chicou-
timi.
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LA SITUATION. 1

Le mar 'ché de l'épicerie est ferme saWs
changement de prix. Il y a une bonne
demande pour les thés de toutes.marques
avec des prix plus fermes, car les stocks
s'épuisent rapidement. Le cçutImercc gé-
néral de l'épicerie est bon et l'argent n'est
pas trop rare.,.

Nous cotons:

SUCRES

Extra granulé;' sac, les ioo lbs. -4.15
Extra granulé, brl., 5 x 20, zoo lb. 4:25
Extra ground, baril, les ioo. lbs.. 4.55
Extra ground, bte 50 lbs. zoo Ibý. 4.75
Extra ground, J. bte 25 lbs. zoo lb. 4.95
No i Yellow, baril les zoo lbs.- 3.80
No i Yellow sac les zoo lbs: ' 3.75
Powdered, baril zoo lbs. 43
Powdered, bte 50 lbs. les zoo lbs. 4.55
Paris Lumps, i bte 25 lb. .100 lb. 5.2o
Crystal Diamond, btes zoo lbs: 4.90-
Crvstal Diamond, i bte 50 lbs.

les zoo lbs. 50
Crvstai thamond, i bte 25 Ibo.

les zoo lbs. 5.20
Crystal DiJamond, Dominoi 2o,.

cartons 5 lbs. les 100 Iba. 0.35
Sulc',es bruts cristallisés, lb. 0.04
Sucres bruts non cristallisés, lb. o.03i

Ces Prix s'entendent au magasin du
vendeur à Montréal.

MELASSES

Très bonne demande.

Barbade, choix, tonne 0.30 0.31 0.33
Barbade, tierce et qrt. 0.33 0.34 0.36
Barbade, demi qrt. 0.35 0.36 0.38
Mélasse, fancy, tonne 0.32 0.33 0.35
Mélasse, fancy, tierce et
quart 0.35 0.36 0.38

Mélasse, fancy, demi qrt. 0.37 0.38 0.40
Les Prix s'entendent: ière colonne,

Pour territoire ouvert; 2e colonne, pour
territoire combiné;, 3e colonne,' pour
Montréal et ses environs.

LARD AMERICAIN

2éme qualité, le quart

SAINDOUX
Bonne demande.

Saindoux pur, en tinette
Saindoux .pur, en seau
Saindoux pur, cse de 10 Iba.
Saindoux pur, cse de 5 lbs.
Saindoux pur, cse de 3 lbs.

28.75
26-75

La lb.
0.141

.. 51

FARINES ET,.ýPATES. ALIMEN-

TAIRES

Pâtes alimentaires
Bonne demande.

Nous cotons!
Arrow root, boite.de 7 Ibo.
Farine Five Roses, qrt.
Farine Five Roses, sac

0.00 6.25
0.00 .3.15

Farine Household, qrt. 0.00 6.50Farine "Regal", qrt. 0.00 6.25
Farine à pâtis. Océan, qrt... 0.00 5.8o
Far. d'ayoine granulée, sac o..o 2.6o
Far. d'avoine standard, sac o..oo 2.6o
Far. d'avoine fine, sac o.oo 2.60
Farine, d'avoine roulée, brl. 0.00 5.00
Farine d'avoine-oulée, sac 0.00 2.40
Farine de sarrasin, sac o.oo 3.50
Far. de bl4-d'Inde, sac 0.00 2.25
Banner, Saxon-'et Quaker

Qats, et Ogilvie, caisse Ô-00 4.00
Cream of wheat, cse 0.00. 5.
Fécule de mais, ie qîté, lb. o.-o71 0.071
Fécule -de mais, 2e ql4é, lb. o.o6 o.o6i
Fécule de pommes de terre,

qrts de i lb., doz 0.00 1.35
Vermicelle, macaroni et

spaghetti Canadiens btes
de s Ibs., lb. 0.00 0 271

En vrac o.oo0 0o1,Paquets de i lb. 0.00 0.07
Nouillettes aux oeufs:

Paquets de i lb., lb. . 0.00 0 .071
Spaghetti, pâtes assorties:

alphabets, chiffres, ani-
maux >nouilles, coudes,.
importés en vrac, IL 0.00 0.071

En paquets de i lb. 0 .00 0.08
Tapioca pear, en sac, la 0 .041 0.05
Tapioca seed, en sac, la o 0.041l 0 os
Sagou -4 o.041 0.05

FROMAGES CANADIENS

Bonne demande.
Les fromages petits et gros se yen.

dent aux épiciers x5g4c et i6c la livre.

VINAIGRE

Nous cotons, prix nets:
Bolîman. cruches paillées, 4

gali. imip. cruche 0.00 2.20
Domestique triple, cruches

paillées. 4 gaI. lrnp. cruche 0.00 1.25
72 grains, le gal. 0.00 0.13
M8 grains, le gal. 0.00 o.16

118. grains (proof), le gaîl 0.00 0.20

THES

Les thés verts de Chine Young Hyson
à bas prix sont en demande active, avec
peu de stock disponible les prix sont en
conséquence très raffermis.

EPICES PURES, GRAINES ET SEL

Bonne demande courante.
Nous cotons-

Alîspice, moulu
Anis
Canary Seed
Cannelle, moulue
Cannelle en mattes
Clous d.e girofle entiers
Chicnrée canadienne
Clous de girofle entiers
Colza ,
Crème de tartre
Gingembre moulu
Gingembre en racine.

0.00
o.o8
0.071
0.00
o. i8
0.20
0.1T2
0.22
o.o6
0.00
0.00
0.17

o.1î8
o on

0. 25
0.22
0.22
0.11
0.25

o.oS

0.20

Graine de lin non moul.
Graine de lin moulue
Graine de chanvre
macrs moulu
Mixed spices moulu%%
Muscade moulue
Muscade
Piments (clous ronds)
Poivre blanc rond
Poivre blanc moulu
Poivre noir rand
Poivre noir moulu
Poivre de Cayenne pur
Whole pickle spice
Sel fin en sac
Sel fin en i de sac
Sel fln, quart, 3 lbs
Sel fin, quart, 5 lbs.
Sel fin, quart, 7 lbs.
Sel fin. en quart de 28o s

Ordinary fine
Fine
Dairy
Cheese
Gros sel, sac

0.031 0 .041
o.o6 0.07
0.051 0.07
0.00' 0.75-
0.00 0.25
0.00 0.50
0.20 0.35..
0.071 0.10o
0.25 0.27
0.00 0.293
0.15 0.17
0.00 0.20
0.00 0.25
o.16 0.2o
0.00 .1.35
0.00 0.49.
0.00 3.30
0.00 3.20
0.00 3.10

0.00 1.80

0.00 2.05
0.00 2.15
0.00 2.45
0.6j 0.80

ORGE

Légumes secs.
.Nous cotons:

Orge mondé (pot), sac o.cO 3.00
Orge mondé (pot), baril o.0o 6.7.5
Fèves blanches, Can., lb. 0.'031 0.04
Orge mondé (pearl), sac 0.00 4.85
Fèves blanches, Can., lb. 0.031 0.031
Fèves ]aunes minot 2.00 Z 10
Lentilles rouges, par sac, lb. 0.05 o.o6
Lentilles vertes, par sac, lb. 0.04 0.05
Pois Verts, No i lb. o:04& 0:041
Pois cassés, le sac 0.031 0.031
Blé-d'Inde à soupe, cassé,

le sac o.o0 2.40

RIZ

La demande est bonne.
Nous cotons:
Riz Importés:

Riz Patna, sacs de 112 Ibo.,
suivant qualité IL o.o5I 0.06

Ri z Carolina o.o8 o.o9
Riz moulu o.oo o.o6
Riz soufflé (puffed) cse de

36 paquets de 2 pintes 0.00 4.25
Rizdcortiqués au Canada:
Les prix ci-dessous s'entendçnt f.o.b.

Montréal.
Qualité B, sac 250 Ibs. 0.00 3.30
Qualité C, sac 100 Ibm. 0.00 3.20
Sparkle 0.00 5.10
India Bright (sac de zoo lbs) 0.00 3.45
Lustre 0.00 3.55
Polisbed Patna 0.00 4.40
Pearl Patna 0.00 4.6o
Impérial Glacé Patna o.06 4.90
Crystal Japan 0.00 5.10
Snow japan 0.00 5.30
Iee Drips Japan 0.00 5.45

F1tUITS SECS
Assez bonne, demande.
Nous cotons:
l)attes.et figues:

Dattes en vrac i lb.
Dattes en pqts de z lb.
Figues sèches en boites,«3 couronnes lb.

0.00 o.osî
o.o61 0.07

o.o91 o.1o1
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4 couronnes
5 couronnes
7 couronnes
y couronnes
ib onces
go onces
Raisins de Corinthe.

Lurinthc Filiatras, eni
t-urinîlîe Filiatrai, eni c

tons i lb.
Raisins de Malaga.

vrac

0.11 0.
0.12 0.
0.14 Cg-
0.15 0.
o. à i o.
0.07à o.

0.001 0.

0.071 0.

Rideau bic 0.00
B.almnoral bic U.o
urleans bic 0.00
Royal Excelsior bic o.oe

Raisins Sultan&.
En vrac 0.00
Cartotns, iI lb. 0.00

Raisins de Valence.
Valence fine off Stalk, blcs

de 28 lb,. 0.00
Valence belecied. bices de

28 lbs. 0.00
-Valence Layers. 4 cour.,

btes de 28 lbs. 0 :
Raisins de Californie.

Epépinés, paq. i IL, fancy 0.00
Epépinés, paq. i lb., choix 0.00

2

3
.4
5

0o

o.,

0..

0..

*0.
* o

Noix et Amandes.
Amandes Tarragone o. 181
Amandes Valence écalées o.44
Cerneaux 0-39
Avelines 0.13
Noix de Grenoble Mayette o.18i
Noix Mvarbot 0.15
Noix de Bordeaux écalées 0.34
Noix du Brésil o.16
Noix de coco râpées, à la lb. 0o.21.
Noix Pécan polies o.16
I\oîx Vecuail cabses 0.00
Peanuts non rôties, Sun 0.00
Ileanuts non rôties, Bon Ton o.oo
Peanuts non rôties, Coon o.oo
lPeanuts rôties, Coon 0.081
1'eantits rôties, G. 0.09
Peanuts non rôties, G. 0.00
Peantuts rôties, Sun 0.10
Ilezîntits rôties. Bon Ton 0.121
Pruneaux 30/40 0.00
Pruneaux 40/50 0.00
Pruneaux 50/60 0.00
Pruneaux 6o/70 0.00
Pruneaux 70/80 0.00
Pruneaux 8o/oo 0.00
Pruneaux 90/10 0.00

Fruits évaporés.
Abricots, boîte 25 lbo. 0.00
Nectarines 0.00
Pêches, boîtes 2.j lb.. 0.00
Poires, boite 25 Ihs. 0.00
Ponmieq trancheées. évapo-

rées. btes de 5o lbs. 0.091
Pelures de fruits.

Ili Champignons, ter choix
1 21 Champignons, choix, btes
.141 Lituux de Bruixelles imp.
151 Choux-fleurs 2 Ibs.
ide Citrouilles 3 lbs.

.06 Citrouilles gai.
LIa. Epinards gal.
U7 Epinards 2 lb.

Epinards 3 lb.
08 Evnaruîs imp. lite
Lb. Fèves Golden Wax, 2 Ibs.Fèves Vertes 2 lb.
.50 Fèves de Lima 2 lb.
.00 Flageolets importés bte
.00 Haricots verts imp. bte
.50 Macédoine de légumes. bie
Lb. Marinades en seau, 5 gai.
.10 Petits pois imp. moyens bic
.ili Petits pois imp. mi-fins bte

Jb Petits pois imp.. fins. bte
Petits pois ' mp. ext. fins. bte
Pt-îitq pflii imp.. surfins. bte

o6 Pois Can. English Garden
Pois Can. Early June

064 Pois Can. Ext. Fine Sifted
Succotash 2 lbs.

07 Tomates. 3 Ib.., doz.
Lb. Tomùates, gail.
loi Trufices. 1 lini

.10

Lb.
20

.45

.40

.141

. 20

.36
.20
.22

.17

.1Ju
o8
.11

07
09*
07*
01
.11
.131
.111

loi
.09J
.09
.o8j
Lb.
.20
Ai

.10*

.13

.09*
ilb.

0.
0.

0.
o
0.
0.,
0.
0.
0.

0
o.
0
0
o
o
o
o
o
o

Citron 0.î0 0.Citronelle -0.15 ci:'
Orange 0.1 0.1

CONSERVES ALIMENTAIRES
Conserves de Légumes

Très bonne demande.
No-as cotons:

Ti
Q*
ai

No i No a
Asperges <Pointes'). 2 lb.. 2.05 3.0on

A çerireq entière% can.. 2 lbs. 0.00 2.25
Asperges Californie. ai ibm. 0.00 3.35
Retteraves tranchées, 3 lhs. 0.00 1 .321
Illé d'Inde 2 lbs. 0.921 0.95
Blé d'Inde-en épis gal. 0.00 5.00
, . t'tçii. hie 2 lbq. doz. 0.00 o. R.
rantcin %il gl. <ln. 0.0on Ç.on
Champignons hôtel, boite 0.131 0. 141

0.20 0.21
0.17 0.18
0.17 0.18
0.00 1.o5
o.80o0.821
2.25 2.271
0.00 5.321
0.00 1.271
0.00 1.771
0.82 0.13
0.85 0 .871
0.85 0.874
1. 171 1.20
0. 131 OAt
0.13 0.17
0.10 0. on
0.00 2.50

*o.11 0.114
0.11 0.1
o.16 0 17
0.17 0.18
(manquent)
0.821 o.85
0.85 0.874
0.00 1.30
0.971 1.00

0.95 1.00
2.90 2.921
Ç oc 5 40

Conserves de fruits.
Très lbonne demande.

Par doz.; groupe No i
Mianas coupés en dés.

i/Va lb. 0.00
Ananas importés 21/a lbs. 0.00
Ananas entiers (Can.) 3 IL o.oo
Ananas tranchés (Can.) 2 lb. 0.00
Ananas râpés (emp. Can.)

2 lbs. 0.00
B.1qets Standard doz. 0.00
Cerises rouges sans noyau.

2 lbs. 1.9)21
Fraises, sirop épais, 2 lb.. 0.00
Framboises, sirop épais,

2 lb,. 2.371
Gadelles rouges, sirop épais,

2 lb.. 0.00
Gadelles noires, sirop épais,

2 lb.. 0.00
Groseilles, sirop épais,

2 lbs. 0.00
Marinades can. i gal. gal. 0.00
Olives, 1 gal. gaI. 1.271
Pèches jaunes 2 lbs. 0.00

Pêches 3 lbs. 0.00
Poires (Bartlett) »2 lb.. i. 521
Poires 3 lbs. 2.021
Pommes 3 lbs. 0.00
Mûres'. sirop épais lbs. 0.00
Pommes Standard gai. 3.00
Prunes Damson. sirop épais.

.2 lbo. i. to
Prunes Lombard. sirop épais.

a lbs. o.95
Prunes de Californie. 21 lb. 0.00
P. inpq Greengage. sirop

épais 2 lhs. 1.071
Rhubarbe Preserved, 2 lb.. 0.00
i ero,.es blanches dr-z. 0.00
Cefrileq noires do:. 0.00
Frqmboises do:. o.oo
V ùre a doit. o.oo

,Ie.llpq rougieil do:. 0.oo

Conserves de poissons
Tvéq bonne demande.

JN-u. cotons:
& pnuIl'huile (suivant

fnrafldot. 1.60
Ca ~ ila thl. do:. 5.15.
Cavia thl. dA:. î n

Craheq y tb. doï *3.75
Crevettes en saumure. i lb. o.oa
Crevettes sans saumure, i lb. 0.00

No 2

3.25
2 321

.771

1.80
1 .25

1.95
2.40

2.40

2.021

2.02*
o.80
1.70
1.42J
1.90
1.5
2.05
1.07è
1.92è
3.021

LIS5

0.971
2.74

kFunnan klagdes doz. 1.35
Hiarengs irais, importe&,

doz. 1.15
Harengs marinés, imp. 1.45
Harengs aux I«oi., tdip. " 1.45
kHarengs kîppered, imnp. 1 .50
Atareuga canadiens kîppered o.gs
Ilarengs canadiens, sauce

tomates 0.95
Homards, bie h.. i lb. 6.40
Homards, bte plate, à lb. " 3.50
Homards, bte plate, i lb. " 6.75
Huitres (soltd meat), 5 oz.

doz. 0.00
Huîtres (molid metat), lu o.,

doz. 0.00
Huîtres i lb. 0.00
Huitres a lb. o.oo
Maquereau, uin à lb., la do:.

1.40

1.20
1.65
1.40
1.70
i .00

1.00
6.50
3.0
6.90

1.40

2.00
1.50
2.45

0.00~Morue No 2 lb. -(manque)

Moruc groune eni quart ib. (manque>
Royans aux truffes et aux

achards bic 0.87 0.18
Sardines can. J bte, C5C 3.50 4.00
Sardines françaises, 4 bits 0.i6* o.31
Sardines françaises,. - bices o. aa 0. 50
Sardines Norvège, à bte 7.50 11.00
Sardines Norvège, à bite 7.00 ig.oe
Sardine, Royan à l'huile. 1 o.40 0.42
Sardines sans arêtes 0.23 0.24
Saumon Labrador, ioe lb.. 0.00 8.50
Saumon Cohoes, Fraser

River. i lb. 0.00 1.40
Saumaon rouge:

HreSigne et Cînver Leaf.
boîte basse, 34 lb., doz. 1.371 1.421

H..rs.. 'ý# et Clnver Leaf.
boîte basse, 1 lb., doz. 2.171 2.22J

Saunî.>n rouge Sockeye
(Riverq' Intl), btc bau.
te, i lb. -doz. 1.90

Saumni rouge dit printemps,
bte haute, i lb. doz. o.oo 1.65

Saumon Humpbaek, i lb.
do:. 0.00e t,.95

Truite des mers. 100 lb. 4  0.00- 6.25
HARENGS DU LABRADOR

Quarts manquent
YÏ quarts manquent

FROMAGES IMPORTES
Bonne demande.
On cote le fromage de Gruyere:
Fromage entier de zbi lbs. ou de kk.

lbs., 28c à 3oc la livre.
En quantité moindre. 28c la livre
Le fromage de Roquefort se vend d,

.12c à 33c la lb. et Le Limbourg. 24c la
livre.

On cote encore:
Gorgonzola lb. o. -
Edam 0.24

PRODUITS CHIMIQUES ET
DROGUES

Nous cotons.
1.10 Acide borique, brIs de 336 lbo., lb;
1.5ç21 Alun, barils de 336 lbs.

2.25Ç Aluin. barils de lia lbs.
2.40 Arcanson,_ lb 0.031
2.40 Blanc 1- -se brIs de 336 lb.
2.40 Boi- * pèche. pqt de il lb.
2.40 10

Borax eni cristaux, brIs de 336
lb.. lb. o.oS

Boules à mites 0.00
Camomille 0.00

4.50 Campêche (Extrait de)
Ç '2Ç houteq de- 12 lb.. 0.00

10 2c hie. 24 lb... Plt 1 lb. 0.111J
3.00 Camphre. la livre 0.00
r .60 Carbonate d'ammoniaque,
1 so brIs 112 lb.., 4 lb.. 0.15

0.10
0.02à
0.021
0.041
0.55
0.031
0.6

o. on
0.40

o. TII
0. Tai

0.75

0.20
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Cire blanche Ilb. 0.40 0.45
Couperose, brio 370 Ibo. Il0.01 0.02
Creme de tartre Ilb. o.a4
tiatine rouge en feuilles « 0.0
"éatine blanche en feuilles Il 0.35

Gélatine Knox en feuil., doL. 1.25 1.30
Gomme arabique lb. 0.1 0S .1M
Houblon pressé, lb. (manque"
Lessive commune .doz. 0.35
Lessive commune grosse 3.75
Paraffine pour cierges, lb. 0.10o 0.12
Platre à terre, sac 100 Ibo., sac 0.70
Poudre insecticide lb. 0.00 0.50
Résine blanche 84 0.03 0.041
Résine GQ, suiv. quantI o.al o.o31
Salpêtre en cristaux, brio

Ùia Ibm. lb. 0.05 o.oô
Sel à Médecine 0.o1 0.03
Sel d'Epsom sac 224 lb., I o.oiî 0.03
Soda à pite, 112 Ibo. 0.00 8.00

Soda à laver:
Sacs 0.80 0.85
Soude caustique en mer, lb. 0.00 o.o2k
Soufre en bâtons, brIs w36

Ibo. Ilb. o.o1§ 0.03
Soufre moulu sacs 112 Ilb. 1.65 i.70
Tourteaux de lin moulu, sac î .6o i.7e
Vitriol, bris o.o61 0:07
BOUGIES. CIERGES ET HUILES

DE SANCTUAIRE
Nous cotons:

B. Paraffine en vrac. boite de 4o
6 à la lb. Ilb. 0.00

12 à lalb. 0.00
B. Paraffine, 6 à la lb. o.08
B. Paraffine, 12 à la lb. o.oSI
B. Stéarique, 14 oz. 6 et 12 0.00
B. Stéarique, 16 oz. 6 etil 0.14
Cierges approuvés, Ilb. 0.00
Huile de 8 jours, gallon 1.30

PLATrS EN BOIS
Nous cotons:

Carrés de i lb., crate 0.00
Carrés de i lb., crate 500 0.00
Carrés de 2 Ibo., crate 500 0.00
Carrés de 3 Ibo., crate 0.00
Carrés de s Ibo.. crate 0.00

CUVETTES EN BOIS
Nous cotons:

Cuvette No o, la doz.
Cuvette No il la doz.
Cuvette No 2, la doz.
Cuvette No 3, la doz.

BALAIS
Nous cotons:

A longs manches 0.00
Avec manches ordinaires L

2 cordes
3 cordes
4 cordes
5 coides

Le papier manille, 13 z 17, est

EPINGLES A LINGE
Epingles ordinaires:

Boites de 3 grosses, la bte
R, ingfles à ressort:

Rnitep de 2 grosses, la bte
PAPIER D'EMBALLAGE

Papier Manille en rouleaux
Papier brun en rouleaux
MECHES. BRULEURS ET VEJ

DE LAMPES
Nous cotons:

M&hles No 2
Wrei No 2
M>ree Nno
Rrfileuru No 2
R-lfiJe-urs Mn T
Brûleurs No o

Ibs.:
0.071l
0.10
0.09
0.091
o. 121
0.15
0.371
1.30

0.45
0.90
1.021
0.571
0.721

10.50
9.00
7.50
6.50

2.75
mdos.
2.25
2.50
2:75
3.50

Brûleurs, dessus verre (A>
Bruleurs, desus verre (B>)
Cheminées (climax) NO 2
theminees tclimaxp No0 1
Uheminees (climax) No o
Chemînees (Bionanza> No 2
Cheminees (Bonanza> No i

SAVON DE CASTILLE

Pintes
Chopines
à chopines

L'huile d'olive
cotée.
Qrts
i>ts
à pts

0.00 2.25
0.00 1.20
0.00 o.60

Barton et Guestier est

7.75 8.00
4.371 4. 50
2.45 2.50

HUILE DE CASTOR
Nous cotons: Grosse. Do.

Bouteilles de i oz. 3.00 0.35
bouteilles de 2 oz. 5.00 0.45
Bouteilles de 3 oz. 6.00 0.55
bouteilles de 4 Oz. 7.25 0.05

HUILE DE FOIE DE MORUE
Nous cotons: $1.75 à $2.00.
bouteilles carrmes de 16 onces, $3.75

la douzaine; chopines, $2.4o la douzaine;
t chopines, $1.75 la douzaine.

HUILE DE COTON
Nous cotons:

Au baril 1.10 1.25
HUILE DE RICIN PHARMACEU-

TIQUE
Nous cotons au quart, par livre, pis.

le gallon, $1.25, en estagnon, par livre,
Pc à toc.

Nous coton
"Bleu Seal»
Blanche No
RManche No
jaune No i
jaune No 2

VASEL

RÂLA
coté D'enfant, 2 cordes

D'enfant, i cor 1e
Manches de faubert

0.73 HUILE DE
0N5 ous cotons-

0.90 Pratt's Astral Qil
Standard Acme

0.031
0.01:

RRES

lb. 0.22
et 0.15

do%. o.gq
0.65

GRAINS ET
Marché de

Futures cotations:

Blé-
M ais-

Mai
juillet
Mai
juillet

97X/
8734

68M/

INE

grosse 10.00

6.72
14.40

0.00 1.10
0.00 0.85

(mop), doz. 1.20

PETROLE

I .65
.1.00
0.65
0.45
0.45
o. 95
0.75

Le savon de Marseille en morceaux se
vend UJ.d la caisse et de po a toc ta livre,
puads "iC, Diauc u marbre.

GRAISSE A ROUES
un oote:

Giraisse impérial, en Iots de
grosse duz. 0.57à

Laisse de 4 doz. 0.00
Uraisse au mica.

Boites de 1 lb. tpar 3 doz.)
doz. 0.90 0.95

Boites de 3 lbs. (par doz.) doz. 2.25
HUILE D'OLIVE

Nous cotons:
Huile Loublon:

Royal Household
Five Roses
Glenora
Harveat Queen

Fortes à Boulanger:
Bakers Speclal
Manitoba S. B.
Keetob
Montcalm

Patentes d'Hiver:

2 Sacs
2 sacs
2 sacs
2 sacs

2 sacs
2 sacs
a sacs
2 lacs

5.60
5.60
5.10
5.10

4.90
4.90
4.90
4.90

Straight rollers -2 sacs 5.00
Hurona (à pâtisserie> 2 sacs 5. Bo
A do 2 sacs 5.30
Farine de blé-d'Inde blanc pour

boulangers, 2 sacs 5.oo
F.îine de blé-d'Inde pour engrais

2 sacs
Farine d'avoine:

Avoine roulée, sac de go Ibo.
Avoine roulée. baril

Issues de blé et avoine roulée

4.50

2.32

4.90

ROI. ora La demande de toutes sources pour les
le gaI.issues de blé continue à être bonne, mais

comme l'approvisionnemenit sur place est
FARINES petit, le volume de nouvelles affaires est
Chicago petit car les meuniers, dans la plupart des

cas, ne font que des ventes par chars mé-
langés pour satisfaire les besoins du com-

Ferme- merce local et de la campagne. Il n'y a
Haut. Bas. turc. pas de changement notable dans la condi-

tion du marché qui reste très ferme avec
92 9c4j 91%- dies ventes de son à $23; shorts à $25 et
8 7 X 86/4 86~' middlings à $28 la tonne. y compris les
68!4 679j 67!4 sacs. De bonnes affaires se font dans les
68.y8 67 67Vi4 moulées et les prix sont fermes de $30 à

Av~oine-
Mai 39 39 38 38h
juillet 39 9j 39%j 384 38?/

Marché de Montréal
Grains

Il y a toujours une bonne demande
provenant de sources curopéennes pour
le blé de printemps du Manitoba, pour
exràédition prochaine aussi -bien que fu-
ture. Le marché pour l'avoine est plus
facile: NO 2 C. W. 43!/c à 44e; NO 3 C.
W. 42-4C à 43c; mais No 3 79c à 8oc;
mais No 3 jaune, 79c à 8oc ex-magasin.
Le ton du marché local est p lus ferme
avec une augmentation de la demande
pour des lots de chars et des ventes
de NO 2 C. W., 435/2c à 44c, No ý- C. W.,
42.h4C à 43c le minot, ex-miagasin.

Marché de Montréal
Farines

Le commerce des farines montre une
plus grande demande des acheteurs
étrangers pour les qualités de blé de
printemps, et comme les offres de prix
dans quelques cas étaient plus hauts,
mais vu la force du marché au blé et la
hausse des prix des meuniers qui n'é-
taient pas disposés à accepter toutes les
offres, le volume des affaires n'a pas
été bien grand. Il n'y a pas de grand chan-
gement dans la situation du marché local,
mais la demande s'améliore et des ventes
de premières patentes ont été faites à
$j.6o; seconde à $5.io et strong bakcers de
$4.60 à $4.90 le baril en sacs. Dans la
farine de blé d'hiver, le marché est très
ferme avec des ventes de patentes de
choix de $5.25 à $.50.; straight rollers de
$4.60 à $4s.9o le baril en barils, et les der-
niers en jute de $2.20 à $2.-30 le sac.

Nous cotons:
Patentes du printemps:
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$32 pour les qualités de pur grain, et de
$28 à $29 pour les mélangees', la tonne.
Dans l'avoine roulée, le marché est ferme
avec une bonne demande et des ventes de
lots de chars de $4.î5 à $4.25 le baril en
barils, et à $2 le sac.

Nous cotons:

issues de blé:

Son Man., au char, tonne
Gru Man., au char, tonne
Middlings d'Ontario, at

tonne
Môulée. pure, au char
Moulée mélangée, au char

23.00
25.00

char,
27.00 28.00
32.00 34.00
30.00 31.00

FOIN PRESSE ET FOURRAGE
Marché de Montrbm

Foin pressé

Marché terne, sans demande ni chan-
gements dans les prix. Le foin No I
se vend de $16 à $16.5o; extra bon No 2

de $15 à $15.so et le No 2 de $13.50 à $14
la tonne, en lots de chars, ex-vote.

Nous cotons -
Foin No I, pour livraison

immédiate $14.50 $15.00
Très bon, No 2 13.50 14.00
No 2 11.50 12.00

la tonne. en lots de wagon ex-voie.
Marché facile. Demande médiocre,

prix sans changement.

BEURRE
Marché anglais

MM. Mills et Sparrow nous écrivent
de Londres à la date du 20 mars 1914:

Avec d'assez bons arrivages, il y a
eu une bonne demande toute la semai-
ne, quoique dans quelques cas les prix
ont été plus faciles. Les importations
totales ont été de 6oooo cwts. de plus
qu'à la même période l'an dernier, aussi
il y a eu un peu trop d'offres, ce qui a
fait diminuer les prix. La température
a été humide toute la semaine.

Danois. - Copenhague est 2 kroners
plus bas.

Australien. - Il y a une bonne de-
mande. Les beurres non salés maintien-
nent une bonne prime sur les sa-
lés. Généralement parlant, la qualité,
cette semaine n'a pas montré une aussi
bonne moyenne que les deux ou trois der-
nières semaines.

Les beurres de choix maintiennent leurs
beurres de choix maintiennent leurs
prix, mais les non salés maintiennent
une prime de 3/- à 4/-.

Nouvelle-Zélande. - La demande
pour cette variété est très désappointan-
te et les forts arrivages font baisser les
prix sur les salés.

Arrivages coloniaux cette semaine:
Beurre. - Vapeur "Orea", 23,000 boi-

tes Australien; "Zealandic", 30,400 boi-
tes Nouvelle-Zélande; "Tainui", 38,500
boites Nouvelle-Zélande; "Turakina",
3.600 boites Nouvelle-Zélande.

Fromage. - "Zealandic", 10,500 boi-
tes Nouvelle-Zélande; "Tainui", 14,ooo
caisses Nouvelle-Zélande; "Turakina",
17.000 caisses Nouvelle-Zélande.

Nous cotons:

Danois, haut choix 122/O à 124/o
Sibérien, haut choix 1o8/o à ito/o
Sibérien, bon choix 102/0 à io6/o
Victorien, haut choix, salé i o/o à 112/o
Victorien, choix, salé 104/o à 108/o
Victorien, haut choix,
sans sel 314/o à 116/o

Victorien, choix, sans sel ro8/o à i mo/o
Austraicn, haut choix,

salé 110/o à 112/o
Australien, choix, salé 104/O à 108/0
Australien, haut choix,
sans sel iz/o à 116/o

Australien, choix, sans
sel 106/o à i lo/o

Queensland, haut choix,
salé ro8/o à iIo/

Queensland, choix, salé 104/o à ro6/o
Queensland, haut choix,
sans sel 112/0 à 114/o

Queensland, choix, sans
sel 106/o à. 108/o

Nouvelle-Zélande 112/O à 1 14/O
Argentine, haut choix,

salé 1o8/o à 1o/o
Argentine, haut choix,

sans sel 1O/o à 1 14/O

FROMAGE

Marché anglais

MM. Mills et Sparrow nous écrivent
de Londres à la date du 20 mars 1914:
. La demande a été un peu plus tran-
quille cette semaine et quelques ven-
deurs ont été plutôt un peu nerveux
pour le gros approvisionnement actuel-
lement en mains et consénuemment les
cotations sont plus basses d
maine. Les importations tot
de 74,000 cwts. de plus qu'à 1
riode l'an dernier.

Nous cotons:
Canadien, choix à haut cho

blanc
Canadien, choix à haut cho

coloré
Nouvelle-Zélande, haut choi

blanc
Nouvelle-Zélande, haut choi

coloré

Prix vendants aux ép

BEURRE
Marché de Montréal

Beurre de laiterie
Beurre de laiterie en rouleaux

PEAUX VERTES

Très bonne demande.
Boeuf inspecté No i
Boeuf inspecté No 2
Boeuf inspecté No 3
Veau Ir
Agneau, chaque

51

24c à 25c
26c à 27c

14.50

13.50

12.$o
..0o 7.00

1.10

FRUITS VERTS ET LEGUMES. -

Oignons, la lb.
Oignons, la cse
Raisin Magala
Betteraves, le sac
Carottes, le sac
Patates, le sac
Navets, le sac
P9mmes, le baril
Oranges Mexicaines, la cse
Oranges Navels, la cse
Citrons, la cse
Pommes Baldwin, No i
Pommes Baldwin, No 2
Pommes Greening No i
Pommes Greening No 2
Pommes Spy No i
Pommes Spy No 2
Atocas, le gallon

0.00 0.05

5.25
5.25
1.25
1-40

1.*00

0.90

2.50

2.75

3.25
6.oo.
4.50

5.50
4.00
6.00
5.50
o.6o

ans a se JOURNAL DE LA JEUNESSE. -ans la se- rasn(4ms
- Sommaire de la 2154e livrio(.4ms

ales ont été J914). - M. Tapinois, détective ama-
a même pé- teur, par J. Jacquin et A. Fabre. - La

laine de chameau. - Eponges de cristal,
par Marie Deniker. - Les cartes .à

ix. ~70/0 jouer, par Edmond Renoir. - Le chauf-ixfage des wagons à marchandises. -
68/o Tante Claude, par Julie Bous. - A
ix, travers le Maroc français, par Louis
70/o à 71/0 Rousselet.

636 Abonnements-France: Un an, 20o fr.;XI ~S:x mois, i0 fr. Union Postale: U n
62/622 fr.; Six mois, fr.
x, Le numéro: 40 centimes.
65/o à 65/6 Libraire Hachette et Cie, 79, boulevard

St-Germain, Paris
pD-ersa a D i -L c e

Fromage doux 17c
Fromage fort, blanc, à la meule i8c

au morceau ige
Fromage de Gruyère 27e à 28c
Fromage Oka 24c
Beurre, choix 31c
Beurre, choix, en bloc d'une livre 3rY2c
Oeufs strictement frais 24c
Oeufs frais en boites de carton

d'une douzaine 26e

OEUFS

Il n'y a plus que des oeufs frais.

LOI LACOMBE

,Déposants Employeurs

J. B. Richer..W. H. Scroggie Co. Ltd.
Jos. Jasmin.. ........ P. J. Carlin
Albert Leora ........ W. A. Leora
Ovide Aumais .. .. A. Amiot & Cie
J. P. Demers ......... L. Ouellette
Th. H. Dickson

Mooney Biscuit & Candy Co. Ltd.
Eni. Gosse lin .. .. .. Evang. Hogue
Samuel Leigh .. .. .. .. Wm. Frith
Arthur Seal .. .. .. .. M. S. R. Co.J. A. Lefebvre ..... .. .M. Larys
Ls. St-Laurent ........ R. E. Jones
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i Table Alphabétique des Annonces

Assurance Mont-Rayal...

Bar Register Co ........
tiaker & Co. (Walter).
anque de Montréal ...
Banque d'Hochelaga..
Banque Nationale .......
Banque Mison .........
Banquse Provinciale...
Bauwell Houie..........
Barnett G. & H. & Co..
Bélanger & Bélanger. *Bowaer, S P. & Ca ...
British Colonial Pire Au...
Brodie & Harwle ........
Brandram-Henderson..

Ctnadian Consolidated
Rubber Ca........

Canada Lite Assurance Ca..
Canada Starch Ca .......
Can. Fairbanks Morse Ca..
Canadian Salt Ca .......
Cane Wm. & Sono Ca. Ltd..
Church & Dwlght.......
Cie d'Assurance Mutuelle

du Comnmerce ........
Clark, W**............
Connors Bras...........
Cattam Bart ...... ......
Canada Cemént Ca., Lt...
Cauilliard Auguste .......
Canadian Poster Co ...
Can. Shredded Wheat Ca..

Davis S. & Sans Ltd....... 62
Da Costa ............... 8
Desmarteau Aleoi......... 34
Dom. Cannera Ca., Ltd 
nlom. Cartridge Ca ....... 43
I)ontigny Hector .........- -34
Douglas J.M. & Ca Couvert 55

Ecale Palytechnique .... 1
Eddy E. B. Ca ........... r
ERalhart & Evans-....... -32
Equitable (Cie d'assurance
lncendie)............. 33

Ewing. S. H. & Sans ... 53

Fontaine Henri........34
Portier Joseph........... 34

Gagnon. P.-A..........34
Garand, Terraux & Cie ....- 3
Gillett Ca. Ltd., [S. W.] 18
Gonthier & Midgley .... 34
Goodhugh W. S. & Ca. 1
Grand Trunk Railway 46
Gunu, Langlois & Cie..12
Greening Wire Ca ........ 42
Genin, Trudeau & Cie..62

Hiram Walkers Ca...Insert
Hamilton Cotton Ca ...... 14
Houde J. B. Ca ........... 64
Hébert L. H. & Cie ....... 39
Heinz Ca ............... 15

Imperial Tobacco Ca..-.insert

anas & Cie, H..... ..... 2

Lacaille, Gendreau & Cie.. 16
Laparte. Martin Limi-

tée............... Couvert
La Prévoyance .. ......... 33
La Sauvegarde ............ 32
Leslie & Ca., A. C ........ 40
Liverpool& London& Globe 3 2
Lufkin Rule Ca .......... 49

Maison Breweries...Couvert
Martin C. R .. ........... 34
Martin-Senour ........... 44
Mathieu (Cie J. L....14
Matthews.Blackwell Ltd...-
Maxwell & Sons (David) 40
McArthur, A........... 40
Metropolitan Life Ina. CO.. 32
McGill Cutlery Ca ........ 48
Montbriand, L. R......... 34
Montreal-Canada Ans. Ca..- 32
Matt, John P.. & Ca ....... 16

Nova Scatia Steel Ca ...... '4
Nicholson File .... ....... 46
National Breweries ........ 50
Nugget Pouash Co. Ltd .... 9

Prêt Immobilier Limitée... 16
Prévoyants du Canada,(Les) 32
Paterson Mfg Ca ......... 46

Quebec Steamahip.... .... 36

Remington Arms. ........-- -44
Rolland & Fila, J. B ...... 34
Renaud J. B3............. 36

Seagram, Jas. E .......... 55
Sheldon School ....... ... 17
Stanley Rule & Level..48
St. Lawrence Sugar Coa.... io
Sun Lite of Canada -...--.... 33

Tanglefoot.............. 19
Taylor Forbes Ca. Ltd..45
Tho inpsan & Norris C a .. 31
Tippet &Co.. A. P......... 7
Tuckett [The G. B. & Son

Ca) ................. 53
Théâtre National Français. 34

United Shoe Machinery Ca.
Ltd..............1

United-States Steel Ca. 4

Western As. Ca ......... 3
Wi1ko & RBurnett ... ..... 3
Wlser J. P. & Sons Ltd .... 51
Wilson 1". A. & Cie ....... .

Modèle 75 d e Boî^te Cellu-
laire pour Express et Frêt

Pblus légère qu'une boite en bols léger.

Pensez, M. le Marchand en gros, M. le Marchand de conserves, M. IlEx

péditeur de conserves, quelle économie d'espace dans votre rayon d'ex-

pédition vous pouvez effectuer par l'usage des Boites Cellulaires, pour

Express et Fret, de Thompson & Norris. Remarquez la différence entre

l'espace occupé par la boite "montée" et celle "démontée".
C'est là une boite qui répond à tous les besoins, une batte qui résistera à

n'importe quelle brutalité pendant le transport. Les Boites T & N. sont

plus commodes pour l'emballage et pèsent moitié moins qu'une boîte de

la même grandeur. en bois. Nous vous enves roue, snr demande, des dé-

tails complémentaires de notre proposition relative à l'expédition. L'illus-

tration ne montre qu'un de nos nombreux genres. Nous vous fournirons

le modèle qui convient le mieux à vos besoins.
Fesnu connaître ce qu'il voua faut. Ecrivez pour avoir notre

Montée catalogue illustré.

The Thompson & Norris Cos
of Canada, Limited.

Niagara Falls, Ontario.
Brookville, Imd.

Broaklyn, N.-Y.
t.ondres,*Ang.

Bostan, Mas.
Julich, AJlem.

~-/ Démontée

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS. CITEZ "LE PRIX COURANT".
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KETIOPOLITAN
Lifo àsourance Co'y
:-: of New-York 0.-

(compâgne 4 FouiesSocial)
Assurance en force........ .1.04.482
Poices en vigueur au 31 dé-

... Bbre 's93............ 13,957.742.
Iln 1913, 19 Compagnie à é-

mis au canada des poil-
eu pour............ $511.223.818.Oo

iil a déposé entre les
mains du Gouvernement
Canadien et de fidei.com.
mis canadiens, exelusive-
meut pour les Canadien.
environ ............. $1.00,000.

Ul y a; a de 133.0W Canadiens assute
dans la UTOITAn.

WESTERN
ASSURANCE CO.

INCORPOREZ EN seul
ACTIF, au-delà de . $.2'93
Duoreau Principal: TORON7 0. Ont.
Hon. Quo. A. Coz, Président.

W. K. BEOC, vice-Prlmidient.
W. n mr:s, Grantt-Oma.

C. C. Fonut, Secrétair.
Aumensele de Esatrlabl 3

SI 1U ns T.PIIR.
Roui. sDclcmanîx, Gérant

(compagnie IndIpedat (Icb de
§%?eau s14 mue fletreDaut Oulest

Coin Ut-Prançoiwer. MONTRUAI,
RÔDOLPU13 P01oaUr. Président

j. WCLUVN?. r. Orant-GisIral.

ESINIIART & 13VANSe
Courtiers d'Assurace
Peu, Vie, Accident, Cambriolage,

Brio de glaces, Automobile.,
Reapousabilité de. Fonctionnairee

Agent. principaux pour:-

Thé Scot"uUiu ala"ouL C.
d'Ediboùrg.

de xew-York.

Nous considérons toutes o«dSn-ades
d'agences de la part de personnes

responsables. L'expéience
n'est psabsolument

indispensable.

Iureaul: IDIFICE LU et th WOODS
S, rue St.Saut

TELEPHONE MAIN Boa MONTREAL

Assurances
EMPRUNTS SUR POLICES.

Bien qu'il soit admis que le privilège
de l'emprunt est d'une grande utilité aux
porteurs de police dans les cas d'urgen-
ce, on admettra que c'est un grand mal-
heur, surtout pour les bénéficiaires, d'hy-
pothéquer une police d'assurance isur la
vie, et que l'on y doive recourir que dans
les cas extrêmes. Dans ce cas, il est. du
devoir des agents qui chérnt l'assuranice
de décourager cette pratique autant que
possible. Une étude de la question a
convaincu la "Fidelity Mutual" qu'un
grand nombre d'assurés n'eussent pas
contracté d'emprunts si la chose ne leur
avait pas été suggérée par quelqu'un.
Les agents devraient surtout se faire un
devoir de ne pas indiquer à l'assuré le
maximum de l'emprunt qu'il peut faire.
Si l'assuré peut se tirer d'affaires avec
$200o, c'est une erreur dc lui indiquer le
moyen d'cnmprunter $500.

PERMIS RETIRE

Le Département des Assurances an-
nonce que îe permis de la Rimouski Fire
Insurance Company, de Rimouski, Qué.,
a été annulé. Durant l'année 1913, à la
puite de plusieurs transactions malheu-
reuses qui ont abouti en de fortes per-
tes. i'actif de la compagnie est descen-
du au-dessous du montant requis par la
Loi des Assurances et le Département
s'est vu, en conséquence, dans l'obliga-
tion de lui retirer son permis.

LES COMPAGNIES D'ASSURANCE-
VIE

Il y a d'excellentes compagnies d'as-
surance-vie canadiennes, et de fort mati-
vaises. Telle, dans cette dernière cate-
gorie. 1' "Union L-fe". en faillite depuis
plusieurs mois et qui a fait perdre des
sommes d'argent considérables à deq
capitalistes canadiens et anglais. en me-

COMPAGNIE
MONTREAL -CANADA.

D'ASSURANCE CONTRE1 L'INCENDIE
Peondé, en 1 55

Téléphone Bell main sui81
Actif............... $557 885.95
Réserve.......... $193.071.19
Autres Valse"

pssve .. 0

$213.78S.19

Surplus peur les aseuréd........... 11M128.76
Bureau - chef a
KDIPIOE BULUTéI,

590 rue Notre-Dame Ouet,
angle de la rn At-Sulpice.

M4ONTSRAI
,L. A. Lmwlée, Président
Pord. Pangé, Gérant Provinolal

uarnE-Yens
Dans

[I $UEUIRDE
le PARCE Ses Taux mot &«W aatm

OUE que ceux de n'importe quelle
compagnie.

ne PAROI ses 0»»ee munt plus Ubbshsâ
QUE que celles de n'Importe quelle

compagnie.
8jPARC&. ses lmaUe smont emufle.

QUE res à 4a généralité de cellatdem
autrecompegnies.49 PARCS ]KA mag ýeteee'exsdea de

QUE ma dirtei) smont une taran-
tit de 8sucOl. pour leu anai.
futures.

se PAROE pardessus tout, elle est uest
QUE compagnie Oanedleune.

rrausle et ses capitaux ras.
tent dans la Province de
Quibec pouàr le bisilimedem
mettes.

Slège Seelal 9 Angle des mues Netre-
D"-r 0 et SIVimset.
MONTrmAIL.

8384

98Uisele au Cnala, lateu Chef à Ueatrêsi
DIRECTEURS

M. Chevalier, er.; Wm Mnlmou Wacpherso, Fer
T. 1. Drmmod. Ber.: Sir Alexandre &Laceatse
Bir Prederick WalUmm-ftylor.

1. Garduer Thompmn Gérant

Les Prévoyants du Canada
Assurano. Fonde de Pension

capital Autorisé ............. $U00,000.00

Aue du Fende de Pension, le
31 dénombre 1 à.........5423,748.41

CHITEZ DIS PARTS Des PRIVOVANTS
DU OANaA

Parc e que c'est un placement muns pareil
Psrce que c'est avec la plus petite prime
la plus grosse rente;
Parce que c'&it la seul Compagnie à
"Ponds Social" faisant une spécialité du
Fonds de Pension.
Total de l'actif du Ponde de Pension seu-
lement : $423,745.3 1.
Bureau à Mentréal

Chambre 221
Edifioe "La Patrioe

Sureau * chat
126 rue St-Pierre,
Edifios Dominilon,
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LA COMPAGNIE

E UITA&D !
D'Assurance Mutue le

Contre le Feu.

180 Rue ST -JACQUES,
MONTREAL.

Les nouvelles affaires ont aug-
menté de 30% dans les pre-
miers six mois de l'année et la
Compagnie -n'a aucune perte
contemtêe.

C*rtif6 correct

C. A. SYLVESTRE,
Aladiteur Licencié.

MontiniaI, lat Juillet 1913.

L'l'quitable"l couvre toutes ses obli-
obligations sans discussion inutile ou

coûteuse pour les Réclamnants., *
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B3RITIS1I COLONIAL
F'IRE INSURANCE COM PANY

EDIFICE ROYAL$ 2 PLACE D'ARMES, MONTREAL.

CAPi;~AL AUTORISE, $2,000,000 CAPITAL JOUSCRIT, $1,00O,000O

Agents demandés pour les districts non représentés.

me temps qu'elle mettait dans une fauts-
se s.tuation les porteurs de polices dans
cette compagnie. C'est pour emipêcher,
autant que possible, une répétition de ce
désastre financier que M. White saisis-
sait la semaine dernière la Chambre
d'amendements à la loi fédérale des as-
surances. La portée de ces amendements
est importante. Ils confèrent au niinis-
tre des finances, duquel relèvent les
conîpagn .es d'assuîrance-vie et d asst:ran-
ce-feu canadiennes avec charte fédérale.
<le plus grands pouvoirs, quant à la stîr-
veillance effective qu'~il peut exercer sur
ces associations. Il arrive assez souvent
qu'elles placent des capitaux. provenant
de l'accumutlation des primes versée-,
par les assurés, dans des compagnies
identiques, ce qui sera désormuais inter-
dit. Les compagnies qui ont fait de tels
placements devront par la suite ne plus
en faire de semtLlables. De mérme aussi.
le ministè-re des finances aura plein poti.
voir de surveiller les dépenses de ceq
compagnies et de limiter les prêts et
placements qu'elles font de leur argent
en obligations dont le remboursement
du capital n'est pas garanti. Une autre
clause permet aux liquidateurs des asso-
ciations d'assurance-vie en déconfiture
de réassurer les polices des détenteurs
dans des compagnies solvables, à des
conditions jugées satisfaisantes par le
nî.nistêre des finances.

Sun Life of Canada
Actif ................ $ 55.726,347 32

Assurances en vigueur .... 202,363.996.ou

Ecrivez au Bureau Principal,
Montréal, pour vous procurer la
brochure intitulée "Prospère et
progressive."

d

SIX ]PAITB DU

67ème RAPPORT ANNUEL
DE LA

CANADA IFE
iNisUJiANVEq EORPANT

Un des faits Importants, c'est que la coulp-
linge. en i913. surpaâse le record de toute. lia
années precédente- de son histoire.

i. - L'AUOMENTATION DU SURPLUS en
1913 était de,: 7.19.9 9 6b. excédant le but-Pl .8 de
1912, d'au-delà de 0179-0ooat excdamt de beau.
coup le aur lui des années pré- édentes. Le sur-
plus net aue est de 6.18 3 , 8 3 9.

s LERVENU de à 094,883.70 excède
d'une nomme de #ô6bS.'à3 96 celui de l'au dernier.
.:Ie»t le p lus gio.s evenu dama 1 hi-toire de la
Compagnie. L.'augmentation du taux dl. térét,
quil à toujours fait tde*. pioujrè depuis iS p. mon.
tra encore tane amsé tori.tion en 1913 Ceut unImpost.nt facde., à 1 augmentation du surplus.

3 - L'ACTIF filt saugmenté de $3,860,371 .32et a élève M I I haut à S3,:6à.ffl Si
4 - LE TOTAL DIS ASSURANCE$ main-te-ant en foice .1elê e à î&:î~W augmien.

tation d'a-i-delà -te 58,73,coo d a-~ 1~ ainne
5 -LES PAIEMENT AUX PORTBONS DE

POUeS, en 3, **eEvt nt à $a,- ;8,os6 si.un
a-otmetitatton eiu .5.1'rmt - lsd
cela mis .vonsta Pw&TSAUXpoRguws
DE POUCES 'iîrgatanti- <me e rp i~.ce d'eau.
rantre, au nmont»"- de $ .6 à,248 ?s.

6 -LA 11ORTSITE de 1 ans e nous fût
encore plus fav 'i h * quie noIlio i't Ilcap*r.o a,
et ced. avec * ' FAIBLE POURO@NVACrF CON.
TINU DES DEP1,1 USES, contrib.G. eut à fait uni
surilua.rc<od.

go copuIcdl ssrac
1IUTUHLLE DU COnllIERGH

contre I'lnoendle
Actif odent 885SSOOO.O@

DUPOT AU GOUVURNEXENT
cn conformité avec là nouvelle Loi des

sAuurancesde Qnébec, 8 Edouard VII. Chap. 49.
sursat-Cila 111 ras Gimma, Sr-ifaath.

RESPONSABILITE PATRONALE

La Prevoyance
Capital $500,000.00

Aussi :- Accidenta, Maladies. Glaces.
Vol. Garantie de Fidélite, Garan le de
contrats.

ASSURANCE D'AUTOMOBILES

Bureau Chef:

lài rue St*Jarqiies, a EontréaI
Tel. Bell : Main 10f20
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IBI&LÂ&NQI& & BICZANGISK
Notaires. Comptables et Commisaires

TRUST & LOAN BUILDING.
ne.30 rue St.jaeuaee MONTREAL

Argent à Prêter à4, 5 et 6%

P AIN POUR Ozuuàux est la 'Cettaw
Seedr'fabheu d'aprs six brevets. àtar

eadise de eafflone 1 den »e peut rappre
oher oumae voleur et emme popularité
Chez tom les f*eurlser es nos.

liaison Fondée es 1S70

AUGUSTE COUILLARD
IPotrTAnmU Dx

Voaaoerte et 9uacmatllalrio verres à
Vitres, renites nie.

spêcIalIté 8 PoOles de touites sortes
ue. elli a sasl rue et-Paui

Ven1tesl 16 et 14 St-Amablt, MOITIRUCAI

Ia maison n'a pas de Commis-voyageurs e
fait bénéicier ses clients de cette économie. At
tention toute spéciale aux commandes par la
malle. Messieurs les marchands de la camlagn
seront tonloura servie au plus bus prxd du
marché.

Aila.DBasmÂRTJB.U
Comptable. Audliteur.1SPÉCIALITÉ s- lUlIdat .on de Faillites,

C prmZEntetu.
54, 00 RUE NOTRE-DANE EST

MONTREAL

Jiotel St-Maurice
HOTEL DES VOYAGEURS

Hector DontIgny, Prop.

chamDres Go prenuere clam. et
Salles- d'Echantillons

GRAND'MERE, P. Q

C. P. MARTIN
Comptable, Liquidateur

et Auditeur
211 BDIFIeB MCGILL.

Tel. Mlain 5126. MONTRZAZL

NEW VICTORIA MOTEL
H. FONTAINE, PROPRIE3TAIRE

Qumum31e
VlôNtel des commis-voyageurs.

Plan Américai. Tanx, à partir de $2.50o

JOSEPH FORTIER
IF*bmIont.Papatler

atelier de Réglare, Reliure, Typo-
graphieReli'e t Gaufrage. Fabri.catnon de .ivres de Comptabilité.
IPle et fourntures de ]Bureau..

210 rue Notre-Dame Ouest,
(Angle de la rue st-Pierre). 19ONIrUAL.

Ventes par les Shérifs

District d'Arthabaska

-John Frawley vs les héritiers de feu
Etienne Cantin.

i* Un immeuble formant partie du
No. p. 145 du canton de Warwick, avec
circonstances et dépendances.

2* Un autre immeuble désigné sous
le No. p. 14 du cadastre du canton de
WVarwick et les bâtisses y érigées.

Vente à la porte de l'église dc Saint-
Médard de Warwick, le 8 avril 1914, à
9 heures aý

-Mlle Auxile alias Thérille Perrat
vs Georges Perrault.

10 Un emplacement formant partie
des lots No. i j du canton de Kingsey,
6e rang, avec les bâtisses.

20 Un terrain désigné comme la moi-
tié du lot No. 9a du se rang du canton
de Kingsey.

Vente à la porte.de l'église de Saint-
Félix de Kingsey, le 8 avril 1914, à 1
lieure p.m.

District de Montréal

-Trefflé Surprenant vs Dame Aurélie
Chedeleur.

Un terrain sur le rang de la Rabasta-
hière, paroisse de Saint-Bruno, connu
sous le No. 177 de la dite paroisse.

Vente à la porte de l'église de la pa-
roisse de Saint-Bruno, le 9 avril 1914, à
i i heures a.m.

-Joachim Petit dit Lalumière et ai.
vs Amable Messier.

Un immeuble situé dans la paroisse
de Boucherville, au se rang, et désigné
sous le NO. 201, avec bâtisses dessus
érigées.

Vente à la porte de l'église de la pa-
roisse de Boucherville, le 9 avril 1914,, à
i i heures a.m.

-Le Crédit Foncier Franco-Canadien
vs Lucien et Raoul Lacroix.

Uýn immeuble situé coin des rues Lo-
gan et lberville. portant les Nos. 48 et
49 de la subdivision du lot 1363-48-49 dii
quartier Ste-Marie, avec bâtisses dessus
construites et leurs dépendances.

Vente au bureau du shérif de -Mont-
réal, le 9 avril 1914. à.3 heures p.m.

-J-lte Jodoin vs Alfred Laporte.
r* Un transitué dans le quarticr

Mont-Royal, No. 167 de la subdivision
<lu lot 28 du village de la Côte del Nei-
ges. sans bâtisses.

20 Un terrain situé dans le quartier
mont-Royal, désigné sous le No. 168 de
la subdivision 28 de la même paroisse,
sans bâtisses.

Vente au bureau du shérif de Mont-
réal. le il avril 1914, à ico heures a.m.

-Les Commissaires d'Ecoles de la
Municipalité Scolaire de St-Joseph de
Bordeaux vs Alfred Gagnon.

Un terrain dans le quartier de Bor-
deaux portant le No. 185 de la subdivi-
sion du lot 291 de la paroisse du Sault-
au-Récollet.

Vente au bureau du shérif de Mont-
réal, le 9- avril 1914. à i i heures a.m.

-W. A. Handfield et al. vs R. Prieur.
Un lot de terre connu sous le No. oî1

de la paroisse de la Pointe-atu-Treqi-
bics, avec bâtisses y érigées.

Vente au bureau du shérif de Mont-
réal. le 9 avril 1914. à ici heures a.m.

District de Roberval
-Thomas Louis Collard vs joseph

Côté.

GSO. GONTHIER H. IL MIDOLELicencié Institut Comptable.lorpr
Comptable

GONTHIER & MIDGLEY
Coeplaehe A Auditeur

103 RUE ST-PRS-XAVIER
Télé boue Adresse télésaphque
Una n 701-U1S fG.eit

P. A. GAGNON
Comptable licoecié

(Cbartered Acconstaut)
Chambre l31.1U

Eion. Banque Québe.
ti Place d'Armes, MONTRICAZ.
Téléphone Bell Nain «il

CARANO, TERROUX 84 CIE
BANQUIER* ET COURTIERS;

48 rue Notre-Dame (%est
M014TRMAL

L R. MONTBRIAND
Architecte et Mesureur,

230 Rue St-André Montréal

La Perle des ENCRES MARINS.
LIAZULINE-Encre fixe bleu-Noir, ne
subissant-jamais de décoloration.
LA SYRIENNE-Encre à copier. D'une
belle nuance violette en écrivant et deve-
-nant ensuite très noire. Cette encre copie
plus de six mois après l'écriture. L.
LA PERSANE-Instantanément noire et
brillante. Spéciale pour la comptabilité.
LA PURPURINE - Nouveau Carmin,
d'une nuance pourpre très vive, ne subit
jatmais d'altération.

Toutes ces Encres sont d'une supéri-
orité reconnue, pour la fluidité,' linten-
sité et les prix relativement de IlBon Mar-
ché".

Demandez-les à votre Ubraire

La Compagmie J..D. Iollad à fuls
MOTRj

Seuls Agents pouar le Canad

Theatre National Français
Semaine du S3 Avril,1914

Semaine des Elections

C'EST PAS VRAI ! I
Crande revue d'aotuaités

22 - Artistes en Scène - 22

thur W. wllki. Alexander Burnett

WILKS &BURNETT
Comptables, Auditeuars Cemmlsealrse pour

tue aprovinces.

Règlement d'affaires de Faillites

U02 Dâtiss flque des larhauis
téléphone ell main 5500 MONTRUAI.
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Amtand Le blan C, Cie.
Ma~riaujc deCk~uctir
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S

30.111 ..4o44.24

facture.

Quand un client vient à votre magasin acheter du ciment pour une
bâtisse en béton, vous savez qu'il a aussi besoin de certains autres articles
pour pouvoir compléter cette construction. Il achètera tout naturellement ces
articles en même temps qu'il achètera le ciment. La copie de facture ci-haut
illustrée, est comme vous pouvez le constater, une liste de ce que vous pourriez
vendre à un client pour une construction ordinaire.

Pour faire un tel commerce, il vous faudra donc vendre la marque de
ciment qui lui donnera la plus grande satisfaction.

CANADA Portland CEMENT
est manufacturé dans douze grands moulins situés de manière à pouvoir répondre
promptement aux demandes (le toutes les parties du Canada, et à des prix minimum.
En produisant d'aussi grandes quantités chaque année, il est non seulement possible,mais
il faut dans 1 intérêt d'une manufacture avoir à son service un personnel bien stylé,
afin de surveiller tous les détails depuis l'entrée au m ulin de a matière première,
jusqu'à sa livraison aux clients.

Le meilleur moyen pour vous d'etre en position de faire un tel commerce,
est d'ecrire des maintenant, aux Bureaux de

-Canada Cement Company

922. Edifice Herald,

MONTREAL.

Lim ited
Bureaux de

ventes à
Montréal,
Toronto,
Winnipeg,
Calgary.

Ciment Canada
Vous fait vendre

le reste de la

01. XLVII -No 14. LE PRIX COURANT, Vendredi, 3 Avril 1914.
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BANQUEL DE MONTREAL.
ETAULIE EN 1017

capital Payé ................. 0000000
Réserve......................... 10,000,000.00
Profit non partagés......... ..... 1,040,217.0

SIRCE.SOCIAL, . MONTRAL
Bureau dieu Direoie.rs-H. V. Meredith. Xcr., Président R. P.

Angui., la. B. uveenablelds, 'jr William MacDonald, Hou l<obt Mockmy,
Sir thos. Shaughnesuy, K C VJ 0., David Motrice, C. R. Hobmer A.
Baumgarten, C. ae. Cordon, 13. m. lJrummond, D. Forbes Angu e
Wm. Mellatter,

air Prederlek Willilams.Taylor, Gérant-Ginéral, à. D. Braithibato.
Assistant GErant-Génétal.

Succursales dans toutte les principie cités et villes du Canada
et en Angleterre, les Ittits.Unis d'Amétique-Terreneuve et Mlexique

Seize guseusalee digit la ville de Montréal.
Département d'gtpargoee dans toutes les Succursales du Canada.

LA BANQUE NATIONALE
FONDRE EN 1800.

salooOs.000
1 ,SS10,000

Notre service de billets circulaires pour lem voyageurs "Tra
vellers Chequeàai a donné satisfaction à tous nos cliente; nou
inlvitonsu le publie ài se prévaloir il t avantages que noua offros

Notre bureau de Paris,

14 RUE AUBER,

est très propice aux voyageurs canadena qui visitent lEurope.
Nous effectuons lus vIrements de fonds, les coflectlonsles paie

mentp, les crédits commerciaux en Europe, aux gitgbmhi
et au Canada, aux plu bu taux.

Main 2674

Je E. RENAUD
Courtier on Douane

8UITE 45.46-47 55 ST. FR8. XAVIER

QUBBBO STBAMBSHIP GO * LICurra».

(Exploitée pa« la Cana"a SS. Unes Lmited)

ALLEZ AUX BERMUDES
teSteamer "Beemudla." à double hélice, go, 518 tonnes de déplace

ment, quittera Neu'-Yotk à go henres. a. m. les 8,13 22.aý Avril
signaux sous-marias, télégraphie cans i, orchestre.

Voyage Record. 39 hemre 20. ciui o. Le plus rapide. le plue medesu
et la seul ateasser débarquant ses passaers aux quais aim Bermds mma

ANTILLES
Le nouveau steamer "GWula" et antres steamers quittent New-York

à s hrs m., Ie. 1a, 24 Avril. 5, z5 Mai pour St-Thamss.te-Croir, St-
Christopho Antigua. la Guadeloupe, la Dominique. la Martinique.
Ste-Lucte, la Barbade. Demerara.

Ponr renseignements com11plets, s'adresser à D. Olivier, *Cent des bit-
lois, SquareVictaria; J. G. Erock & Co.,* ais rue des Commissaires;
Thos. Cook &o Sn rue aite.Gatherine ouest; W. H. Henry, 286 rue
saint-jacques; Houe & Rivet, 9 Boulevard Saint-Laurent,; W. JE. Clancy,
122 rue saint-'lac1ute; Succursale N'ord du "Star., 45 Unian Avenue,
Montréal.

Vrol. XLVII -ý,No 14.

LA BANQE -PROVINCI1ALE ou:.AW
airgE cNIIAL , 7 & S, Place d'Asuse. MONTRIEA14 Ceaa5à;

H. LAPTE DUSRfOI
W7CARSIaM- Capitls«.

VI=a.Pràuda~iiDt UEiWambu. Administrateur UÎ&ie ofthe,

W lundCo.
Hou. L. .. .E-Minstre de 11Agticnltute, P. Q.M. G. M. &W H Vice-Prnddent Canadien acllc Rail4ay Co.MAlPi M O SE RACIk. Dele mison de rite "AlPMdna Rad te.
01. J.*ç De la Librairie Beauchemin 4tée.

SUMEAU DE CONTROt.E
Présideut: 1#e. ir AtEX. LACST&8 ,R , Ex-Juge en CChef de la

Co e r U du bol.
viflPd sldetdRe E. P. LAtHAMELE. AdmlntaWatetar du Crédit

s.r ca-CanadIeu.
M. M4. CIIVJJ 4 Dliéediùind*l, Crédt Obttr VMeocô.Cnadien.

BÜREAU CH-9P
M. Dfr&ç Géee GAehel: &. TANCREDE SIEMN41

MJ.W. L.FORGET. ldpectu M.- Am. DOE. @rmk
63 îuccbaaalr.s nais Las Paovuecxa ir a~ Qunez, rooxTrÂuxo
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REVUE DE LA SEMAINE.

LE BILAN DE LA FAIRBANKS-MORSE

L'assemblée générale annuelle des actionnaires de la
(.anadian Fairbanks-Morse Company a eu lieu la semaine
dernière.

D'après le rapport soumis aux actionnaires, les profits
nets de l'année se chiffrent à $224,792, ce qui est une diminu-
tion de $16i,5oi, sur celles de l'année précédente.

Les recettes nettes de l'année, déduction faite des dé-
penses nécessaires, équivalent à 8.42 pour cent du capital de
la compagnie, qui est de $i,6oo,ooo pour les actions ordinai-
res.

Le total de l'actif de la compagnie au 31 décembre der-
nier était de $5,300,576; tandis que le passif se chiffrait à
$,483,494.

Après l'exposé de la situation financière de la compa-
gnie, le président, M. H. J. Fuller, fit'es quelques remar-

ues suivantes:
"Les conditions actuelles à travers le Canada sont loin

de ressembler à celles de l'année 1912. Le chiffre d'affaires
que nous avons effectuées en 1912 a été le plus fort que nous
puissions désirer, et pour nous en tenir à ce chiffre en 1913.
il nous a fallu faire des dépenses extraordinaires."'

La situation du Canada a été un peu dépréciée par la
hausse excessive de l'immeuble, mais il ne fait pas de doute
que, avec le cours que prennent actuellement les événements
dans le monde financier, le pays reviendra à sa prospérité de
1912, et que notre compagnie profitera comme les autres
institutions de cette nouvelle ère de prospérité.

Les directeurs ont été réélus comme suit: MM. Henry
j. Fuller, président; Thos. McMillan et P. C. Brook, vice-
présidents: E. R. Whitehead, trésorier; C. H. Morse. Sr..
C. H.. Morse, Jr., W. E. Miller et H. C. McClary. membres
du bureau de direction.

CANADA CAR

La compagnie sera peut-être obligée de fermer l'unine des
wagons de fret.

,Le Canada Car & Foundrv Co. eherche en vain'des con-
mandes: le Pacifique a -ses usines et le Grand Trpnc. aussi
bien que le Canadien Nord ne sont pas en situatiob de com-
mander du matériel. C'est pourquoi les usines pour la fabri-
cation des wagons à fret ne travaillent que la moitié du temps.
Il reste à peine des commandes pour maintenir les choses en
l'état pendant deux mois. L'usine pour la fabrication des
wagons à voyageurs travaille en plein et a du travail pour six
et sept mdis.

On sait qu'en fermant ses usines pour quelques semaines
au premier de l'an, la compagnie avait exprimé l'espoir d'une
prochaine reprise des affaires.

Malheureusement, les faits n'ont pas donné raison aux
dirigeants -de crette grande entreprise industrielle. Les con

pagnies similaires aux Etats-Unis font encore moins qu'elle.
A moins que les commandes n'arrivent très prochaine-

ment, l'usine des 'wagons à fret sera fermée en mai.

Les compensations.

Les compensations des banques de Montréal, pour le mois
de mars, ont atteint le chiffre de $212,186,053, soit une augmel-
tation de $4,329,320 sur les chiffres de la période correspondante
de l'année dernière.

Le total des compensations pour le premier trimestre (le
l'année est de $646,594,oo0, ce qui représente une diminution
d'environ $20,000,000 ou 3 pour cent sur le total du même tri-
ilmestre de l'année dernière.

Le rapport de Toronto pour le mois accuse une diminution
de $3,434,985 et le total des trois mois une diminution de $14.-
ooo,ooo environ.

La diminution à Winnipeg pour le mois de mars a été (le
près de $11,ooo,ooo.

Le tableau suivant indique le résultat de% trois prenit-rs
mois comparé à celui <les trois mois correspondants de l'année
précédente:

1914
Montréal . . . . . . . . . . . . . . $646594.,002
Toronto . . . . . . . .. . .. . . . 517.505,068
Winnipeg . . . . . . . . . . . . . . 290,150,068

1013
$666.497,234

531,966,432
343.053.705

NOVA SCOTIA STEEL

La semaine dernière a eu lieu à New-Glasgow l'assem
blée générale annuelle du Nova Scotia Steel & Coal Co. M.
R. E. Harris, C. R., président de la compagnie, a fait suivre
le lecture du bilan de remarques empreintes d'un optimisme.
Le bureau et le conseil d'administration ont été réélus. Le
nombre des membres du conseil d'administration a été ré-
duit de.quinze à quatorze, c'est pourquoi il ne fut pas dési-
gné de-successeur à l'honorable J. S. Pitts, de Terreneuve.
Le nombre des actionnaires n'était pas important et l'asseni-
blée n'a été marquée par aucun incident.

DECLARATION DE DIVIDENDES

Canada Car. - Dividende trimestriel régulier di 4
pour cent sur les actions privilégiées, payable le 25 avril aux

actionnaires enregistrés avant le 31 mars.
Nova Scotia Steel & Coal Co. - Dividendes trimestriels

réguliers de 2 pour cent sur les actions privilégiées et de i1
pour cent sur les actions ordinaires, payables le 15 avril aux
actionnaires enregistrés avant le 31 mars.

*, *

Panque des Marchands - Dividende de 2!/ pour cent, payablc
le ter mai aux actionnaires enregistrés avant le 1. avril.

VoL XIVII - No 14.
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INFORMATIONS FINÂNCIERES

Actions Ordinairest Actions Privilégiées

sanque de Montréal......................
Banque de Québec ................................
Banque de la Nouvelle-gcoue.......................
Banque de Toronto................................
Banque Molion ...................................
Banque Nationale..............................
Banque des Marchande du Canada .................
Bauque Provinciale..............................
Binque Union du Canada .........................
Banque Canadienne du Commerce .......... .........
Banqueloyale duCanada..........................
Banque d'Hochelaga ..............................
Banque d'Ottawa .................................
Banque 1imnpériale du Canada .......................
Banlk of British North America............... .....
OHEMINS Du FER
Canadian Pacifie Railway (Ordinaires). .....
Duluth S.S. & A. Railway (Ordinaires)..........

do do do (Préférentiel les)............
Kinu. Bt. Paul & Soo E.aîlway (Ordinaires)...........

do do do (Préférentielles) .......
FRAMWAYS ELEMlIQUES
Detroit United Railway..........................
Duluth SUperior Traction ...................
Halifax 8fectrlc Railway...........................
Ifavana E3lectric R.ailway (Ordinaires)................

do do do (Préfédrentielles) ............
Illinois Traction (Ordinaires) .......................

do do (Préférentielles................
Kezican Light & Power (Ordinaires) .................

do do do (Préf érentielles).............
Montrent Tramway ...............................
Porto Rico Railway ...............................
Quebec R.ailway, Li1ght & Power ....................
St. John Rallway........................... .... :.
Brazilian ......................................
'roledo-Railway & Light...........................
Toronto Railway ....................
rrl.City Railway & yjgh (Ordiaies) .............

do do do (Préférenees) ............
rwin City Rapid Transit (Ordinaires) ................

do do do (Préférentielles)..............
Winnipeg Blectric Street R.ailway....................

VALKURS INDUSTIELLES
Canadien Car & Poundry (Ordinaires) ...............

do do do (Préférentielles) ............
Canada Cernent (Ordinaires) ..... .~...........

do do (Préférentielles).....................
Canadien Converters ..............................
Dominion Steel Co............... .................
Dominion Textile Co. (Ordinaire)...................

do do (Préférentielles)...............
L4ake of the Woods M.illing Co. (Ordinaires) ..........

do do do (Préférentielles) ........
?Lontreal Cotton. Ltd (Ordinaires) ..................

do do do (Préférentielles)................
Nova Scotia Steel & Coal (Ordinaires) ................

do do do (Préférentielles).............
Ogilvie Flour Mills Cc,. (Ordinaires) ................

do do do (Préférentielles)...........
Penmans, Limited (Ordiars ...............

do do (Préférentielles) ..........
DIVRS
Bell Telephoce Co ................................
Mackay Comiputes (Ordinaires) ............ ........

do ao (Préférentielles) ................
Montreal Light, Heat & Power ....-..................

Montreal Telegraph......................... ......
Ottawa Light, Heat & Ppwer Co.....................
Richelieu & Ontario Naligation Co...................
Shawinigan Water & Power C~o......................

Crowu Reserve ... ...... ... ........
International Coal Mialing(Ordinauire)...............

d~o 4< , S4&aUlm.... ...........

-1--CaPit. ayéy

$r6;ooo.o
2,730,560
3o997,550
5,000,000

2,000,000
6,90o,C00
1,000000

5,000,000
15,000,000
I 1,56o,ooo
4.000.000
4,000,000
6,974,386
4,866,666

180,000,000
12,000,000
10,000,000

110,832,00o
10,416,000

12,500,000
3,500,000
1,400,000
7,500,00>
5,000,000
9,56,,oo0
5,ooo,6oo

13,585,000
2,400,000

10000000

i00.000

10,000,000
12,000,000
8 oco,ooo
9,000,000
2.825,000

20,100,00

3,000,000
6,ooo,ooo

3,500,000
5.000,000

13,500s000
10,500,000

147331500
35,000,000
59000,000
11859,030
2,100,000

19500,000
3,000,000

1,030,000
2V500,000
2,000,00
2, iso,6oo
Il 075,000

12,500,000

5000,00

17s000,000

2,000,000
115111500
-39132,000
7,000,000

11999,957
sS.,000
95O.1O0

Rsre ire Acion Taux du der-
liserv Pair es Acisnier Dividendt

$16,ooo,ooo~

6,oooooo
4,8 .o,ooo
Y,550,000
6,sîî,o5o
625,000

39400e000
13,500,000
îa,56o,ooo
3,625,000
4,750,000
7,000,000
2,920,000

146.283.497

mî4887@00Ç
2,500,00C

600,000

24,957.813

4,4209000
2,9419500
8,654,40C

6,oooioc
13,257,000
3t992,3%6

8,o68,ooo
19,501,000

5,578,000

3,500,000

5,000,000
474,000

3,040,275

1,00,0o0
500,000

6,.oo,ooo

457,263

2,000,000

3.649.000

10,107,000

100,000
730,000

1,123»573
3,000,000

$100-00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
50.00

100.00
100.00
100.00
100.00
100.00

100.00
100.00
100.00
100.00
100.00

100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
1 00.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00

100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100 00

100.00
100.00

... ... 0.. .
100.00
100.00
100.00
100.00

50.00

50.00

100.00
100.00
100.00

100.00

100.00
100.00
100.00

1.00
100.00
100.00

10%
7%

14%

6î%

8%.
10%

12%
9%

12%

7%
7%

6%
5%
7%

6,Ç

4%

Io%

6%

6%.

7%
6o%
8%
7%
70%

7%

8%

7%
6%

7%
6%

7%
4e
6%

8%
5%
4%

10%

8%
10%
8%
6%

60%
7%

Dernière cote
Au as Aua jer
Inari avril

240 239$

120
261 21L2

199% .199
133 133

144 143
2093( 209>Y
224 224

'54$4 1545I
210 205

140

284 20~7h

127 126$4

70%1

92U<

65X

139

lo5

200

62$

304
90$4
38
31$

130

55
'00

74,4

11î8

52

83
61

224;16

10311

136

1.84

70U

92g

43

14Y4

138

105

200

6o

303%
go$4
38
32
81î(

103
129

55
9934
74

x8o

1A7
83
68

224

148$l
1039
135X
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Ferronnerie, Quincaillerie, Peintures
et Vernis, Huiles, Vitres, Matériaux

de Construction, etc.

EN GROS SEULEMENT.

OS voyageurs sont aotuellement en route pour
vous visiter; ils vous offriront les dernières

nouveautés de l'année.

RIESERVEZ quelques minutes d'examen à leurs
éohantillons, oe ne sera pas du temps perdu

pour vous.

L EUR oolleotIon d'artioles est aussi oomplète que
- possible et présente un assortiment des plus

varié.

NOS prix ont été établis aveo soin, vous ne pou.
vez manquer de les trouver avantageux et nous

espérons que vous voudrez bien nous donner la
faveur de vos ordres, que nous remplirons à votre
entière satisfaotion.

La H. HEBERT & CIE., LIMIIE
IMPORTATEURS

297 et 299, rue St-Paul, --- MONTREAL.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX Crnf"RANT".



Un nuvll a lÉt:ea Tôles Galvanisées
Baratte ".Favorite"

-. "Queen's'Iiead'i1
* ~ ~ &LY~~ popoltirelpartgat où . .

2.elle-est employée- est. LaWed ewdpi xdwd
11-cJamais égalées comme qut6.

Aucne utrbartteA. 0. LESLIE & 00., LIMITED.
nace levier. La fln'-

g uée peut être ajustée MONTREAL
au centre, à gauche ou
à droite, là où on la - - --- ------ - - - - - - -

Ï4,désire, oû elle.est plus__________ ___________

facile, à manoeuvrer..

1eac4er rigide avec F u r n d ut~~e tu ouone
et1f le baril est du mall1. - RLT*RIS-MMI QUAE'TITleur chêne -importé..-

»avec cercles en alumi-. Toitures Goudronnées <Roofing) prêts à poser, 2 et 3
nlum. Se balance sur: Papiers de Construction. Pete à Doubler et à Tapisser

.~coussinets à billes et> Produits du Goudron. Papier à Tapisser et à Imprimer
e st exceptionnelle. Papier d']3mbaflage Bru et Vanille.
ment facile à manoeu.
vrer et durable. Une Fabrîcants du Feutre GIoudronné:
baratte qui se vend
d'une façon splendide. 'BLACK DIAMON~D"

D!." t i Z[o#Wueiar&dauligngs MaXuei(tacie: ë md Alex. McArthur & Co., Limited
"<dy-O.iA" -82 RUEX £cGIL. MONTREÂL

NAI WELL .IIF stmr'QLmanufacture de Feutre pour Toitures: Rues du Havre t LognLlPIED ~ . NaysImL. ouhu pap er, joIlette. Qui.

<CHAQUE COUP-w "nl MNR-SON TÀAL
Comme de raison que-tet prodult ýu augmente- continuellement en faveur depul

ý100 ans, doit être sontenu par-8son authenticité et son ilérite indiscukable.

L'Authentique Blanc -de Plomb B. B. Brandram
l a marque étalon depuis un siècle, est* reconnu aujourd'hui dans chaque quartier du
'Canada, comme surpassant dans toute qualité eentielle-toute autsre marque de blanc
,de plomb qui soit offerte-et pour les meilleures raisons dont une, c'est qu'il a prouvé
qu'il était d'un service moderne.

Très souvent il a étë démontré que là peinture faite avec I 'Authentique Blenc de Plomb
B. B. Brandram dure au moins deux foie aussi longtemps que la peinture faite avec tout

autre Blanc de Plomb, donc,- à tous les pointa de vue, c'est le-
1 meilleur.aclbat. '

0 deous Pouvez avoir du blanc de plomb qui coûte moins cher
* ~d premier abord' .qça. ZlAuithentique B. B. Brandram, mais

C'est le plus dispendieux -à la fin.

I. . equelvous paemtmil.dempoyer?

1ýZ-PR1X. COURANT, -Vendredi,.3 Avril igi4. . V,01.*XLVII -'No r4..-41
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L'EXPANSION DES USAGES DU
CIMENT

Tout le monde sait le rôle que le mor-
tier et aussi le béton (qui très souvent
n'est qu'un composé de pierrailles et de
mortier) jouent dans les constructions
modernes. Or, déjà depuis quelque
temps, l'on a appris à actionner mécani-
quement, à-l'aide du moteur à vapeur
installé sur le chantier, ou gràce à un
moteur tonnant, le malaxeur destiné à
préparer l..nnrtier et aussi le béton, à
en mélanger les ingrédients; si bien que
l'on supprime le travail très fatiguant
du gâcheur, et que l'on peut préparer
avec une rapidité extrême des quantités
formidables de'ce mortier- ou de ce bé-
ton. L'application est d'autant plus inté-
ressante,.que, le béten tient une place
énortue dais la _cous.tru.cion moderne,
notamment pour des édifices de toutes
sortes que l'oh'élève à'notre époque en
béton armé, bétón dans la masse duquel
on loge des tiges métalliques.

Nous pouvons niettre sous les yeux
du lecteur des photographies tout à fait
typiques à cet égard. Elles ont d'ailleurs
été prises dans un pays qui ne peut pas
être considéré encore comme à la tête
des nations industrielles, pays où la
main-d'oeuvre coûte le plus ordinaire-
ment bon marché, et où les vieilles tra-
ditions dominent presque toujours. Il
s'agit du Mexique. Le travail qui a été
photographié est en effet la 'confection
ou, si l'on veut, l'édification d'un réser-
voir d'eau en béton armé et de murail-
les de même nature, pour le nouveau
service des eaux alimentant la ville de
Mexico. Au fond de l'excavation creu-
sée dans le sol, on a placé tout -un en-
chevêtrement .de tiges métalliques, for-
mant l'armature du plafond, du plan-
cher de la construction. Au-dessus de
l'excavation se trouve une passerelle où
l'on a monté un malaxeur à béton, com-
mandé par une petite machine à vapeur.
A ce malaxeur à béton, on apporte tous
les ingrédients indispensables et notam-
ment de l'eau; il est mis en rotation de
façon rapide, et il arrive à préparer -de
manière continue le béton, qui s'écoule
par son ouverture, et, au moyen d'une
sorte de gouttière, descend instantané-

4 m'eut de la même manière; à cela près
qu'il faudra installer à l'avance, sur cha-
que face de la future muraille au milieu
de laquelle sera noyée l'armature métal-

lique, des planches qui' formeront un
moule. On coulera immédiatement le
béton dans ce moule, en le tassant au
fur et à mesure; et on construira, on
peut dire à la vapeur, sans mauvais jeu
de mots et en stricte vérité, des murail-
les de béton qui reviendront à un bon
marché invraisemblable.

On est en train d'aller beaucoup plus
loin dans cette voie des travaux de ma-
çonnerie à la machine. Et nous devons
dire que, comme souvent en matière
d'applications mécaniques, ce sont les
Américains qui donnent l'élan qui mon-
trent la direction à suivre. Ils osent tou-
jours tenter les choses les plus audacietr-
ses; et d'ailleurs, comme les ouvriers se
payent fort cher chez eux, ils sont obli-
gés d'en réduire autant que possible le
nombre pour un travail déterminé. . On
ne- se contente plus de préparer méca-
niquement le béton ou le mortier; on
l'envoie mécaniquement aussi, et à assez
grande distance du point où il est fabri-
qué, au moyen de conduites où il est
poussé, ou, si l'on veut, entrainé, par
l'air comprimé. On a appliqué ce princi-
pe assez récemment à la construction
du tunnel qui a été creusé sous la riviè-
re Chicago, tunnel dit de La Salle
Street. Ce tunnel est formé de tubes en
acier; mais 'il fal.»nit le revêtir intérieu
rement de béton. Et celui-ci était préparé
dans une espèce de chambre métalli-
que où l'on jetait tous les matériaux
destinés à former le mélange: ciment,
pierrailles, sable, eau, etc... On faisait
artiver dans cette chambre un jet d'air
comprimé très puissant, qui brassait le
tout, le malaxait, et en formait un mé-
lange toit à fait homogène. Puis on ou-
vrait une vanne, et un courant d'air suf-
fisamment puissant entrainait le mélan-
ge plastique jusqu'à une centaine de ver-
ges de distance, là où l'on avait besoin
de disposer le béton pour former le re-
vêtement. Il va de soi que, pour réussir
en cette matière, il faut bien étudier les
dispositions mécaniques que l'on com-
bine; mais la chose est parfaitement ré-
solue à l'heure actuelle. On comprend
d'ailleurs qu'une combinaison de ce gen-
re permet très facilment d'envoyer le
béton non seulement en des points plus
bas que l'installation de malaxage, mais
encore*à une certaine hauteur au-dessus
du malaxeur, si le courant d'air compri-
mé est suffisamment pu ssant pour éle-
ver le béton préparé.

Il existe une série de conpagnies spé-
cialistes aux Etats-Unis qui se livrent à
des travaux <le ce genre, soit en fournis-
sant le matériel nécessaire, soit ci se
chargeant de préparer le béton et de
l'envoyer sur les points où on l'emploie-
ra. Quand le chantier est vaste et ci
vaut la peine, on installe une haute tour
au sommet de laquelle se trouve le ma-
laxeur à béton, des élévateurs, des chai-
nes à godets amenant à ce malaxeur les
diverses matières qui serviront à prépa-
rer le béton. Celui-ci tombe ensuite dans
une trémie, une sorte d'entonnoir, où.
soit sous l'influence de son poids. - soit
l'action (le jets d'air comprimé. il s'é-
coule par des tuyaux métalliques, sou-
tenus par des haubans métalliques eùx
memes, ou encore portés par (e petites
tours. Tout le chantier se trouve cou-
vert de ces ramifications apportant le
béton partout où l'on en a besoin.

LA PEINTURE DU ZINC

l'eut-on peindre du zinc en vue (c
augmenter la durée de préservation?

Des praticiens consultés sur ce sujet
controversé se prononcent pour l'affir-
mntive. Voici la formule qu'ils préconi-
sent:

Préparez une sorte de mordant, en
faisant dissoudre une partie de chlorure
de cuivre, une partie d'azotate de cuivre
et une partie de sel ammoniac, dans 64
parties d'eau, et en ajoutant une partie
d'acide chlorhydrique brut du commer-
ce. Etendez ce mordant, à l'aide d'un
large pinceau, sur le zinc, qui devient
aussitôt d'un noir foncé et qui, dès qu'il
est à sec, c'est-à-dire après douze ou
tout au plus vingt-quatre heures, se
trouve couvert d'une couche boueuse
d'un gris terne; cette couche retient for-
tellent toutes les peintures' à l'huile.
Une planche de zinc d'environ 5 vgs. 4
de longueur et de i vg. Y de hauteu1
traitée de cette manière, couverte d'une
couche verte de peinture à l'huile,, ex-
posée en plein air pendant un été et un
hiver, s'est conservée parfaitement.

~ lý
C'est un pauvre vendeur qué celui qui

sc contente de dire: "Nous ne J'wons pas
cet article" ou "Nous n'en a ons plus":
qui laisse partir le client san essayer de
lui vendre quelque chose se tpprbchant
de ce qu'il désire. 4

. .i

Fe rnnerie, Quincaillerie, Peinture
Matériaux de Construction, Etc.
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Chaînes d'Attaches
o u de Longes

Les plus légères, les plus solides et les
chaines qu'il y ait sur le marché.

meilleures

Chaines de licou, à chiens, à bétail et de trait.
Fabriquées par

eT h'e B. Greening Wire Co., Limited.
HAMILTON, Ont. MONTREAL, Qué.

'1N ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT"'.

VOS Des Avantages de laEST-CE'QUE VO LhIENTS SONT AVERTIS Peinture au Printemips?
Les beau" jour" frais de cetteepriode de l'a nnée sont l'époque Idéale pour peindre et on obtient de meilleurs
résultai. que aie travail était t en été, quand le soleil est ardent, qu'il y a des mouches et de la poussière.
Faites bien valoir ce fait auprès de vos clients.
Faites leur remarquer aussi.que

Marques
CROW 'q, ANCHOR, IBLAýND: CITrY & RAINBOW

donnent des résultats égaux aux meilleurs.
Ils sont vendus à un prix raisonnable et ils sont soutenus par notre réputation et notre garantie.

On n'a jamais fabriqué de meilleure peinture.

IR. C. JAMIES-ON & CO., -1-LIMIITED
0 1N r :Q M I ILW ETAULIE CN 188 VAý iN OtJu1% VEI

PROPRIETAIRFS et DIRECTEURS

P. D. DODS & CO., Lirnited.

Vol. XLVIT-- No 14.
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LA SITUATION.

Le marché de la ferronnerie et de la
quincaillerie reste toujours ferme et la
demande est assez bonne, mais il n'y a
pas de changement digne de mention
dans les prix, cette semaine. Le commerce
est bon et l'argent, sans rentrer en abon:'
dance, n'est tout de même pas trop dur à
percevoir.

Nous cotons:

PLOMBERIE
Tuyaux de plomb

Les prix sont de 7.50 moins 5% pour
tuyaux en plomb et de 9.00 pour tuyaux
de plomb composition moins 5%.

Tuyaux de renvoi, en font et acces-
- soires

Les escomptes sur les prix de la liote
sont: tuyaux légers, 6o%; tuyaux moyeu
et extra-forts, 65%, et accessoires légers,
moyens et extra-forts, 7og&.

Tuyaux en fer
Tuyaux noirs: 4 pouce à ;J pouce, 6s

p.c.; i/Ï pouce, 7o P.C.; >14 à 2 pouces, 74Ya
P.C.; 2ya à 4 Pouces, 74 P.C.

Nous cotons, prix de la liste:
34 oo pieds 6.00
*4 100 pieds 6.0
34 100 p ds 8.5

4 100 pieds iî.5o
1 1oo pieds 17-0o

1 Y4 zoo pieds 23.00
'34 zoo pieds 27.50
2 zoo pieds 37.00
254 1o0 pieds 58.5o
1 zoo pieds 76.50

zo0 pieds roq. on
354 zo0 pieds 92.00

Tuyaux galvanisés
Tuyaux galvanisés: %' à g4 pouce, 50

P.C.; 3 Pouce, 59 P.C.; Î34 à 2 pouces, 64y2

P.C.; 2y2 à 4 pouces, 64 p.c.
Nos-tuiab. prix de liste:

>4 .0 zo Pieds 6.00
ft zoo pieds 6.00
34 10o pieds 8.50

zoo y,îecs 11.50
zoo0 pieds 17.00

.1<oo0 pieds 23.00
lYsoo0 pieds 27.50

3 ico pieds 37.00
29 1oo pieds 58.5o
3 zoo pieds 76.5o
3% zoo pieds 92.00

4 zoo pieds io9.o

0 Tuyaux en acier
2 pouces
21 pouces
3 pouces
31 Pouce$
4 Pouces

zoo pieds
zoo pieds
100 pieds
100 pieds
zoo pieds

Fer-blanc Charcoal
Nous cotons: i c. 14 x 2o

9.6o
13.30

15.55
19.80-

4.65
Fer-blanc en feuilles

X. Extra par X et par Cie 1.00
suivant qualité.

(Caisse de 112 feuilles, ioB Ibs. net)
Au coke - Lydbrook ou étai

IC, x4 x 2o, base bte .45
(Caisse de 112 feuilles, ioS lbs. net)
Au Charbon-Terne-Dean ou égal

1C. 20 à 28 btt 7.40
(Caisse de 112 feuilles, 216 lbs. net)

(Caisse de 56o Ibs.)
Feuilles étamées

XX, 14 x 6o, gauge 26 lb. 0.07 0.071
72 x 30 gaegeq4.J£w Iba. 8.50
72 x 30 gauge 26, iW Ibs. 9.00

Tôles galvanisées "Canada"
Nous cotons: 52 feuilles, $4.50; 60

feuilles, $4.7.7~

Feuilles:
20 à 24

Tôles noires

30 * .75

Tôles gelan1ées
Nous cotons à la caisse: Fleur

Gorbas& Queens de
Best Best Comet Head Lit

28 G 4.40 3.95 4.40 4.20
26 G 4.20 3.50 4.20 3.95
22 à 24 G 3.75 3.45 3.75 3.45
16-20 3.65 3.20 3.65 3.35

Les prix de la marqme Cornet sont plu-
tôt à la hausse.

T81es Noires <'Canada".
Feuilles
Feuilles
Feuilles

2.75
2.80
2.0

Apollo
ici oz=28 Anglais 4.35
28 G.=26 Anglais 4.10
26 G38
24 G. 36
z2 G. 3.60
16 à 2oG. 3.45

Moins d'une caisse, 25c de plus par
ioo livres.

28 G. Américain équivaut à 26 G. Arn-
glais.
Petite tôle 18 x 24 52 feuilles 4.45
Petite tôle 18 x 24 60 feuilles 4.70

Soudure
Nous cotons: barre demi et demi, 24c,

garantie, do., "Wiping", 21c, métal pour
plombiers.

QUINCAILLERIE
Boulons et noix

Très ferme et à la hausse.
Nous cotons:

Boulons à voitures Norway ($3.oo) 50
et 10 P.C.

Boulons à voitures carrés ($2.40) 6o et
10 P.C.

Boulons à voitures ($x.oo): grandeurs, i
et moindres, 6o et to P.C.; 7/16 et auI-
dessus, 5254 et 12g4 P.C.

Les Marchands Canadiens Vendent
Leles Munitioô,ns Canadiennes

Parce que leurs clients obtiennent satisfaction lorsqu'ils tirent avec les Cartouches Dominion, ce qui
est dù au soigneux choix des matériaux et au chargement scientifique qui produit une parfaite balance aux
qualités de tir ci'e chaque cartouche.

A cause de la croissante popularité des Cartouches Métalliques Dominion - le résultat de leur
cornpléte adaptibilité au canon de l'arme pour laquelle elles...ont faites et de la haute vélocité et leur grande
puissance de pénétration, ce qui assure de gros carniers de gibier.

Mettez en stock la ligne La marque populaire qui ne
complète Dominion.. -M restera pas sur l'étagère.

DOMINION CARTRIDGE COMPANY Limited, MONTREAL.
EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "'LE PRIX COURANT",
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Le succès d'un commerce
dépend absolument de la satis-
faction donnée à la c'ientèle, et
riun tic peut 8ati.sfaire un client
davatitaigo (lue la qualité.

* Les Peintures

MARTIN - 8ENOUR
100% Pureté

et toute la liane de Pro duits

MNARTIN - SENOIJR
VERNIS, EMAUX, eto ,

étant de qualité su *périeure, il
*s'epopit que nos agents listi.ibu-
te'ur8' ont l'avo;itage .sur .. leu1rg.
concurrénts.

La *camnpagpe de publicité
que folle entreprenons pour le
printetupep dans p esque tous lei;
journaux et revues du pays sau-
ira cçntribuer à stimuler la ven-
te, et chacun en retirera son
profit.

S'il n'y a pas d'agent chez
vous, écrivez de suite, et prenez
avantage d'une proposition pay-
ante.

'fle

Cotnpaýny Limited.

Fabricants de Peinures et Vernis.

MONTREAL, CHICAGO,

TORONTO.

WINNIPEG, LINCOLN,

HALIFAX

94 ous cotons:
No g les zoo lbs. a.30
No î lep. zoo lbs. 2.45
LAo 13 leâ leo lbs. 2.55

~'Ubrûlé:
No zq les, zoo Ibs. 2.35
No orà 9 léoi6 îàlb. 2.35
No Il lest 1oo Ibo. 2.42
.No- 1a les 1o0 Ibo. 2.6o
No 13 les 100 1h.. 2.70.
Nb .14 les log Ibo 2.8o
No is, Les ioi Ibi. i.85s
Ko* i6 lesý zoo' Ibo. 3.00
j3rùlé, p. tuyaux 100 Ibo. No z8 3.85
Brûlé6, e. tuyau;x zoo lb. No 19 4.70
Extra pôur- brocbeý hùilée, toc p. noo Ibo.

ýFqc4e ,& foin
La demaqde est faible,
Nïoup cotqq -net
Marthé très «ferme.
No 13, $2.25î No x&~ $2,3o, et No 15,

$240. Broebê 'à fêla 'en acier coupé de
longueur, escompte 25 p.c. sur l'a liste.

Plaques d'acier
S4 pouce
.3/16 pouce

I00 livres 2.40
zoo. avtrs £i

Zinc op feuilles.
Le marché est .fcrze.
Nous-cotons: $7.00 à $7.25 les ip IL

Qoudepour uyu
Nous cotons à la doz.: coudes ronds

ordinaires. 75 feuilles, $1,1R; 6.feuilte,
$1.39,t polis~, tôoe .eils $. "

Broche rmoustiquaire
Forte demande.
Nous cotons%:-bruche .noire, $z.SS par

rceu de oo piedsL
~r9zttes

Pour boites à fraises 75 et ta1 p.c.
Pour boites à fro!*$age 85 et 10 P.C.

à -ItmI.. a à *., -

A tapIs bleue@,
Atpi,é tamépi

A tapis, eni barila
Coupées bleues, et dot, 7

Copées bîçirci' et i -
santeagr

Sweeden, coupées, bleues

go e .C.
40 p-.

~et. tai p.c

60 P.C.

baril, toc à asc extra par baril.

PEM *GTON

Quatre - vingt mille
marchands aux
Etats -Unis et au
Canad, poussent la

vente dea carabines
et des.fasils de chas-
se.Remington-UMC,
avec des assorti.
ment& complets de.
cartouches de chas-
se et, métalliques
Remington- UMC -

et ont lo* Marque
Boule Rougq de Re.
mingtop - LJMC, le
sigx4e de çdalementý
dp.!,$Spp4s3ens dans
toute ville ou village.

WEINGTON ARMS-UNION METALLIC

CARTRIDGE C.

WINDSOR.-

~ix COURANT, -Venjrçdi, 3. Avr*il 1.9~4 Yvol..XIVII- No 14.

Boulons à rnaçhime, I 1 et. au-dessous et ornées, en. do&. 75 P..
6~et Io P.C. - A chaussures, en doz. 50 P.

Bail zoo Ibo 1 1 /,,A chaussures, -n uqts ilit.6o et Io p..
Boulopis À machine, 7/16 pee çt eX-.4ce- Clous de broche. ust, ..C;
Bouloné* Ï lisse, C et plus petiti, *6o, Nous cotons: $2.2o prix de base, f.o.b-

Boulons à. lisse, l/16 et plus gros, 50 et b,- Monueés!
12a4 P.C.. Clouz -à cheva

Noix pur boîtes de zo Ibo Nous cotons par boite: No 7. $2.90;
]Yo b.. $?-'5; No e, 2.0O; I.lo 1p. 4a.Nous.cotons: avec escpznt Ad opc

Noix CITés 4c la lb. de la-listeFesàcva
Boulons à charrue, 55 et 10 p.c.Fes cva

La broche barbelée est cotée $a.32 Nous cotons f.ob.,*' à Mlontréal:
les loo livres à Montréal. Nevers'ip crampons, I le cent 3.80

Crampes à ciktures .et plus et plut
Fer poli $~No.a -No i
Fer g$Ivqqisé .8 Fesodnrsetgrand petit

Broches poumpoulallers pesant% le. qrt 3.90 4.15
X 20 X 30" 4.10 NeversiP"cmimPons 7116, le cent .2.4oa y Nevérolip cranipônà f, le cent a.60Ix 30 x 39#'# t.73 .'etilig. trampons 9/it6, le cent 2.80

à x 2à .à 30 6.o Neveslip crampoüs Vi6, le cent à.oo
L'ecpxýqip: est de 6o% su l iste. NcçrsIýp crmmpopil,.le cent 2.20

à x 2 24" 3 40 PC? à 'ne ge, l@ qrt 4.15 4.40
è.x 2a2 xÇ6 7:50 New Light Pattemà, le qrt 4.35 4.60Fer ".TOC V ibHNoz67

* Broche plvanwté, etc. Feathçrwei tN 0. à . 5.75
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Chaines en fer

Très ferme.
On cote par 100 161.:

3/16 No 6
3/16 exacq s
3i/ff fuQ 5
i exact 3
5/1

Clous coupée
Nous cotons : prix de basr.

7/16
16

I

10.00
8.50

;.00
6. -o
6.0

4.40

$2.50 f. o.
3.90
j .8o
3.70
3.60
3.40
3.30
3.30
3. 10

Vis à bois-
Les' escomptes à la liste sont de

Tête plate, acier 85 10 et 7Ï p.c.
Tête ronde, acier 80 10 et 71 p.c.
Tête plate, cuivre 75 10 et 71 p.c.
Tête ronde, cuiyvre 70 10 et 71 P.C.
Tête plate, bronze 70 10 et 71 P.C.
Tête- ronde, bronze 65 i0 et 71 P.C.

Fanaux
Nois cotons:

Wright NO 3
Ordinaires
Dashboard C. B.
No 2

Peints, Soc extra par doz.
Tordeuses à linge

Nous cotons:
Royal Canadian
Colonial
Safety

doz.
doz.
doz.
doz.

S.5o
4.75
9.o0
7.00

doz. 47.75
doz. s2.75s
dom 56 .25

F, Ldm si.7
Rapid dOL- 46.75l
Paragon do£. 54.00
Bicycle dos. e0.50o

Moins escompte de ou p.c. Fore de-
mande.

Munitions
L'escompte sur les cartouches cana-

diennes est de 3o et.îo pour cent. là*
demande est très active,

Plomb dé chasse
Nous côtons net:.

Ordinaire
Chilled
Buck and Seal

1001Ibo.
.100 lbs.
100 lbs,

10.00

METAUX
Au#iloine

Le marché est à laI baisse, $8.75 J
PoÉte

Nous cotons:
Carron Soft
Clarence Ne 3

Fer en: barre
Faible.
Nous cotons:

Fer marchand base ioo Ibo.
Fer forgfé base ioo Ibm.
Fer fini base ioo lbs.
Fer pour fers à cheval

base ioo lb.
Feuillard mince ti à 2 pci base
Feuillard épais No îo base

Acier es barre
Faible.
Nous cotons net, 3o jours:

Acier doux base ion Ibs. 0.00 2.25
Acier -à rivets base foo lbo. 2.10 2.25Acier à lisse -base ico Ibo. o.00. 25

Acier -à, barndage - se 100 Ibo. 0-.00 9.25
ý,cier à machine base ioo Ibo. 0.00 2.25
Acier à pince base 100 Ibo. 0.00 2.9s
Acier à ressorts base 100 161. 2.75 3.10

Cuivre en lingots
Le marché est faible et les stocks sont

bas.
Nous cotons: $16.5o à $16.75 les 100

Ibo. Le cuivre en feuilles est coté à 25c
la livre.

Etain en lingots
Nous cotons: $4450o à $45.w les ioo

livres.
Marché tranquille, demande peu con-

sidérable.
Plomb en lingots

Plus fort: $5.25 à $5.50.
Zinc en lingots

La demande est forte.
Nous cotons: $6.oo à $6.25 les 1oo Il-

24. 50 vies.
21.00 HUILES, PEINTURES

TRERIE
Hui le de lin

ET VI-

Prix fermes.
Nous corons au gallon, prx nets: hui-

le bouillie 67c, huile crue 64c.
Huile de loup-marin

Nous cotons au gallon:
Huile extra raffinée 70c

Essence de téuébenthine
Perme.
Nous cotons 72C le gallon par quantité

de 5 gallons et 67c le gallon par baril.
Blianc de plomb

Forte demande. Ferme. 82
Blanc de plomb pur 8 -

Les Meilleures Tondeuses de Pelouses qui
soient faites au Canada.

EPATRIOTISME devrait être une assez bonne raison pour acheter des tondeuses de pelouses

Lfabriqu'es au Canada, les autres choses étant égales. Mais il y a la raison du porte-monnaie
qui est plus fcrte que la raison patriotique.

Les meilleures tondeuses sont faites au Canada. Ce sont les tondeuses de pelouse TAYLOR-
FORBES. Elles varient de prix depuis celle du plus haut prix de l'univers à celle du plus bas prix
que tout homme consciencieux puisse désirer recotamander à ses amis et voisins.

Prix pour pi ix, qualité pour qualité, grandeur pour grandeur, les tondeuses TAYLL'R-FORBUS,
sont de la plus haute qualité. La plus haute qualité quenous puissions faire, avec des conditions favorisant
la haute qualité.

Il y a toute raison d'intérêt personnel, profit et patriotisme en n'achetant que des tondeuses de
pelouses Canadiennes TAYLOR-FORBES cette année.

Les mieux connues de celles-ci sont les ADANAC, WOOXYYATCT, EMPR.RSS et STAR. Nous pre-
nons la responsabilité de recommander leur achat parce que dtoue savonsiqu'elles sont honnêtes et bonnes,
depuis le bout du manche u'au tranchant de la lame.

TAYLOR-1F'OrlBES' COMPANY, Limited.
246 rue Craig Ouest, MONTRLAL.

Ne laissez aucun doute dans l'esprit %.e votre marcehand de gros à propos de la sorte de tondeuse que vous- voulez cette année'
Ecrivez les noms ADANAC, WOODYATT, EMPRESS et STAR sur la commade.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT..
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Renseignements Commerciaux Quesnel. Jo'..

Pilon, Elie

Rigaud.

Rimouski.
St-Julien & Frères

Banque d'Hochelaga

COUR& SUPERIEURE.
V'alois. Henri l'.

Roxton Falls.

St-Anicet.

300

700

Elie, JOS. 375

ACTIONS.

Défendeurs. Demandeurs. Montants.
Lamoueux, . B. Chambly Bassin.

Comnmissaires d'éco'es de St-Jean de la Croix $o.ooo

Amos MmeEdwad C.Lachine.

Annuik, Worye

flenoit, Hormisdas
Marie-ViUl

Outremon

Robertson. Geo. 5.000
Picard, Jos., & Cie 103

e.
Robert, Donat 391

t.
De sjardins. Gi. Cils. Connolly goooo
Horne, John; Woodley, A., Montréal Croysdill, S. 302

Notre-Dame de la Salette.

Castagner, M.-Louise Antoinette

St-Barthélemi.

Piclier, Henri

Prunet. Régis

Genier, A. C.

Royal Canadian Jcwelry Co.

St-Faustin.

Royal Canadian Jewelry Co.

St-François de Sales.
Chîarbonneau, Soloinon Paquette, Jos.

&t-Gabriel de Brandon.
Cie Elcectriquc Handfield. L. A.

St-Hyacinthe.

Cadorette, Henri Royal Canadian Jewelry Co.
St-Amiour, Noé

Bédard, Wilfrid

Ouiimet. J. Alph., Ltée

Roch, J. A., & Cie 135

Pont-Rouge.

Royal Canadian Jewelry Co. 120

Pont-Viau.

Rawdon.
Prevost, A., & Cie 1,200

Bourbonnais, Nap. tPlcre

Suce. Henriette Laniotte de Beaujeu

Ste-Thérèse de Blainville.
Rochon, Emmanuel Villeneuve, L., Cie Ltée

Sault-au-Récollet.
jacottey, Ernile Webster & Sons, Ltd.

Duquette, H.St-Charles, F. X., '& -Cie, Ltée ~gYmsaParenteau, LorenzoLblcA 27

.1

Vous êtes connu par les mar-
chandises que vous vendez,

Lorsque votus donnez à votre clientèle des LIMES
NICHOLSON-vous lui donnez ds àlimes que vous SAVEZ'
bonnes. Vous savez que chaque lime a étd'eamlnée hu
fois-entre chsque importante opératiop. vous sav z que
la limte finie a été essayée sur un plus /4ur scier qu'elle ne
sera emp1oeée en servire actuel. Aussi. lorrque vous ven-
dez une LIM1E NICHOLSON, vous êtes certain qu'. île
donnera le meilleur service satisfaisant.

Pas de "retour" à combattre-pas d'excuses à faire. Rien
à faire que -vendre plus de linîes'-tt prendre votre libé-
raie marge de profit par vente.

ILIMES NICHOLSON
Marques :

Kearnev Gý Foot.. G, eal Western--American- -A# code-Globe.
A votre Marchand de Gros.

NICHOL8ON FILE COMPANY
"File Filosophy"'-une éducation de 5o ans sur les tintes en

une heure-envoyée GRATIS sur- demande.

NE DEMANDE PAS DE PEINTURE
ces belles toitures brillantes avec leur

mvuinérai répandu brillant au so'eil-
Vous les voyez dans tout le pays--Ce

* spnt les toitures Amalite.

* Le fait que l'Amatite ne demande pas de
*peinture signifie une grande économie pour

ceux qui l'emp!oient.

C'est aussi une grande commodité de
* n'avoir pas à peindre les toiturcs.

m Plusieurs acheteurs ont adopté la règle de
*n'employer que de l'Amatit. à cause de son
* économie et de la sati&faction qu'elle donne.

Une brochurette sur l'Amatite vous sera
envoyée gratis sur demande.

Adressez-vous au plus proche bur-eau.

The Paterson Ifg. Ce., UMnte
MfON TREAL, TORON TO, W'INNIPEG, VAN-
COUVER, ST-JOHN, NB. HALIFIX, NE.

S YDNE Y, N E.

200

150

183

2,000

1,000

î8o

182

473

141

Yarnaska.Duquette, H.
Leblanc, A. 267
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Lorsque VOuS Achetez des Claques

Assurez - vous qu'elles

portent la

Marque de Commerce

"JACQUES-CARTIER"

La Marque "Jacques-Cartier" sur

les claques certifie une habile main-

d'oeuvre, la meilleure qualité et

le dernier style.

Canadian Consolidated Rubber Co.,
AGSNTS DES VENTES

QUEBEC, MONTREAL, O

Limited.

TTAWA.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS. CITEZ "LE PRIX COURANT".

o .

. vr 1914.
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814uc di plomb No -
BIsnc de plomb No 3
BI;nc de plomb NO 4

Nous cotons:
Qeopdron pur, i00 lb.
Goladron liquide, brI

Peinturesl pr6par6.

Nqous cotons:
Qallon
I)elii-gallon
Quat, le gallon
En' boites de Y lb.

la.
-7.40
6.gs

VMU4 Vitoe.
Nous cotons:
Star, au-dessous de 26 pouces:

100 pdis
50 pieds 2.03 Dble
100 pieds 3.65 5.40
26 à4o, so pds 2.13 ..
26 à4o, ioopds 3.85 5.85

0.70 0.80 41 à 50 4.30 6.65
0-04S 51 à 6o 4-55 7.15
0.0~ 61 à 70 4.80 7:8o
*71 à80 8.30

Bi à 8 9.10
86 àgo 10: 70

1.45 1.90 9! à 95 il .75
150 191 Les prix ci-dessus sont nets pour les1.50 1:9 entrepreneurs, et une allocation de 51.55 1.75 pou~r cent est faite aux marchands seule-

0.10 0.11 ment

Vert de Paris pur

Cibles et -cordages
Best Manilla
British Manilla«
L:thyarni simple
Latbyarn double
jute
Coton

Core àchâsis base lb. 0 -0

base IL
base lb.
base lb.
base IL
base lb.
base lb.
base lb.

NO Svove8offrons ce fusil simple, supérieur, pour'gros gibier, à un très bas prix. C'est le moment de vousNOsen procurer en, calibre 1lmim ou 4.Longueur totale, 39 pouces ; longueur du canon 20 pouces.

C'est le véritable fusil de l'armée Ilemnande ('<Mauser"), modèéle 71, que nous avonstransformé en f usil
de chasse. ucun gibier W'est trop gros pour ce fueiL Il- est très utile pour la forêt, pour la ferme, ou tou t
autre endroit giboyeux Tout. le mécanisme de la culasse est fait de fin acier à outils. Un levier de sûreté
barre le fusil, de façon à ce qu'il ne puisse faire feu et la culasse ne peut s'ouvrir que lorsque ce levier est
dégagé, ce qui garantit une sûreté absolue.

MçCILL!OUTLERY COMPANY, REOISTERED. Boîte Postale 580, Montréaly Canada.

Fabrique de Limes BLACKwza DIAMOMD1
ETABLIB EN 1863 INCOPOREE EN 1895

Douzo Médailles de
Récompense aux

Ei'posltions,
I NTERNATIONALES

Catalogue envoyé gratult.mat su.«Maud à iouàt. porteu rse deé dans

G. & H. BARNETT COMPANY,
ProPlt oaploiti. par la Nicholson File Co.

Grand Prix Spécial
MÉDAILLE D'OR

Atlanta, 1893

le' commerce de limes.

Pbiladelphia, Pa.

MACHINE A QOUJONNER STANLEY. Un nouveau et des plus unique outil quipermet à celui qui l'emploie de percer
de&gàùjons au bord, au bout sur la surface du travail avec la plus grande facilitéet la plus absoeue exActitude.

-Un outil qui se recommandera immédiatement de lui-même aux Charpt:ntiers, Me-
nuisier., Ebénistes, Faiseurs de Patrons-del.fait à tout ouvrier ou amateur qui a

Vcai de faire n'importe qjuelle sorte de goujon.
NQ59Un cmaie péiaedérian ctoutil en détail es prt pu tr itrbé. ovnsnu

et voa amueoatdes affaires.

STrAN LEY RULE & LEVEL CO.

ENECR!AflT -AUX ANNONCEUR; CZTEZ "LE PRIX COURANT".

0.00
0.90
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00

Forte demand.
Larilb à pétrole
Drum de So à Ion Ibo.
Drum. de 25 Ibo.
Boites de papier, 1 lb.
Boites de ter-blanc, 1 lb.
Boites papier, i lb.
Boites fer-blanc. i lb.

0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00

Ule AL Il ýd 'Il ILI - 24 u 14-

0.19
O.M30

0.23J
0.241
0. 251

0.15
-0-14

0.091
o. loi
o. loi
0.25
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Profits et Livres
Chaque.tfoisque vousvendez quoi que

ce soit vote coptoir. lajustesse de #os
balances détermine votre profit ou votie
perte. Il vaut mieux pour vous ne pas
avoir de balance du tout que d'en avoir
unc inexacte, car les erreurs qu'elle vous
fait commettre vous caiireront bien des
ennuis. Si la perte est trop légère, vos
clients mettront en doute votre honnê-
teté et vous perdrez
leur cliesntè:e. Si la
p -sée est trop lourde
vous perdrez de Ilr-
gent à partir du jour toù vous commencerez -

à vous en servir.

FAIRBANKS
"Les balanoe qui ont rendu le pesage juste."

Elles sont manufacturées depuis plus de 8o ans et ont une
réputation internationale pouir la justesse etla durée. àes
Balances lIhirbanke ont éMé adoptées par les gouvernements
des Etats-Unis., du Cani'ds et étrangers, et sont universelle-
ment employées dicns presque tous lts cas où léxgtitude deà
poids entre en ligne de compte pour réaliser dt s bénéficem. La
Bascule Transportable illustrée ici est notre type étalon piîr la
pesée de tons les genres de marchandlww générales. Conie -
pour toutes les Balances Fairbanks, toutes ses parties sont
fabriquées au moyen dts meilleurs matériaux ; les supports et
pivots sont en acier finement trempé. On les livre avec»ou
sans roues. Diverses grandeurs, pesant de 400 à 2,500 livres.

-Ecrivez pour avoir notre Catalogue et nos prix.

THE CANADIAN- FAIRBANlKS-MORSE C0., Liinked.

Telle on ao eCÔue éalqe

LesoCnemenestOrneqentals raporeraes
paTettez lue eie de ltdes qui atsanss e srusont ret

ce= d'u cie ntur de clôtur haseqde no nc, ce qui l proè
tgle me lissenotr la propiétéeda clôtr srest fainepu

vUert - ardera s. fore chiffre dannéies. àotrs main.

aesultot esrdetes Onmeta es ne ent les

le Dmand par ilers tre roailole Laôure Maro acile

voyez notre brochure contenant nombre de magnifiques augren.

tions pour pelouses, pircs, cimetières etc. Informez-vous ausai de

Thte BNmwell-Hoxlo »fe Fence Co., LUI.
WINNIPEG, lmN. HAMILTON, ONT.

LA MAigQU£ DE QUALITE
JOIE D'AOIR. CBALVANjSEE' A., BASE- DE CUIVRE APOLLO KEYSIONE

Agen~~~atsd s e s.pu 's t du ada

B.~~~~~~I & S. H.TO PRi C. IUE

ONTED'ALE TE PT COMPNTY

p. -i
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Il y a plus de cent ans, les ALES e' le PORTER de W. DOW

& CO., étaient les types d'excellence au Canada et, aujourd'hui, ils maintiennent

toujours leur position ; leur qualité et leur valeur n'ont pas changé.

ALES
de

& PORTER
DOW.

Malgré le coût plus élevé de la production, la qualité est toujours la

meilleure. Aucun procédé n'est employé pour diminuer le prix du brassage.

Les produits de DOW sont toujours à un plein degré de maturation.

La demande pour les produits de DOW est énorme.

En avez-vous un bon stock en mains?

The National Breweries, Limited.
Successeurs de W. DOW & CO.,

MONTR EA L.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT.

lu.ï
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LES VINS DE BORDEAUX

Bordeaux est le centre d'une des plus anciennes, meil-
!turcs et plus importantes régions vinicoles de France. Elle
est aussi le centre commercial du côté industriel de ce con-
merce, plusieurs des plus grandes maisons cn rapport avec
le commerce du vin ayant leurs établissements dans cette
ancienne ville. Elle est aussi favorisée par sa position géo-
graphique, (lui lui permet de devenir un des plus grands
ports de France, et le volume de marchandises qui entrent
ou qui sortent par la fameuse rivière sur laquelle elle est si-
tuée est de la plus grande importance.

Le Bordelais comprend tout le Département <le la Gi
ronde. et couvre environ 437,750 arpents carrés. avec une
;.roduction moyenne de $6.5oo,ooo gallons.

On peut faire trois classifications des vignlbles s-u' le
rapport de la nature du sol, savoir: () Les côteaux; lx L
Graves, ainsi nommés à cause des graviers ou cailloux, e

(3) Les Palus, lequel est très fertile. Etant sur le bord du
fleuve, le sol consiste en dépôts de terrains d'allutiion.

Pour les vins rouges, les cépages sont principalement
les Cabernets, mélangés avec les Merlot, Petit-Verdot et
Merbeck; et pour les vins blancs il y a les Sepillon et Sau
ignon.

Le climat est très tempéré, et à cause de la proximité
de la nier, il y a assez de pluie pour faire pousser une bonne
végétation. Durant tout l'été, les vallées des nombreuses ri-
vières sont particulièrement convenables pour la plantation
et la propragation de la vigne. Quoique les montagnes en-
vironnantes soient hautes dans le Bordelais, les pentes sont
d'une telle nature qu'elles sont particulièrement adaptés-
pour la viticulture. Pendant une longue période les vigno-
bles ont souffert peu ou beaucoup de maladies causées par
l'humidité de l'atmosphère. due aux grandes pluies. 'mais.
d'un autre côté, le climat est plus frais que pourrait faire
croire la latitude, et les vins que produit ce district. sont
donc plus frais. ont plus le goût de raisin et ont plus de

bouqut.
Ues vignes sont cultivées à la charrue, étant rangées en

lignes et tenues par des fils de fer à des distances variées.
Cette méthode est bien moins dispendieuse que la culture
ordinaire à la main. Les poteaux que l'on emploie dans l'an-
cienne méthode, doivent non seulement être arrachés chaque
année et renfermés, mais encore ont besoin d'être replacés
au printemps. De même, un homme. un cheval et une char-
rue peuvent accomplir le travail de dix hommes à l'ancienne
méthode. Dans chaque endroit où les pentes ne sont pas
trop accentuées, cette mode de culture remplacera v:te l'au-
tre. Cela vaut la peine d'être noté que dans ce district. aussi
bien que dans la plupart des autres districts où les moder-
nes méthodes scientifiques ont prévalu, que le bois dans les

vignobles fait graduellement place au fer gràce au fait que
les différents insectes trouvent souvent une place de dépôt

favorable pour leurs oeufs dans les échalas en bois, ce que
le fer ne leur donne pas. Le plus grand soin est pris sous
le rappoit de la culture, et il y a différents systèmes de viti-
culture dont chacun a ses avocats. Pour faciliter les affaires,
tout le district a été divisé ci régions, et nous les étudie-
rons successivement.

Les vignobles de Bordeaux comprennent plusieurs ré-
gions qui produisent des vins de qualités grandement va-
riées et de caractère. Au bas de l'échelle nous avons les l'a-
lus, rassemblés, comme leur nom l'indique, dans les plus
basses ségions, c'est-à-dire, dans les terrains alluviaux les
plus fertiles, qui donnent (le grandes quantités mais d'une
qualité .ordinaire. Cette région se range sur les rives droite
et gauche de la Dordogne, la Garonne et les lies de la Gi-
ronde. Nous avons ensuite les vins des Côtes, (lui se trou.
ýent entre les précédents et les meilleurs crus. Ces vins soit
bien constitués et gagnent de qualité avec l'âge, ayant une
legère ressemblance au type Bourgogne. Ils sont rassem-
blés dans le llourgeais, Blayais. Entre-deux-Mers, Bas-Mé-
dhc et une partie du Sain t-Emilionnai s. Les meilleurs vins
comprennent les moyens et fins vins <le Médoc. St- Eîmilio-
niais et les Graves Rouges, les vins blancs étant produits
dans toutes les régipns du Département <le la Gironde. con-
pienant différentes qualités depuis les Petits Graves jus-
qu'au Château Yquem.

LES EFFETS DE LA PROHIBITION

L'absinthe en Suisse.

Jamais on ne consomma tant d'absinthe en Suisse que
depuis la récente interdiction de l'y vendre au détail.

"Le principal effet de la loi, nous dit un journal de Ber-
ne. fut de faire une énorme réclame à cette liqueur et de
l'introduire dans une foule de ménages où jamais elle n'avait

pénétré."
Je devine très bien comment les choses se passèrent le

premier jour que tel citoyen de la libre Helvétie, ne pouvant
plus siroter son petit pernod-nature aux terrasses de bar, dut
s'installer chez lui pour le boire...

Je le vois confortablement assis à sa table ... Les siens
l'entourent curieusement ... Très appliqué, très attentif, car
l'opération ne manque pas d'être fort délicate, il bat d'abord

l'absinthe à légers coups. d'une main sûre et savante... L'ab

sinthe se décompose, elle tourne en purée de pois... Halte!

Il laisse reposer. selon les rites augustes ... Un temps...
Encore un peu d'eau, rapidement versée... Le verre est

plein. Et voici qu'il le porte à ses lèvres. Il lampe une gor-
gée, les yeux au ciel, en extase. Il contemple le plafond!...

Vins et Liqueurs
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Mais son regard redescend... Sa figure brille d'allégresse...
Il sourit... Il est heureux de vivre...

-Tu le trouves si bon que ça? lui demande madame.

-Goûtel

-Et nous, et nous! réclament les mioches.

-Monsieur veut-il me permettre d'essayer? implore la
domestique, qui présente timidement son verre...

Et c'est ainsi que, désormais, dans tous les intérieurs
suisses, tous les soirs, à six heures tapant, l'homme, la fem-
me, les enfants et la bonne étouffent des perroquets.

DETERMINATION DU DEGRE ALCOOLIQUE DES

SPIRITUEUX ET DES LIQUEURS.

Pour déterminer le titre alcoolique des eaux-de-vie na-
turelles, les spiritueux n'ayant reçu aucune addition de sucre
ou d'autre substance, il suffit de plonger un alcoomètre dans
une quantité de liquide ramenée à une température aussi voi-
sine que possible de 15° centigrades, de prendre la tempéra-
ture avec un thermomètre et de faire la correction de tempé-
rature en se reportant aux tables de Gay-Lussac. Ces liqui-
des alcooliques ne contiennent que des produits de distilla-
tion et, bien qu'ils ne soient pas exclusivement constitués par
l'alcool éthylique, les autres matières volatiles, qui donnent
aux spiritueux son arome spécial, sont en proportion trop
faible pour abaisser ou élever d'une quantité appréciable le
degré alcoolique réel.

Il n'en est pas de même pour certaines eaux-de-vie,
rhums, etc., additionnés de sucre, de caramel, de substances
bonifiantes. En introduisant dans les spiritueux une plus ou
moins forte quantité de matières extractives, ayant une den-
sité plus élevée que celle de l'alcool, on abaisse le degré ap-
parent; celui-ci se trouve alors inférieur au degré réel. On
donne ordinairement le nom d"'obscuration" à la proportion
d'alcool masquée par le sucre. Ceci s'observe particulière-
nient pour les eaux-de-vie sirupées; par exemple, la présence
de 12 gr. 5 de sucre dans un litre d'eau contenant réellement
56 pour cent d'alcool abaisse son degré apparent à 54°7.

On ne peut donc se contenter, pour ces spiritueux, de
plonger directement l'alcoomètre dans le liquide, puisque le
degré apparent diffère du degré réel: Pour déterminer leur
titre alcoolique, il faut procéder à la distillation qui sépare
des substances fixes l'alcool et les autres matières volatiles.
On distille donc une certaine quantité du liquide, on ramène
le distillat au volume primitif et on calcule le degré d'après
les indications données par l'alcoomètre et le thermomètre.
Les instructions officielles sur les méthodes d'analyse indi-
quent d'opérer de la façon suivante:

"Pour déterminer le titre alcoolique réel, on distille 250
centimètres cubes de liquide, mesurés à une température aussi
voisine que possible de 15°. Si le titre alcoolique de l'alcool
à examiner atteint ou dépasse 65°, on en prend seulement 200
centimètres cubes et on ajoute 50 centimètres cubes d'eau.
Si le titre alcoolique est inférieur à 50°, on distille 275 centi-
mètres cubes, on en recueille 250 et on retranche i/11 du
chiffre trouvé. On opère la réfrigération au moyen d'un ser-
pentin en étain pur ayant au moins i mètre de longueur et
refroidi au moyen d'un courant continu d'eau froide. Le dis-
tillat est recueilli dans un ballon jaugé de 250 centimètres

cubes dans lequel on place io centimètres cubes d'eau. A
l'extrémité du tube du réfrigérant on ajuste, au moyen d'un
caoutchouc, un tube de verre qui vient plonger dans l'eau
placée au fond du ballon, de manière à assurer la condensa-
tion des produits de tête et notamment des aldéhydes. Lors-
que les premières portions sont condensées, au (ur et à me-
sure que le ballon se remplit, on abaisse et on incline le bal-
lon récepteur de manière à ce que le tube ne plonge pas dans
le liquide distillé. On pousse la distillation aussi loin que
possible. On amène à 250 centimètres cubes le volume du
distillat et on prend son titre alcoolique."

L'ensemble de ces précautions est indispensable, lorsque
l'on doit faire ensuite l'analyse complète de l'eau-de-vie exa-
minée; mais, quand on se borne à rechercher le degré alcoo-
lique, on peut se servir d'un alambic ordinaire à réfrigérant
et, pour employer moins d'eau-de-vie, opérer en mettant 50 cc.
du spiritueux dans le ballon, en rinçant avec de l'eau le vase
qui a servi à les mesurer, en recueillant dans une carafe jau-
gée à roo cc. On complète jusqu'au trait de jauge avec de
l'eau, on mélange bien, on prend la richesse alcoolique de ce
liquide, et on multiplie par 2 le résultat obtenu après correc-
tion. Afin d'éviter toute déperdition d'alcool, il faut que le
tube adapté à la sortie du réfrigérant plonge bien dans le ré-
cipient dans lequel on recueille le distillat.

TENIR HOTEL

Tous les journaux et revues ont dit et redit aux hôte-
liers comment tenir un hôtel dans le vrai sens du mot. Ce
devoir est maintenant si généralement reconnu et pratiqué,
qu'il est à peine nécessaire de s'étendre beaucoup sur ce su-
jet. Pour cette raison, le travail de tenir htôel devrait être
fait en stricte concordance avec la loi et comme un com-
ierce régulier. Il est sans nul doute entendu qu'un hôtel,
au-dessus de tout, doit être propre, confortable et hygiéni-
que, aussi que de bons aliments, bonnes liqueurs et un ser-
vice soigneux doivent être fournis. Une chose plus impor-
tante .encore, l'hôtel doit être un vrai chez-soi pour .'ceux

(lui voyagent et devrait être un port de salut pour tous les
hôtes, spécialement pour les dames qui sont obligées de
voyager seules.

De nos jours, il est fâcheux de trouver qu'un ou deux
détenteurs de licences ont une conception insuffisante de
leurs devoirs et privilèges. Les associations du commerce
d'hôtel licencié font tout leur possible pour maintenir la
haute supériorité de la conduite de ce commerce, mais leurs
efforts sont frustrés et neutralisés par les actions irréfléchies
de la part d'imprévoyants porteurs de licences qui non seu-
lement .se font du dommage à eux-mêmes, mais aussi à la
réputation de tout ce commerce.

Les hôteliers licenciés doivent être au-'dessus de tout
soupçon en toutes choses, et, s'ils commettent quelque er-
reur, -e devrait être du côté de l'efficacité et de la sûreté. Il
est inutile de battre les buissons en cette matière. Aux hô-
teliers qui ne respectent pas les clauses de la loi en vertu de
laquelle ils ont reçu leurs licences, et qui ne dirigent pas
leurs maisons de façon à donner le maximum de confort et
de service ainsi que d'assurer la sûreté de leurs hôtes, on ne
devrait pas permettre de garder une licence, Le bien-être du
commerce d'hôtel licencié demande cette mesure énergique.
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Cette Marque Célèbre Mise en
Pintes, Chopines, Ys Chopines et Flasks"Book"

EST EN VENTE DANS LE MONDE ENTIER
C'est la Quintessence même du
Seigle et du Blé d'Inde mélangés.

FABRIQUER PAR

J. P. WISER & SONS, LIMITED
Prescott Ontarlo

'NEW-YORK" 'CANADA"
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LAWRENCE A. WILSON COMPACNIE
- Limitée

La plus importante Maison de Vins et Liqueurs en

gros du Canada.

MAGASINS D'ENTREPÔT:

48 rue St-Jacques.

ENTREPÔTS DE DOUANE:
415 rue Saint-Paul.

VOUTES D'ENTREPÔT:
84 ruelle Fortification.

BUREAUX CHEFS: 87 RUE ST.JACQUES
T616ph. Bell, Main 2424, 1394, 7400, 2757 1

MONTREAL

BOUCHONS
Coupés à la main et à la machinae.

Marchands de Capsules pour bouteilles, de
Broches d'embouteilleurs, d'Etain en feuilles,
de Fournitures pour Brasseurs, etc., etc., etc.

d.:vo:29 Me frOI, Oesl. mi.9%rue King, Montréal
Tdlephones { BeALL MAEI OMARA ND@ 62%
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M. ROBERTS EN COLERE.

"Je risque ma vie pour vous," dit-il à la Dominion Alliance.

La Dominion Alliance terminait, le mardi io mars. sa
convention et, au cours de la discussion, plusieurs membres
se sont opposés à ce que ses affiliés se servissent de méthodes
policières pour arriver à leurs fins. On ajouta que plusieurs
membres s'étaient retirés à la suite des avatars récents où
les aveit entrainé M. J.-H. Roberts.

En colère, M. Roberts fit observer que l'Alliance n'avait
pas besoin de ces trembleurs ni de ces rachitiques. "je suis
las, dit-il, de ces critiques sur un homme comme moi, qui
risque sa vie pour faire votre ouvrage."

Alors, en dépit de certaines protestations, l'Alliance vota
$2,500.oo pour le budget de sa police et décida de continuer
ses méthodes de combat contre les marchands de vins.

M. J.-H. Carson, secondé par M. H.-À. Moulton, présen-
tèrent une motion contre ces dispositions, mais la motion
fut défaite.

L'échevin Spence, de Toronto, président de l'Alliance.
déclara que la loi du pays damnait bien plus rapidement les
jeunes gens que les sociétés de tempérance pouvaient les
sauver.

La ldi permet la vente des alcools, donc s'il est permis de
vendre, il est permis d'acheter et permis de boire. Le Canada

est le pays le plus sobre de l'univers, on ne consonme que 8
gallons de liqueurs par individu; aux Etats-Unis, c'est 22; en
Angleterre, 35; en Belgique, So.

POUR LA PROHIBITION

Le "Globe" du 25 mars prétend que tous les jeunes con-
servateurs ontariens signeront sous peu une liste demandant
l'abolition de la vente des liqueurs dans les usines, les bars
et les clubs de la province. Cette liste sera adressée au pre-
mier ministre. C'est la Ontario Young Manhood Association
qui est l'âme du mouvement.

LA CONSOMMATION DES LIQUEURS ET DU TABAC

Le Revenu de l'Intérieur a rapporté le mois de février
dernier au trésor fédéral, la somme de $1,698,915, comparé à
$1.740.783 en février 1913. Les spiritueux et le tabactforment
la principale partie de ce revenu, près d'un million pour les
boissons et $77o,ooo pour le tabac.

"DISTILLATEUR DE"JO3EPH E. 3EACRAM, Fins Whiskies,
WATERLOO, eANADA

"Old Times," "White Wheat," "No 83 Rye,'' "Star Rye".
MEAGHER BROS. .& CO., Limited, Agents, Montra.
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NOS PRIX COURANTS
Les prix indiqués le sont d'après les derniers renseignements fournis par les agents ou manufacturiers.

AGENCES CONTROLEES PAR LA-
PORTE, MARTIN. Ltée,

Montréal.
Absinthe C/S

Juls Pernod, c/s 12 bout. litre 11.50
Apéritif et Tonique C/S

"Bacchus" c/s 12 bout. litre 8.oo
Banyuls Bartissol, 12 qts. 7.50

Bourgogne. Morin, Père & Fils
C/S qrts pts

Macon 5.50 6.5o
Chablis 6.50 7.50
Pomnmard 7.00 8.oo
Becaune 6.50 7.50
Nuild; 9.00 10.00
Oeil de Perdrix 13.50 14.50

Champagne c/s qts. c/s pts. c/s splits

Sec 30.00
Très Sec 32.00
Brut 30.00

Moins 10 p. c. comptant.
qt.

32.00
34.00
32.00

3 P. C. 30
pt.

34.00
36.00
34.00
jours.

Cardinal,
Caisse 12S $12.50 24s $13.50 48s $14-50
Paniers 6s 6.5o

Id 12S 12.50
"I 6s 3.75

fi 12s 7.00
fi 24S 13.50

fi 12S 4.00
Duc de Lagrange
Caisse 12S, 9.00 245 10.00 48s Il .00

c/s c/s
Clarets 12 Btls 241/2 Btls

Vernot & Cie St-Julien 2.75 3.25
V. Pradel & Cie, Medoc 3.25 3.00
Latreille & Cie, St-Ju-

lien 2.50 3.00
Fleury & Fils Medoc 2.25 2-75

A. Delor & Cie c/s c/ s
Médoc 4.00 5.00
St-Julien 4.50 5.50
St-Estèphe 5.00 6.00
Château des Jacobins 5.50 6.50
Paulliac 5.50 6.50
St-Emilion 6.00 7.00
Chiteau Pontet Canet 6.00 7.00
Château#Pape Clément 10.00 11.00

Banique 1/2 Barrique
Palus 0.90 Gall. o.95 Gall.
Tivoli 0 .85 tg 0.90 .

A. Delor & Cie,
Cognacs

Ph. Richard S 0 40 ans
Flute 20 ans
Flute i0 ans, qrts 12S
Medicinal
V. S.0. P.
Spécial Réserve
V. S.0.
V.O0.
J. M. Boutin & Cie Alligator brd
Chs Couturier XXX
F. Marion XXX
Parville & Cie XXix
Valin & Frère XXX

Toutes ces marques de
En caisse de 24Y/2 Bout.
En caisse de 24 Flasks
En caisse de 48 34 Bout.
En caisse de 48 V/2 Flasks

Cognac en Futs
Ph. Richard
Ch. Couturier
F. Marion
Parville & Cie

:/S Qts.
25.00
16.oo
11.00
14.50
12.25
11.00
10.50
9.00
8.00
7.50

5.00

Cognacs
[$i.oo de plus
[par caisse
[$2.oo de plus
[par caisse

Gal.
3.50 @ 6.5o

3.75 "4.00

3.50 "3.75

2.25 "2.50

Eaux du Bassin de Vichy c/s
Ainirable c/s 50 bout. Qrts 5.oo
Neptune Id50 « II 6.00
Sans Rialc 7.00

L

Limonades du Bassin de Vichy
c/Sso
Qrts

a Sauvoureuse 8.00
'Ginger Ale Importé

Marque "Trayder" cork

C/S 50
p ts

5.50

Pt spt.
1.00 o.85

crown 0.90 0.75
Lager de Milwaukee Doz. BrI.

Miller High Life Pts BrI
io doz. 12.50

Miller Extrait Malt Pts BrI
8 doz. 2.00 î5.6o
Porter Anglais Qrts Pts Splits

WV. E. Johnson & Co
Compass Brand 2.40 1.50 1.00 Par doz.

Bière Anglaise Qrts Pts Splits
WV. E. Johnson & Co

2.40 1.50 1.00 Par doz.
Scotch Whisky

Mitchell Bros.
Finest Old Scotch Qrts 12S 12.50
WVhite Star Qrts îas 10.50
Ex. Sp. Liqueur, Qrts 12S 9.50
Special Reserve Dew Qrts 12S 9.00
Grey Beard Stone jars 6 au gaîl. io.oo
Grey Beard Stone jars 4 au gaîl. 13.00
Heather Dew Qrts 12S 8.00
Mulîmore Qrts i2s 6.50
Robert Dale Qrts 12S 5.00
Scotland's Pride Qrts 12S 5

Scotch en Futs &,1
Mitchell 3'50 5.00

Iris Whisky
Mitchell & Co., Ltd.
Cruiskeen Lawn, Ord. Qrts. 8 ' o
Cruiskeen Lawn, Inip. Qrts 12.50
Cruiskeen Lawn, 4ls au gaîl. 13.00
Old Irish. Ord. Qrts 6.00
Old Irish, Imp. Qrts 10.00

Rhums c/s 12 c/s 24 c/s 483/2
Qrts. Pts. Splits

J. W. Turner 7.00 8.00 9.00
Mendoza & Cie 5.00 6.00
Norton & King 4.50 32 Falsks 5 -75

Sauternes A. Delor & Cie.

Graves
Sauterne
Barsac
Haut Sauterne
Château Iquem 1895

Petite Grave V/2 Barrique
Sauterne '/2 Barrique

Vins Sherry
Diez Herm anos
Consacrar Pontifical Qrts
Favorito Qrts
Amontillado Qrts
Con sacrar Pureza Qrts
Olorozo Qrts
Vino Para Consacrar Qrts
Solariego 1807 Qrts
En futs 1.20 à

Vin de Port
Rheal Campanhia Vinicola
M inerva
Braganza
King Emmanuel
Doctor's Special
Garcia Hijos
Manuel Tosta

C/S 12

4.00
4.50

6.00
21.00

1.10
1 .20

Pts.

15.00
12.00 Ir.00

- 9.50

8.50

25.00
6.oe par gall.

Ventura & Cie 4.50
Verdi & Cie 3.50
En futs, $2.25 à $6.oo le gaîl.

Vermouth.
Cazalis & Pratt (Français) Qrts *5.75
Royal Torino (Italien) . Qrts 5.50

ABSINTHE La cse
Gunpp. Pcrnod (14)...............13.50

AMERS
Levert & Shudel Orange (14) .. 9.00

BIERES
Robert Porter & C., London, Eng. (14)

Id BOURGOGNES BLANCS
F. Chauvenet (i5)

Montrachet (niar. Guiche) 20.00 10.00
Chablis Supérieur .. ..... 7.25 8.25

Dufouleur Père & Fils, Nuit, St-Georges,
France (14)

::Chablis," p. cs., 12 qts.....9.00
"Meursault," p. cs., 12 qtS. 14.50

"clos Vougeot," p. Cs., 12 qtS. 21.00

BOURGOGNES ROUGES
F. Chauvenet (05)

Clos-de-Vougeot.....25.50 26.50
Chambertin .. .. .. .. ... î8o 19.50
Romanée........8. So 19.50

Corton (Clos-du-Roi). .. î.5o î6.5o
Nuits..........13.00 14.00
Volnay........12.50 13.50
Pommard .... .......11.50 12.50
Beaune........ .. 0 11.50
Moulin-i-Vent. Micon vieux

Supérieur........9.00 10.00
Beaujolais.......7.00 8.00
Mâcon <Choix)......6.50 7.50

Dufouleur Père & Fils, Nuit, St-George.,
France (14)

"Macon," p. cs., 12 qts.....7.50
"'Beaujolais," p. cs., 12 qts....8.00
"Moulin i Vent," P. CS., 12 qts. 8.50
"Beaune," p. cs., 12 qts.....9.50
"Nuits," P. cs., 12 qts.....11.00
"Volnay,' p. CS., 12 qts.....11.50
"Pommard," p. cs., 12 qts. 12.00
"Corton," p. cs., 12 qts. ..... 14.50
"Chambertin," p. es., 12 qts. .. 16.50
"'Clos Vougeot," p. CS., 12 qts. 21.00

F'. Chauvenet-Sparkling
Red Cap.........22.00 24.00
Pink Cap........22.00 24.00
White Cal)......22.00 24.00

CHAMPAGNES
Deutz & Geldernian (14~) Bout.. J Bout.
Extra sec, Vintage 1904. 33.00 35.00
Brut, Vintage 1904.. .. .... 33.00 35.00
Gratien & Meyer (14) Bt. f Bt.

Caisses ou paniers .... ... 12.00 14.00
G. Rosset & Cie (14)
Extra sec, Vintage 1904. 18.00 20.00

CLARETS
Bordeaux Claret Co. (14)

Côtes.........3.50 4.50
Bon Paysan .. . . 3.60 4.60
Bon Bourgeois.......4.00 5.00
St-Julien.........4.50 5.50
Château Brûlé .... ..... 5.00 6.00
St-Estèphe .... ....... 7.00 8.00
Pontet Canet .. ....... 9.00 10.00

COCKTAILS
Cook & Bernheimer Co. (14) La cet

Manhattan, Martini, Tom Gin,
Vermouth, Gin, Whiskey, Ame-
iican.............9.50
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COGNACS

Boutelleau Fils & Cie, Cognac,
France (14)

"Colombe au Rameau d'Or," P.
Ca.,%12 qts. .... .. ........ 9.50"Colombe au Rameau d'Or," -P.

iCS., 24 demi bouteilles.. .. .. lo.o
"Colombe au Rameau d'Or," p.
di e., 32 fis........10.50
"Doctor'a Special," p. Cs., 12
bouteilles........12.00

"VO. 17 P. CS., 12 bouteilles. 13.50"1V.S.O.P.," 1858, p. Cs., 12 bou-
teilles...........î.oe

"V.V.S.O.p.," 1820, P. CS., 12
bouteilles ... . 30.00

Jos. Bremon & Cie, Cognac, France (14)
Par caisse de 12 pintes.....6.5o
Par caisse de 24 fiasks....7.50
Par caisse de 48 demi flasks .. 8.50

M. Carlat & Cie, Cognac, France (1.4)
"Tris toiesp. Cs., 12 boutu. 800

"Trois Etoiles," P. CS., 24 demi
bouteilles 9.00

Cognac City Distillera' Association,
Cognac France (14)

"Trois FÏtoiles," vieux brandy,
P. CS., 12 bouteilles .... ...... 9.5o"Trois Etoiles," vieux brandy,
P. CS., 24 demi bouteilles .. .. io.oo

"Trois Etoiles," vieux brandy,
P. Cs-, 32 flasks .. .. .. .. ... 0.5

"Cachet d'Or," p. es., 12 longues
bouteilleg.........i i.oo

"Doctor's Friend" p. es., 12 bou-
teilles.......... ..1.5

"V.O.,-' vieux brandy fin, p. cs.,
12 bouteilles .. .. .. .. .. ... 2."iV.S.O.P.," vieux brandy, fin, p.
CS., 12 bouteilles .. .. .. .. ... 15.

idX.X.O.," vendange 1875, (long
cou), P. CS., 12 bouteilles .. .. 24.00"oSpecial Reserve," vieux de 50
ans, p. CS., 2 bouteilles ... 36.00

Jimenez & Lamothe (14)
#**.... ............. Bout. ii.oo

1865 Liqueur......Bout. 18.-oo
En fûts........4.50 à 4.75

GINS
Greenlees &Co., London, Eng. (14)

"London Dry," p. Cs., 12 bout. .. 7.54
"Old Tom," p. es., 12 bouteilles. 7.50
"Old Tom"1 and "London Dry,";

le gallon, en baril, depuis .. 2.50
Burnett (1)London Dry .... ...... ... 7.50

OdTom.......... .s
Blanknhewm& Nolet'a Distillerderi,
Rotterdam, Hollande (14)

"Key Brand," caisses rouges, iS
grandes bouteilles ... .... .. 11.50"dKey Brand,-' caisses vertes, 12
bouteilles moyennes .... ... 5.50

"Key Brand," caisses violettes,
24 petites bouteilles.. .. .. .. 6.o

"Old Geneva Afrikander," 24
3/ jars en pierre .. .. .. ... 13.0

"Old Geneva Afrikander," 12
jars en pierre.......12.00

LIQUEURS FRANÇAISES
Levert & Schudel, "Real Dutch" (z4)

Anisette, p. es., 12 bouteilles .. 13.50
Apricot Brandy, p. cs., 12 bout.-.o.0
Peach Brandy, p. Cs., 12 bout. .. 15.oo
Crème de Menthe, blanche ou .-

verte, 12 grandes carafes ron-
des............6.58

Crème de Menthe, blanche ou
verte, 12 grandes carafes car-
rées...........6. 5o

Crème de Menthe, blanche ou
výerte, 12 bouteilles pyramides. 13.50

Crême de Cassis, p. Cs., 12 bout. 1 3.50
Crènme de Cacao. p. cas, 12 bout. 13.50
Curacao, blanci orange ou topaz,

par 12 cruches .. .... ..... 13 50
Kummel, Dutch ou Russe, 12

cruches...........13.50
Kirschwasser, pzr 12 bouteilles. 13.50
Maraschino, par 12 bouteilles .. 13.50

H. Odewahn (14)
Cherry Brandy.......12.00

C. Terrand (14)
La petite Chartreuse.. . .18.00 19.00

Lawrence A. Wilsun Co., Montréal (14)
Wilson's Blackberry Brandy, p.

caisse........... .. 5
"Royal Crown," vieux Blackber-

ry. Brandy Anglais, P. CS... ... 9.00
"Hungarian" blackberry brandy,

p. CS..............9.00

M OSELLE
H. Sichel Sôhne (14)
MaBeIle Mousseux

Muscatel ou Extra Dry.. .17.50 19.00
OLD TOM & DRY GINS

Greenleas & CO. (14)
Old Tom..........7.50
Sloe............8.50
London Dry..........6.5o
Au gallon .. .... .... 2.50 à 3.00

OPORTO
J. W. Burmester, Oporto, Portugal (14)

"Royal Port,' p. CS., 12 bout. .. 6.00
"Cruzado," p. Cs., 12 bouteilles. 8.00
"Newfoundland Style," p. Cs., 12

bouteilles......... ..1.0
"Rich Douro," p. Cs., 12 bout. 12.00
"Torcador," p. es.. 12 bouteilles. 13.00
"Old Crusted," p. cs., 12 bout. 14.00
"Blue Label Royal," p. es., 12

bouteilles.........18.00
White port, "Trois Couronnes,"I

P. CS., 12 bouteilles .. .... .. 12.50
White port. "Perles d'Or," P. Ca.,

12 bouteilles........ .5o

i Grappe.........
iamant T.....

2 grappes .. ........
3 graPPes......
4 gappes......
4 Diamants.......
3 couronnes......

Gonzalez Byass (14)
T. Port Wine.....
Tawny.......
Ruby -Dry......

Au gail.
2.00 à 2. 25
2.50 à 2.60
2.75 à 2.85
3.00 à. 3. 10
3.60 à 3.75
3.35 à 3.50
4.60 à 4.75

.Au gall
2.50

3.00 à 3.25
4.00 à 4.25

PORTER ANGLAIS
Guinness' (14) Pt Chop

Bull Dog Brand.....2.5o0 îOo
Bull Dog Brand Nir's.. .. 1.15

(14)
Emb. de E. & J. Burke.. 2.6o 1.65

SAUMUR MOUSSEUX

*Bt JBt. à Bt.
Ackernmafi-Laurance (zS) Bt. & Bt.

"Dry--Royal" ........... -1575 16.75

JIBout. panier-. doz.;
paquets de 4 paniers .. 18. oc

SAUTERNES
Union Générale Vinicole des Charentes

et de la Gironde (14)
"'Graves", pesC., 12 bout....6.00
'Sauternes'. p. es., 12 bout. .. 7.00

"Barsac", p. Cs., 12 bout. ..... 8.00
"I-Haut Sauternes," p. CS., 12

bout............o.oo
"Chàteau Yqucm, p. CS., 12

bout............25.00
SHERRIES

Gonzalez, Byasa & Cie, jerez de la Fron-
tera, Espagne (14)".Roya," P. Ca., 12 bouteilles .. 6.00

"Favorita," p. cs., 12 bouteilles. 8.00
"Club," p. es., 12 bouteilles .. .. io.oo
"Cristina," p. ezs., 12 bouteilles i. î.oo
"Fino," p. es., 12 bouteilles .. .1.5
"Amontillado," p. Cs., 12 bout. .. 12.00
"Idolo," p. es., 12 bouteilles.. .. 12.50
"Oloroso," p. es., 12 bouteilles. 13.00
"Victorioso," p. es., 12 bouteilles 14.00
":Jubilee," p. CS., 12 bouteilles .. 15.00
"Old East India," p. es., 12 bout. i8.oo

"Monarca," p. CS., 12 bouteilles. 18.00
Au gali

Pendon............2.80
Claro............2.50
Giralda...........3.00
Old Brown.........3.25
Fino...............3.75
Amontillado..........4.00
Vino de Pasto.. .... .... ... 4.00
Oloroso...........4.25
Las Torres.........4.50
Victorioso............50
Jubilee.............oo

VINS DE M
Florio & Sicily

ARBALA
GaIL Caisse

Marsala Suiperior ... 1.35
Masala Virgin.....2.25 5.50
NIa rsala S. 0. NI. 2.50 6.oo

TARRAGONSIS
Carey. Hermanos & Co.

Vin de messe .... ..... 1.25 à 2.00
VINS DU RHIN

H. Sichel Sohne, Mayence, Allemagne
(14)

"Laubenheimer".....7.00 8.00
"Nierateiner"......9.00 10.00
"Hocheimer"......10.50 11.50
"Rudesheimer"......1300 14.00
"Liebfraumilch".....16.00 17.00
"Rauenthaler" .. .... ... 20.00 21 .00
"Scbloss Johannesberg," p. CS.,

12 pintes..........3000
'"Steinwein," p. Cs., 12 pintes .. 12.00
"Sarkling Hock," p. es., 12 pintes 20.00
"'Zeltinger," p. cs., 12 pintes. .. 7.00
"'Brauneberger," p. ca., 12 pintes 10.00
":Piesporter," p. cs., 12 pintes .. 10.50o
"Mosenblumchen," p. cs., 12 pts. 12.50

"Berncastler," étiquette ble ue .. 15.00
"Piesporter Goldtropfchen," P.

CS., 12 pintes......... 18.oo
"Erdner Treppchen," p. ca., 12

pintes..........2400
"Berncastler Doctor," original,

p. es..............30.00

(A suivre à la page 58.)

Clef à. la liste précédente.-
Pour trouver l'agent des marchandises cotées plus haut, voyez le numéro après le nom de la marchandise et comparez

avec le numéro dans la liste suivante:

S. Hirami. Wallcer à Sous.
14. L A. Wilson Co.Y Jt&
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NOS PRIX COURANTS
Marques spéciales de marchandises dont les maisons, indiquées en caractères noirs, ont l'agence ou la

directe au Canada ou que ces maisons manufacturent elles-mémes. -Les prix indiqués le sont
les9 derniers renseignements fournis par les agents ou les manufacturiers.

représentation
d'aprèa

Cigarettes Vafiadis. Par mille
Odalisque los 2m.00
Odalisque SOS 21.00
Odalisque SOOS 21.00
Extra Fine 108 25.00
Extra Fine 509 2 -5.00
Extra Fine loois 25.00
Bulak los 12.00

Cigarettes Egyptiennes
Maspero Par mille

No 22 (Ovales)
En boites de 250, $3.00.....12.00
En boites de 50, $o.6o.....12.00
En boites de ioo, $i.2o.......2.00

No 27 (Ovales) bouts de liège.
En boîtes de 250, $4.88 .... ... 19.50
En boites de 50, $o.98 .. ..... 19.50
En boites de 100, $ 1.95 .. .. ... 9. 50

No 29 (Ovales).
En boîtes de 250, $5.75....-30
En boites de 50, $i.iS.. ..... 23.00
En boites de 100, $2..! . ...... 23.00

NO 31 (Ovales), bouts de liège.
En boîtes de 250, $3.00...........12.00
En boites de 50, $o.6o .. ..... 12.00
En boites de 100, $1.20......12.00

NO 37 (Ovales).
En boites de 250, $5.00o.. ...... 20.00
En boites de so, $î.oo ....... 20.00
En boites de 100, $2.00 .. ...... 20.00

NO 38 (Ovales).
En boites de 500, $9.75....19.50
En boites de 50, $0.98.....19.50

NO 39 (Rondes).
En boîtes de 100, $2.75......27.50
En boites de 50, $1.38....27.50

NO 41 (Rondes).
En boites de 100. $3.50....35.00
En boîtes de 5o- $1.75.......35.00

Spéciales (Ovales).
En boites de 100. $23.. .. 23.00

Spéciales pour dames (Rondes).
En boites de i00, $2.oo ........ 20.00

TMPERIAL TOBAC'CO COMPANY
OF CANADA. Limnited.

CIGARETTES Par mille
Richmond Straight Cut No i, los 1 1.20
Sweet Caporal, en boites de îo ..- 8.50
Athîcte, boites de 10 ou pqts 'Os. 8.50

Gold Croit
En btes de 2o à coulisse 5oo 3.33 6.20

Vice Roy (petits Cigares)
- n btes de 10 à coulisse 500 4.25 8.50

New Light (tout tabac) los..R.50
Sub Rosa (tout tabac) .. .. .. ... 8.5
Le Roy (Petits Cigares)

En boites de 10 .. ............ 0
Derby en pqts de 6 (600) 3.93; l0s 6.85
Columbia en btes à coulisse de sos 11. 50
Old Gold, 6 (600) 3.78; 1/1os ..- 6.50
Sweet Sixteen, pqts, 78, 4.02; l05 5.95
Mii'rad. (Turques), bouts eni pa-

pier............12.25
FIvn(Turque)-

En boites de To.......8.5o
Mfmri (Tinrciles'l-

En boîtes de To......... .. ço
Mofful (Turques) bouts eni papier

ou en liège........12.25
Dardaneller (Turailes) bouts en

papier 12.25, eni liège out argent 12.50

\Vildiz ,Magnums, bouts en p~
,-l licèlz nu en or.* los. et

Gloria, 7S (700) 4.02; IO0..8
Guinea Gold .. .... ....
'Jtto de Rose, jos.. ..
Boucquet, boites à coulisse, 7s.

2.08............

l'ail M1aIl (Egyptiennes)-
Itani s en liège seilleînce

En boites de 7o0.. .....

l'ail MaIl (King Size)-
En boites de io0.. ....

'nperial Tobacco Co.'s-
liperial A. A.-
En boites plates de lu

iiiperial A. A. 1-
Ln boiLb plates de i0

%Inn Plaisir-
En boites de 20 .. ....

3Dld Clhum Cigarettes-
En boites de io .... ..
Egyptian Deities No. i.

En 1hies de 10 à coulisse. i00
Egyptian Deities No. 3.

Eni btes (le Io a coulisse. i00

CIGARETTES DE W
Three Casties.

Btes fer blanc herm. de 50
lites fer bi. Plates fantaisie d
En cartons de ioô.. ......

Three Casties (Gold-tippec
En bics fer blanc plates de
En bics fer blanc plaies de

Gold Flake.
En btes fer blanc herm. de
En pqts de 10 .. ........
En boites à coulisse de ro

Capstan (Doux).
En btes fer blanc berm. de
En cartons (avec bouts> de
En cartons de 50.......

Capstan (Moyen).
En cartons de so .....
En btes fer blanc berm. de
En rartnnc de io (avec boul

Wild Woodbine.
En paquets de io.....

CIGARETTES DE LAM
BUTLER.

ave, Ilocbfeiner (Turques)--
l00s. 20.00 i/16 pqts, 5 lbs. boites..... .1.1

*5'95 Osiiiin t I'Urqî'e -
8.20 1/16 pqts. 5 lbs. boites.....1.24
13.00 Tabac& coupée à fumer.

* .5.95 OdCu -La lb.
En boites de fer blanc, ý4 lb. .. o.gî

'ni.En boites de fer blanc, i lb. .. o.89
19.00 Pqts. i/iis boites 5 lbs. .... o.go

En sacs, 1/59, boites s lbs. o .93
Pitriîa n Cut Plugz-

15.00 En boites de fer blanc, J et i lb. o.92
En boites de fer blanc, 1/5s. . .0
En boites de fer blanc, 1 lb. . .9

d7.00 l'1111 I)re.g-.
En btes de fer blanc, îý5 et i lb. 1.02

jg 00 b, dmchlaum-
Pqts. i/iis, boites 5 lbs......87

175 En boites de fer blanc, i lb. 0.87
0.5 En sacs r/5, boites 5 lbs. ...... 89

8.20 Ritchie's Smoking Mixtlire-
Pqts. 1/r05, boites 3 lbs....0.83

Ritrhie's Cnit Plngi-
2.7t 27.00 Pqts. î/î6s, boites 5 lbs. ... 0.73

Unique-
2.00 20.00 Pats. i/tçs. boites 5 lbs. 6

ILLS Pqts. s lb., boites 5 lbs.....o.65
Pqts. J lb., boites 5 lbs......65

Par M. Calabash Mixture-
ylb. boites en fer blanc, cartons

11.50 2 lbs............1.20
Ie 10 i.oo 4Ihi. boites eii fer blanc, cartons

15.50 2 Ibs............1.20
i) * h. boites en fer blanc, cartons

Sn 1 9.00 2 lbs............1.25
10.. 20.00 I lb. boîtes en fer blanc, cartons

2 lbs.............1.40

50 .. 13.00
13-00

..13.00

50 .. 12.50
10. 12.00

12.50

12.50
50.. 12.50

ts>.. 12.50

..12.50

BERT &

Garrick Mixture.
Par M.

En Mtes fer-blanc berm. de 5o. . 19.00
En hnites de io rembourrées .. 19.00

Tabacos à cigarettes. La lb.
B. C. No Y, pqts, 1/13, btes 5 lbs. i. o
Puritan, pqts, 1/13, btes 5 lbs. .. .o8
Atblete, paquets ou boites, 1/13

boites 5 lbs............o8
Gloria, pqts, 139. btes 5 lbs. î.o8
Sntuther, Straitrht Cut, paquets,

1/13s, btes 5 lbs. .. .. .. ....... o8
Sweet Caporal, pqts 1/14s, bteS 2

lbs............1.17
linrem (Turquin., pqts, /i:6s,

boites 5 lbs..........1.37
T4 lb. botte de fer blanc ... 1.42

NATIONAL TOBACCO CO., LTD.
Landry's Light Snuff-

Barillets ou Jarres
Rose No. i........... 32
Merise............32
Rose extra.... .......... 36
Macaba...........
Scoth (pqits i lb. et boites 5 lbs) 50
Scotli, en Jarres de 5 lbs.....52

iloude's Dark Snuff-
Naturel...........33
Rose No. 1..............34
Rose & Bean .. .... ........ 34
Rose Extra...........36
Merise.....--- . . 34l1Macaba.... 41
Scoth eni pqts i b et btes 5 Ibs. 50
Scotll en jarres 5 lbs. .... .... 52

-, Cnnenhagen-.en boites 1/12 lb... 9o
velvet, 1/10 bte, cartons, 3 Ibo... 1.17
Horseshoe, en boîtes de 1/12 lb. 1.05

Tabacs américains à fumer. La lb.
Pride of 'Virginia-
-t/îo lb. boites en fer blanc, car-
tons............1.50

Old Enghsbh Curve Cut-
s/Jo lb. boites en fer blanc, car-
tonse 21 lbs...... . 1.35
i lb. boites eni fer blanc (fer.
meture hermétique) .. .... ... 1.42

Rose Leaf (coupé fin à chiquer)-
ioz. torquettes, en ilb . durms 1.30
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Van Bibber Cùt lug.
Btes fer bl. i/ic0 lb. 21 lb. cartons z.So

.. ruià%ce ou aruisiatique)
Majo's Cut Plug.

Paquets i/jo 5 lbo. cartons . i 

1/5 lb. boites, cartons 5 iba. . .î
1 uxIIu Lirasiléted ilug-

i/in bi,,ttr clé fer-blanîc, 2j lbli.
cartons......... 1.37

Ltirkv Sirike-
1 btei en fer blanc 3 lb. cartons i.So
oî/0.1). boites en fer blanc, car-
tons 5 bo...........40
1/lin'Ilb, boites eii fer blanc, car-
tons 21 Ibo......... .. 5
I lb. boites en f er blanc. ... 1.40
1 lb. boites en fer blanc....1.40

IMPERIAL TOBACCO COMPANY
OF CANADA, Lîmited.

Stag, (Empire Branch)
'Tabacs à chiquer

Sabarres, 5 1/3 à la lb.
Bobs;*5 et 12, à la lb. .....
Pay Roll, barres, 71s. palettes
Club, j6s. et 128.......
Blu~k Watclî, 69......
Cuizrency, 61s. et 129.....
Empire Navy, barres, 14 Oz.

%. Tabacs à fumer

0.39
0.39
0.59
0.42
0.45
0.39
0.53

'-iianirnrk. -2 X 4. OS. .... ..... 0.45
Pedro,-barres, 16 oz. 5s. .... ... 0.58

Tabacs hachés
Forest & Stream, los. .. .. .. ....
ti.r-ai West. (sacs> 8s... ...... 0.59
urcgal Culter Cut. Mtes fer-blanc, 98. 0.70
Taixi, Criin, Cut. btcs fer-bîlanc. los. 0.78

THE B. HOUDE CO., LT!>..
.QUEBEC..

Tabacs coupés à fumer.
Casino-

pýts Xi, boites 5 Ibs..... 27

pqts 1/6, boites 5 Ibo.. ..
pqts i et l lb........

Carillon (à fumer et à chiquer)
Pqtâ i/îo boites de 5 11>5.

Lion Brand-
àbac papier i/10, boites s lbs.

Trri-Color-
bues de ilb.... ....

Raiiibow-
pJqLs 1/9, .boites 5 ibs....
boites ça fer blanc à lb.
boites çn fce. bl4nç k .14~
sacs 1/5, boites de 5 lb..

Cremo-
pqts 1/;4, boites de .S.Ibim,

IPatriot-
boites en fer blanc de i lb.
Tfabacs Naturels, coupés, à fumer.

Parfum dItalie.- '
pqts 1/12, boites de 6 Iba.

Red Cross--
pqts de z/10, boites de 5 lbs.
pqts de i lb. .. .... ... .
pqts de îl/7, boites de 5 lbs.

Rouge et Qucnel-
pqts i/jo, boites de 5 lbs.
pqts 1/5, 1 et i lb.. ...

lellefeuille.-
pqts 1/6, bottes cle i bs.
pqts 1/3 lb........
pqts de i lb.. .....

Prairie-
pqts i/io, boites de I bs.

Richelieu-
î/icolb...... ...

Old Style-
i/îo lb...... ...

Houde's Special-
Parfum d'Italie. i/zo....
Senator, î/îo.......

11abac 1 Cigarettes
Rugby-

1/9 -(boites 1- coulisse), boîtes
5 lbs...........
pqts 1/14, boites de 5 Ibs.
pqtS i et i lb.......

4 'Petit Bleu-
20 pqts 1/12 et à, boites de 5 Ibs. 50

pqts ya et i lb., sous étain .. 40
4c L. L. V.-

pqts J lb., sous étain.....0.45
35 pqts 1/12, boites de 5 lbs. .. .50

Petit Poucet-
32 pqts 1/12, boites de s Iba. . 48

%, Le Petit Jiîue--
70 pqts 1/12, boites de 5 Ibo....o.48

(-Suite de la page 56.)

S VINS TONIQUES

V(14) Main .. .. .. .. .. .o

Wirh~Invalida P>rt (14) ... 9.00

9.00

eÇ'ý.

WHISICEYS AMERICAINS WHISKEYS CANADIENS
Hiram Walker & Sons (8? La cse

Cook &.Bernheimer (14) La cae Canadian Club, 5 ans d âge, Pts 10.0o
Canadian Club .. . . Flasks, 16s. 1o.5o

Bouron Gld Lon i.oo Canadian Club .. i Fla-sks, 32s. il.0n

Imperial........Flasks, î6s. 8.25
Old Valley.......Ptes. 11.50 Imperial..... Pas es .75.

Baronial.......Pintes 6.25
*-Qld Valley.......i -fiasks 16.00 _. Beronial... ,.. ... aflasks. .,iy.oo

01- ~ - r

Demandez le Tabac- à Fumer~

"RICHE-LIEU"
Pavillon on Satin dans les Paquet.

Manufacturé par. THE B. HOUDE IIOMPANY, LIMITED, QUEBEO._
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73 Calabresse--
78 pqts 1/14, boites de s Ibso . 60
78 Swoboda-

boites à coulisse 1/9, boites de
52 5 iba...........64

Carlo-
25 pqts 1/14, boites de 5 lbs.....55

Ali Baba-
48 pqts 1/14, boites de 5 ibs. .. Do
48 btes à coulisse 1/9 ,btes de 5 Ibo. 65

40 Tabac à chiquer eni tablettes
40 Su ol

sipqts î, boites de i lb.....60
Tabac naturel coupé et pressé

38 Orignal-..
35 Pqts t et à, boites de 5 Ibm. . 60

Tabac Coupé, Tranché, en Plettes.
24 1Baîboo (Curved Cut)-.
24 boites en fer blanc, z/jo, bts j lbo. 75
20 Caribou-

38boites V/7, boites de 5 Ibs.....50
CIGARETTES

"Melachrino" Domestques
75 Grosseur Par iooo

No 8--Mince. Bouts unis en 1os,

S OS, zoos.........$12.00
No g-Bouts en liège en i os, -SOS,

10S..............12.00
Non Plus Ultra-Bouts en liège en

67 lo, SOS, 1005.. ...... ....... 8. o
(, No 4-Bouts unis en IOS, SOS, I008 25.00
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Cigares et Tabacs
LES FEMMES DOIVENT.ELLES FUMER?

Les apinions diffèrent, mais un médecin de la rue Harley, à
New-York, dit qu'elles le peuventai elles le désirent,

Les femmes doivent-elles fumer, et si oui, sous quelle
forme peuvent-elles le faire? Ces deux questions sont de
nouveau activement discutées comme résultat de la déclara-
tion en Amérique du Dr Boyd Carpenter, chanoine de West-
minster, disant qu'il ne voyait aucune objection à l'usage
du tabac par les femmes.

L'ancien évêque de Ripon dit:;"Si les hommes trouvent
du plaisir à fumer, pourquoi ce plaisir serait-il refusé aux
femmes?" Et il ajoute que, dans son opinion, la question de
fumer pour les femmes, tôt ou tard, s'arrangera d'elle-même
automatiquement.

"Les femmes, fument",-dit-a-secrétaire d'un club fäl
shionable de femmes au représentant de 1'"Evening Stan-
dard". Ce n'est plus une question de principe, mais de degré.
Je puis dire avec certitude que 8o pour cent de nos membres
fument."

Des porte-allumettes et cendriers sont fournis dans la
salle à manger, et la salle de lecture est pratiquement un fu
moir. Le Dr Boyd Carpenter demande pourquoi, si les hom-
hnes trouvent du plaisir à fumer, ce plaisir serait refusé aux
femmes? C'est exactement cela. Pourquoi le serait-il?

La pipe ou la cigarette

"Que seuls les hommes peuvent fumer n'est plus qu'une
convention occidentale. Les femmes fument dans l'Est;
pouquoi pas dans l'Ouest? Les femmes semblent être plus
sensées dans l'usage du tabac que les hommes. Rarement
elles laissent cette habitude se développer en une manie plus
ou moins mécanique, mais réservent la cigarette pour des
moments spéciaux, après déjeuner et diner, et particulière-
mrent avant de se mettre au lit.

"Je ne crois pas que les femmes iront jamais plus loin
que la cigarette. Je n'ignore pas que deux éminentes fem-
mes de la haute société fument des cigares, et que les pay-
sannes dans différents pays, l'Irlande, par exemple, fument
la pipe, mais ceci ne deviendra jamais une règle générale.
Ce n'est pas tant tin point physiologique qu'un point esthé-
tique.

"Un instinct naturel rend la cigarette attrayante et la
pipe repoussante pour les femmes, de la même façon qu'il
semble naturel à une femme de boire du champagne. mais
pas une demi-chopine de vin de Porto. Il n'y a aucune rai-
son à ce que les femmes ne puissent faire plusieurs des cho-
ses que font les hommes; elles les feront un peu moins ro-
bustement selon leur différence de tempérament, c'est tout."

Les meilleures marques

•Un médecin de la rue Harley dit qu'il ne voit absolu-
ment aucune raison pourquoi l'usage de la cigarette ne de-
viendrait pas général parmi les femmes. "Les nerfs de la
femme sont bien plus aiguisés que ceux des hommes", fait-il
remarqier, "mais ils sont aussi bicn plus faciles à calmer."

"La cigarette est l'idéal calmant pour les femmes, et,
dans le cas d'une patiente très énervée, j'ai trouvé qu'une ci-
garette prescrite pour certains moments de la journée, était
magique pour chasser la fatigue, la nervosité et l'apathie.

"Les médecins prennent de plus en plus l'habitude de la

prescrire d'une façon modérée aux patientes nerveuses, et
jusqu'à ce moment il ne s'en est suivi que de bons résultats.
es cigarettes Turques à celles de Virginie autant qu'elles

"Je c-ois aussi que les femmes sont sagaces de préférer
les cigarettes Turques à celles de Virginie, autant qu'ellse
les fument en stricte modération. Le peu de narcotique des
cigarettes Turques a un effet calmant, ce qui n'est pas tou-
jours produit par le tabac de Virginie. Pour la constante
fumeuse de cigarettes, néanmoins, celles de Virginie sont
préférables.

"Mais dans mon opinion, la cigarette idéale pour les
femmes est la cigarette Russe; elle a un effet tonique autant
que calmant - et uhe concession, à la vanité - elle fait bril-
ler les yeux. Je suis' trprTr't-t la cigarette Russe ne soit
pas plus populaire parmi les Anglaises."

Le côté social

"Sur la vaste question de l'esthétique social de fumer
pour les femmes, je ne puis parler que comme un "homme
ordinaire", et en la regardant en cette qualité, je ne vois
rien contre l'esthétique. Les femmes fument beaucoup plus
giacieusement que les hommes; cela leur va bien sans nul
dcute; cela mène à une plus grande intimité dans la conver-
sation, élargit les relations sociales entre les deux sexes, et
ceci assurément est des plus désirable.

"La vieille convention par laquelle les dames laissent
les hommes à leur tabac et à leur vin, les hommes les re-
joignant ensuite au salon où il n'est pas permis de fumer,
n'a rien pour .le défendre.

"C'était une méthode étroite et imméritée pour les fem-
mes r- comme si elles étaient un encombrement à un vrai
plaisir, tandis que cela ne faisait aucun bien aux hommes'"
qui laissés seuls étaient inclinés à en abuser.

"Les femmes sont plus modérées en toutes choses que
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UN CIGARE
Qui vous dessillera les yeux.

Les Statistiques montrent que des hommes en proportion considérable ne peuvent
pas distinguer le rouge du vert-ils sont atteints de daltonisme et ne le savent pas.
Presque toujours un sens de diférenciation d'un genre ou d'un autre nous manque.
Le cigare "Conoha FIna" fera voir au fumeur qu'il paie des prix ridicules
pour des cigares importés, sans obtenir pour cela un article meilleur.

Le "CONCHA FINA" Davis (Havane clair),
Est vendu à raison de 3 pour 25c.

Il s'est acquis une renommée, de l'Atlantique au Pacifique, et sa qualité seule est
le secret de son succès remarquable.

S. DAVIS & SONS, LIMITED, MONTREAIL
Fabricants des fameux "NOBLEMEN", deux pour vingt-cinq cents.

Les eonnaisseurs
FUMENT LA

PIPE "PETERSON"l
r Tous les marchands de tabac soucieux de leur

réputation devraient avoir cette marque en magasin.

Seule et unique maison au Canada réparant et fabri-
quant les pipes et articles de fumeurs en tous genres_

Propriétaires des O
IE BIl UqIllf3

Seuls dépositaires des Tabacs et Cigarettes
de la Régie Française.

CENIN TRUDEAU & CIE., Limitée.
22 RUE NOTRE-DAME4UESTL -NITREAL

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "LE PRIX COURANT".
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"DANS UN BON DISTRICT "
Sur la rue St.Denis, en face de la rue Cherrier, à Montréal, est situé le magasin de M. M. Bergin, tel que

montré dans la vignette. Dans ce voisinage, il y a plusieurs belles résidences de Canadiens-Français qui for-
ment un élément si important dans la vie de Montréal. Dans les vitrines de ce magasin, est étalée une mar-
que de cigarettes très en vogue parmi les fumeurs "select", et les brillantes boites cramoisies font un étalage
très chic et efficace.

Les cigarettes "Pall Mall" ont une grande vente dans cette localité.

le: hommes, et je le crois parce que les femmes plus géné-
ralement boivent du vin et fument modérément, maintenant
que l'institution du diner tard Anglais est devenu un si
gland plaisir et a amené un esprit plus "galant" en man-
geant et buyant ensemble."

ARTICLES SUPPLEMENTAIRES A TENIR DANS LES
DEBITS DE TABACS

Le petit débit de tabac peut, en général, posséder autant de
marques de cigares, de tabac, de cigarettes et autres articles

pour fumeurs que le grand; bien que naturellement son stock
puisse n'être pas aussi considérable. Par suite, la première chose
qu'il a à faire pour vendre ses marchandises, c'est d'attirer le
client qui a des moyens. Si dans le magasin où il n'y a qu'un
vendeur, on peut attirer les passants,,on peut faire des affaires
dont le montant donnera à réfléchir à ceux qui ont un grand
magasin.

L'emplacement de ce magasin influe beaucoup, cela va de
soi, sur la question; plus il est avantageux, plus de gens passent
devant et plus il pourra y avoir d'acheteurs parmi ces passants.

Une méthode employée avec succès par bien des marchands
c'est de tenir certaines spécialités supplémentaires qui sont pla-
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cées là pour attirer le passant d'occasion. Ce à quoi l'on pense
le plus vite peut-étre et qui rapporte le plus de bénéfices, c'est
de tenir des journaux quotidiens et des magazines populaires.
D'abord on n'a pas à faire de débours supplémentaires. Les édi-
teurs sont généralement contents de placer leurs journaux dans
ces boutiques; ils reprennent les numéros non vendus et paient
i.ne commission au marchand pour ceux qui ont trouvé acqué-
reurs. Et le journal quotidien est un article courant; celui qui
s'habitue à le voix exposé hors de la boutique s'habituera aussi
à entrer chez le marchand et à acheter le journal. 'I'enir les
journaux hebdomadaires et les périodiques mensuels, aide ausii
à pousser les affaires.

L'avantage de tenir des journaux est que le journal attire
l'oeil du client qui a les moyens juste au moment où il est prêt
à acheter son cigare du matin ou de l'après-midi, quand il est
dans la rue, se rend à l'ouvrage, va prendre son diner où en
revient. Il peut ou ne peut pas avoir de préférence en ce qui
concerne l'endroit où il achète son tabac; mais il y a gros à pa-
rer qu'entre la boutique où il voit mettre en vente son journal
favori, soit en ville, soit dans les environs, et celle où il ne le
voit pas, son choix se fixera plutôt sur la première.

La même chose est vraie pour ceux qui tiennent les jour-
naux hebdomadaires et mensuels. Certains de ces journaux sont
si populpires que la phrase courante "Tout le monde les lit" tra-
duit presque littéralement la réalité; certaine revue mensuelle
est vendue en totalité généralement quelques jours après sa mise
en vente. Le marchand de tabac à qui il arrive d'avoir un numé-
ro de reste quand l'un des lecteurs assidus de cette revue entre
dans son magasin se fera certainement un ami et ce lecteur
pourra devenir un acheteur des marchandises régulières du ma-
gasin.

La régularité de la publication de la revue ou du journal
est ce qui en fait un auxiliaire si puissant pour le débitant de
tabac; car ce qu'il cherche c'est. la clientèle régulière ainsi que
tous les hommes d'affaires. Le client régulier est celui avec
lequel on gagne le plus.

Certains débitants de tabac parlent des ennuis que leur cause
la tenue de périodiques; cela n'existe guère que dans leur
imagination.

Si le débitant n'a qu'un vendeur, ce vendeur peut s'occuper
de la vente de ces périodiques; la boutique où un homme peut
se sentir chez lui, s'arrêter un moment pour lire un journal qu'il
n'a' peut-être- pas l'intention d'acheter est la boutique où l'on
gardera la clientèle de cet homme tant qu'il pourra fumer une
pipe ou un cigare.

Et les occasions de s'assurer une clientèle permanente de
ce genre sont plus nombreuses qu'on ne le supposerait. Le nom-
bre des gens qui lisent un cetrain journal ou une revue régulière-
ment et qui ne s'y abonnent jamais est surprenant.

Un des principaux marchands de tabac d'une grande ville
de l'Ouest Central s'est ainsi créé un commerce profitable au
moyen des journaux d'en dehors de la ville et des périodiques
généraux, ce qui aide énormément à la vente de ses cigares et de
son tabac.

Les journaux qui peut être occuperaient trop de place si on
les exposait dans l'avant-boutique seront installés dans l'arrière-
boutique; on place les magazines sur une petite table, à proximi-
té du comptoir géinéral où se fait le gros- des affaires. De telle
sorte que le client qui est entré pour acheter un paquet de ciga-
rettes peut s'arrêter pour acheter un périodique tandis que l'ache-
teur de périodique se rappellera facilement qu'il a besoin de ta-
bac.

Une bonne ligne de cartes postales,.c'est encore un autre
auxiliaire; -nais -par aussi-puissant-que la -spcilite tes-jurnaux
et des périodiques, mais qui vaut encore la peine <'être tenue.

Un support tournant ne tient guère de place; il -faut que les
cartes postales ne paraissent pas défraîchies et démodées.

Le propriétaire d'un débit de tabac populaire d'une ville de
l'Quest a tiré un profit considérable de la vente d'une nouvelle
ligne ie confiseries, principalement de chocolats. Il annonce que
tous les jours il en reçoit une cargaison toute fraiche; que ce
soit strictement vrai ou non, il en a tiré un très bon parti.

L'HABITUDE DE LA CIGARETTE

Les Anglais en fument près de îa,ooooooooo par an

Le plus d'affaires qui se feront dans l'avenir dans le
commerce du tabac seront avec les cigarettes, dit un expert
en la matière. Cet expert, qui est Anglais, en discutant la
question sur la présente situation du commerce du tabac et
de la perspective d'un tabac meilleur marché, mentionna in-
et lntellement que dans son pays on fumait entre % ii et
12,ooo,ooo,ooo de cigarettes par année. Puis il continua: "On
continuera certainement à fumer la pipe dans l'avenir, mais
la génération nouvelle est assurément une qui fumera la ci-
garette. Le plus grand département du commerce du tabac
est celui de la cigarette, et la raison n'est pas difficile à trou-
ver. Nous sommes dans une époque industrielle. Les ou-
v 'ers sortent souvent pour quelques instants seulement. Ils
n'ont pas toujours le temps de fumer une pipe, mais ils ont
toujours le temps de tirer quelques bouffées de cigarette.
Pour une pipe, il leur faut la bourrer et elle ne peut être
éteinte comme on retire le bout allumé d'une cigarette. Pour
le tabac à pipe, je répète ce que j'ai souvent dit, que si l'ou-
vrier savait ce qu'il achète comme tabac à bon marché, il ne
fumerait jamais."

Il ajoute plus loin: "Je ne crois pas qu'il y aura une di-
minution dans le prix du tabac d'ici à quelque temps. Il y a
un an, le prix du rose de Virginie haussa entre 30 et 40 pour
cent, et la plupart des autres tabacs monta de 15 à 20 pour
cent. Le fait que la récolte de l'année fut' mauvaise était la
cause principale de la hausse; il y eut une grande sécheresse
en Virginie, Caroline du Nord et autres districts de planta-
tions de tabac, mais il est trop tt de prédire que la pro.
chaine récolte sera bonne. Heureusement que plusieurs
grandes maisons ont un stock de tabac pouvant durer au
moins deux ans et demi. On ne doit jamais employer de ta-
bac qui n'ait pas trois ans, car on sait qu'il requiert ce temps
pour bien mûrir.

LA UNITED CIGARS VA ETABLIR DES MAGASINS
DANS TOUTE L'EUROPE

M. George J. Whelan, président de la United "fgars,
disait le mois dernier à un journal américain: "Notre com-
pagnie a l'intention d'établir son système de magasins non
seulement en Grande-Bretagne, mais aussi dans tout le reste
de l'Europe. Nous nous attendons éventuellement à établir
nos magasins dans tous les centres et villes civilisés du
monde."

-M.Whelarditqu'i-a un grand espoir dans le succès de
cette immense entreprise.
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"SOLEIL"
La Marque par excellence de

Conserves Alimentaires Importées
Les conserves "Le Soleil" ont une renommée universelle. Ses usines sont les plus importantes

et les mieux outillées dans l'industrie de conserves du monde entier.

Ses produits ont encore toute leur fraicheur au moment de leur mise en boites. L'empaquetage est
fait sur les lieux de culture.

PETITS POIS PETITS POIS
Sur-Extra-Fins.

Extra-Fins, Très Fins, Fins, Mi-Fins.
Moyens No. 1. Moyens No. 2. Moyens No. 3.

LEGUMES VARIES
Haricots, Epinards, Artichauts, Aiperges, Flageolets, Macedoines, Choux de Bruxelles, etc.

SOUPES VARIEES
Cerfeuil, Oseille, Julienne, Nouvelle ou printanière, Tomates, etc.

EMPAQUECTAGE 1913. Assortiment Complet.
EMPAQUETAGE 1914. Prix très bas.

Nous vous invitons à placer vos commandes maintenant afin de profiter des plus bas prix de la
saison et de vous assurer la livraison complète de vos commandes.

ECRIVEZ, TELEPHONEZ, TELEGRAPHIEZ.

LAPORTE, MARTIN, LIMITEE.
568 RUE ST-PAUL, .. . MONTREAL.

TEL. MAIN, 3766,

r

LE PRIX COURANT, Vendredi, 3 Avril 1914.
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La Bière Populaire

MOLSQ
K.

Est celle que veut le Con-

sommateur; donnez-la lui.

La vente de cette BIERE

excède celle de toutes les

autres marques réunies.

Brassée à Montréal depuis'

127 ANS.
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