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Au seuil dv Nouvel An

Entrevue avec le ministre du Commerce
international, M. Sergio Marchi

CanadExport : Vous avez été nommé
ministre du Commerce international en

¢ juillet 1997. Quelles sont, d’'aprés vous,

vos principales réalisations depuis cette

date?

*1. Marchi : Je suis particulierement fier
ce que nous avons pu accomplir pour

aider nos petites et moyennes entreprises
[PME] a se lancer sur les marchés
étrangers et a tirer parti des débouchés
qui s’offrent a elles. Lors de la derniére
mission commerciale ' Equipe Canada en
Amérique latine, plus de 75 % des parti-
cipants étaient des PME. Nous conti-

~ Un gros investissement fera du
* Canada un chef de file mondial
des communications sans fil

- Farris Canada Inc. et le gouvernement du Canada esperent accroitre considérablement
L. L les possibilités d’exportation de produits canadiens de télécommunications au XXI¢
iccle grace a un investissement de 133 millions de dollars, annoncé officiellement a

fntréal et a Calgary en novembre dernier:

Ce projet d'investissement permettra 2
Harris Canada de mettre au point de nou-
velles gammes de produits dans ses
installations de Montréal et de Calgary.
Lentreprise établira en outre 2 Montréal
un centre de développement de semi-
conducteurs, au
cott de 20 millions
de dollars.

« Cet investisse-
ment permettra de
créer jusqua 320
nouveaux emplois
a Montréal — ou
nous développe-

modeles de puces
pour NOS nouveaux

De g. a dr. : MM. Ron Van Dell, Richard Peabody,
E. Van Cullens (Harris Canada), le ministre de
UIndustrie, M. John Manley, le ministre du
Commerce international, M. Sergio Marchi, et
le président du Centre de recherches sur les
communications, M. Gerry Turcotte.

produits sans fil — et pres de 400 nou-
veaux emplois a Calgary », a indiqué
M. Richard Peabody, président de
Harris Canada.

A Montréal, Harris mettra au point et
développera des systéemes de commu-
nication sans fil
de point a mulu-
point avec acces
a large bande. A
Calgary, le nouvel
investissement

permettra a Harris
de  développer
des produits pour
la communication

Voir page 11 — Un
gros investissement

nuerons également d’exploiter la for-
mule « Equipe Canada inc », le réseau de
ministeres et d’organismes fédéraux qui
travaillent en collaboration avec les
provinces, les administrations locales et
le secteur privé pour fournir des services
aux exportateurs canadiens, et ce, aussi
bien aux grandes firmes quaux PME.

CanadExport : 11 est question de lancer
une nouvelle ronde de négociations com-
merciales globales lors de la prochaine
conférence ministérielle de I'Organisation
mondiale du commerce, qui doit avoir
lieu aux Etats-Unis en novembre 1999.
Que pensez-vous de cette idée?

M. Marchi : Tout au long de I'année 1999,
nous joindrons nos efforts a ceux de
nos partenaires étrangers pour convenir
des secteurs (autres que l'agriculture et
les services) ou il faut mettre au point
un ensemble de regles prévisibles et

Voir page 17— Entrevue
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Une entreprise québécoise conclut
des ventes grace a Equipe Canada

‘ 5 7 ulftec International Inc. connait déja le commerce international et les avantages qui en découlent pour la société elle-méme et

exportation et aussi des ventes sur son propre marché.

Les objectifs que visait M. Alec van
Zuiden, vice-président exécutif et direc-
teur général de Walftec, quand il s'est
inscrit pour la mission, étaient modestes :
il espérait établir un réseau de distribution
en Amérique latine pour sa machine d'em-
ballage sous film étirable. Il navait jamais
imaginé ce qui allait arriver.

Apres avoir signé une entente de
1,5 million de dollars pour ouvrir une
usine au Mexique, initiative qui créera
30 nouveaux emplois a [l'usine de
Waulftec a Ayer’s Cliff, dans les Cantons
de 'Est, M. Van Zuiden a été abordé par
une autre entreprise canadienne qui
venait de conclure un marché pour
financer le plus grand fabricant de
bouteilles en Chine.

Cette société demandait 2 Wulftec de
lapprovisionner en banderoleuses de
palettes pour son marché chinois. Dées
que l'affaire a été connue, une autre
occasion s'est présentée, cette fois avec
une entreprise argentine de matiéres
plastiques et d'embouteillage. « Méme si
les deux projets sont encore en attente,
de dire M. Van Zuiden, nous avons tou-
jours tres bon espoir qu'ils se concréti-
seront bientot. »

Contrats signés

Selon M. Van Zuiden, le marché conclu
avec le Mexique a amené lentreprise a
faire lacqujsition récemment d’un ter-
rain en.vlle d'y construire une usine de
fabrication d'emballeuses semi-automa-
tiqﬁésy'visam a desservir le marché
latino-américain.

« Une des plus grosses surprises que
nous avons eues durant le voyage a été la
signature duri” contrat de distribution
avec Cross Towers Enterprise (CTE) au

Chili, entente que nous avons arrachée a
P'un de nos plus gros concurrents améri-
cains, » de dire M. Van Zuiden non sans
une certaine satisfaction.

« Nous avons été avisés du débouché
par les délégués commerciaux en poste a
lambassade du Canada a Santiago,

TIRHRTS 8 1 B T S TR
M. Alec van Zuiden (centre) de Wulftec

International n’avait que des éloges pour la
mission Equipe Canada de I'année derniére.

indique-t-il et les choses ont évolué par
la suite, CTE s'adressant a nous pour
avoir des renseignements. »

Et bien entendu, la présence d'Equipe
Canada n'a pas nui.

« On ne voit pas comment ces marchés
auraient été conclus sans Equipe Canada,
ajoute M. Van Zuiden. Les séances visant 2

CanadExport

pour le Canada. Mais sa participation a la mission commerciale dEquipe Canada 1998 lui a offert de nouvelles perspectives sur

former des réseaux, tant dans les divers
pays que sur l'avion, ont donné des résul-
tats spectaculaires. Le rendement sur
l'investissement associé aux dépenses du
voyage a été incroyable. »

La préparation indispensable

M. Van Zuiden fait remarquer que la
participation a une telle mission com-
merciale demande de la préparation.
« Mais si vous faites bien vos devoirs,
vous ne pouvez échouer, » ajoute-t-il.

« Nous avons passé de nombreuses
heures a2 communiquer avec les délégués
commerciaux du Canada en poste dans
chacun des quatre pays que nous avons
visités, pour obtenir entre autres des ren-
seignements démographiques et d'autres
données sur les marchés. »

Méme si Wulftec avait déja des
représentants au Brésil, au Venezuela, en
Argentine et au Mexique avant la mis-
sion, en plus d’en nommer un au Chili,
M. Van Zuiden estime qu'il était temps
de les rencontrer. « Il est utile de se voir
en personne, précise-t-il, et de vérifier
que tout va bien. Ainsi, cette mission est
arrivée a un moment trés opportun. »

Voir page 3— Une entreprise
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- Visite a Miami du ministre Marchi pour promouvoir
| le libre-échange des Amériques

l ¢ ministre du Commerce international, M. Sergio Marchi, a assisté, |

es 9 et 10 décembre, a la 22¢ Conference annuelle de Miami

sur les Caraibes et 'Amérique latine, au cours de laquelle il s'est adressé aux delégues et a rencontré des gens d'affaires flovidiens
dans le but de promouvoir des liens d’échange et d'investissement avec le Canada.

Prenant la parole devant les participants a
la conférence, M. Marchi a affirmé que le
processus visant a la création de la Zone
de libre-échange des Amériques (ZLEA)
progressait comme prévu. Le Secrétariat
administratif de la ZLEA a été constitué
a Miami sous la direction de M. Michael
Eastman, un citoyen canadien.
Le Canada a présidé la premiere
réunion du Comité des négociations
- commerciales, qui s'est tenue a Buenos
- Aires en juin dernier et au cours de
laquelle ont été dressés les programmes
' de travail des neuf groupes de négocia-
, tion. Le Comité a également établi les
' programmes de travail de trois entités
. distinctes qui se pencheront sur le
commerce électronique, les économies
de petite taille et la participation de la
société civile.

« Nous avons aussi eu le plaisir de
rencontrer les gens qui administrent le
gouvernement de ces pays, honneur que
je noublierai pas de sitat, ajoute-t-il. Je
ne peux exagérer I'importance d'avoir
établi ces contacts pour le développe-
ment futur de Wulftec a I'étranger. »

Une mission trés fructueuse

M. Van Zuiden pensait marchés étrangers,
mais il était loin de se douter que des
affaires se préparaient sur I'avion méme.

« Rien qu'en discutant avec d'autres
participants canadiens, nous avons conclu
pour un autre demi-million de dollars de
marchés avec quelque huit entreprises »,
de dire M. Van Zuiden, vraiment emballé.

Lors de sa deuxieme réunion, qui
s’est déroulée au Suriname en décem-
bre, le comité a étudié les questions
lies a la facilitation du commerce,
telles les formalités douanieres.

M. Marchi a pris la parole lors d’un déjeuner organise

par la Canadian American Business Alliance, le Greater
Fort Lauderdale Convention & Visitors Bureau et la

Broward Alliance.

Mais méme avant le voyage en
Ameérique latine, Wulftec était déja un
exportateur prospéere. Au cours des trois
derniéres années, ses exportations ont
augmenté de pres de 500 %, au point de
représenter maintenant 76 % des ventes
totales. Parallelement, leffectif de l'en-
treprise est passé de 14 a 109 employés.

En reconnaissance de ses succes a
I'exportation partout dans le monde et
de sa contribution a la création d’em-
plois au pays, Wulftec a recu en 1997 un
prestigieux Prix d'excellence a 'exporta-
tion canadienne du
Affaires étrangéres et du Commerce
international ainsi qu'un prix de la
Banque Canadienne de

ministére des

Impériale

Le ministre Marchi a également
annoncé que M. Kent Jespersen avait été
nommé président du Forum des gens
d'affaires des Amériques, qui aura lieu
a Toronto les 30 et 31 octobre 1999,
soit juste avant la rencontre des
ministres du commerce, prévue
pour les 1¢T et 2 novembre 1999.

Ancien président de NOVA Gas
International, M. Jespersen est
actuellement président de La Jolla
Resources International, dont le
siege social se trouve a Calgary.

Le Canada présidera les négo-
ciations relatives a la ZLEA
jusqu’en octobre prochain.

M. Marchi a également pris la
parole lors d'un déjeuner orga-
nisé par la Canadian American

Voir page 16— Visite a Miami

Une entreprise québécoise wmwimes

Commerce pour la création d’emplois.

M. Van Zuiden estime que ces prix et la
mission commerciale d’Equipe Canada
seront le tremplin qui va propulser
Waulftec dans le prochain millénaire.

« Au bout du compte, cette mission
commerciale a donné a Wulftec un avan-
tage ¢€norme tant au Canada qu'en
Ameérique du Sud : Equipe Canada nous a
vraiment aidé a « emballer le monde! ». »

Pour plus de renseign?lpgﬁrg_s sur

Waulftec International Inc., fc‘om"rﬁuyniéw

quer avec le vice-président execuuf et
directeur général, M. Alec \;?n Zuideﬁ,
tel. : (819) 8384232, t¢léc. : (819) 838-
5539, Internet ‘w»/vxiw&lf\tec.com e

15 janvier 1999

Nouvelles commerciales




CanadExport

CARREFOUR ETaTs-Unis

Nouvelles, données et conseils pour mieux
se tailler une place sur le marché ameéricain

C ette nouvelle rubrique de CanadExport a pour but d'aider les exportateurs canadiens a tirer tout le parti possible de I'immense
» marché lucratif situé au sud du Canada. Carrefour Etats-Unis offrira des renseignements sur les programmes destinés aux nouveaux
exportateurs, proposera des exemples de réussite commerciale, présentera des nouvelles sur le marché, fournira des adresses Internet utiles
et annoncera le calendrier des événements a venir.

Dans les numéros qui viennent, nous esquisserons le profil de secteurs prioritaires et nous examinerons les bureaux commerciaux
du Canada aux Etats-Unis, en mettant en évidence les débouchés commerciaux qui s'offrent dans chaque région.

La rubrique Carrefour Etats-Unis est produite en collaboration avec la Direction de U'expansion des affaires aux Etats-Unis
(UTO) du MAECI. Pour plus de renseignements, s'adresser a la direction UTO, téléc. : (613) 944-9119, courriel :
commerce@extott13.x400.gc.ca

Les entreprises canadiennes remportent
les honneurs a COMDEX 98

Plusieurs entreprises canadiennes de haute technologie informatiques au monde.
se sont distinguées au salon COMDEX de l'automne Voir 'article COMDEX 98 a la page suivante.
1998, I'une des plus importants foires

L * ’ A [ ’. L 3
.. Activités a venir sur le commerce et ['investissement
Voici du NEEF Date Activité Lieu
FEVRIER

Les programmes d’aide aux exportateurs 12-17 The Miami Boat Show Miami

du MAECI, NEEF et NEEF Plus, ‘!ui 22-25 Westec Machine Tool Expo Los Angeles

ont rempoTte beaucoup de . succss, 25 - 5 mars Marché américain du film Los Angeles
sont en voie de restructuration afin 26 Atelier technologie de la défense Washington, DC
que les entreprises canadiennes puissent MARS

dispose.r de tou\s les outils nécessaires 7 Mission d’investissement biotechnologique

pour faire face a la concurrence sur le et de partenariat stratégique Boston
mar/c.hel’am.erlcam. ) . 7-10 Mission commerciale de femmes de C.-B. Los Angeles

Voir larticle NEEF a la page suivante. 8 Visite navale canadienne San Diego

o e 9 Association de logiciels Chicago

A NOTER — En novembre 1998, le 25-27 Mid-America Trucking Show Louisville, Kentucky
bureau commercial du consulat du 26 - 28 Specialty Automotive Equipment

Canada a San Francisco a emménagé dans - Show (SEMA) Pomona, Californie
€S nouy ’locaux, 555 Montgomery St., Pour en savoir plus sur les foires commerciales, consulter les sites web du consulat
Suite 1288, tel. : (415) 834-3180. telec. : canadien (liés au site du MAECI, www.dfait-maeci.gc.ca), ou Strategis
(‘*15?-'83‘1“3189' Etaient présents pour . (strategis.ic.ga.ca) et Expoguide (www.expoguide.com).

marquer - cette occasion M™e  Kim

Campbell, consul géilérgl_\_duﬁ?ﬁ(';anada a
Los Angeles, M™¢ Leslie Katz, maire
intérimaire._de” San  Francisco, et
M. NormanTomow, consul canadien.

Consultez le site des Relations Canada-Etats-Unis

http://www.dfait-maeci.gc.ca/geo/usa/business-f.htm
... pour obtenir toute une gamme de renseignements utiles sur la maniere de faire des
affaires aux Etats-Unis.

g S Ministére des Affaires étrangéres et du Commerce international (MAECI) —
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e programme Nouveaux exportateurs

Laux Etats frontaliers (NEEF) subit
actuellement une restructuration en pro-
fondeur, les changements apportés devant
entrer en vigueur le 1€ avril 1999. Cet
important outil d'initiation a I'exportation
est concu a lintention des entreprises
canadiennes qui n’exportent pas encore
leurs produits ou leurs services aux
Ftats-Unis; il leur fait connaitre les rudi-
ments de Pexportation en leur offrant
des séances de formation, des contacts
directs relatifs aux marchés américains et
des renseignements sur ces marchés.
. NEEF Plus, une nouvelle initiative
du programme, a pour but daider
les entreprises qui exportent déja a
accroitre leur part de marché aux Etats-
Unis. Pres de 1 000 PME canadiennes
ont participé a des initiatives NEEF et
NEEF Plus I'an dernier.

On est en train dapporter diverses
modifications aux programmes NEEF et
NEEF Plus afin que les clients puissent
obtenir les services dont ils ont besoin
pour atteindre leurs objectifs d’exporta-
tion. Ces modifications sont les suivantes :
* Les frais de participation aux missions
de 100 $US ne changent pas, mais les
frais d’hébergement seront désormais
assumés entierement par les partici-
pants. Les frais d’'entrée aux foires com-
merciales visitées dans e cadre de la
mission seront encore couverts jusqu'a
concurrence de 100 $ CAN.

Bien que les programmes ne prévoient
. Pas le remboursement (complet ou
. Partiel) du prix du billet d’avion, les
Inembres des missions peuvent pro-
. fiter de remises spéciales offertes par
. Air Canada et par les Lignes aériennes
Canadien.

On a mis au peint un nouveau diapora-
ma accrocheur qui expose les carac-
tristiques du programme NEEF; ce
* diaporama est offert dans tous les

CanadExport

NEEF nouvelle version

centres du commerce international

(CCI) du Ministere au Canada. A compter

de février 1999, ces centres diffuseront

un nouveau dépliant publicitaire.

* On a également mis au point un nou-
veau questionnaire d'appréciation des
programmes afin d’évaluer les besoins
des entreprises qui participent aux mis-
sions NEEF.

De facon générale, il y aura désormais
plus de consultations entre les antennes
du Ministére aux Etats-Unis et nos parte-
naires d'Equipe Canada inc — le réseau
d'organismes du gouvernement fédéral
qui offrent une assistance aux exporta-
teurs — pour la préparation des mis-
sions NEEF. En outre, on sattachera

davantage a favoriser des occasions
d’établir des contacts et de rechercher
des partenaires durant les missions.

Internet
Pour plus de renseignements sur les
programmes NEEF et NEEF Plus, et
pour obtenir la liste complete des
prochaines missions, consulter le site
Web de la Direction générale des
Etats-Unis du MAECI
maeci.gc.ca/geo/usa.menu-e.htm

Le nouveau calendrier des activités
(pour la période du 1¢* avril 1999 au
31 mars 2000) paraitra & la mi-mars. Pour
vous inscrire, adressez-vous au Centre du
commerce international de votre région.

www.dfait-

Succks cANADIENS A COMDEX 98

lusieurs firmes canadiennes de haute technologie se sont vu attribucr des prix pres-
tigieux au sein de Uindustrie, dans le cadre de leur présence a COMDEX 98 a Las
Vegas (Nevada). Le Canada ctait représenté par plus de 50 entreprises a ce salon de Uin-

formatique, 'un des plus importants au monde, qui s’est déroulé du 16 au 20 novembre.

Matrox Graphics, de Dorval (Québec), a
été le principal lauréat, ayant obtenu de la
revue PC Computing trois prix pour le pro-
duit le plus intéressant en 1998 (« most
valuable product », ou MVP), soit le
meilleur accélérateur graphique hautes
performances, la meilleure carte de saisie
vidéo numérique et la meilleure innova-
tion technologique de l'année (matériel).

Deux autres entreprises canadiennes
— Cinax Designs, de Vancouver, et
Digital Renaissance, de Toronto —
ont remporté, conjointement avec
RealNetworks Inc., de Seattle (Washing-
ton), un prix MVP de PC Computing
pour le meilleur produit de déve-
loppement Web.

MGI Software, de Richmond Hill
(Ontario), a obtenu le premier prix dans
la catégorie de l'imagerie numérique,
son produit PhotoSuite II ayant été

reconnu comme le meilleur produit per-
sonnel d'imagerie de I'année.

MGI a également recu d’autres men-
tions lors du COMDEX. La revue PC
Computing a sélectionné la version
actuelle de VideoWave de MGI dans la
catégorie du montage vidéo; seuls trois
produits ont été sélectionnés dans cette
catégorie, qui comprend des logiciels
destinés au marché professionnel. Le
partenaire de MGI, ScanSoft Inc., et une
filiale de Xerox ont obtenu le prix MVP
pour le meilleur logiciel dg gestion de
documents de Fannée, a savotrla suite

de numérisation Pagis Pro 2. 0 qm com-

prend PhotoSuite.

Deux entreprises d’ Ottawa Centlepomt '

Technologles et Corel Corporatlon
sont egalemem sorties gagnantes de ce
salon. Centrepomt a obtequ deux prix

oir pﬂ"‘e — Seecds

—15 janvier 1999
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Le Service des délégués commerciaux dv Canada
Apercu du potentiel de marché : se lancer ou ne pas se lancer

e Service des délégués commerciaux du Canada offre
les six types de services suivants, partout au monde :

» Apercu du potentiel de marché

* Recherche de contacts clés

* Information sur les entreprises locales

* Renseignements pour les visites

¢ Rencontre personnelle

e Dépannage

Voici le premier d’'une série d’articles donnant plus de
détails sur chacun de ces services.

Se lancer ou ne pas se lancer, voila la grande question.
Vous trouverez peut-étre votre réponse grace au service
Apercu du potentiel de marché.

Vous étes bien préparé. Vous avez exploité les études de
marché et autres ressources mises a votre disposition par
Equipe Canada inc. Vous avez cherché conseil aupres d’ex-
portateurs qui ont fait leurs preuves par I'entremise de
votre association professionnelle. Vous connaissez bien les
exigences et les risques associés au commerce internatio-
nal. Et selon les résultats de vos recherches, il y a un
marché-cible intéressant pour votre produit ou votre ser-
vice. Vous voila prét et impatient de faire votre entrée sur
ce marché étranger.

Mais avant de prendre votre décision finale,
aimeriez bien que quelqu'un confirme que votre projet se

vous

tient, qu'on vous rassure en vous disant que vous avez
choisi le marché qui convient. Ou peut-étre hésitez-vous
entre deux ou trois marchés étrangers qui vous semblent
prometteurs d’aprés vos recherches? Quelle sera votre
prochaine étape?

11 est temps de vous adresser au Service des délégués
commerciaux du Canada et de demander un Apercu du

potentiel de marché.

En gros, 'apercu du potentiel de marché est une évalua-
tion condensée de votre potentiel sur le marché-cible
choisi. Nos délégués a I'étranger ont des connaissances
ainsi qu’'une expérience des marchés locaux qui pourraient
vous étre tres utiles, pour vous aider a répondre a la ques-
tion : « se lancer ou ne pas se lancer ».

Un apercu du potentiel de marché peut comprendre :

* une évaluation de votre potentiel sur le marché;

¢ des conseils sur la facon de faire des affaires sur le
marché;

* des renseignements sur les principaux obstacles, Ia
réglementation et les accréditations nécessaires;

¢ des renseignements sur les événements a venir (foires
commerciales, conférences, colloques, missions com-
merciales);

» des suggestions sur les étapes ultérieures.

Pour que cette information réponde vraiment a vos
besoins, nos délégués ont besoin d’en savoir plus sur vous
et vos projets. Pour vous aider, voici des questions typi-
quement posées par les acheteurs et les intéressés
étrangers :

e En quoi votre entreprise et votre produit ou votre ser-
vice sont-ils uniques ou particuliers?

* Qui sont les utilisateurs de votre produit ou service?
Qui sont vos clients au Canada et a I'étranger, et quelle
est votre méthode de vente?

 Quels pays ou régions (p. ex. le nord-ouest des Etats-
Unis) ciblez-vous et pourquoi? Que savez-vous déja de
ces marchés-cibles?

Si vous étes prét a lancer votre entreprise dans le
monde, un apercu du potentiel de marché peut vous aider
a décider ot dans le monde débuter I'aventure.

* Recherche de contacts clé
* Rencontre personnelle
* Dépannage

* Apercu du potentiel du marché
* Renseignements pour les visites
* information sur les entreprises

Ministére des Affaires étrangéres et du Commerce international (MAECI) —
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Les nouveaux délégués commerciaux a |’étranger

Pour le troisieme article de cette série, nous publions la premiere partic des délégués commerciaux récemment affectés en Ewope.

BEHBOODI, Rambod
Premier secrétaire, normes
commerciales et régle-
mentation, a la Mission
du Canada aupres de 'Union
européenne (Bruxelles, Belgique). 1l
s'agit d'une premiere affectation a
Pétranger pour M. Behboodi qui,
avant d’étre délégué commercial, était

conseiller a la Direction du droit com-
mercial.

BHANEJA, Balwant (Bill)
Conseiller en sciences
et technologie a Bonn
(Allemagne). M. Bhaneja

a commencé sa carriere en
tant qu'ingénieur pour ensuite se
diriger, entre autres, comme analyste
de la politique et conseiller en poli-
tiques pour le département d'Etat
(Sciences et Technologie). Il a aussi
été directeur adjoint, respectivement,
Sciences et technologie, et Commerce
avec PAsie de I'Est. 1l a été délégué
commercial 2 Londres et en est a sa
deuxi¢me affectation 2 Bonn.

BROADBENT, John
Conseiller commercial
en technologie de pointe\

a Paris (France). la
carriere de délégué com-
mercial a amené M. Broadbent 2
Voyager un peu partout dans le
monde, notamment a Bangkok, Rio
de Janeiro, T¢héran et Alger. Plus
Prés de nous, il a occupé des postes
tels directeur adjoint au Commerce
avec I'Amérique centrale et les
Antilles, et a PExpansion du com-

merce avec I'Afrique et le Moyen-
Orient.

CHARLAND, Claude
Conseiller
a Bucarest (Roumanie).

M. Charland compte a

son actif plusieurs affecta-
tions a létranger dont Kinshasa,
Rome, Paris, Helsinki et Dallas. 1l a
aussi occupé divers postes a Ottawa,

commercial

entre autres a la Direction de l'expan-
sion du commerce (investissement et
technologie) en Europe de I'Ouest.

CHRISTIE, Bruce
Premier secrétaire aux
affaires commerciales a
Stockholm  (Suede).
s’agit d’'un premier mandat

a létranger pour M. Christie qui est
entré au Ministere en 1990, A Ottawa,
il a travaillé respectivement pour
la Direction de la
européenne, la Direction du Japon, et
celle de 'environnement.

Communauté

DESBIENS, Paul
Conseiller aux affaires

économiques et com-
merciales a Bruxelles
(Belgique). En tant que

délégué commercial, M. Desbiens a
séjourné dans des villes aussi dif-
férentes que Melbourne, Alger,
Boston et Buffalo. 1l a occupé maints
postes de direction dans la capitale
nationale, notamment a la Direction
des services de communication sur
le commerce, et a I'Expansion des
affaires aux Etats-Unis.

DOYON, Simon

Conseiller aux affaires commerciales
a La Haye (Pays-Bas). M. Doyon a
exercé sa profession dans des villes

telles Bruxelles, Téhéran, Caracas et
Boston. 1l a aussi occupé divers
emplois dans le secteur privé, notam-
ment Directeur pour I'Europe chez
Bombardier/Canadair, et dans la fonc-
tion publique; directeur adjoint a
I’Expansion du commerce (investisse-
ment et technologie) en Europe de
I'Ouest.

GIACOMIN, Barbara
Conseillere aux affaires
commerciales a Varsovie
(Pologne). M™¢ Giacomin
en est a son deuxiéme man-

dat a l'étranger. Elle a occupé de
nombreux postes au sein du gou-

vernement, entre autres comme
directrice adjointe pour le person-
nel et la politique du Service des
délégués commerciaux, et gestion-
naire de programmes pour le Bureau
commercial du gouvernement du

Canada a Princeton (New Jersey).

GUINDI, Amir

Conseiller aux affaires
commerciales a Ankara
(Turquie). Ayant travaillé
comme ingénieur dans le

secteur privé pendant neuf ans,
M. Guindi a joint le Ministere pour
ensuite devenir délégué commercial
dans des villes telles Islamabad,
Bogota et Alger. Avant d’étre affecté
a Ankara, il travaillait a"l\D;recﬁon

des stratégies de communication et

de la planification, plus ‘comme
directeur adjoint. spécialement en
tant que rédacteur en:/(‘:li',iéf::‘:de
CanadExpart. Sl B
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Le défi de I’an 2000

Occasions d’affaires

CanadExport

Répercussions juridiques de la loi américaine
Year 2000 Information and Readiness Disclosure Act

l a Year 2000 Information and Readiness Disclosure Act, adoptée aux Etats-Unis, pourrait avoir des répercussions juridiques pour
les entreprises canadiennes qui font des affaires avec des entreprises américaines.

Promulguée par le président Clinton le 19
octobre 1998, la loi a pour objet de pro-
mouvoir la divulgation et 'échange volon-
taires des renseignements nécessaires
pour déceler, éviter ou résoudre les prob-
lemes que pourraient poser les calculs
associés a I'an 2000. Elle vise a protéger
ceux qui prennent le soin d’échanger de
I'information sur les capacités de traite-
ment, les projets dessais et autres ques-
tions connexes relatives a I'an 2000.

Une protection législative accrue est
accordée aux déclarations communiquées
par écrit et portant clairement l'indication
Year 2000 Readiness Disclosures.

11 est reconnu que I'Internet est le prin-
cipal moyen de notifier autrui au sujet de
la préparation pour I'an 2000, quoiqu’il y
ait quelques exceptions.

La loi prévoit que les déclarations faites
aussi tdt que le 2 janvier 1996 peuvent
étre désignées Year 2000 Readiness
Disclosures. Pour ces déclarations, la loi
prévoit une procédure de notification et

une procédure d'objection pouvant étre
entamées des 45 jours apres la date de son
adoption.

Par conséquent, les entreprises qui font
des affaires aux Etats-Unis devraient peut-
étre vérifier les déclarations qu'elles ont
fait parvenir depuis le début de 1996 a des
clients, a des fournisseurs, a des vendeurs
et a des partenaires commerciaux pour
déterminer si elles veulent demander
rétroactivement une protection législative
accrue pour ces déclarations.

Les entreprises devraient peut-étre
aussi décider comment elles réagiront face
aux autres entreprises qui cherchent a
obtenir rétroactivement une protection
législative  pour déclarations
antérieures, tout comme elles devraient
peut-étre établir des procédures pour
obtenir une protection législative pour
leurs déclarations futures.

La loi est complexe. Cet article ne vise
donc qu'a mettre en évidence les disposi-
tions ayant la plus grande portée. Avant de

leurs

prendre quelque mesure que ce soit, les
entreprises devraient consulter leurs con-
seillers juridiques pour déterminer si laloi
sapplique a leurs activités et, le cas
échéant, pour déterminer son incidence
dans leur cas particulier.

La protection concerne uniquement les
allégations fondées sur un échange de ren-
seignements. La loi ne porte pas sur la
responsabilité qui pourrait découler de
facon indépendante du fait qu'un systeme
ne soit pas compatible a 'an 2000, pas
plus quelle ne vise a modifier les droits
contractuels existants.

Les entreprises qui
pensent que cette loi sapplique a elles
devraient demander l'opinion de leurs
conseillers juridiques.

Pour plus de renseignements sur les
initiatives et les activités associées a I'an
2000, communiquer avec le Secrétariat de
coordination pour I'an 2000 du ministere
des Affaires étrangeres et du Commerce
international au (613) 944-3000.

canadiennes

Le Centre des occasions d’affaires internationales

¢ Centre des occasions daffaires interationales (COAD du ministere des Affaires étrangeres et du Commerce interational et d'Industriec Canada a
Lw(u les appels d'offres résumés ci-dessous. Ces occasions daffaires sadressent uniquement aux sociétés canadiennes. Pour plus de renseignements.
communiquer avec la personne responsable du COAI dont le nom figure a la fin de chaque énoncé, sans oublier dindiquer le numéro de dossier pour un
service plus rapide. Les exportatenrs canadiens qui ont besoin d'aide pour rédiger les documents exiges pour les appels doffres intemationanx peuvent
recourir awv services de la Corporation commerciale canadienne et tirer profit de Uexpertise de son personnel en maticre de contrats interationaux. Cette
societe JEtat a ses burearee an 50, rue O'Connor burcau 1100, Ottawa (Ontario), K1A 056, tel. : (613) 996-0034, téléc. : (613) 995-2121.

,BDYA[‘UW — Simmons Controls Ltd.,

une filiafe de Edeco Petroleum Services

S Ld, ,voudrait devenir le distributeur bri-

tannique des entreprises canadiennes
dont les produits _compléetent ceux de
Simmons, tout palr'ﬁculié(eril;m, les entre-
prises canadiennes fournissant les pro-
duits suivarys” produits de communica-

tion de données, produits de systeme de

commande, composants hydrauliques,
appareils de robinetterie et actionneurs.
Communiquer avec Daniel Lemieux
avant le 9 février 1999, téléc.: (613) 996-
2635, en indiquant le numéro de dossier
981109-01729 du COAL

RoyAUME-UNI — Daws Engineering Ltd.
est a la recherche des entreprises cana-

diennes fournissant des produits électro-
mécaniques axés sur le rendement
énergétique, des produits électro-
mécaniques nécessitant service et répa-
ration. Communiquer Daniel
Lemieux avant le 9 février 1999, téléc.
(613) 996-26335, en indiquant le numéro
de dossier 981109-01730 du COAL

Voir page 9 — Occasians d’affaires

avec
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“Le commerce canadien en revie

RAPPORT TRIMESTRIEL SUR LA PERFORMANCE COMMERCIALE DU CANADA

TROISIEME TRIMESTRE DE 1998 /

Ce rapport sur le commerce et Uinvestissement présente la croissance économique du Canada au cours du troisieme
trimestre de 1998 et souligne notre performance dans des secteurs et sur des marchés clés.

SURvVOL

Role primordial des
exportations dans

la croissance de
I'économie canadienne

Léconomie canadienne a
continué de s’accroitre a un
rythme modéré durant le troisieme
trimestre. Ce sont les exportations
de biens et de services qui ont été
le principal facteur de dynamisme
au cours de ce trimestre, alors que
la croissance de 1'économie au
cours de la premigre moitié de
l'année avait d’abord été imputable
a la demande intérieure.

De juillet a septembre, les
exportations ont augmenté de
2,3 % par rapport au deuxieme
trimestre de 'année, tandis que
la hausse des importations n’était
que de 0,4 %. Aussi 'excédent
commercial au titre des biens et
des services a-t-il plus que doublé,
e qui a permis au Canada
d'abaisser son déficit courant,
qui est passé de 5,2 milliards a
4,4 milliards de dollars entre le
deuxiéme et le troisieme trimestre.

Linvestissement canadien direct
a étranger (ICDE) a atteint un
niveau sans précédent entre juillet
et septembre, tandis que l'afflux de

capitaux étrangers directs se
rapprochait lui aussi de chiffres
record. Ces résultats positifs
enregistrés par 'ICDE et par
l'investissement étranger direct
(IED) reflétaient I'intensification
des activités d’acquisition des
entreprises au cours de la
période.

Sur la scene internationale, trois
facteurs principaux ont exercé une
influence majeure sur le Canada au
cours du troisieme trimestre :

¢ l'accélération de la croissance
économique aux Etats-Unis,
qui s’est chiffrée a 3,9 %;
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* lampleur prise par les perturbations
de I’économie internationale,
qui de I’Asie ont gagné la
Russie et d’autres marchés en
voie d’émergence, notamment
ceux d’Amérique latine;

* la volatilité¢ des marchés financiers
et des marchés des changes
internationaux, qui a diminué les
pressions qui s'exercaient sur le
dollar canadien.

La croissance des exportations
canadiennes était principalement
attribuable au commerce avec
les Etats-Unis, les exportations a
destination de la plupart des
autres marchés ayant diminué.

e bl

lertr. 97 2etr. 97 3etr. 97 4etr 9
EJExportations [} Importations

lertr. 98 2etr. 98 3etr. 98

Source : Statistique Canada

Ministere des Affaires étrangéres
et du Commerce intemational

B]

Department of Foreign Aftairs
and International Trade

Canadi




LES FAITS SAILLANTS DU COMMERCE
ET DE L INVESTISSEMENT

Le rebond des
exportations de
marchandises

Les exportations canadiennes de
marchandises se sont accrues de
2.9 % au troisiéme trimestre de
1998. Les ventes de matériel et
d’outillage ont notamment affiché
une hausse de 4,6 %, tandis
que les expéditions de biens de
‘consommation augmentaient de
5 %, maintenant I'importante
avance réalisée au cours de la
premiere moitié de I'année.

Du coté des importations, la
croissance était beaucoup plus
lente, atteignant a peine 0,8 %.
Les prix des marchandises a
Pimportation ont toutefois
progressé de 3,7 %, ce qui reflétait
la dépréciation du dollar canadien,
tandis que le volume des
importations
diminuait de 2 %.
La contraction des
importations de
marchandises était
principalement
attribuable a la
baisse marquée des
achats de produits

1997
1998
Variation (%)

milliards au troisieme trimestre. La  baisse brusque par rapport a la

balance du commerce des marchan-

dises avec les Etats-Unis
s'élevait a 10,4 milliards.

La « grippe
asiatique »
affaiblit les
exportations

La crise économique
et financiere en Asie
orientale a continué
de faire baisser les
exportations canadiennes
a destination de cette
région. Au cours des
neuf premiers mois de
I'année, les exportations
a destination de tous les
principaux marchés du
Canada dans cette

région ont connu une

Agriculture  Produits Produits Biens Produits Total
& peche  énergétiques forestiers  industriels finis
2,30 1,05 3,01 1,45 0,74 8,59
1,49 0,90 1,91 0,99 0,52 5,87
-35,22 -14,29 -36,54 -31,72 -29.73 -31,69

méme période 'année derniére. 11

Vanauons des echanges canadlens :
- avec certaines économies d’Asie, -

anvier a septembre 1998, par
pport a la_mgme période en 1997

. can. Imp. can. en
vers PAsia (%) prov. de P'Asia (%)
Chine -6,3 219
Coréedu Sud 47,7 128
Hong Kong -30,5 3,2
Indonésie -431 13,0
Japon -31,7 19,3
Malaysie -39,2 35
Philippines -60,8 45,7
Singapour -29,0 0,9
Taiwan -33,8 20,1
Thailande -41.9 9,5
Total -32,7 15,1

Source : Statistique Canada

automobiles 2
l'étranger.

Ces facteurs ont
contribué a faire
croitre de 1,6 mil-
liard de dollars
I'excédent commer-
cial au titre des
marchandises, qui

1997
1998
Variation (%)

nance du Japon, de janvier a septembre (milliards de .‘B

Biens Machines Produits  Biens de con-  Autres Total
industriels & équip. de Yauto  sommation biens

0,73 1,05 441 2,92 0,90 9,05

0,95 0,90 5,15 3,30 1,08 10,54
-30,14 -14,29 16,78 13,01 20,00 16,38

atteignait ainsi 5,3

Source : Statistique Canada
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convient notamment de souligner que les ventes
nettes a la Chine ont enregistré un taux de croissance
négatif durant le troisieme trimestre. Par contre,
les importations en provenance de la plupart des
principales économies de I’Est asiatique ont
maintenu leur progression.

Le ralentissement économique du Japon, principal
partenaire commercial du Canada en Asie, a eu
des effets marqués sur les résultats commerciaux

Exp. vers PAmérique
centrale et du Sud (%)

Mexique 11,8
Argentine -14.8
Brésil -12,5
Chili -20,7
Colombie -8,2

Venezuela -17.,5
Total -7.2

Imp. en prov. de '’Amérique
centrale et du Sud (%)

Mexique mis 2 part, ont fléchi, tandis que les
importations accusaient une croissance notable.

L'investissement canadien direct
a I'étranger : un niveau record

Au troisieme trimestre, l'investissement canadien
direct a 'étranger a