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CHAnNELL
CNEnICAL g
go-LniTed

' ;4'2:7,

Channell Chemical Company Limited

'y a des dollars dans leS
SUGGESTIONS

Les dollars ont des jambes — ils peuvent
entrer dans votre magasin, remplir ceci ou
cela, et si vous ne les encowragez pas a
rester et a rejoindre leurs fréres dans la
caisse enregistreuse — ils relevent la téte
et s’en vont la ou les attend une meilleure
réception.

Mais vous pouvez les faire rester dans
votre magasin si vous le désirez. Vous
pouvez leur jeter un noeud coulant autour du
cou et les dire votres.

C'est facile — voici comment un mar-
chand peut le faire:

Un client entre dans le magasin et de-
mande une bouteille de O-Cedar — le mar-
chand lui dit amicalement:

“Vous allez polir votre mobilier?”

Le client: “Oui! Tout est si pousSiél'eux
au printemps.”

Le marchand: ‘“C’est bien vrai! — avez-
vous jamais essayé O-Cedar sur vos plan-
chers en bois dur?”

Le client: “Non! Est-ce donc bon aussi
pour les planchers?”

Le marchand: “C’est merveilleux. Nous
’avons en boite d’'un gal'on. C’est suffisant
pour faire les planchers et les meubles un
bon nombre de fois.”

Le client: “DONNEZ M'EN DONC UN
GALLON!”

Voila toute I'histoire. Ce n'est pas p'us
difficile que cela. Et au lieu d’une vente
de 25 cents il a vendu pour $3.00 de mar-
chandises. :

PENSEZ-VOUS QUE L'IDEE VAUT LA
PEINE D’ETRE ESSAYEE?

TORONTO

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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L'usine outillée de Ia fa- Tous les produita Wag-

con Ila plus moderne en Lo foyer des Confitures Wagstaffe. staffe sont garantis abso-
Canada, pour 1a conserve . lument purs. BSeuls les
des frults et la fabrication . mellleurs fruits et le su-
des écorces confites ot des cre de canne pur sont em-
frults cristalllisés. ployés d leur fabrication.

“When you eat let it be the Best”

Pour vous aider a

\- PineappleMafmalade o I Velldl'e leS
{ Celebrated Bramble Jelly games :
{  Ginger Marmalade

et | WAGSTAFEE

Voici deux annonces de la série
de Wagstaffe actuellement pu-
bliée dans les principaux jour-
naux-de tout le Canada.

~ Vous, M. PEpicier, si vous vou-

' WAGSTAFFE'S

Real Seville : lez retirer le plein bénéfice de
" cette publicité, vous ne pouvez
Orange \ mieux associer votre magasin a
cette campagne de Wagstaffe
Marmalade =52

: qu’en tenant bien exposé votre
All Ororige and Sigar— 3;“ stock des incomparables confi-

No camouflage. AL t ¢ rnrretades et gelées de
Boiled with care in Siloer Pans. Wagstaffe.

ASK YOUR GROCER FOR IT,

WAGSTAFFE, - LIMITED

METTEURS EN CONSERVE DE FRUITS PURS

HAMILTON v | CANADA

\
Représentants: H. P. Burdon, 513 Dominlon Bldg., Van- Smith, 386 Avenue Beaconsfild, N.D.G., Montréal, Qué.;
couver, B.C.,; Dominion Brokerage Co., Edmonton, Alta.; J. B. W. Smith, 708 Waterloo St., London. Ont.; F. G'
Dominion Brokerage Co., Calgary, Alta.; W, \H. Escott Knox, (‘olllngwood Ont.; W. 8. Cla\\son & Co., S! John.
Co,, Ltd,, Wlnnlpeg. Man.; W. H Fecott Co., Ltd., Sas- N.B.; H. M. Whylie, Room 6, Union Bank Bldg., Halifax,
katoon, Sask W. H. Escgott Co., Ltd., Régina, Sask.; N. S M. Fulton, 7 Duke St, Truro, N.S.; John Rossitor,
W. G. Hinton, 89 Marchmont Rd., Tcronto, Ont.. H. G. St. John's, Nfld. !

A

/

En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Coul:ant". VP ¢
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Des marchands, dans 182 lignes d’affaires diffé-
rentes emploient la Filiére de Crédit N.C.R.

(es marchands ont trouvé que la filiere leur don

ne la voie du bon sens dans la tenue des comptes
de crédit..

("est un systéme a une seule écriture. Il élimine
linscription des comptes au grand livre.

I'tient & part les affaires a crédit de chaque jour.

BUREAUX-SUCCURSALES:

falgary .. .. .. .. .. .. .. .......... 704 Second Street W.
'}f;"|l"rl s+ 44 44 te 4 44 i w4 w4 +s w. .. 330 Dundas Street
"'"'ulon........................ . 5 McLeod Bldg
Mana .. L, o o e e e e e e e e 306 Rue Bank
Malieaw . 0 0L BSGranvllloStreet
Québee ., . 0. .. .. .. ... ei vt e ve v. .. 133 rue St-Paul
Regina . .. L. T 1820 Cornwall Street
Wamitan ., .. .. .. .. .. ... .. .. .. .. .. 14 Maln Street E.
Montrcar | 00 U T T 1 192 rue Ste-Catherine Ouest
;anw.uve, e e e e 524 reng:lr“smqw
OFONIO . \\ .. ii ui e ve s we oo ou os .. 40 Adelaide Street
M.dobn L, L. .. .. .. .. t. e ee oo oo .. B3O Bt-Germain Street
Mskatgon L, L. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. 265 Third Avenue 8.
“'ix_mlpe“,, AT R . 218 McDermot“Avenue

LE PRIX COURANT, vendredi 4 juin 1920 b

La voie du bon sens dans la
| tenue des comptes de credit

Il prévient Poubli de charger des marchandises
vendues & crédit,

1l évite de négliger de porter au crédit Pargent
payé en acompte, :

Il donne a chaque débit fait 3 un client un état
de compte, sur chaque achat.

Il protége tout compte de crédit jusqu’a ce qu’il
soit complétement payé.

Il épargne du temps, du travail et des ennuis. Il
arréte les pertes et sauve les profits.

Renseignez-vous sur cette vole du bon
sensyglans la tenue des comptes de credit

The National Cash Register Company of Canada, Limited
FABRIQUE TORONTO, ONTARIO.

REMPLISSEZ CE COUPON ET METTTZ-LE A LA POSTE
) AUJOURD'HUL

Dépt. 25—The National Cash Register Company of Cahsd. Limited,
97 Pelham Ave., Toronto, Ontarlo:

Veulllez me donner des détuils complets sur le systdme de tenue
des comptes de crédit par la Fillere N. C. R.

Nom .
Commerce .. .. ..

Adresse .. ., ..'.. T T

J ‘ _ En écnvant aux annonceurs, mentlonnez “Le Prix Courant". ov.p.
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AR A AR AR AR RARA K

Noir

Tan Le
Rouge Mode - sourire
Brun foncé du Nugget

Blanc

Preparation Blanche

La dema.nde pour le Blanc Nugget s'est manifestée de plus en
plus, mms les conditions désorganisées du commerce n’ont
pas permis de répondre avant i cette demande.

ENFIN -

Nous en avons une prowsxon, mais de quantité limi-
tée, c’est pourquoi nous vous conseillons de donner
a présent votre commande a votre marchand de
gros.

La Préparation Blanche Nugg'et est une nécessité

d'été et la qualité Nugget se retrouve compléte
-dans .ce bla.nc nouveau.

Cmnplétez votre stock de Nugget en envoyant auwurd’hm
méme votre commande.

The e Nugget Polish Co., lelted

TORONTO -  CANADA.

TT T T T T T T T ST TR T T T T

!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁtﬁ!ﬂﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁﬁ!ﬁ
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A THE VERT

Voici notre Record—A vous de Juger

Il y a vingt-huit ans que nous avons débuté en affaires. Dans ce laps de temps
“Salada” a porté la production de quelques milliers de paquets de la. premiére
année a trente millions de paquets en 1919. Durant cette période plusieurs
centaines de thés en paquet ont paru et disparu de la circulation. Presque tous
se sont écriés “Eureka! nous avons enfin le thé qui va détroner “Salada™ ",
mais ils ont été florissants pendant un jour et s'en sont allés. Presque tous ont
abandonné la lutte au]ourd hui et ils ont laissé derriére eux une trainée de

paquets sur les rayons d'épicerie qui ont dii étre sacrifiés-avec une perte con-
sidérable pour I'épicier.

Nous avons établi ncontestablement notre droit d'étre considérés comme une
institution permanente et d'affirmer que “Salada” offre au public une qualité
qui ne peut étre remplacée. Beaucoup de commercants avisés ont naturelle-
ment compris que la seule conduite profitable était d’abandonner tous les autres

thés pour le “Salada™ et de profiter des bénéfices créés par leur demande tou-
jours croissante.

A T'appui de notre -argument nous dirons que CHAQUE SEMAINE de cette
année a montré une augmentation énorme sur la semaine correspondante de I'an-
née derniére et que notre augmentation .totale pour les 16 premiéres semaines

de 1920 est de 736,333 livres.

Salada Tea GCompany of Ganada
lelted

P

En Sorivant aux annonceurs;, mentionnez “Lo “Prix céurint”, V.o,
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* Mettez tous les Aliments en Vrac dans des Plats RITESHAPE,
parce que---

it 1.—Le RITESHAPE est un plat en bois. Il ne laisse pas répandre les aliments ni ne les
.

2—Les RITESHAPES donnent Papparence de qualité appétissante a tous les ‘aliments qul
y sont contenus.

- 811 y a un RITESHAPE pour elnque empaquetage. Ils se font dans toutes 1les dlmen-
slons, de ¥ i 10 lvres.

4—Le RITESHAPE est un plat propre; il est scientifiguement sanitaire,
Demandez-le a votre marchand de gros ou a

VIGTORIA PAPER & TWINE 0., lIMIIEI]

' mlu'lbnteun en gros
439 Wellington Street West,
TORONTO.

Suceursales: — Montréal, Halifax.
The Oval Wood Dish Co., Manufacturiers: Tupper Lake, N.-Y,, E.-U.

: SR L A 5 $-o ”, " Sgy - -
"En &crivant aux -annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Le
‘Shortening

- quisevend

Vous trouverez profit
et plaisir a vendre

‘le Shortening
Cotosuet
de Swift

nor “’”%\ -
VOUS pouvez le recommander en toute B‘l()ll (l( S\V’”

confiance en tous temps.

Sa qualité n’est pas affectée par les
variations de température.

Il est mis en seaux sanitaires et commo-
des (5 dimensions) pour garder sa frai-
cheur premiére.

\\n e I)I//
1 S\H

- Facile a manipuler—l’roﬁtable a vendre

Commandez-en & nos
Voyageurs ou directement

La Compagme Canadlenne waft

Limitée
Toronto _ Winnipeg ’  Edmonton

“En écrivant aux annonceurs, rnentlonnez “Le de Courant”, ..v.b.
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Easifirst se conserve frais et me surit pas

Faites savoir a vos clients qu'Easifirst ne subit pas I'influence des change-
ments de temperature comme le beurre ou le saindoux. Il ne se détériore
pas avec le temps. Avec un peu de soin, il reste bon pendant des semaines.

Vos clients apprécient ces faits

Soyez préts a leur fournir Easifirst. -

TORONTO et MONTREAL.

Les Produits

EDDY

se vendent
tous facilement

parce qu’il y a derri¢re chaque éta-
lage de produits d’Eddy une confian-
ce en le nom “Eddy” qui s’étend &
toute la nation: parce que le elient
se rend compte qué le nom en Ini-
méme est une garantle suffisante de
qualité. Un bon stock bien garni
C’ALLUMETTES &’EDDY et ’ARTI-
CLES EN FIBRE DURCIE D’EDDY
vous permettra de fxroﬂter de la de-
mande croissante pour ces lignes po-
pulaires d’Eddy.

The
E B. Eddy Co,, anlted

HULL, Cana.da.

-

fnoucnc

‘Détruisez les Mouches’

C'est le Cri de Guerre
de tous les COMITES
"D’HYGIENE

POURQUOI? parce qu'ils recon-
naissent que la Mouche propage
presque toutes - les Maladles
Contagleuses:
les Dysenterles — Choléra —
Typhoide — Tuberculose
dans nos régions.
~ La Fldvre Apteuse
dans les écuries
La Fidvre Jaune — la terrible
Maladie du Sommefl
dans les pays chauds, etc.
COMMENT LES DETRUIRE}

PAR LE “STYX”

- Pe tous les moyens employés,
1 est:
1° Le plus pra.ﬂquo: c’est une simple pastille & dissou-
dre dans l'eau.-
2° Le plus actlf: toutes les mouches qui y bolvent sont
frrémédiablement condamnées. = .
3° Le plus économique: car son action ne ge limite pas
4 la capture de quelques mouches, mais 11 les dé-
. truit par milliers.
Sa conservation est indéfinle, sa vente lacﬂo et
rémunératrice
‘Epleeries, Drogueries, Pharmacles, Banrs,

Agent exclusif ge:rceln France et PEtranger: .
M. TARDIEU, 39, rue Paradis, MARSEILLE,
France

PR

En &crivant aux annonceurs, monﬂonnu “Le Prix Courant”, s.v.p.
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“Nous vous Traitons
~ Equitablement”

FACTEURS QUI EDIFIENT N'IMPORTE QUEL COMMERCE --- ET -
COMMENT LA CHAMBERLAIN MEDICINE COMPANY A AGI EQUITA-
BLEMENT AVEC VOUS DEPUIS BIEN DES ANNEES.

lo---Aujourd’hui, nos prix sont encore méme plus profi-
tables pour vous. Par exemple: Vous vendez a 65¢
aujourd’hui ce qui, avec votre escompte, vous revient
a moins de 40c. La dimension que vous vendez 35¢
vous colite moins de 2lc.

20---En mettant en évidence le Remede contre la Toux,

le Liniment et les Tablettes Chamberlain, vous of-

frez a vos clients des remedes d’une valeur éprou-

vée et qu'ils connaissent tres bien depuis plusieurs

années par les éloges qu’en font leurs amis et notre

~publicitée “persistante” dans tout le Canada par les

quotidiens, les magazines et les journaux d’agricul-
ture. Cette publicité vous aide --- et nous aussi.

30---Les produits Chamberlain ne renferment pas de
“Narcotiques”.

Donnez votre commande a votre marchand de gros, ou
directement s’il ne peut vous en fournir.

- Chamberlain Medicine Co.,
TORONTQ

v t— e e —

— E—— —

— —xx ——

! . En &crivant aux annonceyrs, mentionnez “Le Prix Courant”, a.v.p.
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SO City ' La
Marque
“OLD CITY”

est tellement connue des
consommateurs que c’est
par cette appellation que
vos clients vous demandent
bien souvent leurs

GELEES et
CONFITURES

C’est la qualité qui a valu cette popularité aux produits Old City. Vendez les produits
que vous savez pouvoir recommander en toute confiance et sur lesquels vous réalisez un
bon profit. :

C’est le cas des Confitures, Gelées, Catsups et Sirops portant I'étiquette “Old City”.

Voyez ce dont vous étes de court dans ces produits et donnez votre commande sans tarder.

0ld City Manufacturing Co.
' | Reg’d
QUEBEC, P.Q.

En $orivant aux annonceurs, mentionnez ‘“‘Le Prix Courant”, s.v.p.
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En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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FAITES PLAISIR
A VOS CLIENTS

Tout le monde désire du chocolat au lait sous quelque forme. C’est pour-
quoi le marcinand qui tient des tablettes de Chocolat au lait de Cowan aux
fruits et aux noix, ainsi que les tablettes populaires de chocolat et les pas-
tilles au sucre d’érable de Cowan a la clientéle de tous, jeunes et vieux.

Les tablettes de chocolat au lait de Cowan, garnies de noisettes, ou de noi-
settes et de raisins, sont délicieuses et agréables en plus, car elles sont
appréciées de tous. La forme attrayante dans laquelle elles sont moulées
plait aux plus difficiles.

Fait en Canada

The Cowan Company, Limited

TORONTO.

e

En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p,
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Confitures aux fruits -
de qualité

....

Des régions fruitiéres du Niagara

L ES gens aujourd’hui, sont des acheteurs avisés

de produits alimentaires. Ils reconnaissent
la valeur et ils reconnaissent la qualité. Et ils con-
naissent la Grapelade de Welch. Elle est toute la
richesse et toute la bonté des raisins miirs et frais.
Elle est douce, pure et hygiénique. Et ils Pachétent.

La douceur extraordinaire et la délicieuse saveur
de la Grapelade ont appris aux gens comment une
confiture peut réellement étre bonne. Ils peuvent
également avoir la méme excellente qualité dans
les autres confitures de Welch, Plumlade, Peachlade
ou autres.

Toutes sont faites des meilleurs fruits, choisis
avec soin. Toutes sont joliment présentées et ce
sont les confitures les plus douces que vous ayez
jamais vendues.

Mettez en stock la ligne compléte et exposez-la
avec le Jus de raisin de Welch. Vous trouverez que
leur demande est plus grande que vous ne 'espérez,
et quelle augmente tout le temps. C’est une ligne
que vous serez fier de vendre. Ordonnez-la a votre
fournisseur de gros.

The“’elch Co. Limited, St. Cathannes Ontario

En &crivant aux annoneoun, mentionnez “Le Prix counnt", 8.V, p.
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Tarte a la Cltromlle

sans Oeufs

LA CITROUILLE EN BOITE EST UNE DES. CONSERVES LES

MOINS CHERES Qui SOIENT SUR LE MARCHE.
" LA VENTE EN EST REDUITE PAR S_UITE‘DE. L’OPINION POPU- -

LAIRE QUI SUPPOSE QUE LA TARTE A LA CITROUILLE EXIGE

DES OEUFS. -

UNE EXCELLENTE “TARTE A LA CITROUILLE” PEUT ETRE
FAITE “SANS OEUFS” AVEC LA RECETTE SUIVANTE:

1 BOITE DE CITROUILLE,

1 TASSE DE LAIT,

% DE TASSE DE SUCRE,

1 CUILLEREE A SOUPE DE FARINE MELEE AVEC LE
LAIT,

SEL ET EPICES SUIVANT LE GOUT.

-

Demandez la. cltroullle en boite marque'

DOMINION

'CHAQUE BOITE GARANTIE PAR LA

DOMINION CANNERS Limrren,

- Hamilton, Canada.

e

<

\!9 Sorivant aux annonceurs, mentionnez Lo Prix: counni". n.v'.p_.‘ :

e .
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Lorsque cest a qualité qui est ﬂemandée,
cest DAVIES que Fon choisit

Depuis que régnent les prix élevés, la ménagere canadienne
demande constamment la “Qualité” chaque fois qu'elle fait un
achat quelconqﬂe.

Clest pourquoi elle choisit toujours les produits de qualité
“Davies” parmi les nombreuses .marques qui lui sont soumises.

Les lignes de qualité * ‘Davies” valent la peine que vous les pous-
siez, vous troyverez qu'elles ne manquent pas d'attirer la clientéle,
parce qu "elles donnent le maximum de satisfaction.

Essayez le Bacon de la marque Peerless . Il possede la sa-
veur douce et agréable qul plait.

Les jambons cuits, Bologne, Fromages de téte, Saucisses, Patés
de porc, Viandes en boites de “Davies” sont les produits qui vous
aideront a créer un gros volume d "affaires. -

Ecrivez-nous aujourd’hui, et si nous avons un voyageur dans votre
voisinage, nous lui donnerons instruction de vous rendre visite, .

mDAY’IES‘“"

MONTREAL.
. Siége Social 4 Toronto.
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Placez les paquets de f

Gold Dust 1a od wvos ’

N
En avant!

clients peuvent les voir.ﬂ1 ‘

'3 pelle constamment aux femmes cana-

' diennes qu’elles en ont besoin.

1% Votre marge de profit est bonne sur
W ce produit “fait au Canada”.

Vol. XXXIII—No 2

@
Mettez Gold Dust sur le devant de vos

"

rayons et il vous faudra vite en renou-
‘veler le stock. Notre publicité rap-

~

[EIEEE FAIR BANK o8]

LIMITED
MONTREAL

Envoyez-nous vos Volallles Vivantes
ot vos Oecufs Frals pondus.

PROMPTE REMISE TOUJOURS.

P. Poulin & Cie, Limitée

80 MARCHE BONSECOURS, .
Montréal. :

Eegr=lom=n

?_“‘ Exigez cette
Marque

Pour avoir ce qu'il y
a de mieux en fait de

Saucisses au porc frais
Frankfurt
Jambon Pressé

Saucissons de Boulogne

* Saucissons Spécianx

~ Régulier et a P'ail
COTE & LAPOINTE Enr.
‘887 rue Adam, IAISONNEUVE

Arthur Brodeur

MANUFACTURIER
D’EAUX GAZEUSES
SPECIALITES:
Iron Brew Champagne Kols
Ginger Ale Cidre de Pomme
Lemon B8our Hau Minérale
Oranpge

i v

HOTEL VICTORIA
. QUEBEO : :

H. FONTAIND, Propriftaire
COTE DU PALAIS
Plan Américain $3.00, §3.50 ot $4.00
; * . par jJour,

Té&léphone Bell 491.
J. A. Trudel J. E. Guillet

TRUDEL & GUILLET
. NOTAIRES ‘

Argent Apréter, R3glements de fail-
lite et de successions, Examens do
’titres Difficultés ‘commerciales,
Collections, etc.
Bureau - - - 86 rue St-Alexandre

TBOIS-];IVII;RES :

8l VOUS EPROUVEZ . QUELQUE
EMBARRAS DANS VOS ACHATS

CONSULTEZ

PRIX COURANT

ET ECRIVEZ AUX ANNONCEURS

B

—
"

Eg\&gjvn_nt aux annonceurs, mﬂonmz “Le Prix Courant”, ,s.i(.n.
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C est la Saison pour 1a SAUCISSE
d’ARMOUR

Vous serez pleinement préparé pour le conr -"
merce d’été en ayant un bon assortiment de la-

.SAUCISSE SECHE D’ARMOUR. C’est bien
le produit qui vous permettra de fournir aux
pique-niqueurs et aux automobilistes ce dont
ils ont besoin pour leurs paniers de lunch.

Pendant Pété, a la malson, elle est déhcneuﬂe en
sandwiches, en soupe, en sa.lade, ou-ala casse-

role. Cést la base de beaucoup de plats pen-

dant la saison chaude. -

Ily en a des douzames de genres-—une variété

pour plaire a tous les golts—fumée ou non—

complétement séche et relativement fraiche—
trés aromatisée ou. moyennement épicée.

Les mellleures qualltés sont faites des mor-
ceaux les plus choisis de porc et de boeuf—
pas de nerfs, de cartitages i ‘de grosses fibres.

Des qualités meilleur marché sont fournies a

~ ceux qui les demandent.

/
Vous pouvez vendre jusqu’a la derniére tran-
che—il n’y a pas de perte. Le bénéfice est

- bon, I'écoulement est ra'pide‘et constant.

Cela vous paiera de parler a vos clients de la
haute valeur nutritive de la SAUCISSE SECHE

d’ARMOUR. Beaucoup ne savent pas combien .
~eile est délicieuse et satisfaisante,

v Une fois
qu’ils Pont essayée, ils deviennent des clients
fideles.

Demandez au VOYAGEUR d’ARMOUR de
vous aider a choisir la sorte qui convient le
mieux A votre clientéle. La demande rapide-
ment croissante de ces lignes vous assure de

bonnes affaires et de bons bénéfices.

-t o H ) ™ ”

<

* HAMILTON, CANADA.
" Succursales
HAMILTON, ONT. . “TORONTO, ONT. * MONTREAL, QUE.
ST. JOHN, N B. - - SYDNEY, N. E.

'EA écrivant aux annonceurs, mentionnez ‘“‘Le Prix Courant”, s.v.p.
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LES FEVES AU LARD DE

C L A R K Avec sauce tomd_te, Chili ou nature.

Vos clients, M. 'Epicier, désirent toujours la qualité, m;i; -uujourd’hui
ils recherchent également I’économie. Si vous leur donnez des FEVES
AU LARD DE CEARK, ls/gavent qu i et b meToiye qushitEiiue

Prix Raisonnable

Vous bénéficiez également de la vente facile d'un renouvellement rapide de
capital et de clients satisfaits qui reviennent en demander.

METTEZ EN STOCK MAINTENANT
LA DEMANDE EST ACTIVE.

W C lark Limited

Les aliments marins de la marque

BRUNSWICK

sont toujours dlgnes de conflance

Vous pouvez baser votre réputation sur ces produits ah-
mentaires marins de haute qualité et étre assuré qu’ils
gagneront la satisfaction compléte de vos clients.

La qualit¢ de la marque Brunswick n’a jamais
manqué de plaire aux dients les plus difficiles et
Ia marge de profit que ces produits offrent sur

~ chaque vente les rend dignes d’occuper le premier
rang dans vos étalages.

‘ COMMANDEZ-LES AU MARCHAND DE GROS LE PLUS VOISIN.

Y Sardines a PHuile, Harengs marinés,
14 Sardines a la moutarde, Harengs sauce tomate,
Finnan Haddies (Boites rondes),Clovisses,

CONNORS BROS., Ltd., Black’s Harbor, N.B,

En écrivant aux annonceurs. mentionnez “Le Prix Courant”, 8.v.p.
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AVEZ.VOUS EN STOCK LES MARCHANDISES DE LA

UNITED ALKALI CO.

LIVERPOOL, ANGLETERRE
LESSIVE “RED HEART” en poudre,

boite 8 onces, 4 douz. par caisse, .. .. . $1 00 douz.
sl I R e oo wv 5w mw wn LD ¢
LESSIVE “GREENBANK?” solide, ' .
boite 16 onces, 4 douz. par caisse, .. .. .. .. .. 150 douz.
CHLORURE DE CHAUX “GREENBANK”, .
Ferblanc, 14 1b. 4 douz. parcalsse.......... .60 douz.
“ oo e 4 K« ce e e v .. 100 ¢
. #* 1% 4 % ¢« . ve . .. 150 “
- “ 25 “ 4 ferblancs par mlsse R 5 | X

Etes-vous en position de fournir du bon cafe a votre clientele?

Nous pouvons vous accommoder avec nos qualités insurpassables, roti,
 en grains, ou moulu par nous-mémes dans nos entrepots.
Frais tous les jours. Extra qualité.
_ Depuis 37c¢ 3 65¢ 1b.
Echantillons sur demande. Essayez-les, vous les aimerez.

THE | THE
DI-E‘IWCA;:‘DI:P:U TH E Pnl M “s noir et vert

est une preuve incontestable de sa haute qualité et de sa
popularité.

Insistez pour Favoir. ~~ EN PAQUETS SEULEMENT.
POUDRE A PATE PRIMUS

Une qualité supérleure, contenant des ingrédients purs et de tout pre-
mier ordre. SANS ALUN.

Bonteferblanc 1db. 2douz. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. $3.50 douz.
“ 120mces,2 “ L. .. ... e e e e e 2710
# £ 8 % 4 . e e e e e e .. 205 «
“ “ 8§ “ 4 « .... 135 «

Fret payé par 5 wssos, avec 5%
[ [ 10 [{3 ' 10(7
{3 « .u 25 “« [{3 15%
. NOTRE GARANTIE SUR CHAQUE BOITE.

Notre assorhment d’eplcenes, thés, cafes, épices, etc., est considérable et varié.

Notre motto: “SATISFACTION”

L. Chaput, Fils & Cie, leltée

Epiciers en gros, Importateurs et Manufacturiers
) MONTREAL

| Malson fondée en 1842.

En écrivant aux annonceurs, mentionnez ‘“Lé Prix Courant”, s.v.p.
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Le Sirop de goudron et d’huile de foie de§

morue, et les poudres Nervines de Mathieu.

4‘
f
{
({
Cry deux remddes de Mathleu ont con- |
‘
quix une réputation dans tout le Cana- '
dn, pour Teur efficacité contre les rhu-
mes, In grippe, le rhumatinme, la fldvre,

In névralgle, cte,

POUDRES: NERVINES
De MATHIEU

ParoislsMoode et Nevlgn

U;.rv .apl v' wve g v
tnnses  [ems
S @ m bores s on b, Pdihasul ad

|60 o cteom
| oo s 14 s

Vous trouverez que ces articies se ven-
dent excessivement blen et la marge

Le wirop de goudron ge profits qu'lls laissent en falt unc
et d’hulle de fole de

morue  de  Mathleu. proposition intéressante,
:‘ltl""::nlrmlldo rerons-
La Compagnie J. L. Mathleu,

PROPRIETAIRE

SHERBROOKE, P. Q.

Nos épingles A linge sont d'un
modale qul les falt rester sur la
corde. Et elles lo font.: Les
marchands savent cela, & en Jju-
ger par la maniére que les mé-
nagdres les demandent. Faltes du
meilleur bols, elles ne se fendent
pas. De superbes profits et la sa-
tisfaction des clizntes sont assu-
rés au marchand qul vend ces
épingles. Adressez-vous A notre
agent le plus prés.

AGENTS: — Bolvin & Grenler,

Quéhec; Delorme Frére, Mont-

réal; J. Hunter White, 8t. John, .
N. B.; H. D. Marshall, Ottawa;

Harry Horme Co., Toronto ;
Tomlinson & O’Brien, Winni-

peg; Oppenhelmer Bros., Van-

couver; McFarlane & Fleld, Ha

milton, Canada; Pyke Bros,, Ha-

lifax, N. E

The Megantic Broom Mfg. Co.
Lml’l‘E_D
Manufacturiers de Balals, d’Epingles A linge.

LAOC MEGANTIO, Que.

I

Biere et Porter

de DAWES

lack Horse

Les modeles depuis 1811

' Etiquette Blanche -- Etiquette Verte

L_a" meilleure lager et
la plus pure qui
puisse étre brassée.

.- En é&crivant aux annonceurs, mentionnez ‘Le Prix Courant”, s.v,p.
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Les Gonfltures et Marmelades Pures

UPTON

sont faites de fruits et de pur sucre granulé. Il n’y en a pas de meilleures.
Vos clients les apprécieront. Une fois qu'ils ont employé les produits de
Upton, vous etes stir d’avoir fait un client fidele.

MISES EN POTS DE VERRE ET EN
BOITES AVEC INTERIEUR DORE.

Pourquoi ne pas em- ——>  The T. UPTON Company
ployer nos étiquettes de — * Limited
magasin et nos livres de Bl
recettes?

Hamilton, - Canada.

IV,

Distributeurs pour Quebec

ROSE et LAFLAMME, leltée

MONTREAL.

Eh écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p. )
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s Bonnes Choses
Qui Durent

PURE HAVANA FILLED 4 Beaucoup de cigares “soi-d.isant bons\”

*BROOKE Q ont tot fait de décevoir.

I
/

maintient son rang en conservant le respect du marchand et I'estime du fumeur, & cause de ses
qualités et de ses mérites propres. Tenez votre étui rempli de ces cigares qui se créent une clien-
téle plus enthousiaste d’année en année.

The Sherbrooke Cigar Co., Ltd.

Sherbrooke, P. Q.

NOS BALAIS

e COGNAC ROY
Médaille d’Or aux Expositions Privinciales de :

Québec 1915-1916.

C’EST DIRE QUILS ONT ETE JUGES SUPERIEURS A

Z 'COCNACS”
TOUS LES AUTRES I-E no' nEs

PAR LA QUALITE

o est lo produit naturel de ls distillation des Vins,
Pour vos achats de balals, adressez-vous a o pr e

LA CIE JACQUES- CARTIER Enregistrée,
182 rue Dollard - - QUEBEC HENRI ROY & CIE, 3 COGNAC, FRANCE.

Joseph E. Seagram & Sons, Limited
DISTRIBUTEURS D.E

“White Wheat” ~ “No. 83” “3 Stars Rye”

“One Star” Y

MEAGHER BROS. & CO., Agents, Montréal

En écrivant aux annonceurs, mentionnez *Le Prix Courant”, s.v.p.
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La Limonade
f de Vichy

hyﬁéﬁque, rafraichissante, digestive,

;/ﬂf'lll.

est la seule boisson du genre possédant un cer-

‘. tificat authentique de la Société d’Hygiéne de
France.

Les plus hautes récompenses aux expositions

Prenez en stock cette

BOISSON IDEALE POUR L’ETE.

Le vin tonique Sanator. Ce grand reméde
n’a pas son égal dans l'univers pour rendre au

sang sa force et sa pureté et rétablir les fonc-
tions des organes internes et donner des résul

tats merveilleux a la suite de maladies graves

UN ESSAI VOUS CONVAINCRA.

Adressez sans retard votre commande a:---

Napoleon Morissette

IMPORTATEUR
16-18 Place Jacques-Cartier,

-  MONTREAL

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant” 8.V.p
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“3 LEADERS”

AR
Wm DOW STOUTS

| Extrait de Malt

LES CONSOMMATEURS .QUI NE PEUVENT ACHETER LES MARQUES DOW CHEZ LES
MARCHANDS DE LEUR LOCALITE SONT PKIES DE S’ADRESSER AU “DEPARTEMENT
DES COMMANDES PAR LA POSTE,” 38 SQUARE CHABOILLEZ, MONTREAL.

=S e

- ~ — =

Nos Biscuits font plus que de donner REC‘C:MMANDEZ LE S0DA |
une satisfaction ordinaire COW BRAND

: A LA MENAGERE
Nous voulons dire par 1A que nous nous efforcons dans

nos procédés de manufacture non pas de produire un
article d'une qualité assez bonne pour la vente, mals de DWIGHT S
produlre un article qui donne une satisfaction mnxlmnm
pour la valeur recue. 4

Depuls plus de trente-cinq ans nous falsons affaires
dans la Province du Québec, et nous nous sommes acquis
une réputation qul vous permet d’offrir nos Biscuits
Soda en toute conflance, sachant parfaitement qu’ils ré-
pondront aux besolns de vos cllents et que vous n’aurez
Jamals de plainte & leur sujet.

F o onteciimmERg g

Nos voyageurs sillonnent la Province en tous sens, por~ S CARY
teurs de nos é&chantlllons. Ils sont d votre disposition B.\I\If\ G S0VL \
pour vous donner tous renseignements concernant les e —— .

approvisionnements dont vous pouvez avoir besoin. Voyez-

les donc A leur passage, ou bien écrivez-nous en nous ! ) que ce soit une ménagére depuis nombre de
demandant leur visite, ce qul ne vous engagera en rien.

- § lunes ou de quelques lunes seulement, elle
Votre stock ne sauralt &tre jugé comme complet, sl vous .~ " appréciera la qualité fiable absolue de ce
N iy | mesoriimeat db mos princiieles MEmes de fameux soda. Il est pur, de grande force et

est le grand favorl des culsinidres partout.

U ——

DEMANDEZ-NOUS NOS LISTES DE PRIX 1) Emmagasinez-en,

— Votre marchand de gros en a. °

The Montreal Biscuit Co. - - -
MANUFACTURIERS DE . ) }\‘ChurCh & Dwight

BISCUITS ET CONFISERIES (LIMITED)

MONTREAL Manufacturiers - - - - - MONTREAL

Py

O~~~

En écrivant aux annonceurs, mentionnez ‘“Le Prix Courant”_. S.V.p.
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CONSERVES

MARQUE VICTORIA

Qualite

- Purete

Service

Cette ligne comprend un assortiment des plus complets que nous
pouvons fournir aux meilleures conditions de prix et de livraison. La

. réputation de la marque Victoria n’est plus a faire, car elle a conquis

depuis longtemps la faveur du public aussi bien par sa qualité que
par I'excellence du service donné par la maison Laporte, Martin,
Limitée, qui a toujours fait I'impossible pour donner pleine satisfac-
tion a sa clientele.

Communiquez avec nous sans retard pour tous vos
articles d’épicerie. |

LAPORTE, MARTIN, LIMITEE

584, rue St-Paul Ouest, oove - MONTREAL.

Maison fondée ;en 1870.

1900000000004 040000000000000000000000000000000000008000000000000000000000000004090004000590000049¢

38009 80000000000000048000000000700000000000000000000s0s
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Beaudoln . . . . . . . 68 Davles, Wm. . . . . . . 17 M Smalls LR g
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Canadlan Polishes Ltd . 83 Georgia Turpentine . . . 57 Nugget Polish . . . . - 6 Wagstaffe Ltd . . . . . 4
Channell Chemical Co. H Nova Scotla Steel Co. .87 wWard . ......... 62
........ Couverture Iamilton Stove . . . .84 0 ‘ Western Ass. Co. . . . . 96
Canadlan Poster . . . .92 Hatton . . ., . . . . . 28 O0ld City Mfg. Co . . . .12 Welch . ... . . . ... 15
Canadian Salt . . . . . 81 Hudon Hébert . . . . . 13 Oval Dish Wood . . . . 8 White Swan . . . . . .. 30

POISSO
Pour votre Commerce d’été

Pendant les chaleurs vous aurez besoin de poisson frais.
Pourquoi ne pas nous donner un ordre permanent?

Nous pouvons expédier toutes sortes de poissons a des prix raisonnables. ||

Envoyez vos ordres a la vieille maison de conﬁance.

D. I-IATTON COMPAN Y
MONTREAL

En é&crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Diminuez vos dépenses de beurre

avec les Confitures St. Williams

Bien que les ménagéres trouvent
que le prix des confitures et des
conserves est élevé aujourd’hu,
elles se rendent compte qu’elles
ne peuvent les préparer elles-mé-
mes au meéme prix, sans compter
les heures de travail que demande
leur préparation.

Elles savent aussi que la confiture
est delicieuse a étendre sur le pain
et qu'elle aide a diminuer nota-
blement leur dépense hebdoma-
daire de beurre. @

Aussi, M. PEpicier, ayez soin de
bien exposer votre stock de Con-
fitures St-Williams et vous verrez
qu’elles soutiennent toujours leur
réputation de produits reconnus
de premier ordre dans leur genre
et de ligne des plus profitables a
vendre.

ST. WILLIAMS PRESERVERS LIMITED

SIMCOE et ST, WILLIAMS, ONT.

TORONTO

DISTRIBUTEURS :

MACLURE AND LANGLEY, LIMITED

WINNIPEG

En ‘écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Denx produits de White Swan qui se vend bien et avec profit

LA MOUTARDE WHITE SWAN

La premitre dans son genre et {a moutarde la plus forte et #a mieux
aromatisée qui soit aujourd’hui sur le marché. La moutarde White Swan
n'est pas seulement supéricure aux autres moutardes, mais encore elle
colte moins et laisse une plus grande marge de profit. ’

Faite de graine anglaise authentique dans notre propre fabrique
canadienne. La moutarde White Swan est présentée dans un empaque-
tage trés attrayant. Se vend toujours bien et chaque vente signifie un
bon profit. Mettez en stock la White Swan—commandez.la aujourd’hui.

MAb.. .. .. o e ae e el s $2:38
b, .. .. .. . .0 L0 L0 L. 400

FLOCONS DE BLE WHITE SWAN

Flocons parfaits, dégers, appétissants faits du bié de 1a plus belle qua-
lité et fabriqués par un procédé qui conserve towte la saveur délicieuse
et tout 1'élément nutritif du bleé.

Faites de la place dans vos étalages pour les flocons de bié de “White
Swan”. Attirez l'attention de vos clients sur cette ligne et surveillez
les résultats.

White Swan Spices & Cereals Limitea

TORONTO, - CANADA

~

RECOMMANDEZ A VOS CLIENTS
L'ACHAT D'UN APPAREIL

UTILITY

pour Ila mise en
conserves & domi-
clle de tous leur

surplus de fruits et
de légumes.

I
i

fl ID L’appareil le plus
B | |G économique, le plus
pratique. Endossé
par les gouverne-
ments, les colldges
agricoles et les par-
ticullers.

Les Marinades Heinz en flacons sont faites

avec des concombres cultlvés spéclalement a Demandes sujourd’hul nos conditlons spéciales et avantageuses
cette fin, préparés quand ils viennent détre cou- d'agences exclusives pour votre localité.

Le gouvernement américaln a prds de 10,000 appareils Utility
en opération pour l'éducation de la masse. Vente des produits
du termier J_" co-opération. Combinafson profitable pour tous

pés de leur tige et mis en conserves dans du bon
vinaigre Heinz. ’ S

Un demi-sidcle d’expérience dans la fabrica- . ;i .
tion des marimades sp trouve dans chaque flacon Ecrivez aujourd’hul méme.
P B Association des Fabricants de
H. J. Heinz Company Conserves Domestiques
* PITTSBURG TORONTO MONTREAL . . q e

/ | Limitee
57 | 60 Rue Notre-Dame, Est - - MONTREAL

Ay

mentionnez “Le Prix Coiirant”, s.v.p. i

En écrivant aux annonceurs,

Lk 7




Vol. XXXIII—No 23 LE PRIX COURANT, vendredi 4 juin 1920 81

A Les produits alimentaires de Small ont
’ obtenu des médailles et les plus hautes b
Je vends Beurre marque récompenses en France, au Japon, en Je vends un produit qui est
Forest Cream de Small. Grande-Bretagne et de fait dans tous les “tout aussi bon" et qui
_ principaux pays. lis sont .de qualité-type. est meilfeur marché.

« MAINTENIR LA QUALITE

(JOHN WANAMAKER.)

3 . \y,"
¥ Simalls

4" PAmce et r'; r et R - 1 );
) OREST CREAKE H13 FOREST CREAN | 735 ; A
e .,R[éTAC.R'.EAM L TOREST CREAT IREST CRE g 6

a1 eQ f"‘-‘

b
{ L~
: NSTZ "; w.f*c: :
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Le Beurre du Sucre ou le glagage pour giteaux Forest Cream de Small, est un produit authentique fabriqué
d’aprés un procédé exclusif, résultat d'ume expérience de plus de quatre vingt-dix années. Il est composé
principalement de sucre de canne et d’éradble, de sirop de blé d’'Inde et de créme. Il est hygiénique, nourris-
sant et appétissant, convient a V'invalide et au vieillard tout aussi bien qu'a 1'écodier. N'est ni filandreux, ni
sirupeux, ni difficile & servir. Il est de corps bien uniforme et s'étend sur 3¢ pain aussi facilement que le
beurre mou de peanut. Nous le recommandons toujours dans l'intérét, croyons-nous, de tous, marchands comme
consommateurs. Cependant, si un marchand a ume certaine clientéle qui désire un article meitleur marché, nous
recommandons GRANDEE qui est de beaucoup la composition de meilleure valeur qui soit sur le marché.

Le prix du Beurre de Sucre Forest Cream de Small est aujourd’hui de 24 cents a fivre en seaux de trente livres,
a4 Montréal. Le Grandee vaut 17 cents ia divre. Chez tous les jobbers du monde entier. Insistez sur da valeur,
c’est le secret du bon achat.

FABRIQUES PAR

| SMALL'S LIMITED

RAFFINEURS DE SIROP ~ MONTREAL, CANADA.

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Les Biscuits Sodas
‘““CREME DE FERME” de Charbonneau

= v [l 1 -y

Font toujours de bonne vente. Leur saveur délicieuse et leur
aréme spécial les font rechercher des gourmets. Avec larrivée
de la chaleur la demande va augmenter pour les biscuits ; c’est '
lonc le moment de les mettre en stock.

Le Beurre de Sucre a la Créme 3‘Imperial” de
‘Charbonneau jouit de la méme réputation
parmi toutes les classes de consommateur. Sa
saveur et sa pureté jointes a la modicité de son
prix en font un produit des plus populaires.

| COMMANDEZ DONC SANS TARDER CES
‘ DEUX PRODUITS A VOTRE FOURNIS-
SEUR DE GROS.

CHA RBONNEA U, Limitee

M.anufacturiero de biscuits et de confiseries.—Raffineurs de sirops.
330 rue Nicolet - | I MONTREAL.
4r7L_)
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Tous les morceaux de savon a blanchissage ont plus ou moins la méme apparence, mais
ils différent entiérement quant i la qualité et a la valeur. :

Le “SURPRISE” n’est pas autre chose qu’un bon Savon Solide — il n’est pas surchargé

d’ingrédients inutiles pour le faire paraitre plus gros. C’est la “meilleure valeur en fait de vrai
savon”.,

lf_I’ACCEPTEZ. PAS DE CONTREFA(CONS.
THE ST. CROIX SOAP MFG. CO. .

En é&crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Cougant”, s.v.p.
,
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CHASE & SAN BORN MONTREAL.

Le Café n'est pas considéré.
comme un luxe!

Méme le Meilleur n’est pas un Luxe.
C’est une Nécessité de la Vie
BT
Le Meilleur est toujours le moins cher.
N’hésitez donc pas a acheter le Café de la marque

“SEAL BRAN D"

HASE &SAIBQR N 5% et conseillez a vos clients d'en faire autant.

POUDRES DE TOILETTE DE.TOUTES []llAllIES

'.-v.--"-—""—v—'—-—~ i ..N. T.v—‘r—o. v

Voici nos principales marques:

VERBENA (tailles grande et moyenne)
Teint de péche  (tailles grande et bébé)
STAGE GLORY (modele spécial)
MESSALINE  (modéle spécial)

Red Cross (taille medium)

Demandez nos prix qui sont absolument sans concurrence.
Produits de la Parfumerie d’Ermenonville, Eden Perfumery Co., The Anglo-
Japanese Soap Products Co etc.

J ohvet & Loiselle, Limitée.

DISTRIBUTEURS
260 Rue Rivard, - - - - MONTREAL

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Les Pates Aliine’ntaires

20 1bs. Net.

30 Paquets —'1 1b.

,“SPLENDOR’

SONT DE
QUALITE SUPERIEURE
AVEC LA |
Vraie Saveur Italienne

Commandez- Ies chez votre. Epicier en Gros ou écrivez a

P. Pastene & Co., Ltd'

Manufactuners

340 Rue Sthnto’m.er - - - e MONTREAL,_Qu

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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PASTENE & 00, | ) "
LIMITED. | HiucchiL
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MANUFACTURIERS

[Al.) CONCHIGLIL

340 Rue St-Antoine,
MONTREAL, P. Q.

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Cour‘ant"". 8.v.p.
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LE COUT ELEVE DE

occupe l’attention de vos clients et ils comptent sur vous, M. YEpicier, pour leur fournir les meil-
La farine préparée de Brodie XXX satisfera vos clients
et leur donnera en méme temps la meilleure valeur avec le moins de dépense.

Montrez le paquet 3 vos clients. Cela augmentera votre commerce.
Donnez votre commande aujourd’hui 3 votre maison de gros.

BRODIE & HA RVIE LIMITED

leurs produits au meilleur prix possible.

14 rue Bleury, -

LA VIE

- MONTREAL.

Arrétez! . Lisez!. ..
et Ecrivez-nous. . .

Tous les marchands qui ont nos biscuits en stock
sont unanimes 3 dire qu'ils répondent & tous les gofita,
font le délice des gourmets et jouissent d'une popula-
rité extraordinaire.

Tous les jours on se plait & nous dire ou & nous
écrire que nos biscuits:

1o. Sont de la meilleure qualité.

20. Intéressent tous les marchands anxieux de faire
un succés de leur commerce.

30. Sont connus et recherchés A travers toute la
province.

40. Sont d’une vente on ne peut plus ayaniageuse.

o Sont d’un écoulement assuré et rapide.

60. Sont devenus un article de provisions quasi indis-
pensable.

Qui nos biscuits a,
Argent fera. . . .

La Compagnie de Biscuits

Nationale, Limitée

SAINT-HYACINTHE, QUE.

AU COMMERCE DE GROS.

Nos lignes de Bonbons, Chocolats, Beurre
et Sirop d’Erable seront prétes a étre déli-
vrées de bonne heure en juin.

Nos produits sont de qualité supérieure et
d’un prix raisonnable.

\\\\‘\ ! 6:{,;-;7'
Wiz

BAINES, Limited.
356 Moreau, - - MONTREAL.

En écrivant aux annonceurs, mentionnez ‘‘Le Prix Courang”. B.V.p.
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Le Mode de fermeture
ES COUVERCLES “ANCHOR™ sont

% la fermeture la plus hermétique et la
plus siire actuellement sur le marché.
IIs empéchent absolument le coulage et la
détérioration et conservent le produit scellé
hermétiquement pendant des années en
garantissant toute leur saveur et toute leur
fraicheur lorsqu’on les ouvre.
Ils sont faciles & ouvrir, ne sont pas atta-
qués par les acides des fruits, le vinaigre,

“ANCHOR™

le plus joli au Monde

etc., ils sont modores et n'ont aucun effet
nuisible sur le produit. Les couvercles
“Anchor” sont de jolie forme (3 modéles
représentés ci-dessus) et finis en laqué or.
Leur aspect propre et bien fin fait grande-
ment ressortir le contenu et augmente sa
valeur marchande.

Ecrivez-nous pour plus amples renseigne-
ments sur les couvercles “Anchor” — la
fermeture incomparable.

La vignette ci-dessus est une reproduction de la mouvelle
usine des Couvercles Anchor, @ Toronto, 275 Avenue Wallace.

Anchor Cap & Closure Corporation

OF CANADA LIMITED

En. écrivari aux annonceurs, mentionnez ‘“Le Prix Courant”, s.v.p.
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L?enipﬁquetége Waxtite Vdm;
_en donne l'assurance.

Les flocons de ma¥s rotis de Kellog—
fabriqués dans le pays méme, réputés
dans toutes les parties du Canada
pour leur bonne qualité et leur déll.
cleuse saveur — sont mis dans les
empaqnetages originaux WAXTITE
lorsqu’ils sont chement sortls de
nos grands fours, de sorte que:leur
saveur sans parellle et leur qualité
supérien;re leur dsont conservés pour
votre plus grand avantage.

Chaque  paquet original WAXTITE
‘est garanti par cette signature i

- N

(‘e(tc‘ annonce e¢st - A . ‘ ’ - » )
Julllet, e ¢st la seconde de la sérle des pages en couleurs qui mn\‘tn dans le MacLean's Magazine et le Canadian Home Journal

Des :nnonco. blen disposées paralssent également dans les principaux jq;umu quotidiens et hebdomadaires de tout le Canada.
] — lllage ni de perte lorsque vous tenez les produits Kellogg — toujours enipaquetés en Waxtite.
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MACOONA

2e0sr 0 Aerrdy,
Sl

Encore de nouveaux avantages avec
notre Tabac a Fumer

Tous ceux qui apprécient la qualité, désirent le tabac de Macdonald, mais dans le passe
quelques personnes ont exprimé le désir d’avoir leur marque favorite sous la forme hachée.
Nos deux nouveaux empaquetages offrent de gros avantages aux détaillants de ‘“Cut Brier”
et “British Consols”.

A FUMER EN PALETTES A‘CHlQUER EN PALETTES
BRIER ERI(I)W% OF WALES
R _
INDEX BLACK ROD (Torquettes)
BRITISH CONSOLS - NAPOLEON
| A FUMER HACHE

Cut Brier et British Consols

Nos agents vendeurs sont les suivants:

Hamilton — Alfred Powis & Son. Nouvelle-Ecosse — Pyke Bros, Halifax.
London — D. C. Hannah. - Nouveau-Brunswick — Schofield & Beer,
Manitoba et le Nord-Ouest — The W. L. St-Jean. .
Mackenzie & Co., Limited, Winnipeg. Kingston — D. Stewart Robertson & Sons.
Colombie Anglaise — George A. Stone. . Ottawa — D. Stewart Robertson & Sons.
Québec — H. C. Fortier, Montréal, Toronto — D. Stewart Robertson & Sons.
W.C. MACDONALD, REG'D.
.Incorporated ' )

En &crivant aux anhonceun, mentionnez ‘“Le Prix Courant”, s.v.p.
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Imarnauunal Business Machmes Co,, lelted

as (g TAXE sur les DAYTON

FAITE AU CANADA

’lmpdt de 1 p. c.

O N surlesventes aété

e ' absorbé par la

- compagnieetn’est

en aucune fagon

ou  manieére char-
gé au client

Lorsque s’est présenté cette taxe, la
direction de la International Business
Machines Company Company, aprés
avoir soigneusement pesé les intéréts
de sa vaste et estimable clientdle, a
décidé de NE PAS charger cette taxe
a {"acheteur. Nous savons que cette
décision sera appréciée étant donné
surtout . 'augmentation des prix de

f ,
.’ '{, l."s : ‘I revient.

IJ..

La Dayton donne un service réel
La ou le service compte.

PLUS D'UN MILLION EN USAGE.

Les calcuis de prix basés sur les nou-
velles échelles de prix répondent &
tous les besoins.

L’annonce rouge du modéle électrique
transmet un message a chaque cliént.

e * 144 méme modélé est fourni sans l'ins-
8l c'ntuno Dayton elte ost correcte - . tallation électrique.

FRANK E. MUTTON, Vloo-Précldont ot Gémnt Général.

Sidge Social et Fabrique: 300 & 350 Avenue Campbell, Toronto.

BUREAUX A

Haiiipx. 44 Granville St . Québec, 06 Edifice du Merger; Moniréal, 1 et 3 Rue Notre-Dame Ouest; Ottawa, 188 Queen St.; Toronto,
415 Yonge &t.; Harmrilton, 176 James St. N.; Walkerville, Ont. 44 Lincoln Rd; Winnipeg, 227 Ave. McDermott; Sskatoon, 264,
Christ Avenue; Calgary, 127 Sixth Avenue; Edmonton, 10118, 102e Rue; Vancouver, 110 Water St,

Fabricants aussl des Enregistreurs de temps “Internstional” et des Tabulateurs élettriques Hollerith,

En &orivant aux annonceurs, mentionnez “Le.Prix Courant”, s.v.p.
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LA NOUVELLE TAXE SERA INJUSTE POUR

LE MARCHAND DE GROS ET LE PETIT
DETAILLANT.

Un épicier en gros déclare que plusieurs conférences
ont €té tenues par les épiciers en gros au sujet de la nou-
velle taxation des produits alimentaires, mais qu’il demeu-
rait encore une certaine confusion au sujet de la réelle si-
gnification de la loi et de la fagon exacte dont elle g’ap-
pliquait au commerce de 1%épicerie en gros. Une autre dé-
putation des commercants de gros a de nouveau discuté la
question avec le Ministre des Finances derniérement afin
de rendre la loi parfaitement claire. Comme le fait re-
marquer notre correspondant la liste des produits alimen-
taires exemptés n’est pas longue du tout, et il y a méme
au sujet de cette liste plusieurs points qui demandent une
interprétation plus définie. Par exemple, il est dit que les
pois bleus sont exempts, mais que les pois cassés, parce
qu'ils ont subi un certain procédé de fabrication avant
I'étre vendus, sont sujets a la taxe.

Questionné sur le point qui a été soulevé au sujet de
la situation du détaillant qui achdte directement su manu-
facturier, & savoir &'il devait payer ou non la taxe de un
pour cent, notre correspondant déclare qu’a son avis le gou-
vernement porterait en ce cas la taxe & deux pour cent.
Il ne pense pas que le gouvefnement fera une exception de
ce genre, car une telle méthode de taxation serait injuste
pour le mégociant de gros et le petit détaillant. Comme
ce point n’est pas clair, la députation & Ottawa fera ses
cfforts pour obtenir une décision 3 cet égard.

La taxe rend les prix incertains

Un autre correspondant nous fait remarquer que la
taxation nouvelle fait paraitre Iavenir des plus incertains.
Le cofit croissant des marchandises avait déjd eon effet,

et 'addition de la taxe de 1 pour cent ne £a1t qu’accen-
tuer les difficultés présentes

Les conserves ne sont pas exemptes
= La liste des produits alimentaires exemptés de la taxe
ne comprend ni les conserves d’aucune sorte, ni les fruits
ou légumes secs ni le riz.. Ce point qui au début était
assez confus pour le commerce, a été éclairci par la répon-
se faite par le Commissaire de la taxation, W. Breadner,
& une question de 1’Association des négociants de gros de
I’Ontario.
On supposait que les viandes en conserves et les autres
produits en conserves seraient exempts de la taxe de vente

. de 1 pour cent, en raison de l’exemption des aliments

essentiels, comprenant les ventes ou importations de vian-
des fraiches, salées ou marinées. Cependant la taxe doit
étre payée sur tous les produits en conserve. Les fruits
secs et les légumes secs, fait-on remarquer, ne sont pas
dans leur état naturel, et par suite ont & payer la taxe.
Les grains et les graines sont exempts dans leur état natu-
rel, mais il parait, d’aprés la décision du Commissaire de
la Taxation, que le riz ne rentre pas dans cette catégorie.
Il est vendu aprés avoir été écossé et poli.

LES DETAILLANTS NE SONT PPAS ENCORE
AFFECTES PAR LA TAXATION NOUVELLE

Un de nos correspondants est d'avis que la taxe de
vente aura pour résultat une augmentation légeére des ali-
ments non exemptés, mais il pense que la taxe pourra étre
absorbée, une cent par ici, une cent par 1 et que le public
n’en ressentira que trés peu la différence. Cela semble sur-
tout étre le cas parce que les deux pour cent du manufac-
turier et du négociant de gros ne seront pas pergus par l’of-
ficier comme une taxe. La méme chose est vraie pour les

bonbons et la confiserie et ce fait est un des points agréables
du nouveau réglement.

Les marchands vont supporter la taxe
Invité 4 donmer son avis sur la nouvelle taxation, un

VENDEZ LE TABAC A FIIMER /1 ﬂf[[[/{[”

REAT WEST -

LT RAPPORTE DE
BONS I’IJI'II'J
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autre correspondant nous déclare qu’il y a beaucoup de con-
fusion au sujet de interprétation de certaines clauses con-
cernant les produits alimentaires. Il croit que la taxe de
vente de 2 pour cent portée par le manufacturier et le négo-
ciant de gros ensemble, n’aura que peu d'effet sur le prix
de vente au consommateur. En fait il croit qu’il o’y aura
que de rares différences de prix et que dans la plupart des
cas, c’est le marchand qui supportera la taxe, Par exem-
ple, en ce qui concerne la taxe sur les bonbons et les confise-
ries, qui est assez lourde, elle aura certainement une réper
cussion sur le prix de vente eu consémmateur. La taxe
ne sera pas pergue du consommateur sous forme de taxe,
mais sera portée en compte par le fabricant.

A peine quelque différence

Comme l'on discutait la question de la iouvelle taxa-
tion, un épicier exprima lavis. que sur les aliments passi-
‘bles, de 1a taxe de 1 pour cent, on ne constaterait & peine
auoune différence dans le prix de vente au consommateur.
Méme avec la taxe de 1 pour cent du fabricant et celle du
négociant de gros, formant un total de deux pour cent,
I’augmentation de prix ne sera pas appréciable.. “Le seul
endroit olt un épicier est pris avec la taxe d’accise, est,
déclare-t-il, avec les bonbons sur lesquels une taxe de dix
pour cent est imposée en plus de la taxe de vente de un pour
cent. Je comprends que cetbe taxe sera sjoutée au prix du
manufacturier & la fabrique, et cela signifie simplement
que le marchand aura 4 payer plus cher ees bonbons, et &
son four il passera l'augmentation de dépense sur le dos du
consommateur. Je comprends que toutes les taxes de luxe
‘seront payées par le fabricant et ajoubées au prix de la
marchandise.”

Comme on lui demandait #’il ne pensait pas qu’il y
avait un avantage pour le détaillant qui achéte directe-
ment au manufacturier de préférence au négociant de gros,
notre correspondant admit qu’il était possible qu’il en fiit
ainsi. Dans ce cas le détajllant qui achéte au manufactu-
rier compte la taxe de 1 pour cent du manufacturier dans
le prix de revient de ses marchandises, tandis que celui
qui achéte chez le marchand de gros a 2 compter deux
pLour cent sur le cofit de ses marchandises.

LES PRODUITS ALIMENTAIRES NE SERAIENT
* QUE PEU AFFECTES PAR LES NOUVEL-
LES TAXES. ’

“Je pense que le budget est splendide, sous tous les
rapports,” déclare un épicier de détail. “Les aliments qui
sont absolument nécessaires & mnotre existence sont & peine
affectés, mais d’un autre coté les articles de luxe, que bean-
coup de gens ont achetés presque trop librement ces deux
derniéres années, sont taxés. Si une personne veut payer
plus de $9.00 pour une paie de chaussures ou plus de
$45.00 pour un costume, je pense que le gouvernement est
justifié de mettre une taxe au-dessus de ces montants.”

Tout ira bien

“Je pense que Sir Henry Draytom pense juste: lors-
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qu'il dit que le Canada doit cesser d’emprunter,” déclare
un autre épicier de détail. ‘“‘Si Jes gens persistent & dé-
penser leur argent 4 acheter des articles dispendieux, alors
oconsidérant le fait que 1a dette de guerre doit étre payée,
faites payer un peu d’extra de taxes aux gens qui persistent
3 acheter des articles de luxe. "Naturellement cela va en-
trainer tout un lot de critique et de confusion au début,
mais bieatot tout ira bien et les gens en auront pris I'ha-
bitude.”

LES EPICIERS DE MONTREAL TROUVENT LES
NOUVELLES TAXES BIEN CONFUSES

Il y a actuellement beaucoup de doute et de désac-
cond parmi Jes manufacturiers et les commergants de gros
de Montréal & propos de l'effet qu’auront les nouvelles
taxes sur le commerce d’épicerie. L’opinion générale est
que les produits alimentaires sont exempts, mais o0 g’éléve
la difficulté c’est lorsqu’il e’agit de savoir ce que com-
prennent exactement les produits alimentaires.

M. Armand Chaput, de la maison Chaput Fils & Cie.
nous déclare: “Nous sommes absolument incapables pour
le moment de savoir officiellement comment ‘les nouvelles
taxes s’appliquent au commerce d’épicerie. En ce qui con-
cerne les vins et liqueurs, il y a peu de doute, mais il y a

d’autres lignes pour lesquelles nous ne sommes pas dispo-

sés & faire de transactions avant que nous ayons ume inter-
prétation claire du budget. A mon avis, le budget est loin
d’étre équitable. Par exemple si un homme achéte un cos-
tume de 45, il n’est pas taxé, mais si on lui demande $46
il est obligé de payer une taxe sur le montant total. Il
serait beaucoup plus juste si Pon était obligé de payer une
taxe sur toute somme dépassant $45. Je pense que pour
un certain temps au meins, il y aura une économie trés
sensible dane les achats.”
~ M. Girard, de la maison Hudon, Hébert & Cie, dit:

“Ce n’est ‘guére équitable pour le consommateur que de
Pobliger 4 payer denx fois la taxe \de vente qui est en
vigueur. Dans le cas des articles manufacturés, le fabri-
cant doit payer 1 pour cent. Ceci s'ajoute au prix de
revient du commercant de gros. Lorsque la marchandise
est vendue au détaillant, on ajoute de nouveau 1 pour cent
non seulement sur le prix réel mais aussi sur la taxe de
vente déja a]oubée 2

“Les noix sont considérés comme des prodults ali-
mentaires,” git M. Walter Christmas, “et comme tels sont
exempbes de la taxe d’accise. Nous sommes heureux d’s-
voir la confirmation du gouvernement que les noix sont
des aliments et non des articles de luxe.”

‘ Taxes sur le jambon et le bacon

Les packers canadiens ont &t fort surprig d’appren-
drendre que les jambons fumés et le bacon étaient sujet 4 la
taxe de vente. Lorsque la premiére publication fut faite.
on pensait que toutes les viandes, fraiches, salées ou mari-
nées étaient exemptes. Il semble qu’il n’en est pas ainsi

et 1a taxe de vente de 1 pour cent sera percue sur le bacon
" et les jambons fumés parce qu’ils ont & eubir un procélé

de fabrication avant d’8tre préis pour le marché,




Vol. XXXIII—No 23 . LE PRIX COURANT,

LES EPICIERS EN DETAIL NE SERONT PAS
APPELES A COLLECTER LES NOUVEL-
LES TAXES.

La taxe de vente de 1 pour cent du manufacturier
et du commergant de gros sera ajouté au prix
d’achat ‘des marchandises, et en ce qui concerne
la confiserie, les fabricants ajouteront égale-
ment la taxe d’accise au prix de facture. — Plu-
sieurs points éclaircis.

La récente publication du budget a causé beaucoup
de confusion parmi les manufacturiers, commercants de
gros et de détail au sujet de la mise en vigueur de la nou-
velle loi de taxation au point de vue du commerce de I’épi-
cerie.  Plusicurs députations sont allées 'a Ottawa pour
éelaireir les points douteux. En quelques eas de nouvelles
interprétations ont 6té faites et des informations précises
ont été obtenues en ce qui concerne Veffet sur les diverses
hranches du commerce. Nous avons essayé par des inter-
views et des enquétes, 4 définir clairement la situation du
déaillant vis-d-vis de la nouvelle taxatiom et pour plu-
sieurs questions embrouillées qui s’étaient présentées 1 la
premiére publication du budget nous avons pu obtenir une
explication définie qui pourra étre de quelque utilité. Il
=t hors de doute qu’il y a encore beaucoup a faire pour
mettre au point cette terrible imposition de taxes, mais on
espére que dans lexécution de la nouvelle loi, toutes les
lifficultés seront finalement aplanies.

e

On cite beaucoup de cas ou des épiciers vont fermer
leur magasin ou le vendre a cause du caractére compliqué
les nouvelles taxes. Un commercant a donné également
four raison le questionnaire envoyé par le Tribunal dc
Commerce. Il déclare qu’il serait obligé d’employer une
personne spéciale pour donmer les informations requises,
‘Il restait cn affaires. On rapporte le fait d’un épicier
de ’Ouest qui a cloué une planche sur sa porte d'entrée
I» lendemain du jour ou les nouvelles taxes de diminuer la
woncurrence dans le commerce d’épicerie? C’est 1a un
point auquel Sir Henry Drayton m’a certainement pas
ensé lorsqu'il a fait ses caleuls.

de

Une distinction
)i Un rpbint intéressant de la nouvelle taxe consiste dans
nt M fait que le manufacturier charge 1 pour cent sur le

prix de vente au gros, sauf pour les quelques rares excep-
tions — et le commercant de gros charge 1 pour cent au
lttaillant.  Mais Jorsque un gros détaillant comme un
magasin départemental ou une maison de commandes par
4 poste, achéte directement au manufacturier, il n’a 4
‘ver que 1 pour cent. De cette fagon, ces maisons ont
I avantage de 1 pour cent sur les petits détaillants qui
whitent en petites quantités chez le commercant de gros.
Pourquoi le détaillant qui achéte directement ne paierait-
il las 2 pour cent? Il semble qu’il doive y avoir sur ce
Point de sérieuses objections de la part dn commerce de
fros et de détail. - T
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Le chocblat n’est pas de la confiserie

Il y a une taxe de 10 pour cent sur la confiserie. Le
fabricant charge cette taxe au marchand et le marchand
la fait payer par le consommateur. Mais la question se
pose: Qu’est-ce que la confiseric? Une maison qui fait
du chocolat ordinaire prétend que le chocolat n'est pas de
la confiserie. Elle définit la confiseric comme suit: Des
bonbons bouillis ou des bonbons garnis i Uintéricur, et sa
prétention est soutenue.

Le marchand ne touche pas la taxe de | pour cent
sur son chiffre d’affaires. Cette taxe est percue par le
manufacturier et par le commergant de gros. Le mar-
chand doit la payer. Et il semble que le détaillant va
perdre dans la plupart des cas. Prenez par exemple le cas
@'un marchand qui achéte une douzaine de’ paquets d’un
certain article, disons pour $1.00. 11 paye $1.01. Cela
implique pour Iui un supplément d*une fraction de cent
qu’il W'est pas capable de percevoir trés bien du consom-
mateur. Cela peu paraitre peu sur une douzaine d’articles,
mais lorsque le détaillant achéte plusicurs caisses d'un
article semblable et fait des achats de ve genre sur mille
autres articles, son bénéfice net ne sera pas, ce qu’il pen-
sait qu’il serait pendant Pammée. (est ume perte qu'on
pourrait demander & qui de droit expliquer comment
elle peut étre évitée.

Que dites-vous de ceci? A

Lorsquun marchand détaillant vend un baton de
gomme ou un petit paquet de gomme, va-t-il percevoir la
taxe d’accise de 10 pour cent qui hui a été chargée?

Une bonne chose, cest qu'apres le ler aoiit, le détail- |
lant n’aura plus & apposer le timbre sur les remédes paten-
tés. Le fabricant devra le faire. Aprés le ler aofit tous
les remedes patentés qui se trouveront dans les rayons des
détaillants devront porter le timbre. Les remédes paten-
tés contenant de 1’aleool comportent seule cette taxe addi-
tionnelle de 30 pour cent.

Taxe d’accise sur les fruits en conserve

La taxe d’accise n’est pas payable sur les importa-
tions de noix, noix de coco débitées, glucese, confiserie,
colat ou tous produits en partie manufacturés qui servent
de matiéres premiéres potr un autre fabricant. TLes fruits
en conserve, cependant, sont sujets & la taxe d’accise.

Cela peut faire diminuer les marchandises.

Le Ministére a promis de prendre en considération
la demande qui lui a été faite de faire rapport des petites
ventes au comptant dans les maisons de gros autrement que
par les copies de factures qui pourraient étre difficiles a
produire. .

En ce qui concerne la taxe de luxe sur les ventes
directes au consommateur, la décision est que les marchan-
dises peuvent étre diminuées de prix pour les exempter
de la taxe. ' -

I1 est permis d’inclure la taxe dans le prix de vente
lorsque les détaillants croient que le préjugé contre la
taxe pourrait faire perdre fla vente. Un détaillant a dé-
claré que les consommateurs ont déja montré qu’ils étaient
disposés & payer un iprix de détail avec la taxe en plus.



Applicable aux escomptes 'de caisse

La taxe est applicable aux escomptes de caisse.

La taxe ne g’applique pas aux articles vendus pour
I’exportation. ‘

Les artidles de luxe mentionnés vendus par les mai-
sons de gros aux entreprencurs eont sujets 4 taxe de
vente de 1 pour cent de méme que la taxe de luxe.

Les marchandises livrées & partir du 19 mai sont su-
jettes & la taxe, sans égard & la date & laquelle elles ont
éé ordonnées.

. LE FABRICANT PERCOIT LA TAXE D’ACCISE
DANS LE CAS D LA CONFISERIE.

En dlscutant ]a questlon de la nouvel]e taxe de 10
pour cent sur le chocolat et la confiserie, M. C. J. Bodley,
secrétaire des Industries de la Confiserie, du Biscuit et
du Chocolat du Canada, déclare, au nom de la députation
de fabricants et de confiseurs'qui a été récemment &’ Otta-
wa & cet effet, que la taxe sera pergue par le mnifactu-
rier au moment de la vente au commerce de détail et non
par le détaillant lorsqu’il vendra des bonbons ou des bis-
cuits au consommateur.

La députation & Ottawa sec composait de: W. Robert-
son, de Robertson Bros., Toronto; H. N. Cowan, de
Toronto; W. H. Fachern, de The Patterson Candy Co.,
" Cowan Co., Ltd, Toronto; Allan Ross, de Wrigley’s, Ltd,
Toronto; F. Littler, de The W. M. Lowney Co., Mont-
réal et C. J. Bodley.

D’aprés l'interprétation donnée par R. W. Breadner,

Commissaire de la taxation, au sujet de la taxe d’accise
sur les bonbons et la confiserie, la couche de chocolat su-
crée’ou non et le cacao ne seront pas passibles de la taxe
d’accise, mais sculement de la taxe de vente e 1 pour
cent. Les biscuits et giteaux, couverts en tout ou par-
tie d’un glacage ou remplis avec des produits du sucre
tels que les biscuits saucés an chocolat, les sandwiches a
la créme, la pite de guimauve ou tout genre de biscuit
* (dur ou mou) ou de giteau avec glacage dessus ou 2
Pintérieur, sont considérés comme un luxe et sont su-
jets & la taxe d’accise de 10 pour cent. Contrairement
& V'interprétation des confiseurs, la taxe de vente de 1
pour cent est calculée sur le prix total comprenant la
taxe d’accise de 10 pour cent, comportant ainsi réelle-
ment une taxe sur une autre taxe.

Lorsque les caisces et les boites ont été ajoubées au
colit des marchandises et n’ont pas ébé char a part,
"1l est possible de faire une facture. montrant le prix de
ces caisses et de payer la taxe de 10 pour cent sur les
marchandises seulement.- Ia taxe de vente de 1 pour
cent s'applique & la facture totale y compris les caisses
Ceci n'est pas applicable lorsque les hoites et les caisses
sont chargées et peuvent étre retournées. Aucune taxe
ne peut &tre percue sur pareille transaction. Ceci ne
peut pas s’étendre aux empaquetages qui forment le revé-
tement actuel des marchandiees, mais seulement anx cais-
ges, boites qui-sont en réalité les contenants exténeurs
des marchandises.

/
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- ajoutée. .

. chande de gros et de.détail, nous pensons que cette tax

“¢on dont cela pourra e'effectuer.”

. fabrique continue & travailler, meis nous ne remplisson
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Le budget a été mis en vigucur le mercredi 19 s
et toutes les tayes sont exigibles depuis cette date. Tou-
tes les marchandises expédiées depuis cette date sont jus.
sibles de la taxe; que les ordres soient postérieurs a cctte
date ou non. _

M. Bodley fait remarquer que la nouvelle taxation
correspord exactement & 11 et 1-10 pour cent du prix
de revient actuel des bonbons et de la confiserie pour I
commerce de détail et qu’eHe obligera en conséquence le
détaillant & augmenter d’autant eon- prix de vente a
consommateur. La fraction de 1-10 pour cent provient
de ce que la taxe de vente de 1 pour cent doit étre cal
culée aprés que la taxe d’accise de 10 pour cent a it

LE BENEFICE ACTUEL DEVRAIT PERMETTRE
L’ABSORPTION DE LA TAXE SUR LA
GOMME.

A propos d‘e. la taxe de luxe de 10 pour cent imposée
sur la gomme & chiquer, voici ce que déclare le représen.
tant de la Canadian Chewing Gum Co.: “En raison du
bénéfice important -réalisé sur la gomme par les mar

pourrait étre absorbée entre eux en laissant encore un bon
bénéfice. Nous serions tout disposés & le faire nous-méme,
si cela nous était possible, mais nos bénéfices ont éte
telloment réduits en raison du prix excessif du sucre, que
cela nous est presque impossible de le faire. Cependant.
il y aura probablement quelque chose de fait dans ce sens,
Nous pouvons arriver & calculer la facon de pouvoir ab-
sorber la taxe entre nous’ trois. Jusqu’a présent now
n'avons encore pris aucune décision définitive sur la fa

Mais, en attendant, que faites-vous de la taxe ? e
mandons-nous,

“Nous avons arrété les .affaires, nous répond-on. ju
qu’a ce que cette question de.la taxe soit réglée. Notr

aucun ordre et ne faisons’ aucune facture.”

Que faites-vous de la taxg de 1 pour cent sur les ven
tes? demandons-nous enstite.

“Naturellement, elle séra ajouter & la facture et sup;
portée par le jobber, qui Pajoutera & eon tour sur sa fac]
ture lorsqn elle ira chez fe détaillant. Par suite le détall
lant paiera ainsi deux fpour cent de plus pour sa marchan
dise.” X

Supposons que. Jes marchandxsee soient expédiées
rectement par le fabricant au. détaillant, celui-ci aurait
& payer deux [pour cent de taxe? .

“Non”, fut la réponse. “Le détaillant qui’ achéte di
rectement au manufacturier, ne paiera -que la tase d
vente de 1 pour cent appliquée.par Je fabricant et évitery
la taxe de 1 pour cent qui sérait mvise par le jobber. \in4
si il ‘achétera ses marchandises & un pour cent moins 11t
que le détaillant qul achéte chez le jobber.” -
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Texte complet des résolutions stipulées le 19 mal
1920 par le ministre des Finances pour I'im-
posltlon de nouvelles taxes.

Résolu qu’il est urgent d'amender la loi du revenu
spéeial de guerre de 1915 et de stipuler:—

) 1.—Que les taxes d’accise suivantes soient 1mposées,

levées et collectées sur le prix d’achat total des articles
ci-dessous spécifiés et pour les articles d’habillement la
dite taxe peut étre imposée sur le prix de vente combiné
des matiéres premiéres et le coiit de manufacture lorsque
vendus séparément.

(a)—Une taxe de dix pour cent sur les bottines, les
chaussures, les escarpins et les pantouffles de tous genres
(& Pexclusion des chaussures ou appareil commandés pour
des personnes ayant le pied ou la cheville estropié ou dé-
formé) excédant $9.00 la paire.

Les chapeaux pour hommes et gargons, excédant $5.00
chacun.

"~ Les casquettcs pour hommes et gargons, excédant
$2.00.

iLes bas ou chaussettes, en soie, pour hommes et gar-
cons, excédant $1.00 la paire.

Les. cravates, les foulards et les écharpas pour hom-
mes et garcons, excédant $1.50' chacun.

(Les vétements consistant en un veston, un gilet ot
des pantalons, ou en un veston et des pantalons, pour
hommes et garcons, exoédant $45.00.

Les pardessus pour hommes et garcons, les man-
teaux pour femmes et filles, excédant $50.00.

Les gilets pour hommes, vendus & part des complets
excédant $5.00 chacup. ) ;

Les chemises y compris les chemises de nuit, pour
hammes et garcons, ‘excédant $3.00 chacune.

Tes chapeaux, bonnets et capelines pour fqmmes et
filles, excédant $22.00 chacun. ‘

Les bas ou chausscttes en soie, pour femmes et filles,
excbdant $2¢00 la paire.

 Les kunonos, jupons et blouses excedant $12.00 cha-
oune.

Les lchemlses de nuit, exx:édant $3. 00 chacune

Lies vestons d'intérieur ou les “semoking”; les robes
de bain ou de chambre, les -pyrjannas et les sous-vétements,

excédant -5.00.
' Les éventails, les bom'ses et les portefemlles, excé-
dant $2.00 chacun. .

Les filets et sacs & main; excédant $6 00 chacun.’

Les parapluies, parasols et les, ombrelles, excédant
$4.00 chacun.

Les malles excédant $40.00 chacune.

Tes valises, sacs de voyage, porte-manteaux, boites i

chapeaux et boites & voyage, excédant $25.00 chacun.

Les gants & i’excqptlon des gants ffourrés excédant

$3.00 la paire:

. Les robes pour femmes et filles, excédant $45.00,

chncnne.
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* Les costumes pour femmes ct filles, excédant $60.00
chacun.

Les manteaux d’opéra.

Les manteaux et robes dont les matidres constituan
tes de valeur principale sont des fourrures, excédant $100.
chacun. R B L |

La coutelleric & manche ®ivoire et le verre taills,

Les articles de sport tels que raquettes de tennis,
filets, games et shacs & requettes, patins, raquettes, skis,
traines sauvages, avirons et coussins pour canot, maillets
pour jeu de polo, batons pour jeu de balle au champ, mi
taines, masques, cottes protectrices, souliers et uniformes,
casques pour le jeu de ballon, accoutrement et buts, buts
et uniformes pour le jeu de ballon au panier, sacs =t
cannes pour le jeu de golf, les ballons pour le jeu de
crosse, balles de tohs genres, les cannes et rouets de pé-
cheurs, les tables de billard et de pool, les échiquiers et
toutes leurs piéces; les dés, les jeux et parties de jeux (&
Pexclusion des cartes et des jeux et jouets pour enfants)
et tous articles de ce genre connus vulgairement ou com-
mercialement comme des articles de sport, excédant 50
s0US.

Tous autres articles, plaqués, non mentionnés dans
cette résolution, servant & des usages domestiques ou dans
des bureaux.

Les velours, velours de coton, peluches et les soieries.

Tes broderies de soie.

* Les dentelles y -compris les collets ou collerettes de
dentelle et tous articles de dentelle fabriqués.

{Les rubans de toutes sortes et matiéres premiéres
cette fin.

(b)—Une taxe de vingt pour cent sur les .porte-
cigares et les porte-cigarettes ainsi que sur les pipes excé-
dant $2.50 chacun.

Leg étuis & cigares et & cigarettes, les cendriers et
boites & allumettes en or ou argent.

Humidoir et tabagie.

Accoutrement de cheval de chasse ou de tir.

‘Couteaux de chasse et couteaux-poignands, couteaux
de poche et crayons en or ou argent.

Articles de toilette en or, en argent, en ébéne et en

. ivoire.

Tous articles d’argent non mentionnés dans cette ré-
solution, servant & des usages domestiques ou pour des
bureaux. ,

Articles d’omementatnon en or ou argent.

Tous pendentifs, non mentionnés dans cette résolu-
tion.

Vétements dont le matériel principal de plus grande
valeur est la fourrure. Livrées, bottes et chapeaux. Car-
pettes orientales. Tapis au-dessus de $3.00la verge. Ri-
deaux, y compris rideaux en tapisserie, au-dessus de $7.50
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la paire. Chandeliers, excepté pour les églises. Articles
communément ou commercialement appelés bijouteries,
vraie ou imitation pour usage personnel, etc.

(¢)—Une taxe de cinquante pour cent sur:—

Les articles en or, non autrement prévus, adaptés a
'usage de maison ou de bureau.

-2.—Que les taxes d’accise telles qu’imposées par ia
préclente résolution soient payées par acheteur au ven-
deur au moment de la \cntc jpour consommation ou usage,
ou sur | jmportation mur “consommation ou usage autre
yue pour revente en sus des droits de douanes déja impo-
#é3, et par le vendeur 2 Sa Majesté suivant les réglemen-
tations qui peuvent étre prescrites.

3.—Que les taxes d’accige suivantes eoient imposées,
levées ot collectées sur les articles spéeifiés ci-dessous, A
8AVOIr :—’ :

(a)—Une, taxe de 10 pour 100 sur:—

Bateaux, yachts, canots et canots automobiles. Si
une preuve satisfaisante est fournie que ces articles ne
sont employés que pour fins commerciales et industriel-
les, un remboursement du montant payé en vertu de cette
résolution sera effectué. ) ,

Articles en or, non autrement prévus adaptés 4 1'u-
sage de maison ou bureau.

(a)—Une taxe de dix pour cent sur:—

Bateaux, yachts, canots et bateaux & moteurs, came-
ras ne pesant pas plus de 100 livres, bonbons et confise-
ries. Gomme & macher et ses substituts, armes & feu,
douilles et cartouches pour d’autres usages que ceux de
la milice. Pianos et orgues, instruments de musique, non
autrement prévus.

(b) une taxe de quinze pour cent, sur:

Automobiles adaptés ou adaptahlos & 'usage des voya-
geurs,

(¢) Une taxe de vingt pour cent sur:

Pianos mécaniques, graphophones, phonographes,
machines & parler, boites & musique et disques pour usage
sur ces instruments de musique.

(d) Une taxe sur les cartes & jouer pour chaque cin-
quante-quatre cartes ou fraction de cinquante-quatre cartes
dans chaque paquet. Lomsqu’elles se vendent & $25 ou
moins la grosse de paquets: vingt-cing cents par paquet;

lorsqn ’elles se vendent au-dessus de $25 la grosse de pa-
' quets, cinquante cents par paquet.

(e) Une taxe de trente pour cent sur: Ies médica-
ments brevetés, y compris les vins médicinaux oun médica-
mentés, vermouth et vin de gingembre, ne contenant pas
plus de quarante pour cent de preuve.

(f) Une taxe de deux dollars par gallon: sur le thum,
le whiskey, brandy, gin, vins contenant plus de quarante
pour cent de preuve, les cordiaux, liqueurs et boissons spi-
ritueuses et alcooliques non autrement prévu ici, convena-
bles au breuvage. Sur jus de dimon, jus de fruits, forti-
fiés avec ou contenant plus de vingt-cing pour cent de
preuve. Sur les esprits et les eaux fortes de toutes sortes
mélangés avec des ingrédients étant ou connus sous

nonr de anodines, élexirs, essences, extraits, lotions, tem/

tures bu médecines, ou essences éthérielle ou epmtueuse de
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fruits, non autrement prévus ici: sur les parfums alcooli-
ques, et esprits parfumés, bayrum, eaux de cologne et de
lavande, eaux pour les cheveux, les dents et la peau, et
autres préparations de toilette, contenant des spiritueux
d’une sorte quelconque.

(g) Une taxe dé trente cents par gallon: eur la biére,
le porter et le stout, sur les vins de toutes sortes, excepté
les vins mousseux, ne contenant pas plus de quarante pour
cent de preuve.

' ‘ne taxe de trois-dollars par gallon:
* Sur de champagne et toutes sortes de vins mousseux.

(i) Ume taxe de cinquante cents par gallon: sur le jus
de limon et jus de fruits fortifiés ou contenant au plus
vingt-cinq pour cent de preuve, non autrement prévus.

- No 4. — Que les taxes d’accise impostes pat la réso-
lution .précédente, seront payables en addition aux droits
actuels d’accise et de douane au moment de la vente, par
le manufacturier canadien; ou lors Je importation ; mais
ces taxes ne seront pas exigibles lorsque ces articles seront
exportés; et on en rendra compte & Sa Majesté suivant les
réglements établis, ou qui peuvent étre établis.

N6.5 — Que ioute personne vendant ou faisant je
commerce (’articles sur lesquels des taxes eont imposés
ainsi que prescrit par la résolution précédente peut étre
requise par le Ministre de préndre une licence annuelle,
pour laquelle il paiera un montant n’excédant pas deux
piastres ($2.00) ;

No 6—Que les mesures prévues dans les dites résolu-
tions préoédentes, seront considérées comme étant venues
en force le 19 mai 1920 et devoir s’appliquer & toutes les
marchandises y mentionnées, importées ou sorties d'entre-
pot pour consommation @ partir de ce jour-l, et devoir
s'appliquer aussi aux marchandises importées auparavant,
sur lesquelles aucune entrée pour consommation n’a été
passée avant ce jour.

No 7.—(a)—Qu’il soit, outre les droits d’accise ou de
douane établis, imposé, prélevé et-percu une taxe de un
pour cent (1 p.c.) sur les ventes faites par les fabricants,
les marchands de gros, ou sur les importations; que ache-
teur regoive une facture écrite de toute vente, et que cette
facture indique séparément le chiffre de cette taxe, quand
cette derniére n’est pas comprise dans le prix d’achat; que
cette taxe n’entre pas dans le frais du fabricant ou du mar-
chand de gros, d’aprés lesquels est calculé le profit; et que
la taxe soit payée par V’acheteur au marchand de gros ou au
fabricant, & la date de cette vente ou par le marchand de
gros, ou par le fabrivant, 2 Sa Majesté, conformément aux
réglements qui peuvent étre prescrits, et qud défaut de
ces paiements, ce marchand de gros ou ce fabricant, soit
passibles d’une pécuniére ne dépassant pas ($500.00) cing
cents piastres, et qu’il soit en outre passible d’une peine
pécuniére égale au. double du montant des droits d’octroi
non acquittés. |

(b)—Que le ministre peut exiger que le manufactu-
rier et Je marchand de gros prennent une licence annaelle
pour les fins ci-dessus mentionnées, et peut prescrire un
honoralre ne dépassant pas cing piastres et Tamende pour

négligence ou refus de ce falre; ne dépassera pas mille
piastres.
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(¢)—Que telle taxe et frais ou amendes pourront
étre, au choix du Ministre, recouvrées et imposées par la
Cour de I’Echiquier du Canada ou dans aucune autre Cour
de juridiction compétente, au nom de Sa Majesté;

(d)—IL imp-t d’un pour cent sur les ventes de gros
aux détailleurs ne s’appliquera pas aux ventes ni aux im-
portations de: Viandes fraiches, salée ou saumurée, beurre,
fromage, oléomargarine, margarine, butterine ou tout autre
substitut de beurre ; saindoux, oeufs, légumes, fruits, grains
ot graines a leur état naturel; farine ou fleur de sarrasin;

-orge perlé, roulé, roti ou moulu ; farine de mais, farine d'a-

voine ou-avoine roulée, farine de seigle, farine de blé, café,
vert, grillé ou moulu, thé, sel, bétail de boucherie, foin et
paille, arbustes de pépiniére, poisson frais, saumuré, salé,
fumé, séché ou désossé; sucre, sirops et mélasses, churbon
anthracite ou bitumineux; membres artificiels et parties
de ces membres, exportés.

(e)—Que les.dispositions de cette résolution en rap-
port avec ta taxe sur les ventes seront réputées étre en force
depuis le DIX-NEUF MAI 1920, et %tre appliquées a
toutes les marchandises importées ou sorties d’entrepdt
pour consommation le et aprés ce jour, et s’étre appliquées
aux marchandises importées avant cette date, pour lesquel-
les aucune entrée n’a été passée avant ce jour.

No 8.—Une taxe en timbre de deux sous sera imposée
et pergue sur les billets & ordre et lettres de change d’une
valeur de cent dollars ou moins; et une taxe de DEUX
SOUS ADDITIONINELS est imposée sur chaque billet de
cent dollars ou fraction de cent dollars excédant le total
de cent dollars.

No 9.—Une tare en timbre de deuzr sous est imposée
sur chaque transport de capital-actions.

No 10.—Que les dispositions du dit Acte ayant rap-
port aux droits de timbres sur fioles et paquets renfermant
des remédes patentés ou des parfums, sur lesquels une
estampile doit étre apposée par le vendeur ou par P'impor-
tateur, le manufacturier ou le fabricant, soit amendée de
maniére que les dites dispositions resteront en force en ce
qui concerne le stock en magasin chez les marchands de
détail et n’ayant pas été estampillé & la date du 31 juillet
1920 ; et tel stock pourra étre vendu en vertu des disposi-
tions des réglements alors en usage jusqu’au 31 décembre
1920. Mais & partir du 31 décembre 1920, tous ces objets
devront étre estampillés avant d’étre exposés ou offerts en
vente ; tous ces articles seront estampillés le ou aprés le ler
a0t 1920, par le manufacturier ou Pimportateur, ou par
toute personne nommée par le Ministre.

No 11.—Que en ce qui concerne Jes "bouteilles ou les
paquets contenant les vins mousseux ou non mousseux, ma-
nufacturés ou importés avant le 19 mai 1920, les timbres
exigés par le présent Acte seront apposés smvant les régle-
ments établis par le Ministre.

12.—Que les dispositions du dit Acte ayant rapport
aux pellicules de vues animées et toutes autres prescrip-
tions de cet Acte mcompatllbles avec ces Résolutions, soient -
abrogées.

Résolu qu’il est urgent d’amender le Loi du revenu

LE PRIX COURANT,

. pour cent sur le revenu de $5,000 et plus.

vendredi 4 juin 1920 s A7
de la taxe de guerre, 1917 et les amendements v afférant,
et de stipuler:

(1) Que les taxes et les surtaxes, y compris celles qui
affectent les compagnies et les corporations prélevables
sous la section 4 de la Joi de 1919, soient augmentées de b
(‘ette augmen-
tation frappera les revenus de 1919.

(2) Toute personne affectée par Pimpot sur e revenu,
devra en méme temps quelle fait rapport au ministére des
finances, verser un montant équivalant 4 au moins un
quart des taxes et surtaxes prévues, la balance devra étre
payée en trois versements bi-mensuels et un taux de 6 pour
d’intérét sera chargé sur les versements tardifs.

(3) Les personnes qui ne feront pas un rapport exact
de leurs revenus, devront payer en plus de la taxe et de la
surtaxe dues, un taux d’intérét de 110 pour cent. Si ler-
reur dans le rapport dépasse 10 pour cent du revenu taxa-
ble et moins de 20 pour cent, le coupable devra payer 50
pour cent du montant qu’il aura négligé de déclarer et si
cette erreur dépasse 20 pour cent, il paiera le plein montant
sur la taxe.

Résolu qu’il est urgent d’amender la Loi de Ia Taxe
de guerre sur les profits commerciaux 1916 et les amen-
.dements y afférant, et de stipuler que:

(1) Les profits qui ne dépasseront pas 10 pour cent
du capital investi seront exemptés de cette taxe. Ies pro-
fits entre 10 et 15 pour cent seront taxés de 20 pour cent,
ceux de 15 & 20 pour cent seront taxés de 30 pour cent,
ceux de 20 & 30 pour cent, seront taxés de 50 pour cent.
Les profits dépassant 30 pour cent, seront taxés de 60 pour
cent.

Dans le cas d’une compagnie incorporée, au capital '
de $25,000 et dont le capital investi est de $25,000 2
$50,000, tous les profits qui dépasseront 10 pour cent se-
ront taxés d’une taxe de 20 pour cent.

(2) Qu'en ce qui concerne tout commerce passible de
taxe en vertu de la dite loi, et ayant un capital de $50,000,
le taux de la taxe mentionné dans le paragraphe trois de
la dite loi comme amendé par le chapitre 6 des statuts de
1917 &’applique pour les périodes comptables de 1917 et
1918 si vingt pour cent ou plus des profits sont provenus
de la fabrication ou du trafic des munitions de guerre ou
de matériaux ou fournitures de toutes sortes pour fins de
guerre.

(3) Que la période pendant laquelle la dite loi est en
vigueur soit étendue d’une année et que le paragraphe 20
de la dite loi soit amendé en gubstituant le mot “vingt” au
terme “dix-neuf” 4 la troisiéme ligne de ce paragraphe et
en substituant le terme “soixante-douze” au mot “soixante”
d la quatriéme ligne de la clause du dit paragraphe.

1. Résolu qu’il est ungent d’amender le tableau A des
tarifs des dowanes 1907, et d’en retrancher les items 172
et 483, les différentes énumérations des marchandises cor-
respondantes, et les divers taux de droits de donanes, sl
y en a, portés en regard de chacun des dits items, et de
stipuler que les items suivants, énumérations et taux de
droits soient insérés dans le dit tableau A :
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Articles, Tarif de
préfégence (Tarif Tarif
_ britann, interm. général.
1", — Livres; savoir: Li- -

vreg sur 'application des scien-
ces aux industries de toutes
sortes, y compris les livressur
Uagriculture, l’horticulture, la
sylviculture, les poissons et les
péches ; les mines, la métallur-
gie l'architecture, le génie
électrique et autre, la charpen-
terie, la construction de navi-
res, la mécanique, la teinture-
rie, le blanchiment, le tanna-
ge, le tissage et autres arts mé-
caniques, et les livres indus-
triels similaires; les bibles,
livres de pri¢res, livres d’hym-
nes et psautiers, tracts reli-
gieux et livres d’images pour
écoles du dimanche.
En fran- En fran- En fran-
chise.  chise.  chise.
' 483 —Stéréotypes, électroty- ~
pes et clichés celluloids de li-
vres, et bases et matrices et
douilles en cuivre, soit com-
posés en totalibé ou en partie
‘de métal ou de celluloid.
En fran- En fran- En fran-
chise.  chise.  chise.
" 698a. — Machines & écrire
et appareils 4 écrire, spécia-
lement adaptés uniquement &
Pusage des aveugles, sous le
régime de réglements prescrits
"par le ministre des Douanes
et Revenu de DI'Intérieur.
Ed'fran- En fran- En fran-
chise.  chise  chise.

2. Résolu qu*il est urgent dlemender le chapitre 3
des lois et le chapitre 47 des lois de 1919 et d’en retran-
cher le paragraphe 3 du chapitre 3 des lois de 1915 et les
paragraphes 3 et 4 du chapitre 47 des lois de 1919.

3. Résolu qu’il est urgent de stipuler que les clauses
des résolutions ci-dessus eoient considérées comme étant
entrées en vigueur le 19 mai 1920 et comme g’appliquant
3 toutes les marchandises mentionnées dans les résolu-
tions ci-dessus, ou importées ou sorties des entrepdts pour
la consommation & dater' de ce jour et comme s’appli-
quant également & ces marchandises importées antérieu-
rement et pour lesquelles nulle entrée pour la consomma-
tion n’a-été faite avant ce jour.
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LA QUALITE DOIT ETRE LE MOT D’ORDRE
D’UNE NOUVELLE CAMPAGNE

Ce n’est pas parce qu'on doit recommander les arti-
cles “faits en Canada” ou qu’il cst patriotique d’encou-

~ rager Uindustrie nationale, mais c’est A cause de leurs

qualités eeules que les produite des usines de confiserie
du Dominion doivent &re offerts d la coneommntlon du
public.

A la grande convention qui a eu lien récemment A
Montréal, une recommandation a été paseée A Veffet d’en-
treprendre une nouvelle campagne dans le but d’attirer
Vattention du public sur le fait que le Canada produit les

. confiseries & peu prés les plus fines qui soient sur le

marché et que pour ce motif élles doivent étre préférées
aux produits de fabrication étrangire. Et ceci en de-
hore du fait que les conditions du change eont défavora-
bles dans certains pays.

CONVENTION DES PECHERIES

B

La oonvmntlon de ’Association des Pécherles Cana-
diennes qui doit avoir lieu & Vancouver du 3 eu 5 juin
atirera, espére-t—on de 4 & 500 visiteurs de UFst. Des
représentants des marchands de poisson et des fabricants
de conserves de Terreneuve, Nouvelle-Ecosse, Nouveau-
Brunswick, Ontario et Québec seront compris dans ce
nombre. Le comité qui dirige la convention s’efforcera
de montrer aux visiteurs toutes les phases de lindustrie
de la péche et de la conserve en Colombie Britannigue.

UN PUISSANT MERGER DES PULPERIES
CANADIENNES.

On annonce officieusement que le Riordon est fusion-
né aveo les compagnies Edwards et Gilmour Hughson. Ce
merger aura approximativement 12,000 milles carrés de
limites & bois, contenant environ 25,000,000 ‘de cordes de
bois de pulpe, 1,200,000,000 de pieds de pin debout, plus
de 150,000 chevaux-vapeur de pouvoirs d’eau, développés
et non développés, une production de pulpe et de papier de
150,000 tonnes par année et une production snmuelle de
pin d’approximativement 125,000,000 de piede.

T

A L’ASSOCIATION DES EPICIERS
NOUVEAUX OFFICIERS

Réoemment, M. J.-A. Debien, président de la section
des épiciers de Montréal de 1’Association des marchands-
détaillants eyant donné sa démission pour raison de sanbé
et d’affaires, on a procédé au sein de cette association 2
Pélection de nouveaux officiers avec les résultats suivants:
M. J.-O. Pesant, vice-président est élu président. M.
Emery Leboeuf est choisi comme premier vice-président,
et M. Raoul Corneillier est nomme¢ deuxiéme vice-prési-
dent, alors que M. J.-E. Pomer devient auditeur.

|
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LES MARCHANDS DE NOUVEAUTES ET LA
TAXE SUR LES OBJETS DE LUXE

La section des nouveaubés, de 1’Association des mar-
chands-détaillants de Montréal, a tenu son assemblée ré-
gulitre, cetbe semaine, au N° 3 rue Oraig Est. ‘M. Joseph
Filiatrault, le président de cette succursale, présidait la

réunion. Parmi’ les membres présents, on remarquait:
MM. J.-W. Moreau, P. Painchaud, A. Lemieux, E. Lamy,
J.-A. iLefebvre, (Liadouceur, Rouleau et aussi une déléga-
tion des modistes de la métropole.

“ Des les débuts, M. Filiatrault expliqua qu’il arrivait
I'Ottawa ol il avait eu une entrevue avec sir Henry Dray-
ton, le ministre des finances. L’orateur déclara ensuite
q'il fit & cette occasion I’exposé des griefs des marchands
‘dc nouveautés de Montréal en ce qui regarde la taxe sur
‘lc luxe.

“J’ai expliqué au ministre, ajouta M. Filiatrault, que
“L‘S tapis que nous vendons & trois dollars la verge, et sur
lesquels on vient d’exiger un impdt assez élevé, ne sont
s des objets de- duxe, au contraire. Les carpettes ou
autres marchandises de ce genre que nous importons d’Bu-
rope ou d’ailleurs & $2.50, sont de qualité inférieure, ce
q'il y a de plus commun. En prenant notre profit, nous
ne pouvons pas raisonnablement les vendre & meilleur
marché que trois piastres. ‘Aussi j’ai demandé & sir Henry
Irayton de modifier quelque peu la clause qui a rapport
ax tapis, demhndant que la taxe récemment mise en
ngueur ne soit appliquée qu’ad partir de $5 la verge. Le
ministre me conseilla de lui envoyer une résolution en
bonne et due forme, et qu’il la prendra en considéra-
tion.”

M. Filiatrault déclara ensuite que plus de 200 délé-
fués, représentant tous les marchands du (Canada, assis-
taient & la convention & Ottawa. Ils se sont réunis en la
@pitale dans le but de faire subir quelques modifications
i la nouvelle taxe sur les objets de luxe.

Au cours de l’assemblée, on a adopté une résolution
lemandant au bureau-chef de P’Association des mar-
thands-détaillants de faire les démarches néoessaires au-
prés des comimissaires pour que le réglement de ferme-
ture de bonne heure soit observé par toute la ville. [En
cette occasion, 1’Association travaille de concert avec 1'U-
tion des commis de magasin.

Plusieurs autres 'questions ont été discutées, entre
tutres, la permission qu’a donné la Commission des che-
ming de fer & la Compagnie “Bell Telephone Company”
de donner le méme numéro, ou presque, & deux abonnés
lifférents, 1’Association s’oppose & cette innovation, et
prétend que cela peut -nuire grandement au commerce. .
Cette question reviendra eur le tapis & la prochaine as-
emhlée, -

LE HOMARD CANADIEN

Leg friands de la chair du homard ne savent peut-
tre pas tous que le Canada produit prés de 909 .de la
Quantité totale consommée dans le monde entier. Les plus
‘grandes pécheries de homard se trouvent sur les cdtes des

1
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provinces maritimes, de Terre-Neuve, dans le golfe Saint-

_ lLaurent et au Labrador. Ce succulent crustacé se ren-

contre aussi sur les cotes de la Nouvelle-Angleterre, mais
il y est de dimensions plua petites que celui que l'on péche
dans les eaux plus froides des mégions situées au nord.

" C'est au Labrador qu’il est le plus abondant; cependant,

I’éloignement de ces pécheries a 6té la cause qu'on n’a pu
encore tirer tout le parti qu'on devrait des richesses qu'el-
les rectlent. (Celles du golfe Saint-Laurent, disséminées
le long des cotes de I'le d’Amticosti, ainsi que celles de la
Nouvelle-Ecosse, ont jusqu'a présent fourni la plus grande
quantité des homards dont la chair fait les délices des
gourmets des deux continents.

La péche au homard est devenue une ei importante
source de revenus pour la Nouvelle-Ecosse, que cellleci a
édicté des lois eévéres pour la protection de ces décapodes
recherchés, Le gouvernement de cette province maintient
aussi dans le méme but, une quinzaine de parcs ol on &’ef-
force d’en multiplier et d’en accroitre les espéces par de
savantes opérations d’élevage. A la réputation qu’elle g’est
faite avec ses immenses vergers de pommiers et de ceri-
siers, qui produisent les plus beaux fruits du monde, 1’Aca-
die semble maintenant vouloir ajouter la distinction de
produire la plus grande quantité de.homard en Amérique
et les plus beaux spécimens de I’espéce.

Pour T'année 1919, le rendement des pécheries de la
Nouvelle-Ecosse a été de 5,825,09 livres, évaluées & $1,396,-
946. Quoique inférieurs aux prises de 1918, cette quan-
tité fut évaluée beaucoup plus haut que celle de 'année
précédente, alors que les 6,285,820 livres ne rapportérent
que $799,397.

La plus grande partie du homard capturé au Canada
est exportée aux Etats-Upnis, ol celui-ci jouit d’nwne grande
faveur. Ainsi l'an dernier, 4,831,232 livres furent expé-
diées 4 Pétranger, tandis que 11,020,864 livres seulement
furent nrises en conserves dans les fabriques de la provin-
ce. Vendu vivant 11 sous la livre en Nouvelle-Ecosse, le
homard en conserves rapporte @ Boston ou & New-York
de 60 & 70 sous la livre. ’

La saison de la pdche qui, 'an dernier, n’a duré que
du ler mars au 31 mai, s*était prolongée du ler janvier au
31 mai en 1918.

La Compagnie “Lemaire & Audette Suspender Mfg
ICo.” est en train d’installer au No 157 de 1a tue des
Commissaires une usine nouvelle avec des machines nou-
velles, des marchandises nouvelles et des idées notvelles.
Elle espére avoir une nouvelle. ligne de bretelles & vous
goumettre avant pew. --Cette maison fabrique des bretelles

‘exclusivement pour le commerce de gros.

M. T. C. Lemaire, qui a été pendant plus de vingt
ans gérant du département des bretelles 3 la Montréal
Susperider & Umbrella Mfg Co. Ltd, est Vassocié sénior
de la maison et va diriger la nouvelle entreprise en g'ef-
forcant par tous les moyens de donner & ses anciens et
nouveaux amis dans la branche, le meilleur service possi-
ble en ce qui concerne la livraison et la qualité,
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L’ANNONCE AIDE A VENDRE.LES BOISSONS
DOUCES

—— e

Les meilleurs résultats sont obtenus lorsqu’on em-
plole simultanément les quatre moyens de publi-
cité suivants: Etalage de vitrine, étalage ‘inté-
rieur, discours de vente et cartes-réclames, en
méme temps que la publicité dans les journaux.

La vente des breuvages dans 1'épiceric en détail de-
vient de plus en plus un commerce de chaque jour et le

marchand qui &’en rend compte crée un nouveau départe- .

ment pour cette ligne qui lui donne un joli bénéfice. C'est
une ‘igne qui se tient facilement. Pas besoin de peser, de
mesurer ni d’envelopper (il n’y a oratiquement rien & faire
de tout cela, excepté lorsque les bouteilles sont emportées)
et le point le plus important, pas de perte. Quelques mar-
chands ont, parait-il, déclaré qu’ils me tenaient pas de
breuvages & cause de la perte et du trouble dans le retour
des bouteilles vides. Cela est vrai en effet, pour V’ancienne
fagon de tenir cette ligne, ’estd-dire la méthode de ne
pas charger les bouteilles vides au moment de la vente.
Trop souvent on comptait sur le consommateur pour fles
retourner, ou le livreur, trop souvent & la mémoire trop
courte, devait lles rapporter la prochaine fois qu’il livrait
un ordre & la maison.

La meilleure fagon de vendre les breuvages

I1.n’y a qu’une seule méthode de vendre les breuvages
dans des récipients qui doivent étre retournés, c’est de
faire payer les récipients lomsque la vente est faite et de
rembourser I’argent lorsque les bouteilles vides sont retour-
nées. Beaucoup de marchands dans tout le pays ont adopté
cette méthode et une ligne accessoire qui autrefois représen-
tait une perte est devenue maintenant une source de pro-
fits. Ceci a ¢té jusqu'a un certain point imposé au mar-
chand par les manufacturiers pour la raison que les bou-
teilles et les caisses ont atteint de tels prix qu'ils ont été
obligés de veiller plus soigneusement & charger les réci-
pients vides par suite du grend montant d’argent qu’iﬂs
_représentaient.

“Je vends de grandes quantités de breuvages,” nous
déclarait un épicier. “C'est un article si facile & tenir.
Nous n'avons pas besoin d’avoir beaucoup de marques. Si
nous n’avons pas celle qui est demandée, le client prend
facilement la marque que nous avons en stock, et le béné-
fice est meilleur que -pour la plupart des lignes que nous
vendons. Nous chargeons toutes les bouteilles au moment
~de la vente et nous ne nous occupons pas si elles sont re-

tournées ou non, parce que nous en avons touqours requ

la valeur.”
L’étalage augmente les ventes

Bien qu’il y ait une certaine quantité de breuvages
vendue en toutes saisons, c’est pendant les mois d’été que
les plus grandes quantités sont vendues et le marchand
qui 8'occupe de ce commerce au début de la saison est celui

qui eura certainement le plus gros volume d’affalres de:

tout son entourage. Un armngement de vitrine 2 cette

" forts de vente sur une ligne particuliére.
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époque est bien approprié, surtout g’il est différent de tout
ce qui & ét6 employé pendant tout T’hiver. Une pile ¢
conserves n’est jamais qu'une pile de conserves pour I
plupart des gens, peu importe qu'elle comporte une ligne
différente chaque jour. Mais changez la pile de conser-
ves pour une pile de bouteilles et notez Vattention qu'elle
attirera. " Une vitrine garnie de breuvages est trds at-
trayante et ne demande pas une grande quantité de mar-
chandises. Ta majorité des marchands poussent leum of-
Ces bouteilles
peuvent étre empilées au centre de la vitrine et les autre
rangées tout autour. ITes variébés de lignes eont si nom-
breuses et la couleur des contenus est si différente que

‘c’est un jeu de faire un étalage attrayant de jus de citron,

de’ vinaigre de framboise, ginger ale, biéres, limonade,
orangeade, les différents cordiaux, citronnade, cassis, frai-

" ses, ete. .. ¢

“Je tiens toujours les breuvages bien en vue en avant
du magasin,” ajoute notre correspondant. “J’ai remarqué
que lorsque nous avons un étalage de vitrine de ces mar-
chandises, nos ventes augmentent sensiblement. Quelque:
caisses empilées prés de Ja devanture du magasin attirent
I’attention du client et font faire plus d’une vente.”

Le titre d’une annonce est important

Beaucoup de marchands se font P’idée que la publicité
consiste & acheter un espace dans les jourpaux, mais ce
n’ést pas cela. Toute méthode de vente peut tre considérie
comme publicité, comme I’étalage de vitrine, la conversa-
tion du vendeur derriére le comptoir, les étalages dans lo
magasin ou ’emploi de cartes-réclames. La publicité dans
les journaux n'est qu'un autre moyen. Les meilleurs ré-
sultats sont obtenus de la publicité lorsque les quatre
moyens : étalage de vitrine, étalage intérieur, conversation
de vente et cartes-réclames sont employés concurremment
avec la publicité dans les journaux. Les gens ne peuvent
alors ignorer le fait que vous gvez quelque chose 4 dire au
sujet des articles que vous vendez, ce qui vous améne i la
partie la plus importante d’une annonce de journal, le
titre. “Le seul devoir d’un titre est d’étre un titre frap-
pant  — qui frappe Poeil du lecteur en impresstonnant
son esprit,” dit un écrivain qui a fait une étude spéciale
sur la psychologie de la publicité. “Boissons d’été désalté-
rantes et satisfaisantes”, te] est le titre qui retient V’atten-
tion d’une personne et qui en méme temps fait appel 4 son
idée. .Un titre qui contient Vessence de toute Tannonce.
Lorsqu'une pensonne pense au temps chaud et qu'elle voit
ce titre, elle est intéressée immédiatement, son attention
est fixée et elle lit toute ’annonce parce que sa pensée a
été attirée sur le.temps chaud et qu’elle songe @ quelque
chose pour-étancher sa soif. Il est important que le titre
soit imprimé en caractére sufifisamment gros pour attirer
Pattention du lecteur & premiére vue. Le second point
important est de donner assez de détails sur la marchan-
dise dans I’annonce, pour que le lecteur puisse én connai-
tre aseez ponr avoir un désir de se procurer cet article. 1a
grande masse des gens est surtout intéressée dans le pri\.
aussi n’oubliez pas d’avoir le Prix marqué en caractéres de
dimension raisonnable. Cela vous midera & jpousser la
vente. ‘

. o
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LA CONVENTION DES MARCHANDS DE TABAC
DES ETATS-UNIS.

Résolution relative a I'action & prendre contre 'agi-
: tation anti-tabac.

Ces jours derniers s'est tenue & Washington la grande
convention des Marchands de Tabac américains. Des dé-
légués étaient venus de toutes les parties des Etats-Unis.
(uba et le Canada ¢taient représentés. Chaque section
d'affaires avait sa portion de travailleurs alertes et capa-
bles. Ies commerces affiliés étaient représentés a cette
assamblée, Ce fut une démonstration importante de soli-
darité en méme temps qu’une manifestation de force.
lidée dominante de ces réunions fut le bien commun et
chacun en particulier se montra désireux de faire sa part
jour aider et pour protéger le commerce tout entier. Prés
de 4400 hommes les plus en vue dans leurs lignes respec-
tives g’étaient réunis & Washington. Il ne fait pas de
donte que Vinfluence exercée par cette assemblée se fera
vigoureusement sentir. L’hotel New Willard fut pendant
cette convention le quartier général des industries du
*abac. '

Au cours de cette convention il fut discuté de 'oppor-
tunité de prendre une action contre le mouvement anti-
tabac qui se manifeste de plus en plus. “Nous ne pouvon:
12. vrer plus longtemps la croisade entreprise par les enne-
mis du tabac sous toutes ses formes et nous croyons qu’il
¢st temps pour chacun, dans toutes les branches de cette
industrie de se constituer personneliement le gardien. de
la liberté individuelle. Nous estimons que i une action
doit €tre prise pour sauvegarder les intéréts de notre indus-
ttrie, elle devrait étre dirigée par un corps officiel repré-
sentant toutes les branches de I'industrie et nous recom-
mandons en conséquence, ’adoption de la résolution sui-
vante : '

“Attendu que Dagitation anti-tabac est,une question
qui concerne chacune des branches de lindustrie dans
toutes les parties du pays et puisqu'une telle situation ne
peut étre mieux traitée que par une organisation natio-
nale, représentant toutes les parties de notre industrie, et,
attendu que 1’Association des Marchands de Tabac des
Etats-Unis a prouvé étre éminemment capable et comple-
tement représentative du commerce du tabac dans sa tota-
lité et que c’est la seule organisation commerciale conve-
nablement appropriée pour sauvegarder les intéréts du
commerce dans une matiére de cette ‘nature, qu’il soit
résolu: que toute la question de propagande anti-tabac
soit déférée au comité exécutif de 1’Association des Mar-
chands de Tabac des Etats-Unis avec pleine autorité pour
prendre toute action qu’il jugera nécessaire, et qu'il soit
en outre résolu que le président de I’Association des Mar-
chands de Tabac des Etats-Unis soit autorisé & nommer
un comité permanent sur 1’état de Pindustrie ‘et que ce
comité coopére avec le Comité exécutif de I’Association
pour toutes questions ou activités en rapport & cette agi-
tation anti-tabac, aussi bien que tout ce qui peut affecter
I'état ou la prospérité générale de notre industrie. Le dit
comité sera composé de cing membres qui seront nommeés
par le président, pourvu cependant, que le comité ait le
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pouvoir d'augmenter ses membres §'il le juge & propos; et
qu'il soit enfin résolu que ¢’est le voeu de cette convention
que toute 'industrie ¢t que toute personne, firme, compo-
ration ou association y étant intéressée, y étant en rapport
ou affilide supportent et coopérent avec I’Association (es

-Marchands de Twbac ou son comrité exécutif dans toutes

ses actions ou activiths destinées & combattre toute atta- -
que portée & I'industrie, que ces attaques soient sous forme
de législation hostile ou sous forme d’agitation ow de pro-
pagande contre 'usage des cigares, des cigarettes ou toute
autre forme de tabac ou tous produits du tabac.

LA PLUS GRANDE FABRIQUE DE RBOITES A
CIGARES DU MONDE . o

M. Henry Ieiman déclarait récemment & un lunch
du Rotary Club, & Tampa, que cette ville possédait Pate- .
lier de boites & cigares le mieux outillé du monde. Parlant
de la fabrication méme, il dit que chaque boite pasce dans
38 mains avant d'étre terminée. Il y a dans chaque
boite de cigares deux cotés, deux bouts, un haut, un bas, -
et tout ceci multiplié par le nombre de boites faites 2
I'usine de Tampa donne un total de 30,000,000 de piéces
manipulées dans l'année, ce qui donne une production
d’environ 5,000,000 de boites. Cela prend 1,300 pieds de
cédre pour faire 1,000 boites et environ 6,500,000 pieds
de bois ordinaire sont employés chaque année. La plupart
vient du Mexique. Il y a 16 clous dans une boite, soit un
usage de 80,000,000 de clous par an. Il y a dans chaque
boite un morcean d’étoffe d’un demi pouce de large et de
sept pouces de long, soit un total de 2,916,666 pieds de
drap employés chaque année. Cela prend 20,000 livres de
colle pour coller le drap. Pas moins de 800,000 pieds de
bois sont employés pour les caisses d’envoi.

LES EXPORTATIONS DE TABAC DE CUBA

En 1918 et 1919, la production et I'exportation de
tabac & Cuba ont été comme suit: En 1918, la production
totale était de 508,989 balles (125,122 balles de plus.qu’en

-1917) ; il y avait 147,882 balles de Vuelta Abajo; 27,865

balles de Semi-Vuelta; 84,590 de Partido; 281 balles de .

Matanzas; 238,885 de Remechos; 3,714 de Camaguey; et

5,772 d’Oriente. Qs exportations de tabac en 1918 par.

le port de la Havang furent de 280,097 balles, pesant

11,753,245 kilos. .

Dans la période de janvier & septembre 1919, la pro-
duction s'éleva 4 434,932 Dhalles, dont 210,226 é&taient du
Vuelta Abajo;.21,196 balles du Semi-Vuelta; 36,147 du
Partido; 62 de Matanzas; 163,661 du Remiedios. 1,582 du
Camaguey, et 2,058 de V'Oriente. Pendant la méme pé-
riode, 253,417 balles pesant 10,983,733 kilos, furent ex-
portées de la Havane. '

WAGSTAFFES, 'LTD, DANS L'0BLIGATION DE
F ERMER-'SON USINE, FAUTE DE SUCRE.

Hamilton,—Le grosse usine de_coneerves de fruits .

de Wagstaffes Limted, 4£'d0 fermer ees portes par suite

de In difficulté éprouvée pour obtenir du eucre,

-
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LE MUSEE COMMERCIAL ET INDUSTRIEL DE
MONTREAL.

(Eztrait de “Mon Burean”, revus d'organisation commer-
ciale et industrielle de Paris.)

De grands changements se sont produits, ces derni¢-
res années, dans la situation commerciale du Canada.
Oelui-ci a augmenté considérablement sa production et ses
exportations de produits manufacturés. Les circonstances
étaient favorables: de grands peuples industriels et expor-
tateurs, la France, ’Angleterre, la Belgique, etc., étaient
momentanément éliminés du marché américain; les com-
mandes de munitions, d’autos, de tracteurs arrivaient nom-
Le Canada en a intelligemment profité, Il pré-
voit maintenant une lutte plus &pre; il sait que 'Europe
appauvrie va s’appliquer 4 travailler et & reconquérir ses
débouchés; il pressent ia concurrence du Japon conscient
de sa force. ‘Ayant mesuré la difficulté de la lutte pacifi-
que d’aprée-guerre, lo Canada #’applique & étre l'égal de
ses concurrents, Parmi tous les moyens qu’il emploie
pour y parvenir, figurent en premiére place la diffusion
de P’enseignement commercial et le développement de l’ou-
tillage économique.

“Il faut & tout prix, écrit M. iIJatrreye, directeur de
Pécole des Heutes-Etudes Commerciales- de Montréal, si
nous ne voulons pas nous laisser distanicer, créer des
imoyens nouveaux de renseigner nos industriels et nos com-
mercants, d’instruire notre peuple.”

Il nous appartient de nous intéresser aux efforts réa-
lisés en ce sens et particulitrement de suivre une belle
initiative: la création du Musée Commercial et Industriel
de Montréal et de son bureau de renseignements,

Le Musée

Il est établi sour forme d’ennexe & 1’Ecole des Hautes-
Ettudes Commercitles.

L’on a vu dans son institution un moyen pratique de
répandre au Canada et spécialement dans la province de
Québec les connaissances commerciales et industrielles né-
cessaires de nos jours & Thomme d’affaires averti.

Il comprend deux vastes salles, bien éclairées, dont les
murs sont entiérement couverts de vitrines. La plus gran-
de de ces salles, construite en mabériaux incombustibles,
contient trois étages de galeries. L/on peut, par des pho-
" tographies que nous reproduisons, juger de leur aménage-
ment gpacieux et élégant.

Voici d’aprés quelles directives le musée sera organi-
86 au fur et & mesure de son développement.

Des échantillons de tous les produite maturels et ma-
nufacturés de I'univers seront rassemblés, dana ses vitrines,
Autant que possible, A c6té des matidres premidres se trou-
veront des epécimens de chaque produit aux différentes
phases de sa fabrication, Des étiquettes en frangais et en
anglais donmeront des renseignements sommaires sur les
objets exposés en ce qui concerne les procédés d’extraction,
les modes de culture et de fabrication, les propriétés et
usages des divers produits bruts, leurs succédanés et leurs
falsifications; des planisphéres indiqueront les lieux de
provenance et de fabrication de toutes les marchandises.

Cetbe exposition devra étre un excellent moyen d%-

g
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ducation, non senlement pour les étudiants de I’Ecole des
Hautes Etudes Comnierciales qui y trouveront le complé-
ment de leurs cours de Technologie, de Produits commer-
gables, ‘et de Géographie économique, mais aussi pour le
public en général qui y sera admis gratuitement. Les
nombreux: renseignements qui accompagneront les divers
produits exposés permettront & chacun d’y trouver matitre
3 ¢'instruire. Le Musée & ce point de vue sera tout aussi
utile aux éléves des écoles primaires et & leurs institu-
teurs, qu'aux étudiants des autres facultés de I’Universits,
aux hommes d’affaires, aux industriels.

Les produits exposés peuvent porter ’indication des
formes canadiennes ou étrangéres qui les ont offerts :
publicité dont 'avantage n’échappera % aucun homme d’af-
faires. Le classement des échantillons, cartes, graphiques,
ete., est établi de fagon telle que tout produit faisant 1’ob-
jet d’ur négoce quelconque trouve ea place dans le musée.
Il ¢ fait d’aprés les grandes divisions qui suivent:

I. Industries extractives et leurs produits (4.—
iCombustibles minéraux; B, — Matérlaux de
construction).

II. Les bois et leurs produits.
IT1. (Les produits métallurgiques.
IV. Les produits chimiques.

V. Les produite alimentaires.
VI. Les textiles et deurs dérivés.

'VAI. Produits divers.

VIIL. Une collection minéralogique aussi compléte
que possible de tous les minéraux présentant
un intérét économique.

Une pareille organisation est évidemment une oeuvre
de longue haleine, qui exige un travail méthodique conti-
nué pendant de longues années. Dés aujourd’hui cepen-
dant et malgré les entraves apportées par la guerre, le
musée de Montréal posséde 2,500 échantillons de produits
divers, minéraux, végétaux ou animaux et une quarantaine
de callections comiplétes de technologie. Parmi pes der-
niéres, on peut citer, 4 titre d’exemple ¢

- Le coton et ees manufacturés;

La fabrication des pates ahmentaires 3

Industrie de la tannerie et ses produits;

La fabrication de Valuminium;

(Les produits de distillation des goudrons de houille;

Extraits tinctoriaux et tanmants;

Couleurs végétales pour confiseurs;

Soie artificielle;

Couleurs vitrifjables pour la céramique et l1a verrerie;

La fabrication du eavon;

La laine et ecs manufacturés; :

Le pétrole et les produite de ea distillation;

Les sous-produits’ de 'industrie de la viande;

Le COrystolon (cathorundum) et ses usages;

La fabrication des manchons incandescents;

Huiles et tourteaux de lin; .

La fabrication des chapeaux de feutre, ete. )

Le Bureau de Renseignements Commerciaux

Ces bureaux de renseignements économiques que des
initiatives intelligentes commencent & fonder en Qdiffé-
rents points du globe, eont une institution nécessaire 4 la
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réorganisation du commerce mondial. Les centres de do-
cumentation ee multiplieront; déja, nous avons signalé la
création d’un bureau économique par la municipalité de
Toulouse ; ceux-la seront les premiers 4 vaincre qui auront
compris la nécessité de combattre aujourd’hui avec des
armes modernes.

{/on voit grand e't juste & Montréal. Voici la hlche
que l'on assigne au Bureau de renseignements commer-
cigux :

Fournir aux commergants et aux industriels, tant au
(anada que de 1¥tranger, tous renseignements utiles con-
cernant les différents pays du globe, le~ —~~~-"*'lités d’af-
faires au (Canada et 4 P’étranger, les ressources naturelles
de chaque pays, les lieux de provenance de toutes les ma-
titres brutes commerciales, les tarifs doauniers, les modes
de crédit, les moyens de transport, les taux d’assurances,
ete. '

S'efforcer en méme temps de mettre les commergants
lu Canada en rapport avec ceux de ’étranger, dans la
mesure des offres et des demandes qu’il recevra.

La bibliothéque des Hautes-Etudes Commerciales est
le premier instrument de documentation de ce service de
renseignements. Hlle compte dés & présent 3,244 ouvrages
« rapportant tous au commerce, 2 la banque, & V'indus-
trie, & I’économie politique, aux transports, ete.

Elle regoit régulidrement 188 périodiques traitant des
mémes sujets.

Nous ne doutons pas qu’avec un plan aussi net, et de
tds moyens de réalisation, le musée canadien et son Bu-
vau de renseignements deviennent bientét des modeles du
genre,

De loin, nous suivrons leur développement.

En France la question des offices de documentation
technique et industrielle a été longuement étudiée et mise
a point de remanquable facon. En mars 1918, M. le gé-
néral Sebert a présenté au Congrés du Génie Civil un rap-
port établi avec la plus parfaite précision. Nous espérons
que le gouvernement n’attendra pas plus longtemps pour
prendre en considération les voeux qui furent émis alors.
Il'y va de P’intérét national.

- e

PRESERVATION DU BOIS

L'emploi de la peinture ou de toute autre protection
augmente grandement sa durée,

Au point de vue du consommateur en général, on
exige plus du bois et on lui nccorde beancoup moins
taide pour répondre & un grand nombre d’emplois que
pour presque n’importe quel autre matériel de construc-
tion. C’est une idée relativement moderne qu’un traite-
ment préservatif convenable est pratique et économique
sr la ferme et autour de la maison. La bonne peinture
&t une bonne amie du bois et bien qu’on ne la considére
Pas ordinairement sous ce jour, elle est une protection
ntre Vaction naturelle' du temps qui a été employée

poutres de plancher non protégées dans des murs humi-

l
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tiversellement.  Et encore la maison bien peinte a des

563

des, des seuils de porte sur un sol détrempé et beaucoup
de surfaces et de bois intérieurs qui sont exposés A des
conditions favorables & la décripitude. Le service éton-
nant qud donné le bois durant des années, avec peu ou
pas de considération pour les facteurs de destruction,
met en grande lumiére la possibilité d’un traitement
préservatifl répondant au désir actuel de durée et de sup-
presion du gaspillage. Personne ne #’attend & voir de
V'acier non protégé, faire autre chose que de rouiller, ‘e
concret est impermeéabilisé et ea surface est protégée con-
tre 'abrasion et la désintégration, les tissus sont proté-
gés ocontre les éléments. tandis que le bois a été largement
laissé s’arranger lui-méme. Llapplication des méthodes
de préservation du bois aux usages journaliers de 1a char-
pente, 12 o elle a besoin de protection contre la destruc-
tion est bien en rapport avec les idées modernes .

CELA PAYE-T-IL DE PEINDRE?

“La durée de votre habitation, de vos granges ou de
vos clotures dépend de la peinture. La peinture n’est pas
employée tout d’abord comme ornement. C’est par protec-
tion et économie,” écrit Charles E. White dans un récent
numéro du Ladies' Home Journal. Les remarques de M.
White auront plus qu’un intérét occasionnel & cette époque,
en raison de la vaste' campagne d’éducation actuellement
entreprise au Canada avec l'approbation de la Commission
Canadienne du Commerce. {La peinture empéche la rouille

. et la ruine; elle épargne plus d’argent en un an que tous les

efforts de tous les corps américains de pompiers et de police
réunis, affirme M. White qui continue comme suit:

“Des murs crémes, avec décoration tan, ou des murs
blancs avec un plafond vert peuvent attirer votre attention,
mais P'aspect de la couleur n’est réellement que d’impor-
tance secondaire. La peinture est employée tout d’abord .
comme protection. La peinture est 'armure portée par vo-
tre construction pour se préserver de la destruction par les .
éléments. Nous peignons nos batiments pour les préserver.
Lexposition & Vair cause la pourriture ou la rouille de la

‘plupart des matériaux de construction. La peinture e ébé

reconnue comme une combingison chimique de matériaux
qui empéchent la rouille et la ruine, Votre bdtiment du-
rera autant que durera la peinture,

. .81 j’avais une salle de thé
..qui s’adresse principalement eux femmes, les re-

_cettes des différents plats ecraient imprimées de fagon

gracieuse sur des petites fiches, et je spécifierdis sur mes
cartes de menus qi'on peut obtenir ces fiches 4 la caisse.
Si j’avais quelques plat exclusifs, j’expliquerais pourquoi
les recettes de ces plats particuliers ne peuvent &tre don-
nées. [Les femmes essayent toujours de trouver comment.
se font les choses 4 la maison. Si je répondaie & cette pré-
disposition & savoir oces choses je ferais de ma salle de thé
un lieu- amical; on en parlerait plus et par coneéquent
j’aurais plus de clientes,

R.-B. ESKIL,”
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LA VENTE PAR CORRESPONDANCE

La présentation de la marchandise

Nos lecteurs connaissent par expérience 1'importance
capitale qu'il faut attribuer & la présentation.

Présentation 4 la vue du dlient en perspective, présen-
tation par la parole du vendeur. I’aucuns donnent & ces
deux opérations généralement jumelées le nom de démons-
tration, surtout lorsqu’il est nécessaire de mettre en valeur
les avantages d’un mécanisme ou I'utilisation pratique d’un
meuble de fabrication inédite.

—Unm article bien présenté est & demi vendu, disent

les vieux routiers de la vente.

Dans la vente par correspondance ces opportunités
semblent faire défaut, ou tout at moins sera-t-il nécessaire
de suppléer & la présentation directe et verbale par les
moyens les plus propres & susciter I’intérét de la clientéle
visbe.

La lettre d’offre

Pour ce qui a trait & la démonstration verbale, nous
n’avons qu’un noyen & notre disposition: I’écriture rempla-
cant {a parole, a lettre remplagant le discours,

Nous nous heurtons ici 4 une grande difficulté, disons
méme & une infériorité de moyens. ’

Le client écoutant I'argumentation du vendeur est,
qu’il le veuille ou non, sous I'influence de ce dernier.

Poussé par le désir ou simplement par la curiosité, il a
fait le premier pas. Si son désir est grand, i son besoin
est réel ou urgent, il se décidera & ’acquisition de 1a mar-
chandise qui I'intéresse, et cela en dépit méme d’ume argu-
mentation maladroite ou incompléte.

Mais le client éventuel, éloigné de vous, qui regoit une
lettre inattendue de lui, se trouve, on en conviendra, dans
des dispositions bien moins favorables & la consommation
du sacrifice que vous youdriez lui suggérer.

Il faut donc, avant tout autre chose, forcer son inté-
rét, et cela sans retand, dés les premiers mots de la missive.

L’entrée en matiére

Les belles phrases d’introduction, les longues périodes-

épistolaires ressemblant & des excuses ou & des précautions
oratoires, n’ont aucune valeur effective. Elles ennuient le
lecteur et peuvent provoquer un geste. d’impatience immé-
diatement suivi d’un froissement de papier. .
Cest la pauvre lettre qui, réduite en bou'lette va pré-
maturément finir sa carriére dans la corbeille. .
"Elles sont done, ces phrases ‘pompeuses et 1nut11es, a
rejeber complétement.
Vous voulez faire acheter par un inconnu résidant &
_cent lieues de votre bureau, un systéme de chauffage nou-
veau, permettant d’obtenir le nombre de calories nécessaires,
sans avoir 4 le bourrer de cette mati¢re précieuse et de plus
. en plus rare, qu’on appelle le charbon?. .. Ditesdle tout de
suite, sang préambule et vous serez lu avec intérét.
- L’emploi de ce systdme de chauffagve a-t-il par sur-
- croft Pavantdge d’étre conomique?
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Cette déclaration, surtout si vous &tes en mesure d’en
administrer a preuve, vaudra mieux que toutes les formules
de politesse que vous pourriez imaginer. . .

En résumé, cette lettre d’offre n’a de chance d’étre
accueillie favorablement que si son destinataire entrevoit
la possibilité de réaliser une excellente affaire en donnant
suite & vos propositions.

La lettre énumerera donc clairement tous les avanta-
ges (e D'article qui en est I'objet, en commengant par les
plus caractéristiques et les plus inédits.

La lutte

En tout état de cause, le marchand est toujours un
lutteur, qu’il mé¢ne le combat dans un magasin ouvert libre-
nment au public, ou qu’il dirige ’action par le moyen beau-
coup plus délicat de la correspondance. )

Il lutte contre une foule d’adversaires conmus ou in-
soupgonnes, en l'espdoe contre tous ses concurrents.

L’arbitre est le consommateur dont vous voulez faire
un client. ..

Fourbissez donc vos armes en conséquence et n’oubliez
pas la supériorité indéniable de ’action offensive sur la dé-
fensive. )

La deuxiéme attaque

La premiére lettre d’offre comprendra tous les élé-
ments susceptibles de déterminer et de conclure la vente.

I’ordre de présentation de ces éléments sera naturelle-
ment celui des opérations de V'esprit du lecteur.

In petto, ce dernier se pose cette question:

—Que me veut la maison X...?

Réponse: Elle veut vous étre utile en vous faisant con-
naitre P'existence d’une marchandise qui vous sera profita-
ble.

Donc: lo. Nom et utilisation de Uarticle proposé.

—Mais, cet article, pensera votre correspondant occa-
sionnel, j’ai la possibilité de me le procurer ici. Pourquoi
prendrais-je la peine de le faire venir de si loin?

Réponse: Parce que ceux que vous pourriez acheter
sur place ne ressemblent aucunement & ceux que nous vous
Pproposons.

"~ En oonséquence 2. Avantages de touta nature de
Uarticle proposé.

Quant au dernier élément de vente, il est inutile d’in-
sister sur la nécessité de le fixer. Clest celui du priz. I
conviendra le plus souvent, soit de justifier gon importance,
soit au contraire de mettre en évidence sa modicité. Dans
ce dernier cas, ne jamais omettre d/affirmer et de prouver,
en quelques mots heureusement choisis, que la qualité de ls
chose vendue ne souffre aucunement de cette réduction de
la valeur marchande.

Pourquoi étes-vous en mesure de proposer vos articles
4 des conditions manifestement avantageuses? -

Parce que vous avez su réduire au minimum le chiffre
de vos frais généraux? Parce que votre habileté vous a fait
acquérir une quantité considérable ﬂe/matlére premlére,
113 bon compte ?

-
)
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Parce que vous bénéficiez d’une invention nouvelle?

Quelle que soit votre raison, indiquez-la, afin de justi-
fier le systéme que vous avez adopté pour vendre vos pro-
duits. .

Mais, si habile que soit votre présentation, vous ne pou-
vez espérer qu’elle vous permettra d’enlever la conclusion
de I'affaire dans tous les cas et dés la premicre tentative.

Parmi les lecteurs de vos. lettres, un certain nombre
auront été simplement intéressés d’une fagon superficielle.

D’autres seront hésitants. Ils temporiseront... et

Ainiront par perdre le souvenir de votre offre.

En pareille matiére, hélas! les écrits ont souvent le
méme sort que les paroles: ils s’envolent et autant en em-
porte le vent. '

I1 est donc indispensable de vous ménager une seconde
opportunité, une “rentrée” comme on dit au théitre. Si
elle est habilement préparée, olle pourra dans bien des ces
lever I'indécision des uns et accuser, déterminer lintérét
des autres.

Henry DECHARBOGNE,

de Commerce et Industrie.

CE QUE JE FERAIS...

-...Si j’étais gérant de bureau

Je tirerais profit de la tendance naturelle de la plu-
nart des employés de consulter souvent I'horloge du bureau.
Dircetement sous horloge je placerais un petit cadre qui
contiendrait des cartes portant des suggestions appropriées
aux intéréts du jour. - Par exemple, s'il y avait un mou-
vemeat civique particulier en train, ces petites cartes,
changées chaque jour, porteraient la question & l'atten-
tion de tout le monde dans la salle. Ceux qui couvent
Ihorloge du regard pour y voir I’heure absorberaient en
méme temps quelques idées utiles.

LYMAN ANSON.”

...Si j’étais agent d’immeuble

Je photographierais foutes mes propriétés avec un
stéréoscope et toutes mes photographies seraient visibles
dans la lorgnette stéréocospique. De la sorte, lorsque je
montrerais des propriétés & mes clients, ils auraient une
impression plus juste de leur apparence. Ces photogra-
phies étant montées sur carton, je pourrais facilement les
classer et y référer en consultant Vindex.

CHAS. L. ABEL.”

...Si je fabriquais des automobiles

Je vendrais gvec ma machine un nombre suffisant de
tubes de peinture pour pouvoir donner deux tubes de cha-
que couleur employée sur Tauto. Cela permettrait au
propriétaire de I'automobile de réparer les petites éraflu-
res accidentelles au lieu de se préoccuper de faire faire un
travail de retouche pour lequel le peintre aurait bien du
ma: & échantillonner la couleur et qui priverait ’automo-
biliste de sa voiture pendant plusieurs jours.

~ - 0~M. KEMBREY.”
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...Si j’étais marchand de chaussures

Je prendrais des enregistrements de naissance dans
tous les journaux quotidiens. Chaque bébé né dans mon
voisinage recevrait une invitation dans ce genreci:

Mon cher petit bébé,

Lorsque vous serez assez grand pour porter des chaus-
sures demandez & votre maman de vous conduire & mon
magasin, Je e ferai un plaisir de vous offrir votre pre-
micre paire de chaussures avee tous mes compliments de
mes souhaits d'une vie longue et heureuse.

-Lorsque Ta maman viendrait avec le bébé pour cher-
cher ces chaussures je suggérerais & la maman que si les
premiéres chaussures de lenfant sont satisfaisantes elle
continue & venir & mon magasin pour ses autres achats.
Je soutiendrais cette pratique par de la publicité, sous
forme de compliments de naissance, n’oubliant jamais de
mentionner le fait que mon magasin avait fourni les pre-
miéres chaussures. Les clients qui déménageraient de
mon voisinage immddiat recevraient leurs tickets de tiam-
way gratuitement aller et retour quand ils viendraient
acheter leurs chaussures & mon magasin.

- T.-B: FAUCBEIT.

MAGASIN GENERAL A VENDRE

Bonnes batisses avec toutes les améliorations
modernes; eau aux trois étages avec puits ne man-
quant jamais d’eau et m’appartenant. Voisin du
bureau de poste, prés de I'église. Environ pour
$10,000 de marchandises. Le tout pour $15,000;
une bonne aubaine pour prompt acheteur.

S’adresser a
A.-P. MARIER,
St-Roch des Aulnaies,
Co. L’Islet, (P.Q.)

0. BEAUDOIN,
Importateur et marchand en gros.
- Tabac, Pipes, Biscuits, Bonbons, Chocolats, etc.
Spécialité: Tabac en Feuilles.
94, Céte du Passage, LEVIS, (P.Q.)

DEMANDE DE REPRESENTATION

Voyageur, 17 ans d’expérience, demande honne ligne A

représenter. '

A. S. 164 rue des Franciscains, - QUEBEC (P.Q.)

Jeune homme, ayant fait études 3 PEcole des
Hautes Etudes Commerciales de Montréal, désire
emp.oi dans le commerce, S’adresser au “Prjx Cou-

~rant”, 198 rue Notre-Dame Est, Mor_ltréal.
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Forrdnngrle, Quincalllerie, Peintures, Vernis, Vitres, Etc.

Mercredi, 2 juin 1920,

Bien qu'il n'y ait que peu de chan-
gements dans les prix pour le moment,
la tendance a4 la hausse ne semble pas
avoir diminué. Cette tendance est
toujours forte et tant que les conditions
actuelles de la production ne change-
ront pas, il n'y aura que peu d'appa-
rence d'amélioration,

De nombreux articles ont subi des
augmentations, parmi lesquels on peut
citer les gonds de toutes sortes, le
composé & soudure, les poignées de
manches, les faucheuses, les manches
de faux, le papier d’emballage, les rd-
pes Heller, - les haches d'établi et les
erminettes, les marteaux Maydole, les
rivets en paquets, les cloches de trai-
neau, etc. L'huile combustible est

" beaucoup plus chdre et excessivement
rare. Les tdles sont presqu'introuva-
bles. Les cours des matériaux de re-
vbut sont plus faibles, avec réduction
sur les vieux pneus et la* fonte de ma-
chinerie lourde. L’étain en saumon est
encore moins soutenu cette semaine,
mais le plomb en saumon est un peu
plus ferme.

L'intér8t des centres commerciaux
est concentré sur les dispositions du
budget. Les jobbers déclarent que la
situation des affaires continue 5 étre
trds active.

SERIEUSE TENDANCE A LA HAUSSE
POUR LES FAUCHEUSES
Faucheuses — Le prix de $75.00 la
douzaine est coté maintenant par les
" quincailliers en gros pour les faucheu-
ses. Cela représents une augmenta-
tion de $12.50 par douzaine, puisque le
cours yécédent était de $62.50.

LES MANCHES DE FAUX ATTEI-
“"GNENT UN PRIX PLUS ELEVE

Manches de faux — Les manches de
faux se vendaient & 10 pour cent au-
dessus de la liste. Le commerce de
gros a .revisé ses cours et le nouvel
escompte en plus de la liste est de 20
pour cent.

LES HACHES D'ETABLI SUIVENT LE
MOUVEMENT DE LA HAUSSE
Haches d'établi — Pour faire suite
aux changements déja annoncés sur les
différentes haches, voici les prix cotés
pour les haches d'établi: No 2, $22.00
la douzaine; No 3, $24.76; No 4, $27.;

No B, $29.70.

LE PRIX DES .RAPES A AUGMENTE

Répes 3 ohevaux — Un changement

‘

a ét8 fait dans 'escompte sur les ripes
A chevaux de Heller. L'escompte actuel
est de 6'1 pour cent. '

LES RIVETS EN PAQUETS SONT
PLUS CHERS

Rivets — Une augmentation est en
vigueur sur les rivets en cartons. Les
fourchus No 9 sont cotés a $1.80 par
carton et les tubulaires 3 $1.60.

AUGMENTATION DES CLOCHES A
SLEIGH ° '

Cloches a sleigh — Une augmenta-
tion de dix pour cent a été faite sur
les cloches a sleigh de tous genres.

PAS ENCORE DE HAUSSE SUR LE
PETROLE ET LA GAZOLINE

Pétrole, gazoline — Jusqu'3 présent
il n'y a pas encore eu d’augmentation
dans le prix du pétrole et de la gazo-
line. Cependant la tendance est tou-
jours soutenue et il pourrait y avoir
une révision 3 la hausse sous peu.
Ceci provient du fait que I'huile com-
bustible a atteint une base de prés de
29 cents le gallon. Une augmentation
du produit raffiné peut se produire a
tout moment. La base de vente actu-
elle est de 27 cents le gallon pbur 'e
pétrole et. de 38 cents le gallon pour
la gazoline, qualité autos.

TRES GRANDE RARETE DE CLOUS
EN BROCHE STANDARD

Clous en broche — Il y a toujours
une grande rareté de clous en broche
standard. Les jobbers ne savent vral-
ment pas comment remplir les ordres
et les demandes augmentent naturelle-
ment 3 mesure qu’avance la saison de
construction. Malgré ‘e manque de
stock, il n’y a pas' eu de changement
de prix, et la base reste toujours 2
$6.85. Les clous coupés restent tou-
jours 3 $6.35 le keg. comme prix de
base.

“PRENEZ VOS TOLES OU VOUS"
POUVEZ” EST MAINTENANT
LE CRI GENERAL

Téles — La situation ne s’est pas
améliorée. Qdelques-uns ont méme
abandonné tout espoir de voir une amé-
lioration d’ici quelque temps. Il n'y a
rien qui puisse jndiquer un prochain
soulagement et les jobbers, les manu-
facturiers et les courtiers obtiennent ce
qu’ils peuvent, ol ils peuvent et payent
une prime pour les approvisionnements
qu'ils peuvent obtenir. La situation est
décidément nominale. =

‘Calibre 18-20. . . . . . ... 940

- et la demande est toujours trds active.

Téle noire en feuilles:

Calibre 10. . . . . . . . ..
Calibre 12. . . . . . . ... 905
Calibre 14. . . . ., . . ... 010
Calibre 16. . . . . . . ... 93§

Calibre 22-24. . . . . . ... 945
Calibre 26. . . . . . . ... 950

Calibre 28 . . . ... .. . 950
Tdle galvanisée en feuﬂlel.
103, onces. . . . . o e oe e 1250
Calibre 28. . . . . ... ... 1310
Calibre 26. . . . . ... . o« 1078
Calibres 22 et 24. . . . . . o 1155
Calibre 16 . , . . o 11.55
Calibre 18. . . . ... .. .« 1185
Calibre 20.'. . . . .. ... . 102
Téle anglaise :
Calibre 28. , . . . ... ... 12.50
Calibre 26. . . . ... .. . . 1225
Calibre 24. . . . ... ..., . 1165
Calibre 22. . . . ..., . ... 1130
Calibres 18 et 20. . . . . . . 1085

Note:—Charge extra de 25 3 3%
les 100 livres pour lots brisés.
LA CORDE EST TOUJOURS SOUTE-
NUE AVEC AMELIORATION
DES VENTES

Cordes et cordages — Les prix n’ont
pas changé depuis la semaine derniére

Le prix ‘'de base de la pure Manille se
maintient 3 3514 cents, et cellé¢ de la
Manille British' et Beaver 3 28 cents.
La Sisal vaut toujours 2214 cents la
livre.

L'’ACIER ET LE FER EN BARRES
CONTINUENT A ETRE EN
BONNE DEMANDE

Fer et acier — L'activité se main-
tient pour le fer et l'acier en barres.
Le commerce a une certaine difficulté
de temps 2 autre 2 se procurer les
stocks nécessaires pour répondre aux
besoins de la clientdle. La base, quo-
qu'inchangée, reste fermement soute-

nue.

Acier doux. . . . . . . . . . 490
Acier 3 mmchinerie, #ini fer. ., 4.95
Fer de Norvage. . . . . 13.50 15.00
Acierdressort. « « o . ... . 530
Acier Apneus. . . ., . ... 510
Acier @ bandes. . . . . 5.80

Acier 3 outils Black CDlamond
lalb............0.24i
Fer ondinaire en barre, Oes
100 ¥bs. . . . . e e e . 455
Fer. raffing, les 100 lbs, . . . 55

LE TRAFIC EST MEILLEUR POUR
LES '‘PRODUITS DE PLOMB
Produits de plomb — Les veéntes des
produits de plomb sont meilleures. L2
soudure, le tuyau de plomb, et le plomb
en feuilles sont généralement deman-
dés par les différentes sections du
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commerce. Les cours se maintiennent
excessivement fermes.

Tuyau de plomb . . . . .. . 17.00

Rebuts de plomb . ., . . .. . 18.00

Nota—Le tuyau de plomb est sujet
4 unp escompte de 10 p. c.
Coudes et trappes en plomb,

liste plus 80 . c.. P
Plomb “wool”, (a 1b. . .
Plomd en feuilles, 3 3 3} la l.b

pied carrés . . . . . .. .. 13}
Plomb en feuilles, 4 & 8 lbs,,

pled carré. . . . . . 0.13
Eeui}lu coupées, ¢ ex'trs et

feuilles coupées A la dimen-

sion, ¢ par 0b. extma.
Soudure, garantie, la lb , , . 0.41
Soudure, strictement, 1a 1b. . . 0.42}
Soudure, commerciale, 1la 1b. . 0.39}
Soudure, wiping, 1a }b. . . . . 0.38
Soudure en broche (No 0)—

4555 . . . . . e v e e . 044

5060 . . . ., .. e . 047
Zinc en feuilles, casks . . . . 0.16}
Zinc en lots brisés . . . . . . 0.17

LES MATERIAUX DE REBUT S'AF-
FAIBLISSENT MAINTENANT

Vieux matériaux — Les prix s'affai-
blissent sur différents rebuts. Ceci est
dd & deux causes, tout d'abord a la
congestion des chemins de fer et en-
suite a la fermeture de certaines usines
par suite de gréves. La réception d'une
quantité considérable de rebuts prove-
nant des petits marchands du pays a
contribué 3 abaisser les prix d’achat et
les pneus d’autos, les rebuts de zinc,
la fonte de machinerie sont tous meil-
leur marché.

Vieilles claques, bottﬂnel

L'ETAIN TOUJOURS FAIBLE MAIS
LE PLOMB EST PLUS FERME

Métaux en lingots — Les prix ont
encore baissé 3 Londres cette semaine
et la baisse ne semble pas avoir atteint
son maximum, bien que quelques-uns
ne voient pas de raison A la continua-
tion de l'affaiblissement des prix. Le
plomb est un peu plus ferme.

Cuvre — Rien de bien nouveau 2 si-
gnaler. Les cours de la semaine der-
nidre se maintiennent. Electrolytique a
2314 cents et casting 23 cents.

Etain — Le prix local a &té quelque
peu iriluencé par la baisse de Londres
et le prix actuel est de 63 cents.
Antimoine — A 1214 et 13 cents il y a
une certaine quantité de demandes de
routine.

Aluminium — Plut8t peu intéressant
et peu saillant avec des prix variant de
35 2 38 cents la livre.

Zinc — La base de ce métal est de’
11 cents la livre. A ce prix les ventes
sont assez bonnes,

Plomb — Le marché s'est un peu af-
fermi cette semaine, ot la base locale
a augmenté de 14 de cent pour attem-
dre 1014 la livre.

LA PEINTURE

L’huile de lin se vend toujours $2.60
le gallon. Il y aura probablement un
peu d'amélioration d'ici quelque temps,
bien que les jobbers ne s'attendent pas
2 une diminution radicale. La térében-
thine est toujours aussi rare sinon plus.
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si grande que I'huile de lin n'a pu 8tre
obtenue sur une base bien améliorée.
La demande diminue quelque peu. Les .
prix seront probablement un peu plus
faciles d'ici quelques semaines.

Gallon impérial
Brute—
1a2barils’. , .. .. 2.60
3a4barile, ... ... cis oxee
Bouillie—
1d 4barids . . . . .. 2.624

3A4barlls, . . . ... e e

LA TEREBENTHINE TOUJOURS
RARE

Térébenthine — Pas d’amélioration
dans la situation et les prix se main-
tiennent toujours dans le gros. Dé-
pourvus de stock, les jobbers ne pren-
nent aucune chance. Une maison cote

le prix de_  $3.36 par grande quantité |

livrable le 15 juin, mais se tient hors
du marché pour le moment. Un autre
fabricant de peinture cote $3.87 le gal-
lon pour des lots de 5 gallons, embal-
lage en sus.

Gallon impérial
Térébenthine—
Par baril simple. . . . . . . .
T'ar petits lots . . . . . .. 3.87

Emballage en sus.

LE MASTIC MAINTIENT SA BASE
FERME

Mastic — Les ventes sont bonnes
pour la saison. |l y a eu une demande
active des sources ordinaires, mais rien
d’extraordinaire n'est rapporté par les

chaussures. . . . . vee. 0,083 Le blanc .d° plomb 2 I’h""?' ls: mastic jobbers. Les approvisionnements de
Pneus 3 bicycle, . . . . 0.02} 0.03 et les peintures, comme diverses spé- blanc d’'Espagne ont &té comme déja
Poeus 4 automobile. . . 0.63} 0.04 cialités, sont fermes et sans change- rolaté, plus ou moins difficiles 3 obte-
Cuivre jaune. . . . ... 0.10 0.1 miant, X .
Cuivre rauge, e . . . 017 018 | nir, mais il y aura quelque soulagement
Cuivre c e e ... 0038 0.09 , Les couleurs siches et les couleurs par le fait que la demande diminue.
Retailles de zine . . 0.07 0.08 a P'huile sont trés fermes et 'on ne se-
Fer fo . i i i -

tonm:.gé‘ No 1 grouo 29.00 rait g.uére surpris de les voir augmen Mastic Standard: -
Rebuts . ﬂ.lléa.l'ﬂe'. : to e ter bientdt. Les stocks de verres sont Au-

ne). . it ( n: ... 92.00 encore plus faibles que la demande ex- des-
Bouts de tuymx (tonne) . 16.00 istante. Le commerce a été excellent 5 . d.:'i-
Plaques de mpodles (ton- our la saison,

me) .o, .. ... ¢ e+ ... 30.00 pour 3 tonnes tonne tonne
%ﬁi:; lm?th fondre. .... 22.00 LE TEMPS APPORTERA UN SOULA- gn 11)/“&{-11' SRR 8:-:2 ngg 6’;;8

e No2.. . . . 12,50 13.50 ' n Y 8. . .. 6. 4

Plagues de chaudidres. .. 17.00 18.00 GEMENT' AU PRIX. DE LHUILE Par 100 livres. . . 7.30 7.60° 7.98
Fonte de Machinerie DE LIN Par 25 livres. . . . 7.60 7.85 820

(tonneu . (.' . .+ . .B8500 37.00 Huile de lin — La congestion a été Par 121 livres . . 785 B8.10 8.5

TR gy LA PEINTURE PREPAREE '

“GREEN TREE"

BEAU BRILLANT-DURABLE

Composée smvant des formules exclusives,
de bl%gxc de zine, d'huile de lin et de matiére colorante, le tout de

premiére quahté

Demandez notre um des couleurs, nos prix et escomptes aux marchands.

The Georgia Turpentine Co.

Térébenthine, huile A polnture; blane de plomb, ete.

2742 RUE CLARKE - -

de blanc de plomb,

MONTREAL
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En boites 3 et 5 lbs 9.60 9.85 10.30
En boites 2 et 3 Ibs 11.10 11.35 11.70
¥n caisses 100 lbs. 8.65 8.90 925

Mastio & I'huile de lin pure $2.50 par
cent livces en plus des- prix ci-dessous.

Mastic de vitriers $1.60 par cent li-
vres au-dessus des prix ci-dessous.

Termes: 2% 15 jours, net 60.

APPROVISIONNEMENT SUFFISANT
DE BLANC DE PLOMB A
L'HUILE

Blanc de plomb a I'huile — Les ap-
provisionnements actuels de blanc dJde
plomb & I'huile sont suffisants pour les
besoins du commerce, il y a méme un
surplus. La base n'est pas changés,
les lots de 5 tonnes standard du Gou-
vernement se vendent 3 $19.60 les 100
livres; les lots d'une tonne a $20.00 et
les quantités plus petites a $20.35.

_ BLANC DE PLOMB
(Moulu dans I’huile)
Anchor, pur. . . . . . $18.00 $18.35

Crown Diamond. . , . 18.00 18.35
Crown, pur. . . . . . 18.00 18.35
Ramsay, pur. . . . . . 18.00 18.35
Green 8eal. . . ., . . 18,00 1835
Moore, pur. . . . . . 18.00 1835
Tiger, pur. . . . . . . 18.00 1835
0. P. W. Dec,, pur, . . 18.00 18.35
Eléphant, véritable . . 1850 18.85
Red Seal. . . .. ... 18.00 18.35
Decorators, pur. . . . 18,00 18.35
0. P. W. englais. . . 18.00. 18.35

B.B. ' véritable plomb, moins d'une
tonne, $23.40, Toronto; $23.00, Mont-
réal. Lots d'une tonne, moins 5 p.c.;
lots de 6 tonnes, moins 10 p.c.

LES PEINTURES ET SPECIALITES
SE SONT BIEN VENDUES

Peintures, etc. — Cette saison a &té
une des meilleures qu'on ait connues.
* Les fabricants déclarent qu'il y eu une
diminution dans le volume des affaires
depuis quelques jours, mais la deman-
de est cependant toujours bonne. Les
- détaillants ont certainement fait ‘ de
"bonnes affaires, .car tous les rapports
sont d’accord pour décalrer que la
peinture s'est vendue cette année plus
que jamais. La base est ferme et sans
chanigement.

Alabastine P,

Oouleura et blanc — en paquets 21,
livres, $10.10 les 100 livres, en pa-
quets de § livres, $9.60 les 100 livres,
f.0b. Montréal.

- Bleu:
La livre,

Couleurs sdches:

Terre d'Ombre brute, No 1, tonne- -
. lets de 100 livres. . .0.08 0.09}
Terre d'Ombre pure, tonnelets de

100 livres. . . . . . . .0.11 0.15
Terre d'0mbre brilée, No 1, ton-

nelete de 100 livres. . .0.08
Terre d'Ombre pure, tonnelets de

100 livres. . . . . . . .0.15 0.17
Vert Imp. tonnelets de

100 livres. . . . . . . .0.17 0.19
Vert iChrome, pur. . . , .0.19 0.35
Chrome jaune. . ., . . . .025 041
Vert Brunswick, 100 lbs..0.10 0.14}

L )

.. W01 012

Rouge Indien, Kegs 100 li-
VEéS, . . . . .« . . .+ 20153 020
Rouge Indien, No 1, Kegs
100 livres. . . . ., . . .0.06 0.7
Rouge Vénitien, brillant .
rieur. . . . . . . .0.07 0.09
Rouge Vénitien, No . 1. .0.03} 0.05}
Noir {fin, pur sec. . . , .0.09} 0.13
Ocre d'Or, 100 livres. . . .0.08 0.12
Ocre blanche, 100 livres. .0.05§ 0.06
Ocre blanche, barils, . ', .0.04 -0.04}
Ocre jaune, barils . . . .0.03} 0.05%
Ocre francais, barils . . .0.08 0.10}
Ocre sapin, 100 livres, . .0.07 0.08
Oxyde rouge canadien, en
barils. . . .0.073 0.04}
Rouge Super Magnstic, . . . . 0.05
Vermillon. , . . ... .. ... 040
Vermillon anglais . , , . ... 250

f.0.b. Montréal, Toronto.

COULEURS A b'HUILE PURE

boftes d'une livre.
Rouge Vénitien. . . . . . . . 025
Rouge Indien . . . . . . ... 036
Jaune chrome, pur. . . . . ., 055

PRODUITS POUR TOITURES

Everlastic, 1 pH. . . . . . $2.25
Fverlastie, 2 plis. . . . . . .. 275
Everlastic, 3 plis. . . . . <. 320
l'anamoid, 1 pli. . . . . . . . 2.15
Panamoid, 2 plis . . . . . . . 2,60
! l"umlmoid, 3plis....... 3.05

’I‘mb‘u.re préparée “Red Star”, .
Qplis. .. .. 2.13
Toiture préparée “Red St&u"

Y

APNB . v i o0 v e s 2.55
Enduit  liquide “ Everlastic”

peur toiture en barils le gal-

lon . . . 0.60

Par lots de 5 et 10 gal]one. . 075

Boites d'un gallon, la douz. . 1020
(Coaltar (raffiné), le baril . .- 9.25
Coaltar. (brut), le baril. . . . 8.00

F.0.b. Toronto et Montréal.
Pa'piers:
Rouleau de 400 pieds.

Fibre séche, No 1, Anchor. . $1.50
Fibre séche, No 2 Anchor. . . 105

Fibre goudronnée, No 1,

Anchor . . . . . .. ...
Fibre goudronnee, No 2.

Anchor , , . . .. 0.,
Feuille de dxmenmon, résinée,

bleve. . o« v o ¢ 5 o v s s
Fibre surprise. . ... . . . .
Feville “Stag”. . . . . ... ..
Feutre goudronné,

7, 10 et 16 onces  le quintal.
Featre  goudronné, Spécifica~
tion Barrett, le rouleau . . .
IF'eutre & tapis, 16, 20 et 24
onees, lv qumtul ......
Fevilles  “paille” goudronnccs

Iesantes, le quintal .
Feuilles “paille” séches pesan-
tes, le quintal . . . . . . .

Peinture élastique “Everjet”:

Baril d’environ 40 gallons, le

gallon
¢ baril d'environ 25 galluns. le
gallon . . . . . ..., ..
Bidons de 5 et 10 gallons, le
gallon . . . < .. oo n 5

«‘upwntﬂ. de 1 gallon (1
douz. i la caisse) la caisse

Huile 3 mouches “Creonoid”

Baril d'environ 40 gallons, le
gallon . .
2 baril d’environ 25 gallons, le
gallon . . . . ... .
lidons de 5 et 10 g‘nllous, le
gallon . ., ., . .
wapmnt« de 1 gallon (1
douz. i la caisse) la caisse
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5.70
3.85
9.00
5.60

5.45

0.80
0.90

10.45

0.55
0.60
0.70

11.00

Ciment a raccommodage “Elastigum”

Rarils d’environ 600 Ibs, la
livre . .

% baril d’environ 300 lbs, ]u.
livre

...........

Barillets d'environ 100 1bs,
la livre . . . ., . . . . .

Barillets d'environ 25 lbs, la
ll\ro

...........

l|\re e

Boites de 1 Ib (2 douz (1
la caisse) la caisse . . .

0.081,
0.09
0.091/,
0.111,
0.13

5.50

Lo HARNAIS DE-LA MARQUE
défaut dans la fabrication et dan

AL est gnranti exempt de tout

le matériel. Vous 8tes certain d’avoir

satisfaction lorsque vous achetez un attelage fait par Trees & Compuy

"attellen dans le haut; traits, avec chatne d'acler,
bontr‘rnm avec agrafe et rivets; snloh- avec porte-traits rivetés dans lo :

bauf Garnjiures en métal blanc ou vernluéu, m-h

_pas sur le aollier. Prix

Vendu par ‘tous les vendeurs de h:rnnl- du Domlnlon

ne peut vous procurer le H.
¢ Dour avolir les catalogue et prix,

N

SAMUEL TREES & CO., LIMITED.

rrolcs d’un pouce;
recouverte de cuir;,

- $57.00.

Manufacturiers de harnais et vendeurs d‘neeguolre. d'_-uto‘moblle.

42 Wellington St. East, Toronto.

- Malson fondée en 1866,
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Les Tribunaux

JUGEMENTS EN COUR DE CIRCUIT

0. Boyer vs II. A. Ryan, $37.

A. Messier v3 Osias "Mercier, $43.

M. Macklovitch vs D. 8. McArthur, $29

G. Montpetit vs Jos. Jaoly, $30.

A. 8. Archambnult vs Art. Marceau,
$13. ’

lizotte & Frére ve Ls. Bouchard, $20.

R. Beaulieu vs Jas. O’'Reilly $16.

ideal Soda Water Co. vs Paul Pel-
land $24.

J. A. Forgues vs Omer Primeur, $35.

Corona Photograph Co. Ltd. vs J. E.

" Dupuis, $64.

J. W. Pilon vs Mme Jos. Robitaille &

. vir, $47.

A. Leblanc vs J. A. Ménard, Lachine,

' $21,

Renfrew Machinery Co. vs Edmond
" Brochu, St. Méthode d'Adostock,
_ 364,

J. B. Melancon vs Jos. Nantel, $10.

J Tremblay vs. A. Rainville & Cie,
$10,

Mise F. Lamoureux vs Alb. Robert
$37.

J. H. Berthelet vs Jos. Jubinville, $63.

Dominion Tobacco Co. vs Oscar Beau-

' champ, $28.

I. Brodsky v. John Kolody, $32.

U. Beauchamp vs Eug. Vinet $12.

V. Vincent vs Rosaire & Geo. Lafond,

-+ $66. ’

J. Lamoureux vs R. Archambault, $52.

Hoffer & Elman vs D. Bertrand $48.

I. Brodsky vs Andrew Godowsky, $31.

T. Désbiens vs J. U. Mathe, $66. .

Virtue & Co. Ltd. vs C. A, ’I‘rudeau,
$50.

8. Vallée vs Edouard Paradis, $53.

Jos. Perlman & Bros. vs Ewveline St-

' Louis, $24.

Goodwins Ltd. vs J. C. Watson, $70.

M. London vs Jos. Morreau, $15.

R. Fyfe vs Wid. Art. Vaudal, $13.

R. Fyfe vs Alb. Joly, $36.

F. Tremblay vs Frank Belval, $23.

G. Robert vs Ls Lecorre, $45.

D. Thauville vs Alf. Dubois, $20.

A. Lapointe vs. Qct. Bruno & Hector

" Mailte, $11.

M. Pignelle vs Alp. Smith, $38.

G. E. Emery vs Ulysse Paquin, $50.

M. Jodoin vs Geo. Cook, $97.

M. L. H. & P. Co. v8 A. Carriére, $48.

M. L. H. P. Co. vs Alf Latour, $16.

Vinet & Charles vs A. Paquette, $25.

M. C. Ginsberg vs J..Stetson Ltd. $20.

M. Asselin vs D. Guimond $25.

1. E. Coutur vs A. K. Kempton, $88.

A. Strachan et al vs E. J. O. Sullivan,
$14.

Soc. d’Administration générale vs Jol-
- mas Bacher alias Baker, $50.

D. Weston vs Pat. J. Keely, $32.

H. Philbin vs Mme J. A. Wright et vir
" $27.

Dom. Store & Furniture
Weimbom $28.

A. Dubuc & Cie vs Desiré Filleau, $41.

L. Larose vs Jos. Audrésoski, $21.

. Fréres Maristes des Ecolés vs Alf. Vas-
sard, $37.

Wm, H Wise . & al. va8 G. A, Fortin,
$58.

R. Beauchamnip vs A. M. Fenwick $67.

Weng Kim S8hem & al vs Neetro Mole-
mooski, $60.-

J. Jobin vs Emile R. Forest, $40.

8. Brodsky vs Jos. Usher, $87.

Co. v8s M.

J. A. Davis & Co. Ltd vs E. Belair,
Z. Parent vs W. J. Wheeley, $30.
$20.

EXECUTIONS EN COUR DE CIRCUIT

D. Marcotte vs J. Lavallée, $73.

M. Perl vs J. Solomovitch, $59.

F. W. Brown vs C. Duhide, $59.

Canada Paper Box Co. Ltd vs Cana-
dian Home Caunning ass. -$116,

G. Duland vs Wm. Reeves, $46.

Landry & Demers s Aimé Forcade,
$21.

A. Lachance vs G. Frelender, $57.

A. Letourneau vs Alphonse Richard
$38.

0. Cousineau vs Wid. W. Levesque, $8. )

Z. Bourdeau vs Emile Marion, $44.

E. Labelle vs Jos. Ganepy alias Gau-

dry $74.
V. Bourdon vs Wid. T. McCormick, $74.
L. Lamoureux v. P. Paquette, $86.
P. M. Beaudoin vs H. Lamarre, $6.
P. M. Beaudoin vs C. Lachapelle, $19.
P. M. Beaudoin vs Denis Proulx, $11.
W. Demontigny vs D. Goudreault, $27.
Cardinal & Candinal vs G. Gervais, $9.
W. Desjardins vs O. Paquin, $12.

JUGEMENTS
EN COUR SUPERIEURE

T. Nicholarchook vs Cité de Weat.mOunt
Montréal, 4me cl.

J. B. Bérard vs N. Prud’homme, M_on*t- .

réal, $285.

Crazio Monette vs C. P. R, Montréa.d .

$100.

Sun Trust Co., Lul vs Cie Edifice Dn.n-
durand Ltd, Montréal, $12,581. "

J. A. Davis & Co. vs Lucien Morip,.

Montréal, 1ére cl.

Peter Cohen vs S. L Contant, Mont-
réal, 4e cl.

Hector Lachapelle vs Adelmar Lemlre,
Montréal, 205.

A. Loiseau vs J. J. Joubert Lta, Mont-
réal, $1,900.,

7. Pesant vs J. B. Charbonneau, Mont-

réal, $180.
Verret Stewart Co. Ltd vs Rod. de Go-

rog et A. Joyce Regd, Montréal, $105 °
Ltd vs Muriel Lodge,

Fairweathers
Montréal, $155.

M. J. Marcovitch vs M. L. Campbell,
Montréal, 103,

J. A. Breton vs J. S. Frenette, Mont-
réal, $20.

N. Herman vs I. Lasko, Montréal, $430.

Eileen Masson vs Henri Pigeon, Mont-
réal, 1ére cl.

J. A. Hutchison vs Argentine Granite
Co. Ltd, Montréal, 4e cl.

Nap. Desrosicrs vs Cité de
Montréal, 1ére cl.

G. Chaumond vs M. T. Co., Montréal,
1ére cl.

X. Lacroix vs M. T. Co., Montréal, 1ére:
classe.

Greenfield Land & Const. Co. Ltd vs
F. Madeley, Montféal, 1re cl.

Arthur Parent v8 Chos. B. Grondin et
al, Mentréal, 4éme cl.

John Coultner vs Chas. Atkins, Mont-
réal, 48me cl.

Couvrette S8auriol Lid vs H. A. Thau- _
yette, Montréal, $711.

Couvrette Sauriol Ltd vs A. Carriére,
Montréal, $100. '

M. L. H. & P. Co, vs P. Chg.ros, Mont~
réal, $246.

Lachine,

" Max Cohen vs S. Weiser,

Jd
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U.$St. Cerny vs F. St. Louis, Montréal,

101.

M. L. H. & P. Co. v8 David Cummings,
Montréal, $436.

Marcus Eidlow vs-Alex. Marris, Mont-
réal, 1¢re cl.

E, Brabnnt vs M. T. Co.,
$3234.

G. Manleau vs Jos. \'m)tcl Montréal,
4éme cl.

Montréal,

" Mme Ernest Drodeur vs Can. Con-

solidated Rubber Co. Ltd, Montréal,
$3,050,

Nathan Herman vs I. Lasko, Momt-
réul, $430,

L. W. Langevin vs A. Masson, Mont-
réal, 4éme cl.

Quong Wah Hum vs Le Foi, Mont-
réal, $71.

. Roger Gaulin vs Cité¢ de Montréal,

- Montréal, $75: '

J. A. Hurteau vs II. A. Lewvasseur,
Montréal, 4¢éme cl. .

Angele Pidoux vs Geo. Dallaire, Mont-
* réal, 1ére cl.

Bradford Realty & Inv. Co. Itd vs
Chas. Smith, Montréal, $275. '

Montréal,
- $65. :

ABANDON JUDICIAIRE.

Par Rodolphe de Gorog (A. Joyce
¢ Regd.) Montréal. Geo. R. Dieunair,
gard. prov.

* Par Amédée lavoie de St. Elzéar de

_ Laval. J. E. Seguin, gardien prov.
VENTES PAR HUISSIER .

"“'NOTA — Dans lo lste ci-dessous

i+ leg moms qui viennent en premier lieu

" sont ceud des demandeurs, les 8sui-

< vgnts, ceud deg défendeurs; le' four

‘theure et lo licu de la vente sont men-
tionnés ‘ensuite et le nom de Vhuis-
- slér arrive en dernier lieu.

" Allan J: Burt vs 8. M. Ogulnik, 5 juin,
2 p. m,, 44¢ Clermont, Robitaille,
J. B. Autte vs A. Savard, Juin 4, 11

_a. m, 271 be ave, Mais., Dorion,

The King vs Antoine Dubois, Juin 4,
10 a. m., 13 Boisbriand, Coutu.

Pierre Filion vs C. Gaspard Hebert,
Juin, 7, 11 &. m. 111b St-André, Tru-
* deau. '’

Mme 8. Spector vs Ph. Dubropky, Juin,

4, 11 a. m., 54 Duluth E., Robitaille.

Listes des personnes qui sont enre-
gistrées & la loi Lacombe pour le dic-
trict de Montmagny.

Pelletier, Jos.
Pelletier, Nap.
Pelletier, Chs.
Thériault, Armand.
Boulet, Ibrohin.
Beraier, Louis.
Coulombe, Ls. '
Fournier, Alfred. i
Boulet, Louis. y
Fournier, Arthur.

.- Bouliane, David.
‘Tardif, James..
Gagné, Cléophas,
Robichaud, Adjutor.
Métivier, Joseph.
Godin, ‘Bmerie,

~ Fortin, Chs-Ferdinand.
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Broquettes

POUR TOUT LE MONDE
AJUSTEURS D’AUTO

~ AJUSTEURS DE VOITURES
MANUFACTURIERS DE

- PANIERS
POSEURS DE TAPIS
MANUFACTURIERS DE
CHAUSSURES
EBENISTES ‘
Teétes qui ne se détacheront pas du corps

du clou et pointes qui justifieront toutes
exigences.

The Steel Company of
- Canada, Limited,
MONTREAL, - - HAMILTON.

- . En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant",”c.v.p.
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Pour Annoncer I'Inauguration

| du Premier Service de

| Livraison Aerien en Canada

Dans le but de nous tenir 3 la hauteur de notre époque en ce qui concerne le service & nos agents,

nous avons récemment conclu des arrangements pour effectuer des livraisons de nos peintures et
vernis par aéroplane. . P

En ayant pour le moment, Montréal comme base d’attache le biplan Cur-

tiss B-H No 1 fera des voyages bi-hebdomadaires & différents points de

notre division centrale. Nous espérons pouvoir élargir ce service dans
un avenir rapproché,

-

Le premier voyage a été fait le jeudi 3 juin chez notre agent, M, P.-A.

Gouin, & Trois-Riviéres, P.Q. Il sera bientdt suivi d’une livraison sem-

blable & Sherbrooke, P.Q. Le pilote en charge de Paéroplane B-H est

M. F. M. Bradfield. ¢
Vous comprendrez que, commercialement parlant, ceci fait époque dans le service moderne des
transports canadiens. C’est Pexpression de notre désir que le service que nous vendons 3 nos b1

clients soit digne de la qualité supérieure de nos marchandises, 5 ,) . g

B&&N_DBAI\L'.H__QELW

Montreal : Hallfax St. John : ’l‘oronto Winnipeg
Medicine Hat Calgary "Edmonton Vancouver
g

. ‘En Sorivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, svp. Vit S

J &
1
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" ESTABLISHED 1879

Cable address “JOE WARD!. =~ B . - Baltimore, ABC.
The Atlantic Cable Dtrectory Codes L S =" and Private Codes used  H
J OSEPH WARD & CO
MARC!IANDB

115 PLACE YOUVILLE, MONTREAL

1 0000000000000000000008 04

Prix spéciaux pour les épfc/ iers de campagne et propriétaires de magasing généraux.
Valables jusqu’au 12 Jum seulement

Cher Monsieur,

C'est le moment opportuh de prendre avantage de nos PRIX SPECIAUX. Nous PREDISONS que toutes les con-
serves faites avec la récolte de cette année débuteront certaingment a des prix plus élevés que pour la saison 1919, I
y a de nombreuses raisons A cela.. Les cultivateurs veulent plus d'argent pour cultiver les Iégumes,, |a main-d’ocuvre est §
plus cher, le fer-blanc est plus cher et trds rare, le bois, lel clouc, ete., doivent 8tre éornptés.

Nous cotons les prix suivants pour mlrohandnus prises & notre magasin Montréﬂ 4 condition qu'elles ne soient
pas vendues lorsque nous recevrons de vos nouvelles.

1 00000000000000000

Tomates Log Cabin ou Little Chief, boites de 23 Ib.. .. .. .. .. .. .. 1.87} la douz.

Tomates marque “Wanpoos”, qualité Standard, boites de 2} lb. . .. Lo 182} 4 e

Bl d'Inde marque “Wanpdos”, bottes standard, 28. .. ~- - o= - -= .. 175 “ -

Saumon rouge Sockeye, marque Shamrock, 1s. haute, 1 douz. & la caisse. 18.76 la caisse.’ :

Saumon rouge Sockeye, marque Shamrock, 3s. 8 douz. & la caisse.. .. 20.25 u .

Saumon Pink blanc, marque Lily, connu sous le nom de Chums, 1 lb. - ' :

Saumon’ Pink " blant,; marque Lily, cohnu sous le nom de Chums, 1 Ib. = - ' i S
haute,, 4 douz. A la caisse.. .. .. .. .. .. .. . oo ol 760 . ¢ :

Saumon Pink, marque ‘‘Carnation” 1s. 4 douz. & lua caisse.. .. .. .. .. 9.76 . :

Soupe aux tomates, maraue “Old Oak”, 2s. 2 douz. A la caisse. .. .. .. 0.85 ‘la douz. :

“Féves au lard “Cream of Empire”, 1s. 4 douz. & la caisse.. .. .. .. .. 0.76 “

30/40 Pruneaux de Californie, marque ‘‘Sun Set”, 26 Ibs: chaque.. .. a0 0.?5} la Ib. :

80/60 Pruneaux ‘de Californie, marque “Sun Set”, 26 Ibs. chaque.. .. .. .. 021} “

70/80 Pruneaux. de Californie, marque “Sun Set”, 26 Ibs. chaque.. .. .. .. 0.18.. ¢ :

80/90 Pruneaux de Californie, marque ‘‘Sun Set”, 26 Ibs. chaque.. .. .. .. 0.7} *“ :

90/100 Pruneaux de Californie, marque “Sun Set”, 26 Ibs. chaque. .. .. .. '0.16} “ :

Raisins épépinés Thompson, caisses de 26 lbs.. .. .. .. .. .. .. .. .. 027

Raisins naturels Sultana, caisses de 26 lbs.. .. .. .. .. .. .. .. .. .. 026 “ :

P&chu év:poréel opﬁculea pour pltisseries, caisses de 26 et 50 lbs.. .. .. .. 026 *“

Raisins M:m:atel, en vrac, 3 couronnes, caisses de 25 Ibs.. . .. .. .. .. 026} “

Pois de choix & bouillir, Ontario, sacs de 2 boisseaux.. .. .. .. .. .. ..”4.35 bois.

Pois bleus pour Ia soupe, triés 3 la mam, sac de 100 lbs.. .. .. .. .. .. 4656 -

Faves bfanches Kotenuhl, triées A la mlm,uc de 100 Ibs.. . .. .. .. .. 450

Riz medium Caroline, sa¢ de 100 Ibs.. .. ... .. .. .. .. ve == -- -- 13,7616 sac.

Riz blanc Californie, 'No 109. .. .. .. em oS es oo en e e ee - -- 13850 ¢

Thé Japon naturel, caisses de 10 lbs., qualrté Hi.. .. .. -0 .. .- -- .. .. 0.68lalivre.

PoUmCre -de thé Japon, marque “Buttercup". paquets de 1. lb.. .. .. .. .. 024 LUy

‘Nous sommes un des plut gros importateurs do gros sel de Liverpool, sacs de 140 Ib., que nous ¢otons & $1.07%
" par sac de 140 Ibs f.0. b. quai Montréal, pour expédition d’Europe en juin, ou nous pouvons vous donner des prix plr

1 0008000000000 000000000000000000900000000000¢

waoon complet f o. b wagon a votre station de chemin de fer. )
. - OCCASIONS
2,000 'sacs de farine forte de boulangoroe endommag&e, convenable pour la nourriture

des porcs: A . ' O 3
Lot “A" < - - P = - 460 :
Lot “B” . . . o - ~ = -- 4.00 :
Lot “C” - ~ 2 = z - 800 ° :

.000 sace de riz endommagél . . /

N ‘Lot “A” 5 = 3 2 o - 8,00
Lot “B" . = = . = - 6.00 )
Lot “C” = < = SR - 4.00 - -

Chaque fois que vous aurez besoin de farine ou d'engrau, son, short, avome. mau. orge, par_wagon complct,
uronl heureux de recevoir vos demandes.

- JOSEPH WARD & CO.

ooooo




Macaroni dpagheLl]
Les Principales _R‘a‘isoﬁs de

notre -Succeés sont:
&

Les Produits les Meilleurs et les '1. L'usine Re.marquable par sa Méti-
plus Sains! ' culeuse Propreté.

La Qualité TouioIs la Méme! Les Machines I;plus Mpdernes.

Lés Prix Raiso;blesl | La Fabricatibn_lai—plus' Soignée.

Le Poids Exact!—— g1 Foa £ Les Experts Ies_p;ls Compétents.

Marchands Soucieux de Vendre a vos Clients

des Marchandises de Premiére Qualité. Re-
commandez les Pates Alimentaires

it o Gompaoe U, GM]'[” Lt

47 rue St-F ram;ois-Xavier s . Tél. Main 4080

MONTREAL

- Dans leur Intérét per-
sonnel et Vintérét de

produits.

Vermicell

leurs clients, nous é¢on- T g e

sefllons fortement & . A ! B ; g £ .
Messleurs les Epiclers : 1 [ .. )
d’avoir toujours ° en g X} ' /
magasin nos - différents : b s ~

‘En_ écrivant aux ‘anngneurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p. = -
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' "APPRECIATION DE LA SYLVICULTURE

Mesures prises par des compagnies pour assurer la
. continuation de l'industrie

{Les compagnies qui fabriquent de la pulpe et du
papier omploient maintenant un plus grand nombre des
forcgtiers expérimentés. Quatorze de ces compagnies qui
exploitent lod"foréts de est du Canada engagent aujour-

@'hui des forestiers pour explorer, cartographier; classer et

arpenter les foréts, inspecter les travaux d’exploitation,
surveiller les travaux des pépiniéres planter des arbres, ou

@elﬁue aufre combinaison de ces travaux. Bien qu'un

parejl systdme soit trés louable et plein de promesse, il
faut! convenir que 'on n’a jusqu’ici employé qu’un petit
nombdre de forestiers pour eurveiller les travaux d’exploi-
tation des foréts, et que leur utilité n’a pas 6té assez recon-
ue ‘pour modifier les méthodes d’opération, en vue d’ac-
ftre la productivité des terres déboisées. Ces dévelop-
pements doivent 8tre effectués graduellement; et & me-
gure;que les foréte e'épuiseront et que le prix du bois aug-
menfers, la sylviculture professionnelle aura plus d’im-
?orh}nce. )

La réduction du gaspillage inutile dans les opéra-
‘ion‘ d’abatage ouvre un vaste champ d’action aux hom-
tnes| verséa «dans la science de la eylviculture. Cette
écience est encore en son enfance au Canada. La mise en
pratjque de ces méthodes prolongera grandement 1a période
@’opération dans les eections de foréts vierges appartenant
% des compagnies. Sans compter une plus grande utilisa-
tion! des. parties marchandes des arbres — moins de bois
laisst dans les souches et  les houppes — tout le monde
éait 'qu’une grande quantité d’arbres abattus sont laissés
pourrir dans les bois ou dans les petites rivitres. Une
surveillance plus attentive corrigera un grand nombre de
ces ahus, bien qu'il semble impossible de prévenir des per-
tes considérables par embdcles ou chute de billes au fond
de Vean. !

! iUne surveillance plue rigoureuse dés entreprises des
tach;erons, en vue d’assurer l’enlévement de tout le bois
_narchand, est une autre considération importante. Faute
d’une telle surveillance, il arrive parfois que l'on assigne
aux tcherons une plus grande étendue qu’il n’est néces-
saire pour qu'ils livrent la quantité de bois spécifiée. Il
s'enguit que ces entrepreneurs font un choix d’arbres, pren-
nent les' meilleurs et les plus accessibles, laissant de coté
une grande quantité de bois marchand, mais insuffisante
pour justifier un ebatage ultéricur. Plusieurs arbres
ainsi abandonnés sont sujets & &tre renversés par le vent,
détrnits par les insectes ou le feu, avant que d’autres plus
jeunes atteignent.la taille marchande et donnent lieu & un

‘nouvél' ‘abatage. < "

3 Les premidres compagnies qui ont entrepris le reboi-

sement sont la Laurentide Company et la Riordon Pulp
and ' Paper Company, toutes deux de Québec. Elles se
proposent de planter 2,000,000 -de jeures arbres par
' Au cours de lannée dernidre, PAbitibi Company a
organied- un . département *de eylviculture qui e’occupera
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de ses concessions forestitres au nord d’Ontario. En plus
d’autres entreprises, cette compagnie a établi une pépi-
niére pour commencer des plantations. .

Le fait qu’un plus grand nombre de eylviculteurs
sont maintenant engagés & titre d’instructeurs, montre que
les particuliers se livrent plus activement & 1’industric
forestitre.  L’arpentage des foréts, la cartographie, le
classement et l'exploration sont les principaux emplois
que ces hommes peuvent maintenant occuper.

...Si j’étais gérant de ventes

d'une maison vendant un article concurrent, je fournirais

~ 4 mes voyageurs une “Filidre d’expérience et de réfé-

rence”. Ce serait sous la forme d’un livre & feuillets vo-

lants et contiendrait de l'information sous des entétes
soigneusement classifiés comme suit: “Victoires” classi-
fiées ipar type d’affaire et situation; “Bquipement concur-
rent déplac” par type @’affaires; “Méthodes d’emploi”,
sous quelle désignation seraient’ données les différentes
méthodes d’emploi de P'équipement par les maisons ac-
tuelles. Ceci inciterait les vendeurs dans tous les bureaux
succursales, dans toutes les parties du pays avec les vic-
toires et autres incidents favorables avec lesquels ils ne sont
pas familiers.

Cette filidre pourrait étre rendue permanente pour
Pinformation envoyée sous forme de lettres, bulletins ou
autres et qui autrement ne e conserve généralement pas
et s’oublie par conséquent trés rapidement.

.-+ -Si je faisais des articles en cuir

Je combinerais un étui en cuir & cigare et un bloc
memorandum. Le bloc eerait arrangé de telle maniére
que lorsque I’étui est ouvert la feuille du haut soit vue en
plein. Chaque fois que le propriétaire de 1’étui désirerait
fumer, il aureit devant lui une note lui rappelant tel
rendez-vous qu’il.a pris on telle autre chose quil a a

faire. ) '

G.-R. ROTHE.”

...Si javais des solliciteurs

vendant des provisions domestiques de maison en maison,
je fournirais 4 chacun d’eux des petites étiquettes gom-
mées portant son nom et son adresse. La ménagdre pour-
Tait coller une de ces étiquettes en quelque endroit de sa
cuisine et ne pas risquer ainsi de la perdre. Souvent unec
ménagére trouve quun article acheté A la porte est de va-

- leur réelle et elle ne demande qu’d en faire part A ses amis.

M la carte du vendeur — gil en & laissé une — a ordi-
nairement été perdue depuis longtemps,

...8i jétais décorateur
Je formerais graduellement ume petite bibliothéqu-
dega meilleurs livres que je pourrais recueillir relatifs 4 12
Peinture et 4 la décoration. J’en ferais choix d’aprés la
beauté des maisons et ealles qu'ils illustrent. Dans chacun
de ces livres je collerais une notice disant que je puis dupli-

-cater la plupart deg dessins ou des couleurs illustrés, J’an-

-non’oera.is cette bibliothdque pendant la saison décorative
et offrirais son usage gratuitement - quiconque serait
intéressé dans ces ouvrages, : : ’
- N . _  GS. STRADER.”

? - . *
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Les meilleures marchandises sont
celles qui se vendent le mieux.

Les Biscuits
Jersey Cream Sodas

MCCORMICK’S

-sont les meilleurs parce que :
Premiérement: Nous apportons le soin le plus particulier dans le choix du matériel

de cuisson.

Deuxi¢cmement: Les Jersey Creams sont faits dans des conditions sanitaires. Nos
clients sont invités a inspecter notre usine ol la propreté est notre mot d’ordre, et ot la
lumiére solaire pénétre jusqu’aux moindres coins.

Troisiémement: Les Jersey Creams sont empaquetés dans des empaquetages cache-

tés. Ceci leur garde leur croustillant et leur fraicheur premiére. Et c’est pourquoi les
McCormick’s Jersey Creams sont délicieusement frais et délicieusement bons.

Ce sont les marchandises dui vous donnent un rapide écoulement de st@ck.

The McCormick Mfg.,
Gompany, Limited.

LONDON, CAN.

SUCCURSALES : Montréal, Ottawa, Hamilton, Kingston, Winnipeg, Calgary, Port-Arthur,
St. John, N.B. ]

En é&crivant aux anhonceurs, mentionnez "“Le Prix Courant”, sv.p.
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Les Balances Brantford
Sont le dernier mot en fait de
| Pe{rfection‘ Mécanique

Munissez votre magasin de ce superbe faiseur d’argent de Brant-

ford. Il se paiern bien.vite de lui-mé_me en évitant le gaspillage

- 2} Ml 3 4403 b
HsRkourcaLnn A | Vo B SRR U |
B ———— T —— —-

et en vous permettant d’augmenter votre clientéle et d’accroitre

vos profits en donnant un service meilleur et plus rapide.

La balance calculatrice de Brantford est la piece la plus com-
pléete et la plus parfaite de mécanisme de pesage qui ait jamais

été assgmblée.

Elle posséde tant de caractéristiques exceptionnelles que cea

vous paiera de constater cette supériorité de Brantford avant

d’acheter.

Il y a une balance calculatrice de Brantford pour chaque usage
et chacune d'elles est & coussinets d’agate absolument enclos
pour éviter la poussiére et est supportée par la garantie bien
connue de Brantford de dor;ner un service recommandable et

”précis.

FAITES AU CANADA
Ecrivez pour avoir notre brochure illustrée décrivant en détall ces balances parfaites. Chacune

d’elle est construlte dans notre vaste usine canadienne par des mécaniciens experts en balances,

]olunent finie et falte pour donner satxsfactlon la vie durant

+ .

The Brantford ~ Gomputing Seale Co., Limited

- Burcaux et Entrepots dans les grands cemtres . = BRANTFORD, Céna da

. En écri_varit,,a.gx”annonceu;'a, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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La chaleur est arrivée

C’EST LE MOMENT OU LES BOISSONS
DGUCES SONT LE PLUS APPRECIEES

TRADE MARN REGISTERED

. _‘wwwﬁ 'CELLES DE

J. Christin & Cie, Limitée

ont une réputation qui les font vendre sans discussion.

Nulle boisson du genre sur le marche ne saurait se prévaloir de qualités hygiéni-
ques et rafraichissantes supérieures a celles des boissons de J. Chmtm & Cie,
Limitée. .

Cette marque dont la réputation est établie sur 65.années de production irrépro-
chable, voit tous les ans sa faveur grandir dans le goiit populaire. La demande
va sans cesse en augmentant pour les Boissons de J. CHRISTIN & CIE LIMITEE,
et les marchands qui les tiennent voient, de ce falt leurs profits augmenter
continuellement.

: Etes-vous prét a bénéficier de cette recrudescence de demande?
Avez-vous de bons approvisionnements de nos divers breuvages?

" commandes par lettre, télégramme ou téléphone ou voyez nos voyageurs.

J. CHRISTIN & Cie, leltée

Mauon fondée en 1855. | | |
21, rue Sainte-Julie, - - - - ... MONTREAL. |

Téléphone: Est 1595.

Prenez vos précautions sans tarder. Demandez notre liste de prix. Donnez vos -

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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DES PRIX ELEVES SEMBLENT PROBABLES A
LA HAVANE

Sous plus d’un rapport, la Havane est affectée par
la gréve des fabricants de cigares & Tampa. Naturelle-
ment, comme les manufacturiers de cigares de Tampu
ne peuvent dire quand ils reprendront leurs opérations,

ils ne sont guére disposés a acdheter du tabac. Encore

qw’il puisse y avoir quelques achats qui se fassent sépa
rément, la gréve a réduit la nécessité d’approvisionne-
ment immédiat. Les propriétaires de manufactures de
Tampa préférent attendre pour voir ce que sera la nou-
velle récolte et & quels prix clle sera offerte.

Un autre point de vue de la gréve de Tampa est

indiqué par la migration des cigariers,
3  Selon lopinion d’un manufacturier en vue de Tam-
pa, la gréve peut durer six mois, et si cela se produit, il
nest pas déraisonnable de présumer que nombre de ci-
gariers s'en iront ailleurs dans D’espoir d’y trouver de
’emploi.

De fait, un bon nombre de cigariers de Tampa sont
arrivés 2 la Havane et ont essayé d’y trouver de I'ouvra-
ge. Mais, depuis lors, le gouvernement britannique a
fait connaitre que les droits sur les cigares importés ee-
raient augmentés de 50 pour 100 ad-valorem.

Les manufacturiers de la Havane n'ont pas été trés
enclins & augmenter leur personnel de manufacture.
quoique par leurs représentants & Londres, ils aient cher-
ché & obtenir une modification ou une réduction des
Troits anglais sur les cigares importés; il est vrai de dire
que, suivant l'information regue, les perspectives ne sont
guere brillantes d’une reconsidération de l’action propo-
sée par le gouvernement britannique. Il #’ensuit que les
conditions qui prévalent actuellement ne sont pas trés
encourageantes pour l’industrie du cigare en dépit du
fait que les cigares Havane aiént été en.grande deman-
de dans le monde entier. IL’Angleterre est un des meil-
leurs marchés pour ce produit et la perte de ce bon pays
~~heteur affectera beaucoup les manufacturiers de La
" Havane. C’est probablement pour cette raison que les
manufacturiers de cigares ont arrété tout engagement
de nouveaux ouvriers en ce moment, et qu'ils ont refusé
d’employer ceux venus de Tampa.

Le marché de la feuille devient plus actif. Quel
ques transactions se sont déja faites en tabac nouveau.
Les prix sont élevés et le demeureront; les vegueros n’en-
tendent pas perdre de Pargent pour la récolte actuelle.
et ils tiennent bon leurs prix.

Tout ce qui restait des anciens stocks a été vendu
4 de bons prix et dans beaucoup de cas on voit que les
salles de stocks des vendeurs de feuilles sont absolument
vidées et prétes & recevoir les stocns de tabac mouvean
quand il en viendra de la camipagne.

- II'n’y a pa eu & la Havane, récemment, d’acheteurs
de feuilles des Etats-Unis. Ceux qui y étaient sont partis.

Vol. XXXIII—No 23
LA RECOLTE MEXICAINE DE TABAC

Ia ricolte mexicaine de tabac faite en avril et mai
promet d’étre la plus forte produite pendant les six ou
sept derniéres anndes, suivant les déclarations du Con-
sul Chapman & Mazatlan. Les producteurs de tabac ont
6té portés par les prix élevés de cette année & augmenter
leur superficic et a apporter plus d’attention & Ja culture
convenable du tabac. Les manufactures de cigares et ci-
garettes ont employ¢é presque toutes la production.

APPROUVE EN SUEDE

Ordre donné a la F. & E. Soter Corporation pour
100,000,000 de cigarettes Lord Nelson ~— Une

marque qui se répeéte.

Les cigarettes de fabrication américaine maintiennent
leur suprématie en Europe en dépit des conditions défavo-
rables. Ceci est démontré par le fait que la F & E
Corporation est sur le point de conclure un marché
comprenant ’exportation de 1,000,000 de cigarettes
Lord Nelson en Suéde. Les préliminaires se sont termi-
nés il y a quelques jours avec des représentants du mono-
pole du gouvernement suédois et 1’arrangement final n’at-
tend plus que Varrété de certains détails financiers qui sont
quelque peu causés par le cours des changes étrangers.

Outre que c'est 13 une grosse transaction, cet ordre
est particuliérement flatteur pour la Soter Corporation
parce qu'il provient des mémes acheteurs qui achetérent il
y a quelque temps 25,000,000 de Lord Nelson.. Ce pre-
mier lot' fut vendu en Suéde, et on rapporte aux Soters que
les cigarettes étaient de premier ordre de la premiére 2 la
derniére bouffée. La cigarette Lord Nelson est devenue
trés populaire parmi les fumeurs européens. Ce second
ordre important est la meilleure approbation qui puisse
étre donnée. (Comme on lui demandait comment on pour-
rait vaincre les difficultés du change, M. E. Soter déclara:

“Nous ne nous tracassons pas au sujet du change,
parce que les renseignements privés ‘ que nous recevons
d’Europe nous indiquent qu’avant quelques mois le change
sera redevenu & peu prés normal. En attendant nos clients
de Suéde s’arrangent pour le paiement avec des banques de
[New-York, de fagon & nous donner satisfaction sans encou-
rir de dépenses excessives. Et incidemment je dirai qu’une
aube se léve pour lindustrie de la cigarette, qui fait pré-
voir un avenir trés brillant.”

Epoque des semis

On nous demande & quelle date il faut faire les cou-
ches et semer le tabac.

L’an dernier nous avons fait nos couches du 7 au 10
avril; cette année nous les avons commencées le 29 mars
pour ne les semer que vers le 18 ou le 20 avril. Mais, com-
me nous l’avons déja dit, tous nos semis sont faits sur cou-
che semi-chaude sans fumier et comme ces couches ne déga-
gent par elles-mémes aucune chaleur il faut donner au so-
leil le temps de les réchaufifer profondément avant de leur
confier des graines aussi délicates que celles du tabac.
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M. LP. CADRIN, REPRESENTANT DU DIS-
TRICT DE QUEBEC, POUR SMALLS LI-
MITED.

94 rue Aberdeen, Québec, qui fut pendant six ans au ser-
vice de la compagnie canadienne Swift était entré A la
maison Smalls Limited de Montréal et avait pris charge
de la représentation des produits de cette maison réputée
pour le district de Québec,

M. L.-P. Cadrin est fort avantageusement connu du
commerce d’épicerie et son expérience du-marché ainsi que
son activité et sa courtoisie lui vaudront certainement les
plus brillants succés dans sa nouvelle position.

LE PROGRAMME DE LA CONVENTION NATIO-
NALE DES MARCHANDS DE CHAUSSURES

Le comité-du- programme de la convention de 1’Asso-
ciation Nationale des Marchands de Chaussures a fait son
rapport pour Pemploi du temps aux sessions qui se tien-
dront au Coliseum, & Montréal, les 13, 14 et 15 juillet
prochain. Les personnes présentes étaient M. Warren T.
Fegan, président, et MM. James W. Jupp, G. St-Léger,
G.-C. Blachford, J.-C. Budro, 8.-B. McCall, Morley Chis-
holm, Thomas Kelly, J.-H. McLelland et Walter Burniil.
Il fut décidé que les trois matinées des trois jours seraient
consacrées aux affaires, les aprés-midi étant laissées libres
pour la Foire du Cuir et de la Chausure. Ci-dessous les
données du programme :

Mards, 13 juillet
9.00. Emregistrement des délégués.
9.30. Adresses de bienvenue.
Réponses.

10.00. Session d’affaires.
(1) Minutes de la derniére convention.
() Discours du président.

(3) Rapport du secrétaire.
~ (4) Rapport du trésorier.
(5) Rapport du comité exécutif.

. fique Canadien en dirige un,

LE PRIX CQURANT, vendredi 4 juin 1920 69

11.00. Nomination des comités fixes.
(1) Nomination.
(2) Résolutions.
- 11.30. Discours: La situation financiére immédiate
et & venir”. .
12.00. Conférence : “ILlindustric canadicnne de la
chaussure.”
12.30.  Ajournement.
Mercredi, 14 jutllet
9.30. Discours: “La publicité au point de vue des
détaillants”.
10.00. Conférence: “le tribunal de commerce et
sonsocuvre”,
10.30. Conférence: “Ia vente meilleure”.

11.30.  Conférence de la table ronde:

(a) La fagon de garder le stock; (b) L’é-
coulement du stock; (c¢) I’Assurance; (d)
Comment calculer les profits; (e) Rembour-

sements ¢t escomptes.

12.30.  Ajournement.
Jeudi, 15 juillet
9.50. Discours: “La situation du cuir”.
10.00. Discours: “La coopération dans les indus-

tries du cuir et de la chaussure”.
10.30.  Conférence de la table ronde:
(2) Comment conserver propre le stock;
(b) la coopération entre patrons et employés;
(¢) la diplomatie dans la vente; (d) Pour-
quoi on devrait faire I'audition des livres. La
taxe sur le revenu, etc.; (e) Peu de styles.
(f) Comment acheter stirement dans les con-
ditions présentes.
11.30. Affaires.
(1) Rapports des comités
tions.
(2) Nomination.
(3) Affaires non terminées.
(4) Annonces de la prochaine place de la
Convention.
Ajournement.

" gur les mésolu-

12.30.

QUELQUES FAITS AU SUJET DES MARCHES
D’ANIMAUX (Stockyards)

Les quelques faits euivants seront bien regus par
ceux qui ignorent les conditions spéciales qui gouvernent
les marchés d’animaux au Canada :

Quatre marchés, ceux de Toronto, Montréal (2) et
Winnipeg, regoivent environ 90 pour cent des -animaux
vivants vendus dane les divers marchés-du Dominion.

Les marchés Union de Toronto eont dirigée par la
compagnie Unmion Stockyards. Les dividendes sont fixés
4 un maximum de 7 pour cent.

Montréal a deux marchés. La compagnie du Paci-
la compagnie Montreal
Stockyards dirige lautre. Tes possesseure d’abatboirs
Pprivés ne sont en aucune maniére intéressés dans la pos- _
session’ ou la direction de ces marchés.
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La Compagnie Limitée des Marchés Publics dirige le

* marché de Winipeg. LA aussi, les possesseurs d’abattoirs

privés sont éliminés de la direction du marché d’ ammaux
vivants, -
Dans Ontario, treize raisons commerciales dirigent,
sous l'inspection de médecins vétérinaires du gouverne-
ment fédéral, quinze établissements o 'on abat et prépare
les animaux destinés & la coneommation. Sept de ces
établissements eont situés en dehors de Torgnto. Ils font
naturellement, dans les districts ‘ruraux, une grande com-
pétition aux acheteurs pour les marchés d’animaeux vi-

- vants. De ces treize raisons commerciales, quatre seule-
ment sont intéressdes dans la possession et la directioh des

marchés d’animaux,

Ces quatre raisons sociales investirent leurs capitaux
dans les marchés Union de Toronto au temps ol peu de
personnes reconnaissaient la valeur de ces marchés pour

Pécoulement des animaux des fermes ct alors qu’il était
difficile d’avoir de 'appui pour une telle institution.

Dans Québec six compagnies privées existent sous
I'inspection du gouvernement fédéral. Ces compagnies
n'ont aucun Tapport avec les deux marchés ‘d’animaux de
Montréal.

A Winipeg, il y a quatre compagnies sous inspection
qui. fonctionnent, aucune ayant rapport avec les marchés

'+ d’animaux.

Tous les marchés ’animaux vivants sont, par un Acte

i du Parlement, sous la surveillance directe du Ministére de
' 1

o‘,':_.'i

- sement agricole annuel.

RYE 'et dane PAnnuaire de IInstitut International Agricole de .

BYe

P’Agriculture du Canada. L'acte en question pourvoit au
réglement et au contrdle par le Ministre de 1’Agriculture
des choses suivantes : '

Les lois (By-laws) de la Compagnie;

‘La construction et 'équipement des cours;

La directioni et le maintien des cours;

La pesée des animaux ;

Les informations données au sujet des regus de pesan-
teur;

Tous les frais encourus par ces marchés pour le paie-
ment des agents de commission et des employés ainsi que
des autres dépenses;

.77 "Les plaintes de traitement injuste.

"‘ ‘LE RECENSEMENT AGRICOLE ANNUEL DE LA

. PROVINCE DE QUEBEC

Ainsi que Tont annoncé les journaux, depuis quelque
"“'tempe déja, le gouvernement de la province de Québec
“fera, cette année, au ‘mois de juin, son quatriéme recen-
Chacune des autres provinces du
Dominion fera aussi, vers la méme époque, un semblable
recensement. A l'automne, des statistiques basées sur ces
. Tecansemente seront publiées dans les journaux du Canada

Rome qm publie, en méme temps, les statistiques agricoles
es iprincipaux pays de ’Univer.

Comme cee mots “Recensement” et “Statistiques”
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n’expriment souvent, pour. plusieurs, rien de précis et de
parfaitement connu, et ne présentent & l'esprit aucune ac-
tion définie dont on comprend I'importance, quelques notes,
aussi explicites que possible, & ce sujet, ne seront probable-

-ment pas sans intérét pour les cultivateurs qui vont étre

appelés, sous peu, & contribuer au succds de ce recensement.
Le Recensement Agricole : ce que c’est.

Ie Recensement agricole que fait chaque année le
Bureau des Statistiques, pour le Gouvernement de Québec,

‘¢'est l'inventaire annuel des récoltes du sol, des animaux de

Ia ferme et des oieeaux de -basse-cour dans les limites de la
pnonnce de Québec.

Tous les industriels, les xmnufactunem, les marchands
et Jes hommes d’affaires, qui veulent pmspérer, font aussi,
i chaque année, un inventaire. . C'est la boussole indispen-
sable pour conduire, d’vne manidre sfire, leurs entreprises,
en leur fournissant, ch'aqlié année, un état, complet et dé-
taillé ‘de leurs affaires, qui leur fait voir ce qu'ils doivent
pour amélwmr et augmenter leur commerce ou' leur
mdustne et éviter les écueils qui pourraient étre la cause
d'un naufrage findncier. E

Sl la bonne admlmstmnon d’une entreprise quelconque
exige ce¢ mventalre annuel, il est évident qu'un gouverne-
ment ayant A coeur Pavancement du pays doit, a plus forte
Taison, se rendre compte de toutes ses ressources et voir
ensuite au moyen & prendre pour en activer le rendement
et contribuer ainsi au progrés de ses industrics, parmi les-
quelles I'agriculture est la plus importante de toutes.

C’est ce que fait maintenant, & chaque année, le gou-
vernement e la province de Québec.

Le Chef du Bureau des Statistiques,
G.-E. MARQUIS.

ARRET DE CONSERVES DE BALEINE

L’effet commercial de.la guerre et sa fin sont un
exemple frappant de la cessation de la péche 4 la baleine
sur la cote du Pacifique. Le manque de nourriture et la
demande d’huile et de matiéres grasses avaient activé
grandement la péche & la baleine. Les trois stations de
péche ont pris plus de 500 de ces cétacés pendant la sai-
son de 1918; une seule station en a capturé 246. Au
cours de la méme année, 30,000 caisses de conserves de
chair de baleine ont été préparées et vendues.

Cependant, une fois la guerre terminée, l’industric
des conserves de chair de baleine a été totalement discon-
tinuée en 1919. TUne seule station a poursuivi ses opéra-
tions en cette année, et a capturé 166 baleines.

La chair de baleine est un eliment nutritif; le goiit
est semblable & celui de la viande.de boeuf. On la ven-
dait 20 cents la boite d’une livre; elle remplagait la nour-
riture & bon marché. La prise de 500 balenies en une
seule saison était justifiable, comme mesure de guerre,
mais la continuation de la destruction d’une telle quan-
tité aurait bientdt pour résultat Pextermination de ce
mammifeére.
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Le Marché de I'Alimentation |

Mercredi, 2 juin 1920.

Le marché des provisions a été plu-
tét tranquille cette semaine sans au-
cun changement notable. Le marché
du poisson frais est plutét faible.en
raison du retard dans la livraison et
les prix sont trés fermes. Les homards
frais sont offerts meilleur marché cette
semaine. Le saumon de la Colombie
Anglaise est plus cher cette semaine
et le poisson des lacs est trés peu
abondant. Les prix seront meilleurs
dit-on, s8i le marché américain n'offre
pas des prix trop élevés en concurrence
avec le marché local. Le fromage res-
te ferme avec ‘une forte demande d’ex-
portation, de méme que le bacon et
les viandes fumées.

- VIANDES FRAICHES SANS
CHANGEMENT

Viandes fraiches — |l n'y a pas de
changement  sur le marché cette se-
majne pour les viandes fraiches. La
demande est bonne et le marché est
rapporté comme é&tant soutenu aux
cours cotés.

Nous cotons:

Pores vivants. . . . . . 21.25 21.50
Porcs préparés—
Tués aux abattoirs, petits
65-90. . e e e e e 29.50 30.00
Porc frais—
Gigot de porc (trimé) . .... 037}
lLonges (trimées) . . . . .... 0.45}
Longes (non‘trimées) . .... 041
Epaules (trimnées) . ... .... 034

Saucisse de porc (pure). .... 0.23

Saucisse de ferme . . ., .... 0.18
Boeuf frais— '
(Steers et Heifers) :

Quartiers derridre . . . 025 030

Quartiers devant , . . . 0.18 020

Longes. . . .. e e ... 040 042

Cotes. . ., . . « . .. 0.30

Chucks, . . . . . . + + eees 016

Hanches. . . . . .. .. weee 023
(Vaches)—

Quartier derridre. . . . 0.19 022
Quartiers devant. . . . . 0.12 0.14

Veaux (suivwnt qualité) 0.22 0.28
Agneaux,’ 50-80 lbs (en-

tiers),la th. . . . . 0.35 0.40
Mouton, 45-50 lbs No 1 oo 018

VIANDES EN BARILS CALMES
Viandes en barils — Pas de change-

viandes en barils. La demande est
passable, mais il y a un trés bon tra-
fic d’exportation pouf I€ moment. On
ne s'attend A aucun changement et le
} marché est, plutét calme.

longes. . . ... ... e 027 .
Cotes. o o v v v v vvu. ve. 022
Chucks. . . . . e o o s seee. 0,12
Hanches. . eeee 018

ment & noter- cette semaine sur les .

Nous cotons: _
Porc en baril—
Canadian skort cut (brl)

morceaux de 26-35 . , . .... 59.50
Dos clear fat (brl) mor-

ceaux de 40-50. . ., . . e 55,00 °
Porc heavy mess (brl) . .... 52.50
Boeuf plate. . ., . . .. .. 28,00
Boeuf mess. . . . . . . vees 25,00
Porc engraissé aux pois. .... 47.00

MARCHE SOUTENU POUR LES
JAMBONS CUITS

Viandes cuites — Le seul change-
ment rapporté sur les viandes cuites
est une légere diminution du prix des
Bologne. Le cours de cette semaine
est de 15 cents la livte. Avec la sai-
son d'été arrive une augmentation de
la demande pour les viandes cuites et
le marché est plutdt taxé. La consé-
quence est que le marché est soutenu,
spécialement pour les jambons cuits.

Nous cotons:

Langue de porc en gelée. . . 0.46
Boeuf pressé en gelée, la lb. . 0.32
Jambon et langue, la lb. . . . 030
Veun ¢t langue. . . . .. ... 123
Jambons cuits, . . . . . . . 0.60
Epaules, roties. . . . . . . . 0.50
Epaules, bouillies. . . . . . .. 0.43
Pités de porec (douz.). . . . . 0.75
Boudin, la b, . . . . . . . . 0.12
Mince meat, la lb. . . . 0.15 0.19
Saucisse de pore, lpure . eee. 026
Bologne, la 1b . . ¢ wwee 0:15
LE BACON EST EN GRANDE
DEMANDE
Bacon — On constate une trés bon-

ne demande pour le bacon canadien,
spécialement pour I'exportation et par
suite le marché est trés soutenu. |l
n'y a cependant eu aucun changement
dans les prix cette semaine. Les prix
des jambons fumés sont trds fermes,

avec .une bonne demande.

Nous cotons:

Jambons—

8§10 livres. . . . veee 0443
Medium, fomsé, la. livre

12-14 livres. . . . . . eees 0.44%

1420 livres. . . . . . . ... 044}
2025 livres. . . . . ¢« ciee eees
25-35 livres. . . . , . . .... 036

Plus de 35 livres, . . . . .. 032
Bacon—

Déjeuner. . . . . . . . 049 058

Cottage Toulé. . . . . . veo. 039

Jambons Picnic, . . . . .... 031

LE SHORTENING EST FAIBLE
Shortening — Il n'y a pas de change-
ment dans le prix du shortening cette
semaine en dépit du fait que le marché
est rapporté comme trés faible en rai-

son du prix plus bas du beurre et des .

autres produits.

Nous cotons:

Tierces, 400 dbs, 1a 1b. . . . , 027}
Tinettes, 50 lbs, la lb. . . . . 0.27}
Seaux, 20 lbs, la 1b, . . . . ., 0.28%
Morceaux, 1 1b, la 1b. . . . . 029§,
LE MARCHE DU SAINDOUX EST
FERME
Saindoux — Le marché du saindoux

reste ferme aux prix cotés pour les '

deux dernidres semaines. Le marché -
est plutdt tranquille pour le moment.

Nous cotons:
‘Tierces, 400 lbs, la 1b. . 0.28} 0.20}
Tinettes, 50 lbs, la 1b. . , 0.28% 0.29}:
Seaux, 20 lbs, la b. . . 029 0.30
Morceaux, 1 1b,, 1a 1lb. . 0.31 0.32
LE MARCHE DU FROMAGE EST
SOUTENU

Fromage — Pas de changement dans

le prix du fromage, a'noter cette se-

maine. La demande est trés bonne et
le marché est soutenu. Il y a de qr.an-
des quantités qui partent actuellement
pour I'exportation et I'Europe offre un
marché splendide.

Nous cotons:
Nouveau, grand, la 1b. . 0.31 0.32

Double, 1a b, . . . . . 0.31 0.32
Triple,1a Wb. . . . . ... . . 032
Stilton, la b, . . . . . . . . 0.38

Fantaisie, vieux fromage, l1a 1b, 03¢

PAS DE CHANGEMENT DANS LA
MARGARINE
Margarine — Il n’y a pas eu jusqu'a
présent de changement dans le prix de
la margarine. La demande est comme
a l'ordinaire trés bonne en certains en-
droits,

Nous cotons:

Margarine—

En moules, suivant 1a

qualité, la Ib. . . . . eeee 037
En tinettes, suivant la

qualité, la 1b. . . , . 0.31 0.35
White Nut. . . . ... . wees 035

LE BEURRE EST PLUS FACILE

Beurre — |l n'y a pas d.o changement
dans le prix du beurre cette semaine

. qui reste ferme au prix de la semaine

dernidre. Il y a une petite quantité de
beurre de paturage sur le marché et
I'on prédit que les prix seront plus fa-
ciles, car [|'approvisionnement promet
d’étre trés bon. La demande pour

_ I'exportation et les prix élevés qui ont

cours aux Etats-Unis peuvent mainte-
nir les prix soutenus sur le marché
local.

Nous cotons:
Crémerie, moule, quallté ,, :
entepdt . 057 058 . ;

v e ., .
‘
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Laiterie, en tinette. 0.50 0.51
Laiterie, moules . . . . 0.52 -0.53
Ontdsive, . . ., ... .. . 046

LE8 DEUFS RESTENT FERMES

Ocufs — Les ooufs restent fermes
au prix de la semaine dernidre. L'ap-
provisionnement est toujours bon.

Nous cotons:

Frals pondus. . 0.54
LES APPROVISIONNEMENTS DE
VOLAILLE SONT FAIBLES
Volaille — Le marché de la volaille

continue & 8tre ce qu'il a été depuis
trois ou quatre semaines, trés faible-

ment approvisionné avec une demande.

réduite, bien que |es"prix restent sans
changement et les o!fno ne soient pas
trés importantes.

Nous cotons:

Poulets A vdtir (3-5 1bs.). 0.38 0.41
Poulets. & rdtir (mourris

au lait). . . o 042 0.44
Dindes. . . . ... ... . 055
Dindons . . 0.58
Oles, . . . . . . . .. 0.34

LE POISSON PRAIS EST RARE

Poisson frais — L’approvisionnement
de poisson frais des lacs est plutdt
faible pour le moment. Il n'a pas ré-
poritlu aux espérances. La truite des
lacs et le poisson blano sont trés ra-
res.” Le saumon rouge est trds rare et
est coté un peu plus cher 3 40 cents.
A part cela, il n'y a pas d'autre chan-
gement sur le marché du poisson. La
demande a été bonne pendant toute la
semaine et la seule difficulté a &té de
se procurer 'approvipionnement suffi-
sant. Les homards vivants sont meil-
leur marché cette aemame et sont of-
ferts & 40 cents, les homards bouillis 3
30 cents. '

Nous cotons:

‘v o+ ~'+s Poisson frais
.~Hadock. . . . . . ... 0.08 0.09
' Morue, pour tranches. 0.11 0.12
Morue, pour le marché. . 0.07 0.08
Crevettes. ., . . . . .. wee 050
Homards vivants 0.40
S8avmon (B.C.), la Ib,
rouge. . : ., . veer 0.40
Meguéreanr'. . . . . . . cess 028
Poikson blanc.. . ., . . . «es 020
Alose. . . . . .. ... 030 035
Flétan. ", ¢ .'v . .. . 024 025
Brochet,,.,.. R h. ey s v 0.16
Canpe. . ,. . . « e, 010
Barbotte. . . . . . .. 0.15
Pérchwvinde: .. . . . . . 0.10
' "' Poisson fumé .
tﬂnddles. BXs, la 1b. . 015
Filets. . . v b e o e 0.20
Bloabeu la bo!m 1.50
Kippers 235
Hareng fumé sans &rétes.
boite de 10 1bs, Il Ib. 0.20
Hareng saur, la bofte. . 0.24
Poisson gelé
Gaspereaux, 1a 1b... . . 0.06} 0,07
Flétan, gros et petit . . 0.19 ' 0.20
FHtan, de I'Ouest, moyen 0.20 -0.21
Haddoc

® Q90 q e 96

0.07§ 0.08- -

il

~

‘varient,

ueredu. , . . . ... 015 0.16
an ..... . 015 o0.16
Morue en tnnohel . . 008} 0.09
Saumon de Gaspé, la b. 026 028

Morue—
Monue, groe baril, 200 1bs . 19.00

Morue, No 1, medium, brl .
de 200 lbs. . . . . . e 15.00

Morue No 2, brl de 30 lbl eees 14.00

Pollock: No 1, brl de 200

. 13.00
Morue, sans arétes, (bof-

tes de 30 lbs), la b. .... 020
Morue, sans anrétes, (car-
tons de 24 Ibs), Ja 1b. .... 0.8
Morue (Ivory), morceaux
de 2 (bs, boftes de 20
ibs. . . . . .. . . 015
Morue, sans or&tzl (3
A 3 IR R “eees 020
Morue, en filaments (bol-
tes de 12 lba). 240 250
Morue eéchée, bcllptl do
100 1bs. . ., .. .. .. 15.00
L'EPICERIE .

Mercredi, 2 juin 1920.

Le marché du sucre et de la mélasse
est trés soutenu. Les thés Japon main-
tiennént leurs prix élevés. Les &pices
sont fermes et la situation est plutst
douteuse pour le moment en raison du
nouveau réglement de taxe. Les pom-
mes de terre ont un peu diminué. Le

‘Corn meal, lavoine roulée et le pa-

pier d’emballage sont plua chers. La
farine reste sans changement. Les en-
grais sont pratiquement introuvables.

PAS DE CHANGEMENT DANS LES
PRIX DE LA FARINE

Farine — Il n'y a pas eu de chan-
gement dans le prix de la farine cette
semaine, bien que le marché soit tras
soutenu et que les moulins ne soient
pas encore revenus a leur ancienne

.production. La demande de farine pour
.!'exportation est trés bonne et est le

facteur ' principal pour maintenir les

prix trés aoﬁtenul' sur place.

Nous cotons:

Farines de blé—
Chars -straight ou ' mixtes,
$0,000 lbs, sur la voie, le ba-
ril, en (2) sacs de juste, 98
1bs, ... 1485
h:lbl: en (2) saca de coton, 98

= . . 15,15
Farine de b16 d’hiver (ba.ril)
LE MARCHE DU FOIN RESTE
SOUTENU

Foin et grain — Il n’ a pas eu de
chgnqement dans le prix du foin cette
semaine. Le cours élevé de la semaine
dernidre reste ferme et les offres ne se
font pas sur une grande &chelle. Le
prix ds engrais reste &levé et les cours

Nous cotons:

Foin, paille, grain ix du
lots de chars) : v ek o

1385 -

" En meorceaux boftes 25 lbs.

Vol. XXXTIT—No 23

Foin:
Bon, No 1, tonne de 2,000 ibs.
Bon, No 2. . ... .. 31.00 32 00
Bon, No 3. . . . . . 29.00 30.00
Paille, . . veers 15.00
(Avoine :

No 3 CW. (34 1bs). . . . .. 135

No3 CW........ . o« 133
Extra Feed . . . . . . . . . 133
Nol1Feed. . ..., ..... 1.20
No2 Feed. . . ....... . 129
Orge:
No 3 C.W oo e eite o 2.10
NO'S. « 6 650s s o ¢ olsl e
No 4 C.W s e e 174
Feed. . . ... o & e ¢ e . 160

Note — .Ces prix sont & I'él&vateur
et ne comprennent pas le cofit des
sa0s.

'LE MARCHE DU SUCRE EST
SOUTENU

Sucr — Il n'y a pas de changement
dans la situation du sucre cette semai-
ne. Il y a des rapports contradictoires
au sujet de la situation du sucre brut.
Des rumeurs ont cours disant qu'il y
a un gros approvisionnement de sucre
brut actuellement en route pour Mont-
réal, mais les fabricants ne confirment
pas ce bruit. Il faut remarquer que le
prix du sucre brut aujourd’hui excade

‘de beaucoup celui du sucre raffiné of-

fert sur le marché et par suite si la si-
tuation continue ainsi le prix du sucre
raffhé devra augmenter rapidement
pour &tre a la hauteur du prix actuel
du sucre brut. Le fait saillant de la
semaine, c'est que par suite de l'arrét
de la plupart des raffineries, soit par
suite de grdve ou toute autre cause,
le sycre est devenu excessivement rare
et les prix sont purement nominaux.

Nous cotons:

Atlantic, extra granulé. . . . 19.00
Acadia, extra granulé. . . . . 18.50
St. Lawrence, extra granulé. . 19.00

Canada, extra granulé. . . ., . 18.50
Dominion Cristal, granulé. . . 18.50
Glacé, barils. . . . ... .. 18.70

Glacs, (boites de 25 liv.). . . 19.10
Glavé, (boites de 50 liv.). . . 18.90
Glooé,llivme.....

Jaume No 1. . ., . . ... .. 18.10
Jaune NoQor. . .. ... .+ 18.00
JaunelNo 3. . ......... 17.80
%;une No 4bu.r8 o eie § e . . 17,70

pondre. B o o & s . 18.60
En poudre, 508. . . , .. ... 18.80
En poudre, 258. . . . . - 19.00

Cubes et dés, 100 1bs. . . . . 19.20
Cubes, boites de 50 lbc. + . . 1030
Cuobes, boites de 25 lbs. . . .’19.50
Subes, pag. de 2 lbs. . . . . . 21.00
En morceaux Paris, barils. . . 19.10
En morceaux 109 lbs. . . 1920
En morceaux boftes 50 lbh. . 19.30
. 19.50
En morceaux cartons 5 lbs. . 20.25
En morceaux cartons 2 lbs. . 21.00
Oryutal Diamond, barils, .., . 19.50

L bottm 100 lbs.. 19.70

“ “ boites 50 lbs.. 19.80
L “ Doites 25 lb;..., 20.00
e “ caisses de 20

“mu ' . . L] '- ”’75 !
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LE SEL EFFERVESCENT D’ABBEY
-REND LA VIE DIGNE D’ETRE VECUE

QY'’S R

"SALT

Est en train d’atteindre un nouveau degré de popularité.

Cedﬁnemcnt. vous avez remarqué l'augmentation considérable de 3a demande de
SEL d’ABBEY.

La qualité¢ pure — la température favoratle — et ja .grande publicité — ont toutes

trois contribué a faire de cette ann‘e une des plus importantes qu'ait jamais con-
nues cette famille saline populaire.

Vous connaissez la valeur du SEL d’ABBEY dans les cas de constipation, de bile,
d'indigestion, de maux de téte et fes troubles ordinaires de I'estomac, du foie et
des intestins.

Recommandezde — exposez-de — et tirez ainsi parti de la popularité ot de 4a pu-
blicité du SEL EFFERVESCENT d’ABBEY.

THE ABBEY EFFERVESCENT SALT CO., -  MONTREAL.

LE MARCHE DE LA MELASSE EST L'AVOINE ROULEE EST PLUS en paquets est trds soutenu par suite

FERME CHERE" de la hausse de I'avoine roulée en vrac.

Mélassé — Le marché de la mélassé Céréales — Il y a eu un changement L'empois chinois a augmenté de 50
t excessivement soutenu par suite dans le prix des céréales cette semaine cents par caisse et est maintenant coté
u prix qui continue a étre élevé du en ce qui concerne l'aveoine roulée, et a $7.00. :

cre brut. |l n’y. a cependant pas de le corn meal. Le prix de ce dernier
hangement cette semaine sur la mé- produit est de nouveau en hausse. Nous cotons:

sse ou le sirop ‘de blé d'Inde. L'avoine roulée en certains endroits est Breakfast food caisse 18. . . 285

. cotée jusqu'3d $6.00 le sac de 90 livres. Coco, paq. de 2 onces, douz. . 0.78}

Nous cotons: Coco, cartons de 20 lbs, 1b. . 086
Sirop de blé-d'inde :— Nous cotons: . Flocons mais, caisse 3 douz.,

ils environ 700 livres. . . 0.10% Céréales— L. . 3.50, 3.65, 3.50, 4.25
hbarill. < & s o v o & © o 0.103 Cornmeal, golden, granulé. . . 5.60 Flocons, avoine, 208. . . , . . 540

.............. 0711} Orge perlé (sac de 98 lbs). , 825 Avoine roulée, 208. . . . . . . 6.50
ites de 2 livres, caisse 2 doz., Orge pot, (98 1bs). . . . . . . 125 Avoine roulée, 188. . . . . . . 2.42}
lacaigsse. . . . ¢« « . 0 4 .. 620  Farine de sarrasin (8 -lbl) Arvoine roulée, grand, doux. , . 3.00
ites de 5 livres, caisse 1 doz., MOUV. & o oy o 4 . 6.00 Oatmeal, coupe fine, paquets,

1_3 cafsee. . . . . . . ... . 7.15 Homlny gruau, (98 lb- . 6.50 caisse. . . . . . .. .. .. 6.75
ites de 10 livres, caisse Hominy perl§, (98 lbs). . 625 RIZQUEME. . - « o o o000 oo 5.70 .
doz., la caisse. . . 685 Graham, farine. . . ... ... 600 Bléputfé. . . ......... 425
ga.llsaea.uzslbs chmque.3oo Graham, baril. . . ..., .. 1325 Farina, cajsse. . . .. ... .. 235
galls, sean 38Y, lbs, chaque. 445 Oatmeal (ctsnhu'd gra- Hominy, perle ou grain, 2 douz. 3.65
galls, seau 65 lbs, chaque.., ... oulé). 6.00 6.75 Health bran, (20 paquets)

Sirop de blé-d'inde blanc: Avoine roulée, 908 (em caisse. , . . .. ... .. 2.60
ites de 2 livres, @ douz. 4 la vTac), « ... ... .. 530 575 Orge perlée écomsaise, caisse. . 2.60
CRSBB. o s ¢ ¢ 6 6 6 6 b6 s 6.80 Farine & crépe, caisse. . . . 3.60
ites de 5 livres, 1 douz. & la LE CORN MEAL EN PAQUETS EST Farine A crépe, préparée, douz 1.50
mt:se. la caisse, . . . ... 775 AUGMENTE Wihr?::ﬁood 1841&1’.. e . g:g
i dllluu,eal-e . : Fa de sarrasin, ca . . . ¥
la cai;e. 0 . ’/’ n45 Produits en paquets — 1l y a eu quel- Flocons de blé, caisse 2 douz. 2.95
Sirop de canne (cry!t‘l Diamond) : ques changements dans les produits en Oatmeal, coupe fine, 20 paqueta 6.76
ites de 2 livres, 2 douz. 4 la - " paquets cette semaine. Le corn meal Blé & porridge, 36s. caisse, . . 730
:;ssel;-. SR .. 3-522 en paquets est coté 66 cents de plus BI§ 2 pomidge 20e. caisse. . . 7.80
b:l:lls, ,20100";1' w st g'so par caisse et se vend maintenant $4.25 F‘;{i:)e préparée (paquets de 3 3.05
Mélasses des Barbades:— _la caisse. Par suite de la concurrence Fa.rine’ PW (r.pa:qt.let.A 'de 6

Prix ITle de Montréal sur le marché le prix de certains flo- Ibs), douz. . . . . . -6.00

e POuE: 1% G °n1 7; ‘175 cons de blé a &té réduit cette semaine Corn starch (prépané) L g}:
I Iy v et le prix de $4.00 est probablement le mme . mf.d(ebmefe terse. 0.123

ibarils, . .. ... 177 182 maximum. Le prix de Vavoine roulée  “Fleur tapioes. ., . . s - 015 016

» b QP e R T———
o~ $ .
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Poudre & pite “The Cook's
rite"—

Favo-

la douzaine

Dofte carrée, 1 tb. (2 douz. .pu'
caisse). . . ... ... 3.45

. Loite ronde, 1 1b. (2 donz par
cajsse). . ., . . ... . ... 1.35

....... 3.35

. .. 200
cpécin.l -pa'r lot de 20 cals-

’

FARINE PKEI;%E DE  BRODIE
_ET #ARVIE

“XXX” (¢ mouge) Pa-

. de la douz. . . . 3.15

“XXX" (étiquette rouge) Pa-
quetadeovlbs 1a douz. . . 6.20

Superbe (étiquem rouge) pa-
quets de 3 lbs, la douz. . . 3.05

Superbe (étiquette rouge) pa-
quets de 6 lbs, la douz. . , 600

Cresoent (&tiquette rouge) pa-

9uetsde3lha,ﬂadouz . . 310,

Crescent (étiquette rouge) pa-
quets de 6 lbs, la douz. . . 6.10

Orépes (étiquette mouge) pa-
quets de 11, lbs, la douz. . 1.50

LES PECHES ET LES POIS EN
BOITES MONTENT

Conserves—Il y a eu 'quelques chan-
gements cette semaine dans les prix
rdes conserves. Les pois en conserve
sont un peu plus chers. Les early
June sont cotés $2.00 et les Standard
Peas a $1.95. Les péches en boites
No 2,.dans .le. sirop épais, ont aug-
menté de 25 cents par caisse et sont
cotées $4.00. Les - autres prix restent
fermes —et -sans- changement. -l y a
une borine demande actuellement pour
les conserves en raison du commerce
d’été.

CONSERVES DE LEGUMES—
Asperges (américaines wer-
tes), doz. 2Ys. . . . . 450 485

Asperges importées, 21,8. 5.50 5.55
Féves, Golden Wax . . 200 2.00

Féves, R 8. v o6 e ow eams 200
Bléd'Inde (2s). ¢ ees 178
. Betteraves, @ bs. .. .. 138

Carottes (tranchées) 2a. 145. 1.78
Bléd'Inde (en &pil) ga.l 7.00 7.50
Epinards, 38. . . . 285 890

Epinards, Can. (28). . . ... 180
Epinands

Oall-fornﬁe m 8.15 3.50
Tomates, 1s. . . . . . . 145 150"
Tomates, 28. . . . . . ., ... 150
Tomates, 2%s. . . . . . 180 '1.85

Tomates, 38. . . . . . . 190 215

Tomates, gallons, . 7.024 '17.05
Citrouille, QV.n (douz) 120 1.55
Citrouille, gallon (douz) cere 4,00
Pois, standards . . eeee 195
Pois, early June . . . . 192} 2.05
Poil, trés fins, 20 0z. . . .... 3.00
Poisha 200z, .+ 0.0 L. 190

Fins, caisse de 100, la

oalsse., . . . . . . . ... 2750
Extra #ims. . ., . . . . ... 30.00
Nol.rn'..... . 23.00
CONSERVES DE FRUITS
Pommes, 2Y;8. dvuz. . . 140 1.65
Pommes, 3s, douz. . . . 180 195
Pommes, gal.l douz. . ., 85.25 5.8
Blueberries, 28 . 240 245

4.00 405 .

Grooeiﬂem noir'es., 20 douz

N Y

.Cerises, rouges,’

. fermes aux derniers cours.

.

sans
xwyau. sirop épala. Ja

480 5.15

_oDoyau. ..o, . o e 4.50 4.75

LE THE JAPON RESTE CHER
Thé — Toug les thés Japon restent
Comme la
récolte est loin d'étre bonne, il n'y a
gudre d'espoir de voir les prix dimi-
nuer do sitdt.

Nous cotons:

) Thée Japon—

" Choix. ., , + . . . . 065 075
Early Picking. . . 075 085
Metlleures mlétés . . 080 1.00

! Javas— .

Pekeos. . . e o .« 046 0.48

Orange Pekeos. « v . . 049 051
Omange Pekeos brisé. . . 048 0.50

Les qualités inférieures de thés bri-
sés peuvent &tre obtenues des mar-
chands do gros sur demande 2 des
prix raisonnables.

PAS DE CHANGEMENT POUR LE

CAFE ET LE CACAO

Café et cacao — Pas de change-
ment & noter cette semaine sur le café
ou le cacao bien que le marché soit
trés fort avec une trds bonne demande;
la consommation de ces deux produits
est trds considérable pour cette saison
et les manufacturiers sont A .peine ca-

'pables de répondre aux besoins immé-

diats.
Coté— " Ialive
Rio. ... ..... 033035

Mexique. . . . . . . . 050 051

Jamaique. . . . . . . . 0.46 0.48
Bogota. . .o+ 049 051
Mocha (gem\e) . 050 0.52
Santos, Baumbon .« . 047 049
Santos. . . . . . . . . 0.47 0.48

Cacao— La<douz.
Boibes, 10b. . . . .. .. .. 5.80
Boites, 144 1b. . , ., . . . .+ 800
Boites, 14 3b. . . . ... ... 1.60
Petite taille. . . . ... .. .. 1.15

LEQ APPROVISIONNEMENTS DE RIZ
SONT FAIBLES
Riz — Il n'y a pas de changement
dans le prix du riz cette semaine bien
que le marché soit trés soutenu avec
un approvisionnement trés faible.

Nous cotons:

Caroline. . . ... ... 19.00‘221.00
Rangoom “B”. . . . , .. 14.00
Rangoon “CC” . . . . . 13.75
Riz brisé, tin. . 10.00
Tapioca 1,a.1b. (aeed) ¢ 013} 0.14
Tapioca, '(pearl). . . . 013} 0.14
Tepioca, (pearl). . . . 0.13} 0.14

LES POIS ET LES FEVES RESTENT
* SANS CHANGEMENT

Pas de changement dans la situation
du marché, Les prix restent soutenus.

Faves—
Faves canadiennes, trides
Alamain. . .., . . 500 85325
Japonaises. 525 8.40
Lima jn-pornaises, la. lb.,

suivant la qualité. . . 0.10 0.12
Lima, Californie. . &, oee 020
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Pois—
Blanc, 3¢ minot. ., . . . vees 5.00
Bleun, le minot. . . . . veee 540
, méoolte nouvelle
(98 lbo) ....... 8.25 9.00

Pour boulllir, le boineau 480 5.00

Japonais, wverts, la }b. 0.10§ 0.11

LE PAPIER D’'EMBALLAGE AUG-
MENTE DE 1 CENT

Divers — Le prix de I'eau ‘de Vichy
en bouteilles & augmenté cette semai-
ne. Le cours actuel est de $14.00 la
caisse, so0it une augmentation de 75
cents sur le cours précédent. Le bl
liquide chinois a monté de dix cents
par douzaine. Le papier d'emballage
brun ordinaire a augmenté de 1 cent

par livre et vaut 10 cents, le papier

Manille a augmenté de 1] et vaut 10}
cents la livre. Le sirop doré anglais a
augmenté de $3.00 par caisse pour les

boites de 1 livre ou de 2 livres et est |
maintenant coté de $22. a $23. la caisse |

de 112 livres. Un approvisionnement
de café liquide Camp est arrivé sur e
marché qui en était dépourvu depuis un
certain temps. Les sels d'Epson ont
baissé de 1 cent par boite et les pois
verts secs sont cotés 1 cent meilleur
marché 3 9 cents la livre. Le lait éva-
poré St-Charles est monté de 25 cents
par caisse et vaut $6.50 pour la gran-
deur famille, et $7.40 pour la gran-
deur hétel. Le Cacao Fry est en haus-
se de 4 sous la livre et vaut 60 cents.
Le camphre a diminué de 50 cents la
livre et est coté $5.25.

.LES ENGRAIS PRESQU’INTROU-
VABLES

Engrais — Par suite de l'arrét de
presque tous les moulins a farine, les
éngrais sont presqu’introuvables. Les
prix restent naturellement trés fermes
et. le marché est des plus soutenus
La situation ne pourra s’améliorer qu'a-
vec la reprise du travail dans les mou-
lins, ce qu'on s'attend 3 voir a bref
délai.

Nous cotons:

Engraise—
Son, wagons mélangés ., . . . 5429
Short, wagons mé’len.gés . . . 6125
Moulée d’'avoine . . , ... 70.00 78.0(
Farine & bestiaux, 98 lba . . 380

Engrais de ghuten:
f.ob. Candinal. . . , . . . 66.00
{.0b. Fort William. . . . . 64.00

PEAUX VERTES ET LAINES

Peaux de cheval, 1a pidce. 9.00 10.00
Peaux de mouton, 1a pidce. .... 4.00
Peaux de boeuf ou vache,

lalb. . .. wees 028
Peaux de ta-tn‘e&u. lu l.b vees 022
Peaux de veau de lait, la

Ibe v s & o « vees 0.65
Penux de veau de aon. la -

0 T .. 025 030
Laine lavée, 1a Ib, . . . 070 0.75
Laine non lavée. . . .\ .... 055

PARAFFINE .
Cire paratfine, la b, . . . . . 0.
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‘POIVRE ROUGE

J. J. DUFFY & CO.

Importateurs et Manufacturiers de Café, Thé et Epices, marque

.“J'- D-H-

POIVRE NOIR CLOU DE GIROFLE

POIVRE BLANC PIMENTO (clou rond)

EPICES DE CEYLON

GINGEMBRE de la - MACIS

.. JAMAIQUE MUSCADE

FINGEMBRE du JAPON ANIS

CANNELLE g Sl i " POIVRE DE CELERI
.. SEL DE CELERI.
MENTHE
FEUILLES DE,
SAUGE | LAURIER

CHICOREE, Etc. - SERRIETTE, Ete.

Facssimilé de motre wouvel 'einpaquetuge.

Manufacturiers de la Célebre Poudre a Pite

“THE COOK’S FAVORITE”

59 ans sur le marché.

MOUTARDE DUFFY S. F. - MOUTARDE DURHAM |

! é Demandez nos Prix. 8 %‘
3 J. J. DUFFY & 00. i

3 117 Rue Saiht—zPaul Ouest, i
E ~ MONTREAL. L
— ' = l“

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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LlMITEE

EPICIERS EN GROS

'Importateurs de produits alime'ntaires de tout premier choix.

Agents de la celebre marque de conserves alimentaires

i La Corbeille de Wespelaer (Belgique)

Cette ligne comprend conserves de légumes primeurs d’une qua-
lité garantie a I'analyse. Petits pois surextrafins, surfins, tres fins,

fins et moyens; Haricots tres fins, fins et moyens; Asperges, Mace-
doine, Carottes, Etc.

Agents exclusifs pour le Canada de la Maison Adolphe PUGET de
MARSEILLE (France) dont I I'IUILE d’OLIVE a acquis une réputa-
tion universelle.

" Propriétaires des marques de commerce

SIGNAL

~ H 0
L M |
' . et N. U P.

19 rue Saint-Paul, Est
'MONTREAL

" Téléphone: Main 4964

En écrivant aux annonceurs, men tionnez Le Prix Courant”, s.v.p.
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THE — CAFE
- Mettez en Evidence dans votre Magasin
| des Thés de Qualité

Vos ventes de thé augmenteront, vous donneront plus de profits et une plus grande
satisfaction a vos clients.

Parlez de la qualité a vos clients, vendez-leur des thés de haute qualité, ayant toute leur
saveur naturelle, le prix plus élevé que vous payez est plus que compensé par le plus grand
nombre de tasses a la livre, et le plaisir de boire du bon thé est obtenu sans un sou de plus.
Nos marques sont bien connues du commerce et chaque paquet est garanti donner satisfac-
tion a nos chients ou nous en paierons les conséquences.

‘KILLARNEY’ ‘THISTLE’ ‘BOUQUET’
‘PREMIER’ ‘KAY-BEE’

CAFES
' M LES PRIX SONT ELEVES POUR LES CAFES DE BONNE QUALITE.
7/

NOUS AVONS UN STOCK CONSIDERABLE DE TOUTES LES VARIE-
TES QUE NOUS IMPORTONS DIRECTEMENT.

w NOUS NOUS FERONS UN PLAISIR D’AVOIR L’OCCASION DE RE-
PONDRE A VOS DEMANDES D’ECHANTILLONS ET DE PRIX.

CAFES, EN ENTREPOT, POUR APROVISIONNEMENT DE NAVIRES,
ETC.

Verts --- Fraichement grillés ou moulus

Fournissez-nous 'occasion de vous conseiller et de vous aider 3 édifier un meilleur commerce de
thé et café. Nous apportons une prompte attention 3 toute demande pour des échantillons, des
prix ou autres renseignements.

'KEARNEY BROS., Limited
Importateurs de Thés et Cafés
33, rue Saint-Pierre, - - - - - -  MONIREAL

. MAISON FONDEE
"7 EN 1874

En Sorivant aux annonoeurs, mentionnez “Le Prix .Courant”, l.v.o'.',
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La Construction

Aldanel -

Le secrétaire-trésorier de-.la mu-
nicipalité, F. Ouellet demande prix
pour ciment, piliers en métal et fer
galvanisé,

Cap de la Madelelne

‘2 logements $10,000. Propriétaire:
Onésime L. Degonzague, Bd Forget,
Entrepreneurs généraux: Trottier,
Villeneuve & Lacroix. Boumissions
demandés  par propriétaire pour
électricité ct toiture. Demande prix
poiir planches de murs, peintures et
vitres.

cAgrandissement  de résidence  $4,
000.  Propriétaire. et entreprencur
générdl: Thillas Guilbeau. Contrats
d nccorder pour électricité et plom-
berie.  Plomberie, agencement inté-

riéur, plancher et quincaillerie non-

nchetés,

2 Jogements $|0.00(). Propriétaire:
Nérée Livernoche, Bd Forget. En-
trepreneurs généraux: Trottier, Vil-
lereuve & Lacroix. Soumissions re-
cues par le propriétaire pour électri-
tricité et plomberie. Demande prix
pour planches de murs, peinture, ver-
ne i vitre et papier peint.

Résidence  $3,000, Propriétaire
Omer Lariviére, rue Royale. Travaux
& faire 2 la journée. Contrats i ac-
conder pour électricité et plomberice,
Toiture, fournaise, plomberie, agen-
cement intérieur. planchers et quin-
cajlierie non achetés,

‘Biitiment du marché $80.00. Pro-
priémire Conseil municipal. 8ecr3-
taire trésorier: Alphonse Bouliane.
Architecte probable: Jules Caron, 19
rae St-Joseph.

‘Résidence  $8,000. Propriétaire
Donat Cloutier. Soumission privées
reégues par le propriétaire. ~ Briques,
bois, toiture, plomberie. agencement
intérieur, plancher, et quincaillerie
non achetés.

Réstdence (2 logements) $5,000, rue
Bellerive, Propriétaire: A. Beaumier.
Travaux & exéeuter a4 la  journée.
(ontmtq i accorder pour électricité

et- plomberie. Toiture, plomberie;
agencement intérieur, plancher et
qujncnillerle non achetés,

) Chicoutimi
““‘Garage public, $85,000.
tq'i’re: Tugéne Julien Limitée, Qué-
béce, Gérant: Wm Sharpe, 64 avenue
Salaberry, Québec. Architecte: L.
Dussault, 255 rue St-Jean. Québec.
Entrepreneur ' général:  Frontenac
Construction Co., 52 rue Laliberté,
Qugbec.

Contrecoeur,

éoumlssiom demandées pour maca-

dajnisage de deux milles -

par le Ministre des Chemins, Hon. B.
Michaud, Québee. Plans et” spéclfica-
tions au ministére.

Grand Mére.

A Pétude; arsenal $40,000. Proprié-’

tan‘es .Les Zounaves ‘de Grand Mére.
orétaire-trésorier, Rev. M. Mon-
grmn Architecte non encore choisi.
‘Académie $175,000, Architecte: Ju-
les Caron. GY rue St-Francgois Xavier,

'I:rois~Ruié4 es.

.

‘A. Archmbulnlt.jboi(e 224,

Proprié- -, - Ltd,

de route.,
Soumissions recues jusqu'an 12° juin

. Ste-Catherine Ouest.
. & faire d la journée: R

Entrepreneur géné-.
rdl% " "Ahern & Arsenaunlt Ttd., Trois:

Riviéres. Brique:
Brick Co. Ltd. Pas d’autres sous-,
contrats accordés pour le moment.

Hull

Résidence $10,000. Propriétaire
Dr Deraseer, avenue Laurier. En-
trepreneur général: F. Caron, 162 rue
Champlain.c Plomberie et chauffage:
Peinture:
M. Bergeron. ‘

Lachine

Transformation de la station de
pompiers No. 3 enp bain pubHc -$15,-
000. Le Conseil a voté la somme ré®
citée et doit commencer les travonex
ocette année. .

Lauzon
l'vrte par le feu, $10,000, résidence
cgrange. * Propriétaire: Almanzor
I;étourm-x\u. bt-meph de I&vis. To-
cataire: Emile Lavallée, Aucune dé-
cision’ prise au sujet de -la recons-
truction. '
Lérix

Hopital $100,000,
Rév. Soeurs du Coeur Mourant de
Jésus, 19 rue St-Joseph. Architecte
non -encore nommé, Nouvel hdpital

Propriétaires

Laprairie Natiomal

LE PRIX COURANT,Svendredi 4 juin 1920

" Hnll.

i construire pour remplacer 'hépital -

actuel qui est trop petit.

. Limoilou
Résidence  $5,000. Propriétaire
Herman Morcau, 4e Avenue et 13e
rue, Trivaux d faire 4 la journée.
Montréal
Fabrique $2,600. Propriétaire et
entrepreneur général: Jas. Shearer.
225 rue St-Patrick. Travaux a faire

* 4 la journée.

Usine $6,000. Propriétaires et em-
trepreneurs généraux: 0. Galarneau
& Fils, 3030 Bd St-Laurent. . Travaux
A faire & la journéd. Quelques maté-
riaux requis,

Résidence- $6,000. Propriétaire et
entrepreneur général:- Jas, Shéarer,
225 rue St-Patrick. Travauk a faire
i Ja journée.

Résidence $6,000. Dropriétaire et

- entrepreneur général:- J. Huppe. 174
rue Dufresne. ILes travaux seront
probablement faits &4 la  journée.

Pourra accorder des sous-contrats.
Quelques matériaux requis.
Réparations 4 fabrique $9,000. Pro-*
priétaire: Philipps Electrical Works
rue. De -Gaspé.,  Entreprenéur
‘Nicliolsori’ Construction ‘Ltd,
950 rue Ste-Catherine Ouest, fera
faire les travaux a l!a journée.
Résidence $6,000.  Propriétaire et
entrepremeur - général: Q. Guerrier
253 rue des Carriéres. Fera probabie-
ment tous les travaux. Demande
quelques matériaux. _
Hangar $5.000.. Proprléta)re Phi-
lipps Electrical Works. Lted, rue de.
Gaspé. - Entrepreneur-généml Ni:-
cholson' Construction Lted, 950 rue
Tous travaux

général:

Résidence $8,000. Propriétaire: F.
Hamel, 2165 rue Christophe Colomb.
Entrepreneur général, maconnerie,
charpente; pliatrage et peinture: D.
Paquette, 1176, rue de Ja Roche.Pour-
ra accorder’des poug-contrats.

Résidence. coin du Chemin St-An-
toine et de 1'’Avenue Melrose, N. D. G.
Propriétaire et entrepreneur général:
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N. C. Johnston, 260 rue St-Jaeques
Fera probablement faire les travaux
A la journée. Quelques matériaux re-
quis.

Banque, coin 2 Avenue et rue
Notre-Dame, Maisonneuve.  Propric-
taire: Banque de Montréal, Architec-
te: K. G. Rea, 285 Cote du Beaver
Entrepreneur général: John
Allan, 300 Avenue Atwater, donneru
sous-contrats,

Ecole, Cité Modéle Mont-Royal.
Proprlétairc Can. Northern Mont-
réal Land Co. 263 rue St-Jacques. Ar-
chitecte: David Brown, 285 Cote du
Héaver Hall. Soumissions recues par
I'architecte sans  date  de cloture.
Plans et spécifications chez 'archi
tecte,

Résidence $5,000.  Propriétaire ot
entreprenewr ” général: . Greenfield
Land Constryction Co., 83 rue Craig
Ouest. ' Tous travaux & faire'd la
journée,

10 résldences de $10,000 a4 $15,000
chucune. * P'ropriétaire et entrepre-
neur généraly Can. Northernr Land
Co. 263 rue St-Jacques. Propriétaire
fera faire jes travaux a la journée
et demande quelques matériaux.

Réparations a Bangque. Propriétai-
re: Banqué de Montréal, 109 rue St-
Jacques. Entrepreneur général: P.
Lyall & Sons Construction Co. Ltd,
5072 Avenue Western. Accordera des

sous-contrats,
Résldence $5, 000 Propriétaire et
entrepreneur - général, maconnerie,

¢harpente, plitrage et peinture: V.
Sauriol, 313 3e Avenue, Maisonneuve.
Peut accorder des sous-contrats pour
la balance des travaux.

s $6,800. Rue St-Denis.
Propriétaire, entrepreneur  général.
macgonnerie, charpente, plitrage et
peinture: J. R. Dagenais, 376 rue
Marquette. 1’ourra accorder des sous-
contrdts pour la bakmce des travaux
sous peu.

Résidence et magasin $4,000, Blwd
St-Laurent. Propriétaire: H. Fouer-
neau, 329 rue Garnier. Entrepreneur
général: Z. Martel, 181 Avenue La

Résidence .

france, fera faire les travaux a Ia

- Paradis, 502

- W: A. Lawrence,

-

. Propriétaire:

journée.

Résidence $5,000. Propriétaire et
entrepreneur général: F. S. Mitchel
155 rue Valois. Architecte: Alphonse
rue Ste-Catherine Est.
Tous- travanx & faire 4 la journéce
_par le propri¢taire. Tous matériaux
" achetés, .

Réparations & résidence  $1,000.
Propriétaire et entrepreneur général
531, 1lére avenue.
Mhaisonnenve: Travdux a faire a la
journie, P .

Réparations & résidence - $1,000.
Sam. Walls, 2890 rue
Beaulieu. Entrepreneur général: J.
Sirois, 1095 rue Benu’lieu, Fera faire
les travaux 3 la journée,

Reparatlons i résidence 180 rue St-
Denis $3,000. Propriétaire et entre-|
G(Bsel'inv

preneur  général: L. A.
Chambre 38, Bitisse Canada Life.

.. Fera faire les travaux i la Journee
Tous matériaux requis, ..

o
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Ventes par Shérifs de la Province
de Québec

ARTHABASKA

Artha baxka, *

Aristide Cormier vs Ephrem Nault, vente a la por le de
I'église paroissiale de St-Ferdinand de (-mnthnm. le 23 juin
1920, @ 3 heures de Paprés-mijdi.
: Montréal

Ludovie Langevin v Adélard Mallette, vente au burean
du shérif de Montréal, le 24 juin 1920 & dix heures du matin
- Israel Lemay vs Arthur Lefebvre et al, vente au burean
du shérif (Iv Montréal, le 24 juin 1920 i Onze heures du ma-
tin,

Sydney J. M. Buaily et al, vs Dame .\Iurgurv Livings-
tone Smith, vente & la porte de I'église de St-Michel 'de Vau-
dreail, le 24 juin 1920, 4 11 heures du matin, -
Dame Harriet Smith vs Héritiers de fer Harold Gilbert
Wiliams. Vente & la porte de I'églisc de la paroisse de St-
Antoine de Longueuil, le 24 juin 1920, & 11 heures du matin
Pontiac

Henry Bolan vs Alexandre Ranger. Vente au bureéau
d'enregistrement du comté de Pontiac, au village de Bryson,
le 23 juin 1920, & dix heures du matin.

Québee -

Maurice Bénard vs The Martin Gold Mining Co. Ltd.
Vente @ la porte de 1église paroissiale d’Amos, Abitibi, le
2 juin 1920 & dix heures du matin.
Roberral

Pierre Tremblay et al. vs John McCarthy. Vente & Ja
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porte de Icglm- de St-Bruno, le ’3 jum IJ.‘m A dix heures de
I'avant-midi.

St-Hyacinthe

wun-Baptiste Laplant: ve Jh. Dieudonné Guillemette,
\vntn A la porte de Péglise de la paroisse de (t- lhnmul le

> juin 19200 & dix heures de Pavaut-midi.

VENTE PAR LICITATION

. Dame. Amanda Larvoche vs Dame Azilda Darche ot al.
Vente A Fenehdre le 23 juin 1920 & 10 heures 1-2 du matin,
(heure de Montréal, xolt 9 heureg 1-2, heure 1égale) cour
tenante, dans une des salles d'andience du Palais de o juse
tice de Montrdal,

Dame Francis Marvy Heney, vs William Thompson, os-
qualité, Vente dans da salle ' uudience, au Palais de Justice
de Hal, e 15 jlin 1920, & dix hehres du matin,

Fred. leo Powers vs Patrick Albert Powers et al. Vente
A Uenchére, & la séance de la division de pratique de 1la
Cour Supérieure, au Palais de Justice, & Montréal, le 23" juin
1920

l*]mil':- Dumont vs F. X. Charest, és qualité, Vente le
23 juin 1920 & dix heures du matin, cour tenpnte, dans la
salle d'audience du palais de justice de Québec.

Dame Adale Tanguay vs Adélard Fradette et ul. Vente
l> 28 juin 1920, cour tenante, dans la salle (Inudic nee du
Palais de Justice d'Arthabaska.

VENTE PAR ENCAN M

Avis public est par le présent donné. en wrfu de la loi
des chemins de fer dv Canada que la “Domimion Express
Company” vendra A I'enchére puhblique, dans la cité de Mant-
rial, dans 1a province de Québec, mardi le six juillet 1920,
tous les effets non réclamés détenus antérieurement au er
juin 1919, & ses locaux de la division Atlantique.

Renaelgnements de Québec, Trois-
glvl'é‘res, Sherbrooke et Artha-
aska.

MTES ENREGISTRES AU BURL AU D’ L\RPA:ISTRE“F\T
DE QUEBEC !

\(n(e—Dme Vve Jos. Klrouuc——lfouweuu a Jos. Chs Bédard
S. 265 St-Saveur.
\tnt('—Dmo Vve Art.
St-Sauveur.

Quitance—Droits du P. du Rev. i Succ. Arth.-Pageau, 1-2' 255
Quittance—Dme Vve F. Dwum—(‘hretwn a Dme Vve ' x Pa

Pageau—Juncau & Ferd Boutet ".)

geau—Chrétien.

Quittance—Dme Vve Ed. (neo \lalﬂnu—La'I)org(' a Honor\
Picard. A
Mariage—Jos. A. F. Gagnon & Dlle Marie .Rose de Lima Jo-

bidon.

Vente—La North Shore Rity Co. Ltd 4 Rémi Bd'duc 300 bt
Roch Nord.

\ente--La North Shore Rity Co..Lad & H. O. Martineau., 411
g St-Roch Nord.

Vente—La North Shore Rlty.Co. Lt & Dme Mérilda Roy—
Lavertu 295 St-Roch Nord.
Ohligation—Ulric Trudel & Dme Déry 148-55
4268-8 Montcalm.

Oh'igation—Richard & Frire & Pierre Ouellette, 1310 Jac
ques-(‘m‘tier. .
Mariage—Alfred Gravel & Dle Lucie DelisTe.
rittance—Dme Vve Joseph Collin & Narcisse Dufoup.

N. D. Québec

Ohligation—Gaudias Jobin & Joseph Robitaille 1535-1536 St-
Sauveur. )
L'Heureux, pt 165 Ane To-

Vente—Arthar Savard J(.Ill
rette. /

Radiation de rente viage—Joseph Dehsle

Vente—Le Shéric & J. T. Lavallée, 508-388 St- Roch Nord.

Quittance—Le Shérif & J. T. Levallée.

Quittance—Droits P. du Rev. a suce. J. Dupu'ls dit St-Michel,
1-2 ind. p. 713 Beauport.

Quittance—Dme Dupuis dit St-\(xchel x‘x Arth. Lachance.

Rail John D. Ivev Co. Ltd 4 The Industrial Life Ins. Co.

Dic'aration—Philéas Cantin & Régistratéur de Quehec 1541
pt. 1542 Jacquse Cartier. '

Venre—Adélard Delisle & Trefflé Charpentler 4381 A 30 Mot.

cakm.

Mariage—Henri Gamache & Dlle Léontine Rousseau,

Vente—F. X. Therrien & Chs. Beaulieu, pt. S. 52 Anc. Loretde.

Vente réméré—Arth. Robitalle & Dine Vve J./l’. Deblois, 2162
41 St-Sauveur.

Testament—Dme Jos. Elz. Bégin—Moore,

Déalaration—Elzéar Bégin, 520 St-Sauveur.

Quittance— Ddroits P. du Rev. & Succ. Dme Jos, Mz, Bégin
Moore.

Quittance Jos. Paquet & Arth. Robitaille.

Quittance - La Caisse Pop. de St-SBauveur i Doct. Jos. Gosser
lin.

Mariage-—Héraclius Lessard & Dlle Florénce Bertrand.

Obligation—Pierre T. Rhéaume & \h-\ Boucher 1359 p. 1503
p. 1301 St-Ambroise.

Mariage—Lauréat Lessard & Dlle Auna M. L. Langlais.

Vente—Théod. Massicotte a Bruno Marchand, rg 1-22 et 2
Dalquier.

Vente —Addlard Massicotte i

Amos.
Obligation—Jacques Verret i Dme Jean Beaumont, pt. 100€

St-Ambroise.
Quittance—Jos. Sanfacon & Od. Auclair.
Quittance—Jos. Rhéaume 2 Jos. Od. Auclair.
Vente—Georges Cantin & Wilfrid Allaire 2288 St-Sauveur.
Quittance—Droits  Perc. du Rev. v Suce. Jos. Alaire 1602
St-Sauveur.
Obligation—Wilfrid
1602 St-Sauveur.
Vente—Nap. Denis & Cyr.
veur,
Pr. vente—Cyr. Bussiére & Nay Denis 1612, St-Sauveur.

Quittance—La Caisse Popuiaire ‘it—buu\eur i Severin (ml
lombe.

Quittance—Dme \\(- Delphis Mercier et al & Geo. Cantin,

Mainlevée d’hyp.— David Jacques fils & Dme Vve Jos. (-lgnzw

Quittance—Albert Faucher @ Nap. Denis.

Benoit A. Cloutier, bloc 2-.’.

Allaire A Célestin Turcotte et al 2288

Bussiéres 2341 a p. s 267 St-Sau-

- Quittance—Dme Edm. Dery & Geo. Flie Amyot.

Vente—Eug. Tremblay 4 Geo. Maheux 378-379-380 St-Roch
Nord,:

Testament—me Jo'whim Pageau.

Déclaration—Dme Joachim Pagean. 1-2 ind. 1009 Charlesbourg

Obligation—Joachim Pagean i Caisse Top. <le (hnrlpsbomg

1009 Charlesbourg. |
Testnment—Dme Michel Gauvin— Dube pt. 192 ’\m- Lmetto
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Déolaratlon—-Joseph Gauvin pt. 177 429 p. 230 163, Anci.
Lorette,

Quittance—P. du Rev. & suce. Dme Michel Gauvin—Dubég pt.
177-429 p. 230 p. 163 Anc. Lorette.

Testament—Dme Jos. Hamel Fiset, 622 Ang. Lorette.

Déclaration—Cyr. Hamrel, 622 p. 427, Anc. Lorette.

Quittance—Droits P. du Rev. & succ. Dme Jos. Hamel Fiset
622-427-6, 9 Anc. Lorette.

Bail—Delia Langlois & Ls Lapierre, 3790 Montcalm.

Vente—Gaud. Marois & Zeph, Gingras 3884 p. 3882 St-Jean.

Retrocession—Pat. Shea & Geo. J. Shea 4276 Montcalm.

Testament—J. B. Plante.

Déclaration—Dme Vve J. Bte Plantc A Régistrateur de Qué- '

bec 1-2 ind. 3622 St-Jean.
Quittance—Droits P. du Rev. i succ. J. Bte. Plante, 1-2 ind.
3622 St-Jean.
Vente-—Jos. Poulin & H. Fort Gingras 816 p. 817 StBauveur
Mariage—Narcisse Routhier 3 Yvonne Maranda.
Mariage—J. Alf. Roy & Célina Bacon.

Vente—La Banque Nationale & J. A. Rochette 2102-61 2098-

. 101 8t-Sauveur.

Vente—Joseph Thibodeau d& Moise Lapointe
Figuery, i )

Donation—Arthur Lapointe & Flavien Lapointe, rg 7-47 Fi-
guery. . ]

Fidéicommis—La Brasserie Champlain Ltd & La Soc. d'Ad-
ministration Générale 673, 674-671-4-672 p. 671 y 675-
676-677-678-680 St-Roch.

Vente—J. T. Lavallée @ Chs Michaul 508-388 -St-Roch Nord.

- Ratification—Dme A. A. Farlay & E. de Salles Laterriére

P. 0. 4427 Montcalm.
Quittance—Dme A. A. Fanlay & E. de Salles Laterriére.
Quittance—Le Séminaire de Québec & L. P. Sirois.
Quittance—Le Séminaire de Québec i C. N. Paradis.
Quittance—J. M. Stobo & Chs. Cantin et al.

- Quittance—B. B. Lindsay & Wm. MacMillan.

Dme V. Boswell-—Bowery de Wm Bowen M. D. pt.

159 St-Félix.

Vente—Dme Jas. Bowen Fitch et als & Maglonre Richard,
St-Félix.

Obligation—Wilf. Brochu & Dme J. Alb. Roy—Gagné 4368-
57 Montcalm 148-38 N. D. Québec.

Procuration—Dme Jeanne-M. Barette 3 Jos. Wm. Barette
1901 Jacques-Cartier.

Mainlevée—Gaud. Gagnon et al & Fdouard Nadeau.

Obligation—Chs Murphy & Dlle Alex Cloutier, 1-2 E. 108
Bergerville, '

Vente—Jas. Langhren fils & Ovila Mailly P. 31 S8t-Edmond.

Obligation—Georges Marcoux & J. 8. Langlois 1915 St-Sau-

veur.

Obligation—Dme Vve J. Bte Boutet & Odilon Dubeau p.
687 St-Ambroise.

Quittance—J. Roth & J. R. E. Larochelle.

Quittance-—-Alph. Dionne et al & M. et Mme J. Roth.
Quittance—Dlle M. Anna Laliberté & Geo. Marcoux.
Quittance—Le Prét Hypothécaire & Dr Michel Brunet.
" Quittance—Odilon Dubeau & Vve Angelina Boutet.
*  Quittance—Taschereau al et Parent & T. E. Rousseau.
Déclaration—St-Denys Prévost 4 Régistrateur de Québec 1-2
ind. 2102-2403 St-Sauveur.
Vente—Montcalm Land Co. & Banque Nationale 48-52 et 53
A 177 et 176 N. D. de Québec.
Mariage—Eug. Gignac & Dlle Antoinette Paradis.
Mariage—Victor Mercier & Dlle Blanche G. Blouin.
Main-levée—Dme Valérie Guay—Dorion & Clément Chamtal.
Quittance—Dme Vve. R. Daly Carrier & Cl¢ment Chantafl.
Vente—Emest Chartré A Lauréat. Cantin 3 21 N. D. des An-

Ve'nme—Jos Bilodeau . & Etnenne Paradis 98-39-46 N. D. des
Anges.

Vente—Rob. F. Ruthman .et al & A. A, Dechaine P. 8. 1822
Jacques Cartier.

Quittance Part.—Ern. Bouchard & Dme Vve Jos. Hébert.

Quittance Part.—Jacques Jeannette # Dme Vve Geo. Langlais

Quittance Part.—The C. National B. K, of Maine & Great
Eastern Paper Co.

Transport—Dme Alf. Létourneau & Dme Mane Jobin esqté.

Mainlevée d’hyp.—L’Alliance Nationale & Pierre Beaumont.

Vente—F. X. Drolet & The Canadian Northrn Que. Ry Co.,
pt. 54 Pte-aux-Trembles.

Obligation—Suce Dme J? B. Gingras 4 J. B. Gingras 3385-
8386 3553 St-Jean.
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Donatlon—-Delphis Blais & Louls Bla.in rg 1 1 pt.'Languedoc.

Quittance—Bdmond Vigneault & Roméo Thiboutot.

Quitﬁnce—Alf Vallitre et al esqté A 1I'hon. Juge J C. Pou-

ot.

Quittance—J. N. St-Pierre & La Brasserie Champlain Ltée.

Mariage—Bugine Rouleau a Dlle Alphéda Laplante.

Vente—Alph. Tremblay & Frs A.lph TremBlay 114 Beauport.

OWligation—Frs Alph. Tremblay & La Caisse Pop. de Cour-
ville 114 Beauport.

Obligation—Frs. Alph. Tremblay & La Caisse Pop. de Cour-
ville 114 Beauport.

Obligation—Albert Donaldson & Joseph Lortie 1658 Jacques-
Cartler.

Obligation—Odilon Lachance & Nap. Grenier 501 A. Beau-
port.

Quittance—La Caisse Pop. de Courvme a4 Alph Tremblay..

Obligation—L'hon. Juge J. C. Pouliot & Dlle Odelide Gagnon |
2754 B. 8t-Louls. - \

Vente—Dlle Gabrille Ledroit & John M. Johnston 4437-164-
165-166 Montcalm,

Mariage—P. Emile Lizotte & Dlle Blanche M’m'in

Subrogat—J. Jos. Brophy & succ. Dme Vve W. A. Tiernay,
2301-361 St-Sauveur.

Subrogat—Chs. Fortier & Jos. Gagnon, 3623 St-Jean.

Mariage—Jos. John Aubin & Dlle M. A, Létourmeau.

Corr de Nos Joseph Gauvin 4 F, X. Paradis 164-229 p. 163
p. 1-2 ind. 230 Anc. Lorette.

Vente 3 rente—Les héritiers Tourangeau & Geo. Mont.mm\
2341c 239 St-Sauveur.

* Maintlevée—Joseph Gauvin 4 F. X. Paradis.

Vente—Frs Simard & Cie, Gus. Simard & P. T. Légaré Ltée |
068-971-972 St-Roch.

Main-levée—La Banque Nationale & P. T. Iégaré 963-968-
971-972, St-Roch.

Mainlevée—8oc. Préts et Placement & Frs Simard & Cie.

Vente—The Québec Land Co. & Albert Emond et al 508-833-
834 St-Roch Nord.

Vente—The Quebec Land Co. & Léon Roussel 508-35, St-Roch
Nord.

Résolution—The Quebec Land Co.

Quittance—Chs Delagrave esq & Frs X. Lafond.

Vente—Edouard Nadeau 3 Rémi A. Hudon - 4381-58-57 E.
3761-6a-6b Montcalm.

Quittance—Dme Frs Langlais & Nestor Simard.

Quittance—P. L. Collier & Dme Jno Mahony.

Quittance—Dme Oct. Gendreau & Germ. Gauvin.

Quittance—S. J. LaRue 3 Onésime Boiteau.

Déclaration—Dme Vve Is. de Gonz. Morin—Roussin 1-2 ind.
142 St-Roch Nord. \

Quittance—Droits du P. du Rev. & succ. Ls de Gonz. Morin,
1-2 ind. 142 St-Roch Nord.

Quittance—The Citadel Brick & Paving Block 3 Adel Des-
lauriers.

Bornage—Joseph Boyd & William Boyd rg. 7-5a Stoneham.

BUREAU D’ENREGISTREMENT DE LA CITE ET DU
DISTRICT DES TROIS-RIVIERES

Semaime du 18 au 25 mai.

Vente—Donat Aubry & Victor Bolduc.
Vente— Phi.l.ippe Alarie & Philippe Paquin.
Vente—A. E. Guillemette & Hermile Vézina. -
Ve'nte—St-Mnunce Land Co. & Aimé Ally.
Vernte—Chs. Obrecht & Geo. Tousignant.
Vente—Georges Gagnon & Omer Hubert.
Vente—J. O. H. Ricard & Adhem. Pellerin.
Vente—Henry O. Austin & Joseph Fricks.
Vente—Ndzaire Ricard & Emile Boisvert.
Vente—Omer Dubé & Albé Mattean.
Vente—Frs. Gélinas & Charles Gignac.
Vente—Chs. Marchand 3 Donat Aubry.
Vente—Edmond , Doucet & Henry Guay.
Vente—Augustin Lemyre & Napoléon St-Cyr
Vente—Z. Forest & Ad. Duhaime & Eug. Hamel.
Vente—Z. Forest & Caisse Populaire Trois-Riviéres.
Vente—Rév. Geo. H. A. Murray 4 The Wayagamack P. &
Paper Co.
Obligation—Désiré Lampron 4 Dme Nérée Boucher.-
Obligation—Laurent Lord & Henry Sévigny.
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Obligation—Arthur Dufresne & Omer Carle.
Obligation—Eugeéne Bourassa 4 H. Marcouiller et al.
Obligation—Amédée Déziel A Elzéar Ferron et al.
Quittance—Percepteur du Revenu A Suce. Henry Bettz.
Quittance—Jos. Héon esq., 2 Dme J. B. Godbout.
Quittance—F. X. Dupont & Moise Balduc.
Quittance—Dme E. 8. de Carufel A Jos. Giasson Rivard.
Quittance—J. A. Lemire & F. X. Dupont.
Quittance—Succ. Helen C. Denoon & F. X. Dupont.
Quittance—J. L. Samschagrin & Vve 0. Paradis.
Garantie hypothécaire—Dme Uuld. Martel & P. J. Héroux,
*Transport—Z. Forest A Caisse Populaire Trois-Rividres.
Mainlevée—H. Montplaisir & Chs. Marchand.
Vente—Shérif des Trois-Rividres & J. Alph. Marchand.
Vente—Alphonse Gélinas et al., & Cléophas Gerbeau.
Vente—Canada Stpamship Lines A Dame Laura John
Vente—Dme Laura Jolin & Jos. Lessard.
Vente—Dame Laura Jolin & J. H. Lampron.
Vente—Canada Steamshin Lines & Jos. Tessard.
Vente—Jos. Lessard & Homoré Gauthier.
Vente—Blie Béliveau 3 Victor Gagnon.
Vente—Thomas Lamy 4 Alphonse Pellerin,
Vente—Octave Ferron & Onésime Deveault.
Vente—J. H. Fafard & Victor Desfessés.
Obligation—Michel Dupont d Caisse Populaire Mont-Car-
mel.
Obligation—Philippe Lanouette & Dme Harry T. Ham.
Obligation-—Honoré Gauthier & €. E. Caron
Quittance—Hector Lemav &4 J H. Nan. Désaulniers.
Quittance—Pierre Blais & Arthur 'Iurcotte.
Ouittance—DNonat Lamy & Alphonse Pellerin.
Ouittance—Dionis Descoteaux & Albert Pellerin.
Ounittance—I&omard Melancon A Alphonse Pellerin.
Quittance—Chs Garceau & Alphonse Pellerin.
Ouittance—Frnest Tanglois & Alphonse Pellerin.
Ouittance—Octave Ferron & Onésime Devennlt,
Oblization—T.éonard Melancon & Wilfrid Pellerin.
Mhittance—Théodore Ricard i Zacharie Neven.
Onittance—7Zacharie Nevean i Alfred St-T.omis.
Onittance—Chs. Ed. Girardin A Alcidas Carbonnean.
Onittance—Pierre Gélinas A Nérée TRellemare.
Ouittance—Adrien Milot & Georges Héronx.
Nuittance—Arthur Gélinas & Thomas Bellemare.
Quittance—Annie & Elzire Bellemare & Thomas (.
mare. S .
Mnittance—Honoré Gauthier & Elzéar Ganthier.
Mainlevéa—Pierre Gélinas & Thomas Tacerte,
Vajnlevée—Alfred Ferrom 4 Alfrod Pircard,
Trmananort—Diendonné: Fernet & Vve Maxime Cnonan
Rétracession—=Arkil Corlombhe 3 Gilinas et Jourdain.
Vente—Tncenh Tegsard & J. F. Tone.
Vente—Trefflé Paventeau 3 Ovide NRavmond.
Tranenort—J. D. Frenette &3 J. A. T.emire.
Quittance—Ursnlines des Trois-Riviéres 4 Jos. Flie Janvier.

JUGEMENTS EN COUR SUPERTEURE

Tncerh Teoer Qanschaorin vea Jacones Conrtean,

Nicowt ot Marie-Touise Brossard, tiers-saisie. $18.00 par
semnaine.

Dalina RéIard v& Théndore Godin et Joserh Brossard. tous
denx A’Amos, $524.07.

Geormee—Salicia va Fred H. Rlaig et The MAleg (Canadian
Pnln amd Parer Co. Titd. tiers-snicie. 3130,

The Canadian Ranlk of Commerce vs Jules Balcer. Ta Pointe
du Lac, $4,030.70.

COUR DE CTRCUIT

D. Veillet & Cie vs J. Elphége Lord. Can de la Madeleine,
49.20. ‘

N, Veillet & Cie vs Tacien Tureatte, St-TThald. 200.40.

The Tlom-Grav-Sons-Campbelle Ltd vs George TRoy. Shawi-
niran Falls. $56.35.

The TTom-Grav-Sons-Camnbell Ltd vs Jos.
Shawinigan Falle. $70.05.

Rodolnhe Hamel vs TAon Callins. Trois-Riviérea. 221.50,

Rodoinhe Hamel vs Téon Molling. 3 Rividrec $£21.50.

Podolphe Hamel vs Henri Vadehoncnenr, Treis-Riviéres, $4.65

Nobert, # Frére vs Auguste McOuade, Pont St-Maurice,
$31.56.

Philippe. Marcotte vs Thomas Buisson, Shawinigan Falls,
A .

Belle-

Vallidres et al,
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$33.66.
Athanase Boisvert vs Alphonse Montigny, Shawinigan

Falls, $16.92, -
Pierre Lacerte vs Blderic Beaulieu, St-Elie, $5436.
F.-X. Vanasse vs Raoul Garceau, Trois-Riviéres, $30.00.
The Brandford Co. Ltd., vs L. W. Pelchat, Cap de la Made-
leine, $80.00.

A(TTI'B ENREGISTRES AU BUREAU D’ENREGISTREMENT
D'ARTHABASKA

du 17 au 22 maf 1920,

Vente—Alfred Leblanc & Uldéric Boisvert, 324, Ste-Victoire,
$1,200 dues.

Vente—Hanry Bolsvert & Milton Nadeau, p. 279, Ste-Vie-
toire, $1,000, $100 ac.

Hy pulh(‘qu(‘ Henry Boisvert & Mme Marie Bisson, 784, War-
wich, $800. B

Vente—Adélard Blanchet & Albert Beaudet, 205, St-Norbert,
$3,500, $2,000 ac.

Vente—Donat Pepin @ Hector Houle, p. 127 et p. 128, St~
Paul, $4,200, $2,000 ac.

\'onto~Adélurd Labbé & Joseph. Binette, 327, Ste-Héléne,
§2,300, $1,350 ac.

Vente—Paul Duchaine 3 Alexandre Htbert, 13 c. 273, Bul-
strode, $450 payées.

Transport—Omer Nolette & Joseph Nolette, sur Jean Gou-

lette, $325.

Rétrocession—Mme Hermine Pellerin & Fm.nools Grenier,
103, St-Paul.

Echange—Apolinaire Tremblay & Philippe Turcotte, 2 p. 869
Warcick.

Echange—Philippe Turcofte & Apolinaire Tremblay, 859 et
autres, Warwick.

Vente—Moise Lefebvre & Hector Bergeron, 837, Warwick,
$1,000, $800 ac.

Obligation—Hector Bergeron &4 J. B. Levasseur, 1-2 n. e. 754,
et 837, Warwick, $2,000.

Obligation—Napoléon Baril'd Damase Pellerin, 338, 340, 454
et 455, Tingwick, $6.850.

Testament—Poseph Marchand & Mme Eva Tremblay, 1-2 ind.
525 et 529, Tingwick.

THE CANADIAN SA[TCO

“-lnun

USINE A SEL

.WINDSOR., ONT.
The Canadian Salt Co. Limited
WINDSOR, Ont.

‘Notre commerce sans cesse croissant a été établi en
ne manufacturant que ce qu’il y a de mienx. Votre
colmmerce peut étre établl en vendant ce qu’il y a de
mieux,

La qualité de NOTRE sel VOUS donne une réputation
qui vous attire la confiance et 1a clientdle.

Nous fabriquons les fameux sels sulvants:

SEL DE TABLE WINDSOR
(pour Pusuge général de la malson.)

SEL DE TABLE REGAL
(conlant facflement—vendu en cartons,)

SEL DE LAITERIE WINDSOR
(le favori du beurrier.)

SEL A FROMAGE WINDSOR
(Celul qui a 1a palme)

RECONNUS pour LEUR QUALITE SUPERIEURE
Faits au Canada.
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| | - Augmentez vos ventes en tenant la ligne Maple Leaf
e Le Maple Leaf “Monarch”

Un poéle de cuisine d’'une valeur extraordinaire

Joli modéle uni, réchaud' exceptionnellement

spacieux, clef adaptée a la plaque avec dispo-

sitif spécial pour grillades, barres tubulaires

pour bois ou charbon, se fait également avec -
une épaisse couche d’amiante, Foyer. de la
derniere amélioration avec fortes grilles doubles

pour bois ou charbon, se fait également avec

foyer- spécial & bois, Briile du bois de 2714
pouces. Four de 20” x 20” x 14” en téle d’acier

épaisse avec dessus fait de deux épaisseurs

d’acier séparées par une feuille d’amiante, ther-

momeétre pour le four pour indiquer le degré

de chaleur. .

C’est un poéle de cuisine d’une valeur
exceptionnelle et d’'une vente populaire.

Ecrivez pour avoir notre catalogue et
nos prix.

FOURNAISES MAPLE LEAF |

Dans la construction de nos fournai-
ses Québec nous n’avons épargné au-

cune _dépense pour en faire les plus
économiques, les plus efficaces et les
plus attrayantes qui soient sur le
marché. Une commande d’essai vous

convaincra que nous y avons réussi.

Avant de donner votre commande
d’automne pour des Québecs, éerivez-
nous pour avoir notre prospectus

/ illustré et nos prix.

- b A
Fournaise Québec pour salon

M Trois dimensions—23, &4, 25 Trois dimensions—23, 24, 25 4

MANUFACTURES PAR

Ll - The Beach _Foundry Company, Limited

_ OTTAWA P— | - CANADA

“I Winnipeg : | 'Saskatoon . ' Vancouver

- . —_—
En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.

P o
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A y a une grande demande pour ces polis
cet été |

) RENU ALL - Poli pour
capotes d’autos

~ pour capotes d’autos de tout genre. Assouplit et con-
serve. Lalsse un beau fini durable.

. Poli pour
. carrosserie d’autos

Donne un fini brillant et durable 3 a la carosserie de I auto
Enleve la graisse etla poussiere.

ID[M_ Silver Cream

" ne raye pas, ne colle pas dans les ciselures. Pour I'argent,
Por, le cuivre, les miroirs, les statues, etc.

Ecrivez pour avoir prix et catalogue montrant la ligne complete dans les

couleurs reelles. ]

L st

GANADIAN POlISHES Limited.

Successeurs de Domeshc Speclalty Co., Ltd.
HAMILTON, - CANADA.

" En Scrivant’aux annonceurs, mhﬂonmz"‘_Lo Prix Courant”, s.v.p.
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Preuve

Chers Messieurs.

Hensall, Ont.

J'ai plaisir & vous dire que la fournaise “NEW
IDEA” installée das ma maison il y a 4 ans par
votre argent M. Geo. A. Sills, de Seaforth, nous a
donné une excellente satisfaction. Nous I'avons
essayée avec toutes sortes de combustibles, depuis
les souches brutes jusqu’au charbon dur et jamais
nous ne l'avons trouvée en défaut. C'est une bonne
fournaise qui a été bien installée.

A. C. SMILLIE.

Les meilleurs argum'ents en faveur de la four-
naise ‘“‘NEW IDEA"” ont été écrits par nos amis.
De toutes les parties du Canada nous arrivent des
lettres vantant la “NEW IDEA”. Les uns signalent
un point, quelques-uns un autre, mais tous sont
satisfaits, parfaitement satisfaits.

Pour chaque lettre que nous publion's, nous en
avons une centaine d'autres toutes écrites avec le
méme esprit enthousiaste. The “NEW IDEA” a
soutenu sa réputation. Elle a été mise a I'épreuve
et lorsque nous présentons ces témoignages de
service provenant de ceux qui emploient actuelle-
ment cette fournaise, nous pensons donner aux
marchands d’excellentes raisons d’examiner plus 3
fond notre proposition. Ctte fournaise n’a jamais
manqué de donner satisfaction. N’est-il donc pas

La fournaise é air chaud | absolument certain qu’elle vous donnera satisfac-

tion a vous et & vos clients.

“NEW  IDEA” e

- | VOICI UNE NOUVELLE PREUVE
BRULE. DU CHARBON OU DU BOls ON NE PEUT RIEN DESIRER DE MIEUX

Faite avec un foyer d’une seule pidce et des grilles Duplex. Blackstock, Ont.
Messieurs.

Donnera plus de chaleur avec moins de ‘charbon qu'aucune autre ,

La fournaise “NEW IDEA” que j'ai achetée a
votre agent, M. W. L. Parrish, de Port Perry, me
choisir comme notre agent dans votre localité.  Ecrivez-nous au= donne  satisfaction parfaite. Elle est facile a em-

jourd'ﬁui pour les prix et plus amples informations. Nous avons ployer et fait économiser lo combuitible. Je ne

pourrais pas désirer mieux.
une proposition intéressante A& vous faire. JOHN MARLOW.

fournaise et est garantie par nous. Nous serions disposés a vous

.- THE HAMILTON STOVE 4 HEATER co.. um-r:o
SUCCRSSEURS DE

GURNEY, TILDEN & CO., LIMITED, HAMILTON, ONT.

™ ONTI llln

VANGCOUVER, WINNIPEG,

75 ans de succéds dans 1a fgbrication
. ; Repréqentants pour PEst
C. NICHOL et F. G. FRASER, 8552 rue Notre-Dame Est, MONTREAL.

En écrivant aux annonceurs, mqntiénne: “Lo Prix. _COQ‘I;,I“,“"!. v.p.
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'ETE est arrivé, amenant avec lui une demande croissante de ces produits Barrett.
Assurez-vous d’étre bien approvisionné—laissez le nom Barrett augmenter votre
réputation et vos profits., C’est exactement ce qu’il fait.

Ciment Liqdide a Toiture
Everlastic

{

'a

“vieilles toitures en feutre ou

caoutchoutées. Il a la con-
sistance de la mélasse épaisse. Il
est facile a appliquer et séche rapi-
dement en une couche dure, élas-
tique et extraordinairement durable. A Pépreuve
de la moisissure, des acides, alcalis et fumées. A la
méme base que le “Specification Pitch” de Barrett qui est fameux pour ses qualités
imperméables. Se vend prét A Pusage en empiquetages allant de la boite d’une pinte
au baril de 40 gallons.

S ANS égal pour restaurer les

Elastigum Ciment Plastique a Rapiécer

E ciment plastique aux mille usages résistant,
L élastique, adhérent, imperméable. Facile a
appliquer, adhére obstinément aux surfaces
humides ou séches. )
Sans égal pour boucher les trous et les fentes dans
les toitures de toutes sortes et pour réparer les
puits de lumiére, redoubler les gouttiéres, garnir les
corniches, enduire les citernes, etc. Sa durée et son

€élasticité ne sont pas affectées par les changements de température. Il reste adhérent

malgré les conditions atmosphériques les plus rigourecuses. .
L’Elastigum est un matériel de réparation populaire pour lequel les marchands

-trouveront cette année une demande extraordinaire.

En boites de 1 Ib (24 3 la caisse); paquets de 5 lbs (12 A la caisse); paquets de 25
Ibs; 1-2 barils (environ 300 lbs) et barils (environ 600 Ibs).

O0ICI quelques autres produits de Bar. Everlastic, 1a peinture élastique au car-

V rett préts A falre de Pargent pour ° bone Everjet, le. Ciment & chaudiére Nox-

vous. Ils portent tous le nom de Aer-Leek, Créonoid -(huile contre les mou-

—Barrett,—et {ls-sont-tous de la qualité Bar- ches) Destructeur de poux et pulvérin a
~ rett—1a populaire couverture caoutchoutée vaches, . ’ .

ST. JOHN, N.B, ~HALIFAX N.E, . MONTREAL TORONTO
) 5 14
SYDNEY, N.E. e'Mu,."co OMpany  \wINNIPEG VANCOUVER

i

/R

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, s.v.p.
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Le Produit de IExperience

Fait en:Canada

' La .valeur des voitures légeéres de livraison Che-
vrolet, est pour les marchands aussi certaine que la
simple arithmétique.

En augmentant considérablement I’étendue de ter-
ritoire et le nombre des clients qui peuvent étre servis
la Chevrolet accroit le chiffre d’affaires et les profits.

-EHes épargnent du temps et du travail dans la.
manutention générale des marchandises. .

Les records tenus prouvent leur durabilité et leur
économie d’entretien.

Légaré Automobile & Supply Co., Ltd.

180 rue Amherst 7 Avenue du Parc
‘1545 Boul. St{. Laurent '

PROVINCIAL MOTOR SALES LTD.
2320 Rue Lafontaine. 375 RUE ONTARIO Est

Las. 290. .  Est 4510.
MONTREAL.
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Montréal London Toronto

- lIn’y en a pas de meilleures que les

Brosses de Simms

La supériorité des SIMMS sur toutes:les autres brosses et balais est 1a récompense
de 64 années d'efforts consciencieux pout fabriquer une ligne de brosses et de balais
parfaits sous les rapports du matériel et de la fabrication.

Une garantie de qualité accompagne chacun de nos produits. .

Balals . L Brosses & chaussures
Petits balals Blalreaux Brosses & poéle
Pinceaux a peinture Brosses & plancher .

Chacun des articles ci-dessus est de vente assurée et profitable pour vous. Votre
client sera satisfait — et il recevra la meilleure valeur pour son argent.

Prenez en stock notre ligne et vous aurez le commerce de balais et de brosses de
votre district. O et

T. S. SIMMS & Co,, LTD

Fabricants des meflleurs brosses et balais depuis 64 ans.

SIEGE SOCIAL: - ST. JOHN, N. B.

Nova Scotia Steel & Coal Co.

ACIER ea BARRES MARCIIAND, MACWINERIE A
ROUES, TRANSMISSIONS en ACIER COMPRIME
POLI,
RAILS en “T de 12, 18, 2R ot 40 livren A Ia verge,
ECLISSES, ESSIEUX DE CIIARS DE CHEMINS DB
FER.

Grosses P’léces de Forges, une Spéclalité

Mines de
Hauts-Fourneaux, Fours A Réverbdre A Sydney Minegs, N.-E.—
Lamin

Glasgew, N.-E.
Bureau Principal: New Glasgow, (N.-E.)

. L mTE D # W/‘Wﬂ%l-wlz R AL TR %’4‘-‘(‘66.V"N"0 AR
MANUFACTURIERS o =

TOLES D’ACIER Ju«w'd 48 pouces de large,

i
.-g
‘
t
&

g
%
%

Fer — Wabana, Terreneuve. — Mines de charbea, Banirviiit, Ca =25

oirs, Forges et Atellers de Finissage b New-

5 S AU S RS LR SRS RIRA 4y mwmz

e 2

tous commerces.

é Grande variété en stock...
2 Articles ‘spéciaux sur com-
3 ; mande. Prompte livraison.
e Prix avantageux.
§ » - .
¥ Clément, Meunier & Cie,
Manufacturiers
190 Boulevard Pie IX.
MONTREAL.

Tél. Lasalle 2350.

Showcases et Fixtures pour
Magasins de Nouveautés et

J. CLEMENT, gérant.

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Lo Prix Courant”, s.v.p,
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La Demande Existe, 5

Accroitre le total de vos ventes annuelles ‘ne
consiste qu'a savoir emmagasiner les lignes
d’articles utiles qui sont en demande. Dans le
commerce de la peinture, ce sont les .

PEINTURES ET VERNIS

qui accroissent les revenus des marchands.
Leur 78 années d’insurpassable valeur est la
preuve de leur popularité. ¢

“Les Peintures et Vernis appropriés
pour Peinturer et Vernir convenablement.”

A. RAMSAY & SON COMPANY,

Fabricants de Peintures et Vernis depuis 1842.
TORONTO MONTREAL. VANCOUVER

MORROW

Lorsque vous commandez
Foreuses torses
Ecrous a chapeau
Tarauds a série

d’ écrous.

Vous devriez spécifier ceux portant la marque
Morrow si vous tenez a avoir les meil
leurs.

Les foreuses Morrow font plus de trous
avec moins d’aiguisage. |1y a une grande diffe-
rence en votre faveur si vous vous servez des
foreuses Morrow

Essayez votre marchand de gros d’abord.
Le commerce est approvisionné par

F. BACON & CO.

RUE ST-PAUL MONTREAL
Usines &
INGERSOLL CANADA

Papiers a Tapisser Staunton
FAITS AU CANADA _

11 n’est pcut-8tre pas génréalement connu que ces superbes créa-
tions trouvent un marché dans plusieurs pays du ‘monde o des
marchandises ne sont achetées qu'd cause de leur mérite artis-
tique.

En Anglaterre, ces paplers A tn.pluer sont tenus ‘dans le plus
grand estime; en France, {ls sont conslderél comme pouvant su-
bir favorablement la comparaison avec.ceux qul sont fabriqués
au pays méme; en Australlie, en Nouvelle-Zélande, & Terre-Neuve
et au Sud-Africain, ils jouissent d’'un renom exceptionnel. Les
“anadiens, sirementy ne vont pas mettre de cO0té des marchan-
dises fabriquées au pays pour acheter des paplers A tapisser im-
portes qu' n les surpassent pas en veauté dn desin et des cou-
leurs ni dans l'excellence de leurs traltements techniques.

(-8

Les paplers “Tout rognés” Staunton sauvent du’ temps et du tra-
vall dans la pose do la taplsserie et 1ils assurent un travall
parfait.

Lorsque vous achetez des paplers A tapisser faites-vous montrer
les papler« Staunton. Ils sont en vente chez tous les principaux
marchands de paplers A tapisser du Canada,

STAUNTONS LIMITED

Fabricants de paplers & taplsser
TORONTO .

Salles do yentes & Montréal: Chambre No 810
Edifice Mappin & Webb, 10 rue Victoria.

STILL sont en vente.

anlité d’abord avec les
MANCHES DE STILL

Nous faisons une spécialité de la fabrication des man-
ches en bois.

LA QUALITE D’ABORD a toujours &té notre politique
pour tous nos produits.

LES MANCHES DE STILL jouissent dans tout le Do
minion d’'un renom qui les met an premier rang des
articles de vente rapide pour le détaillant.

Partout ol 1l'on demande ce qu'il y a de mieux, les

I1 s’en vend plus au Canada que ceux de n’importe
quelle autre marque. LES MANCHES DE STILL sont
faits avec soin avec des bois canadiens de haute qus-
lité et exceptionnellement résistants: Manches de ha-
che, de pique, de masse et de marteau. Manches Cant,
Hook et Peavie. LES MANCHES DE STILL: donnent
de bons profits au détailla.nt et une ntlafsction par-
faite au client.

J H STILL M G CO.
St-Thomas Ontario

D

En é&crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, 8.V.p.
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Economiseurs de Travail

| Aussi Bons qu’une Servante |
Les ménagéres dans tout le Canada comptent sur le Parowax J

Imperial, le Lubrifiant de ménage Imperial et le Poli liquide »
Toco Imperial pour leur économiser du temps et de l'ouvrage
dans leur besogne domestique journaliére.

~ De cent facons ces produits Imperial répondent aux besoins de
la ménageére et lui économisent du temps. Prenez-vous votre
part de ce commerce?

Mentionnez a Poccasion le Perowax Imperial, le poli liquide
Toco Imperial et le Lubrifiant de ménage Imperial dans vos

_annonces de journaux et autres et 2 Poccasion faites-en un
1 étalage de vitrine ou de comptoir. Faites-le et vous consta-
terez une augmentation notable de vos ventes et de vos profits.

Vérifiez votre stock aujourd’hui,

IMPERIAL OIL LIMITED

} Energie - iChaleur - Lumiere - Lubrification
Sll(]‘Cl]I‘Si'l](‘S dans toutes les villes
/

i “En égrivam aux annonceurs, ‘mentionnez, “Le Prix‘ Courant”, s.v.p.
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Ge sont les Gants

que les marchands considérent comme de merveilleux
faiseurs de profits. Non seulement par ’augmenta-
tion momentanée des affaires et des recettes, mais ce
qui est encore beaucoup plus important en vous fai-
sant des amis et en créant une considération que seule
procurée la vente d’articles de qualité tels que

LES GANTS

B )

Par 'expérience les Gants Tapatco ont prouvé
aux fermiers, ingénieurs, mécaniciens, bficherons et
\ employés de chemins de fer qu'il “faut qu’il y entre
STY LES les meilleurs matériaux pour qu'il en ressorte une si
remarquable solidité”. Ils savent que “Tapatco” si-

Ganiclits: sdemia drtoatl gnifie: Qualité, confiance, service.

et dessus A bande, en pe- *
lourde, - ot

o e, 2, FAITS PAR

bouts eén cuir et gants & pau-
me en culr, Gants et ml-

whea o moun 1@ American Pad & Textile Co.
| Chatham -  Ontario

SR AMPION- . | METAUX

en Lingots
et en feuilles

Notre stock est si complet que nous pouvons
probablement remplir vos ordres promptement

A. C. Leslie & Co., Ltd.

560 rue St-Paul Ouest, - MONTREAL.

'FEUTRE ET PAPIER

NIMPORTE QUELLE QUANTITE

Toitures Goudronnées (Roofing) prétes A poser,
2 et 3. Paplers de Construction Feutre & Dou-
bler et & Tapisser, Produits de Goudron, Papier
& Tapisser et & imprimer, Paplar d’Emballage
Brun et Manille, Toitures en Caoutchouc
“Favorite” et “Capitol”,

Fabricants du Feutre Goudronné
“BLACK DIAMOND”

Une ligne populaire et .protlt.able durant toute 1'année. ALEX. "M&“AR THUR & ': D"' Limitgd -

Vos clients la connaissent grice A notre publicité. - lg:nf:::c‘tu‘}t %2';3:3::1”“;_8%0{&‘;3"6“1’ MONTEEAL
: : ' Rues Moreau et Forsyth, MONTREAL

MAXWELL’S LIMITED,  St. Mary’s, Ont. i E el - mmrir o

L 444
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H Les meubles en chéne massif un1 de V.ic!oriavﬂle’s?nt construits AR
K dans des modéles attrayants avec les meilleurs matériaux possibles. ‘
5 - En apportant une attention minutieuse aux détails de la construc- h
: hon, nous avons fait de cette ligne une de celles qui se vendent le th
hi mieux et qui procurent le plus de profits parmi celles actuellement g1
% sur le marché. | ;5
= Style, qualité, aspect et prix sont les caractéristiques principales '
F de la ligne Victqriaville., : th
. A
%h | '
- Victoriaville Furniture Company, Lid |3
H VlCT:ORlAVlLLE, QUEBEC. = & !:
%
L C | U
. DEMANDEZNOTRE CATALOGUE NOUVEAU No 10. %
. 5
5 5

Hi!-ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!’ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁ!ﬁﬁ!ﬁ

En &crivant aux lnnoneeuro monhonnez Le Prix CQurant S.V.p.



LE PRIX COURANT, vendredi 4 juin 1920 Vol. XXXIII—No:{

M. le Marchand,

Vous rendez-vous compte du bénéfice que vous réalisez
en mettant en évidence des marchandises qul sont annon-
cées dans tout le pays? -

Un commergant qui ne fait des affaires que dans sa
localité peut ne pas avolr les moyens de faire de la publici-
té sur une aussl grande échelle que les manufacturiers dont
le commerce s'étend partout le pays ; MA IS...

1l peut profiter de la publicité de ceuxncl en faisant un
bel étalage dans ses vitrines et en donnant aux articles
annoncés dans .tout le pays une place proéminente dans

son magasin == en faisant -- sienne -~ Ila -~ publicité -- des
manufacturlers. :

L'affiche reprodulte cl-dessus, bien coloriée, pleine de
vie, 10’ de hauteur par 25’ de largeur, s’adresse plusieurs
fois par jour a plus de 3,500,000 Canadiens.

Mettez une carte du STAG dans votre vitrine et voyez

' quelle augmentation d’affalres elle vous vaudra.

Faltes vétre oette publlolté
- ECRIVEZ A LA

. Canadian Poster Comp.dny

~ Edifice Lewis, Montréal
Pour la Publicité par PAffiche n'importe ol au Canada.

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”; s.v.p.
. x . \ - . L L -
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Rencontrez - nous
a Montréal

du 13 au 17 Juillet g |
I- a la Foire du Cuir et de la Chaussure et
des commerces s’y rattachant. ;
:

AMES  HOLDEN ~ McCREADY,

Limited

!ntor tux mumnﬂom LoPixcomnt’ c.p.
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14 RUE AUBER
; propice aux voyagemrs canadiens qui visitent I'E
1 “N::.cﬂm les virements & Mql rdoul'm

g

~—

LA
BANQUE
MOLSONS

Incorporée en 1855

PLUS DE 120 SUCCURSALES

Capital et Fonds de Réserve $9,000,000.

Vous ne trouverez nulle part une meilleure
- .organisation financiére que celle-que nous met-
tons & la disposition de vos clients — basée
sur un bon service et une sincére courtoisie.

E. C. PRATT,
Gérant-Général

BANQUE PROVINCIALE

DU CANADA
CAPITAL AUTORISE .. ve es ss es eo § 5,000,000.00
CAPITAL PAYE ET SURPLUB .. .. .. .. .. $,000,000.00
ACTIF TOTAL: au-deld do .. .. .. .. .. °36,009,000.00

106 Succursales dans les Provine>s de Québec, Ontario, ‘Nouveau-
Brunswick et de I'lle du Prince-Edouard.,

CONSEIL D'ADMINISTRATION

I'résident: Honorable Sir HORMISDAS LAPORTB C.P., de Ia
maison Laporte-Martin limitée, administrateur du Crédit
Foncler Franco-Canadien.

Vice-Président: W.-F. CARSLEY.

Vice-Président: TANCREDE BIENVENU, administrateur Lake
of the Woods Mllling Co., limited.

M. G.-M. BOSWORTH, président de la “Canadlan Pacific Ocean
Services Limited.”

ITonorable NEMESE .GARNEAU, C.L., .ex-ministre des 1'agricul-
ture Conselller Législatif de Québec, président de la Cle de
Pulpe de Chicoutimi.

M. L.-J.-O. BEAUCHEMIN, président dé la Librairie Beauche-
min limitée.

M. M. CHEVALIER, directeur général Crédit Foncier Franco-
Canadien.

'
BUREAU DB CONTROLB
(Commissaires-ocenseurs

Président: I'honorable sir ALEXANDRE LACOSTE, C.R., ex-
Juge en chef de la Cour du Banc du Rol

Vice-Président: L’honorable N. PERODEAU, N.P., Ministre sans
portefeullle dans le gouvernement de Québec, administrateur
‘‘Montreal Light, Heat & Power Consolidated".

M. 8.-J.-B. ROLLAND, président de la Cie de Papler Rolland.

BURBAU-CHEF
M. Tancride BIENVENTU,
$ Directeur-général.
M. J.-A. TURCOT, ' . M. M. LAROSE,
Secrétalre. Inspeoteur en chol.
M. C.-A. ROY,
Chef ‘‘Bureau des Crédits”,
Auditeurs représentant les Actionnalres
M. ALEX. DEBMARTRAU, Montéral, M. J.-A. LARUR, Québec.

LA BANQUE NATIONALE
FONBEE EN 1860

c"lm M.- e oo oo mm
Capitad versé.. .. .. .. .. 2,000,000
Réserve.. .. .. .. o0 oo .. 2,900,000

Notre service de billets circulaires pour voyageurs “Travellers
chmu".wu&le-m clients;; nows Mavitens
" lopublic & se prévaloir des avantages gue nous offrems,

! MNotre: bureau de Parls,

‘len encalssements, les crédita commerciaux en Europe, aux Etats-
tun-m-umuhm

TEk. St-Lauis 3800

'+ Laeroix & Léger, Limitée
. QUINCAFLLERIE—HARDWARE |

9, fve Mont-Boyal Est, - - MON]‘REAL

Téléphone 62

IRENEE QUINTAL

EPICIER RESTAURATEUR

Assortiment complet d'épiceries de choix,
_fruits, bonbons, liqueurs de toutes sortes.
Satisfaction garantia, ou agent remis.

BELOEIL, Ville

‘.notre Département d’Epargne.:

Banque 0’ Hochelaga

Fondée en 1874

(Capital autorisé - - - - - $10,000,000
Capital versé.et Réserve - - - 7,800,000
Total de PActif - - - - - - 172,000,000

CONSEIL D’ADMINISTRATION :

J.-A. Vaillancourt, Président; Phon. F.-L.
Béique, Vice-Président; A. Turcotte; E.-H. Le-
may; lhon. J.-M. Walson A-A. L:mooque,
A.-W. Bonner.

BEAUDRY LEMAN, Gérant-Général

305 Succursales et sous agences en Canada.

42 ‘Succursales dans la Cité et le District de
Montréal,

Nous allouons l'intérét au plus haut taux
courant sur tout dépot de $1.00 ou plus fait.a

- En &crivant aux mnonoéuu, montionmz “Le Prix Courant", s.v.p.
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LA SITUATION ECONOMIQUE EN FRANCE

Les irﬁpressions de M. L.-G. Beaubien

- M. L.4G. Beaubien, de 1a firme financiére Li.-G.
Beaubien & Cie., les agents do change bien connus, de
Montréal, est de retour depuis quelques jours d’un rapide
voyage en Furope. Pour notre propre bénéfice et celui
de nos lecteurs, nous avons été demander & M. L.-G. Beau-
bien se8 impressions ‘sur la situation économique en Fran-
ce ¢t voici les déclarations trés inbéressantes qu’il nous a
faites & ce sujet:

“Vous désirez avoir mon opinion sur la situation en
France telle que je 1’ai observée durant mon séjour. Celle-
¢i est assez compliqué mais je vais ticher de vous la défi-
nir en aussi peu de mots que possible.

“Les deux grandes difficultés qui entravent ’essor
complet du commerce francais, ce sont: la question ou-
wricre et la question du charbon. La gréve étant prati-
quement terminée par suite le ’énergie monmtrée par le
gouvernement, je crois que d’ici peu de temps la situation
ouvridre eera compllétement rétablie. Le public est trds
fatigué de cet état de choses et s’organise pour combattre
les exigences d’une certaine faction de la classe ouvridre
il est temps d’éliminer. Il g%est, en conséquence, formé
les associations dont les membres g’engagent & donner une
lemi journée ou ume journée entidre au travail qui peut
sadapter & leurs capacités; ainsi, il était trds curieux de
vir, le ler mai dernier, un avocat ou un ingénieur de
renommée, conduire un autobus sur lequel la perception
des billets était faite par une dame de Ta haute société.
Ceci a eu pour but de contrebalancer tous les effets de la
greve qui est pratiquement réglée.

“Cependant, la situation la plus grave, pour le mo-
ment, est celle du charbon : question vitale pour la France.
Ses usines ne peuvent fonctionner que trois ou quatre jours
Mr semaine par suite du manque de ce combustible, et
on ne peut donner le complément de trains nécessaire pour
transporter 1a matidre premidre. La France souffre hor-
tiblement de la privation du bassin de Lens et de ses
eavirons. La Vallée de La Saar peut & peine alimenter
PAlsace et la Lorraine. L’Angleterre ne peut suffire 4 la
demande et 1 Belgique, tout en produisant 109 de plus
(wavant la guerre, me peut donmer d’avantage. Tout se
'sume, je pourrais dire, & cette question du charbon, car
wsitét que la France aura pu résoudre le probléme de
‘0n approvisionnement, nous reverrons son industrie et
- commerce revenir & Détat florissant auquel il était
want qu’elle ait eu 4 supporter la terrible épreuve . que
hous connaissons tous. ‘

“D’un autre c6té, la récolte est superbe et le gouver-
lement espére, au ler juillet prochain, pouvoir autoriser
2 pain blane, car, actuellement le pain esh trés noir et loin
Térre gélicienx,

LE PRIX COURANT,
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“La question de la mmtidre premitre va se résoudre
mais lentement. ILa Franm encourage, dans ses posses-
sions d’Afrique, U'dlevage des moutons et active le dévelop-
ipement des plantatiors de coton. La restriction annon-
cée par le gouvernement pour Vimportation de certaines
marchandises aidera considérablement au rétablissement
du change, car, jusqu'd: présent, la France ayant acheté
¢normément & I’étranger, ea balance de commerce 1ui était
devenue trés défavorable. Je crois que d'ici & la fin de
Pannée nous comstaterons une amélioration eensible dont
les effets ee font déja sentir, étant donné que depuis mon
départ d"Europe, celui-ci:8’est: amélioré de deux francs.

“Pour quiconque connaft la France et sa popula-
tion, on ne peut désespérer de son état actuel, car avee
Pegprit d’économie caractéristique du peuple frangais, le .
pays continuere son essor ascendant d’avant guerre.

“En oe qui concerne notre maison, nous sommes déei-
dés & regeerrer d’avantage les liens qui nous unissent & ce
grand et beau pays, car nous avons une confiance illimitée
dans l'esprit d’initiative des francais et nous sommes con-
fiants que dans un avenir trds repproché nous reverrons
la France d’autrefois.”

LA NOUVELLE TAXE SUR LES PROFITS

Le ministre des Finances, dans son discours du bud-
get a proposé que la taxe sur les profits de-guerre de 1916
soit amendée comme suit:

Les profits qui ne dépasseront pas 10 pour cent du
capital investi seront exemptés de cette taxe. Les profits
entre 10 et 15 pour cent seront taxés de 20 pour cent, ceux
de 15 & 20 pour cent eeront taxés de 30 pour cent, ceux de
20 & 30 pour cent, seront taxés de 50 pour cent. Les
profits dépassant 30 pour cent, seront taxés de 60 pour
cent. ;

Dans le cas d’une compagnie incomporée, su capital
de $25,000 et dont le capital investi est de $25,000 a

$50,000, tous les profits qui dépasseront 10 pour cent ee-
ront taxés d’une texe de 20 pour cent.

(]

AUGMENTATION CONSIDERABLE DU
COMMERCE CANADIEN

Une augmentation de $32,673,172 est le grand total
du commerce canadien pour le mois d’evril, le premier
mois de la nouvelle année fiscale. .

Le chiffre du commerce du Canada pour le mois
dernier a été de $154,131,134 comparativement & $121,-
527,962 pour le méme mois I’an dernier.’ .

Il est notoire cependant de remarquer que tandis
que Ton constate une grosse augmentation sur le total des
marchandises importées;-comparativement avec avril 1919,
Il y a une diminution de $11,132,763 eur la valeur des
marchandises domestiques exportées du Dominion.

Lies marchandises ‘domestiques exportées du Canada
durant le mois dernier ont été de $53,356,386, tandis
qu'elles s’¢levaient & $64,489,159 en avril 1919,

£y
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Assurances et Cartes d' Affaires

Malson fondée en 1870

AUGUSTE COUILLARD

IMPORTATEUR DE

Ferronnerie ot Quincalllerie, Verres A
Vitres Pelnture, ete.

Spécialité; — Podles do toutes sortes,
Nos 232 A 239 rue St-Paul
Ventes 12 et 14 St-Amable, Montréal

ILa malson n'a pas de commis-voya~
geurs et fait bénéficler ses clients de
cetle économle, Attention toute spéclale
-2ux commandes par la malle.” Messiours
les marchands de la campagne seront
toujours servis au plus tas prix du
marché.

" P. A. GAGNON, C.A.

COMPTABLE LICENCIE
(CHAKTERED ACCOUNTANT)
Chambres 315, 816, 317, Edifice

Banque de Québec
11 Place d’Armes, MONTREAL

* L’Assurance
Collective

falt beaucoup pour développer
nn esprit utille de coopération
entre le patron et les em-
ployés. .

Les hommes d'affalres qul
songent a cette méthode mo-
derne de reconnaltre les servi-
ces et de protéger et d'alder
" lears employés seront Intéres-
sés par le plan d’assurance
collective émis par Ia

CANADA LlFE

ASSURANCE COMPANY
Bldge social - - - TORONTO

—

Maln 70590

PAQUET & BONNIER

Comptables Liquidateurs, A
Préts d’argent, Collection
Chambre 501

120 St.-Jacques, MONTREAL

ASSURANCE MUTUELLE

DU COMMERCE

Contre l'incendie

Actif . . . ... . $1,308,791.79

Bureau Principal:
179 rue Girouard, St-Hyacinthe.

SOLIDES PROGRES

traltemonts

gard de ses détentours de pelioces,
ont aequis & la Bun Life of Canada
un progris phénoménal,
J.0s sssurances en force ont plus que
doublé dans les sept années
datpluqutrbudnll-nn

dernlires ennées. Aujourd’hul, elles
dépassent de loln celles de toute com-
mthud'mvh.

WESTERN

-ASSURANCE CO.

Fendée en 1851

Asurances contre incendle, Assurances
Maritimes, d’Automobiles, coatre 1'’Ex-
plesion, 1I’'Emeute, la Désorganisation
" Civile et les Grdves. .

ACTIF, au-deld de. . $8,300,000.00

Bnrm Principal: TORONTO
(Omt.).
W. A, MEIKLE
Président ot gérant général
O. 8. WAINWRIGHT. Becrétalire
Succursale de Montréals
¢}, RUE BAINT-PIERRE
BORT. BICKERDIKE, gérant.

Banqulers et Courtlers

48 rue Notre-Dame 0., Montréal.

GARAND, TERROUX & CIE

L.-R. MONTBRIAND

Architecte et Mesureur,

240 rue St-André, - MONTREAL

En Gcrivant aux nnnonceun. mentiannezg “Le P

Assuranée Mont-Royal
Compagrie Indépendante (Incendle)
17 rue St-Jean, Montréal

l'hon. H.-B. Rainville, Président,
P.-J. Perrin et J.-R. Macdonald,
gérants conjoints.

k. '.—-_[

ASSURANCES-INCENDIE
AUX TAUX DE.LASSOCIATION
. DES &SSUREURS, .

Prix Courant”, s.v.p.
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i ASSURANCES |
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LES EXTENSIONS DE POUVOIRS D’AFFAIRES

DES COMPAGNIES D’ASSURANCE

 Le nombre des licences émises en avril est une nou-
wlle indication de la croissance et de la force des affaires
anadiennes d’assurance. Emcore qu’il y figure quelques
wouvelles compagnies, dans la majorité des cas, les licences
emises n’ont été qu’une extension de I'autorité déja accor-
lie. L’assurance d’automobile continue & étre populaire,
aivant le progrés de Vindustrie de 1'automobile, et nom-
ire de compagnies ont vu cette branche d’affaires s’ajou-
ter a leurs pouvoirs,

L’augmentation de la demande pour l’assurance feu
1 vie sy reflete aussi. IL’assurance de transport inté-
reur et T'assurance maritime semblent également aug-
nenter de popularité.

Les chartes fédérales

la Home Insurance Co. a ét¢ autorisée & transiger au
(anada des affaires d’assurance contre le vol et d’assurance
wintre les dommages & la propriété, en outre des sortes
pur lesquelles elle avait déja licence.

Une licence a ¢té accordée 4 la Fireman’s Fund Insu-
nnce Co.,; autorisant & transiger au Canada des affaires
fussurance-feu, de transport intérieur et d’automobile,
«weption faite des pertes en raison des dommages corpo-
ms a la personne. Cette licence remplace celle actuelle-
ment détenue par la compagnie.

v Alliance Insurance ,Co. de Philadelphie, a été
leencige pour transiger au Canada des affaires d’assu-
rance (e transport intérieur, en supplément des sortes pour
“wquellex elle est déja livenciée.

Licence a ¢été accordée a 1organisation des Cheva-
‘et de (olomb, Pautorisant i transiger au Canada, com-
me cociéte a4 bénéfice fraternel, des affaires d’assurance-
‘. Le principal agent en est M. J. J. Leddy, Saska-
oon, Sask,
l'a Bee Hail Insurance Co. a été licenciée pour tran-
vxer an (Canada des affaires d’assurancegréle. L’agent
rrincipal en est M. J.-E. Clément, Montréal, P. Q.
La Pacific Marine Insurance Co., a été autorisée
lmuqrror au Canada des affaires d’assurance maritime &
‘wierieur, feu, transport intérieur et automobile, en addi-
i aux autres catégories. Une loi a été pﬂssee a cet
"t devant la législature du Dominion.

lar une loi passée & ta législature fédérale, la charte
' Pacific Coast Fire Insurance Co. a été amendée pour
“"“' rendre l'assurance de transport intérieur, d’automo-
"lv. ouragan, d’explosion, de gréle, de marine, de vol
et "iccident.

la Armour Life Assurance Co.,-a été incorporée par
Mol du parlement pour tmnsxger au Canadn dee affai-

s
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res d’assurance-vie. La compagnie peut accorder, vendre
ou acheter des annuités de vie, accorder des dotations (¢-
pendant de I'éventualité de la vie humaine et faire en goé-
néral des affaires d’assurance-vie dans toutes ses branches
et sous toutes ses formes. Le capiptal-actions est de
$500,000. Le sitge social de la compagnie est 3 Edmon-
ton, Alt. -

Une loi a été passée d la législature fédérale, incor-
porant la United Canada IFire Imsurance Co., avee un
capital de $3,000,000 et si¢ge social & Winnipeg, Man. lLa
compagnie peut faire des contrats de toutes sortes et de
toutes classes d'assurance excepté vie.

Licences provinciales

Un certificat d'enregistrement a ¢té accordé a la
Caledonian-American Insurance Co., de New-York, N.-Y.,

. Pautorisant & transiger dams la province de Québee, des

affaires d’assurance-feu. L’agent principal pour la pro-
vince est M. J.-G. Borthwick, 145 rue St-Jacqu»s, Mont-
réal, P. Q.

Te certificat d’enregistrement accordé¢ a U'Imperial
Guarantee and Accident Insurance Co. of Canada, de To-
ronto, Ont., 'autorisant & transiger dans la province de
Québec des affaires d’assurance de garantie, d’accident, de
maladie, d’automobile a ¢té étendu pour comprendre les
affaires d’assurance-vol.  L’agent principal pour la pro-
vinee en est M. K. Martin, 30 Immeuble Canada Life,
Montréal, . Q.

Un certificat d'enregistrement a ¢t¢ aceordé 4 la
Canadian Fire Insurance Co., de Winnipeg, Man., 'autori-
sant & transiger dans la provinee de Québec, des affaires
d’assurance-feu. Ie principal agent pour la province est
M. Frank J. Know, Immeuble Dominion Express, Mont-
réal, P. Q.

La Alliance Insurance Co., de Philadelphie, a recu
licence mour transiger en (‘olombie Anglaise, des affaires
d’assurance de transport intérieur en suppliment a ’as-
surance automobile et maritime (& Pexclusion de Passu-
rance contre la perte en raizon de dommages a la per-
sonne) pour laquelle elle a déji requ licence,

La Royal Scottish Insurance Co. 'Ltd., a re¢u licence
ipour transiger en Colombie Anglaise des affaires d'assu-
rance-feu.” Le bureau-chef de la compagnic en Colombic-
Anglaise est situé a4 Vancouver, et M. Jumes Herbert
Watson, agent d’assurance, Vancouver, est le procurcur
de la compagnie.

La Motor Union Imsurance Co., se spécialisant dans
I'assurance automobile et qui jusqu’ici avait limité ses
opérations 4 la province d’Ontario fera a présent des affai-
res en Colombie Amglaise et dans le Québec, des licences
ayant été accordées a cette fin.

Licence a été accordée 4 la \\'aslningwn Marine Insu-
rance Co., de New-York, autorisant & transiger dans la
province de Québec, de 1’assurance pour marine intéricure
et marine océanique. Agent principal: M. C.-E. Tull,
260 rue St-Jacques, Montréal,
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Du 13 au 17 Juillet Prochain
SE TIENDRONT AU COLISEUM, RUE GUY, A MONTREAL

La Foire du Guir et de la GChaussure

—ET —

LA CONVENTION DB LASSOCIATION. NATIONALE DES
MARCHANDS-DET'AILLANTS DB CHAUSSURES.

| 7 Cet événement industriel et commercial prendra des proportions considérables en raison des con-
ditions particulires qui régissent actuellement cette branche d’industrie et soulévera un vif inté-
rét tant parmi le monde des marchands et fabricants que parmi le public en général,

— e

11 ne fait aucun doute que les marchands-détaillants de chaussures de la Province de Québec se ren-
dront en foule a cette double manifestation qui se tiendra simultanément, et qul fera appel & tout

le publlc.

Devant cette prévision d’affluence, il est & redouter.qu’il y ait manque de logement

C’est pourquoi Le PRIX COURANT, désireux d’éviter tous mécomptes & ses mombreux abonnés

qui se proposent d’assister 3 LA FOIRE DU CUIR ET DE LA CHAUSSURE et a la CONVEN-

TION DE L’ASSOCIATION NATIONALE DES MARCHANDS-DETAILLANTS DE CHAUSSU-
" RES, se met & leur disposition pour leur réserver des chambres et pensions suivant ce qu'ils veu-

lent payer.

\

Retenez vos chambres et pensions pour La Grande Semaine de la
Chaussure, en remplissant la formule suivante et en nous I’adres-
sant par la poste:—

114

\ Le Prix Courant,
| 198 rue Notre-Dame, ést, MONTREAL.
Veuillez s.v.p. me retenir:—

‘I—"_'—“:j

| chambres, pour ........ .. personnes
| ou........ .chambres et pension, pour ...... ... personnes
I pour les jours suivants z .................. e
dans les prix de .............. R R I )
- NOM ueeasscsssssans sreeay S '
Adresse .........ciiiiiiiietiiiiitiianeena,

En écrivant aux annonceurs, mentionnez “Ls Prix Coprant”, s.v.p,

po
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Il fut untemps—

ou les effets de Madame, — principalement les lainages, la lingerie de
sole, les blouses délicates et les bas de sole, — étalent de prix raison-
nable — et elle se souciait moins de remettre a neuf ses vieux effets.

Mais — vinrent les prix élevés, la rareté de toutes choses et Madame
dut économiser sur ses robes et ses parures. La situation apparut sé-
rieuse aux Canadiennes jusqu'a I'apparition d'Aladdin — le merveil-
leux Savon-teinture qui rend I'éclat aux articles fanés.

Il donne aux vieux effets les plus nouvelles et les plus jolies des nuan-
ces. ll transforme les articles délicats en ajoutant de jolies teintes a
leur charme premier. Et le Savon Aladdin fait cela, sans ébullition, sans
precédé spec1al ‘et sans aucun des ncmbreux inconvénients des an-
clennes teintures.

Les femmes vont bientét venir a votre magasin demander le Savon tein-

ture Aladdin.
ETES-VOUS PRET ?

Ordonnez= a Votre Jobber

Channell Chemical Co., Limited, Toronto

DISTRIBUTEURS

~

En &crivant aux annonceurs, mentionnez “Le Prix Courant”, e.v.p.
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Aliments Prépar/és de GLARi(

Laissez notre pu-
blicite vous aider a
augmenter vos be-
nefices.

Made oo Janada ty ('uuudiu"‘.

Ces affiches tra-

t ¥ “s. 27 ‘\ . 'l
vaillent pour " 9us s o U p s %, ol |

aussi bien que pouy G ) Mlﬂﬂ!l””ﬂllﬂll
nous. = : :

. WADE IR CANADA
ay. c&ﬂn’mms

PRENER o Wl Fra LSS v

Tenez un stock
complet des bonnes ||
- choses de CLARK ||
et exposez-les. El- |
les se vendront d'el- |
les-mémes. '

Et n'oubliez pas que ces produits sont A it

FAITS EN CANADA — PAR UNE COMPAGNIE CANADIENNE.

W. Clark, Limited - Montréal |

I

i
i
1

En écrivant aux annonceurs, mentionnez '"Le Prix Courant', s/y.oA
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