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Ce que les Epiciers dis

a propos de la

Sauce Lea & Perrins

La Maison Fraser, Viger & Co. Limited, de Montréal, a la réputation dans tout
le Canada, d'avoir la clientéle de la plus haute classe. Ceite maison bien connue
recommande toujours d ses clients ses meilleurs articles.

Dans ses annonces dans les journaux quotidiens, elle attire toujours 1'attention
sur ‘*L'Originelle et Authentique Sauce Worcestershire’.

AUTHENTIQUE SAUCE WORCESTERSHIRE

“LEA & PERRINS” ﬂ 3 W

/ \
Parmi toutes les différentes sauces qui inondent le marché, Auc E WI
C 1]

la Lea & Perrins, “'L’AUTHENTIQUE WORCESTERS-

HIRE" est toujours en téte et d'une grande marge. Sa

saveur est unique et des plus appétissante, différentes de

tcutes autres. Nous vendons I'Authentique Sauce Worces-

tershire Lea & Perrins en trois bouteilles de différentes

grandeurs. i
Grandes bouteilles, chacune
Moyennes 4

Petites ks

Cette annonce n'a pas été sollicitée par nous, et est un frappant exemple
de l'estime dans laquelle est tenue la Sauce Lea & Perrins parmi les épiciers
aussi bien que parmi les consommateurs.

J. M. Douglas & Co., Montréal

Agents pour le Canada. Etabli en 1857

(INDEX DES ANNONCEURS, PAGE 31)
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TENH LES MElLLEURES ESSENCES"

C'est le seul moyen d’attirer et de retenir la clienttle des ménagéres
soigneuses. Lorsque l'une - d’elles vient & votre magasin et vous demande
une essence culinaire, elle entend naturellement la meilleure, car de la
qualité de I'essence dépend la qualité du mets.

Par conséquent, donnez-lui Jes

et vous vous assurerez son constant patronage ainsi que celui de ses amies
et connaissances. Soyez assuré qu'il n'y a pas de meilleurs agents de
publicité que les femmes. Si vous voulez qu’elles soient en votre faveur,
donnez-leur toujours ce qu'il y a de mieux. Tout ce qu'on peut mettre de
qualité dans une bouteille d’essence se trouve dans les

'ESSENCES CUINAIRES DE JONAS.
Henri Jonas & Cie,

Fabricants.
Maison Fondée en 1870.

1 380 et 391 Rue St-Paul, - - Montréal
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C'est le Moment

" de recommander les Féves Cuites. Nous sommes en

Caréme, la saison de ’abstinence'de la viande. C’est
votre chance d introduire les Féves Cuites Simcoe—
ordinaires, avec sauce chili ou aux tomates. Vos clients
apprécieront leur pouvoir d’alimentation et de nutri-
tion. Une boite contient autant de- ngurriture qu'une
livre de bifsteck.

Poussez vos clients a “acheter par caisse’”—ne
soyez pas satisfait avec des commandes d'une boite.
Pour vous aider a afteindre ce but, nous avons préparé
quelques attrayantes annonces, lesquelles nous serons

heureux de vous envoyer sur réception d'une carte

postale. Ecrivez- nous quelques mots immédiate-

ment.

Recommandez la Marque SIMCOE —  Clest la Marque de Qualité.

Dominion Canners, Limited

Hamilton, Canada.

La Marque -
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FAITES PLUS D’ARGENT SUR
VOS VENTES DE SIROP

La perte de profit et le trouble avec vos clients pour le mécon-
tentement que donne le mauvais sirop sont entierement élimi-

nés lorsque vous tenez le

S I[%@ P
TABLE
MARQUE
“CROWN?”,

Ce splendide produit est main-
tenant offert aux épiciers pro-

.gressistes, en barils contenant

environ 43 gallons. Nous cotons
seulement un exceptionnel bas
prix dans des lettres confiden-
tielles. Nous acceptons aussi
de payer le fret et de ne pas
faire payer les barils.

Les épiciers de toute la Province
nous disent qu'ils ont grande-
ment accru leurs ventes depuis
qu'ils commencent a tenir la
Marque “Crown’ et que leur
pourcentage de profit s est con-
sidérablement amélioré.

Pourquoi ne suivez-vous pas
leur exemple et rendre possible
d’obtenir les profits ajoutés au

moyende I'active demande pour la Marque “Crown”? Nous garan_
tissons que la Marque“Crown” ne fermentera pas ni ne se gatera

8i vous désirez essayer ce
Sirop, le meilleur de tous, dans
votre propre maison avant de
décider que c'est une bonne
affaire de pousser cette Mar-
que dans le magasin, nous
serons heureux d’envoyer un
€chantillon absolument gratis

sur réception de votre deman-
de.

Si vous connaissez déja la su-
perbe qualité de ce Sirop,pour-
quoi ne pas commander au
moins un baril -aujourd’hui ?
Lorsque vous ferez votre com-
mande, nous vous demandons
de mentionner le nom du mar-
chand de gros par lintermé-
diaire duquel vous désirez que
votre consignation soit en-
voyée.

Envoyez votre commande aujourd hui.

Tue CANADA STARCH @. Limitep

(Manufacturiers des Marques EDWARDSBURG)

MONTREAL
Usines : CARDINAL, BRANTFORD.

Vol. XLVII— No 11.
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. Daus' la liste qui suit, sont con.lprisea uniquement les marques spéciales de marchandises dont les maisons, indiquées en caractére
n?xrs, ont 1 agence ou la feprésentatlon directe au Canada, ou que ces maisons manufacturent elles-mémes. Les prix indiqués le sont
d’aprés les derniers renseignements fournis par les agents, représentants ou manufacturiers eux-mémes.

WALTER BAKER & CO,, LTD. Buckwheat pqts de 6 Ibs. 3.10 Caisse de paquets de 5c, contenant 96
Lalb. Buckwheat en cartons, douz. 1.00 paquets, $3.00. '
Chgcolat, II:)rimc No (Qrggg:e-gate pqts de 6 lbs. 3.10
1, bte 12 lbs,, pains sriddle-Cake qts de 3 Ibs. 1.60
de 1 1b. et & 1b. P 0.34 Pancake en cartons, P douz. 1.00 RS M CHARE
Chocolat 4 la Vanille, Cartons contenant § doz. paquets de 6 Montréal
bte de 6 1bs. 0.44 |bs. ou 1 doz. paquets 3 lbs., sans charge ontr
German's Sweet, 3 extra. Conserves La doz.
s. et 3 bte de 6 1bs. 0.26 . .
Breakfast Cocoa, bte L. CHAPUT, FILS & CIE, Viandes assorties I8 2.40
de 1/5, %, %, 1 8, 12 Montréal. Compressed Corned Beef IS 2.40
Ibs. to box et § lbs. . N Compressed Corned Beef 28 4.30
tins. 0.39 Thé Noir Ceylan “Owl Lalb. Lunch Ham IS 2.40
Chocolat sucré, cin- No 5, 1 Ib. 30 Ibs. par cse 20c Lunch Ham 28 3.50
| quiéme bte 6 Ibs. No 5, % Ib. 30 Ibs. par cse 21c  Ready Lunch Beef 1s $2.40 28 4.30
! pains de 1/5 Ib.  o0.21 No 10, 1 Ib. 30 lbs. par cse 26c Geneva Sausage 18 2.50 28 4.25
: Chocolat sucré, Ca- No 10, # Ib. 30 Ibs. par cse 27c  English Brawn Is 2.10 28 3.75
S racas, bte de 6 Ibs. 0.32 No 15, 1 Ib. 30 Ibs. par cse 32c Boneless Pigs Feet 1s 2.10 23 3.75
Keglstered® Falecon Cocoa (Soda No 15, # 1b. 30 Ibs. par cse 33¢  Sliced Smoked Beef §s 1.50 1s 2.50
Trade-Mark chaud ou froid), btes No 30, 1 Ib. 30 Ibs. par cse 4oc Roast Beef Is 2.40 28 4.30
de 12 Ibs,, 1 Ib. tins. 0.34 No 30, 1 Ib. 30 lbs. par cse 4ic  Ready Lunch Loaves, Veau
Caracas Tablets, cartons de 5c, Thé Vert Ceylan “Owl” La lb. Jambon, Boeuf, assortis is 1.60
40 cartons par boite 1.25 No 10, I s. 30 lbs. par cse 26c Ditto 1s 2.75
Chocolat sucré, Auto, bte de 6 Ibs. 0.32 No 10, # s. 30 Ibs. par cse 27¢ Boeuf Bouilli 18 2.40
Ces prix sont F.O.B. Montréal. CHURCH & DWIGHT Boeuf Bouilli 28 4.30
BRODIE & HARVIE, LIMITED. Sods Cow Brand Boeuf Bouilli 6s 15.00
Farines préparées de Brodie La doz. Caisse. 60 paquets de
Red XXX pats de 6 Ibs. 3.10  RDWIGHTS/] 1 Ib. $c0.
Red XXX pats de 3 lbs. 1.60 L 3300,
Crescent pats de 6 1bs. 2.90 & Caisse, 120 paquets de
gresc%nt © pqts de g {gs 1.50 3 1b., $3.00.
u er . . —e .
Sugerb gg:: g: 3 Ib:. :'ig BRAICRESOBA Caisse, 30 pqts 11b.et
Buckwheat pqts de 3 Ibs. 1.60 60 pats # Ib, $3.00.

O E U F S La Continental Bag &
. Paper Company, Ltd.

Producteurs et Expéditeurs : — OTTAWA.

Vous avez besoin i cette Manufacturiers de Sacs Exclusifs.
sais'on de ]’année de bons Se{j:i::nte des Sacs en Papier n’est qu‘une partie de notre
. » Nous nous fa‘sons un point d’honneur de ne fabriquer jue
renselgnements du marChe, des Sacs de la Meilleure Qualité et dela plus grande Solidité.
. . Demandez 4 votre Marchand en Gros de ne vous fournir
des encaissements rapides, les Audes
. e 13 9

DISTRIBUTEURS :
ONTARIO —The Continental Bag & Paper Ltd, Ottawa et
Pour ceci, correspondez ou expédiez a Toronto. Walter Woods & Co., Hamilton,

MANITOBA, A BERTA, SASKATCHEWAN — Walter
Woods & Co., Winnipeg

Gunn, Langlois & Cie, Limitce. NLLE SAP BRETON - Thomas Flasagan, Upper Water St.

Halifax.
P - e, - | NOUVEAU BRUNSWICK—]. Hunter White, Agent, Mar-
Principale Maison de Produits du Capada. ché du Nord, St-Jean. _ .
COLOMBIE ANGLAISE —Smith, Davidson & Wright Ltd.
ancouver.
MONTREAL. PROVINCE DE QUEBEC —The Continental Bag & Paper

Co.. Ltd., 584 rue St-Paul, Montréal.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS. CITEZ “LE PRIX COURANT", bt
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Pork and Beans, sauce tomates 1s 0.60
Pork and Beans, sauce tomates 2s 0.95
Pork and Beans, sauce tomates
boites plates ' 3s
Pork and Beans, boites hautes

sauce tomates

£EF STH!
ONION
oY Y

Pork and Beans, Plain 18 0.60
Pork and Beans, Plain 28 0.95
Pork and Beans, Plain, boites

plates 38 1.15
Pork and Beans, boites hautes

Plain 38 1.35
Pork and Beans, sauce Chili 18 0.60
Pork and Beans, sauce Chili 2s 0.95
Pork and Beans, sauce Chili 38 1.15
Ox tongue 138 9.00
Ox tongue 28 10.00
Ox tonvle 238 11.00
}el]ied eal 3s 1.50
ellied Veal 18 3.00
Tellied Veal 28 3.75
Jellied Hocks 28 4.30
Jellied Hocks 6s 13.00

Potted Meats.
Ham, Tongue, Beef and Veal,

1 0.50 #s 1.00

Tongue, Ham and Veal, paté ¥s 1.20
Patés de Foie is o0.90
Pités de Foie 4s 1.35

Clark’s Concentrated . La doz.
Soupe au poulet 1.00
Toutes autres soupes 0.95

‘Boeuf fumé en tran

Mince Meat La doz.

(Tins fermées hermétiquement.)
1s $1.25, 2s 1.95, 3s 3.00, 4S 4.00, 58 5.00

Plum-Pudding

Anglais 1s 1.90
Plum-Pudding
Anglais 2s 2.40

ches “Inglass” is
Boeuf fumé en tranches “In-

glass” is 2.10
Boeuf fumé en tranches “In-

glass” 18
J. M. DOUGLAS & Co.,
Montréal.

e Rey] “‘Bleuol”, boites

"//,/% / 10 lbs., 50 pqts

KN de 4 carrés, 15c
“Sapphire”

SE btes de 14 lbs.
4 pqts de 1 1b.
“Union”, boites
de 14 lbs., pqts
de 1 et 1 lb. 10C

WM. H. DUNN,
Montréal.
Edward’s Soups
(Potages Granulés, Préparés en Irlande)

Variétés: Brun — Aux Tomates —
Blanc.

Paquets, 5c. Cartons 1 doz. par

carton 0.45
Paquets, sc. Boites 3 doz. chaque
(assorties), par doz. 0.45

Canistres, 15c. Boites 3 doz.,
grandeur, 4 oz., par doz. 1.45
Canistres, 25c. oites 2 doz.,
deur, 8 oz., par doz. 2.35

BORDEN MILK CO., LIMITED,

Montréal. .
Liste de prix pour I’'Est, Fort William
inclus.
Prix au
Lait Condensé (sucré) Détaillant

Marque Reindeer (4 doz. par cse). $6.00
Marque Mayflower (4 doz. par cse) 5.25

Marque Clover (4 doz. parcse) . . 4.75
Lait évaporé (non sucré

Marque Reindeer Jersey, Boite de
Famille (4 doz. par caisse) 3.%

Marque Reindeer Jersey, Boite -
moyenne (4 doz. par caisseh 4.50

Marque Reindeer Jersey, Boite
d’hétel (2 doz. par caisse) 4.2%

Carque Reindeer Jersey, Gallon
(¥ douzaine par caisse) 4.75
Café (avec Lait et Sucre)

Marque Reindeer (2 doz, par cse
large) §.00

Marque Reindeer (4 doz. par cse
petite) 6.00
Cacao (avec Lait et Sucre)

Marque Reindeer (2 doz. par cse) 4.80

Limite de fret: soc par cwt.
Conditions: Net 30 jours, sans escompte.

@& E) Lait et Crémes Condensés.

2o St. Charles “Family” 3.4

S ‘ St. Charles “Hotel” 4.25
DARA ﬁ.]-fiﬁ Lait “Silver Cow” 5.4t
= “Purity” 5.2!

Pompe Bowser."’

Jean : —“‘Oui, mademoiselle.”

notre épicerie.”’

La Demoiselle : — ‘‘Arrétez, Jean! Voici une

La Demoiselle : —‘‘Pendant que vous emplirez le
- réservoir de l'auto, nous allons entrer commander

‘‘propriétaire’’ de leur commerce

Bowser.

continuel et sfir toute 1’année.

66-68 Avenue Frazer,

Pompesfabriquées par des ouvriers Canadiens et vendues par des Marchands Cenadiens

Le Vendeur Automatique EXTERIEUR de

pour la Gazoline ou Kerosene
vous attire des affaires.

Tous les passants voient ’enseigne et les pompes—une pompe noire
pour la kerosene et une rouge clair pour la gazoline—et bientbt vous Etes

l.es machines a pomper I'huile se vendent par milliers, et chacun dans
vos environs est votre client 1égitime pour de grandes quantités d’huile.

Les lampes ne sont pas toutes hors d’usage non plus. .

Les autumobiles, moteurs 4 gazoline, systémes de lumiére 4 gazoline,
consomment des millions de gallons de gazoline et d'essence.

Ce commerce devrait étre vOtre, et il vous viendra avec un systéme

Le cofit en est minime. Les profits sont considérables. Le commerce est

Ecrivez-nous et nous vous apprendrons comment faire de 1'argent.

S. F. BOWSER & CO., Inc.

Toronto, Can.

d'huile et systéme de distri

Bureaux de Ventesdans tousles Centres etreprésentants partout.

Détenteurs des brevets et fabricants originels de pompes étalon mesurant automati-
quement 3 la main et par gouvolr, petits et
ution. Mesures

systéme de filtrage et circulation d'huile, systéme

Maison Etablie en 18885.

ands réservoirs, Entrepdts de gazoline et

enrcglslremenl automatique pour conduits,
e nettoyage a sec, etc.
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INTERNATIONAL
GROFAST ~ GALF-MEAL

[(Nourriture pour engraisser le bétail rapidement)

Tout fermier progressiste moderne éléve ses
bestiaux aveC quelque aliment artificiel —le lait est
complétement trop dispendieux.

11 y a de grosses affaires qui attendent le mar-
chand qui vend la meilleure nourriture pour les
bestiaux IINTERNATIONAL GROFAST
CALF-MEAL.

Allez-vous étre ce marchand, ou allez-vous
laisser quelqu’autre vous devancer ’

Un c6té du sac est imprimé en francais et
nous avons des brochmrettes, etc., en francais pour
que vous les distribuiez & vos clients.

Instructions complétes en francais dans
chaque sac. :

Pour prix, ete., écrivez a

INTERNATIONAL STOCK FOOD GO,

LIMITED
TORONTO, Ont.

Oui, Madame,
Le Sel

WINDSOR

est le meilleur
SELL. DE TABLE

que nous tenions.

C’est la saison d’acheter
du Poisson

On est en plein Caréme—et la plupart des gens désirent da
poisson  Vous ne servez que vos meilleurs intéréts en ne
prenant que le meilleur en stock—de la qualité en cette sai-
son dépend tout votre commerce de 1'année.

La Marque THISTLE fera les
| délices de vos clients

Le nom et la célébrité du poisson de la Marque ‘‘Thistle’
ont apporté crédit et honneur aux producteurs et aménent
de I'argent au détaillant.

L’étiquette ‘‘Thistle’ sur les Haddies, Harengs salés et fu-
més, Harengs 4 la sauce Tomate et Thon, est connue dans tout
le Canada pour garantir la proprété, 1'anthenticité et la sa-
veur naturelle du poisson fraichement péché et aussitot mis
en boites en sortant de la mer.

La propreté de la Marque ‘‘Thistle’’ est toujours proverbiale
—Ila saveur est fine—toujours authentique. ’

Un grand tribut 4 cette marque, est que quelques fois la de-
mande excéde I’approvisionnement. Aussi ayez votre appro-
visionnement 3 temps.

ARTHOR P. TIPPET & CO.

MONTREAL, Agents QUEBEC

I Matthews-Blackwell Limited

Saindoux Compose l
G

Reconnu comme le meilleur
sur le marché.

Il n’en existe pas qui ait dr;
goiit plus fin.

Son Prix est raisonnable.

Rue Mill, . -

_EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".

MONTREAL.

—
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Lait condensé.
y La cse
—~+| Marque Eagle, 4
doz., chaque
a | Marque Gold Seal,
A doz., chaque
Marque Challenge,4
doz., chaque

Lait évaporé,

Marque Peerless “Hotel”, 32 doz.,
chaque

Marque Peerless “Boife Haute”, 4
doz., chaque .

Marque Peerless “Pour Famille”, 4
doz., chaque

Marque Peerless “Petite Boite”, 4
doz., chaque

6.00
5.25
4.75

4.35
4.50
3.90
2.00

CANADIAN FAIRBANKS-MORSE
CO., LIMITED.

Montréal.

“Paos” (“Le savon qui
nettoie”.)

Par douzaine de boi-
tes 0.8

Yankee Cleaner.

Boite de 1 gallon $1.00
Boite de 3 gallon 0.60
Boite de 1 pinte 0.32
Boite de 1 chopine 0.20

Dix pour cent d’escompte sur toute
commande de douze boites assorties.

THE CANADA STARCH CO, Ltd, g w GILLETT COMPANY LIMITED

Manufacturiére de marques Edwards-

burg.

Empois de buanderie. La 1b.
Canada Laundry Starch (caisse de

40 1bs.) 0.06
Canada White Gloss (caisse de 40

1bs.) paquets de 1 Ib. 0.063
Empois No 1, Blanc ou Bleu (cais-

ses de 48 lbs.), boites en carton

de 4 lbs. 0.07
Empois No 1, Blanc ou Bleu (cais-

ses de 48 Ibs.), boites en carton

de 3 lbs. 0.07
Kegs No 1 d’Empois Blanc No 1

(caisse de 100 lbs.) 0.063
Barils No 1 (200 lbs.) 0.06}
Edwardsburg Silver Gloss, paquets

chromo de 1 Ib. (30 lbs.) 0.073
Empois Silver Gloss (48 lbs.) en

canistres de 6 lbs. 0.08
Empois Silver Gloss en boites a

coulisse de 6 Ilbs. 0.08
Kegs Silver Gloss, gros cristaux

(100 lbs.) 0.07
Benson’s Satin (28 1bs.) boites en

carton de 1 Ib., étiquette chromo 0.073%
Benson’s Enamel (eau froide)

(40 1bs.) la caisse 3.00 -
Benson’s Enamel (eau froide)

la caisse (20 lbs.) 1.50
Casco Potato Flour (20 lbs.) o.I0

Celluloid.
Boite contenant 45 boites en car-

ton, par caisse 3.60

Empois de cuisine.
W. T. Benscn & Co.’s Celebrated

Prepared Corn (40 1lbs.) 0.073
Canada Pure Corn Starch

(40 1bs.) 0.06

(Boite de 20 1bs., ic en plus.)

Toronto, Ont.

I AVIS.—1.Lesprixcoté danscette
liste ront pour murchandiscs aux
pointsdedistributionde grosdars
Onterio et Québec, excepté 1 od
des lisies s ales de prix plus
élevés ront en vig reur, et ils sont
sujets & varier sans avis,
Levain en Tablettes
“ROYS'."
Boite 36 paquets &
6c . . . la bofte $1.15

Lessive ehj?'oudre
de Cillett.
Lacse
4 doz. & la caisse $3.50
3 caisses . 8.40
6 caisses ou plus 885

L 7 il Poudre a Pate ‘‘Magio”
st Comavueol)  Ne contient pasd’aluc.

TORONTO ONT ==

doz, de 6 oz.

1 doz. de 12 oz. }
1 doz. de 16 oz. $6.¢
Vendue en canistres . eulement. ©

Remise spécinle de 5% accordée sur les
commandes de 5 caisses et plus de la
Poudre & PAte *Magic”.

La doz.

"&gnz de bc. . . $0.60
4doz de 4 oz... 0.75
4 doz.de 6 o0z... 100
4 doz. de 8 oz... 1.30
4doz. de 12 oz... 1.80
2 doz.de 12 oz. .. 1.8
4 doz. de 16 o0z... 2.25
2'doz. de 16 o0z. .. 230
1 doz. de 2%lbs .. 5380
doz. de 6 lbs. . g.eo
la Cse

(=3
&

La Plus Belle —

les mellleures bléres importée
I'appul d'un fort capital a construl

LONGUEUR: 425 PIEDs—~HAUTEUR: 115 PIE
CAPACITE : 200.000 BARILS PAR AN.

BRASSERIE FRONTENAC

La Mieux Aménagée du Pays
Jugeant que le temps étalf arrivé de doter lo Canada d'une Grande Brasserie Moderne, oulllf'o’o
'hommes d'affalres Capadiens, aprés trois ans d'efforts et d'ét
aménagé, outillé la Brasserie Monumentale en briques, acleret ciment, qui s'élave vis-a-vis de la gare du
Mllo-End'. LA BRASSERIt FRONTENAC, &
ost danscette Brasserie moddle, sous la direction d'experts Brasseurs, qu’est produite

LA BIERE FRONTENAC—

S, un groupe d

1 a Plus Vaste -

o des
LA BIERE FRONTENAC est en vente partout.

mellleures Bidres importées.

__—"" FRONTENAC BREWERIES LIMITED ————_

=

DS—PROFONDEUR: 120 PIEDS

pourAprodulro une biére qul égale
udes, aveo le concours d’experts ot

MONTREAL

—
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Un moderne produit d’allumettes, cela vous paiera de tenir les

~ Allumettes “GASLIGHTER” de Eddy

L’allumette a Elles sont économi-

44 pouces de long. ques, car vous pouvez
VOus ne pouvez pas allumer plusieurs becs
vous briiler avec avec une seule allu-
elles. mette.

VI — = =

CHARBON

Anthracite et Bitumineux.

Expédié par voie ferrée ou voie d’'eau & tous
endroits de la Province de Québec.

GEORGE HALL COAL CO.

OF CANADA, LIMITED.
126 mus ST-PIBERRE, MONTRKAL,

G

The Geo. E. Tuckett & Son Co., Limited.
HAMILTON, ONT.

LES POUDRES NERVINES DE MATHIEU

sont ua remade simple et efficace contre tous les maux de tate—un remde que chaque marchand peut recommander comme
un mixnuf sir et npilde. ; P> 3
8i vous ne connaissez pas les Poudres Ne . i 1 -mé .
Ri0g Irall w thiryen tn oitpac ch bicr. et si vous &tes sujet aux mauxde téte, essayez-les vous-méme
Comme reméde contre les rhumes et les

troubles bronchiques, 1 Veuillez m'envoyer une bofte régulidre
POUDRES NERVINES ot d'buile o foia de morsrohy 8eGoudron | de Poudres Nervines de Mathieu i I'adresse
De MATHIEU fameux et cette préparation :ocur des Pou- | uivante :

dres Nervi arche 2 nd as dans
PortgsesMandeRioetherage| | dres Norvingr—marche 3 grands pas dan

v)

S | |14 UE L MATHIED, | oisisasis
s = Propriétaire. R o e e

.Sherbrooke, - - P.Q

MM. L. Chaput, Fils & Cie, Limitée. B
Dépasitaires en Gros Montréal, P Q | PFOTIECE ot ]

Votre recommendation

influence toujours les achats de vos clients. Vous pouvez recommander avec certitude le

SRR Sucre Granulé

.-
comme un sucre pour convenir auX plus difficiles, Il soutiendra l'expérience.

N
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Soda ‘‘Magic"’ la Cse N. K. FAIRBANK COMPANY Dardanelles “Turques”, bouts liége
AG LIMITED ou argent 2.75
\k ,0 No. 1 caisse t) pqts de Montréal Derby, boite de 600, la boite,
1. . . . .. 28 Prix du Saindoux $4.12; le 1000 6.85
’  ni o Composé, Marque g;g;;: Navy Cut 8.20
caisses. . D ’ i 10.2
SODn No. b caisse BOAR'S HEAD. F.  Gyinea Gold 8_23
ns . . O. B. Montréal. Gloria 5.95
ERA 100 pqts de 10 oz  2.90 Tinettes 60 1b. 0.111 gold Crest 6.20
. 2 80) 0 Tierces 0.11 assan “Turques” 8.50
S oA Seaux en bois, 20 Ibs. o.114 Imperial A A 27-15)0
Bicarbonate de soude supérieur Chaudiéres, 20 Ibs. o.11  Imperial A A1 35.00
de “*Gillett"’ Caisses, 3 Ibs., 20 3 la caisse o.12  Mecca “Egyptiennes” .50
i ¢2.75 Chaudiéres, 51bs, 12 4 la caisse o.11j  Mogul “Egyptiennes” bouts unis  12.25
Caques de 100 1bs., p‘-wh:,:i} " %700 Caisses, 10 lbs, 6 i la caisse o.11] MMogul “Egyptiennes” bouts en
Barils de 400 Ibs., pat ol GUNN, LANGLOIS & CIE, Limitée, M"°“§ wp b 12.25
‘ artre de Montréal urad “Turques”, bouts unis 12.25
c"'“'..g?“:“u New Light “tout tabac” 8.50
ke dox. Prix du Saindoux gll?isz };I’urqucs 8.00
X ‘lb-c mg:-)(" doz. ““'g’l y=%\\ Composé, Marque Old Gol‘ijm g:g
" . .o : i Pall Mall “Format ordinaire” 19.00
,'éllb. p?st:e.)(4 doz. dan; % St EASIFIRST gla" Malllq “FOI(':mat Royal" 22.(”
A ca R Tinettes 60 1b. 0. ayers Navy Cut 8.40
. ‘QEXCE‘L‘;‘B T'mc SRR l:* Richmond Straight Cut n.go
: aTH 1erces 0.1 gweet gaporal 8.50
4 doz, pats., ¥ Ib. assor-| $8.80 Seaux en bois, 20 Ibs. 2.25 weet Sixteen " -95
2 dg:. B?l“-' é n:. tis. }u doz. Chaudiéres, 20 Ibs. 2.15 Sug_-Rosa tout tabac -50
" Caisses, 3 lbs. Ib. 0.1z 1gatesltgs importées =~
% 1b. canistres rondes, agec ;on; Caisses, 5 Ibs. b. o.12 Capstan bopces ;t médium 12.50
vercles fermant & vis (4doz.dans g Caisses, 10 Ibs. b. 0.12 apstan, boites de 10 avec porte-
la caisse) . . . . . . . - . = Pains moulés d’'une livre 0.123% S cigarettes . 12.50
11b. canistes rondes, avec couver- IMPERIAL TOBACCO CO. OF CA. Soussa importées du Caire, Egyp-
o fermant & vis (3 dos. dwnale TMPERIAG, PERYELEC0 pe | S =
5‘lh canistres carrées (% doz. dans e b At?l‘lg?:ettes . . L"s’8'°§g %ll:edivi?l 'l boi f 30:00
lacaisse. . . , . . . . . 0388 Bouquet, boite 350, par boite $2.08 5.95 fee t:tl)st-es, doxtes de fer-blanc
e s on Boiv | | . 0.33 Calabash 11.20 T}?os eC c:;tesbe_ car:jon? 10s  15.50
% b seane on bois . . . . 0.33 Columbia “taui Tabac” 11.50 ree Castles, boites de fantaisie 16.00
100 tbh, barils . . . . . . 0.31 Coronet 2 18.50 Tabac A cigarettes La Lb.
460 Ib. barils . 0.80)% Dardanelles “Turques”, bouts unis 12.50 B.C. No 1, 1/13 $1.10

sin s1 vous la recommandez.

GO

LD

DUST

. Fabriquée par

a du succés partout. Vous pouvez en faire un succés pour votre maga-
Elle plait a la cliente a cause de son pou-
voir de nettoyage. Elle plait au marchand a cause de notre publicité
étendue, dispendieuse, persistante et convaincante, qui atteint tous les
lieux et stimule la demande. '

La poudre a laver GOLD DUST se vend presque d’elle-méme.

‘The N. K. Fairbank Company Limited.
MONTREAL.,

M

=

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COT'TRANT”,
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Catsup aux
Tomates

Il y a d’excellentes affaires 4 faire a cette
saison de l'année dans le catsup ; spé-
cialement si vous vendez la délicieuse
Marque E. D. S.

Le Catsup aux Tomates E. D S. est soi-
gneusement préparé dans les cuisines
hygiéniques E. D. S. Aucun préservatif
ou colorage artificiel n’y est absolument
employé. Les meilleures tomates et de
pures épices seulement y sont employées.

Le Catsup E.D. S. n’est surpassé par
aucun autre importé et se vend A plus
bas prix.

Fait seulement par

E. D. Smith & Son

LIMITED

WINONA, ONTARIO
AGENTS:
NEWTON A. HILL, - -‘ . - Toronto.

W.H.DUNN, - . - . Montréal
MASON & HICKEY,- - - - —Winnipeg.
R.B. COLWELL, * = =  Halifax, N. E.
J.ciBBs, . . . - . Hamilton,

DEPUIS UN SIECLE OU PLUS

St-Vincent a expédié le gros de 1'approvisionnement du
monde en fait d’Arrowroot, parce que la $t. Vlnoont
Arrowroot est la meilleure.

Comme article courant de ménage il s’est fait une place
danis nombre de domiciles ; ses qualités salutaires et nu-
trit ves en font un aliment sain et bienfaisant pour les
jeuunes gens, les gens fges et les invalides.

La grande variété de mets délicieux qu’'on peut con-
fectionner avec cet aliment exphque le “‘pourquoi’’ de
sa popularité. Ilse digére trés facilement.

. Paitesbien savoir 4 votre clientéle que vous avez la

St.Vincent Arrowroot et vos ventes seront considéra-
bles. Pour renseignements et échantillons écrivez 3
J. Elliot Sprott, Sécrétaire.

ST. VINGENT ARROWROOT GROWERS
AND EXPORTERS' ASSOCIATION

KINGSTOWN

Antilles -
Anglaises
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Deux questions a propos.

Y a-t-il de I'argent a faire ?
Augmenteront-elles mes affaires ?

Laissez-nous répondre pour vous,
M. TEpicier
Il y a plus d’argent dans les

Feves. au Lard.de Clark

que dans, toute autre marque,

parce que:—

Elles sont les meilleures sur le
marché.

Elles sont bien annoncées.

Elles se vendent aussitot.

Elles ont la Réputation et
. la Réputation amene
les affaires

W. Clark Limited
MONTREAL

Le Prét Immobilier, Limitée

244 Rue Ste-Catherine Est,

Montréal.
Phone Bell Est 5779

BUREAU DE DIRECTION :

Présidents M. J.-A.-E. Gauvin, pharmacien
ancien échevin ; Vice-Président: M. L-A. La
vallée, maire de Montréal s Secrétaire-Trése
rier: h. Arthnr Gagné, avocat; Directours: M
L. B. Geoffrion, anolena président de la Chambre
de Commerce du District de Montréal, membre
de 1a Commission du Hivre de Montréal; M. le
Pr J.-0. Goyetle, ancien maire de Magog ; M. le
Dr P.-P. Renaud, capitaliste ; M. F.-E. Fontaine,
directeur-gérant de ‘The Canadian Adver ising
Limited” ; Gérant: M. L.-W. Gauvin, ex-{
jeur et surintendant de la Metropolitan ILife
dns. Co.

S1VOUS AVEZ BESOIN DE CAPITAL

Pour acheter une propriété ou pour vous btir
jnscrivez-vous au “Pr8t Immobilier, Limitée,”
qui vous prétera ce capital sans intérét, avec
grandes facilités de remboursement.

Les facilitésde remboursement des préts faits
4 ses membres par le “PrétImmobilier, Limitée”
sont telles qu'elles représeatent 4 peu pris
I'intérét que I'on aurait & payer sur un emprunt
ordinaire.

REPRESENTANTS DEMANDES.—Le “Prgt
Immobilier, Limitée” n'a pas encore d'agence
|_dans tous les Districts et est disposé d entrer en
rurpulen avec des représentants bien quali-

€.

Ecrivez ou téléphonez pour aveir la
brochurette explicative gratuite.

Lorsque vous arrangez votre vitrine,
ayez soin de mettre-le-motif principal &
la hauteur ol il sera le mieux saisi par la
vue du passant.

s -

Athlete, 1/13

1.08

;Sweet Caporal, 1/14 1.17
Tabacs coupés La Lb.
Old Chum, 1/11 $0.90
Lord Stanley, tins 15 et % 1b. 1.16
Meerschaum, 1/11 , 0.87
Athlete mix. Tins % et 14 1b. 1.42
Old Gold, 1/12 1.03
Seal of North Carolina, 1/1 0.98
Duke’s Mix. “Cut Plug”, lt b 0.92
Old Virginia, pqts 4 et 1 fj 0.75

Duke's Mixture “granulé”
1/11 bags, 5 lbs. carton 0.94
Bull Durham

1/10 bags, 5 lbs. carton, la Ib. 1.25

1/16 bags, 5 lbs. carton, la Ib. 1.25
Old Virginia, pqts 1/16 0.70
Snap, pqts 1/7 et 1/14 0.58
Calabash Mixture, tins 4 et 1 1b. 1.20
Calabash Mixture, tins 1.25
Calabash Mixture, tins 1.40
Capstan Navy Cut “importé”, tins

%, Medium et Fort 1.50
Capstan Mixture, “impdrté”, tins

14 medium , 1.50
Pride of Virginia, “importé”, tins

1/10 1.50
Old English Curve Cut “importé”,

tins 1/10 1b. 1.35
Tuxedo “importé”, ting 1/10 1b. 1.37
Lucky Strike “importé”, tins 1/10 .1.50
Rose Leaf “importé”, & chiquer,

pqts 1 oz, 1.30

Tabacs 2 chiquer “importés” La Lb.
Piper Hiedsieck 1.22

Tabacs en poudre La Lb.
Copenhagen, en boites 1/12 Ib. 0.90
Horseshoe 0.90
Rose No 1 de Landry 0.32
Rose No 1 de Houde 0.34

EMPIRE BRANCH

Tabacs a chiquer
Club barres, 5 4 1a barre, 6 morc. i

la 1b., boites 5 Ibs. 0.42
Moose, 11s 2x3 18 lbs. cads, 12 lbs.

¥ cads. 0.40
Snow Shoe, barres, 6 14 morc. a

la Ib. . 0.45
Stag, 5 1/3 morc. 4 la 1b. 14 butts 0.39
Black Watch, 6s 0.45
Bobs, 55 et 10s 0.39
Currency, 10s 0.39
Pay Roll, 7¥s 0.59
Empire Navy Chewing, barres, 14

oz., boites 7 lbs. 0.53

Tabacs & fumer en palettes La Lb.
Rosebud, 3x3, 7s ¥ cads, 8 lbs. 0.50
Pedro, barres, 16 oz., 5 morc. 2 la

Ib., boites de 6 1bs. 0.58
Empire, 6s et 12s 0.44
Rosebud, 6s 0.45
Ivy, 7s 0.50
Shamrock, 6s 0.45

Tabacs hachés

Great West, sac, 8s '0.59
Reg_al, cube cut, en boites de 9s
Taxi, crimp cut, boites 10s

HENRI JONAS & CIE,
Montréal

Pates Alimentaires. L
Macaroni “Bertrand”
Vermicelle “Bertrand”
Spaghetti “Bertrand”
Alphabets “Bertrand”
Nouilles “Bertrand”
Coquilles “Bertrand”
Petites Pites, ctc.

Extraits Culinaires.

1 oz. Plates. Triple concentré
2 oz. Plates, Triple concentré

poocoo00 ®
2222228 F

hed

La loz
0.84

[UPUSSIDEPI

IMPORTANT

. Les Epiciers détaillants

qui désirent plaire & leurs
clients devraient étre certains

. de pouvoir leur fournir les véri-
tables

Baker’s
Cocoa

and

Chocolate

Registered® avec la marque de com
Trade-MAIK  perce gur les paquets,

Ce sont des marchandises
de premier ordre, les meilleures
du monde au point de vue de la
pureté et du gofit.

Manufacturées uniquement par
WALTERL ‘BI}K"ER & CO,,
mited.

Montréal, Can. Dorchester, Mass
. ETABLIE EN 1780.

LACAILLE, GENDREAU & CIE

Buccesseurs de CHS. LACAILLR & CIR.
EBPICIERS EN GROS

Importateurs de Mélasges, 8i.
rops, Fruits 8ecs, Thé, Vins,
iqueurs, Sucres, Etc., Etc.

8pécialité de Vins de Messe de Sicile
et de Tarragone.

829 Rue St-Paul et 14 Rue St-Disier

MONTREAL

1.57°

i

DBS EPICIERS
Four tous les

Besoins de la Cuisine

Tablettes de X 1b.
Fabrigué par

JOHN P. MOTT & Co,,

- HALIFAX, N. E. _
J.A.TAYLOR, Agen , Montréal
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La Farine Préparée de Brodie

Vous Conserve Vos Clients.

Toujours digne de confiance, elle est préférée &
toutes les autres farines.

UN BON VENDEUR.

Vaoyes le coupon ?-.::t épiciers dans chaque

Brodie & Harvie, Limited.

14 et 16 Rue Bleury,
Tél. Main 436. MONTREAL

Le Savon FEES=NAPTHA

est éclaire-magasin pouy
l'épicier et un soulage-
travail pour la femme;
ceciest prouvéparl'expé-
rience journaliere des ﬁpi-
ciers etde leurs clients.

ECOLE
POLYTECHNIQUE

Examen d’Admission
1914

Cours préparatoire, division des
ingénieurs et division des archi-
tectes :

lére Session le lundi ler Juin,
2éme Session le lundi ler Sept

Pour détails et prospectus, s'adres-
ser au directeur de I'Ecole Polv-
technique, 228 rue St-Denis, Mon-
tréal.

r—

2 0z, Carrées, Triple concentré
4 0z, Larrees.
8 o, Larreées,

1.88
I'riple concentre 3.34
‘I'niple concentre 0..5
10 o3z, Larrees. I'riple concentre. 1

2.00
2 gz. Kondes. Quintessences 1.96
24 0 Rondes, Quintessences 2.19
5 0z Rondes. Quintessences 3.75
8 0z. Rondes, Quintessences 6.67

4 07. Carrées. Quintessences. Bou-
- chons émeri 3.75

B 0z. Carrées. Quintessences. Bou-
chons émeri 7.50
2 oz. Anchor. 1.00
4 oz. Anchor. 1.75
B oz. Anchor. 3.00
P oz. Anchor. 6.00
4 oz, Golden Star “Double Force” 0.75
4 oz. Golden Star “Double Force” 1.25
8 oz. Golden Star “Double Force” 2.25
16 oz. Golden Star “Double Force” 4.25
2 oz. Plates. Soluble. 0.75
4 oz. Plates. Soluble. 1.35
8 oz. Plates. Soluble. 2.25
16 oz. Plates. Soluble. 4.25
1 oz. London. 0.50
2 oz. London. 0.75
Extraits 4 la livre de $1.00d 3.00
Extraits au gallon de $6.00 4 24.00
Mémes prix pour extraits de tous fruits,
Moutarde Frangaise. La grosse

Pony Mustard, 2 doz, 3 la cse 8.

Smal_l Mustard, 2 doz, & la cse 7
Medium Mustard, 2 doz. 3 la cse 10
Large Mustard, 2 doz. & la cse 12
Tumblers Mustard, 2 doz: 4 la cse 10
Muggs Mustard, 2 doz, 4 la cse 13
Nugget Tumblers, 2 doz. 4 la cs 13
Athenian Tumblers, 2 doz. 3 la cse 13.20
Gold Band Tumblers, 2 d. 4 la cse 13.80
No 64 Jars Mustard, 1 doz. 3 la cse 18.00
No 65 Jars Mustard, 1 doz. 3 la cse 21.00
No 66 Jars Mustard, 1 doz. 3 la cse 24.00
No 67 Jars Mustard, 2 doz. 4 la cse 13.20
No 68 }ars Mustard, 1 doz. 3 la cse 15.00
No 69 Jars Mustard, 1 doz. 3 la cse 24.00
Molasses Jugs Must., 1 d. 3 1a cse 21.00
Jarres 1 gal. Mustard, 1 d. & 1a cse 36.00
Jarres 1 gal. Mustard, 4 d. 3 la cse 54.00

Vernis & chaussures, La doz.

1 doz. A la caisse.
Marques Froment. 0.75
Marque Jonas. 0.75

Vernis Militaire 4 I’épreuve de 'eau. 2.00

MATTHEWS-BLACKWELL,
LIMITED
Montréal, Canada.

Laxjd en baril

Lard pesant, Marque Frontenac
Short Cut, brl. 35/45. .
Lard pesant, Marque Frontenac
Short Cut, 15 brl,

Lard pesant, Marque Champlain
Short Cut, brl. 45/55

Lard pesant, Marque Champlain
Short Cut, ¥ brl. > 14.75

Lard pesant, Marque Nelson, dé-

29.00
15.00

28.50

sossé, tout gras, brl. 40/50 27.00
Lard clair, Marque Nelson, pe-

sant, 4 brl 14.00
Marque Dorchester 26730
Marque Dorchester, 5 brl. 13.75

Saindoux Composé

Tierces, 375 lbs. = 1b. o.10}
Boites 50 1bs. net (doublure par-

chemin) o.10%

Cinettes, 50 lbs. net (Tinette imi-

tée) 0.103%
Seaux en fer, 50 lbs, o.10
Seaux de bois, 20 lbs., net $2.15  o.10%
Seaux de fer-blanc, 20 Ibs, $2.05 o.10¢
Caisses 10 lbs. tins, 60 1bs. en cais-

ses, bleu 0.11
Caisses § 1bs. tins, 60 1bs. en cais-

ses, bleu o.11}
Caisses 3 lbs. tins, 60 1bs., en cais-

ses o.113
Briques de saindoux, 6o lbs,en

caisse 0.12

Saindoux garanti pur

Tierces, 375 lbs. 0.14
Boites, 50 lbs., net (doublure par-

chemin) 0.14%

Tinettes, 50 lbs., net (tinette imi-
tée) 0.141
Seaux de bois, 20 lbs.,, net (dou-

blure parchemin) $2.00 0.143
Seaux en fer-blanc, 20 1bs.

brut $2.80 o0.14
Caisses, 10 lbs., tins, 60 lbs., en

caisses rouges 0.141
Caisses, 5 lbs., tins, 60 lbs., en

caisses rouges 0.15
Caisses, 3 lbs., tins, 60 lbs., en

caisse 0.15
Saindoux en carré d'une livre, 60

Ibs., en caisse 0.15%

Viandes fumées Marque “Anchor”

Jambons: Premiére qualité.

Extra gros, 25 a 40 lbs, 0.16

Gros, 20 3 28 lbs. 0.17

Moyens, 15 a 20 lbs. 0.18

Petits, moins de 8 a 15 Ibs. 0.19
Jambons désossés, roulés, gros

18 1 25 Ibs. 0.19
Jambons désossés, roulés, petits

12 3 18 lbs. 0.21
Bacon, Spécial Rose Brand 0.22
Bacon Anchor Brand, i déjeuner,

sans os, choisi 0.18%
Bacon Windsor, dos pelé 0.23
Petit bacon roulé, épicé, désossé,

8 3 12 lbs. 0.153%
Cottage Rolls de 4 Ibs. 0.18

Saucisses
Bologna (Bondon de Boeuf) 0.09%
Bologna (Enveloppe cirée) 0.09
Brunswick 0.12
Frankfurts 0.11
Polish 0.10

Saucisses fraiches.
Saucisses de porc, tripes de porc 0.09%
Saucisses de porc, tripgs de mouton 0.10
Saucisses Marque “Rose” 0.16
Saucisses Cambridge (paquets de

1 b, 0.10%
Saucisses de fermier 0.10
Boudin blanc anglais 0.07%
Boudin noir anglais 0.08
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AGENCES Verts Extra Fins, %4 kilo, 100 8. 13.00 - Extra Fins, %4 kilo, 100 s. 15.00
Verts Fins, %4 kilo, 100 8. - 11.50 Extra Fins, 1 kilo, 50 s. 14.50
LAPORTE, MARTIN, LIMITEE, Verts Fins, 1ikilo, 5o s. 11.00 Trés Fins, 3 kilo, 100 s. 13.50
Verts Moyens, ¥ kilo, 100 s. 7.50 Fins, 34 kilo, 100 s. 11.50
Légumes importés Verts Coupés, ¥ kilo, 100 s. 7.50  Mi-Fins, 14 kilo, 100 s. 11.00
g Moyens, No 1, ¥ kilo, 100 s. 10.00
o " Divers Moyens, No 2, ¥ kilo, 100 s, 9.50
LE SOLEIL Moyens, No 3, ¥ kilo, 100 s, 9.00
Asperges C/S 'Carottes tournées, 4 kilo, 100 8, 10.50 '. ' :
Carottes tournées, 1 kilo, 50 s, 10.00 Petits Pois Frs, Petit
Pointes de Téte seul,, }5 flac. 40 8. 22.00  Choux de Bruxelles, % kilo, 100 8, 9.50
Pointes de Téte seul, 34 kilo, 100s. 27.50 Choux de Bruxelles, 1 kilo, 50 . 9.00 Fins, ¥4 kilo, 100 5. * 9.50
Pointes de Téte seul, 1 kilo, 50 8. 27.00 Cotes de Céleri, ¥4 kilo, 100 s. 8.00 Moyens. ¥ kilo, 100 s. 7.00
En Branches Géantes, bocal, 16 s, 10.00 Cotes de Céleri, 1 kilo, 50 s. 7.50 ,
En Branches Géantes, !4 kilo, 100s. 27.00 Céleri (pieds), 14 kilo, 100 s. 10.00 Soupes
En Branches Géantes, 1 kilo, 50 8. 25.00 Epinards en Purée, 34 flac, 408. 8.00
En Branches Grosses, }; kilo, 100s. 24.50 Epinards en Purée, %5 kilo, 100 s. 10.00 . Cerfeuil, ¥ kilo, 100 s. 9.00
En Branches Grosses, 1 kilo, s0r. 23.50  Epinards en Purée, 1 kilo, 50 8.  9.50 Créme de Céleri, 3 kilo, 100 s. 6.50
En Branches Extra, 1 kilo, 50 8. 22.00 Fonds d'Artichauts, % kilo, 100 s. 33.00 Julienne, % kilo, 100 s. 8.00
Coupées sur Extra, % kilo, 100 8. 22.00 Salsifis, ¥ kilo, 100 s, 11.50 Oseille, 34 kilo, 100 s. 9.00
Coupées sur Extra, 1 kilo, 50 5. 21.00 P riqtaniére, Y4 kilc, 100 &. 8.50
Er Branches Fines, % kilo, 100 s, 22.00 Macédoines Tomates Purée, }; kilo, 100 s, 10.50
En Branches Fines, 1 kilo, 50 s,  21.00 Tomates Purée, 1 kilo, 50 s. 10.00
Extra clioix, No 1, % flac,, 408. 8.50 -
Flageolets Extra choix, No 1, !4 kilo, 100 8, 12.00 Huile d'Olive “Minerva”
Extra choix, No 1, 1 kilo, 50 s. 11.50 . .
Extra Fins, 14 kilo, 40 s, 9.50  Sans marque, No 2, ! kilo, 100s. 9.00 Caiss-e 12 bout., litre 8.00
Extra Fins, 35 kilo, 100 s. 13.50 Caisse 12 bou't.’ it b5
o7 e . y H \
Mc?yens, 7 o, 100 4, 100 Petits Pois Caisse 24 bout., pts. 6.50
Haricots Caisse 24 bout., ¥ pts. 4.25
Sur Extra Fins, % flac., 40 s. 10.00 Caisse 2 estagnons, 5 galls. 2.00
Verts Extra Fins, % flac, 40 8. 9.00 Sur Extra Fins, 14 kilo, 100 s. 15.50 - Caisse 6 estagnons, 2 galls, 2.05

“MM. Manning & Co., Limited
LA BARBADE, Antilles Anglaises

Désirent attirer U'attention du Commerce d’Epicerie en gros sur le fait que la

plu; scrupuleuse attention est toujours donnée par eux a laPureté etda la qualité
dela : : N

- “Extra Fancy” N
Mélasse de la Barbade

expédiée de I'ile sous leur Marque de Commerce. Absolument aucun adultérant n’y .
est employé. f

REPRESENTANTS EN GROS
: W.S. GOODHUGH & Co.,
;o ~ 312Edifice du BOARD OF TRADE,
o | - | __MONTREAL.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX (%OURANT".
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- Profits et Livres

Chaque fois que vous vendez quoi que
cesoita votre comptoir, la justesse de vos
balances détermine votre profit ou votre
perte. Il vaut mieux pour vous ne pas
avoir de balance du tout que d’en avoir
“uneinexacte, car les erreurs qu'elle vous
fait commettre vous causeront bi-n des
ennuis. Si la perte est trop 1égere, vos .
clients mettront en doute votre honné-
teté et vous perdrez ;
. leur clientdle, Si la
pesée est trop lourde <guf
vous perdrez de 1'ar- g8
gent & partir du jour

Q) vous commencerez

BAKING 'SODA

Qv s s - “Cow Brand” signifie

| FAIR BN KS pureté de Soda.

*‘Les balances qul ont rendu le pesage juste.”
Elles sont manufacturées depuis plus de 8o ans et ont une

réputation internationale pour la justesse et la dwée. 1 es Les cuisiniéres soigneuses insistent pour avoir ce soda
Balances Fairbanks ont été adoptées par les gouvernements lité : A
des tsuw}zmés. du Cansda et étrangers, et sont universelle. fameux dont la qualité est bien prouvée. Etes-vous prét
ment employées dans presque tousles cas o I'exactitude des *

poidsentre enligne del::omqptepourréaliserdesbénéﬁces. La pour la demande de soda actuelle et pendantl automne ?

Bascule Transportable illustréeici est notre type étalon pour la .
pesée detons les genres de marchandises géx{g;lea. Cp:mme VOTRE FOURNISSEUR EN GROS A “COW BRAND”

}Jol;n: togtes les Baladnces fitlairbankq, toutes ses parties sont
abriquces au moyen desmeilleurs matériaux ; les supports et

pivots sont en 'acier finement trempé. Onles livre avec ou C H U R C H 6 D w l G H T
sans roues. Diverses grandeurs, pesantde 4004 2,500 livres,
Ecrivez pour avoir notre Catalogue et nos prix. Manufaoturiers LIMITEL

THE CANADIAN FAIRBANKS-MORSE C0., Limited. || MONTREAL

L 84 Rue St-Antolne, MONTREAL. .

AVIS SPECIAL : Le Systéme de Comptabilité Barr est une invention
Canadienne bona fide entierement protégée par de valides brevets. Il
nly a et il n'y a jamais eu de procédures légales de prises contre ces
brevets, quoique tous les concurrents disent le contraire. Nous fai-
sons cette déclaration car nous savons que quelques marchands ont
été trompés et qu'on les a induits 4 acheter d’autres systémes de
comptabilité au moyen des ces ‘‘on-dit".

(Signé), BARR REGISTERS LIMITED.

VYous avez besoin d’un
- Systéme de Comptabilité Barr—et
. pour de bornes raisons.

WEDETNE, SV Le Systdme de Comptabilité Barr aide plusieurs marchands progressifs
; NG C.Hut e Ceipk Taent " 4 surmonter 'e trouble et I’ennui de tenir les comptes de crédit. -

Le Systéme do. Comptabilité Barr se pa’era plusieurs fois par lui‘méme dans la perception des comptes que vous avez trans-
férés A 1la liste des *‘pas bons’. ; : :

Le Systéme de Comptabilité Barr se paiera de lui-méme par I'économie de temps et de travail et en retenant la bonne clien
t8le de vos clients—rappelez-vous que Jes clients satisfaits sont'presque toujours des clients eonstants. - :

Faites le grand pas en avant anjourd’hui. Il sigaifie de Iargent pour vous.
‘Ecrivez pour déﬁﬂs complets su'r'le Systéme de Comp- BARR REGlSTERS LlMlTED

tabilité Barr et apprenez les points d’'économie de temps

e

et de travail qu'il contient, des points qui ne se trouvent ; IRENTON: Ont.
dans aucun autre systéme de Comptabilité. Grande-Bretagne—Bureau-Chef: Dacre House, No 5 rue Arundel, Strand,
B 1 Londres, =] cture: Birmingham. 2 .
: :
— o ———————————— —

"EN ECRIVANT AUX —ANNONCEU-I.!S. CITEZ “LE PRIX COURANT".

e
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Caisse 10 estagnons, 1 gall,

2.10 SALADA TEA CO. ARTHUR P. TIPPET & 60., Montréal,
Caisse 20 estagnons, 4 gall, 2.25 ‘ :
Caisse 20 estagnons, % gall. 2.50 Lime Juice “Stowers” La cse
Caisse 48 estagnons 2.60
Lime Juice Cordial, 2 doz. pts. 4.00
Savons de Castille Lime Juice Cordial, 1 doz. pts. 3.50
» Eguble Refi, lime juice 3.50
: e 3 : tiquette Brune, 1's et ¥'s. .25 $0.30 mon syrup 4.00
Le Soleil 72%; d’huile d'Olive. Caisse Etiquette X'me’ 's et §'s. sgz; Sg. 35
Caisse filc 200 motc, ge xo}//z 0z. xg.oo tig,‘.mte leue, 's, ¥s, #'s gt 0.30 0.40 . 55
Caisse de 100 morc.-de 10}5 oz 00 “Etiquette Rouge, 1's et ¥’ .o, 0.50
Caisse de 200 morc. de 7 oz. 7.75 Etiquette Or, gm'n détailh 0.432 o.éo LOI LACOMBE.
Caisse de 200 morc, de 35 oz. 4.2 oir, mélé ou vert, de toutes qualités. E—
Caisse de 50 morc. long de 16 oz. 4.75 Dé ¢ Emboloyeurs
(C:a!sse ge 50 morc. carrﬁ ge 16 0z. 4.75 SAVON. eposants. ‘W dp ;“ C
aisse de 50 morc, carré de 12 0z. 4.00 . J. W. Benton Lake of Woods Mill. Co.
Caisse de 12 barres de 3 Ibs. o0.093 The GENUINE, empaqueté 100 mor- Jos. Brosseau Succession Roy
Caisse de 25 barres de 11 lbs. 0.083% ceaux par caisse. R. Daoust City Ice Co.
: Louis Brazeau C. R. Corneil
*huile d’Oli : Herman Murray
La Lune 65% d'huile d'Olive L Can. Soc. Prev. Cruelty to Animals
, 4 Jos. Chalifoux McFarlane & Son
Ca!sse de 50 morc, carrés de 12 oz, 3.75 £ C. E. Richer Chs. Richer
Caisse de 12 barres, 3 lb.s 0.09 R Henri Labelle Bridgess Bros.
. e a et i IIA‘{aymond Lafl?ntaine %iﬁé El:e antr(é:al
: R TR S : lfred Maréchal e City Ice Co.
JOHN P. MOTT & CO. Prix pour Ontario et Québec: . J. Raoul Lichance
Elite, per doz. o0.00 Moins de 5 caisses 5.00 Lennelivan & Graham
’ Lalb Cing caisses ou plus 4.95 Georges Filion  La Cité de Montréal

Prepared Cocoa 8.28
Breakfast Cocoa 0.36
No 1 Chocolate o0.30
Diamond Chocolate o.
Navy Chocolate

0.29
Cocoa Nibbs 0.35
Cocoa Shells 0.05
Confectionery Chocolate 0.18 4 0.30
Plain Chocolate Liquors 0.18 4 0.35
Vanilla Stick la gr. 1.00

* SNAP CO,, LTD,,

Wilbrod Beaulieu

Dupuis Fréres
Jos. Vasilofsky, jr.

Montreal Waterproof Co.
Monerkal. Honorius Marion genoit & Il‘;i}s
Albert Raza J. Brunet & Fils

Snap Hand Wm. H. Smith & Currie, E. C.
Cleaney B. I'?I‘.I?rgwri{ & Co.
Arthur Beaudry . R. S. Meunier
Loeude 300 3.0 George Edwards Sherwin-Williams Co.
Cse de 6 doz. 7.20 Joseph Carpentier Sherwin-Williams Co
30 jours. Eugéne Leroux M. S. R. Co.

LE PACIFIQUE TR
CANADIEN o
REAL:

De la Gare Windsor pour :

BOSTON, LOWELL, *9.00 a.m., *8.00 p m.

TORONTO, CHICAGO, *905 a m., *10.co p m. et
*11.00 p.m. pour TORONTO-NORD.

OTTAWA, {805 am., §8.40 am., t9.15 a.m.,
t4.00p.m.. §7.45p.m., *¥9 45 p.m.,; *10.30 p.m

SHERBROOKE et LENNOXVILLE, *825 am.,
t5.30 p.m., *7.25 p.m.

HALIFAX et MONCTON, ¥7.25 p.m,

ST-JOHN, N. B., *7.25 p.m.

ST-PAUL, MINNEAPOLIS, *10 30 p.m.

WINNIPEG, VANCOUVER, *%g.45p.m.

De la Gare Viger pour :
QUEBEC, 19 ooa.m., *1.30p.m., *I1.30p.m.
TRO*IS-RIVIERES, *9.00 a.m., *1.30 p. m.{6.30p.m.,

.zop.m.
SHAWINIGAN FALLS et GRAND'MERE, *g.00
~ a.m., t1.30 p.m.,
JOLIETTE, *8.20 a.m., t9.00 a.m., t5.30 p.m.
SAINT-GABRIEL, §8.20 a.m., t9.00a.m., {5.30 p.m.
OTTAWA, *8.00 a m., *5 45 p.m.
SAINTE-AGATHE, *8.45 a.m., i1.45 p.m , *4.00 p.m.
irr.15 p.m. :
NOMININGUE, i1.45 p.m., t4.0c0 p.m.

(*) Quotidien. (1) Quotidien, excepté dimanche. (§) bi-
manche seulement. (i) Samedi seulement.

BUREAU DES BILLETS

¢ 141-143 rue Saint-Jacques -
EDIFICE DOMINIDN EXPRESS

. r# - Billets aller et retour pour 1'Ouest du Canada, vid Chi-

JURAND TRUNK tvarehy B

Montréal et Toronto.

l Aménagement supérienr. Wagon A compartiments ‘‘Club”
an train de 10 h. 30 du soir.

L'*‘International Limited®

Le Train le plus beau et ls plus rapide du Canada
Montréal-Toronto-Chicago, 4 9 h. du matin, tous les jours,

Montréal-Ottawa

8 h. matin 8 h. o5 soir, tous les jours,
9 h. or matin, 4h. soir, excepté dimanche.

Montréal-Québec -c
Sherbrooke-Lennoxville

8 h. of matin, 8 h 15 soir, tous les jours.
et 4 h. 16 soir, excepté le dimanche.

Montréal-Portland

8 h. or malin, 8 h. 15;s0ir, tous les jours.

Excursions de Colons

cago, chaque mardi, jusqu’au 28 octobre. Bons pour deux
mois,

BUREAUX DES BILLETS EN VILLE:
122 rue St-Jacques. Augle St-Francois-Xavier. Tél. Uptown 1187,

PHONE,-MAIN-8128

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".

Hotel Windsor ou gare Bonaventure, Main 8229,

Vi
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LES ANNONCES PAR AFFICHES
 Font appel 2 3‘,000,‘900.d‘,e"consomlpateurs TOUS LES JOURS |

D.& J. MCCALLUMS L . )

{

| ikl o

ISCOTCH WHIS

D LB e ——

O o 3

Les affiches parient un langage universel, et o’est le seul moyen deklre impression sur
I’esprit des enfants, des étrangers et des milliers d’acheteurs qui n'ont pas le temps de lire les
journaux ou autres annonces imprimées.

Nous vous donnerons le- summum de 'annonce attrayante-ineffagable et productrice pour
chaque dollar qu'elle vous coiite. Demandez los gstimés et.schemas a -

H. A. WILLIAMS, Gérant, Canadian Poster Co.
| Edifice Dominion Express, Montréal. .
Plus de 757, de la publicité canadienne est faite par nous.. Quoi ! Bovril,

Baby’s Own Soap, Fruitatives, Na-Dru-Co.,. Montserrat, Players
Cigaretttes, Magi and Adanac, Etc,, sont affichés par nous'a 'année.

’ EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".
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Epiciers = Une femme se fait un point d’'orgueil de la qualité de
son pain domestique, et toute tentative de lui substituer une imitation
médiocre lorsqu'elle demande les Pains de Levure Royal, peut entrainer
la perte, non-seulement de la clientele de cette femme, mais aussi celle de
toutes ses amies qu’elle peut influencer.

d
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g
=
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%] EW.GILLETT COMPANY LIMITED l‘;
UGITETT COL) TORONTO, ONT. . '

IS ORONTO QN Tisgss

Nilmm=22d WINNIPEG

BLUE LABEL BLUE LABEL
OO AAMMIHH)MMITITTIITINTHINK \\\“\\\\\\i\\ MMM \\\\\\\\\\\W\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\‘\\ NN\

o

Lorsque vous donnez votre commande de poissons en conserve, assurez-vous que I'on vous donne la vraie

’ Marque “BRUNSWICK”

C'est la meilleure marque que 'on puisse obtenir, et vous pouvez compter dessus pour donner la plus -
entiére satisfaction.

Par le procédé moderne et hygiénique d’empaquetage “BRUNSWICK” la saveur naturelle du '
ponsson frais est conservée & un degré remarquable.

Ayez toujours un bon stock d'Aliments Marins "‘BRUNSWICK". On fait un bon profit en les vendant.

. CONNORS _BROS —LTD, rBlacks’—Harbour--*N;—B: -

e

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX CdURAN'l".
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REVUE HEBDOMADAIRE

Commerce, Finance, Industrie, Assurance, Etc.

EDITEURS 2 n o:: pnd accepté d’abonnement pour :lnoilu dduno année.
, moins d'avis comtraire par écrit, adressé directement
Ls Compagnie de P"bmw Détailleurs du 4 nos bureaux, 15 jours' au moins avant la date d’expiration
I'abonnement est continué de plein droit. S
'l'onh année commencée est due en entier.
L’abonnement ne cesse pas t que les arrérages ne sont
pas payés.
Tont chdque pour paiement d'abonnement doit 8tre fait
payable “au pair & Montréal.”
dques, mandats, bons de ponh doivent 8tre faits payables

TéléphoneEst 1185. MONTREAL.
Echange reliant tous les services:
Montréal et Banlieue, $2.50

Canada et Etats-Unis, 2.00
Union Postale, - Frs. 20.00

ABONNEMENT; } PAR AN,

Bureau de Montréal : 80 rue St-Denis.
Bureau de Toronto : Edifice Crown Life, J. S. Robertson & Co., représentants.
Bureau de New-York : Tribune Bldg., William D Ward, représentant.

Ch
4 l'ordre de “Le Prix Courant”.
Pridre d’adresser les lettres, otc., simplement comme suit
“LE PRIX COURANT ”, Montréal.

Fondé en 1887,
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LES ELECTIQNS MUNICIPALES

Dans un mois, les électeurs de Montréal se seront choisi de
nouveaux administrateurs. Du choix judicieux de ces adminis-
trateurs dépend la bonne ou la mauvaisé administration civique
pendant le prochain terme.

Les élections municipales sont sans doute la question qui
touche de plus prés au bien-¢tre et au confort de la population.
Tous les probléemes municipaux touchent de prés toute personne
faisant partie de la Municipalité. Cependant, le probléme d'élire
des hommes d'initiative, ayant suffisamment d'habileté ¢t de con-
naissances pour gérer les affaires civiques honnétement et ¢eo-
nomiquement, cst 'un des problémes les plus difficiles qui sc
présentent.

Pour assurer I'exécution d'un programme, il faut de toute
necessité que les candidats, au Burcau de Controle surtout,

ciers, assez bons orateurs pour defendre leurs projets, ¢t sur-
tout qu'ils aient la faculté¢ de se faire des amis en nombre suffi-
sant pour assurer leurs élections.

Les difficultés d'une élection dans toute la ville de Montréal,
composée d'au-dela de cent trente mille voteurs, dispersés dans
un territoire divisé en trente-ct-un quartiers, dont chaque quar-
tier a ses besoins, ses exigences, soit au point de vue des classes
ou des nationalités, et surtout et pardessus tout, il faut au candi-
dat la puissance financiére pour faire face aux dépenses 1égitimes
¢t nécessaires d'une campagne de ce genre,

L'id¢e primitive de faire élire des commissaires pour toute
la Ville était de faire disparatre les intéréts de quartiers au point

de vue de Tadministration, ce qui sans doute a toujours ¢¢ et

s¢ est encore trés recommandable, Cependant, le fait principal
présentent par groupe, c'est-d-dire, qu'au moins quatre candidats «  reste que 'homme compétent peut étre empéché d'étre candidat
au  Bureau de Controle aient le méme programme et fassent a cette charge a cause des dépenses nécessaires pour assurer

leurs élections par groupe. Alors, si ce groupe est élu, ils auront
l'autorité nécessaire pour remplir les promesses qu'ils auront
faites a I'électorat. ~ Autrement, un candidat peut avoir un pro-
gramme, et lorsqu'il sera élu, son programme peut venir en con-
flit avec les autres qui auront été élus sur des programmes diffc-
rents. Alors, il se trouvera dans I'impossibilité de pouvoir falrc
quoique ce soit. e

L'une des questions les plus importantes qui se présentent a
I'attention de 'électorat, est <ans contredit le renouvellement des
franchises & la Compagnie des Tramways ainsi que des franchi-
ses sollicitées par la Compagnic des Autobus. Tel qu'il a été
mentionné dans les journaux pendant ces derniers jours, ces
franchises représentent plusieurs centaines de millions de profits.
Nous ne croyons surprendre personne en disant que déja les re-
présentants de ces intéréts considérables ont commencé a sonder
les dispositions de candidats qui sont sur les rangs, surtout au
Bureau de Controle. ,

Le choix de ces commissaires offre de grandes difficultés:
d'abord 1€ public voudrait avoir des hommes parfaits sur tous les
rapports: il faut qu'ils roient bons administrateurs, bons finan-

TAN

L’hygiénique deéstruoteur de mouches—Non polson.

Attrape 50,000,000,000 de monches par an—beaucoup plus que tous les autres moyens combinés. Les
poisons sont dangereux.

son élection. Ceti cst certes un avantage aux grandes corpora-
tions qui ont les moyens de pouvoir disposer des fonrs suffisants
peur faire ¢lire des hommes qui s'engagent d'avance a favoriser
leurs projets.

I'un de nos hommes d'affaires les micux connus ct les plus
estimés nous disait derniérement que les personnes les mieux
qualifiées pour remplir ces positions, sont celles qm n'ont pas de
richesse, ou ceux cui sont suffisamment riches pour etre indé-
pendants et qui ont l'esprit public suffisamment développé pour
mettre lintérét public au-dessus de leur intérét particulier.

Done, les électeurs devraient exercer asscz de prudence
dans le choix de leurs représentants lors des prochaines élections
municipales.

UN GRAND SUCCES POUR LA CHAMBRE DE
COMMERCE.

La grande assemblée populaire convoquée par la Cham-
bre de Commerce du District de Montréal, au Monument
National, mercredi soir, a remporté un grand succés. Au dela
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de trois mille personnes étaient présentes, ce qui démontre
non seulement la popularité du projet du Canal de la Baie
Georgienne, mais aussi celle de la Chambre de Commerce et
de ses officiers.

Cette assemblée a eu licu sous la présidence d’honneur
du maire Lavallée et M. Arthur Lemont agissait comme
secrétaire.

Le président de la Chambre, M. Adélard Fortier, ainsi
que M. A.-P. Ftigon, président de la Commission spéciale,
ont tous deux exposé la question d’'une maniére précise, fai-
sant accompagner leurs remarques de projections lumineuses.

Des discours furent prononcés par Son Honneur le
maire Lavallée, M. Adélard Fortier, M. A.-P. Frigon, M.
Gerard White, député de Renfrew, Ont.; M. C.-A. Wilson,
député de Laval; M. McDonald, député de Picton; M. Paul
EEmile Lamarche, député de Nicolet; M. Jos. Ainey, commis-
saire de Montréal, et M. Henri Bourassa, directeur du “De-
voir”. Des lettres d'excuses avaient été recues de 'honorable
Rodolphe Lemieux et de M. L.-T. Maréchal, qui ont été re-
tenus a Ottawa.

Avant la fin de l'assemblée, la résolution suivante fut
adoptée:

Il est proposé par M. le maire Lavallée et I'hon. sénateur
Casgrain, appuyés par MM. J.-A. Vaillancourt, A.-G. Racine,
Duncan McDonald, Ludger Gravel, Eugéne Tarte:

Attendu que la nécessité de construire le canal de la
Baie Georgienne est maintenant reconnue d'intérét national;

Attendu que le gouvernement a déja obtenu tous les ren-
seignements voulus sur la possibilité, le colit et les résultats
de I'exécution de cette grande entreprisc;

Attendu que tour i tour les chefs de tous les gouverne-
ments qui se sont succédés a Ottawa se sont déclarés favo-
rables & ce grand projet;

Attendu qu'a la derniére session le gouvernement a dé-
claré que le canal ne serait pas construit avant qu'une nou-
velle commission fut nommée pour en connaitfk les avan-
tages commerciaux, commission qui devait faire rapport a la
présente session;

Attendu que cette commission n'a méme pas encore été
nommeée;

Résolu: 1° Que les citoyens de la cité et du district de
Montréal réunis au Monument National, demandent avece
¢nergic au gouvernement fédéral de construire le canal de la
Baie Georgienne sous le plus court délai, et dés la présente
session, d'en assurer la construction; et

o

2° Que les citoyens de la cité et du district de Montréal,
réunis en assemblée au Monument National, protestent de
toutes leurs forces contre toute mesure qui retarderait la
réalisation de ce grand projet national.

Nous félicitons la Chambre de Commerce sur le succés
remporté et l'engageons a continuer son travail jusqu'a ce

que le gouvernement se soit décidé a exécuter ce projet
national.

L’EFFICACITE
“Efficacité”, c’est un mot vieux comme le monde, il a
place depuis longtemps dans le dictionnaire, mais il est nou-
vellement dans le vocabulaire commercial. Autrefois, on
disait “Systéme,” aujourd’hui, on dit “Efficacité,” avec un
grand E. comme si 'usage I'avait "élevé i la dignité de son
nom propre, o

L'Efficacité a été définie et ‘décrite maintes fois, on.en

LE PREMIER CONGRES INTERNATIONAL DES
BONNES ROUTES.

Le premicr congrés international des bonnes routes doit
avoir lieu du 18 au 23 mai prochain 3 Montréal. Cette nou.
velle organisation a pour président M. U.-H. Dandurand
vice-président, M. Horace Joseph, et secrétaire, M. J.-A. Mc-
Namee. Ce congrés est organisé en plus sous les auspices
des Clubs d’Automobilles du Canada.

A ce congrés seront exposés les matériaux et les machi-
neries dont on se sert dans la construction des chemins.
Cette organisation sera aussi en mesure de pouvoir fournir
toutes informations se rapportant a ces travaux.

Les représentants des divers gouvernements provinciaux.
ainsi que du gouvernement fédéral, les ingénicurs de toutes
les municipalités, des Chambres de Commerce, des Clubs
d’Automobiles, de I'Association des Manufacturiers et de
toute autre organisation commerciale ont été spécialement
invités a assister a ce congrés. Des orateurs éminents des
tats-Unis et du Canada adresseront la parole aux diverses
assemblées qui seront tenues.

Nos lecteurs se rappelleront que l'ouverture du Boule-
vard King Edward, reliant la Métropole du Canada a I'Etat
de New-York, aura lieu pendant cette semaine. Il est re-
connu depuis longtemps que 'un des meilleurs moyens
d'aider I'agriculture dans nos campagnes est de construire dec
bons chemins, afin de permettre aux cultivateurs de pouvoir
transporter leurs produits au marché le plus prés avec le plus
de facilité possible.

Nous souhaitons que ce premier congrés réussisse 3 tous
les points de vue, et donne un nouvel élan au mouvement

déja commencé en faveur des bonnes routes dans la province
de Québec.

LA CHAMBRE DE COMMERCE DU DISTRICT DE
MONTREAL ET L'ASSOCIATION DES
COMPTABLES DE MONTREAL.

A Tassemblée de la Chambre de Commerce du District de
Montréal qui a été tenuc la semaine derniére, M. Geo. Gonthier.
F'un des principaux comptables 3 Montréal, et celui sans doute
qui a contribul le plus depuis plusieurs années a faire avan-
cer parmi les marchands de Montréal, et ceux de la Provin-
ce de Québec le mouvement concernant I'importance qu'il y a
pour tout homme d'affaircs de tenir une comptabilité qui leur
permette de connaitre en tout temps les conditions de leur com-
merce, a fait rapport 4 la Chambre au sujet de la nouvelle loi
passée a la derniére session de la Législature de Québec, inti-
tulée: “Loi amendant la Loi constituant en Corporation I'Ecole
des Hautes Etudes Commerciales de Montréal.” Cette Loi se
lit comme suit:

SA MAJESTE. de l'avis et du consentement du Conseil
Législatif ct de I'Assemblée ILégislative de Quéhec, décréte co
qui suit:

1° I.a loi 7 Edouard VII, chapitre 23, est amendée en
ajoutant apreés 'article 19, le suivant:

“19a. Il est loisible & la corporation d’affilier son Ecole a
I'Université Laval. & Montréal, aux conditions qui seront déter-
minées entre clle et les administrateurs de 1'Université Laval, a
Montréal.

L'arrangement consacrant I'affiliation n’entrera en vigueur
au'aprés la publication d’'un avis dans la Gazette Officielle de
Quebec, établissant que le dit arrangement a été approuvé par
le Lieutenant-Gouverneur en Conseil sur la recommandation de

a-donné-des-explications—diverses et claironné 1¢ sens 3 tous
les vents. Efficacité veut dire strictement: Effort, pour -

produire un effet,

chacun des deux comités du Conseil de linstruction publique.”
° T.a loi 7 Edouard VII, chapitre 23. est amendée en
ajoutant aprés l'article 21, le suivant:

2
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“21a. Un diplome de comptable délivré de la faqorl ci-apres
indiquée, confére a son détentcur, nonobstant toute loi a ce
contraire, le droit de faire partie, sans subir les examens géne-
ralement exigés, de I'Association des comptables de Montréal
ou de I'Institut des comptables et auditeurs de la Province de
Québec, aprés paiement des honoraires et contributions ordinai-
res. .

Avant la livraison du diplome, il doit étre démontré (ue
I'éleve est ag” de vingt-ct-un ans révolus, a suivi pendant trois
années les cours prescrits par la corporation, qu'il a suivi comme
clere, pendant la durée de ses cours et pendant une période de
douze mois immédiatement aprés sa sortic de I'école, le burcau
de T'un des membres de I'association ou de l'institut et qu'il
subi avec succes I'examen final devant un jury composé de deux
professeurs de la corporation, d'un membre de I'association et
d'un membre de I'institut.

Il est du devoir de I'Association et de I'Institut de nommer,
chacun, leur délégué¢ dans le jury par unc résolution qu'ils de-
vront transmettre a la corporation, dés que cette derniére leur
aura, un mois d'avance, indiqué par pli reccommand¢ a la poste,
le lieu, le jour et I'hcure de I'examen.

L'assentiment de trois des membres du jury est nécessaire
pour admettre I'éléve. Toutefois, 4 défaut de 1'Association ou
de I'Institut ,ou des deux, de nommer leurs délégués, I'assenti-
ment de deux membres du jury sera suffisant pour admettre
I'éléve.

Le diplome de comptable, délivré par I'école, est signé par
le principal de I'école et contresigné par les président et secre-
taire de I'Association des comptables de Montréal et de I'Institut
des comptables et auditeurs de la Province de Québec, ainsi que
par le Secrétaire de la Province.

Toutefois, les signatures des président et secrétaire de 1'As-
sociation ou de I'Institut, ou- des deux, ne seront pas nécessairces
quand ces corporations, ou l'une ou l'autre d’elles, auront fait
défaut de nommer leurs délégués. Rien de contenu dans le pré-
sent article ne doit étre interprét¢ comme prohibant a I'Asso-
ciation ou a I'Institut d'accorder les mémes priviléges au Royal
Institution for the Advancement of Learning.”

3° L'article 22 de la loi 7 Edouard VII, chapitre 23. est
amendé en y ajoutant I'alinéa suivant:

“Le présent article ne s'applique pas. quand il s'agit de di-
plomes octroyés en vertu de I'article 21a.”

4° La présente loi entrera en vigueur le jour de sa sanc-
tion.

Nous¢ devons ajouter que les comptables de Montréal se
sont depuis quelque temps formés en Association. M. Geo. Gon-
thier en est le président. Cette Association qui est incorporée
a déja préparé les réeglements en vertu desquels elle pourra faire
subir des examents aux candidats qui se présenteront dans le
hut d'obtenir un certificat concernant leur efficacité comme
comptable. Jusqu'aujourd'hui, n'importe qui pouvait s'intituler
comme comptable ¢t entreprendre des travaux de comptabilité,
sans cependant pouvoir offrir & leurs clients aucune assurance
de compétence; car généralement, il arrive assez souvent que
ceux qui requierent les services d'un comptable ne sont pas
toujours en mesure de pouvoir déterminer par eux-mémes si
celui qu'ils emploient est qualifié ou non. Cette Association st
donc en mesure de pouvoir rendre de grands services au com-
merce.

.AUX AMIS DE L’'ACADIE.

Le gouvernement du Nouveau-Brunswick vient d'ouvrir
4 la Colonisation ce qui reste dans la province de terres va-
cantes, dites Terres de la Couronne. C'est son désir que ces
terres soient occupées par une classe choisie de colons 1l a
ouvert a cette fin un crédit de $100,000, et envoyé en /\nglc-
terre des agents trés actifs de recrutement.

> o

Les Acadiens, par le ministére de leur société nationale,
“I'Assomption,” estiment qu'il est de leur devoir de seconder
le gouvernement du Nouveau-Brunswick et de fournir, de
lcur\cété, un contingent de colons également choisis et dési-
rables. Ils en ont d’excellents a offrir, pleins de bonne vo-
lonté et de courage; mais il manque les fonds nécessaires
pour l'acquisition des terres, $100 par ferme de cent arpents,
et pour I'aide a donner durant les premiéres années, toujours
dures et décourageantes. :

Comme le dit avec justesse la société nationale “I.'As-
somption”, sans argent on ne peut rien ou du moins trés peu,
tandis qu'avec un peu, mettons la moitié ou le quart de la
somme demandée on peut beaucoup.

C'est pourquoi le Comité Exécutif de cette société fait
appel au patriotisme de tous les Acadiens et aux amis de
I'’Acadie pour venir en aide a la sotiété afin d’établir unc
bonne et saine colonisation. Le Consecil de I'Assomption est
unanime a croire que l'obstacle créé par l'argent peut étre

facilement surmonté.

L'AGRICULTURE ET L'INDUSTRIE LAITIERE.

Le Département de I'Agriculture de la Province de Quéhec,
par I'entremise de son ministre, I'Honorable M. J.-E. Caron, in-
vite spécialement les jeunes cultivateurs a suivre un cours abré-
gé d'agriculture et d'industrie laiticre a I'Ecole de Laiterie de
Saint-Hyacinthe, du 16 au 26 mars 1914.

Cinquante personnes pourront étre admises aux cours, mais
la demande d'admission devra étre adressée au Département.
Les premiers postulants seront acceptés.

A tout ¢léve demeurant a plus de six milles de I'Ecole, et
suivant tous les cours, le Département paiera la moiti¢ de la
pension, jusqu'a concurrence de $3.00 par semaine.

L.es sujets a traiter seront, entre autres:

1° Le lait, sa composition et sa propriét¢;
2°  Sa production économique et le cout réel de |)|::»(Il|vtinn;

3° Les sous-produits du lait et leur utilisation;

4° La vente dec la créme;

5° La vente du lait en nature: hygiéne du lait, préparation
sanitaire ct rationnelle pour la consommation.

Nous ne doutons pas que les jeunes gens de la Province de
Quéhec ne prennent avantage de cette occasion qui se présente
pour cux d'augmenter leurs connaissances, d peu de frais, en ce
qui concerne l'agriculture, et surtout l'industrie laitiére. '«

11y a peu d'emplois aujourd’hui aussi rémunératifs que
'agriculture et l'industric laitiére.

Nous encouragceons les fils de cultivateurs a étudier et a sc
rerfectionner dans les connaissances de cette industrie. Les pro-
duits de la ferme sont en plus grande demande que jamais et les
prix de ces produits sont tels que toute ferme aménagée con-
venablement ct bien administrée peut donner des profits plus
considérables que ceux qui peuvent étre obtenus dans toute autre
industric, comparativement a la somme de capital investi. En
plus, le travail de la ferme au grand air est sain et assure pra-
tiquement une bonne santé et une longue vie & ceux qui s’y li-
vrent. 11 semble qu'il scrait facile, avec un peu d'initiative, aux
fils des cultivateurs de pouvoir organiser dans chaque localité
soit des clubs ou des lieux d’amusement ol ils pourraient se
divertir, sans cependant que la morale ait & en souffrir, et si

cette. suggestion était adoptée généralement, nous sommes cer-

tains que les fils des cultivateurs ne qunttera:ent pas les campa-
gnes en aussi grand nombre pour venir vivre dans les villes, 1
ail_généralement pour réussir, ils sont obligés de dépenser plus
d’énergie, surmonter plus de difficultés, et bien souvent, ohtenir
moins de satisfaction que s'ils étaient restés dans leur village

(

natal.
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VOTRE CONCURRENT.

Que dites-vous de I'homme en face de chez vous? 1l
tient un magasin a peu prés comme le votre; meillcur peut-
étre dans quelques particularités et pas aussi bon dans d’au-
tres. Il essaic de gagner sa vie dans ces circonstances qui
sont quelquefois plutot décourageantes, pareil comme pour
vous-méme. . . -

Cela ne¢ vaudrait-il pas la peine que vous le voyiez quel-
ques fois et que vous calculicz ensemble les problémes qui
vous ennuient tous deux; des probléemes qui semblent diffi-
ciles a résoudre ct dont la correcte solution vous empéche
tous deux de faire un vrai profit net dont vous avez droit a
voir vous revenir pour les services que vous rendez tous deux
a la communauté dans laquelle vous vivez?

Maintenant, le “Commerce” scra le dernier, méme a sug-
gérer aux marchands détaillants de combiner les prix ou
d’aucune fagon i venir en conflit avec les différentes lois de
la nation contre les combinaisons. Mais il ne faut pas s'éloi-
gner du fait que la discussion du crédit signifie beaucoup,
ainsi que pour d’autres matiéres similaires d’un vrai intérét
pour ceux concernés. .

Souvent on a attiré I'attention du Commerce dans ses
différentes branches, sur les différentes “guerres” entre mar-
chands qui sont concurrents, mais qui aussi devraient étre
amis, “guerres” qui n'ont fait aucun bien & ceux qui y pre-
naient part.

Méme plus, elles ont causé un vrai préjudice a tous les
intéréts du commerce dc détail, pour la simple raison que le
prestige des marchands a été miné aux ycux des consomma-
teurs, et une nouvelle force a été donnée par cela méme, aux
absurdes dires des maisons de détail par catalogue.

Si jamais un marchand détaillant “culbute” son concur-
rent, il frappe un grand coup i tout le systéme du commerce
de détail et incidemment fait son client perdre la foi qu'il
avait en lui aussi bien que dans les autres.

Une ville ou les détaillants s’évitent I'un 'autre lorsqu'ils
sc rencontrent dang la rue, est unc trés pauvre ville; c’est une
ville ot les chances sont, que les maisons de détail 4 com-
mandes par la poste fassent beaucoup d’affaires; c’est comme
si c’'était une ville ol les rues sont cn mauvais état et ou les
choses sont comme mortes.

Tout ce qu'il faut pour aider & remédier a cela, C'est d'en-
terrer la hache de guerre et mettre en pratique I'esprit de
“vivre et laisser vivre”, le tout avec un homme désireux
de prendre l'initiative.

Pourquoi ne pas étre cet homme?

ATTENTION, DEMANDE ET VENTES

La valeur de la publicité varie avec son pouvoir d’attirer
l'attention du public, ceci est un proverbe de promoteurs
d’annonces. Mais comme tous les autres proverbes de pro-
moteurs (qui, invariablement, parlent pour une commission,
et qui ne peuvent voir plus loin que le point ot arrive la
commission), celui-ci a été fait en vue d'une chance princi-
pale.

Les promoteurs de publicité sont comme 'avocat qui dé-
fendait un négre accusé d’avoir volé un pantalon. Dans son
argument au jury, il se confina i une vive description du nau-
frage d'un navire ot il y avait cu 500 pertes de Vie. Son client
fut condamné. Mais l'avocat semblait immensément satisfait
de lui-méme ct de sa défense. A la fin du jugement, un offi-

° 2 . . . \
du navire avait 3 faire avec le vol:d’un pantalon.
p

L’avocat sourit avec condescendance, “Ne savez-vous
pas, dit-il, que la premiére chose nécessaire dans un cas com-
me celui-ci est de “river 'attention du jury? Et je me flatte,
monsieur, de l'avoir fait!”

L’annonce qui réussit 3 river l'attention du public “et en
ne faisant rien autre chose”, est identique i cet avocat far-
ceur, Elle verse une bonne commissior dans la poche de l'a-
gent ou du propriétaire du médium et ne donne rien 3 celui
qui paie la note.

L'importance d’attirer l'attention du public est primor-
diale. Naturellement elle I'est. Mais quel est le but d’attirer
son attention? N'est-ce pas pour que le client vienne au ma-
gasin acheter et rémunére ainsi le marchand de I'argent qu'il
a dépensé pour son annonce?

On pcut-donc poser comme une loi que le premier pas a
faire en fait d’annonce, est d’attirer 'attention des gens;
mais on doit se souvenir que de simplement attirer l'atten-
tion ne sert pas le but final pour lequel est fait 'annonce.

Ce but final, comme chacun le sait, est la vente de l'arti-
cle annoncé, Tandis que le premier pas est d'attirer I'atten-
tion individuelle, le ‘dernier pas est la vente des marchandi-
ses, Et la vente des marchandises, c’est malheureux de le
dire, est la derniére chose i laquelle pense le promoteur de
publicité, Il travaille sur la théorie — et il parle sur théoric
— que si l'attention est attirée, les marchandises se ven-
dront comme conséquence naturelle.

Cette théorie trop personnelle est positivement et abso-
lument fausse, Analysons la chose un peu,

Lorsque vous annoncez dans le but d’attirer l'attention,
vous devez vous demander® l'attention de qui vous désirez
attirer. Si vous n'étes pas sot comme l'autruche qui se cache
la téte dans le sable pour éviter le chasseur, vous devez sa-
voir que vous essayez d'attirer l'attention des personnes qui
sont des acheteuses ou possibles acketeuses. C'est un énor-
me gaspillage d'énergie de réussir 3 attirer I'attention d’un
pharmacien sur une magnifique ligne de machefer que vous
tenez, méme si vous employez une canne i3 pomme d’or dans
cc but, ct pour laquelle vous avez payé une grosse somme.
Vous aurez non seulement 3 attirer I'attention du pharmacien
mais il vous faudra I'hypnotiser et en faire un lunatique
avant que vous puissiez lui vendre votre marchanrises,

Ces faits devraient étre parfaitement plairs i3 la moyen-
nc des hommes d’affaires, mais c’est malheureux de le dire,
que ce n’est souvent pas le cas, L’homme d’affaires moyen,
sous l'influence magnétique du promoteur d’annonceurs, a
été induit 3 croire qu'il peut, par annonce, attirer 'attention
de gens innombrables, sans égard de ce qu'ils sont ou de ce
qu’ils peuvent étre, et le tour est joué.

Ne faites pas d’erreur, c’est absolument une loi, que
I'attention est le premier besoin d’ure heureuse campagne
de publicité, qu'elle soit faite par un medium d’espace, de
spécialité ou de prime, Mais sur deux annonces d’espace,
également fortes comme puissance d’attirer l'attention, une
peut avoir un magnifique succés pour vendre les marchan-
dises, tandis que l'autre n'aura absolument. aucun effet.
Pourquoi? On peut dire comme réponse générale a cette
question, qu’il y a deux éléments dans le pouvoir de vente
de toute annonce particuliére, lorsque I'on suppose que la
demande pour ces marchandises est normale, Cela veut dire
que la demande n’est ni augmentée ni diminuée par la pu-
blicité,

.Le premier de ces éléments est I'attention que nous
cxaminerons premiérement, car il est clair que si la deman-

__de pour le-savon, par-exemple; est -constante dans une com- -

munauté, et que la qualité et le prix de tous les savons of-
ferts sont connus des acheteurs d'étre les mémes, si les
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acheteurs n’ont aucune préférence, alors, le meilleur savon
connu sera sans nul doute celui qui se vendra le mieux. Un
tel cas, néanmoins, n'est jamais trouvé dans la pratique.
Tous ceux qui se servent de savon ont quelque sorte 3 la-
quelle ils donnent leur préférence, et c’est ici ou le promo-
teur d’annonces fait son erreur fatale. Lorsqu'il dit que la
publicité est obligée d’attirer l'attention, .il le fait avec ‘la
théorie écourtée qu’il a affaire 3 un public imaginaire qui
n’a aucune préférence en rien, Il croit que le pouvoir de
vente de la publicité est propoftionnel 3 son pouvoir d’attirer
I'attention, et en ceci il est aussi faux que l'on puisse étre
faux,

Premiérement, la demande n’est pas universellement
la méme, La demande pour le savon est plus grande dans
une ville que dans l'autre de méme importance; dans une
partie du pays que dans l'autre; dans certaines classes dc
gens que dans d'autres, Secondement, il y a toujours une
préférence dans l'esprit des acheteurs, qui est basée ou non
sur un bon jugement.

Si la simple attraction de l'attention était la seule chose
a considérer dans une annonce 3 succés, on trouverait ici et
la des exemples manifestes de sa force. Malheurcusement,
de tels exemples ne sont jamais trouvés, Comme de fait,
I'histoire du commerce américain durant ces derniéres 25 ou
30 années est remplie de faillites de fortunes perdues par la
seule méthode de payer de l'argent pour de la publicité 3
attirer I'attention qui n’a jamais payé par elle-méme. Regar-
dez une file de magazines et vous trouverez que 9o pour cent
des annonceurs d’il y a quelques années ont disparu, et que
leur place a été prise par de nouveaux aventuriers qui sont
sur la méme route d’extinction. :

Ces faillites et naufrages sont les monuments de la théo-
rie du promoteur de publicité qui dit que simplement attirer
I'attention paie.

Oui, elle paie, mais la loi par laquelle- elle opére doit
étre fixée dans l'esprit, et cette loi peut étre basée seulement
aprés que tous les éléments qui entrent dans le probléme de
la publicité sont composés et condensés ensemble. En d'au-
tres mots, le pouvoir d’attirer l'attention n'est qu'un de ces
éléments, En publicité par espace, il y en a deux: le pouvoir
d’attirer I'atention et la persuasion,

AUX COMMIS

Si vous vous dites: “Le patron ne le saura jamais”, vous
préparez la voie 3 votre chute,

L’honnéteté est absolument nécessaire au succés, mais
I'honnéteté n’est pas assez. Elle doit étre soutenue par I'é-
nergie, la détermination et I'imagination,

Il est certain que beaucoup de vendeurs parlent de trop,
mais si vous étes un de ceux qui ne disent rien du tout, il
vaut autant que vous soyez une vitrine,

Si vous commencez i vous. croire le droit de diminuer
un peu votre journée de travail, asseyez-vous et considérez
ce que vous ressentiricz si le patron vous diminuait un peu
votre salaire.

Les commis polis et accommodants sont les fabricants
d’'un magasin et de son commerce .Les commis grognons et
impolis feront tomber tout commerce.

Plus vous plairez aux clients, plus vous vaudrez d’argent

a votre patron, 55

—N’enveloppez jamais pour um chent un article différent-

de ce qu'il veut, sans une compléte explication et son con-
sentement. Une telle déception fera de ce client un ennemi
du magasin,

Le patron peut employer des moyens pour amener les
gens au magasin une fois, mais il lui faut dépendre sur ses
aides pour faire ces gens revenir,

Chaque commis dans un magasin est une maille de la
chaine qui retient le commerce du magasin. Une chaine n'est
pas plus forte que sa plus faible maille,

Les marchandises du magasin ne sont pas plus votre
propriété qu'elles ne le seraient si vous étiez un client au
lieu d'étre un commis, '

Soyez bons envers les enfants. Ce sont les plus grands
critiques clients du magasin, et “comme le ranicau est cour-
bé, tel I'arbre est incliné”,

Lorsque vous voyez des clients passer devant vous et
prendre le trouble de s’adresser 4 un autre commis pour les
servir, prenez simplement la peine de trouver comment vo-
tre collégue I'a fait.

Si vous découvrez que les clients n'aiment pas se faire
servir par vous, mettez-vous dans I'esprit que les jours que
vous resterez dans ce magasin sont comptés.

Ne racontez pas d’histoires sur le magasin, Probable-
ment que le patron a ses raisons de ne pas vouloir que le pu-
blic sache que les affaires ne sont pas ce qu'elles étaient
I'année derniére,

Si vous voulez devenir un employé de confiance, un sur
lequel le patron puisse compter, il vous faudra faire plus
que d’éviter de mal faire; il vous faudra éviter I'apparence -
d’avoir mal fait,

Ne restez pas sur le devant de la porte comme une en-
seigne vivante de votre inutilité et comme wune invitation
pour vos amis de s'arréter et jaser un peu.

Vous savez ce que vous resseentez lorsque vous entrez
dans un magasin et que personne ne s’occupe de vous, vous
n'étes pas prét d'y retourner, Essayez-vous 4 faire les clients
se sentir chez eux quand ils arrivent?

N’ayez pas l'illusion de la grandeur la premiére fois que
'on hausse votre salaire, en ne commencez 3 dépenser trois
ou quatre fois le montant de votre hausse pour célébrer
cette augmentation.

Vous voulez tenir un magasin pour vous-méme et vous
regimbez de travailler cinq minutes de plus que votre temps.
Connaissez-vous aucun marchand qui a du succés qui ne
travaille pas plus de surtemps que vous n’ayez jamais pensé?

L'homme qui a toujours peur de faire plus que ce pour-
quoi il est payé, fait rarement autant que ce pourquoi il est
payé,

LA DOMINION REGISTER COMPANY

La Dominion Register Company, de Toronto, manufac-
turiers du Systéme McCaskey au Canada, occupait les pa-
villons Nos 110-112 4 la Machinery Hall i3 'Exposition de
Quincaillerie qui a été tenue 3 Ottawa dans la semaine du
16 février.

L’exhibit a démontré trés clairement que le progrés qui
a été fait par le McCaskey était phénoménal. Il a plusicurs
particularités d'ajoutées, y compris l'index Alphabétique,
Numérique et Interchangeable, le Registre Electrique et le
Tiroir 4 Argent, un compartiment Duplex pour prendre
soin de tous les comptes en gros. Tous ces points permet-
tent au McCaskey d’augmenter au fur et 3 mesure qu'aug-
mente le commerce de crédit du marchand.

Leur devise “Premier et toujours le meilleur” a été sui-
vie 3 la lettre, Cela peut intéresser nos lecteurs de savoir

—qu’'il-ya—prés—de 1,400 Systémesde Comptabilité McCaskey

en usage dans la Province de Québec. Et plusieurs marchands
ont avec plaisir visité les pavillons McCaskey a I'Exposition
d'Ottawa,
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L'ART DE TROUVER LA BONNE PLACE.

Considérez combien nombreuses sont les personnes qui
sont dans de mauvaises places de la vie et qui sont satisfaites
d'y rester; et combien d'autres personnes, d'un autre coté,
qui ont de bonnes places et qui ne demandent qu'a les quit-
ter. Qu'est-ce qu'il y a de plus malheureux qu'un homme ou
une femme qui n'est pas a sa place en affaires ou en société,
qui ne peut, a cause de son occupation ou de son entourage,
exprimer ou développer les meilleures qualités et talents qui,
autrement, donneraient de la noblesse et de l'utilité a la vie.

Le géant qui balance sa masse et donne de formidables
coups pour forger le fer ou qui perce le roc avec son foret
pour préparer le coup de mine est admirable dans son travail.
L’habile dentiste, cherchant la petite cavité et y mettant de
l'or avec ses fins outils, est admirable aussi, lorsque le travail
est fini et que nous puissions jouir des résultats de son tra-
vail. Mais laissez ces deux hommes changer de places!

Souvent des parents ambitieux essaient de le faire. Ils
ne réalisent pas que, par ambition pour leur progéniture,
ils I'envoient téte premiére A la faillite. Le pére qui déclare
qu'il faut que son fils soit un médecin lorsque la nature
I'a rendu apte a faire un mécanicien, doit le forcer a passer
par les colléges jusqu'da ce qu'il ait les diplomes désirés.
Alors, “avec tous ses titres honorifiques qui remplissent sa
téte absente”, le jeune M.D. “s’établit pour tuer scientifique-
ment les gens, gorger de drogues les corps qu'il connait peu,
jusqu’a ce que son incapacité soit découverte, moment ou il
meurt de faim”.

La faillite dans la mauvaise place.peut étre un prélimi-
naire nécessaire pour le réajustement et le succés dans la
bonne place. Un jeune homme essaya de s'établir comme
vendeur dans une maison de nouveautés, mais sa stupidité
dans ses discours entravait constamment son travail. A la
fin, il recoit une bréve note de démission. 11 alla une fois
voir le gérant pour protester contre son renvoi. “Je suis
certainement  bon a quelque chose,” protesta-t-il. “Vous
n'étes bon i rien comme vendeur,” répliqua son patron.
“Pourtant je sais que je puis étre utile; ne me renvoyez pas;
essayez-moi d autre chose qu’a la vente; je ne suis pas hon
a cela”” “Eh! bien, que pouvez-vous faire>' “Je ne sais pas,
ce que je sais c’est que je peux étre bon si vous me trouvez
la bonne place,” insista le jeune homme. I.c marchand fut
induit & l'essayer de nouveau et le mit 4 la comptabilité ou
ses aptitudes pour les chiffres se révélérent. FEn quelques
années il devint premier caissier et se gagna une réputation
dans tout le pays comme comptable expert.

Aucun jeune homme ou jeune femme ne devrait se hater.
néanmoins, de décider qu'un tel changement }e place est
essentiel au succés. Plus on a gagné d’expérience dans une
vocation, moins on a de raison d’en essayer une nouvelle,
Rién ne détruit plus le courage et ’habileté i tout travail que
I'idée incessante que peut-étre dans autre chose le succes
viendrait plus facilement et en plus grande mesure. La per-
sistance et la concentration sont indispensables au succés
dans n'importe quel travail. Ne laissez rien, excepté une
preuve concluante, vous persuader que vous avez choisi la
mauvaise carriére pour vous obliger i vous retirer. Méme
une faillite temporaire ne serait pas une telle preuve.

Le travail peut étre juste ce que vous pouvez faire, et les
méthodes employées étre mauvaises, la faillite n'est peut-étre
que le correctif nécessaire.

Ce qu'il y a de meilleur dans un homme doit aller dans
son travail avant qu'il puisse décider avec certitude s'il doit
ou non l'abandonner. L’habileté, la dextérité, I'effort cons-
_ciencieux— ne-doivent pas étre dépensés ai;_;c avarice. Pour
savoir ce que le travail fait vaut comme perfection aussi loin
que louvrier peut Yatteindre, il faut: savoir au moins qu'il

pose pour la perfection de I'effort, et que 'habileté pour pro-
duire de bons résultats n’a pas été gaspillée en la retenant en
arriére; savoir si la dextérité et la force investies dans la
place actuelle donnent des dividendes en une augmentation
de dextérité et de force pour remplir une meilleure place dans
'avenir; ceci nous aidera a décider si nous sommes dans la
bonne place aujourd’hui.

Cest trés naturel pour nous tous de désirer vouloir faire
plus grand et mieux que notre travail actuel. Nous croyons
que la chose que nous désirons le plus faire est la chose que
nous pourrions mieux faire si on nous en donnait la chance.
Nous applaudissons comme une noble maxime le proverbe
“Nos désirs sont les pressentiments de nos aptitudes”, ct
nous ressentons toutes conditions ou circonstances qui nous
restreignent 4 une tiche étriquée ou antipathique.

Nous mesurons notre vocation trop souvent par nos pro-
pres désirs et gouts. Nous oublions que notre bonne place
n'est pas toujours ot nous désirons le plus étre, mais 13 ofl
nous sommes le plus nécessaire. Si nous pouvions tous
choisir notre propre place et notre propre travail dans le
monde, combien de places seraient-elles vacantes; combien
de travaux des plus utiles ne seraient pas faits. “Si tout le
corps était un oeil, ou serait placé le sens de 'ouie? Si tout
le corps était une oreille, ot serait placé le sens de I'odorat?”

Un bon médecin a dit: “Si vous pouvez faire votre tra-
vail facilement, sans avoir la’ crampe ou sans fatigue, vous
étes a votre vraie place. L'’homme qui fait de prodigieux
cfforts pour faire plus qu'il ne le peut est dans une horrible
condition. Si vous pouviez seulement trouver ce que vous
étes capable de faire, vous pourriez le faire trés facilement.”
Une telle régle ne supportera jamais un soldat dans les ba-
tailles de la vie. On peut dire plutot, que si vous trouvez
que votre travail est facile, qu'il ne demande aucun effort, s'il
ne vous oblige pas a faire un peu plus aujourd’hui que vous
n'étiez capable de faire hier, vous étes dans la mauvaise place.
(’est le moment pour vous de chercher quelque chose de
mieux et de meilleur pour vous a faire.

Que le travail soit parmi la classe ouvriére pauvre ou
dans la science médicale, soit encore i construire une entre-
prise commerciale ou a4 précher ou écrire, enfin dans n'im-
porte quel métier ou profession, il faut toujours regarder en
avant pour de mcilleurs résultats que cette courte vie puisse
cspérer de voir.

Aucune augmentation ni développement n’est possible i
I'homme ou a la femme dont la tiche reste toujours dans ses
moyens actuels. Ne demandez pas des vies faciles; deman-
dez a étre des hommes plus forts. Ne demandez par des
taches égales & vos moyens; demandez des moyens égaux a
vos taches. Chaque réel succes, que ce soit dans les grandes
choses de la vie nationale ou que ce soit dans la routine
étroite du ménage, a été gagné aprés un combat contre les
difficultés. Ce n'est seulement que par le travail et I'effort
douloureux, par une grande énergie et un courage résolu que
nous arrivons a dec meilleures conditions. Dans ces combats
courageux, “en faisant de prodigieux efforts pour faire plus
que nous n'en faisons”, la force devient invincible, le pouvoir
augmente, notre place s'élargit, notre traval se perf&ionne,
la victoire est gagnée.

Avec une sire conviction que notre travail choisi est bon,
que ‘nous sommes a la place voulue, rien ne doit nous faire
détourner les yeux du but a atteindre. Méme lla défaite ne
peut nous retenir cn arriére pour plus d’'un moment,

Sommes-nous déterminés a bouger pour étre micux?
Alors, aucune difficulté ne doit nous épeurer, aucun obstacle
ne doit nousauétep,faucun-mrodigieuxTﬂWrﬁE ‘sera trop
grand si nous sommes sirs et si nous croyons que lorsque
nous demandons a ce que nos pouvoirs égalent nos taches,
le pouvoir viendra aussi fidélement que nous faisons I'effort.
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NOUVELLES CHARTES.

La “Gazette du Canada” publie les nouvelles chartes ac-
cordées sous le sceau du secrétaire d'Etat du Canada. Voici
celles qui ont trait aux nouvelles compagnies ayant leur prin-
cipale place d’affaires dans la province de Québec:

“Lyon Shoes, Limited”. Pour faire le commerce général
de toutes sortes de chaussures. Capital-actions, $50,000, a
Montréal.

“Laurier Park Land & Development Company, Limited”.
Pour faire le commerce de terrains et d'immeubles dans tou-
tes ses branches. Capital-actions, $150,000, 3 Montréal.

“Pulp & Lumber, Limited”. Pour faire fe commerce gé-
néral de toutes sortes de hois et ~de pulpe. Capital-actions,
$100,000, 3 Montréal.

“A. Aubry & Son, Limited”. Pour miner, mélanger,
¢tamer, émailler, galvaniser et plaquer les métaux, etc. Ca-
pital-actions, $150,000, a Montréal.

“Metallic Tire Expander, Limited”. Pour manufacturer
¢t commercer en pneus, machines et accessoires de toutes
sortes. Capital-actions, $250,000, 3 Montréal.

“International Hotel Register Company, Limited”. Pour
fabriquer et commercer en registres, cabinets, livres, papete-
rie, etc.,, pour hotels. Capital-actions, $25000, 3 Montréal.

“The Glendyne Slate and Roofing Company, Limited”.
Pour miner, exploiter et commercer de carriére d'ardoises
pour toitures. Capital-actions, $100,000, 3 Richmond.

“News Publishing Company of Montreal, Limited”. Pour
imprimer, publier, ctc., des journaux, revues, périodiques, ma-
gazines, annonces, cartes, etc.
Montréal.

“Mount Royal Securities, Limited”. Pour faire le com-
merce général des immeubles dans toutes ses branches. Ca-
pital-actions, $50,000, 3 Montréal.

“Dominion Exploration Company, Limited”. Pour faire
les affaires de promoteurs de compagnies, agents de change
et agents financiers dans toutes leurs branches.
actions, $10,000, 4 Montréal.

“Amalgamated Theatres League, Limited”. Pour fabri-
quer, construire et commercer en général de pellicules (films)
de vues animées et de tout ce qui concerne les vues animées.
Capital-actions, $50,000, 3 Montréal.

“The Gordon Realty Company, Limited”. Pour faire le
commerce général des immeubles dans toutes ses branches.
Capital-actions, $100,000, 3 Montréal.

“Interprovincial Brick Company of Canada, Ltd.” Pour
faire les affaires de fabricants de briques, tuyaux d'égouts,
poterie, etc. Capital-actions, $500,000, 3 Montréal.

.

Capital-actions, $500,000,

Capital-

I

UNE IDEE EN FAIT D’ETALAGES DE VITRINES

Cela paie d'étaler vos marchandises dans vos vitrines,
et pour cela il y a une bonne et une mauvaise méthode. La
bonne méthode est de n’y exposer qu'une sorte de marchan-
dises en méme temps. Ne croyez pas que vous avez unc
grande variété de marchandises dans votre magasin, que
vous devez les y mettre toutes i la fois, de peur que le pu-
blic ne sache pas que vous en avez d'autres en stock.

Une vitrine pleine de souliers, ou de chapeaux. on de
chemises, ou encore d'aliments en conserve, fera plus d'im-
pression sur le passant et vendra plus d’articles qu'une vitrinc
remplie de chaussures, chapeaux, chemises et aliments en
conserve, le tout dans la méme vitrine. De fait, une vitrine-
combinaison ne fera probablement jamais aucune vente,

Une chose a la fois est 3 peu prés ce que la plupart de
nous puisse prendre intelligemment. Lorsque vous atvez un
doute i propos de I'étalage d’une vitrine, considérez com-

.ment l'étalage proposé vous attirerait, Toute la nature hu-

maine est 3 peu prés semblable.

Une vitrine remplie d’'un mélange d'articles divers ne
fait d'impression sur l'esprit de personne; tout le monde
sait cela. On passe et I'on s'en va sans se rappeler d'aucune
des choses que l'on a vues. Une vitrine doit forcer I'atten-
tion, elle doit vous faire arréter et la regarder par unc rai-
son spécifique, Une des plus faciles et plus simples raisons
sera parce qu'il ne.s'y trouve qu'une scule sorte d'articles et
que cette sorte vous intéresse,

Il peut y avoir un grand nombre de cette méme sorte
d'articles ou seulement quelques-uns, mais s'il ne s’en trou-
ve que d'une sorte, cela vous en donne une idée claire dans
I'esprit et vous ne l'oubliez pas,

Un épicier a un lot de pois en boites qui ne se vendent
pas bien. Il fait nettoyer les boites, les entoure de nouveau
papier-enveloppe et met le lot entier en vitrine avec une
pancarte lisible en avant, se lisant comme suit: “Bons Petits
Pois, 12¢”, et ils s'enlévent comme des petits pains chauds
osrtant du four, simplement parce qu'ils ont fait une vitrine
d'une seule idée, Les gens ont vu les pois, y ont pensé et en
ont acheté.

Le marchand général a l'avantage d'unc grande variété
de marchandises 3 étaler et il peut choisir dans son stock ce
qui le paiera mieux d’exposer,

Personne ne peut faire de positfs et complets régle-
ments a suivre pour faire des étalages d'aucune sorte de
marchandises. Cela dépend autant du voisinage, du licu ot
se trouve le magasin, que de la forme et de la grandcur des
vitrines.

Les marchandises convenables aux différentes saisons
de I'année doivent étre employées, et pour aider a faire ceci
systématiquement et intelligemment, on peut tenir un ca-
lendrier des étalages de vitrines durant toute I'année. Natu-
rellement, il est supposé que I'étalage de vitrine sera changé
au moins chaque semaine, Si vous attendez i retirer quel-
ques résultats de vos vitrines, il vous faudra en changer 1'¢é-
talage au moins une fois par semaine. Aprés que vous avez
tenu un calendrier ou un index de vos étalages pendant un
an, vous le trouverez précicux pour y référer 'année  sui-
vante, et suggestif pour un article a3 exposer. Si vous désirez
exposer toute autre ligne d'articles, vous pouvez le faire et
noter le fait sur votre calendrier. Ainsi, le calendrier sera
permanent et augmentera de valeur d'année en année.

[.e calendrier dans ce but peut étre livre-memorandum
ou une grande carte divisée en douze subdivisions,

Un commis d’épicerie, ayant plusicurs années d'expé-
rience dans une épiceric & Longueuil, parlant et écrivant le
francais et I'anglais. demande une position dans une¢ bonne
épiceric a Montréal.  S'adresser a A, D., bureau du “Prix
Courant”.

Un jeune homme ayant dix ans d’expérience dans le com-
merce a la campagne, demande une position dans un magasin
de marchandises séches. Peut fournir de bonnes références.
Serait prét & commencer a travailler de suite ou en aucun
temps avant le premier mai. Parle l'anglais et le frangais.
S'adresser a A. ., burcau du “Prix Courant”.

M. Ernest N. Desrosiers, marchand de nouveautés
Sudbury, Ont., demande deux bons commis parlant I'an-
glais et le francais, dont I'un pour prendre charge du départe-
ment de mercerie et 'autre pour prendre charge du départe-
ment des costumes pour dames.
Les apphcants devront étre sr’)brc% ct posséder de honnes
références. 1ls' devront etrc ambitieux et hons vendeurs.
Salaire pour commencer, $’0.oo par semaine.
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- LE PRELUDE D'UNE SAISON MOUVEMENTEE.

Les importations de nos grandes maisons de commerce,
qui depuis 'ouverture de la navigation d’hiver dans nos ports
canadiens, ¢taient a peu prés nulles, viennent d’entrer dans
une phase nouvelle. Durant la journée de samedi et diman-
che, prés de go.oco tonnes de marchandises, consignées aux
importateurs de Montréal, sont arrivées dans le port d'Hali-
fax sur les transatlantiques de nos grandes compagnies ma-
ritimes. M. James Thom, gérant général de la compagnie

White Star, est convaincu que ce n'est que le prélude des.

importations considérables qui sc feront dans le port de
Montréal, A l'ouverture de la navigation sur le St-Laurent.

M. ADELARD FORTIER AU CONSEIL LEGISLATIF.

Ces jours derniers les journaux quotidiens nous ont ap-
porté la nouvelle qu'il était question de la nomination dc
M. Adé¢lard Fortier au Conseil Législatif de la province de
Québee. Nous espérons que Sir Lomer Gouin donnera suite
a cctte rumeur, et quc bientot nous compterons M. Adélard
Fortier au nombre des Conseillers Législatifs.

M. Fortier est un des jeunes qui a su se frayer un chemin
dans le commerce, et ses connaissances pratiques des affaires,
de méme que sa probité l'ont qualifié grandement pour rem-
plir cette honorable position.

ARRETER LES FUITES DU MAGASIN.

“Si vous aviez un baril de mélasse dans votrk entrepét et qui
coule, quand voudriez-vous le savoir, le premier jour
ou 2 la fin de I'année?”

Surpoids et Surmesure,

Un inspecteur des aliments, pendant qu'il inspectait les poids
et mesures dans une certaine ville, trouva cing ¢piciers dont les
balances donmaiert un  surpoids.

Ces cing balances ont fait depuis longtemps perdre des
centaines de dollars a ces épiciers.

Un épicier vendait environ 50 livres de saindoux par jour
a )4 d'once de surpoids. Cette fuite ou coulage, sur une seule
sorte de marchandise, se montait a environ $40 par an.

Mal acheter.

La moyenne des marchands détaillants sont de pauvres
acheteurs. Quatre-vingt-dix pour cent de tous les magasins
de détail surachétent. La plus grande fuite d’'un magasin est
le défaut du détaillant de faire I'inventaire de son capital
souvent.

Il devrait tenir des comptes exacts au moyen de feuilles
de ventes en duplicata, ou autres moyens, de toutes les
ventes. Alors, il est tout probable qu'il ne doublerait pas
son erreur, méme s'il ne 'empéche pas une premiére fois.

L’escompte de 50 pour cent fait par un marchand de gros
sur la liste de prix est une perte si les marchandises ne se
vendent pas. le détaillant nc doit pas acheter pour 1"es-
compte extra”, mais bien pour le “profit”.

Aide incompétente.

Chaque employé dans un magasin de détail devrait étre
mis sur une base de mérite. Le commis qui ne peut vendre
les marchandiscs avec un profit est incompétent et impro-
ductif au magasin. lLc garder c’est comme de taisser te 7o-
binet ouvert du baril de vinaigre — sculement ce sont les
profits et non du vinaigre qui fuient.

Perte de marchandises du stock.

Un grand magasin de Montréal, faisant des affaires de
$1.000,000 par année, estime que 2 pour cent de ses ventes, ou
$20,000 sont volés du magasin chaque année. Si cette méme
proportion de marchandises est volée dans un moyen magasin
de détail faisant $10,000 d'affaires par année, il perdrait $200
par le vol des marchandises du stock.

Le défaut de débiter les marchandises venduss a crédit.

Lorsqu'une vente est faite a crédit et qu'aucun compte
n'en est tenu, le détaillant peut perdre le profit qu'il devrait
faire sur la vente; le temps qui a été dépensé a l'achat; le
temps dépensé a la vente des marchandises; le cout du travail
de la manipulation des marchandises; le cout de les tenir sur
les étageres et plusieurs autres pertes, y compris la grande
perte que causera la négligence dans un autre travail.

Gaspillage de tenue de livres.

Il coute quelquefois plus cher de tenir des comptes in-

®complets d'une maniére non systématique, qu'il ne coute de

tenir des comptes complets de la bonne maniére.

Le systéme de tenue de livres devrait étre moderne. Il
devrait étre travaillé par des experts. Il devrait étre spécia-
lement établi pour le magasin. Il devrait donner le rensei-
gnement exact requis, aussi économiquement que possible.

Erreurs dans les additions de chiffres.

Le montant d'argent perdu dans tout moyen magasin
chaque année par les erreurs de chiffres est énorme.

Un client a sa facture. Elle est un peu moins haute qu'il
ne 'y attendait, mais il croit possible qu'il ait fait une erreur.
Il paie d’aprés vos chiffres.

Si cela arrive qu'elle est un peu plus haute qu'il ne sy
attendait, il vous demandera le pourquoi, et vous perdez un
temps précieux a trouver 'errcur et a la corriger. _

Si vous faites une erreur dans vos chiffres, vous étes cer-
tain de perdre; que ce soit contre vous ou contre le client.

Mauvais calcul des profits.

Unc récente enquéte faite par une Compagnie a démon-
tré que grandement ;5 pour cent de tous les détaillants cal-
culent les profits sur une base qui leur donne de 3 pour cent
a 8 pour cent de moins qu'ils ne croient obtenir, souvent se
calculant eux-mémes hors de tout profit.

Ceci est la fin vitale d'un commerce. A quoi bon vendre
des marchandises, si le profit, le but entier de la vente, est
perdu par de mauvaises méthodes de calculer les prix.

Défaut de débiter toutes les dépenses.

Toutes les dépenses doivent étre déduites des recettes
brutes, qu'elles soient débitées comme partie du cout de
tenir commerce ou non.

Si un homme paie $20 par mois de loyer, il ne les trou-
vera pas a son crédit dans le livre 'de banque a la fin de I'an-
née, méme s'il ne les inscrit pas dans ses dépenses de tenir
commerce.

[.a méme chose s'applique a toute sorte de dépense dans
le commerce.  Chacune des fuites mentionnées ici est une
dépense, que vous l'inscriviez comme telle ou non.

Il vaut micux se tromper du c6té de trop marquer pour
les dépenses et trouver une balance inattendue a la banque,
que de trouver un. effarant déficit causé par le défaut de ne
pas inscrire toutes vos dépenses. Le déficit peut vous mettre
dans Timpuissance lorsque le défaut de payer une grosse
facture signifie banqueroute.
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LA SITUATION. F‘arilne Five Roses, grt. 0.00 6.25 Graine de lin non moul. “ 0.033 0.04%
Le marché de I'épicerie est ferme sans Farine Five Roses, sac 0.00 3.15  Grame de lin moulue " 0.06 0.07
changement de prix dans les principaux I“arine 'H()uscl’l'old, qrt. 0.00 6.50  Graine de chanvre :: 0.05% 0.07
articles. La mélasse montre un peu de  Larine “Regal”, qrt. 0.00 6.25  Macis moulu 0.00 0.75
baisse ainsi que certaines farines et une l'armc’ a patis. Océan, qrt.  0.00 5.80 Mixed spices moulues “ 0.00 0.25
petite hausse dans le vinaigre. 11y a une Far, d avoine granulée, sac  0.00 2.60 Muscade moulue “*  0.00 0.50
honne demande pour les thés de toutes Lar. d'avoine standard, sac 0.00 2.60  Muscade * 0.20 0.35
marques avec des prix plus fermes, car Far. dav9me. fine, sac 0.00 2.60 Piments (clous ronds) “ o0.074 o.10
les  stocks s'épuisent rapidement. Le Farine d'avoine roulée, brl. 0.00 5.00 Poivre blanc rond “ 0.25 0.27
commerce général de I'épicerie est bon et Farine d'avoine roulée, sac 0.0 2.40 Poivre blanc moulu “ 0.00 0.28
l4rgent n'est pas trop Fdre. Farine de sarrasin, sac 0.00 3.65 Poivre noir rand “ 0.5 o.17
Nous cotons: Far. de blé-d’Inde, sac 0.00 2.25 Poivre noir moulu 0.00 0.20
: Banner, Saxon et Quaker Poivre de Cayenne pur “ 0.00 0.25
SUCRES Oats, et Ogilvie, caisse 0.00 4.00 Whole pickle spice “ 0.16 0.20
Cream of wheat, cse 0.00 §5.75 Sel fin en sac 0.00 1.35
Extra granulé, sac, les 100 lbs. 4.25 Fécule de mais, 1e qlté, Ib. 0.07% 0.072 el fin en 1 de sac 0.00 0.40
Extra granulé, brl., 5 x 20, 100 lbs. 4.35 Fécule de mais, 2¢ qlté, Ib. 0.06 0.06} Sel fin, quart, 3 lbs 0.00 3.30
Extra ground, baril les 100 lbs.  4.65 Fécule de pommes de terre, Sel fin, quart, 5 Ibs. 0.00 3.20
Extra ground, bte 50 lbs. 100 lbs. 4.85 qrts de 1 Ib, doz. 0.0 1.35 Sel fin, quart, 7 lbs. 0.00 3.I0
Extra ground, § bte 25 Ibs. 100 Ibs. 5.05 Y ermicelle, macaroni et Sel fin, en quart de 280 .ce.
No 1 Yellow, baril les 100 lbs. 3.90 .spaghetti Canadiens btes Ordinary fine 0.00 1.80
No 1 Yellow, sac les 100 Ibs. 3.85 de s Ibs., Ib. 0.00 0.273 g"‘ﬁ 0.00 2.0§
Powdered, baril 100 lbs. 4.45 En vrac 0.00 0.05% . Cﬁ"y 0.00 2.1I§
Powdered, bte 50 Ibs. les 100 Ibs. 4.65  Paquets de 1 Ib, 0.00 0.07 Crosen 0.00 2.45
Paris Lumps, 3 bte 25 Ibs. 100 Ibs. 5.30 Nouillettes aux oeufs: , FOB 8E% SAC 0.65 o.80
Crystal Diamond, btes 100 lbs.  5.00  Paquets de 3 1b, 1b. 0.00 o0.07} ORGE
Crystal Diamond, § bte 5o lbs. Spaghetti, pites assorties:
les 100 lbs. §5.10 alphabets, ghlﬁfc!!, ani- Lé
Crystal Diamond, 1 bte 25 lbs. maux nouilles, coudes, N Enthes scca;
les 100 Ibs. 5.30 importés en vrac, Ib. 0.00 o.074 ous °°§%“5‘
Crystal Diamond, Domino, 20 Fn paquets de 1 b “ 0.00 0.08 Orge m°"dé (pot), sbac i 0.00 3.00
cartons § Ibs. les 100 lbs. 0.35  Tapioca pearl. en sac la “ o.044 0.05  IBC MONCC (P°(‘:)' Al 0.00 6.75
Sucres bruts cristallisés, Ib. 0.04 Japioca seed, en sac. la “ 0.04% 0.05 Oe"es a";é‘e(s- alt)l » 0.03% °-‘8’4
Sucres bruts non cristallisés, Ib. o0.03% Sagou “  0.04% 0.05 Fgge 'Ef" h peér ' !l!fa,c 0.00 4.85
Ces prix s’entendent au magasin du FROMAGES CANADIEN Fé::: jait:‘ises, an., m.inmoéo&i oéolsoi
vendeur 4 Montréal. S {‘cntilles rouges, par sac, Ib. 0.05 0.06
MELASSES Bonne demande. Lentilles vertes, par sac, 1b. 0.04 o0.05
i Les fromages petits et gros se ven- gg;: c\;csl;tésé {‘Ieos;c Ib. 3'842 8'343
Tres bonne demande, dent aux épiciers 15%c et 16¢ la livre. Blé-d’Inde 3 soupe, cassé 098 0.0
Barbade, choix, tonne 0.30 0.31 0.33 ! y
Barbade, tierce et qrt.  0.33 0.34 0.30 VINAIGRE ke azc io:po @40
Barbade, demi qrt. 0.35 0.36 0.38 i RIZ
Mélasse, fancy, tonne 0.32°0.33 0.33 Nous cotons, prix nets:
Mélasse, fancy, tierce et Bollman, cruches paillées, 4 La demande est bonne.
quart 0.35 0.36 0.3% gall. imp. cruche 0.00 2.20 Nous cotons:
Mclasse, fancy, demi qrt. 0.37 0.38 0.40 Domestique triple, cruches Riz importél"
Les prix s’‘entendent: 1ére colonne, paillées, 4 gal. imp. cruche 0.00 1.25 Riz Patna sacs' de 112 Ibs
pour territoire ouvert; 2e colonne, pour 72 grains, le gall. 0.00 0.13 Saivant E;ualité b. o 058 0.06
territoire combiné; 3e colonne, pour 88 grains. le gall. 0.00 0.16 Riz Carolina ) 0:08 o.'oo
Montréal et ses environs, 118 grains (proof), l¢ gall 0.00 o0.20 Riz moulu 0.00 0.06
Riz soufflé (puffed) cse de
LARD AMERICAIN THES 36 paquets de 2 pintes 0.00 4.25
1ére qualité, le quart 29.00 La demande est bonne avec des prix Ei:s dé:i?crti:?-udéelssa:u(s:a:':g:e.ndent fob
2¢me qualité, le quart 27.00 plus fermes pour l:ls tP_;"s Youn}g Hyson Montré‘;l e
et les thés verts de Chine a bas prix, L R
SAINDOUX g;;rltclcs stocks s'épuisent rapidement sur 83:}::2 %, iaa‘c:: 2;%%‘?;5. g:gg ggg
: Sparkle —_—- 0.00 §5.10
Bonne demande. : .
Lalb. EPICES PURES, GRAINES ET SEL "2 Bright (sac de 100/1bs) 0.00 345
Saindoux pur, en tinette 0.14% Poliatied Paina o.oo '40
Saindoux pur, en seau 3.03 Bonne demande courante, Pgarl Patnia 500 :60
§3323°3§ pg: SSS: g: Slolbl:S gfg% Nous cotons: Imperial Glacé Patna 0.00 4.90
égzndoux pur’ cse e lbs' 0'15§ Allspice, moulu Ib. 0.00 0.18 Crystal Japan 0.00 5.I0
QURIDUL, 3 : : Anis “ 0.08 0.09 Snow Japan 0.0 5.30
FARINES ET PATES ALIMEN- Canary Seed ‘" 0.07% 0.08 Ice Drips Japan 0.00 §.45
Cannelle, moulue “ 0.00 0.25 y
TAIRES Cannelle en mattes “ 0.18 0.22 FRUITS SECS
Clous de girofle entiers “ o0.20 0.22 " " . "
: Chicorée canadienne “ o0.12 0.13 ssez bonne demande.
Edtes allmcaraites Clous de girofle entiers * o.‘z)g o.zg I!;Touz; cotofrlls:
olza “ o, 0. attes et figues:
-Bonne-demande. (C:réme de tartre ¥ 706.00 0.30 Dattes en vrac 1 Ib. o.00 ~0.05%
Nous cotons: Gingembre moulu “ 0.00 0.25 Dattes en pqts de 1 1b 0.06% 0.07
Arrow root, boite de 7 lbs. 0.15 , Gingembre en racine “  0.17 0.20 Figues séches en boites,
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3 couronnes Ib. 0.09% o0.104 Catsup au gal. doz. 0.00 5.00 Caviar $ 1b. doz. 5.1

4 couronnes Ib. o.11 o.114 Champignons hétel, boite 0.13% 0.148 Caviar t Ib. doz. lg.og lg:g

5 couronnes Ib. 0.12 o0.124 Champignons, 1er choix  0.20 0.21 Crabes 1 lb. doz. 3.75 3.00

7 couronnes Ib. o0.14 o0.14%4 Champignons, choix, btés o0.17 0.18 Crevettes en saumure, 1 lb. 0.00 1.60

9 courorncs : Ib. 0.15 0.153 Choux de Bruxelles imp. 0.17 0.18  CLrevettes sans gsaumure, 1 |b, 0.00 1.80

16 once bte o.114 0.124 Choux-fleurs 2 lIbs. 0.00 1.65 rmnan Haddies doz. 1.35 1.40

10 onces bte o0.074 0.08  Citrouilles §1bs. 0.80 0.824 Harengs frais, importés,

Raisins de Corinthe. Lo, Citrouilles gal. 2.25 2.274 . doz. 1.15 1I1.20
Corinthe Filiatras, en vrac 0.0 ©.07 Ilgpgnards gal. o0.00 5.3238 Harengs marinés, imp. * 1.45 1.65
Corinthe Filiatras en car- s . Lpinards 2 Ibs. 0.00 1.274 Harengs aux Tom., imp. * 1.45 1.40

ol 0.07% 0.08 I;:pl.::rgs S 3 ltl))ts. 0.00 1.773% lr'iarcngs klpp%red, ixlgp. “ 1.50 1.70

‘pinards imp. ¢ 0.12 0.13 arengs canadiens ered o. :
Rig:::m de Malaga. bee o 2 l;: IIz§v<:s \C;vol;icn Wax, 2 }gs. o.gs o.g7§ Harengs canadiens, aft‘:ce S10:95 .50
. . “éves Vertes 2 1bs. 0.85 o. _ tomates : .
Balmoral g‘e 0.00 3.00  [ayes de Lima 2 lbs. 1.17% 1.2<7) Homards, bte h., 1 1b. * %33 3:3
Orléans ) te 0.00 4.00  Flageolets importés  bte 0.134 0.15  Homards, bte plate, § Ib.“ 3.50 3.60
Royal .Excels:or bte 0.00 5.50  Haricots verts imp. bte 0.13 o0.17 Homards, bte plate' 1lb. “ 6'75 6'90

Raisins Sultana. Lb. \acédoine de légumes, bte 0.10 0:.16 - tiuitres (solid mea't) s oz. ) ’
En vrac 0.00 0.10 Marinades en seau, 5 gal. 0.00 2.50 ' “doz. 0.00 1 40
Cartons, 1 lb. 0.00 0.113 Petits poisimp. moyens bte o.11 o0.114 Huitres (solid meat), 1v oz. ' '

Balelns S Valsno 1b Petits pois imp. mi-fins bte o0.11 o0.12 doz. 0.00 3.00
Valence fine off Stalk, btes Petits pois imp,, fins. bte 0.16 0.17  Huitres .11b. 0.00 x-so

de ol s, 0.00 0.06  Petits poisimp. ext. fins,bte 0.17 0.18  Huitres a2lb. 0.00 2.45
Valence Selected, btes de Peglts pois imp.. surfins, hte (manquent) Magquereau, tin 1 Ib., l« doz. ’

aienee 5 o080 Bb.obl go!s gan. ]I:;ng]lis}l Garden o.gzi 0.85 0.00 1.4

. ois Can. Early June 0.85 0.874 Morue No 2 ' X
V?)‘:;‘:%e I;gyft';: 4 wOuE, o.> 0.0y Pois Can. Ext. Fine Sifted 0.00 1.33 Morue gr%sse en quart lIll)) fﬂ:ﬂque)

Raising de Californie . Lb %%c';ggish Ibs., d 21bs. 0.074 1.0  Royans aux truffes et aux o

ai . : s, 3 Ibs,, doz. 0. 1.00 ach
Epépinés, paq. 1 Ib, fancy 0.00 0.103  Tomates, gall. z.gg 2.92% Sart;liral:gscan i bte, cse sy
E‘:p!nés, ;::q. rdlb., choix 0.00 o.l!l Truffes. 1 boi’ §.00 §5.40 Sardines fraﬁcaises' $ btes g.igi : g?

oix et Amandes. \ Sardines francaises, 3 btes o.
Amandes Tarragone 0.20 0.21 _Conserves de fruits. Sardines Nor\crégc, i 7.22 lc;.so
Amandes Valence écalées 0.45 0.46 Sardines Narvige. 3 bte : gg !8.00
Cerneaux 0.38 0.40 Trés bonne demande. Sardines Royan l I'htuile, § 2z .
Avelines 0.13 0.143% . Racd: A » 1 0.40 0.42

¢ Par doz., groupe No 1 No 2 ardines sans arétes 0.23 0.24
Noix de Grenoble Mayette 0.19 0.20  Ananas coupés en dés. Saumon Labrador, 100 Ibs. 0.0 8 50
Noix Marbot 0.15 0.16 _ 1% 1b. 0.00. 2.25 Saumon Cohoes, Fraser ’ )
-Noix de Bordeaux écalées 0.34 0.36  Ananas importés 214 Ibs. 0.00 3.25 River, 1 1b. 0.00 1
Nygx du Brésil 0.213 0.22)  Apanas entiers (Can.) 3 Ib. 0.00 2.32%4 Sanraon rouge: ) 40
Noix de coco rapées,alalb.  0.21 0.22  Apanpastranchés (Can.) 21b. 0.00 1.774 Horse Shoe et Clover Leaf
Noix Pécan polies 0.18 0.19 Ananas rapés (emp. Can.) boite basse, 14 1b. doz' 1.274 1.32%
Noix Pécan cassées 0.00 0.00 21bs. 0.00 1.80 Horse Shoe et Clover Leaf. -3
I’canuts non réties, Sun_ 0.00 0.08  Plyets Standard doz. 0.00 1.25 boite basse, 1 Ib doz. 2.07% 212}
ll"eanutls non ro_tnt?cs; ngo’rll‘on :.:: :.0171 Ceriscs rouges sans noyau, SxwpioN: Foiths So;:keye loz. 2.07% 2.12

canuts non roties, . . 2 lbs. 1.923 I. (River$’ -
l)’canuts roties, Coon 0.08} 0.09  [Frajses, sirop épais, 2 lbs. 0.00 2.3(5) te, 1 1b. ML), ble e doz. 1
l’canuts roties, G. 0.09 0.09% Framboises, sirop épais, Saumon rouge du printemps e
P’eanuts non roties, G. 0.00 0.073 2'1bs. 2.37% 2.40 bte haute. 1 Ib dozp 'o o0 .
Peanuts roties, Sun 0.10 0.11 Gadelles rouges, sirop épais, Saumon Hammoback e 1.65
Peanuts roties, Bon Ton  0.123 0.13% 2 lbs. 0.00 2.00 . s & do
l};runeaux 30440 0.90 0.15  Gadelles noires, sirop épais, Truite des mers, 100 lbsoz. %?}, %9255

runeaux 40/50 0.00 0.13 2 lbs. 0.00 2.02} ' : : ’
Pruneaux 50/60 0.00 0.11% Groseilles, sirop épais,
Pruneaux 60/70 0.00 o.10% PP 2 lbs. 0.00 2.02} HARENGS DU LABRADOR
Pruneaux 70/80 0.00 0.09%8 Marinades can. 1 gal. gal. 0.00 0.80
Pruneaux 80/q0 0.00 0.00 Olives, 1 gal. gal. 1.274 1.70  Juarts ¥6.25
Pruneaux 9o/10 0.00 0.08% Péches jaunes 2 lbs. 0.00 1.42% ¥ quarts 3.35

Fruits évaporés. Lb. Péches 3 1bs. 0.00 1.90
Abricots, boite 25 Ibs. 0.00 0.20  Poires (Bartlett) 2 1bs. 1.52} 1.55 FROMAGES IMPORTES,
Nectarines 0.00 0.114 Poires 3 lbs. 2.02}% 2.05
Péches, boites 25 Ibs. 0.00 0.108 Pommes 3 lbs. 0.00 1.07% Bonne demande.

Poires, boite 25 Ibs. 0.00 0.13  Maires, sirop épais  |bs. 0.00 1.02} On cote le fromage de Gruyére:
Pommes tranchées. évapo- Pommes Standard gal. 3.00 3.02} Fromage entier de 264 Ibs. ou de 8o
rées, btes d: ni;) 1bs. 0.09% o.io‘oi Prunes Damson, sirop épais, lbs’-._- 28c 3 ;,Oéc la li:'lre.

Pelures de ts. b. 21bs. 1.10 1.1§ ‘n quantité moindre, 28c 1a livre.
Citron o0.10 o0.113 Prunes Lombard, sirop épais, Le fromage de Roquefort se vend de
Citronelle 0.15 0.16% 2 1bs. 0.05 0.978 32c 4 33c la Ib. et le Limbourg, 24c la
Orange o.11 0.124 Prunes de Californie, 2% Ib, 0.00 2.74 livre.

Prunes Greengage, sirop . On cote encore:
CONSERVES ALIMENTAIRES épais 21lbs. 1.07% 1.10 (Gorgonzola | Ib. o.35
Rhubarbe Preserved, 2 lbs. 0.00 1.523 Fdam ' “ o0.24
Conserves de Légumes Cerises blanches doz. 0.00 2.25
— ) d geris%s noires goz. 0.00 2.40 ‘PRODUITS CHIMIQUES ET
rés bonne demande. ramboises oz. 0.00 2.
Nous cotons: Miires doz. 0.00 z.g HEOGUES
No1 No 2 Gadelles rouges doz. 0.00 2.40 Nous cotons:
Asperges (Pointes), 2 lbs. 2.05 3.00 Acide borique, brls d Ibs., 3
Asperges entiéres can., 2 Ibs. 0.00 2.25 Conserves de poissons Alun, barils de 336 ":8-336 be- g.tl;i
Asperges Californie, 2 ibs. 0.00 3.35 Alun, barils de 112 lbs. “ o0.02%
Betteraves tranchées, 3 Ibs. 0.00 1.323% Trés bonne demande, Arcanson, Ib. 0.038 o0.04d
Blé d'Inde 2 1bs. 0.923 0.95 Nouc cotons: Blanc 4~ -“-~ge, brls de 336 lbs. o0.5§
Blé d'Inde en épis gal. 0.00 5.00 Anchois 4 I'hnile (suivane Boi~————péche, pgt de ¥ 1b. 0.03%
Catsup, bte 2 Ibs. doz. 0.00 0.85 format) doz. 1.60 4.50 100 .o " 0.68
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CUVETTES EN BOIS

Nous cotons:

Cuvette No o, la doz. 10.50
Cuvette No 1, la doz. 9.00
Cuvette No 2, la doz. 7.50
Cuvette No 3, la doz. 6.50
BALAIS

Nous cotons: .
A longs manches \0.00 2.75
Avec manches ordinaires La dos.
2 cordes - ~ . 2,25
3 cordes 2.50
4 cordes 2.75
—s-cordes—— __3.50

Le papier manille, 13 x 17, est coté
20c. ’

HUILE DE CASTOR

Nous cotons:
Bouteilleg de 1 oz,

Grosse. Doz.
3.60 0.35

Bouteilleg de 2 oz, §5.00 0.45
Bouteilles de 3 oz. 6.00 0.55
Bouteilles de 4 oz. 7.25 0.65

HUILE DE FOIE DE MORUE

Nous cotons: $1.75 3 $2.00.

Bouteilles carrées de 16 onces, $3.75
la douzaine; chopines, $2.40 la douzaine:
4 chopines, $1.75 1a douzaine,

HUILE DE COTON

Nous -cotons:

Au baril 1.10 1.28

1914. 29
B‘:;:f en cristaux, brls 11; 33605 o EPINGLES A LINGE HUILE DE RICIN PHARMACEU-
Boules i?l mites © 0.00 0.00 Epingles ordinaires: I9UE
Camomille * 0.00 O, i \
campéche (Extrait de): ® Boétpei:ll(::ssi‘::::::{- Kbt 0.75 .  Nous cotons au quart, par livre, ots.
boites de 12 Ibs. " 0.00 0.111 Qgites de 2 sesc Ik B le gallon, $1.25, en estagnon, par livre,
btes 24 Ibs,, pqt 11b. “ o.114 0.124 s grosses, ia bte 0.90  gc a 1oc,
Camphre, la hivre 0.00 0.75 VASELINE
Larbonate d’ammoniaque, J PAPIER D'’EMBALLAGE
brls 112 Ibs, 4 Ibs. 0.15 ©0.20 : ST Ak catans,
Cire blanche Ib. ‘0.40 0.45 Papier Manille en rouleaux o.038 poleu Seal”
Couperose, brls 370 Ibs. * o0.01 0.02  Papier brun en rouleaux 0.03 Blanche No i grosse 10.00
tgme de tartre - Ib. 0.24 ;%hnch;‘No 2 “ 12.20
atine rouge en feuilles * 0.60 aune No 1 * .72
Gélatine blanche en fevilles * o.35 MECHES, BRULEURS ET VERRES Jaune No 2 “ 14.40
Gélatine Knox en feuil., doz. 1.25 1.30 DE LAMPES
Gomme arabique lb. o0.15 0.16 BALAIS
Houblon pressé, 1b. (manque’ Nous cotons: .
Lessive commune oz. 0.35 Méches No 2 Ib. o.53 D’enfant, 2 cordes 0.00 I.I0
Lessive commune grosse 3.75  Méches No 2 0'15 D’enfant, 1 cor'le 0.00 0.85
Paraffine pour cierges, 1b. 0.10 0.12  Méches No o « o712 Manches de faubert (mop), doz. 1.20
Plitre 4 terre, sac 100 Ibs, sac o0.70  Brileurs No 2 doz. 0:85
Poudre insecticide Ib. 0.00 0.50 Brileurs No 1 “ 0.65 HUILE DE PETROLE
Résine blanche “ 0.03 0.04% Brileurs No o “  0.65
Résine G, suiv, quant. ' “ 0.02t 0.03% Brilleurs, dessus ferfe YA) * 1.65 Nous cotons:
Salpétre en cristaux, brlg Brileurs, dessus vefre (B) “ 1.00 Pratt’s Astral Oil gol. o.s:2
112 Ibs. . Ib. 0.05 0.06 Cheminées (climax) No 2 0.65 Standard Acme le gal. o.174
Sel 4 ‘Médecine 0.01 0.02 Cheminées (climax) No 1 0.45
Sel d’Epsom sac 224 lb, “ o0.013 0.03 Cheminées (climax) No o .45 GRAINS ET FARINES
‘Soda 4 pite, 112 lbs. 0.00 2.00 Cheminées (Bonanza) No 2 .95
Soda A laver: Cheminées (Bonanza) No 1 0.75 Marché de Chicago
g::?ie caustique en mor, Ib .o%:) %853 - HUESRcivons:
.1b. o. .02 ; .
Soufre en bitons, brls 336 . SAVON DE CASTILLE . Blé— Haut. Bas. rf:-llrl::
Ibs. Ib. o.01d 0.03 Le savon de Marseille en morceaux se Ma 0378c  025%¢c  034¢
Soufre moulu sacs 112 1b. 1.65 1.70  vend $4.25 la caisse et de oc 4 10c la livre, Juillct B83gc R7'4c RBYe
Tourteaux de lin moulu. sac 1.60 1.70  poids net, blanc ou marbré. ' Mais—
Vitriol, brls 0.06¢ 0.07 ' Mai 6635¢  037%¢c  603,¢
GRAISSE A ROUES Juillet 6634c  0344¢  0OKC
BOUGIES, CIERGES ET HUILES a y Avoine— ; . ,
. O_n cote: ‘12“ 39)s¢ 33:5(' RUEZTS
DE SANCTUAIRE Gr;::sse.elmpérial. en lots de ] . Juillet 393k¢ 387ke 30kke
. o.
Nous cotons: . Caisse de 4 doz. o 0_25 Marché de Montréal
B. Parathne en vrac, boite de 40 lbs.: Graisse au mica.
64 lalb. Ib. 0.00 o.074 Boites de 1 1b. (par 3 doz.) Grains
12alalb, " 0.00 0.10 doz, 0.90 0.95 Il j
B. Paraffine, 6'a la Ib. 0.08 0.09 Boites de 3 1b§_ (par doz.) doz. 2.25 'y a toujours une bonng demande
B Faniine, 12 41a Ib. o8 0.0} e L
. i y 6 . . 9 ey g s » pou
g. sSttéé:'t?l‘:l:, 1:605.1. 6““‘8’ g‘l’: g.:;‘ HUILE D'OLIVE expédition prochaine aussi bien que fu-
Cierges approuvés, Ib. 0.00 0.37% Nous cotons t“';ﬁi rhe ;nlarclf\é .;:“T. ferme atvle‘c une
H H . 8 ¢ : < a ¢ plus raciule. “n sympatie avec
Huile de 8 jours, gallon 120 1.50 Huile Loublon: ) la continucllle tendance i la hausse des
Pinteg 0.00 3.2 prix pour l'avoine dans I'Quest, le ton
PLATS EN BOIS Chopines 0.00 1_2‘5, du marché local est plus facile avec une
# chopines 0.00 0.60 augmentation de la demande pour des
Nous cotons: L'huile d’olive Barton et Guestier est |Ots de chars et des ventes de No 2 C.
Carrés de t 1b,, crate 0.00 0.45 cotée: W., 44¢; No 3 C. W, 43¢ le minot, ex-
Carrés de 1 lb,, crate 500 0.00 0.90  Qrts 7.75 8.00  magasin. Le ton du marché pour le mais
Carrés de 2 lbs., crate 500 0.00 I1.028 Ptg 4.37% 4.50 No. 3 étant coté a 72Y%c le minot, ex-
Carrés de 3 lbs., crate 0.00 0.57% § pts 2.45 2.50 magasin.
Carrés de 5 Ibs., crate 0.00 0.72%

Marché de Montréal
Farines

Le commerce des farines montre une
plus grande demande 'des acheteurs
étrangers pour les qualités de blé de
printemps, et comme les offres de prix
dans quelques cas étaient plus hauts,
mais vu la force du marché au blé et la
hausse des prix des meuniers qui n'é-
taient pas disposés 3 accepter toutes les
offres, le volume des affaires n’a -pas
ét¢ hien grand. Il n’y a pas de grand chan-
gement dans la situation du marché local,
nrais la demande s’améliore et dés ventes
de premiéres patentes ont été faites a
$5.60: seconde a $5.10 et strong hakers de
$4.60 i $4.90 le baril en sacs. Dans la

farine de hlé d’hiver, te marché esttrés —

ferme avec des ventes de patentes de
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choix de $5.25 4 $5.50; straight rollers de

$4.60 & $4.90 le baril en barils, et les der-

niers en jute de $2.20 a $2.30 le sac.
Nous cotons:

Patentes du printemps:

Royal Household 2 sacs 5.60
Five Roses 2 sacs 5.60
Gleriora 2 sacs §5.10
Harvest Queen 2 sacs §.I10
Fortes & Boulanger:
Bakers Special 2 sacs 4.90
Manitoba S. B. 2 8acs 4.90
Keetob 2 sacs 4.90
Montcalm 2 sacs 4.90
Patentes d’Hiver:
Straight rollers 2 sacs 5.00
rdurona (4 patisserie) 2 sacs 5.80
do 2 sacs §5.30
Farine de blé-d’Inde blanc pour
boulangers, 2 sacs . 4.40
Faiine de blé-d'Inde pour engrais
2 sacs 4.50
Farine d’avoine:
Avoine roulée, sac de 90 Ibs. 2.32
Avoine roulée, baril 4.90

Issues de blé et avoine roulée

La demande de toutes sources pour les
issues de blé continue a étre bonne, mais
comme l'approvisionnement sur place est
petit, le volume de nouvelles affaires est
petit car les meuniers, dans la plupart des
cas, ne font que des ventes par chars mé-
langés pour satisfaire les besoins du com-
merce local et de la campagne. Il n'y a
pas de changement notable dans la condi-
tion du marché qui reste trés Rrp\e avec
des ventes de son a $23; shorts a $25 et
middlings a $28 la tonne, y compris les
sacs. De bonnes affaires se font dans les
moulées et les prix sont fermes de $30 a
$32 pour les qualités de pur grain, et de
$28 4 $29 pour les mélangées, la tonne.
Dans l'avoine roulée, le marché est ferme
avec unc bonne demande et des ventes de
lots de chars de $4.15 & $4.25 lc haril cn
barils, et a $2 le sac. .

Nous cotons:

Issues de blé:

Son Man,, au char, tonne 20.00
Gru Man.,, au char, tonne 22.00
Middlings d’Ontario, au char.
tonne 27.00 28.00
Moulée pure. au char 32.00 34.00
Moulée mélangée, au char  30.00 31.00

FOIN PRESSE ET FOURRAGE
Marché de Montréul
Foin pressé.

Un bon commerce local se fait pour le
foin pressé, mais la demande pour le
compte de l'exportation est trés limitée et
le marché est faible en général sans
changement dans les prix. L.e foin No 1
se vend de $16 a $16.50; extra hon. No 2
de $15 a $15.50 et le No 2 de $13.50 a $1y
la tonne, en lots de chars, ex-voie,

Nous cotons:

Foin No 1, pour livraison

immédiate $15.00 $15.50
Trés bon, No 2 14.00 .50
No 2

. 13.00 13.50
la tonne, en lots de wagon ex-voie.

-grande proportion que d'ordinaire.

Marché facile, Demande

médiocre,
prix sans changement,

BEURRE
Marché anglais

MM. Mills et Sparrow nous écrivent

“de Londres a la aate au 27 tevrier 1914:

Avee  d'assez bons arrivages, il y a
cu une bonne demande toute 1a semai-
e, quorque dans quelques cas les  prix
ont cte plus faciles. La température a
cle tres changeante, et apres une sericu-
s¢ periode de gelée, nous avons actuel-
lement une temperature assez rigoureuse
pour cette époque de l'annee.

panois. — La cotation est de 2 kro-
ner pius bas, avec une demande terme.

Australien, — il y a une bonne de-
Mande. Les beurres non sales maimntien-
nent une bonne  prime  sur  Ies - osa-
tles. Generalement parlant, la  quahte,
cette semaine na pas montre une aussi
bonne moyenne que les deux ou

trois

acrnieres  semaaines, Lect est dil sans
doute a la chaude temperature,

Nouvelle-selande, — La demande

pour cetle variete continue g etre tran-
yuiie, quoiquaux plus bas prix cotes,
Iy a une grande demande.  Les ven-
dcurs, neanmoins, ne veulent pas ven-
dre de brar bon beurre aux basses co-
tations montrees actuellement, Les arri-
vages colomaux cette semaine consis-
taient en:

Fromage — Par le vapeur “Tokoma-
ru”, 10,300 boites Nouvelle Zélande,
Danois, haut choix 121/0 4 124/0
Sibérien, haut choix 110/0 a 114/0
S.berien, bon choix 104/0 a 10¥8/0
Victorien, haut choix, salé 112/0 a 114/0
Victorien, choix, salé 106/0 4 110/0
\ictorien, haut choix,

_sans sel ) 114/0 a 118/0
\|cmnqn, choix, sans sel 110/0 & 112/0
Australien, haut choix,

salé ] ‘ 110/0 a 112/0
Austral!en, choix, salé 106/0 4 108/0
Australien, haut choix,

sans sel ) 114/0 & 116/0

Australien, choix, sans

sel ) 108/0 a 112/0
Queensland, haut choix,
salé ) 110/0 3 112/0

Queensland, choix, salé 106/0 4 108/0

Queensland, haut choix,
sans sel 112/0 4 116/0

Quecnsland, choix, sans .

'sel ) 108/0 a 110/0
Nouvcl}c Zélande 114/0 4 116/0
Argentine, haut choix,

salé ) 110/0 4 112/0

Argentine, haut choix,

sans sel 112/0 4 114/0

FROMAGE

Marché anglais

MM, Mills et Sparrow nous écrivent
de Londres a la date du 27 février 1914:

La demande a été un peu plus tran-
quille cette semaine et quelques ven-
deursdeurs ont été plutét un peu ner-
veux pour le gros approvisionnement
actuellement du A terre, et’conséquem-
ment  les cotations  sont de,
haut dans la- semaine, particuliére-
ment sur le blanc, duquel il y a une plus

1/- plus.

Des avis du Canada disent que l'ex-
portation est pratiquement finie pour
la saisan, aussi les amheteurs dépendent
tout 3 fait de la Nouvelle-Zélande.

Nous cotons:

Canadien, choix i haut choix,

blanc 69/0 A 71/0
Canadien, choix i haut choix,

coloré ‘ 70/0 a 72/0
Nouvelle-Zélande, haut choix,

blanc 64/0 A 64/6
Nouvelle-Zélande, haut choix,

coloré 66/0 3 66/6

Prix vendants aux é&piciers
Fromage doux 17¢

Fromage fort, blanc, i la meule 18¢
au morceau

19¢
Fromage de Gruyere 27¢  a 8¢
Fromage Oka 24c
Beurre, choix 30c¢

Beurre, choix, en bloc d'une livre 30Y%c¢
Oeufs strictement frais

28c

Oeufs frais en boites de carton
d'une douzaine 4o0c
Ocufs frais américains 35¢

OEUFS

Les arrivages d’oeufs frais augmentent
et la quantité des oeufs de conserve di-
minue sensiblement; en conséquence, le

prix des frais a haissé et ceux de con-
serve augmenté,

BEURRE
Marché de Montréal

Beurre de laiterie 24c 3 25¢
Beurre de laiterie en rouleaux 26c i 27¢

PEAUX VERTES

Trés bonne demande.
Boeuf inspecté No 1

14.50
Boeuf inspecté No 2 13.50
Boeuf inspecté No 3 12.50
Veau 15.00 17.00
Agneau, chaque 1.10

FRUITS VERTS ET LEGUMES.

Oignons, la 1b.

0.00 0,05
Oignons, la cse 5.25
Raisin Magala ) 5.25
Betteraves, le sac \ T:2§
Carottes, le sac 1.40
Patates, le sac 1.00 I.I0
Navets, le sac 0.90
Pommes, le baril 6.00 &.00
Oranges Mexicaines, la cse 2.50
Oranges Navels, la cse 3.00
Citrons, la cse 3.50
Pommes Baldwin, No 1 6.00
Pommes Baldwin, No 2 4.50
Ponimes Greening No 1 5.350
Pommes Greening No 2 4.00
Pommes Spy No 1 6.00
Pommes Spy No 2 5.50
Atocas, le gallon 0.60

—Atocas, e gallon | 7 0.60
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Gros Profits Facilement Faits

(Falte au Canéda)

Dans notre annonce dans les journaux quotidiens dans les plus grandes villes d’une cote 4 1'autre et dans les plus grands
et plus populaires magazines, nous disons & des milliers de ménagéres que la O-Cedar Polish Mop (Epoussette) rend
facile de nettoyer les endroits difficiles a atteindre, tels que entre les balustres, dessus de hauts meubles,
portes, etc., et quel superbe surface hautement polie elle laisse sur les planchers en bois franc et le linoleum !

Les Quincailliers qui ont en stock et en étalage 1'époussette O-Cedar a le bénéfice de cette anmonce sous la forme de
rapides et faciles ventes ainsi qu'un trés bon profit.

dessus de

Les ““O-Cedar Polish Mops’’ sout vendues sur le principe : ‘‘Satisfaction ou argent remboursé”.

Ecrivez A votre marchand de gros ou

Ecrivez-nous quelques mots pour avoir des détails complets.

CHANNELL GHEMICAL - -GO., lIMITED'

n —369 Ave. Sorauren, Toronto, Ont.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT”".
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METROPOLITAN
Life Assurance Co’y
= of New-York :-

(Compagnie & Fonds Social)

Assurance en force......... $2,816,504,462
Polices en vigueur au 31 dé-

~eaibre 1913.c00iuenee.. 13,957,742,
Bn 1913, la compagnie a é-

mis au Canada des poli-

CeS POUT..ccvcssseese.. $511,228,886.00
Rlle a d entre les

mains mmnement

Canadien et de fidei-com-

mis canadiens, exclusive-

ment pour les &anldlenl.

environ.....eeevveeee.... $16,000,000.

1l y a plus de §32.000 Canadiens assurés
dans la METROPOLITAN.

WESTERN

ASSURANCE CO.

INCORPOREE EN 1881
ACTIF, audeld de - . $3,284,179.93
Bureau Principal: TORON10, Oat,
Hon. G=o, A. Cox, Président.
W. R. BROCK, Vice-Président.
W. B. MRIELE, Gérant-Général,
C. C. FoaTex, Secrétaire,
4ucoursale de Momtréal:
61 RUEK ST-PIERRE.

ROBT. BICKERDIKE, Gérant

L Assurance  Mon-Royac

(Compagnie Indépendante (Incendie)

Bureaux: 74 rue Notre-Dame Ouest
Coin 8t-Frangois-Xavier, MONTRRAL
RODOLPHR FORGET, Président.
J. B. CLEMENT, Jr., Gérant-Général.

ESINHART & EVANS

Courtiers d’Assurance

Fen, Vie, Accident, Cambriolage,
Bris de glaces, Automobiles,
Responsabilité des Fonctionnaires

Agents principaux pour :

" The Scottish Union & National 1. Co.

d'Ediwbourg,

German American Insurance Ce.
de New-York.

Nous considérons toutes commandes
d’agences de la part de personnes
responsables. L'expérience

_+  nlest :E[a; absolument
indispensable.

Burean : EDIFICE LAKE of the W0ODS
39 rue St-Sacrement,

—TELEPHONE MAIN G563 MONTREAL

Assurances

LE DANGER PROVINCIAL.

S'il était besoin de démontrer combien
il est ridicule de vouloir exercer un con-
trole efficace de l'assurance-vie s'il était
permis 4 chaque province d'incorporer
des compagnies avec pouvoirs d'opérer
dans tout le Canada, un récent jugement
du Conseil Privé nous aiderait a le faire
victorieusement.

C'est la coutume aujourd’hui pour les
provinces de prélever une taxe sur unc
portion de chaque succession dont la va-
leur dépasse un chiffre déterminé. Or, si
chaque province réclame le droit de taxer
une succession, quel que soit I'endroit ol
elle est située, le sens commun veut que
cette succession ne court pas le risque
d’étre taxée deux fois. ’

("est pourquoi il fut convenu que cha-
que province ne pourrait taxer que les
successions situées dans ses limites. La
seule exception a cette convention fut
faite par la province de Québec qui a
persisté a taxer toute succession, quel
que soit I'endroit ot sont situés les biens
du défunt. Si, par exemple, un citoyen
de Québec laisse des biens situés dans Ja
province d'Ontario, ces biens sont taxés
deux fois, parce qu'Ontario pergoit une
taxe aussi bien que Québec.

Naturellemeqt. cette condition devait

tot ou tard soulever de l'opposition. La

succession d'un citoyen de Québec s’est
insurgée contre une telle injustice, mais
les prétentipns de 1a province de Québec
ont été soutenues jusqu'au Conseil Privé.
Celui-ci, toutefois, n'a pas vu les choses
de la méme maniére que les tribunaux
canadiens. Il a décidé que la taxe ne
pouvait s'appliquer. qu'aux biens situés
dans les limites de la province qui pré-
leve la taxe. Cette décision prévient la
double taxe, mais elle révele les condi-
tions qui existeraient dans le cas ou les
tribunaux donneraient aux provinces le
droit de controéler I'assurance-vie.

COMPAGNIE

MONTREAL -CANADA

D'ASSURANCE CONTRE L'INCENDIE
Fondée en 1889
Téléphone Bell Main 5381

Al ons cosvsnnos $857 885.95
Réserve-... ....... " 3193.071.19
Autres Valeurs
PASYE -... 20, 8
) $213,759.19
Surplus pour les assurés .......... ,126.76

Bureau - Chet :
gbiFiCE OULUTH,

80 rue Notre-Dame Ouest,
angie de la rue St-Sulpice.

ASSLREE-YOUN
DANS

LA SAUVEGARDE

1o PARCE 8es Tauxsont aussi avantageux
QukE que ceux de n'importe quelle
a'."" ~ t plus Hbérales
AR son

te :Ulo»‘ que celles de n'l:potu quelle
lcl' :oe?p‘nl:i'lu sont supérien
ra .
'.‘ 53: res l.l.n généralitéde uﬁ‘u des

nuucompc{nlu. )
40 PARCE Lasagesse ct I'expérience de
QuE sa direotion sont une garan-
;lct -de’suécds pour les années

utures.
Go PARCE Par-dessus tout, elle est ume
S ratraiSe ot oo pdtans o
et ses

t::t dans la Province de

Québec pour le bénéflos des
netres.

Sldge Soolal 1 Angle des rues Notre-
Dame ot $t-Vinoent.
MONTRBDAL l

MMD

] DON

Liverpoot ||
|

_— e
INSURANCE COMPANY)
=N LIMITED @3)=>

B

Succursale an Clllll.‘ Bursan Chef A Montrifal

M. Chevalier, Rcr,; Willlam Macpherson, Ecr; T."
J Drummond, Ecr.; 8ir Alexandre Lacoste; 8ir
Frederick Willlam—-Taylor. '

J. Gardner Thompson, Gérant,

iés Prévoyants -du Canada

Assurance Fonds de Pension
Capltal Autorisé...... ...........$600,000.00

ds de Pension, le

;1“:&‘:-:::'. 1018 o 8423,745.41

ACHETEZ DES PARTS DES PREVOYANTS

DU CANADA

Parce gne c’est un placement sans pareil
Parce que c’est avec la plus petite prime
la plus grosse rente ;
Parce que c'est 1la seul Compagnie 2

‘‘Fonds Social” faisant une spécialité du
Fonds de Pension,

Total de I'actif du Fonds de Pension seu-
lement : $423,745.31.

Bureau 2 Montréal

~ Chambre 22,
Edifioce **La Patrie”

Sureau - Che!

126 rue St-Pierre,

) MONTREAL.
LA Lavallés, Président
Ferd. Pagé, Gérant Provinolal

—Ediflce Dominion,
QUEBEC.
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LA COMPAGNIE

D’Assurance Mutue le
Contre le Feu.

180 Rue ST -JACQUES,
MONTREAL. .

Les nouvelles affaires ont aug-
menté de 30% dans les pre-
miers six mois de l'année et la
Compagnie n'a aucune
contestée.

Certifié correct
C. A. SYLVESTRE,

Auditeur Licencié.
Montréal, 1er Juillet 1913.

L’'I'quitable’ couvre toutes ses obli-
obligations sans discussion inutile ou
coliteuse pour les Réclamants.

perte.

QUITABLE

Méme au seul point de vue des facilités.

d'incorporation, les conditions différent
considérablement d'une province i une

autre.

Avec des législatures plus préoc-

cupées de prélever des revenus que d'ex-
ercer un controle efficace, il se peut qu'a-
vant longtemps une compagnie d’assu-

rance puisse acheter une

quelques centaines de dollars.

licence pour
Ce n'est

que depuis un an ou deux que les pro-
vinces ont nommé des, commissaires d'as-

surance.

Plusicurs n'en ont pas encore.

Le controdle provincial ouvre la porte aux
intrigues politiques et au favoritisme qui
introduiront dans l'assurance-vie un élé-

ment qui n'existait pas jusqu'ici.

LE PROBLEME DE L’ECONOMIE.

Il n'est pas
fasse

un homme
systématiquement
L'homme qui dit qu'il

de
s'assurera

sur cent qui
I'économie.
lui-

méme est sur un terrain dangercux. Il
dit qu'il déposera chaque année a la ban-

que d’épargne le montant de sa prime.

Prenez le cas d'un homme qui d’aprés
son age doit payer $20 par année pour
$1.000 d'assurance. A un intérét composé
de trois et demie pour cent par année, il

faudra trente ans a cet homme

pour

amasser le montant d'un certificat d’as-

surance.

Il aura alors 65 ans — un age

SIX FAITS DU

' 67eme RAPPORT ANNUEL

DE LA

CANADA LIFE
INSURANCE COMPANY

Un des faits importants, c'est que la Compa
gnle, en 1913, surpasse le record de loutes le.
années precédentes de son histoire,

1. — L'AUGMENTATION DU SURPLUS en,
1913 était de »1 709,959 66, excédant le surplus de
1912, d'au-deld de $179,000 et excédant de beau-
coup le surplus des années précédentes. Le sur-
plus net actuel est de 16.183.28 39.

3. —LE REVENU de 38,094,885.70 excede
d'une somme de §6y8,135 96 celui de I'an dernier,
C'est le plus gros revenu dans I'histoire de la
Compagnie. L'augmentation du taux d'intérét,
qui a toujours fait des progrés depuis 181:?. mon-
tra encore une amé joration en 1913 C'est un
important factenr A 'augmentation du surplus.

3. = L'ACTIF fut augmenté de $3,860,271.32
et 8'éledve maintenant A £52,161,794.81.

4. —LE TOTAL DES ASSURANCES main-
tenant en force s'éldve A $153,121,363 94, augmen-
tation d'au-deld de $8,273,000 duns I'année

5. —LES PAIIIIN%' AUX PORTEURS DE

POLICES, en 1913, s'¢12vent A §2,478,016.11, une |

augmentation eu?.
cela. nousavonsfaitd: s PRETSAUXPORTEURS

0S§1.31 svr 1912 En plusde |

DE POLICES sur garantie de reur police d'assu- [

rance, au montant de §1,6.2,248 71.

6. — LA MORTALITE de l'anmée nous fat .

encore plus favorable que nous ne I'espérions,
et ceci, avec vn FAIBLE POURCENTAGE CON-
TINU DES DEPENSES, contribudrent A fair un
surplus-record.

Ca Gompagnie d'Assurance
MIUTUBLLE DU COrreRCE

Contre !'Incendle
Aotif exoédant . . $8860,000.00

DRPOT AU GOUVERNEMENT
en conformité avec 1a nouvelle Lol des

Assurances de Québec, 8 Edouard V11, Chap. 6.
Baresu-Chef; I5] rue Qirouard St-Hyaclnthe

— F — e

' Sun Life of Canada

| Actif $ 49,605,616.49
i Assurances en vigueur.... 182,732,420.00

Ecrivez au Bureau Principal,
f Montréal, pour vous procurer la
!brochure intitulée “‘Prospére et
: Progressive.”

|

RESPONSABILITE PATRONALE

La Prevoyance
Capital $500,000.00

Aussi : — Accidents, Maladies, Glaces,
Vol, Garantie de Fidélite, Garamiie de
contrats,

ASSURANCE D'AUTOMOBILES
Bureau Chef :

160 rue St-Jacques, -
Tel. Bell : Main 1626

llqntr#al

EDIFICE ROYAL,

CAPITAL AUTORISE, $2,000,000

i

e —

2 PLACE D'ARMES,

BRITISH COLONIAL

, . FIRE INSURANCE COMPANY

===

- MONTREAL.

CAPITAL SOUSCRIT, $1,000,000

S e ———————

=

—  Agents demandés pour les districts non représentés.

e

'—'—t———
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BELANGER & BELANGER

Notaires, Comptables et Commissaires

TRUST & LOAN BUILDING.
No 30 rue St-Jaoques, . MONTREAL

Argent 2 Préterd 4, 5et6%

- .

AIN POUR ouruux est le “Cottarr
P Seed"” fabriqué dnwh brevets. Mar
chandise de confiance ; rien ne peut Fappro
cher comme valeur ot comme po

Chex tous les fournisseurs en gros.

Maison Fondée en 1870
AUGUSTE COUILLARD
IMPORTATRUR DR

Ferronnerie et Quincaillerie, Verres &
Vitres, Peintures, 8‘

Spécialité s Potles de toutes sortes

Nos. 433 A 39 rae At-Paul
Voutes 1s et 14 St-Amable, MONTRREAL

=~ Lamaisou n'a pas de Commis-voyageurs ¢

fait bénéficier ses clients de cette économie, At
tention toute spéciale aux commandes par la
malle, Messieurs les marchands de la campagne
seront toujours servis au plus bas prix dv
marché,

ALEX. DESMARTEAU
Comptable, Auditeur

SPECIALITE : — Liquidation de Falllites,
Compromis Effeotus.

64, 60 RUE NOTRE-DANE EST
MONTREAL

‘Hotel St-Maurice

HOTEL DES VOYACEURS
Heotor Dontigny, Prop.

Chambres de Prelmere classe et
Salles d’Echantillons

GRAND’MERE, P. Q

C. E. MARTIN

Comptable, Liquidateur
et Auditeur
211 EDIRICE McGILL
MONTREAL

| Tel. Iala 5126.

NEW VICTORIA HOTEL

H. FONTAINE, PROPRIETAIRE
QUBEBES®
L'HOtel des commis-voyageurs.

Plan Américain. Taux, 4 partir de $2.50.

JOSEPH FORTIER
Fabrioant-Papetier

Atelier de R 'xlnre. Reliure, Typo-
graphie, Relief et Gaufrage. Fabri-
cation de Livres de Comptabilité.
Formules et fournitures de Burelu’

(Angle de la rue St-Pierre). MONTEEAL.

210 rue Notre-Dame Ouest, |

T

de beaucoup au-dessus de la moyenne.
Quelle aura été en outre la protection
que lui offrira cette économie pendant sa
vie? S'il était mort aprés sa premiére
année ses économies se fussent élevées a
$21, pas assez powayﬁ-/le cout de son
enterrement. _~Le certificat d’assurance
eiit procuré $1,000 a sa famille.
L’assuranceapersonnelle est criminelle.

' Ventes par les Shérifs

District d’Arthabaska.

Albert Gendreau vs. Anna Gendreau et
al: Tous les droits ct prétentions de An-
na Gendreau, épouse de Ernest Béliveau,
provenant des successions de feu
Edouard Gendreau, de feu Louis Gen-
dreau, leur pére, et de feue Dame Vic-
toire Gendreau, son épouse, sur des lots
de terre portant les Nos 314, 315, 316 et
350 de la paroisse de St-Norbert d’Ar-
thabaska. Vente a la porte de I'église de
la paroisse de St-Norbert d’Arthabaska,
le 17 mars 1914, a 10 heures a.m.

District d= Kamouraska.

Joseph Asselin vs. Philias Lévesque.
1. Un lot de terre dans la paroisse de St-
Honoré, No 31, avec batisses dessus
construites. 2. Un moulin a scie, moins
les machineries et accessoires, situé sur
les lots 4-A et 4-B du canton Armand.
Vente a la porte de I'église de St-Hono-
ré, le 18 mars 1914, & 11 heures a.m.

Pierre Michaud vs. Joseph Lapointe.
Le neuviéme indivis du lot de terre por-
tant le No 23 du comté de Témiscouata,
sans batisses. Vente a la porte de I'église
de St-Hubert, le 20 mars 1914, 4 11 heu-
res a.m.

District de Montréal.

The Ambherst Foundry Co. vs. Odessa
Paquette. Un lot de terre connu sous le
No 32-1 de la subdivision 2 de la paroisse
de Montréal, sur la rue Villeneuve, avec
les batisses y érigées. Vente au bureau
du shérif de Montréal, le 19 mars 1914, a
2 heures p.m.

J. B. Bergeron vs. Eugéne Guitard. Un
emplacement situé dans la paroisse St-
Martin et connu sous le No 421 de cette
paroisse, avec les batisses dessus cons-
truites. Vente au bureau du shérif de
Montréal, le 19 mars 1014, & 11 heures
am.

Napoléon Gascon vs. Eudore Gauthier.
Un terrain situé dans la paroisse Sainte-
Geneviéve, connu sous le No 2 du cadas-
tre de cette paroisse, avec une maison.
une boulangerie et autres batisses dessus
construites. Vente au bureau du shérif
de Montréal, le 19 mars 1914, a 10 heu-
res a.m.

Emerie Véronneau vs. Hornnsd‘a: Be-
noit. I. Une terre située au 6éme rang de
la paroisse de Boucherville, connue sous
le No 230, avec batisses. 2. Une terre
sise au méme lieu, connu sous le No 252,
avec batisses. 3. Une terre située au
4éme rang de la méme paro:sse connue
sous le No 153. Vente a la porte de ré-
glise de Boucherville, le ‘r9 mars 1914, a
11 heures a.m.

Julien Therrien vs. les héritiers de feu
Azarie Sourdif. Un lot de terre sur la
rue Saint-Donat, Longue-Pointe, connu
sous le No 33 de la subdivision 396, avec
batisses dessus construites et droit de

passage dans les rues et ruelles—avoisi—{—

nantes, etc. Vente au bureau du shérif
de Montréal, le 19 mars 1914, 3 11 heu-
res a.m.

|
P. A. GAGNON
.Comptable Licenci¢
(Chartered Accountant)
Chambre 316,316,317
Edifice Bangue Québes.

1X Place 4’'Armes, HONTREAL
‘reuphouc Bell Main 4912 s

s

Llce'ng?m u:'i‘ Co"'tE'm 1 e
stitu m:
Comptable s e

GONTHIER & MIDGLEY

Comptables & Auditeurs

|
103 RUE ST-FRS-XAVIER. i
Té1€ -hone Adresse teleguyhlque
Ma n 2701-519 \

CARAND, TERROUX & CIE

BANQUILRS ET COURTIERS

48 rue Notre-Dame Quest
MONTREAL

L. R. MonTBRIAND
Architecte et Mesureur,

230 Rue St-André Montréal

‘La Perlo des ENCRES MAURIN. |

L'AZULINE—Encre fixe bleu—Noir, ne |
| subissant jamais de décoloration. !
| LA SYRIENNE—Encre & copier. D'une
| belle nuance violette en écrivant et deve-
nant ensuite trés noire. Cette encre cople
plus de six mois aprés I'écriture.
LA PERSANE—Instantanément noire et
brillante. Spéciale pour la comptabilité.
iLA PURPURINE — Nouveau Carmin, '
d’une nuance pourpre trés vive, ne subit
, jamais d’altération. |
Toutes ces Encres sont d'une supéri-
orité reconnue, pour la fluidité, 'inten-
' sité et les prix relativement de “‘Bon Mar-
. ché”,
Demandez-les & votre Libraire

| Ea Compagaic J.-B. Rolland & Fils

MONTREAL
Seuls Agents pour loe Canada

Théatre National Franmcais
Semaine du 16 Mars 1914
L’immenee Succés de Kistemaeckers

“LA FLAMBEE”

Arthur W. Wilks, Alexander Burne |

WILKS & BURNETT

Coemptables, Auditeurs, Commissaires pour
toutes les Provinoes.

Réglement d’affaires de Faillites

602 Batisse Banque des Marchands

Téléphone Bell Main 5500 MONTREAL
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ACTES INSCRITS AU BUREAU
D'’ENREGISTREMENT A TROIS-
RIVIERES, PENDANT LA SEMAI-
NE TERMINEE LE 28 FEVRIER
1914.

° . Ventes

Chs Pepin A Pierre Pepin fils, Trois-Ri-
vieres; Charles Pepin a Télesphore Pepin,
Trois-Rivieres; L. N. Jourdain a Ernest
Boisvert, Trois-Rivi¢cres; Honoré Labre-
che a Ludger ct Phi. Marcouller, Trois-Ri-
vieres; Antoine Dubé a Stanislas Ruelle,
Ruelle; Geo. Morrissette et . X. Vanasse
a Jos. Lambert, Trois-Riviéres; Ludger
Matteau 3 Thomas Grenier, Shawinigan
Falls; Thomas Grenier a Arséne Grenier,
Shawinigan Falls; Lily Adair a Corpora-
tion de Trois-Riviéres, Trois-Riviéres; Al-
fred Boulanger a Elic Boulanger, Ste-Ge-
nevieve; Jos. Gagnona James Piette, Trois-
Rivieres; Ths H. Beaulieu 3 Edouard
Charette, St-Mathieu; Ferd. St-Yves a
Edouard Charette, St-Barnahé; Joseph
Poudrier a Edouard Charette. St-Elic;
Mathias Bastarache a Donat Blanchette,
Trois-Riviéres.

Noé Marchand a Azarie Marchand, St-
Etienne; Alfred Carbonneau a Ls. Car-
bonneau, St-Etienne; Jos. Barnard a
Evéché de Trois-Riviéres, Trois-Rivie-
res; Evéché de Trois-Riviéres a la Cie
du Bien Public, Trois-Riviéres; C. Z.
Duplessis & Alexandre Marineau, Trois-
Riviéres; Ursulines de Trois-Riviéres a
Three River Athletic Association, Toris-
Riviéres; Alcide Lebrun a Philias Per-
ron, Trois-Riviéres; Wm. Ferrar, jr., a
Rodrigue Rouleau et ux., Trois-Riviéres;
Léon Meunier 3 Oswal Chaput, paroisse
de Trois-Riviéres; Dame W. P. Grant a
Commissaires d'Ecoles de Trois-Rivié-
res, Trois-Riviéres; Frs. Lafreniére a
Phi. Beauchemin, St-Elie; Amable Morel
i Nap. Morel, St-Boniface; Ludger Bru-
nelle 3 Jos. Trussard, Grand'Mere.

Obligations

Chs Pepin a Corinne Blais, Trois-Rivie-
res; Picrre Pcpin fils & Guillaume Cour-
tois, Trois-Rivicres; Nap. Fortin et al. a
Alph. Frenette, Trois-Riviéres; Joseph Gé-
linas @ Dme Raph. Picard, St-Etienne; Jos.
Lambert 3 Nap. Levasseur, Trois-Riviéres ;
Dme J. Alex. Carignan & F. X. Vanasse,
Trois-Rivieres; Raoul Roberge i Joseph
Collette. Shawinigan Falls; Adélard St-
Martin & Dme J. L. Marchessault, Shawi-
nigan ,Falls; Geo. Baril a3 Ulric Garceau,
Shawinigan Falls; Achille Michelin 3 Dme
Jos. Lambert, Trois-Riviéres: Edouard Ri-
varda Albert Bournival, St-Barnahé; Moi-
neau Richard 4 Compagnic Imp. d’ITmmeu-
bles, Trois-Riviéres; Wilfrid St-Arnauld
a Rév. F. X. Lizée. Trois-Riviéres.

Arthur Houle 3 Edouard Brunelle,
Trois-Riviéres; Arthur Houle 3 Vve
Louis Pothier, Trois-Riviéres; Arthur
Houle 3 Vve Oct. Toupin, Trois-Rivie-
res.

Testaments

Marie-Arne Germain a James Patterson.
Trois-Rivieres: A. J. Pothier 3 M. C. V.
Méthot, Trois-Riviéres; Stéphanie Bisier
a Urgel Lépire Grand’Mere.

Hypothéaue
_Jos, Lajoie 4 P. E. Panneton fils, Trois.

Riviéres.
Transports

Elzéar Ferrn a Dolphis Bourassa, et al..

Ste-Flore; Horm. Deschamps & James Mc-
Neely, Ste-Ilore; Elie Boulanger a Alfred
Bournival, Ste-Genevieve.
Joseph Loranger a Rabbé
Trois-Rivieres.
Mariages
Adélard Grienier a2 Eva Ge¢linas, Ste-
Ilore; Honr Gaillardetz @ Hortense Li-
neey, Shawinigin lalls; Jérémie Blais a
Vve Emile Robert, Trois-Rivicres; Ama-
ble Dufresne a Alexandrine  Girardeau,
Trois-KRivieres;  Cléophas  Levasseur a
Noulia Comeau, Trois-Riviéres; Bruno

Laroche,

Frigon a Rachel Giguére, Shawinigan
Falls. -
Louis Villeneuve a Dame Marie-L.

Carle, St-Boniface; J. A. Beauchemin a
Marguerite Belisle, St-Elie.

Privilége

Joeph Gagné vs Compagnie Theatrale de
Troisi-Rivicres, Trois-Rivieres.

Donation

Phi. Beauchemin a F. X. Beauchemin, et
al,, St-Elic.
Bail
Jos. Bourque a Lazarovitz Bros., Grand'-
Méere.
Cessions

Keyless Lock Co. a Edouard Charette,
St-Barnabé; Eméry Julien a3 Adolphe Bal-
cer, Trois-Rivieres.

Vente a réméré
Denis St-Pierrc a Vve Cyprien Pcltier,
Baulieu. .
Jugements

Geo. Drew vs J. H. Carignan, Shawini-
gan Falls, $80.00; Johnny Duchemin vs
Armand Béland, Grand'Mere, $30.00; Chs
C. Gauvin vs Adé¢lard Carrier, Trois-Ri-
vieres, $38.34: Arthur Béland vs Napoléon
Lord, Trois-Rivieres, $25.79; J. E. Dessu-
reau vs Ths Proteau, Cap de la Madecleine,

$9.60; Banque Nationale vs Ernest Gau-
thier, Ste-Cécile de Machan, $93.00; Nar-
cisse Beaudry vs Arthur Marineau, Trois-
Riviéres, $31.85; Alpide Blais vs Albert
LLemay, Shawinigan Falls, $25.00; Chs
Beaubien vs Tancréde Parent, Shawinigan
Falls, $37.50; Jos. Bourette vs Onla Milot,
Yamachiche, $85.00; Albert Robillard vs
Johnny St-Ours, Ste-Angéle de Laval, $10.-
00; Flie Michel vs Zotique Vivier, Cap de
la Medcleine, $10.45; Elic Michel vs Al-
fred Beaumier. Cap de la Madeleine, $8.75.

Montcalm Lahaie vs. Napoléon La-
haie, Batiscan, $6.00; Burcau et Panne-
ton vs. Sydney Johns, Shawinigan Falls,
$19.02; Jos. Lacroix vs. Alfred Belle-
mare, Trois-Riviéres, $41.00; Jules Du-
maine vs. Jos. Cossette, St-Maurice,
$69.09; Jules Dumaine vs. J. H. Carignan,
Shawinigan Falls, $79.72.

Echange.

Corporation de Trois-Riviéres a3 Asso-
ciation Agricole, Trois-Riviéres.

ACTES INSCRITS AU BUREAU
D’ENREGISTREMENT A ARTHA-
BASKA, SEMAINE DU 23 AU 28
FEVRIER 1914, s

R “Ventes a
John Tourigny, fils, 3 Onés. Pepin,
P. 434-435. Bulc. $200, payées; Dame

Rosalie Thérien 3 Henri Pepin, P, 318,

St-Christ., $250, payées; Dame Suzanne
Gallup a Bertram Gallup, effets mobi-
liers avec hyp. 408, Tingwick, $1,000,
dues; Dame M. L. Lafontaine a Jos.
Desrochers, P, 59, St-Paul, $700, payées;
Jos. Thibault 3 Victor Lévesque, 1093,
Warwick, $1,000 dont $200 . a/c; Ls.
Beauchesne 3 Onés. Boilard, P, 131,
Ste-Victoire, $425, payées; Alf. Paris 3
Chas, Verville, 447, St-Paul, $1,100 dont
$150 a/c; Jos. McLean et al. 3 Jos, Pel-
letier, P. 246-7 et sept autres numéros,
$8s0 dont $75 a/c, Ville Arthabaska,

Bail 3 loyer

Herm. Charest 3 Irénée Cantin, 634,
Tingwick, loyer annuel de $120,

Obligations

La Cie de Chaises de Daveluyville a
Corp. Daveluyville, 41-1 et 8 autre nu-
méros, $5,000 payable en 10 ans sant in-
térét; Paul Boucher aux Ursulines des
Trois-Riviéres, $2,200 4 2 ans @ 6%, 2
empl. P, 454, Ste-Victoire; Jos. E. Alain
i Dame Alphonsine Richard, Bourbeau,
P. 433-454, Ste-Victoire,

Transports

J. Alph. Richard & Dame Odile Desi-
lets, $1,200 dues par Jos, Dion; Dame
Clara Coulombe i Dame Philoméne
Tanguay, $200 dues par Odilon Martel.

OCCASIONS D’AFFAIRES

Nos abonnés que pourraient intéresser
les demandes de représentations, d’agen-
ces, de marchandises, etc., publiées dans
“Le Prix Courant”, n'auront qu'd nous
faire connaitre le numéro de 'occasion
d’affaires qui les intéresse pour que nous
leur adressions tous les renseignements
utiles.

58-2.  TFroment. — Unec minoterie de
I'Afrique du Sud demande a correspon-
dre et des prix de froment Canadien,
pour cxpédier par terminus et ports ca-
nadiens.

59-2. Farine. — Une maison de Cape
Town est préte a prendre-l'agence pour
I'Ouest de la Province du Cap, ou d'a-
cheter directement de la farine canadien-
ne. On demande des prix et 4 correspon-
dre. )

60-2. Fromage. — Un agent 4 commis-
sion de Cape Town demande i corres-
pondre “re” agence pour fromage cana-
dien. '

61-2. Farine. — Un agent 3 commis-
sion de Cape Town demande i corres-
pondre ‘“re” agence pour farine cana-
dienne.

62-2. Froment. — Un agent 3 commis-
sion demande a correspondre “re” agen-
ce pour froment canadien.

63-2. Meubles d’églises. — Une compa-

gnie de Londres demande catalogues et

prix de fabricants canadiens en meubles
d’églises, requis pour expédition directe
pour I'’Afrique du Sud. .

64-2. Mectalcrete. — Une maison de Li-
verpool demande 4 correspondre avec les
agents du Royaume-Uni d’une maison
canadienne fabriquant du “Metalcrete”,
matiére employée pour donner un fini
dur aux planchers en béton.
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BANQUE. DE MONTREAL

ETABLIE EN 1817
Capital Payé........................$16,000,000.00

Réserve .............cccvveeeeenee.. 16,000,000.00
Profit non partagés........... ...... 1,046,217.80
SIEGE-SOCIAL, - WMONTREAL =

Bureau des Directeurs.—H. V. Meredith, Bcr., Président. R, P,
Aungus, E. B. Greenshields, 8ir Willilam MacDonald, Hon Robt Mackay,
8ir Thos. Shaughnesdy, K C.V O., David Morrice, C. R. Hosmer A.
Baumgarten, C. 8. Gordon, H. K. Drummond, D. Forbes Angu e
Wm, McMaster,

8ir Frederick Willlams-Taylor, Gérant-Général, A. D, Braithwaite,
Assistant Gérant-Général,

Succursales dans toutes les principales cités et villes du Canada
et en Angleterre, les Etats-Unis d’Amérique, Terreneuve et Mexique.

Selze Suocursales dans la ville de Montréal,
Département d'Epargnes dans toutes les Succursales du Canada.

BANQUE PROVINCIALE
DU CANADA

Fondéeen 1900 ~
Sldge Central 1 7 & © Place d’Armes, Montréal, Can.
Capital asutorisé $2,000,000.00
Capital payé ot surplus au 3t Décembre 1913 $1,637,873.49

. Cansell d'Administration 1 Président : M. H, LAPORTRE, de Laporte
' Manin & Cle, Administrateur Crédit Foncier Franco-Canadien: Vice-
Président 3 M, W.F, CARSLLY, Capitalisteet TANCREDE BIENVENU;
Honorable I, BEAUBIEN, Ex-ministre de 1'Agricultvre ; M. G, M.
BOSWORTH, Vice-Président ‘‘Canadian Pacific Railway Co.” M.
ALPHONSE RACINE, de la maison de gtos Alphonse Racine Ltée!
M, L. J. O. BREAUCHREMIN, propriétairedela Librairie Beauchemin
Ltée.; TANCREDE BIENVENU, Directeur-gérant-générai; J. W. L.
FORGET, Inspecteur ; ALRX. BOYER, Secaulte.

Censeurs: Président: Honorable 8ir ALRX, LACOSTE, Ex-Jug®
en chef de la Cour d'Arpel;Doctenr E. PRRSILLIER LACHAPELL
Administrateur du Crédit Fonclier Franco-Canadien ; M. CHEVALIER
Directeur-Gérant, Crédit Foncler Franco-Canadien.

60 Succursales dans les Provincesde Québec, Ontario, Nouveau Brunswick

corngn‘am & PEtranger: REtats-Unis: New-York, Boston
Buffalo, Chicago ;: Angleterre, France, Allemagne, Autriche, Italie.

LA BANQUE NATIONALE
FONDEE EN 1860.

Capital . . . $2,000,000
Réserve . .

Notre service de billets circulaires pour les voyageurs * Tra
vellers Cheques ”* a donné satisfaction & tous nos clients ; nous
javitons le public A se prévaloir d:s avantages que nous offrons

Notre bureau de Paris,

14 RUE AUBER,

est trds propice aux voyageurs canadiens qui visitent I’Europe,

Nous effectuonsles virements de fonds, les collections, les paie-
ments, les crédits commerciaux en Europe, aux Etats-Unis
etau Canada, anx plus bas taux, :

vy N s ~

Main 2674

J. E. RENAUD

Courtier en Douane

SUITE 45-46-47 55 ST. FR8. XAVIER

[

LA BANQUE MOLSON

¢ INCORPORER EN 1853
Bureau Principal, MONTREAL,.

CAPITAL Pmﬁ
FONDS DE ERVE

K. C. PRATT Gérant-Général
SUCCURSALES DANS LA PROVINCE DK QUEBEC

$4,000,000
0

Arthabask Ruc Sainte-Catherine Richmond
Bedford Avenues &u Parc Roberval
Cowansv le et Georges-Emile Sorel
Chicout i Maisonneuve— 8aint-Césaire
Drummondville Market and Harbour- 8Sainte-Flavie Station
Fraserville et Rividre COte des Neiges— Saint-Ours, Qué,
du Loup Station CoOte 8t-Paul nte-Thérése de
Knowlton Boulevard St-Laurent Blainville
Lachine Saint-Henri— ictoriaville
Montréal-Rue 8t- Plerreville Ville St-Pierre
Jacques Québec Waterloo

. Berlin, Ont.
80 Succursaies dans tout le Canada.
Agences A Londres, Paris, Berlin et dans toutes les principales villesdun
monde. Emission de Lettres de Crédit pour le commerce et lettres
circulaires pour voyageurs.

__lels, 9 8quere V

QUEBEC STBAMSHIP CO., LIMITED,
(Exploitée par la Canada S8. Lines Limited)

ALLEZ AUX BERMUDES

Le Steamer “Bermudian.” 2 double hélice, 10,518 tonnes de déplace
ment, quittera New-York 4 10 heures. a. m. les 18, 25, Mars
1, 8, 15 22,2) Avril 3ignaux sous.marins,télégraphie sans fil, orchestre.

Veyage Record, 39 heures 20 minutes. Le plus lo
ot le seul ot.::-u débarquant ses pnux’mn’u :n n.u l:'r-.::f::

transférer. -
ANTILLES

Le nouveau steamer “Guiana’ etautres Steamers quittent New-York
% ; )‘:.rtl % mﬂ' ‘t.’ 11,1 llau a. :l Avri{ por;xor 'St‘-'l‘homl:. ale-Qn;lx, st-
ristopheAn , la Guadeloupe, la minique, Martin h

8te-Luecie, hmmde, Demerara. pe 4 * e

BANQUE D’HOCHELAGA [1814-1913

Capital autorisé $4,000,000 Capitalpayé $4,000.000
serve 3.625,000 Totalde I'Actif au-deld de $30.000,0
DIRECTEURS M, J.A,Vaillancourt, Président; Hon. ¥.I,. Béique,C.RO
Vice-Président ; A. Turcotte, Ecr., N. H. Lemay, Ecr. Hon. J. M. Wilson
Col. C. A. Smart, A A, Larocque, F. G. Leduc, Gérant ; Beaudry Leman
Surintendant des Agences; P. A. Lavallée, Asssistant-Gérant ; Yvon La
marre, Inspecteur.  Bureau Principal—Montréal

BUREAUX DE QUARTIERS

Ave, Mont-Royal .Pointe S8t-Charles DeLorimier
(coinSt-Denis) St-Rdouard uartier Emard
Ave. Mont-Royal 8t-Henrl ue Notre-Danze, Ouest
(Coin de Lanaudidre) 8t-Viateur : Longue-Pointe
Rue Ste-Catherine, Est ) uartier Laurier Aylwin, (coin Ontario)

RueBte-Catherine centre Villeray ugrtier SteDenis

Hoehe Verdun (prés Montréal)Quartier Ste-Marie
Longue Pointe Viauville (prés Montréal Qutremont
Maisonneuve

SUCCURSALES

Barthierville, P. Q. Maxville, Ont. 8t-Hyacinthe, P, Q.

Cartierville, P. Q. Mount-Laurier, P.Q. 8t-Jascques I'Achigan,
Rdmonton, An? Prince Albert, Sack, $t-JacquesL'achigasn P.Q.
er, Ont. guebee, P. Q. 8t-Jerome. P. @

Hawkesbury, Ont. t-Roch de Québec,P.Q St-Lambert, P.Q.

oliette, P. Q. 8orel, P. Q. 8t-Plerre Man,
Lchlne. P.%. Sherbrooke, P. Q. St-Valérien de
Laprairie, P. Q. St. Albert, Alta. shefford, P. Q.
L'Assomption, P.Q.  Ste-Genevidvede Trols-Rividres, P Q.
Lonaen 1, P.Q. ~ nol:‘l‘efrrdo‘ual. P.Q. ;:ll "{dﬁ fl.l Q(')nt

Q. 3 ace a. ee R .

e .'me' R ' Winnipeg, Man,

4 !f;n:_u de Crédit Circulaires pour les Voyageurs, payables
d:n? et“?' es parties du monde ouvre ‘go crédits com’::‘erdnx ; achdte
des traites sures pays étran, ;vend deschiques et fait des paiements
télégraphiques sur les principales villes du monde.

Pourrenseignementscomplets, s'adresserd D, Olivier, agent des bil

S:torlrryrc.—nm Co., 221 rue des Commissaires ;

Thos. Gook & Son. 530 rue S8ainte-Catherine Ouest ; W. H, Henry, 286 rue

Saint-Jacques ; Hone & Rivet, g Boulevard Saint-Laurent ; W, H, Clancy,

ll:’ rt\;g ls.int-]:cquu; 8uccursale Nord du *‘Star,” 45 Union Avenue,
ontréal,

honnéte, documentée ot raisonnée, direc-
te et vivante.

___La publicité bien faite est loyale-ot——
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Finances’

REVUE DE LA .SEMAINE.

DOMINION STEEL

“Par suite de la dépression dans les conditions com-
.merciales en général, et dans l'industrie de l'acier en parti-
-culier, les directeurs ont cru sage de s'en tenir au dividende
de 3 pour cent sur les actions ordinaires de la Corporation
-déja payé et de ne pas déclarer le dividende régulier da le
1er avril prochain.”

Telle est la déclaration officielle faite aprés I'assemblée
-des directeurs de la Dominion Steel Corporation tenue la
.semaige derniére, et qui met fin 3 l'incertitude dans laquelle
se trouvait le marché au sujet de ce dividende. Les direc-
teurs se sont réunis i 2.30 heures, et ce n’est qu'a 4.30 heures
que la déclaration ci-dessus a été communiquée i la presse.
Aucun des directeurs vus 3 l'assemblée n’a voulu ajouter
-quoi que ce soit 3 cette déclaration, ni dire quelles étaient
leurs. intentions pour l'avenir. On pense cependant qu'aprés
avoir pris une telle décision ils ne déclareront pas de divi-
dende avant que l'atmosphére se soit complétement éclair-
cie, ce qui signifie probablement qu’aucun dividende ne sera
payé avant un an.

La suspension du dividende sur les actions ordinaires

signifie pour la compagnie une économie d’environ $1,225,-

000 par année; onze dividendes trimestriels se montant i
'$3.370,000 ont été payés sur les actions ordinaires depuis
qu'ils ont été inaugurée, c’est-a-dire depuis le mois de juil-
let 1911, ]

On se demande cependant quel effet va avoir sur le mar-
ché de Londres la suspension de ce dividende et si cette dé-
cision ne nuira pas aux émissions canadiennes actuellement
sur le marché anglais,

... “Presque tous les directeurs de la compagnie étaient pré-
sents 3 l'assemblée,

Le Pacifique Canadien. s

Ainsi qu'il fallait s’y attendre, les recettes du Pacifique
continuent. 3 décroitre. L’état de situation de la premiére
semaine de mars établit que la diminution des recettes atteint
$476.000, soit 20 pour cent. A remarquer toutefois que les
moins-values des précédentes semaines s'élevaient respecti-
vement a $341,000 et $533,000. A ce point de vue tout au
moins, il y a donc amélioration.

A la compagnie on ne prévoit pas d’augmentation avant
I'ouverture de la navigation. On espére cependant que la
diminution des recettes va aller diminuant d'ici la fin d’avril.

Les recettes brutes de la premiére semaine de mars s'é-
lévent a4 $1,002,000 contre $2,378,000 pour la semaine corres-
pondante de I'an dernier. Comme on le voit, I'écart est sé-
rieux si 'on s’en rapporte aux chiffres de la statistique. Il
I’est plus encore si I'on tient compte du développement du
péys, de I'accroissement de la population et de 'augmentation
de la récolte. Ce sont 1a des éléments de force éconq.mique
qui tendent i produire un relévement des recettes des che-
mins de fer. Si donc on reconnait ce qui est admis de tous
que nos compagnies de transport sur rail sont le barométre
de la vie commerciale du pays, on reconnaitra que la crise est
__plus intense 4 I'heure actuelle qu'elle ne I’a encore été. Il n'y

'administration de notre grande compagnie de transport. Oa
a été jusqu'a annoncer dans la presse la nomination au com-
missariat de Londres devSir Thomas Shaughnessy. C'était
lui offrir une retraite honorable, certes, mais dont la signifi-
cation n'eut échappé a personne. L’éminent président du Pa-
cifique a fait justice de cette rumeur et a opposé le démenti
forme! qu'clle comportait. Les faits d’ailleurs lui ont donné
raison, puisque les recettes de nos autres compagnies de che-
mins de fer accusent, i I'instar de celles du Pacifique, de trés
séricuses diminutions.

Cacher un mal. refuser de le voir ou dgn admettre l'exis-
tence, ce n'est pas le guérir. Micux vaut cent fois en obser-

-ver les phases évoluantes et si possible y appliquer le reméde.

Nous traversons une crise, ou tout au moins un grave
ralentissement des affaires. Mais notre pays est jeune et
vigourcux: le mal qui I'atteint n'est qu'un mal de croissance.
L.a situation ne comporte aucun caractére de gravité; des les
premiers jours du printemps, qui marquera la reprise du tra-
vail, nous verrons renaitre l'activité. commerciale et peu a
peu revenir la prospérité. La période que nous achevons de
traverser aura pour nous une grande utilité, pour peu que
nous en gardions le souvenir et qu'elle nous inspire des idées
d’économie, d'opiniatreté au travail, c'est-i-dire de sagesse.

C’étaient les principes de nos péres et ce sont encore
ceux de Sir William Van'Horne, qui fut président du Paci-
fique, aux époques héroiques de la compagnie, et qui demeure
un des capitaines d’industrie qui sont I'orgueil de notre pays.

DOMINION CANNERS

Les actionnaires du Dominion Canners, réunis la se-
maine derniére en assemblée générale 3 Hamilton, se sont
déclarés trés satisfaits du bilan qui leur fut soumis par le
conseil d'administration de la compagnie. Les recettes nettes
ne s’élévent qu'a $466,000 contre $503,000 'année précédente.
C'est encore un chiffre superbe étant donné Pinsuccés de la
tentative .d'accaparement du marché par suppression de la
concurrence.

Aprés prélévement du coupon, du dividende privilégié
de 7 p.c., du dividende ordinaire de 6 p.c, la somme de
$99.000 a été reportée, Le surplus s'éléve 3 $602,000 et le
fonds d’assurance atteint $150,000.

Le conseil d’administration a été réduit de 11 4 9 mem-
bres. La compagnie a décidé de maintenir ses prix et de ne

.les modifier s'il y a lieu qu'aprés la prochaine récolte.

UNION_BANK
M. J. B. Waddell a été nommé directeur de la succur-
sale 3 Montréal de la Union Bank. Il succéde 3 M. A. S.
Jarvis, qui a résigné ses fonctions par suite de maladie.

Déclarations de dividendes.

Dom. Textile, priv. — 134 pour cent payable le 15 avril
aux actionnaires inscrits le 31 mars.
Can. Cottons, priv. — 1% pour cent, payable le 4 avril

. aux actionnaires inscrits le 23 du courant.

Illinois, priv. — 115 pour cent, payable le 1er avril aux

a plus que les optimistes qui se refusent a la voir et ce sont
les pires aveugles.

Jusqu'a ces derniers temps, les recettes . du Pacifique
étaient seules 3 diminuer et des rumeurs a ce sujet on été
mises en circulation. On- a formulé des critiques injustes de

actionnaires inscrifs le T4 du courant.
Banque de Montréal.

La Banque de Montréal vient de fonder une succursale 3
Coquitlam, Colombie Britannique. M. J.-E. Leslie a été nom-
mé directeur de la succursale nouvelle.
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INFORMATIONS FINANCIERES

Actions Ordinaires et actions Privilégiées ' Capital payé | Réserve l Pairdes Actions \n;l;nr“;lgl‘:i(el::e Dernidre cot:
u
BANQUED ;‘:rt nn:sl
sanque de Montréal ....... .... W emele sl eeieieeelviess $16,000, 000 $16,000,000( $100.00 10% 248 245
sdanguede Québec ........ .oeeiiaen..ll, wiee ertisls v a stote s 2,730,560 1,306,962 100.00 % | ... 121
danque de la Nouvelle-Ecosse ..... ......... RGO GORB00C 5,997.550|  10.886,570] 100.00 4% 261% 262
Banque de ‘roronlo. SRS neih 8 5 8 5 68 SHEL B ST a8 SN 8§ §,000,000 6.000,000 100.00 ua% | o
Banque Molsom . ...oetiiiiet ittt iiii i s e 4,000,000 4,850,000 100.00 n% 201 201
8anque Nltlonllc ........................ . 2,000,000 1,550,000 100,00 - - 8% » 132 132
ganque des Marchands dn Canada ...... . 6,900,000 6,511,050 100.00 10% 190 190}
Baugque Provinciale, ...............ooil .. 1,000,000 625,000 100.00 6% | ....0. . e
ganque Union du Canndn ST GO0 DT0 B 5,000,000 3,400,000 100.00 8% 143% 143
ganque Canadienne du Commerce.............. «..eveee. 15,000,000 13,500,000 §0.00 10% 212 210Y
ganque Royale duCanlda ............................... 11.560,000 12,560,000 100.00 12% 224 224
ganque d’Hochelaga.... .... .... i eT0kerals el s sleloBetere e ols 4.000.000 3,625,000 100.00 9% | ........ 154%
Banque d'Ottawa... ............. So60an N T I 4,000,000 4,750,000 100.00 2% | ........ 208
angue Impériale du Canada. . scaiala siolateis olereis! Wlsm olS 0 6,974.380 7,000,000,  100.00 2% |
Bank of British North T T R 4,866,666 2,920,000 100.00 8% | ... e
CHEMINS DE FER
Canadian Pacific Railway (Ordinaires)............ Veeieise 180,000,000 146,283,497 100.00 0% 209 208 %
Duluth 8.8 & A Railway (Ordinaires) .. 12,000,000 .. .cvuveessone 100.00  feeerievennne] vevinne | cevenenn
do do do (Préféreutlelles) ............... 10,000,000 .....c0vernes 100.00  |..eveniiiinn] an. mall cooooony
Minn, St. Paul & Soo Railway iOrdinniren) .............. 20,832,000 ....0. 00unenns 100.00 7% 131 131
do do do Préférentielles).......... 10,416,000 .... ...... 5., 100.00 TE | e | wessmaes
TRAMWAYS ELECTRIQUES
Detroit United Railway........cooevvineiniinennnnnn. i, 12,500,000 21,887,000 100.00 6% 72
Duluth Superior Traction....... 3,500,000 2,500,000 100.00 5% | .-.e.e
Halifax Blectric Railway..... ceooiiiiiiiinniennnnnieanns 1,400,000 600,000 100.00 7% | ceeeenn.
Havana Electric Railwny Ordinaires) .......co00vvneaen 7,500.009(..... ........ 100.00  |..ocevnennn.
do do do Préférentlellea) .............. 5 5,000,000 .00 000e ..., 100.00 6% | ....... cree e
{1linois Traction (Ordinaires)........... o sl eaie alaieialelslalarels 0,864,000 2.+« vsinic sie urminio 100.00  [.eeeiiaaees | eeiini 66
do do (Préférentielles).............. SO0 5,000,600 24,957,813 100.00 6% 02 | o emneae
Mexican Light & Power (Ordinaires)............... o 13,585,000/ ....0000ennn. 100.00 4% | ... 45
do o do (Préférentielles) ................ 2,400,000( .00 00eevnnn.. 100.00 . T T I
Montreal Tramway ... .eeeveeereces vaes R 10,00¢,000 4,420,000 100.00 10% 220 218
Porto Rico Railway.........ccoveenennns. SR v G 3,000,000 2,041,800] 0000  Jiesssmmenune] oavonns 67%
Quebec Railway, nght & Power ....coveiiiiininnnns s 9,300,500 8,654,400 100.00  [..... eennnn 15% 15%
St. John Rallway..... ...... SEER oot 5 48 ssiaiare s e Soo,ooo 100.00 6% | ....illeeeiain
BemaEtIEN s & o 5vcon wmmowrsns 15 Hiss o 55,58 55000 8 wii o bin S 10,000,000 6,000,000/  100.00 6% 87 8s
Toledo Railway & Light........ sraiuie wiainie: siaieisinie!ialaie: 5 BisisiA 12,000,000 13,257,000 100.00  |...cvneeennn| cienennf eeeeans
Toronto RallWay.......cve covvvnnnnnnnnennns S vameletelsoiol 8,000,000 3,992,326  100.00 7% 142 141%
Pri-City Railway & Light Ordinnlres) ..... sie 5w Sl o i 9,000,000 . 000 0uns annnnn 100.00  |eeveeeveveee] weeennnn]| sevennes
do do do (Préférentielles)................ 2,825,000 8,068,000 100.00 6% | ........| ceeeeees
fwin City Rapid Transit (Ordinaires). ...... Gioia's reiile o alejels 20,100,000 19,503,000 100.00 6% 106 105%
do do do (Préférentielles)................. 3,000,000 ....00 000t 0uan 100.00 9% | eiieens | ceeeimaes
Ninnipeg Blectric Street Railway....... ook uionieisiEeinle rere 6,000,000 5,578,000  100.00 0% 206 206
VALEURS INDUSTRIELLES
Canadian Car & Foundry (Ordinaires).................... 3,500,000|.............. 100.00 8% 65 62%
do do do (Préférentielleo) ............... 5.000,000 3,500,000  100.00 7% 109 | .eee---
Canada Cement (Ordlnnlrea} SO OOEE HOOats TR0 D00 13,500,000, 100.00  |icevee: aun. 3I 30%
do do (Préférentle 1155 YODR R 10,500,000 5,000,600,  100.00 7% o1 91X
Canadian Converters. ... ....cveveee e covurnnennversnnns 1,733,500 474,000 100.00 4% 38y 8%
Deminion Steel Co. . eeteeieeeeeaaes 35,000,000(.......c00 au.. 100.00 4% 35 2%
Dominion Textile Co (Ordlnalrcs) ST e e SR 5,000,000|......0000 vaus 100.00 6% 84 83%
do do SPréférentlellea) ................... 1,859,030 3,040,275  100.00 7% 104 | coe---
Lake of the Woods Milling Co. (Ordinaires). ............. 2,100,000 . .00 cuevueen. 100.00 8% 132 132
‘do do do (Préférentiellu) ..... 1,500,000 1,000,000 100.00 7% 120 120
Montreal Cottons Ltd (Ordinaires).........c.c.oeuunnennn. 3,000,000 500,000 100.00 8% 58 55
do do do (Préférentiellesg ......................... Noiie's srviuiaimia!| iinia sis aliein sietelaials [isiaisis minine. wmizesste 1% 102Y] cevvenns
Nova Scotia Steel & Coal (Ordinaires).................... 6,000,000|........ ......| 100.00 6% 7% 75%
do do do (Préférentielles) .. 1,030,000 6,600,000 100.00 8% RS IERLLEES
Ogilvie Flour Mm- Co. (Ordinaires)..................... 2,500,0000 . vosievs sunnas 100.00 8% 121} X0
do do 3Préférentiellea) s s 2,000,000 457,263  100.00 IR | ermemes] sessree
Penmans, lelted Ordinaires).............cerveennen... 2,150,600|.... ... . veiiies 100.00 4% 54%-
do do  (Préférentielles)...................... € 1,075,000 2,000,000 5.00 6% 8334| --vreeen
DIVERS
Bell Telephone Co..ceveeerreeneeeveeennnecenenns s sisieletn 12,500,000 3,649,000,  100.00 8% 151% 150
Mackay Comsanies iOrdlnalreo) S s EseR e e e b §0,000|. .00 cunecrnnes 100.00 5% 85 84
do Préférentielles) ... ... ............ 50,000,000 .. ... euusu 100.00 4% 68 68
Montreal Light, Heat & Power.........cco00ecveeerennens [ 17,000,000 xo,xo7, 100.00 100% 2274 227
Montreal Telegraph.........c.cvieveiriennannnnens S 2,000,000 100,000 100.00 8% 140 140
Ottawa Light, Heat & Power C0........0iiveeennvennoenn 1,511,500 730,000  100.00 10% 152%|  150%
Richelien & Ontario Navigation COumrrnrnonrmini 3,132,000 1,123,573 100.00 8% 106 % 105%
Shawinigan Water & Power Co.......... RS B 7,000,000 5,000,000,  100.00 6% 140 1394
___MINES S . - ot e
Crowa Reserve ..... Senviseeiaics seiein siasalaennlon s oo 1,999,957« cceeeerescane 1.00 6% 1.81 1.81
'nernntlonal Coal Mlning (Ordlnniren) ..... AR . §00,000]...c00000ecnes 100.00 1 T T
Ae - An  (Dekthrantiolles), . .. P I mo.00 | 9% | eeeceeiideeeiaes
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La qualité SWP est une qualité “Permanente”

C'est notre but constant et notre gloire de maintenir et améliorer la Peintnre Sherwin-
Williams (préparée) S W P, C'est le produit e plus important que nous manufacturons, et tous
les efforts de notre entidre organisation est dirigée A faire et 4 maintenir laS W P la principale
dans son genre. Aucune autre printure préparée n'a trouvé un aussi grand et si constant crois-
Sant marché. Aucun produit d'aucune sorte ne peut beaucoup surpasser des lignes concurrentes
4 moins qu'il n’ait un mé ite su é-ieur. La preuve la plus conc!uante‘qu'il y a une qualité supé-
rieure dansla S W P, e-t lefait qu'elle est vendue dans I'univers entier, et cela daps un volume
de ventes qui dépasse d: be iucoup celles de toule autre peinture sur le marché de la peiuture
préparée.

Afin de maintenir et améliorer cetle enviable position, nous faisons un effort continuel
pour amélio-er et faire meilleure la S W P si possible, profitant de toute avance dans la fabrica-
tion de la peinture et dans les connaissances chimiqu s, toute amélioration en fait d’invention
mécanique et de I'équipement, et, ayant constimment devant nous, les inombrables essais et

expériences de nos laboratoires pratiques.

L'Agent ou le Marchind qui tient des p=in‘ures, le peintre ou le propriétaire qui les em-
ploient, devraient toujours avoir a I'esprit que c'edt le but constant.de la Sherwin-Williams Co.,
de m .intenir et améliorer, 14 ofl c'est p ‘ssible, la haute gnalité de tout produit de Peinture ou
Verni: sharwin-Williams ; in1%p2adm n2nt d:la hiass: o1 d:la baisse du colit des matiéres

premiéres ainsi que du cofit des peintures elles-mémes.

PeINTURES ETVERNIS
SHERWIN-WILLIAMS

UN. FINI POUR USAGES DE TOUS GENRES

" THE SHERWIN-WILLIAWS C0.of —Canuda,—Limited-—Montreal,—Toronto, Winnipeg,
' Calgary, Vancouver, Halifax, N.S., London, Eng.

EN ECRTVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".
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. pant tous les der.

" dans la grandeur
* mille et bien plus

Yous tromverez ce Hachoir A Aliments [}- Toles Galvanisées
"HOME 65" DE |

“Oueen’s Head” !

Le type du genre depuis un demi-sidcle {
Jamais 6(;!600 comme qualité.

{

v

BIYYYYYY

une des CANADA :
- ot Pt A. C. LESLIE & CO., LIMITED.

que vo s
ayezx |amais
tenues.

MONTREAL !

Lo

Le hachoir|%
“Home 65" est

chine compre.

étalon pour fa-

il e Il Feutre et Papier
S TGN N'IMPORTE QUELLE QUANTITR

Toitures Goudronnées (Roofing) prétes 4 poser, 2 et 3
Papiers de Construction. Feutre & Doubler et 2 Tapisser
Produits du Goudron. ' Papier & Tapisser et & Imprimer
rendant le ha- Papier d’Emballage Brun et Manille,

choir imperméa-

ble. Le cyiindre 1 A Fabricants du Feutre Goudronné
i tecl daed § “BLACK DIAMOND "

avec d flérentes ; - i) ° e
faamer somphes T el Alex. McArthur & Co., Limited
MAXWELL LIMITED - ST. MARY'S, ONT. tnt e Dy poue Tt Rae 3 T €1

fort que le type
ordlnqnire de yhpl.
choir, Le couver- |
cle s'adapte juste,

Manufacture de Feutre pour Toitures: Rues du Havre et Logap
Moulin pap er, Joliette, Qué, :

EST-CE QUE VOS CLIENTS SONT AVERTIS Bepucuoniaes e i

Les beaux jours frais de cette période de 1'année sont 1'époque idéale pour peindre et on obtient de meilleurs
résultats que si ce travail était fait en été, quand le soleil est ardent, qu'il y a des mouches et de la poussiére.
Faites bien valoir ce fait anprés de vos clients.

Faites leur remarquer aussi que

"Marques .
CROWN, ANCHOR, ISLAND CITY & RAINBOW
donnent des résultats égaux aux meilleurs.
_Ils sont vendus & un prix raisonnable et ils sont soutenus par uotre réputation et notre garantie.

On n'a Jamais fabriqué de mellleure peinture.

R. C. JAMIESON & CO., LIMITED

ETABLIE EN 1868
. PROPRIETAIRES et DIRECTEURS
******** e P, D DODS & CO, Limited

MONTIREAL VANCOUVER

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".
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Ferronnerie, Quincaillerie, Peinture
Matériaux de Construction, Etc.

S’ASSURER LA COOPERATION DU
PEINTRE.

Une des questions qui a été discutée a
la récente Convention d’Ottawa était:
“Quelle est la meilleure méthode & em-
ployer pour s’assurer la coopération des
peintres pour employer les peintures pré-
parées et matériaux de décorateurs”?
Ceci est un probléme qui concerne les
quincailliers dans presque chaque ville
ou village.

Un détaillant 4 la Convention déclara
qu'il était presqu'impossible de faire co-
opérer les peintres et qu'il ne connaissait
pas un peintre de sa ville qui fut en fa-
veur d’employer les peintures préparées.

l.a majorité des peintres, quoi qu'ils
puissent croire qu’'une bonne peinture
mélangée soit supérieure a l'article mé-
langé a la main, ne veulent pas I'admet-

. Llopinion de ce quincaillier est par-

gée par beaucoup d’autres dans le mé-
me commerce. Il y a aussi plusieurs
quincailliers qui sont inclinés a croire
que le métier de la moyenne des pein-
tres n’est pas trop désirable. Ce point de
vue peut étre vrai dans plusieurs cas,
mais néanmoins, il y a un bon nombre de
peintres qui sont absolument en solide
position et qui peuvent rencontrer toutes
leurs obligations.

Le métier d’'un bon peintre est trés dé-
sirable et il semble qu'il devrait y avoir
plus de coopération entre le quincaillier
détaillant et le peintre qu'il n'en existe
réellement actuellement.

Un marchand déclarait récemment
qu'il était absolument impossible de co-
opérer avec le peintre. Il ‘disait que les
peintres de sa ville achetaient leurs ma-
tériaux d’'une maison en gros d’'une ville
¢loignée et qu'ils n'allaient 3 son maga-
sin que pour acheter de petits montants
de matériaux de peinture, et cela lorsque
leur stock était bas.

Une enquéte sur la matiére dans la
susdite ville fit découvrir le fait qu'une
guerre continuelle régnait entre les quin-

leur méthode de gagner leur vie. Le ré-
sultat fut que les peintres de la ville, en
plus d'abaisser la valeur des peintures
mélangées, achetérent leurs fournitures
d'une autre ville.

Un autre quincaillier détaillant présent
a la Convention d’Ottawa relata un inci-
dent pour montrer comment il fit pour
avoir la clientéle d’'un peintre local.

Un résident de la ville ot habite ce
marchand faisait batir une nouvelle ré-
sidence et était indécis sur le fini qu'il
devait mettre sur les murs de l'intérieur.

En sollicitant le résident pour une
commande
tion, le marchan« suggéra qu'un fini mu-
ral plat devrait étre employé pour quel-
ques-uns des murs. Le marchand expli-
qua comment le fini pourrait étre appli-
qué et la maniére facile dans laquelle il
pourrait étre renouvelé en aucun temps,
sans aucune difficulté pour se procurer
les couleurs pour assortir, (un point
d’objection lorsque des articles 3 mélan-
ger a la main sont employés). Le mar-
chand expliqua aussi qu'il garantissait
complétement les matériaux si le peintre
les appliquait d’aprés les instructions. Le
peintre était plutot opposé a cela pre-
miérement, mais il accepta finalement de
faire le travail.

Lorsque 'ouvrage fut terminé, le pro-
priétaire de la maison était charmé du
travail et le peintre fut obligé d’admettre
que le produit tout mélangé n’était pas
si mauvais aprés tout. Alors le marchand
s’'approcha du peintre et lui fit une pro-
position d’aprés laquelle ce dernier re-
¢oit maintenant un escompte sur toutes
les peintures mélangées qu'il emploie, et
dans le cours de l'année ses achats se
montent 4 une somme considérable. Le
marchand et le peintre coopérent mainte-
nant et vont de concert.

Le gérant d'un département de pein-
tures dans un grand magasin de quincail-
lerie dans une ville americaine, en écri-
vant 4 un de ses concitoyens, écrit ce qui

cailliers et les peintres de cette ville. ——suit: “N'oubliez pas les peintres, méme

Les annonces des marchands dans les
journaux tempétaient toujours contre les
peintres. Les annonces souvent parais-
saient avec une note au public lui disant
de se passer des services des peintres en
cmployant les peintures mélangées et de
faire lui-méme son ouvrage i la maison.

s'il y en a quelques-uns dans votre villc
qui ne soient pas dignes de confiance.
Leur influence et coopération sont dési-
rées, et un peu de tact de votre part est
le vrai moyen de vous procurer un hon
mot de leur part a un futur client.

“Je suis obligé de peser sur ce sujet

méthode d'annoncer était maturel-=— d'avoir ta coopération des peintres, car
lement ressentie par les peintres, qui si vous voulez vendre de la peinture dans

Voyaient en ces articles une attaque sur

de ferronneriec de construc-

I'assentiment des peintres pour faire con-
naitre vos peintures. Il vous faut donc
prouver a une couple ou plus de peintres
pratiques, qu'en tenant la ligne de pein-
tures que vous avez, vous avicz dans.
I'esprit de tenir tous les besoins de tout
peintre de premiére classe. Dites-leur
qu'ils savent mieux que vous quelle est
leur position dans la communauté.

“Néanmoins, s'ils cherchent des tra-
vaux de décoration, pressez-les de se ser-
vir chez vous, parce que vous étes sur le
point de vous approvisionner non seule-
ment pour les peintres, mais aussi pour
les décorateurs d'intérieurs.

“Iaites-leur cette proposition: Vous ne:
faites pas le métier de peintre pour votre
santé pas plus que je ne tiens des pein-
tures pour ma propre santé. Néanmoins,
il est aussi essenticl que je fasse des ven-
tes avec un assez juste profit qu'il est
pour vous d’attendre un profit pour vo-
tre habileté et votre travail autant qu'un
mécanicien.

“Maintenant, messieurs vous admettrez
que les marques de peintures et accessoi-
res que je tiens, en autant que la qualité
est concernée, sont des marques étalon;
et que les prix que j'ai mis sur ces arti-
cles vont de concert avec la qualité. 1l
faut un fonds de plusicurs centaines de
dollars pour tenir un stock qui répondra
a tous vos besoins, pourtant je veux bicn
en tenir une ligne compléte, pourvu que
nous soyons d'accord sur la proposition
que je désire vous faire et par laquelle
tous ceux concernés peuvent profiter.

“Je sais que pour que ce département
de mon magasin ait du succés, j'ai besoin
de votre influence et des matériaux que
vous employez. Ce sont deux actifs pré-
cieux dans mon commerce. Appréciant
ce fait, je propose que nous coopérions
et que nous nous arrangions pour c¢n ob-
tenir un mutuel profit.

“Mon idée est de vous allouer un in-
térét d’ouvrage dans mon département
de peinture sous la forme d’une commis-
sion sur tout ce que vous emploierez
comme matériaux dans vos contrats ou
que vous aiderez a vendre. Méme si un
propriétaire achéte de la peinture pour
faire lui-méme l'ouvrage et que ce soit
par votre influence qu’il l'ait achetée,
vous aurez votre commission.”

- Puis en terminant sa fettre, il expliqua— ————

les taux des commissions, etc. Ceci peut

votre ville, il vous faudra au moins avoirétre fixé par le marchand.

AN
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tus LES PEINTRES CONNAISSENT
MAN ON

tue soB LA BONNE PEINTURE

BUYS THE PAINT

Et le fait que la

PEINTURE B-H “ENGLISH”

sz Bl est préférée par les meilleurs peintres partout est une preuve suffisante pour tout
homme raisonnable, qu'elle doit &tre essentiellement supérieure. Les hommes
pratiques ne vont pas gaspiller leur argent d’année en annse & acheter des articles
inférieurs. Lorsqu'ils tiennent 2 avoir une peinture, et qu'ils paient leur bon argent pour elle de

préférence aux autres peintures, vous pouvez étre certain qu'ils le font parce qu'ils
sont convaincus de ses mérites.

1) ’” & I | ' J/
Les qualités reconnues de la PEINTURE B-H “ENGLISH” la rendent ' |
la peinture la plus profitable a vendre, parce que vous avez l’absolue certitude A ENGLISH by
qu'elle sati-faira celui qui |'emploie et ameénera d’autres ventes. Il n’y a aucune - ]
inceititude la-dessus. Le fait de son emplox contiauel et se répandant constamment

est la meillewe preuve possible que c’est vrai, et que le marchand progressif
peut faire plus et de plus sirs profits en tenant la B+H que toute autre peinture.

BRANDRAM-HENDERSON

Montreal Halitax St. John Toronto Winnipeg

Vous devriez insister pour avoir ce
vernis a plancher.

Le fameux “Liquid Granite” de Berry Brothers est le vernis
étalon depuis des générations. Il résiste bien a toutes les plus rudes
épreuves de durée et de détérioration.

Il a un bon aspect, une bonne durée et est le produit d’une
expérience de 55 ans. Ce n’est pas tant le montant que vous payez que
21| ce quon vous vend qui détermine la valeur d'un vernis.

- Le “Liquid Granite'’ est un vernis d’'une si remarquable souplesse et
elastlclte que, bien que le boisrecouvert de ce vernis puisse se bossuer a la suite d’'un coup,
le vernis cédera sans craquer et, si on le lave a |'eau savonneuse, il n'en sera pas affecté.
Si vous achetez le ‘““Liquid Granite” de Berry Brothers, vous SAVEZ que vaus avez un pro-
duit de qualité--pourquoifaire des essa}s_ avecquelque chose qu’on PRETEND aussi bon ?

1858  BERRY BROTHERS 1914

Les plus grands manufactuners de vernis du monde entier.

“WALKERVILLE, : . . . ONTARIO ||
&’“a
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(F erronnerie) Marché de Montréal
’ L'A SITUATION. Nous - tons, prix de liste: 26 : 2.75
Le marché de la ferronnerie et de la % 100 pieds 6.00 38 2.85
quincaillerie reste toujours ferme et la 8 100 pieds 6.00 Téles galvanisées
demande est assez bonne, mais il n'y a Y% 100 pieds 8.50 Nous cotons i la caisse: Fleur
pas de changement digne de mention # 100 pieds 11.50 Gorbals - Queens  de
dans les prix, tout au plus un tout petit 1 100 pieds 17.00 Best Best Comet Head Lis
changement dans le cuivre et I'antimoine, % 100 pieds 23.00 28 G 4.40 3.95 4.40 4.20
soit en baisse ou en hausse. Le commer- 1% 100 pieds 27.50 26 G 4.20 3.50 4.20 3.95
ce est bon et l'argent, sans rentrer en 2 100 pieds 37.00 22 3 24 G 3.75 3.45 3.75 3.45
abondance, n'est tout de méme pas trop 2% 100 pieds 58.50 16-20 3.6s 3.20 3.65 3.35
dur a percevoir. 3 100 pieds 76.50 Les prix de la marque Comet sont plu-
Nous cotons: 3% 100 pieds 92.00 ot 4 la hausse.
PLOMBERIE ‘ 10 gI0d8 109,00 Téles Noires “Canada”.
Tuyaux de plomb Tuyaux en acier . sa Feuilles 2.75
Les prix sont de 7.50 moins §% pour 2 Ppouces 100 pieds 9.60 6o Feuilles 2.80
tuyaux en plomb et de 0.00 pour tuyauy 2% pouces 100 pieds 12.25 75 Feuilles 32.90
de plomb composition moins 5%. gi pouces 100 p!‘g’ 13.30 Apollo
. pouces 100 pieds 15.55 — : .
Tuyaux de ”n::;r :: font et acces- " [oyces 100 pieds 19.80 ;g!G(.)z::gSAﬁ;lgal?;s :,ig
" Fer-blanc Charcoal 26 G 3.85
Les escomptes gur leg prix de la liste . 24 G 3.60
sont: tuyaux légers, 60%; tuyaux moyens Nous cotons: 1 c. 14 x 20 4.65 ,2 G 5 3‘60
et extra-forts, 65%, et accessoires légers, Fer-blanc en feuilles 164 % G v 3: p
moyens et extra-forts, 70%. 1.00 Moins d’une caisse, 25c de plus par

Tuyaux en fer

Tuyaux noirs: 4 pouce i 3§ pouce, 65
p.c.; 4 pouce, 70 p.c.; 3 a 2 pouces, 74%;
p-C.; 215 a 4 pouces, 74 p.c.

Nous cotons, prix de la liste:

4 100 pieds 6.00
¢ ] 100 pieds 6.00
% 100 pieds 8.50
Y i00 pieds 11.50
1 100 pieds 17.00
1% 100 pieds 23.00
14 100 pieds 27.50
2 100 pieds 37.00
2% , 100 pieds 58.50
? 100 pieds 76.50

100 pieds 109.00
3% 100 pieds 92.00

Tuyaux galvanisés

Tuyaux galvanisés: 14 i 3§ pouce, 50
p.c.; ¥ pouce, 59 p.c.; 34 & 2 pouces, 64
p.c.; 2% 4 4 pouces, 64 p.c.

X. Eftra par X et gar cse
suivant qualité.
(Caisse de 112 feuilles, 108 1bs. net)
Au coke — Lydbrook ou égal
IC, 14 x 20, base bte 4.45
(Caisse de 112 feuilles, 108 1bs, net)
Au Charbon—Terne-Dean ou égal

IC, 20 a 28 bte 7.40
(Caisse de 112 feuilles, 216 1bs. net)

(Caisse de 560 1bs.)
Feuilles étamées

XX, 14 x 60, gauge 26 1b. 0.07 o0.07%
72 x 30 gauge 24, 100 lbs. 8.50
72 x 30 gauge 26, 100 lbs. 9.00

Téoles galvanisées “Canada”
Nous cotons: 52 feuilles, $4.65; 60
feuilles, $4.90.
Téles noires
'Feuilles:

223 24 2.65

100 livres,
28 G. Américain, équivaut 4 26 G. An-

glais.

Petite tole 18 x 24

Petite tole 18 x 24

Soudure

Nous cotons: barre demi et demi, 24c,
garantie, do., “Wiping”, 21¢c, métal pour
plombiers,

QUINCAILLERIE
Boulons et noix
Trés ferme et 4 la hausse.

Nous cotons:

Boulons i voitures Norway ($3.00) So
et 10 p.c.

Boulong 3 voitures carrés ($2.40) 6o et
10 p.C.

Boulc?ns i voitures ($1.00): grandeurs, §
et moindres. 60 et 10 p.c.; 7/16 et au-
dessus, 5214 et 124 p.c.

52 feuilles 4.45
60 feuilles 4.70

Mettez en stock la ligne
compléte Dominion.

“DOMINION- CARTRIDGE COMPANY Limited,  MONTREAL.

Les Marchands Canadiens Vendent
les Munitions Canadiennes

Parce que leurs clients obtiennent satisfaction lorsqu'ils tirent avec les Cartouches Dominion, ce qui
est dii au soigneux choix des matériaux et au chargement scientifique qui produit une parfaite b ance aux

qualités de tir de chaque cartouche. ,
A cause de la croissante popularité des Cartouches Métalliques Dominion — le résultat de leut
compléte adaptibilité au canon de 'arme pour laquelle elles sont faites et de la haute vélocité et leur grande

puissance de pénétration, ce qui assure de gros camiers de gibier.

La marque populaire qui ne
restera pas sur I'étagere.

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".
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Le succés d'un commerce
dépend absolument de la satis-
faction donnée & la clientéle, et
rien ne peut satisfaire un client
davantage que la qualité.

-
PAINTS &
VARNISHES

Les Peintures

MARTIN - SENOUR
100% Pureté

et toute la ligne de Produits
MARTIN - S8ENOUR

VERNIS, EMAUX, eto.,

étant de qualité supérieure, il
g’ensuit que nos agents distribu-
teurs ont l'avantage sur leurs
concurrents.

La campagne de publicité
que nous entreprenons pour le
printemps dans presque tous les
journaux et revues du pays sau-
ra contribuer & stimuler la ven-
te, et chacun en retirera son
profit.

S'il n'y a pas d’agent chez
vous, écrivez de suite, et prenez
avantage d'une proposition pay-

 The
Martin-Senour

Limited.

Fabricants de Peintures et Vernis.

Company

MONTREAL, CHICAGO,
TORONTO.,

WINNIPEG, LINCOLN,
HALIFAX.,

Boulons & machine, § pce et au-dessous
65 et 10 p.c.

Ball ) 100 1bs. 11.20

Boulons 4 machine, 7/16 pce et au-des-
sus, 6o p.c.

Boulons i lisse, § et plus petits, 6o et
6214 p.c.

Boulons 4 lisse, 7/16 et plus gros, 50 et
1234 p.c.
Noix par boites de 100 Ibs,
Nous cotons:

Noix carrés 4c la 1b. de 1a liste
Boulons a charrue, 55 et 10 p.c.

La broche barbelée est cotée $2.32%
les 100 livres & Montréal.

Crampes & cl8tures

Fer poli 2.
Fer galvanisé sz. g
Broches pour poulaillers
$ x 20 x 30” 4.10
$ x 30 x 36” 4.75
t x 22 x 24" 5.00
$ x 22 % 6.3
L'escompte est de 60% sur la liste.

§ x 20 x 24" 3.40
t x 22 x 36” 7.50
Broche galvanisée, etc,

Nous cotons:
No o les 100 1bs. - 2,30
No 12 les 100 1bs. 2.45
No 13 les 100 1bs. 2.55

Poli bralé:
No 10 les 100 lbs. 2.35
No odo les 100 lbs. 2.35
No 11 les 100 1bs. 2.
No 12 les 100 1bs. 3.33
No 13 les 100 Ibs. 2.70
No 14 les 100 1bs. 2.8
No 1§ les 100 lbs. 2.85
No 16 les 100 1bs. 3

x8

grilé, p. tuyaux 100 Ibs. No 18 3
Briilé, p. tuyaux 100 1bs. No 19 4.70
Extra pour broche huilée, 10c p. 100 Ibs.
Broche 2 foin

La demande est faible.

Nous cotons net:

Marché trés ferme.

No 13, $2.25; No 14, $2.30, et No 15,
$2.40. Broche 3 foin en acier coupé de
longueur, escompte 25 p.c. sur la liste,

Plaques d’acier
100 livres 2.40
100 livres 2.70
Zinc en feuilleg
T.e marché est ferme.
Nous cotons: $7.00 4 $7.25 les 100 Ib.
Coudes pour tuyaux
Nous cotons 3 la doz.: coudes ronds
ordinaires 75 feuilles, $1.10; 6o feuilles,
$1.35, et polis, 60 feuilles, $1.60.
Broche moustiquaire
Forte demande,

Nous cotons: broche noire, $1.55 par
rculeau de 100 pieds.

Y4 pouce
3/16 pouce

Broquettes w
Pour boites 3 fraises 75 et 121 p.c.
‘Pour boites 3 fromage 85 et 10 p.c.
A valiseg 80 et 12} p.c.
A tapis, bleues 80 p.c.
A tapis, étamées 80 et 15 p.c

A tapis, en barils
Coupées bleues, en doz.

40 p.c.
75 et 12§ p.c.
LCoupées bleues et 1 pe-

santeur 6o p.c
Sweeden, coupées, bleues

et ornées, en doz. 75 p.c

‘} A chaussures;—en—doz. 50 p.c.

A chaussures, »n uqts 1 1b. 60 et 10 p.c.

Clous de broche

Nous cotons: $2.20 prix de base, f.0.b,
Montréal,

b., Montréal.
Clous d cheval

Nous cotons par boite: No 7, 32-003 ’
No 8, $2.75; No 9, $2.60; No. 10, $2.50,
avec escompte de 10 p.c.

Fers 4 cheval
"Nous cotons f.o.b., & Montréal:

Neverslip crampons, § le cent 3.8
et plus et plus
Noa No1
grand petit
Fers ordinaires et
pesants, le qrt 3.90 4.15
Neverslip crampons 7/16, le cent 2.40
Neverslip crampons 4, le cent 2.60
Neverslip crampons ¢/16, le cent 2.80
Neverslip crampons 5/16, le cent 2.00
Neverslip crampons §, le cent 2.20
Fer 4 neige, le qrt 4.15 4.8
New Light Pattern, le qrt 4.35 z
Fer “Toe Weight” No 1 4 4 .75
Featherweight Ne o & 4 5.75

Fers agsortis de plus d'une grandeur au
baril, 10c 4 25¢c extra par baril,

Chaines en fer
Trés ferme,
" On cote par 100 lbs.:
3/16 No 6 10.00
3/16 exacy § 8.50
a/16 full § 7.00
1 exact 3 6.50
i 6.50
5/16 4.40
Clous coupés
Nous cotons : prix de base, $2.50 f. o.
i 3.90
7/16 3.8
| 3.70
9/16 3.60
& 3.49
2 3.30
1 3.30
¥ 3.30

Vis 2 bois
Les escomptes 3 la liste sont de
Téte plate, acier 85 10 et 7% p.c. 10
Téte ronde, acier 80 10 et 7% p.c. 10
Téte plate, cuivre 75 1I0 et 7% p.c. 10
Téte ronde, cuivre 70 10 et 7% p.c. 10
Téte plate, bronze 70 10 et 73 p.c. 10
Téte ronde, bronze 65 10 et 7% p.c. 10

Fanaux
Nous cotons:
Wright No 3 doz. 8.50
Ordinaires doz. 4.75
Dashboard C. B. doz. 9.0¢
No 2 doz. 7.00
Peints, Soc extra par doz.
Tordeuses a linge
Nous cotons:
Royal Canadian doz. 47.75
Colonial doz. $3.75
Safety doz. 56.25
E. Z. E. doz. S1.75
Rapid doz. 46.75
Paragon doz. 54.00
Bicycle doz. 60.50
Moins escompte de 20 p.c. Fore de-
mande.
Munitions

L'escompte sur les cartouches cana-
diennes est de 30 et 10 pour cent La
demande est trés active.

~ Plomb de chasse _
~ Nous cotons net:

Ordinaire 100 1bs. 10.00
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Chilled " 100 1bs. 10.40 Etain en lingots Peintures préparées
Huck #0d Seal 100 Ibs. 10.80  Noys cotons: $45.50 & $46.00 les 100 Nous cotons: '
METAUX livres. Gallon ¢ . 1.45 1.90
Marché tranquille, demande peu con- . _
Antimoine sidérable 8°ml galnllon i :gg :gg
' uart, le gallon . .
Le marché est a la baisse, $8.75 a $9.00. Plomb en lingots En boires Ele 3 1b. 0.10 0.1}
Fonte Pl : $s. :
Npus cotons: us fort $_S % $5 % Verres 4 Vitres
Carron Soft 24.50 Zinc en lingots -
Clarence No 3 21.00 La demande est forte. . Nous cotons:
F barr Nous cotons: $6.25 3 $6.50 les 100 li- Star, au-dessous de 26 pouces:
Faible, oo vres.. . At o
) HUILES, PEINTURES ET VI- 50 pieds 2.03 Dble
Nous cotons: 100 pieds 3.6s 5.40
- TRERIE p g .
Fer marchand base 100 lbs. 2.10 26 4 40, 50 pds 213 ...
Fer forgé base 100 lbs. 2.25 Huile de lin 26 4 40, 100 pds 3.85 5.8
Fer fini base 100 lbs. 2.35 Prix fermes. . 41 a 50 4.30 6.65
Fer pour fers & cheval ' Nous cotons au gallon, prix nets: hui- 51 3 60 4.55 7.15
eaillagh base 100 lbs. 2.40 le bouillie 65¢, huile crue 62c. 61 a 70 4.80 g.&)
euillard mince 134 4 2 pcs base 3.20 71 a 8 .30
Feuillard épais No 10 base g.zs Huile de loup-marin 81 a 8 9.10
Nous cotons au gallon: 86 i 9o 10.70 -
Acier en barre Huile extra raffinée 70c o1 a 95 11.75
e Swencs de Sinflnthine T e e hlocaticn de s
Nous coton jours: Ferme. entroprencues,
Afiel' doux b:S:e:’O.go}b’:urs.o,oo 2.25 Nous cotons 72¢ le ga"on par qua.ntité pour cent est faite aux marchands seule-
Acier 3 rivets base 100 Ibs, 2.10 2.25 d¢ 5 gallons et 67¢ le gallon par baril. ment. Vert de Paris pur
Acier 3 lisse base 100 lbs, ©0.00 2.5 Blanc de plomb v
Acier 3 bandage base 100 lbs. 0.00 2.25 Forte demande,
\cier 3 machine base 100 Ibs. 0.00 2.25 Forte demande. Ferme. Latily 4 pétrole 0.00 0.19
Acier & pince base 100 lbs. 0.00 2.95 Blanc de plomb pur 8.25  Drum de 50 & 100 Ibs, 0.00 0.20
Acier i ressorts base 100 lbs. 2.75 3.10 Blanc de plomb No 1 7.60  Dium de 25 Ibs. 0.00 0.204
Cui . Blanc de plomb No 2 7-40  Boites de papier, 1 Ib. 0.00 0.22¢
uivre en lingots g:anc de pllomb No 3 6.95 Boites de 1:r-blanc, 1 Ib.  0.00 0.23}
Le marché est faible et les stocks sont anc de plomb No 4 6.75 Boites papier, 1 Ib. 0.00 0.24}
bas. Pitch Boiteg fer-blanc, § 1b. 0.00 0.254
Nous cotons: $17.00 3 $17.50 les 100 Nous cotons: o
Ibs._ Le cuivre en feuilles est coté 4 25c  Goudron pur, 100 lbs. . 0.70 0.80 Cibles ot cordages
la livre. Goudron liquide, brl 0.00 4.00 Best Manilla base Ib. 0.00 o0.15

meilleur vendeur.

donne plus qu'un profit pour vivre.

Le Fer a Repasser
Pour d’Idéales Ventes d’Eté.

C’est le moment de se préparer pour 1'été, lorsque le Mercure badine avec la marque Cent
et que la ménagere est préte & badiner avec un fer & repasser qui se chauffe de lui-méme,
ce qui lui donnera une chance de baisser les feux dans le grand poéle de cuisine.

Il 0’y a pas de meilleur repasseur que le fer “IDEAL,” et, comme conséquence, pas dz
Vous le détaillez au prix correct et vous l'avez & un prix qui vous
On ne nous a jamais retourné un fer, i aucune
plainte n’a été faite qui n'ait été causée par le défaut du détaillant ou de la repasseuse de
suivre les réglements 1, 2 et 3—généralement c'était le réglement 1.
réglements M. le Marchand-détaillant et le fer donnera satisfaction en méme temps que
vos ventes augmenteront.

Vous pouvez le recommander car il soutiendra ce que vous en dites

Ecrivez-nous ou demandez & votre marchand de gros.

TAYLOR-FORBES COMPANY, Limited.
246 rue Craig Ouest, MONTREAL, Qué.

“IDEAL’

Observez ces

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX éOURANT".
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British Manilla base 1b.

0.00 0.14 rils, sur char 8.10 Laiton rouge fort 0.00 O.!
Sisal base Ib. 0.00 o0.108 2% pouces 0.92  Laiton jaune fort 0.00 0.(
Lathyarn simple base lb. 0.00 0.092 24 pouces 1.07 Laiton mince 0.00 0.(
Lathyarn double base lb. 0.00 0.10¢8 3 pouces 1.0 Plomb 0.024 0.C
Jute base Ib. 0.00 o0.10% Nos 800 et 838 Zinc 0.00 0.(
Coton base Ib. 0.00 0.25 1 pouce . 0.32
Corde 4 chissis base Ib. 0.00 0.34 x: pouce o.% - La tonr
1% pouce 0. er forgé No 1 0.00 12.!
Papiers do Construction 1§ pouce ‘ , 0.59 Fer fondu et débris de
Trés ferme, .32 pouces : S 0.07 machines No 1 : 0.00 16.¢
Nous cotons: 3t pouces i 0.76  Plaques de poéle 0.00 12.%
aune et noir, pesant 0.00 1.80 3§ pouces : 0.81  Fontes et aciers malléables 0.00 9.¢
aune ordinaire, le rouleau 0.00 0.35 2} pouces o 0.95 Pidces d'acier 0.00 5.¢
oir ordinaire, le rouleau 0.00 0.43 3 pouces . 1.07 .
Goudronné, les 100 lbs. 0.00 3.35 3} pouces 1.49 La Il
Papier 3 tapis, les 100 lbs, 0.00 2.60 " pouces 2.12  Vieilles claques 0.00 0.0
Papier 4 couv,, roul, 2 plis 0.00 o0.75 Méme escompte que pour toutes les
Papier 4 couv., roul,, 3 plis 0.00 0.95  charniéres d'acier poli. PLATRE
Papier surprise, roul,, 15 1bs. 0.00 0.40 FERRAILLES Plitre mélé de ubie f.o.b., au char 5
e mé , f.0.b,, .
Charnidres (couplets) No 840 La Ib.  Plitre dur (Hard Wall), £. 0. b., 20
1% pouce 0.67  Cuivree fort et fil de cuivre 0.00 0.11 tonnes ' et g 10.
1§ pouce 0.75 Cuivre mince et fonds en Plitre pur (Plaster Paris), en ba-
2 pouces 0.81 cuivre 0.00 0.09 rils, sur char, 2.
Durant la semaine terminée le 10 mars Quartier— Coit. St-Jean-Baptiste ... ... ... ... 2
1914, la ville a émis 43 permis de cons- St-André ... ... ... ... ... ... $ 3500 St-Jacques ... ... ... ... ... 9,5
truire, au cout total de $263,700 pour les Papineau ... ... ... ... ... ... 450 St-Laurent ... ... ... ... ... I51,5
nouvelles constructions, et de 19 permis St-Denis ... ... ... ... ... ... 3850 Duvernay ... ... ... ... ... 7,0
pour les reparatlons Laurier ... ... ... ... ... ... 1,800 Mont-Royal ... ... ... ... ... 1,0
Les chiffres ci-dessous en indiquent la  St-Louis ... ... ... ... ... ... 695 Hochelaga ... ... ... ... ... 7,0
répartition par quartier et donnent le St-Georges ... ... ... ... ... 44150 St-Henri... ... ... ... ... ... 4
cout approximatif de chaque construc- Declorimier ... ... ... ... ... 13,000 Bordeaux... ... ... ... ... ... 6,0
tion, moins les détails des permis au- Ste-Anne... ... ... ... ... ... 600 Ste-Marie ... ... ... ... ... 1,5
dessous de $1,000. Rosemont ... 55000 Emard .. o e oses sim s 4,0.

LES QUTILS
DE

tralie, etc.

détail.

. PEMBROKE

DE BUGHERON
PINK

Les outils Etalons dans toutes les provinces
du Dominion, en Nouvelle Zélande, Aus-

Nous manufacturons toutes sortes d’outils
de bicheron—Légers et de Bonne Durée.
TELEPH. LONGUE DISTANCE, No 87

Demandez notre catalogue et notre liste de prix.

Vendus dans tout le Dominion par tous les
Marchands de ferronnerie en gros et en

‘ The
'THOS. PINK Co., Limited -

3 - Manufacturiers d OUTILS de BUCHERON

o
T
o

: ONTARIO — FABRIQUES AU CANADA

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ-“LE PRIX COURANT".
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-J. 0. Vilson. . . .

The STEWART

Machine a coussinet a bille
pour tondre les chevaux

La seule tondeuse entiérement satisfai-
sante et se vendant bien qui soit faite.

LA MACHINE ETALON DE L'UNIVERS.

Le compagnon .Ilonoloux.'do. I'homme, qul ne se plaint
pas, mais qui vaut et demande les soins de I'homme.

Insistez pour avoir I'authentique machine Stewart et méfiez-vous des imitations. Chaque machine Stewart est garantie de
plaire ou l'argent est remboursé par le§ manufacturiers, La Stewart est la tondeuse originelle & coussinet 4 bille. Elle est trés
bien annoncée pour le marchand a tout propriétaire de chevaux au Canada. Les chevaux cofitent plus cher que jamais, deman.
dent plus de soin, et, avec les soins, vient le tondage au printemps et en automne.

Tondre un cheval lui fait du bien, il travaille mieux, prévient les rhumes en ne restant pas en sueur, prévient aussi la
raideur et la fatigne. Toutes les autorités compétentes sont d’accord que c'est une nécessité absolue, surtout pour les
chevaux de travail.

Tout marchand qui montre la machine Stewart dans son magasin ou sa
vitrine durant les mois du printemps, fera des ventes et profits excellents.

Commandez maintenant et soyez prét pour le commerce du printemps.
Seulement $8-76 prix de détail. Escompte libéral aux marchands.

Voici la liste des marchands de gros de la province de Québec qui vendent
les machines Srewart Exclusivement, ce qui est une garantie de la valeur de la
machine et Je I'intégrité des manufacturiers,

Caverhill Learmont Co. . . . Montréal

Frothiogham & Workman .. “
L. B, Hébert & Cie . . ... * Prix de détall
Lamontage Ltée . . ... seulement

Létang Hardware Co. .Y

Lewis Bros. Ltd . ..... “
Ludger Gravel . . . .
Starke-Seybold Ltd. . . . . . “ -

............

Chinic Hardware Co. . . . . Québec e
Coderre & Fils Inc. . . . Sherbrooke complete
J S. Mitchell & Co. . .. ¢

Donnez votre ordre a votre marchand de gros aujourd’hui.

CHICAGO FLEXIBLE SHAFT GOMPANY

- 93 AVE. LASALLE
CHICACO, EUA.

£ '

La machine & coussinet 4 bille *‘STEWART" ‘pour
tondre les chevaux. ;

N e o
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\ el

De Réputation Internationale

NOUS MANUFACIURONS3
DES

Garde-Feu. et Garde-
Cendres a I'Eprenve
des Etincelles

Notre ligne est compléteet de la
- plus haute qualité,

DEMANDEZ NOTRE CATALOGUE SPECIAL. Y '
canapa wize axnmon coonsco. | || INTEERNATIONAL

XX R SRR RRTET)
Attt
000000 0000000000001
BN
AR,
LOOOOOOVOOOOOMXAN XXX
XXX KRR X KRR
i’wvuununnm-
2» XA

(OCOOOXX XYY XY :
o0 ‘.,.f&.,&.?.?&.g.f.f:‘; La marque de Vernis reconnue comme la pre-

AR O EOE I midre dans le monde entier et dont le détaillant
’u‘:‘o’o’o’o‘.‘o’o’ OSSN peut pousser la vente avec entidre satisfaction,
Les Vernis et apécialités de Vernis

)

“....Q.Q.Q.O..‘,,'. 3.0,‘..0.0...0. '0.0.":,
KX ey siaetate e te e 0 s
R R RN

iton, Ont. : :
vo. :::f;';‘:'.’.‘.”":. VR AN, @, F;;?r':;‘.?_' r.Q. - ont soutenu leur réputation depuis plus de qua-
Nous manufacturous to tesso t s de Toiles Métalliqueset d'ouvrages ranteans. Ils sont le produit de I'expérience,

Généraux en Fil Métallique, du grand =oin et du mélauye attentif des ingré-
. = dients; chaque bidon est garanti contenir une

Pleine Mesure Impériale.

Nov A s c 0_" A S_I E[L & GUAL Go Mettez en vedette la Marque Internatioaal.
. LIMITED
MANUFACTURIERS ' e
| ACIER en BARRES MARCHAND, MACHINFRIE & . ez
ROUES, TRANSMISSIO;ES et':aABClhlé CUMI‘th{g TORO
POLI, TOLES D’ACIER jusqu’d 48pcade ¢,RAT i NTO INNIPE
ea ‘T de 12, 18, 28 et 40 Ibs 4 . 1a verge ECLISSES, : W N IPEG
ESSIRUX DE CHARS DE CHEMINS DE PFER. Manufacture Canadienne de Vernis Etalons.
 CROSSES PIECES DE FORCE. UNE SPECIALITE | || vew.vomx  emicaco  rospmes
, . ERLIN e
Mines de Fer, Wnbul::, Teannezem;)e‘.‘—nadig.d &1 B BRUXBLLE-L. MELBCUKRNE
Hauts Fourneaux, Fours VErocre & dyaney Nines, La plus grande manufacture du monde et la ie
e . premiére
B Lani .';';,‘,,Aﬁ"}" d‘" m.’f"““' _ qui ait établi des étalons définitifs de qualité,
Buresu Principa) : NEW GLA: GOW, N. E. '

La progression du Dominion ouvre un marché plus vaste et nos mar-
chandises sont les mieux établies dans leur ligne. C’est une bonme raison
pour tenir les '

_ - _ RECLES ET GALLONS DE MESURE

On les demandera. Ils donneront satisfaction. Ils sont faits au Canada
Ils annonceront tout votre stock.

ZIT . - CATALOGUE SUR DEMANDE.
THE [urniN RULE (0.0r CANADALTD,

WINDSOR.ONT.

La Cafabin’é “Bayard” a Chien et Détente Automatiques

Décharge puissante. . Ligne élégante. .Simplicité de mécanisme. Pitces interclia.ngeables. Traverse
tros pouces de sapin. Pése % livres. Peuf étre déraontée rapidement rien qu’avec un tournevis.

ECRIVEZ POUR VOIR UN BROCHURE DESCRIPTIVE.

—McGILL CUTLERY CO, (REGD) -~ Boite Postale 580, Montréal.

e 5
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Lafontaine ... 6,315
St-Paul ... ... ... ... ... 30,300
Notre-Dame de Graces ... 6,830
Ahuntsic ... ... ... ... ... . 250
Est oo pua som she wias wme ws 400

Total ... ... ... ... ... ... $305,905

Nouveaux Permis.

Rue Davidson, quartier Hochelaga; 1
maison, 3 logements, 3 étages, 3e classe;
cout prob., $3,000. Propriétaire, H. Cha-
rette, 400 Valois. .

Rue Ste-Catherine Ouest, quartier St-
Georges; I maison, 1 magasin, 2 étages,
1ére classe; coiit prob., $39,000. Proprié-
‘taire, Dominion Square Land Co., Ltd.,
Canada Life Bldg. t .

Boul. St-Laurent, quartier St-Laurent;
1 batisse & bureaux, 5 étages, 1ére classe;
«cout prob., $150,000. Propriétaires, Fine-
berg & Kalamowitch, Power Bldg.

Premiére Avenue, quartier Rosemont;
1 maison, 6 logements, 3 étages, 3e clas-
se; cout prob., $4,500. Propriétaire, A.
‘Gagnon, 782 Delorimier.

Rue Chabot, quartier Delorimier; 2
maisons, 9 logements, 3 étages, 3e clas-
se; cout prob., $9,000. Propriétaire, Al-
bert Brouillet, 191 Marquette.

Rue Chabot, quartier Delorimier; 1
maison, 5 logements, 3 étages, 3e classe;
«cout prob., $4,000. Propriétaire, Jos.
Brouillet, 191 Marquette.

Rue Labelle, quartier Saint-Jacques; 1
maison, 6 logements 4 étages, 2e classe;
coiit prob., $8,000. Propriétaire, Jos. Art.
Godin, 269 St-Denis. * .

Rue Verville, quartier Bordeaux; 1
maison, 3 logements, 3 étages, 3e classe;

coiit prob., $3,000. Propriétaire, J. K.
Hausen, 3055A St-Dominique.

Rue Verville, quartier Bordeaux; 1
maison, 3 logements, 3 étages, 3e classe;
coat prob., $3,000. Propriétaire, J. K.
Hausen, 3055A St-Dominique.

Rue Craig Ouest, quartier St-Georges;
I maison, I magasin, 2 étages, 2e classe;
cout prob., $7,000. Propriétaire, Valley-
field Iron Works, 339 Craig Ouest.

Rue Lafontaine, quartier Papineau; 1
maison, 2 logements, 2 étages, je classe;
coit prob., $1,200. Propriétaire, Jos. La-
fortune, 667 Lafontaine Est.

Rue Vendome, quartier Notre-Dame
de Graces; 1 garage, 3e classe; coit
prob., $1,500. Propriétaire, R¢’ Chadburn,
207 St-Jacques.

Rue Beaubien, quartier Saint-Denis; 1
maison, 2 logements, 2 étages, 3e classe;
coiit prob., $1,800. Propriétaire, M. Was-
man, 969 Beaubien.

Avenue Prud’homme, quartier Notre-
Dame de Graces; 1 maison, 3 logements,
3 étages, 3e classe; coiit prob., $4,000.
Propriétaire, A. Lamontagne, 1561 Es-
planade.

Rue Peel, quartier St-Georges; 1 mai-
son, 2 magasins, 2 étages, 2¢ classe; coit
prob., $19,400. Propriétaire, Stuart.&
Burring, Board of Trade Bldg.

Rue Clarke, quartier Laurier; 1 mai-
son, 1 logement, 1 étage, 3¢ classe; coit
prob., $1,400. Propriétaire, E. Simard,
204 McCord.

Rue Saint-André, quartier Duvernay; 1
maison, I logement, 1 étage, 2e classe;
cout prob., $6,000. Propriétaire, J. J.
Joubert, Ltée, 975 St-André.

Rue St-Hubert, quartier St-Jacques; 1
maison, I logement, 1 étage, 3e classe;

cout prob., $1,500. Propriétaire, V. Meu-
nier, 199 St-Hubert.

Rue Parc Lafontaine, quartier Lafon-
taine; 1 maison, 1 logement, 3 étages, 3e
classe; cout prob. $2,500. Propriétaire,
F. G: Labelle, 38 Parc Lafontaine.

Rue St-Hubert, quartiér St-Denis; 1
maison, 2 logements, 2 étages, 3e classe;
cout prob., $1,000. Propriétaire, A, Sé-
vigny, 3651 St-Hubert.

Rue Forsyth, quartier Hochelaga; 1
maison, 1 logement, 1 étage, 3e classe;
coit prob., $1,000. Propriétaire, Louis
Maher, 334 Forsyth,

Rue Ontario Est, quartier Lafontaine;
I maison, 2 magasins, 2 logements, 2 éta-
ges, 3e classe; coat prob., $2,600. Pro-
priétaire, M. Mallet, 338 Laval.

Rue Hadley, quartier Emard; 1 mai-
son, 2 logements, 2 étages, 3e classe;
cout prob., $4,000. Propriétaire, Joseph
Sauvé, 39 Blvd Monk.

Rue Mackay, quartier Saint-André; 1
maison, I logement, 2 étages, 2e classe;
cout prob., $3,500. Propriétaire, Emile
Vincent, 130 Forsyth.

Rue Stanley, quartier St-Georges; 1
maison, 1 logement, 34 étages, 2e clas-
se; cout prob., $13,000. Propriétaire, C.
A. Barnard, C.R., 313 Stanley.

1
Réparations.

Rue St-Paul, quartier Centre; 1 mai-
son, 2 magasins, 2 étages, 3e classe; coiit
prob., $30,000. Propriétaire, Laurin Con-
struction Co., 112 St-Jacques.

Rue Joliette, quartier Hochelaga; 1
maison, 2 logements, 2 étages, 3e classe;
cout prob., $1,000. Propriétaire, J. Gau-
thier, 186 Joliette.

AVEC UNE

Un Homme

Meule a aiguiser

“CYCLE”

Mellleure plor_u. a alguiser Berea importée.
Axe sur coussinet a billes et manivelle.
Support en triangle qui peut se poser sur sol mou.

Commandez directement ou de votre marchand de gros,

Peut aiguiser
une hache en
moins de
temps et d'ef-
fort que deux
hommes avec
une meule
d’ancien

modele.

LONDON, - - B

R!'éhards - Wilcox Canadian Co., Limited

ONTARIO

Mettez “ Snap " dans vos profits

journaliers

Tout ménage au Canada est un futur client
pour le ‘ Snap”— Il n’y a pas de maison assez
raffinée ni assez dénudée ou “Snap” ne peut y
étre employé journellement pour nettoyer les
mains avec un bénéfice absolu. Vous pouvez
en vendre beaucoup dans votre localité. Le
faites-vous ?

Prenez-en en stock maintenant — Bons profits.

Snap Company, Limited
MONTREAL

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT".
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Rue St-Paul, quartier Saint-Laurent; 1
maison, 3 étages, 3e classe; coit prob.,
$1,500. Propriétaire, J. H. Jackson, 413
St-Paul, :

J. G. G. Dufresne, 108 Garnier.

Rue Poupart, quartier Sainte-Marie; 1
ma.ltson, %logement% 2 étages, 3e classe;
cout prob., $1,500. iétai i
Rue De Lanaudiére, quartier Duver- Thouil;, 30’5 $1)65upart.ropnetalre, GamReR
nay; I maison; I logement, 2 étages, 3¢ Quatriéme Avenue, quartier Rosemont;
classe; coiit prob., $1,000. Propriétaire, 1 maison, 1 lo'gemen,t}’T étage, 3e classe;

LES TRIBUNAUX

cout prob., $1,000. Propriétaire, Jos. Mo-
dave, 563 Quatriéme Avenue.

Rue Joliette, quartier Hochelaga; 1
maison, 2 logements, 1 étage, 3e classe;
cout prob.,, $2,000. Propriétaire, J. A.
Adam, 413A Joliette.

Ste-Agathe. cies Monts

Barbe, A. Montreal Abattoirs Ltd. 256
COUR ‘ St-Edouard
UR SUPERIEURE De Villiers, J. B. Jackson & Savage, Ltd. 154
ACTION Ste-Geneviéve
S . , ,
Brunet, Emilda (épouse de Meloche, Adélard), Me-
.Défendeurs «Boucherville Demandeurs Montant loche, A. & Co, Hodgson Summer Co. Ltd. 331
Sicotte, Ls, e Audet, E. 760 St-Jacques I'Achigan
Cartierville Ecrément, J E., Pelletier, Joseph-l;'rangois (Maison-
Meunier dit L ¢, Israél i i neuve), La Cie des Combustibles Domestiques
B8 SRR, ARS Kithaie; Disighi, e glaxs de Montréal (Montréal) Lemire, E. 128
Grand’Mére
; St-Lambert
Milot, F. Consolidated Optical Co. 250 Howe, John Horsefall, J. 144
5 St-Pierre-aux-Liens
Joliette .
Daveluy, Robert A, Stresden, John 200 Boyd, James Labrecque & Pellerin 237
5 Ste-Rose
Laval des. Rapiden Desormeaux, Succ. Jos. . Brossoit, Bertha 920
Souillard, Frs, Boileau, Aristide 693 - St-Tite .
Carier, Alex. Lair, Paul 100
Montréal Ouest ) Sault-au-Iécollet
McDonald, D. J. Wilson, A. J. 140 Paquette, Aldéric Corbeil, Paul Ferdinand 167
Pointe-aux-Trembles Trois-Riviéres
Prieur, Rosaire Luc O'Donoughue, H. L. 582 Lzriviére, D. Weckham, P. M. 666

Téle 4 Base de Cuivre et 3
Epreuve de la Rouille

| NOIRE ET GALVANISEE

SPECIALEMENT ADAPTEE POUR TOUSLES TRAVAUXEN TOLE EXPOSES
A LA TEMPERATURE

Demandez les brochurettes, échantillons et prix.

UNITED STATES STEEL PRODUCTS COMPANY

NEW-.YORK, E. Ui A. . Succursales : WINNIPEG ET VANCOUVER.

Agents des vel-ltu pour I'Est du Canada.

| B. & S. H. THOMPSON & Co., Limited.

Edifice Transportation Edifice Traders Bank
MONTREAL TORONTO

EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ “LE PRIX COURANT"
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INSEPARABLES!

Lés eillets de couleur Yraiment Sollde

DE LA
MARQUE <@ DIAMOND

ET LA

Comm erece,

Warque de

Sof F
On la trouve 2 la surface de tous les Qeillets strictement de “Cou-
leur Solide”. Clest une petite marque d'une haute signification.
Les Oeillets de la Marque Diamond ne s'usent pas jusqu’au cuivre
parce que cela est impossible.

Nous avons une brochure qui explique le pourquoi. Demandez-la.

United Shoe Machinery Co. of Canada
- MonttéalﬁQué._F, e
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"The McClary

MANUFACTURING CO. \

23 RUE. WELLINGTON, - - MONTREAL.

“SUNSH

tions et pour les prix adressez-vous a votre agent local

excelle nhon seulement par
sa capacité, mais aussi par!f
sa durée, toute autre four-i
naise de méme dimension
de toute autre fonderie,
La mesure du pot nest pas
celle qu’il faut considérer en
achetant une fournaise:
mais bien celle de la surface
du radiateur qui est la base

de la capacité calorique.

Pour plus amples informa-

¥

kal



