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ORDRE DE RENVOI

Le mardi 18 mars 1969, le Sénat du Canada a constitué le Comité spé-
cial du Sénat sur les moyens de communication de masse en approbant la
résolution suivante:

Qu’un Comité spécial du Sénat soit nommé pour enquéter
et faire rapport sur la propriété et le controle des principaux
moyens d’information du public du Canada, et, en particulier,
sans restreindre la généralité de ce qui précede, pour étudier
I’étendue et la nature de leur incidence et de leur influence sur
le public canadien et en faire rapport;

Que le Comité soit autorisé a retenir les services d’avocats,
de personnel et de conseillers techniques dont il pourra avoir
besoin; et

Que le Comité soit autorisé a convoquer des personnes, a
demander le dépot de dossiers et de documents, a interroger
des témoins, a faire rapport de temps a autre, a faire imprimer

au jour le jour les documents et témoignages que le Comité
pourra requérir.

Le Comité a été reconstitué pendant la deuxiéme session du Parlement

(le 29 octobre 1969) et pendant la troisiéme session du Parlement (le 8
octobre 1970).
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PREFACE

GENESE ET OBJET

Selon son mandat, le Comité spécial du Sénat sur les moyens de communication de
masse fut chargé d’étudier, entre autres, I’«incidence et I'influence» des média au
Canada. A cette fin, on demanda a un certain nombre de chercheurs d’étudier divers
aspects du mode d’organisation et d’exploitation de ce secteur. La présente étude
avait pour objet d’examiner a fond l'influence des média sur les consommateurs,
c’est-a-dire de déterminer les aspirations, craintes, espérances, soucis, motifs de
satisfaction et de déception du public. Il s’agissait, en particulier, de savoir quel role
jouent, dans la vie des Canadiens, les journaux, les magazines, la télévision et la
radio, de connaitre les besoins dans ces domaines et la facon de résoudre les
difficultés.

METHODE

L’étude comprenait deux étapes: une analyse conceptuelle en profondeur et une
enquéte quantitative ou de validation. Au cours de la premigre étape, des sociologues
compétents ont organisé des entrevues collectives auxquelles participérent des
adultes et adolescents des deux sexes appartenant a des milieux divers du point
de vue de I'instruction et du revenu; ces entrevues eurent lieu 4 Vancouver, Calgary,
Winnipeg, Toronto, Montréal et Québec. Il y eut également un certain nombre
d’entrevues personnelles en profondeur. M. Martin Goldfarb et le professeur Marc
Bélanger dirigérent ces entrevues a Montréal et 3 Québec, et Mlle Marina Myles, a
Montréal.

Lors de ces entrevues, il fut question des facteurs environnants qui influent sur
les attitudes, les opinions et les connaissances, entre autres, le mode d’instruction, la
vie familiale, les conditions de travail, les média, etc. Aprés analyse des discussions
de groupe, on a émis plusieurs hypothéses concernant le role, la structure et la
teneur des média. Ces hypothéses furent ensuite incorporées a un questionnaire
pour constituer la seconde étape de ce projet, soit I’enquéte quantitative ou de
validation. Dans les pages suivantes, il ne sera question que de cette seconde étape.

Le questionnaire fut mis a I’épreuve et I'on préleva, au hasard, sur le plan
national un échantillon probabiliste aléatoire. Un certain nombre de gens furent
choisis pour répondre au questionnaire dans chacune des dix provinces, d’aprés la
répartition démographique, en tenant compte des éléments francophones du
Québec et du Nouveau-Brunswick. Toutes les entrevues se déroulérent 4 domicile,
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directement, sous la conduite d’interviewers chevronnés; elles prirent de deux a six
heures.

On trouvera un exposé détaillé de cet échantillonnage a la section intitulée
«Données de base,» (sections E—H du présent rapport), ainsi qu’'un modéle du
questionnaire.

L’étude a été faite en octobre et novembre 1969, sous la direction de Martin
Goldfarb Consultants, de Toronto. Le stade d’étude «en profondeury a été réalisé
au cours de I’été précédent.

RESULTATS

On les trouvera sous les rubriques suivantes:
I. Faits saillants et incidences
II. Sommaire général
III. Tableaux détaillés.
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Chapitre 1

FAITS SAILLANTS ET INCIDENCES

INTRODUCTION

La présente section résume, en termes généraux et particuliers, les réponses au
questionnaire. Dans certains cas, il faut avoir une bonne idée de I’étude dans son
ensemble pour étre capable d’en saisir le sens. Sur certains points, les attitudes
peuvent sembler contradictoires. Ce qu’il faut comprendre, c’est que, bien souvent,
les gens peuvent avoir plus d’une opinion sur une question précise: les réponses
varient selon le moment et Iimpulsion. Il importe surtout de comprendre que ces
attitudes contradictoires existent simultanément. L’objectif global consiste a
obtenir une perspective du milieu ol existent ces attitudes.

UTILISATION DES MEDIA

* La plupart des Canadiens se servent quotidiennement de plusieurs média. Huit
personnes sur dix ont recours a la télévision, a la presse et a la radio; un sur cinq
utilise des magazines.

Le Canadien moyen consacre de trente a quarante minutes par jour a la lecture
du journal. (Voir au tableau , le temps consacré a cette lecture, ainsi que le
point de vue des usagers a 1’égard de certaines rubriques et de la page éditoriale.)
Environ quatre personnes sur dix sont abonnées a un magazine d’actualité et la
moitié d’entre elles lisent «7imey. Les lecteurs de ce genre de magazines sont
généralement des gens ayant fait des études supérieures et dont le revenu
minimum annuel est de $12 000.

Pour connaitre les faits et pour l'interprétation des événements, les gens se fient
davantage aux journaux qu’a la télévision, 4 la radio ou aux revues. On regarde la
télévision pour se renseigner sur des événements spéciaux (le débarquement sur la
lune, par exemple), pour se distraire ou se détendre.

Deux Canadiens sur trois écoutent quotidiennement les bulletins de nouvelles a la
télévision, et plus de neuf personnes sur dix regardent ces émissions au moins une
fois par semaine.

La radio fait partie du décor familier. D’un usage facile, elle ne requiert guére
d’effort ni de concentration. Les auditeurs sont peu accaparés par ce médium.
D’aprés les parents, les enfants de moins de dix ans regardent la télévision douze
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heures par semaine en moyenne. De nombreux parents s’efforcent de persuader
leurs enfants qu’il ne faut pas passer autant de temps devant I’appareil de télévi-
sion. Les adultes déclarent regarder la télévision, en moyenne, environ treize
heures par semaine. Un adulte sur quatre y consacre au moins vingt heures par
semaine.

Selon la plupart des gens, les journaux constituent le meilleur médium en ce qui
concerne les biens de consommation, les centres commerciaux, I’actualii.
juridique, les impdts, les questions économiques nationales, la main-d’ceuvre, la
politique canadienne et I'unité nationale. La télévision vient au second rang et la
radio, de loin, au troisiéme rang.

Plus de la moiti€é de la population féminine du Canada—et un tiers des
hommes—lisent ’horoscope réguliérement ou a I’occasion.

NOUVELLES

La plupart des Canadiens estiment qu’il y a eu amélioration, depuis cinq ans,
pour ce qui est des bulletins de nouvelles; ils se disent généralement satisfaits,
quantitativement, des nouvelles qui leur sont communiquées. Ils verraient
probablement d’un bon ceil un surcroit de nouvelles, sur le plan national, mais ils
sont d’avis que les nouvelles locales priment sur les nouvelles nationales ou
internationales. Peut-étre faut-il en conclure que certaines régions tiennent a
conserver leur identité. La télévision est le médium le plus important, et celui qui
trouve le plus créance, quant aux nouvelles internationales et aux nouvelles
canadiennes d’intérét national. On attribue la méme cote aux journaux en ce qui
concerne les nouvelles locales.

Les personnes ayant fait des études supérieures, comparativement aux gens moins
instruits, ne comptent pas autant sur la télévision comme source d’information
nationale ou internationale. Ils ont plus volontiers recours aux magazines et aux
journaux. Ces derniers sont considérés comme la principale source de nouvelles
locales. L’imprimé fait foi, surtout quand il est local. En ce qui concerne les
nouvelles locales, la radio suit les journaux de prés.

Pour ce qui est des nouvelles, on accorde plus de confiance aux média locaux
qu’aux média nationaux. Plus les gens sont instruits, moins leur dépendance est
grande a ’égard des média locaux.

VIOLENCE, SEXE, AMOUR ET DROGUE

De nombreuses gens se plaignent que tous les média font une trop large place aux
questions sexuelles, 4 la violence et a 'usage de la drogue. La télévision vient au
premier rang a cet égard, suivie des journaux et, bien loin aprés, de la radio. Cette
opinion varie sensiblement selon les régions, I’age et le degré d’instruction de
ceux qui ont répondu, mais dans ’ensemble, tous s’accordent a reconnaitre que
les média collectifs ont par trop orchestré ces questions. Il semble que les gens ne
tiennent pas a ce qu’on leur présente des sujets de nature a déranger leur mode de
vie.

Les magazines sont la cible de nombreuses critiques quant a leur facon d’évoquer
la question de la drogue et du sexe.

BONS, MAUVAIS, OU SIMPLEMENT INEVITABLE?




Moins d’une personne sur cing juge qu’il y a lieu de tolérer les mots grossiers tant
dans les journaux que dans les émissions de radio et de télévision.
L’ambivalence semble étre la régle en matiére de violence; on la juge parfois
acceptable, parfois non. Lorsqu’il y a de la violence dans les films de guerre, les
arlequinades ou les parties de hockey, on ne la juge pas du tout déplacée.
Lorsqu’on associe la violence a des soucis ou a des épreuves d’ordre personnel, s’il
s’agit par exemple de disputes entre mari et femme, d’une émeute estudiantine
ou d’un assassinat, on y voit un agent d’avilissement moral pour la société.

La nudité et les ébats sexuels doivent étre bannis des émissions de télévision.

REPORTAGES POLITIQUES

Les actualités sur le gouvernement donnent généralement satisfaction. Les gens
disent, en général, que les journaux accordent une place équitable aux politiciens
et aux partis politiques.

La plupart des Canadiens ne pensent pas qu’il y ait lieu de dévoiler la vie privée
des personnages politiques. Les cultivateurs ont plus tendance a dire qu’il faut
faire connaitre la vie privée de ces personnes. Peut-étre sont-ils plus curieux ou
plus méfiants que les citadins.

Ce sont les journaux qu’on accuse le plus souvent d’intrusion dans la vie privée.
On fait état, le plus souvent, de lattitude de la presse a 1’égard du Premier
ministre Trudeau. Et pourtant, la plupart des gens déclarent qu’ils aiment bien
entendre parler de lui ou lire des nouvelles a son sujet. Lorsque les politiciens
font objet de nouvelles mensongéres, ce sont les journaux que I’on blime le plus.
Les gens estiment que de tous les média, c’est la télévision qui soutient le plus
partialement les idées du gouvernement. Ce sont les journaux qui critiqueraient le
plus le gouvernement. Il ne s’agit pas la d’une attitude négative; les gens
considérent qu’il faut critiquer le gouvernement et environ 30 pour cent d’entre
eux sont d’avis que les média se livrent a une critique trop modérée.

SURVEILLANCE/CENSURE

Les deux tiers environ des gens adhérent au principe selon lequel le
gouvernement doit pouvoir réglementer la radio et la télévision. Une personne sur
cinq estime qu’il devrait exister un organisme quelconque pour réglementer
I'information écrite.

Sept Canadiens sur dix croient qu’aucun médium n’a entiére liberté au sujet
de ce qui est communiqué au public. Ils sont convaincus que certaines influences
extérieures dénaturent les émissions de nouvelles. Les deux tiers environ
attribuent cette influence aux dirigeants du monde des affaires et la moitié
croient y reconnaitre I’action du gouvernement fédéral. La moitié de ceux qui
pensent 3 une intervention du gouvernement fédéral estiment qu’une telle
influence devrait étre éliminée. Un tiers des gens pensent que les commanditaires
régissent plus ou moins la teneur des nouvelles et quatre personnes sur dix sont
convaincues que l'influence des éléments criminels de la société y est pour
quelque chose.

Les Canadiens ayant regu une formation supérieure sont les plus portés a dire que
les dirigeants du monde des affaires peuvent influencer tous les média.
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Environ une personne sur trois estime que la police fédérale ou locale influence
les reportages. Les Canadiens francais ont plus tendance a le croire que les
Canadiens anglais. Cela vaut également pour les gens les moins instruits.

Environ quatre personnes sur dix jugent que le gouvernement devrait faire le
nécessaire pour informer les citoyen:, indépendamment de ce que font les média
collectifs.

Les trois quarts des Canadiens se disent en faveur d’une censure quelconque de la
télévision et la moitié ajoutent qu’il faudrait ’appliquer 4 la radio et a la presse.
Mais si I'on pose cette question dans un contexte différent, huit personnes sur
dix déclarent que les journaux devraient étre entiérement soustraits au controle
de I’Etat, tandis que prés des deux tiers veulent que la télévision et la radio soient
soumises a une surveillance d’Etat. Une minorité non négligeable (22 pour cent)
s’éléve contre la trop grande liberté des média. Trois personnes sur quatre ne sont
pas d’accord. Ce que les gens semblent vouloir dire, c’est que les moyens de
controdle actuellement en vigueur ne devraient pas étre abolis. Ils ne veulent pas
qu’on accorde une plus grande liberté aux média, ni qu’on la restreigne. On craint
que l'abolition du contrdle n’entraine la recrudescence des émissions ou des
articles sur la violence, les questions sexuelles et les drogues.

PROPRIETE

Moins de deux Canadiens sur cinq connaissent le nom des propriétaires des média
locaux, et ils sont encore moins nombreux a vouloir le connaitre. Sur ce point, les
gens du Nouveau-Brunswick sont beaucoup plus au courant (62 pour cent). La
couleur politique d’un journal est beaucoup plus connue que celle d’un poste de
radio ou de télévision. Au Nouveau-Brunswick, il semble que les gens soient
moins conscients des affiliations politiques que le reste du Canada.

Nombreux sont ceux qui ont la ferme conviction que les média canadiens
devraient appartenir 4 des Canadiens. Les Américains, suivis des Britanniques,
seraient considérés comme les propriétaires étrangers les plus acceptables. Le
quart des Canadiens francais opteraient pour une propriété francaise.

Les gens s’opposent fortement d ce qu’une seule personne ou une seule société
posséde plusieurs média dans une région donnée, mais ils acceptent mieux I'idée
de la propriété multiple s’il s’agit, par exemple, de chaines de journaux
disséminés dans tout le pays. Ils réprouvent aussi, en général, la copropriété de
différentes sortes de média.

PUBLICITE

Deux personnes sur trois jugent que la publicité influence leur mode de vie. Plus
de quatre personnes sur cinq affirment que la publicité a ceci de positif qu’elle
tient les gens au courant des produits.

Pour bien des gens, la publicité des journaux entre dans la catégorie des
nouvelles. Cela vaut particuliérement dans les Prairies et dans les petites localités.
Sept personnes sur dix considérent la publicité comme une forme d’art. Les pires
choses que la réclame puisse faire sont d’induire en erreur (32 pour cent), de
bafouer I’intelligence (24 pour cent) et de susciter de I'indifférence (23 pour
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cent). Seulement 3 pour cent mentionnent I’exploitation du sexe et de la
violence.

* Neuf Canadiens sur dix aimeraient qu’on réduise le nombre des réclames au cours
de la projection d’un film. Les annonces télévisées sont réputées avoir plus
d’influence que celles qui paraissent dans les autres média. Les Canadiens adultes
sont d’avis qu’il faudrait interdire la publicité relative aux produits qui, selon
eux, contribuent éventuellement 4 la dégradation morale: somniféres, cigarettes,
boissons alcoolisées et colle.

* Le mécontentement en ce qui concerne la télévision porte surtout sur la teneur
des réclames publicitaires et le moment ou elles passent. La plupart des plaintes
ont trait aux réclames qui interrompent la projection des films. Le contenu des
émissions ne suscite qu’une critique modérée.

* Les gens conviennent que le contenu des articles de journaux et des émissions
radiophoniques devrait étre canadien, mais ils ne cachent pas leur sympathie pour
les émissions de la télévision américaine.

REPUTATION

Les média donnent généralement satisfaction aux Canadiens. Toutefois, nom-
breux sont ceux qui soupconnent tous ces média de présenter les nouvelles sous
un jour qui fausse la vérité dans un sens bien déterminé. Cette attitude est plus
répandue chez les Canadiens frangais.

Des trois média, la télévision passe pour le plus intéressant (92 pour cent) et le
plus influent (66 pour cent), la radio passe pour le moyen le plus immédiat (59
pour cent) et les journaux pour le médium le plus personnel (45 pour cent) et le
plus privé (53 pour cent).

Lorsque les gens pensent au mot «presse», ils pensent aux journaux (79 pour
cent). On congoit bien la télévision, la radio et les revues en tant que média, mais
on ne les englobe pas d’office dans I'idée de presse.

La télévision constitue un médium trés vivant et qui détend; il expose les faits
avec netteté, sans toutefois entrer dans le détail. Il introduit dans la vie
quotidienne un réalisme parfois effrayant et on le juge particuliérement bien
adapté au milieu familial.

Les journaux sont considérés non seulement comme le médium le plus essentiel,
mais aussi comme celui qui exige le plus de temps et d’efforts. Ils renseignent le
public de la facon la plus assidue. On estime qu’ils reflétent, plus que les autres
organes de diffusion, la conscience du public. On les craint davantage aussi, parce
qu’ils pénétrent I'intimité des gens. Ils sont essentiels 4 la communication des
événements locaux. Tout en étant utiles a tous les adultes, ils se révélent d’une
importance considérable pour les hommes d’affaires et les citoyens qui possédent
une instruction plus poussée.

La radio détend son auditeur grice a la bienfaisante ambiance musicale dont elle
'entoure, tout en étant apte a le renseigner rapidement. Dans un cas d’urgence
publique, les citoyens recourraient d’abord a leurs appareils radio. De fagon
générale, la radio est considérée comme le médium qui convient le mieux aux
ménageres et aux adolescents.
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* Les magazines sont considérés comme le moins essentiel de tous les média.
Comme les journaux, ils exigent une certaine somme de temps et de
concentration, et ils constituent un médium individuel et non familial.

* Face a la privation hypothétique de leur poste de télévision, de leur appareil
radio ou de leur journal pendant une semaine, une légére majorité des Canadiens
se montreraient plus réticents a renoncer a leur poste de télévision qu’a leur
appareil radio ou 4 leur journal. Toutefois, si au lieu d’une semaine, la période
envisagée est d’un an, la proportion de ceux qui souffriraient de la perte de leur
journal augmente. Les personnes qui possédent une formation supérieure seraient
les plus touchées par la perte de leur journal.

* Plus de la moitié des Canadiens sont d’avis que les journaux reflétent les centres
d’intérét du grand public. Cette opinion varie selon les régions.

* La télévision est considérée par plus de gens, comparativement aux journaux ou a
la radio, comme le médium le plus concret, le plus éducatif, le plus direct, le plus
vrai, celui qui les influence le plus et auquel les familles s’intéressent le plus.
Parallélement, plus de gens considérent les journaux et la radio comme les média
les plus essentiels. Méme si la télévision semble satisfaire a un plus grand nombre
de besoins, les gens continuent d’étre fermement attachés aux média moins
récents

* Dans les provinces des Prairies, il semble que la radio constitue le médium le plus
essentiel. Cela tient probablement au fait qu’en Saskatchewan et dans d’autres
secteur de 1’Ouest, le nombre des familles qui ont accés a un quotidien est
moindre. En Ontario et dans le Québec anglophone, ce sont les journaux qui sont
les plus essentiels. Dans les Maritimes, les journaux et la radio sont sur un pied
d’égalité.

* Les média qui rapportent le mieux les événements locaux sont considérés comme
les plus essentiels. Les fermiers dépendent davantage de la radio que leurs
concitoyens des villes.

* La plupart des Canadiens estiment qu’ils sont mieux informés a I’heure actuelle
qu’ils ne Pétaient il y a cinq ans. Ils croient que la concurrence entre les divers
média a contribué a améliorer la qualité de I'information.

* Les expressions de mécontentement a 1’égard de la radio sont moins vives qu’a
I’égard de la télévision, ce qui tient peut-étre a la mesure dans laquelle chacun
dépend de I’'un ou 'autre de ces média.

* Les journaux présentent I’avantage important de pouvoir étre choisis librement.
Le lecteur peut choisir ce qu’il lui plait de lire et ignorer ce qu’il n’aime pas. Les
journaux servent a clarifier 'opinion des gens sur les événements et les idées.

* Les journaux n’essuient aucune critique quant a leur contenu publicitaire. La
publicité dans les journaux est considérée comme une forme d’information. Les
critiques formulées 4 I’endroit des journaux tiennent a la croyance qu’ils visent d
faire sensation.

* Environ la moitié des gens craignent que les journaux n’envahissent éventuel-
lement leur intimité. Ni la télévision ni la radio ne sont redoutées pour ce motif.

* Les Canadiens croient que les média peuvent influer sur leur fagon de penser et
sur leur mode de vie. On estime que c’est I'influence de la télévision qui est la
plus considérable. La moitié des Canadiens environ sont portés & penser que la
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télévision et les magazines peuvent contribuer a la dégradation des principes
moraux et au mépris de la religion. Un plus petit nombre affirment la méme

chose a4 propos des journaux, alors que la radio échappe totalement a cette
accusation.

Les Canadiens sont d’avis que les média ont largement contribué a faire naitre
chez les gens le désir de s’instruire. On estime que ce sont la télévision et la radio
qui exercent la plus grande influence en ce qui-concerne les points suivants:
accroissement des divorces, protestations étudiantes, usage des narcotiques et
nationalisme canadien. Par ailleurs, on croit que les journaux, plus que la
télévision et la radio, contribuent a discréditer le mouvement ouvrier.

Les organes de diffusion en tant que conscience de la société: 65 pour cent des
citoyens estiment que ce sont les journaux, 53 pour cent la télévision, 49 pour
cent la radio et 44 pour cent les magazines. La télévision est le plus souvent
désignée comme un agent de resserrement des relations familiales. On attibue plus
particuliérement aux journaux et a la télévision le pouvoir de rappeler aux gens
leurs’ responsabilités envers les citoyens moins favorisés. On reconnait toutefois
que tous les média font ceuvre utile en ce sens.

Les journaux sont considérés comme le médium qui convient a tous les citoyens,
quels que soient leur dge et leur degré d’instruction. On affirme que tous peuvent
y trouver quelque chose qui les touche. La radio convient également a tous, mais
on semble généralement ’envisager comme un médium particuliérement bien
adapté aux citoyens d’une capacité intellectuelle limitée.

Deux Canadiens sur trois croient que la caméra de télévision peut travestir la
vérité. Toutefois, la majorité des citoyens (sept sur dix) ne ressentent pas cette
inquiétude. Ils croient en I’intégrité des exploitants de stations de télévision.

Huit Canadiens sur dix affirment que la télévision est le meilleur médium a la
disposition des enfants de moins de dix ans, celui qui leur permet d’acquérir le
plus de connaissances.

Plus de quatre Canadiens sur dix admettent qu’ils «parlenty a leurs appareils
radio ou a leurs postes de télévision. Réaction en partie attribuable a la solitude
et, d’autre part, a la frustration latente de ne pouvoir contester ce qu’ils
entendent.

Les gens croient que c’est la télévision qui influe le plus sur leur attitude a I’égard
des voyages, du sexe, de I'amour, du mariage, de la famille, de la politique, de la
mode, des mouvements d’étudiants, des habitudes personnelles et des jurons.
Quant aux journaux, leur influence s’exerce le plus sur I'attitude envers la loi, les
tribunaux, la sécurité, le régime économique, les écoles, la religion, la régulation
des naissances, le divorce et le nationalisme canadien. En ce qui a trait 4 I’argent
et aux gréves, la télévision et les journaux ont une influence a peu prés égale sur
les attitudes.

De I’avis des gens, les média tentent d’améliorer la compréhension des aspirations
des Canadiens frangais. Toutefois, la majorité des habitants des quatre provinces
de I'Ouest disent que les média provoquent plutdt du ressentiment que de la
compréhension. Les Canadiens francais croient, pour la plupart, qu’il y a
amélioration de la compréhension. En Ontario et dans le Québec anglophone, les
avis sont partagés de fagon a peu prés égale.
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* Selon 47 pour cent des gens, ce sont les journaux qui jouent le mieux le role
d’ombudsman ou de protecteur du public. Pour 25 pour cent des gens, c’est la
télévision qui joue le mieux ce role, et pour 22 pour cent, c’est la radio.

* En général, les Canadiens croient que les média se montrent justes envers la
police.

12 BONS, MAUVAIS, OU SIMPLEMENT INEVITABLE?



SOMMAIRE GENERAL

UTILISATION DES MEDIA

Utilisation quotidienne

Plus de huit sur dix des Canadiens qui ont quinze ans et plus disent regarder la
télévision, écouter la radio et lire les journaux chaque jour. Seulement deux sur dix
lisent chaque jour des magazines, chose qui n’a rien de surprenant, puisque ces
publications paraissent moins souvent.

Pourcentage des
Canadiens 4gés de
quinze ans et plus |

Utilisant chaque jour plus d’'un médium . . ......... 89
Utilisant chaque jour un seul médium . ........... i)
Média utilisés chaque jour
IRSIEVizion:" TR BISRBE s e b el ol 91
R OPS L o T T T e M e R b 2, A R 89
EME T s oo s 0 ot el T SR 8 s, ettty 88
T i e S SR o N R B T L e R 23

(Voir les tableaux 7 et 8)

La télévision au foyer

Bien que seulement 86 pour cent des Canadiens déclarent utiliser chaque jour
leur téléviseur, 96 pour cent en possédent au moins un dans leur foyer. Le tiers des
participants affirment posséder plus d’un téléviseur.

Un cinquiéme des foyers possédant la télévision sont abonnés au service de
transmission de télédiffusion par cable.

Pourcentage
des personnes

Nombre de postes de télévision au foyer

TEINTD Pt et syt i s ol ok 3 8 et S o008, E 5 cngt e 4
MORRE Tl B MRS s ¢ o oo s Lsia (W 5| S Sy ) 0ol & g oo : 63
o s S el U R Mt i d ot B e S A 28
Lo g S RO R SO Rl S T O <) P 5
Reliés a un réseau de télédiffusion parcable . . . . ... .. 20

(Voir tableaux 77 et 78)

Appareils radio au foyer

Alors que 83 pour cent des personnes de plus de quinze ans affirment écouter
la radio quotidiennement, on trouve au moins un appareil de radio dans chaque
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demeure canadienne ou presque. En moyenne, il y a au Canada plus de deux
appareils de radio par foyer.

Pourcentage
des personnes

Nombre d’appareils radio au foyer

T T Rk B e S e R A e, Semie D S 2
U R e L S, 26
DeuX iausstsityre sty i A S B e ek 30
EIOIS 3 ood 5ol W s o s S0 s o) e m ot s o ol paas o S 21
QORAtte OUPHIBIM Y, t oy e lerd oy s naiata i L A e o R s 21
Nombre moyenauxfoyer . .................. 2.33

(Voir tableau 76)

Journaux recus au foyer

Au Canada, 87 pour cent des familles recoivent un journal quotidien, et 80 pour
cent déclarent lire les journaux chaque jour. De ce nombre, un peu plus de 20 pour
cent recoivent chaque jour plus d’un journal quotidien.

Pourcentage
des personnes

Nombre de journaux regus quotidiennement

Ancunye iy NI VTSR T S I Hee: 13
UNE soieadianndd o dnls s e ape dnrralawel onl 23 66
| 51205, R PP I S s 1 e ER R T L e o 17
i 76300 I ) 00 LI PR R R B L P e e 4

(Voir tableau 75)

Variations selon les sous-groupes

Les citoyens de I’Ontario et du Québec anglophone sont les plus susceptibles
de recevoir un journal quotidien. Les résidents de ’Ontario sont plus susceptibles
d’en lire au moins un chaque jour.

Les gens qui habitent en Saskatchewan sont les moins susceptibles d’acheter un
journal quotidien, et il s’ensuit que le niveau de lecture quotidienne des journaux y
est le plus bas. Les citoyens du Québec francophones sont également peu
susceptibles de lire quotidiennement un journal, bien qu’ils soient, plus que les
résidants de la Saskatchewan, en mesure de s’en procurer un.

Les journaux sont plus susceptibles d’étre lus par les personnes qui possédent
une formation supérieure que par celles dont le degré d’instruction est moindre et,
de fagon générale, ils sont beaucoup plus lus par les premiéres.
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| Pourcentage des personnes qui

regoivent au lisent au
moins un jour- moins un jour-
nal par jour nal par jour
‘ EnsembleduCanada . ............. 88 80
i‘ Régions
] Colombie-Britannique . .. ........ 90 82
NS U e s R N SRR 93 84
Saskatchewan® DL 150 @000 L v 76 65
MAnIObAN IS | o i e e s e 83 78
‘ 8117 e s B e T 92 86
Québec anglophone . . .......... 91 79
Québec francophone . . .......... 81 66
Nouveau-Brunswick ............ 88 74
Nouvelle-Fcosse . . . .. .......... 89 85
Ile-du-Prince-Edouard*. . . .. ... ...
TerreNeuve LR Sues DaEomia Ll 2 93 82
Degré d’instruction
Ecole secondaire ou moins . . . . . . . .. 87 76
Formation supérieure . . ......... 93 88

* fichantillon trop restreint pour étre significatif.
(Voir tableaux 8 et 75)

Maguazines d actualités

Prés de 40 pour cent des Canadiens de plus de quinze ans re¢oivent un magazine
d’actualités. Un peu plus de la moitié d’entre eux lisent le Time.

Pourcentage
des personnes

Qui regoivent un magazine d’actualités . . . . .. ........ 39
Magazines lus
EEEDO el s LR RN koiedladiar b bl v o Vo b A Ty 20
DISWEWRBIE 1l arirs or vl b orsdiopsss apert oo pws byl 9 5 s 3
e i R A U B A . 11
Nontpasrépondu . ..........cco00eeveuenn 5

(Voir les tableaux 34 et 35)

Variations selon les sous-groupes

La proportion dans laquelle les gens sont susceptibles de recevoir un magazine
d’actualités augmente selon leur degré d’instruction et selon leur revenu annuel, et
elle diminue selon leur age. Prés de 40 pour cent des personnes qui possédent un
diplome universitaire, ou dont le revenu annuel est supérieur a $12 000, lisent le
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Time. Prés de 30 pour cent des jeunes de quinze a vingt ans affirment aussi qu’ils
regoivent ce magazine.

Pourcentage des personnes qui

recoivent un
magazine recoivent le
d’actualités Time
Engemble duiCanada .50l o s i W v g 39 20
Degré d’instruction
Ecole secondaire oumoins . . . . . ... ... 34 15
Formation supérieure . ............ 57 36
Revenu annuel
Moms'de 34,000 . . 2% Lnreitiatasveni s 31 11
400156000 ., , 28 ol atd s Bl 30 |
5000~8.000" . . . . 0% SRR e 4 34 16
8.005~10/000. . .. T% .5 aE s ose s o 40 23
10:000 ='T2;0000.. ..\, talcie. o oo Bttty 45 30
Plus dei S 120000 1, i RN i il el 62 38
Age 1
1520808 »: vl o h 1o e <lats wiebens o be 50 28
2024 an8 5.0 dne ARt e sl e 37 23
DI Y. 807 T I EIRENE I ot R e e 38 19
Phis.de 44 ang |, o L o5 s v e o RN TR 36 17

(Voir les tableaux 34 et 35)

Lecture quotidienne du journal

Le Canadien moyen consacre par jour une quarantaire de minutes a la lecture
d’un journal. Tout le monde—les femmes y comprises—consacre six ou sept minutes
a la lecture. Une, aux nouvelles et aux éditoriaux. Bien naturellement les hommes
passent plus de temps a la lecture des chroniques sportives (sept minutes contre
trois minutes pour les femmes) et les femmes passent plus de temps a la lecture des
pages féminines (sept minutes contre deux minutes pour les hommes). On consacre
a peu prés une moitié du temps 4 la lecture des annonces classées, des chroniques de
voyage et de la chronique financiére. Et enfin, les hommes consacrent plus de temps
a la lecture de la chronique financiére que les femmes.

Moyenne du temps consacré
a la lecture, en minutes

Total Hommes Femmes

Premicrepage: . 4, sl S AN ROt sl e oo Lo ve g a3 7 7 6
Nouvelles internationales . . ............. 7 7 6
BOITOTIAUR . . ;v « o v o SRR o e o ek Tt 6 6 6
Chyoniques sportifs . -t SR LTrl o hin it 5 7 3
Pages fOIMHNGS & 5 o Sl n s erelhs axh mUBES olbatia s 5 2 7
ADNONCEXCIBSSEER | /s o1 o oo miels sey s aliat aballs 4 4 B
Chronigues de Voyage .o . e o s slal wiieialie e el 3 3 3
Chronique financiére . . .. .......ccc0c.. 3 4 2
F 00 15 ¢ - e DA Sl PR N T -+ 4 4
Tomlien minutes . . . i'0. o dehs sleiel st 44 -t 41
(Voir le tableau 32)
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NOUVELLES

Information

Prés de neuf personnes sur dix estiment qu’elles sont mieux renseignées a ’heure
actuelle qu’elles ne I’étaient il y a cinq ans.

Pourcentage
des personnes

Par comparaison a il y a cinq ans

S’estiment mieux renseignées . . . . ... ... ... ... 86
Ne s’estiment pas mieux renseignées . .. .......... 13
NiontpasTéponduaid Il | |0 IR s el e s 1

(Voir le tableau 14)

Répartition des informations

Un peu plus de sept personnes sur dix se déclarent satisfaites de la répartition des
informations internationales, nationales et locales qu’elles recoivent. Bien qu’un
nombre a peu prés égal affirment qu’elles souhaitent recevoir quotidiennement la
méme quantité d’informations qu’a ’heure actuelle, environ trois personnes sur dix
en désirent davantage.

Pourcentage
des personnes
Estiment que la répartition des informations
internationales, nationales et locales
Mt Donme el B 0o Gl s il Re sty G L e ey 12
Niest pasbonne o v . o eI e s s 18
Volume d’informations quotidiennes désiré
QLI t o v tees s s e of pialal iarthn AMIMRN o 5 4 i Lailenielia diye 29
Le méme qu’a 'heure actuelle . . .............. 68
MOIRAreIms. ‘88 SO G 8 VS N e PR, (L 2

(Voir les tableaux 30 et 68)

Informations locales, nationales et internationales

Environ la moitié des Canadiens adultes affirment que ce sont les informations
locales, plutot que nationales et internationales, qui les intéressent le plus, et
auxquelles ils sont le plus portés a ajouter foi. Toutefois, un plus grand nombre de
gens tendent a réclamer I’accroissement des informations nationales, plutot que des
nouvelles locales ou internationales.

Pourcentage des personnes

Auxquelles elles Auxquelles elles  Dont elles
s'intéressent  ajoutent le plus  souhaiteraient

le plus foi I’accroissement
Informations
LOCRIBSt =T s 5 sl o 4w 43 46 30
Internationales . ... ... 32 26 29
INSIOnaies . . . 45 u s s 22 24 35
N’ont pas répondu . . . .. 3 4 6

(Voir le tableau 30)
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Les média et les catégories d’informations

Les journaux et la radio sont jugés les média les plus importants et les plus dignes
de foi en ce qui concerne les informations locales. Par ailleurs, la télévision est
nettement considérée comme le meilleur médium pour les informations nationales
et surtout internationales.

Pourcentage des personnes

Informations Informations Informations

locales internationales nationales

Le médium le plus important est

La télévision . . . . ... .. 25 56 48

Lesjournaux ........ 39 24 29

Laradion (08 oo il ol 33 12 19

Les magazines . ... ... . - 6 2

N’ont pas répondu . . . .. 3 2 2
Le mdium le plus digne de foi

est 1

La télévision . . .. ... .. 24 60 52

Lesiournaux . o o doks . 39 19 26

Lazadiont s e U Rr. 33 11 17

Lesmagazines ... . . ... . = 8 2

N’ont pas répondu . . . . . 4 2 3

(Voir les tableaux 4 et 3)

Présentation des informations

Plus de 80 pour cent des gens sont d’avis que les informations devraient étre
présentées de facon simple, exacte, facile a comprendre, et sans recherche. La
majorité déclarent que se renseigner ne devrait pas les obliger a faire un effort, et
que les reportages devraient étre gais et ne pas comporter trop de détails crus.

Pourcentage des
personnes qui

Appuient  S’opposent
fermement  vivement

Présentation des informations

Doit étre simpleetexacte . . .........cc.0. 87 2
Doit étre facile 3 comprendre et sans recherche . . . 83 3
On doit faire le moins d’effort possible

POUF SE TENSEIGNET . « o« s o s o v o oo oo oo oo 66 9
Les reportages doivent étre gais . . . . ... ... .. 62 i
Les reportages doivent comporter tous les détails

IR e N v e R Tt e e e oS 15 57

(Voir le tableau 54)

Sources d’informations et d’émissions

On a demandé aux participants lequel des média télévision, journaux, radio et
magazines ils utilisent pour obtenir nouvelles, renseignements de fond, interpréta-
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tion des événements, reportages spéciaux, divertissement et détente. Ils pouvaient
déclarer recourir a plus d’un médium pour chaque fin.

Il ressort clairement qu’on recourt aux journaux et a la télévision, plus qu’a la
radio et aux magazines, en tant que sources d’informations. On préfére les journaux
a la télévision pour les nouvelles, les renseignements de fond et I'interprétation des
événements. Toutefois, la télévision apparait nettement comme le médium favori en
ce qui concerne les reportages spéciaux. Sur ce dernier point, la radio jouit d’'un
appui plus important que les journaux, probablement parce qu’elle est plus
immédiatement accessible.

La télévision se présente comme le médium le plus populaire au chapitre des
divertissements et de la détente, bien que la radio lui oppose une certaine
concurrence au titre de la détente.

Pourcentage des personnes qui vont chercher

Médium Rensei- Repor-
Nouvel- gnements Interpré- tages  Divertis-
les de fond tation spéciaux sement Détente

Alatélévision .....%... 34 27 37 62 81 68
Dans les journaux .. ... .. 47 43 41 13 10 6
Alaradio . T e 18 14 13 25 12 24
Dans les magazines . ... ... 10 18 12 7 3 7

(Voir le tableau 36)

CONTENU

Caractére sensationnel

Lorsqu’on demande aux gens lequel des média télévision, radio ou journaux est
le plus a sensation, la télévision remporte nettement la majorité des suffrages.

Pourcentage des
personnes qui consi-
dérent comme le
médium plus a

sensation
Eaitelevigion s At e B R s L 81
EASIOUERAMXRY L Wi mhvn sl is D s L g 14
ERIBGIONR: X ool T e 5 e w5 e 4
INONEDBETEPONKIT: s s «'s v o o ilici s u s 5 5 s 1

(Voir le tableau 62)

I-LES MEDIA ET LE PUBLIC 19



Mots obscénes

Moins de 20 pour cent des Canadiens estiment que les mots obscénes devraient
étre admis dans I'un ou l'autre des média, qu’il s’agisse de la presse parlée ou écrite.

Pourcentage des personnes
qui estiment que les mots
obsceénes devraient étre

admis
A la télévision . . . .. ASEAR I 5l Y 12
Pans les jonrnanx F s ol e e 14
AIATTAd OIS e R s 11
Dans lesmagazines ....'0Clolio il Bl 17

(Voir le tableau 65)

Média canadiens ou américains?

Les Canadiens favorisent massivement leurs propres journaux, émissions de radio
et magazines. Toutefois, ils préférent les canaux de télévision américains et,
notamment, les émissions de la télévision américaine a celles qui sont produites au

Canada.
Pourcentage des personnes qui
affirment préférer ce qui est
produit

Au Canada  Aux Ftats-Unis
TEIEVISION.. ¢ . .0 o480 er by bR DSFTR 43 54
JonauRT. s L T A R S o e 94 2
Ratior 25t oo o0 e e B o v s e 92 4
MABAZINGS .. . . b ot el i bt ol o e e 56 37
A la télévision

gpectacles’ ' . AERNE SRS SR L (S 35 60

(Voir le tableau 63)

Les média et les relations humaines

Un peu plus de 75 pour cent des Canadiens sont d’avis que les média favorisent
les rapports amicaux entre notre pays et les Etats-Unis, et environ 50 pour cent
croient qu’ils contribuent 4 mieux faire comprendre les aspirations des Canadiens

frangais, mais 43 pour cent estiment qu’ils produisent Ieffet contraire.

Pourcentage des

personnes
Les média canadiens suscitent

Amitié'avec les EtatsUnis 100, o jsieis v o b aila aih g 77
Animosité ou sentiments défavorables ... ... .. 18
Nontpasrépondu . ... .. ..cooeoeeeeens 5
Compréhension des aspirations des Canadiens

FEANBRIS | .05 o 5 alan's T st e L 52
Ressentiment a I’égard des aspirations des Canadiens

FEANCAIS . 0 Lo e e s e el e e R 43
NIORLPAS TOPONAN: | oo 5l s Lok | griatisise st Tale Sestet ol ok 5

20

(Voir le tableau 66)
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Influence sur le mode de vie

Prés de neuf personnes sur dix croient que les média ont le pouvoir d’influer sur
notre mode de vie. Les deux tiers de ces personnes affirment que la télévision
exerce, a cet égard, I'influence la plus considérable. Par ailleurs, les journaux se
présentent comme le seul autre médium qui influence de fagon notable le style de
vie des Canadiens.

Pourcentage des

personnes
Sont d’avis que les média peuvent influer sur la fagon de
penser ou le modedeviedesgens . . ... ....... 89
Médium dont Pinfluence est la plus importante
elevision:, ' 5 LR 0L e L Ia 59
SONERBNX e gy, (it T g 25
RABIONEIS o-chonts o o bl el v e 0 3
INEISRZINEeSN B e ke T BiSe  R LG 2
89
Estiment que les média ne peuvent influer sur la fagon de
penser ou le mode de viedesgens . . . ......... 11

(Voir les tableaux 18 et 19)

Attitudes influencées par les média

Chaque participant a été invité a examiner si un certain nombre d’attitudes
sociales avaient subi I'influence de la télévision, des journaux ou de la radio ou de
toutes ces techniques a la fois, étant entendu que cette influence, dans chaque cas,
pouvait étre positive ou négative.

Conformément aux constatations générales établies antérieurement quant aux
répercussions des média sur notre mode de vie, en régle générale, dans chaque
catégorie, la télévision semble accuser la plus forte influence; les journaux viennent
en second lieu et la radio au dernier rang.

On semble croire que les média ont particuliérement contribué a valoriser
Iinstruction et a orienter les protestations d’étudiants. Ils auraient aussi fortement
marqué le nationalisme canadien et favorisé I'usage abusif de la drogue.

Beaucoup plus que les journaux ou que la radio, on accuse la télévision
d’encourager les jeunes a fumer; d’autre part, on considére que les journaux en
particulier présentent le monde ouvrier sous un mauvais jour. L’influence de ces
média sur le divorce n’est pas tenue pour importante.

Quoique sa portée soit jugée moins étendue que celle de la télévision et des
journaux, la radio, d’aprés plus de la moitié des Canadiens, a contribué a valoriser
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Iinstruction, a encourager les protestations d’étudiants et a favoriser le nationalisme
canadien.

Pourcentage des personnes selon qui les média
ont influé sur les idées de la masse

Télévision Journaux Radio
Attitudes touchées
Désir d’une meilleure instruction . . . . 85 77 65
Protestations d’étudiants . . ... ... 80 T2 52
Habitude de fumer chez les jeunes. . . . 72 40 31
Nationalisme canadien . ......... 64 66 31
Augmentation de 'usage abusif de la
(o 0ores (il ol S [P0 s B 61 51 28
Mauvaise réputation du monde
(o)1 5 (- A S S TS S 52 59 37
47 39 19

(Voir le tableau 26)

Contenu et source

On a demandé aux participants s’ils recevaient suffisamment de renseignements
sur une série de sujets donnés et d’ol venaient les meilleurs renseignements dans
chaque cas. Les trois quarts d’entre eux au moins estiment obtenir suffisamment de
renseignements sur les magasins et sur la politique canadienne. Prés des deux tiers
sont du méme avis en ce qui concerne les biens de consommation, I’unité nationale,
la main-d’ceuvre canadienne et les impdts. Un peu plus de la moitié sont satisfaits
des informations qu’ils obtiennent sur I’économie canadienne et sur les modifica-
tions des lois.

Dans chacun des domaines, les participants jugent que les journaux, bien plus
souvent que la télévision ou la radio, sont la meilleure source d’information. La
télévision a été déclarée, et seulement par un peu plus du tiers des participants, la
meilleure source d’information sur la politique canadienne, les biens de consom-
mation et 'unité nationale.

Pourcentage des personnes

Suffisammnient Meilleure source d’informations
renseignées 2 L ;
Télevision  Journaux Radio
Domaines
MAZAasING 5o 5 o o sk S R o 82 21 63 13
Politique canadienne .. .... .. 74 38 51 7
Biens de consommation. . . . .. .. 66 37 48 11
Unité nationale ............ 62 35 51 T
Main-d’ceuvre canadienne . ... .. 62 23 62 9
Impots- U R, L. o I Sk 60 21 67 7
Fconomie canadienne . . ... ... 56 23 63 8
Modificationsdeslois .. ... ... 52 23 62 9

(Voir le tableau 56)
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Questions particuliéres

On a demandé aux participants s’ils estimaient étre bien informés, plus ou moins
bien informés, insuffisamment informés ou mal informés sur un certain nombre de
questions déterminées. Le tableau ci-dessous donne le pourcentage des participants
qui estiment étre bien informés, ceux qui se disent plus ou moins bien informés et
la somme de ces deux catégories.

A noter que certaines questions sont de portée internationale et d’autres
d’intérét national. Ces derniéres, les élections en Colombie-Britannique et I’affaire
Stafford Smythe, revétent évidemment un intérét plus considérable dans les régions
intéressées. Au moment de I'interview, le premier débarquement sur la lune et les
élections en Colombie-Britannique venaient tout juste d’avoir lieu et le conflit
israélo-arabe battait son plein. L’affaire Stafford Smythe avait éclaté quelques mois
plus tot. Les autres questions étaient d’ordre permanent.

Plus de 90 pour cent des interviewés estimaient étre suffisamment informés sur
le débarquement lunaire. (L’énorme succés de ce reportage a pu amener les
participants 4 juger la télévision comme le meilleur médium en fait d’émissions
spéciales.)

Beaucoup moins que la moitié se déclaraient bien informés sur chacune des
autres questions. Toutefois, ceux qui se sont dits «plus ou moins bien informés» par
les média étaient généralement bien renseignés sur chacune des questions en cause, a
I'exception de I'incident mettant en cause Stafford Smythe et les Maple Leafs de
Toronto.

Pourcentage des personnes s’estimant

Bien informées  Plus ou moins Total:
bien informées Bien plus
ou moins bien
Questions
Débarquement surlalune . ... ... 91 7 98
Separatisme = Li. AloEE g e 41 35 76
Conflit israélo-arabe . ......... 39 34 73
Bill sur ’homosexualité .. ... ... 33 36 69
Régime national d’assurance-santé . . 30 31 61
Elections en Colombie-Britannique . . 25 32 57
Bill sur les langues officielles . . . . . 23 38 61
Affaire Stafford Smythe . .. ... .. 10 24 34

(Vorr le tableau 21)

Influence sur le mode de vie

Chaque participant a été mis en présence d’une liste de vingt-deux facteurs qui
font partie de sa vie ou influent sur elle. Il a été prié de dire quel médium, a son
avis, de la télévision, de la radio ou des journaux, avait influé le plus sur son
attitude envers chacun de ces facteurs ou ses habitudes par rapport a eux.

Le tableau ci-dessous est une représentation graphique de la proportion des
personnes qui ont choisi I'une ou l'autre technique, la télévision, les journaux ou la
radio, dans chaque domaine. Compte tenu de ceux des participants qui se sont
abstenus de répondre (probablement parce qu’ils ne se sentaient pas touchés par ces
média), le tableau rend compte de la totalité des participants.
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Comme il a déja été constaté, la radio n’est pas considérée comme un médium
trés fort, sauf peut-étre en matieére de religion, et c’est probablement le nombre
d’émissions religieuses qu’elle diffuse qui explique cette réputation dont jouit la
radio.

I est possible de dégager nettement I’influence relative de la télévision et des
journaux dans chaque domaine, a la condition de se souvenir que la télévision
stimule par le mouvement de ses images et constitue un médium reposant de
divertissement, alors que les journaux constituent le médium pour la diffusion des
nouvelles en détail, dont on a besoin pour I’explicitation des questions plus
complexes. Ainsi, la télévision exerce une influence particuliérement forte dans les
domaines d’intérét familial ou social: I'amour, le sexe, les voyages, la famille et le
mariage. Un peu plus de la moitié des Canadiens la considérent aussi comme le
médium le plus influent dans le domaine de la langue verte et des jurons, des
mouvements d’étudiants, de la mode, des mceurs et de la politique.

On semble accorder une influence d’importance égale a la télévision et aux
journaux en ce qui concerne les attitudes a I’endroit des gréves et des questions
d’argent. ;

Les journaux ont une influence prédominante dans les domaines dont
intelligence exige des connaissances spécifiques et détaillées: les procés, les
questions de droit et d’économie, les régimes scolaires, le divorce, la planification
des naissances, I’argent, la sécurité et le nationalisme canadien. (Il se peut que
I'influence de la télévision sur le nationalisme canadien soit moins reconnue en
raison du grand nombre d’émissions américaines qu’elle diffuse.)

Influence des média—2

Chaque personne a été priée de dire si elle approuvait entiérement, approuvait
plus ou moins ou désapprouvait un certain nombre de déclarations données sur la
teneur et 'influence des média. Ces déclarations portaient tout a tour sur la radio,
les journaux, les magazines et la télévision.

La plupart des déclarations étaient négatives, par exemple: «La radio fait trop
grand cas du sexey. La plupart des gens n’étaient pas de cet avis, en ce qui concerne
ce médium particulier. Les déclarations négatives font ’objet de la présente section
et les déclarations positives, de la suivante.

Le tableau ci-dessous donne une idée de la proportion des gens qui ne sont pas
d’accord avec chacune des déclarations négatives. Ainsi, plus ’opposition est forte,
plus I'attitude a I’endroit du médium est favorable.

On reproche beaucoup moins a la radio qu’aux autres moyens d’information de
faire abusivement cas du sexe, de la violence et de la drogue, de contribuer au
relichement des mceurs, d’engendrer le manque de respect a 1’égard de la religion,
de contribuer a faire croire que le Canada finira par se morceler et de présenter le
divorce sous un jour acceptable.

Les journaux viennent en deuxiéme lieu, sauf en ce qui concerne ’encourage-
ment de I'unité canadienne. D’aucuns estiment que les journaux insistent trop sur la
violence et montrent le divorce comme une solution acceptable.

Plus de la moitié des gens sont d’avis que la télévision contribue a aggraver le
relichement des mceurs et qu’elle favorise le divorce, peut-€étre parce qu’ils estiment
qu’elle fait trop grand cas du sexe, de la violence et de la drogue.
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La majorité croit que les magazines ne donnent pas a penser que le Canada est
voué a la scission. Toutefois, on accuse ce médium de favoriser le relichement des
meeurs, le manque de respect pour la religion et I’acceptation du divorce. On
reproche en particulier aux magazines de traiter abusivement des questions
sexuelles.

Effet des média

Il est question dans cette section de quatre attributs positifs des média sur
lesquels les participants ont été interrogés. Le tableau ci-dessous donne le
pourcentage des gens qui souscrivent entiérement aux déclarations, qui y
souscrivent avec réserve et qui les désapprouvent.

Bien qu’ils conviennent généralement que les média rappellent aux gens leurs
responsabilités sociales et font état des problémes sociaux, les Canadiens semblent
n’accorder leur appui qu’avec réserve. Prés de la moitié sont plus ou moins
d’accord. Les magazines sont accusés plus que les autres média de ne pas rendre les
gens conscients de leurs responsabilités envers leur prochain et la radio de faire fi
des problémes sociaux, dont se soucient le plus les journaux.

Prés de la moitié ne tiennent pas la radio, la télévision et les magazines pour la
conscience de la société, les deux tiers environ reconnaissant cette vocation aux
journaux.

Seule la télévision réussit a convaincre la majorité des gens qu’elle contribue a
resserrer les liens familiaux.

Pourcentage des personnes

Totalement Plus ou moins Pas
d’accord d’accord d’accord
Déclarations
Rappellent aux gens leurs responsabilités
envers les moins fortunés:
L e e L. ot B 29 47 22
FOMMEM L i SRETR L e SR 33 46 20
FIEIBVINION. " e R o 35 43 20
DRASAZINER .50 e o ke T 18 47 - 29
S’intéressent aux problémes sociaux:
R b 1 B oo ) S, o8 25 48 24
DOMENAIRES 22 (06w v cionius o708 24 Lk 1 33 49 17
T T O e S 29 48 22
ERHRZANGS ", . St kiale s o . v 28 46 20
Sont la conscience de la société:
LT U o e P A g S 11 38 49
JORIDREX' L o 553 L s ki atanel 22 43 34
RRIERION L. 5 s s R o o) b e s 15 38 46
L 10 34 49
Contribuent a resserrer les
liens familiaux:
T e e N A 11 10 37 50
JOUTRANK S, Al vate e s s o miniie o 10 31 58
72 TR AR AYE e B 17 37 44
MESAZINGS o iu it riar el it S 7 31 56

(Voir le tableau 28)
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VIOLENCE, SEXE, AMOUR ET DROGUE

Amour et violence dans la presse écrite

Sept personnes sur dix disent préférer les histoires d’amour aux récits de
violence.

Pourcentage des

personnes
Préférent lire des histoires
e T i N G e e 70
D Lo o) (71 (o S SR B St o il - R 18
Nonit pas tépondu, .0 EShslig oot 21 12

(Voir le tableau 49)

La rudesse a la télévision

Quatre personnes sur dix ont déclaré aimer la rudesse a la télévision (films de
cowboys ou parties de hockey). (On prétend que le fait de voir d’autres personnes
participer a des actes de violence constitue un exutoire).

Pourcentage des

personnes
Almentlesbatallles . ool v oo bt vy b 41
Nedesaiment pagh 5. i S el saie e 58
Nlont passéponduily, . matiwal sub. ssuwiding 1

(Voir le tableau 49)

Violence, sexe et drogue dans les média

Les trois quarts des gens estiment qu’on montre trop de violence a la télévision,
les deux tiers trouvent qu’on fait abusivement cas du sexe et plus de la moitié
croient que trop d’émissions portent sur la drogue. On critique plus la télévision a
ce sujet que les journaux et, en particulier, que la radio.

Toutefois, plus de la moitié prétendent que les journaux insistent trop sur la
violence. Plus de 40 pour cent pensent aussi que trop d’articles y portent sur le sexe
et sur la drogue.

Pourcentage des personnes qui estiment
qu’il y a abus dans tous les média

Télévision Journaux Radio
Sujets
Nollenee " B e 78 56 25
Sexets ROt EIENIn S 66 41 18
DIDERe: - s alesv visie Sl 54 45 21

(Voir le tableau 27)

Violence a la télévision et relachement des moeurs

On a demandé aux participants si, a leur avis, certaines situations de violence et
de caractére sexuel devraient étre montrées a la télévision et si, dans le cas de
Paffirmative, leur diffusion contribuerait au relichement des mceurs.
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La violence est acceptée dans certaines situations, et rejetée dans d’autres. On
semble tolérer les sujets qui demeurent dans les limites de la loi ou qui ne portent
pas atteinte a la vie privée: les batailles au cours des parties de hockey, les échanges
de tartes 4 la créme et les films de guerre. On accepte moins les situations
troublantes qui intéressent la jeunesse et la vie de famille: adolescents qui reniflent
de la colle, nudité, querelles entre un pére et une mére, soulévements d’étudiants.

Pourcentage des personnes qui sont d’avis

que ces situations que ces situations
devraient étre mon- contribueraient
trées a la télévi- au reldichement
sion des meeurs
Sujets

ObSEqUES .« e e eeeocensn 71 18
Echanges de tartes a la créme dans

les dessins animés . ..... 69 13
Batailles au cours des parties de

hockey!l! dulaisie o fateiste S 63 31
Histoires de guerre Jreshekle 60 35
Des hommes se langant des tartes

dlacréme .......... 53 25
Des joueurs qui n’obéissent pas

ATRIDIIe. .o ec s o v e s 49 45
Un assassinat en direct e 34 61
Des émeutes d’étudiants . . . . 30 71
Un homme et une femme faisant

Palmour- 0% Tl e e o 8 28 62
Une querelle entre une mére

etunpére . ......... 28 62
NG ™, 0%, v » < o 5w o &y 15 92
Un individu reniflant de la colle . 10 82
(Voir le tableau 45)

REPORTAGES POLITIQUES

Sources d’information gouvernementale

Le fait que 60 pour cent des Canadiens sont d’avis que le gouvernement devrait
s’en remettre entiérement aux média pour la communication de ses activités laisse
entendre que la majorité des gens sont satisfaits du travail des média dans ce
domaine. Les autres sont d’avis que le gouvernement devrait assumer indépen-
damment I'information des Canadiens.

Pourcentage des

personnes
Sources d’information gouvernementale
Dans les média exclusivement . ......... 60
Information indépendante . ........... 37
N’ont pas répondu R e R he e ok o 3

(Voir le tableau 22)
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Critique du gouvernement dans les média

Le fait que plus de la moitié des gens estiment que les média font une critique
appropriée du gouvernement est un signe que les Canadiens sont satisfaits de la
fagon dont on les renseigne sur le gouvernement. Ceux qui ne sont pas de cet avis
pensent que la critique y est trop indulgente.

Pourcentage des

personnes

Estiment que les média

Critiquent trop sévérement le gouvernement. . . . 15

Le critiquent avec mesure SRRt o L5 e ¥his 54

Ne le critiquent pas assez sévérement . ..... 29

N’ont pasrépondu  ....... STl e ke e e 2
Différence nette:

Critique trop sévére/Critique trop indulgente . . . —14

(Voir le tableau 69)

Role de critique des média

On semble croire que les journaux critiquent le gouvernement beaucoup plus que
la télévision et la radio.

Pourcentage des

personnes
Médium dont la critique estl a plus sévére
TELEVESIONA A 1L ot et o e o s 20
JournauX =il o e SEelleicnal o PLst 68
Radio = & v e ot T ore et e e ot 8
Nontpasrépondu ........co000. " 4

(Voir le tableau 69)

MM. Trudeau et Stanfield, le N.P.D.

Les gens sont portés a croire que les reportages sur M. Trudeau ont été moins
justes que les reportages visant M. Stanfield ou le N.P.D. Peu estiment cependant
que les délits d’injustice étaient graves.

Opinions des personnes interrogées
sur la maniére don on présente

M. Trudeau M. Stanfield Le NPD

Dans la presse

Trésbien . . .. .. e B e, 0, 29 38 35
ASSOZDIEN . o T e A e e SR 48 36 31
TErésmal IR el RN PSS L 13 10 12
DIVEES & 1hd o o s e s s 7 10 11
Nontpasrepondi™ Il o v ove ou 3 6 11

(Voir le tableau 16)
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Reportages sur la vie privée

Plus des trois quarts des Canadiens estiment que la vie privée des politiciens
concerne exclusivement ces derniers et ne doit faire ’objet d’aucun reportage.

Pourcentage des

personnes
) La vie privée des politiciens
Bolt e bl o e e i T 22
Ne doit pasétre publiée . . ............. 71
Nontpasrépondu . .................. 1

(Voir le tableau 17)

! Invasion de la vie privée

i On leur a ensuite demandé si la presse a envahi la vie privée de MM. Trudeau et
. Stanfield. En général, on s’est accordé i dire que la vie privée de M. Trudeau a été
f mise d nu, ce qui ne s’est pas produit pour M. Stanfield. La plupart accusaient les
I journaux de ce manque de discrétion.

Pourcentage des personnes

M. Trudeau M. Stanfield

Estimant que la presse

Aenvahilavieprive .............. 75 9
N’a pas envahi la vie privée . . ........ 24 85
1 6

NPont pastréponduy )l L g Jnntd .
Médium le plus indiscret

11731070115 el AR | P 62 26
L R e e 11 6
INRDRZIRES ' o e e e b 9 6
LT e e R e e e R 2 1
Nont:pas sépondw <o) 0 G50y 16 61

(Voir le tableau 17)

Comptes rendus de l'activité politique

A peine un Canadien sur cinq croit qu’il obtient des comptes rendus impartiaux
de Pactivité des politiciens.

Pourcentage des

personnes
Comptes rendus de I’activité
0 PATtEux LU S ST R 15
Plutdtpartiaux ................... 60
e T B R S TS e 21
Niontipasx€pondy  ~0uCroul, Ll lii . 4

(Voir le tableau 25)
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SURVEILLANCE/CENSURE

Liberté de la presse

Un Canadien sur cinq pense que la presse jouit d’une trop grande liberté. La
plupart des Canadiens ne sont pas d’accord.

Pourcentage des

personnes
Liberté des média

Excessive AR Ly PR I R 22

Ragsonnable; - S niirt o am il s o ar s 76

N'ontpasrépondu . ................ 2

(Voir le tableau 67)

Nécessite de la censure

Les trois quarts des gens interrogés déclarent qu’il faut au moins une certaine
censure de la télévision. Environ la moitié de ces personnes estiment qu’il en est de
méme des journaux et de la radio.

Pourcentage des

personnes
Estimant que la censure est nécessaire
pourlatélévision. .................. 76
PONEISR JORTNANX . FeRsai SN AT et 49
pounldaadio s e SR EUERAR TR L e AN 49

(Voir le tableau 59)

Surveillance de l'Etat

On a expliqué que I’Etat (par I’entremise du Conseil de la radio-télévision
canadienne) régit la télévision et la radio, sans pourtant avoir aucun moyen de
controle sur les journaux. On a demandé aux gens s’il y a lieu de mettre un terme a
la surveillance exercée sur la télévision et la radio, et si I'Etat doit contrdler aussi les
journaux. 3

Le tiers des personnes interrogées estiment que I'Etat doit cesser d’exercer un
contrdle sur la radiotélévision. Un cinquiéme d’entre elles pensent que I’Etat doit
controler les journaux.

Pourcentage des

personnes
Surveillance de P Etat sur les média
On doit cesser de controler la télévision . ... .. 33
On doit cesser de contrdler laradio ... ..... 33
On doit aussi exercer un contréle sur les
JOURBANIX. 5. a5 4 v ots Lo ot e s D aketanioon n SRCEGEN 19

(Voir le tableau 73)
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Censure des nouvelles

Prés de 70 pour cent des personnes interrogées croient que les nouvelles
communiquées par la presse font I'objet d’un certain controle extérieur. (Au début
de linterview, on a précisé que le mot «presse» englobe tous les média, mais il est
probable que certaines personnes ont persisté a4 n’appliquer ce terme qu’a la presse
écrite).

Pourcentage des

personnes
Les nouvelles communiquées par la «presse» sont
5773 120 et s el R P R B SR 69
Authentiques = o Folaih s SR @ i eres e 29
Niont pasreponin . .- . Sa e s nie o makubaes 2

(Voir le tableau 31)

Influences qui orientent l'information

A divers moments au cours de Iinterview, on a demandé aux participants si
I'information est orientée par ’Etat, les commanditaires et les éléments criminels.

Prés de la moitié des personnes interrogées estiment que I'Etat exerce une
influence sur ce que publient les propriétaires de journaux; toutefois, seulement un
cinquiéme d’entre elles pensent qu’il doit avoir ce pouvoir. Le tiers des participants
croient que les commanditaires ont une influence sur la teneur de I'information. Un
peu plus de quatre sur dix soupgonnent que les éléments criminels d’orienter
I'information.

Pourcentage des

personnes
Déclarations
L’ftat a une influence sur la teneur des nouvelles
publiées par la presse . . .. ......... 46
L’£tat doit avoir une influence sur les nouvelles
publiées par lapresse ............. 43
Les commanditaires orientent I'information . . . 33
Les éléments criminels orientent I'information. . 42

(Voir les tableaux 10, 11, 13 et 47)

Partialité de la presse

Les participants ont indiqué les influences diverses qui, a leur avis, expliquent la
partialité de la presse.

Prés des deux tiers des Canadiens soupgonnent les grosses entreprises com-
merciales, tandis que plus de la moitié attribuent au gouvernement fédéral la
partialité des média. De l'avis de quatre personnes sur dix, ’administration
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municipale et les éléments criminels exercent une influence. Le tiers seulement des
personnes interrogées donnent a la police une part d’influence.

Opinions des personnes quant
au facteur qui explique la

partialité de la presse
Facteurs
Grosses entreprises commerciales . . . . .. .. .. 65
Gouvernement fédéral . .. ............. 52
Administration municipale . . . ... ........ 44
Eléments criminels . . . .. .. .. ......... 38
Gendarmerie royale duCanada ... ....... 33
Shrete municipale . ... . . oo s ile td s 0 s ajs e 32

(Voir le tableau 12)

Intéréts représentés par les média

Méme si 'on estime, en général, que la presse est manipulée par les grosses
entreprises commerciales et le gouvernement fédéral, environ six personnes sur dix
déclarent que les journaux représentent les intéréts du public dans son ensemble;
trois sur dix estiment qu’ils représentent les annonceurs; une sur dix pense qu’ils
sont la voix du gouvernement au pouvoir.

Opinions des personnes quant
a la déclaration la plus vraie

Le journal que vous lisez représente les intéréts
Du public dans son ensemble
Des annonceurs
Du gouvernement au pouvoir . . ... ....... i3 |
N’ont pas répondu

(Voir le tableau 24)

PROPRIETE
Identité des propriétaires des média

Les Canadiens ne connaissent que rarement le nom du propriétaire du journal ou
des stations de télévision ou de radio de leur localité; plus rares encore sont ceux
qui aimeraient le connaitre. Environ quatre sur dix déclarent connnaitre le
propriétaire du journal et de la station de télévision; un peu plus de trois sur dix
disent connaitre le propriétaire de la station de radio. A peu prés trois sur dix se
disent curieux de savoir I'identité des propriétaires. (Il est probable que ces
derniéres personnes sont celles qui connaissent déja Iidentité des propriétaires).

Pourcentage des personnes

Télévision Journaux Radio
Je connais le propriétaire du médium de ma
TORION . o fo s il il gl e issta s e et 39 42 32
Jaimerais connaitre le propriétaire du
médiumdemarégion .......... 29 32 30

(Voir le tableau 71)
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Allégeance politique des média

Il est encore plus rare que les Canadiens connaissent I’allégeance politique des
média de leur ville. Environ le tiers des personnes interrogées déclarent connaitre la
tendance de leur journal, mais & peine un peu plus de 10 pour cent connaissent celle
de leurs stations de radiotélévision locales (peut-étre parce que les diffuseurs
présentent moins d’éditoriaux de caractére politique).

Pourcentage des personnes

Télévision Journaux Radio
Je connais I'allégance politique du médium
AIMATEEION o v e oI5 o vl o m s 13 32 12
Je subis I'influence de ses opinions
PRBHOVES (¢ ot wine Solavraarsts 19 211 14

(Voir le tableau 71)

Propriété étrangere

Environ les trois quarts des Canadiens se disent inquiétés par la propriété
étrangere des média. Toutefois, invités a choisir le type de propriétaires étrangers le
plus acceptable, ils penchent surtout pour les Américains, les Anglais prenant la
deuxiéme rang.

Pourcentage des personnes

Télévision  Journaux Radio

La propriété étrangére d’un médium a de

o2 T A SR LS 74 75 75
fitrangers le plus acceptables

AT R SR 56 460000 51

Grande-Bretagne. . . . .......... 24 32 27

| DRI S Sl el e {/ 7 T

£ T T T S (N S 7 15 15

(Voir le tableau 52)

Mode de propriété

Chaque personne a été invitée a appuyer ou a rejeter un certain nombre de
déclarations décrivant des modes de propriété. Le tableau qui suit montre le
pourcentage d’accord ou de désaccord a ce sujet.

En résumé, on semble s’opposer vivement 4 la propriété de plusieurs média dans
une méme région, mais accepter plus facilement le méme mode de propriété s’il
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touche diverses régions du pays. La propriété simultanée des média de types
différents est réprouvée par environ 60 pour cent des gens.

Pourcentage des personnes

Accord Désaccord

Concentration locale de la propriété
11 faut permettre a une société de posséder
seule la plupart des journaux d’une région 19 80
Il faut permettre a un particulier ou 4 une
société de posséder des stations de
télévision et de radio ainsi que les journaux
dunerégiont SN LS L MRt . 31 68
Les stations de diffusion doivent appartenir
a des citoyens de Iendroit; il ne doit
pas y avoir de propriétaires étrangers 64 34
Propriété des média de type différent
Aucune société ne doit avoir des intéréts
prédominants dans des entreprises possédant

plus d’un organe d’information .. ... ... 59 40
Propriété de plusieurs média dans diverses parties

du pays

On doit interdire a une société de posséder
seule
Des stations de télévision . ......... 45 54
Des stationside radio s .« s s - soyena s 46 53
e S O TR e o o e e o o s 53 46

(Voir tableau 53)

PUBLICITE
Son role

Plus de 80 pour cent des Canadiens attribuent a la publicité un role positif.

Pourcentage des

personnes
La publicité
Jone un'role positt sz o0 opi i N e L e 84
Nejoue pasunzole posttif’ .t T s S e ok 14
Nontpasirépondur: L1 o80SR0 Ekh MRS S OGIR IR K 2

(Voir tableau 47)

Influence de la publicité

Presque en nombre égal, les gens déclarent ressentir I'influence plus ou moins
marquée de la publicité, n’en ressentir aucune ou combattre cette influence.

Pourcentage des personnes

Subissant I'influence de la publicité

Dans une grande mesure . . .. .. ..... 10 } 38
Dans une certaine mesure . . ... ...... 28
Dans unefaible Mesure . . . ¢ v« ¥ a4 sle s o 27
POB AR TORE" . 5 5 o v ivie: ity ol iy e o 25 } 35
Jeld cambntsl) . ) St ausid Bl SN 10

(Voir le tableau 47)
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L’école et la publicité

Alors que plus de 50 pour cent des gens estiment que I’école canadienne exerce
une plus grande influence sur la société que la publicité, plus de 40 pour cent sont
de I’avis contraire.

Pourcentage des

personnes
La société subit davantage I'influence
T e T T S o VR I T 54
P RpubEee = Ml ik L e o e 42
Nontpasrépondu . . .. ... ...oouuuennnn. 4

(Voir le tableau 60)

Influence de la publicité selon les média

Un bon nombre s’accordent a dire (63 pour cent) que les réclames télévisées sont
probablement celles qui atteignent le plus de gens. Environ le quart des gens
estiment que les réclames publiées dans les journaux sont plus efficaces.

Pourcentage des

personnes
Média dont la publicité exerce la plus grande influence
T P el B T - 63
R TR oo St sk ety ot LT o S Vs e ook 25
BAGIORITE. o S s s e B e s we S e S 3
OBt PASTEPONAU = - = v 2 < = » o b 5 5 s o5 omie sl oo o 9

(Voir le tableau 47)

Pouvoir de persuasion commerciale

Quelque 60 pour cent des gens estiment qu’ils sont plus facilement incités a ache-
ter par les réclames qu’ils aiment et dont ils se souviennent que par celles qu’ils
détestent. (Note du recherchiste: En dépit de I’exactitude de cette observation, en
général, certaines réclames détestées se sont révélées de puissants catalyseurs des
ventes.)

Pourcentage des

personnes
Se disant le plus influencées par les réclames
Qu’elles aiment et dont elles se souviennent . .. .. . 61
Qu’elles détestent et dont elles se souviennent . . . . . . 5
Egalement par les deux typesde réclames .. ... ... 29
Miontipageenandnlss « 1o ekt v Dd b e 5

(Voir le tableau 47)

La publicité en tant qu’art
Plus de 7 sur 10 pensent que la publicité est une forme d’art.

Pourcentage des

personnes
La publicité
Egtuns forme diarti W, o o o Sod b0 LSS LIT S 72
N’estpasune formed’art . ................. 14
NOnt pasTeNORIINT . = "y IR SR 14

(Voir le tableau 47)
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Genres de publicité préférés |

Environ les deux tiers préférent les réclames humoristiques, tandis que prés du |
tiers préférent celles qui s’en tiennent aux faits. Les formules 4 suspense et autres
genres de réclames ne sont guére prisés.

Pourcentage des

personnes
Centre de réclame
HUMONBHAUE . . . v oo oo o 50 % ois e oo 'e s oo 62 |
g AR A s e S e S e e IIST ST, 31
LT g e e B e i e e R s 4
T o e Ly e e o ey wear b 2
Noft pas1epondl | . . . e s o o s SlSABE U Bl 1

(Voir le tableau 47)

Réclames de journaux considérées comme nouvelles

Les avis sont partagés a peu prés également quant a qualifier de nouvelles les
réclames publiées dans les journaux.

Pourcentage des

personnes
Les réclames des journaux
Sont parfois des nouvelles BIse o al ot Rk u a i TIRRES 51
Ne sont jamais desnouvelles . . . . ... oo oo v 48
Neontpastépondny ||\ . ol AR i ST e 1

(Voir le tableau 47)

Intérét des réclames télévisées par rapport aux émissions

Le tiers des gens pensent que les réclames télévisées sont parfois plus
intéressantes que I’émission au cours de laquelle elles paraissent; par contre, les
deux tiers disent qu’il n’en est jamais ainsi.

Pourcentage des

personnes
Les réclames télévisées

Sont parfois plus intéressantes

que lesdniissionsiha e SN SHRIIRID SSEuiiie i 33
Ne sont jamais plus intéressantes

Que1Bs EMIBSIONE. "« | 55 o i'siansis s #iois 1 Busatinlie s 66
Nlont pas 1epondu i s s simis 51 e v 5 wintia  oledaliry 1
(Voir le tableau 47)

Réclames présentées pendant les films télévisés

Presque tous les Canadiens sont d’avis qu’il faut réglementer le nombre de
réclames présentées pendant les films télévisés.
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Pourcentage des

personnes
Les réclames présentées pendant
les films télévisés
Doivent étre limitées quant au nombre . ......... 92
Ne doivent pas étre limitées quant au nombre .. ... . 7
N’ont pas répondu LIRS, GG SIS 1
(Voir le tableau 47)

Produits se prétant a la publicité

Méme en accordant a la publicité un rdle positif, les gens n’en concluent pas que
tous les produits puevent étre annoncés. Plus de la moitié déclarent que les réclames
de somniféres, de cigarettes, de boissons alcooliques et de colle doivent étre
prescrites. Toutefois, on accepte plus facilement la publicité faite pour la biére et le
vin; quant aux eaux gazeuses et a I’essence, elle ne créent aucune difficulté.

Pourcentage des personnes
s’opposant a la publicité

Articles
SOMPIBINS, = L . il s v e s e el e e e e 66
Caarottefte Snall U0 AN Sul Sk Ml s 60
BOISNONE AICOOBANEE .« ctsritails b ik i e s 55
R S e d s o et St Vg ol 4] e Lt by vibiay o 52
BISIe - orevare vt st o s s e e e 39
VA S R T L s e elale. o wirergs s AR i 35
FDNX GATOUSEE ™ . o 7oio afSloe s oiie oo TBIG 206 u's o 16
5T e e S R e 11

(Voir le tableau 48)

REPUTATION

A certaines reprises au cours de I'interview, on a invité les participants a préciser
quel médium, 4 leur avis, présente au plus haut point certaines qualités données.
Dans certains cas, le choix ne portait que sur les journaux, la télévision et la radio;
dans d’autres, il s’étendait aussi aux magazines. Certaines qualités ont été
mentionnées dans plus d’une question.

Pour faciliter I’analyse, on a fait, 4 I’égard de ces données, les calculs suivants:

1 on a établi la cote moyenne des qualités mentionnées plus d’une fois;

2 on a repris sous forme de tableau les appréciations, peu nombreuses,
s’étendant aux magazines, de maniére i exclure ces derniéres et a dresser un
tableau plus réaliste de la réputation des trois principaux média: les journaux,
la télévision et la radio.

Par la suite, on a établi une comparaison entre les magazines et les trois autres

moyens d’information.

I-LES MEDIA ET LE PUBLIC 37




Qualités des produits des média

La télévision semble étre le plus réaliste de tous les média, car plus de huit sur
dix la placent au premier rang comme miroir de la vie réelle. Quelque six sur dix la
considérent comme linstrument le plus éducatif (peut-tre en partie a cause des
émissions de la télévision éducative) et le plus propre i obtenir les services des
spécialistes (peut-étre parce que I’on se rappelle davantage certains visages vus i la
télévision). La télévision 'emporte de justesse sur les journaux pour ce qui est de la
présentation exacte des faits.

Les journaux P’emportent de loin sur la télévision en ce qui concerne les
reportages sur ’actualité, probablement parce que les journaux peuvent fournir des
détails, des renseignements généraux et des commentaires, ce qu’ils font du reste.
Selon environ six personnes sur dix, les journaux excellent a approfondir les
nouvelles, d rechercher la vérité et a présenter la totalité des faits dans un tableau
complet.

La radio vient loin en troisiéme place, aprés la télévision et les journaux, pour ce
qui est de linformation, surtout lorsqu’il s’agit de reportages en profondeur.
Toutefois, prés du quart des gens estiment qu’elle est la plus exacte des trois sources
d’information.

Pourcentage des personnes

Qualités des produits des média qui préférent
Télévision  Journaux Radio
Permet de voir la vie telle que les autres la vivent . . . 83 14 2
Eeplusinstruchif by . o s e e L P b 60 21 4
Met des expertsd votre portée . .. .. ... .. 56 32 10
I e i e S B 37 28 21
Pénétre sous la surface des nouvelles . . ........ 31 56 11
Cherche la vente, cherche a donner tous les faits . . . 28 55 13
Raconte toute I’histoire sans vous laisser en suspens . 26 60 8

(Voir les tableaux 6, 58)

Attitudes a l'endroit des produits des média

La présente section a trait aux opinions ou aux impressions des gens au sujet de
la télévision, des journaux et de la radio. Ici encore, on peut supposer que ce sont
les moyens et le contenu de chaque médium qui influent sur les attitudes des
usagers.

Presque 4 ’'unanimité, les gens considérent la télévision comme le médium le plus
captivant. Probablement parce que, fait déja démontré, la combinaison des vues
animées et du son facilite I"apprentissage, les trois quarts voient 1a le médium le plus
facile d’apprendre. Pour les mémes raisons sans doute, environ les deux tiers
tiennent ce médium pour le plus puissant.
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Dans d’autres parties de I'interview, les gens ont exprimé des doutes au sujet de
’honnéteté des divers média. C’est ce que semble indiquer I’absence d’unanimité
quant au choix du médium le plus franc ou le plus ouvert.

A divers moments au cours de Iinterview, les gens ont été invités a indiquer
quels sont les média les plus accessibles et quels sont les plus difficiles en tant que
sources d’information. On pourrait s’attendre que le médium considéré par le plus
grand nombre comme le plus accessible soit aussi celui qu’on tient le moins souvent
pour le plus difficile. En fait, ce n’est pas ce qui arrive. Les gens estiment que si la
télévision est considérée comme le médium le plus accessible, c’est qu’elle exige peu
d’effort du spectateur voulant absorber les notions transmises par I’image et le son.
De plus, si on la voit comme le médium le plus difficile comme source
d’information, c’est qu’elle ne fournit guére de renseignements de fond et n’analyse
guére les faits. De méme, si les journaux sont considérés comme constituant le
médium le moins accessible, c’est que le lecteur doit prendre le temps voulu pour
lire attentivement; ils sont par contre moins critiqués en ce qui concerne ’aspect
«difficulté» parce qu’ils sont censés donner les faits.

Les journaux viennent aprés la télévision, encore qu’ils obtiennent beaucoup
moins de faveur, en tant que médium exercant le plus d’influence. Ils sont mis sur
un pied d’égalité avec la radio et 'emportent méme sur la télévision comme médium
le plus indispensable.

Quant 4 la radio, elle est nettement jugée le médium le plus rapide. Six personnes
sur dix estiment que les reportages les plus prompts sont fournis par la radio.

Pourcentage des personnes
qui préférent

Attitudes a I'endroit des produits des média Télévision  Journaux Radio
P DI O X CH A Ty e S e o s saa 1o 92 3 4
Le plus facile & comprendre . ....... e tehe Tars 75 19 5
EeDINRINTINEnt " o s e e s ek ke s 66 27 6
Le plus facile d’en obtenir des informations . ... 5 11 35
Le plus ouvert et libre dans sa présentation Syeial 39 26 21
Le plus difficile 4 comprendre .. .......... 28 23 21
Leplusimmédiat ........c0o0eeeeeenn. 37 44 59
1 PISEEIeREIRl oo 00u i e wra s e B TE b b 8 25 36 36

(Voir les tableaux 6, 15, 42, 58)

Effet sur les usagers

Pour ce qui est de trois facteurs intimement apparentés, c’est la télévision qui,
pour environ six personnes sur dix, détient le premier rang. Elle permet, disent-ils,
d’oublier ses soucis et procure une profonde détente. Apparemment, on peut goiter
la télévision et s’y absorber sans y mettre beaucoup d’énergie.
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C’est la radio, et non les journaux, qui offre ensuite la plus grande détente. (Elle
est considérée comme un fond sonore propre a apaiser.) Toutefois, la radio ne
satisfait qu’un petit nombre de gens, probablement parce qu’elle n’instruit pas trés
bien et ne fournit pas assez de précisions.

Les journaux constituent, aux yeu.. des gens, le médium qui porte le plus a la
réflexion. C’est ce qui expliquerait qu’ils sont jugés comme le médium le moins
propice a la détente et qu’ils occupent le deuxiéme rang comme le médium qui
satisfait le plus.

Pourcentage des personnes
qui préférent

Effet sur les usagers Télévision  Journaux Radio
Permet d’oublier les soucis .. ...... o 4t vhe s 62 9 27
Te plusdélassant b o Lsia Mie oo dommiion 61 13 25
Donne une sensation de satisfactiol el ea e Cane 51 27 18

Fait réfléchir™ " o005 5 aralieelle etiotu slells o aie a 39 53 11

(Voir le tableau 58)

Action sociale

La télévision passe nettement pour le médium le plus adapté aux besoins de la
famille entiére.

Les journaux sont jugés comme un médium plus individuel que les média
sonores. Toutefois, la télévision peut absorber I'individu tout autant que les
journaux, bien que, dans chaque cas, I'intérét soit capté de maniére trés différente.

Pourcentage des personnes
qui préférent

Action sociale Télévision Journaux Radio
Intéresse le plus la familée .. ....... i e 79 11 10
Vous rejoint le plus en tant qu’individu L A s 41 37 21
Le'plusipersonnel 5. L o S el N rdansiite e v e 19 49 26

(Voir les tableaux 6, 42, 58)

Convenance aux divers usagers

Les personnes interviewées ont été priées de coter la télévision, la radio et les
journaux, suivant une échelle allant de 1 a 5, quant a la convenance de ces média
pour les divers groupes d’auditoires. La cote 1 indique la non-convenance pour le *
groupe désigné, tandis que la cote 5 va au médium convenant parfaitement. Les
résultats obtenus sont donnés en pourcentage de la cote la plus élevée qui se puisse
attribuer. En d’autres termes, si tout le monde accorde 4 un médium la cote 5
(excellence), celui-ci obtient 100 pour cent; s’il est coté 3 ou §’il recoit une cote
moyenne de 3, il obtient 50 pour cent.
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Chacun des trois média a obtenu environ 70 pour cent ou plus aux yeux de
toutes les catégories d’adultes données: gens agés et personnes d’dge moyen,
ménagéres, travailleurs et hommes d’affaires. La radio remporte la premiére place
auprés des ménagéres, tandis que cette place est détenue par les journaux chez les
hommes d’affaires (collets blancs).

Compte tenu du fait que les personnes interrogées ont au moins quinze ans, les
cotes de convenance des trois média décroissent selon I’age des usagers. Pour les
jeunes, c’est la radio qui se place au premier rang (on songeait probablement aux
adolescents); chez les enfants de moins de dix ans, la télévision 'emporte.

Pourcentage des personnes

Convenance aux divers usagers Télévision Journaux Radio
Personnes 4gées . . . . . .. ... 82 83 79
Personnes d’dge moyen . ... .. 80 85 80
Meénaghres" s o 1w, LI00 TRTNA T ' 75 85
fLiavatlioms . A ale sbiket 76 81 74
Hommes d’affaires . . ....... 69 90 73
T A e e 65 63 73
Enfants de moins de 10 ans . . . . 35 30 43

(Voir le tableau 50)

Valeur attachée aux média

Chaque personne a été invitée a indiquer quel médium (télévision, journaux ou
radio) lui manquerait le plus si elle devait s’en passer pendant une semaine, un mois
ou un an.

Pour une période d’une semaine, la perte des journaux inquiéterait moins de gens
que celle de la télévision ou de la radio. Toutefois, si la période d’absence dure un
an, c’est la radio qui manquerait le plus aux gens.

Opinions des personnes
quant a la privation pendant

une semaine un mois un an
% % %
Médium
Télévision . .......... 38 37 35
UONEHaRY 1), i AR 26 26 31
T T U R PSR 34 29 25
N’ont pas répondu . . . . .. vy St o
100 100 100

(Voir le tableau 20)

Réputation comparative des magazines

Comme on I’a dit plus haut, les magazines ont été associés aux journaux, a la
télévision et a la radio pour I’établissement de certaines cotes. Dans chaque cas, le
participant a indiqué le médium qu’il juge le plus efficace ou convenant le mieux a
une fonction donnée.
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Le tableau ci-dessous montre dans quelle mesure les adultes canadiens préférent
un médium pour les avantages particuliers qu’il offre. Figurent, de gauche i droite,
les magazines, les journaux, la télévision et la radio. On peut ainsi constater 'intérét
comparatif des magazines par rapport a chacun des autres média ou, en combinant
magazines et journaux, Iintérét des imprimés par rapport aux média de radio-
télévision.

Moins de 5 pour cent des Canadiens voient dans les magazines le médium le plus
influent et plus indispensable. Il n’est donc pas surprenant que les magazines soient
choisis comme le meilleur médium & quelque égard ou comme celui qui offre le plus
des autres avantages.

Néanmoins, méme s’ils sont mentionnés moins souvent dans chaque cas que les
journaux, les magazines semblent présenter bon nombre des mémes avantages et
comporter des limites semblables. L'un et 'autre médium exigent, de I'avis des
participants, un plus grand effort de concentration et une plus grande dépense
d’énergie; ils constituent aussi une source d’information plus difficile que les
organes de radiotélévision. Les imprimés sont en outre considérés comme plus
individuels, moins éducatifs et intéressant moins la famille entiére.

Pourcentage des personnes
qui préférent

Maga- Jour- Télé-
Caractéristiques zines naux vision  Radio

Demande le plus d’énergie et le plus de

CONCENTIAtION 0%, o s 0 St Vil et s ere 2 725 55 12 ¥
Le plus petsonnel . ...... SUE VRENE Sr 0 p viheall 28 34 15 20
Difficile 2 comprendre . . .. ... e e et e ann 24 23 28 21
Vous rejoint en tant qu’individu . . . ... ... ... 15 31 35 18
Le plus instructif . . .. ... b pd PR A A S T AR 13 21 60 -+
Le plus ouvert et libre . . . ... Mo srosndnnt. Sk 13 26 39 21
Le. pIOS posiils 0 L et e e i e 11 28 37 21
ILeplusinfluent . . ... . +. ) AR el et g e i 3 25 59 11
e plusiessentiel ¢ ../, . «s o e R s el A e i 2 36 25 36
Intéresse le plus la famille . . . .. ... & palnbii tae sl 2 14 0 10
Plus facile d’en obtenir des informations . ...... . 2 11 51 35

(Voir les tableaux 6, 15)

Meédia utilisés en cas d’urgence

Confirmant leur préférence pour la radio, médium le plus rapide, a leur avis, les
participants ’ont choisie a 75 pour cent comme le médium auquel ils s’adressent en
cas d’urgence et 40 pour cent déclarent qu’ils utiliseraient aussi la télévision.
Presque personne ne se tournerait vers les imprimés, magazines ou journaux.

Pourcentage des personnes

Médium le plus important en cas d’urgence

R0 . e e | a1, s sel b x Lo it 76
Télovision™ " SHE I LR BT VT B ey P M 38
Jonraanx: . sy L et ol st el all et e e 7
MAGAZINGE. < o insiiv.siniios sl iR dbr o sn Biaet sl e e -

(Voir le tableau 5)
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Intrusion dans la vie privée

Un tiers environ des Canadiens n’ont pas peur de I'intrusion dans la vie privée. Et
pourtant 53 pour cent de ceux (79 pour cent) qui en ont peur disent qu’ils
craignent le plus les journaux. Enfin la radio et les magazines effraient peu de gens,
lorsque la télévision est crainte de 10 pour cent.

Pourcentage des
personnes qui
craignent I’intrusion

Medium dans la vie privée
NN R e R SR el e G e o 53
I T R R N LT e R 11
T e e e 2
Magazines . . ... AU A e P e e U e 3
2T U R DA AR T R TR AR S S ASE S 31

(Voir le tableau 17)

I-LES MEDIA ET LE PUBLIC 43




TABLEAUX DETAILLES

SIGNIFICATION DU MOT «PRESSE»

Tableau 1. Qu’est-ce que c’est «la presse»? (Voir la question 1)

% des personnes

Province*

Médium Québec -
ou média Total C.-B. Alta, Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N.

B B % % Tl . % % % % ik

Télévision . 19 SEnil6 16T 1 230 N w1 9T 300 N4 S 04NN

Radioh L e 17 9 22 15 21 11 17 23 27 24 31
Journaux . s ven . 19 85 89 81 82 83 74 67 89 81 80
Magazines . ., . . . 8 9 12 6 17 6 11 8 11 6 2
L’ensemble des média 9 5 3 5 5 4 12 25 - 4 12
Avtrel w8 Nt T e 10 R 8 8 8 4 3 8 4
RIBN oo abosaies 2 1 1 — 1 2 1 2 3 1 -

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a ITle-
du-Prince-Edouard et aux Maritimes francais sont donnés sous toutes réserves.

Tableau 2. Responsabilité de la presse (Voir la question 2)

% des personnes

Province*

Québec y
La presse est Total C.-B. Alta, Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.N.

% % % % % % % % % % %

Trés honnéte dans
ses reportages 12 -+ 10 12 14 9 16 18 22 8 14
Quelque peu honnéte
dans ses reportages46 54 53 49 47 50 50 32 22 61 31

Malhonnéte dans

ses reportages 13 12 11 10 15 13 14 14 24 13 18
Intéressée a susciter

de lintérét ... 28 30022 " 29 220027 19.: 38 30- - 16 37
N’ont pas répondu 1 - 4 - 2 1 1 1 2 2 -

p *fitant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a
I'lle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes réserves.

CREDIT ACCORDE AUX REPORTAGES

Tableau 3. L’impact de la télévision est plus immédiat; le public a tendance a
s’identifier davantage aux nouvelles internationales qu’il regarde a la télévision parce
qu’il peut voir ce qui se passe. Les nouvelles font alors partie de I’expérience vécue
du téléspectateur.

«Ils ne prennent pas le temps de modifier I'action.»

«lls la présentent comme elle se passe.»

«L’instantané de I'action nous assure qu’elle est vraie.»

«On voit se dérouler I'actualité dans les autres pays.»

«La télévision permet de maintenir un contact plus direct avec la réalité.»
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Le caractére immédiat du repartage télévisé plait aux Canadiens aussi bien
dans le cas des nouvelles nationales que dans celui des nouvelles internationales. La
géographie est un facteur qui pourrait peut-étre expliquer la confiance accrue que
I'on accorde aux journaux. Une bonne partie de cet accroissement de confiance
pourrait provenir du fait que les journalistes de la presse écrite résident au Canada,
et que la majorité des gens connaissent leur pays.

«Grice a la télévision, on voit exactement ce qui est arrivé.»

«A la télévision, les nouvelles sont plus complétes et plus faciles a suivre.»

«La télévision nous montre ce qui se passe dans le pays tout entier.»

«Les journaux ont un systéme éprouvé, grice auquel les journalistes d’ici

peuvent nous dire avec exactitude ce qui se passe ailleurs.»
«Au Canada, il y a plus de journalistes de la presse écrite.»

Dans le cas des nouvelles locales, le public a tendance a se sentir plus siir
quand il lit «ses» nouvelles dans un journal. Les situations intéressent de plus prés
les gens qui désirent des précisions qu’ils peuvent trouver dans les journaux. La
presse écrite leur présente un ensemble de renseignements, ce que ne font ni la radio
ni la télévision, qui tendent a résumer les nouvelles. Ce penchant se manifeste plus
clairement encore dans les petites localités, ou ’hebdomadaire devient un moyen de
ne pas perdre de vue ses amis et ses relations.

«Les journaux sont sur les lieux, ils possédent des renseignements de premiére

main. »

«Parce que nous vivons dans la ville, nous comprenons le probléme qu’on

nous présente.»

«Le journal donne plus de détails au sujet des nouvelles qui touchent de

pres.»

«Les employés du journal sont tous de vieux amis.»

«Dans une petite ville comme la notre, on a vu presque tout ce dont ils

parlent et on peut juger par soi-méme si les reportages sont véridiques ou
non.»

Pour leurs nouvelles locales, certains préférent la radio, qui présente les
informations plus rapidement. Bien des ménagéres écoutent la radio toute la
journée en vaquant d leurs occupations. Pour elles, les émissions de nouvelles
représentent un moment de repos.

«La radio donne des bulletins de nouvelles toutes les heures.»

«S’il se produit quelque chose d’important, ils interrompent généralement les
programmes pour nous le dire. On n’a pas besoin d’attendre.»
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MEDIUM LE PLUS IMPORTANT POUR DIFFERENTES SORTES D’INFORMATIONS

Tableau 3. Crédit accordé a chaque médium pour les renseignements internationaux, nationaux et locaux
(Voir la question 3)
% des personnes

Niveau

Province* Secteur dhinstruction Sexe
o Etudes o
3 g secon- Etudes =
Médium préféré Québec 5, ©  daires univer- & E
pour les Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N. = oumoins sitaires = 2

% % % % % % % % % % % % % % % % %

Nouvelles internationales

ILOISVIEION . o 'a s o5 o s oo s 60 - 61 53 60 50 . 57 T44; 69 107 61 59 5285 6] 63 47 577 62
BRRAIONES . s ols ol oxrv o e aie 11 11 11 9 15 12 12 8 14 24 8 17 11 11 11 11 12
BODMIENIR " o 0le 2% o oo s o 0 19 17 25 20 27 21 31 15 16 81205 21 19 18 23 21 17
MBEAZINGS o v v v v o v 0o 2 o n 8 9 10 11 8 9 10 6 - 6 12 5 8 6 17 9 7
N’ont pasrépondu . . ...... 2 2 1 - - 1 3 2 - =1 1 2 1 2 2 2 2
Nouvelles nationales
Télévision ....... cosswn D% -54 C45: 855 5015 47 525 5Y% 6284 SENERG IS | 52 53 50 54 351
REMO T S e ols e v s 17 15 19 17 21 19 1 15 19 33 12+ 21 17 18 16 16 20
JOUEDANX. + c's aiein o 0% &0 o 26 26 31 24 25 30 31 22 19.. 221 T8I 23 27 26 29 26 26
Magazines . ............ 2 2 < 4 2 2 5 2 - 2 2 3 2 2 4 3 2
N’ont pasrépondu . ....... 3 3 2 - 2 2 1 2 - J 1 2 2 1 1 1 1
Nouvelles locales
TOEVABION o o aaiv x5 oleln lala 24 198 =23 20 17 21 31 35 24 12 25 23 25 26 18 23="=25
T TR Mt e Rl S NI 33 37 2% RA46 3413 31 25 32 46 49 51 39 3% 35 29 39., 33
JORCHRNY ol S5 ik s Bl VhE 39 36 47 33, AT 545 39% 3} 305 £37 24 435 40 37 50 35 40
MAagazines o <% v s % 's soson - - - - - - 2 1 - - - — - — 1 - -
N’ont pasrépondu . ....... 4 8 3 1 2 3 3 1 - 2 - 3 2 2 2 3 2

, *Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I'lle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes francais sont donnés sous toutes
reserves,
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Tableau 4. Médium préféré pour les nouvelles internationales, nationales et locales
(Voir la question 4)

% des personnes

Niveau

Province* Secteur L i Sexe
© Etudes | -
S & secon- Etudes =
Médium préféré Québec 5 £ daires univer 3 E
pour les Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.N. S ou moins sitaires = &2
% % % % % % % % % % % % % % % % %
Nouvelles internationales
Tolbvigion’ SISTRIRE SN vaie « - SO0 OB 47T H6S 46 51 47 63 78" 1164~ =165 51 57 S 45 54 58
LT e e T 11 14 14 17 14 13 7 5 19 12 16 12 12 12 11 14
JOURBAUR . ¢ v s nn 5 s » s wl o 28 25 27 14 30 ' 28 ™35 18 14 11 16 25 23 22 29 26 22
MADREINES Lot 5w v ns aiv sw s 6 - 12 7 6 6 3 - 3 6 6 5 6 B 12 i} 4
N’ont pasrépondu . ....... 2 2 - 10 1 1 2 8 - 6 1 3 2 3 2 2 2
Nouvelles nationales
Telvision .« « « s s oo v o ss's 48 48 37 55 45 43 47 54 76 43 67 43 49 49 44 48 48
L Ay o 19 19 21 24 ° 3321 2 18 13 11 30 10 24 18 19 17 17 21
BONEDRUX.  52ss: 5 v 0o ) 50 ol 2w 1s 29 30" <37 162230°% .33 28 24 13 24 18 126 » 29 27 34 30> -27
MASOTINSE e vy & oo s 60 5o b 2 2 -+ 5 2 2 1 2 - 2 2 3 2 2 3 2 2
N’ont pasrépondu . . . .. v el 2 1 1 - 1 1 6 7 - 1 3 4 2 3 2 3 2
Nouvelles locales
TOIEVISION o « o ¢ % 5 ois 0 w's ore 25 17 192§ 17 21 35 36 30 15 31 24 25 26 21 23 25
TRBAID - orieiheuns whw o a s 076 4L a 8 33 40 26 49 33 33 29 25 43 47 41 38 32 34 28 32. 33
A T e IR e T 39 41 52 30 50 44 29 31 27 37 27 36 40 37 48 40 38
MapazIiness v stole s u e ans.ie o b - - - - - - 1 1 - 1 - - - - - - -
N’ont pasrépondu . ....... 3 2 3 - - 2 6 7/ - 1 1 2 3 3 3 3 4

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a r’fle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes
réserves.,



CAS D’URGENCE

Tableau 5. Le public semble croire qu’il est plus facile d’introduire un bulletin
d’information dans une émission de radio qu’d la télévision. De plus, la radio
fonctionnant de fagon continue dans la plupart des maisons, il est probable qu’un
bulletin radiodiffusé touchera plus de monde que s’il était télévisé. Il faut également
souligner le désir d’avertir les gens qui se déplacent en voiture en cas de crise. De
tous les média, la radio est celui qui touchera le plus de monde le plus rapidement.

«Ou que l’on soit, on peut écouter les nouvelles a la radio.»
«De toute fagon, mon appareil radio fonctionne.»

«On peut tourner le bouton de la radio n’importe quand et capter un
bulletin de nouvelles, mais autrement il faut attendre.»
«A la radio, c’est plus spontané; s’il se passe quelque chose, ils interrompent

le programme pour nous le dire.»

Tableau 5. Médium préféré au cas d’urgence (Voir la question 5a)

% des personnes

Province*
Médium Québec
préféré Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N.
% % % % % % % % % % %
Radio . & . hfd el 76 81 83 85 17 76 18 69 81 72 %67%
Télévision . . .. .. 38 30 34 34 31 43 31 38 51 40 43
Journaux: J .4 s .7 i 3 4 5 4 4 % 13 19 6 10
Magazines . . .. .. - - j 1 1 = 1 1 3 = -

'fltant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a

r’fle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes francais sont donnés sous toutes réserves.
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LES MEDIA ET L’INDIVIDU

;
=z Tableau 6. Jugements portés sur les média selon des critéres divers
g‘ (Voir la question 6)
> % des personnes
g .
= Niveau
: Province* Secteur d’instruction Sexe
=
= ,
a & Etudes
Québec = 5 secon- Etudes %
: i 2 8 daires universi- o g
Le médium qui Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.E. T.-N. 5’ 2  ou moins taires g &
% % % % % % % % % % % % % % % % %
Est le plus positif
IRRAO o s ieostalsle who. 0. 5 & AP 24 15 20 @28 f19 - 23005 SN 30 8 25 21 29 17 18 24
TEIEIBION o-s v v s'v s v e oe 37 37 31 29 "28.: 33 30 50 38 Sl 4SS0 a0 38 34 36 39
JoutHamXinyals ot st lon ok 28 2232 33 «U36v =82 35 T1BEE46 N2 e B3 3R IS SARO 28 28 30 126
MAZAZINGS o o s v wn s wiaie s ow AL 14 17 17 =02 N3 6 5 5 11 12- 307511 9 18 13 9
N’ont pasrépondu . . .. .... 3 3 5 1 - 3 6 ) - i - 4 2 3 3 3 2
Est le plus influent
TR s S e e 11 14 13 gl 10 40 <12 - 16 8 14«11 12 6 11 11
Télévision . .....co00... 59 53 57 68 56 56 607 "F68 62 45 STORNE SO 59 62 58 61
JOMnalRX . s o o 25 28 27 - 22 . 297 28 5265 17038 NS4 et R ] 26 24 29 27 24
Magazings < -5 sviinviane s 3 4 2 2 -+ 4 2 2 - 5 6 <) 3 B 3 - 3
N’ont pas répondu . . ...... 2 1 1 I - 2 2 1 - - - 1 - 1 - - 1
Est le plus essentiel
Batlo o oois s o e 36 39 49 43 44 - 3555 8Lei3l 3D 40" 47 3RS A6 36 35 34 38
WREVIRION v s o v s v o v w6 R e | 24 18 20 24 41 27 I8 e 2PN 2SS 27 19 24 26
JODITAUX. « o:s 0 misisim o 6o s 36 39 38 31 38 424l @27 43 | 39 0 29 N ahae ] 35 42 39 34
S MAgAZIDGE ¢ v s 4 »'55 s o sie =l 2 2 1 2 - 2 3 1 - 1 o 1 2 1 3 2 1
o N’ont pasrépondu . .. ... . 1 2 1 - - 1 i - - 2 2 1 — 1 1 1 1
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Tableau 6. Jugeménts sur les média selon des critéres divers

(Voir la question 6) — Suite

% des personnes

Niveau
Province* Secteur d’instruction Sexe
Etudes |, .
Québec 3 secon- Etudes =
By aam e vy } S E daires univer- z% =}
Le médium qui Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.B. N.E. T.N. §’ 5 oumoins taires & =
% % % % % % % % % % % % % % % % %
Est le plus instructif
Radio ............... 4 5 5 3 7 3 5 6 5 4 2 6 4 4 4 4 4
Télévision . ....000000ee 60 60 S50 61 63 63 51 58 178 70 " 80 §3° 61 63 51 59 62
Journaux ...... ety o s 21 16 20 20 18 19 28 28 14 16. 12, 26, 21 21 22 21 21
MRBBREIDNE 3 orctsmimeniin-oda-nons 13 123 15 12 14 15 8 3 10 6 15 13 11 21 15 12
N’ont pas répondu . .... 5 2 2 2 1 - 1 1! - - - - - 1 1 2 i 1
Est le plus difficile @ comprendre
Rz,ldio ............... 21 26 122 19 521 2019 2D 8 18 18 20 21 20 23 21 21
Télévision . . .. ......... 287 21 17 18 33 24 19 41 22° 34 =320 34 227 29 22 30 26
JOUEDRUX. ¢ o o' 's oo s s o 0is0s s 23 165, 21 25 ES L. 21 15 2 7 AT b M 10 21 24 23 25 22 24
Magazines .......... S A | 34 36 2] 281038 4 38 21 749 . 20 5505 24 25 24 24
N'ont pas répondu . ........ 4 6 6 2 4 7 9 1 10 2 3 5 3 4 5 3 5
Est le plus ouvert et libre dans sa présentation
R'ad‘io ..... P e I S 4 | 23 26 17 22 20 24 A8 49 28 U200 SR 21 20 20 21
Telévision . ....... svmmer 39043 138 4l 33 40 39 37 54 43 39 38 39 39 38 39 - 39
1n, T s A SR o 26 1 AFSVHBZ W EGHAIIQEETRISS W SRS 19 <46 729 27 - 25 27 21 24 27
Magazines IR o] - 3 12 -14. 15 14 13 12 112 5 13 10, 18 13 11 18 18 11
N'ont pas répondu .. ... PRPRPAI | 3 3 1 1 2> 5 2 3 - 2 3 2 2 3 2 2
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Intéresse le plus la famille

| e e e S R A 10
TRIBVIION <o s o 500 % 105 6 98 77
JOUENAME. o s o 00 s oin e s e 11
Magazines . ... ce o0 0000 2
N’ont pasrépondu . ....... -

Est le plus personnel

L e o R T 20
e IOn . Sy e 15
SONIRIUR & o oiotelsii e viae e 34
MARAZINGS o o v s o700 s o004 0 25
N’ont pas répondu . . . ..... 6

Vous rejoint le plus en tant qu’individu

BRI IR T e 5 5 s b s 18
ABIBVIRION 2. s & o via ot 0r o %o 35
JOULDRUX - ¢ic +¢ v wao o % v s 31
Magazines . . . . co0 00000 15
N’ont pas répondu . . ...... 1

11
77

11
79

|
S I N V)

20
11
35
26

15
32
34
17

2

13
64
18

18
12
36
29

17
24
38
20

1

11
11

38
14
35

27
46
19
2
3

11
86

10
80

12
15

20
15
33
26

1
35
31
15

2

10
77
11

22
17
34
21

19
37
30
13

1

15

34
37

14
27
35
23

1

76
i

20
14
36
24

17
34
33
14

2

10
78
10

21
16
32
25

19
36
28
16

1

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I’Tlle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes

réserves.



UTILISATION DES MEDIA COMME SOURCES D’INFORMATIONS

Tableaux 7,8,9. Si le public a recours a plus d’'un médium, c’est qu’il croit pouvoir
obtenir ainsi un éventail de renseignements qu’un seul médium ne lui donnerait pas.
D’un autre co6té, le médium consulté différe selon I’heure. Certains Canadiens
pensent que puiser les renseignements a plus d’une source leur permet de percevoir
les événements d’une maniére plus compléte et plus juste. Une bonne part du public
aime bien joindre une partie de I’aspect visuel des nouvelles télévisées aux détails
beaucoup plus complets du journal.

«Pour obtenir un reportage plus complet et des opinions différentes.»
«Pour prendre connaissance des opinions et des faits.»

«Cela dépend; pendant la journée, je préfére la radio, mais le soir, je lis le
journal et je regarde les nouvelles télévisées, si je suis encore debout a cette
heure-1a.»

«Différents aspects des nouvelles.»

«Afin de confronter les différents témoignages: méme les journaux sont
spécialisés.y

«On trouve les détails dans les journaux et les images a la télé.»

|

i
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Tableau 7. Emploi quotidien de plus d’un médium (Voir la question 7a)

% des personnes

Niveau
Province* d’instruction
Etudes 5
secon- Etudes
Utilise plus _Québec 1 daires universi-
qu’un médium Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N. ou moins taires
% % % % % % % % % % % % %
R e e o & F s G oS rr A sy S RIS 89 91 90 86 94 93 87 81 g sl 88 87 93
B R ras e e Tot g i v ot % ol 11 9 10 14 6 7 13 19 13 5 12 13 5
*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a l’fle-du-Prince—fEdouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes
réserves.
Tableau 8. Média employés quotidiennement (Voir la question 7b)
% des personnes
Niveau
Province* d’instruction
Etudes P
. secon- Etudes
Médium _ Québec . daires universi-
utilisé : Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N. ou moins taires
% % % % % % % % % % % % %
LT e e e e e iy e 89 91 96 90 93 90 g 82 88 91 84 89 90
OIBVIRION o oo i e S s el s e sl s s R 91 87 92 93 91 89 93 94 100 92 100 91 92
FOREDADX “ < i oo 5 alios o5 il ime el oMol s e s b e 88 90 93 76 83 92 91 81 88 89 93 87 93
MARATIIEE L s 7 e o at ey o hermon oiie bonle s WO Rt I AR 23 32 31 29 136 21 25 15 9~ 630 14 19 36

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I'lle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes

réserves.
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Tableau 9. Médium employé quotidiennement (Voir la question 7d)

% des personnes

Médium utilisé
quotidiennement

; Niveau
*
Province d’instruction
Etudes .
Grsibac secon- Etudes

: daires universi-
Total C.—B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N.ou moins taires

Radio

Journaux
Magazines

% % % % % % % % % % % % %

seew, 31 45 41 47 36 37 82 30 30 5§ 20 38 35

coe. A1 0300340053 LUgET 13PN 195K SO ER T SR SR
.... 20 25 18 - 28 23 19 20 17 18 60 18 31
AP ST B SRR C R AR S e 5

;
*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées,
réserves.
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INFLUENCES SUR LES AFFAIRES DE LA PRESSE

Tableau 10. Croyance que le gouvernement n’ingére pas dans la liberté de la presse (Voir la question 8a)
% des personnes

Niveau

Province* d’instruction

Etudes |
secon- Etudes
daires  uni-
Québec ) ou  versi-
Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N. moins taires

% % % % % % % % % % % % %

Média libres de I'in-
gérence gouvernementale

T it R - S SRR U R B O R B 46 - 45 42 "SI 527 50 59739 32 40 45 45 52
REON G5 o ss « < s sv a5 ) SRR IR S s e RPN A 52 53 55 49 48 48 40 39 65~ 99 55 53 47
NONtORSTEPONAW 28 25% & o e o6 Sl s ol DTS 5 e 0 2 2 3 - - 2 1 2 3 1 - 2 1

*ftant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I'lle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous
toutes réserves.

Tableau 11. Croyance que la presse devrait étre sujette a 'ingérence gouvernementale.
%des personnes

Niveau

Province* d’instruction

Etudes i
secon- Etudes
; ; daires  uni-
Média devrait étre influencés Québec ou versi-
par le gouvernement Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N. moins taires

% % % % % % % % % % % % %

, 07 - (gl (AT, S GRS o o - o o i 43 41 45 24 47 44 34 43 58 37 54 L4 38
NOTE o ohe e el ey o = o B s 20 e e et AP et Sl 89 5§ 761 3RS0 (66 50T 42 63 46 56 62

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a 1’Tle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous
toutes réserves.



Tableau 12. Influences sur le reportage (Voir la question 9)
% des personnes

Niveau
Province* d’instruc-
tion
-E
S 0 8
o
§5 3
g2 8E |
T8 3 4 g & @ 4w Z BE B3
Influences S g 2 4 2 84 & 2 2 a8 A8 \
% % % % % % % % % % % B % |
Gouvernement féda'al |
9 11V COma e S50 U A S 52 55 60 59 60 53 43 45 60 65 49 54 48 |
Non.. .. .. ofhsia il o 41 34 32 34 39 39 48 52 35 33 40 40 46 ‘
Nont pasrépondu ./ ...o0 57 ST a8 S 7 SR I gRIER0 NG s A 6 6
Gouvernement locale 1
5111 RRARL R R SRR AT 44 43 46 46 39 42 42 45 41 66 39 44 43
Non "o s e 49 44 43 46 58 50 45 52 49 30 51 49 49
Nont pastépondu’. . . ~7 13 11 8 3 ~8+Ff13% 35010 4 10 7 8
Police locale
(01 L REE T TR e 39 33 35 31, 27 35°°24-°32. 22 40 25 3426
NORI = St U 59 53.53 61 70 57 59 66 68 54 63 S58° BS
N’ont:pastépondu’. .« 1 9 14 E2 . 8 F3l-~8cilTne 25910 © 6 12 8 9
Police fédérale
QS W e L E 33:35 .36 34 33 345021 =320 27 47 20, 358A3T
NODATE ;i TS 58 50 52 61 65 56 63 66 62 46 67 57 64
Nontpasrépondu ... 9 15 12 5 2 10 16 2 11 7 13 8 9
Milieux des grosses affaires
QUi L als e e 65 72 70 58 64 67 55 62 62 82 45 64 172
NOT: | ol e o 2920 23 34 34 27 .33 36«27 15 43 31 23
Nontpastépondu ... 6 8 7 8 2 6 12 2 11 3 12 5 5
Milieux criminels (mafia, pégre)
(6] GRS T i 38 39 38 40 33 36 30 43 32 48 31 39 34
INOR " 0ar e e 53 45,49 52 62.+53 56 54" 54- 47" 55 S &l
Nontpasrépondu ... 9 16 13 8 5 11 14 3 14 5 14 10 9

‘Etant donné le petit nombre de personnes mterrogees, les resultats ayant trait a I’ Tle-du-
Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes réserves.

Tableau 13. Ceux qui croient a I'influence de la pégre attribuent sa puissance aux
menaces et aux pots-de-vin, qui visent surtout les journalistes.

«Elle achéte les journalistes. »

«Menaces.»
«Ils exercent un contrdle sur ce qu'on écrit a leur sujet.»
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Tableau 13. Croyance que la pégre influe sur le reportage (Voir la question 10)

% des personnes

Province* Secteur Sexe

Quebec 2 = =

by . 'a - . . 9‘ = © [

La pégre influe b ng s ¥ = = hn o A A Z_ 2} B g
sur le reportage FEU <A 2 O < Z Z &~ P 2

% % % % % %o % % % %% % % % %

(L et B ST e R S S 42 49 42 47 29 3827 5041 4829 49 41 39 45
N s 0 e bes ol ey ol s ke e . 5447515168576648 514671 47 54 57 50
N’ont pas répondu . . ....... 447 2357286 - 4 5 4 5

‘Etgnt donné le petit nombre de personnes mterrogees, les resultats ayant traita I’ Tle-du-
Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes réserves.

NIVEAUX D’INFORMATION—-IL Y A CINQ ANS ET AUJOURD’HUI

Tableau 4. La plupart des Canadiens s’estiment mieux renseignés aujourd’hui qu’il
y a cinq ans. Selon eux, la rédaction des nouvelles est meilleure, car la concurrence
entre les différents moyens d’information contribue a améliorer les méthodes du
journalisme. Grice aux satellites, on peut prendre connaissance des nouvelles plus
vite, d’'une maniére plus efficace, de sorte que les émissions de nouvelles sont

vraiment 4 la pointe de I’actualité.

«Ily a plus de reportages, particuliérement a la télévision.»

«Les moyens d’information ont actuellement un champ d’action plus large
qu’il y a cinq ans.»

«Tous les moyens d’information sont plus francs et plus ouverts qu’aupara-
vant.»

«Un engagement plus profond donne de meilleurs reportages.»

«On peut obtenir des nouvelles plus facilement; les moyens d’information
sont mieux organisés et on obtient davantage de renseignements parce que
les journalistes ont fait des progres.»

Tableau 14. Croyance a I’amélioration du reportage pendant les cinq années derniéres
(Voir la question 11)

% des personnes

Province* Secteur

)
Quebec i) g
=3 Skt L ohay g s 2 =
G e R TR B g cnu.}z = 3
=D~ S (O R - &b =1
PEULAES6EZZr < 35

Croient a I'amélioration du reportage

%o % %o % % % % % % % % % %

0 R I (S e e Sl S 86 83 8279 92 86 86 91 84 88 90 80 87
MO s o Me e Mo A o s AT 4T D o 1317 1821 81411 81612 6 20 12
Nontpasrépondu . ............ 1] - - = - =-31- - 4 - 1

'Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I’ fle-du-
Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes réserves.
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NIVEAUX DE COMPREHENSION

Tableau 15. Jugements portés sur les média comme sources d’informations (Voir les questions 12 et 13)

% des personnes

Province* Niveau d’instruction

Etudes Etudes
Québec secondaires univer-
Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N. ou moins sitaires

% % % % % % % % % % % % %
Le médium qui est plus facile @ comprendre
4 E ) e v GOV LT s K ot B bl SN 51 50 .- 59 49 " . 31:.49 . .53 -60F 46 33051 51 55
YTy R ot R PR gy, B T80 SN, N 35 375 27 38 45 37-7 32 325 4941 35 37 30
HODFORBX + 5 355 ete) o) o 555> ol al st (Fuits v ot TR 11 11 11 107 19 12 12 7 ) 135 VD 10 12
DIRBETANDE. s o sfibslnsiie o 55 s oo v o s wire gl ot ba 2 2 2 3 4 2 3 1 - 2 2 2 2
NOBUPABTEPONAN" . « .« & ¢ & oo s B 5 5 R A 1 - 1 = 1 u - - - 1 - - |
Demande le plus d’énergie et le plus de concentration
ROIEVISION \ . 10, (e o o e e o e Daie B e B 12 16 9 10 7 16" %11 15 14 5 16 20 14 q
BEAGION Rl 0 5t a BRI, e v ) o b el e b M AR i 7 4 5 & @ 8 7 5 11 6 G 6
FORPTIRRK 45 o M8 BRL < LI Lo s 5wl e S W 55 44 53 .. 47 62 w 54 =45 75 564 47 53 57 50
MAZAZIORA" . o Jile ape b Aiatonsiahe o ST o R 0 25 32 34 38 18 28 29 11 24 26 18 22 36
NDIEPAsIEPONA o . o 1 Lol by dlid i LR o ) i 1 - - 2 - 3 1 1 - 3 - 1

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a P’lle-du-Prine-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes
réserves.




LES MEDIA—PREFERENCES ET REPROCHES

Questions 14 @ 17: La plupart des gens aiment la télévision parce que c’est un
spectacle reposant, dont on peut jouir sans s’y préparer. La télévision est un
divertissement quasi instantané.

«C’est plus divertissant.»
«Je m’assieds, je me détends, et je me renseigne.»
«C’est reposant de s’asseoir et de regarder une bonne émission.»

La télévision posséde une grande valeur éducative. Le public apprécie la
présentation visuelle des événements et des divertissements. Il est plus & méme de
comprendre les nouvelles, parce qu’il peut voir ce qui s’est passé; grace au petit
écran, il participe 4 certains aspects de I’existence qui lui seraient autrement fermés.

«Elle améne le monde dans ma maison.»

«C’est vivant, descriptif et cela raconte une histoire.»

«C’est trés clair; on comprend plus vite.»

«Elje recrée la nature et la géographie devant les enfants d’une maniére

encore plus réelle, parce qu’on peut le voir.»

«Je peux vraiment voir de quoi ils parlent, par exemple quand ils projettent
un film sur les ouragans.»

La plupart des gens ont leurs émissions ou types d’émissions télévisées
favorites: sports, téléromans, spectacles de variétés, émissions familiales ou autres.
La programmation est suffisamment variée pour attirer tous les spectateurs, quel
que soit leur age.

«Les films, le hockey et le baseball.»
«J’aime les nouvelles.»
«C’est une détente qui permet de se renseigner; elle est devenue un besoin.»

La plupart des plaintes des téléspectateurs visent les messages publicitaires qui
interrompent les émissions et qu’on trouve stupides. On se lasse méme d’un bon
film interrompu a quelques minutes d’intervalle par les messages du commanditaire.
Certains sont d’avis que I’on utilise trop souvent les mémes messages publicitaires,
car on les a assez vus lorsqu’ils ont été projetés six ou sept fois.

«On brise souvent la continuité d’une émission en présentant une publicité

dégottante.»

«On y voit les publicitaires se moquer des personnes d’intelligence
moyenne.»

«Les messages publicitaires.»

La programmation subit les attaques de ceux qui ont des préférences
marquées pour certaines émissions et qui ne tolérent pas celles qu’on destine a
d’autres personnes. D’aprés ces gens, le type de spectacles qu’ils aiment est bon,
mais les émissions préférées des autres sont nécessairement mauvaises.

«C’est un lavage de cerveau pour la jeune génération.y

«Les émissions visent un public dont I’dge mental est de dix ans.»
«Il n’existe aucun spectacle convenant a toute la famille.»

«Les émissions féminines.»

«Les matches de football et de hockey.»

La radio offre beaucoup de souplesse. Les Canadiens ’apprécient, parce
qu’elle peut servir de toile de fond 4 leur bureau tout le long du jour et de la nuit.
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Elle n’impose pas une formule de vie bien définie, en raison de la multiplicité des
stations et des types d’appareils récepteurs, traits qui la distinguent de la télévision.
Les auditeurs ont recours a la radio pour savoir I’heure, écouter les nouvelles et les
prévisions de température les plus récentes, mais ils y cherchent surtout de la
musique.

«La musique stimule I'imagination.»

«La radio est un divertissement et un moyen de se renseigner.»

«C’est un moyen de communication reposant qui crée une atmosphére.»
«On peut avoir un appareil a la maison et au travail ou en porter un sur soi.»
«Elle me repose aussi; je peux lire le journal tout en écoutant la radio.»

«Les prévisions atmosphériques, I'heure, les nouvelles locales, c’est toujours
intéressant.»

«Je I’écoute et je me sens heureux. J’aime la musique et je peux ouvrir mon
appareil quand ¢a me plait.»

Les plaintes touchant la radio sont presque inexistantes. Tout comme 2 la
télévision, certaines émissions plaisent davantage. La publicité déplait i certains;
mais elle est loin d’étre un défaut aussi grave a la radio qu’a la télévision.

«Je dirais qu’il n’y en a pas trop.»

«Je ne pourraJs pas dire que cela me deplaft »

«Sauf une émission que j’aime, je n’y trouve pas grand-chose.»

«Trop de messages publicitaires.»

«Les messages publicitaires détruisent 'atmosphére de la musique de fond.»

Dans un journal, le lecteur peut choisir les nouvelles qui I'intéressent, alors
que la radio et la télévision lui présentent un ensemble. Dans un journal, on peut ne
lire que les nouvelles qui nous semblent dignes d’attention. A I'intérieur méme d’un
reportage, le lecteur peut choisir les détails sur lesquels il entend se pencher, pour
en prendre connaissance a fond ou pour y réfléchir. Les éditoriaux ont également la
faveur du public, car ils sont un stimulant pour lesprit, en provoquant des
discussions sur les nouvelles; ils sont nettement distincts des faits. Les lecteurs
aiment également retrouver certains journalistes et prendre connaissance de leurs
opinions. Celles-ci sont un guide ou un défi pour la pensée du lecteur. Plutot que de
critiquer le contenu publicitaire des journaux, certains ont tendance a les en
féliciter, car pour eux, la publicité est une source de nouvelles: elle indique ot sont
les ventes, et le reste. C’est une partie nécessaire, et souvent intéressante, du journal.

«La grande variété des sujets traités dans chaque numéro.»

«Ce sont eux qui me donnent le plus de détails et de renseignements.»

«J’aime les commentaires des éditorialistes, le plus grand éventail de

reportages et les renseignements utiles pour la vie de tous les jours.»

«Certains des chroniqueurs.»

«Ils nous donnent toutes nos nouvelles locales et leur contenu publicitaire

nous permet de savoir ou aller faire nos emplettes.»

«J’y trouve beaucoup de publicité que je peux lire et regarder, et qu’on ne

me présente pas a la radio.»

«Si I’on voit quelque chose que ’on ne veut pas lire, on n’est pas obligé de le

faire.»

«On peut décider soi-méme quand on lira le journal cela peut attendre cing
minutes.»

On critique assez peu les journaux, car le lecteur peut se permettre de choisir.
Toutefois, certaines des critiques semblent révéler un peu d’irritation 4 I'endroit des
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titres 4 sensation, qui veulent créer de I'intérét pour un article qui en est justement
dépourvu.

«Il arrive souvent que le contenu ait peu de rapport avec les titres, souvent

trompeurs. »
«Des titres trop gros pour la teneur de I'article.»
«Nouvelles a sensation.»

LA PRESSE ET LA VIE PRIVEE DES POLITICIENS

Tableau 16. Les Canadiens sont généralement d’accord pour dire que M. Trudeau a
q

été traité honnétement par la presse. Une seule personne sur dix croit que le
premier ministre n’a pas été bien traité par la presse, alors que trois sur dix pensent
qu’il a été trés bien traité.

«On lui donne sa juste part. On le traite quelquefois mal mais le plus souvent, ce

qu’on dit de lui est favorable.y

«Les reportages relatent a peu pres exactement ce qui s’est passé.»

«Je ne crois pas qu’il y ait d’exagération d’un c6té ou de I'autre.»
«En général, les reportages ont été favorables, tout en faisant quelques critiques.»

En général, les reportages sur M. Stanfield n’ont pas été défavorables. Environ
quatre Canadiens sur dix pensent que M. Stanfield a été fort bien traité. Le nombre
d’hommes qui croient que M. Stanfield a été fort bien traité est plus grand que celui
des femmes (respectivement 41 pour cent et 34 pour cent.)

«Il ne donne pas prise a la controverse.»

«Je n’ai jamais rien vu qui ait été partial

en bien ou en mal.»

«On le représente a peu preés comme il est.y

Environ trois ou quatre Canadiens sur dix sont d’avis que le N.P.D. a été fort bien
traité par la presse. Le pourcentage des hommes qui pensent ainsi est supérieur a
celui des femmes (respectivement 39 pour cent et 30 pourcent).Peu de gens croient
que le N.P.D. n’a pas été bien traité.

«Tous les reportages que j’ai vus étaient assez raisonnablesy

«lls semblent tous avoir autant de publicité les uns que les autres.»
«Tout a été assez bien équilibré.»
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Tableau 16. Traitement accordé par la presse 2 M, Trudeau, M. Stanfield et au N.P.D. (Voir la question 18a, b, c,)
% des personnes

Province* Sexe
’ (]
Québec 2 ?E)
Traitement accordé Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N-E. T-N. = 7
% % % % % % % % % % % % %
M. Trudeau a été traité par la presse
D’une fagon IMpArtidle ©i . v v s o eie o0 5o s en ws ok R LA 26 26 21 31 24 28 39 22 31 25 34 24
D'une fagon peu juste ..o eesaieonss e Rtane e i e 51 53 57 48 56 50 32 =54 33 43 44 53
8 P une facon MREte o vy v i viewmia ws SR iaveias il ik e 13 10 13 15 14 13 16 11 19 il 12 12 13
Z 19 A M R I O ) 7 9 6 F 6 5 5 12 ] 1 10 8 6
» N’ont pas répondu . ..... 3 4 4 ~ 1 2 il 6 2 4% 10 2 4
=
E M. Stanfield a été traité par la presse
§ D’une fagon impartiale .. ....... et pie i s B i sl 38 26 39 44 41 34 40 42 54 36 47 41 34
& DINC FACON PEVJUBLE o oo s ootsoeessanis o wie AN ete aey i S0 46 38 41 41 45 37 16 35 48 29 36 37
'o D’une fagon injuste ...... ot i W S e 10 13 11 12 4 12 8 6 5 12 2 10 10
& U R R T, (PR 575 T0s WEaT Vel A0S & AR SR L, 10 3 3 i [y 5 8 22 = 4 8 8 11
©» N’ont pas répondu v..vv.uus.. oiaeias g 6 5 9 = 3 4 7 14 6 = 4 5 8
=
= Le N.P.D. a été traité par la presse
"z’ D’une fagon impartiale......... Nian 5on w8 R ITE cesesvesss 35 72535 .32 . 38 37 W34 & 34 3024 S 3]
m D’une fagon peu juste ....... AR W N S o7 34, 43 34 44 39 36 30 15 27 33 20 30 32
3 D’une fagon injuste ......... MR ST cee: 120200 13 14 15 4 280 6 &' & TS 04SSR
5 BRUIED 00500100 5in ks bishain s I PR 8 I ey Rnaees o 13 5 - 4 6 7 10 24 5 6 12 9 13
[-<r,. N'oOnt PASTEDOTIAN & & cie R sch costel oo vl el o LAl U1 Py e R R | 7 11 6 2 6 8 21 25 13 23 9 14
‘; *Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a P’lle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous
- toutes réserves,
e
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Tableau 17. Les personnes interrogées ont déclaré que le public a déja été mis au
courant de toutes les habitudes personnelles du premier ministre, de ses goiits et de
ses aversions, des femmes qu’il fréquente, de ses vétements, de ses vacances. La
plupart désapprouvent la presse de révéler tant de détails de cet ordre.

«Je ne pense pas qu’ils s’en seraient occupés s’il était un homme marié.»

«Ce que M. Trudeau mange au petit déjeuner, ce qu’il fait et la facon dont il le
fait, ce n’est pas important.»

«Ils montent en épingle des choses sans importance.»

«La fagon dont il s’habille et toutes ces bagatelles, c’est son affaire.»

«La derniére fois qu’il est parti en voyage, j’ai entendu dire qu’il était avec une
femme, et je pense que ce qu’il fait dans sa vie privée, c’est son affaire.»

«Ils nous ont trop parlé de ses sorties. Il a le droit d’avoir une vie privée.»

Pour la plupart des gens. la vie privée de M. Stanfield est dépourvue d’éclat et de
faits saillants qui pourraient donner lieu a des reportages.

«Il n’y a pas grand-chose a en dire.»

«Il est marié.»

«Sa personnalité n’est pas assez prenante pour intéresser les gens.»
«Il a une vie de famille stable.»

« On ne le trouve pas dans le méme genre de situations.»

Si les Canadiens craignent les journaux, c’est qu’ils pensent que ces
publications insistent sur certains aspects des choses de facon a attirer plus de
lecteurs, sans se soucier des gens visés par les articles.

«Tout le monde lit le journal. Ils impriment ce qu’ils veulent pour frapper les
gens.»

«Les journalistes vont jusqu’a payer des renseignements, parler avec vos amis,
etc.,»

«Le reportage est tellement remanié que I’épreuve finale n’est pas un reflet fidele
de la réalité.y

«C’est imprimé noir sur blanc, et chacun peut le voir.»

«Les journalistes de la presse écrite semblent avoir peu ou pas de respect pour les
sentiments du grand public.»

Ceux qui ne craignent pas que la presse envahisse leur vie privée se disent tout
simplement des gens ordinaires qui n’ont rien a cacher ou qui n’ont a avoir honte de
rien, car leur vie n’est intéressante que pour eux-mémes.

«A chacun de vivre de fagon a étre au-dessus de tout cela.»

«C’est parce que je ne suis qu’un homme sans importance.»
«Je ne suis pas assez intéressant.»
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Tableau 17. La presse et la vie privée des politiciens (Voir les questions 19a, b, c, d; 20a, b, c; 21a, b, ¢)

% des personnes

Province*
Québec
Total C.B.  Alta.  Sask. Man. _ Ont.  Ang Fr. _N.B. N-E._ TN
% % % % % % % % % % %
La presse devrait informer de la vie privée d’un politicien
6 e e o el - 22 28 25 28 25 27 20 13 19 16 10
BIOD T s e o e A A i 70 15 69 75 72 79 87 81 84 88
N’ont pasrépondu ....eoovevennnn.. i 2 = 3 - 1 1 - - - 2
La presse a envahi la vie privée de M, Trudeau
ORlls2oie v sise AT e ae v SaTbites 75 71 68 83 79 74 78 74 87 80 76
O e e n e Arsiunetetn v atels . 24 26 30 17 21 24 19 24 13 20 18
N’ont pasrépondu co..oeeeeeann. e 1 3 2 = — 2 3 2 - - 6
Le médium le plus injuste a ’égard de M. Trudeau est .
Journaux ........ Bl a"als e snis Wiwiits 62 55 55 49 61 64 68 71 68 51 29
Télévision . . ccvoovness aoh cun TR B i 14 9 19 17 10 8 8 14 19 27
Y e Aot 2 1 1 2 3 2 3 2 3 6 4
Magazines....... IO 9 12 15 19 10 8 7 6 3 74 27
N'ont pasrépondu «.ooevveeeeenens 16 18 20 11 9 16 14 13 12 17 13
La presse a envahi la vie privée de M. Stanfield
S et e A T A b B S 9 12 7 10 11 8 5 9 22 10 6
N?n Cereiceiieaean, P e S 2 85 82 87 90 86 88 90 80 70 90 88
N'ont pasréponadu Ju'veiddeds as 6 6 6 = 3 4 5 11 8 - 6
Le médium le plus injuste a I'égard de M. Stanfield est
_.}%Fn'apx ST e ol % nia Bre s s ere e 26 20 17 28 35 24 14 35 19 37 10
Ra:ivxslon ...... os resatelh e 6 7 9 11 13 6 3 5 8 10 -
D50 s 2V bdls sie i e s et ~ 8 1 1 - - 2 . 3 2 - - 4




i Magazines........ & wreives So i ey sib'a 6 6 7 13 6 5 1 3 8 2 31

- N’ont pasrépondu ........... deens 61 66 71 48 44 63 79 55 65 61 55

w

= Le plus craint pour ce qui est de l'intrusion dans la vie privée

g JORLERUK. 5 o5 vis's et s s Sl BT e 53 57 39 42 48 54 50 59 68 64 18

> I BREOE e vte e o1 s 4o pia dbuinTe o &k sLeTe 2 5 4 3 3 2 2 2 5 4 -

= TElévision o v v vvvvennn R Ik e 11 9 9 17 18 11 13 10 5 8 10

= Magazines . .o.oveuenennnnes oL 3 1 3 7 1 3 5 2 ] 1 4

= Aucun ...... T TEY e . 3] 30 45 31 30 30 28 25 22 23 67

| N’ont pasrépondu . ...eeeeevneess " - = - - - - 2 2 = - 1

w - ,

% ‘fitant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I’I[le-du-Prince-Edouard et aux Maritimes francais sont donnés sous toutes
réserves.

L’ INFLUENCE DE LA PRESSE SUR LA PENSEE ET LE MODE DE VIE

Tableau 18. Influence des média sur la pensée et le mode de vie (Voir la question 22a)

% des personnes

Province* Niveau d’instruction

Etudes

Québec . secondaires Etudes
Les média influent sur la pensée et le mode de vie = Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. r. N.-B. N.-E. T.-N. oumoins universitaires

% % % % % % % % % % % % %
0 Al R el T ot 89 91 94 89 91 90 89 85 87 88 71 87 97
NN o 515 st mi b bt &) AT ) e e N et el st 11 8 6 14 8 9 11 15 13 12 29 13 3
N'ONt DAS TEPOIAN v sidt o5 'vis o 5o e stk e - 1 - - 1 1 -~ - - - - - -

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I’lle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous
toutes réserves.
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Tableau 19. Lequel des média influe le plus sur la pensée et le mode de vie (Voir la question 22b)

% des personnes qui sont d’avis que les média exercent une influence

Province* Niveau d’instruction
études
Médium le plus Québec ’ secondaires  Etudes
influent Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N-E. T-N. oumoins universitaires
% % % % % % % % % % % % %
LT R e S ) 28 20 30  -24° 28 130 385 29 'B7 24510 30 25
e e e e R e~ 3 4 4 - 5 4 5 2 - 5 10 4 2
U T A R T SRR B S 66 74 65 72 66 64 55 65 63 68 80 64 73
B e e dola o s o 8 b o s e oty Tt o T (v e 3 2 1 4 1 2 2 4 - 3 - 2 -

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I’Ile-du-Prince-Edouard sont donnés sous toutes réserves.
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Question 22c. Dans le cas de la télévision, 'engagement personnel est le facteur le
plus important. Le coté visuel a la perception.

«L’histoire est racontée en images, et le souvenir reste.»

«La vie de famille. Les enfants regardent la télévision et ce sont eux qui sont le
plus influencés.»

«Ceux qui regardent la télévision sont plus nombreux; de plus on peut «voiry ce
qui se passe.»

«L’image me montre I'action. On est vraiment sur les lieux.»

«Elle plait a bien plus de gens; elle s’adresse a tous les sens.»

«On la regarde et elle nous fait une impression.»

«Les reportages sont vivants.»

Ceux des Canadiens pour qui les journaux sont le médium le plus puissant sont
généralement d’avis que I’on est davantage influencé par ce qu’on lit.

«On a tendance a croire davantage aux journaux qu’aux autres moyens
d’information.»

«Les gens lisent certaines choses et ils s’en rappellent.»

«En lisant et relisant, on apprend mieux.»
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IMPORTANCE RELATIVE DES MEDIA

Tableau 20. Importance des média pendant une semaine, un mois, une année (Voir la question 23)

% des personnes

Province* Niveau d’instruction Age
- Etudes |
Québec secon-  Etudes
Déplairait le plus d’en daires  univer- Moins Plus de
étre privé Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.B. N.-E. T.N. oumoins sitaires de25 25-44 44
% % % % % % % % % % % % % % % %
Pendant une semaine
T (e R R e 34 43 35 28 41 35 33 30 19 36 31 34 35 34 35 34
HeleVIRION | .o i vinine s ol e ale 38 33 31 50 27 32 26 53 46 45 51 41 28 43 39 35
Journaux ...... S 26 23 33 22 30 31 38 16 35 =19 14 24 35 20 26 30
N’ont pas répondu . ....... R 2 1 1 - 2 2 3 1 - - 4 1 2 3 - 1
Pendant un mois
Radio................. g e 29 34 30 27 40 30 24 27 29 25 22 29 | 27 31 27
Télvision ....... s A S 37 34 31 44 31 34 32 43 51 45 53 40 28 43 36 35
Journaux ........... O 26 23 3229 27 30 40 19 19 18 10 24 35 20 25 52
N’ont pasrépondu v . ovvvvvnnn. 8 9 7 - 2 6 4 i 3 12 15 T 6 10 8 6
Pendant une année
Radio........ SRR R 25 A0 22 34 31 19 16 16 22 125 24 28 23527 24
Telévigsion ..o A g 35  .42' .31 43 34 32 28 38 54 46 41 38 26 44 35 32
Journaux Ceeeaas A /R . 31 VA 35 35 28 30 52 @ 30 24 =21 18 29 37 23 29 37
N’ont pas répondu . ...o00vunn. 9 5 7 - 4 i 1 16 6 11 16 9 9 10 9 7

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I'lle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous

toutes réserves.




RENSEIGNEMENTS SUR LES SUJETS SPECIFIQUES
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e

&

= Tableau 21. Jugements portés sur les média comme sources d’informations dans des cas spécifiques (Voir la question 24)

M\

E % des personnes

E]’ Province* Niveau d’instruction Sexe

)

: Québec . ,

g Etudes Etudes

s i secondaires univer-

a Cas spécifiques Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N. oumoins sitaires Mile Femelle

% % % % % % % % % % % % % % %
Le Bill sur les langues

Trésbieninformé ......c.o00vvunnn 23 17 27 24 21 22 31 21 22 36 27 22 27 23 22
Modérément bien informé ......... 38 307 36 38 44 37 40 41 32 300033 37 40 38 38
Insuffisamment informé ........... 17 23 13 16 13 17 15 18 14 8 12 17 16 17 17
Mal informé ..eceeeses e PR 2 30 23 2 22 22 13 17 30 25 27 23 17 22 21
N’ont pas répondu ........ o s 5 A - - 1 - - 2 1 3 2 1 I 1 - - 2

L ’affaire Stafford Smythe

Trés bien informé . . .ovvvennn... Rk 9 7 i % 5 14 8 5 8 23 8 10 12 12 8
Modérément bien informé ......... 24 18 18 20 20 31 25 16 22 25 18 23 26 27 20
Insuffisamment informé ........... 16 20 13 14 17 16 8 19 14 10 14 16 1S 17 15
Malinformé .....ceoveeeennne FERE: T 50 5750 .57 35 51 51 46 41 59 46 44 40 50
Nont pas répondu cceeseeceassoss Sl =8 5 5 1 4 8 9 10 1 i 5 3 4 7
Le conflit Israélo-Arabe
Trés bieninformé ................ 39 38 - =50=""40 40— 425003 24 52 47 34 55 42 35
Modérément bien informé ......... 34 38 327 33 34 32 33 35 23 35 35 28 33 34
Insuffisamment informé . ..... A o 13 5 9 14 10 10 18 14 12 4 13 8 11 13
Malinforme s..c.ce voeee b ey sy 14 11 1 10 11 11 7 22 22 13 14 16 8 13 15
3 N’ont pas 76pondu .. .eveeneennns. 1o ol ey Bl St L 2 1 1 3
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Tableau 21. Jugements portés sur les média comme sources d’informations dans des cas spécifiques (Voir la question 24) — Suite

% des personnes

Province* Niveau d’instruction Sexe
Québec Ftudes Etudes
S e, ’ secondaires univer-
Cas spécifiques Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.B. N.-E. T.N. oumoins sitaires Male Femelle
% % % % % % % % % % % % % % %
Les élections en C.-B.
Trés bien informeé ¢ e sevoeesosone. : 25 17 36 28 24 18 22 13 11 17 8 23 31 26 23
Modérément bien informé ......... 32 14 34 30 46 33 40 31 27 41 49 31 38 34 30
Insuffisamment informé .......... =16 4 15 25 12 15 16 23 16 7 10 16 12 16 15
Mal informé ....... A e S S ) | 5 15 16 18 30 17 29 41 35 31 27 17 22 27
N’ont pasrépondu +........ Sa 3 - - 1 - 4 5 4 5 - 2 3 2 2 5
Le séparatisme
Trés bieninformé ............... 41 30 42 42 37 40 60 39 41 54 37 38 51 39 43
Modérément bien informé ......... 35 31 31 30 37 37 29 38 41 30 45 37 29 36 34
Insuffisamment informé . .... A g 12 26 15 17 12 10 5 10 8 6 10 12 10 13 11
AR IREOTIE T, (4% oe s o 5. 075.50070,5.5 i e 11 13 11 1% 14 11 6 12 8 10 8 12 10 12 11
N’ont pas répondu .....oveuunn.. o 1 - 1 - - 2 - 1 2 - - 1 - - 1
Le bill comnibusy sur 'homosexualité
Trés bien informé .. ......... e 0% 33 18 23 24 21 30 43 48 22 37 22 32 35 31 35
Modérément bien informé ,........ 36 42 38 35 36 36 36 33 o1 34 41 36 40 36 37
Insuffisamment informé........... 14 22 18 17 24 14 12 12 8 6 12 14 15 16 13
T e N i L T 15 17 20 23 19 19 8 6 16 23 25 17 10 i 14
N’ont pasrépondu «..ovevvnennees 2 1 1 1 - 1 | 1 3 - - 1 - - 1
Le plan national de santé (Medicare)
Trés bien informé ..ocvevnnnn. s 30 24 37 35 34 28 24 24 22 63 67 31 28 28 32
Modérément bien informé ......... 31 4] 27 34 34 27 37 31 49 21 25 30 32 30 32
Insuffisamment informé ........ seier | 2D 22 20 18 17 18 23 28 11 12 6 20 22 21 20
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IL

MALINFOTMIE . v o0 o sloimanainsonsin 18 13 15 12 15 26 15 16 16 4 2 18 18 20 15
N’ont pasrépondu «eeeeeeesneness i - d 1 - 1 1 1 5 - - 1 = 1 1
La mission lunaire
Trésbieninformé......co0eveeene 91 97 95 96 91 92 96 85 95 89 88 90 94 91 91
Modérément bien informé ....... e 1 2 5 3 9 6 3 11 3 8 12 8 4 7 T
Insuffisamment informé .. ......... 1 - - - - - 1 2 - 1 - 1 I 1 1
M BHOTME 1T ioh solee sa vames o 1 1 - 1 - 1 - 1 - 1 - 1 T i 1
NNt PASTEPONAN o's v s i 5.0 ¢ sinrala ois - - - - - 1 - 1 2 1 = — wd = =

*Etant donné donné le petit nombre de personnes interrogées, les resultats ayant trait a Ifle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes francgais sont

donnés sous toutes réserves.



DIFFUSION DE L'INFORMATION PAR LE GOUVERNEMENT

Tableau 22. Certains Canadiens pensent que le gouvernement devrait prendre des
mesures pour renseigner les citoyens indépendamment des reportages des média;
pour eux, cette méthode de diffusion serait plus exacte et moins filtrée que celle
qu’on nous présente maintenant.

«Ils connaissent la vérité vraie.»

«Le meilleur moyen d’obtenir des renseignements, c’est d’aller a la source.»

«Les comptes rendus seraient plus exacts que l'interprétation qu’en donnent les
moyens d’information.»

«Les nouvelles seraient plus directes, moins confuses.»

Ceux qui croient que les média devraient conserver leurs prérogatives dans ce
domaine estiment que leur travail est satisfaisant et que si 'on devait créer une
autre source de renseignements, cela ne ferait qu’augmenter les charges des
contribuables.

«Faire ce changement serait dangereux et cofiteux.»

«Sil’on posséde un systéme, pourquoi en créer un autre.»
«Actuellement, ils font bien leur travail de journalistes.»
«Le gouvernement ne pourrait pas faire mieux.»

«Un organe d’information indépendant serait trop cofiteux.»
«Pourquoi changer si ’on est bien servi? »

Tableau 22. Comparaison entre les sources d’informations gouvernementales et collectives
(Voir la question 25)
% des personnes

Province*
Le gouvernement Québec ;
doit Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N.

% % % % % % % % % % %

Se fier entiérement 60 59 67 61 700" 591 635 LoST Liissl 72 49
Informer indé-

pendamment .. 37 36 29 36 27 39 36 41 46 28 45
N’ont pas répondu 3 5 4 3 3 2 1 2 3 - 6

s *Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a
I’Ile-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes réserves.

LES JOURNAUX EN GENERAL

Tableau 23. Les reportages des journaux, pratique ou non?
(Voir la question 26)
% des personnes

Province*
Les reportages Québec ,
sont Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N.
% % % % % % % % % % %
Pratiques ..... 80 T4, 80 - 76 . B 79 = 73 - 85¢ 476 = 2% 82
Non pratiques .. 16 20 17 23 13 16 16 12 24" 4 22 18
N’ont pas répondu 4 6 3 1 - 5 11 3 - 6 -

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a
I'Tle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes réserves.

72 BONS, MAUVAIS, OU SIMPLEMENT INEVITABLE?
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Tableau 24. Les journaux, qu’est-ce qu’ils représentent? (Voir la question 27)

orTand 971 L9 VIAIW SAT1-1

% des personnes

Province* Sexe
Québec -
Les journaux représentent Total C.-B. Alta, Sask. Man. Ont. Ang. Fr, N.-B. N.-E. T.-N. Mile Femelle
% % % % % % % % % % % % %
Les milieux des grosses affaires . . . . ... 29 42 31 29 24 30 38 26 27 25 14 33 26
Les intérétsdupublic . ........... 57 48 53 52 64 58 50 58 60 51 80 53 61
Les intéréts du gouvernement au pouvoir . 11 7 13 15 7 10 5 15 13 22 6 11 11
NOHE PRI TOPONAN . . % " i v i s oto s 3 3 3 4 5 2 7 1 - 2 - 3 2

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a Plle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous
toutes réserves.
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LES HOMMES POLITIQUES ET LA PRESSE

Tableau 25. Le parti pris le plus flagrant est imputé aux journaux. Bien des gens
sont d’avis que les journaux se rattachent a des courants politiques, et que cela a
tendance a orienter la vérité.

«Certains journaux ont tendance a favoriser des partis politiques.»

«A journal différent, parti différent.»
«La plupart des journaux sont pro-libéraux ou pro-quelque chose.»

Tableau 25. S’il existe une déformation des faits dans le reportage des événements politiques
(Voir les questions 28 et 29)

% des personnes

Provinces*

Québec .
Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N.

% % % % % % % % % % %

Reportages sur les politiciens
Trés déformés . 15 19 13 16 11 12 13 19 19 15 6
Quelque peu
déformés. ... 60 60 65 60 67 61 65 57 54 66 49
Non déformés . 21 18 17 23 2024 19 7207 =24 Y733
N’ont pas répon-
ARE S e 4 3 5 1 2 3 3 4 3 2 12

En faveur du gouvernement
Télévision . ... 52 42 45 51 32 143 A6l 43 49 55

RAdI0™ o o s vlots 8 6 11 13 10 7 3 5 14 11 22
Journaux .... 24 33 26 28 24 29 24 13 14 24 12
N’ont pas répon-

durnlEalusi; 16 19 18 8 14 21 27 1 ] 29 16 11

En opposition au gouvernement

Télévision . ... 16 16 18 23 19 16 7 15 14 25 6
Radio " . swneiv ot §2 15 13 12 13 12 8 13 11 10 14
Journaux:ssie oo 36 41 35 37 40 38 40 29 27 36 43
N’ont pas répon-

du | s e 36 28 34 28 28 34 45 43 48 29 37

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a ile-du-
Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toute réserves.
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LES MEDIA ET LES PROBLEMES SOCIAUX

Tableau 26. Influence des média sur quelques problémes sociaux (Question 30)

% des personnes qui sont d’avis que les média ont exercé une influence

. 1 Niveau
vince* t A
Pro Secteur Age Sloitmeden
Etudes
secon-
Québec daires Etudes
g Agri- Moins Plus ou  univer-

Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N. cole Urbain de 25 25-44 de 44 moins sitaires

% % % % % % % % % % % % % % % % %
L’expansion de la toxicomanie

Telévision . ..o o - 61 65 66 72 65 62 S50 54 60 71 67 70 60 55 63 62 61 64
JOUTNAWXT . .« .o o9 51 61 55 47 S50 49 46 54 30 41 41 46 51 52 51 &l 50 35
RABIOTS70 Q3% L 28 34 3314 3477 27 @27 21 27 . 247 28e5 2770 29F0 2880 2758 28 IN29RENDT 34

L’habitude de fumer chez les jeunes

Télévision . . .o oo 72 8 74 79 71 71 69 62 60 68 76 70 73 74 72 72 69 82

JOUCHAMIX. oo o i o 40 49 37 38" 42" 38 310 43°F 3285 30 3705 40 TIOR3 ONINE S 7ENNE R 47

RAAIOEY:. oisrvte o muae o 31 340" 34°0 367 24 ¢ 31T 2508 201 S0 N3 3RENE3Y 331 3141 3451 290% 3288 30 35
Le divorce 3

FEIEVRION < ov 4 20 6 s 47 53- 49 49 45 4 35 53 30 40 49 S50 47 48 46 471 45 93

Journaux. . .. . s 0. .. 39 38 37 27 34 345 2957 1970 2985 4500 A3EEESOSINIA NS S ORRA 39 40

RAIO, oodovinns o WEL 4 is 8 1931 “E8Fe s 2008 1 ] 17 13 1348 00 8& 21 29 21 19:1 17y 191% 20=S1R 21
La promiscuité

Télévision . ........ 57 68 -67 .70 . 64 .60 . 42 A7 . 43 . 52, 47 063 57 TS5 GRS TR 69

JOUEDRUX ™ 5 otcis aarn s 38 39 33 39 38 38 30 46 14 27" 20 43 1 38 40 36 N30NN86 45

RURLIOTS < Ral e o o ook 19 14 1R 20 uEl8F BHlg 13 41623 8irnl6i22em 126+ WI8T 2200 V18 ae208 S8 21
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Tableau 26. Influence des média sur quelques problémes sociaux (Question 30) — Suite

% des personnes qui sont d’avis que les média ont exercé une influence

Province* Age Niveau d’instruction
Ftudes
Québec Secteur secon-
=S T=m W daires Etudes
3 Agri- Moins Plus ou  univer-
Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.B. N.-E. T.-N. cole Urbainde 25 25-44 de 44 moins sitaires
% % % % % % % % % % % % % % % % % %
L’alcoolisme
Télévision . ........ 52 =88 49 57 62 55 31 49 38 49 59 63 51 54 49 55 5l 88
Jourmaux~ Uik vl U 32 36 27230 31 31 57 42 14 19 27 37 32 37 28 35 32 31
RAGIO 50 is 7 a s ars erie 19 18 15 21 20 18 9 25 5 16 16 24 18 21 17 20 19 18
Plus grand besoin de s’instruire
Télévision . ........ 85 83 86 90 86 81 81 89 84 89 88 88 85 84 87 83 86 81
JOUIDADX . o viv e s > s 77 78 80 75 27 77 71 78 81 75 76 83 74 75 78 79 78 79
REGMOER e 0 05 5 idnsy 65 67 65 66 70 58 59 73 65 76 =14 74 64 64 64 67 66 64
La contestation étudiante
Télévision ......... 80 88 83 86 81 81 69 74 68 87 80 83 80 79 83 71 78 87
Journaux ......... 72 B2 -S10-4=67 67 73 71 T2 65 69 61 72 73 73 73 71 70 81
e e T 52 59 51 50 50 50 46 56 43 51 47 525 £52 "5 - 3 TS 50 60
Une image détrimentale du milieu ouvrier
"élévision . . ....... 5259 55 57 54 51 50 49 38 49 57 58 51 55 51 51 52 53
Journaux ......... 59 72.7,/63 60 59 60 61 50 32 63 69 60 59 63 59 57 57 68
Radio ........... 37 46 42 44 37 S 30 33 22 39 45 41 <) 37 38 37 36 42
Le nationalisme canadien
Television o+ 2« oo os 64 68 74 67 70 65 5 56 62 69 71 71 64 65 65 63 62 75
JOBEBRUK. & s isse o o nte 66 66 75! 62 66 ik § 62 59 60 63 65 65 66 69 65 65 62 78
BABI I e 51 50 59 54 57 53 45 44 49 53 & 55 55 50 51 51 49 48 61

*Etant donné le nombrede personnes interrogées,les résultats ayant trait a Plle-du-Prince-Edouard et sux Maritimes francais sont donnés sous toutes réserves.
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LE CONTENU — VIOLENCE, SEXUALITE ET DROGUES

Tableau 27. Jugements portés sur le contenu des média (Voir la question 31)

% des personnes qui sont d’avis que les média ont trop d’influence

Niveau
d’instruction
Etudes Etu-
secon- des
daires uni-
Médium qui Québec . Agri- ou versi- Moins Plus Fe-
Influe trop sur  Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.B. N.-E. T.-N. cole Urbainmoins taires de 25 25-44 de 44 Male melle

Province* Secteur Age Sexe

% % % % % % % % % % % % % % % % % % % %

La violence
Télévision ... 78 78 82 82 84 79 it 71 78 76 67 85 78 ) 83 68 78 85 75 83

Journaux ... 56 56 49 44 51 52 56 72 51 39 33 57 56 55 61 56 54 58 51 61

Radio ..... 25 20 21 16 18 20 26 40 30 1S 8 26 24 24 25 23 20 31 24 25
Le sexe

Télévision ... 66 63 73 77 75 68 48 62 78 1 49 74 66 67 65 50 65 76 60 72

Journaux ... 41 39 36 26 40 37 33 60 24 19 20 45 40 40 41 31 38 49 37 44

Radio < . v 418 12 19 15 20 15 16 27 19 11 8 22 18 18 19 9 16 26 16 20
L’usage des drogues

Télévision ... 54 54 62 56 57 56 41 49 54 59 49 59 54 54 53 43 53 61 52 56

Journaux ... 45 46 47 30 36 41 40 60 43 37 27 47 45 45 47 45 44 47 43 47

Radio " . . . «% 21 18 21 11 21 19 16 30 19 18 8 24 21 21 21 17 18 24 20 21

*ftant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a Tle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous
toutes réserves,
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INFLUENCE COMPARATIVE DES MEDIA SUR CERTAINS PROBLEMES SOCIAUX

Tableau 28. Importance relative des média dans certains problémes sociaux (Voir la question 32a,b,c,d)

% des personnes

Niveau
d’ins- y
Province* Secteur truction Age Sexe
g
5)
=]
=
) c 8
3 £ £
7 N T8 .
= Québec S E 8 5
Eae LSl L (] <
E k) @ = - o g
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g Unptaudaccord ................... 22 18 1623 ‘21 20 22" 27 501 37 22° 22 312222 2600 24080 3 B 00 R
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30
23

12
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46
27

L1l
35
13

31
24
35
10

51
27
13

25
51
22

29
48
22

34
18

21
53

12

76

57
25
15

31
50
18

29

22

30
23

30
46

43
30
21

45
30
18

42
28
26

-0 QW

32
33
31

44
31
20

51
25
15

29
43
19

9

43
27
23

46
31
17

34
50
15

31
48

28
50
21

29
47
18
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Tableau 28. Importance relative des média dans certains problémes sociaux (Voir la question 32a,b,c,d) — Suite

% des personnes

Niveau
d’ins- .
Province* Secteur truction Age Sexe
£
5]
g
3 8
£ 3
SR
g 2 a
Québec - » g E 3 % 3
N .8 o 8 =« hS]
34 34§09, .9%%2¢5E328EF a6
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Trop de drogues
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En desaccord . . ...t ccciiiai e 40 40 35 29 32 40 56 42 32 30 46 31 41 40 39 54 40 32 42 38
NODEDARTERONAN . L . 5 5 s v st el § | 1 - -1 2 4 - 3 - - - -1 2 1 1 2 1 -
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Compléte'ment aroord: T 50 s DA i K i 9 13 10 -3 6 -6 -3 15 .8 :8 = 14 48 S3 =5 s 480Nl D
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Magazines
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Trop de violence
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e o e R R e 18
L T (e i D R N 17

Nont pasTépOndl v/ a v vicoa v v sieie o oo s o v -

Radio
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Contribuent au déclin moral
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Nont pastépondu ; aiea 5o fat s it s RanEs 1

34
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28
41
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17
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28
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40

14
19

30
30

28
23
40

29
26
39

22
25
46

24
19
47
10

36
29
27

24
20
53

39
26

30
29
40

1

22
49

32
28
34

29
38

23
32
42

22
29
47

31
30
34

27
26
42

38
25
28

37
36

71

12

13
70

33
25
33

31
29
33

27
26
41

70
18
12

10
14
i)

29
27
38

15
23

i



% Tableau 28. Importance relative des média dans certains problémes sociaux (Voir la question 32a,b,c,d) — Suite
% des personnes
Niveau
d’ins- .
Province* Secteur truction Age Sexe
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Contribuent @ un sentiment croissant d’irrespect pour la religion
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1
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8
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14
49
37

16
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10

47

17

16
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45

19
34
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19
31
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2

22
40

14
32
53

1

16
35
43

22
41

15
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51
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Tableau 28. Importance relative des média dans certains problémes sociaux (Voir la question 32a,b,c,d) — Suite

% des personnes

Radio
Complétement d’accord
Un peu d’accord
En désaccord

Magazines
Complétement d’accord
Un peu d’accord
En désaccord

Contribuent d renforcer les liens familiaux
Journaux
Complétement d’accord
Un peu d’accord
En désaccord

Niveau
d’ins- .
Province* truction Age Sexe
£
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&
=
e 8
& 8
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o
, 8 £ 4
Québec . 8 § o 2
: E 2 8 = ¢ 8 =
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4 T, = 16, T 9, T S TR
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28 35 34 33 35 38 32 31° 3234
48 45 41 50 48 49 53 46 50 49
9 11 9 T 4" BE e T0F g
11 8 12 11 & F 8 14 100 9
37 33 30 32 25 25 32 33 29 33
50 56 56 56 68 68 60 51 59 58
2 3 2 1 2 - - 2 2 -
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BN POAIAceord 'S . J L v o e e by e 31
EAESRoROTA ™ L, v v s e n s s neeiie e 56
Noptpassépond) t o . . .. 0 e e oue 6
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21
42
36

1

35
32
32

1

13
33
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40
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11
24
55
10
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Tableau 28. Importance relative des média dans certains problémes sociaux (Voir la question 32a,b,c,d) — Suite

% des personnes

Niveau
d’ins- "
Province* Secteur truction Age Sexe
8
5)
g
3
2 88
2 L
P fg
Québec D =
o g LA - 2
o 2 . O [} @
34 84 g g w2z g 3 2 FEF o8 E
e 23488 2o 28088 U &
% % % % % % % % % % % % P % % % % % % %
Sont la conscience de la société
Journaux
Complétement d’accord . . . .. .......... 22 1420 17 22 22 21 27 32 12 16 25 21 23 19 21 " 20 OSSN SSENN
Unpgud’accord ................... 43 52 47 52 55 43 40 34 27 48 41 46 43 43 40 39 44 43 40 45
Endesaccox:d ..................... 34 34 30 31 23 34 37 38 38 39 43 28 35 33 39 40 35 29 35 33
OBt PR TEPORAN T, . . « v v s s o s v 0. sie s 1 - 3 - = 1 9 1 3 1 - 1 1 1 2 - 1 = S ety |
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Complétement d’accord . . .. ........... 15 12 11 12 10 13 12 22 5 8 16 17 14 15 12 16 A5 ILISNISRRts
Unpgu G g et O\ e e A, Sl 38 39 37 46 44 36 32 38 41 40 47 36 39 40 31 41 36 39 37 40
Endesaccm:d ..................... 46 49 50 42 46 49 52 40 51 51 37 47 46 44 55 44 50 42 48 44
T R £ T L) ST A ety N 1 - 2 = = 2 '4 - 3 '1 = = 1 1 2 - 1 12 14 1
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T B . S ton s SL a5 L 49 51 53 46 34 50 54 50 60 55 41 46 50 48 53 52 51 45 50 49
NEONE PR TEPONAIM S s & s o s v b s e ee s 2 il a1 a0 1 2 5§ 3 8§ 13 1= = 12 312 1% = 2 I8 2o




L8

OI'TdNd 9T La VIAIW SIT-1

Magazines

Complétement d’accord . . . . .. .........

Un peu d’accord
En désaccord . .

Nontpasrépondu . . ......co00oso0o

Rappellent aux lecteurs leurs responsabilités envers les gens moins fortunés

Journaux

Complétement d’accord . . . . ...........

Un peu d’accord
En désaccord . .

oGt SRS EEPBNAN o o o 5% ool s o v = orope o e s

Télévision
Complétement d’a
Un peu d’accord
En désaccord . .

OCOEA. Frb o' 4 0 o it o o ¥ 3

Mot PUS IEpBNAn "% & o5 - s o Bels o b

Radio
Complétement d’a
Un peu d’accord
En désaccord . .
N’ont pas répondu

Magazines

ner v I R R el B e

Complétementd’accord . . . . . o v v o0 0o v .
Rinpetid'aco0rd, ool o s e orle 5 v o mige s ol s e
Endésiocord .. o . i dB e s B T,

N’ont pas répondu

10

8

>

4

34 45 42 46
49 42 51

7

5

25
61
14

18
64
18

21
63
15

14
60
21

5

2

29
53
18

49
1

32
53
15

50
44
5
1

34
53
11

13
36
42

18
Sl
25

6

15

o

10
45

31
51
18

14
53
29

4

39
43
16

35
48
17

22
51
25

2

17
47
29

7

6

22
50
24

4

IS
54
28

3

4

18
36

32
48
20

33
46
19

26
50
22

17
50
29

4

39
46
15

39
40
18

3

34
46
16

4

20
45
26

9

36
46
18

38
43
18

I

30
48
20

2

18
50
26

6

* Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a r’ile-du-Prince-Edouard et aux Maritimes francais sont donnés sous

toutes réserves.



RAISONS POUR LESQUELLES ON ESTIME QUE
LES JOURNAUX ET LA RADIO S’ADRESSENT A TOUS

Tableau 29. Les gens se disent que chacun peut trouver matiére 2 lire dans un jour-
nal.

«I1y a quelque chose pour tout le monde.»

«Les articles touchent une grande variété de sujets et il y a la publicité, les
nouvelles du sport, etc.»

«Presque tout le monde sait lire. Qu’on soit intelligent ou non importe peu.»
«Quand on sait lire, on lit généralement le journal.»

«Les gens lisent ce qu’ils veulent lire et ne s’occupent pas du reste.»

«Nous sommes tous intéressés.»

Tableau 29. Jugements portés sur ceux qui lisent les journaux et qui écoutent la radio
(Voir les questions 33 et 34)

% des personnes

Province*

Québec 2
Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N.

% % % % % % % % % % %
Ceux qui lisent les journaux

Supérieurement

intelligent . 1 1 — 2 1 1 3 1 - - 2
Intelligent . . . 7 6 7 8 1% 8 1% J 3 1 12
Aitous .t E 91 93 93 90 88 91 8 92 97 99 86
N’ont pas

répondu . . 1 - - - - - 1 - - - -

Ceux qui écoutent la radio

Supérieurement

intelligent . - 1 - - 2 - 1 - - - -
Intelligent . . . 3 3 2 - 4 -+ 2 2 - 1 -
AtOus iy 97 96 98 98 94 95 .97 98 100 99 100
N’ont pas

répondu . . - — = 2 - 1 - - - - -

_ *Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résyltats ayant trait a
I'lle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes réserves.

INTERET QU’ON EPROUVE POUR LES NOUVELLES INTERNATIONALES,
NATIONALES ET LOCALES

Tableau 30. La plupart des gens qui éprouvent plus d’intérét pour les nouvelles
internationales soulignent que, d’aprés eux, les événements internationaux sont plus
importants ou qu’ils sont susceptibles d’exercer éventuellement une plus grande
influence sur leur vie.

«Ce sont des événements qui finiront nécessairement par toucher notre économie
et nos vies.»

88 BONS, MAUVAIS, OU SIMPLEMENT INEVITABLE?




«C’est ce qui se passe dans le monde entier, pas tout simplement dans notre petit
coin de pays.» ,
«Les nouvelles locales portent uniquement sur les accidents et les incidents. Etant
donné que je suis né dans un autre pays, je suis peut-€tre plus conscient des effets
des événements internationaux, qui sont plus importants.»

Les gens qui préférent les nouvelles nationales s’expliquent généralement en
disant que leur qualité de Canadien fait qu’ils veulent en savoir davantage sur ce
qui se passe dans leurs pays.

«Je suis citoyen canadien et je m‘intéresse au Canada.»
«Elles parlent de ce qui nous intéresse.»

«Je suis nationaliste, et je vis dans un seul pays.»
«Je m’intéresse a tout ce qui se passe dans mon pays.»

Ceux qui s’intéressent davantage aux nouvelles locales tendent & penser que les
événements qui les touchent de prés ont plus de sens pour eux ou qu’ils sont du
moins plus faciles & comprendre.

«Les nouvelles locales sont faciles 2 comprendre; elles ne sont pas trop élaborées.»
«Ce qui nous touche de pres, c’est ce qui nous intéresse le plus.»

«Ce qui se passe ailleurs ne nous regarde pas.»

«Parce que je vis dans le milieu. On y parle des gens d’une ville qu’on connait.»
«Ce sont des nouvelles qui traitent de ce que nous voyons et de ce que nous
entendons le plus souvent.»

I-LES MEDIA ET LE PUBLIC 89
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Tableau 30. Nouvelles internationales, nationales et locales
(Voir les questions 35a,b, 36a,b)

% des personnes

Province* Secteur ~ Niveau Age Sexe
d’instruction
&
Québec o Etudes Etudes 3 3 =
_ y .. 8 . secon- Uni- 2 v B 3
S & 3§ ¥ g £ @ & w Z § 8 daires vesiik g ¥ 2z g E
E U0 < & 5 6 < & Z Z B < Doumoins tairess = & B = &
% % % % % % % % % % % % % % % % % % % %
Genre de nouvelles qui conforme le plus a la vérité
Internationales ....civnse0cen “'sie s i . 26 28 28 18 11 24 30 30 24 .28 "33 20" 26 % 25 27, 283271 2302654021
Nationales ......... a5 aTH s o5 oe i e h 24 26 22 27 28 30 25 14 38 24 29 20 25 24 27 19:-26 « 25 26 23
Localdtit, o vt ST e e s sesssesss 46 39 45 51 59 41 38 54 "30 47 =37 56 45 = 48 39 51 42 48 49 47
INOIt PABTEPONAN . . <555 o s e s a il 4 7 5 4 2 5. 7 2% EArA] 4 4 3 7 2 5 4 — 3
Nouvelles qui intéressent le plus
Internationales ....... s seoss 32746 35 23 26 32 52 28 ¥14 527 £390 127 SaSRad 44 38 32 29" 3529
Nationales ....... AN s 00 o win o S 22 19 17 26 -28 25 *17° 19 532 #29.%20° 20-SD0NSS 21 27 - 18" 22, 24 23 21
JOCRINE s i s s st oreie veessesss.s 43 30 43 46 44 41 31 52 54 46 39 55 42 48 24 43 43 44 39 47
N’ont pas répondu......... sesesseses -3, SU. 05 5 2 120 = L EEcUEE SRR EERG RS 2 5 1 53 &35 nasad
Préféraient voir plus de nouvelles
Internationales ... ,......... M 29 35:-°35 23 21 28 45 27 =14 524 (35=S20NS08S06 39 .. 38 28 253 30§ 27
DISHONMINE. . 5)s o0 o0 vinine P T as» 35 28 22 139 42 31 24 45 38 =43 2843 N33 839 17 = 34 235 35. 33C 36
LOCHIER" s o5 iNs 0 sisnaviaiassnsniasesisen 30 427 335733 32. 32 | 27 25 535 S271NE37 ST NG INIE 35.° 24" 31 31 30% 29
N'ont pas répondu « . cccevvevreenss cae B BT 10 5. 5 19 4 3 STE S USR] q 9 A =6 97858
Existe un bon équilibre
OBL 0.0 00 o5 enaioinsiosinn oiomsswn snwen « 1200 710 T8 70 73 6905 74 F5STRNRT ST R E LTS NS 64 - 63 071 79 T2 93

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les resutats ayant trait a I'lle-du

toutes réserves.

-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous




LES JOURNAUX-LA CENSURE ET LES LECTEURS

Tableau 31. Environ la moitié de ceux qui croient que les nouvelles sont dirigées
font vaguement allusion a «ilsy, qui seraient responsables de cette direction.

«Ils ne nous disent pas tout.»

«Nous savons qu’il y a certaines choses que la presse ne peut imprimer.»
«En fait, il se passe bien plus de choses qu’on ne nous en présente jamais.»
«Je ne sais pas pourquoi; je le sens, tout simplement.»

«J’ai entendu dire qu’ils retranchent ce qui serait mauvais.»

«I1s ne les laissent pas imprimer ce qu’ils veulent.»

«Ce qui se passe est dirigé par ceux qui le font.»

Bon nombre accusent la grande industrie d’exercer cette domination.

«Les grandes affaires ont la haute main.»
«Je pense que les grandes sociétés n’investiraient pas s’il en était autrement.»

Tout autant de gens accusent le gouvernement ou I'armée de diriger les nouvelles

«Le gouvernement en a bien plus long a dire que nous.»

«Les communiqués de guerre ne disent pas toujours la vérité.»

«Certains des renseignements sont authentiques, mais ceux qui touchent le
gouvernement sont dirigés.»

Pour certains, le role du redacteur de journal est une forme de direction. D’aucun
considérent que c’est un moyen constructif et utile qui élimine les propos
diffamatoires et les autres excés. Pour d’autres, c’est une manipulation de
I'information.

«C’est dirigé par le bon travail des rédacteurs et des journalistes.»

«Ils ne peuvent pas écrire n’importe quoi; les journaux doivent faire montre de
diplomatie.»

«Le propriétaire du journal censure certaines choses.»

«Les rédacteurs des journaux exercent une censure pour éviter les abus et
conserver au journal sa popularité.»

I-LES MEDIA ET LE PUBLIC 91
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Tableau 31. Si les informations sont authentiques ou controlées (Voir la question 37)
% des personnes

Province* Revenu annuel
Québec Moins  $4,001 $6,001 $8,001 $10,001  plus
Les informations = de a a a a de
sont Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N-E. T.-N. $4,000 $6,000 $8,000 $10,000 $12,000 $12,000
% % % % % % % % % % % % % % % % %
Authentiques .... 29 25 25 35 37 34 40 22 16 12 35 26 29 26 33 33 31
Contrdlées ...... 69 12 74 61 63 64 59 74 84 87 59 70 69 13 64 67 60
N’ont pas répondu 2 3 1 4 - 2 1 4 - 1 6 4 2 1 3 - 3
*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a P’lle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés
sous toutes réserves,
Tableau 32. Partie du journaux et le temps qu’on y consacre (Voir la question 38)
Moyenne du temps consacré (en minutes)
Province* : Niveau Age Sexe
d’insttuction
Etudes Etudes
2 secon-  uni-
Québec. daires  versi- Moins Plus Fe-
Partie du journal Total C.-B. Alt. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N,ou moins taires de 25 24-44 de 44 Male melle
Premiére page 7, 8 T $15R ST R 8 5 Gamia 7 7 5. -6 L8000l 8
Chronique financiere 3 3 3 2 3 3 3 2 2 2 1 3 4 2 3 3 4 2
Editoriaux 6 6 6 4 6 6 7 5 4 6 4 6 7 4 5 7 6 6
Nouvelles internationales 7 7 7 95 6 7 8 8 7 6 -+ 7 8 7 6 7 iy 6
Pages féminines 5 4 5 4 4 3 5 5 4 5 3 5 4 4 5 5 2 /i
Annonces classées 4 4 5 3 4 4 2 2 5 4 3 4 3 4 4 4 4 4
Ch:on%ques sportives 5 4 5 4 7 5 4 5 6 6 4 5 4 S 5 5 7 3
Chroniques de voyage 3 3 3 2 8 2 3 2 2 -4 1 3 3 3 2 3 3 3
Autres 4 o 5 3 5 5 3 3 4 5 3 4 4 4 4 5 4 4

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I'fle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés

sour toutes réserves.




Tableau 33. Ceux qui aimeraient voir davantage de commentaires éditoriaux disent
en général que les éditoriaux leur présentent les nouvelles dans une certaine
perspective, un cadre qui leur permet de se former une opinion plus nuancée.

«Je pense qu’ils présentent 'image la plus véridique des nouvelles.»
«La page des éditoriaux donne plus d’idées que le reste du journal.»
«La section éditoriale est généralement intéressante et elle nous aide a nous

former des opinions.»

La plupart des gens qui sont satisfaits du nombre actuel des éditoriaux trouvent
qu’il y en a assez maintenant ou que de toute fagon cela importe peu, parce qu’ils
consacrent de toute maniére peu de temps a cette section.

«Je les lis quelque fois seulement.»

«Le journal n’occupe pas une si grande place dans ma vie de toute fagon.»
«Ce n’est pas la quantité qui compte.»

«Ca ne me préoccupe pas. I1y en a assez.»

Ceux qui se plaignent de la trop grande quantité d’éditoriaux ne les lisent pas.

I-LES MEDIA ET LE PUBLIC 93
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Tableau 33. Editoriaux (Voir la question 39)

% des personnes

Province*

Nombre d’éditoriaux préféré

Québec

Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.B. N-E. T.N.

Mémenombre ............

% % % % % %

2372 A 22 19 20 8 24
57 65 65 72¢ 67 73561
12 9 8 3 7 5

8 5 b 6 6 14

{ATEV LIAINI INTWATINIS NO ‘SIVANVI ‘SNO4

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I’Ile-du-Prince-Edouard et aux Maritimes francais sont donnés sous toutes

Niveau d’instruction

universitaires Male Femelle
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MAGAZINES D’ACTUALITE

Tableau 34. Ceux qui regoivent un magazine d’actualité (Voir la question 40a)

% des personnes

Niveau .
Province* Secteur  d’ins- Revenu annuel Age
truction
£
1)
&
3
° 3
£ '§ o o 3 o
3 2 28 8 8 8 & 8
= L el < S (=) —_ <
g = X & o o e oa =
- o = A B o~ [ ot <
Québec % p'l SR | e = e: 2 :
Recoivent £ X . 3 . 2 2 8 2 8 ¥ 2 5 2 & e e S
un magazine %ﬂ.‘}gf‘g5‘5?qf“ﬂ%'&egg'gﬁgﬁ;ssgggs
d’actualité F U <€ ©n & O <« M Z Z B < P @ @ 2 & o o » m = a & =
% % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % P %
ORISR DS & e s 39 31 42 39 30 35 51 45 32 36 45 36 39 34 57 31 30 34 40 45 62 50 37 38 36
NOWASE S 5k 5 aw 61 69 57 61 70 64 49 55 68 61 55 63 60 66 42 68 69 65 60 55 38 49 62 61 63
N’ont pas répondu . . . . . - = 1 = = lvee =t s 3 s e SRS 1T TR T

*Ftant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a ’Tle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous

toutes réserves.
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Tableau 35. Lequel des magazines d’actualité recoit-on? (Voir la question 40b)

% des personnes qui regoivent un magazine d’actualité

Niveau
Province* Secteur  d’ins- Revenu annuel Age
truction
£
)
8
=
s
D e o
g § S o o 8 8 o
.- BN G — T — S =L =,
2 P % & S aE R e
& vHl A eSS e el <
Québec a - : - - 3 3
Magazine Ak e g RS . . . 8 § 8 8 2 3 2 2 & 8 2 8§ 3 =
d’actualité %“ﬂﬁé5?:‘“g“ﬁ‘“ﬂz-.'éa,?z.‘é‘gf;g"ﬁ;esgo'ég
requ & 0 @ 3 2 8§ 4 £ 2 2 <P am=E3888 38 8a%¢%8
% % % % % % % % % % % % % % % % P % % P % % P % %
Jh e T Rt e 51 70 65 67 67 57 73 18 68 54 68 34 53 45 63 37 38 48 57 67 62 56 63 50 48
Nowsweek . . o «vn s o 8 11.10 5§ 12 11 8 2 8.10..9. .9 7 6 11 @100 3 5 O] S S N S
A}xtre R 29 13 25 27 21 25 12 48 24 20 18 41 29 34 20 34 42 33 28 18 20 32 19 29 31
N’ont pas répondu . . . .. 12 16" jes L o= 0w T o 03201 o036 08 o E6eele CASH mE25eui0Es 1 100 6 T ROl P

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I'Tle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous

toutes réserves.
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Tableau 36. Ce qu’on veut recevoir des média (Voir la question 41)

NOUVELLES ET LOISIRS — MEDIUM PREFERE

% des personnes

Niveau %
Province* Secteur  d’ins- Revenu annuel Age
truction
8
.g § = o 8 -
I 2 Egegsow
g ) I = T
o g ;’; O© 0 —= & o 8
e g %38 3 TG 5 NN 3
ebec b~ ] @ " » pri — —_— — (=} [) =
- R R B e duz-géégﬁsgsggﬁsﬁﬁfﬁ
°o % = 8 g, gl oxk = dn R Ba B 8 i 8 e s e ]
Swdeconten 2 § S 3 4 EQ g 2z 2@ 508 B & S
% % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % %
Faits
Télévision . ....... 34 -29 22 33 17 27 35 52 43 28 37 31 34 36 24 42 39 35 315 2802033 41N aSEN00
Radioramnsiiis « o » 18 24 20 22 20 17 24 ‘13 16 30 8 123 17 18 17 20 M8 18 W6 7 6N I NEES NS
JOuBnRMRS N N L. 47 43 49 43 63 54 49 36 38 39 55 46 47 46 53 38 44 45 52 56 54 46 37 45 52
Magazines oo s v e e 10 15§ 19 15 13 10 103 8 15 .6 10 10 =& A8 %6 =6 =0 75 7 Na0 68l EEs
Reportages spéciaux
TRIBVIGOn 55 o as v 62 58 49 56 40 66 53 69 78 52 65 55 63 63 58 60 62 66 67 58 57 63 72 66 54
RO ars o wimis o 510 25 21 38 300 34 25 33 14 22 36 22 31 24 :26 19 29 28 24 22 23 18 19 20Fr22a0
Journaux ........ 13 18 13 11 22- 11 20 15 - 100 6 17 13 “13° 16 13" 13" 12511206 R e ISR
Magazines ........ 7 6 -9 9 13- 8§ 8- F—=-"§—-4 =5 =4 |5 s=F==d =T ] 3 S G
Données de base
Télévision . ....... 27 18 1518 17 22 29 44. 27 31 127, 23:. 2780 15,4367 31027 00450 [ER () a6 SR 0 S N
00 . s e 14 18 13 17 6 11 15 18 14 17 8 15 14 15 11 150 16 125021 41 0] I e T
JOUTRADR ~+ o~ . 43 43 45 45 57 48 45 36 32 37 37 48 43 43 44 41 42 45 47 47 37 35 36 42 48
Magazines . . ...+ ¢ 18 20 30. 26 26 .21 23 -4 16 18.27.16 .19 £14 33 = S 14 =16 N]0F s as 3 1= I )



b Tableau 36. Ce qu’on veut recevoir des média (Voir la question 41 — Suite
o
% des personnes’
Niveau
d’ins- -
Province* Secteur truction Revenu annuel Age
L &
8 :
g- o 2 S Sl g o
8 D0, - le S e O
8.8 & F a g Wriats )
Québec < aE B S S = piL . P
B 86 B = ZHOSE = Q@
Sorte de contenu = & 8 ¥ g £ » @ o Z g) 3 '§E'§ -g g 8 8 373 -g T 3 %’
préféré 8 03 d =28 <K 2 265 < S5h@8a =23 883 2 28 8 =&
8 o % % % % % B % % % % % % % % % % % % % % % % %
Z Interprétations '
‘g Teleyision ........ 37 33 25 29 22 33 38 54 22 31 35 .35 37 40 25 .42.45 40036529507 NS0 R A4S 30 RS
> R0 Sl i o o-s o o s 13 13 14 14 9 11 19 11 16 22 16 12 12 13 11 12 16 11 12 '15 "8 117 iaasiss
% Joumgux ........ 41 40 44 40 57 46 41 34 35 37 33 42 42 40 48 39 34 41 44 46 47 34 35 40 47
> Magazine . ..c.0. 00 12 17 15 19 18 13 13 5 8 12 16 12 12 9= 22 g SF L2 00803l A T
w
"o Divertissements
e Teléyision ........ 81 84 83 8 77 81 76 76 92 81 90 83 81 82 76 82 81 82 82 80 76 76 82 83 79
%] Radio-S.ede & 0 SR s 12 16 .15 13 16 11 21 . 7 8 17 6 12 12 11 13 15 13 0SSN0 NNTSEN N5 N4 S
5 Journa}ux ........ 10 4 10 “2 ‘9 "9 13 17 5§ 5§ 2 7 10 $9 12 06 10 M2 1RSSO RO R
g Magazines . ....... 3 4 6 4 2 4 4 2 - 6 2 B3 3 3 4@ 2 52 0830 GG D
=
r Détente
5 Teléyvision . ....... 68 70 71 77 62 66 56 73 87 59 71 69 69 69 65 71 70 69 66 70 66 66 69 69 68
E T R SR O 24 26 29:23.°30° 26" 35 198 33 .16. 27 1245 24027 %23:021 2245261125 LO8 SI000SEEISHEGD
& Jouma_ux ........ 6 5,081 31876 13 6 3.6 sx8cdee UL EE AT G S R S S S
= Magazines . . ... s 7 8 6. 5 10 8 8 473 11 6 "6 .7 6:10 4 6 7 95T NGNS RS
E . *Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I'Tle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes
= réserves,
-3

7 Les chiffres globaux peuvent exéder 100 pour cent i cause des choix multiples.

Dt
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NOUVELLES TELEVISEES

Tableau 37. Combien de fois par semaine regarde-t-on les nouvelles télévisées (Voir la question 42)

% des personnes

Niveau 1
Province* Secteur  d’ins- Revenu annuel Age
truction
£
15
&
=
o
By =
g .§ S o o 8 8 o
89 72 S 2 8 S & 9
S B e 90 =l dl g
- ® g2 § @8 e"Ie} T 6? A 3
Temps consacré Québec = - T = oI I ~ =T T o+ o= )
aux nouvelles E@é%s._;b;,-é\@g-aggﬁ.gqqng.gﬁ‘fg
télévisées S G2 32 8 5Kz 2582282 aif38a8¢k
% % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % %
Quotidiennement . . . .. 68 68 53 68 67 66 66 76 92 72 82 64 69 70 63 74 70 70 66 67 61 53 62 69 75
Trois fois par semaine ... 18 15 30 20 21 18 19 16 3 17 11 21 18 18 20" 147 F17 "185 21 17819880 5SS 31 ORN14
Une fois par semaine & 9 9.7 1.9 26 L5 1346, 6 8 7 58 WEE LSRRI GER0 S 1) ] T .
ABLER * . 515 o 2R oy s i 4 5 5.4 4 5 "8 3092072 = 4 4 4 7 308418 3RS AR 7RG SS E
N’ont pas répondu . . . .. 2 3 31 Y .2 b= S 230 30 20 N e A O | SRR M R ) S

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I’fle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes

réserves.



Tableau 38. Réseau de télévision préféré (Voir la question 43)

% des personnes

Province*

Québec .
Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N.

% % % % % % % % % % %

Réseau américain

(ABC,CBS,NBC) ..... 1 It L 2 2 3 16 8 1 5 1 -
OBt e BT e 1 56 48 54 82 81 56 53 46 62 64 67
(6 10°/8 . R R R 2RO A SATGRIET L 130 Fag N33 53¢ %30k 33N 3G
Autres, et n’ont pas

répandu .o, o Tt 5 2 6 6 3 5 6 - 1 gl

*fitant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a
I'Tle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes réserves.

Tableau 39. Commentateur favori (Voir la question 44)

% des personnes

Commentateur qui ont nommé
un favori

Canadiens de langue anglaise

Walter Cronkite.. . s oo i s o 5 5 0a o e wls o Wi o o) biis ol Wb si (o8 15
Stanley Butke % 5 o s i s R e s T e 11
Harvey RItekil S o e Al o e R e s )
Eloyd ROBertson. . B0 (S8R0 & L ot e e e a o o dlie 5
Huntley &Brinkley 010 IR0 © 6 o lias sl 5 e s ist wuleher sketts 4
Batl CHniononr™ L o & e i uems | oitd | i o e e e 3
iy MeDieat i o o e s s R e o ot s et 2
Antre st b T AN R TR AW e S S L s R N 13
Nont pas tepondu. e .2 0 ook 48k bt e e _40

100

Canadiens de langue frangaise

Gactan Mopteuil v o ippmes v lhs oo 0 tamrelay ke b e o .o SHEG VRS Al 10
Bicrre/Nadean' v .o 'q s et Gou . TIMPA T o i v et e Tale 10
Rogér Gasselin &, -t 5 o il T v by bsd e s o v sarosiariisios 9
Gattan Barrelle . . . o o e S o o & % ieivs wrebeis ot 4
Gilleg Chemettey, i d e il i v inithe i % & 22l et e s 4
Erance Fortia® [ o7, /TS vt B s s R N s 4
NOBLGAULHIEE .. . s o & i5de, sloniera: ausiios o s ottt = iehe s 2 el 4
MAHO Verdom: & . v« 4w s s o i e her s 3
MIChEl WIS o & i ' o s abolls = o S teyallatanmelie e S V0 CON S S v i) 3
Henty Borgeton: & ... 1. 000 AUR L Gl RS e e e s N 3
Réal Gipgueres .. & . o Sal¥ e, 2l i e s s ale 2
JacquesabtewR: . . & JFalhtihls siade ohete oV e «te Bl At b 2
Raymond'Lemay '« « « il s i iata dls o oh s s ol ie |5l 5t bl e iw 2
ANArS DUGette] . . 3l Bl i i B e I oa e UL e o 0 2
AN Rl Fer s o o et A e AR Tl SR Oh o g S SRR 16
NonUpas epondi & Jlo 077 ¢ s ALaavent [l ot a8l el T 22

100

100 BONS, MAUVAIS, OU SIMPLEMENT INEVITABLE?
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£ CREDIT ACCORDE A LA CAMERA DE TELEVISION
-
- Tableau 40. Les déformations de nouvelles par la caméra de télévision (Voir la question 45a)
g
g % des personnes
=
a Niveau Revenu
Province* Secteur d’instruction annuel Sexe
o =3 8
£ S 8 83 & 8
£ 0 8 - S IS e — <
. S E g & 8 8 3 % S
Quebec © 2 S = g | | | ,_" 3 5
5 T "o‘ E 7 s LB b e — — (=] Q =
Le caméra g & 8§ ¥ § £ @ ”‘ﬁ‘”.jz,'é.gé).g §g§8.8.8.§§£g
peut déformer = U4 .a 8 0 it J% 0 E Reaaae s T a8 2 $.8 8 & Eo s
% % %% B Frih P BTy Toinlk ane il % % % % % % % % %
O sk ey oS, e 66 77 61 68 54 69 63 58 65 75 69 62 66 62 79 60 58 68 69 69 73 69 62
NOl vy 30w % e 32 20 37 29 45 29 35 41 32 22 31-.37--3D 36 20 38 40 31 29 30 26 29 36
N’ont pas répondu . . . ... 2 3 2o P i) mEn]e i SR s Rl 1522 — 1 2. 2.1 525 A AL S2inssd

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a ITle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous

toutes réserves.
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Tableau 41. Trouve-t-on ces déformations effrayantes? (Voir la question 45b)

% des personnes qui ont donné une réponse affirmative a la question 45a

Niveau Revenu
Province* Secteur d’instruction annuel Sexe
o 8

g g 28 & % 8

&3 g2 F S S c 9 &

SE g8 » &8 & & & %
Québec ) a3 D R S 5
_ it B 3 5§ 8: 8% 2 3 3 3 8 3 3
Lesditormations 5 % 5 4 § ¢ # . %% % ¢ 2 3£ %2 £888 3 3% e ¢
sont effrayantes 5 U € & 8 o6 4 .& 2 =z = < aud = 3 = e e B o A =& .
% % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % %
O i o o e ey e s 37 45 47 30 48 36 52 38 17 18 9 36 38 34 48 33 33 36:35 35 50 36 40
BIORRA 5 58 o 7% ePe B 5 < a= s 63 54 53 70 50 64 48 62 83 82 91 64 62 66 52 67 57 64 65 65 50 64 60
N’ont pas répondu . . . .. . e SRS [ e e S SO S = = SO o T L

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I'Tle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous
toutes réserves.
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LES MEDIA SELON LEURS EFFETS
Tableau 42. Les Média selon leurs effets (Voir la question 46)

% des personnes

Province* Secteur Age
Québec ) Agri- Ur- Moins Plus
Médium qui est le plus Total C.-B. Alta. Sask. Man. Ont. Ang. Fr. N.-B. N.-E. T.-N. cole bain de 20 20-24 25-44 de 44
% % % % % % % % % % % % % % % % %

Immédiat

FEWRIOR = o <~ +%5 .50 o' o 0w & 37 32 26 28 30 38 31 42 41 28 43 28 37 36 41 37 35

T B R S R D 59 66 69 70" ©69° = 59 62 A8 57 70 55 68 S8 53 54 60 60

17 T O Y SR + 1 5 2 1 2 3 10 2 2 2 4 5 11 2 3 3

Nont pasrépondu . ......... - 1 = = . 1 2 3 - = — | = o 2 ) _
Excitant

MEIeRISION. . 5 o von o vioi e 5 m8is w8 92 90 94 97 93 93 90 91 95 93 94 . 93 92 89 - 9 94 91

Radioh o %o v ile s nsamasn s 4 6 3 1 4 4 4 4 5 6 6 4 4 3 6 3 5

JORMMAUX o5 cv v oritn ol s s 3 2 3 2 3 3 6 5 - - - 3 3 8 2 3 3

Nontpasrépondu . ......... 1 2 - - - -~ - 1L - - 1 - 1 - 1
Personnel

WRIBMEION = - o s o o oie o ogime s 35 36 49 32 47 35 29 29 46 30 35 35 35 28 30 34 38

Radione et oy s by e ek 18 23 15 14 9 15 23 22 16 24 14 18 18 14 20 17 19

JORTHAUX '« o o ishere: shine.ia'ls . a8 45 38 34 53 44 48 46 48 38 41 49 44 45 57 48 46 40

N'ont pasrépondu . . ........ 2 3 2 1 - 2 2 1 - 5 2 3 2 1 2 3 3
Privé

TEIeVIRION < oS v v « acn s s e 17 14 19 14 Ji | 16 19 23 22 7 16 19 16F: 200 229 16 16

Radior! e J S s o5 25 29247 23 230%. 425 16 27 32440205025 240126 = 22270 205 2601 06

1[5 6y 1 e A SRR & 1 S35 S35 60 62 53 59 49 41 46 55 53+ 53w 58 546 SH4W 52

N'ont pasrépondu . ......... 5 B 6 6 4 6 6 i | 5 7 4 4 5 - 4 -+ 6
Influent

Télévision . .......00000.. 66 65 65 78 58 60 67 78 70 49 74 66 67 62 71 71 61

8T Yl AT PR 1 - i1 1 o 6 7 5 2 9 5 7 3 3 18 10 4 6 6 7 4 7

JOUEBAUX .. . /506 wier's b le o et cobits 27 26 28 20 32 33 24 18 27 31 14 30 26 32 20 24 30

Nont pasrépondu . ......... 1 2 2 - 1 2 2 1 - 2 2 - 1 - 2 1 2

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait 4 'Tle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes francais sont donnés sous
toutes réserves.



LES MEILLEURS MEDIA POUR LES ENFANTS

Tableau 43. Huit Canadiens sur dix (79 pour cent) sont d’avis que la télévision est la
meilleure source d’information pour leurs enfants agés de moins de dix ans. Selon
eux, c’est le médium le plus facile a cor..prendre pour les jeunes.

«A leur age, c’est le seul moyen d’information.»

«Ils ne peuvent pas lire les journaux et ne comprennent pas la radio.»

«Ils sont trop paresseux pour lire, ils aiment quelque chose qu’ils peuvent voir.»

«Les images qui parlent ont plus d’effet sur les enfants.»
«Cela captive davantage leur imagination; la télévision touche le sens de I’ouie.»

La raison la plus fréquemment citée par ceux qui préférent les journaux est
qu’on y trouve de la permanence et que ’on peut conserver les articles.
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Tableau 43. Pourcentage des répondants qui ont des enfants au dessous de 10 ans et temps consacré par ces enfants a la télévision
(Voir les questions 47a, b, c)

oI'TdNd 971 19 VIQIW SAT-1

Niveau Revenu
Province Secteur d’instruction annuel
[=)
4 o (=} (=3
. § 8 888 3 8
=D 15} R R - e S
Québec S & 2 s LR o e o
= a0 23 3 8 TIL "
2 ) o =
= s £ 83 8, z 533 2 %
g & § 4 g ¢ 9 @« 2 E 3 B FE B 222 5 2
g8 s 2 328 2 & 22z <5 &8 HE TSR E
Pourcentage de ceux qui ont des
enfants au dessous de 10 ans 43 43 54 44 40 43 35 41 30 54 47 47 43 43 44 27 43 51 50 46 41
Moyenne des heures par semaine j 12 11 12 12 12" 12 (9vi12 1SEHSEE RSt 12 10 3513 10 F = sesi
Dissuadent ses enfants
Oalt s DS SR U e s b 37 44 37 22 57 43 46 28 18 34 26 44 37 34 49 30 28 33 44 37 55
1 [0 IR S R L P Sae R e b R 63 56 63 78 43 57 54 72 82 66 74 56 63 66 L) 70 72 67 56 63 45

*ftant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a 1’fle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous
toutes réserves.

iLa médiane est aussi environ 12 heures par semaine (c.-a-d. pour 50% c’est plus, pour les autres, moins).
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Tableau 44. Le médium le plus convenant aux enfants (Voir la question 47d)

% des personnes

Province* Revenu-annuel

=)

o = S
S B - B mauitl
- =1 < =) — =
3; O o] - o (o]
©> @ -3 | -
2 & | | | - te
- . Québec : : 3 2 =) b= = S 3
S & § ¥ § £ w ., 4 @ Z 7 = = < S 2
E-o' O < 3 = o < = 7 Z = = pS 2 A » =
% % % % % % % % % % % "% % % % % %
Télévision . . . . . . 79 17 72 71 74 67 83 92 83 86 67 83 84 79 77 75 67
Radio ........ 3 1 2 - 3 2 2 3 - 5 7 4 2 1 4 3 3
Journaux ...... 18 22 26 29 23 30 15 5 17 9 26 13 14 20 19 22 30

réserves.

7

(ATAV.LIAINI INTWATIWIS NO ‘SIVANVIN ‘SNOE

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I’lle-du-Prince-Edouart et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes
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LOIT

LA VIOLENCE, LE DEUIL ET L’AMOUR

Tableau 45. Si certains sujets doivent étre télévisés et implifications morales de leur télédiffusions (Voir les questions 48a,b)

% des personnes

Niveau
Province* Secteur d’instruction Age Sexe
£ v
Choses a montrer ou a ne pas g g g 8
montrer—et avis sur 'effet ) ® § 2 g 9 3

possible de sa télédiffusion Québec ° 5 1 s g8 5 2 =

- . P . . = . . . S = = 8 L 0 & S T [}

£ o 4 4 8 £ 8 .89 2§ £ B85 TE T E W

S 2 83268 % ¢ 22 e 25 &5 5 2 3 2 8§ 8
% % % % % % % % % % % % % % % % % % % %

Dessins animés montrant des gens qui se lancent des tartes
L ot . R R o 12 e o seee 69 72 75 ‘81 6474 76 51 -57 88 82 68 69 69 68 71 7263 73 64
) & A ety S Al ezt BT T 31 28 23 18 36 25 24 49 43 12 18 32 31 31 31 28 28 36 26 36
N’ont pastépondilis s s siates.ciss s 55 oo o = o 22 Al e S R A e e = 1 1 w5 Bl Sl A
Contribuent au déclin moral ........ 13 14 17 6 24 12 13 14 8 12 8 12 13 13 4§ 13, 4~ W TS
Ne contribuent pas...... e tutoxbeTtele . 8 86 82 94 76 87 86 86 92 88 90 87 86 86 87 87 89 82 88 84
N’ont pas répondu ......oee.. esmes o e 2] e e R S e R ) B 1 2 S = S ]
Histoire de guerre

OO o et derate B s o 60 65 -55- 62 62 -T0- 77 37 ST~-712584 S57-61] 60 62 68 61 55 64 57
L s e < R O 21 39 35 45 36 37 »28123; 62 43 28 16 42139 40 36 31 39 44 35 43
N’ont pas répondu ......ovuuvennn. 1 &= = 2 1. 2= =l e = 2 PN g [ (T
Contribuent au déclin moral......... 35 31 39 36 34 30 28 47 30 30 29 40 35 35 35 32..36. 36 133 3%
N’y contribuent pas ...ocoee... seve 63 68 89 63 65 “68 7153 "68 HON-FINESH R4 64 63 67 63 62 66 61
N’ont pasrépondu «.ceevvnnnns civeii 2wk o R emdet Sl e 2 i Se STl 1 2 TSI RS [oR |
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% des personnes

Tableau 45. Si certains sujets doivent étre télévisés et implifications morales de leur télédiffusions (Voir les questions 48a,b) — Suite

Niveau .
Province* Secteur d’instruction Age Sexe
= fé 8 7]
S g 8 el <
5 \ 5 3 2 = o <+

Choses & montrer ou a ne pas Québec = - gF Boglr 8 =

montrer—et avis sur I'effet T A g ¥ P 5 e @ o 2 8 'g =i . £ & 1 s 2 ‘E)

possible de sa télédiffusion AT - S é E§ & £ 2 2 & s’ R R ;‘;?' s 3 £ § ¢
& % % % % % % % % % % % % % % % % % % % %
)
5 Batailles dans les parties de hockey
‘z TS e e NE ST U o s SRS . 63 61 66 66 59 66 72 49 70 76 88 64 62 62 65 69 64 57 65 60
> NOT sa-cunie A e cenensses 30 37 33- 33 40 33 27 51 30! 23 12 336837 37 34 31 35 41 34 39
E N’ont pasrépondu . ......oovnn. eoe il 22 SR HTTHT R e e 1 1 el R e
> Contribuent au déclin moral ....... . 31 34 33 37 39 34 24 29 27 23 12 26 32 31 32 26 29 37 29 43
L N’y contribuent pas ........... Jose 767 66 65.163 161 64 T4 71 u65- FI B8 RISNGT 68 67 74 69 61 70 65
8 N’ont pas répondu .......... T S A T R R R 1 1 == D g0 VlISsee
w
= Joueurs qui désobéissent l'arbitre
= OO a0 e siws i s evasismmennoeee A9 47 85T 56246 51. 59,37 149 559169 ¢ 47 549 47 55 57 ..51 42, 50 148
rzn G P S o e 51 53 42 44 53 48 40 63 51 41 31 53 51 52 45 42 49 57 49 52
=] N’ont pas répondu ............ e T e e I 1 T 1% = o AN
3 Contribuent au déclin moral ....... 45 51 49 44 52 47 31 42 54 42 29 42 46 45 45 39 43 51 43 47
ot N’y contribuent pas ......ce0uve... 54 49 50 56 48 51 67 57 38 58 71 58 53 54 53 60 56 48 56 53
rzn\ N’ont pas répondu +..vvuunn. e | G-I (T ety Sy S IR o= T (] 1 2 1 15001 =
<
; Meére et pére qui se querellent
= S e B A Ty Th o os 2835 34 45 30 35 35 10 19 33 22 26 29 26 39 33 26 35 28 29
= Nob ... P REREELEEERE s 71 65 66 55 70 64 65 89 81 67 78 74 71 74 60 67 73 65 71 171
> N’ont pas répondu «...evevvennnn.. 1 =rehirm i e e 1l o Tsiie = = 1 = VI e

[ T——— e —————
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Contribuent au déclin moral ........
N’y contribuent pas ..
N’ont pas répondu ......... S et

Gargon se battant avec un policier
Ov 5 o 6s 5 90io 0.s0inie
1, [ G R isie aiw

ses e

N’ont pas répondu . cecevecoscecss .

Contribuent au déclin moral

N’y contribuent pas

DR R S R

N’ont pasrépondu ........ R i ae

Quelqu’un qui respire de la colle
O s e vnsine . B s s A S
NOI I asttasasnsons s bed eate y e
N’ont pas répondu «e.oceeennes il

Contribuent au déclin moral .
N’y contribuent pas ....... e e e v
Miont pasrepondu s . c5 eed ei v

Emeutes d’étudiants
Ot eee

sesess s

.......

NOB St e aig b suvise a s sia blee 5y Senais oo
N’ont pas répondu ......... be g e o

Contribuent au déclin moral ........

N’y contribuent pas .

N’ont pas répondu ...oeuuennn. s B

Homme et femme faisant I'amour

0 << o s v

INOR oo s v ainrassereimeiie vessssesneses
INont pas TEPONAN .« os woi« srevie sissiesi

Contribuent au déclin moral .
Ny confribuent pas «a.svoesenasvs’s

N’ont pas répondu ..

50
50

66
34

32
67

59
1

20
78

69
28
5

69
29
2

17
83

68
32

2

49
50

51
46
3

60
39
1

24
76

70
30

13
87

76
22
2

39
39
2

29
68

60
38
2

63
36
1

63
36
1

43
56

61
36

29
69

61
36
3

69
30

29

74

71

29

13

86

80

20

44

55

60
38

40
59

53

1

1

32
67

59
39
2
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Tableau 45. Si certains sujets doivent étre télévisés et implifications morales de leur télédiffusions (Voir les questions 48a,b) — Suite

% des personnes

Niveau 3
Province* Secteur d’instruction Age Sexe
& § g
g E - <
% 5 - = o <
Choses a montrer ou a ne pas &b 2 20 w? o =2
montrer—et avis sur effet G iy S o S Q;: e R B .g :_é -§ g '§ g g 3 ; 2 g
< Pl . - ; S -] = . O [l ¥ - 28 ° b

8 possible de sa télédiffusion e S 2 & § 5 5 g g = g JoEt e 3 5 =
5% % % % % % % % % % % % % % % % % % % % %
§ Nudités

E IS e i e sionsiaaiamanisis 46 v e i wn | AB 29 Iod o8 S VIS5 360 TTERETHNEER S At NI b 14 20 30 15 .8 20 11
> Non .... R R P R PP R PP . 8 75 91 91 92 84 63 84 89 92 86 91 83 85 79 69 84 91 79 88
7 N’ont pas répondu ....... ST ok Tatels ohe 1 "8 59 EH 14 1 1 A= A 43 &5 iy 1 i 1 1 1 1 1
8 Contribuent au déclin moral ........ 72 64 75 90 80 70 53 72 81 82 82 81 72 74 65 60 73 77 68 76
» N’y cont.rib:lent o AR T S svaswss - 260-°35 23 8@ 20 27 "45 27 19 A7 18] 25 33 40 26 21 30 23
E N’ont pasrépondu v.eveevennnns s 2 1 12 .2 &= 8. 02 41 A% @ e R 1 2 s | 2. w2 4l
=

= ‘

[-zn Homme qui lance une tarte dans le visage de quelqu’un

: 285 s e S BRI S L Sl R S P 53 56 54 58 52 60 69 37 41 63 67 51 53 52 57 58 56 47 57 49
2 Non ... Shatal LIL VR SR Al 46 43 45 42 48 39 30 62 59 37 33 49 46 47 41 41 44 51 42 50
g‘ Nontpasrépondu ............ j I (U MRS R s B (R R 1 2 (= I (S |
;l Contribugnt au déclin moral. . . . ... 25 26 29 27 34 24 18 25 14 28 33 25 26 25 24 22 24 29 24 26
= N’y contnb}xent L Dl ey b 74 73 70 73 66 74 80 75 84 71 67 75 74 74 74 78 715 71 75 173
g‘, N'ontpasrépondu ............ 1 21 51 & = 92 42 e 12 08 s pae = 1 2 - 1 - 1 1
-~

l




T Véritable assassinat

= (6O e e sesle s B s vis
© INOIE T3 o so® R T ) Thae ¢ e
E\ N’ont pasrépondu . .o.ovuuunnn
E Contribuent au déclin moral ........
rry N’y contribuent pas . .ceceevens
— N’ont pas répondu . .......
=

m .

o Funéraille filmée en direct

s OBlasseshtsdssnssnbnsessoees v
A e e LR e 5o wrs i S ats A NIs ¥Rl Ve
0 N’ont pasrépondu ..ceeesececcss p

Contribuent au déclin moral ... ...
N'Y cCOntribUe PAs: & 5 . Laiets vseiane
N'ontpasrépondu . . ..........

70
30

16
84

37
63

54
46

82
18

12
88

35
65

54
45

65
35

14
81
S

40
60

55
43

66
34

17
82
1

78
22

22
76
2

27
73

67
32

75
25

19
80
1

35
65

60
39

70
29
i

17
82
1

2l
68

63
87

70
30

19
80
1

44
55

54
44

74
25
1

12
86
2

41
59

7
43

62
38

24
75
i

70
30

18
81
1

28
71

62
37

717
22
1

15
84
1

36

60
39

72
28

18
81
[l

*Etant donnée le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I’fle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous

toutes réserves.
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POURQUOI PARLE-T-ON A SON APPAREIL DE TELEVISION OU DE RADIO

Tableau 46. Le fait de parler a son appareil de télévision ou de radio résulte d’un
mouvement de colére, d’un conflit soulevé par quelque chose que I'on vient
de dire, ou encore par un message publicitaire déplaisant.

«Certains de ces messages publicitaires sont tout bonnement dégotitants.»

«Quand on entend quelque chose que I'on n’aime pas, on y répond.»

«Je réponds quand quelque chose n’a pas de sens pour moi.»

«Pour répondre a un annonceur.»
«Si je ne suis pas d’accord, je lui dis de se taire.»

L’autre raison la plus fréquemment citée pour expliquer que I'on parle a son
appareil est I’excitation provenant d’un spectacle télévisé ou radiodiffusé de sports.

«Les sports me captivent.»
«Durant un match, je m’échauffe, je m’excite.»
«L’agacement qui résulte de la décision injuste d’un arbitre.»

Tableau 46. Ceux qui parlent a leur appareil de radio ou de télévision et médium auquel on parle
(Voir la question 49a,b)

% des personnes

3 Niveau R
Province* d’instruction Age
S 3 o

Québec § g g -
b8 Spegs Lt S 4 - ) <
172 o w.;" i [}
Aiate (et . o8 7 S8 ° § - S ¥
““r"éwﬁ“'“,;.,‘._.a-“a 3 ) | 2
Pueds8§SiEz2 58485 2 8 8 £
% % B %o % %o B %o % % % % % % % % %

Parlent a ses appareils
, O 11 LRSS AR A = 37 40 42 50 44 40 26 27 32 49 18 37 38 457 37 3977031
om0 b A nike s aks 63 60 58 5056 59 7373684982 63 62 55 62 60 69
Nontpasrépondu . - — — — — 1 1 - — 2 — - — e 188

(Si oui) Auquels? +

Radio et L= 2l o 3944 351928484829344246 36 46 37 41 42 35
Télévision . . .. .. 67 72 65 8271 68 71 73 84 58°57 - 7Q° 65 27 12 69F6T

i *Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a
I'Ile-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes réserves.

fCertains totaux font plus de 100% parce que certains s’adressent aux deux.

LA PUBLICITE JOUE-T-ELLE UN ROLE POSITIF?

Tableau 47. On considére généralement ce role positif comme consistant a faire
connaitre les produits aux gens.

«S’ils ont quelque chose a vendre et qu’ils font suffisamment de publicité, ils vont
avoir du succes.»

«S’ils ne faisaient pas de publicité, on ne connaitrait pas les produits.»

«Le consommateur apprend i connaitre les nouveaux produits 2 mesure
qu’on les lance sur le marché.»

«Pour mettre le public au courant des nouveaux produits qui doivent
toucher un marché suffisamment grand pour étre fabriqués d’une maniére

économique.»
«S’il n’y avait pas de publicité, il serait difficile de faire la promotion des

produits qui peuvent vraiment avoir de la valeur.»
«C’est le véritable moyen d’information.»
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Bon nombre (environ 20 pour cent) soulignent que ce role n’est positif que si la
publicité est honnéte.

«C’est positif quand la publicité est honnéte. Une grande partie de la publicité est
trés subtile.»

«Les publicitaires sont tellement rusés. . . »

«1Ils devraient s’en tenir aux faits et montrer les choses comme elles sont.»

«On se demande parfois si le produit pourra faire ce qu’on nous dit.»

Un assez grand nombre de gens (environ 15 pour cent) disent que le role positif
de la publicité est de faire les frais du médium.

«Ca aide a payer la télévision. Autrement, on hausserait les taxes.»
«Quelqu’un doit bien payer la programmation.»

«S’il n’y avait pas de publicité, il n’y aurait ni télévision, ni radio, ni
journaux.»

Certains insistent sur le fait que cela rend possible une production plus
importante.

«Elle fait baisser le prix des produits de consommation car on en fabrique en
grande quantité.»
«C’est grace a elle que la production est économique.»

Bon nombre (environ 30 pour cent) soulignent qu’une publicité bien faite peut
atteindre un niveau artistique qui la rend stimulante et divertissante.

«Si elle est faite avec goit, elle peut constituer un excellent divertissement.»
«Un message publicitaire bien fait peut donner d’excellents renseignements
tout en étant une forme d’expression artistique.»

«Certaines affiches sont trés bien pensées; il y a de la publicité en dessins
animés qui est trés bien faite et trés amusante a regarder.»

«Quand on veut influencer les gens, il faut savoir de trés bonnes idées; c’est
exactement la méme chose dans le cas d’un beau tableau.»

Quatorze pour cent des Canadiens estiment que la publicité n’est pas un art et 14
pour cent disent n’en rien savoir. Pour la plupart de ces gens, la publicité n’est
qu’un médium visant a vendre des produits et des services.

«La principale préoccupation est de vendre un produit, non de flatter les
sentiments artistiques.» :

«Pas besoin d’art pour annoncer des produits a vendre.»

«L’art est durable, la publicité est éphémere.»

«Ce n’est qu’un truc de mise en marché.»

La plupart des gens estiment que la publicité est un art, car s’il veut
communiquer de facon efficace avec le public, le publicitaire doit maitriser
certaines techniques artistiques (environ 60 pour cent des gens pour qui la publicité
est un art sont de cet avis).

«L’art de la photographie est impossible sans une certaine habileté artistique.»
«La fagon dont ils transmettent leur message au public est un art.»

«Plus votre message présente d’attrait, plus grand sera le nombre des
auditeurs.»

«Celui qui invente les messages publicitaires posséde nécessairement une
nature artistique.»

«Faire passer la rampe a un produit, c’est un art.»

«Les publicitaires doivent savoir quoi faire et quoi dire pour influencer les
gens.»
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Ceux pour qui la publicité dans les journaux constitue des nouvelles ont
généralement tendance a associer la notion de renseignements nouveaux a celle des
nouvelles.

«Une annonce d’encan ou de vente peut bien étre de la publicité, mais on peut
tout aussi bien dire qu’il s’agit de nouvelles.»

«Je prends ainsi connaissance de quelque chose de nouveau et de valable.»
«Quelquefois, j’apprends qu’il y a une bonne occasion, et cela est trés
pratique pour les acheteurs.»

«Je lis quelques-unes des annonces afin de me renseigner sur les nouveaux
produits et sur les prix.»

«Si cela a trait a quelque chose dont on a besoin, il s’agit de nouvelles.»

«Les nouvelles, c’est tout ce qui est nouveau.»

Ceux pour qui la publicité ne fait pas partie des nouvelles la considérent tout
simplement comme un moyen de promotion.

«Tout ce qu’ils veulent, c’est vendre leurs produits.»

«Pour vendre, c’est tout.»

«Ce n’est pas tout a fait des nouvelles. La plupart des faits ne sont pas
récents.»

«La réclame de cigarettes ne constitue pas des nouvelles pour moi.»

«La réclame est un commerce, ce n’est pas des nouvelles.»

«Les nouvelles portent sur des personnes, non sur des choses.»

Voici, résumés au tableau suivant ce que, au pis, la réclame peut faire, d’aprés les
Canadiens.

Pourcentage
des Canadiens

Elle peutinduire en erreir: o e e e e e bebobraley oottt o 0 32
Elle peut étre une insulte 4 Pintelligence . . . . . .« o ot et v v v v v on . 24
Elle peut vous ennuyer ou vous étre indifférente . . . .. ............ 23
Elle peut vous persuader d’acheter des choses dont vous n’avez pas besoin . . . 18
Elle'petit exploiter le“sexe ou’laiviolenGes iy Ju S L lubims, VSt Sl Le 3

Elle me renseigne mal.

Elle peut vous amener a acheter des produits de mauvaise qualité ou vous porter a
croire que grice aux compagnies de financement vous pouvez acheter n’importe
quoi.

«Elle me fait accepter quelque chose qui est faux.»

«Elle me laisse indifférent et sceptique.»

«Elle me fait dépenser de ’argent inutilement.»

«Elle exploite certainement le corps féminin.»

«Elle fait des robots de nous.»

«La publicité a outrance m’ennuie.»
«La réclame m’ennuie.»

La grande majorité du public considére qu’il y a trop de messages publicitaires;
certains ont I'impression que le nombre des messages augmente vers la fin du film.

Ces gens sont frustrés par les interruptions fréquentes de I'intrigue.

«On tend a augmenter le nombre des messages publicitaires a mesure que
I’émission se déroule.»
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«A la fin, on ne veut plus regarder I’émission.»

«Ily a trop de messages publicitaires - trop c’est trop.»

«C’est révoltant; il y en a trop; je perds tout intérét.»

«Cela devient tout particuliérement ennuyeux vers la fin du film.»

«S’il n’y avait pas de controle, on émettrait que des messages publicitaires.»

Les effets visuels et enchanteurs de la réclame télévisée sont le plus fréquemment
invoqués pour justifier 'influence supérieure de la réclame 4 la télévision:

«L’image a plus d’influence.»

«L’image dit plus.»

«C’est plus convaincant de voir quelqu’un fumer.»

«Les situations romantiques et fascinantes présentées dans les annonces-
réclames peuvent avoir une mauvaise influence sur les jeunes.»

«La réclame qui présente une belle fille ou un bel homme est plus
convaincante.»

«Chaque fois que je vois une de ces réclames a la télévision, j’allume une
cigarette; je ne peux m’en empécher.»
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Tableau 47. Jugements portés sur la publicité (Voir les questions 50 a 61)

911

% des personnes

Niveau -
Province* d’instruction Revenu annuel Age
o 8
=)
T =
g 8 8 8 8 g 8
a = @ > I=) S - &
7 =0 T A . O )
Queébec e & 8 & VW o = e o J
- 3 ‘q - G S T <
23 AT T e e ~
v @ Tt B Q b
’ * = . : X . ” ol E b E [ el = gn Gl b E S <
Avis offerts par les répondants e A -8 f‘%’ - S L Ba B& 2 S_. 3. g. S 3 8 oI vl) 2
a ’égard de certaines propositions = U < & = O 2 8 2 Z B a%s § 238 @ »w N = & & N
% % % % % % % % B % P B % %% HLH %X SEETLENEE

Ceux qui paient la publicité contrélent le contenu

OB s i i s vy 33 31 20:19 32 -27- '28 51 38 30 27 35 125 40138932 31 OSSO 4ENGT NG N ZH
13 (T b VPt MR S PR S 65 65 68 79 65 71 68 49 62 64 69 64 71 57 60 65 67 73 74 67 65 69 60
N’ont pas répondu . . ... .. 2 -4 2200 3 SRR ot S G 1 4 32 - 352 22 2 =1 2R S IRN)
Influencé par la publicité
BRBICOUIE <58 i o v s e 10.. 8 1010 .10 11 13 1011 8 M2 05 13 T 9510 14 11 13 15 14 83710
Quelquepen .......... 28 36 42 42 34 32 23 10: 30 28 25 27 28. 24 126 26 .28 <35 31 27 25580226
Y T S e 27 19 23 26 28 27 25 33..24 24 35 27 28 . 26 “26 £28 W25 34 S08 3030208
R T e R 25 21 16 -14 21 19 29 38 32 34 22 27 15" 34 131 =28 220 11 1L 1SR

Je lutte contre cette influence 1016 =9 8 7. W 10: 2936 =5 9 16 9 - 8§ =13 10 115 .1 10- JOEEED)

La publicité influence le plus

BN = s 63 54 69 75 71 61 48 64 73 66 74 64 60 59 66 64 63 65 59 78 77 66 51
BEIRAGED =5 8 LR 3 4 3 5 3 3 1 3 o 4 - 3 3 S 3 2 ] 1 3 5 4 3 3
Dans les journaux . ...... 257132, 123 1823 ::29.°30° '19..19 1346 1024 28 23 .20 %29 24 .29 i31: 480 485 2 ARG
3 N'ont pasrépondu . ...... 9 10 css DS g 20 40 Sy cTath 9 9 1311 »47 = 8% 5 &SR SRS

Peut jouer un réle positif

(ATAVLIAINI INTWATAWIS NO ‘SIVANVI ‘SNOE

B TR g 84 89 92 84 86 88 90 74 84 80 71 82 90 79 80 81 89 92 89 83 81 84 84
o [ Ty e e 14 9 5516 11,10 8. 255 14,18 20 %15 9 17 18 18 9 7 9 16 18 14 13
N’ont pasrépondu . ...... 2 238 gl g S =l R RO 3 i | #§ 0 2-00 2. TE 2 ] 1.3 .5
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Fait partie des arts

O e e Uncelion (3 Pan o T L G 72 81 82 81 85 81
WO e oo e am s lelale 14 19 18 18 14 18
N’ont pas répondu . . ... .. 14 - - 1 1 1

Genre de publicité qu’on préfére

Se tient strictement aux faits . 31 25 25 41 28 30
Contient de ’'humour . . ... 62 68 69 57 68 65
Tient en suspense . . .. ... Ll R AL L R
RV TSR SO, e YT 2 4 2 1 P -,
N’ont pas répondu . . .. ... 1 1 - - - 1

Plus intéressé aux messages publicitaires qu'aux programmes

B R e 33 34 38 37 43 41

LT e A L 66 65 62 62 57 58

N’ont pas répondu . . ..... L3l = DSt
Annonces considérées en tant que des nouvelles

T R N S = A 51 -56. 63 ‘67 71 'S3

IR S e Ky i a: b e 48 43 36 33 22 47

N’ont pas répondu . . ... .. e s S e [

Controler le nombre d’annonces qui interrompent un film a la TV

[0 A e (s Aoy A L e e 92 94 94 92 91 91
[ ey G o el e i TGl 25 8 9 7
N’ont pasrépondu . ...... 1 = 1 = =2

Influence le plus dans une décision d’achat
Annonce qu’on aime et dont

onserappelle ... oeae 61 56 68 55 80 62
Annonce qu’on n’aime pas

maisdontonserappelle .. 5 6 3 6 6 6
Deux genres également 29 33 24 38 14 28
N’ont pasrépondu . . ... .. 5 - § 5 rlaiowid

La TV incite a fumer plus que les journaux

Ol L owl 5 o oo vttt 66 82 96 10 712 78
NOUE I S e i ase i 33- 18 .24 29 28~ 21
N’ont pas répondu . . ... .. | et R R |

76
23
|

37
62
1

62
38

58

10
28

68
31
1

65
35

64
36

71
21
2

54
45
1

59
41

63
37

76
23
1

76
24

78
20
2

70
30

62
37
1

67
32
1

65
34
1

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a "Tle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous

toutes réserves.
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Tableau 48. Annonces qu’on devrait bannir (Voir la question 62)

% des personnes qui ont donné une réponse affirmative

Niveau 3
Province* Secteur d’instruction Age Sexe
¥
o w
S E % & <+
i Québec o 2z = 3 = o
Croient que les choses ) P P e g 85 2 3 3 38 3
ci-dessous doivent étre g A 8 % g £ & . o@ W Zz B 5 g,g e 2 -g | [ ‘= & '8
défendues de s’annoncer E U < & £ 6 €< £ 2 Z p < 5 a8 @8 2 & & & =2 &
% % % % % % % % B % %% P P % % % % % % %
IBRROLERE v 515 v o v v s s s e o e e 60 70 65 65 67 60 66 60 76 52 69 63 62 61 69 57 58 64 63 61 64
Alcoo! I PP 55 56 59 65 63 45 48 66 70 45 59 65 54 55 55 51 52 54 59 52 58
T T e e el e 66 68 75 82 69 58 64 71 70 64 67 72 66 66 67 59 68 66 69 62 70
L e R S W 11 14 10 |9 42 'uZ 14 20 5010 4sissiilast? 11, 41 14 40 U3 12k
Co!le NI BT e e AT i T O s A 52 50 48 52 50 41 45 71 46 55 45 42 47 54 44 48 44 50 57 49 55
Bp‘lssons BAZEUSES . . v v v v v v a e e . 16 .14 12 15 22 12 21 25 8 11 418 "16 16 15 8 16 14 21 16 16
Bl.eres ...................... 39 39 44 57 46 34 37 39 49 39 41 53 37 38 40 30 34 38 43 35 43
e DR AR A S S SO, 35 36 39 51 46 31- 32 133 49 4k 3549 B34 33 26 28 34 41 33 37

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a ’Ile-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous

toutes réserves,




VIOLENCE OU AMOUR

Tableau 49. Ceux qui préférent lire des histoires d’amour en donnant diffé-
rentes raisons:

«Je crois qu'une personne qui lit des histoires ou la violence joue un grand role
tend a devenir plus violente.»

«L’amour est une source d’inspiration plutot qu’une source de destruction.»
«L’amour est plus positif. Je deviens moins amer.»

«Lire des histoires d’amour me détend davantage.»

«L’amour est préférable aux combats. Ou que I’on regarde, on voit de la violence.
C’est stupide.»

Ceux qui préférent la violence déclarent:

«L’éternel triangle et tout ce galimatias finissent par devenir ennuyeux.y
«L’amour ne m’intéresse pas. Les récits de guerre sont de loin mes préférés.y
«La violence rend I’histoire plus excitante.»

«Je dis violence mais je veux dire aventure.»

«J’aime I’action, le mouvement.»

Autres commentaires:

«Quelquefois, 'amour et la violence se confondent.»

«Ni I'un ni I'autre ne sont la chose la plus importante de la vie.»

«Je ne préfére vraiment ni I'un ni 'autre. J’aime les choses réalistes, humani-
taires.»

Certains expliquent comment le spectacle de la violence les satisfait:

«C’est le sel de I’existence.»

«Quelquefois, ils le méritent.»

«Si c’est le ¢méchanty qui souffre.»

«Cela fait partie de la nature humaine.y

«Je suis sadique.»

«Cela rend I'action plus vivante.»

«Une action plus excitante rend le spectacle plus divertissant.y
«J'aime I’action. Elle me stimule.»

«C’est amusant; je ne prends jamais ces choses-1a au sérieux.»

Ceux qui ne prennent pas plaisir a comtempler le spectacle de la violence disent:

«Je n’aime pas la violence.» (Environ 30 pour cent des personnes interrogées)

«La plupart du temps, elle n’est pas nécessaire.»

«Des émotions désordonnées révelent un manque de force de caractére.»

«Nous en voyons suffisa)mment dans notre monde d’aujourd’hui sans en voir
encore a la télévision.»

«La violence me bouleverse.»

«Elle interrompt les matches de hockey.»

«Elle influence les jeunes.y

I-LES MEDIA ET LE PUBLIC 119
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Tableau 49. Amour ou violence — pourquoi préfére-t-on 1’'un a 'autre? (Voir les questions 63 et 64)

% des personnes

v

JATEVLIAANI INTWATIWIS NO ‘SIVANYI ‘SNO4

Ni-
veau
d’ins- 5
Province* Population Secteur truc- Revenu annuel Age Sexe
tion
ou
moins-
£
5)
=
=
OF b
5 A o
88888
> T5$822g°S
2 & 3-8 8. &S See siain
Québec = =28 3 S H prats o NEE i o
_ T B O O WBig R g e COEGE S D o =
S 4 C 8BS W T2 8 H 88 =2 5o s AT LE o S O}
Faddsge 99 2EL 228382283 C=c2¢ 2y 2 f
Préférences E0S S EEILEZZ2 2RISR 2SE a8 N R
% % % % % % % % % % % % % % % % % % % % %o % % % % % % % % % % % %
Plaisir de lire sur
VIOIEDCE . a s o s 5o 18 19 18 22 20 17 17 16 24 27 20 16 19 19 19 19 18 16 19 18 20 14 17 16 19 26 21 28 24 18 14 28 8
T R SRl 70 65 69 68 67 70 71 75 62 64 69 73 71 68 69 67 70 71 70 70 68 72 72 72 69 65 69 66 67 72 69 56 84
N’ont pasrépondu-. ... 12 16 13 10 13 13 12 9 14 10 10 11 10 13 12 14 12 13 11 12 12 14 11 1211 910 6 9 10 17 16 8
Plaisir a voir des scénes de violence
L e & oo o 41 45 47 48 44 43 34 31 60 56 67 44 44 45 45 40 35 45 41 43 35 35 46 43 42 46 37 61 52 41 33 51 31
Non IR IR 58 54 51 51 55 56 65 68 38 43 31 55 55 53 53 59 64 55 58 56 64 65 53 56 57 53 62 38 47 58 66 58 68
N'ontpasrépondu . . oo 10 FEIEE 1 1 A E260.:200 0 2 209 0 & 1 s g 1 e A S

’ *Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I’Tle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes
réserves.




CONVENANCE DES MEDIA A DIVERS GROUPES

Tableau 50. A qui conviennent les média? (Voir la question 65)

% des personnes

Groupes auxquels conviennent

les média Télévision Radio Journaux

% % %
Jeeesh .t f o o S R A TR A R 65 73 63
T T R R e O P 80 80 85
JESPIISVIBIX o« B b & evs 13 o e s bal el s Rrte 1 82 19 83
JOS ROMIACSA AELAITCS| 5 [0 o o v 5 oerinhio, il mpliollalns i@ s 69 73 90
oS TAURTHBUER .. . o 5 s o U o e e e 76 74 81
IO TERATETORL /o - s 450 ol ol o b eiss i 85 75
les enfants au dessousde 10ans . ............ 55 43 30

EXEMPLES DES EMISSIONS SUSCITANT
UNE FORTE REACTION

Tableau 51. Parmi les programmes qui suscitent dans le public une certaine réaction
émotive, on peut citer:

«Laugh-Iny: «C’est divertissant, drdle et il n’y a pas de violence.»

Les séries de la Coupe Stanley

Le voyage a la lune: «J’avais Pimpression d’y participer personnellement.»

Un téléroman: «Je n’aimais pas ce que cette femme faisait, et je lui ai dit
d’arréter.»

Un match de baseball: «Je suis tout excité quand un joueur de mon équipe
favorite claque un circuit.»

«Les canons de Navaroney (film): «Je me demandais s’ils réussiraient 4 accomplir
leur mission et a s’en tirer.»

«The Money Makersy: «Je m’échauffe en espérant qu’ils m’appelleront. »

Les funérailles de Kennedy.

Les drames psychologiques.

«Les émissions ol 'on trouve beaucoup de suspensey.

I-LES MEDIA ET LE PUBLIC 121
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Tableau 51. Si des émissions télévisées ont suscité une forte réaction (Voir la question 66)

% des personnes

Province* Population Secteur Revenu annuel Age
= o 8 o
S
= s 8 BV ove
Sont d’avis que des = s 3 T S S S ~ & 2
Gy e 292 ) = S ¥© O w —~= B - <
€missions tele- b S < e S 2y g 8 8 8 L e g :
visées suscitent Québec. 28T SR 3 £ 5 EEE g 8 2« oz 3
o S B IR U BB O BIFRL R RE SR B B B B R T
reaction B 6 S G2 688 g2 p 00 SRR 2% B 2 e & & v A =2 a a &
o % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % %
6 R PN 63 72 70 70 66 64 66 56 57 76 35 58 61 60 62 68 69 54 64 53 57 69 67 60 69 78 73 65 54
B N e s 36 28 30 30 34 35 33 44 40 23 65 42 38 39 38 32 31 46 35 46 42 31 32 40 31 22 26 34 46
N'ontpastépondu . 1- — — "= 1. @/ =='ng g 20 ST gy S s N AR e N L S

tutes réserves.

G

JATIVLIAANI INTWATIWIS NO ‘SIVANVIN ‘SNOd
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*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I'lle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous
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LA PROPRIETE ETRANGERE DES MEDIA CANADIENS

Tableau 52. Attitudes générales et spécifiques sur la propriété étrangére (Voir les questions 67 a 69)

% des personnes

Niveau
d’ins-
Province* Population truction Revenu annuel f\ge
g
)
&
=
s £
% £ 8 o 8 o
L g e ol 88 e
, = = 2 § 8 88 2 9 & o
Québec & z 2 R & E » g4 S @8 -
3 383983 383922223 b
lAvisoffertssur.am_d%d E dmiégggé%§§§§§§8%8g$%
es propositions 2 B 3 - - : Z. 3 < (=] g e oS ISER TS @ e 2
Pidossus. S C 2 84 385 £ 8222288882382 aad3:ad
% % % % % % % % % B % B % % P % % % % % P B % % % % % % %
Propriétaires étrangers des journaux canadiens
87 e e S S 75 84 80 77 79 81 78 65 65 74 53 71 75 76 72 81 79 73 85 68 69 75 82 79 84 175 70 75 717
NOB LT & 5w 24 15 20 23 21 19 22 35 35 25:47 29 24 24 27-19 2% 27 1§ 32 310 25 180 210168 250 2905825
N'ont pas
gpondu .. 1 1 - - - —-— "= - —-— "1 - - 1 - 1 - - = — — — — — = = - 1 - -
Lesquels sont les plus acceptables
Etats-Unis ... 46 37 43 49 50 50 48 55 65 58 76 50 55 50 57 50 46 49 46 48 50 49 52 45 44 48 51 53 53
Grande-Bretagne 32 47 47 45 43 42 41 3 30 35 18 25 27 36 32 44 42 30 40 33 27 27 37 38 46 34 29 32 35
PI000. ;.54 sicieih 7 1 1 1 1 1 533 5 — =11 10 7 4 11881 18 Sy I ONEEOS 0NN NS R S S B S
Autres . ... . 15 15 9 576 7 _ 6 8 =" 7 "6 14- 8 7 7L 5" 4" I3 0N NONE 4NN 5 an 12 NuN O NN (/RN (RN S
Propriétaires étrangers des postes de radio canadiens
2177 g e el 75 84 83 86 77 80 74 65 65 69 47 72 74 77 75 82 78 74 83 70 71 75 84 77 82 72 70 76 78
NDIR e R 24 16 16 13 23 19 24 35 35 30 53 28 26 23 25 18 22 .26 16" 30.°29 25 016 23 21828 2900422
N’ont pas
pondu . ... 1 - 1 1 - 1 2 - - 1 - — —-— — — — — — 1 = — —-— - — — - 1 - -



Tableau 52. Attitudes générales et spécifiques sur la propriété étrangére (Voir les questions 67 a 69) — Suite

o % des personnes
N
Niveau
d’ins- .
Province* Population truction Revenu annuel Age
¢ E
@8
B BB
k=l S i
" = = ) S B S G
Reone o = £ 88, 238282 8 <
. EEEE LS s T
Avis offerts sur . percs . . . 22 % 7 & 8828 2 3 3 2 8 S 2 < < B
- les propositions g @ 8 ¥ g§ £ @ Aol oz E & 3 9. 2. BE I £ & & S o g .g ¢ ¥ 3
% ci-dessus B U <€ 3 8 0 < & 242 1 2 G688 2 8 Eada 2 8 88 Sk RS e
7]
'g % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % %
é Lesquels sont les plus acceptables ;
< tats-Unis . . .. 51 32 53 58 57 S3 50 54 70 69 82 56 61 56 59 52 41 54 40 54 55 53 46 51 42 56 53 50 S1
E Grande-Bretagne 27 42 41 37 37 36 28 9 24 29 12 25 25 30 32 40 28 25 36 26 29 22 34 35 38 26 26 27 30
b France ...... 8§ 11 2 2 - 4 5§ 29 - 1 =119 8 6 2 19 B 6 12 9 0 =5 5] 13 N0 010
& Autres ...... 14 15 4 3 6 -7 :6 8 6 1 6 8 55 46 3 56 A2 I3 AR T8 N5 NLS NSRRGSR
= Propriétaires étrangers des postes de TV canadiens
E O o, 74 81 79 75 76 79 72 66 70 70 47 71 74 74 72 78 78 72 82 69 67 74 80 79 77 70 70 74 177
; :on ....... 25 19 19 23 24 20 27 33 30 30 53 29 25 25 27 .21 22 27 .17 30, 32 25 19 20 .23 30 28800620
= ‘ont pas i
;’ epondu . . .. 1 = 22 Sogieli)ol) = = = = TRAUMENIE 1 E I EE S | T R S RS
: Lesquels sont les plus acceptables
rzr1~ tats-Unis . . .. 56 40 55 64 58 53 55 55 73 75 86 60 65 52 68 50 45 58 53 56 58 59 52 51 50 62 64 55 59
< Grande-Bretagne 24 34 36 29 33 32 24 10 22 21 4 22 18 30 20 35 30 21 32 26 28 25 28 35 33 18 20 22 27
; France . . ... 13 12 2 31 1.9/15 27 5 3 4 11712 12 10 -8 14 1S 6 12 D8NS Sia T un] O Nl S
E Autres . . . ... 7 14,.3..4 8 .6 .6..8 .= o) 600701 15606002 cofidil < 261 19 SuGrnbht BRS G 70NN SRS ST R,
5] *Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I'lle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous

toutes réserves,
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LES CARTELS

Tableau 53. Diverses opinions sur la concentration de la propriété des média (Voir la question 70)

% des personnes

Niveau
d’ins- Revenu h
Province* Population Secteur truction annuel Age
£
9]
g
=
2 8
- o 8
3§88g2% 8
; = £ 5 =S s S S S
wee 2 .zEE  [iiisiios
@ 5 S S v v o g 8 o S a T <+
: 2577488 858235238 3:23%33
- m : = 4 : 3 Y . 5 9 o= > %)
Avis exprimés sur les g l.ﬂé - - HPQF{JZ' 52' ggg 2B -§§§§ 33%2 g-§ 4 L 3
propositions ci-dessus EU<a = §3 & =z ZH 28 an S A< S5ERE=E & e e e RS QAR
% % % % % % %o % %o % % % %o % % % % B %o % % % B % % % % % % % %
Une compagnie devrait pouvoir étre propriétaire de tous les média locaux
Complétement d’accord . . . . .. 15 8 718 5101430 14 8 — 18 23 14 12 8 13 17 14 15 13 17 16 16 15 8 15 15 13 15 14
Unpeudiaccord .......... 16 11 14 19 13 16 13 21 14 22 27 19 16 18 13 16 16 18 16 17 14 14 23 16 12 19 11 17 19 17 16
Un peu en désaccord . . . ... .. 18 918 21 21 14 10 26 19 8 26 20 17 20 15 15 17 21 18 19 14 22 17 16 19 18 15 20 15 19 17
Complétement en désaccord . .. 50 71 60 42 61 59 62 22 51 62 43 42 43 45 59 60 53 43 51 48 59 45 43 51 54 54 59 48 52 49 52
N’ont pasrépondu . ........ 1 1 1 - =701+1 12 = 4 1 %35k 1 1SRisalnsiai= =7 Sl Snless s ] s =
Une compagnie devrait pouvoir étre propriétaire de la plupart des journaux locaux
Complétement d’accord . . . . .. 6 1 3 5 2 4 412-3-7,2 8-7356 4458950 a3 aul ] aNE S St O B IR e
Unpeuidiaccord .5 - v i oie 13 7 919 610 8 23 131012 16 15 13 13 7 12 11 13 14 8 1418 12 11 81013 1413813
Un peu en désaccord . . . ... .. 24 14 19 23 17 22 17 38 24 16 41 27 29 29 24 19 21 32 24 25 22 28 26 24 26 21 20 28 24 25 23
Complétement en désaccord . . .56 77 68 53 75 63 70 26 57 67 41 48 48 49 58 69 61 47 57 53 66 49 47 55 59 67 66 50 56 56 57
N’ont pas répondu . . ....... 1 1 1 = =1 1 1 3 =:4.1-1 3 1 1 1 1] e e I = |
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% des personnes

Tableau 53. Diverses opinions sur la concentration de la propriété des média (Voir la question 70) — Suite

Niveau
d’ins- Revenu 3
Province* Population Secteurtruction annuel Age
S
8 '§ o 8
528 oo S S
Québec z = 3 9 8.25@595&8
st = o & © = o A . | <
@ 0o 2 S & v B g8 @ 04 W - el <+
(@] Uow~|°—5 m'a‘mw—tﬁn—od)w*q-d)
S DY T wde vw muzd) s 2R EoRS BTN N
» Avis exprimés sur les s R S¥YgEn . ANZF o228 8HE2 23833 sad ) 8
=z propositions ci-dessus [—U'<r7)2OéEZZ[—?EwgaEE:gDiﬁgwEmwwaESNnE
>
<
§ % % % % % % % % % % % % % %o % %o %o %o %o % % % % % % % % % % % %
g Une compggnie devrait pouvoir étre propriétaire de plusieurs journaux dans toutes les régions du pays
& Complétement d’accord . . . . . . 15 15 17 12 15 16 15 14 16 20 16 16 20 11 16 15 1417 15 15 16 16 15 18 13 10 1951571581510
©w Un peu d’acgord .......... 38 38 45 50 40 46 42 19 40 41 39 40 28 37 38 44 36 41 38 37 42 33 38 34 37 46 39 32 31 40 38
=z Unpet{en desaccord . . ..o ooore s 21 17 1519 16 15 12 36 19 11 18 21 25 26 21 17 18 22 21 21 18 26 23 19 19 21 16 22 26 19 22
= Completemgm en désaccord .. .25 29 22 19 28 22 30 29 22 27 21 23 26 23 24 24 31 18 26 26 24 23 23 28 29 22 26 31 27 25 24
E N'ont pasrépondu . ........ 1 11 - 1.0 1923 1 6 — L1230 r— 1 50 Stuieeni o8 [ D1 e e
m
5 Une compagnie devrait pouvoir étre propriétaire de postes de TV dans toutes les régions du pays
Z Complétement d’accord . . . . . 14 13 17 14 14 14 15 12 13 20 19 16 18 10 15 14 13 16 14 14 14 16 15 16 13 9 15 14 16 14 14
"<"" Unpendaccord oo . a0 gt od 31 33 38 39 34 36 34 20 30 29 35 29 22 31 35 37 32 32 32 30 37 23 31 32 30 38 33 25 27 35 30
= Unpel{en désaccord . ... &k 23 21 14 19 20 20 10 36 30 11 22 26 28 30 19 17 19 26 23 24 19 30 23 19 23 24 20 24 28 21 23
> Complétement en désaccord . .. 31 32 30 28 32 29 39 31 24 39 20 29 32 26 30 31 35 26 31 31 29 29 30 32 33 29 32 37 27 29 32
E N'ont pasrépondu ......... 111 ~--121.3141.-31 111 —-4 1 2 1;1 1 = = —3 1Sl
3
S T ——— - -
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Une compagnie devrait pouvoir étre propriétaire de postes de radio dans toutes les régions du pays

Complétement d’accord . . . . .. 14 13 18 11 15 15 14 12 14 19 14 13 18 9 16 15 14 14 14 14 15 15 14 16 14 10 14 14 15 13 15
Unpendiaceord . . .. . o d oW 32 35 37 40 34 36 38 19 35 33 35 32 22 31 35 36 33 34 32 31 37 27 31 29 32 38 35 26 28 36 30
Un peuen désaccord . . . . . ... 22 19 15 23 16 19 8 36 24 8 27 25 26 29 21 17 18 24 23 23 19 '27 24 21 19 24 "20 27 28 21 21
Complétement en désaccord . . .31 32 29 26 34 29 39 31 24 40 20 29 33 28 27 31 34 27 31 31 18 29 29 33 34 27 31 33 28 29 33
N'ontpasrépondu . ........ 1 1 1 - 1112 3 =411 3 1 1 1 30— 5101 20 2
Ne devrait pas y avoir des propriétaires absentéistes
Complétement d’accord . . .. .. 33 32 21 29 33 28 32 46 38 36 10 36 38 26 29 28 36 32 33 34 29 37 35 38 29 24 29 32 24 34 37
Unpeudaccord .......... 31 30 37 30 31 34 26 25 30 29 39 31 28 31 33 33 30 33 31 31 ‘31 31 32 28 31 29 3029 F34NF 25
Un peu en désaccord . . . ... .. 21 27 24 31 24 22 20 15 19 24 33 19 17 25 21 27 19 21 22 20 27 18 18 20 23 30 26 23 26 19'18
Complétement en désaccord . ..13 9 15 10 10 14 19 12 8 11 8 12 16 14 15 10 13 13 13 13 11 12 13 12 16 16 14 14 14 13 11
Nont pasrépondu . ........ 2 2 3 -2 232 5 =10°27] F4 12 2.2 11 1 §27ST 5202002 SNSRI RN
Une compagnie devrait pouvoir contréler plus d’'un médium local
Complétement d’accord . . . . .. 19 10 12 19 22 16 1529 8 18 10 22 21 16 16 16 18 20 18 19 16 22 21 20 15 13 18 21 23 17 19
Un pendiatcord = s i i 27 25 31 30 23 26 30 28 22 23 37 30 25 26 21 29 26 2627 27 26 20 27 29 29 31 24 28 21 29435
Un peu en désaccord . . . ..... 25 19 19 26 30 27 19 24 27 24 33 25 27 28 25 22 23 2924 25 2429 27 21 23 26} 2524723025825
Complétement en désaccord . . .28 45 37 24 24 30 34 17 40 35 12 22 26 26 37 33 31 24 29 27 32 27 24 29 32 29 32 27 31 28 28
N’ont pasrépondu . . ....... 1 11 1 11 282 3 = 8 1 '1 @41 — =205 52 E2N8 S sl s i R
Aucune compagnie ne devrait pouvoir controler les intéréts dans plus d’'un médium
Complétement d’accord . . . . .. 32 34 31 17 35 27 25 44 35 23 8 33 32 28 35 30 32 31 32 31 33 36 31 34 30 29 31 27 27 32 34
Unpewdaccord v s s s 555 27 25 28 28 22 27 24 27 21 31 37 30 25 29 21 26 27 29 27 28 24 22 26 29 30 29 23 30 27 28 24
Un peu en désaccord . . . ... .. 23 19 24 34 29 28 20 16 19 22 39 22 24 25 23 27 21 26 23 22 28 2125 202332582830 5025 24 00
Complétement en désaccord . . .17 22 16 21 13 17 28 12 22 24 8 14 19 14 21 16 19 14 17 17 15 19 16 15 16 16 18 17 19 15 18
N’ont pasrépondu . . ....... 1 -1 -11 313 -81-4-—1 1 =71 2:.="2 2 2 1 5] =i i

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I'lle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes francais sont donnés sous
toutes réserves.
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REPORTAGES—PREFERENCES

Tableau 54. Espéces de reportages—préférences (Voir la question 71)

% des personnes

v

JATAVLIAINI INTWATIWIS NO ‘SIVANVIN ‘SNOE

Ni-
veau
Province* Population Secteur d’ins- Revenu annuel Age Sexe
truc-
tion
£
19)
&
=
° 3 -
o
~§.§goo880
= = = 233883_‘380
X = 8 o O 2 X 0w = & aq
\n -
Québee szE8s8, #5s%%%1ag @0
pen - . L2877 L8885 8822223838233 _,%
S m 8 ~ % mmz.Elgzzm_ T Y EHESSS S R w2
o v 238 g B T 1223283808 228 vydus 8cnsiis
Reportages préférés HF U <2 0 < mLZZFSEAL SAEFE <D @MMAME & & & oA QA ;= K
Do % %o % %o % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % %
Ceux qui sont simples et se limitent aux faits
Complétement d’accord 87 85 82 89 79 86 91 90 89 92 74 89 86 87 87 85 86 89 87 89 81 90 88 89 84 82 83 76 78 87 91 87 87
Unpgud’accord ..... 111215101812 6 7 6 626 10 11 11 10 11 11 9 11 10 14 8 10 9 13 15 13 20 14 11 "SEE1 1]
Endésaccord . . .. .. 2v@ 20k 081F2 2 3,82, = 1.3 2 /3.3 2 1 2 15 dREIEYE N I3 i T B
Nontpasrépondu . ... = 1 1 =) w0 = 1 =0 = e o ] T R R

Ceux qui offrent le moins d’efforts possible
Complétement d’accord 66 61 62 58 71 66 61 66 86 78 49 65 69 66 68 64 64 69 65 69 53 78 66 66 61 57 60 57 60 63 73 67 65
Un peu d’accord . . ... 24 29 29 31 24 25 21 21 11 17 43 25 20 24 26 26 25 24 25 23 31 16 25 25 25 30 28 28 26 27 20 23 26
Endésaccord . ...... 9 8 810 5 81813 - 5 8101110 6 911 6,10 816 5 B8 8 13 1312 15°13°10° 6 1009
N'ont-pasrdpondur, &ow s ot Th s Zin i i oot ians 20 vgirs s 8t LT IR B ] e e e A
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Ceux qui sont faciles d comprendre

Complétement d’accord 83 79 79 82 92 81 75 88 89 90 78 85 90 85 87 77 79 88 83 87 70 90 87 87 80 71 72 77 79 84 86 80 87
Un peu d’accord . . . .. 13 18 17 17 61413 911 10 2012 7 12 10.18 17 10°13 11 21 ' 7 11 1115 2022018017 12101 SE10
En désaccord . . ..... 3 2:12.1.2.412 1.= =:-2 .33 204 4 138 b ieR TN NG TR S B et
Nontpasrédpondu . ... 1 1 2 - - 1 = 2 - = - 2 - 1 1'=1 1T =1 2 ¥ 1 = 1id L S
Ceux qui offrent des histoires heureuses
Complétement d’accord 62 47 52 56 60 54 66 81 68 67 57 68 63 62 64 53 61 66 61 65 49 74 69 66 56 50 47 49 52 62 67 56 68
Un peu d’accord . . . . . 30 46 42 39 34 35 24 14 27 29 29 26 29 26 30 40 30 29 31 29 37 22 25 27 34 40 40 40 34 30 27 34 27
Endésaccord . ...... 7 5 45 6101015 5:410 § 27 11985 619 8§ 8 16713 05 55061101200 1R D 0N 7RO RS
Nontpasrépondu . ... 1 2.2 - - 1 - - - — 411 1:1 1 - - - = 1.1 11 1.— 1) — 32 11 Sl

Ceux qui offrent des détails sanglants
Complétement d’accord 15 13 11 18 7 12 23 20 11 22 20 15 14 15 22 13 15 13 15 17 8 16 20 16 13 14 9 25 16 14 13 19 11

Un peu d’accord . . ... 27 27 35 30 29 28 17 20 40 37 31 29 33 23 29 28' 21 29 27 27 25 23 25 27 30 31 26 31 28 292382924
Endésaccord . ...... 57 58 53 52 64 60 60 60 49 41 47 56 53 61 48 58 64 58 58 55 66 61 S5 56 56 55 64 44 55 57 64 51 65
Nontpasrépondu . ... 1 2 1 — - - — - - — 2 - - 111 - - =11 - — 1 1 - 4 — 71— "]8—

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I’fle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous
toutes réserves.
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LE REPORTAGE DES NOUVELLES NATIONALES—OPTIMISTE OU PESSIMISTE?

Tableau 55. Point de vue des média (Voir la question 72)

% des personnes

toutes réserves.

v

Niveau
Province* Population d’instruction

@
(@]
Z L uE
- =) 1
= Z g @ & FgEg
= - N = 3 S 7 w 23 =

Québec : X =~ n = | o @2 a@
= T o4 4 g o o

sl - . % o o ‘ - 4 - . @ = .

g Les média sont e S 2 3 = 5 £ o - Z El S 2 = & ,.8_. £ ~&§ | 5 g
(c’j % % % % % % % % % % % % % % % % % % %
=z Pessimistes . « b 23 23 19 19 22 21 29 28 16 20 6 18 21 19 22 27 27 21 29
: Optimistes . ....... 21 20 23 31 26 24 20 15 16 23 29 22 21 22 25 20 19 22 19
E NiI'un, ni 'autre . . . . . 54 54 52 50 50 54 48 56 65 52 65 58 57 53 51 51 53 55 51
= N’ont pas répondu . . . . 2 3 6 - 2 1 3 1 3 5 - 2 1 4 2 2 1 2 1
Z
t
<
=
>
@
=
o
-~

*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I’fle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous
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LES MEDIA COMME SOURCES D’INFORMATIONS

Tableau 56. Les média comme sources d’informations spécifiques (Voir la question 73)

% des personnes

Ni-
veau
d’ins-
truc- A
Province* Population Secteur tion Revenu annuel Age Sexe
5 & -
@
- GO < =T = Gl =
= = = E 8 S S S = g o
7 v = o 9 8 & & O 0 — & a
Québec ‘”25808 3w§0meeee|;° ;3
. -] v K @ e =g |l - ] o
Avis sur P'efficacité des B 4 o "_mafﬂlzu%g_sg.aswssgg%mggg =
médiadanslesdomaines S & & o g g @ @A ZF Ll =252 5 88838222854 J 38 ¢E
ci-dessus FU<AE 0<EZZE=S 88 3CE 5023 88aa=2R38 = &
% % % % % % % % % % % %o B % %o % % % % % %o % % % % % % % % % % % %
Biens de consommation
Ol ds s sliam o soivie 66 61 68 60 71 65 69 68 73 57 65 69 62 70 68 60 67 69 65 68 58 64 67 68 68 62 62 70 72 63 66 66 65
NOB g s o s oot o 31 37 28 40 26 31 28 30 16 41 16 26 33 27 29 37 31 27 31 29 39 32 29 28 30 36 36 30 27 34 29 31 31
N’ont pas répondu 3 2 4 - 3 4 3,211 2195515 30 35 35 20 47 40500300 S i e ) | N TG Ay
Médium le plus satisfaisant a cet égard
Télévision . ....... 37 29 38 37 33 29 32 53 35 43 31 40 39 37 41 32 37 34 37 39 27 44 42 40 34 29 26 50 52 37 30 36 38
Radie b o i s 11 10 16 4 15 .:9:10.10 8 17 18 13 10128/ 8 10 15510 1081112 WSENONIOSSG 707 L QWL 1N 11 RNSES
JOUENAUK 72 s s e 48 58 39 54 52 58 51 35 49 36 43 44 47 48 46 56 49 47 49 47 56 40 43 48 50 58 61 38 35 48 55 51 46
N’ont pas répondu 4 3 7' 5 = 4 7T 2 8 4 8 3 4 3 5 4 4" 4" ATUASS0"N4R0 NS S ENE RNG REG RN B
Changements de lois
Oy T T o 52 40 49 46 59 49 58 57 46 51 59 53 52 51 57 47 51 48 52 53 48 52 54 50 53 51 50 56 55 52 51 48 55
Ly TSt e SR e I B 45 57 48 54 37 46 38 42 38 47 25 43 44 45 40 51 46 49 45 44 49 44 42 47 44 46 48 49 44 45 44 49 41
N’ont pas répondu 3.3 3 —.4..5 4 .116:.2:16; 4, 4,4 3 25353 530 353 0d P4 NS NI SR N VG
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Tableau 56. Les média comme sources d’informations spécifiques (Voir la question 73) — Suite
% des personnes

Ni-
veau
d’ins-
truc- A
Province* Population Secteur tion Revenu annuel Age Sexe
2 B =
2. .
5888858
= = T 832259
: cLEEEE i AtRadnl e
Québec =2 S S v v o SED 2 0 ey i
Avis sur I'efficacité des IR L ek . ...2377§%§-§§'§§§8888%§§$% %
média dans les domaines 5 . = ¥ 5 £ & . W W% 3 2328 3852385383225 383 | 23 §
pre- P ﬁo<é‘szo§mzzt-258%9&5:&3&%38%25§é2§2&
% % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % %
MéQizfm le plus satisfaisant a cet égard
Télévision . ...... 2315 17 22 16 16 11 40 14 21 53 27 25 25 29 17 17 22-23 25 14 30 31 26 18718 10°27 29 23019 2080
RO 5 o vxs s oiile s 9111111 8 7 810 520 612 5 9 5 @ 13 13. 9 59 10 12 "9 5§ =G ST BT S SN0 EES = Nt
Journaux ceee e 62 65 65 56 75 72 73 46 62 54 33 57 64 58 61 69 65 61 63 60 71 52 55 60 70 72 77 54 56 63 66 64 61
N’ont pas répondu 6 9 711 1 5 8 419 5 8 4-6 8 5-7 5 456516 "5 N0NCESESTGNES SSRGS
Endroits ot les consommateurs magasinent
B 5 o oo s 82 82 90 74 87 84 88 78 81 74 72 84 73 83 85 83 84 85 82 82 81 80 83 81 83 86 81 82 82 80 84 81 83
D5 PR s I 1516 726 10 12 921 524 12 13 22 1312 1513 12,15 15,16 16 14516°15 ~11 1717 L'/ /F =101 G
N’ont pas répondu 3 2 3 - 3 4 3 114 216 3 5 43 2°3 3 3 1334 3793 230020 NI SSRGS TGRS
Médiu’m le plus satisfaisant a cet égard
Teleyision ........ 21 12232320 1118 38 11 28-29 25 2221 20 1918 20212314 23 30724 17 13107 29530 2P 1 1= 220
Radia . n o Ll 13 1414 18 9 12 12 10 13 23 20 17 43:11.21 12 11 18 12 13 10 18 13 12 13 11 9 20 14 1INI3E1201 S
churnaux ORI TR 63 71 58 50 70 74 64 49 73 47 45 55 61 64 65 66 68 57 64 61 73 55 55 61 68 73 77 47 51 66 66 63 63
N’ont pas répondu 3 13§ 100 3iNer v3ign =Yg SR R SRS IRE G OIS I SECE NED AR 2 S S S B e
Impots
817 EATE e b O 60 56 63 48 58 58 65 64 49 63 67 62 60 64 58 57 58 63 60 61 56 57 62 58 61 64 57 55 56 60 62 58 62
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€el

NOBS & o o d s b eneEs 37 42 34
N’ont pas répondu 3:192493

Médium le plus satisfaisant a cet égard

Télévision . ....... 21-11-12
LY G . B 7 810
JOUIRANX i 5 s &% 67 71 71
N’ont pas répondu 510 7
Economie canadienne
RS o s e e 56 45 56
OB e s e 40 52 40
N’ont pas répondu 4 3 4

Médium le plus satisfaisant a cet égard

Télévision ........ 23 717 23
L T e S 8 5 7
JOURBBREX o+ veie s 008 » ¢ 63 68 62
N’ont pas répondu 6 10 8
Main d’oeuvre canadienne
Ol s e O 62 59 64
NOR T LA st . 34 37 31
N'ontpasrépondu ... 4 4 5
Médium le plus satisfaisant a cet égard
Télévision . ....... 23572022
Rado . oc v e v 9 813
JORINAUX % 5 v v 5 #'e 62 65 57
N’ont pas répondu 6 7 8
Politique canadienne
UL & < Ten T e an S RS 74 64 77
NBH e s s 22-32.20
N’ont pas répondu 4 4 3

Médium le plus satisfaisant a cet égard

Télévision . ....... 38 35 36
RABID =i o ot s wra s TARE =0
TQUINBEX . o '+ s/ av v o 5152 51
N’ont pas répondu 4. 5.6

51
1

19

7
59
15

53
46
1

27
i
59
v

52
48

26

3
56
13

78
22

13
75

58
36

16
72

65
30

18
70

74
21
5

30
6
60

71
23

11

75

71
23

12

70

82
13
5

26
8
60

74
25
1

48
G
43

54
30
16

24

60
16

73
11
16
60

35

17
16

37
12
43

55
20
25

35
10
33
22

25 25
10 4
61 66
4 5

58 55
38 40
4 5

29 30
10 6
56 60
5 4

61 61
35 34
4.5

27 24
13 10
55 61
%S

75 73
21 22
4 5

44 43
9 6
44 48

1y
19
4

29
8
48

79
17
4

45
S5
46

69
28
3

27
6
61

66
<l

18
68

74
23
3

32
8
57

75
20
a3

38
9
48

63
33

23
62

74
23
3

38
7
S

40
7
50

31
6
58

43
9
44

27
60

53
41

29
or

64
32

26
58

73
23
4

47
9
42

21
68

56
40

25
61

62
34

26
60

15
22
2

41
6
50

14

76

58
39

19
72

65
31

20
65

75
22
3

2
8
59

17
73

56
42

16
73

59
38

17

72

739
23
2

34
D
58

27
4
65

41
4
32

26
59

583
45

28
55

62
36

26
57

72
2
1

47
i
42

64
32

23
63

75
22
3

39
8
50

75
20
»

33
7
<)

60
37

21
64

73
24
3

37
5
54

65
30

24
60

75
21
4

39
9
49

4 6 2 5 2 8 3.3 5 4 6 35 4 3 54 2535405 4R35 GNEIESSENEEN
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Tableau 56. Les média comme sources d’informations spécifiques (Voir la question 73) — Suite

% des personnes

Ni-
veau
d’ins-
truc- o
Province* Population Secteur tion Revenu annuel Age Sexe
3
< S = o
§ 5092 828
9 23839 2 2 « 8
= = = £ 8 2L S S = = o
= © 9 0 2 3o B = e ag
, bt = S © © S o @ » | = O <
Québec LI N R e 2888 Eniliqli=ta ey < ®
) 0 a2 'UOtn-4|o-a,=w-8mw..*-—‘-—¢ouqu-0 =5
Avis sur I'efficacité des i o e s Sk I hre B of e D BRSIN e O SRS Sl S i e
i . § 4 d¥d s dazZd l'sesaeg 968 80 @iCiaisi s s e
médiadanslesdomaines £ % £ ¥ 8 E & o % & T S8 =238 382 BE232 84 Vv~ 2 8 oun 2
ci-dessus U < »nn & 0O <K Z EHS B Qb "R < PWEoMm 2 & @ 6 s A2 Qo K &2
o % % % % % % % % % % % % %o % % %o % % % % %o % % o % %o % % % % % %

Unité nationale

8 B R N 62 49 63 60 70 63 65 63 57 67 63 65 62 61 65 58 62 61 62 63 59 63 62 62 63 65 59 48 68 64 62 60 65
Non....’ ........ 33 47 34 40 26 31 28 36 27 29 14 31 34 34 30 37 34 34 33 32 37 32 34 33 33 32 37 50 31 31 32 36 30
Nontpasrépondu ... 5 4 3 - 4 6 7 116 423 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 3 4 2 1 5 6 4 5
Médium le plus satisfaisant a cet égard

Télévision ........ 35 34 36 41 36 32 23 40 30 41 55 42 39 39 39 28 30 35 36 37 29 39 41 36 31 33 27 42 39 37 31 33 38
T A R 7 810 5 7 5 8 8 .516 4 8 6. 7 3 6 810 F 7 F5108 560 50 OF S8 G S
JOMEDBUE T L Bt o & 51 50 47 44 54 55 61 48 46 41 29 45 50 44 48 58 56 49 51 49 56 44 45 52 56 56 61 41 49 50 55 53 49
Nontpasrépondu ... 7 8 710 3 8 8 419 212 5 51010 8 6 6 6 7 8 7 7 6 6 6 17 9 6 6 71 1 6

g :Etapt donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a I'Tle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous
outes réserves.
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INFLUENCE DES MEDIA SUR LES OPINIONS

Tableau 57. Influence des média sur les opinions a I’égard des choses spécifiques (Voir la question 74)

% des personnes

Ni-
veau
d’ins-
truc-
Province* Population Secteur tion Revenu annuel Age Sexe
g =
g *28 o 8 o
S 7238 @98 & o
z = 2 8§ $5833d<3sg
. n - oo 9,8 @ U 0 = & = N <
Québec ] i S N 3550669'999_;690 <
Médium le plus S5 es 45 et . 288 S 285t 22 EE S nent
influent 4 I'égard faddddgdp Ad2FEIAL 2 REESE RS2 2 0 nEg
des choses ci-dessus r—d«:ﬁzo«:u.zzﬁz-nSmHa.Q’Dmo\;ﬁziz’é%;mzmtﬁazéﬂ
o % % % % % % % % %o %o B B % B % % % % % % % % % P P % P P % P % %
Argent
Télévision. .05, . . 43 36 52 55 34 32 35 56 59 43 49 46 46 49 44 36 38 41 43 45 35 44 48 49 42 33 31 64 63 44 30 42 43
REMIOBREE o oo 5 o« o 5 5 3 6 6 5436 312 4 7 4 4 3 4.6 7 555 48 5 54 4054 0 NES AR G
JOULHBUX - . & s 4 5 v 46 53 40 32 58 56 47 35 38 39 43 43 44 41 48 53 49 47 46 45 52 42 41 42 48 58 59 28 30 47 55 48 45
Nontpasrépondu . ... 6 6 5 7 2 715 4 — 6 4 4 6 6 5 7 7 S 6 5 9 6 4 5 6 5 8 3 3 5 8 § 1
Voyage
Telévigion . '« o s s 64 76 74 79 68 61 42 59 65 71 90 69 61 65 63 69 57 68 64 64 63 62 67 66 65 63 57 79 74 65 56 64 64
Radiogaue T il 4 2 4 3 3 3 3 43 7 2 4 5.3 3 2 4 5623 3452015 TN NREE D IREIET R R S
Journaux . .. ... .: 29 19 2015 27 32 43 34 32 22 4 25 33 26 31 25 35 2429 29 30, 281 26528F298325 368185198088 35830829
Nontpasrépondu . ... 3 3 2 3 2 412 3 - - 4 2 1 6 3 4 4 2 4 3 5 5 2 3 3 2 41 2 3 5 2 3
Sécurité
TEIEVISIon cebs 5 o uis .o 37 29 31 34 26 26 32 65 30 30 45 39 41 41 44 28 37 35 38 39 31 42 45 41 33 30 26 53 52 39 28 37 38
e 910 9 712 8 7 9 322 14 12. 7 9 ‘4 8 10°13 9808 131N TS0 N8 7T ST SN
JOUERAuY "o - 47 53 55 55 60 57 45 24 62 43 35 46 47 43 46 56 45 49 47 46 52 39 40 46 54 58 58 33 36 47 54 50 45
N'ontpasrépondu ...y . 7 8 54 2 #9166 22555 =6 » 335 7+ 1681 8 =3 UE61 F6 AT G IS 5 G R H NG I SRS R G R eS|
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Tableau 57. Influence des média sur les opinions a I’égard des choses spécifiques (Voir la question 74) — Suite

% des personnes

Ni-
veau
d’ins-
truc- e
Province* Population Secteur tion Revenu annuel Age Sexe
e
Bl =%
E2z..88¢
= = k= ’6°~°°8.N'°.
2 “ (= 8 2$QQO~N8
Québec o =520 825 o v B B TH 0 3
Médium le plus S E8S 2 9% gafig SasnDSe % o o
influent a 'égard Eng',eggg.sub,n,:iwx,-iz‘-g“-'gg$3-§g§8§.2888§§.§§§3%“E’
des choses ci-dessus B 888 dz2zc 2832585 a3 snEscsaE
Loi % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % % %o %o % % %o %
Télévision ; . ... ... . 26 25 19 28 16 21 19 39 27 23 51 29 27 28 32 22 23 22 27 28 18 31 32 29 24 19 17 37 35 27 20 24 28
RAGIO 712 e &bk 6 89 5 4 6.3.6 316 2 95 6 3 .57 1046 8677 13 S8 G505 TSNS 0 NES NG NGO
Journaux ........ 65 63 71 63 80 69 72 54 62 56 43 60 65 60 63 70 66 66 64 63 71 57 57 64 67 75 76 53 54 64 70 67 62
Nontpasrépondu . ... 3 4 1 4 — 4 6 1 8 5 4°2 3 6 2 3 4 2 3 3 4 43 2 4 2 2 1 2 3 4=8313
Cours de justice
Télévision . . . ... .. 20 25 18 22 17 16 11 24 30 18 27 21 21 21 21 19 17 17 20 22 12 22 24 21 16 17 13 35 29 17 16 19 20
R&AID" . . ..o s S 66 8 3 4:6 5 51210 6 3 5 3 4 -~198 5§ 5.7 6 4 4 3 5 8 8. 58S SN
JOBPDANX: . 3 i vmiatn 72 65 74 68 80 76 75 69 57 65 55 72 73 67 74 74 72 72 72 70 78 66 67 72 77 77 80 56 64 75 74 73 71
Niont:ipaszépondu. . . .. 3 4 '2.i2 —~"4'8< 2 I8 5 8 [ S TN 3 NANO 35 SHFTNF TITR 2 N EOF 3SR
Systéme économique
Télévision . . ...... 23 21 19 27 13 18 1336 3021 33 2925 2029 17 1922 23 25:15 29 29 25 15'21 15 29°30 24"19° 21226
T R R 7 6117 6 7 3 7 31412 9 6 7 5. 7 612 6 8510 9 6 8035350 GEND N TR
JOUINANX- = & v ai e 66 69 65 64 80 71 77 56 59 61 43 60 67 65 63 73 71 65 67 64 76 59 59 65 75 73 79 62 58 66 69 68 64
Nontpasrépondu . ... 4 4 5 2 1 4 7 1 8 412 2 2 8 3 3 4 1 4 3 4 7 3 4 2 3 3 3 3 3 5 4 3

Systéme scolaire
Télévision

25 11 17 28 16 16 24 48 27 22 22 33 28 23 24 18 23 25 25 27 17 33 33 26 20 20 12 33 30 26 20 24 26
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Radio
Journaux
N’ont pas répondu . . . .

Religion
Télévision
Radio
Journaux
N’ont pas répondu . . . .

Sexe
Télévision
Radio
Journaux
N’ont pas répondu . . . .

Amour
Télévision
Radio
Journaux
N’ont pas répondu . . . .

Mariage
Télévision
Radio
Journaux
N’ont pas répondu . . . .

Famille
Télévision
Radio
Journaux
N’ont pas répondu . . . .

Controle des naissances
Télévision
Radio
Journaux
N’ont pas répondu . . . .

32
26
29
13

69

8 10

()

10

8 11

63

23
9 10

11
68

23
31

13

11

86

wo |
—
~

69

19

10

74

10

61

26

1

57

29

29

10

24
41
27
53
21
23
59
18
22
44
31
21
55
23
18

14

19

30 43

57 43
4 6

70

10

- 13

60

19
12

25
43
1075272

64

21
13

60
25
10
32

14

65

35

55
)

71

28
16
43
13

28

59
g

66

31
IS
40
14

62

10

69

16
10

24

59
10

10

70

29

14

17

66

13

66

17

14

95

14

59

25

12

27

10

51

32
24

10

57
10
27

34

48
10

55 71 80 63

37
24
33

33
11
45
11

32
13
42
13958+ 55

33
18
37
12

69 69
3 3 2 3. 2-2 1193
23 19
10556 W3S

76 72
3532 imdon 2. 5 a2 i
16 k5
11 4 4 8

65 54
4. 4:4-4:.353"5 4
26 31
1273 13598

66 60
FUASTASINS 3 47468 6
23 217
] o

40 30 29 27 24 30 41 32
864 2 -4+ 7555
46 55 58 63 63 58 49 54
67 9IS 0 S RERO LIS TSI

67

28
18
42
12

65

10

69

11

53

11

51

32

10

28

35
11

64

31
48
40
11

32

54
8

10
63

36
19
35
10

30

85
9
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Tableau 57. Influence des média sur les opinions a 1’égard des choses spécifiques (Voir la question 74) — Suite

% des personnes

T —

Ni-
veau
d’ins-
truc- 3
Province* Population Secteur tion Revenu annuel Age Sexe
s &
2 @ 1=
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56
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*Etant donné le petit nombre de personnes interrogées, les résultats ayant trait a lle-du-Prince-Edouard et aux
Maritimes francaises sont données sous toutes réserves.
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Tableau 58. La fonction des média (Voir la question 75)

% des personnes
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Tableau 58. La fonction des média (Voir la question 75) — Suite
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SURVEILLANCE/CENSURE

Tableau 59. Les partisans de la censure a la télévision s’expliquent en ces termes:

«Trop d’enfants regardent la télévision et y font leur apprentissage.»

«Il y aurait trop de violence autrement.y

«Un certain nombre de choses ne devraient pas étre montrées aux enfants.»
«Nous ne pouvons pas toujours surveiller ce qu’ils regardent.»

«On devrait éviter les spectacles obscénes.»

«On en montre déja trop.»

«Ily a trop de violence et trop de sexe.»

«Particuliérement en ce qui concerne les femmes nues.»

«Nous devons sauvergarder le respect humain.y

«Une certaine forme de surveillance est nécessaire pour assurer la qualité des
émissions.»

Ceux qui ne sont pas en faveur de la censure a la télévision sont généralement

contre le concept méme de la censure.

«La censure sous toutes ses formes est a proscrire.»

«Je ne vois pas qui pourrait fixer les normes.»

«Les gens ont certainement une conscience.y

«Je suis contre la surveillance.»

«Nous pouvons fermer la télévision si une certaine émission ne nous plait pas.»
«La mauvaise influence est comparativement minime.y

«Il n’y en a pas tant a la radio; les nouvelles et la musique, c’est a peu prés tout.»
«Les gens peuvent toujours fermer la télévision.»

Nombre de ceux qui croient en la nécessité de la censure a la radio estiment que
les phrases profanatoires et les jurons devraient étre proscrits. D’autres craignent

qu’on ne dépasse toute mesure s’il n’y a pas de surveillance.

«Tout le monde écoute la radio; il faut donc mettre une limite quelque part.»
«S’il n’y avait aucune restriction sur ce qui peut étre diffusé, bien des gens
seraient effarouchés.y

«Il n’est pas toujours recommandable d’entendre tout.y

Bien des gens estiment que I’abus possible de la liberté illimitée a la radio est

moins dangereux que le méme abus a la télévision.

«Il n’y a pas grand-chose a censurer.y
«La radio n’a pas 'impact visuel.»

Les gens qui croient que la censure dans les journaux est nécessaire formulent les

observations suivantes:

«Les journaux publient souvent des informations fausses.»

«Les journaux privés pourraient devenir des organes de propagande.»
«Les journaux publient souvent des mensonges pour exciter les gens.y
«Nous voulons la vérité et ce n’est pas toujours ce que nous lisons.»

Ceux qui sont contre la censure dans les journaux font les déclarations suivantes:

«Aucune surveillance ne devrait étre exercée sur les organes de diffusion.»
«Tant qu’ils disent la vérité.»

«La liberté de la presse est une nécessité.y

«Les gens ont le droit de connaitre les faits.»

«Les journaux sont destinés aux adultes plus qu’aux enfants.»

«Nous sommes tous libres d’acheter les journaux que nous voulons.y

I-LES MEDIA ET LE PUBLIC
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Tableau 59. Opinions sur la surveillance et sur la censure (Voir la question 76)
Province*

*Etant donné le petit nombre de personnes, les résultats ayant trait a I’lle-du-Prince-Edouard et aux Maritimes frangais sont donnés sous toutes réserves.

ewR [ Qx| iy P
M (R =R e fihey b
propsnd [ Q9! el i,
st R~ -4 Al - 4
STOpSUOW X TR~ e ga®
000°ZT$ P s [ 5@ | i Vg g3~
000°2T$—10001$ | 2] ! 2o Rl
000°0T$—-100'8 [ ] ! e 3~
000°88—T00°9$ [ &I~ e~ a3
0009-T100v$ | &g | e we
000°p$ 9P SUIOI [ Z R~ e oy
SQITE}ISIOATUN SOPNIY [xR e sl e
mEOE no wobﬁﬁcoo\.um woﬂﬁaw N o.lon | @”2 ﬂnz
ureqin (R 2F ! ga” 28°
ooy IR F2~ &T ¥B3I™
Woosopsnig (R B F~ S ga?
WO00S-WOOT [ RIJ— & e
WOOT-WOS [ el s Sy
WOS-WOZ | S8~ e RS
WOT-WS [® 2] ! il e Se”
WSO SUOW (R  Z & | pelaly, i s
NLR 58! R S 3 i

JN|® Q! 58 ! w3 !
N 2F ! ha® Rri
ST Ngle T 2R I ee
B Buwi|w G o gg e el
U (R FRE e e 4
iR 2! e o3

o T kS h ! iR
IV RISy i o Ry
‘ol 28! 2% ! o
moLj® 2~ A oy

