


Péche aux débouchés a Conxemar 2006

Vigo, Espagne, du 3 au 5 octobre 2006 > Ne ratez pas le
grand salon international Conxemar 2006 portant sur
les fruits de mer surgelés. L'an dernier, l'activité a été un
vif succds : 33 000 visiteurs de 70 pays s'y sont présentés.
En tout, 12 entreprises canadiennes ont pris part a
Conxemar 2005. Comme ce fut le cas les années précé-
dentes, les entreprises de la cote Est du Canada étaient
fortement représentées et ont exposé des produits
de grande qualité comme le homard, le crabe des
neiges et les pétoncles. D’année en année, un nombre
croissant d’entreprises de la cote Ouest du Canada y
présentent des produits recherchés comme le saumon
sauvage canadien, ainsi que des produits moins connus
comme le flétan du Pacifique, la pieuvre, le thon
blanc, la morue charbonniére et la crevette nordique.

Les exposants de 1'an dernier sont satisfaits des résultats
obtenus, et la majorité d’entre eux ont dit vouloir participer
au prochain salon. En outre, les gouvernements du Nouveau-
Brunswick et de Terre-Neuve-et-Labrador ont affiché un vif
intérét a y prendre part cette année.

La participation canadienne & Conxemar est le résultat d'une
collaboration entre Péches et Océans Canada, Agriculture et
Agroalimentaire Canada, les ambassades du Canada en Espagne
et au Portugal et, surtout, les entreprises canadiennes. Le
salon Conxemar est méme devenu une activité essentielle a
la mise en ceuvre de la politique sur les péches du Canada.

Renseignements : Marc Lionel Gagnon, ambassade du
Canada en Espagne, tél. : (o11-34-91) 423-3228, téléc. : (o11-34-91)
423-3252, courriel : marc.l.gagnon@international.gc.ca.

Télécommunications russes : une grande foire, un grand marché

Moscou, Russie, du 10 au 13 mai 2006 > Les exportateurs
canadiens savent qu'ils tireront profit de leur participa-
tion a Sviaz Expo Comm 2006, la plus importante expo-
conférence internationale de Russie sur les technologies
de communications.

L'an dernier, 1'exposition a attiré quelque 70 ooo visiteurs,
et les 10 entreprises canadiennes qui figuraient parmi les
870 exposants y ont obtenu d’excellents résultats. Cette
année, plus de 8oo exposants sont déja inscrits, dont
30 % sont des entreprises étrangeres.

En 2004, la Russie a consacré prés de 2,6 milliards de
dollars en matériel de télécommunications, dont 1,8 milliard
de dollars pour du matériel en provenance de I'étranger.
Selon les estimations, les recettes tirées de services de télé-
communications se sont élevées a 26 milliards de dollars en
2005, ce qui correspond a une hausse de 30 % par rapport a
2004. Un peu plus de la moitié de ces recettes ont été
engendrées par les entreprises de téléphonie mobile.
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Les technologies suivantes suscitent un réel intérét sur le
marché russe :

- technologie de communication de voix et de données :

dix nouvelles licences de télétransmission a longue distance
ont été octroyées;

+ communications des données a large bande : les exploitants
construisent des réseaux de grande capacité en vue d’offrir
des services groupés;

+ communications par satellite, notamment les communi-
cations des entreprises;

» technologie de téléphonie sans fil, surtout la norme GSM.
Les exportateurs canadiens souhaitant y participer a titre

d’exposant peuvent se renseigner auprés de l'organisateur,

E. J. Krause, a www.ejkrause.com/events/3206.html.
Renseignements : Steven Goodinson, ambassade du Canada a

Moscou, courriel : steven.goodinson@international.ge.ca, ou Karel

Anctil, Commerce international Canada, courriel : karel.anctil@

international.gc.ca, site Web : www.expocomm.com/moscow.
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également des produits agricoles. En 2004, la valeur des exportations
canadiennes de produits agroalimentaires a destination de la Turquie
s'établissait a 52 millions de dollars. Le blé, les lentilles, les ceufs, le
tabac et le poulet figuraient parmi ces exportations.

En 2004, les Turcs ont consacré plus de 55 milliards de dollars a 1'achat
d’aliments, soit une hausse de 13 % par rapport a I'année précédente. La
valeur du marché des aliments transformés et emballés s'est fixée a plus de
21 milliards de dollars en 2005, soit une augmentation de 4,7 % par rapport
2 2004. Selon Euromonitor International, les ventes d’aliments emballés
réalisées en Turquie devraient se chiffrer a 27,8 milliards de dollars en 2009
(hausse de 28 % en 2004). Les aliments transformés et réfrigérés enregis-
treront la croissance la plus forte. Ils seront suivis des confiseries, des
sucreries, des grignotines, des huiles et des graisses, de la creme glacée, des
produits laitiers, des tartinades, des sauces, des aliments surgelés et des
aliments pour bébé. On s'attend a ce que les ventes d'aliments transformés
et réfrigérés progressent de 6,4 % par année en moyenne entre 2005 et 2009.

Les ventes de boissons alcoolisées augmentent elles aussi. En 2004, elles
se sont chiffrées & 7 milliards de dollars, soit une hausse de 56 % par rapport
4 2003. Le rajeunissement graduel de la population, I'urbanisation gran-
dissante, l'accroissement du revenu disponible et 1'intérét accru pour le
mode de vie occidental ont contribué a cette croissance. En fait, la valeur
des ventes de vin a augmenté de 37 % entre 2003 et 2004.

La croissance de I'industrie touristique turque a elle aussi tiré a la hausse
le marché agroalimentaire en Turquie. En 2004, 17 millions de touristes
(principalement des Européens) se seraient rendus en Turquie, générant
des recettes de plus de 14 milliards de dollars. On s'attend a ce que ce
secteur représente 27 milliards de dollars par année d'ici cinq ans. La
croissance soutenue du tourisme a donné lieu & une multiplication des
restaurants de gastronomie exotique, notamment dans les hotels.

Le gouvernement turc accorde une attention particuliére a I'industrie
de la transformation des aliments et prend des mesures pour stimuler
I'investissement et le transfert de technologies dans le domaine. Le
marché turc devrait donc devenir une destination attrayante pour les
fournisseurs et les investisseurs étrangers.

Débouchés

Actuellement, les principaux produits agroalimentaires exportés par le
Canada a destination de la Turquie sont les céréales et les oléagineux, le
blé (autre que le blé dur), les lentilles, les ceufs frais, le tabac, les poulets
vivants et les fruits de mer. De nouveaux débouchés s'offrent aux Cana-
diens dans les domaines suivants : les céréales et les oléagineux, le blé (dur
et autre), le soja et les produits de soja, le mais, les légumineuses, les
aliments transformés, les huiles végétales, les fruits de mer fins, les sauces,
le vin, la biere, les bleuets, les confiseries, les grignotines, les aliments
surgelés, les aliments pour bébé, la nourriture pour animaux de compagnie,
la reproduction et l'insémination artificielle de bovins, les pommes de
terre de semence et les ingrédients destinés a la transformation.

Le Conseil d’affaires Canada-Turquie organise, avec l'aide de I'ambassade
du Canada en Turquie, du Saskatchewan Trade and Export Partnership,

de Commerce international Canada et
d’Agriculture et Agroalimentaire Canada,
une mission agroalimentaire en Turquie
du 6 au 10 novembre 2006.

Renseignements : Sohrab Oshidar, Agri-
culture et Agroalimentaire Canada, tél. : (613)
759-7693, téléc. : (613) 7597506, courriel :
oshidars@agr.gc.ca, site Web : http://ats.agr.ca.

David Clendenning, Commerce interna-
tional Canada, tél. : (613) 996-4484, téléc. :
(613) 944-0556, courriel : david.clendenning@
international.gc.ca.

Catherine Gosselin ou Can Ozguc, ambas-
sade du Canada a Ankara, tél. : (o11-go-312)
409-2773, téléc. : (o11-90-312) 409-2715, courriel :
catherine.gosselin@international.gc.ca.

Aida Viveiros, Manufacturiers et Expor-
tateurs du Canada et secrétariat du Conseil
d'affaires Canada-Turquie, tél. : (9o5) 672-3466,
poste 288, téléc. : (9o5) 568-8155, courriel :
aida.viveiros@cme-mec.ca.

Tim Marshall, Saskatchewan Trade
and Export Partnership, tél. : (306) 787-
2191, téléc, : (306) 787-6666, courriel :
tmarshall@sasktrade.sk.ca, site Web :
www.sasktrade.sk.ca.

Cuddy Farms investit en Turquie
En 2003, Cuddy Farms, établie a Strathroy (Ontario),
chef de file mondial dans la production commer-
ciale d'ceufs d'incubation de dinde et de poussins
d'un jour, a fait I'acquisition de couvoirs modernes
(ci-dessous) prés de Bandirma (Turquie) pour mieux
satisfaire aux besoins de la majorité de ses clients
turcs et pour desservir les marchés du dindon en
émergence dans la région du Moyen-Orient. La pro-
duction commerciale de Cuddy profitera de la
croissance marquée de la consommation de viande
de dinde qu'on prévoit pour les prochaines années.
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M™ Nancy Knowlton
Présidente et
codirectrice générale

SMART Technologies Inc.
Calgary (Alberta)

Ms. Nancy Knowlton
President and Co-CEO

SMART Technologies Inc.
Calgary, Alberta

www.smarttech.com

Prix d'excellence pour I'ensemble de ses réalisations

SMART TECHNOLOGIES — 20 ANNEES DE CROISSANCE INTELLIGENTE

Depuis le lancement du premier tableau blanc interactif du monde en 1991, SMART Technologies a
conservé son rang de chef de file mondial de cette industrie. Le succés de cette entreprise de Calgary
repose sur une stratégie de commercialisation et de vente axée depuis le début sur I'exportation.

Aujourd’hui, plus de 97 p. 100 des revenus de SMART proviennent de ventes réalisées dans plus de
75 pays. Les tableaux blancs interactifs de SMART dominent le marché de I"éducation, tant aux
Etats-Unis qu'au Royaume-Uni, et |entreprise est sur le point de lancer son produit dans les salles de
classe de toutes les régions du Mexique. La clientéle diversifiée de SMART comprend de nombreuses
organisations prestigieuses telles que la NASA, Boeing, Disney, SAAB, la Banque centrale de Norvege,
British Telecom et Novartis.

Lifetime Achievement Award

SMART TECHNOLOGIES - 20 YEARS OF INTELLIGENT GROWTH

Since introducing the world’s first interactive whiteboard in 1991, Calgary-based SMART Technologies
has maintained its position as the global leader in its industry. The company’s success is based on a
marketing and sales strategy that focused on exports from the outset.

Today, more than 97% of SMART's revenue comes from sales in over 75 countries. SMART
Board interactive whiteboards lead the education market segment in both the United States and
the United Kingdom, and the company is about to install its products in classrooms across Mexico.
SMART's diverse customer base includes many high-profile organizations such as NASA, Boeing,
Disney, SAAB, Central Bank of Norway, British Telecom and Novartis.

|

M. William Vangool
Président

Triodetic Building Products Ltd.
Ottawa (Ontario)

Mr. William Vangool
President

Triodetic Building Products Ltd.
Ottawa, Ontario

www.triodetic.com

M. Sean Brennan
Président et directeur
de I'exploitation

BHP Billiton Diamond's Inc.
Yellowknife (Territoires
du Nord-Ouest)

Mr. Sean Brennan
President and Chief
Operating Officer

BHP Billiton Diamonds Inc.
Yellowknife, Northwest
Territories

http://ekati.bhpbilliton.com
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Prix d'excellence a I'exportation — Petit exportateur

TRIODETIC BUILDING PRODUCTS - STRUCTURER L'AVENIR

Depuis quatre ans, Triodetic a accru ses ventes de plus de 300 p. 100.
Les ventes internationales représentent maintenant plus de 65 p. 100
du chiffre d'affaires de cette entreprise d'Ottawa qui crée des produits de
charpente et des revétements sur mesure pour certains des batiments
les plus originaux et inhabituels du monde.

Les structures qui utilisent les produits de Triodetic — reconnaissables
a leurs formes triangulaires et tubulaires et recouvertes de revétements
divers — comprennent la cinésphere a la Place de |'Ontario et
I'aéroport de Vancouver ainsi que des universités, des hopitaux, des
mails, des parcs thématiques et des installations miniéres répartis
partout dans le monde.

Small Exporter Award

TRIODETIC BUILDING PRODUCTS - FRAMING THE FUTURE

In the past four years, Ottawa-based Triodetic has increased its sales by more than 300%. International
sales now account for more than 65% of its business. The company creates customized framing
and cladding products for some of the world's most unique and unusual buildings.

Structures utilizing Triodetic products—recognizable by their tubular triangle shapes with different
types of covering material—can be seen everywhere from the Ontario Place Cinesphere and the
Vancouver airport to universities, hospitals, malls, theme parks and mine sites around the world.

Prix d'excellence a |'exportation —
Contribution a la communauté

BHP BILLITON DIAMONDS -
UNE REUSSITE EBLOUISSANTE

Depuis |'ouverture de la mine de diamants Ekati en 1998, BHP Billiton
Diamonds Inc. est une source de prospérité économique dans les Territoires
du Nord-Ouest, qui reste axée sur le développement durable.

BHP Billiton a produit des diamants bruts naturels d'une valeur estimée a 5 milliards de dollars, soit

environ 4 p. 100 du volume de la production mondiale et 7 p. 100 de sa valeur. Cette réussite a ‘
toujours été placée sous le signe de la santé, de la sécurité, de la protection de |'environnement et i
axée sur la communauté. La mine offre plusieurs programmes de santé et de sécurité et travaille avec \
la collectivité locale pour gérer de prés les incidences environnementales de ses activités.

Community Impact Award
BHP BILLITON DIAMONDS -
A DAZZLING PERFORMANCE

Since opening the Ekati Diamond Mine in 1998, BHP Billiton Diamonds Inc. has driven socio-
economic prosperity in the Northwest Territories, while fostering sustainable development.

BHP Billiton has since produced an estimated $5 billion worth of natural rough diamonds—about four
percent of the world's production by volume, and seven percent by value. Through its success, the company
has remained committed to health, safety, the environment and community. The mine has a number
of health and safety initiatives, and works with the local community to closely manage the
environmental impact of its operations.







De gauche a droite : M. Zachary Gillman, président, Interstar; M. Grant McKinnon, associé, Pacific Homes, Division of Pacific Group; M. David Martin, président
du conseil et co-chef de la direction générale, SMART Technologies Inc.; M. Bernie LeSage, président, Global Thermoelectric Inc; M™e Hana Garner, maitre de
cérémonie; M. Eric Potter, vice-président, Ventes et administration, Global Thermoelectric Inc.; M. David R. Green, fondateur et président du conseil, Carmanah
Technologies Inc.; M. William Vangool, président, Triodetic Building Products Ltd.; M. Sean Brennan, pésident et directeur de I'exploitation, BHP Billiton
Diamonds Inc. et M. Jim Morrow, directeur artistique, Mermaid Theatre of Nova Scotia.

From left: Mr. Zachary Gillman, President, Interstar; Mr. Grant McKinnon, Partner, Pacific Homes, Division of Pacific Group; Mr. David Martin, Chairman &
Co-CEO, SMART Technologies Inc.; Mr. Bernie LeSage, President, Global Thermoelectric: Ms. Hana Garner, Master of Ceremonies; Mr. Eric Potter, Vice-President,
Sales and Administration, Global Thermoelectric; Dr. David R. Green, Founder and Chairman of the Board, Carmanah Technologies Inc.; Mr. William Vangool,
President, Triodetic Building Products Ltd.; Mr. Sean Brennan, President and Chief Operating Officer, BHP Billiton Diamonds Inc. and Mr. Jim Morrow, Artistic
Director, Mermaid Theatre of Nova Scotia.

Les lauréats des Prix d'excellence a I'exportation
canadienne 2005 remercient EDC, commanditaire
des prix de cette année

*rn

Exportation et développement Canada
Export Development Canada

Exportation et développement Canada (EDC) offre du financement et de I'assurance pour
appuyer les exportateurs et les investisseurs canadiens dans leur quéte d'expansion sur les
marchés mondiaux. Chaque année, EDC aide quelque 7 000 entreprises canadiennes et leurs
clients étrangers a faire des affaires sur environ 200 marchés. Société d'Etat financierement
autonome, EDC est un chef de file reconnu dans I'établissement de rapports financiers, |'analyse
économique et la gestion des ressources humaines. Pour joindre EDC, composez le 1 888 332-9398
ou visitez www.edc.ca.

The 2005 Canada Export Award winners
thank EDC for sponsoring this year's awards

Export Development Canada (EDC) provides financing and insurance to help Canadian
exporters and investors expand their sales internationally. EDC serves some 7,000 Canadian
companies and their global customers in up to 200 markets worldwide each year. A Crown
corporation, EDC is financially self-sustaining and is a recognized leader in financial reporting,
economic analysis and human resource management. To reach EDC, contact 1-888-332-9398 or
visit www.edc.ca.

M. Rob Wright
Président et chef de la direction
Exportation et développement Canada

Mr. Rob Wright
President and Chief Executive Officer
Export Development Canada

Soyez parés pour la réussite

Mission du vétement féminin aux Etats-Unis

Chicago, Illinois, du 31 mars au 2 avril 2006 > Votre entre-
prise de vétements pour femmes souhaite-t-elle percer sur
le marché américain? Aimeriez-vous obtenir
I'avis d’experts de l'industrie dans le cadre
d'un forum éducatif ciblé? Cherchez-vous
un représentant local? Si oui, le consulat
général du Canada a Chicago vous invite

a participer a la mission commerciale
Women's Apparel Rep Locator.

Cet événement se veut une voie
d’acces privilégiée au marché lucratif de la
région de Chicago et de ses environs. Les
participants partageront un stand a la foire
commerciale StyleMax, une activité d'envergure
dans le domaine des vétements pour femmes, et auront

Arxizona -suitedela page 1

de gestion de 'information et en développement durable.
Des efforts sont déployés pour déterminer les secteurs
stratégiques de la recherche de pointe qui feront I'objet
d'autres partenariats scientifiques entre le Canada et I'Arizona
et favoriseront la commercialisation de 1'innovation.

L’Arizona est en plein essor

Depuis plusieurs années déja, 1'Arizona se classe au
deuxiéme rang des Etats américains pour sa croissance,
Phoenix et Tucson comptant parmi les villes américaines
enregistrant l'expansion la plus rapide.

L'Arizona est en train de subir une importante transfor-
mation. Son économie, qui était auparavant fondée sur
l'agriculture et le tourisme, repose maintenant sur le savoir,
particuliérement dans les domaines de I’aérospatiale et de
la défense, des semiconducteurs, de I’électronique, de la
fabrication de pointe, des communications et de I'optique.
Les activités de recherche de 1'Université de 1'Arizona a
Tucson ont donné naissance a plusieurs grappes d’entreprises
de haute technologie spécialisées dans les secteurs précités
ainsi qu'en bio-industrie, en technologie environnementale,
en apprentissage électronique et en nanotechnologie.

L'activité commerciale de longue date qui existe entre
le Canada et I’Arizona est diversifiée. L'Arizona a toujours
été une destination hivernale de choix des Canadiens;
plus de 350 000 s'y rendent chaque année et rapportent
plus de 320 millions de dollars & I'économie de 1'Etat.

Le Canada est aussi le principal investisseur étranger en
Arizona, ol des sociétés canadiennes d’envergure telles
que Bombardier Aéronautique, de Montréal, et Stantec

acces a des centaines de représentants de la région. Les
exportateurs pourront également se renseigner sur les
tendances observées dans 'industrie, les procé-
dures douaniéres et les reglements, la gestion
des ententes avec les représentants, ainsi
que les relations avec les représentants,
acheteurs et agents locaux, lors des
séminaires éducatifs qui y seront
organisés. Réservez le plus vite possible,
les espaces étant attribués selon le prin-
cipe du premier arrivé, premier servi.
Renseignements : Ann F. Rosen, consulat
général du Canada a Chicago, tél. : (312) 327-
3624, téléc. : (312) 616-1878, courriel : ann.rosen@
international.gc.ca, site Web : www.chicago.gc.ca.

Le centre-ville de Tucson, en Arizona, avec 'Université de I’Arizona a l'arriére-plan

Consulting, d'Edmonton, exercent des activités d'importance
considérable. Il ressort clairement que 1'essor de la construction
attribuable a I'afflux de gens dans 1'Etat a grandement profité aux
entreprises canadiennes de bois de sciage, qui ont vu leurs
exportations vers 'Arizona doubler 1’année passée par rapport a
I'année précédente.

Voila seulement quelques-unes des raisons pour lesquelles la
Section commerciale du consulat du Canada a Tucson a été créée. Les
entreprises et les centres de recherche du Canada, qui jouissent
aussi d'une solide présence a Phoenix et ont acceés a une équipe
toujours disposée a préter assistance, devraient explorer les
possibilités de formation de nouveaux partenariats dans une
économie qui croit a un taux annuel de 4,5 %.

Renseignements : consulat du Canada a Phoenix, tél. : (602)
508-3572, et Section commerciale du consulat du Canada a Tucson,
tél. : (520) 622-3641, site Web : www.phoenix.gc.ca.
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