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Les commercants font déja des préparatifs pour le
CoMvERCE DE PAQuEs, qui promet d'¢tre plus consipg-
RABLE CETTE ANNEE.

Nous LANCONS de NOUVEAUX ArTICLES dans nos dépar-
tements d’ArricLes DE TaBLETres, de Gants, de BoxNg-
TERIE, de MousseLiNg, de RuBans, de GArNitures et de
Cors ET CRAVATES.

Voyez nos GENRES DE CRAVATES pour hommes et

femmes.

Nous sollicitons votre visite personnelle, ce mois-ci.
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LE REGLEMENT CONCERNANT LA FERMETURF DE
BONNE HEURE

Le dernier réglement passé par le Conseil Municipal de
Montréal concernant la_Fermeture de bonne heure aura-t4l
le sort du précédent? .

Un certain nombre de marchands se refusent & observer le
réglement qu'ils déclarent inconstitutionnel comme entravant
la liberté du commerce

Les tribunaux seront appelés i se prononcer en la matidre
et, jusqu'a ce qu'un jugement définitif ait été rendu, il est
douteux que le réglement soit généralement observé par les
marchands

On sait ce que les procds de ce genre durent de temps,
avant qu'intervienne une décision finale

La résistance au réglement qui s'est manifestée ne fera
sans doute que s'accentuer et les commis marchands devront
attendre qu'ils aient obtenu gain de cause en dernier ressort

- 8l jugement est rendu en faveur de la ville — pour jouir
des soirées de congé que leur accorde le réglement municipal

8i la cité perd son point

ce qui est dans le domaine des
choses possibles les commis n'auront qu'une seule res
source, celle de s'entendre avec leurs patrons.

C'est ce que nous leur avions conseillé de faire das le début
de l'agitation pour la fermeture de bonue heure, Il sera peut
étre plus difficile, aprés que les moyens de contrainte auront
€choué, d'en arriver & un accord embrassant sinon la totalite
du moins la grande majorité des magasins.

Il serait & souhaiter qu'on en vint & cet accord sans atten-
dre les longs délais de la procédure pour faire valider ou in
valider le réglement

LES TIMBRES DE COMMERCE
La Délégation a Ottawa

De l'aven méme des membres du Gouvernement, la déléga-
tion qui s'est rendue & Ottawa le 9 mars pour demander au
Gouvernement I'abolition des Timbres de Commerce est la
délégation la plus nombreuse et la plus importante qui ait
jamais présenté une requéte au Parlement,

Parmi les délégués il y avait des représentants des classes
commerciales de toutes les villes du Canada, de I'Atlantique
au Pacifique.

Les délégués qui ont pris le train spécial A& la Gare Bona
venture, au départ de Montréal, A 8 h, a. m., étalent au nom-
bre de 300 et représentaient toutes les branches du Commerce
et de l'Industrie. Epiciers, marchands de nouveautés, phar-
maciens, marchands de chaussures, etc... manufacturiers,
Aalent tous unis dans une méme manifestation pour l'aboli
tion des Timbres de Commerce. Ce n'était pas seulement le
commerce de détail qui s'en allait & Ottawa demander la pro

tection du gouvernement contre l'effet pernicieux des recus
au comptant, mals également le commerce de gros qui sait
quels ravages ont fait dans sa clientdle les Timbres de Com
merce.

Le trajet a duré trois heures et & l'arrivée Ottawa les
délégués furent regus par le maire d'Ottawa et MM Honoré
Gervais, M. P., 8. Geen, présgident de la Dominion Retail Mer
chants Association; E. M. Trowern, secrétaire de cette mém
association; M. J. A. Beaudry, secrétaire de la Fédération
cants-Détaillears de Montréal, ete., et
La délégation de la province de Québec augmentée mainte

des Comme

nant de celles des autres provinces, formait une procession
composée de plug de 600 personnes qui se mirent en routs
alt facile
e convol fundbre des Timbres

pour le Palais du Parlement. Un des délégués fa

ment remarquer que c'était
Verts

Pour recevoir la délégation on fut obligé de lui

salle des délibérations du Comité des Chemins de fer qui
quoique trds grande, ne le fut cependant pas assez pour con
tenir tous les délégnés

Quelques minutes aprés midi, le Trés Honorable Sir Wilfrid
Laurier fit son entrée accompagné de Sir Willilam Mulock
suivi peu aprds par les Hons. MM, R. Préfontaine, W. 8
Fielding, Sydney Fisher, C. Fitzpatrick, C. 8. Hyman et Bro
deur; les ministres firent leur entrée salués par de chalen
reux applaudissements

M. H. Gervaisr M. P., présenta alors la d
il, comprend des représentants des associations commerciales

gation qui, dit

les plus importantes de toutes les parties du Canada. Toutes

ces assoclationg ont éé dés le début opposées an systéme o
Timbres qui a maintenant pris d'énormes proportions, qul est
un systéme frappé d'injustice ot qui est devenu une menace
formidable pour le commerce de détail

M. Gervais explique le fonctionnement des Timbres de
Commerce qu'il qualifie d'imposition et de taxe directe; et
démontre que les compagnies de Timbres de Commerce ne
sont, en somme, que des monopoles déguisés ot que leur fagon
d'opérer ne constitue mi plus ni moing qu'une conspiration
dn commerce

Bien que les législatures des provinces d'Ontario et de Qué
bec alent passé des lois contre 'usage des timbres, les com
pagnies continuent leurs opérations en défendant leur cause
devant les tribunaux. A l'heure présente, ces mémes compa
gnies déclarent que leur intention est de porter, au besoin,
leur cause devant le Conseil Privé

Sir Wilfrid Laurier questionnant l'orateur demande si les
législatures d'Ontario et de Québec ont passé des lois contr
l'usage des Timbres?

Sur la réponse affirmative de M. Gervais, Sir Wilfrid
mande si ces lois n'ont pas 6té déclarées inconstitutionnell s
par plusieurs juges?
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Oui, répond M. Gervais, ei c'est pour cette raison que la 46-
légation est devant vous wujourd’hui, pour vous demander
une loi fédérale, car les gouvernements provinciaux a'ont
pas le droit d'imposer ni 'amende, mi I'emprisonnement pour
I'infraction & ces lois et parce que les compagnies trouveront
toujours quelque échappatoire. Clest pour ces ralsons qu'il
faut absolument une loi fédérale pour remédier au mal

M. 8. Geen, de Belleville, président de la Dominion Retail
Merchants Association prend la parole. Il dit que toutes les
assoclations mercantiles du Canada, de I'Atlantique au Paci
fique, se sont nettement déclarées coutre l'usage des Timbres
qui constituent une véritable taxe imposée sur le commercs
de détail, et, dans 'intérét non seulement du commerce, mals
aussi du public en général, ces Timbres devralent dtre s.opri
més. 81 encore la consommation en profitait, il y aurait
la rigueur une excuse & leur existence mais le public est loin
d’en tirer profit. Selon M. Geen, leur usage est immoral en
ce sens qu'il encourage 'ldée d'obtenir quelque chose pour
rien.

L'hon. M, Tarte, a €16 invité par M. Gervais & dire ce qu'il
connalssait du fonctionnement du systéme des Timbres de
Commerce, Il a dit que son journal “La Patrie” est peutétre
le premier journal qui ait employé ces timbres. Il a dfi en
acheter une quantité énorme pour satisfaire 4 la demande,
car naturellement le public préfére gagner cing cents en
achetant un numéro de journal que de donner un sou sans
espoir de retour. Le marchand qui veut se tenir dans le mou
vement est obligé de faire comme il a fait, et donner des
timbres aux clients. La différence c'est que lui les payait
en annonces et que le marchand ¢st obligé de les payer en
argent sonnant, méme quand il est absolument incapable fi
nanciérement de faire une telle extravagance. De sorte que
les marchands emploient leurs fonds & acheter des Timbres de
Commerce pour satisfaire le caprice de certains de leur
clients quand ils devraient plutot rencontrer leurs échéances
11 s'ensnit la banqueroute, M, Tarte n'a pas hésité 4 qualifier
de véritable imposition I'emploi des Timbres de Commerce

Le Major Hetherington, délégué du Boand of Trade de Qué
bec, déclare que les Marchands-Détailleurs de Québec ont fait
des représentations au corps commercial qu'il représente ef
que celui-ci, aprés une enquéte approfondic, en était arrivé
A la conclusion que l'vsage des Timbres constitue un abus des
plus dangereux et qu'il y a urgence d'en demander la suppres-
sion immédiate.

Selon lui, le systdme des Timbres de Commerce est plus
nuisible comme effet que les loteries qui ont &té abolies par
la loi.

M. J. 0. Gareau a prononcé le discours suivant qui a éé
convert d'applaudissements.

“ L'importante délégation qui a I'honneur de se présenter
devant vous représente les Manufacturiers, les Marchaads
er Gros et en Détail et, en réalité, les hommes d'affaires en
général de toute la Puissance du Canada. Ces hommes ont
quitté leurs demeures et leurs affaires, et sont venus fel dans
le but de protester contre un abus commercial d'un genre per-
nicieux: “Les Timbres de Commerce.”

“La Fédération des Commercants-Détallleurs de la Cité de
Montréal que j'ai 'honmeur de représenter a, en présence des
ravages et des désastres que cause A ses membres la plaie des
“Timbres de Commerce," fait appel aux diverses associations
commerciales de toutes les Cités et Villes du Canada, leur de-
mandant leur co-opération pour obtenir une décision finale
contre les Compagnies de Timbres de Commerce.

“Comme résultat, pour la premidre fols dans I'histoire du
Parlement du Dominion, les Commercants de Détail dn Ca-
nada, avec I'appui des représentants de la communauté com-
merciale entiére de ce pays, demandent par la présente péti.
tlon, que la justice & laquelle ils ont droit leur soit accordée.

" Pour la protection de leurs intéréts ils demandent la sup-
pression totale de e systdme de “Timbres da Commerce” qui
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cause leur ruine; un grand nombre de commergants ayant
6 amenés aux confins de la faillite,

“Aux Etats-Unis, les commercants de détail ont obtenu,
de presque tous les Btats, depuis la Californie jusqu'an Dela-
ware, une protection contre les Compagnies de Timbres, grace
4 la mise en vigueur de diverses lois prohibitives. Des lois
semblables ont défd €té votées par les Provinees d'Ontario
ot de Québec, & 'effet de donner pouvoir aux différentes Mu-
nicipalités de passer des réglements pour la suppression de
ces Timbres

“En dépit de ces faits, les Compagnies de Timbres ont pu
trainer les procés qui leur éaient intentés de cour en cour,
dépensant d'immenses sommes d'argent qu'elles font si faci
lement, dans le but de prolonger leurs entreprises au mépris
de la loi. 1l eet bien naturel qu'elles ne veuillent pas aban-
donner sans combattre utne mine si précieuse, alors qu'elles
jouent un jeu dans lequel elles sont sires de gagner contre
les détailleurs qui font I'enjeu. Elles annoncent méme dans
les journaux quotidiens qu'elles sont prétes & porter devant
le Conseil Privé leur prétention que le Parlement Fédéral
seul peut légiférer en la matiére,

“On doit se rappeler que ce systdme de “Timbres de Com-
merce” n'est pas seulement désastreux pour le commerce,
mais, que comme toute loterie, il encourage les tendances
malsaines de la spéculation, le public étant toujours prit A
saisir tout projet qui prétend offrir quelque chose pour rien.

“ Pour montrer la force de notre position, je puis dire que
nous remettons entre vos mains des résolutions passées par
les corporations d'hommes d'affaires les plus importantes au
Canada, de I'Atlantique an Pacifigue, qui appuient avee fc =2
notre pétition, Les membres du Board of Trade et de la
Chambre de Commerce de Montréal; les Boards of Trade de
Québec, St-Jean, N.B., Victoria et Vancouver, B.C., Bdmon-
ton, Alberta, Brandon, Manitoba; aussi bien que les Boar's
of Trade de presque toutes les cités du Dominion, aprés 4 voir
€tudié la question et donné leur appui sans réserve & notre
démarche, s'unissent avec les Commercantg de Détail pour de-
mander au Gouvernement la protection qu'il doit an com-
merce pour le débarraseer de ce mal des Timbres.

“ Nous avons confiance que votre désir est d'aider aux in-
téréts de la communauté commerciale de notre pays, et de la
protéger contre tout empidtement que ferait sur ses droits
quelque compagnie ou corporation que ce solt,

“En conséquence, nous demandons que le Gouvernement
prenne, en amendant les lois de ce pays, des mesures telles
que solent absolument prohibées 1'émission, la vente et la
distribution des Timbres de Commerce, Recus au Comptant,
Coupons, Primes, ou tout ce qui pourrait les remplacer.”

M. Brault, président de la Chambre de Commerce du Dis-
trict de Montréal, assure que le corps qu'il préside a entidre
confiance dans la sagesse du Gouvernement et que si celui-ci
se livre & une enquéte sur la fagon d'opérer des compagnies
de Timbreg de Commerce leur suppression est certaine.

M. Honoré Gervais donne lecture d'une résolution passée
par le Board of Trade de Montréal condamnant d'une facon
non équivague le systéme de recus au comptant.

M. J. C. Ethier, C. R., et Conseil de la Cité de Montréal est
invité & prendre la parole. 11 donne un apercu du coté légal
de la question. Selon le savant légiste le monopole & peine
déguisé serait presque une fraude. Il relate les efforts faits
par la Cité de Montréal pour empécher la distribution des
Timbres de Commerce et selon lui le Gouvernement Fédéral
a pleinement le droit de procéder de la méme manidre qu'il
I'a fait pour enrayer les loteries. Il suggére que le remade
A employer serait une loi empéchant 1'émission et la distri-
bution des timbres, loi qui frapperait d'emprisonnement tous
ceux qui l'enfreindraient. La députation compte que quelgue
chose de pratique sera fait pour remédier au mal; les légis-
latures locales ayart €6 jusqu'd présent impuissantes, une
loi générale est devenue nécessaire.
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HMaute Qualité Chenmiseite

Notre ligne du Printemps est mainte-
nant entre les mains de nos voyageurs
qui nous envoient de fortes commandes.
K Vous savez ce que “SHIELD BRAND”
E signifie pour les Corsages de Dames.
K‘ Cette marque se répete dans notre
% | nouvelle ligne de Costumes a Chemisette.
K

Notre réputation repose sur leur beauté,

leur perfection et leur qualité.

Nous les avons en Taffetas, Lustres et

Voiles, Carreautés, Shot et Unis, pour
‘ détailler a tous les prix, avec un profit

qui en vaut la peine pour le marchand.

{ The New York Silk Waist Mfg. Co.

’ 40 rue St-Antoine, MONTREAL
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M. George Sumuer, de la maison Hodgson, Sumner & Co.,
représentant |'Assoclation des Marchands de Marchandises
Sdches en Gros de Montréal, dit que son association sympha-
tise de la fagon la plus entidre avec les détailleurs. Il es
time que le Gouvernement devrait passer une loi pour leur
venir en aide.

M. Zéphirin Hébert, de la maison Hudon, Hébert & Cle, fait

Q! que le ce de gros de l'épicerie est entidre-
ment d'accord avec le commerce de détail sur cette question.
D'aprés son expérience personnelle, plusieurs épiciers de dé-
tail ont fait faillite par suite de l'usage des Recus au Comp-
tant. Les profits dans le commerce de détail de I'épicerie
sont tellement restreints qu'ils me permettent pas une sur-
taxe additionnelle.

M. E. M. Trowern, secrétaire de la Dominion Retail Mer-
chants Association, déclare que si la chose elt été nécessaire,
1"Association qu’il rep aurait pu p T au gouver-
nement un millier de délégués. Bien que la législature Onta-
rienne se soit déclarée contre les Timbres de Commerce, il
ressort de l'avis unanime des intéressés qu'une loi fédérale
est nécessaire pour détruire & jamais et défin ‘ivement le sys-
téme des Timbres de Commerce et c'est pour cela que toutes
Jes assoclations commerciales de 'Ontario ont signé des pé-
titions demandant qu'une loi criminelle soit passée contre
I'usage des Regus au Comptant.

M. Honoré Gervais demande alors & savoir quelle action
prendra le Gouvernement.

Sir Wilfrid Laurier répond que M. Gervais est peut-étre un
peu trop exigeant en lui d dant de dire i édiat:
ce que fera le Gouvernement. Il assure cependant & la délé-
gation que lul et ses colldgues sont on ne peut plus impres
sionnés par les représentations. qui leur ont été faites et
qu'elles recevront l'attention et la considération lan plus sé-
rieuse du Gouvernement.

11 ne Jui est pas permis d'exprimer une opinion, mais, par-
lant en son nom personnel, il peut assurer aux délégués que,
&i les Timbres constituent un systdme de loterie, le gouver-
nement sévira.

11 ajoute que toutes les questions ont deux cOtés et que déja
@ Gouvernement a recu des lettres des représentants des
compagnies de Timbres de Commeree demandant aussi & étre
entendus et qu'il seralt fait droit & leur requéte.

En résumé, la délégation peut partir avec l'assurance que
le Gouvernement fera son devoir et ne montrera aucun favo-
ritisme.

La délégation d'Ottawa comprenant de nombreux Mar-
chande-Détailleurs avait a sa téte le maire Eflis, MM. R. Des-
rosiers et Hy Waters,

Délégation de Québec

Aingi qu'on le verra par la liste des noms ci-dessous le com-
merce de la Cité de Québec a témoigné de I'intérét qu'il prend
A la question de l'abolition des Timbres. Toutes les branches
du commerce de Québec étaient rep ées par des délégués

On nous permettra de dire qu'il est regrettable que le com-
merce d'autres villes importantes de notre province n'ait pas
cru utile de se faire représenter & Ottawa le 9 mars.

Voici les noms que nous avons relevé pour Québec:

Major Hetherington, Board of Trade de Québec; J. A. Cha-
bot, président de l'Association des Epiciers; Paul Pouliot,
président de 1'Association des Bouchers; P. J. Coté, prési-
dent de 1'Association des Marchands de nouveautés; P. Bé-
land, vice-président de 1'Association des Marchands de Nou-
veautés; les échevins Cyrille Duquette ot H. D. Barry; MM.
J. A. Turcotte, Jos. Roger, J. A. Moisan, Chas Vézina, 0. W.
Bédard, Achille Coté, Jules Rouillard, de Z. Paquet & Co.

Délégation de Montréal
La plus importante des délégations devait

nous avons pu le faire, malheu un certain b
nous a forcément échappé. Voici dans l'ordre de nos notes de
voyage les noms des délégués de Montréal:

A. 8. Lavallée, président de I'Association des Marchands
de Chaussures; J. G. Watson, vice-président de la méme as-
soclation; 0. P, de Montigny, A. Ménard, de D. Masson & Cle;
Alph. Papineau, Edw, Knapp, Jos. Pinsonnault, P. A, Bédard,
Alf. Meloche, Adélard Major, Alphonse Leduc, Godfroi Cour-
ville, B. W. Farrell, A. Boileau, Alf. Leduc, O. Patenaude, O.
Dionne, Anatole Renaud, Alfred Lacroix, de “La Patrie”; C.
Lapointe, Wm. Hurtubise, J. W. Michaud, A. Chaput, de L.
Chaput, Fils & Cle; J. 0. Gareau, président de la Soclété des
Marchands-Détailleurs de Nouveautés; Armand Giroux, Fred.
Cains, de Brophy, Cains & Co.; A. Fleury, Placide Daoust,
président de 1'Association des Epiciers; G. W. Barcelo, J. H.
Thérien, J. D. Couture, échevin; J. N. Thérien, J. B. L. Pré
court, C. R. Lasalle, G. David, O. Gratton, R. Langlois, de
Gunn et Langlois; John P. Dickson, J. O. Bessette, J. 0. Gé-
néreux, Z. Arcand, Arséne Lamy, Chs Quéry, G. Pilon, C. De-
mers, Armand Malo, G. T. Badie, J. O. Lévesque, de Hudon
& Orsali; G. Laurier, Arthur Prévost, Alcide Beauvais, Er-
nest Paquet, Hon. Sénateur Oloran, Jos. Deslauriers, G. Mar-
solais, P. Bruneau, P. E. Lemieux, J. A. Maynard, A. Lauren-
deau, Nap. Séguin, Wm. Brouillet, Louis Birs, Paul Longpré,
V. Geoffrion, J. H. Nault, F. L. Woolley, G. I. Trimble, M. Al-
bert, A. Beauregard, A. Binette, M. Dencen, E. Massé, J. E.
Renaud, L. Bouthillier, Eug. Venne, Thos, Wilson, Jas. Sca-
lan, J. B. I ps, Nap. Desch Arséne Mirault, J.
Lanctdt, Jean Lamoureux, président de I'Association des Bou-
chers; H. Poirier, H. Dubuc, A. Dubue, Jos. Dumont, Léon
Thérien, J. Authier, de Liddell et Lespirance; E. Champagne,
Ste-Cunégonde: D. A, Blackburn, de Gorden, Mackay & Co.;
A. Dumont, 8. D, Joubert, Aug. D'rune, J. A, Proulx, L. R.
Prud’homme, O. Lemire, Denig Fou: nier, A. Lauzon, C. G.
Tourangeau, A. Gauthier, A. Corbeil, Louis Picard, J. La-
chance, J. H. Laing, M. Perras, A. Beaudoin, H, Dépatie, E,
P. Guillemette, J. A. Daignault, J. B. A, Corbeil, Omer Bail-
largeon, P. J. Pelletier, J. H. Duffy, J. R. Lesage, Dr Mont-
petit, A. Gohier, Louis Lafond, de Brophy, Cains & Co.; Ozias
Séguin, W. Innes, A. T. Constantin, J. I. Lussier, H. A. Dépo-
cas, Jos. Larin, A, Labrecque, F. X. Sylvestre, i). Chevalier,
J. L. Prieur, R. Forgues, V. Viau, échevin de Ste-Cunégonde;
J. A. Doré, H. Ste-Marie, Ste-Cunégonde; W. Robidoux, éche-
vin de St-Henri; Z. Trudeau, H. Lambert, H. V. Duggan, J.
Jeannotte, Chs Bernier, L. Brunelle, A. Chabot, Avila Gau
thier, Dr Gauthier, E. Bourassa et H. Pinet, de W. R. Brock
Co. 1ad.; W. Lafrance, M, Gironard, E. Trahan, E. Lemay,
Israél Meunier, W, U, Boivin, J. A. Lachance, de St-Martin;
Jos. Mercier, de St-Martin; Oscar Jasmin, A. Marsan, T. M.
Taylor, C. Lemay, échevin; T. Perrault, Jos, Ethier, J. H.
Jetté, J. B. D. Beaulieu, R. Beaulne, J. A. Dumas, Henri
Fortin, Auguste Prévost, Ferd. Leroux, Ls Montpetit, J. O.
Ricard, échevin; Donat Legros, Jos. Vian, Théop, Paquet, J.
A. Trépanier, de St-Arnaud & Clément; N. Pageau, L. R. Tru-
deau, H. Pojtras, Alph. Racine, de A. Racine & Cie; Guil)
laume Boivin, Théodore Bergeron, Eugéne Desjardins, L. M.
Lefebvre, B. Charbonneau, L. Thérien, J. Rodrigue. de Kyle,
Cheesborough & Co.; Chs Lécuyer, Wilfrid Meloche, R. Char-
lebois, Jules Chevalier, R. Bergeron, Pat. Wright, Dr J. E.
Bergeron, J. M. Vaillancourt, Maxime Lavole, J. E. Choui-
nard, Geo. G. Gales, Maxime Rodrigue, J. E. Larocque, N,
Chartrand, . L. Déry, A. 0. Morin, A. 1. Vallidres, J. Boutin,
W. H. Laing, G. Bennett, Alph. Bouvier, J. A. Bouvier, Z. Hé-
bert, de Hudon, Hébert & Cie; W. H. Seyler, du “Canadian
Groocer”; J. Quinlan, Jos. Corbeil, A. L. Pouliot, Rémi Coté,
Dr Geo, E. Beauchamp, Ernest Nadeau, W. H. Chapman, A.

H. A. Gagnier, E. Lemire, Ths Brassard, Geo. Sumner, de
Hodpon Sumner & Co.; Ths Oakes, C. Filiatrault, Alex.

venir de Montréal. Nous avons relevé autant de noms que

de Gault Bros.; J. Emile Roy, Geo. Paré, J. B. A,
l.mth E. Gagnon, Z. Colpron, Wilf. Fanteux, Frs Forest,
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“NOUVEAUX ARRIVAGES " |

Nous venons de mettre en stock, pour ordres de répétition, les articles sunivant qui
tiennent |g téte dans les ventes: Soic Japonaise & 18}:c., dans toutes les nu-
ances les plus nouvelles ; Box ‘Cloth pour Dames, dans la série compléte des couleurs les
plus récentes, & $1.15 la verge ; Mousselines Suisses 4 Pois, en *‘Lots de Boites " de 6
pidces chaque, 10 verges, toutes de différents modéles, le No., 7104 1oc. la verge, se vend
rapidement dans cette ligne ; Bas Cachemire *‘ Bang up "', notre ligne spéciale, grandeurs
de 4 & 10, depuis $1.20 et au-dessus ; Broderies Suisses, dessins les plus nouveaux en
Bordures avec Insertions assorties ; nouveaux patrons dans le# Allovers en Dentelle
de Plauen, & partir de 35¢.; Mouchoirs en Cabinets, la maniére la plus commode et la plus
nouvelle, connue jusqu'ici, vente par le cabinet : Grand assortiment de Gants en tissus
| Lisle, Taffetas et soie, nuances et couleurs les plus récentes; en outre, quelques attrac

tions trés nouvelles et attrayantes en Sacs en mailles métalliques, Ceintures en Cuir,
’ Ruches et Dentelles de Cou.

| KYLE, CHEESBROUGH & CO.,

| 93, Rue St-Pierre, « « MONTREAL.

Y S o

| B ES
| DENTELL

D.l TOUTE DESCRIPTION

Soldes de Broderies, Entre-Deux, Allover,

o

Flouncings, Rubans Assortis

J COTONNADES POUR TABLIERS ET POUR ROBES, DANS UN

GRAND ASSORTIMENT DE PATRONS

\ j M. Morin vient de rentrer de son voyage continental, au cours
duquel il a fait des achats & des prix extrémement bas; ce qui
nous met en mesure doffrir & notre nombreuse clientéle des
‘ soldes qui surpassent tout ce que le marché peut offrir.

+ A. O. MORIN & CIE, 337 Rue Saint-Paul,

MONTREAL.
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L. Roberger, Léon Julien, I, Chicoive, R. A. Praock, de W. R
Brock Co. IAd.; l'échevin N. Lapointe, Hercule Giroux, de
Thos. May Ltd.; J. P. Gervais, de Gervals & Lecompte; Ths
Hickey, Hector Préy , Arth. Bastien, James Pearson, Jos
Contant, F. X. de Grandpré, de De enham, Caldecoit & Co.;
John B. Caverhill, de Caverhill & Kissock; J. O. Labrecque, H
A. A. Brault, président de la Chambre de Commerce du Dis
trict de Montréal; H. Laurencelle, Z. Bessette, Wilf. Bessette,
St-Urbain; O. David, Ludger Gravel, A. Martel, Maurice
Dion, Lévis; L. Abinovitch, Ed. Fournier Sketler, Nazaire
Gauthier, J. 1. Mallette, J W. Lecours, J. R, d'Orsonnens
de Demers, Fletcher & Cie; E. J. Wayland, de Fogarly &
Bros.; L. H. Painchaud, et H. P. Nightingale, F. E
et J. A. Laquerre, de “Tissus et Nouveautés.'

Fontaine

d 29

Nous avons la certitude d'étre I'écho fidéle des sentiments
des délégués qui ont fait le trajet de Montréal & Ottawa le 9
mars courant, sur les trains spéclanx mis A leur disposition
par la Compagnie du Grand Trone, en félicitant et en remer
ciant cette compagnie pour la perfection de son service

Le trajet a 618 trés rapide et s'est falt avec une ponctualité
et une régularité parfaite. La Compagnie avait mis d'excel-
lents chars & la disposition de la délégs

n qui n'a en qui
pe louer également d'un personnel plein de prévenances

Le service avait éé organisé sous la direction immédiate
de T'obligeant agent des passagers, M. Jos. F. Quinlan, et,
nous le répétons, il a é1é parfait

DROITS D'ENTREE SUR LES SOIES

Lbes manufacturiers canadiens d'articles en soie sont loin
d'étre satisfaits des droits qui frappent actuellement les soles
& leur entrée au Canada

| ¥ a quelques semaines il y a en une assemblée des mann
facturiers et ils ont résolu de présenter une requéte au mi-
nistre demandant des modificatiors au tarif

UNE FRAUDE

Proté le travail di

Nous tenons d'un manufacturier bien connu et digne de foi
que plusieurs maisong vendent des chemises manufacturées
aux Etats-Unis, aprds les avoir revétues d'une étiquette por
tant le nom d'un manufacturier canadien

C'est un procédé déloyal et d'autant plus préjudiciable a
la boane renommée de la fab fon canadienne que ceg che
mises sont de qualité bien inférieures et généralement trop
petites.

Ces marchandises «défectuenses ront faites dans leg quar-
tiers les plus pauvres de New-York el de Baltimore par les
ouvriers les moins payés peut étre du monde entier.

Ni le détailleur, ni le congommateur ne peuvent faire fond
sur de pareilles marchandises et tous deux sont victimes de
la supercherie qu'on nous signale.

Le moyen de mettre fin & un pareil abus est entre les
mains des détailleurs. Qu'ils exigent des vendeurs une ga
rantie que ces chemises sont faites au Canada, par une mai
son vraiment canadienne employant des ouvriers canadiens
et bientot la fraude cessera.

“TENEZ EN STOCK LE CHAPEAU “BUCKLEY"

LA VENTE EN EST FACILITEE PAR DES AVIS SPE.
CIAUX QUE VOUS TROUVEREZ DANS LES JOURNAUX
QUOTIDIENS — “ CANADA ", “PRESSE"” ET AUTRES.

WALDRON DROUIN CO,, LTEE,
SEULS AGENTS AU CANADA,
138 RUE McGILL, MONTREAL.

TISSUS ET NOUVEAVUTES

FAITES CE QUE VOUS AVEZ A FAIRE
Un des meilleurs conseils que 1'on puisse donner & un jeune
homme, est de faire ce qu'il a & faire. Puls, d'exéeuter son
travail mleux qu'on ne le fit jamals, L'accomplissement du
premier précepte décide l'application et l'industrie; l'accom-
plissement du second révdle de l'esprit d'entreprise et de 1'in-
gérlosité. Le propriétaire d'un grand magasin disait:

Le jeune homme qui fait ce qu'on lui donme & faire, et
qul y met toute son énergie cérébrale et physique est celui
qui atteint an sucsés. Malgré lui, son travail se fait de la
plus excellente fagon. 11 ne perd son temps, ni & savoir quand
il aura de l'avancement, ni comment il ferait, &'il se trouvait
dans une autre position. 11 s’attache tant qu'il peut & son tra-
vail et le fait de la fagon le plus satisfaisante. 11 en résulte
que bientdt, 11 a les meilleures notes, et qu'on lui prépare un
meilleur avenir. Dés la premiére promotion il prend une
nouvelle et bonte allure et la maintient. Vite il apprend tout
ce qul coacerne son nouveau devoir et il est bientot prét a
monter 4'un nouvel €échelon, dans son ascension vere le sue-
cds, Son habileté se développe au fur et & mesure de ses pro-
grés. 11 acquiert de nouvelles connaissances et sa rémunéra-
tion s'accroit en proportion, Il ne s'agit pas pour lui de divi-
ser ses forces, mais d'aller droit au but

COSTUMES A CORSAGES ET A CHEMISETTES

La conflance dans les chemisettes et costumes & chemi-
settes pour le printemps et 1'é6té continue A s'accentuer, dit
le “Dry Goods Beonomist” de New-York. Les manufactu-
rlers qui ont produit de bonnes lignes échantillon de ces
deux genres de vétements, loin de penser que la vente de
I'un doive nuire A la vente de l'autre, offirment qu'ils savent
par expérience, depuls le commencement de l'année, que la
vente de 'un aide plutdt A la vente de l'autre,

Il 'y a jamais eu de salson oi, dans la majorité des styles
exhibés, on ait fait preuved'un aussi bon goltqud présent, en
ce qui concerne le choix des tissus et des garnitures. Les
acheteurs qil visitent le manché devralent examiner avee
soin les différentes lignes, avant de fairo une commande
tart soit peu comsidérable.

Celtte saison, cette précaution est plus nécessaire que ja-
malg, en raison de l'immense quantité de broderies A la main
dont on se sert, et aussi parce que les grands manufactu-
riere, vu l'extereion de leurs affaires, sont & méme de faire
leurs importations directement des centres Buropéens, aussl
bien gue de Ja Chine et du Japon.

Les maisons qui emploient ce systdéme d'importations direc-
tes, peuvent offrir leurs marchandises 4 des prix plus enga-
geants que leurs concurrents, puisque les profits de I'inter-
médiaire sont ainsi éldminés

Costumes a jaquette en toile

Une innovation a été faite dans les costumes A jaquette en
toile, que beaucoup *'acheteurs ont adoptée et qui est en
couformité des tendances de la mode. Cette inmovation a
pour but de répandre le costume composé de trols parties,
de telle sorte qu'un corsage en lingerie est acheté avec cha
que costume en toile. Les acheteurs disent que cela produit
dans le détail un effet nouveau et beaucoup plus attrayant,
qui, dans leur idée, attirera l'attention du public.

Pour les costumes & jagquette en toile “ boucher ', de méme
que pour les costumes A chemisettes, la lavende et le rose
seront parmi les principales couleurs., Viennent ensuite les
nouvelles nuances piles de vert et de bleu, d'écru et de brun.
On fait aussi de bonmes affaires dans les costumes tout
blancs; mais les couleurs, surtout celles de nuances bril-
lantes, sont beaucoup plus en demande qu'il y a un an.
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Departement a6 1apis 61 Prelarts
STARPIS%

DE LAINE, TAPESTRY, BRUXELLES,
VELOURS, AXMINSTER, JUTE,

Rugs et Carres

Rideaux de Dentelles et Bruxelles,
Rideaux en Tapestry,

- Tapis de Table et Damas,
Portiéres et Panneaux,
Cocoa et Matting.

COUVREPIEDS

ALAMOA, SATIN, HONEY COMB,

Spécialité de Couvrepieds en blanc et en couleur.

SPECIEALITE

Nous faisons également une Spécialité des Couvertes
en Laine blanche et grise, Couvertes en Flanellette,
Couvertes pour Chevaux.

A. RACINE & Cie, 340-342 rue St-Paul

MONTREAIL.
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Lawns & fini moélleux

Dauns les lawns & fini moélleux, il y a une nouvelle couleur
appelée renand [fox], qui a beaucoup de ressemblance avec
les teintes cuir et cuivre des tissus de laine et de soie de
l'automne dernier,

Il faut avoir soin, en commandant des costumes en tolle de
ces couleurs, de g'assurer que le tissu est de bonne qualité,
de facon A obvier jusqua un certain point au défaut gu'ont
ces couleurs de passer, La tolle “union”, qui en partie, ol
gsouvent en trésgrande partie, est faite de coton, est plus
sujette & passer de couleur que la toile pure, bien qu'il n'y
ait pas de garantie absolue contre cet inconvénient, méme
dans les costumes tout toile

Tendance vers la jupe circulaire

Bien que les affaires se solent faites jusqu'ici en jupes
plissées pour les costumes A chemisettes, il y a une tend
ance, depuls l'arrivée des derniers modéles de Paris, & adop-
ter la jupe circulaire dans les moddles des mellleurs prix.
Cette nouvelle jupe est, dans quelques modéles, taillée en
pointe; dans d'autres, elle est circulaire en haut, avec un
volant cirenlaire s'étendant jusqu'au genou. Dans les tissus
légers, ce volant circulaire est beaucoup plus ample que le
haut de la jupe.

Les dessins en plumetis sont employés largement sur les
costumes en toile 4 broderies. Puis viennent les effets A
pois de moyenne grosseur et & petite broderie anglaise. Dans
les costumes en lawn de couleur A fini moélleux, le point an-
glais est employé avec un bon résuitat. Pour les costumes
blancs, la broderie Suisse est en faveur.

En ce qui concerne les vétements & prix populaires, la de-
mande suit de prés les lignes indiquées dans les marchandi-
ses aux prix meilleurs, La toile suisse & ‘pois, l'organdi et
le lawn se vendent bien pour costumes A chemisette, & prix
populaires. Ces derniers sont de genres qui conviennent ad-
mirablement pour un costume demi-habillé.

Il y a aussi les tolles blanches et de couleur garnies de
grosse dentelle de méme couleur, et les cotons de fantaisie,
qui ressemblent beaucoup aux nombreux tissus de laine et
de sole.

POUR REUSSIR

Soyez actif et stable dans la ligne de travail qui vous
est assignée. . ‘

Ne négligez jamais une affaire, quelle qu'elle soit, qui
a été placée entre vos mains, et ne remettez pas & demain
ce qui peut étre fait aujourd’hui.

Une fois que vous avez choisi avee soin votre voie dans
les affaires, ne laissez pas d’autres lignes en détourner
yotre attention.

Ne vivez pas comme un ours; prenez part d’une ma-
niére modérée aux réunions mondaines,

Sovez toujours poli,

Ne comptez que sur vous-méme, autant que possible.
Respectez-vous vous-méme. Mais ne croyez pas que vouns
connaissiez tout.

La maison 1. Mishkin & Co. offre au commerce des cos-
tumes A chemisette qui sont certainement ce qu'il y a de
mieux sur le marché pour le prix. Ces costumes sont de dif-
férentes couleurs, entre autres: brun, blen marin, noir,
blane, vert myrte. Voir I'annonce de cette maison d'autre part.

“MM. ARTHUR ET PROSPER DROUIN COUVRIRONT,
COMME D'HABITUDE, LA PROVINCE DE QUEBEC AVEC
LES LIGNES DE LA MAISON WALDRON DROUIN."

“LA MAISON WALDRON DROUIN MONTRERA COMME
TOUJOURS LA PLUS BELLE LIGNE DE FOURRURES DE
FANTAISIE DANS LE MARCHE. NE PLACEZ PAS VOS
ORDRES AVANT D'AVOIR VU LEURS LIGNES."

LE MAGASIN QUI N'A JAMAIS ANNONCE

Sans nul doute, dit M. Louis G. Quackenbush, un des
problémes les plus difficiles concernant les annonces du
commerce de détail, consiste i considérer un magasin éta-
bli de longue date, qui n’a jamais annoncé; mais, qui, fi-
naJement, es L y résoudre; soit 4 cause de mau-
vaises affai lles qu'il fait, ne s'accroissent
pas en proportion du développement du milien auquel il
appartient. Généralement, de par le prestige dont jouis-
sent les vicilles maisons d’affaires, on s'imagine qu'un tel
magasin est plus facile & annoncer profitablement qu'un
établissement absolument nouveau. Cependant, aprés avoir
pendant longtemps annoncé d’anciennes et de nouyelles ex-
ploitations commerciales, et m’en rapportant & des faits,
je ne suis nullement de cet avis,

Nombreuses sont les particularités, qui, & cet égard,
nuisent 4 un vieux magasin, lorsqu’il désire annoncer tan-
dis qu'il s'en était dispensé pendant de longues années. Le
plus considérable des ennuis, dans ce cas, est indubitable-
ment la familiarité dont le dit magasin jouit vis-d-vis du
public. Beaucoup d’annonces ne sont lues que par pure
curiosité; aussi apparition signalée d'un magasin nou-
veau, et inconnu, profite-t-elle généralement de cette im-
pulsion bien humaine. Or, un vieux magasin ne peut ap-
peler & son aide ce charme de la mouveauté..., excepté,
bien entendu lorsque ses annonces seront trés considéra-
bles et trés frappantes dés le début. Un autre facteur dont
on doit tenir compte, ¢’est la mauvaise impression qui ex-
iste dans P'esprit de certains clients mécontents, qui s’a-
chalandent ailleurs, i cause de griefs réels ou imaginaires;
ou bien, souvent, parce que ces derniers pensent qu'un tel
magasin et son contenu sont un peu en arriére de leur
temps. Tout magasin qui a commencé depuis un nombre
considérable d’années a ses détracteurs, & cause de la raison
susmentionnée, (tous les marchands expérimentés le sa-
vent), méme quand sa facon d’agir a été des plus honora-
bles. Méme dans les entreprises les mieux conduites, il ar-
rive fatalement que des clients sont innocemment froissés.
Neuf fois sur dix le marchand ignore 1a cause de cette hos-
tilité ; certain qu'il est toutefois, que le client ne vient plus
chez lui. En tant que classe sociale, le public qui achéte
a une foule de caprices et de fantaisies; il est done impos-
sible que tout article vendu, plaise & I'acquéreur, quel que
soit son mérite intrinsdque. Tl est évident, en effet, que
malgré les plus sages réflexions, on ne peut empécher les
gens ’abandonner un magasim o ils se croient “re-
faits.”... Ce sont par exemple: le monsieur qui achéte
une paire de souliers vernis pour toutes fins; la dame quir
g'énerve i mettre une paire de gants neufs; les parents qui-
pour $2 s'attendent a acheter un complet d’enfant, qui'
porté tous les jours devra durer un an; enfin, foutes les'
personnes qui usent, et jugent mal les marchandises de
mille facons déraisonnables. Dans ce pays, il w'existe pas
de vieux magasin qui n’ait perdu de nombreux clients de
cette manidre.

Quant a Vautre classe, celle des acheteurs qui sont sous
I'impression, vraie ou fausse, qu'un magasin n’est pas i la
hauteur du jour; il est probable que peu de marchands qui
n’annoncent pas, se soient jamais rendu compte de Iéten-
due de son opinion. Dans la plupart des districts du pays,
le public en est arrivé au point de douter de Vesprit de pro-
grds de tout magasin qui n'annonce pas. En d’autres di-
rections, il associe le manque d’annonce au manque de fa-
cultés voulues pour se maintenir & la hauteur de Pépoque.
Tt il faut ajouter, bien que le détail puisse déplaire a quel-
ques lectenrs, que le public a de bonnes raisons pour en ar-
river A une telle conclusion. A part-du fait qui veut que
le marchand qui manque de reconnaitre la nécessité d’an-
noncer, est A méme de partager d’antres principes peu d’ac<
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BRETELLES
PRESIDENT

Légéres, ne pesent que 2 onces.

$4.50 Doz,

Nous avons aussi les mémes
bretelles pesant 3 oz., méme
prix. Pour vos Cravates
de Printemps voyez nos
échantillons avant d’acheter,
nous avons les derniers

modéles de New York, a

$2.00 $4.00 et $6.00

Niagara Neckwear Co., Ltd.

Dominion Suspender Co.
NIAGARA FALLS.

Adressez toutes commandes
& nos agents de Montréal

E. 0. BARETTE & C0., - 288 Temple Building.
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cord avec les meilleurs conceptions moderncs de faire des
affaires; il nous faut admettre que tout magasin qui se
refuse & annoncer se prive du plus grand stimulant d’amé-
lioration connu. L'annonce, en effet, n’a pas seulement
une valeur en tant qu'elle attire le elient ; mais lorsqu’elle
est bien comprise elle réagit favorablement sur annon-
ceur et sur son magasin,  Elle le met sar le “qui-vive™,
afin de se procurer des marchandises qui puissent justifier
l'annonce enthousiaste qu'il se propose de faire; elle le
lN\l

sin, of aussi l'as
pect de ce dernier, ete,, efe.; elle active P'énergie et du pa

i améliorer le service de son ma

tron et de ses employés,  Dans de nombreux cas Uefflet de
I'annonce, en tant que principe d'activité, est aussi profita
ble a Vintérieur du magasin, qu'il U'est en influengant im
médiatement le public. La {niup.nr! des magasins qui n'an-
noncent pas, sont, il faut le dire, dépourvus d'esprit de pro-
grés et d’antres directions. 11 fant done tenir compte de
cela, quand on juge les difficultés qui s'offrent a un mar-
chand qui, n’ayant jamais annoncé, < décide enfin i le
faire.

11 doit étre évident, pour quiconque a lu ce qui précéde,
qu'il est absolument insensé pour un vieux magasin d'an-
noncer, si ce H'l“l 4!\"‘ ||()l|l' r""l]illl' \ll' III‘HI‘ CSpaces avee
des annonces faibles, pen & méme de convainerc SaNs vi-
gueur. Pourtant, je sais par expérience, que ¢'est ce qui,
précisément, se produit dans la plupart des cas de cette es-
pic Généralement le propriétaire d’un vieux magasin
prétend que le prestige de son établissement rend inutile
Pemploi d’autant d’espace qu'en prennent ses plus jeunes
concurrents. Car il pense que ige de son magasin et sa
bonne réputation, devraient suffire i attirer une attention
respectueuse sur ses annonces, méme si celles-ci sont beau-
coup plus petites et moins en vue que celles des plus jeunes
magasins, Ces sortes de conceptions sont malheureuse-
ment trés fausses; et des actions basées sur une telle théo-
rie aménent fort probablement des déceptions. Je n’ai ja-
mais encore pu voir la sagesse qu'il peut y avoir i vouloir
tenir le second rang, quant i I'espace donné i la publicité,
lorsqu'on se trouve en présence de magasins concurrents
d’a peu prés la méme importance, et d°
i moins que ces magasins n'annoncent de facon déraison-
nable, se réservant un espace que: le magasin, la ville et
la clientéle ne sauraient justifier. Un vieux magasin doit
i son prestige de se réserver un espace aussi grand que ce-
lui de ses sagaces concurrents.

En prendre moins, c’est augmenter I'impression de ti-
midité et montrer un manque d’esprit d’entreprise dans la
conduite des affaires. Telle n’est pas la fagon de gagner
i nouveau la clientéle enlevée par les concurrents qui an-
noncent. Il vaudrait mieux, vraiment, qu’une maison per-
siste dans sa ligne de conduite de ne pas annoncer; que de
Je faire d’une facon faible et timide, en employant un petit
espace peu en vue, dgns des journaux, ol d’autres maisons,
présentent en méme temps de grandes et éclatantes an-
nonces,

De méme, il serait futile de remplir 'espace de 'annonce
avee des banalités, présentées sans attrait, tout en comp-
tant que Pige de I'établissement et sa réputation tire-
ront Uattention du lectenr. Sans nul doute, quelques vieux
clients liront avee intérét toute annonce que dans ce cas on
juger 't & propos de publier, vu leur attachement au maga-
sin mais cela suffit-il? Car, leur clientéle est sire de toute
facon; ce n'est certes pas leur attention que vous voulez
captiver. Le prestige d’un magasin ne saurait, je vons le
répéte, empicher qu'une annonce sans int ne subisse
son sort, c'est-i-dire, passe inapercue, sans dtre lue. Ce
prestige n’a de valeur, que lorsque I'annonce atteint un ni-
veau intéressant, ayant une vigueur et une vitalité qui font
le plus grand bien an magasin.... Ces parties en hénéfi-
cient mutuellement. TUn vieux magasin a une grande hase

les ressources. ...




sur laguelle il peut tabler, si seulement il sait en tirer pro-
s de maniére judicieuse et intelligente...., s'il se rend
compte de la compléte futilité d’annonces plates et timides,
et n'oublie pas qu'il doit se lancer dans I'annonce tout au-
tant et tovt aussi séricusement que ses jeunes concurrents.
La majorité des marchands se refusent  admettre que leurs
annonces doivent étre aussi bonnes, sinon meilleures que
celles de leurs antagonistes ; 8'ils veulent en obtenir des ré-
sultats convenables, ils ont tort. Toutefois, il y a lieu de
croirve que tel est le cas... et aussi, qu'il faut plus de temps
pour rendre rénumérateur ce genre d’annonces, que celui
des nouveaux magasing, lorsqu'il g'agit d’atteindre le mémd
but.

Rien dans les faits que je viens de signaler, ne devrait
décourager les marchands qui, n’annongant pas, s¢ décident
i le faire. Mais, il est bon qu'ils sachent d’avance que des
annonces ticdes ne sauraient convenir a une vieille maison.
Des millions de marchands ont appris ceci, mais... aprés
amére expérience. Quelques-uns dentre eux devinrent de
bons annonceurs, capables, aggressifs et fortunés i la fin,
malgré des débuts timides, et sans effet; mais hélas! un
bien plus grand nombre continuent & remplir de petits es-
paces avee de la copie sans attrait, tout en croyant au fond
du ewur que 'annonce est une blague.

Les journaux et les faiseurs d’annonces sont, il est vrai,
trop enthousiastes & proclamer que, dans toutes les circons-
tances 'annonce est omnipotente, et assure le succds & un
magasin. 11 vaudrait beaucoup mieux faire ressortir, que
annonce est favorable & une maison d'affaires, lorsqu'elle
est sage ¢t employée selon les principes des hons annon-
ceurs. Les magasing qui n'ont jamais annoncé, devront
annoncer comme il faut, ou il vaut mieux qu'ils ne com-
mencent jamais & annoncer.

ETALAGE DE VITRINE

l#s magasins de détail, de dimensions modérées, trouvent
qu'il est bon de changer deux fois par semaine I'étalage de
la vitrine, Ils font un étalage de manchandises de prix moy-
eng le vendredl, le samedi et le lundi, alors que les vitrines
6on' regardfes par les personnes & salaire, pendant qu'elles
font des amplettes. Le mardi, le mercredi et le jeudi, sont
congacrés a de meilleures marchandises, particuli®rement a
des nouveautés qui sont destinées aux personnes qui suivent
les modes de prés, Quelques-uns des grands magasins sis sur
l'ariére principale d'une ville, telle que “Broadway” A New-
York, trouvent qu'il est avantageux de changer 1'étalage tous
les jours; mais, dans la plupart des cas, ces magasing ont
de longues vitrines séparées par des cloisons, et seules une
ou deux seotions sont changées,

Cependant, on offre deux ou trois articles qui satisfont a
la méthode de garnir les vitrines; méthode que les détailleurs
approuvent généralement, et mon sang raison. Néanmoins,
les quelques articles si simplement arrangés, n'impliquent
pas une économie de temps ou de pensée de la part de celui
qui fait les étalages; car, il y a besoin d'un réel talent pous
arranger deux ou trols articles dans une vitrine, de fagcon
A ce qu'ils fassent de l'effet; tandis qu'une vitrine tréds en-
combrée peut présenter un ¢talage fait d’aprés une méghode
digne ou non, d'atteindre son but

. . . .

Choisir un, deux, ou trois articles dans un grand stock et

les rassembler de fagon A ce qu'ils impressionnent d’un seul
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dise= & loisir, n'ayant d'autre but que de se distraive. le
meilleur étalagiste est généralement un vendeur. La con-
naissance du publie, de ce qu'il aime, et n'aime pas, connais-
sanct acquise pendant la vente, apprend & un tel étalagiste,
ce qu'il doit montrer de proéminente fagon dans l'étalage de
la vitrine. A peu prés pour toutes les marchandises, il y a
des particularités gu'il faut cacher. Ainsi, le public n'aime
guére regarder: la semelle ou la partie postérieure des chaus
surcs; les doublures de cravates; mais, 11 aime a voir l'in-
térieur des chaussures, des chapeaux, et les doublures des
habits. En somme, les connaissances acquises dans la vente,

s¢ manifestent agréablement dans I'arrangement des vitrines.
. . . .

Le détail le plus important de toutes les vitrines qui font
beaucoup d'effet, c'est le fond. Celui-ci doit étre d'une seule
couleur, et il doit faire un contraste frappant avec la couleur
de la marchandise. 8i celle-ci est terne de sa nature, il est
possible de la faire paraitre en relief, soit en employant du
blane, soit en employant une couleur bien définie. 8i, au
contraire, les murchandises & montrer, sont de couleurs pro-
noncées, telles que des cravates, des bas, et des chemises, le
fond devrait 8tre neutre. Les marchands de nouveautés qui
ont poussé I'étalage aussi loin gqu'ancun commerce s'occupant
de lignes uniques, ont trouvé bon, dit le “Printers Ink,” de
faire des fonds permanentsa leurs vitrines, Ces fonds sont en
marquetterie ot finis avec du chéne de nuance claire ou avec
dn vieux chéne. La simplicité est de rigueur dans tout ma-
gasin progressif, non seulement quant & I'étalage des mar-
chandises, mais méme quant aux accessoires, Les bizarres
cuniosités qui, jadis, étaient considérées comme étant de puis-
santes attractions de vitrines, ont 6té mises de cdté, car elles
attiralent un public qui se composait de toutes les classes
de la société, sauf, souvent, de celles des acheteurs, Dans
les vitrinek on ne met pas non plus sur les marchandises des
étiquettes portant leur prix, seule une simple pancarte est
permise, laquelle porte une phrase, non moing simple, et des
tinée & rester dans les mémoires ainsi que le prix y ajouté.

Bref, les vitrines ont pour but d'attirer et dintéresser e
public de bon golt. Aussi, leg étalagis'es ont-ils abandonné
les effets sensationne's qui étaient en vogue, alors que ceux
qui regardaient les vitrines, étaient supposés ne point s'y
conmaitre, et que les acheteurs n'aimaient pas étre surpris
en train de regarder une vitrine.

LA PUBLICITE DES VOLS

La nature humaine est vraiment bizarre. Ainsi, la gérance
de quelques grands magasing de New-York, avait pensé qu'en
induisant les grandg journaux quotidiers & donner une grantle
publicité aux vols & I'étalage, et & la sévérité des punitions
infligées par les tribunaux A& leurs auteurs, ceux-ci seraient
effrayés et mettraient fin & leurs hardis exploits. Or, chose
étrange, les articles publiés, au leu de faire diminuer ces
vols & I'étalage, semblent les avoir encouragés. En tout cas,
dit le “Dry Goods Economist,” depuig ces publications, les
détectives et les employés d'un grand magasin de la métro-
pole américaine, assurent qu'ils sont surpris de l'augmenta-
tion qui e’est produite dans le nombre des vols & I'étalage.

UN NOM UNIQUE POUR UN MEME ARTICLE

11 est désirable d'employer toujours un méme nom, pour dé-
signer un méme article de commerce; sinon, le public peut
demander quelque chose qui est en stock, mais que le commis
ne r it pas sous le nom particulier que lui donne le

coup d'wil, est A l'art de 1'étalagiste ce que la cond tion
d'une pensée est & l'art de l'anmonceur. Quant & l'effet ob-
tenu dans ces deux cas i1 est trés similaire. L'annonce d'une
seule rhrase attire par sa bridveté, et on s'en souvient a cause
de sa forme intelligente. Quant & une vitrine simplewent ar-
rangée, elle force le piéton & s'arréter, tant la disposition de
ses articles est attrayante; aussi en regarde-t-on les marchan-

client, Un cas particulier concernant cette uniformité géné-
rale d’appellation, est celui de la tresse a biais pour ourlets.
Cet article est devenu trés populaire, et leg publications de
modes en parlent sahs cesse, et montrent de nouveaux des-
sins ol i1 en est fait usage, dans des travaux de fantaisie,
Dans de nombreux cas, cependant, on donne des appellations

= 44‘* ——
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ON dit que, lorsque la foudre frappe un bronco, celuici s'élance
en bondissant. Cela peut étre ou n'étre pas vrai; mais le cuir

{“Pinto " Jhell Cordonmnj

fait avec sa peau, est assez résistint pour que le fait semble probable.

* Pinto”" Jhell Cordovan est le cuir le plus résistant, le plus
souple, le plus mou qui ait jamais été employé dans la fabrication des
mitaines et des gants.

Il ne durcit jamais, ne se fenl jamais, ne se déchire jamais, a la
durée du fil d'acier, a bonne apparence, s'ajuste hien et est un article
de vente de premier ord:e.

Tout marchand entreprenant le tient.

I'tes-vous dans le mouvement ?

L
THE HUDSON BAY KNITTING CO.

Montréal. Dawson. Winnipeg.
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trompeuses & cette marchandise, c'est ainsi qu'on l'appélle:
tresse anglaise, tresse plissée, tresse 4 bandes, ete,

11 gerait beaucoup plus avantageux, que tout le monde l'ap-
pelat “tresse & bialg pour ourlets.”” Ce faisant, on ne ferait
pas perdre des ventes & des commis qui, n'étant pas familiers
avec les diverses appellations que nong venons de citer, dé-
clarent me pas avoir €n magasin un article qu'ils connaissent
pourtant trds bien, et qu'ils ont constamment soug la main

UN BUT MANQUE

D'aprés un rapport de M. Monaghan, consul des BEtats-Unis,
la taxe imposée en Allemagne, sur les magasing départemen-
taux, a totalement manqué d'atteindre son but. Ainsi qu'il
en était aux Btats Unis il y a quelques années, les Allemands
considérent les magasing & départements comme des pieu-
vres; aussi lintention de la loi allemande était-elle d'empé
cher l'agrandissement des grands magasins. Or, il paraftrait
que, maintenant, cette sorte de magasins s'est déchargée du
fardean de la nouvelle taxe, sur les épaules des manufactu-
riers, qui leur fournissent les marchandises. 11 en résulte que
ia loi pése, de plug en plus, sur l'lndmu“le manufacturidre
allemande.

LE KAPOK ET SES USAGES

On lit dans le Chambers’ Journal.

Tous les ans, Amsterdam, ce centre de commerce impor-
tant, regoit un poids d’énviron 1000 livres d’une curieuse
et intéressante substance végétale connue i Java et dans
le commerce sous le nom de Kapok et qu'on trouve tris
utile pour, entre autres usages, bourrer les matelas et oreil-
lers & bon marché. (Yest une sorte de ouate jaune que la
nature emploie comme couverture de la semence de cer-
tains arbres dans la presqu’ile de Malacea.

Ses fibres n'étant pas tris résistantes on n'a pds trouvé
la possibilité de les filer ni de les tisser, mais elles donnent
d’excellents résultats dans la literie, on en fait des mate-
lats d’un délicieux moélleux, si on a soin de les exposer
au soleil avant de les employer.

Le Kapok est excessivement léger et flottant, sous ce
rapport il surpasse de beaucoup le liége, car i la surface
de I'eau il supporte trente-cing fois son propre poids.

L’arbre qui le produit (Eriodendron) croit rapidement,
dés la secorde année il atteint une hauteur de 12 4 15
pied , mais sa production fructifére n’est guére ahondante
avant la quatriéme année.

Comme le cotonnier, I'Eriodendron a fait, & 'homme
un double don, — la ouate spéciale dont nous avons parlé
et 'huile quon extrait de ses semences et qui trouve son
emploi principalement sur les marchés de la Chine.

Les fils de la fibre molle quand on les tire de la silique
sont d’un jaune tendre, plutit soyeux et d’un pouce envi-
ron de longueur. Ces fils s¢ forment en minces anneaux.
1e Kapok, dit-on, ne g'altére jamais.

Parmi les usages toujours croissants auxquels on em-
ploie ce curieux produit végétal — usages qui ont fait faire
de grands progrés & la culture de I'Eriodendron dans les
Indes Hollandaises et ont provoqué des essais dans des
pays ol le climat semble en permettre la culture — on a
émis I'idée quon en pourrait faire d’excellents appareils
de sauvetage sous forme de matelas et de coussins, qu'on
pourrait facilement atteindre dans les moments de danger.

11 suffit de trois cents grammes de Kapok (10% oz)
pour supporter un homme du poids de 154 livres dans
Peau. Une société francaise qui a fait des expériences avee

* des articles préparés avec cette ouate et qu'on avait primi-

tivement immergés dans 'eau pendant dix-huit heures
en a obtenu d’excellents résultats, Un petit mateias a sup-
porté plusieurs hommes. Il est probable qu’avant long-
temps tous les navires auront leurs articles de literie en
Kapok.

e b LD e A ) i
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W. R. Brock Co., Montréal

Les Vénitfnnes TB1 de Brock sont toujours populaires et,
pour le prix de $1.00, il est trés-difficile de trouver mieux.
Les soleries pour vétements d'été sont A remarquer dans ce
département, les messalines souples étant particuliérement
populaires, tandis que les taffetas chiffon sont aussi en
grande faveur. Un des modéles les plus populaires cette an-
née pour tous les tissus, c'est le desszin & petits carreaux, les
carreaux blancs et noirs étant les favoris, bien que la de-
mande soit fortg pour les autres couleurs. lLa vente des
soleries de toutes qualités angmente trés-rapidement, et tout
indique que les tissus souples auront une popularité crois-
sante pour les costumes d chemisette, ete.

Pour les costumes de dames genre taillenr, les cloth
semblent étre ce qui convient le micux. Lo département
des étoffes & robes fait de trés bonnes ventes de ces
marchandises, particulidtrement dans les teintes vertes et
brunes. Nous en avons un trés-bel assortiment, & partir de
50 cents, Les Sedans & $1.26 vont bien aussi.

Les volles Knicker & 35 cents devraient bien se vendre.
('est justement l'article qu.l faut pour les vétements d'été,
et il y en a une grande variété. Pour les costumes A chemi-
sette, les blouses, ete., ce tissu n'a pas son pareil. De trés-
jolies nuances sont offertes. Les mousselines rayées de
fantaisie, & détailler & 10 cents, sort aussi populaires. 8i
vuus cherchez une bonne ligne & ce prix, vous trouverez dif-
ficilement mieux que celle de Brock, car ce tissu l'emporte
sur tous.

Le Crépon Colonial est aussi en bonne voie, et sl vous dé-
sirez une nouveauté A détailler & 121-2 cents, venexz voir
cette ligne. 11 faut la voir pour 'apprécier.

Les carreautés en taffetas mercerigé sont aussi en vue et
se vendent bien dans tous les dessins; toutefois les blancs
et noirs se vendent beaucoup plus vite que les autres patrons.

En quel état est votre stock de tapis? s'épuisetil? Si vous
désirez le rassortir, c'est le moment. La maison Brock a de
jolies lignes. le principa) assortiment de tapis est mainte-
nant en stock, rue Ste-Héleéne, 26, juste en face du magasin,
de l'autre coté de la rue; 1A le détalllenr peut trouver un
assortiment de desgins et de qualités aussi joll qu'il peut le
désirer. Les séries de tapis Axminster, Bruxelles et Ingrains
sont particulidrement honnes. Le nettoyage des maisons va
bientdt commencer, et le public s'apercevra qu'il a besoin de
nouveaux tapis, nouvelles portidres, nouveaux rideaux, etc.;
sl vous n'avez pas ces marchardises, le public s‘adressera a
quelqu'un qui les ait, e. ce sera une perte d'affaiies pour
VOous.

Le parapluie spécial No 1 pour dames, 4 détailler & 50
cents, est un article que vous devriez avoir. Nous ne pen-
sons pas qu'il puisse étre surpassé, cette salco>, et ¢ €5t jusie-
ment ce qu'il faut pour votre commerce de Plques,

Les ceintures “ Buster Brown", & détailler de 156 4 26
cents, viennent de sortir —une des plus récentes nouveau-
tés d: New-York. Elles se vendent hien et sont toutddait
ce qu'il faut pour les complets Russes d'enfants.

Les lignes de garnitures en marchandises de toute des
cription sont maintenant complétes; le stock de fagotines
est spécialement joli.

Dans les cols rabattus et manchettes assorties, on offra
de jolis modéles. Ie commerce de Paques n'est pas éloigné;
vous devriez avoir un bon stock de ces articles, car la de
mande promet d'étre avssi forte, si ce n'est plus forte, que
jamais auparavant. Une trés-jolie série de cols en chiffon
de fantaisie est aussi en montre. On offre quelques nou-
veaux modéles,

Le département des articles pour hommes contient des
chemises meilleures gue jamais. Une ligne particulidrement
remarquable est celle des chemises négligées importées, avec
manchettes détachées, A détailler & $1.50. Si vous avez be-
coin des mémes chemises avee manchettes y attachées, vous
pouvez les avoir également dars la méme forme. Vous pou-
vez aussi vous procurer de bonmes lignes de chemises a4 76
cents et $1.00. Ces dernidres sont en boftes d'une demi-dou-
zalne, assorties dans chaque bofte en couleurs claires et
foncées.

Dans les chaussettes de fantaisie, hrodées pour hommes,
on offre deg lignes & détailler de 25 A 50 cents, tandis que ie
No 536, une ligne de fantaisie brodée A jour, se détaiwant a
40 cents, I'emporte facilement sur tout ce qui a 6té vu
jusquicl.

Egalement en vue, une jolie ligne de bretelles blanches
pour gargonnets, a détailler & 20 cents.

Dans les bas pour dames, une ligne en coton noir, se dé-
taillant & 10 cents, est offerte. Difficile & surpasser.

Les gants de soirée en soie, longueurs 18" et 24" sont &
remarquer dans ce département, et il est difficile de trouver
mieux & 50 et 76 cents.

Une belle ligne de bas de soie, & détailler A $1.75, est of-
ferte dans ce département,
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LENTREPOT DES LAINAGES

DU CANADA,

ﬂu fomne Jssortiment Completl
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NOTRE ASSORTIMENT EN

1905 | ainages et =
¥ = JFournitures

Nous sommes préts pour le
Commerce de 'Automne. . POUR TAILLEURS
Nous avons pris toutes nos dispositions i ]l:i\:‘:‘l‘:,]‘:rlll:‘L‘(‘J‘::‘;Zh:::},"l‘:(:r]l‘:
| pour répondre aux besoins d’un commerce | “ » l '
toujours croissants || 5
Les marchands trouveront dans { M a rﬁna "(]ISBS Im DOFLGGS
L1 KT POUR LES..
LEntrepot des | Marghandises Ganadiennes
y— | Il est insurpassable pour
Ia qualité et les prix....
2 -
La‘ Varlété’ Nos v'rylg:ur:' u:nt lctuulllomcnt en route avec des
| éochanti arti "aut t timent
La Nouveaut)é, ;2:1.1 p(;vin:m:p‘o‘o es pour I'automne et rassortimen
L e Styl e’ Notre stock de printemps est au complet.
[ -
La Valeur.

Voyez nos Echantillons.

| A. McDOUGALL & CO.,

196 Rue McGill, - - MONTREAL

SUCCURSALES:
‘ QUEBEC- Coin des rues du Pont et St-Joseph, TRURO, N.E.—37 Queen Street,
TORONTO -McKinnon Building, ST. JOHN, N.B.—Pugsley Building.
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Une Fabrique de Gants Canadienne, proéminente

La vignette ci-dessus montre le bel établissement de la
Hudson Bay Knitting Company, de Montréal. Cet établisse.
ment est situé sur 'emplacement de l'ancienne maison Wa-
verley, rue Lagauchetiére, prés du coin de la cote du Beaver
Hall. C'est un site admirable, éclairé de quatre cotés, et il
n'y a aucune construction dans la rue, qui intercepte la lu-
miére. La btisse a 120 pieds sur 80, elle a cing étages et
un sous-sol. Elle occupe un des emplacements les plus cen-
traux de la ville et offrant le plus de commodités,

L'accroissement des affaires de cette maison, depuis son
établissement en 1899, est remarquable. A cette époque, la
compagnie commenca la fabrication des gants et mitaines au
No 741, de la rue Craig. Elle manufacturait de bonnes mar-
chandises, qu'elle vendait rapidement. Ses affaires atteigni-
rent une telle extension, qu'elle fut obligée, deux ans aprés
sa fondation, de chercher un autre logement au No 643 de
la rue Craig. Cette compagnie resta 1a deux ans; aprés quoi,
ce local devenant trop exigu pour ses affaires toujours erois-
santes, elle se logea dans un vaste étage au No 178 de la rue
des Inspecteurs, dans la batisse occupée maintenant par J. &

Bell,

Entre temps, la compagnie avait donné de I'extension A un
grand commerce en lourds vétements, sous-vétements et
chaussettes, aingi qu'en mitaines et gants. Sa mitaine “Kum-
fort” devint le type de la valeur en fait de mitaines au Cana-
da, et a été le leader incontesté dans cette classe de marchan-
dises pendant nombre d'années, Les concurrents de cette mai
son disent qu'il y a quelque chose de presque extraordinaire
dans la manidre dont cette mitaine se tient sur le marché.
Maintes et maintes fois des experts oni montré, chiffres en
mains, que la Hudson Bay Knitting Company perd de l'ar
gent sur chaque douzaine qui sort de sa manufacture. Néan-
moins, cette compagnie continue toujours a pousser cette mar-

que et il est de toute évidence que, loin de perdre de 'argent,
elle en gagne.

Lorsque l'écrivain demanda & M. J. J. Westgate, président
et gérant de cette compagnie, le secret de la fabrication de
cette mitaine, la seule réponse qu'il obtint fut un sourire et
une déclaration tendant & conclure que c¢'était seulement une
des manidres de faire de H. B. K.

En 1895, le local de la rue des Inspeceurs, qui, pensait-on,
devail suffire & la compagnie pendant plusieurs années en
core, se trouva trop restreint, et la compagnie se transporia
au No 30 de la rue St-Georges, ol elle demeura jusqu'an prin-
temps 1903; A& cette époque, elle déménagea dans le local
qu'elle occupe aujourdhui. 2

En plus de ses cinq 6tages et de <on soussol, la compagnie
possdéde des entrepdts et une autre manufacture dans d'au
tres parties de la ville. La surface occupée par sa batisse est
de 60,000 pieds carrés.

Elle a maintenant 19 voyageurs en route, et un entrepot
succursale & Winnipeg, ol se trouve un fort stock pour l'as
sortiment du commerce de 'Ouest. Cette compagnie est une
des plus entreprenantes en affaires, et de plus a fait beaun-
coup pour placer le commerce des mitaines et des gants com
plétement sur une base d’'affaires. Elle a des termes établis,
auxquels elle se tient, et ses prix sont les mémes pour tout
le monde. Elle a amélioré non seulement les conditions du
commerce, mais les marchandises elles-mémes,

M. Westgate croit fermement qu'un bon article commande
un bon prix, si un homme a le courage de mettre de bonnes
marchandises sur le marché et d'en demander un Juste prix,
11 dit qu’il n'y a pas d'argent & gagner davec de la camelotte,
ni pour le manufacturier, ni pour le détailleur; il donne du
corps & cette croyance en lancant une melilleure ligne de mar-
chandises. La grande croissance de cette majson est un hom
mage rendu & la sagacité en affaires de M, Westgate, non
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LA SAISON DE

RASSORTIMENT DES MODES

CHEZ

S. F. McKinnon & Cie, Limitee.

Notre acheteur entreprenant vient d'arriver de New-York, « i
il s'est procuré quelques-unes des plus derniéres nouveautés en
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Chapeaux Ready to Wear
e e R e R . Bl I R e 1. 707 RPN e i s

et chapeaux non garnis. Nos voyageurs sont maintenant en route, avec

ces Nouveautés.

Voyez-les avant de placer des ordres ailleurs,

RECU CETTE SEMAINE

Chiffons, Taffetas et Rubans Duchesse, noirs
et de couleur, belles Fleurs, Plumes d’Au-
truche, Ornements et Articles nouveaux de
Nouveautés pour Modes.

Des Marchés Européens

kT T T Y

Nos Voyageurs offrent en ce moment les célébres
JAQUETTES et JUPES de McKinnon, pour l'au-
tomne et I'hiver prochains.

Voyez notre assortiment, le plus beau sur la route.

S. F. MCKINNON & CIE, uimiree

87 Rue St-Pierre, MONTREAL.
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seulement en <e qui concerne le prix et les termes de paie-
ment, mais aussl en ce qui concerne la politique financidre
adoptée en affaires par cette compai nie.

Son dernier succds a été son “Pinto Shell Cordovan,” un
nouveau cuir tanné par un procédé purement végotal. Les
ventes de cet article ont 6été étonnantes. M. Westgate ex-
plique que le “Pinto Shell Cordovan” est tanné par un pro-
c6d6 purement végétal, particulier a la maison. les man
chandises de ce genre sont & I'épreuve de l'ean froide, de la
chaleur du feu et de la chaleur de l'eau bouillante. L'écrivain
a vu un morceau de ce cuir, tenu dans 'eau bouillante pen-
dant plusieurs heures, puis séché sur un poéle; ce morceau
de cuir semblait étre aussi souple qu'un morceau de cuir neuf
et ne.montrait aucune disposition a se briser. La seule diffé-
rence que l'on pouvait discerner 6tait un léger changement
de couleur.

L’huile n'entrant pas du tout dans ce cuir, le froid ne sera

attiré, comme cela a lieu avec les cuirs ordinaires tannés
a Phuile. Btant imperméable & l'eau, il est meilleur que la
pean de daim tannée i lindienne. 11 est aussi souple et aussi
doux que la peau de daim et dure beaucoup plus longtemps.

La compagnie dépense une gomme d'argent considérable,
pour annoncer ses marchandises dans environ 150 journaux
du Manitoba ¢ des Territoires du Nord-Ouest. Elle démontre
ainsi la confiance qu'elle a dans ses marchandises.

PUBLICITE DES MAGASINS DE DETAIL

La publicité peut &tre classée comme une sclence; mais
toute la science du monde n'assurera pas un degré de succds
égal & celui qui est obtenu 1a o0 le bon sens commun est ap-
pligué.

11 o’y a qu'un éalon auquel on puiese se rapporter potir
estimer la valeur de la publicité: les résultats permaner 's.

Une annonce peut posséder toutes les qualités qu'un profes-
seur de littérature peut lui donner, dit un confrére de New-
York. tonte la perfection typographique qu'un imprimeur ex-
pert peut lui communiquer; ¢l elle ne répond pas & son objet,
¢ elle ne donne pas de résultats permanents, cette annonce
n'a pas droit & une meilleure classification gque I'annonce or-
dinaire, qui n'avait aucun mérite réel en principe.

La raison pour laquelle nous appuyons sur la permanence
des résultats est la suivante: il ¥y a4 une classe d'annonces
qui donunent des semblants de réeultats pratiques. Nous vou-
lons parler d¢s annonces qui promettent plus que I'annonceur
ne peut donner, et qui attirent une foule de personnes au
magasin on elles ne rencontrent que désappointement.

Il faut agir franchement

Jamais, en quelque circonstance que ce goit, ne prometiez
dans une anponce plus que vous ne pouvez offrir, Ayez dans
Pidée qu'un annonceur ne peut réussir que s'il agit franche-
ment

Los acheteurs aujourdhui sont des gens renseignés, et i
un annoncenr pense les prendre pour dupes, il est lui-méme
sa propre dupe. 11 arrivera un moment o, malgré toute la
publicité qu'il répandra, il me pourra pas réagir contre le sen-
timent que le public manifeste A I'égard de son Gtablissement.

Revenons maintenant A notre principal sujet: “La Publi-
cité directe qui convient & un Magasin de Détail.” Tout d'a-
bord, il faut bien se mettre dans I'idée que, de nos jours, dans
la publicité appliquée au magasin de Jéetail, il n'est plus ques-
tion de spéculation. La concurrence a fixé les prix. lLe com-
mergant, comme base de prix, ne se demande plus “combien
puisje obtenir pour tel article?’ mais “quel est le plus bas
prix auquel je peux le vendre? " En fait, il y a un certain
percentage établi pour chaque espdce de marchandises.

Il faut des résultats

Au temps de nos ancétres, la vente de marchandises était
une question de marchandage de prix, et celui ou celle qui
pouvait conduire un marché de la maniére la plus serrée
achetait aux prix les plus bas. Maintenant la régle générale
partont, excepté dans les districtg ruraux, est “un senl prix

pour tous.” Cette méthode contribue @& éloigner toute idée
de spéculation dans les profits; conséquemment, toute mé
thode employée pour s'assurer des affaires devrait, autant
que possible, étre &trangere & tout élément hasardeux.

Clest ce qui se fait dans les grandes villes; un percentage
fixe est adopté pour chaque département; de sorte que, & on
alloue & un directeur de publicité 3 pour cent, pour le dépar-
tement des soleries et qu'il dépense 10 pour cent pour obtenir
des affaires, i1 me conservara pas sa position bien longtemps.

En résumé, voici ol on en est arrivé: Pour cing cents dé-
pensés en publicité — en se basant bien entendu sur les pro-
fits d'une année— le directeur de la publicité doit produire
un dollar. Ce percentage varie sulvant les magasins et les
conditions dans lesquelles ils se trouvent.

Différentes classes de publicité

En ce qui concerne le magasin de détail, il ¥y a plusieurs
classes distinctes de publicité: publicité générale, publicité
accumulante, publicité directe et publicité indirecte.

11 n'est pas besoin de définir ces différentes classes de pu-
blicité; mals il faut dire qu'elles ne doivent pas étre confon-
dues les unes avec les autres, et le marchand d'aujourd’hui
me peut pas se livrer avec profit & phis de deux classes de pu-
blicité a la fois.

Sinon, outre le grand risque qu'il court, il pourra arriver
a un point ol non seulement sa publicité, mais aussi son ma-
gasin perdra son caractére dindividualité; sans ce caractdre,
son entreprisz ressemblera & un navire abandonné sur la mer,
Sang port en vue pour se réfugier, quand les nvages précur-
geurs de la tempéte, s'amoncellent au<dessus de Tud.

La publicité générale est ruineuse

Bien que le sujet que mous traitons, ne comporte pas cette
pensée, nous prendrons cependant la liberté de dire qu'une
publicité générale ne convient pas le moins du monde au ma-
gasin de détail daujourd’hui, Une publicité de cette sorte
ne convient qu'aux articles en vente dans tous les magasins,
et est I'affaire des manufacturiers. Elle est bonne pour les
produits alimentaires que vendent toutes les épiceries; pour
les remddes patentés en vente dans toutes les pharmaciies:
pour le whisky vendu par I'épicier, le pharmacien et 1'hote
lier; mais elle est ruineuse pour le marchand qui cherche &
attirer le public, en affichant son nom ou en le prodiguant
sur un programme ou sur toute autre chose, avec la seule
idée d'aveir son mom imprimé.

Ayant une grande expérience en la matiére, puisque pen-
dant huit ans mous avons dépensé chaque année bien prés
A'un demi-million de dollars en publicité, croyeznous, cette
idée d'avoir votre nom placé d'une manidre générale sous les
yenx du public est une idée surannée.

Plus tot vous vous en rendrez compte et plus vite vous ap-
prendrez l'art de faire une publicité judicieuse.

Ce que le public désire savoir:

Que peut faire an public en général que votre nom soit pla-
¢é sur une affiche, sur un programme ou dans nn tramway?
Le fait que “ John Jones vend des vétements " Jui importe peu
A cette époque moderne de publicité directe. Ce que le public
veut savoir est ceci: “John Jones vend-l meilleur marché,
ou vend-l des vétements meilleurs qu'ailleurs? Vend-l pour
$12 un costume qu'un autre vend pour $156?" Le public ache-
teur s'en référe a son journal pour le savoir.

Done, & vous avez quelque chose @ dire an public, dites-le
lui directement, et n'essayez pas de lui faire connaitre, par
de banales généralités, les avantages qu'il trouvera en ache-
tant A votre magasin.

Donnez des détails circonstanciés

Ayez toujours présent & l'esprit le principe suivant: “La
publicité directe porte en elle-méme une puissance d'attrac
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tion spéciale, une certaine offre qui appelle une réponse im C'est un pauvre procédé que celui qui consiste & annoncer
médiate, quelque détail excitant caleulé dans le but de pro continuellemcat des marchandises régulidres 3 des prix r
duire plus d'attraction pour un jour donné, que la publicité guliers. Le public acheteur aujourd’hui ne se contente pas

faite par votre concurrent.” de lire les asnonces dans les journaux; il étudie les avan-
Le commergand ou le directeur de publicité qui, lisant nue tages offerts par chague marchand. lLe pubiic sait, sans qu'on
annonce avant qu'elle ail'e sous presse, ne peut pas en toule le lui dise, qu'un magasin vend & $1.00 un tissu & robe de
consclence se dire qu'elle remplit ces conditions, de.raii on $1.00, & 25 cents des guingamps de 25 cents et A $15 les man-
refaire l'annonce, ou la détruire; car les journaux rve d&si teaux de $15. Ce que le public désire savoir, ¢'est on il peut
rent pas prendre votre argent, ¢i celui ¢i re doit pas vous rap acheter pour 85 cents un tissu de $1. ou bien on il peut faire
porter des béméfices. 11 faut leur donner Ia chose convenabie; ses achats avec le méme avantage
autrement, non seulement vous ne rendez vas justice au jour Ces avantages dépendert de 'habileté du marchand 2 ma
nal, mais vous gaspillez votre argent vier son stock
S1 un magasin a quelque chose de nouve que n'a pas son
Une seule objection concurrent, quelque chose qui est offert pour la premiére
fois, alors il est préférable de 'annoncer par la publicité cu

Une publicité embrassant tous les articles est bonie pour
un grand magasin. Il n'y a qu'une objection: elle est (rop
dispendieuse. Importance des Spécialités

mulative

Elle peut éire comparée & une sonnerie de trompe. G
I e compard L erie de trompe e L.es magasing qui font de la publicité directe devraient tou-

pours essayer d'annoncer des spéeialités. Clest un fall bien
connu qu'ne peut €tre amende A& faire trois milles
pour obte~ir A 15 cexts un ruban de 25 cents, et, tandis qu'elle

ralement elle est employée en articles éditoriaux et a trai
A la maniére de faire du magasin, C'est un trés hon systdm»
a employer en méme temps qu'une publicité directe

Une réclame de cette sorte est en général écrite sous forme
de conversation, dont le sujet embr
le magasin, sans faire aucune allusion aux prix

Cette forme de réclame n'est pas faite pour produire des
résultats immédiats,

est dans le magasin, il est possible qu'elle achéte des gants,
des dentelles ou tout autre article qui lui passera par la téte,

Le premier but et le plus essentiel de la publicité moderne
congigie a attirer le public au magasin, & lui donner I'habi
tude d'y venir, et de g'adresser & vous pour avoir un article
& un prix un peu inférieur, on un article un peu mefllenr que

e tout ce qui concerne

Pauvre procédé

La publicité directe est la meilleure pour le magasin « chez votre concurrent
détail. Dans la publicité directe, il y a une autre forme de ré
ryTT AUTOMNE (905 -
CANADIENNE- ins-
5 -J xol nt l.:“. ":‘
DANS LA DRAPERIE par.
ENCOURAGEZ-LA ' “LA SAUVEGARDE,
vonon rur a ronce | AUressez-vous a notreMaison pour tous vos achats | s i

et vous aurez decouvert le chemin du Succes.

Nos voyageurs sont actuellement en route avec les plus hautes
nouveautés pour I’Automue.

Draperies Anglaises et Ecossaises
Mor PLESSIS Tissus a Pardessus unis et de fantaisie pour I’Automne PAPINEAU

* Ayons un ardent amonr ‘Donnez 1n préfé
itables intérdts aux Produit canadie

VOYEZ NOS

‘ Fournitures en tous genres pour Tailleurs
|
} DEMANDEZ A VOIR NOS
/ . .
3 Vecunas, Cheviots et Serges Noirs:
b | Notre Spécialité.
Cela vous paiera d’examiner nos marchandises sous le rapport de la »41-,.,.%,',:',5:.“ main
Nouveauté, de la variété, de la qualité et des Prix, avant i S
de donner vos commandes,

" Affirmons nos droits

ATTENDEZ NOS VOYACEURS OU, A LEUR DEFAUT, ECRIVEZ-NOUS :

C. X. TRANCHEMONTAGNE

315, RUE SAINT-PAUL MERCIER
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clame, sans mention spéciale de prix, invitant le public a ve.
nir & votre magasin un certain jour, pour y faire ses achats
Cette sorte de réclame convient au magasin d'articles spé-
claux faisant un grand commerce; mais ne vaut rien powr
le marchand qui est prés de ses pléces, €t qui n'a pas les
moyens de faire de grands étalages cui ne donnent pas de
résultats appréciables
Publicité sensationnelle

11 ¥y a dans la publicité directe, une sorte do réclame que
l'on peut qualifier de sensationnelle. Une telle publicité est
bonne & laisser de cbté. (est comme la morphine: plus on
en donne, plus il faut e donner

Le marchand qui se livre & ce genre de réc.ame, marche
@ la ruine; non seulement & cause de l'usage qu'il fai. Jde
comparaisons de prix hors de toute proportion, mais surtout
pour son emploi de superlatifs et de langage de parade de
cirque.

£oyez francs

Pas de réclame & sensation; soyez sérieux el gardez votre
dignité, Dans vos annonces, employez le style simple de la
conversation, Soyez franc, et remplissez toutes vos promes
aes, quand méme vous devriez par la perdre de l'argent. Ayez
pour principe de diminuer les prix, plutot que de les surchar
ger, car aujourd’hui la femme est une acheteuse instruite
les hommes aussi, pour la vlupart, connaisgent la marchan
dise. Vous ne pouvez pas les duper avec profit.

Publicité des grands magasins

Toute la matidre, pour la publicité, est préparée daus le
bureau de la publicité. Lorsqu'il a éé décidé des départe-
ments qui seront compris dais la réclame & un jour donmné,
le gérant de chacun des départements recoit une réquisition
Jui indiquant 'espace qui lui est réservé, le mombre et le
genre d'articles désirés.

Le gérant du département écrit les noms d'articles en aussi
peu de mots et aussi simplement que possible, et, d’aprés cela,
les rédacteurs rédigent les annonces,

Dans les grands magasins, le directeur de la publicité tra-
vaille de concert avec le préposé aux marchandises, qui a
€ous son controle la fixation des prix et du stock: ces deux
hommes savent done ce qui convient le mieux & un départe
ment.

I»s chefs de rayon achdtent leurs marchandises, et, si mé-
diocre que soit leur choix, ils semblent étre en admiration
devant elles; mais lorsque le choix ne convient pas, c'est
alors que commence le travail de réclame

La publicité directe se fait essentiellement par l'intermé-
diaire des journaux. Il y a, biea entendu, certains intermé-
diaires de publicité, tels que brochuves, circulaires, <tc., qui
concourent A la publicité directe; mais ce ne sont que des
auxiliaires aux annonces faites dans les journaux.

Les résultats de la publicité sont =i compliqués, si difficiles
a4 retrouver, que c'est souvent un grand probléme de savoir
exactement ol placer une annonce pour gu'elle soit profitable.

Il est rare qu'on puisse se fier & la circulation d'un jour-
nal, pour y placer une annonce, SBouvent des journaux d'une
faible circulation sont meilleurs pour la publicité que des
journaux & circulation deux fois plus forte, C'est pourquoi
11 est bon, lorsqu'un solliciteur d'annonces se présente, de lui
demander qu'il vous montre des résultats obtenus, sans vous
inguiéter de la circulation de son journal.

Certains journaux sont bong pour le mobilier, d'autres pour
les vétements confectionnés, d'autres pour
d’hommes. C'est au marchand & le découvr!

les fournitures
par des essais
réels et daires
Aucun magasin ne peut évaluer exactement le
donné par une annonce pour un certain jour.
Une annonce un jour peut n'avoir aucun effet, ou bien elle
peut dépasser les résultats qu'on en attendait; cependant on
ne peut rien en inférer. 11 faut attendre un regain, et celui-

résultat

ci dépend grandement de la maniére dont le marchand a sa-
tisfait ceux qui ont répondu & =on annonce

Les résultats positifs de la publicité ne peuvent étre éva-
lués que semi-annuellement et annuellement. En toul cas les
dépenses totaleg pour la pub'beité ne devraient jamais s'éle-
ver i plus de 5 pour cent du chiffre des affaires. D'un autre
cOté ce taux est un taux raisonnable que les marchands ne de
vraient pas hésiter A dépenser

Faites autant que vous pourrez de dépenses de publicité,
mais faites-leg judicieusement. Si une annonce ne vous paie
pas, souvenez-vous que la faute n'en est pas forcément aux
Journaux. Votre méthode d'annoncer peut étre défectueuse
Le fait qu'un journal quelconque paie pour l'annonce qu'y a
faite votre concurrent, montre & I'évidence qu'il pourrait
vous étre aus.l profitable

Pour que la publicité rapporte, il faut que vous soyez franc
envers vous-méme et envers le public

Le marchand ne peut pas voir & tout par lui-méme; il doit
avoir un personnel qui l'aide dans sa tdche. Tous les grands
magasine ont un homme chargé de contréler tous les articles
annoncés et de voir & ce qu'ils répondent bien A ce qui est
dit & leur sujet dans 'annonce. Quand il s'apergoit que 'an>
nonce n'esl pas exacte, il fait un rapport qu'il dépose sur le
bureau du gérant général. Si celui-ci a les qualités d'un bon
gérant, malheur & l'acheteur qui ne s'est pas conformé A son
annonce pour les marchandises achetées,

Les voyageurg de la maison Tooke, Bros., Limited, sont
maintenant en route, avec des assortiments complets d'arti-
cles d'hommes pour le commerce de l'automne et de I'hiver;
ces échantillons surpassent en nombre et en variété, toutes
les exhibitions des salsons précédentes. Comme la maison
Tooke Bros. est reconnue la plus grande maison manufac-
turidre an Canada d'articles pour hommes, une telle asser-
tion indigue que les affaires de cette firme augmentent
rapidement.

Parmi les qualités d'automne, il y a quelques valeurs par-
ticulidrement attrayantes en sous-vétements, comprenant la
céldbre marque Wolscy et d'autres tissus irrétrécissables;
de splendides lignes de chaussettes unies et de fantaisie en
cachemire, laine woisted et laine pure; un stock énorme Ge
sweaters, de fabrications domestique et étrangére, grandeurs
pour hommes ¢t enfants, et de mufflers dont les prix vap
rient de $4.50 & $15.00 la douzaine. Le commerce remarquera
que les jaquettes cardigan sont marquées an méme prix que
I'année dernidre, bien que la qualité du filet de laine em-
ployée dans leur fabrication ait subi une augmentation de
prix de 25 pour cent

Tooke Bros. verdent de grandes quantités de sous-véte.
ments en pure toile de Kneipp, pour lesguels ils sont les
seuls agents au Canada. Ces sous-vétements, & l'encontre
de ceux de plugieurs autres marques sur le marché, gont en
tidremert et uniquemert en toile, Ils sont confortables et
hygiéniques, et gagnent rapidement la faveur. Ils se détail-
lent & $5.00 et $6.00 le set.

Dans le département des cravates, la malson Tooke Bros
est toujours forte, et ce printemps, elle est plus forte que
jamais. Un coup d'oeil jeté sur quelques-unes des nouvelles
soleries représertées par des gravures dans une autre page
donnera une légére idée. mais uniquement une légére idée
des beaux tissus qui forment son grard assortiment. Les
deux principales nuances, en méme temps que les plus nou-
velles, sont le Morocco et I'Alligator. Ce sont des imitations
trés-approchées des cnirs portart ces noms, et-la maison
Tooke Bros. en a le contréle pour le Canada.

Les couleurs unies pour cravates sont populaires dans les
nuances: cardinal, vin, veit, orun et gris.

L'exhibition de Tooke compldéte dans toutes ces con-
leurs, dans les tissus tels que Crépe de Chine, Popelive
Irlandaise, Cachemire, Pean de sgie et Reps. la maison
offre un certain nombre de nouvelles formes en noeuds, gra-
duates, Bows et Derbys; dars cette dernidre forme les lar-
geurs de 134 pouce & 214 pouces geront les largeurs
populaires.

En conclusion, on pewt dire que les chemises, faux-cols at
manchettes fabriqués par Tooke Bros. Ltd., joulsgent d'une
réputation enviable d'un bout A V'autre du Dominion, Les
échantillons maintenant en montre dans ces lignes sont com-
plets sous tous les rapports et e peuvert marquer de satis
faire les exigences des versonmes les plus difficiles
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NOUVEAUX GENRES DE
MANTEAUX DE FOURRURE

Nous sommes venus des Htats-Unis au
Canada et avons établi une manufacture
pour la confection des manteaux et robes
de fourrure. Nous faisons des effets de
bon service, d'un long usage, & des prix
excessivement bas.

REMARQUEZ NOTRE GARANTIE.
(Traduction,)

GARANTIE

Les peaux dont ce manteaun est fait
sont absolument les meilleures que 'on
puisse se procurer, et ne sont pas en-
dommagees par la teinture. Nous ga-
r que ce V& tde Fourru-
re fera un meilleur service et durera
plus longtemps que tout autre Manteaun
de Fourrure sur le marché.

LEAK FUR MFG C0. OF CANADA

LIMITED,
ﬁ-h«...ﬂ.,. B
n

Il y a quantité de traite caractéristi-
ques ingénieux & remarquer dans nos vé-
tements : ne faire qu'en parler ne peut
leur rendre une justice compléte.

Bient6t un de nos voyageurs se rendra
chez vous, et vous apportera notre ligne
pour qu'elle plaide elle-méme en faveur
de ses excellentes qualités. Demandez-
nous notre circulaire, et remarquez notre
étiquette de garantie, qui se trouve sur
chaque vétement.

Nos 5 et 7 RUE DES REGOLLETS
LEAK FUR MFG. CO. of CANADA

LIMITED
Manufscturiers de Manteaux de Fourrure pour hommes

et femmes, ot de Robes de Fourru e.
Tannerie et manufacture américaines, a
GLOVERSVILLE, N. V.

N anantfoiee fameuse . '* MARQUE MAPLE LEAF "

Maple Leaf Brand

BAS, DEMI-BAS, BAS DE DESSUS ET BELLES MITAINES
Pour le de detall
Ne manquez pas de voir les échantillons de notre marque bien

connue avani de donner votre ordre pour I'Automne 1915,
Prompte expédition. Satisfaction asuree. Chaque paire garantie

The Goderich Knitting Co., Limited, Goderich, Ont.,
ETABLIE EN 1866

J. E. LEWITT, e Gérant,
A. L. GILPIN, Agent de vente pour Ia Province de Québer,

2 Victoria Chambers, 232 rae McGill, MONTREAL

Printemps 1905

COLLERETTES en SOIE, Voile et
Canvas, a partic de $3.256 i
$18.00.

MANTEAUX en SOIE, Voile et
Canvas, i partic de $5.25 a
$20.00.

JUPES en VOILE, CANVAS, SOIE
et TWEED, a partir de $1.00 &
$18.00.

MANTEAUX &’ENFANTS pour
I'hiver prochain a partir de $1.75.

JOS. LAMOUREUX

178 Rue Montcalm.
[©)
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LES COMPAGNIES DE TIMBRES A L'OEUVRE

Les distributeurs de Timbres de Commerce ont, paraft-i}}
I'intention d'organiser une excursion ou un voyage de plaisir
a4 Ottawa afin de contrebalancer T'effet de la délégation qui
vient de s'y rendre pour demander l'abolition des dits Tim-
bres.

I1 est indubitable qu'avec les moyens financiers dont elles
disposent et avec leg avantages que, sans doute, elles se pré-
parent & offrir aux excursionnistes, ces compagnies pourront
réunir un monde considérable d'excursionnistes; mals nous
doutong fort, & moins que les Compagnies de Chemins de fer
n'acceptent des Recus au Comptant en paiement du prix du
passage, que les personnes qui prendront part 4 ce voyage,
s rendent & Ottawa & leurs propres frais.

Or, nous ne voyons pas trop quelle influence réelle une dé-
légation payée pourrait avoir auprds des membres du Gou-
vernement.

11 est également question d'une pétition monstre i envoyer
au gouvernement, pétition dont les signatures seront proba-
blement obtenues par les mémes moyens persuasifs. Reled
tivement aux pétitions, on nous en mentionane une couverts
de milliers de signatures qui aurait déja servi en mainty;:
occagions et qui pourrait bien étre ressuscitée de nouveau.

% KX

Les Timbres de Commerce d'une certaine couleur sont rem-
boursables €n marchandiges chez les promoteurs d'une com-
pagnie de timbres qui, en méme temps, font, comme on le
#alt, un important commerce de meubles, de tapis, de prélarts,
et objets mobiliers de toute sorte. Une grande partie des mar-
chands qui distribuent ces timbres tiennent eux aussi des ta-
pis et prélarts, beaucoup d'autres vendent, en outre, des lam-
pes et autres petits objets d'ameublement,

Lorsqu'un collectionneur de Regus au Comptant se prégente
chez les dits promoteurs, on lui offre soit la prime a laquelle
lui donne droit son cahler de timbres, soit une remise de
$5.00 sur tout autre objet existant dans le magasin. Or,
comme les prix ne sont pas marqués sur les objets, il n'est
pas bien sir que le porteur du cahier de timbres bénéficie
d'une remise réelle. On nous dit encore que les collection-
neurs désirenx de remplir leurs livres de timbres n'ont qu'a
aller chez les promoteurs ci-dessus, qui leur vendront des
tickets pour du pain, du lait, ete., ete,

En un mot, les compagnies de timbres sucent la moélle et
le sang des commercants en leur vendant des timbres, d'une
part et en leur faisant concurrence dans leur commerce,
d'autre part,

DE LA CO-ASSURANCE

A une question posée au “Dry Goods Economist” au sujet
de la manidre dont un marchand doit assurer on stock, (as
surance sur le plan de 80 pour cent, ou assurance pleine),
notre confrére répond de la manidre suivante:

I n'y a qu'une seule espdce d'assurance digne de ce nom:
c'est l'assurance prise dans des compagnies de premier ordre,
qui paleront & coup sir, & leur échéance, toutes les réclama-
tions justes qui leur sont faites. Par conséquent, pour déter
miner ce qui est préférable, d'une co-assurance sur le plan
de 80 pour cent, ou d'une assurance sur le plan de 100 pour
cent (co-assurance pleine), les questions de premidre impor-
tance que dolt se poser un commergant sont les suivantes:
Pourrai-je toujours retirer de compagnies de premier ordre
100 pour cent (assurance pleine) sur mon stock?

Ne pourrais-je pas, en vue de maintenir une assurance
pleine, &tre obligé parfois de m'adresser a des compagnies
rapaces; en d'autres termes, étre forcé d'acheter et de payer
quelque chose qui peut n'avolr pas de valeur réelle?

11 est certain que le meilleur plan consiste 4 avoir en tout
temps une assurance pleine,

Un incendie toujours a craindre

11 fut un temps on les commer¢ants considéraient un in-
cendi® comme une possibilité éloignée, et, pour cette raison,
quelques-uns n'avaient aucune assurance, d'autres assuraient
20 pour ceat de leur stock, et d'autres encore moing Mais
aujourd’hui que les incendies gont sl fréquents, que beaucoup
le villes ont un matériel pour combattre les incendies insuf-
fisant ou usé, les risques d'incendie sont si grands, qu’il n'y
a pas un seul commergant qui ne désire se protéger, et ses
eréanciers ne sont satisfaits que lorsqu'il est pleinement as
Suré,

Dans les conditions actuelles, oil les probabilités de sauve
tage sont «i faibles, nous ne pouvons en toute conscience
conseiller & un marchand de nouveautés autre chose qu'une
assurance pleine de tout son stock.

La question parait étre tout autre, £ le tock était d'une
nature telle que, en cas de destruction compléte du batiment,
la quantité de stock sauvée serait suffisante pour que la perte
causgée par le feu ne constitudt qu'une faible fraction de la
valeur originale des marchandises,

Prenez une assurance pleine

Considérant la grandeur des risques et la somme compara-
tivement faible qu'il vous en cofite pour vous protéger pleine-
ment, il vaut beaucoup mieux avoir une assurance pleine, si
vous pouvez l'obtenir, que de courir un risque quelconque.

Ayact, nous le croyons, clairement fait comprendre notre
conseil & tout marchand de nouveautés d'avoir en tout temps
une assurance pleine, mous allons nous efforcer maintenant
(a) d'expliquer ce que l'on entend par coassurance, (b) de
mortrer la différence entre la co-assurance gur le plan de 80
pour cent (ou 90 pour cent) et celle sur le plan de 100 pour
cent, el (¢) d'indiquer le plan que nous préférons, et pourquoi.

Pour différentes raisons (peut-8ire que dans certains cas le
terme co-assurance n'a pas rencontré de popularité), les com-
ragnies dennent maintenant & ce plan différents noms. Par
exemple, dang I'état de New-York, on le nomme “average.”"
D: d'autres états, on le nomme simplement “percentage.”
Dans quelques autres états, ce systéme d'assurance n'est pas
du tout usité,

Les clauses de la co-assurance ne sont pas comprises. Sans
auncun doute, une partie de cette impopularité est due au fait
que quelques commercants ne comprennent pas la manidre
dont ce plan est mis en opération, jusqua ce qu'ils l'alent
appris & leurs dépens. Nous sommes heureux de remseigner
nos lecteurs a ce sujet, car ils pourront en tirer de grands
avantages.

Que signifie done le mot co-assurance, et pourquoi les com-
pagnies la demandent elles comme partie de leur contrat d'as-
surance?

Pour engager les commercants & s'assurer pour autant qu'il
leur est nécessaire, lez compagnies d'assurances offrent un
taux réduit, ou un escompte a4 tout commergant qui consent
a avolr toujours son stock assuré pour an moins, disons R0
pour cent de sa valeur. Elles offrent un escompte encors
meilleur & ccux qui consentént A avoir leur stock constam-
ment assuré pour 90 pour cent de sa valeur, et l'escompte of-
fert est encore plus congidérable, si le marchand veut une
assurance & 100 pour cent, c'est-d-dire une assurance pleine,

Ce que cela signifie en réalité

Se rendant compte qu'un marchand peut obtenir un escomp-
te et cependant ne pas remplir la partie de la convention qui
le concerne, les compagnies d'assurance font de cet arrange-
ment une partie du contrat. Par conséquent, quand un homme
obtiext un escompte (ou taux réduit), la compagnie d'assul
rance ajoute une clauge & sa police. Cette clause, connue sous
le nom de clause de co-assurance, oblige l'assuré a remplir
ses engagements et fixe une pénalité qui lui sera imposée, si
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DE NOUVEAU AVEC DE NOUVELLES MARCHANDISES

Chaque département dans toutes les parties de la Maison a été
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complétement réapprovisionné, depuis I'époque de l'ouverture. *

Nous sommes en mesure de répondre 2 toutes les demandes
dans toutes les lignes qui ont la FAVEUR POPULAIRE.
ARRIVAGES DE NOUVEAUTES JOURNELLEMENT

THE D. McCALL COMPANY, LIMITED

TORONTO
QUEBEC OTTAWA WINNIPEG
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re annoncer 4 ses client:, et aux marchands en général, q e
M. NAP. MINGUY voyagera dans tout le Nord Ouest et les Ter-
ritoires, avee un a sortiment complet de fourrures confectionnées de
toutes descriptions ; et prie ses clients de réserver leurs commandes
jusqu'd ce que M, Minguy leur rendre visite dans le courant du
mois de Mars, Nous sommes sfirs que les marchandises et les prix
sont corrects. Nous désirons annoncer aussi que M. PANTALEON
JOBIN, le voyageur en fourrures bien connu dans la province de
Québec depuis 24 ans, est attaché 4 notre établissement et qu'il

visitera nos clients et les marchauds en général, durant le mois de
Mars. Tous les marchands trouveront de leur intérét d’attendre, et
de ne pas donner leurs commandes ailleurs, avant d'avoir vu nos
échantillons ; les deax Messieurs sus-mentionnés, M. Nap. Minguy
et M. Pantaléon Jobin étant nos co-associés, les marchands peuvent
compter qu'ils s ront bien traités. Notre voyageur, M. J. M. GAU-
THIER, parcourra le territoire du Saguenay, du Lac St.Jean et du
Nord de Montréal, avec un assortiment complet d’échantill. ns,
Nous sommes préts ire de notre mieux pour nos clients, et nous
espérons que ceux-ci nous garderont leurs commandes, ce qui, nous en
sommes s{irs, sera & leur avantage. “omptant, Messieurs, sur votre
patronage et vous remerciant tous de vo. faveurs passées, nous de-
meurons vos dévoués,

THE NORTH WESTERN FUR M’F’. CO.




(dans le cas de pente du fait d'un incendie) il est découvert
que l'assuré ne s'est pas conformé aux stipulations de son
contrat,

Clause de co-assurance

La clause de co-assurance & 80 pour cent, standard de New-
York, sauf centains cas d'inventaire ou d'évaluation spéciale,
est formulée de la maniére suivante:

“Considérant la prime pour laquelle cette police a été
émise, il est expressément stipulé qu'en cas de perte, cette
compagnie ne sera pas responsable pour une proportion de
toute perte ou de tout dommage causé & la propriété iei dé-
crite, plus grande que ne comporte la somme assurée par la
présente police, c'esta-dire 80 pour cent de la valeur actuelle
en espdees de la dite propriété, au moment oi la perte se pro-
duit.

“En cas de réclamation pour perte sur la propriété iel dé-
crite, n’excédant pas 5 pour cent du montant maximum nom-
mé dans les polices A cet effet, et en vigueur au moment de
la perte, aucun inventaire spécial, mi éva uation de la pro-
priété non endommagée, ne sera exigé, etc., ete.

1l o'y a évidemment pas de changement A faire dans la
clause, qu'on y emploie les termes de 80 pour cent, 90 pour
cent, ou 100 peur cent. La clause s'applique & tous les cas
indifféremment.

Le commergant doit connaitre la valeur de son stock

Maintenant, que signifie la clause cof-dessus? Elle signifie
que l'assuré est obligé de connaftre en tout temps la valeur
du stock qu'il @ en mains, et de l'assurer pour le montant
auquel il s'est engagé dams sa police A savoir 80 pour cent
de sa valeur, 'l n'a jamais & subir de perte pour cause d'in-
cendie, il se peut qu'il n'ait jamais a s'inquister du montant
pour lequel il s'est assuré. Mais &Il a & subir une perte de
plus de § pour cent du montant de son assurance, les compa-
Enies examineront ses livres.

Avant de faire droit & sa réclamation, elles calculeront la
valeur du stock que le commercant avait en maing au moment
de lincendie, afin de savoir s celui<l a vempli pleinement
08 engagements,

81 apparait que le montant pour lequel le marchand s'est
assuré est moindre qu'il devait étre, les compagnies réduiront
én proportion le montant de la réclamation.

Voyons d'abord ce qui se passerait si la perte d'un mar-
chand était totale et ce qui arriverait en cas de perté pany
tielle.

Dans le premier cas, le stock étant totalement détruit, les
compagnies examinent les livres et évaluent la perte a
$100,000, par exemple.

Comme les polices contiennent toutes une clause de co-assu-
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Puisque, ainsi que nous l'avons vu, l'assurance totale du
marchand n'étiait que de 70 pour cent, au lieu de 80 pour cent,
de la valeur du stock, les compagnies palent $7,000 au lieu de
$8,000. Dans ce cas I'erreur du marchand ne lui colte que
$1,000.

En un mot, la compagnie d'assurance, exécute & la lettre
les clauses de son contrmat visd-vis du marchand, et lui pale
un percentage de sa perte, en cas de perte partielle, ou un
percentage de son assurance, en cas de perte totale, caleulé
sur le montant actuel de son assurance proportionnellement
A ce que ce montant aurait do atre.

Plan de 80 pour cent préféré

Voyant combien il est difficile de savoir en topt temps, A
un dollar prés, la valeur d'un stock, beancoup de marchands
ne jugent pas & propos de se lier trop étroitement. En géné-
ral, un marchand peut étre assez au courant de son stock
pour prendre une assurance, dont le montant (s'il veut une
assurance pleine) ne sera pas loin de 80 ou 90 pour cent de
la valeur du stock; mals cela me veut pas dire que la connais-
sance de son stock soit exacte, qu'il pourra s'engager 4 avoir
continuellement une assurance pour la plelne valeur de ce
stock. 8'il consent & s'assurer sur la base de 100 pour cent,
en ¢as de perte (dépassant 5 pour cent de la valeur assurée)
les compagnies éplucheront ses livres et pidces justificatives
avec un soin extraordinaire, pour tdcher d'y découvrir un dé
faut,

Tout percentage d'assurance trouvé au-dessous du montant
pour lequel les polices auraient da étre faites, signifie un
gain pour les compagnies et une perte correspondante pour
I'assuré.

Nous dirons done, en récumé: Nous croyons que le devoir
du marchand est de chercher & avoir en tout temps une assu-
rance pleine; mais nous convenons, avec ceux qui réfléchis-
sent, qu'il peut étre plus avantageux de remoncer & l'escompte
(10 pour cent) que I'on pourrait gagner en se liant & cet effet.

Etat détaillé de la propriété

Ayez soin de tenir un état détalllé et permanent de vos
marchandises et de l'outillage de votre magasin et de vos bu-
reaux; gardez continuellement le dit registre, ainsi que votre
dernier inventaire et vos polices d'assurance dans un endroit
sir, en dehors du magasin, lorsque vous ne vous en servez
pas. Parfois les marchands ne prennent pas soin de tenir un
inventaire 4 jour de leur matériel. En cas de perte & la suite
dun incendie, ce matériel forme une partie de la réclamation,
sur laquelle les comptables pl par les ¢ ies d'as-
surance dirigent leurs attaques les plus fortes. Souvent ils
réussissent & amener le marchand & “quia” et le forcent & ré-
duire idérabl le montant de sa réclamation. Mals

rance sur la base de 80 pour cent, le de 1"
devrait étre de $80,000. Mais 1} 8¢ trouve qu'au moment de
I'incendie, 1'assurance n'était que de $70,000,

Les compagnies disent alors au marchand: * $70,000 sont
les sept-huitidmes de $80,000. Vous n'avez rempli que les sept-
huitidmes de vos engagements; mais mous allons remplir les
notres 4 la lettre. Nous vous paierong les sept-huitidmes du
montant de votre assurance.”

Les compagnies donnent au marchand les sept-huitidmes
de $70,000, c'esta<ire $61,250. Celui-ci proteste, disant:
“ Vous admettez que ma perte se monte & $100,000 que j'avais
une assurance de $70,000; pourquoi retranchez-vous $8,750

du montant de ma réclamation? " Lisez vos polices,” répon-
dent les compagnies.

Les efreurs peuvent étre colteuses

Ainsi cette erreur a colité $8,750 au manrchand. Dans le se-
cond cas, les choses se passent exactement comme dans le
premier, avec cette différence que la perte n'est que partielle,
disons $8,000.

sl celui-¢l peut montrer un &tat 4 jour de tout son matériel,
avec son colit exact année par année, et prouver qu'il a alloué
une somme raisonnable pour la dépréciation de ce matériel
il peut &tre ferme dans sa réclamation et forcer les compa-
gnies A lui payer le plein montant demandé. .

Demandez cette gravure instructive
MM. Chaleyer & Orkin ont défa commencé a distribuer a
leurs clients une magnifique gravure en couleur contenant
les derniers modéles de chapeaux pour la saison du prin-
temps et d'été 1905. Avec cette gravure il est facile de se
rendre compte des dernidres tendances de la mode actuelle
et de savoir quelles sont les garnitures correctes,
MM. Chaleyer & Orkin se feront un plaisir d'adresser gra-
tuitement ceite gravure & toutes les modistes ef aux marn
chands qui en feront la demande.

“LA MAISON WALDRON DROUIN, 138 RUE McGILL,
MONTREAL, A TOUJOURS EN MAGASIN L'ASSORTI-
MENT DE CHAPEAUX, ETC., LE MIEUX AGENCE AU
CANADA, "

CORRESPONDANCE SOLLICITEE, REPONSE PROMPTE.
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The Moore Carpet Co.

SHERBROOKE, P.Q.

Manufacturiers de Tapis de Bruxelles et Wilton et de
Rugs de haute qualité.

Nous désirons attirer particuliérement 'attention du commerce canadien en tapis
sur nos Bruxelles * Windsor.” Nous garantissons que nos Bruxelles Windsor sont
absolument du cadre 5, “ /u/l pitch)’ et qu'on n’emploie dans leur fabrication, que des
fils de laine peignée de la meilleure qualité,

Notre Bruxelles “ Balmoral” est le meilleur Bruxelles de qualité moyenne sur
le marché, & un prix populaire, et il est prouvé qu'il se vend rapidement.

Nos Tapis et Rugs Wilton * Kashmir** sont le résultat d’années d’expérience en
manufacture, et 'apparence de fini riche des tapis de cette qualité, les rend excessive-
ment populaires dans le commerce.

Patrons exclusifs et personnels  nos clients sont une de nos spécialités.
Ordres spéciaux exécutés a bref délai.

Bas prix, haute qualité: telle est notre devise.

Ligne de modeles pour le printemps maintenant en montre.

Attendez que vous les avez vus et que vous sachiez nos prix, avant de placer vos
ordres du Printemps,

i
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NOUVEAU PROCEDE POUR DEGRAISSER LA LAINE

D'aprés un journal technique allemand, une compagnie alle-
mande vient d'obtenir un brevet d'invealion pcur un nouveaun
procédé de dégraissage de la laive A sec,

La terre a i:fusoires, commo matidre absorbante est !a
base de ce procfdé. La terre est appliquée a4 la laine avee
une grande force, au moyen d'ua courant d'alr engendré par
une machine d'une conetruction spéciale, mals peu dispen-
dieuse. Le netioyage €t le dégraiseage de la laine se font par-
tout d'uze manidre ¢gale. La nouvelle méthode, dit-on, réus
sit & vaincre les désavartages actuels qui résultent de l'em-
ploi des alcalis ¢t d'autres matiéres dissolvanies, Les fibros
de Ia laine, neitoyée par ce procédé, congervent leurs qualités
naturelles de force, d'élascité et restent ondoyantes; de
plug, le coit du nettoyage est bien dimirué. La terre absor-
bante €'appliquant parfaitement & toutes les parties de la
laine, le dégraissage s'opére avec ure grande régu'arité. En
ralson de la force du courant d'eir auquel la laine ¢st soumise,
il semblerait que ce procédé n'ait pas autant d'avantages pour
le nettoyage de la laine qui doit étre peignée que pour celui
de la laine qui doit étre cardée. Mais il a de nombreux ava
tages dans le traitement des laines accompagnées de lcur
peau — dont le nettoyage se fait maintenant au moyen 1o
forts alcalis — car la teinture prend mieux: c¢'est un poi:t
important dans la manufacture de draps militaires fins et
d'autres draps fins de couleurs délicales. Ce procédé prend
une importance spéciale dans le traitement des laines de dé
chet, ol les huiles minérales e'e1lévent diffici’ement, & moins
que l'on emploie dans ce but des alcalis forts, qui déitrui-
gent en partie les qualitds raturelles des fibres, La lalze,
en entrant dans la machine, est aussi gralgseuse que des 14-
tritus couverts d’huile, et, quand elle en sort, elle est propre,
blanche et exempte de graisse,

La terre & infusgoires est placée dans un alimentateur cn
forme d'entonnoir, et la quantité de terre nécessaire, qui dé-
pend de I'état dans lequel se trouve la laine, peut étre régu
larisée au moyen d'un appareil mobile. La machine est ali-
meatée de laine par une courroie sans fin. Uneé roue répani
de la terre A& infusoires sur la laine quand celleci péndtre
entre les cylindres d'alimentation; celle-ci est alors szisie
par dcs bras & révolution rapide, arrangés de maniére A for.
mer une spirale, et emportée jusqua la sortie de la muchine

Pendant cetie opération l'action combinée de la terre a in
fusoires et du courant d'air de l'aspirateur produit un effet
tel que la laine est dégraissée parfaitement et uniform’meat.
Comme les cylindres ne laiesent passer entre eux qu'uie cor-
taine quantité de laine, la quantité de terre & employer ezl
entiérement régularisée par I'état de cette laine. Pour garan-
ir Vouvrier contre une atmosphére saturée de pounssiére, un
couvercle est fixé sur la partie antérieure de la machivre

Loreque la terre est saturée d'huile, elle tombe A travers
un tamis et est emportée au moyen d'un mécanisme en forme
de spirale, jusqud un coffre de construction ordinaire. Le
tamis, #itué a V'orifice de I'aspirateur est tenu en état de pro-
preté par une brosse & révolution. La terre A infusoires peut
gervir trois ou quatre fois, aprés quol on peut I'utiliser d
la fabrication de matériel pour couvertures étanches. La ma-
chine n'est pas d'un prix élevé. Elle ne demande que peu d'es-
pace et €st d'une construction si simple, qu'une personne quel-
conque peut s'en servir. Il semble, d'aprés tout ce qui vieat
d'dtre dit, que cette invention soit appelée & prendre une
grande importance. (The Canadian Shoe and Leather Jour-
nal). 8
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“LA MAISON WALDRON DROUIN OFFRE GRATIS AU
COMMERCE DES VIGNETTES DE CHAPEAUX POUR AN-
NONCES DANS LES JOURNAUX."

“81 INTERESSE, VEUILLEZ LEUR ECRIRE."”

Jbreadcioth rolr;
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COSTUMES DE DEMI-SAISON

Le costume de demi-salson & New-York et A Paris est le
costume tailleur en broadcloth léger, complété par une re-
dirgote dervier modeéle. Cette redirgote a en général une
longueur de 45 pouces.

Il s'est €levé ure discussion au sujet de la longueur de la
jue qui doit étre poit€e avee cette redingote: la jupe doit-
elle étre nre jupe toute ronde, ou doit-elle descendre au cou-
depied? Les élégantes de New-York sont toujours en faveur
le la jupe descendart au cou-de-pied, pour toutes les sor-
ties, quelle que scit I'heure de la jourrée. lLe long régne de
cette jupe prouve la popularité gqu'acquiert auprés de la
femme Américaive, un style populaire et raisonnable.

lLes fommes de New-York portent tréspeu de costumes en
€n ce moment, elles montrent une grande
faveur pour le vert prure, le vert myrte et le brun. A I'heure
des visites dans les distilcte aux résidences fashionables, on
peut volr ausei les ruarces moyernes du rouge, et les gris
et champagres piles.

Les rouvelles nuances douces du rouge framboige sont de
ius en plus en vogue, et sont portées par les femmes de
tout dge. le gris pale, cul n'attire pas 'attention sur la tol-
lette, comme il arive avec le 1ouge, est une couleur trés en
faveur avprés de la femme bien mise, dont les moyens sont
modérés,

COSTUMES DE TOILE EN TROIS MORCEAUX

Ure foite terdarce se manifeste dans la propagation du
costume de toile, formé de trois pldces. Ce costume com-
prend une jupe, un corsage et un pardessus de sortie. On
cherche géréralemert & produire un contiaste dans le maté-
riel et & ha'moniger les couleurs dars ce genre de costume;
mals il y a des excepticrs & cette régle,

Il y a bien des probadilités pour que le blanc et 1'éeru
sojert les coulewrs qui prévaudront, & moins que le détall-
leur re prenre des mesures pour faire teindre les loundes
dentelles et les broderics d'ute couleur assortie A celle de la
toile. Les nouveaux motifs séparables en broderie blanche
sur toile, dessinés en festors et en fleurs, seront employés
comme garmitwies des costumes en toile blanche et de
coulews,

lLa jupe et le pardessus de ces costumes de toile en trois
morceaux, sont généralement du méme matériel, tandis que
le corsage, d'un tissu léger, est blanc ou de la méme couleur
que le reste du vétement. lLorgque le costume comporte un
corsage blare, on lui adjoint une ceinture faite de la méme
tolle et & ample ajustage, ou alors la coupe de la jupe est
celle contue sous le nom de conupe princesse — c'est-adire,
qu'elle forme ure sorte de corselet montant presque jus-
gqu'an buste.

Le pandesus de toile assorti & la jupe retombe sur ce cor-
selet, ou cette ceinture large, de manidre A cacher & la vue,
sauf en avant, 'effet de contraste form par le corsage blanc.

“Dry Goods Beonomist .

-

OUVERTURES DES MODES D'ETE

La plupart des maicons de gros dans le commerce de la
mode & Montréal feront leur ouverture des modes d'été dans
les premiers jours de la semaine commencant le 10 avril.

D'aprés les préparatifs déja en voie d'exécution, ces ouver-
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tures promettent d'étre fort belles et il sera de lintérdt des
modisies d'y assister.

Le tulle et la mousseline de sole sont de plus en plus A la

mode & Paris pour la garniture des chapeaux.
- - . .

On nous dit qu'en ce moment les petites toques forme Polo

sont la grande mode du jour A Paris,
. . . .

Les draps * Covert” pour la confection des manteaux
courts pour dames sont trés en vogue. La longueur la plus
en faveur semble étre pour les manteaux de 26 & 27 pouces.

. . . .

La demande pour les dentelles de Valenciennes est plus
forte qu'elle ne I'a jamais 6té; les dentelles en point d'Ir-
lande se vendent aussi trés bien.

. . . .

La demande pour les voilett s a 6té trés forte et tout per-
met de croire gu'elle ne fera que s'accentuer an fur et a
mesure que la saison s'avancera.

. . . .

M. E. Jobin nous dit que le résultat des ouvertures de
modes du printemps a 6té satisfaisant, mais qu'aprés les af-
faires ont été tranquilles par suite de la température froide.

Il y a eu une bonne demande pour les bandeaux, les plu-
mes ospreys et les fleurs prircipalement les roses.

A remarquer également de fortes commandes dans les chif-
fons de 23 pouces de Jarge pour la confection des voilettes.

. . . .

M. F. X. D. de Grandpré, gérant de la maison Debenham,
Caldecott & Co., Montréal, constate que les affaires ont 66
plutdt tranquilles aprés les ouvertures du printemps. Les
apparences sont néarmoins bonnes et il ne faudrait que l'ar-
rivée d'ure température plus chaude et plus agréable pour
que les affaires repartent avec activité,

La demande pendant les journées d'ouverture a porté sur
les chapeaux “ Ready to Wear” ot surtout sur ceux de bonne
qualité; il s'est également vendu de fortes quantités de -
bans nuancés, de tulles, de malines et de fleurg dans les
nuances pastel foncées,

. . . -

M. Mishkin, chef de la maison T. Mishkin & Co., & visité
les centres étrangers de la mode, le mols dernier, & la re-
cherche de nouveautés en corsages pour Pagues. Comme
résultat, cette maison offre au commerce une nouvelle créa-
tion, qui rernferme en elle les idées les plus récentes que 'on
voit dans les divers genres de corsages,

En régle générale, l'effet surplis ne se voit que dans les
costumes A chemisette. Dans les corsages séparés, leg ef-
fets genre tailleur dominent toujours.

. . . .

La vente des rubans n'a fait qu'angmenter depuis 1'époque
des ouvertures des modes du printemps. On recherche prin-
cipalement les rubans souples ot soyeux dane les qualités
mousselines ot taffetas dans les nuances ombrées et chans
geantes,

. . . .

D'aprés M. Wm. Alexander, gérant de la maison 8. F. Mc-
Kinnon & Co., Ltd., de Montréal, les ouvertures de Modes du
printemps ont été des plus réussies; il s8'y est vendu de
grandes quantités de chapeaux- Ready to Wear, de fleurs, de
rubans, de chiffons et de mousselines,

11 est & remarquer que, dans toutes les lignes, la demande
a €té pour les articles de bonne qualité,

Apréds les ouvertures, les affaires ont été calmes pendant,
quelques semaines, mais 'on s'attend & une forte reprise, dés
que le temps se sera mis au beau.

. . . .

M. Wilmot Kissock, de MM. Caverhill & Kissock, constate
que les dernidres ouvertures de modes ont donné des résul-
tats satisfaisants.

Les ventcs ont principalement porté sur les chapeaux

Ready to Wear, les rubans, les Braide de paille, les tulles,
les chiffons et les dentelles pour la garniture des chapeaux
les chapeaux “Ready to Wear” ont donné des résultats parti-
culidrement satisfaisants, la demande s'étant surtout portée
sur l'article dispendieux dans les prix variant de $1.95 a $3.00
piéce.

Les nuances les plus en faveur sont les bruns, les bleus
marins, les gris, le mais, aingi que la nuance champagne qui

est toujours de grande mode.
. . . L4

MM. Chaleyer & Orkin sont d'opinion comme leurs confréy
res que seul le temps froid que nous avons eu dernidrement
a retardé la marche en avant des affaires et que tout semble
indiquer que nous aurons une bonne et profitable saison d'éé
dans le commerce des modes.

Les ouvertureg de modes du printemps n'ont pas €té mau-
vaises, surtout si l'on tient compte du fait gu un grand nom
bre de personnes n'ont pu se rendre A Montréal par suite des
mauvaises communications par chemin de fer. Il n'est néan-
moins vendu A cette occasion une immense quantité de fleurs,
notamment de roses dans les dimensions moyennes et petitcs
de couleurs pastels, des braids en mohair et des rubans de
tous genres; la vente des chapeanx “Ready to Wear"” a éga-
lement ¢€té trés forte.

Ea falt de nuances, celles qui sont lg plus en faveur main-
tecant sont celles se rapprochant du cuwir, ainsi que les bron-
78, les mauves, les verts réséda et le pourpre,

MM. Caverhill & Kissock nous informent qu'ils tiendront
leur ouverture des modes d'été le mardi, 11 avril et les jours
suivants. .

A cette ouverture, les derniers modéles de chapeaux d'été
sortant des premidres maisons de Paris et de New-York se-
ront exposés.

Nous attirons l'attention des modistes sur la collection
vraiment remarquable de chapeaux “Ready to Wear” exposée
dans les magasins de MM, 8. F. McKinnon & Co., Ltd., de
Montréal. On y trouve les tout derniers moddles des pre-
midreg manufactures de New-York.

MM. 8. F. McKinnon & Co., Ltd., de Mecntréal, disposent
d'une variété considérable de braids de paille de fantaisie,
comprenant les dernidres nuances et les genres les plus at-
trayants.

MM. Caverhill & Kissock ont recu ces jours derniers une
expédition importante de rubans francais, de fleurs ot de
garnitures diverses pour chapeaux a4'été.

Complétez votre assortiment de vétements confectionnés
pour le printemps avec les dernidres créations.

Les collerettes et manteaux en sole, les jupes en voile, ca-
nevas, sole et tweed et les manteaux d'enfants de la maison
Jos. Lamoureux, 178, rue Montealm, Montréal, sont a la der-
niére mode et se recommandent anx acheteurs par leur &6
gance, leur fini et les prix.

La maison Debenham, Caldecott & Co. vient de recevoir
une cousignation imponrtante de fleurs frangaises compre-
nant les variétés les plus a la mode; telles que les jacin-
thes, les Muguets, les Roses de juin et les Violettes en soie,

Toutes ces fleurs sont dans les nuances assorties.

MM. A. O. Morin & Cie, disposent d'un grand nombre de
soldes dans les lignes suivantes: Broderies, Lawns Blancs,
Voilettes pour dames en tulle et en net,

Les marchands ont tout intérét & examiner ces manchan-
dises qui leur permettront de réaliser de beaux bénéfices.

MM. Debenham, Caldecott & Co. ont en magasin une col-
lection i ble de ruvans et de tulles. Comme
ces marchandises tendent & devenir rares, les marchands fe-
ront bien de s'en procurer sans trop attendre.

M. W. Maynard, 78 et 80, rue du Pont, Québec, vient d'ac-
cepter la représentation de la New York Silk Waist Co. pour
la ville et le district de Québec. Il aura dans €68 magasins
un assortiment complet des blouses et des Shirt Waist Suits
de cette manufacture.
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JAS. CORISTINE & CO., Limited, MONTREAL.

1905

Printemps

PAN DIP

Tous les prix de $6.50 & $21.00;

FEDORA, BORDE DE SOIE ALPINE, NON BORDE
$6.00 & $24.00, $6.50 A £42.00,

2 x Houd)
$10.50 & §30.00,

2} x 24 x 5}
$9.00 & $22.50,

LE “SUBWAY"
. £15.00 & $18.00

LE “BREAKER"
$15.00 & 218,00,

$2.00 & $18.00,

GALATEAS
$1.50 & 812.00:

Quelques-uns de nos Articles de Grande Vente.
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l.a maison Greenshields Limited rapporte des affaires ac
tives en gants de lisle, taffetas, pure soie et dentelle. Dans
les gants unis et dans les gants & boutons dome plusieurs li
gnes se vendent bien. Les meilleures nuances sont: Ardoise
Champagne, Bleu Marin, Brun, Cardinal, Blane et Noir, Cette
maison a des assortiments complets en articles pour dames
et enfante.

Parmi les nombreux articles spéelaux offerts dans le dé
partement des confections de Greenshields Limited, il ¥ a
deux lignes de jupons en soie taffetas noire a détailler a
$5.00 et $6.00 chaque., Ces vétements sont par eux-mémes
d'une excellente valeur. Cette maison a en stock huit (8) li-
Bnes attrayantes de corsages ¢n sole japonaise dans les nuan
ces noire, ivoire bleu-ciel &1 rose, & détailler de $1.75 A $3.5Q,
Cette maison offre également des corsages en lustre noir el
créme A détailler & $1.35; ces vétemenats sont & bien bordés
et garnis, que l'on e demande comment ils peuvent étre ven
dus si bon marché; les grandeurs varient de 32 & 44. Les
acheteurs deviaient aus volr les co ges en satin noir de
cette maison: ils se détaillent & $1 et $1.75

La Men's Wear Co. (R. G. Paquette et J. A. Picard) offre
au commerce de superbes assortiments provenant des meil-
leures manufactures du Canada, des Etats-Unis et d'Europe
dans les lignes suivactes: corps et ealecons, bhas et chaus-
settes pour dames, homwes et enfants; parapluieg pour da-
mes et hommes; cravates, foulards pour dames et hommes:
ceintures, bretelles, shintings, mouchoirs, ete.

Une visite A la Men's Wear Co., 207, rue St-Jacques, & Mont-
réal, ne sera pas une perte de temps. Les marchands sont
cordialement invités & venir examiner les échantillong des
marchandises ci dessus.

La maison Cha'eyer & Orkin tiendra son ouverture des
modes d'été le lundi 10 avril et les jours suivante

MM. Chaleyer & Orkin nous informent qu'ils comptent don-
ner une grande importance & cette exposition, étant donné
qu'un grand nombre de modistes n'oat pu assister a 'ouvers
ture du printemps par suite du mauvais temps.

lls exposeront au-deld de 200 chapeaux modéles conformes
aux dernidres modes de Paris et de New-York

La Commercial Rubber Co., Limited, de Montréal, vien!
d'dtre incorporée avee un capital de $20,000. La nouvelle en-
treprise s'occupera principalement de la fabrication des cla-
ques et autres articles en caoutchoune

. . . .

Une charte d'incorporation vie d'étre accordée A la Ca
nrada Neckwear Co., Ltd., de Toronto. Cette compagnie an
capital de $50,000 a pour but la fabrication d'articles de fan-
taisie et de tements pour hommes et femmes

. . . .

MM. Prévost Fréres, les représentants de MM, E. & 8. Cur
rie dans la province de Québee, occuperont prochainement
un local dars la batisse Vietoria. Leur ancien magasin sera
pris par une agence de corsets,

. .

- -

Le représentant d'une manufacture de bas nous dit qu'il
s'attend & une trés forte vente de bas de dames en conleu
les maicons de gros ayant placé de fortes commandes pour
ces articles au début de la saison. La nuance tan a éé la
plus en demande, ce qui voudrait dire que les chaussures de
cette nuance seront 4 la mode

L] . . .

D'aprés MM. A. O. Morin & Cie, les affaires ont été assez
satisfaisantes et la collection n'a pas éé mauvaize non plus.

Les apparences pour le printemps sont généralement bonnes
et I'on ne semble plus demander que du beau temps, pour
que les affaires repartent avec entrain

Jusqu'd présent la demande a porté en grande partie sur
les hroderies et les dentelles

M. A. O, Morin, qui vient d'ub voyage en Europe, nous dit
que les affaires dans les vieux pays sont beaucoup plus ac-
tives que lors de son avant-dernier voyage; la reprise est
surtout marquée en Angleterre et en France,

Quant aux prix des marchandises quelques légéres conces-
siong sont faites sur les cotomnades, tandis que les prix des
lainages n'ont jamais &é aussi élevés; cependant, on remar-
que que, pendant les derniéres ventes 4 l'encan des laines
bralées tenues & Londres, les prix ont un peu fléchi;: mais
cette faiblesse nme pourra pas entrainer une diminution sur

les prix des lainages cette année.
. . * .

D'aprés les informations que nous recevons des manufaciu-
riers, il m'y a pas de doute que le col haut rabattu sera le

plus en faveur pendant la saison d'été.
. - . .

La demande pour les chemises négligées de couleur avee
devants plissés semble devoir étre trés forte pendant la sai-

son d'été.
. L] . .

M. R. G. Paquette, de la Mens Wear Co., nous avise que les
affaires sont actives. 11 y a une excellente demande pour les
sous-vétements, ainsi que pour les cravates pour la saison de
Piques. En fait de cravates, la demande porte principaleg
ment sur les Derby de 2 1-4 & 2 1-2 pouces de large dans les
nuances brunes et le rouge Bordeaux.

. . - .

Un représentant de manufacture nous fait remarquer qu'en
fait de sous-vétements pour la saison d’automne, la demande
porte en grande partie sur l'article & cotes, Cette tendance
est tout 4 fait marquée depuis plusieurs saisons et le sous-
vétement & cotes qui autrefois se faieait seulement dans les
qualités & bon marché se fait maintenant dans les meilleures
qualités. 11 a en sa faveur de s'ajuster mieux ou d'étre plug

collant
. . * .

Relativement aux sous-vétements de laine pour la saison
d’automne, les prix sont sensiblement les mémes que ceux
cotés l'année dernidre & pareille époque. La situation est
mejlleure cette année, en ce sens que les manufacturiers se-
ront & méme de répondre a’-tome‘s les commandes.

. .

M. 8. Winer, de la Montreal Waterproof Clothing Co., nous
informe que la vente des imperméables est active; la de-
mande porte en grande partie sur les manteaux en draps a
I'épreuve de la pluie,

La mode des imperméables pour messieurs n'a pas beau-
coup changé; dans les vétements pour dames, on recherche
ceux faits avee plis et avec la manche d'é1é “Bishop’s Sleeve.”

. . . .

Le représentant de la Hudson Bay Knitting Co. noug rap-
porte qu'il y a une excellbnte demande pour les marchandises
d'automne.

Quant aux paiements ils ont éé lents en ce qui concerne
le Nord-Ouest; on attribue la lenteur des rentrées a la ri-
gueur de la saison d'hiver.

Les prix des marchandises sont généralement trés fermes
par suite de la xrnndﬂ.cherlé des matidres premidres.

. .

M. J. 8. Léo, de la New York Silk Waist Co., nous dit que
la tendance pour les Shirt Waist Suits ne fait qu'augmenter
A mesure que nous approchons de la saison d'été, les soies
taffetas et lustres, sont les tissus pour ces costumes. Les
blouses de soie sont également de grande vente, elles se font
également dans les soies taffetas et celles de nuances chan-
geantes ainsi que dans les soles japonaises blanches,

Un grand nombre de blouses sont ornées de dentelles Chan-
tilly ou Valenciennes,

Les voyageurs de la maison A. Racine & Cie viennent de
partir en tournées d'affaires avec un splendide assortimenit
de corps et calecons pour le commerce d'automne. Examinez
ces lignes et vous y trouverez des valeurs toutd-fait excep-
tionnelles.




JOHN
pCOONA
80,
WHOLESALE
DRY GOODS

ter ETAGE
Cotonnades et Toiles.
2iéme ETAGE
Lainages ot
Garnitures pour Tailleurs.
3iéme ETAGE
Etcffes a Rob

Bonneterie et

4ieme ETAGE

Articles pour hommes
et Mercerie.

Siéme ETAGE
Tapis et Ameublements.

Adressez votre ordre, rues Front et
Wellington. Nous le soignerons
bien, et la dépense du voyage ne
se montera qu'su prix du port de
la lettre,
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YT'TE page sera pour vous d'un intérét parti-
culier pendant le mois de Mars, car elle sug-

g('!‘L‘ un moyen l‘(('nnllll:llltl;l])lv pout rassortir

des ]igllt'~ im'nmp]('lu\.

Ce magasin a perfectionné une méthode origi-
nale et unique pour remplit les ORDRES RECI
PAR LA MALLE; cette méthode intéresse a un
tel point le personnel en charge de ce département
que vous étes assuré de recevoir satisfaction. Ceci
veut dire que, lorsque vous nous envovez un ordre
par la poste, vous envoyez en réalité un acheteur A
I'étage approprié de notre magasin, pour choisir les
marchandises que vous désirez. Cet acheteur sera
traité de telle sorte, que vous serez forcé d'user
encore du méme intermédiaire.

JOHN MACDONALD & CO.

ToroNTO.
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Bn fait de marchandises attrayantes davs les articles de
toute description pour hommes, convenables pour les saisons
du printemps et de 1'été, le chercheur qui parcourt I'établisl
sement de Greenshields Limited trouvera tout ce qu'il veut
savf le désappointement. Le grand stock tenu par cette mal
son de progrés fait que choisir d leurs grands assori
ments devient un plaisir du commencement & la fin Un
grand nombre d'acheteurs dans tout le Dominion connalssent
bien maintenant les mérites des marchandises “shield brand’
pour lesquelles cette maison fait une publicité i étendue

Tout a fait spécial
La Mens Wear Co. offre & des prix inédits des corps el ca
legons de !a maison Chas. Simon's Sons, de New-York
Ces sous-vétements, conformes A la derniére mode, sont
dans les nuances naturelles, saumon, grise, bleu péle et noire
On les cote & partir de $2.15 la doz. f. 0. b New-York

Nous apprenons de bonne source que la bretelle “Uncle
Sam” a obtenu un tel suceds au Canada que les manufactu
riers de cette bretelle ont décider de la fabriquer & Montréal

la Men's Wear a l'agence exclusive pour la vente de cetie
bretelle an Canada

La Domirion Suspender Co., de Niagara Falls, a une ligne
gplendide de Tissus de Litle pour bretelles de différentes
largeurs, en bruns, verts et delf, avec bouts morocco exacte
ment assortis. Ces marchandises étant “faites au Canada”
et garanties, sont d'une construction supérieure & l'article
u s

La Dominion Suspender Co. mettra, dans peu de temps sur
le marché, une hretelle entidrement nouvelle, et d'une couns-
truction scientifique. On l'appelle le “Butterfly”; c'est une
bretelle de geatleman “aussi confortable qu'aucune autre”
Elle sera mise ea boltes des plus belles, et des cartes attray
antes de réclame accompagneront chaque bofte

La Niagara Neckmear Co., Ltd., offre une ligne magnifique
de tissus carreautés <t de tiggus & rayures diagonales Umbria,
fagonnis en cravates francaizes “Four in Haids” de diffé
rentes largemis. Ce sont les styles convenables pour les sgix
mois sulvants

le tisgu auquel tout homme revient & I'ocea
kwear Co.. Ltd., a toujours en stock de
s articles avec pois de.plus de ceat gran

Le foulard es
sion. La Niagara N¢
$5.000 & $10.000 de «

denrs différontes. Bleu marie, noir, myr brun, delf en
yuances variées, Cette maison fait faire ses impressions par
le meille imprimenr d’Angleterre sur les tigsus croisés da
Japon qu'l importe ell2anéme, produisant ainsi va tlesa

“gouple.” ne #e chiffonnant pas et de bonne qualité

Bareite, d» la Niagara Neckwear Co

M E O vigit
16 mmey la Mentiéal ave e¢ échantillorg de 1at
pour le commerce de Paqu I'assortiment est magaifique
et comprend toutes les derniéres nouveautés des marchés

américains

Avis aux Marchands
On tronvera toujours cuez MM, E. O. Baretie & Co,
rue StJacques (Temple Buildiag), Montréal, un assortiment
complet de cravates noires dans tous les styles

Les manufacturiers
menter leurs prix dang d'assez fortes proportions.
aurait pour cause la rareté et
1a laine et du jute

Les tapis Wiltons & Brussels ont augmenté de 5 a 15 ct
l'avance sur les rugs a 6té de $1.00 A

d'aug
L'avance
par conséquent, la cherté de

américains de tapis viennent

par verge, tandig que &

$1.450.

MM. A. Racine & Cie sont en mesure d'offrir au commere
des valeurs exceptionnelles en fait de tapis, prelarts, rideaux
et portidres. Les prélarts d'une largeur de 4 verges méritend
nne mention spéeinle

Ayl

4

‘ou
.

. £ e
CHAPEAUX&FoURRUR
Questionné au sujet des chapeaux d’hommes pour le prin-

temps, un importateur nous dit qu'en fait de chapeaux ronds

ce sont toujours les noirs qui seront de grande vente Aucun
changement remarquable dans le genre; la hauteur de la cou

ronne est de 5 1-2 pouces avec un bord d'une largeur de 2

pouces
La demande pour les chapeaux mous a é¢ moins forte que

pendant les saisons précédentes. Le genre Fédora tient tou

jours la téte, dans ce genre également le nolr prédomine
suivi par les bruns, les castors et les gris

M. Louig A. Coderre, de Sherbrooke, manufacturier, impor
tateur et exportateur de chapeaux et fourrures appelle I'at-
tention de ses clients et des commercants en général sur le
fait qu'il a une installation spéciale pour la parfaite conser
vation des fourrures, pendant ja saison chaude, contre les
mites, insectes de tout genre, etc.

Moyennant une faible rétribution M. Louis A. Coderre ga
rantit les fourrures déposées chez lui conire tous risques, y
compris ceux de vol et d'incendie.

"
2chle §de
7, °e }anmn.
Le Flatiron
En duvet pour hommes $12.00
En duvet pour gargons 10.50
En laine pour garge:'s 6.00
WALDRON DROUIN

138, MeGill

La Patoa Manufacturing Co.. de Sherbrooke, a tout récem
mert tenu son assemblée annuelle; les rapports
ort €té trouvés satisfaisants

A l'élection du bureau de direction, les directeurs suivants
crt été élus: MM. Lord Strathcona, Hon. R. Mackay, D. ¥
Angug, Robt., Brodie, Geo. Hyde, Robt. Reford, John Turn
bull, Jorathan Hodgson, Geo. M. Loy

A une assemblée subeéquente M
choigl comme prégident et gérant, et
cemme vice-président

présentés

Turnball a éé
Robt. Mackay,

John
I'hon

* . .
M. C. X. Tranchemortagne rous dit que, jusqu'd présent,
‘v a pas lien de se plaindre an sujet des affaires. lLes

paiemerts sort également bon somme, la sitnation
est meilleure que l'on ne pourrait s’y attendre étant donné
que les grands froids ont beaucoup retardé les affaires

l.a demande a porté en grande partie sur les tweeds d
fantaisie A& carreaux et A4 rayures, ainsi que sur les vicunas
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Debenbam, Caldecont § €.

Nos voyageurs sont maintenant en route avec un assortiment complet d'éehantillons d'im
portations pour I'Automne, en Manteaux, Blouses, Lainages, Sous Vétements en
Flanellette, Manteaux et Capuchons en “"Bearskin"; aussi un assortiment
complet de nos lignes ordinairves, telles que Tresses de Paille, Fleurs, Chiffons,
Talles, Rubans et Soieries, pour livraison immédiate,

CELA VOUS PAIERA DE TENIR NOS LIGNES.

La Maison pour les Produits Standard

ev RUBANS er SOIERIES

Représentant des Provinces Maritimes : C. A. WOODILL,
70 rue Cranville, Halifax.

43!, Rue St Joseph, I8, Rue Ste-Helene 111, Rue Sparks

QUEBEC MONTREAL OTTAWA

SOURS Tack

o 6 Aue Favar, PARIS, 22 A 1[1"c Tooune
3 ) AL PETCHEREORCOIEBEN TR
E JOURNAL DES MODISTES 2% A30e%..

8E PUBLIE EN DEUX EDITION=

E COQUET (38° ANNER) JOURNAL DE MODES.

Do 4 Journaux a- modes estIc plus complet car Il yenferme: dse-

sins s ot décalquer, % de dames ot de muison,

cons: Journal professionnel exclusivement vdité pour les maisons do Modoset no
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noirs et sur les serges noires et bleues.
ges sont toujours des plus fermes.
. . .

Les prix des laina-

.

MM. Mark Fisher & Sons de Montréal, ont décidé de faire
copstrulre un entrepdt & Toronto, Le nouvei édifice situé
84 Bay Street, en plein centre commercial aura une hauteur
de cing étages et sera des plus moderne A tous les points de

vue,
. . .

.

M. O. Létourneau, de MM. A. McDougall & Co., nous avise
que les ordres de rassortiment pour le printemps sont nom-
breux et que l'on compte que l'activité sera encore plus
grande dés que le temps se sera mis au beau

I’échéance du 4 mars a 6té loin d’étre mauvaise

Le gros de la demande actuelle semble porter sur les
draps imperméakles pour la confection des pandessus ainsi
que sur les worsteds dr rln.mlsl».

M. H. Cook, de Toronto, un des acheteurs de lainages les
plus connus sur les marchés Anglais ot Canadiens vient
d'étre élu directeur de la W. R, Brock Co. Lad.

. . . .

M. F. W. Fisher, de MM. John Fisher, Sons & Co., est d'avis
que cette année sera & la hauteur des années précédentes au
point de vue des affaires.

Il y a beaucoup de commandes pour les tweeds écossais
dans les nuances brunes et grises.

Leg prix des lainages n'ont pas faibli.

Quant a4 la collection, elle laisse assez & dési depuis le
commencement de l'année, bien que les échéances de mars
alent été meilleures que celles des mois précédents,

Les voyageurs de la maison C. X, Tranchemontagne vien-
nent de partir pour la prise des ondres en. marchandises
d'amtomne, avec des lignes complétes en draperie compre-
nant les dernidres nouveautés des marchés anglais et écos-
sais. Cet assortiment mérite 'attention sérieuse des mar-
chands; les prix sont des plus avantageux et non en rapport
avec les deiniéres avances sur les prix des lainages

L'assortiment des lainages pour le commerce d'automne en
stock chez MM. A. McDougall & Co. est le plus complet qui
ait jamais &€ montré par la maison. 11 comprend, & part
les lignes courantes, toutes les dernidres nouveautés des
marchés anglais et écossais.

Une visite a faire

MM. A. McDougall & Co, importateurs de lainages, 196
rue MeGill, Montréal, invitent de la facon la plus cordiale les
marchands-tailleurs et le commerce en général & venir faire
Pinspection des draps et lainages qu'ils ont importé pour le
commerce de 'automne 1906, Ces marchandises sont ce qu'il
y a de meilleur et de plus nouveau dans les centres manufac-
turiers de 1'Europe et sont vendues aux plus bas prix du
marché.

Pour leurs besoins en fourrures, les marchands trouveront
avantage & s'adresser 4 la North Western Fur Mfg. Co. Nous
les engageons vivement & voir les échantillons des représen-
tants de cette manufacture avant de passer leurs commandes.

La North Western Fur Mfg. Co., a un assortiment complet
de fourrures confectionnées de tout genre et il n'est pas dou-
teux que les marchandises et les prix donneront la plug en-
tidre satisfaction & la <lientéle.

MM. Napoléon Minguy et Pantaléon Jobin, associés de la
firme, ainsi que M, J. M. Ganthier, voyageur, =ont actuelle-
ment sur la route avec leurs échantillons. Attendez leur vi-
site avant d'ordonner ailleurs.

Chemises de Travail pour Hommes

Depuis longtemps les marchands ont fait entendre de nom-
breuses plaintes au sujet des chemises de travail qui leur
sont livrées. Leur grandeur et leur qualité sont généralement
défectueuses. MM. Tooke Bros, Ltd., ont résolu de répondre
aux désiderata du commerce de détail, aussi & partir du mois
d'avril, ils mettront €ur le marché une ligne de chemises pou-
vant étre détaillées & partir de 50 cents. Chaque chemise
portera leur marque de fabrique bien connue.

La marque de fabrique de MM. Tooke Bros., Ltd., est une
garantie absolue que l'article le portant a été fait dans les
aioliers de la compagnie et qu'il est de bonne qualité.

PERSONNEL
— M. J. M. Landry, représentant & Queoec de MM. A, Me-
Dougall & Co,, était de passage A Moatréal la semaine

dernidre.

— M. Fred Caldecott, de MM. Debenham, Caldecott & Co.,
de Montréal, a passé une pavtie du mois de mars & Toronto,
@ l'occasion des ouvertures de modes.

— M. A. O. Morin est arrivé & Montréal le 27 février, aprés
avoir passé un mois sur les principaux marchés d'Europe.

~— M. J. H. Palmer, acheteur curopéen de MM. Debenham,
Caldecott & Co. est parti pour 'Eurcpe au commencement de
mars.

— M. A. O. Morin, s'est joint & la délégation des Mar-
chands-Détailleurs qui sont allés & Ottawa pour demander la
suppression des Timbres de Commerce,

— M. D. O. Legendre, représentant de la maison A. Racine
et Cle, vient de partir pour une tournée d'affaires dans les
Cantons de I'Est,

~ M. F. J. Bernier, de la maison C. X. Tranchemoatagne,
vient de partir pour un voyage de placement dans les Can-
tons de I'Est,

~— M. Alph. Racine s'est remdu & Ottawa, 4 l'cccasion du
voyage de la délégation des Marchands-Détailleurs deman-
dant la suppression des Timbres de Commerce,

~— M. David Nadeau, voyageur de la maison C. X. Tranche
montagne, parcourt actuellemert la vallée de I'Ottawa avec
l'assortiment de draperies pour 'automne.

— M. F. W. Ferguson, un des représentants dans 1'Ouest
de la Greenshields Ltd, s'est tout derniérement marié a
Vancouver avec Mile Elizabeta Pourd.

~— M. C. X. Tranchemontagne visitera pendant la derniére
partie du mois de mars #a clientdle du district de Québec.

=M. A. A Brodeur représertera désormais 1'Univergal
Skirt Co, 4'Ottawa dans la province de Québec.

— M. Drouin, de mM. Waldron, Drouin & Co. a tout ré
cemment fait un voyage d'affaires & New-York.

~— M. Robert Henderson, de MM. Robert, Henderson & Co.
est parti pour 'Europe & la fin du mols de mars.

— M. J. W. Brown, repiésentant de la Penman Mfg Co.,
vient de partir pour un voyage de placement dans les Pro-
vinces Maritimes.

— M. Robt. Morrice
d'affaires & Paris, Ont,

—M. F. X, D. de Jrandpré s'est rendu & Québec A l'occa-
glon de V'ouverture des modes tenue & la succursale de MM.
Debenham, Caldecott & Co. dans la dite ville,

~— M. Picard, de la Mens Wear Co., part prochainement
pour 1'Ouest aver un assortiment complet d'échantillons.

— M. J. A, Lortie, voyageur de la maison A. McDougall,
résidant & Québec, vient de passer plusieurs jours & Montréal.

— MM. B. B. Cronyn et A. Hewat, acheteurs européens de
MM. W. R. Brock Co. Ltd., sont actuellement en France.

— M. 0. Létourneaun, de la maison A. McDougall & Co., a
tout dernidrement fait un voyage d'affaires A Ottawa.

— M. W. R. Brock, chef de la W. R. Brock Co. Ltd., qui
pasge la saison d'hiver A la Jamaique, est attendu aun
Canada vers la fin du mois d'Avril.

— M. John B. Caverhill, de MM. Caverhi!l & Kissock, a tout
dernidrement fait un voyage d’affaires & Ottawa,

— M. Wm Alexander, de MM, 8. . McKinnon & Co., Ltd.,
vient de faire un voyage d'affaires & New-York.

— M. W. Kissock, de MM. Caverhill & Kissock, est actuelle-
ment & Londres, Angleterre,

— M. 8. Wener, de lo Montreal Waterproof Clothing Co.,
est arrivé A Montréal le 27 février de retour d'un voyage de
deux mois dans les principaux centres manufacturiers d'Buy
rope.

— M. Georges Giroux, représentant la Niagara Neckwear
Co., Ltd., visite actuellement la région du Nord avec les
échantillons de cravates pour Paques,

— M. 8. Harris, de MM. Hirshson & Co., qui est actuelley
ment en Europe, est attendu 2 Montréal au commencement
du mois d'avril.

— M. J. W. Plante, marchand de St-Guillaume, était de pas-
sage & Montréal ces jours derniers,

— Parmi les marchands des villes environnantes venus &
Montréal® pour faire leurs achats en vue de la saison d'6té,
nous relevons les noms de MM, A, Plamondon, de St-Césaire;

a tout derniérement falt un voyage
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“Lia Marque qui
est en Demande.”

M. le Détailleur Moderne !

Avez-vous en stock un assortiment des Sous-Vétements
Pen-Angle, Irrétrécissables, a Cotes élastiques de Penman ?

Si non, voici plusieurs raisons pour lesquelles vous devriez
en prendre un immédiatement ;

lo—~Garantis absolument irrétrécissables.

20— La plus haute qualité de laine uniquemeut employée dans
leur fabrication.

30— Echelle étalon de grandeurs employée, assurant un_ajus-
tage correct.

40— La plus grande variét¢ de couleurs, pesanteurs et qualités.

Ho—Ajustage et fini atteignant la perfection.

Go—Les Sous-Vétements Pen-Angle augmenteront votre

commerce,

En Vente chez tous 1es Principaux Marchands de Gros

LVOYEZ CETTE
ETIQUETTE

SUR CHAQUE
VETEMENT.
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CAVERHILL & KISSOCK

Arrivages chaque jour !

L)
i@b Nouvelles lignes de Chapeaux Ready to wear.

Nouveautés en Garnitures.

SIS e

Tresses en Paille.
@Jf Nouvelles teintes en Tulle, Chiffon, Rubans,

et Garnitures de Fantaisie.

o

POUR LE RASSORTIMENT, NOTRE STOCK EST DANS LES
WEILLEURES CONDITIONS EN CE MOMENT.

o

Nouveautés « Fournitures « Modes

Caverhill & Kissock

72, rue St-Joseph, 19 rue Elgin, 91, rue St-Pierre,
QUEBEC. OTTAWA. MONTREAL.




(rande Ouverture d’Eté

EXPOSITION DE

Chapeaux-Modeles

ET DE

Nouveautés

MARDI, 11 AVYRIL

et jours suivants

CAVERHILL & KISSOCK

81, rue St-Pierre

MONTREAL
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L. J. Laurin, Ste-Dorothée G. Brousseau, et J. A. Godard,

de St-Hyacinthe

M. L. Stuffmann, de la maison Konig & Stuffmann, vient
le faire un voyage d'affaires a New-York
M. et Mme J. M. Orkin viennent de quitter Montréal
pour aller passer une dizaine de jours a Lakewood, N. ¥
Greenshields Limited
la maison Greenshiells Limited qui est en plein mouve

ment pour un commerce de printemps et d'été trés-actit dit
que son assortiment de dentelles et de broderies est des plus
complet Un fait & remarquer sous ce rapport congiste dans

des lots de carton spéclaux  qui commandent de grandes
ventes

Cetts aison un assortiment de rubans qui se vendent
sans effort, Les lignes comprennent des articles désirables
en taffetas, duchesse, effets cordés, satin, velours unis, ve
lours envers satin, et une série compléte de rubans pour
bébés

mouchoirs est toujours trés affairé
Le stock, en ce moment, est considérable et quelques offres
spéciales sont faites dans différents lots. Dans les mou-
choirs d'Irlande tout toile & ourlet & jours, cette maison offre
sa ligne No 1, & 45 cents, No 2, & 60 cents, No 8, & 756 cents
Le commerce également prié de prendre en note le fait
qu'un excellent assortiment de mouchoirs de fantaisie an
glais, irlandais et suisses est en stock en grandes quantiés
pour livraison immédiate.

la maison Greenshields Limited dit que son stock de bon-
neterie n'est pas surpassé pour les valeurs et les qualités
Ce stock comprend les bas en cachemire uni, cachemire a
cOtes, coton uni, lisle uni, sole unie, coton a cotes, lisle & cotes
coton avec cheville en dentelle, en lisle ot sole, en coton,

Le Départememt des

tout dentelle; articles en lisle et soie, en blanc, noir et tan
La maiso ére (tre & méme de donner satisfaction dans
ses expéditions durant toute la saison. Le stock des sous-

vétements de cette maison comprend les meilleures valeurs
en vétements de coton, lisle, sole, laine, et soie et laine pour
dames et enfants

Les détailleurs qui ont besoin de conps blanchis auraient

grand profit & commander chez Greenshields Limited des
lignes telles que B1X & %0c.; AMI A $1.25; AMS5 a $1.75, et

AMI10 & $2. Cette maison offre un conps swisse tout laine,
article spécial, $19 4 $4.50; aussi un corps mercerisé et
effet de laine S20 A $4.50. Ces deux lignes donnent des gros-
ses ventes. lLes sous-vétements blanchis pour enfants No
Oh ont des grandeurs qui varient du point 1, & 66c., au point
9, & 95¢. Des articles & plus bas et & plus haut prix, de tou
tes grandeurs sont également en stock

Avec son immense stock de lainages pour le printemps, .a
maison Greenshields lLimited, peut remplir promptement
tous les ondes qu'elle regoit pour ces manchandises. En ce
qui concerne ses articles spéciaux en cheviots et serges
“ Shield Brand ”, les ordres recus jusqua ce jour ont &té si
considérables et si nombreux, qu'il n'a pas été facile pour
elle de se tenir & hauteur de la demande, et de faire des ex-
péditions de bonne heure. Mais les approvisionnements
ayant 6té renouvelés, Ja maison prie les détailleurs de lui
écrire et de lui demander des échantillons des nouveaux che-
viots, ete., ** Shield Brand ",

Les voyageurs de cette maison sont maintenant en route
pour prendre des ordres de rassortiment, et, comme preuveé
de la popularité de leur assortiment, ils disent qu'il n'y a
qu'd mentionner le fait que les premiers ordres ont surpassé
le gros chiffre d'affaires auquel ils s'attendaient

La eeule réduction de prix & noter dans les articles de co-
ton domestiques est celle qui a été consentie sur la ouate
en paquet et sur celle & la verge

la ouate en paguet est diminuée de 1 ¢. par b, tandis
qu'une réduction de 1 c. par douze verges est faite sur la
ouate & la verge

- - .

Une maison de gros nous informe que, d’aprés les derniers

rapports qu'elle a recus de Manchester, jamais les manufac

turiers de cotonnades du Lancashire n'ont en autant de com

mandes & remplis il leur faudra plus d'une année pour les

exéeuter la plupart de ces commandes proviennent de la

Chine et du Japon.

Cette affluence de commandes a eu pour effet de rendre
les manufacturiers trés indépendants et, malgré la baisse
des prix des cotons bruis, il est tréds difficile d'obtenir d¢

concessions sur les anciens prix des cotonnades
. . . .
La situation du marché local des cotonnades est toujourk
des plus incertaine. lLa plupart des maisons de gros se nhle
diminution impor

croire qu'il faut écarter toute idée d'une

dans le prix des cotonnades. Il n'y a &

formation ¢

tante et prochaine

craindre que peu de concurrence depuis la e la

combine et l'on semble croire que pour raffermir davantage

leur position, les manufacturiers vont demander au gouver

nement une augmentation de droits de douane de 7 1-2 a 10

p. ¢. sur les cotonnades importées.
. . - .

Hardie
Toronto

(est avec regret que nous apprenons que M. Geo
représentant de MM, Stevenson, Blackaden & Co., A&
vient de décéder.
. . .
La Dominion Textile Co. a choisi comme son représentant a

Toronto M. T. MeQuillan.
» . .

MM. Stevenson, Blackader & Co. ont tout récemment infor
mé le commerce par une lettrecirculaire qu'ils cessaient a'é-
tre les agents Dominion Cotton Co., Ltd
pour ne s'occuper que du placement des produits de la Mont
real Cotton Co.

vendeurs de la

. . * .

1’ Imperial Cotton Co., de Yarmouth, N. E, a tout derniére
ment procédé & l'élection de son bureau de direction

M. J. M. Young a été élu président; M. C. Kloepfer, vjce
président et MM. J. Brodie, T. Coffee, J. Stratton, F. Hol-
land et C. Riley, directeurs.

MM. A, 0. Morin & Cie, nous informent que la popularité
de leur fil & coudre francais L. V. va sans cesse en augmen
tant. Ces messieurs ont toujours en stock un assortiment
complet de ces fils dans toutes les couleurs.

GENERALE-

COOPERATION

La deuxidme assemblée annuelle de la Stanley Mills & Co.,
L4d., de Hamilton, a eu lieu derniérement. Plus de quarante
employés de la firme sont actionnaires. Les affaires ont
augmenté de 34 1-2 pour cent pendant le dernier exercice.

M. John Wilson un des plus anciens voyageurs de MM.
Greenshields, 1td., vient d'étre nommé reprégentant de la
firme dans le distriet d'Ottawa. M. Wilson a ses bureaux et
salles d'échantillons dans le Carleton Chambers, rue Spark,

a Ottawa.
. . . .

L'on nous informe que 1'Association des Marchands de Mar-
chandises Séches en Gros de Montréal a envoyé ume letire
au Gouvernement Provincial protestant contre la nomination

de M. J. R. Cooke comme procureur de la Couronne.
. . . .

(est avec regret que nous enregistrons le décds de M. Zé-
phirin Paquet, Sr., & Québec, le 26 février, A 1'dge de 86 ans.
1. défunt était le fondateur de la maison Z. Paquet et le
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1 Messieurs et Enfants.

The Watson M'f’g Co.

LIMITED
PARIS, Ont.

) REMARQUABLEMENT ElASTlQ’Ul%

D) THEELLIS MANUFACTURING COMPANY uivrreo. (i 157777
HAMILTON, ONT. iy et (N
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pére de feu I'honorable J. Arthur Paquet
I'importante maison de gros du méme nom
La mort de M. Z Paquet n'entraine aucun changement
dang la conduite des affaires de ces deux firmes qui continue-
ront 4 étre ous la direction générale de M, G. A. Vaudry.
. * * .

autrefois chef de

MM. Brophy, Cains & Co, viennent d'obtenir une charte fé-
dérale les constituant en compagnie fonds social
au capital de $300,000

La compagnie compte donner une grande impulsion aux
affaires ¢t agrandira considérablement son local

La maison sera, comme par le passé, sous la direction de
MM. Thos. Brophy et de M. Fred. L. Cains

. . . .

limitée &

MJ LA les affaires
aesez satisfaisantes pendant derniéres semaines, malgré
la température froide qui a retardé bien des transactions.

Le gros de la demande a porté sur los cotonnades ainsi que
#fur l'assortiment général pour le printemps.

Les prix sont généralement trés formes, bien qu'il y ait
eu une légére diminution sur quelques lignes de cotonnades
notamment sur la ouate en paguets qui a baissé de 1 ¢ par
livre €t sur la onate & la verge qui, elle anssi, n balssé de 1 ¢,
par douze verges

Les paiements sont satisfaisants; |
6té meilleure que l'on ne s'y attendait

Racine nous rapporte que nt éte

échéance du 4 mars a

. * . .

D'aprés M. R. A. Brock, direcleur-gérant de la W. R. Brock
Co., Ltd., de Montréal, les affsives amidliorant. Yy
fait que la féte de Paques vient assez tard cette année, les
marchands s'attendent & ce gque l'activité deg affaires soit
prolongée bien avant dans la saison

La demande pour les étoffes & robes a €té trés forte: «p
sont les tissus légers tels que les voiles et les étamines dans

ont en

NOUVEAUTES

les nuances brunes, grises et noires qui ont eu la préfére
jusqu'a présent

On remarque également avec satisfaction que la demande
pour les soieries a &t excellente et plus forte que de cou-
tume, car les marchgnds au lieu d'en acheter quelques verges
en achdtent maintenant des pidees entidres

Les rubans et les appliqués en taffetas, ainsi que les gants
de Kid, de Sudde et en soie se vendent trés bien

Les paiements sont satisfaisants

. . . .

M. Henry Brock, fils ainé de M. W. R. Brock, qui fait par
tie de la société légale Cassels & Brock, de Toronto, vient
d'ttre élu directeur de la W. R. Brock Co. Ltd

. . . .

MM. Konig et Stuffmann nous informent que la demande
pour les besoins du commerce du printemps est active,

Les dentelles et broderies sont plus recherchées que jamais
pour la garniture des toilettes d'été et les ventes de corsets
sont également satisfaisantes. Les prix n'ont pas varié

. . B .

MM. Greenshields, Limited, nous digent que le courant des
affaires se maintient et que les apparences pour la saison
prochaine sont satisfaisantes, & en juger d'aprds
mandes de rassortiment

L'échéance du 4 mars a été
dait.

les com-

meillenre que l'on ne »'y aticn-

Par suite de I'accroissement considérable de leur commerce,
MM. L. Hirshson & Co., importateurs et jobbers s'installe
ront vers le ler mai au No 1782 de la rue Notre-Dame, ¢'esl
a-dire en plein centre des affaires,

La Mens Wear Co. vient de s'assurer l'agence des produits
de I'Allan Mfg. Co., de Toronto, fabricants 'e paraplulas pour
dames et messieurs

Ces paraplules sont de la dernidre mode et sont cotés & des
prix spéciaux pour les marchands de Montréal

Tne Ghina & Janan Sitk 60, Lt

TORONTO, 77 Bay St., MONTREAL, 290 St-Jacques
et  YOKOHAMA, Japon

URS ET MARCHANDS EN GROS DE

Pesanteurs, Largeurs et Couleurs

IMPORT,

toutes
les..

contin. els de Nouveautés en
oA ¢ S

VENEZ NOUS VOIR,

A victoire des Japonais en Mandchourie, n'est
pas comparable aux progrés de la maison

. MISHKIN & CO.

Cette firme fait certainement des progrés. Son
Costume & Chemisette (Shirt Waist Suit) 2 $5.00,
I'emporte sur tous, Aucun autre sur le marché ne
peut lui étre comparé,

I. MISHKIN & CO.

1853, rue Notre-Dame, - - MONTREAL.

< P W W W W SULLCU T

PRINTEMPS 1905

Nous sommies les plus grands marchands au Canada de VEILINGS,
DENTELLES, GARNITURES DE ROBES, ET BRODERIES

Notre stock de printemps est maintenant complet, pour les acheteurs hatifs,

LUNDI, LE 27 FEVRIER

OUVERTURE
ECIALE

Nous sommes fiers de notre assortiment,
nous offrons.

93 York Street - -

Favanamamaanaan

et nous désirors que vous ven‘ez voir ce que

CANADA VEILING CO.

CHIFFONS,

ET J URS
SUIVANTS.

TORONTO

é
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TORONTO et MONTREAL.

Stores de Chassis fitoffes d'Ameublement

Poles 4 Rideaux Aceessoires d Ameublement
Gaenitures de Poles Rideaux de Tulle
Artieles en Cuivee et de Mousseline
Rideaux de Dentelle Deaperies de Soie

Rideaux de Tapestey Burlaps et Denims
Rideaux de Chenille Dessus de Table

A CHOISIR DANS UN STOCK IMMENSE

GEO. H. HEES, SON & CO.,

TORONTO.
ENTREPOT DE MONTREAL, - - 20 RUE STE-HELENE.
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Demandez ce Catalogue

La Montreal Waterproof Clothing Co. vient de publier un
catalogue illustré contenant des reproductions parfaites de
tous les vétements de pluie portant la marque si counue
“Blite.” — Oe catalogue est des plus élégant et des plus ing
tructif — et il sera envoyé & tous les marchands qui en fe
ront la demande & M. H, Wener, président de la Compagnie

La maison “Greenshields Limited” offre un assortiment de
valeurs exceptionnellement bonnes en manteaux pour dames
jeunes filles et enfants, & livrer l'automne prochain, mar
chandises & bas et moyens prix. Elle a aussi des échantillons
de manteaux en “Bearskin,” capuchons, tamalines, casquettes,
manchons, collerettes et capelines pour enfants; un fait di
gne de remarque, c'est que ces marchandises sont doublées
en “domet” créme; cette doublure se recommande d'elle
méme aux acheteurs, parce qu'elle constitue un grand per
fectionnement sur l'ancien systéme de doublure et elle est
beaucoup plus chaude.

Outre les lignes ci-dessus, les détailleurs verront d'excel
lents manteaux pour enfants en cachemire, serge et “granite
cloth.” Ces articles sont faits pour étre portés de bonnc
heure en automns et sont tous dans les nuances & la mode.

les détailleurs & la recherche de bonnes valeurs dans les
nouvelles lignes de pelisses et de manteaux en cachemire et
en serge pour enfants, et en robes de baptéme en cachemire
pour bébés & livrer immédiatement, sont presque slrs de voir
leurs demandes satisfaites par la maison Greenshields Ltd

Cette maison & aussi un joil et nouvel assortiment de robes
de bapiéme en soie, garnies de broderies de sole, et des robes
en naneouk ornées de dentelle et de broderies. Ces vétemenis
figurent dans les lignes qui se détailleront de 75 cots & $6.00
chacune.

La Men's Wear Co. a la représentation exclusive au Canada
de plusieurs manufactures de l'étranger et du Canada dans
la ligne des articles de merceries et de honneterie pour hom
mes et pour dames.

La liste de ces manufactures qu'on trouvera dans une au-
tre pantie de ce journal comprend les noms de manufactu:
riers bien connus pour la qualité de leurs produits

o Mooks

NoClanps

N Kyelets

o Sirings
.

CORSETS
‘SAHLIN

Recommandés par les méde-
cins eminents el preférés
par lex modistes ot tail

Le seul Corset Pratique

Le Corset ou Forme “Sahlin” est confectionné de
maniere i rru luire un ajustement parfait au corsage, en
Slimi es lignes laires, hori tales on vertica
les, ce que les corsets ordinaires ne peuvent faire dispa-
raitre i cause des aciers pesants et de la mauvaise coupe
de ces derniers,

Le Corset ou Forme “Sahlin” a rvecu la complete
npp_mlmnpn des dames a la mode, dans toutes les parties
de | Amérigue et de I'Europe : Pourquoi? Parce que le
“ Sahlin "’ est le seul corset qui combine I'élégance et
le confort,

Fait en Coutil fin, buste haut ou bas, avec atta-
taches pour jarretidres.......... SO $|.50

Le méme, mieux fini et garni de dentelle 2 00
.

KEscompte spécial nux C

LOUIS J. B. SE'EZ, Seul Agent Distributeur au Canada,
C , 18 rue St-Alex!
MONTREAL, Que.
Pour commandes exécutées par la malle, ajoutez 14c en timbres,

M. R. G. Paquette informe ses clients que, s'étant associé
avec M. J. A. Picard, de la Men’s Wear Co., les nouveaux as-
sociés feront désormais affaires sous la raison sociale “The
Men's Wear Co.,” au No 207 de la rue St-Jacques.

L'Excelsior Cloak Co., 452, rue St-Jacques, invite le
merce & ne pas passer ses ordres en manteaux pour I'an
avant d'avoir vu la collection d'échantillons de son représen-
tant M, H. Champeau.

Cette maison offre cette année un assortiment comme le
commerce en a rarement vu

Les étoffes sont de qualité supérieure, des derniers genres
et des nuances les plus nouvelles. Les manteaux sont d'une
coupe parfaite et ne laissent rien & désirer sous le rapport de
I'élégancé et du fini. Les prix malgré tout surprendront les
acheteurs,

Nous appelons l'attention des lecteurs de “Tissus et Nou-
veautés” sur l'annonce de MM. Hirshson & Co. Ces messleurs
transporteront prochainement leurs magasins an numeéro
1782, rue NotreDame, prés de la rue St-Pierre, en plein cen-
tre des affaires

SOULEVEMENT DES TAILLEURS

i(Par Ray Starmard Baker, dans McClure’s Magazine.)!

Pendant des années, I'industrie du vétement dans New-
York Est a passé par des alternatives de hausse et de
baisse. (Vest Vindustrie typique qui 'exerce dans les loge-
ments des maisons de rapport. Aucune autre industrie
dans la Cité ou dans ’Etat de New-York, n’emploie un
si grand nombre d’ouvriers. 11 y a des milliers de bouti-
ques dans los districts congestionnés qui &’étendent au-deld
de la quatorziéme rue; et ces houtiques produisent plus de
la moitié des vétements de confection portés aux Etats-
Unis. C'est une vaste industrie, qui fait vivre des cen-
taines de mille personnes et qui cependant est presque in-
connue au dehors, T1 n'y a pent-ttre pas de commerce qui

JOHN FISHER, SON & C0,

LAINAGES

BY s |

Fournitures pour Tailleurs

EN GROS

Angle Gavee Wictovia
| ot Bue Saint-Hacques,

= (Dontreal
|

| 67 Donge Street, = Toronto.

ET

I 5537 Bue Dalhonsie, Quebec,

I—

Do e,
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~AUTOMOBILES
4 Vente

Exceptionnelle
d’Occasion

o

VOITURES NEUVES

2 TOLEDO a vapeur Prizs $ 650

2 BUCKMOBILE 10 chx. 1550 750
1 RAMBLER, modele “C" . 750
1 COVERT runabout 900 800
VOITURES D’OCCASION
1 WINTON runabout, 8%4 chX. avec t0Pu. ciueessessus sssssssnssns senssssnsasssssassannes 1600 650
#
SURREY HAYNES-APPERSON, 12 ChxX. €t tOPe. oovesnss covnnsnnsssnsnsssssnssnnan 2500 1050
—_‘—
CADILLAC tonueau, 8 chx. vecee s 1100 800
FORD, tonneau détachable ....u. vveeees sossnnnns soovssvonses sosnas ssnassans sonsss sisinssssens 875
___
De DION-BOUTON MOTORETTE, 6 chx. bonnet a I"avant 650

DARRACQ, 9 chx. voiture frangaise
ACME tonneau, 16 chX.. .coervrsevusias

—

MOBILE Wagonnette & vapeur pour 12 passagers... 1200
1 POPE-TOLEDO, 24.chx. 4 cylindres tonneau 4750 3000
RAMBLER tonneau, 16 chx. ln)o.;', lampes, canapy, top et paniers 1500
WINTON tonneau, 1903, 20 chx. canapy, top, lampes et paniers . 1850
PANHARD, 12 chx. canapy, top ; voiture frangaise ... soieecinmnie i 7500 3150
R e ST T S TR MRS AT
QUEEN tonneau, 2 cylindres, 14 chx 826
4756

OLDSMOBILE 1902, peinturé a neuf

Pour plus amples rensei- 2 5 St. Ga bric l
gnements s'adresser & H . L I O N A I S’ Montréal

TeLerHoNE MAIN 2647
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ait été affecté plus vivement que celui du vétement, par la
révolution qui &'est produite de nos jours dans industy

Lorsque "Amdricain commenca a porter des

tout faits, unc grande armdée douvriers sabattit s
monde,

Le vétement de confection produisit la * sweat shop ™
moderne, bien que son ancétre—la “sweat shop d"Alron
Locke "—ait existé longtemps auparavant dans Uind
trie des tailleurs de confections

La machinerie [it son apparition, e, chose encore plus

importante, la main-d'ceavre fut divisée ef subdivisée ; la
confection des vitements antref:
mandait des ouvriers tres habiles; un ouvrior, ou denx on
trois au plus, travaillaient dans une petite boutique con
fortable ¢t faisaient un vétement complet.  Aujourdhui.
la condition de cette industrie est devenue telle, quune
donzaine ou une vingtaine ’hommes ow de femmes, pen

s etalt un oart qui .

habiles, si ce n'est & une seule opération, sont nécessaires
pour faire un vétement complet ; un onvrier faufile, d'an
tres cousent a la machine. quelques-uns cousent a la main,

d’autres enfin font les houtonnidres, lo repasss et I
finissage.

Le manufacturier fait des économies sur son lover en
donnant aux ouvriers de Fouveage a emporfer, of a finir

chez enx,
Invasion d'Immigrants,

Chaque année, une multitude d'immigrants se répand
dans New-York Est. Chez eux, ils étaient pauvres, igno-
rants et opprimés |\~ ne connaissaient rien de la vie en
Amérique, bien qu'ils en attendissent \n,mmn]y, ils &'
percurent tout de suite que la vie—lover, nourriture, com-
hustible,—était heancoup plus dispendiense ici que dans
leur pays. Ce qu'il leur fallait done tont d'abord, c'était

NOUVEAUTES

du travail, peu importe lequel, pour qu'ils pussent se pro-
saires & la vie.

vurer les choses néees

I 'y a pas beaucoup de travaux qu'un ciranger imexpe-
rhnente, ne connalssant pas la languce anglaise, pulss
(ue tout homme ou toute femme peut

aire el mais pre
coudre ou apprendre & coudre, alors surtout gue les «
tions sont 1 subdivisées que chaque tailleur n’a qu'a faire
el a relaire sans cesse une IN'IIII' couture, l~lI|JlIIII'> la méme.

Le IPY'IH "“||'\‘l)l'l‘|l<‘l”‘. \’“l a recu du gros manufactu-
rier une certaine quantité douvrage, est prét 4 employer
les immigrants, meme les |!\H~ lgnaorants el les  moins
adroits, dans I'espoir de faire faire son ouvrage 4 un prix
un peu moindre, et de réaliser un bénéfice un peu plus
fort. 11 établit alors des houtiques dans des logements, ol
il exploite 'étranger ufl.mw (est ainsi que devint flo-
rissante la “sweat l.n,n c'est I que régne le systéme qui
consiste i surel s travail louvrier; ¢'est 1d que hom-
mes, femmes et vnfunlw travaillent vnwmlvlv dang un mi-
liew insalubre, souvent contaminé par la maladie, quelque-
fois immoral,

Il est probable que nulle part au monde, & quelque épo-
que que ce soit, hommes et femmes n'ont &é surmenés
comme dans la “sweat-shop ', on ils trouvaient Pemploi
le radant qui existe en Amérique.
("éait pire que Vesclavage et de beaucoup car un proprid-
taire d%sclaves aurait pris soin de ses eselaves comme de
soil cheval ou de sa vache, les nourrissant bien, se gardant
de les surmener un jour, pour qu’ils pussent continuer le
lendemain en bonne santé et pleins de force.

Mais le parton d'une “sweat shop™ tirait tout le travail
qu'il pouvait de tout homme, femme ou enfant sous ses
ordres—et les enfants étaient traités avee anssi pen de re-
mords que leurs parents,—sachant bien que s'ils mou-
raient de faim ou tombaient d’épuisement, comme le cas

v moins payé ef le plus dé,

Y a-t-il guelque chose de plus Juste ?

Nous garantissons pu~in\'<~mcnl
de remplacer tout . .

SOUS-VETEMENT

“CEETEE”

qui rétrécirait, Il est absolument irretrecis-
sable. Cctte marque plaira aux clients les plus
difficiles. Elle est absolument diftérente des auntres
sortes, Elle est faconnée sans couture et d'un ajus-
tement parfait Elle est douce comme le velours,
charmante, souple et chaude, De beaucoup supé-
rieure aux marchandises importées, Elle se fait en
Gauze Indien ; en pesanteurs moyenne et forte,
Soie et Laine, Worsted, Laine d'Agneau et Mérinos.
Chaque vétement étampé et garanti,

Nos Articles d'un Ajusta
élastiques pour Femmes, Enfants et Bé

pour 1805, sont tout ce qu'il y a de nouva
Lignes nouvelles. Garnitures nouvel

parfait, i eou-

Notre REPRESENTANT VOUS VISITERA BIENTOT.

The C. Turnbull Co.,

LIMITED
GALT, ONT,, CANADA.

| HARRIS & GOMPANY LimiTeo,

ROCKWOOD. ONT.

2n The Ouo Way
5
R0¢ mank &

VOGUE POPULAIRE
» PRIX POPULAIRES

1 sern riainement d'un grand avantage pour vous
d'etudier la demande pour nos Nouvelles Marchan-
dises du Printemps, ¢n fait de Costumes pour
Dames ¢n HOMESPUNS ¢ en ETOFFES a
COSTUMES ; cuar nous pouvons dire en toute sécurité
et leurs merites le prouvent—qu'elles sont populaires ei
font de honnes ventes

Agents de vente :

Dignum & Monypenny - - -

Toronto.
=
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AVEZLES EN STOCK ET KN VENTE DANS TOUTE
AUGMENTEZ VOS AFFAIRES. LES MAISONS DE GROS

LES COLS, MANCHETTES ET
DEVANTS EN CAOUTCHOUC

Arlington

se vendent plus vite que tous les autres co/s
a I épreuce de Peau, sur le marché, 1Ils
durent et se tiennent propres plus
longtemps que tout autre.
R W N A SRR

THE ARLINGTON COMPANY of CANADA, LiMITED

‘ I_UI'H/\ &

DUNCAN BELL, Montreal. JOHN A. CHANTLER, 7Zoronto.

Laine aa Tricoter

BEE HIVE

(Ruche d'Abeilles)
Fabriqué2 par—s=~

J. & J. BALDWIN

& PARTNERS, Limited,
HALIFAX, Angl.

y W s Les plus anclennement établis et les plus grands Filateurs de
REGISTERED TOUS LES GENRES DE LAINES A TRIT
CONNUS DANS TOUT LE MONDE CIVILISE.
Laine Fine d'Ecosse Laine Fine Mérinos Andalousie
Laine Tordue Laine Souple A Tricoter Laine de Cocons et d'Eider
Laine Fine Petticoat Laines A Gilets, Laines Soyeuses Ivorine
Laine Mérinos Souple & Gilets Toison
Laine Fine de Berlin Lady Betty Dresde
Laine Fine Balmoral Shetland Laine A Raccommoder
Toutes de la marque “ Bee Hive " ; aussi laine fine d'Ecosse A Lettre AGENT

Rouge
Spécialement adaptées pour le tricot a la main et &4 la machine, . ‘
Nous prétendons qu'elles donnent un meilieur rendement et

durent pluslonkcamrl que n lmportn qna]lelln\.latre nllinrqne ‘.

Nouvelles qualités : es Cocoon, Ivori e.
EN GROS SEULEMENT. DEMANDEZ DES n:cuAN'rleNs MONTREAL et TORONTO

J
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g'est présenté slivement, il y en avait une quantité dautres
pour les remplacer.

Gaspilluge de la vue Jowmaie

1l n'était pas rare de voir, dans ces ‘sweat-shops™, des
hommes courbés sans interruption sur une mad Line & cou-
dre pendant onze i guna fieures par jour, en plein mois
de juillet, faisant marcher la machine avee le pied, et sou-
vent si pressés d'ouvrage qu ils ne pouvaient pas slarvéter
pour prendre len *lunch.”

(e travail ¢tait caractérisé par un label dénmoralisant
pendant quelques mois de l'année, et par un chmage non
moins démoralisant e reste du temps. La consomption.
ce Tléan des

maisons @ nombreux logements, fléau spé inl
A Pindustrie du vétement, emportait heaucoup de ces ou
vriers: la pauvee nourriture of épuisement  en empor-
{aient heaucoup plus.

11s n'osaient pas yoter de travailler, sachant qu'il ¥
remplacer

avait wne quantité dautres hommes prits a1
ur-le<champ: Pentreprencur,  vietime lui-méme  d'un
concurrence offrayante ot Poutil du manufacturier, ex-
ploitait leurs crantes pour exiger un travail fait plns ra-
pidement, of foreait ainsi les prix a haisser constamment.

Ki, par hasard, il s prise ntait un homme & habile on =
rohuste, qu'il pouvait faire quelques pidees de plus dans =a
journde, les prix tombaient. of les ouvriers plus faibles
“aiont actives, sans remords, pour se fenir au nivean du
ament

' voici le eas

premier, jusani ce qu'ils tombassent d*épui
Un jour, dans une de ees “sweat-shops
qui se présenta, eas que je connais parfaitement : une
femme donna naissance & un enfant, abritée par un ridean
vanondn A Pun dos enine de 1a chambre sur hanflée of

fpan yoait daeghih guelanes mo-

Pour le Commerce du Printemps

Gants et Mitaines

Trente of quelques années durant, nous avons tenu i honnenr de con
sory A siremntie dans In fabrcation des Gants et Mitaines, Nous
avons, sur des données nouvelles, fourni an commeres des marchandises
want du cachet alliant Vorixinalite & Ja sclidite ¢t & In durée. Vous
“woe T visi N0 voyngeurs «n temps voulu. Exami: ez leurs échan.
iillons, conride jos prix. Nous vous offrons les pous belles valeurs aux
prix les plus

W. H. Storey & Son, Limited.

Etablis en 1868

Les Gantiers du Ganada, AGTON, Ont,

ments & son labeur pour assister. 1 enfant vint au monde
mort-né. Lorsque la mere Vit que son enfant était mort,
elle se mit & crier ; mais ce ne fut I'affaire que de quelques
minutes. Elle sécha ses larmes et dit: © Dieu merei, je
n'aurais pas pu en prendre soin.”

Quelques jours apris elle reprenall son ouvrage.

Un travail de cette espoee abrutit hommes ct femmes.

11 n'v avait nulle part, en apparence, de moyen d'arré-
tor ce gaspillage de vie humaine. Cefte classe de travail-
leurs ¢tait jetée dans le tourbillon de la civilisation améri-
caine laissée a olle-méme: personne n'y faisait attention.
on navait souci de ce qui lui arrivait; comme résultat, un
grand nombre de ces ouvriers mouraient littéralement de

surmenage,
Opinion de UAmérique sur e Juif russe,

Dans le livre intitulé « Yiddish of the Fast Side ™, éerit
par un chapelier juif russe, il est raconté Vhistoire étrange
ot pathétique d'un tailleur qui rentre chez 1ni un soir pour
coléhrer tranguillement un jubilé: il était resté dix années
Jans Vindustrie du vétement, et il vivait encore!

A cotte époque, dix années formaient une longue vie
Aans une houtique de taillenr de New-York Est. Un jeune
of robuste pavean, quittant la Russie, pays d’oppression.
pour venir ici, pays de liherté ot d'espérance, s'assevant de-
vant une machine i coudre, dans un atelier chaud, sale, et
Aune odenr fétide de Broadway Est ou de 1a rue Clinton:
il ré it cing ans. quelquefois sept, rarement dix. En
| aurait pu vivre. dans un confort relatif, jusau’a
an fge avancé: en Amérique, pris dans V'engrenage d'un
lnissoz-faire froid et universel, il &tait pressurd, épuisé dans
ane demi-donzaine’ dannées, of ieté sur le tas des déhris
1 avait simplement changé de genre doppres-

RARAAAAAAAAAA 2’49328&3323323

Les Gants §
de Peau de %

PIIT IS

— Sont les Gants =====——===

dont chaque paire est accompagnee
d’une garantie.

»
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»

»
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»
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»
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»

§
EE 4
Vous ne courez aucun g
risque en les vendant. »
»

'

‘

»

é

»
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NOUS SOMMES LES SEULS AGENTS

Greenshields Limited,

MONTREAL.
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“Assune®

Ventes Rapides et plus Nombreuses Assurees par nos

a2 ) “Q) . . .

Vitrines d'Etalage “9..4%%,  Uluminges
(Jolm Pets, Détenteur du Brvit)

L'individualité attrayante de nos Vitrines d'Etalage et les
grands avantages qu'elles offrent pour 1'étalage des mar-
chandises attirent les acheteurs,

Nos vitrines sont fabriquées avec de meilleurs matériaux, mieux
construires et possédent plus de dispositions exclusives que
n'importe quelle autre vitrine d’ctalage au monde. Vendue
A prix correct,

Vitrinesd'Etalage pour I'Intérieur et I'Extérieur fabriquées pour
donner satisfaction, orner et vendre les marchandises,

DETROIT SHOW CASE CO.
‘“Fabricants de Vitrines d'Etalage pour marchands progressifs’’
482 4 490 Fort Street, West, DETROIT, U. S, A

Succursale Canadienne, Windsor, Out,
Joun Prrz, Pres. et Surintendant. HERBERT MALOTE, Sec. et Trés,

NOUVEAUTES 49

Hamilton Cotton Co.,

HAMILTON

MARQUE ‘““STAR"

Rideaux en Chenille, Portidres et Tapis de Tuble
Tapis' de Table de Fantaisie et Unis, dans les
grandeurs suivantes :
1od 6.4, 8.4 10 4, 124
Rideaux et Porti¢res dans les largeurs suivantes
32, 34" 36" 40" 44" 48" 66, 72,

et dans toute longueur désirée.

MARQUE ‘‘IMPERIAL"

Une qualité de Rideaux Uris et Pesants, ut
une apparence trés riche,

Nouvelles Teintes et Nouveaux Dessins pour le
Commerce du Printemps.

AGENT POUR LA VENTE :

W. B. STEWART

11 Front St. East, . TORONTO, Ont.

LA MARQUE DE GOMMERGE DE QUALITE

Vitrines %nj ) verre de

d'Etalage .. PHILLIPS
Sont hors de pair sous le rapport
de la Beauté et de I'efficacité.

TYLLES r présentent les derniéres créations et ce qui se fait de mieux
B en fuit de Vitrines a'Etalage. Fabriquees avec la meilleure
glace francaise, emblées sans rivets, ni trovs—(ce qui les assure

contre le bris)— vo es en glace allemande fonctionnent sur
billes et glissicres en métal, tablettes en grosse glace francaise sur sup
ports nickelés, mobiles, base solide en marbre.—Dimensions : 42 pouces
de haut par 26 pouces de large.
Construites pour étre expédiées, démontées au tarif de fret de
wmuu -uuu aciles & monter ; bref, & tous les points de vue, la
trine 4’ Ia plus solide, la pl\l!hrlloel la melllaure de toutes
celles sur

Ni errons sur demande, plus amples renseign’ ments aingi
quun c.ulogue des plus belles Vitrines d'Ktalage du monde,

JOHN PHILLIPS & CO. LTD.,

DETROIT, Mich. Etablis en 1864. WINDSOR, Ont.

Fabrioants de Vitrines 4 Etalage pour lesgens qui 'y connaissent

Nos Manteaux

sont les plus ¢légants
les micux fimis, . .

%ﬂ{f"'

LE GENRE, LA COUPE K’ U

LES PRIX DEFIENT TOU-
TE COMPETITION.

SUR RECEPTION D'UNE
CARTE POSTALE VOUS
RECEVREZ UN ECHAN-
TILLON. . , « ¢« . « »

The Excelsior Cloak Company
~— TELEPHONE MAIN 3048 —

452 rue St-Jacques, MONTREAL
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sion ; de la tyrannie politigue de il ¢tait tombe

tandis que la
de ses droits, la der-

dans la tyrannie industrielle de
|

premiere avait prive (i lgques-uns
niére Uavait prive de la vic
C'était la péeeption gui attendait des o naines de m

d'émiorants qui arvivaient ici avee de larges idées au sujet

de la liberté américaine; ¢'était le traitement accordé a des
centaines de mille de citovens futurs, sar les epaules des
quels devait tomber pesponsabilité supréme d'une re-

publigue autonom
Dans la lutte qu'elle entreprit contre eet clal

| hor
de choses

n'ent jamais d'influence effective: {a sociote, telle
qu'elle est établice, n'y pouvait apporter remede que dans
des localités limitoes, hien qu'elle ait accompli un effort re-
marquable. princ palement & Chicago L école, e milien

a rehaussé la seconds

qui exerce la plus grande influence

Pimmigrant du déhut dans

génération : mais elle a laiss

le bourbier de la misere. 1Etat, tant quil n'a pas été al

slation concernant les ma

3 faive une lég

guillonné ju
ne s'ost pas du tont oceupé de

nufactures genre moderne,
cos ouvriers, jusquian jour ol conx-ci, brisi
conditions dans lesquelles

S Ol APTIVeS &

ne plus rien redouter, griice aux
ils vivaient. devinrent impotents, indigents on er minel

Commencement du soulévement,

Aujourd hui.

Le soulévement se produisit '{"“”‘\ méme
tels quils

la “sweat-shop ™ et le systéme du surmenage.
années, ont complétement

étaient connus il v a quelques
os grandes

disparu. Ce soulévement sortit, comme toutes
réformes, du milien méme des ouvriers.

Une organisation unioniste fit son apparition parmi ces
travailleurs foulés aux pieds, il y a une vingtaind d'années,
hean tra-

Ce fut le premier mouvement—sans oublier

vail accompli par les réformatenrs du dehors

(ui contri-
des “sweat-shops”

bua non seulement i abolir le systemd
wos, of & diminuer le nombre
heures.

mais aussi & dlever les g
houres de travail, et a le ramener de onze i quinz
chiffre anguel il g¥levait, il y a quelques années, @ un
maximum de huit oures pour les coupeurs et neuf heures
ot demic pour les tailleurs.

sement aux grandes
lements of ot le

I'encour

C'e mouvement a donné d
manufactures, oft 'on peut faire des
t substitué & In fatigue exténuante

ponvoir mécanique es o
aun'entraine la machine @ condre fonctionnant par la foree
du pied
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UDIONS Organisces

uu sujet

ippelée que lquefois ** une
(que
POUT S8 8 mblables, ot que par conséquent o
ficile de le mener, I'union ouvriére lui a fait entrevoir le
premier rayon de
jamais eue.

comme je 'ai montrd
lni-méme—un ¢
able par nécessité que
venait de quitter
lihre Amérique, sans 1'union
Aes abstractions splendides, la Tiberté des hommes,
Juif est toujours un idéaliste
s produise,
&t opprimé i longtemps, il ¢
si peur

sulte sa ténacité

ra de nourritur
slutdt que d'en détourner un genl cent.

NOUVEAUTES

cuicul L'oute

qui n'a pas pris connaissance de Uhistoire les
| I I

des ouvriers du vétement en Amérigque,
peut pa faire une idée des luttes quiil a fallu soute-
gréves amires, sans espoir, dissentions décourageantes
le théories sociales peu utiles, hesoins et misere,

pour arriver i quelque chose ressemblant i une organi-

sation elfective,

Risultals des Unions pour les Quoriers

11 est également difficile, pour homme qui nen fait
s partie, de se rendre « mpte de ce que signific I'union

S —pour le Jnil Russ Bien
nar tempérament, il soit indocilesdéliant, circonspect
ambiticux pour lui-meéme individuellement plutdt gue

soit plus dif-
liberté, d'action indépendante, qu'il ait

r patron pour qui il ait travaillé en Amérique.
était un petit entreprenent, Juif
hef A’atelier, plus exigeant et plus impitoy-
Je maitre ou le supérieur Russ qu’il

Le premic

11 aurait & peine su qu'il était dans la
I union professe un idéal.
et le

Cependant, qu'une
il est un des plos fermes a son poste: car il a
o si timide, si ignorant,

Javoir recours a la charitd publique, que de 1

Lorequ'il a placé de Vargent dang une hanque, il se prives

t wmeéme quelquefois se fera © scah ”,

No. 30 Vitrine d’Etalage.

En glace polie, dessus biseauté, 42 pes. de
haut, 26 pes. de large. Toutes les longueurs,
dernier fini, nuance chéne doré, poli au
tampon, seulement $5.00 du pied.

F. 0. B. DETROIT.

THE REID MFG. CO.
DETROIT, MICH.

Agents Canadiens :
IMPERIAL JOBBING CO.
Boite Postale 347 WINDSOR, Ont.
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CHALEYER (& ORKIN '

1794 et 1796, rue Notre-Dame,

4444444844408

Nous sommes maintenant complétement installés dans notre nouvel
établissement, et nous exposons un stock complet d'articles de Modes,
qui sera tenu bien assorti durant toute la saison.

Vous étes cordialement invités & venir I'examiner

CHALEYER &
Taiiaaaiiaiii R R L

Montréal.

ORKIN.

PEPFRRTRTYY

Ce quun Client a Dit

En Expliquant la Maigreur de sa Gom=
mande, un Marchand a dit a I"Auteur :

“Nous avions un gros stock d'antres Jupons
lorsque nous avons fait notre derniére commande
et nous nous en déebarrassons aussi vite que nous
pouvons. Nous produisons les lorsque
nous voyons (ue nous allons manguer une vente,
et toujours nous vendons les votres. Lorsque nous
aurons vendu tous nos autres jupons, nous vous
donnerons de bonnes commandes.”

11 MORALE.

vitres,

Eh bien ! Elle saute aux yeux.

Nos Voyageurs parcourent maintenant le
Canada. Voyez leurs échantillons

Fabricants de Jupons pour Dames

Office de Montréal :
61 rue St-Gabriel

33 rue Church.
TORONTO.

J. R. McKERNAN, Représentant.

The PUGH Mfg Co.,

DEMENAGEMENT POUR AGRANDISSEMENT

Nous désirons informer le commerce que nous avons loué
de nouveaux et beaucoup plus spacieux magasing

1782 RUE NOTRE-DAME

o1 nous déménagerons le ler mai.
Nous serons a 'avenir en meilleure position pour répon
dre & vos besoins en

Jupes et Blouses de Soie et Fantaisie, Colleret-
tes de Soie et de Dentelle, Chiles Honey-
comb, Sous-Vétements pour Dames, Etc., un
Lot Spécial de Blouses Lavables pour Gar-
gonnets, Robes et Manteaux d'Enfants, Ta-
pis de Table de Toile et Peluche, Rideaux

Mouchoirs de Toile, Foulards de

as, Sous-Vét ts pour H

Confecti és pour Hommes,

Etoffes en Piéces, Ete., Etc.

L. HIRSHSON & CO,,
JOBBERS EN GROS
58 Carré Victoria, - Montréal.

Les manufacturiers et les Marchands désireux de
disposer promptement et avec profit de lignes de job
feront bien d'entrer en relation avee nous, Corvespon

dance sollicitée

OUATE EN PAQUETS

Garantie exempte de fils et d'autres matieres
étrangeres inertes,

OUATE DE COTON:
“NORTH STAR,” “CRESCENT,” “PEARL.”

.. La qualité, pour cette saison, est encore meilleure que jamais
Cest la meilleure pour le prix. Fabriquée avec.du bon coton pur
pas de déchets. Demandez la Ouate en paquets “North Star,
Crescent et Pearl.”

ROBERT HENDERSON & CO.,
MONTREAL.

JAMES STANBURY & CO,, - -

Agents de Vente,

TORONTO

Manufacturiers en

| LTS en CUIVRE ot en FER,
| SOMMIERS a *‘I'éprouve de la

Vermine,” Matelas, Oreillers
de Plume, Couvre-pieds.

e [deal Bedding C0,, LIMitad myserenesseese

MANUFACTURES A

TORONTO,

MONTREAL, WINNIPEG.
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Pendant la gréve des tailleurs en 1804, la rumcur se ré-
pandit tout-ii-coup uune banqut du Bowery était en fail-
lite. lmmédiatement une foule de taillenrs grevistes, sup=
posés prés de mourir de faim, et qui, en ré ité, recevaient
des sccours de sociétés de charité juives, furent vus rans
gés en ligne, attendant leur tour pour retirer Jeurs dépots

Comment UUnion réussil,

Apres presque vingt années de lutte dans New-York et
dautres villes, apres vingt années d'échees successifs, de
ition ef de perfectionnement, 'U-
e 1903 gt
aupara-

nouvelles périodes dag
nion des ouvriers en vétements avait atteint
1904 une position tres forte.  Elle £'6¢tait fortif
vant par une peériode de grande prospérité dans le com-
merae des vetements, alors que la_demande pour des on-
vriers était forte, ef que ceux-ci étaient rares, alors que
les ouvriers étaient satisfaits et que leur organisation se
faisait facilempnt. L'union avait éé dirigée habhilement
ot intelligemment, Tenry White, son seerétaire national.
avait en réserve d'importants fonds de gréve et avait mis
en usage U'étiquette Punion avee un effet remarquable,
Rien que dans le courant de 'année derniére: I'union a dé-
pensé plus de soisante-dix mille dollars pour la réclame des
votements portant étiquette de union, réc lame faite dans
les revues périodiques, les tramways, les gares de chemin
de fer, et par d’antres méthodés.

La situation faite aujourd’hui a Dindustrie du véte-
ment, comparée i celle qu'elle avait, il v a seulement quel-
ques anndes, i T'époque des “sweat shops ™, est surpre-
nante, Personne n'a hesoin aujourd’hui d'aller dans New-
York Est, avec I'egpoir d'v trouver ces tailleurs qui man-
quaient des choses nécessaires i la vies Pindustrie a com-
plétement changé d'aspect.

“ Jai dans mon atelier, dit un patron, des ouviers qui
gagnent mille dollars par an.”

Changement remarquable.

Allez dans New-York Est, et vous y trouverez des ou-
yriers—ils sont pen nombhreux ceux qui sont au sommet de
Péchelle—intelligents, parlant anglais, aussi bien vétus que
la moyenne des gens que I'on recontre dans Broadway :
beaucoup d'entre eux sont capables de discuter sur la gréve
i son point de vue économique le plus large. Quelques-uns
Qentre eux gagnent méme plus de mille dollars par an en
travaillant senlement buit heures par jour, plus que ne
gagnent bien des médecins, des avocats, des professeurs @
plus que des catégories entiores de commis et d'autres on-
vriers salariés,

Mais ce sont des coupeurs: des hommes d'une grande
habileté, formant peut-étre le dixitme du nombre total des
ouvriers du votement, Quelle est la condition des autres,
tailleurs, couseurs a la machine, finisseurs, faufileurs,
confectionneurs de gilots, de pantalons, et le reste? A
coup siir, il v a pauvreté et mécontentement dans cette ca-
tégorie de travailleurs, .

Mécontentement, ¢est évident: quel sont les gens qui
coient satisfaits? Pauvreté, oui, mais pauvreté virtuelle.
Tl est certain que les tailleurs ne sont pas anssi hien
pavés que les coupenrs: mais il ¥ a des couseurs a la ma-
chine aui gagnent de deus i frois dollars par jour: ceux-ci
sont des Juifs russs qui pourraient gagner environ vingt
cents par jour dans lenr pays.

T v a des finisseurs qui gagnent quatorze dollars par
somaine. des faufilours dont les gages S'élévent o dix-sept
dollars par semaine of des repasseurs qui gagnent dix-huit
dollars. 11 est évident que tous n'ont pas des salaires anssi
ooy M’autre part. le travail n'est pas constant.

Vons ponvez voir des femmes italiennes qui travaillent

chez elles i la picee et qui ne gagent pas plus de quarante
cents ‘li”' JUlIl'.

En général, ces Juifs, ouvriers du vétement, sont eco-
nomes, sobres, et font tout en leur pouvoir pour hien clevor
leurs en
dront patrons et viveont dans de helles résidences; peat-
Stre méme auront-ils  lutter amérement contre les union-
istes a leur emploi.

Le point le plus faible de 'Union des ouvriers du vétes
ment se trouve dans sa puissance méme ot dans le sucees
qu'elle a obtenu. Etant donnée une rrande foree, que cette
force soit représentée par le capitaliste appartenant a un
trust ou par une union douvriers, il est dans la nature hu-
maine de faire un u arbitraire de cette foree,

Les grands abus encouragent 'organisation de travail-
feurs; ces organisations accomplissant une tros honne
wuvre, finissent par devenir trés puissantes ef peuvent de-
venir aussi tyranniques quun patron.

Bien que nous ayons beancoup de sympathie pour les
ouvriers du vétement dans leurs luttes avee leur patrons,
hien que nous apprécions le besoin de ces unions, nous
voyons dans leur formation, une tendance a monopoliser
1a main-d'auvre, & éever les salaires d'une maniére extra-
vagante, et & imposer un grand nombre de restrictions.

ints: quelque jour nombre dentre cux devien-

Les ouvriers deviennent des monopolistes lenaces.

1Union des Coupeurs, qui est la base de 'union des ou-
vriers du vétement, se compose d’hommes habiles dans leur
métier, capables de maintenir lenr organisation i
conditions qui leur permettent de limiter leur travail, et le
nombre des apprentis; car ceux-ci, dans certaines localités,
tdeviennent arrogants lorsqu'il s'agit d'admettre des hom-
mes dans umon.

A New-York, on ne tolérait qu'un apprenti pour dix ou-
vriers, et, dans la plupart des ateliers, ordre était donné
i d'habiles coupeurs de limiter leur travail & la coupe d'un
certain nombre de vétements par jour.

Quelques-uns des chefs de 'union ne veulent pas ad-
mettre que de tels ordres aient été donnés; mais tous les
manufacturiers i qui j'ai parlé se sont plaints en termes
tros amers de ce systéme de travail lent.

Puissance du boyeotage.

Les manufacturiers commencérent a employer des hom-
imes non-unionistes, et les unionistes se tournérent contre
eux ot firent agir toutes les ressources que leur procurait
le boycotage. Trente agents furent envoyés an dehors pour
visiter toutes les villes les plus importantes: ¢'était une
nde et cofiteuse entreprise, Partout ceux-ci encoura-
corent les commercants & n'acheter que des marchandises
portant Iétiquette de Funion. Lorsque ceux=ci ne se cons
formaient pas aux désirs de ces agents, ces derniers convo-
quaient en assemblée les membres des unions locales; 13
des résolutions étaient prises ct il en résultait souvent que
cos commercants ¢taient mis en interdit et tous les union-
istos vecevaient des instructions en conséquence.

La-dessus, les principaux manufacturiers de vétements
des Ftats-Unis so réunivent a Philadelphie, au printemps
dernier ot formérent un Burcau national du Travail, pour
traiter avee los unions, (Vest ce quiavaient fait les patrons
dans heaucoup d'autres industries: I'organization du ca-
pital pour lutter contre les travailleurs organisés.

('os manufacturiers privent une résolution par laquelle
tout atelier devait étre ouvert i tout ouvrier, car, disaient-
ils. un atelier formé & quelques-uns est une institution an-
ti-nméricaine s chaque homme a le droit de vendre son tra-
wail comme il Ventend et chaque patron a la liherté d'em-
ployer qui il veut, sans avoir & considérer dos quostions
Waffiliation on de non affiliation.

[A suivre]
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Avis au Commerce

La maison R. G. Paquette & Co., informe sa clientéle que, par suite de sa
fusion avec la Men's Wear Co., MM. R. G. Paquette et J. A. Picard se sont asso-

ciés et feront le commerce sous la dite raison sociale de

MeN's WEAR Co.

qui a la représentation exclusive au Canada des maisons suivantes :

W. 0. HORN & BROTHER, Londres, Paris et New York,
Shirtings, Mouchoirs frangais, Cravates pour dames et messicurs,
CHARLES SIMONS’ SONS, Chemnitz, Londres, Paris et New York,

Manufacturiers de Corps et Calecons pour dames et messieurs, Bas et

Chaussettes,
CEINTURES ET BRETELLES DE “R & R BELT CO.”

Manufacturées 4 New York,
ALLEN MANUFACTURING CO., Toronto,

Manufacturiers de Parapluies pour dames et messieurs
JOHNSTON & SWORD, Toronto,

Manufacturiers de Cravates, Foulards, ete,

Seuls agents pour le Canada,
de la célébre Bretelle “ UNCLE SAM.’

$3.50 pour étre détaillé 50c.




IISSUS ET NOUVEAUTES

VOBI’B Stook 6St-11 bien ASSOFLI ?

11 vous faudrait quelques lignes pour donner du brillant & votre stock pour le
commerce du I’ rintemps Nos assortiments sont tous nouveaux et u)m]nulncnt les

marchandises les plus vendables

Cotons, Flanellettes,
Cinghams, Indiennes.

Les plus nouveaux patrons, et les dernicres nuances aux prix LES PLUS SERRES.

Tapis et Fournitures pour Maison

Ces marchandises seront grandement demandées durant les six proc haines semaines.
Nos lignes sont celles llL\ importations les plus récentes et l'assortiment est considé-

rable.

Merceries pour Hommes

Sous-Vitements pour I'lEté, Cravates, ['aux-Cols et Chemises dans une
infinie variété.

Marchandises de Tablettes

Les Marchandises d'Eté pour Dames et Jeunes Filles sont ici une spécialité.
Une ligne immense de Broderies et Dentelles.
Envoyez-nous une liste de vos besoins ou voyez les Echantillons de nos voyageurs.
Vous serez ¢également satisfait.

GREENSHIELDS LIMITED

MONTREAL.

Greenshields Western Limited, Winnigeg, Man.
Greenshields & Go., Limited, Vancouver, G. B.




