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Grosseurs
de

Grains

GROS

(] AVEC ETIQUETI1E VERTE

FIN

AVEC ETIQUETTE ROUGE

MOYEN

AVEC ETIQUETTE BLEUE

Tous les golits ou besoins ne
réclament pas le méme grain de
sucre, aussi pourquoi ne vendez-
vous pas ce que vos clients préfe-
rent? Troisgrosseurs de grains
différentes — gros, moyens et
fins. “St. Lawrence” Granulé—
Le Sucre Canadien de Qualité
Supérieure.

Faites-vous une spécialité du
grain que préfére votre client,
cela ne coiite pas plus cher.

7
Granulat ed

Sucre de Pure Canne

SUCRE EXTRA GRANULE
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N’attendez pas que votre stock soit épuisé

pour en ordonner. Les cigarettes “Fatima”

sont en vogue a cause de leur excellente
qualité et de leur paquetage compact.

~ Se détaillent 20 pour 25c.

EN VENTE CHEZ TOUS LES
MARCHANDS EN GROS.
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| ASSORTIMENT CONSIDERABLE DE

dont la qualité est toujours strictement maintenue et que tout bon marchand doit tenir
en stock. lls vous donnent un bon bénéfice et plairont a votre clientéle.

VINS BACCHUS “Roi des Apéritifs” Dijon
“ BANYULS-BARTISSOL  “Le Grand Fortifiant” Banyuls sur Mer
“  DE BOURGOGNE ~ Morin Pére & Fils Beaune
i CLARETS et SAUTERNES ‘A. Delor & Cie Bordeaux
i SHERRY Diez Hermanos Jerez de la Frontera
“ DE PORT E. Bartissol
“ DE PORT Real Compania Vinicola Portugal
$ MALAGA Garrett & Cie Malaga
@ VERMOUTH FRANCAIS Cazalis & Pratt France
“ VERMOUTH ITALIEN Royal Torino Milan
“ DE MESSE Marques{ %‘::ic:::"e Tarragone
Nos Vins de Messe sont de pureté absolue et approuvés par I’Archevéché de
Montréal.
CHAMPAGNES
PIPER-HEIDSIECH Unkelman & Co. Reims
“ CARDINAL Union Champenoise Reims
o DUC DE LA GRANGE Bouvet Ladubay St-Hilaire
et St-Florent

ESCOMPTE SPECIAL JUSQU'AUX FETES
SUR LE CHAMPAGNE.

Nous somme; les agents pour les “SCOTCH & IRISH” Wiskies de “MITCHELL”
Brandy “PH. RICHARD”, le Rye et Highwine de “WISER”.

Demandez nos prix par la malle,
le téléphone ou télégraphiez a nos frais.

LAPORTE, MARTIN, Limitée,

568 St-Paul, Montréal. '
Tél, Main 3766

IVINS DE CHOIX
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AU PAYS

Les Canadiens réclament des produits “Faits au

Canada.”

La préférence va donc aux articles qui sont bien

connus, aux marques annoncées comme étant
. "

“Faites au Canada. ‘

Vos clients savent que

Le Sirop de Blé d'Inde
MARQUE CROWN

est Fait au Canada, nous le leur avons toujours

dit.

lls savent que ce pur sirop forme la base de beau-
coup de plats de table délicieux qui cofitent peu
a farre.

C'est votre intérét de -bien vous approvisionner de

SIROP MARQH E CROWN pour obtenir
a

votre part de ces alfaires.

THE CANADA STARCH O, LIMITED

Manufacturiers des célébres marques EDWARDSBURG. ‘
(Blé d’Inde préparé de Benson Empois Silver Gloss - Sirop Lily White—Etc.)
MONTREAL, CARDINAL, TORONTO, BRANTFORD, FORT WILLIAM, VANCOUVER.

[
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Liste de Marchands ayant installé
Le Systtme de Comptabilit¢ McCaskey

Les marchands canadiens suivants ont acheté et installé le Systéme
de Comptabilité McCaskey pendant les trente derniers jours, pour
simplifier leur travail, augmenter leur efficacité, améliorer leurs
encaissements et appliquer a leur commarce une méthode moderne.

W. E. Outhouse, Tiverton, N.E. Mr. Scott Fulton, Bass River, N.E.
Nap. Gendron, Verdun, Qué. Thos. Hill, Joggins Mines, N.E.
E. A. Brais, Montréal, Qué. City Towel & Apron Supply Co., Toronto. (Augm.)
A. Bonneau, Iberville, Qué. L. G. Tufts, Chippewa, Ont. (Augmentation)
Baulet & Savoie, Québec, Qué. L. G. Tufts, Chippewa, Ont. (Augmentation)
Kezar Bros., North Hatley, Qué. (Augmentation) John Fell, Toronto, Ont.
E. Droinville, Valcourt, Qué. l}:‘lergtlxslgn &(’Laéssen‘,B gahf“'p b(J)E
A. Houle, Henryville, Qué. otel-Dieu du Sacré-Coeur, P.Q.
Swift’s Provision Stores, Montréal, Qué. Geo. Bégin, St-Ephrem, P.Q.
(Magasin principal) James Holiday & Son, Dewittville, Qué.
G. MacGillvarys, Halifax, N.E. A. Lapierre, Joliette, Qué.
Geo. L. Hobbs, Longwood, Ont. J. A. Caron, Montmagny, Qué.
E. Bélair, Valleyﬁeld Qué. D. Grenier, Ancienne Lorette, Qué.
S. Burton, Lansing, Ont. Jos. Angers, Québec, Qué.
V. Gingras, Mont Laurier, Qué. H. A. Gilman, Mansonville, Qué.
S. Desmarteau, Montréal, Qué. H. D. Radcliff, Port Hope, Ont.
LeBlanc & Gaudet, Memramcook, N.B. E. Miron, Ottawa, Ont.
R. P. Harvie, Centre Burlington, N.E. L. Sinclair, Grand Valley, Ont.
JwA Dll';mi{!. Lgc '?‘d}fga‘;uﬁf' %“é- Jos. Picard, St-Guillaume d’Upton, Qué.
. A. Poulin, St-Théophile, Qué. )
A. Henri, St-Lin des Laurentides, Qué. £ Conley, Sherbtooks, Gt
1 : 7 : i J. B. Laroche, St-Foy, Qué.
F. Fournier & Cie, Mégantic, Qué. p 2
. < : ; P. Ouellette, Québec, Qué.
Emile Cloutier, Trois-Saumons, Qué. Thos. K. T. Stone, Montréal, Qué.
B. A. Lutz, Moncton, N.B. W. P. McCormick & Co., Winnipeg, Man.
J. Cronk, South Wellington, C.A. , W. ]. Philpott, Toronto, 'Ont.
Nap. Roy, St-Hubert, Qué. M. A. Nickerson, Clarke’s Harbor, N.E.
M. ]. Bain, Elderbank, N.E. M Ida Harl Sable River, N.E.
G. S. Dickey, Middle Stewiacke, N.E. me lda liarlow, Sable
F. E. Hendershot, Mount Forest, Ont. A. Irish, Grandvital, Man.
A. Foreman, Toronto, Ont ' J. Pothier, Wedgeport, N.E.
Thos. Wran, Campbeilton, N.B '{{hog Watscl)dn, g”mg :Ial(l)eyt, Ont.

: i " i Oué oppin, London Jc n
Cor}:eBI:lzﬁlgeellse‘l;,ttitt;le:labe, Que, Rellabﬁ? Feed & Pet Stock Co., Toronto, Ont.
Shaw & Ellis, Pocologan, N.B. J. J. Reith, Grand Valley, Ont.

W. R. McClosky, Boiestown, N.B. J. A. Honan, Benson, Sask.

W. Lintell, Ottawa, Ont. J. B. leoges Ste-Anne des Plames Qué.
]J. E. Cuthbertson Toronto, Ont. J. Beausoleil & Cie, Montréal, Qué. -
H. J. Elliot, South Durham, Qué. Ed. Harvey, Hébertville, Qué.

_P. Chicoine, Acton-Vale, Qué. -H. Freére Cie, Alma, Qué.

P. Bourdayes Bonaventure, P.Q. - Joseph Girard, St- Gédéon Station, Qué.
D. P. Burke, Joggins Mines, N.E. R. Westlake, Ottawa, Ont.

H. E. & E. J. Grant, Spencers Island, N.E. M. J. Crocker, Freeport, N.E.

Le Systéme de Comptabilité McCaskey est fait & Toronto par

The Dominion Register Co., Limited
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AUCE AUX ATACAS

(CRANBERRY SAUCE)

Tout épicier devrait avoir sur ses.
rayons une certaine quantité de
Sauce d’Atacas “Aylmer”.

Pendant les prochains mois, il y
aura une grosse vente d’Atacas.

La Sauce d Atacas “Aylmer” est
supérieure a celle faite a la mai-
son et la ménagére préférera
généralement la Sauce aux Ata-
cas “Aylmer” a celle qu’elle fait
elle-méme.

Parlez-lui de la Sauce aux Atacas

“A glmer”.

Demandez au voyageur de votre marchand de
gros qu’'il vous montre un échantilon et qu’il vous
llm en donne les prix,

I

—
e ————
e

=1
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La

Confiance Renait

Placez vos ordres immédiatement

NOTRE ASSORTIMENT EST CONSIDERABLE
ET VARIE DANS TOUTES LES LIGNES.

FRUITS SECS

RAISINS VALENCE, “Selected” et “4 couronnes”
boites 7 Ibs. et 28 Ibs.
RAISINS DE TABLE “Bevan & Co”
boites de 22 Ibs. vrac
paquets 16 oz. et 8 oz.
3 couronnes, 4 couronnes, 5 couronnes, 6 couronnes.

RAISINS DE CALIFORNIE
Epépinés, 6 & 8. “Fancy” 16 oz.
Epépinés, 6 & 8. “Choice” 16 oz.
8ans Pépins, 6 & S. Thompson 16 oz.
S8ans Pépins, 6 & S. Thompson 12 oz.
RAISINS SULTANA, nettoyés,

Vrac et paquets.
DATTES,

Vrac et paquets.
FIGUES COMADRE

en mattes.
FIGUES DE TABLE,

boites de 10 Ibs.
RAISINS DE CORINTHE nettoyés,

Vrac et paquets.
NOIX DE TOUTES SORTES.

Ces articles sont de la récolte 1914.

"UNE _LIGNE INTERESSANTE

1000 Caisses Péches 2’s, :
Sirop épais, “Burlington” $1.25 doz.

THES JAPONAIS THES NOIRS

Nous avons rempli nos commandes avec satisfaction pour la clientéle.
Nous avons fait des achats considérables et nous en recevons encore des lots
qui nous permettent de faire des livraisons promptes a des prix raisonnables.

SATISFACTION GARANTIE /

Cotations et échantillons envoyés sur demande avec plaisir.

L. CHAPUT, FILS & CIE, Limitée,

Epiciers en gros et importat’eurl, - Montréal.
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| ECONOMIE. DEMANDE.

des marchandises qui répondent & un grand et con-
tinuel besoin, qui abaissent votre prix de vente, quine
s abimeront pas sur vos rayons, qui réduisent vos frais
généraux. Lacommodité et ’économie du Lait Con-
densé, du Café et du Cacao )

BORDEN

sont profondément enracinées dans
'esprit des ménagéres prudentes.
Des épiciers font des profits fa-
ciles et sans cesse accriis avec les
Marques Borden et ils trouvent que
S | ces produ ts les aident & étendre
Wit b Lok I'économie dans la conduite de leur

labey Wil g 1"l protactionag®

| Magasin, .Si de I'’économie et de
Wy bons profits sont des facteurs de
w succes dans la conduite de votre ma-

gasin, pourquoi- ne demandez vous
pas les Marques Borden pour en faire un étalage a
présent > Votre ordre d'essai de quelques boites est

prét a vous étre expédié. Ecrivez-nous aujourd’hui
la quantité que vous désirez. : | -

BORDEN MILK CO., LIMITED

“Leaders of Quality”

MONTREAL
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\ ous, Mr le Marchand, tout comme les autres hommes d’affaires canadiens vous avez vu
La question qui doit dominer dans votre esprit ¢t celle-ci : “Comment cette situation

peut-elle étre améliorée ?”
Le mouvement en faveur des articles “Faits au Canada™ en est la-solution.

gens qui sont vos clients disposent de moyens d’existence suffisants et réguliers. Raisonnez
un peu cela, et de déduction en déduction, que trouvez-vous ? Tout d’abord qu'il nepeut y avoir
de salaires sans travail. Le travail implique la production ; done, pas de salaire sans que quel-
que chose soit fait, ou édifié, ou produit. Cette production cesse lorsqu’elle ne trouve pas a
étre écoulée.

Dans des temps comme ceux présents, les Canadiens de toutes classes et de toute loca-

Le Salut du Marchand Détaillant
le commerce péricliter et les difficultés s’éléver par suite de la guerre.

Uue chose certaine, c’est que vous ne pouvez faire de bonnes affaires & moins que les
lités devraient s’unir pour suivre la politique ayant pour principe que chacun doit acheter
pour ses besoins ce que les autres canadiens produisent.

Actuellement, les canadiens achetent d’énormes quantités de marchandises importées alors
qu’lls pourraient tout aussi bien acheter des marchandises "Faites au Canada”. Les formida-
bles montants d’argent qui échappent au pays de cette maniére fourniraient du travail 3 des
milliers et des milliers de travailleurs canadiens, qui en retour vous acheteraient a vous et aux
autres détaillants canadiens leurs provisions quotidiennes.

Vous et vos colléegues, vous étes le canal par lequel le flot de ces marchandises impor-
tées arrive au consommateur immédiat. Il est donc en votre pouvoir d’appliquer largement le
reméde. Vous n’avez que deux choses a faire : D’abord, en garnissant vos stocks n’acheter
autant que possible que ce qui est fait au Canada ; ensuite former votre personnel de vente
a persuader les clients que c’est de bonne politique d’acheter des articles faits au pays.

La publicité qui est donnée a l'idée du " Fait au Canada ” fournit l'opportunité a

tout détaillant de s’aider i faire de meilleures affaires en poussant ses marchandises.

FAIT AU CANADA

fgg
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Le plus savoureux, le plus exquis, le plus
délicat en produits alimentaires
est distribué sous la

MARQUE GAZELLE

_Tel est le décret formu-
1€ par tous les gourmets

Hudon, Hebert & Cie., Limitee,

MONTRE AL
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Répondez a l'augmentation de la demande
avec

la marque “BANNER”

Les épiciers canadiens vont se trouver en présence d'une demande sans précédents pour les confitures
de fruits pendant les prochains mois. Le cofit exhorbitant des fruits frais et le prix élevé du sucre ont
rendu presque impossible la {abrication des confitures & la maison. Les garde-manger domestiques sont
vides ou presque. Et ce grand trou dans la consommation journaliére des confitures doit étre comblé par
I'épicier.

L'expérience des autres épiciers qui ont obtenu un singulier succés dans la vente des confitures et
- gelées prouve que pour la plus grosse demande, pour le renouvellement rapide des ordres, et les commandes
régulicres, la Ligne de la Marque BANNER est de beaucoup supéneure.

Faites-en |'expérience vous-méme en faisant un étalage de la LIGNE MARQUE BANNFR.

Ecrivez & notre Département de Setvice pour obtenir d’attrayantes cartes et affiches de devantures et
des dessins ou arrangements qui vous permettront d'établir des étalages de vitrine du meilleur effet.

Ecrivez MAINTENANT.

LINDNERS LIMITED

TORONTO
3(‘)h6’“l§oN:sPE€‘e. i : 340 Dufferin St.

6 : i 28 Drolet, Montréal ; H. D. Marshall, Ottawa ; W. L. McKenzie & Co., Edmonton et
S %égms;s?lkcigsonguftd., Calgary ; H. E. Gross, Vancouver ; R. S. McIndoe, Toronto.
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LAISSEZ LES JUMEAUX GOLD DUST

(LET THE GOLD DUST TWINS)

AGRANDIR VOTRE COMMERCE
COMME ILS LE FONT POUR
Ba@l  DAUTRES.

R

=

AVEC la publi-
cité nationale
qui a été faite pour
\ présenter cette fa-
= meuse poudre a net-
toyer et pour la tenir
devant le public,il n’y a
absolument aucun doute
a avoir sur la valeur de la
poudre

Gold Dust

pour vous dans votre com-
merce. Cette poudre A nettoyer
dont on parle tant, si vous lui
donnez la préférence dans votre
magasin, vous créera et conser-
vera un commerce qui vous fera
marquer 1915 comme une année
d’expansion. La “GOLD DUST”
vendue en paquets de 5c. et en de
plus grands, fait une ligne spéciale-
ment attrayante a tenir au point de
vue du profit. Elle a de plus I'avan-
tage d’avoir une apparence particulié-
rement attrayante pour fins d’étalage.

C est le moment de garnir le stock de “GOLD
DUST" — Le temps du nettoyage de maison e
est le temps de la “GOLD DUST.” Sab -y N

| THE N, K, FA'RBANK@“

LIMITED
MONTREAL.

“Let the GOLD DUST TWINS do your work"”

‘“Laissez les jumeaux GOLD DUST tfaire votre travail.”
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Pour tenir un article qui plait et obtenir de
bons profits, vendez le Poisson en Conserves

de la Marque Brunswick

En toutes saisons vous trouverez une bonne deman-
de pour les conserves de Poissons de Connors Bros.
Elles sont tout aussi faciles a tenir en été qu’en hiver
et chaque vente rapporte un bon profit au détaillant.

Situés comme nous le sommes, sur la cote méme de
I’Atlantic, nous obtenons le meilleur choix de la cap-
ture des pécheurs.

Notre usine est en tous points moderne, strictement
sanitaire et fonctionne dans des conditions parfaites.

Les Aliments Marins de.la Marque Brunswick ont
une réputation qui s'étend sur tout le continent, d'une
rive a l'autre, tant parmi les consommateurs que
parmi les marchands détaillants. - Cette réputation est
établie sur la qualité du produit mis en conserves a
la perfection, et sur le prix raisonnable qui laisse un
bon profit au détaillant.

CON
o

resvane © 8 Ve )

LB ST
\,\h:u--u!hlnn-n/o

Py
0T 0 (477 e g e 772

Examinez votre stock, M. I'Epicier, et voyez dé¢ quelles -

~ marques Connors vous manquez. Ensuite comman-
dez, d’apres la liste suivante : }{ Sardines a I'Huile,
34 Sardines ala Moutarde, Kippered Herring, Harrengs
Sauce Tomate, Finnan Haddies (Boites Rondes et
Ovales), Clams, Scallops.

Oy

(e o
M e Toptiihe)

15 CONNORS BROS @
25 ‘ R
\\ n-ll.l-l:/

T o1 e g e

Connors Bros., Limited
Black’s Harbor, N.B.
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SIROP DE MATHIEU

Au Géudron et a 'Huile de Foie de Morue

Vous pouvez recommander sans hési-
tation cette préparation qui obtient
de beaucoup la plus forte vente au
Canada parmi tous les remédes contre
la toux. ‘Elle est particuliérement
efficace a prévenir, & soulager et a
guérir toutes les affections de la
gorge. Non seulement elle guérit
le rhume, mais elle tonifie le systéme
et empéche les rechutes.

Poudres Nervines de Mathieu

Voila un remede magique pour tous maux de téte, douleurs
nerveuses, névralgie, etc. Il ne contient ni opium, ni mor-
phine, ni chloral, ni aucun autre narcotique dangereux ou
poison. Aussi son emploi dans les familles offre-t-il toute
sécurité. Il soulage de I'insomnie, calme les nerfs et procure
un sommeil reposant. Pris avec le Sirop de Mathieu, c’est
le reméde le plus prompt dans le cas d’'un rhume fiévreux.

POUDRES NERVINES

oe MATHIEU
Pour fous les Maux do Tite of Némalgie,

Ne contrennrnt pas & 0) . Morphine
gl e

'::'m-hmﬂwww-lm
s

18 Poudres pour 25cents

-

En vente dans toutes les maisons de gros. Ne laissez pas baisser votre stock.

LA CIE J. L. MATHIEU - Sherbrooke, Qué.

PROPRIETAIRE

MM. L. CHAPUT FILS & CIE, Limitée, Dépositaires en gros, Montréal. 47
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Donnez satisfaction a vos Clients—
—Augmentez vos Profits—

Notre campagne d’annonce aux consommateurs dans
les journaux quotidiens est siire de provoquer une plus

grosse demande et d’augmenter les profits des marchands
qui tiennent

“Easifirst”” Shortening

—DE—

Gunns

Ce produit est meilleur et moins cher que le saindoux ou le
beurre et fournit une meilleure cuisson des aliments.

“Easifirst’ en paquet pour famille vous permet de faire une
excellente marge de profit et donne toute satisfaction a vos clients,
non seulement a cause de son prix peu élevé mais aussi parcequ’il
est supérieur a tout autre produit pour Frire, Cuire au Four, ou Faire

" de la Patisserie.

La premiére chose a faire pour obtenir votre part de ces affaires
en “Easifirst”’ que notre annonce crée, est d’écrire aujourd’hui pour
prix et conditions.

Empaqueté en carton d’une livre, en sceaux de ferblanc de 3 Ib,
5 1b, et 10 Ib et en cuves de 20 Ibs et 60 lbs.

'Gunn Langlois & Company Limited
. Montréal, Québec. |

Succursales dans toutes les principales villes

B
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LES ANNONGES PAR AFFICHES

Font appel @ 3,000,000 de consommateurs TOUS LES JOURS

Les affiches parlent un langage universel, et c'est le seul moyen de faire impression sur

I'esprit des enfants, des étrangers et des milliers d'acheteurs qui n'ont pas le temps de lire les
journaux ou autres annonces imprimées.

Nous vous donnerons le summum de l'annonce attrayante-ineffagable et productrice pour
chaque dollar qu'elle vous coiite. Demandez les estimés ot schemas a

H. A. WILLIAMS, Gérant, Canadian Poster Co.
Edifice Dominion Express, Montréal.

Plus de 757, de la publicité canadienne est faite par nous. Quoi ! Bovril,
Baby’s Own Soap, Fruit-a-tives, Na-Dru-Co., Montserrat, Players

Cigarettes, Magic and Adanac, Etc., sont affichés par nous a ’année.

h
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Lorsque vous ache-
tez des Tissus en
coton 1mprimeé

2.l

Al i,

Assurez-vous que vous obtenez le plus
de valeur possible pour votre argent.
Pour en étre doublement certain insistez

pour avoir

e
rme- o=

. ¢« 7 No. " C"
Le Tissu Imprime 5 -

de la “Dominion Textile Company”

Cette ligne faite anu Canada a 10c la verge est abso-
lument garantie supporter le lavage ou les rayons du
soleil d’'une facon qui n'est pas égalée par les tissus

. importés de la meilleure qualité.

La dépense de droits des douanes qui gréve les tissus
imprimés importés et que nous évitons, nous permet de
dépenser plus pour la qualité de nos tissus imprimés No.
“C”, comme on s'en rend compte de suite, par les dessins
légers, le tissage fin, les couleurs indélébiles et le fini
supérieur.

Cette ligne est faite en centaines de dessins et combi-
naisans de couleurs. Livre complet d'échentillons en-
voyé sur demande.

Votre marchand de gros posséde une ligne compléte

de Tissus Imprimés No “C".

Dominion Textile Company

LIMITLD

112 Rue Saint-Jacques
Montréal, Québec.
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LE COGNAC
HENNESSY

et la GUERRE

En dépit de la guerre, les importations

. de BRANDY HENNESSY ont été recues
réguliérement de France, et il y en a un
ample approvisionnement au Canada pour
remplir promptement toutes les commandes.

En présence des MARINES ANGLAISE
et FRANCAISE agissant d= concert pour la
surveillance des mers, et des stocks énormes
tenus en réserve par Jas. Hennessy & Cie.,
la maison croit pouvoir prédire en toute sé-
curité que les livraisons futures pourront se
faire au fur et & mesure des besoins.

Ne manquez pas de spécifier le
“HENNESSY” quand vous commandez du
cognac et voyez a ce que chaque bouteille

porte 'étiquette HENNESSY comme le mon-
tre la gravure.

On pourra se procurer le COGNAC
HENNESSY comme d’habitude dans toutes

les maisons de gros.
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Vous n’avez pas besoin de vous
charger d’'un gros stock
pour lhiver.

Will nof Freeze

~ Nous pouvons vous faire des envois
par les temps les plus froids.

THE “NUGGET” POLISH COMPANY LIMITED.

9, 11 et 13 Davenport Road, TORONTO, Ont.
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Essences Culinaires de Jonas
LES ESSENCES QUI SE VENDENT PARTOUT ET TOUJOURS.
— —
dL(I)XAS' JONAS' “SOLUBLE" N
T PLE ) ROYAL Prix par
Grosse
CONCENTRE QUINTESSENCE 9 oz - $10.00
Péix par Prix par 4 oz. 18.00
rosse » Grosse
1 oz $10.50 i,‘l-.un; 4 o $48.00 8 oz. 34.00
rassia [
2 oz. 20.00 || =SS g o 95.00 16 oz. 60.00
——
JONAS’ “ANCHOR” “LONDON"
TRIPLE PUR
CONCENTRE CONCENTRE
Péi! par Péix par ’”:og::
20z, 8 2400 2 oz. $12.60 1 oz. “London” $6.50
YANWSALIL 4 oz 42.00 4 oz. 22.50 2 oz. - 10.00
e 79.00 8 oz. 38.00
;E‘fﬂ'as"ta; 16 oz. 152.00 16 oz. 76.00
' —
JONAS' “GOLDEN ESSENCE A LA
ROYAL STAR MESURE
QUINTESSENCE Double Force S pour les confiseurs
[ e Essence
I ,*v,r [ Ill:zl > dlald
Prix par Prix par " gl.fl“l Ext. $1.10 -
S 4m o5 0 rosse X 140
,Q\U_;.{_ 72| 2 oz $25.00 2 oz. $10.00 XX 175
s 2 oz 28.00 4 oz. 18.00 XXX 2ot
M 5 oz. 48.00 8 oz. 34.00 o
EMON | : .
Sy , O S400 | 16 oz. 60.00 XXXXX  3.25
: ‘ ' XXXXXX 4.00
Essences de Jonas, en bouteilles, Jarres, Barillets et Barils pour Confi-
seurs, Fabricants de Créme a la Clace, Etc., Etc. Prix $7.00 a $15.00
le gallon, suivant qualité. Qualités Spéciales et Prix Spéciaux par Contrat.
I
HENRI JONAS & CIE.,
FABRICANTS
MAISON FONDEE EN 1870.
389 et 391 Rue St-Paul, . . - - - e - - Montréal.
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Dans la liste qui suit, sont comprises uni
noirs, ont I'agence ou la représentation directe
d’aprés les derniers renseignements fournis par

PRIX COURANTS

quement les marques spéciales de marchandises dont les maisons, indiquées en caractére

au Canada, ou que ces maisons manufacturent elles-mémes.

Les prix indiqués le sont

o L "le_s_ngents, représentants ou manufacturiers eux-mémes.
WALTER BAKER & CO., LTD. Bulskwhdcat, pqts de 3 Ibs. 1.75 Caisse de 120 paquets de 14 1b. 3.40
Lalh o Pqts de 6 Ibs. 3.40 Caisse de 30 ) paq. mélangés, 11b.)
~ (l”dd]C'CakC, Dqts dC 3 ]bS 1 _S “ 60) “ .“ % lb ’ 330
Chgcolat, Prime No Pqts de 6 Ibs. ' 3'30 .
I ; i = )
de 't “t)e cltzil})b'., palg.!“ dc((;ulsbsscs ocontvijnantdx doz. de paquets W. CLARK, LIMITED,
Chocolat a 1a Vanille, e cha"ucu’zl" Otz' ¢ paquets de 3 Ibs., ,
bte de 6 Ibs, 0.44 11 étatqcs't , oube caisse retournée en Montréal
German's Sweet, # emboursee. Conserves La doaz.
s. et § bte de 6 Ibs. 0.24 Corned Beef compressé, 4s $1.75,
grca}:fas*t (ilocoa, bte L. CHAPUT, FILS & CIE, . 1s $3.00, 25 cs;slg c65 L$x7.o§; 17455 45.00
e 1/s, , I 8., 12 Roast Beef, 3s $1.75, 1s $3.25, 2s
Ibs. to box et 5 lbs. Montréal. $6.25, Os e B 18.00
t(l:gl. - o 0.39 : Bocuf bouilli, 1s $3.25, 2s $6.25,
ocolat sucré, cin- Th “ " 6s 18.00
q}xién:le t}telb‘s bs. € Noir Ceylan “Owl La Ib. Viean en gelde, §s $i75. 13 $525,
pains de 1/5 Ib. 0.21 N .1 1b. 2s $5.00, 6s 18.00
Chocolat sucré, Ca- NO > ]:) % Iba. parcse 23 Haclis de Corned Beef, 3s $1.75
racas, 3 et % Ib. ca- YO 5, 4 Ib. 30 Ibs. par cse 24¢ 1s $2.25, 25 ! ' 3.35
o kes, bte de 6 Ibs. o0.32 No 15, 1 Ib. 30 Ibs. par cse 35¢  Beefsteak et Oignons, #s $1.75, 1s
&i%ig_temd Falcon Cocoa (Soda No 15, 3 Ib. 30 Ibs. par cse 36¢ $3.00, 25 : 6.00
chaud ou froid), btes No 30, 1 1b. 30 Ibs. par cse 42¢
‘de 12 Ibs,, 1 Ib. tins. 0.34 N, 30, 4 1b. 30 Ib
Caracas Tablets,b cartons de sc, $ A A8 30 ThB pat e 43¢
40 cartons par boite 1.2 CLARN'S ,
Caracas Tablets, cartons sc, 20 car- S CHURCH & DWIGHT mfﬁ : \h: "
Ces prix sont F.O.B. Montréa). : R Teglfeel T»t!‘
Cow Brand Baking Soda. b g = "
BRODIE & HARVIE, LIMITED, En boites scule- —
Farfies Sebartes da Brothe Lin o DWJEET.S wretit. Sa:smssc de Cambridge, 15 $3.00, <00
"prz("d(qulxll)ette rouge) pqts 3 Ib. 1.75 ’ l Empaqueté com-  Pieds de cochon, sans os, is $1.75,
qts de s. 3.40 me suit: 1s $2.50, 2s 5.00
S b, pqt ; e . ) :
ulr’)(e]l;s d‘::QGSll()i:. 3 1bs ;;2 BAKINE'SGOA Caisse de 96 pa- kggg;lefzr:i]ggech:l;;nicsh“‘ boites de 0
Crescent, pqts de 3 lbs. 1.65 quets de sc. $3.20 fer-blanc, 4s $1.80, 1s 2.90
Pqts de 6 Ibs. 3.20 Caisse dc 60 paquets de 1 Ib. 3.20 Boeuf fumé en tranches, pots en

.-

Si c'est un régistre BARR — ce n’est pas une machine que vous
achetez — c'est une INTELLIGENCE mécanique absolue !

I Régistre Barr, Modéle Cabinet de Comptoir, Fermé

Votre Régistre de Comptes Barr fera plus pour vous que n’'im-
porte quel teneur de livres. Il garde les comptes de vos clients
toujours a jour, et rend les collections rapides beaucoup plus
aisees. Tout marchand progressif a besoin de cette assistant
d'une valeur inappréciable. Il solutionne de suite pour tous, le
probleme de la tenue rapide des comptes de crédit.

Le BARR fait plus en moins d'espace

. Un des gros avantages du Régistre de comptes Barr est son économie de place. Vous

pouvez tenir 1000 comptes dans un espace d'environ un-tiers moindre que celui
exigé par tout autre systéme et donner un service plus rapide et meilleur. Ne trouvez-
vous pas que vos comptes de crédit augmentent en ce moment? N'est-ce pas votre
désir de tenir de plus prés que jamais quelques-uns de ces comptes sinon tous ?

Examinez avec soin sous tous rapports le Régistre de Comptes Barr. Son fonction
nement®dans votre magasin vous remboursera certainement son prix d'achat au
cours de l'année.

moyen de ces “on-dit.”
- (Signé)

Pas d’ennui d’aucune sorte, si vous achetez un Régistre BARR!

Le Systeme de Comptabilité Barr est une invention Canadienne bonafide
entiérement protégée par de valides brevets. Il n'y a jamais eu de procédures
légales prises contre ces brevets, quoique tous les concurrents disent le contraire.
Nous faisons cette déclaration car nous savons que quelques marchands on été
trompés et qu'on les a induits 2 acheter d'autres systémes de comptabilité au

B

Ecrivez aujourd’hui pour plus amples informations.

Barr Registers, Limited.

TRENTON,  Ontario.

Grande-Bretagne—Bureau-Chef : Dacre House,
8 rue Arundel, Strand, Londres, W.C,
Manufacture : Birmingham, Ang.

ARR REGISTERS, LIMITED.

T e e e e e e e e L e B e )
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verre, is $1.50, 4s $2.00, 1s 3.00
Langue, jambon et paté de veau,

is 1.30
Jambon et paté de veau, is 1.20

Viandes en pot épicées, boites en
fer-blanc, boeuf, jambon, lan-

gue, veau, gibier, s $0.50, is 1.00
Viandes en pots de verre, poulet,
jambon, langue, is 1.50

Langues de boeuf, boites en fer-
1s $6.00, 1is

blanc, 4s $2.75,

$9.00, 28 10.50

Langues de boeuf, pots de verre,
1#s $10.00, 28

Mince Meat, en tins cachetées
hermétiquement, 1s $1.25, 28
$1.95, 3s $3.00, 48 $4.00, 55 5.00

Mince Meat, en seaux, 25 lb., 1a Ib. 0.08

Mince Meat, en cuves, 45 lb., la Ib. 0.07%

12.00

Mince Meat, sous verre, Is 2.25
Plum Pudding, 18 $1.90, 25 2.40
Beurre de peanut Clark, sous

verre, is $0.95, 4s $1.40, 1s 1.85
Beurre de peanut Clark, en jarres

Beurre de peanut Clark, en seaux,
24 lbs., la Ib. 0.15
Ketchup aux tomates de Clark,
8 oz. $1.35, 12 0z. $1.95, 16 0z. 2.40
Féves au lard, ordinaires, grande
boite, 1s $0.60, 2s $1.00, 35 $1.40,
6s $4.50, 12s 7.25
Féves au lard, sauce tomates, 1s
$0.60, 2s $1.00, 35 $1.40, 65 $4.50,

128 7.25
Féves au lard, Chili Flats, 1s $0.60,

2s $1.00, 3s 1.15
Féves au lard, Tomato Flats, 1s

$0.60, 2s $1.00, 3s 1.15
Féves au lard, Plain Flats, 1s $0.60,
~2s$xoo,3s 1.15
Féves végétariennes réties, sauce

tomates, grandc boite 1.15
Soupes concentrées “Chiteau’ de

Clark. No 1 assorties 0.95

J. M. DOUGLAS & Co.,

Montréal.

Bleu 2 laver “Sapphire”.

Boites de 14 Ibs., pqts de % 1b.
“Union”, boites de 14 Ibs., pqts de
tetlb. 0.10

WM. H. DUNN,

Montréal

Edward’s Soups
(Potages Granulés, Préparés en lrlande)

La Ib.

Variétés: Brun — Aux Tomates —
Blanc.
Paquets, sc. Cartons 1 doz. par

carton 0.4%

Paquets, sc. Boites 3 doz. chaque

(assorties), par doz. 0.45
Canistres, 15c. Boites 3 doz.,
grandeur, 4 oz., par doz. 1.4%
Canistres, 25c. oites 2 doz.,
deur, 8 oz., par doz. 2.35
BORDEN MILK CO., LIMITED,
Montréal.
Liste de prix pour I'Est, Fort William
inclus.
Prix au
Lait Condensé (sucré) Détaillant

Mar ue Reindeer (4 doz. par cse) 6.25

Marque Mayflower (4 doz. par cse) 5.60

Marque Clover (4 doz. par cse) 4.85
Lait évaporé (non sucré)

Marque Reindeer Jersey, Boite de

Famille (4 doz. par caisse) 3.90
Marque Reindeer Jersey, Boite

moyenne (4 doz. par caisse 4.50

arque Reindeer Jersey, Boite

d’hotel (2 doz. par caisse) 4.3
Marque Reindeer Jersey, Gallon

(% douzaine par caisse) 4.75

Café (avec Lait et Sucre)
Marque Reindeer (2 doz, par cse

large) 4.8
Marque Reindeer (4 doz. par ese
petite) 5.50

Cacao (avec Lait et Sucre)
Marque Reindeer (2 doz. par cse) 4.80
Limite de fret: soc par cwt.
Conditions: Net 30 jours, sans escompte.

Le Marchand.— *‘Je crois que le vendeur Bowser
est ce qu'il me faut. L'’ancienne méthode de ser-
vir 'huile était une perte. Je peux littéralement
faire sortir les pieces de dix centins et les dollars
de mon plancher trempé d’huile, de mes contenants

et mesures remplis

lant un systéme Bowser."’

Quand j’étais enfant, je travaillais dans
une €picerie et je détestais la kerosene.

Les commis et le patron la haissaient aussi.

Et les clients n'aimaient nullement 1I'odeur et le gofit de la kerosene sur
leurs biscuits secs, fromage et pain.

Ces jours sont passés. Le systéme

‘a aboli “I'ennui’’ de la vente de la kerosene et 1'a rendue profitable et

plaisante,

L’'approvisionnement est en sfireté; hors de vue en dessous ou sur le
plancher est un réservoir Bowser a 1'épreuve de toute odeur, de tout coula-
ge et de toute perte.

La mesure exacte et automatique est assurée par la pompe Bowser 4 en-
registreur automatique.

Toute ancienne nuisance est abolie.

Et elle cofite si pev. Vous la payez vite avec des profits accrus. Ecrivez
maintenant pour de plus amples détails.

S. F. BOWSER & CO., Inc.

e poussiére et ébréchés. Je
vais faire de mon commerce d’huile un commerce
lucratif au lieu d’'un commerce ruineux en instal-

66-68 Avenue Frazer, - :

Pompes fabriquées pardes ouvriers Canadiens et vendues pardes Marchands canadiens

Toronto, Can.

Bureaux de Ventes dans tous les Centres et représentants partout,

Détenteurs des brevets et fabricants originels de pompes étalon mesurant automati-
quement 4 la main et par pouvoir, petits et grands réservoirs. EntrepOts de gazoline et
d'huile et systéme de distribution. Mesures A enregistrement automatique peur con-
duits, systéme de filtrage et circulation d'huile, systéme de nettoyage 2 sec, etc.
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7 il  DWIGHT'S
DEPUIS UN SIECLE OU PLUS W o

St-Vincent a expédié le gros de 1'approvisionnement du
monde en fait d’Arrowroot, parce que la St. Vincent
Arrowroot est la meilieure

Comme article courant de ménage il s'est fait une place
dans nombre de domiciles ; ses qualités salutaires et nu-
tritives en font un aliment sain et bienfaisant pour les
jeuues gens, les gens dgés et les invalides.

La grande variété de mets délicieux qu'on peut con-
fectionner avec cet aliment explique le ‘‘pourquoi’ de

sa popularité. II'se digére trés facilement. (0 9? .
Faites bien savoir a votre clientéle que vous avez la COW BRAND la marque t0ll]0[ll'S
St-Vincent Arrowroot et vos ventes seront considéra- ;

bles. Pour renseignements et échantillons écrivez 4 dig“e de Conﬁance dans ses résnhats.

J. Elliot Sprott. Sécrétaire

ST VINGENT ARROWRUOT GRDWERS Aucun autre soda sur le marché
A“D EXPORTERS, ASSUG'ATION ! . n’est aussi bien connu de la bonne

ménagére que le ‘‘Cow Brand.”

B1-CARBONATE

- BAKING'SODA

KINGSTOWN Antill [ | : Il est fameux pour ses résultats
es .
Anglaises ~<# absolument certains, sa force, sa
pureté., Recommandez-le 4 toutes.
Prenez-en en stock, votre mar-
chand en gros en a.
e

— | CHURCH & DWIGHT

Manufacturiers LIMITED

. MONTREAL.
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Le Ketchup aux
Tomates de

CLARK

Le meilleur qui soit
fait au Canada

Nos conserves de la
nouvelle saison sont
rétes a4 présent a
étre expédiées.

II n'y entre aucune
matiére préservante
ni colorante ni
uoique ce soit de
alsifié.

Garanti absolument

PUR

Boutellles de 8 onces,
12 onces, 18 onces

24d 1 par 1

Commandez-en a votre fournis-
seur dés maintenant.

W. Clark, Limited,
MONTREAL.

Le Prét Immobilier, Limitée

CHAMBRE 30,

Edifice DANDURAND,

Coin des rues St-Denis et Ste-Catherine.

Phone Bell Est 8779
BUREAU DE DIRECTION

Président: M. b-A.-B. Gauvin, pharmacien
ancien échevin ; Viee-Président: M. L -A. La
vallée, maire de Montréal ; Secrétaire-Tréso-
rier1 M. Arthnr Gagné, avocat ; Directeurs: M
L. R. Geoffrion, ancien président de la Chambre
de Commerce du District de Montréal, membre
de la Commission du HAvre de Montréal ; M. le
Bbr {;-0 Goyetle, ancien maire de Magog ; M. le
Dr P -P, lennud,upiulllle; M. F.-K. Fontaine,
directeur-gérant de ‘'The Canadiam Advertising
Limited" ; Gérant 1 M. L.-W. Gauvin, ex-inspec-
teur et surintendant de la Metropolitan Life
duns. Co.

SI1 VOUS AVEZ BESOIN DE CAPITAL

Pour acheter une propriété ou pour bAtir
inscrivez-vous au “Pr8t Immobilier, Limitée,’
qui vous prétera ce capital sans intérét, avec
grandes facilités de remboursement.

Les facilitésde remboursement des préts faits
4 ses membres par le “Pr8t Immobilier, Limitée’
sont teiles qu'elles représeatent A& peu pris
I'intér@t que I'on aurait & payer sur un emprunt
erdinaire.

REPRESENTANTS DEMANDES.—Le “Prét
Immebilier, Limitée" n'a pas encore d'agence
dans tous les Districta et est disposé A entrer en
;l.e rpariers avec des représentants bien quali-

8.

Ecrivez ou “l‘phonol pour avoir la
brochurette explicative gratuite.

Lorsque vous arrangez votre vitrine,
ayez soin de mettre le motif principal 2
la hauteur ol il sera le mieux saisi par la
vue du passant.

GE22) Lait et Crémes Condensés.

N

Zd St. Charles “Family” 3.90
ey St. Charles “Hotel” 4.25
bn-“'uﬁl‘l’i Lait “Silver Cow”’ 5.75
“Purity” 5.60

Lait condensé.
La cse

Marque [Eagle, 4
doz., chaque 6.25

5| Marque Gold Seal,
A doz., chaque 5.60

Marque Challenge,4
doz., chaque 4.85

Lait évaporé.

Marque Peerless “Hotel”, 2 doz.,
chaque 4.3%

Marque Peerless “Boite Haute”, 4
doz., chaque '

Marque Peerless “Pour Famille”, 4
doz., chaque

Marque Peerless “Petite Boite”, 4
doz., chaque

4.50

3.9

CANADIAN FAIRBANKS-MORSE
CO., LIMITED.

Montrésl
Yankee Cleaner.
Boite de 1 gallon $1.00
Boite de § gallon 0.60
Boite de 1 pinte 0.32
Boite de 1 chopine 0.20

Dix pour cent d’escompte sur toute
commande de douze boites assorties.

THE CANADA STARCH CO,, Ltd,

Manufacturiére de marques Edwards-
burg.

Empois de buanderie.
Canada Laundry Starch (caisse de
40 1bs.)

Canada White Gloss (caisse de 40
Ibs.) paquets de 1 1b.

Empois No 1, Blanc ou Bleu (cais-
ses de 48 1bs.), boites en carton
de 3 lbs.

Kegs No 1 d’Empois Blanc No 1
(caisse de 100 lbs.)

Barils No 1 (200 lbs.)

Edwardsburg Silver Gloss, paquets
chromo de 1 1b. (30 lbs.)

Empois Silver Gloss (48 lbs.) en
canistres de 6 lbs.

Empois Silver Gloss en boites 2
coulisse de 6 lbs.

Kegs Silver Gloss, gros cristaux
(100 1bs.)

Benson's Satin (28 1bs.) boites en
carton de 1 1b,, étiquette chromo o0.073%

Benson’s Enamel (eau froide)

La Ib.

0.06%

0.06%

0.07%

0.06%
0.06%

0.07%
0.08%
0.08%

0.07%

(40 1bs.) la caisse 3.00
Benson’s Enamel (eau froide) o
la caisse (20 1bs.) 1.50
Casco Potato Flour (20 1bs.) 0.10

Celluloid.

Boite contenant 45 boites en car-

2.00

CE SONT DES AMIS PREFERES
DE LONGUE DATE

Le Cacaoetle
Chocolat de
Baker

sont toujours en
demande, se ven-
dent facilement et
sont en tous points
dignes de con-
fance. Vous
n'avez avec eux
aucun des ennuis
de la vente.

Registered

Svads- ek Marque déposée sur

chaque paquet véritable

FAITS SEULEMENT PAR

Walter Baker & Co.

L'MITED
ETABLIS EN 1780
MONTREAL, Can. DORCHESTER, Mass

LACAILLE, GENDREAU & CIE

Successeurs de CHS. LACAILLE & CIB.
EPICIERS EN GROS

Importateurs de Mélasses, Si-
rops, Fruits 8ecs, The, Vins,
Liqueunrs, Sucre#, Etc.,Etc.

Spécialité de Vins de Messe de Sicile
et de Tarragone.

329 Rue St-Paul et 14 Rue St-Dizier
MONTREAL

e “ELITE”
A
DES EPICIERS

Besoins de la Cuisine

Tablettes de :; Ib.
Fabriqué par

JOHN P. MOTT & (o,

HALIFAX, N. E.
J.A. TAYLOR, Agent, Montréal
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G I | Bas ¢t Chaussettes
en Soie Américaine
[[] "I S GARANTIS.

Notre désir estde vous faire connaitre
ces Bas et Chaussettes.

Ils ont triomphé de 1'épreuve que
d’autres n'ont pu supporter—IIs don-
nent au pied le confort véritable—Ils
n'ont pas de coutures qui risquent
de se découdre—Ils ne s’élargissent
pas et ne se déforment pas, car ils
sont tricotés dans leur forme et non

ressés dans cette forme. Ils sont

ARANTIS pour leur finesse, pour
leur style, pour leur supériorité de
matiére et de facon, sont absolument
sans défauts ; ils seront portés six
mois sans se trouer ou remplacés par
de nouvelles paires gratis.

NOTRE OFFRE GRATUITE.

A quiconque vous adresse 50c pour
couvrir les frais d'envoi, nous en-

verrons, droits payés, absolument
gratis :

Trois paires de nos fameuses
CHAUS&STTES EN SOIE AMERI-
CAINE pour hommes, avec garantie
écrite, n’importe quelle couleur, ou

Trois paires de nos BAS POUR
DAMES, en noir, tan ou blanc, avec
garantie écrite.

- ®NE PERDEZ PAS DE TEMPS—
Cette offre expirera dés que nous
aurons choisi un marchand dans
votre localité. Spécifiez la grandeur
et la couleur désirées.

The International Hosiery Co.,
21 rue Bittner,
Dayton, Ohio, U. S. A.

Féves Golden Wax 3s

La Farine Préparée deBrodie

Vous Conserve Vos Clients.

Toujours digne de confiance, elle est préférée &
toutes les autres farines

UN BON VENDEUR.

Vavez le coupon des épiciers dans chaque
carton.

Brodie & Harvie, Limited.

14 et 16 Rue Bleury,
Tél. Main 436. MONTREA".

ton, par caisse 3.60
Empois de cuisine.
W. T. Benson & Co.'s Celebrated
Prepared Corn (40 1bs.) 0.073
Canada Pure Corn Starch
(40 1bs.) 0.06%
(Boite de 20 lbs, ic en plus.)
Crown Brand. Corn Syrup.
Par caisse
Boites de 2 Ibs, 2 doz. en caisse $2.65
Boites de 5 1bs, 1 doz. en caisse 3.00
Boites de 10 1bs, 14 doz. en caisse 2.90
Boites de 20 lbs, !4 doz. en caisse  2.85
Lilly White." Corn Syrup.
Par caisse
Boites de 2 Ibs, 2 doz. par caisse $3.00
Boites de 5 Ibs, 1 doz. par caisse 3.35
Boites de 10 Ibs, 15 doz. par caisse 3.25

Boites de 20 Ibs, 4 doz. par caisse 3.20

DOMINION CANNERS LIM'TED

Liste de prix No. 54

Ces prix sunt cenx du dé- Ontario
tail, ceux qui achét-ront & Québec
de bonne heure, hénéficie- Par doz.
ront de 2};c. par douzaine. Groupe

A B
Pointes d'asperges 2s 2.30 2.32%
Bouts d'asperges 2s 1.45 1.47%
Féves Crystal Wax 2s 1.02%4 1.05

IFéves Golden Wax, Midget,
Auto 2s

Feves Golden Wax: 2s

1.25
0.92% 0.95
1.30 1.32%
Féves Golde.. Wax, gals. 3.75 3.77%
Féves Lima 2s 1.20 1.22%
Féves Red Kidney 2s 0.97% 1.00
Féves Refugee ou Valentine

(vertes) 2s 0.92% 0.95
Féves Refugee (vertes) 3s 1.30 1.3

Féves Refugee, Midget. Auto

2s 1.25
Féves Refugee, gals. 3.75 3.77%
Betteraves, en tranches, rou-

ge sang, Simcoe 2s 0.97% 1.00
Betteraves entiéres, rouge

sang, Simcoe 2s 0.97% 1.00
Betteraves entiéres, rouge
«vsang, Rcsebud 2s 1.30
Betteraves en tranches, rou-

ge sang, Simcoe 3s 1.32% 1.35

EGOLE
POLYTECHNIQUE

Examen d’Admission

1915

Cours préparatoire, division des
ingeniaurs et division des archi-
tectes :

1¢ére Session, ler juin.
28 Session, ler septembre.

Pour détails et prospectus, s'adres-
ser au directeur de 1'Ecole Poly-
' technique, 228 rue St-Denis, Mont-
réal.

Betleraves entiéres, rouge

sang, Simcoe 3s 1.374 1.40
Betteraves entiéres, rouge

sang, Rosebud 3s 1.45
Pois extra fins, triés,

qua'ité 1 28 1.373 1.40
Pois Sweet ‘Wrinkle, aualité

2, 28 0.97% 1.00
Pois Early June, qualité 3, 2s 0.95 0.973}

Pois Standard, qualité 4, 2s 0.92} 0.95
Pois Sweet Wrinkle, qualité

2, gals. 4.30 4.323%
Pois Early June, qualité 3,

gals. 4.15 4.17%
Pois Standaid, qualité 4. .

gals, 4.05 4.07%
Epinards, table, 2s 1.12% 1.15
Epinards, table, 3s 1.47% 1.50
Epinards, tab'e, gals, 4.52% 4.55

Fruits

Bluets (Huckleberries), Stan-

dard 2s 1.50 1.52%
Bluets (Huckleberries), en

conserves 28 1.80 1.82}%

Bluets (Hucl.leberries), Stan-

Le sucre le plus fin du marche.
En paquets de toutes grandeurs.
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dard, gals, 6.55 6.57%  Lawtonberries (Blackberries), E. W. GILLETT COMPANY LIMITED
Cerises noires, sans noyaux, sirop épais, 2s 1.95 1.97% Toronto, Ont.
sirop épais, 2s 1.90 1.924  Laytonberries, sirop léger
Cerises zoi,"cs, 2vec noyaux, : ag S ! 1.45 Am._;.wprlxcoct:.?l::‘eem
sirop ép2is, 2s 1.50 1.52 Lawtonberries, en corserves, u':e“::m e ibetindrErostans
Ccs'i'::’ ‘;‘;‘;‘i‘:"z:a"’ "°Ya“"'l e is 2.15 2.173 "(:)‘:::?El‘ie:" uébec, 5:;:'41:?';:;.,5
Cerise‘; rougés, sans noyaux, ’ Law:onberrics, Standard, . | J’,':';oni,fn ::gn"::r etils gont
sirop léger, 23 1.45 §is . . 705 7.07 SHIECRR VRLIEE .
Ccrise‘; roigcs, avec noyaux, Fl:mpoues noires, sirop . Levain en T'a.lzlom. :
. sirop épais, 28 1.50 1.52} pais, 2s . 1.95 1.97 : ‘‘Royal.
Ceriscg rgugcs. sans noyaux, Framboises noires, sirop il Botte 36 paguets &
gals, . 8.50 8.52% léger, 28 1.45 6c ... la boite $1.20
Cerises rouges, avec noyaux, 8 021 Framboises noires, en con- - Lesaive on Poudre
gals. 8.00 8.02 serves, 2s : 2.15 2.17
Cerises blanches, sans Framboises noires, Standard, ' de Gillett
noyaux, sirop épais, 2s 1.90 1.92} gals. 7.05 7.07% La ose
Ceriges blanches, avec Framboises noires, Solid 4 doz. & la caisse $3.50
Gnoyglll:x, sirop épais, 28 1.50 1.52} Pack, gals, 9.30 9.32% 8 caisses . .., 840
roseilles noires, sirop Framboises, . si ] :
épais, 28 1.45 1.47% "&:giso‘s;: rouges, sirop 168 Tegd b caisses ou plus 8.85
Groseilles noires, en con- Framb(,)iscs rouges, siro ) ’ Poudre a Pite ‘‘Maglc”
serves, 2 1.75 1.77% léger, 2s ges P 1.45 Ne contient pasd’aluc.
Grgoasle’xllcs noires, Standard, .21 Framboises rouges, en con- La doz.
Groseilles noires, Solid Pack. Serves, 21 2.15 2.173} 8 doz. de B 83.50
gals, ) 8.25 8.27 Framboises rouges, Standard, . 233:. gg é g: = 1’38
Grzo'seillcs rouges, sirop épai.-.,l e Frg;,l,st;oisc, mu—gu Solid 7.30 7.32% 4 oz ge lg G }3
L. ; . . . . » 4ad ¥ S OZ. .+« 4
Groseilles rouges, en con- R'Pack. gals, 9.30 9.32% 2 dﬁ;“ dg 12 oz... 1.85
serves. 23 1.75 1.77% ~ubarbe, en conserves, 2s 1.55 1.57% 4 doz.de 16 oz... 2.25
Groslelllcs rouges, Standard. . : %l}:ugarge. esnt c(()insx;rw.-s.l 3s 2.30 2_32: 2 doz. ge lg%%_ - g,g
gals. o2 5.27 q ar e, andard, gals. 3.55 2.57 1 doz. de S . . %
Groslcilles rouges, Solid Pack.8 g =i IF;ragscs. sirop épais, 2s 2.15 2.17% goz. ge g lbs . . g.eo
gals, 2= 8.27 raises. en conserves. 2s 2.30 2.32% oz. de 0z.
Gooseherries, sirop épais 2s 1.45 1.474  Fraises, Standard. gals 7.85 7.87% 1 doz, de 12 oz. }lacn
Gooseberries, en conserves. . F:aises. Solid Pack. gals. ¢.80 .82} 1 doz. de 16 oz. $6.00
2s .75 1.77 3 3 Vendue en canistres . eulement.
Gooscherries. Standard. wals 7.00 7.02} 9uant1té réuite, Remise spéciale de 5% accordée sur les
Gooseberries. Solid T k. Pois. Standard, 2s, par boite commandes de 5 caisses et plus de la
gals, 8.75 8.77% d’yne douzaine 0.821 Poudre & PAte *Magic".

I

Saindoux Composé | -

Gv

Reconnu comme le meilleur
sur le marché.

Il n’en existe pas qui ait un
goiit plus fin.

Son Prix est raisonnable.

Matthews-Blackwell Limited

Rue Mill, . .

MONTREAL.

Articles annoncés et

ventes faciles |

Vont la main dans la main. Vous pou-
vez faire le plus grand volume d’affaires
avec moins de travail et de dépense en
donnant & vos clients les articles supé-
rieurs annoncés qu’ils “connaissent” et
qu'ils “veulent”.

La publicité nationale des 57 Variétés
de Heinz crée une forte demande chez
les consommateurs ; Notre Département
du Service aux Epiciers vous aidera a
tourner cette demande en ventes.

Demandez des détails complets & notre
vendeur ou écrivez-nous pour les avoir.

H. J. HEINZ COMPANY

PURS PRODUITS ALIMENTAIRES

FAITS AU CANADA
MANUFACTURE, LEAMINGTON, ONTARIO
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Le Prix nest pas

La premitre considération pour nous.

Mais la qualité et la valeur sont et seront toujours notre préoccupation
indépendamment de toute autre considération. |

Cest pour cela que “SALADA*
jouit d'wne telle faveur dans le com- | |

merce ef parmi les consommatenrs.

“SALADA’

MONTREAL,
BOSTON, DETROIT, BUFFALO, Et.

TORONT O,
LONDRES, Asg., NEW-YORK, CHICAGO,

S ANITARY
HPL\\PITLP ERASER

O¢

La gomme a effacer “Sanitary” 1

M. LE MARCHAND :—

Voila une ligne de gommes que vous devriez prendre en stock sans |
retard. Nous l'annongons de facon extensive, toujours en Invitant le |
consommateur A vous l'acheter. Le prix populaire de 10c chaque, consi.
dération prise de la qualité, en fait des vendeurs faciles.

LA GOMME A EFFACER “SANITARY" recoit 2 I'extrémité de l'ouver- |
ture, une langue de caoutchou¢ de % de pouce d'épaisseur, d'une lon-

gueur et d'une largeur égales a celles de I'enveloppe. )
|

Par une légére pression 2 l'extrémité du crayon le caoutchouc est
renouvelé jusqu'a ce qu'il soit usé ; son bord étroit permet d'effacer une
lettre ou une ligne sans nuire aux autres. Deux gommes de la meilleure
qualité sont faites: I'une pour la machine & écrire ot I'encre, l'autre pour
le crayon. ’

Finies de fagon attrayante, Faciles @ manier et Faisant du ""Bon Travail".

L’illustration de gauche, est une reproduction d’'étalage en deux cou-
leurs attachée 2 chaque carton contenant 12 gommes, chacune dans sa
boite propre. Cette maniére d'empaquetage constitue un étalage trés
attrayant et permet de conserver ces articles toujours nets et propres.

Ecrivez-nous pour échantillons et prix

ARTICLES ANNONCES—LARGES ESCOMPTES

THE 0. K. MANUFACTURING CO.
Syracuse, N.Y., E.U.A

Spécialités de fournitures de bureaux. Seuls licenciés et fabricants de

La Gomme Patentée “SANITARY"

|
|
28 |
‘] L'ouvre-Enveloppe Patenté “RIES” ?

L'attache-Papier, “WASHBURNE"' Patenté "“0.K"

L. & C. HARDTMUTH, LTD., KOH-1-NOOR HOUSE,
LONDRES ANGLETER E.
—Seuls Agents pour Hiuroperl e, I’Australie, 1a Nouvelle-Zélande et
'Afrique-Sud.
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MM

EpICIerS Tout détaillant qui encourage ses clients a cuire eux-

mémes leur pain leur rend un service méme s’ils ne peuvent pas réaliser
cela, et en méme temps il augmente sa vente de farine. Le paincuit a la
maison avec la Levure Royale posséde une puissance nutritive plus grande
que celui fait avec toute autre, et c’est un moyen d’enrayer le haut cofit de
la vie en réduisant le montant des viandes dispendieuses nécessaires pour
fournir la nourriture mdxspensable au corps. Il n'y a pas de substitut.

EW.GILLETT COMPANY LIMITED

TORONTO, ONT.
WINNIPEG

SILLETT COLD
2 ORONTO. ONT joes
Yeryyvrreyy ¥~ BN

Wl co.L1h;

Lo JORONTO OMTisrst

BLUE LABEL

AT

. BLUE LABEL
LANMHMHTTIMTIMHITTHTTTIMNY

ALAAMIMIHIHHMIHHTITIIMITEIITITIHTTITS

MIMANN

Soda ‘‘magio"’ la Cse N. K. FAIRBANK COMPANY Extraits Culinaires “Jonas” La doz.
LIMITED 1 oz. Plates Tnple Concentré 0.88
No. 1 caisse 60 pqts de Montréal du Saind 2 oz C " 1.67
b, . 285 Prix du ndoux 2 oz. Carrées “ “ 2.00
5 caisses s Composé, Marque 4 oz. *“ N 2.50
\ : 19 BOAR'S HEAD. F. 8 oz 7 . P
No. § caisses O. B. Montréal. 2 oz. Rondes Quintessences 2.00
100 pqts de 10 oz  2.00 Tinettes6o1b. 0.09} 2} oz. 2.34
> Tierces 0.008 5 oz @ u 4.00
b caisses , 2 80 le‘ﬂllx 'c"n bOlS, 20 |bs. 0.10% 8 oz L W 700
Chaudieres, 20 Ibs. . 0.09% 8 oz Carrées “ 7.00
Bicarbonate de soude supérieur Caisses, 3 Ibs., 20 a la caisse 0.105 4 oz. Carrées Quintessences,
de ‘‘Cillett" Chaudiéres, 5 lbs., 12 a la caisse 0.10} bouchons émeri 4.00
Caisses, 10 lbs, 6 a la caisse 0.108 8 oz. Carrées Quintessences, .
Caques de 100 lbs., par caque. $276 GUNN, LANGLOIS & CIE, Limitée, bouchons émeri 7.92
Barils de 400 Ibs., par baril 7.00 Montréal 2 oz. Anchor Concentré 1.05
Prix du Saindoux 4 ©°% . 1.88
Créme de Tartre de 8 oz. “ 3.17
“Gillett'* Composé, Marque 16 oz. “ “ 6.34
2 oz. Golden Star “Double Force” 0.84
aa EASIFIRST 84 oz. “ “ “ 4 1.50
dans a caisse o g% :: . . . 2.84
o - Tinettes6o1b. o.10 16 oz “ “ “ 5.00
'4 1b. pqts. (4 doz. e Tierces 0.09% Z gi' Pla‘t‘cs Soluble 0.84
dans cmsse) 62 Seaux en bois, 20 Ibs. 5 2:00 g o o« “ ;gg
> E ¢ - Chaudiéres, 20 lbs. 1.90. 16 oz “ “ 5'00
4doz. pyts, ¥lb. . . (assor-; =g Caisses, 5 Ibs. Ib. o.10 'y 0" [ ondon 0.55
2 doz. pqts., %lb. { tis. ; 8o Caisses, 3 Ibs. Ib. o.to} 5, " TTW ; o 81
'3 1b. canistres rondes, avec con- §°  Caisses, 10 lbs. ) Ib. 0.108 poiraits 4 1a livre de $1.10 4 4.00
“vercles fermant & vis (4 doz. dans 'E Pains moulés d’une livre 0.1} Extraits au gallon de $7.00 i 25.00
la caisse) . e HENRI JONAS & CIE Mémes prix pour extraits de tous
1"1 cx;mscres rondes nvec couver- 5’- P M_ontré;l. @ Lalb fruits.
cles fermant & vis (3 doz. d laSe® ites alimentaires “Bertrand’ a lb. . "
Caiese 3 ans la 3: Macaroni “Bertrand" e o Moutarde Francaise “Jonas. La gr.
5 1b. cnnmtres R (/4 don. dans 82  Vefmicelle “ B8 Pony 2 doz. 4 la caisse 8.40
la caisse . . ° a3 Spaghctti «“ 'g o Sma“ 2 4« o« «“ 780
10 1b. boites en bois °®  Alphabets " 683 Medium 2 “ ““ “« 158
251b seaux en bois . H Nouilles “ o w3k Large 2 “ “ % “ 1200
100 Ib. barils . . . .. ®&  Cooulles — * 58Ts T -
360 1b. barils . Petites Pites “  ete PESb (4 suivre 4 la page 50)
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PERSISTANCE — INSISTANCE — CONSISTANCE

Ces trois avocats vous ont préparé la vole pour la vente des

ARTICLES EDDY.

L'Annonce PERSISTANTE, qui INSISTE CONSTAMMENT
pour que

toujrurs les Canadiens, partout au Canada
DEMANDENT

res ARTICLES EDDY.

Et la consistance ou stabilité parce que la qualité des marchandises
que nous faisons soutient les dires de I'annonce.

Offrez, v “EDDY’.

G “ LES MEILLEURES " G

Emmagasinez maintenant les; boissons de Gurd.

LE CINGER ALE SE€C DE CURD
est maintenant un article qu'on peut se procurer—Fait d'eau distillée, claire, salubre, légére et de “"haute qualité” A tous égards.

L’EAV OALEDONIA DE CURD-LE NECTAR DE POMME DE GURD —LE CINGCER ALE DE GURD -

e L EAU DE SELTZ SURCARBONAT!I DE CURD
sont demandés d’un océan A I'autre,
ECRIVEZ POUR AVOIR UNE LISTE DE PRIX. BUVEZ DES LIQUEURS DE CURD VOUS-MEME

Les premiéres médailles a Paris, France ; a2 Londres, Angleterre ; 2 Chicago, Montréal, Ottawa, etc.

G Charles Gurd & Co., Limited, Montréal. G |

‘ 4705 |
it s DR ol f
LA VOIE DOUBLE Eplcerles en Gl’OS
Montréal et Toronto. Spécialité
Aménagement supérieur. Wagon 4 compartiments ‘‘Club"’

au train de 10 h. 30 du soir. pAPIER ET SACS EN pAplER |

L'*‘International Limited” Notre ligne de conduite est de servir nos clients

Le Train le plus beau et le plus rapide du Canada honnétement au meilleur de leurs intéréts.
Montréal-Toronto-Chicago, 4 9 h. du matin, tous les jours.

Montréal-Ottawa COUVRETTE-SAURIOL, Limitée,

8 h. matin, 8 h. o§ soir, tous les jours. L
) 9 h. o1 matin, 4h soir, excepté dimanche. ! 236-238 Rue St-Paul

Montréal-Québec
Sherbrooke-Lennoxville

8 h. or matin, 8 h. 15 soir, tous les jours. -
et 4 h. 16 soir, excepté le dimanche.

Montréal-Portland
8 h. o1 matin, 8 h. 15 soir, tous les jours.
Excursions de Colons

Billets aller et retour pour I'Ouest du Canada, vid Chi-
) cago, chaque mardi, jusqu’au 28 octobre. Bons pour deux
mois.

-

BUREAUX DES BILLETS EN VILLE:

122 rue St-Jacques Angle St-Frangois-Xavier. Tél. Uptown 1187, The Geo, E. Tuckett & Son CO., lelted.
HoOtel Windsor ou gare Bonaveature, Main 8229. HAMILTON, ONT.
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I BATISSE SOUTHAM, (Rue Bleury)

Construite pendant I'hiver 1913-14

The Atlas Construction Company, Limited

Entrepreneurs de Constructions en Béton et Béton Armé

Nous exécutons des batisses en béton durant toute I’année,

en ¢été comme en hiver, et notre travail est garanti.

Pour tous renseignements s’adresser d

ATLAS CONSTRUCTION COMPANY, LIMITED
37 RUE‘BELMONT MONTREAL




LE PRIX COURANT

REVUE HEBDOMADAIRE

Commerce, Finance, Industrie,

EDITEURS
La Cempagnie de Publications des Marchands Détailleurs du

TéléphoneEst 1185. MONTREAL.
Echange reliant tous les services:

Montréal et Banlieue, $2.50
Canada et Etats-Unis, 2.00} PAR AN.
Union P:xlo. - Frs. 20.00

:‘vu. de Montréal : 80 rue St-De
arean de Teronte : Edifice Crown Life, J. S. Robertson & Co., représenta;

o de 3. . ts,
Bureau de New-York : Tribune Bldg., William D.W-rd.upr‘ic-h:. =

ABONNEMENT ;

Assurance, Etc.

Il n'est pas accepté d’'abonnement pour moins d'une année

A moins d'avis comtraire par écrit, adressé directement
4 nos bureaux, 15 jours au moins avant la date d'expiration
I'abonnement est continué de plein droit.

Toute année commencée est due en entier.

L’abonnement ne cesse pas tant que les arrérages ne sont

pas payés.
Teut chique pour paiement d’abonnement doit 8tre fait

payable “au pair & Montréal.”

Chéques, mandats, bons de poste doivent 8tre faits payables
4 l'ordre de “Le Prix Courant”.

Priére d'adresser les lottres, otc., simplement comm@ ¢ult :

“LE PRIX COURANT ", Montréal.

Fondé en 1887,
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o AYONS CONFIANCE !

Ayons confiance! Voila quel devrait étre le mot
d’ordre de chacun dans la crise que traverse actuclle-
ment le Canada. Nous devons avoir confiance pour
surmonter toutes les difficultés présentes et sortir in-
demnes du conflit commercial, frére du conflit des ar-
mes, dont nous sommes actuellement les acteurs
éprouvés, mais non les victimes. Avoir confiance, ne
veut pas dire se laisser aller a sa destinée, accepter
tout ce qui se présente avec une indifférence coupable,
a'ttendre des jours plus prospéres sans chercher a ame-
liorer ceux présents, se contenter de regarder 'avenir
en se croisant les bras, discuter sans faire ocuvre de
travailleur, chercher des remédes sans prendre les
moyens de les appliquer. Non, ce n’est pas cela avoir
confiancé. C’est une chose bien différente que la con-
fiance dont nous voulons parler, c’est trés grand et tres
simple a la fois, c’est un sentiment a la portée de tout
le monde et qui est aussi utile au plus fortuné qu'au
plus malheureux. Notre confiance doit avoir un dou-
ble objet, une double source, elle doit étre d’uie nature
double : c’est-a-dire que nous devons avoir confiance en
nous et en notre pays.

Avoir confiance en soi n’'implique pas un orgueil
illimité de sa personne, une opinion démesurce de ses
propres mérites, mais la connaissance exacte de ce que
nous valons, de ce que nous pouvons faire, de ce que
nos facultés peuvent produire et de ce a quoi notre ex-
périence nous a préparé. Chaque individu possede en
lui des ressources multiples d’activité qu'il peut em-
ployer a sa guise du moment qu'il en a la volonté et
qu'il ne dédaigne pas de faire un effort patient et con-
tinu. Lorsque nous voyons tant de sans-travail dans
les villes, nous ne pouvons nous imaginer qu'il n’en
est pas une bonne partie qui puisse trouver les moyens
de se tirer d’affaire sans l'intervention des corps pu-
blics; mais il manque 3 ceux-li qui sont assez doués
pour sortir de cette pénurie un peu d’initiative, une
énergie suffisante, cette confiance en eux-mémes qui
les aiderait tant et les soutiendrait de si puissante fa-

¢on. Beaucoup sous leur aspect miséreux sont or-
gueilleux sans raison, ils n'accepteraient pas des em-
plois trop modestes, ils ne se résigneraient pas volon-
tiers a faire quelque métier que ce soit, enfin ils veulent
bien gagner leur vie, mais dans de certaines conditions.
Que ceux qui ont cette mentalit¢ se souviennent du
proverbe: “Il n'y a pas de sots métiers, il n'y a que de
sottes gens.” Et la plus humble des situations vaut
mille fois une aisance relative due a la charité.

La classe des marchands-détaillants est de celle
qui peut et doit avoir confiance en sa valeur ct-en sa
capacité. lLes temps durs que nous traversons nc doi-
vent pas lui faire une marque déprimante, mais au con-
traire I'affermir sur les bases solides qu'elle a su ¢ta-
blir et préserver jusqu'a ce jour. Alors que chacun
cherche a améliorer la situation présente, on peut dire
sans hésiter, que le détaillant est le mieux placé pour
garder une situation normale et traverser la tourmente
sans trop en souffrir. Son commerce est un peu com-
me un mécanisme ot son esprit ingénieux peut s'effor-
cer a trouver des perfectionnements multiples qui com-
penscront les points faibles et feront bonne figure dans
le grand rouage commercial du pays.

Savoir s'approvisionner d'articles avantageux pour
le consommateur, réduire les frais sagement sans dimi-
nuer le bon service aux clients, veiller de prés aux
comptes en retard, s’appliquer a vendre des articles
manufacturés et produits au Canada, voila quelques-

funs des points que le détaillant peut envisager en ce
moment avec profit.

Quant a la confiance en notre pays, nous devons
I'avoir puissamment ancrée en nous, non pas avec des
mots de bluff, des raisonnemengs outranciers, des allé-
gations mensongéres, mais avec la caractéristique dé
ce qui est et demeure la force vitale du Canada. Si
nous voulons discuter la valeur d’un pays, nous de-
vons en faire le bilan, comme d’un commerce, en re-
chercher I'actif ‘et le pdssif.  Et si nous faisons ces
opérations pour le Canada nous verrons que les chif-
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fres obtenus sont bien dignes d'inspirer une confiance
que tout justifie et que rien ne saurait démolir. Dire
que la crise se passera sans laisser quelques ruines,
sans désorganiser quelques institutions, sans toucher
sericusement quelques branches d'affaires, serait in-
sense. Mais on peut affirmer qu'au lendemain de cette
secousse formidable un nouvel avenir se batira plus
brillant, plus certain, plus imposant et la marche en
avant vers Te progres et la prospérité se fera d’autant
plus rapide qu'il nous aura été donné le temps de ré-
ficchir, de corriger ce qui était défectucux et de pre-
voir ce qu'il est possible de faire pour avancer sans
mécomptes ni déboires.
X kX

L'approche des fétes de la Noél est bien le meil-
leur stimulant pour le détaillant, la meilleure raison
pour lui de reprendre confiance, de se ressaisir et de
faire un séricux effort pour obtenir une honne part du
commerce qui se fait toujours a cette ¢poque de I'an-
née. Ne croyez pas que cette année le monde 's’abs-
tiendra de cette pratique d'achats multiples, que per-
sonne n'offrira de cadeaux, que les bourses resteront
impitoyablement fermées. Non, il en sera cette année
comme des autres années; peut-étre les cadeaux s'o-
rienteront-ils vers un but plus pratique, peut-étre pré-
ferera-t-on des objets moins couteux, mais on achétera
avec le méme entrain ct le méme plaisir.  Aussi les deé-
taillants doivent-ils sappréter a satisfaire cette passion
d'craplettes, et rendre leurs magasins d’autant plus at-
trayants qu'un certain malaise régne dans le commerce
en geénéral. Le temps des fétes de la Noél, c'est la
tréve a tous les soucis, a tous les ennuis, c'est le renou-
veau de bien-étre, c'est I'époque des réceptions fami-
liales, c'est le régne du foujou, le réve du cadeau, le
rafraichissement des amitiés, le moment ou 'on se
sent meillevr ct plus disposé a faire du bien autour de
soi et a faire naitre des sourires et des joies mélés de
remerciements confus.  Et tout cela veut dire beau-
coup pour le marchand, cela lui ouvre la porte a mille
opportunités, lui fait entrevoir maintes affaires 4 con-
dition qu'il sache profiter de l'occasion et se préparer
a ce regain d'activité dont tout le monde attend avec
impatience la venue.

Certains alarmistes nous répétent sur tous les
tons: “Vous allez voir apres les fétes, la dégringolade
qui va se produire, toutes les faillites qu'on va enre-
gistrer.” Pourquoi ces mauvais augures, pourquoi ces
prédictions démoralisantes, ces prophéties de désas-
tres alors que nous sommes a la veille d’un commerce
brillant et profitable?

Que les détaillants s’arment énergiquement con-
tre ces semeurs de nouvelles déprimantes, qu'ils n’é-
coutent pas ces opinions malintentionnées, ces racon-
tars dépourvus de bon-sens, qu'ils agissent et qu'ils
prouvent le contraire de ces avancés, ils auront fait
ainsi une oeuvre nationale et méritoire, car ils auront
fait renaitre partout, et en tout, la bienfaisante con-
fiance qui régénére et soutient.

LES AFFAIRES APRES LA GUERRE

’

Le Canada doit étre prét a résoudre les problémes

Qu'adviendra-t-il une fois que la guerre sera ter-
mince, laissant la moitié d'un continent en ruines, des
industries détruites ou mutilées, des hommes morts et
blessés avec toute la structure de Pactivité et des rela-
tions du monde a rétablir?  Sous quelles conditions,
nous et les autres, aurons-nous a travailler? et com-
ment pouvons-nous, par une sage prévoyance des
maintenant, nous éviter les conséquences qui affectent
notre propre pays tout conme les autres, et préven%r
les erreurs qui pourraient bien classer les Etats-Unis
parmi les victimes de cette guerre? Telles sont les
questions posées par M. J. J. Hill, 'homme des che-
mins de fer bien connu et natif du Canada. Sa réponse
est d'un intérét puissant, car les facteurs envisagés
sont similaires au Canada comme aux Etats-Unis.

Un facteur commun entrera dans tout ajustement
apres que les hostilités auront cessé, quelles que soient
les nations victoricuses. C'est la relation entre la four-
niture du capital et la demande qui en sera faite, et
I'effet d'une situation différente sous ce rapport sur les
plus gros intéréts du pays, en commun avec le reste du
monde. i

Avant la déclaration de guerre, les nations dans le
conflit avaient d¢ja forcé leur crédit a son point culmi-
nant pour pourvoir au développement intérieur et
maintenir en mene temps leurs forces militaires et na-
vales. Les dettes combinées des cinq principales na-
tions actuellement en guerre se montaient en 1912 a
plus de $23,000,000,000. Elles empruntérent plusieurs
milliards de plus dans les deux années qui suivirent.

La rareté du Capital

Dans les 30 premiers jours de la guerre, leurs em-
prunts ou anticipations de crédit par I'émission de
billets se chiffrérent encore par des milliards. Aussitot
que la paix sera sur le point de se conclure, non scule-
ment toutes ces dépenses et ces emprunts forcés de-
vront ¢tre consolidés et garantis sur ane base quel-
conque pour éviter la faillite nationale, mais ce sera
surtout a ce moment-la que commencera riellement
'effort financier. Les milliards de propriétés détruites
devront étre remplacées. DLes villes entiéres auront a
étre rebaties. L.es agents du progrés commercial telle
que la marine marchande allemande seront a renouve-
ler. La production annuelle de richesse sera réduite
par le produit total du travail des ouvriers qui ont
donné leur vie pendant le conflit. Il y aura une rareté
de capital liquide telle que le monde n’en aura vu de-
puis un siécle et plus, alors que la demande pour ce ca-
pital sera plus considérable qu’elle n’a jamais été.

1’argent comptant et a crédit aux Etats-Unis, au
Canada et ailleurs commandera des taux plus élevés et.
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sera probablement plus difficile a obtenir que dans ces
derniéres années. On ne pourra obtenir de secours de
I'étranger, car les conditions seront les mémes dans le
monde entier. L'inégalité du capital en regard du tra-
vail @ accomplir sera une caractéristique mondiale.
Elle peut nous affecter presque aussi séricusement que
celles des nations dont les maisons et les industries gi-
sent en ruines. Et c’est précisément cette possibilite
que nous devrions a présent admettre, ¢tudier et nous
efforcer de prévenir.

Les chemins de fer sont la séve de 'arbre industriel

La plus grande industrie du Canada comme des
Etats-Unis est le labourage du sol et c'est cela qui souf-
frira le moins de la guerre. Nos fermiers ont cu d’abon-
dantes moissons et en obticnnent des prix plus éleves
que par les années passées. Quelqu'autre chose que ce
soit dont les survivants de la guerre puissent manquer,
il leur faut avant tout manger.

La plus grande industrie qui vient apres est l'opc-
ration des chemins de fer aux Etats-Unis et au Canada.
Aprés avoir analysé le probléeme des chemins de fer,
M. Hill faisait remarquer : “Les chemins de fer sont Ia
seve de 'arbre industriel. 1Ils sont le régulateur de
Pactivité industrielle, le thermométre du crédit. Teur
stabilité, leur prospérité, leur habilet¢ a confronter
avec confiance une néuvelle ére totalement différente
dans les conditions de capital et de crédit du monde
doivent étre protégées et assurées.”

LE BANQUET DES MANUFACTURIERS.

[L.e banquet de I'"Association des Manufacturiers a
eu licu mercredi, 25 courant, au Canada Club, au mi-
lieu d’une imposante assistance de manufacturiers ve-
nus des principaux centres industriels du Canada.
Comme bien l'on pense, le sujet des conversations ct
des discours fut la situation tendue dont souffre ac-

“tuellement l'industrie canadicnne.

Le principal orateur de la soirée a été le profes-
seur Adam Short, ancien directeur du cours d'¢cono-
mie politique a l'université de Toronto et actuellement
commissaire de la commission du Service Civil & Ot-
tawa. Sans étre trés enthousiaste, le discours du pro-
fesseur Short a largement contribué a raffermir la con-
fiance qui commence 4 naitre au-dessus de toute cette
acalmie dont les causes datent du commencement de
la guerre. Il a traité exclusivement de Ja situation
économique du pays a I'heure actuelle; il I'a exposée
dans toute son étendue et avec une réalité juste et im-
partialement analysée; il I'a’examinée sous toutes ses
faces, faisant voir d’oti provenaient toutes les fluctua-
tions incessantes de notre marché industriel et démon-
trant la portée générale qu'une dépression commer-
ciale avait sur la vie financiére du Canada a I'heure
actuelle.

I.e professcur Short a prétendu avee raison que le
seul expoir du Canada consistait dans une production
plus grande, un achat moins ¢levé et un échange com-
mercial national. Ces trois principes d'économie po-
litique qui, dans tous les temps et tous les ages, ont
fait la richesse et la réputation des pays curopéens,
aussi bien que celle des Etats-Unis, devraient s'appli-
quer a 'heure actuelle au peuple canadien. Nous som-
mes dans une ¢re de développement qui exige tous les
cfforts de notre jugement pour régler et balancer nos
achats et nos ventes.  Nos industries ont besoin de
protection ct d'encouragement comme toutes les clas-
ses vitales de notre peuple. I'appui que le Canada
donnera a ses manufactures répandra a 'étranger son
commerce, fera accroitre ses relations financicres et
permettta de faire apprécier par les populations des
autres continents la valeur des produits et des articles
canadiens. N

A T'heure actuclle, nous devons tout spécialement
protéger nos manufacturiers et acheter le plus d'arti-
cles possibles fabriqués au Canada.  l.e professeur
Short propose ici la formation d'une ligue qui s'occu-
perait de faire répandre la vente des articles canadiens
au Canada. 11 est nécessaire pour nous et pour l'ave-
nir de notre pays d'acheter des articles “faits en Ca- -
nada” et de les faire connaitre a I'¢tranger.

“I.e Prix Courant™ a déja souligné cette nécessite,
il ne se fera pas faute d'y revenir souvent et d'en faire
comme le “motto” de nonbreux articles pour le plus
grand bien du pays et des branches commerciales qui
le composent.

LES EPICIERS DE MAISONNEUVE.

Les ¢piciers de Maisonneuve qui font partie de
I'importante  Association des  Marchands-Deétaillants
du Canada se sont présentés, mercredi dernier, au
nombre de quarante environ, au Conseil de Ville de
Maisonneuve potir demander a ce que la taxe d'affaires
qui avait ¢té portée, il y a quelques années, de $100 @
$200, fut ramenée pour cette année a son taux pri-
mitif.

l.a délégation requt le meilleur accueil du maire,
M. Michaud, et des échevins présents, MM. O. Du-
fresne, Lemay, Fraser, Sicard. La discussion fut
bréve et courtoise et la section des Epiciers de Mai-
sonneuve eut le plaisir de voir sa demande couronnée
de succes.

On ne saurait trop féliciter le maire de notre ville
voisine et son intelligent conseil d’avoir souscrit au
désir des épiciers et d’avoir ainsi contribué a leur ren-
dre plus faciles les affaires. C'est une mesure qui por-
tera ses fruits et préviendra bien des situations génées.
Une fois de plus les détaillants ont pu se rendre comp-
te en cette circonstance de la puissance de 1’Associa-
tion et des avantages qu’on peut en tirer
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I.e total du commerce canadien pour la période de
six mois finissant le 30 septembre s’éléve a plus d’un
demi - milliard ; c’est une diminution d’environ
cinquante et un millions sur le total de la période cor-
respondante en 1912-13, les-chiffres pour les premiers
six mois de la présente année fiscale étant de $500,-
007,834, et ceux de la précédente année de $551,602,433.

I.es importations pour les six premiers mois de
cette année se montaient a une valeur de $280,3337,828,
contre $340,720,891 I'an dernier pendant la méme pé-
riode, soit une diminution de $60,392,063, tandis que les
exportations reculaient de $9,424,249, étant pendant le
premier semestre de cette annce de $210,872,522 contre
$220,200,771 I'an dernier.

Les importations de septembre atteignaient cette
année un total de $52,452,793 contre $59,545,319 I'an
dernier, soit une diminution de $2,042,526.

Le recul dans les valeurs des exportations pour le
méme mois ne se chiffrait que par $221,434, soit
$40,808,545 pour septembre 1914 et $41,119,979 pour
septembre 1913.

Ces importations comprennent l'or, 'argent et le
bronze non monnayés qui furent en grosse augmenta-
tion. Ie bronze, l'or et 'argent entrés dans les six
mois pour la consommation s'élevaient a $28,649,741,
contre $2,560,419 I'an dernier, soit une augmentation
d’'un peu plus de $26,000,000. Les importations de
bronze et or et argent non monnayés pour septembre
s'élevaient de $204,762 a $15,885,221. D’autre part, le
Canada exporta moins de bronze, d’or et d’argent en
lingots que I'an dernier, les chiffres étant pour les six
mois de 1914 $3,459,420 et pour les six mois de 1913,
$6,807.977.

‘ Les exportations domestiques durant les six pre-
miers mois de 1914 montrent une diminution de
$19.109,185 pour lagriculture, d’un peu moins d’un
million pour les produits forestiers, de $659,000 pour
les pécheries et de $1,864,115 pour les mines. Les ex-
portations de manufactures domestiques, d’autre part,
augmentaient de prés de six millions et celles des ani-
maux et leurs produits de plus de 8% millions.

LES THES POUSSIEREUX SONT UNE ME-
NACE A LA SANTE.

Les thés en feuilles d’une pureté absolue, tels que
ceux qui sont uniquement employés par la Compagnie
Salada, sont préférables de beaucoup i ceux qui sont
vendus chargés de poussiére. Sans doute, le thé pous-
siéreux colite moins cher, mais, en autant que l'intérét
du public est concerné, la Maison “Salada” met avant
toute autre considération le maintien de sa réputation
bien méritée qui tient dans ces mots: “La qualité
d’abord.” Voila le véritable secret de son succes.

’

LA LISTE D’HONNEUR. -

Parmi le personnel de la British-American To-
bacco Co., 600 hommes sont enrolés actuellement sous
les drapeaux de Sa Majesté George V, dont go du Bu-
reau-chef de Londres, 330 de la succursale de Bristol,
159 de celle de Liverpool, 15 de celle de Southampton
et 4 du personnel étranger.

N1a grande Firme Canadienne, I'Imperial Tobacco
Company, a vu quelques-uns des siens partir aussi
pour la guerre, parmi lesquels nous notons MM. Henri
DesRosiers, W. P. Oram, C. C. Lomax, R. H: Kirby,
J. A. Harrison, H. E. Sheil, Ed. Godwin, Thos. Smith, -
H. Rooke, J. L. Murdock, W. Deladurantaye, C. A.
Owston, John Boyle, James Watt, A. Clarke, Geo.
Wilcox, J. E. Paquin, T. G. Sambell, E. C. Yaxley, J.
M. Morrison, J. C. Calvert, M. Howard, Geo. Poole,
C. Millward, A. D. McCuaig, R. M. Monahan, C. O.
Wilcox, C. Lemay, Granby; S. Hansford, Granby;
Jos. Cedras, D. Murray, Frank Ingleton.

Tous nos voeux accompagnent ces vaillants que
nous serons heureux de voir revenir au pays apres
avoir accompli leur oeuvre glorieuse.

L'UTILITE DU DETAILLANT RECONNUE..

Lorsque le gouvernement établit sa campagne de
publicité et I'’Association des Manufacturiers sa propa-
gande en faveur des articles faits au Canada, ils ne tin-
rent que peu de compte de la coopération que pouvait
leur fournir le détaillant. Il est bien ¢vident que ces
deux campagnes ont quelque peu souffert de cette ma-
niére de faire. Vouloir ignorer le détaillant n’est pas
une bonne politique d’affaires dans les temps présents
et il est a espérer que dans l'avenir on prendra plus’
souvent conseil de 'homme qui se trouve en rapports
journaliers avec le consommateur immeédiat.

Il y a plusieurs indications d’amélioration a ce
point de vue. Le fait que la Ontario Fruit and Ve-
getable Growers’ Association invitait pour la premiere
fois dans les ahnales de notre commerce un détaillant
a donner une étude sur le sujet de la distribution des
fruits, est significatif.

En outre, 1a Canadian Home Market Association,
qui est aussi a la téte d’'une campagne de publicité en
faveur des articles faits au Canada, fait actuellement
un sérieux appel dans l'intérét du marchand détaillant.
\Les faits principaux de cette démonstration seront:
une campagne d’annonce coopérative spéciale, une
campagne spéciale de devantures et d’étalages de vi-
trines, et une publicité générale supplémentaire par les
détaillants individuels.

Dans le présent numéro, on verra que I'Associa-
tion des Manufacturiers a songé a prendre les intéréts
des détaillants et qu’elle fait un appel en leur nom pour
la vulgarisation des “Articles Faits au Canada.”
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LES PROCEDES DE VENTE POUR LES FETES
DE LA NOEL ET DU JOUR DE L’AN.

Une des principales raisons qui fait que les ma-
gasins a départements s’assurent un commerce de
fétes si considérableypendant-es temps de Noél et du
Jour de I'An, est que de trés bonne heure ils entre-
prennent une vigoureuse campagne de ventes et qu'ils
exposent bien avant les fétes les marchandises qu'ils
désirent écouler a ce temps de l'année. I.es magasins
a départements n’attendent pas que les affaires vien-
nent a eux, ils vont a leur rencontre. 1ls croient au
vieux proverbe qui dit: “Les choses viennent a ceux
qui les cherchent:” Les magasins a départements com-
mencent des le mois de novembre a offrir des sugges-
tions pour les dons appropriés a la Noél et dés cette
¢poque ils commencent a bombarder le public de leurs
idées. L’espace dans les journaux, les étalages de vi-
trines, les circulaires, les brochures, les expositions a
I'intérieur, les comptoirs et tous autres moyens sont
employés pour attirer le public au magasin. Ils ne
cessent pas leur campagne de ventes avant que soit
arrivée la veille de la Noél et se préparent ainsi une
semaine colossale. En agissant ainsi dés la premiére
heure, ils accaparent un large volume d’affaires avant
que la plupart des petits marchands en aient cu la
moindre part Malgre I'antagonisme qui existe entre
les magasins a départements et les détaillants ordi-
naires, ceux-ci sont bien obligés d’admirer ces maisons
pour les idées originales qu’elles emploient pour faire
vendre leurs marchandises et beaucoup de leurs idées
peuvent étre suivies dans une certaine mesure par les
petits marchands. Une chose qui frappe le visiteur a
son entrée dans un grand magasin est l'accés facile
des articles étalagés et le fait que les clients peuvent
personnellement et tout a loisir examiner les marchan-
dises en montre. Le stock est arrangé de manicre a
donner au client toute facilité pour un examen ct un
achat rapides.

Une autre caractéristique qui a bien sa valeur est
la marque bien lisible des prix sur chaque objet. Pres-
que toutes les marchandises exposées sont accompa-
gnées de cartes de prix, marquées en chiffres connus.

Dans certains départements les clients pcuvcnt pmtl-q

quement se servir eux-mémes.

A Theure présente, les grands magasins ont dc;a
une campagne de ventes trés avancée.
de méme, Monsieur le Détaillant? Avez-vous tenté

quelque chose dans ce sens ou attendez-vous la der-

niére semaine avant la Noél pour commencer a pous-

ser la vente des lignes les plus profitables que vous -

ayiez en stock. Prendre les devants sans tarder, c’est
une demi-victoire. La concurrence dans les conditions
présentes sera plus vive que jamais pendant la pro-
chaine saison des fétes et il est probable que ceux qui
auront prls leurs précautions sans trop attendre auront
leur plus grosse part des affaires.

Avez-vous f'ut'

Les petites bourses.

Pendant T'activité de la Noel, alors que les pro-
prictaires de magasins et leurs employés travaillent
doublement pour pousser la vente de leurs différents
articles, ils sont trop souvent enclins a négliger une
certaine classe de clients, hommes ou femmes, gargons
ou flles disposant de faibles moycns. Les clients de
cette catégoric  sont nombreux, ils aimeraient a
dépenser plus, mais ils n'ont pas de quoi. Ils seront
plus nombreux que jamais cette année. les mar-
chands et les commis de vente devraient leur ac-
unc attention particuliére. Ayez pour eux
des “¢égards ct empressez-vous de  répondre i leurs
désirs aussi rapidement et aussi courtoisement que
vous le faites pour vos plus riches clients. 11 y a
beaucoup d’articles dans un magasin, qui peuvent se
detailler de 25¢ a deux dollars et étre offerts comme
cadeaux de Noél.

corder

N’allez pas vous imaginer un ins-
tant que la plupart des clients qui entrent dans votre
magasin, vont vous acheter des articles de luxe a des
prix élevés. La majorité des clients désirent acquérir
des articles pratiques d'un prix raisonnable. Un dé-
taillant quincaillier de Montréal nous disait récem-
ment qu'il pensait que beaucoup de marchands fai-
saient trop fi des clients d’articles d’'un prix moyen. -
L’an dernier ce méme marchand vendit un grand nom-
bre de “services a découper” a des prix se rangeant de
$1.00 2 $2.00 le “set”, et ce pour cette bonne raison
qu’il en avait fait un grand étalage et qu'il avait em-
ployé des cartes de prix trés armthucmcnt composées
pour les annoncer. ’

I.es années précédentes, il avait laissé de coté
cette ligne de marchandises et ne l'offrait qu'en de
rares occasions lorsque le client insistait pour s’en
procurer. Comme résultat, pecu ou pas de ventes. l.a
méme ligne d’articles mise en devanture de fagon at-
trayante se vendit avec une grande facilité.

Sachez présenter vos articles.

On pense en général, que durant la prochaine pé-
riode de cadeaux, les cadeaux utiles seront proémi-
nents. On dépensera moins d’argent pour les articles
de fantaisie de peu ou pas de valeur pratique. Cela
donnera donc i tous les marchands une opportunité
exceptionnelle de pousser leur stock courant. Néan-
moins, ils devront savoir donner a ces articles d’un
usage habituel une apparence qui les désigne a I'atten-
tion publique comme cadeaux de Noél. Des boites
gracieuses, des empaquetages artistiques, des faveurs
élégantes, etc., donneront aux moindres objets un as-
pect de féte qui les fera acheter plus facilement. 11
n’est pas besoin de dépenser des sommes folles pour
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appliquer cette idée. Achetez chez un papetier du
houx décoratif en papier-crépe et ornez-en les objets
que vous avez en montre, faites-en une couronne que
vous attachez avec du ruban, vous obtiendrez ainsi
des articles comme transformés, qui placés avec gout
dans le décor d’une vitrine produiront un effet auquel
on aurait ¢té loin de s’attendre.

L’étiquetage des marchandises.

Les cartes de prix bien compréhensibles et marquées
lisiblement sont un appoint trés appréciable pour la
vente en tout temps, mais surtout pendant la durée des
fetes de la Noél et du Jour de I'An. A cette époque de
I'année, il y a beaucoup de gens qui examinent maints
articles aux vitrines dans le but d'en faire acquisition
pour cadeaux de Noél. La plupart de ces personnes
sont trop timides pour poser des questions de crainte
d'importuner le vendeur,

Trés souvent cette catégorie de clients pensera
que l'article non étiqueté est un article de prix élevé,
alors que la plupart du temps sa valeur répond juste-
ment a la sonme dont il dispose. Bien des détaillants
demanderont: “Mais ol puis-je me procurer des cartes
appropriées a mon magasin?’ Ou? Mais dans n’im-
porte quelle librairie-papeterie ou il y a presque tou-
jours en stock des cartes mesurant 174 a 3 pouces et
portant des inscriptions comme celles-ci: “Joyeux
Noél” ou “Souhaits de Bonne Année” surmontées
d’une bordure de gui ou de houx et qu'on peut se pro-
curer a des prix trés réduits.

Les espaces laissés en blanc sur ces cartes sont
généralement destinés a contenir le nom du magasin,
mais on peut les faire servir a recevoir les prix des
marchandises en vente qu'on fera marquer par un
peintre de lettres @ un prix peu dispendieux.

[’apparence propre de ces cartes ajoutera grande-
ment a la valeur de I'étalage en méme temps que ces
indicateurs renseigneront le client sur les prix des li-
gnes varic¢es d’articles.

Les lumiéres dans les casiers-vitrines.

Les casiers-vitrines ne doivent pas étre laissés
dans l'obscurité sans quoi ils perdent leur qualité de
vendeur muet qui en fait la véritable valeur. 11 doit y
avoir dans chacun de ces meubles au moins deux lam-
pes spécialement disposées. Ainsi éclairées, les mar-
chandises ont un aspect beaucoup plus attrayant qui
les impose & l'attention du visiteur et qui est comme
une sollicitation éloquente et persuasive.

Sans lumiéres, les objets exposés paraissent trés
communs, quelques rayons leur donnent un aspect tout
différent. Les articles montrés au fond du casier doi-
vent se voir presque aussi bien que ceux placés immé-
diatement au bord. Lorsque vous exposez des articles
de qualité supérieure, I'abondance de lumiére est indis-
pensable pour-en faire ressortir le fini.

Le bazar de Noél.

1’idée du bazar de Noél qui fut lancée daps les
grandes villes par les grands magasins a été suivie, en
plus petit, par nombre de détaillants au cours des der-
nieres années. Quelques magasins sont dans I'impos-
sibilité d’établir un petit bazar, faute de place. Un ba-
zar tient généralement beaucoup de place et il est bien
évident que les détaillants qui adoptent ce systéme ne
doivent pas en faire I'objet principal de leur commerce.
Un bazar répond principalement aux nécessités d'éta-
lage de petits objets d’un prix populaire. Il faut donc
qu'il se trouve dans un centre populaire ou les clients
peuvent circuler librement et examiner tout a leur aise
les articles bon marché qui le composent. Beaucoup de
détaillants lorsqu'ils sont suffisamment logés pour cela
établissent un bazar au second étage de leur magasin.
Ils le dénomment souvent:: “ Le paradis des enfants”
ou “Le royaume des joujoux” et cet endroit devient le
rendez-vous des enfants aussi bien que des grandes
personnes qui les accompagnent. Si vous tenez un ba-
zar cette année, vous en tirerez certainement profit a
condition de I'annoncer convenablement. Placez des
enseignes dans tout le magasin invitant les visiteurs a
y entrer, par exemple ceci : “Voyez notre bazar de
Noél au deuxiéme étage,” ou toute autre chose de ce
genre. Prenez une bonne place d’annonce dans le jour-
nal ot vous faites de la publicité et annoncez “vos oc-
casions au Bazar.” Faites un jour de ventes uniformes
a 50c et un autre a 25c. Faites des changements chaque
jour et dites-le a vos clients. Vous verrez que ces ma-
niéres de procéder vous attireront beaucoup d’affaires,
que les ventes seront importantes et que vous écoule-
rez ¢n agissant ainsi tout ce qui peut vous rester en
mains dans votre stock régulier.

Posez des questions

Il n’y a rien comme de poser une question pour at-
tirer l'attention si vous avez quelque chose a dire dans
vos vitrines, surtout si votre magasin est situé dans un
endroit passager ou la foule succéde rapidement a la
foule, s'arrétant cependant suffisamment pour voir ce
qu’il y a dans la vitrine. Un magasin situé par exemple
sur la rue Ste-Catherine, a Montréal, est trop bien
placé pour permettre aux gens de passer sans s’arréter
pour regarder. Si donc on ne prend pas avantage de la
vitrine pour les fins d’étalage, le magasin pourrait tout
aussi bien étre situé dans une rue a-coté. Les mar-
chands payent des loyers trés élevés pour avoir un ma-
gasin situé dans un endroit ol il passe beaucoup de
monde, il leur faut donc savoir utiliser cet avantage
dont ils ont payé largement le prix. Et c’est précisé-
ment dans ces situations privilégiées que le systéme de
questions peut étre employé avec des résultats appré-
ciables. Vous pouvez mettre en pratique cette mé-
thode- au moyen de grandes cartes blanches posées
bien en vue dans vos vitrines et portant des inscrip-
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tions comme celle-ci, par exemple : * Tous les hommes
se rasent. Quel est le rasoir qui rase facilement, vite ct
bien? Chacun sait que c'est le “Razor.”

en vente ici.

Nous 'avons
Entrez le voir.” Naturellement il faudra
changer ces inscriptions toutes les semaines, les renou-
veler en spécifiant tour a tour vos principaux articles.

Nous vous avons donné la quelques-uns des
moyens de profiter largement du regain d'activité qui
se manifeste toujours pendant le temps des fétes. Nous
sommes proches de celles de Noél et du Jour de I'\n,
vous n'avez donc que le temps de vous y préparer con-
venablement ; ces quelques conseils ne sont qu'un
apercu de ce que vous pouvez et devez faire, votre ini-
tiative, votre travail personnel, votre activité indivi-
duelle sauront faire le reste et si vous avez la ferme vo-
lonté d'avoir votre part de ce commerce spécial et que
vous preniez les mesures qu'il faut pour cela, vous
serez amplement récompensé de vos efforts.

LA QUESTION DES ENCAISSEMENTS

-

L'optimisme exagéré est peut-étre un facteur aussi
dangereux que le pessimisme systématique. Il ne serait
pas bon naturellement de condamner toute assertion
d'un caractere optimiste, mais il ne faudrait pas non
plus soutenir toutes les fausses données qu'un examen
de la situation actuelle nous emipéchent d'accepter sé-
rieusement. Toute discussion de la situation commer-
ciale présente doit en conséquence étre analysée soi-
gneusemnent avec le désir véritable de discerner les
conditions actuelles et de les apprécier judicicusement.
Il serait déraisonnable et meme ridicule dans les mo-
ments critiques que nous traversons de s'efforcer de
depeindre la situation comme pleinement satisfaisante
ou tout a fait prospere. la guerre a cu son effet sur le
commerce du Canada et contribuera a exercer une in-
fluence sinon fatale, du moins peu propre a stimuler les
affaires.

Il'y a cependant beaucoup de caractéristiques
extrémement rassurantes dans la situation présente et
qu’on peut signaler sans exagération et sans dénaturer
le ton général des affaires. La plus significative peut-
etre est 'amélioration notée dans les encaissements ou
collection en général. Cette amélioration peut étre
considérée comme une évidence de la plus libre circu-
lation de I'argent. Lorsque l'argent devient rare, les
affaires commencent a tomber, aussi le mieux qui se
manifeste a ce sujet peut étre accepté comme un avant-
coureur d’une amélioration rapide du commerce en
général.

On peut aussi affirmer avec certitude qu'actuclle-
ment le fermier est dans une condition prospére. Il a
eu une bonne récolte et en a obtenu un bon prix. Les
marchands dans les centres purement agricoles n'ont
eu aucune raison de se plaindre des affaires. Ce n’est
que dans les villes manufacturiéres que le poids ef-
frayant des temps difficiles s’est fair sentir. Penser
que la puissance d’achat qui est restée intacte dans les

régions agricoles amenera de meilleures condition in-
dustrielles n'est pas une déduction déraisonnable.
1'amclioration incontestée des collections devrait
¢tre acceptde par le détaillant comme un signal pour
activer ses propres encaissements,  leurcux le mar-
chand qui peut affirmer que jusqu'ici ses collections se
sont maintenues régulicres.  Beaucoup ont ¢té empé-
ches par la déclaration de guerre de faire rentrer rapi-
dement Targent qui leur est du, mais actuellement, ils
n‘ont aucune raison séricuse pour ne pas faire un effort
qui débarrasserait leurs livres des vicux comptes en re-
tard.
nous avancerons dans Phiver la circulation de I'argent

I argent est utile en ce moment, et & mesure que

sera de plus en plus réduite. 11 est done bon de préve-

nir cela et d'agir quand il en est temps.

NE LAISSEZ.PAS GROSSIR LES COMPTES

Un ¢picier détaillant dans une lettre récente ¢met-
tait P'idéc qu'une propagande universelle devrait étre
faite parmi les ¢piciers dans le but que les crédits
soient reduits.  La suggestion de ce marchand est que
tout le monde devrait adopter une méthode suivant la-
quelle tous les comptes seraient payables dans les
trente jours.

En des temps comme ceux présents, cette sugges-
tion mérite d'étre prise séricusement en considération
par le commerce tout entier. Son idée est que tout
marchand devrait marquer ses factures d'un timbre in-
vitant le public a régler son compte rapidement dans
les trente jours au plus, et certes, il ne pourrait en ré-
sulter qu'une amclioration sensible des conditions ac-
‘uclles.

Une autre personne nous disait récemment dans le
meéme sens e connais et des ¢piciers dont les livres
sont chargés de lourdes dettes. Pourquoi ne ferait-on
pas une camypagne pour fixer une limite de crédit 211
semble que le temps est particulicrement bien choisi de
lancer un tel mouvement et de montrer aux détaillants
que lenr commerce est ¢tabli sur des bases bien peu so-
lides lorsqu'il est permis aux gens de faire trainer leurs
comptes ind¢finiment.” 1l n'y a en cffet, a premicre
vue, aucune raison pour qu'it ne soit tenté un effort
dans ce sens.  La seule objection, c'est qu'il est a crain-
dre qu'il n'y ait pas entente absolue entre les détail-
lants et que d’aucuns se servent de leur extension de
crédit comme d’'un moyen de concurrence redoutable.
Cela ne saurait cependant empécher un homme d’adop-
ter lui-méme une résolution en vue d’éviter les abus et
pas un de ses clients honnétes ne s'offusquerait d’une

telle mesure.

Fournir un bon service aux clients, c’est faire les
choses correctement et éviter les erreurs.

On dit qu’on a plus de plaisir a donner qu'a rece-

voir. S'il en est ainsi, tout marchand devrait. donner

une partie de son temps pour le maintien des affaires

dans.des conditions normales.
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LA RECOLTE DE 1914.—SA PRODUCTION.—SA VALEUR.

Racines et fourrage.

Les récoltes de racines et de fourrage au Canada,
comprenant les pommes de terre, les navets, les bette-
raves fourragéres, etc., le foin et le trefle, la luzerne,
le mais fourrager et les betteraves 4 sucre, ont occupé,
cette année, une superficie totale de 9,070,700 acres,
contre 9,243,000 acres en 1913, et leur valeur approxi-
mative est de $226,668,000, contre $197,988,000 en 1913.
Les pommes de terre ont produit 85,672,000 boisseaux
sur 475,900 acres, ce qui donne, pour tout le Canada,
I'excellente moyenne de 180 boisseaux par acre, la plus
¢levée qu’on ait eue depuis 1910, excepté seulement en
1909, ot la moyenne atteignit 193 boisseaux. Au prix
moyen de 49 cents le boisseau, le méme que 'an der-
nier, la valeur totale de la récolte des pommes de térre
est de $41,598,000 contre $38,418,000 en 1913. Le ren-
dement des pommes de terre dans les provinces mari-
times est spécialement bon, ayant été par acre de 213
boisseaux dans I'Ile du Prince Edouard, de 220 bois-
seaux en Nouvelle-Ecosse et de 240 boisseaux au Nou-
veau-Brunswick. Les navets et autres racines ont
donné 69,003,000 boisseaux ayant une valeur de $18,-
934,000, contre 66,788,000 boisseaux valant $18,643,000
en 1913. Le foin et le tréfle ont donné 10,259,000 ton-
nes valant $145,999,000, contre 10,859,000 tonnes va-
lant $124,696,000 en 1913; la luzerne a donné 218,400
tonnes valant $3,006,000, contre 237,770 tonnes valant

2,819,000 en 1913; le mais fourrager a donné 3,251,500
tonnes valant $15,050,000, contre 2,616,300 tonnes va-
lant $12,506,000 en 1913; et la betterave a sucre a
donné 146,000 tonnes valant $1,092,000, contre 148,000
tonnes” valant $906,000 en 1913. La production par
acre des navets, etc., a été de 394 boisseaux contre 358;
celle du foin et du tréfle 1.28 tonne, contre 1.33 tonne;
celle du mais fourrager a été de 10.25 tonnes, contre
8.62 tonnes, et celle de la luzerne, de 2.42 tonnes, con-
tre 2.54 tonnes; celle de la betterave a sucre a été de
942 tonnes, contre 8.71 en 1913. La qualité moyenne
de ces récoltes pour tout le Canada, est élevée, allant

de 8 p.c. de I'étalon pour les betteraves a sucre, a 96
p.c. pour le mais fourrager. )

Supériorité et état du blé d’automne.

Nous avons recueilli a la fin d’octobre, de nos cor-
respondants, les évaluations de la superficie ensemen-
cée cette année en blé d’automne, pour la récolte de
1915. La compilation de leurs rapports indique que
cette superficie, pour les cinq provinces produisant le
blé d’automne, est de 1,294,000 acres, contre 1,884,800
acres en 1913, et 873,300 acres de superficie récoltée
cet'te année. Ja superficie ensemencée pour IQI5 re-
presente, sur celle de 1914, une augmentation nette de
9.2 p.c. L'année derniére, la superficie ensemencée
avait été signalée comme étant de 7.37 p.c. inférieure
a celle de 1912. La majorité. du blé d’automne est
cultivée en Ontario, ou la superficie qui lui est consa-

crée cette année est estimée a 1,043,000 acres, contre
898,000 acres ensemencés dans l'automne de 1913.
[’augmentation de la superficie ensemencée en blé
d’automne dans Ontario est donc dans une proportion
d’environ 16 p.c. Dans les trois provinces du Nord-
Ouest, la superficie semée en blé d’automne a de nou-
veau diminué, continuant ainsi la décroissance attri-
buée au découragement qu’ont produit plusieurs mau-
vaises récoltes consécutives. Cependant, I’Alberta est
la seule province de I'Ouest ol I'on cultive beaucoup
de blé d’automne, et la superficie qu'on estime y étre
ensemencée est de 230,000 acres, contre 262,000 acres
I'ammée derniére, soit une diminution d’environ 12 p.c.
En Colombie Anglaise, il y a une augmentation de
5,500 a 0,000 acres, soit 10 p.c. Au 31 octobre, dans
les cinq provinces I'état du blé d’automne était signalé
comme ¢tant de 96.5 p.c. de I'état modéle, ce qui, en
supposant que des conditions météorologiques moyen-
nes se maintiendront jusqu'a la moisson de l'année
prochaine, fait prévoir un rendement par acre d’envi-
ron 1.5 p.c. au-dessus de la moyenne des quatre an-
nées derniéres, 1910-13. Dans Ontario, au 31 octobre,
I'état de cette récolte éeait de gg; elle était de 82 au
Manitoba, de 92 en Alberta et en Colombie Anglaise.
de 96 p.c. de I'état modéle.

Progreés des labours d’automne.

La récolte ayant eu lieu de bonne heure, et le bat-
tage s’étant accompli dans de bonnes conditions, dans
les provinces de l'ouest, les cultivateurs ont fait de
magnifiques progrés dans les labours d’automne, sur
les terres ou ils ont l'intention de semer au printemps.
Vers le 31 octobre, on avait labouré au Manitoba 92
p.c., en Saskatchewan 77 p.c. et en Alberta 56 p.c. de
la superficie totale de la terre destinée aux récoltes de
I'année prochaine. Ces chiffres peuvent étre trés fa-
vorablement comparés avec ceux des deux saisons pré-
cédentes, alors que la plus haute proportion pour cent
n’avait pas dépassé 58 au Manitoba (1913) et la plus
basse n’avait été que de 24 en Saskatchewan et en
Alberta, et 1912. Le progrés fait cette année est donc
de bon augure pour les récoltes de I'année prochaine.
Dans I'est du Canada, la proportion pour cent des la-
bours d’automne terminés vers le 31 octobre, s’éten-
dait de 51 en Nouvelle-Ecosse a 75 dans Québec; mais
dans l'est, et particuliérement dans les provinces ma-
ritimes, la gaison des labours d’automne est plus lon-
gue. Le chjffre moyen pour tout le Canada, est de 71,
contre 54 I'année derniére, et 44 en 1912.

Jachéres d’été dans l'ouest.

Le progrés en fait de jachéres d’été continue en-
core dans l'ouest. On signale sur I'année derniére une
augmentation de 6 p.c. au Manitoba, et de 3 p.c. en
Saskatchewan. Cependant, Alberta accuse une dimi-
nution d’environ §5 p.c.
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DEPENSES ET PROFITS DANS LE COMMERCE DE DETAIL

QUELLES SONT VOS DEPENSES ?

Cette question est une des plus importantes pour toute
personne engagée dans le commerce. Savoir établir un bud-
get de dépenses, un pourcentage par rapport aux ventes n’est
pas toujours chose facile et beaucoup de marchands voient
leurs affaires péricliter faute d’avoir su établir judicicusement
une appropriation convenable des différents items qui entrent
sous cette rubrique. C'est pourquoi nous avons cru bon de
passer en revue les principales branches du commerce de
détail et avons montré quels doivent étre en moycnne les
frais généraux dans chaque ligne et quels sont les bénéfices
qui en ressortent. Ces chiffres ont été établis aprés enquéte
dans plusieurs centaines de maisons de commerce. Il serait
bon que chaque commergant fit une liste de ses propres dé-
penses et bénéfices pour les comparer aux évaluations moyen-
nes qui suivent,

~ Tout détaillant qui veut mener 3 bien ses affaires doit
connaitre:

1° Quels sont ses frais.de toutes natures (non pas esti-
més, mais réels);

2° Quelle est la moyenne de ces frais pour les autres
marchands également dans sa ligne.

Lorsqu’il a ces informations en mains, il est en position
de comparer sa propre situation avec celle qui peut étre prise
comme modéle et prendre ainsi les mesures efficaces néces-
saires. _

Les dépenses commerciales comme le téléphone, la glace,
le papier, les sacs, la papeterie, les timbres, etc., sont classées
comme “dépenses générales”. Les dons sont compris dans
le budget de publicité et les licences avec les “taxes et assu-
rances”.

Le “cout de faire des affaires”, comme indiqué ci-dessous,
ne comprend ni le fret, ni le camionnage, ni l'intérét sur le
capital investi, ni les pertes ou gains résultant des escomptes.
Chaque tableau ne s’applique qu'd un seul écoulement de
stock. Les “salaires” comprennent aussi bien ceux des pa-
trons que les dépenses directes de ventes.

Le “service des livraisons” comprend Ientrctien et les
gages du gargon y affecté. La dépréciation pour cet item est
incluse sous la dénomination “dépréciation”. La “déprécia-
tion et la perte” comprennent la dépréciation sur tout le ma-
tériel et les pertes irréguliéres du stock en outre de la perte
normale des marchandises périssables. Les “mauvaises det-

’ ’ I3 . . ’
tes” représentent les comptes passés en &criture comme irré-
couvrables.

LES DEPENSES D'UN MAGASIN DE NOUVEAUTES

Le coiit de faire des affaires établi ci-dessous est une
moyenne obtenue par une sérieuse information. Notcz que
dans cette enquéte les magasins tenant des stocks d'occasion
n'ont pas été compris; pas plus que ceux faisant un volume
de ventes au-dessus de trois cent mille dollars; que les char-
ges de fret et de transport n'y sont pas considérées.
Loyer .. .. oo ov ov vt o 3.24%
Salaires .. .. .. .. ... .65%
Publicité .. .. .

Chauffage et éclairage .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .54%
Service des livraisons . e s we s ww we ss  1:02%
Fournitures diverses.. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .38%

Assurances et taxes.. .. .. .. .. .. .. .. .0 .. .. 1.08%
Dépenses générales .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. 4.15%
. Dépréciation et perte . Jo

-

11%

Mauvaises dettes.. . .21%
Pourcentage total des dépenses par rapport aux
VENEES v vv vr vr ve ve e ee ee as 23.05%

UN MAGASIN DE NOUVEAUTES ORDINAIRE

Le propriétaire de ce magasin rapporte qu'il renouvelle
quatre fois son stock en entier au cours de l'année.
Loyer .. .. .. $ 1,550.00 ou 3.1%
Salaires.. .
Publicité .. W A
Chauffage et éclairage .. .. .. .. ..
Service des livraisons..
Fournitures diverses ..

75003 ou 1.5%
20001 ou .4%
450.02 ou  .9%
200.01 ou .4%

Assurances et taxes . 55002 ou 1.1%
Dépenses générales .. 2,200.09 ou 4.4%
Dépréciation et perte.. 700.03 ou 1.4%

Mauvaises dettes .. .. .. .. ..

Total des dépenses.. $11,550.47 ou 23.1%

UN PETIT MAGASIN DE NOUVEAUTES

L'enquéte prouve qu'en moyenne les petits magasins de
nouveautés paient pour leurs dépenses 16.21 pour cent de
leurs ventes. Il est a noter que ces petits magasins ne font
pas de livraisons et n'occupent pas un grand espace pour
leur vente.

Loyer . $ 731,12 00 2.9%
Salaires.. .. 2,546.31 ou 10.1%
Publicité.. .. .. 202.53 ou 1.2%

Chauffage et éclairage.. :
Service des livraisons ..

Fournitures diverses

Assurances et taxes .

Dépenses générales..

Dépréciation et perte .. .

Mauvaises dettes.. .. .. .. .. .. .0 ..

==

100.84 ou  .4%

50.42 ou  .2%
201.69 ou .8%
5042 ou .2%
10034 ou .4%
23.21 ou .1%

Total des déenses .. $4,109.38 ou 16.3%

UN GRAND MAGASIN DE NOUVEAUTES y

Les magasins de nouveautés courants fa sant au-dessus
de deux cent mille dollars de*ventes anauellement paient (le
capital investi établi) environ 24.76 pour cent de dépenses
quand ils sont en concurrence avec des magasins i départe-
ments dans les grandes villes. Notez le pourcentage élevé de
publicité, le loyer.

Loyer .. .. .. $ 7,650.37 ou 3.4%
Salaires . s o o o oow we s 22,276.09 ou 9.9%
Publicité .. .. .. .. .. 6,075.34 ou 3.1%
Chauffage et éclairage .. 2,025.10 ou  .9%
Service des livraisons .. .. . 3,150.15 ou 1.4%
Fournitures diverses .. 1,575.08 ou  .7%
Assurances et taxes .. 2,700.13 ou 1.2%
Dépenses générales .. .. . 4.950.24 ou 2.2%
Dépréciation et perte .. .. . 3,150.15 ou 1.4%

Mauvaises dettes .. 45002 ou  .2%

Total des dépenses ..

4800.19 ou 9.6% -

15001 ou .3%"

$54.002.67 ou 24.4%
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DEPENSES D'UN MAGASIN DE CHAUSSURES

L'état c’-dessus représente les dépenses ordinaires d un
magasin de chassures de campagne d'aprés enquéte. Remar-
quez le pourcentage élevé du loyer; de méme vous verrez
que le pourcentage des salaires est trés élevé proportionnel-
lement. En conséquence, les conclusions suivantes s'impo-
sent; dans des conditions normales, les profits nets sont fai-
bles; il s'ensuit que votre succés exige une particuliére atten-
tion dans l'achat des styles, un renouvellement fréquent des
lignes en stock ¢t beaucoup d'activité.

LOYOT . oot v omi ot o5 oial s oo s e wm sel ww ws aw 3.219%

Salaifes . o i e wn e s ew wE s sses e s s 10551
Publicité.. e et W X 1.65%
Chauffage et éclairage .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. 1.10%
Service des livraisbns .. .. .. .. .. .. o e L. . . 46%
Fournitures diverses.. .. .. .. .. .o oo vt e e .30%
Assurances et taxes.. .. .. .. ve ee o ee en owv .. .. 1.03%
Dépenses générales.. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. 4.36%
Dépréciation et perte .. .. .. .. .. .. .o L .50%
Mauvaises dettes.. .. .. .. .. o0 o0 el e e el .10%

Total du pourcentage des dépenses par rapport aux

VENtES .. vt vr e e e e e s 23.22%

: - UN MAGASIN DE CHA_USSURES QRDINAIRE

—

Les. chiffres qui suivent donnent de trés prés les dépen-
ses d'un magasin ordinaire de chaussures. Le stock se renou-
velle environ 3% fois avec une perte de réduction d'a peu
prés g pour cent. En conséquence. le marchand est forcé de
réaliser sur tout son stock un profit brut de trente-c'nq pour
cent s'il veut obtenir un raisonnable profit net.

Loyer .. .. $ 77813 ou 3.1%
Salaires. . B e 2786.21 ou 11.1%
Publicité.. . i ss sw w5 o 5w on @ s 376.31 ou 1.35%
Chauffage ct ¢clairage .. .. .. .. .. .. 22591 ou  .9%
Service des livraisons.. .. .. .. .. .. 75.30 ou 3%
- Fournitures diverses .. .. .. .. .. .. 100.40 ou  .4%

Assurances et taxes.. 301.21 ou 1.2%

Dépenses générales. . 1,020.14 ou 4.1%
Dépréciation ct perte .. .. .. .. .. .. 15061 ou .6%
Mauvaises dettes.. .. .. .. . oo ... 25.10 ou  .1%

Total des dépenses .. .. .. .. .. .. .. $5848.52 ou 23.3%

Pourcentage total des dépenses par rapport aux

ventes. . 15.91%

UNE EPICERIE ORDINAIRE

Dans une ville de 30,000 habitants, cette épicerie fait un
chiffre de ventes annuel de cinquante mille dollars i un taux
de dépenses moyen. Remarquez que le colt de la publicité
cst moindre que dans les autres lignes; que les frais de li-
vraisons s'élévent presqu'au chiffre du loyer.

Loyer .. $1,154.85 ougd 2.3%
Salaires.. 4067.09 ou 8.1%
Publicité. . e e e e 35148 ou  .7%
Eclairage et chauffage .. .. .. .. .. .. 251.05 ou  .5%
Service des livraisons .. .. .. .. .. .. 954.01 ou 1.9%
Fournitures diverses.. . e 15063 ou  .3%
Assurances et taxes.. .. .. .. .. .. .. 200.84 ou .4%
Dépenses générales.. .. .. .. .. .. .. 150.63 ou  .2%
Dépréciation et perte .. .. .. .. .. .. 301.27 ou .6%
Mauvaises dettes.. .. .. .. .. .. .. .. 13.63 ou .3%
Total des dépenses .. .. .. ., ..

$7.732.48 ou 15.4%

UNE PETITE EPICERIE QUI FAIT AFFAIRES AU
COMPTANT

Il est naturel que dans ce genre d'épiceries le pourcen-

tage des dépenses soit moindre que pour les autres. Les
chiffres ci-joints s'appliquent 4 un petit magasin de ville.
Notez quil n'y 4 pas de dépenses de livraisons ni de pertes
pour mauvaises dettes.
Loyer .. $ 29102 ou 2.7%
Salaires. . T 1,048.76 ou 9.7%
Publicite :z = 23 =5 =0 o5 o sd ss e 2162 ou .2%
E¢lairage et chauffage .. 32.44 ou .3%
Service des livraisons ..

Fournitures diverses 21.62 ou .2%
Assurances et taxes.. .. .. .. .. .. .. 43.25 ou  .4%
Dépenses générales.. .. .. .. .. .. .. 21.62 ou .2%
Dépréciation et perte .. .. .. .. .. .. 86.50 ou .8%

Mauvaises dettes..

Total des dépenses .. $1,567.73 ou 14.5%

= e ———

-

DEPENSES D'UN MAGASIN D EPICERIE

Les chiffres indiqués ici sont le résultat précis d'une ana-
lyse trés serrée parmi les épiceries ordinaires. Remarquez
que les épiceries faisant affaires avec des clients ayant des
gros revenus, ne sont pas comprises dans cette étude; que
puisque le pourcentage ordinaire est de 19.91 des prix de ven-
te, les renouvellements de stock doivent étre nécessairement
rapides et ne procurer qu'un faible profit net.

Loyer.. . o Ol K e A o ) e 2.07%
Salaires «v v vt he e ee e ee e et e e e ee e 7.90%
Publicité.. .. .. . 26 o or or O G0 0% G0 G0 OC .83%

EPICERIE A CREDIT OUVERT

L’expérience prouve que lorsque les épiceries vendent i
crédit 3 un commerce exclusif, leurs dépenses sont au-des-
sus des niveaux habituels. Les dépenses désignées ici sont
celles qui concernent les épiceries de ce caractére. Remar-
quez le loyer; le total des salaires; les dépenses de livrai-
sons.

Loyer ..

Salaires.. ..

Publicité .. o ws we
Eclairage et chauffage .. .
Service des livraisons .. ..
Fournitures diverses ..
Assurances et taxes .
Dépenses générales ..
Dépréciation et perte .. .
Mauvaises dettes ..

$ 2,000.10 ou 2.7%
6,771.40 ou 9.1%
595.20 ou .8%
223.23 ou  .3%
2,232.33 ou 3.0%
207.64 ou  .4%
223.23 ou  .2%
595.29 ou .8%
744.11 ou 1.0%
595.20 ou .8%

Eclairage et chauffage .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .39%
Service des livraisons .. : 2.03%
Fournitures diverses.. .. .. .. .. v v0 vu oe 4n . .37%
ASSUTANCES t-tAXES vt vv ve v vn ee e e e ee es .58%
Dépenses générales .. .. .. .. oi v e el il e .45%
Dépréciation et perte .. .. .. v ot ev v ve o s .76%
Mauvaises dettes.. .. .. .. oo L. ee e e e ee 47%

Total des dépenses .. .. . $14 286,01 ou 19.2%
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DEPENSES D'UNE PHARMACIE

Ci-dessous la mcyenne de dépenses d'un commerce de
pharmacie. Remarquez qu'a part des magasins 3 départe-
ments, ce sont les pharmacies qui ont les plus hauts loyers;
que l'addition de la vente de la créme a la glace ct autres ar-
ticles qui n'ont aucun rapport avec cette branche de com-
merce permettent de supporter les dépenses élevies par des
profits additionnels.

Loyer.. 4.02%
Salaires .. L e 10.95"%
Bublicité .0 o s s e s o e el e e e 17600
Eclairage et chauffage.. .09%
Service des livraisons. . .51%
Fournitures diverses.. .36%
Assurances et taxes.. 1.217
Dépenses générales .. .. .4.49’,6
Dépréciation et perte .. 477
Mauvaises dettes.. . . 19%
Total du pourcentage des dépenses par rapport aux

VENLes. o vivr e 24.65%

UNE PHARMACIE ORDINAIRE

Les dépenses figurées ici sont celles d'un pharmacien
faisant annuellement $20000 de ventes dans une ville moyen-
ne. Les ventes de soda seules suffisent pour rencontrer la
dépense du loyer.

Loyer ..

Salaires ..

Publicité.. . Ser s e
Eclairage et chauffage .. ..
Service des livraisons ..
Fournitures diverses
Assurances et taxes..
Dépenses genérales..
Dépréciation et perte ..
Mauvaises dettes..

$ 92465 ou 4.6%
2,191.01 ou 10.9%
§522.64 ou 2.60%
16081 ou .8%
80.40 ou .47
60.30 ou  .3%
281.41 ou 1.4%
482.42 ou 2.4%
100.50 ou  .5%
40.20 ou .27

Dépenses totales.. $4,844.34 ou 24.1%

Dépenses totales. .

DEPENSES D'UN MAGASIN D'ARTICLES DIVERS
(BAZAR)

L'établissement des dépenses dans de tels magasins est
particuliérement important. Remarquez que le loyer se range
parmi les plus hauts parce que de bonnes situations sont gé-
néralement exigées; que la dépense de publicité comprend
les articles posés a perte sur le comptoir et dans les vitrines
pour attirer le commerce; que si le renouvellement se fait
rapidement et si les frais sont peu élevés, cette ligne est pro-
fitable 3 un certain volume.

Ly A N L e e 4.41%
Salaires .. .. .. 8.86%
Publicité. . e e 1.52%
Eclairage et chauffage . .81%
Service des livraisons .. ..

Fournitures diverses.. .. . .21%
Assurances et taxes.. .98%
Dépenses générales.. .. .91%
Dépréciation et perte .. .. .06%

Mauvaises dettes..

Pourcentage aux

ventes ..

total des dépenses par rapport
17.76%

UN MAGASIN ORDINAIRE D'ARTICLES DIVERS
(BAZAR)

Ces' chiffres s'appliquent 3 un bazar de petite ville de
2,000 habitants. Les ventes totales s'élévent i environ onze
mille dollars par an,

Remarquez qu'il n'y a ni charges pour service de livrai-
sons ni pertes pour mauvaises dettes.

Loyer. o i i o4 $ 43140 ou 4.1%
Salaires .. 980.07 ou 8.9%
Publicité .. 165.18 ou 1.5%

Eclairage ct chauffage ..
Service des livraisons
Fournitures diverses
Assurances ct taxcs..
Dépenses générales ..
Dépréciation ct perte ..
Mauvaises dettes ..

19.11 ou  .9%

2202 ou  .2%
99.11 ou  .9%
55.00 ou  .5%
11.01 ou 1%

$1,803.05 ou 17.1%

DEPENSES D'UN MAGASIN DE FERRONNERIE

Nous donnons ici le cout moyen de faire affaires de dé-
tail dans le commerce de ferronnerie. Cette ¢évaluation est
prise sur un grand nombre de magasins de quincaillerie.

Loyer .. .. .. o0 o i e e s e e e e e 3.41%
Salaires .. .. .. .. .. .. Lo o e e e . 10011 %
Publicité .. .. .. .. .. .. . o0 oo s e e 1.12%
Eclairage ct chauffage .. .43%
Service des livraisons .. .91%
Fournitures diverses.. .60%
Assurances et taxces.. .99%

Dépenses générales .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. 1.01%

Dépréciation et perte .. .52
Mauvaises dettes.. .31%
Pourcentage total des dépenses par rapport aux

ventes 19.41%

UN MAGASIN DE FERRONNERIE ORDINAIRE

Ces chiffres se rapportent 3 un magasin faisant quarante-
cinqg mille dollars d affaires par an. Notez que les salaires
sont trés élevés parce que dans le magasin pris pour type,

les fils du marchand travaillaient 3 un salaire plus élevé que

la moyenne; notez aussi que les pertes pour mauvaises dettes
sont tres fortes.

Loyer .. ..

Salaires .. o e e
Publicité .. v o s sz ww s
Eclairage et chauffage ..
Service des livraisons ..
Fournitures diverses ..
Assurances et taxes..
Dépenses générales..
Dépréciation et perte ..
Mauvaises dettes..

$1.305.61 on 2.9%
5,042.35 ou 11.2%
405.20 ou  .9%
225.10 ou  .5%
270.13 ou  .6%
180.08 ou  .4%
495.23 ou 1.1%
360.17 ou .8%
225.10 ou  .5%
180.08 ou  .4%

$8,680.05 ou 19.3%

Total des dépenses ..

DEPENSES D'UN COMMERCE DE VOITURES

Le pourcentage résultant de I'enquéte est donné ci-des-

sous comme une moyenne trés raisonnable. Notez que le

-
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pourcentage est trés peu élevé; que les salaires sont assez
élevés parce que les ventes ne sont pas assez importantes
individuellement pour contrebalancer leur rareté,

LOYEE v i v s v ioie o s iret b aie Ebt m we iale e 2.12%
SAIRILEB. o 1sl v 1o i e o e e e e eel e e 9.41%
Publicité .. .. .. s v ev @ e e e we we we 1.22%
Eclairage et chauffagc S5l dels vl 4 e ) biel telel als ae .51%
LiVEaisons .. .o oo o w6 vu o s s wa se e e we  1.06%
Fournitures diverses .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .42%
Assurances et taxes.. .. .. .o .. i er o0 oo oo oo 1.04%
Dépenses générales.. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .71%
Dépréciation et perte .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .62%
Mauvaises dettes .. .. .. .. . vt eh er e e . .. .33%
Pourcentage total des dépenses par rapport aux

VONEES % i ih ee Fe i wn e s iv e 17.44%

UN COMMERCE DE VOITURES ORDINAIRE

Ces chiffres proviennent des livres d'un magasin ven-
dant pour $57,600 de voitures et articles s’y rapportant dans
une ville de 30,000 habitants.

Loyer.. . $ 132224 ou 2.2%
Salaires . 5,460.29 ou 9.1%
Publicité . o el e 2,043-47 ou 3.4%
Eclairage ct chauffagc . 180.21 ou  .3%
Livraisons.. C e 360.61 ou .6%
Fournitures dwcrscs Sa oo 120.20 ou .2%
Assurances et taxes . o i el ss 661.12 ou 1.1%
Dépenses générales .. .. .. .. ..".. 1,081.84 ou 1.8%
Dépréciation et perte . 721.22 ou 1.2%

Mauvaises dettes ., 240.41 ou  .4%

Total des dépenses . $12,200.71 ou 20.3%

DEPENSES D'UN MAGASIN DE BIJOUTERIE

Les bijoutiers, 3 ce qu'il parait, pagent la moyenne de
dépenses la plus élevée du commerce de détail 3 part des
magasjns 3 département. Notez que le renouvellement du
stock est lent, qu’en conséquence les profits ne sont pas sou-
vent satisfaisants, méme quand la marchandise est vendue'a
de hauts prix et qu'il convient d’avoir Poeil aux articles nou-
veaux ou d'un renouvellement fréquent et qu'il ne faut pas

Loyer .. .. o vo oo oo io oot oo L. $1,00463 0u 1.9%  négliger les réparations.
Salaites .. .o 5. wn i e ew e e 5818381 ou 10.1% Loyer .. vv vh vh ve ve ee ee ee e e 3.98%
Publicité.. o v v’ ov o we ws ae 633.73 ou 1.1% Salaires .. vv vt ee ee ee e e ee ee e e 10.96%
Eclairage et chauffage .. .. . 34567 ou 6% Publicité .. .. .. 5 ve e e ee oo 2.85%
Livraisons .. .. .. .. .. .. 518,51 ou  .9% Eclairage et chauffage ~n B D6 §0 Bo 61%
Fournitures diverses .. .. 23045 ou  .4% mesons ais e .09%
Assurances et taxes .. 3 e 460.90 ou .8% Fournitures dnverses : .890%
Dépenses générales.. .. .. .. .. 23045 ou  .4% Assurances et taxes.. .. .. .. .. .. .. 1.32%
Dépréciation et perte .. 40328 ou  .7% Dépenses générales .. .. .. 3.95%
Mauvaises dettes. . 11522 ou  .2% Dépréciation et perte .. .95%

Mauvaises dettes. . .21%
Total des dépenses .. .. .. $9851.65 ou 17.1% -

Pourcentage total des dépenses par rapport aux

ventes .. . 25.81%

DEPENSES D’'UN MAGAJIN D'HABILLEMENT

Ces dépenses ont été calculées d’'aprés renseignement
pris dans toutes les villes. Notez que les magasins des gran-
des villes pour lesquels les dépenses ressortent i 30.12 pour
cent, ne sont pas compris dans cette évaluation; remarquez
la forte dépense de publicité qui n’est dépassée que par les
magasins 3 départements et les magasins de meubles.

Loyer .. .. .o o0 i i e s e s e e e .. 3.04%
Salaires .. .. .. .. .o Lo il ie e s e e e e 0.49%
Publicité.. .. .. . e e e e e e e e e e 2.16%
.Eclairage et chauffage 5% G 0,00 06 O 0R 66 D000 .62%
LAVIQISONS v vi. w5 o5 s o5 w6 5 55 ool oie me ve e .65%
Fournitures diverses.. .. .. .. .. .. . ot vt . .. .43%
Assurances et taxes .. .. .. v vt e eh ve ae an .. 1.07%
Dépenses générales .. .. .. . 1.31% -
Dépréciation et perte .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. I.16%
Mauvaises dettes.. .. .. v vv vh at e ee e ee .34%
Pourcentage total des dépenses par rapport aux

VENEES v vh th hh ee er ee e ve ee e el e .. 20.27%

UN MAGASIN D'HABILLEMENT ORDINAIRE

Ces dépenses ont été prises chez un commergant ven-
dant pour $60,000 de vétements par an.

Notez que le loyer est peu élevé parce que le dit com-
mergant avait loué toute une batisse et sous-louait tout I'es-
pace dont il n'avait pas besoin, que le coiit du chauffage est
supporté en partie par ces sous-locataires, que ces économles

ont ete appropnées aux fins de publicité,

UN MAGASIN DE BIJOUTERIE ORDIMNAIRE

Les chiffres ci-dessous sont ceux d'un magasin de bijou-
terie ordinaire; ils ne peuvent guére varier de plus de deux
pour cent. Un bijoutier réduisait sa feuille de paye en annon-
cant qu'il faisait les réparations et en partageant le temps de
ses commis entre la répaiation et la vente.

Loyer .. $1,080.40 ou 3.6%
Salaires .. .. 3,361.23 ou 11.2%
Publicité .. .. i h ai e e es as 1,050.38 ou 3.5%
Eclairage et chatiffage .. .. .. .. .. 180.07 ou .6%
LiVraiSOns .. vv v vv er ve ve e en e 3001 ou .1%
Fournitures diverses .. 270.10 ou  .9%
Assurances et taXesS.. .. .. .. <. o4 oo 540.20 ou 1.8%
Dépenses générales.. .. . 630.23 ou 2.1%
Dépréciation et perte .. .. .. .. 360.13 ou 1.2%
Mauvaises dettes.. .. .. . 90.07 ou .3%

Total des dépenses .. .. $7,592.78 ou 25.3%

DEPENSES D'UN MAGASIN DE MEUBLES

te tableau donné la moyenne du pourcentage des dé-

penses dans le commerce de détail des meubles. Remarquez
que la nature des articles exige un loyer élevé; que les dé-
penses générales sont trés lourdes, souvent par suite des ré-
parations nécessitées par le bris causé par un emballage dé-
fectueux.

LOyer.. - = - =o &

3.44%
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Salm.re‘s.. o oee ee 8.73% Dépenses générales .. 587.44
Publ.iq;té o O W WS S 55 e e wwy me ws ww we ss 2,72% Eclairage et chauffagc . 462.25
Ef:lau:age et chauffage.. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .92% Assurances et taxes. 492.14
L:vral.sons - e .94 Intérét sur capital investi 36% 900.00
Fournitures diverses.. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .. .41% Loyer .. .. .. : 2,400.00
Assurances et taxes.. . 1.57% Salaires (y comprls celun du marchand) 4,952.70
Dépenses générales.. 1.10% Fournitures diverses .. .. .. .. .. .. 241.11
Dépréciation et perte .. .. .. .. .. .. ... 2.14% '
Mauvaises dettes.. .. .. .. .. .. .. ... 1.94% Stock au début de l'année commerciale (prix
coutant) . . e $ 8,120.16
Pourcentage total des dépenses par rapport aux Achats de marchandlses pendant l'année (prix
ventes.. .. .. .. el el il el en er e ee el .. 23.01% coiitant) . 20,711.02
UN MAGASIN DE MEUBLES ORDINAIRE, Total., .. . ;. . oo n e B7AILIE
) Stock restant i linventaire (pnx coutant) 7,902.10
Ces chiffes sont ceux d'un magasin vendant $100,000 dec : -
meubles par an; ils peuvent servir de“base comme moyenne. Prix d'achat des marchandises vendues .. $20929.08
Notez que les pertes pour mauvaises dettes sont relative- Produit authentique des ventes .. .. .. .. .. 42,106.52
ment trés 1mportantes. méme dans des conditions normales. -
Loyer———=c— $ 3.507.36 ou 3.5% . Profits bruts .. .. .. $12.177.44
Salaires .. .. 8,317.60 ou 8.3% Dépenses comme détaillées ci- dessus 11,856.28
Publicité . .. 2,006.15 ou 2.9% -
Eclairage et chauffage . 801.70 ou .8% Profit met .. .. .. .. ... .. . $ 32116
Livraisons . 1,102.33 ou 1.1% —— ——

Fournitures diverses .. 501.66 ou .5%

Assurances et taxes . 1,402.97 ou 1.4%
Dépenses générales . 1,803.82 ou 1.8%
Dépréciation et perte .. . 1,004.03 ou 1.9%
Mauvaises dettes .. .. . 1,202.54 ou 1.2%

Total des dépenses .. .. .. . . $23,449.56 ou 23.4%

MOYENNE DES PROFITS NETS SUR LES VENTES
DANS LES DIVERSES LIGNES DU COMMERCE

DE DETAIL

Pour cent
Epicerie faisant affaires au comptant,., .. .. .. 3 a 5§
Magasins d’habillements .. .. .. o s e e B T
Magasins généraux et de commissions.. .. .. .. 8 i 10
Magasins de nouveautés (petites vnlles) R (I U
Magasins de nouveautés (grandes villes).. .. .. 5 a 7
Magasins de meubles.. .. .. .. .. .. .. .. .. .. 18
Epicerie ordinaire .. 4 a5

Magasins de fertronnerie (vnlle de sooo habltants) 12.5
Grand magasm a departements (moyenne de

plusieurs années) . o ws s 3.1
Maison faisant affaires par correspondance, avec

15% de frais générapx .. .. .. .. .. .. .. .. 6.8
Magasins d’articles variés (bazars) .. .. ..... .. 10 412
Magasins dits “d’occasion” .. .. .. .. .. .. .. .. § a0

PROFITS ET DEPENSES POUR QUELQUES GENRES
DE MAGASINS

POUR UNE PHARMACIE

Exemple d’un magasin ordinaire. — Le propriétaire pen-
sait qu'il avait en mains une trés bonne affaire; il ne fut fixé
sur la valeur réelle de son magasin que lorsqu’un représen-
tant d’'une agence commerciale lui eut dit de mettre 3 part
lintérét du capital investi et de se donner i lui-méme un sa-

laire avant de reporter le profit net.

Publicité et dons .. .. .. $1,204.81
Mauvaises dettes .. vv v e e oo on 106.15
Service de livraison .. . 299.06
Dépréciation et perte .. . 210.62

POUR UN MAGASIN DE BIJOUTERIE

Il est intéressant de comparer ces chiffres provenant des
livres d'un bijoutier ordinaire avec ceux d'un magasin de
chaussures, celui-ci faisant approximativement le méme vo-
lume de ventes.

Publicité et dons . $2,400.91
Mauvaises dettes.. .. .. .. .. .. .. .. 171.54
Service des livraisons .. .. .. .. .. .. 289.25
Dépréciation et perte.. 821.22
Dépenses générales.. .. .. .. .. .. .. 405.25

Eclairage et chauffage .. .. .. .. .. 502.61

Assurances et taxes .. .. .. .. .. .. 1,185.16
Intérét sur capital investi 4 6% .. .. 2,062.85
Loyer .. .. .. 3.500.00
Salaires (y compns celu1 du marchand) 9,872.91
Fournitures diverses .. .. . 738.50

Stock au début de l'année commerciale (prix

coiutant) . i $38,210.90

Achats de marchandlses pendant lannée (prix
coiitant) . 54.782.45
Total... us oo ou e . oo .. $92,003.35
Stock restant i l'inventaire (prlx coutant) 37,466.21
Prix d'achat des marchandises vendues .. .. .. $55527.14
Produit authentique des ventes . 80.942.56

-
N

Profits bruts .. .. .. $25.415.42
Dépenses comme détaillées ci- dessus 22,040.20
Profit net .. .. . $ 2,475.22

POUR UN MAGASIN D'EPICERIE

Les chiffres ci-dessous émanent d'une épicerie prospére;
ils peuvent étre raisonnablemen® pris pour base. Le faible
placement d'argent dans le stock est la caractéristique la
plus marquante de cette ligne.

Publicité et dons .. .. .. .. .. .. .. $127550 L
Mauvaises dettes.. .. .. .. .. oo o0 .o 492.66
Service des livraisons.. 3,410.85
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Dépréciation et perte.. .. .. .. .. .. 961.10 soumis et approuvés par plusieurs conventions. On peut lcs
Dépenses générales .. .. .. .. .. .. 042.75 prendre comme moyenne courante.

Eclairage et chauffage.. .. .. .. .. .. 475.20 Publicité et dons .. . $ 2108
Assurances et taxes .. .. .. .. .. .. 844.56 Mauvaises dettes .. .. .. .. .. .. .. 208.60
Intérét sur capital investi a(f/o ce e 630.00 Service des livraisons .. .. .. .. .. .. 156.50
Loyer .. .. .. .. .. 2,865.00 Dépréciation et perte.. .. .. .. .. .. 180.00
Salaires (y compns celun du marchand) 7,842.04 Dépenses générales.. .. .. .. .. .. .. 110.00
Fournitures diverses .. .. .. .. .. .. 385.61 Eclairage et chauffage .. .. .. .. .. .. 100.50
——— Assurances et taxes .. .. . e s 180.50
Stock au début de I'année commerciale (prix Intérét sur argent engagé (6%) ce o 720.00
coiitant) . . $ 7,341.60 Loyer .. .. .. 720.00
Achats de marchandnscs pcndant lannce (prix Salaires (y compns celm du marchand) 2,748.00
coutant) . 73.021.45 Fournitures diverses .. .. .. .. .. .. 56.10
. Total o . . $80,363.05 Stock au début de lannée commerciale (prix

Stock restant 3 l'inventaire (prnx coutant) 6,998.11 toiitant).. e e et ee e. .. $ 781060
‘ ——— Achats de marchandlses pendant l'annéc (prix

Prix d'achat des marchandises vendues . . $73,364.94 cofitant).. 26 410.20

Produit authentique des ventes .. .. 96,242.75 ——

—_— Total .. .. .. .. $34,220.80

Profits bruts .. $228;881 Stock restant a lmventaxre (prlx coutant) 8,010.10

-Dépenses comme détaillées cx-dessus ve s - 20020.17 -

_— Prix d'achat des marchandises vendues .. $26,210.70

Profit net .. .. $ 2,752.04 Produit authentique des ventes . 34,073.91

Profits bruts.. $ 7,863.21

POUR UN MAGASIN A DEPARTEMENTS Dépenses comme détaillées ci- dessus 5,391.00

Profit net .. $ 2,472.21

Ces chiffres illustrent clairement les. oaractéristiques -

d’'un magasin i départements.

Publicité et dons . $113,209.25
Mauvaises dettes .. .. .. .. .. .. 5,601.95

Service des livraisons .. 81,211.01
Dépréciation et perte .. 20,319.12
Dépenses générales .. R 60,904.88 -
Eclairage et chauffage .. .. .. 31,843.60
Assurances et taxes .. .. .. 59 23,191.40
Intérét sur capital investi a 6% .. 37,210.84
Loyer.. .. .. vv vv vv vt v .. .. 12167080
Salaires (y compris celui du

patron).. .. .. .. .. .. .. .. 24162561
Fournitures diverses .. .. .. 27,204.51

Stock au début de l'année commerciale (prix

colitant).. 5 $ 309770.12
Achat de marchandlscs pendant lannee (pnx ]
coOUtant)io: s s5 ms 5@ owi s e se e s we  2:107.007.40
Total,. . oo s s .. $2,476,851.52
Stock restant 3 l'inventaire (pnx coutant) 310,461.83
Prix d'achat des marchandises vendues .. $2,166,380.69
Produit authentique des ventes .. 2,881,246.17
Profits bruts .. .. $ 714,856.48
Dépenses comme détaillées ci- dessus .. 764,082.97
Pertes apparentes.. o $ 49,226.49
Escomptes au profit du magasm o 231,216.45
Profit net .. $ 181,080.96

'POUR UN MAGASIN DE FERRONNERIE

Les chiffres de ce magasin sont trés justes; ils ont été

!
POUR UN MAGASIN DE CHAUSSURES
Les dépenses dans I'état ci-dessous ont été établies par

une personne des plus compétentes en la mati¢re et sont re-
connues comme normales.

Publicité et dons .. .. .. .. .. $2,008.41
Mauvaises dettes .. .. .. .. .. .. .. 08.60
Service des livraisons .. .. .. .. .. .. 264.82
Dépréciation et perie .. .. .. .. .. .. 40114
Dépenses générales .. .. .. .. .. .. .. 1,645.75
Eclairage et chauffage .. .. .. .. .. 402.88
Assurances et taxes.. .. .. 2 od 892.15
Intérét sur argent investi (6%) 1,740.00
Loyer .. .. .. . .. 2,400.00 ,
Salaires (y comprls celux patron) 8,106.50
Fournitures diverses .. .. .. .. .. .. 371.25

Stock au début de l'année commerciale (prix

couitant) . : $24 680.42
Achats de marchandlses pendant lannee (prix
coutant) .. 51.414.55
Total.. .. .. .. . ee oo oo $76094.97
Stock restant 3 l'inventaire (pnx coutant) 22,365.86
Prix d'achat des marchandises vendues .. $53.729.1i
Produit authentique des ventes .. .. .. .. .. .. 72,498.24
Profits bruts .. 5 . $18,769.13
Dépenses comme détaillées ci-dessus v v 18,331.53 -
Profit net . $ 43763
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EMPLOYEZ CET ESPACE POUR FIGURER
VOTRE “COUT DE FAIRE DES AFFAIRES”.

Nous avons laissé cet espace en blanc pour vous per-
mettre de figurer vos propres frais et de les comparer avee
la moyenne des autres maisons dans votre ligne.

rour. | Ponr-
centage centage

s | moyen
ventes

Ventes par an

Loyer par an — ) |
Salnires.

Publicité
Chauffage
Eclairage
Livraisons ,

Fournitures
diverses

Assurances
Taxes

Dépenses
générales

Dépréciation et Perte

Mauvaises
dettes

Total des dépenses

Total des ventes -
(prix d’achat)

Produit réel des ventes
Profits nets

COMPAGNIES INCORPOREES

Des lettres-patentes ont été émises par le Licutenant-

Gouverneur de la Province de Québee, incorporant ;
“A. Laurendeau, Limitée,” pour faire le commerce en
gros ct n détail d'épiceries, provisions, liqueurs, ferronne-
ries, chaussures, marchandises séches, et toutes sortes de
marchandises en général.  Capital-actions, $20,000, & Mont-
réal. . -

“Théos. Hotel, Limitée,” pour exercer en général et dans
toutes ses branches le commerce d’hoteliers et de restaura-
teurs, Capital-actions, $20,000, & Montréal.

“La Compagnie d’Autobus de Chicoutimi,” pour tenir des
lignes d'autobus, automobiles, chars, voitures de places ou
autres semblables dans la ville de Chicoutimi. Capital-
ctions, $20,000, a Chicoutimi.

“Neveu & Fils, Limitée,” pour exercer en général et dans
toutes ses branches le commerce d'hoteliers et de restaura-
teurs. Capital-actions, $20,000, & Montréal.

“St. Roch Canning, Limited,” pour acheter, vendre, raf-
finer ou préparer de toutes manié¢res, manufacturer les con-
serves telles que les tomates et tout autre produit de cette
méme nature. Capital-actions, $20,000, 4 St-Roch I’Achigan.

“Simard, Limitée,” pour exercer cn général et dans toutes
ses branches le commerce d'hoteliers et de restaurateurs.
Capital-actions, $20,000, 3 Montréal.

“La Cie Rivard & Simard, Ltée,” pour faire le commerce
de chaussures, d'épiceries, de provision, de ferronnerie, de
nouveautés, ete. Capital-actions, $18,000, 3 Roberval.

“Café Moineau, Limited,” pour cxercer en général et
dans toutes ses branches le commerce d'hoteliers et de res-
taurateurs. Capital-actions, $20,000, 4 Montréal.

“Charles Café, Limitée,” pour exercer en général et dans
toutes ses branches le commerce d'hoteliers et de restaura-
teurs. Capital-actions, $20,000, & Montréal.

“Alliance Limoilou, Limitée,” pour obtenir, acheter, ac-
quérir, vendre en gros et en dtéail, céder et transporter des
marchandises en général.  Capital-actjons, $5,000, 3 Québec.

“J. J. Soumis & Co., Limited,” pour faire le commerce en
gros et en détail de toutes sortes de marchandises et cffets.
Capital-actions, $20,000, a Joliette.

“L'Artique Compagnie de Glace, I'.‘icinitc," pour manufac-
turer, acheter et vendre de la glace et fournitures pour les
marchands de glace et en faire le commerce. Capital-actions,
$100,000, a Québec.

“J. P. Bellavance, Limitée,” pour faire toutes les opéra-
tions de commerce en général. Capital-actions, $20,000, 4
Rimouski.

“Cosmopolitan Hotel Company, Limited,” pour faire en
général et dans toutes ses branches les affaires d’hoteliers et
de restaurateurs. Capital-actions, $20,000, 3 Montréal.

“H. Chagnon & Co., Limitée,” pour exercer et poursuivre
I'industrie générale de marchands de bois dans toutes ses
spécialités. Capital-actions, $99,000, 3 Montréal.

“Plateau Laval, Limitée,” pour faire le commerce d'im-
meubles dans toutes ses branches. Capital-actions, $19,800, a
Sherbrooke.

“La Compagnie d’Aqueduc de Saint-Ignace de Loyola,
Limitée,” pour construire et exploiter un ou des aquedics
dans la dite paroisse. Capital-actions, $10,000, 3 St-Ignace.

“J. Donat Langelier, Limitée,” pour faire toutes sortes
de transactions immobiliéres. Capital-actions, $20,000, 3a
Montréal.



46 LE PRIX COURANT, Vendredi, 27 Novembre 1914.

Vol. XLVII—No 48.

VADROUILLES NOUVELLES.

Tout détaillant de quincaillerie connait et tient en stock
les articles O’Cedar: la vadrouille a polir O'Cedar, la va-
drouille 3 épousseter O’Cedar et le poli O'Cedar. 11 lui sera
donc agréable d’apprendre ces bonnes nouvelles. Vers le
premier décembre il y aura prét pour livraison trois nou-
velles vadrouilles, de 1a méme qualité qui les a rendues si
populaires, mais de styles et dimensions différents. Il y aura
une autre vadrouille ronde avec un manche de 46 pouces qui
pourra se vendre a $1.00, et deux vadrouilles triangulaires,
une pour détailler & 75¢c et l'autre a $1.25. Celle & 75¢ aura
un manche de 46 pouces et celle de $1.25 un manche de 54
pouces.

Ces quatre vadrouilles a4 polir O’Cedar répondront a
toutes demandes comme taille et prix et rendront les articles
O’Cedar encore plus populaires, si possible, et plus faciles a
vendre encore que par le passé.

Une campagne d’annonce dans tout le Canada a été com-
mencée concernant ces nouveaux modéles et les détaillants
devraient se préparer a rencontrer la demande créée. Com-
mandez promptement ces articles a votre fournisseur, car
I'affluence des commandes sera considérable.

NOUVELLES CHARTES.

La “Gazette du Canada” publie les nouvelles chartes ac-
cordées sous le sceau du Secrétaire d'Etat du Canada. Voici
celles qui ont trait aux nouvelles compagnies ayant leur prin-
cipale place d’affaires dans la province de Québec:

_“Nairns’ Falls Power & Pulp Company, Limited”, pour
construire et acquérir par bail, achat ou autrement et exploi-
ter et entretenir des fabriques de pate et de papier. Capital-
actions, $100,000, 3 La Malbaie.

“Henders & Co., Ltd.,” pour prendre 3 son nom et conti-
nuer l'agence de billets de valeurs océaniques actuellement
exercée au numéro 45 rue Windsor, 3 Montréal, par Walter
H. Henders et John B. Berezowski. Capital-actions, $50,000,
& Montréal. -

“Canadian Tar Products Company, Limited,” pour ex-
traire, acheter, acquérir, céder, vendre et autrement disposer
de la houille, du fer, pierre a4 chaux, minerai et minéraux, etc.
Capital-actions, $500,000, 3 Montréal.

“Chaleur Pulp and Lumber Co., Ltd.” pour faire le com-
merce du bois dans toutes ses spécialités.
$75,000, & Montréal. !
»  “Radnor Water Co., Ltd.” pour aérer, embouteiller et
faire le commerce d’eaux minérales, gazeuses et autres, de
boissons douces, etc. Capital-actions, $100,000, 3 Montréal.

“Dohan’s, Limited,” pour exercer I'industrie de maison
de pension et de logements. Capital-actions, $200.000 & Lévis.

“Dominion Foundation Co., Ltd.,” pour entreprendre,

Capital-actions,

dessiner, faire, batir, construire et exploiter toutes sortes de
travaux et entreprises publics et privés. _Capital-actions,
$50,000, a Montréal.

“Uptown Land Company of Montreal, Limited,” pour
faire le commerce d'immeubles quelconques. Capital-actions,
$100,000, a Montréal.

“MacKeen Company, Ltd.” pour acheter ou autrement
acquérir, détenir, louer ou autrement disposer de toute pro-
pri¢té mobiliére ou immobiliére, etc” Capital-actions, $50,000,
a Montréal,

“Compagnie Contant, Monette et Pion, Limitée,” pour
faire le commerce de quincaillerie et matériaux de construc-
tion en gros et en détail, de produits chimiques dans toutes

ses branches et pour toutes les industries. Capital-actions,
$40,000, & Montréal.

RECETTES.

———

Voici quelques moyens pour se débarrasser des rats, et
aussi des souris, ou tout au moins pour en diminuer considé-
rablement le nombre. L'un de ces moyens nécessite d'ail-
leurs la manipulation d’'un produit particuliérement dange-
reux, ct I'on fera bien de demander & un pharmacien de pré-
parer le mélange, qui se fait avec 100 grammes de farine or-
dinaire, 25 grammes de noix ou de noisettes bien écrasées,
1o grammes de mélasse et 2 grammes du produit terriblement
dangereux que 'on appelle cyanure de potassium. On étend
la composition sur des vieilles croites de pain, et I'on place
ces croutes 1a ou fréquentent les rats et les souris. Qu'on
fasse attention aux animaux domestiques, qui pourraient bien
avaler de ce pain. 1l est beaucoup moins dangereux, et on
prétend qu'il est tout aussi efficace, de mettre dans un réci-
pient de la chaux pulvérisée, mélangée par moitié i de la
farine, le récipicnt étant naturellement placé aux endroits ot
viennent de préférence les rats et les souris. A coté du réci-
pient on dispose une soucoupe pleine d’eau, et comme il est
trés vraisemblable que le rongeur boira un peu aprés avoir
avalé du mélange, la chaux ainsi hydratée le tuera avec cer-
titude. Ajoutons que certaines personnes affirment qu'en
versant du goudron dans les trous par ol passent les rats et
les souris, 'odeur de cette substance suffira a les faire fuir.

g™

Un hygiéniste connu, M. Bérier, donnait récemment la
formule d'nn liquide susceptible de désinfecter fort efficacement
tous les instruments de coiffures et de soins du visage, les ra-
soirs, les tondeuses, etc. Cette préparation a une odeur agréable
et n'a point Il'inconvénient irritant des solutions phéniquées.
Elle est composée de 30 grammes d’essence de Wintergreen et
de 6 grammes de teinture de Quillarya Saponaria dans un litre
d'eau.

POUR LES FETES.

Voyez dans ce numéro I'annonce de la Maison
Laporte-Martin, vous y trouverez tout un assortiment
de vins et champagnes qui vous donnera des indica-
tions pour votre approvisionnement des fétes.

TUYAUX EN CIMENT.

M. Chs. E. Laflamme, épicerie-ferronnerie a St-
Jérome, Qué., manufacture des tuyaux d’aqueduc en
ciment. Tous ceux qu’intéressent cette fourniture
pourront s'adresser a lui pour tous renseignements.
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Le Marché de I'Alimentati
LA
GRAINS ET FARINES Harvest Queen 2 sacs 0.20  Beurre fin de crémerie  26¥%c & 27Y%¢
Marché de Chicago U_‘.'(‘““:a “0:“3“8‘“’: Beurre second choix 26Y%4c¢ éi26%c
Futures cotations: Sl U 2 sacs 0.00  Beurre du Manitoba 24¢ 25¢
Guvers Ferme- Manitoba S. b, 2 sacs 5.00  Beurre.de I'Ouest 25¢c  d 25%c¢
INeeloba 2 sacs V.00 Fromage. — Il y a une amélioration de
ture  Haut  Bas  ture PR, g yau
Blé— Mountcaim 2 sacs 0.00 la demande, tant par cible que de _la part
Déc. $1.1456 $1.15% $1.14% $1.15'% rawenws d Hiver: des acheteurs locaux, et on enregistre la
Mai 1.205% 1.207% 1.2004 or,  Straght - cuers 2 sacs 5.40 vente de quelques lots entiers. )
Mais— it ““P7% Huroua (a paussenc) 2 sacs 0.70 Le ton du marché est ferme par suite
Déc. 64V4 ) 6374 o A 2 sacs 0.20 des stocks réduits sur place qui sont te-
M(:i 63% %% 23',/’? '23(? tarine de blé-d'Inde blanc nus par quelques personnes seulement.
Avoine— : AT pour voutangers 2 sacs 5.30 On cote les prix suivants:
Dée, 495 9% 49' 0! Fanme de ble-d’'Inde pour Extra fins de [I'Ouest
v g it :53% :5—’,7% :53/4 cngldlad _ 2 sacs 3.90 L_scptcn}bn‘:, (lj)lan(i'o . 15Y4c & 15%4¢C
Cotati ; : ranne davoine: ixtra fins de I'Oues
B?é. fn';lzu zcorrggéims;l.l; a $1.15y;; Avome roulee, sac de 8o lbs. 5.69 septembre, coloré 15Y4c & 15%4¢
No 2 hard, $1.15 & $1. l'a - T awvomne roulee, baril 0.55 Extra fins de I'Ouest .

Mais. — No 2 jaune nouveau, 6435c a ISSUS Dr. BLE ET AVOINE ROU- _octobre, blanc 15%4c 4 1534c
65c; No 3 jaune nouveau, 624;c a 63%c. Lek. 1'.x)tcrtaObrt;ns OISSé FOuest 15%c 4 1534c
Avoine.—No 3 blanche, 48V.c a 49'5c; La demande pour toutes les lignes d'is- E;ctra ﬁn' cdc I'Est. sep- 57 53

standard, 50c a 50%c. sus de bie oSt en augmentation sericuse, cenbie. bl & P Yic 2
Seigle. — No 2 $l.07% a $1.08. tant de la part des marchands locaux que Smpes; uang 15%4c 4 15)c
’ Extra fin de I'Est, sep-
8rge — 6oc a 78c. ) ] de ceux de la campagne. Un peut attri- tembre, coloré 15Yc 4 153c
rains de mil. — $3.75 a $5.25. bucr ce mouvement aux prix eleves des Extra fin de I'Est. octo-
LE MARCHE LOCAL DU GRAIN. grams ¢t au temps trord qui nous arrive, bre ! 15Y%c A 15-3/16¢

Par suite des prix plus élevés dans
les centres ameéricains et canadiens, la
demande des acheteurs étrangers pour
le blé de printemps n’a fait que s'amé-
liorer e} comme les cables étaient plus
nombreux a une avance de 3 d. a 6 d.
par quart, des ventes de lots de chars
furent faites, mais en général le volume
d’affaires faites est restreint. Le plus
haut fret océanique payé cette saison du
port de Montréal fut 7 s. par quart pour
une cargaison entiére, ce qui équivaut a
21c par boisseau. Le marché local pour
gros grams n'offre aucun fait marquant,
les prix pour toutes les lignes étant fer-
mes avec une somme d’'affaires modérée
faites en lots de chars. L'avoine No 2 de
I'Ouest Canadien se vend 6134c, le No 3
C. O. 59¢, le No 1 Feed :8c, le No 2
Feed 57¢, I'avoine d’Ontario et Québec
No 2 blanche 55¢, et le No 3 54c le bois-
séau ex-magasin. Il n'y a pas de change-
ment dans le mais d’Argentine qui se
vend en lots de chars de 84c & 84Vic le
boisseau ex-magasin.

LE MARCHE DE LA FARINE.

I1 n’y a pasde nouveaux développe-
ments dans la situation 1ocale de la fa-
rine, le sentiment du marché pour toutes
quahtes étant ferme, sans changements
de prix A noter. L'intérét de la part des
acheteurs étrangers pour qualités de blé
de printemps était calme et les quelques
offres qui furent faites furent générale-
ment au-dessous de ce que les minotiers
étaient disposés d accepter. Il s’ensuit
que les affaires sont peu actives. Le da-
mande locale continue a étre limitée et
tout le marché est tres calme avec les
premiéres patentes cotées a $6/o les
secondes i $6.20 et les fortes a boulan-
ger a4 $6.00 le baril en sacs. La farine .de
blé d’hiver est aussi trés calme et les
prix sont sans changements avec des
ventes de patentes de choxx a $6.00 et les
straight rollers de $5.50 & $5.60 le baril
en bois, et les derniers en jute de $2.65
a $2.75 le sac.

Patentes du printemps:
Royal Household
Five Roses
Glenora

2 sacs 6.70
2 sacs 6.70
2 saes 6.20

1l s cusuil que se marcne est plus actt
avee des ventes de son de $24 a $25, de
shorts de $20 a $27, et de middlings de
$29 a $30 la tonne sacs compris. Le
marche pour moulee est ferme, avec
de¢ bonnes aftaires faites en  qualites
de purs gramns de $35.000 4  $30.000
et de grains melanges de $31.00 a $32.00
la tonne. La demande pour avoine rou-
I¢e est bonne et le ton du marché est
terme avec des ventes a $0.55 le baril en
bois et a $3.15 le sac.

Nous cotous;

lssus de blé:
Son Man,, au char, tonne 25.00
Gru Man, au char, tonne 27.00
Middlings d'Ontario, au char,

tonne 29.00
Moulee pure, au char 00
Moulée melangée, au char 00

FOIN PRESSE ET FOURRAGE.

Un bon volume d’affaires continue a
se faire en foin pressé. Il y a une large
demande de la part des marchands lo-
caux pour les qualités supérieures dont
les oftres sont quelque peu limités et les
prix sont en consfquence trés fermes
avec des ventes de/lots de chars de foin
No 1 de $20.50 a $21.00, d’extra bon No 2
de $19.50 a $2¢foo, et de foin No 2 de
$18.50 a $19.00 la tonne hors voie.

Nous cotons,

Foin No 1, pour livraison
immédiate 1
Trés bon, No 2 17

1

19.00
18.00
No 2 17.00

. 888

CEREALES.
Blé No 1 Northern 1.31
Avoine No 2 C.W,, trés rare 0.61
Avoine No 3 C.W.
Orge No 3 C.W. 0.00 0.73
Orge No 4 0.00 0.69
PRODUITS LAITIERS.

Beurre. — Le sentiment du marché
local est plus ferme par suite de I'amé-
lioration de la demande et des ventes de
lots eniers se son: faites pour la con-
sommatiorf locale.

On cote les prix suivants:
Beurre fin supérieur de

crémerie 27V4c 4 28¢

1.32
0.613
0.58% 0.59

PRODUITS DE LA CAMPAGNE.

Ocufs. — Le sentiment du marché est
trés ferme avec une bonne activité, tant
pour congommation locale que pour le
compte de l'exportation.

Stock strictement frais 48c 4 s0c
En conserve de choix 31c 4 32¢
En conserve No 1 29c A 30c
En conserve No 2 25¢ 4 26¢

Produits de I'érable. — Les prix sont
fermes et les affaires actives. Les ap-
provisionnements sur place sont réduits,
mais suffisent cependant i répondre aux
besoins.

On cote les prix suivants:

Pur sirop d’érable, boite de

8 Ibs. 6oc
Pur sirop d’érable, boite de

10 lbs. 65¢c 4 70c
Pur sirop d'érable, boite de

11 lbs. 75¢ 4 8oc
Pur sucre d'érable, la Ib. 9c a 10C

Miel. — Le sentiment du marché est

ferme avec une bonne demande pour
toutes qualités ct une activité normale.
On cote les prix suivants:
Miel blanc, tréfle 16Vsc 4 17Vic
Qualités brunes 14Vic 4 15V%c
Blanc extrait 12V4c 4 13¢C
Miel sarrazin 6Yc d 7V%ec
Féves. — Les affaires en féves sont
calmes,. par suite de la demande limitée,
mais comme les offres ne sont pas im-
portants, le sentiment est ferme et les
prix ne montrent pas un gros change-
ment.
On cote les prix suivants:
Féves triées 4 la main, le
boisseau $2.65 4 $2.75
Choix 1-pound pickers 2.55 3 2 60
Three-pound pickers 2.30 & ?o
Volailles. — La demande pour volail

- apprétée est bonne et le marché est actif.

Les approvisionnements ne sont pas con-
séquents, mais si le froid actuel persiste,
ils augmenteront bientot.

On cote les prix suivants:

Dinde, la Ib. 16c 4 18c
Poulet, 1a 1b. 12¢ 3 13¢
Canard, la 1b. 13¢ 4 15¢
Oie, la 1b. 10¢ 4 IIC

Pommes de terre, — De bonnes affai-
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res continuent a se faire en pommes de
terre et le ton du marché est ferme avec
des ventes de lots de chars des Monta-
gnes Vertes (Green Mountains) 4 62Vc
le sac ex-voie et dans le commerce de
gros de 75¢ a 8oc le sac ex-magasin.

LE MARCHE A PROVISION.

Le porc apprété et vivant est plus faible
et les prix sont plus bas par suite de
'augmentation des approvisionne-
ments, — Les autres lignes se main-
tiennent,

Par suite de la faiblesse sur le marché
de Toronto pour le porc vivant et la
baisse qui en résultait de 25¢ a 35¢ par
100 livres faisant tomber le prix a $7.75
les 100 livres pour stock de choix pesé
hors chars, un sentiment de faiblesse se
développait sur le marché de Montréal
et les prix déclinaient de 25¢ a 4oc les
100 Ibs. Les offres étaient plus consé-
quents qu'on  ne pensait, mais avec la
baisse soulignée il y avait une bonne de-
mande de la part des packers et des ven-
tes de lots de choix se firent de $8.00 a
$8.25 les 100 livres, pesées hors chars.

Il 'y avait aussi un sentiment plus fai-
ble sur le marché pour la viande apprétée
et les prix ¢taient en baisse de 25¢ les
100 Ibs. Les affaires furent plutot calmes
mercredi et jeudi par suite du temps plus
doux et les ventes portérent surtout sur
de petits lots pour besoins immédiats.
Les bétes fraichement tuées des abat-
toirs se vendaient de $11.00 a $11.50 les
100 Ibs et la viande préparée a la campa-
gne de $9.50 a $10.25.

Il continue a se faire un commerce
actif dans la plupart des lignes de vian-
des fumées et seéches, les approvisionne-
ments étant suffisants pour répondre i
tous besoins. Les jambons de poids
moyens se vendent de 17¢c a 18c, le bacon
pour petit déjeuner de 19c a 20c, le bacon
de choix Windsor, de 21¢c a 22c, et le ba-
con Windsor désoss¢, de 23c a 24c la li-
vre. Il n'y a pas de changement pour
les saindoux, la demande en est bonne et
des ventes de qualités de “pure leaf” se
font 4 13%45¢ la livre en seaux en bois de
20 lbs et a 13¢c en scaux en fer-blanc de
20 lbs, tandis que le saindoux composé se
vend & 11%c en seaux en bois de 20 lbs.
et 1034¢c en seaux en fer-blanc de 20 lbs.

LA SITUATION.

La reprise des affaires s'accentue, il y
a beaucoup d’articles d'importation qui
vont manquer avant.les fetes, tels que
fruits secs, etc., les importateurs n'en
ayant pas acheté en quantité suffisante.
C'est dire que la demande dépasse de
beaucoup les prévisions.
SUCRES
Extra granulé, sac, les 100 Ibs.
Extra granulé, brl., 5 x 20, 100 Ibs.
__Extra ground, baril, les 100 Ibs.
Extra ground, bte 50 Ibs., 100 Ibs.
Extra ground, 3 bte 25 Ibs., 100 lbs.
No 1 Yellow, baril, les 100 Ibs.
No 1 Yellow, sac, les 100 Ibs.
Powdered. baril, 100 Ibs.
Powdered, bte 5o Ibs., les 100 Ibs.
Paris Lumps, % bte 25 Ibs.. 100 Ibs.
Crystal Diamond. bte 100 Ibs.
Crystal Diamond, ¢ bte, 50 Ibs.,

\1\:\:\10\0\00\1\157\0\
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les 100 Ibs. 7.60
Crystal Diamond, 1 bte, 25 Ibs,

les 100 Ibs. 7.80
Crystal Diamond. Domino, 20

cartons, § lbs., les 1a0 Ibs. 8.03
Sucres bruts cristallisés. Ib. 0.073
Sucres bruts non cristallisés, Ib. o o7

Ces prix s'entendent au magasin du
vendeur 3 Montréal, :

MELASSES
Trés bonne demande.

Barbade, choix, tonne 0.33 0.33 0.36
Barbade, tierce et qrt. 0.36 0.36 0.39
Barbade, demi qrt. 0.38 0.38 o0.41
Mé¢lasse, fancy, tonne 0.35 0.35 0.38
Mélasse, fancy, tierce et

quart 0.38 0.38 o0.41
Melasse, fancy, ¥ qrt. 0.40 0.40 0.43 .

Les prix s'entendent: 1ére colonne,
pour territoire ouvert; 2¢ colonne, pour

territoire combiné; 3e  colonne, pour
Montréal et ses environs.
2¢me qualité, le quart 27.75
LARD AMERICAIN
1¢re qualité, le quart 30.25
SAINDOUX
Bonne demande,
La 1b.
Saindoux pur, en tinette o.12}
Saindoux pur, en seau 2.60
Saindoux pur, cse de 10 Ibs. 0.133
Saindoux pur, cse de 5 Ibs. 0.133
Saindoux pur, cse de 3 Ibs. 0.131

FARINES ET PATES ALIMEN-
TAIRES
Pites alimentaires
Bonne demande.
Nous cotons:
Arrow root, boite de 7 lbs. o
Farine Five Roses, qrt. s
Farine Five Roses, sac 3
Farine Household, qrt. 7.
Farine 4 patis. Océan, qrt. 7
Far. d avoine granulée, sac 3

Far. d’avoine standard, sac 3.75
Far. d'avoine fine, sac 3.75
IFarine d’avoine roulée, brl. 6.50
FFarine d'avoine roulée, sac 3.10
IFar. de blé-d'Inde, sac 2.50
Banner, Saxon et Querker

Oats, et Ogilvie, caisse 0.00 4.15
Cream of wheat, cse 0.00 5.75
Fécule de mais, 1e qlté, Ib. 0.00 0.07%
Fécule de mais, 2e qlté, Ib. 0.00 0.063%
Fécule de pommes de terre,

qrts de 1 1b., doz. 0.00 1.50
Vermicelle, macaroni et

spaghetti Canadiens btes

de 5 lbs., Ib. 0.00 0.06%
En vrac 0.00 0.06%
Paovets de 1 b 0.00 0.07
Nouillettes aux ouefs:
Paquets de 3 Ib, Ib. 0.00 0.073}
Spaghetti. pates assorties:

alphabets. chiffres, ani-

maux nouilles, coudes,

importés en vrac Ib. 0.00 0.09}
En paquets de 1 Ib. “ 0.00 0.10
Tapioca pearl, en sac, la “ 0.05% 0.06
Tapioca seed, en sac, la “ 0.05% 0.06
Sagou . “ 0.05% 0.06

VINAIGRE

Nous cotons. prix nets:
Bollman. cruches paillées, 4

gall. imp. cruche 0.00 2.50
Domestique triple. cruches

naillées, 4 gal. imp. cruche 0.00 1.40
118 grains (proof), le gall. 0.00 0.20

EPICES PURES, GRAINES ET SEL
Ronne demande courante.
Nous cotons:

Allspice, moulu 1b. 0.00 o0.20
Anis “ 0.00 o0.10
Cannelle, moulue “ 0.00 0.25
Cannelle en mattes “ 0.18 o0.22
Clous de girofle entiers “ 0.20 0.22
Clous de girofle entiers “ 0.00 0.29
Chicorée canadienne “  0.12 0.13
Colza “ 0.07 o0.08
Créme de tartre “ 0.00 0.60
Gingembre en racine “ 0.17 0.22

Graine de lin non moul, “
Graine de lin moulue *

Graine de chanvre <
Macis moulu "
Mixed spices moulues “
Muscade moulue “
Muscade “
Piments (clous ronds) *
Poivre blanc rond “
Poivre blanc moulu “
Poivre noir rond “
Poivre noir moulu o

Poivre de Cayenne pur
Whole pickle spice "
Sel fin en sac
Sel fin en $ de sac
Sel fin, quart, 3 lbs,
Sel fin, quart, 5 Ibs,
Sel fin, quart, 7 lbs,
Sel fin, en quart de 280 lbs.
Ordinary fine
I'ine
Dairy
Cheese
Gros sel, sac
Légumes secs,
Nous cotons:
Orge mondé (pot), sac
Féves blanches, Can., Ib.
Orge perlé, sac
Féves jaunes, minot

Lentilles rouges, par sac, 1b. 0.006

Lentilles vertes, par sac
Pois verts. No 1 “
Pois cassé, le sac “
Blé-d’Inde 3 soupe, cassé,

le sac
RIZ
La demande est bonne.
Nous cotons:
Riz importés:
Riz Patna. sacs de 112 lbs,,
suivant qualité Ib.
Riz Carolina
Riz moulu
Riz souffié (puffed) cse de
36 paquets de 2 pintes

0.03% 0.043
0.00 0.07
0.07% 0.08
0.00 0.75
0.00 0.25
0.00 0.50
0.20 0.35
0.00 0.12
0.28 0.29
0.00 0.33
0.19 0.22
0.00 0.2§
0.00 " 0.30
0.16 0.20
0.00 1.35
0.00 0.40
0.00 3.30
0.00 3.20
0.00 3.10
0.00 1.85
0.00 2.10
0.00 2.2§
0.00 2.35
0.80 0.85
0.00 3.40
0.04% 0.05
4.00 4.50
0.00 3.00

0.07
manquent
0.06 0.06%
0.04% 0.05
0.00 3.25
0.05% 0.06%
0.09 0.I0
0.00 0.06
0.00 4.25

Riz décortiqués au Canada:
Les prix ci-dessous s’entendent f.0.b.

Montréal.
Qualité B, sac 250 lbs.

Qualité C, sac 100 lbs.
Sparkle

India Bright (sac de 100 Ibs.

Lustre
Polished Patna
Pearl Patna
Imperial Glacé Patna
Crystal Japan
Snow Japan
Ice Drips Japan
FRUITS SECS
Assez bonne demande,
Nous cotons:
Dattes et figues:
Dattes en vrac
Dattes en pqts de
Raisins de Corinthe.
Corinthe Filiatras, en vrac
Corinthe Filiatras, en car-
tons, 1 1b.
Raisins de Malaga.
Connaisseur, la bte
Extra Dessert, 1a bte
Extra paauets, la bte
Royal. la bte
Tmnérial, la bte
6 Couronnes. pqts, la bte
Excelsior, la bte
Raisins Sultana,
Cartons, 1 1b.
En vrac
Raising de Valence.
Valence fine off Stalk, btes
de 28 lbs.
Valence Selected, btes de

1 1b.
1 1b.

0.00 3.50
0.00 3.60
0.00 5.85
0.00 3.65
0.00 3.75
0.00 §.I§
0.00 5.35
0.00 5.65
0.00 5.83
0.00 6.05
0.00 6.20
0.00 0,06
0.00 0.07%
La Ib.
0.00 0.07%
0.07% 0.08
Lb.

2.60

3.60

4.00

4.25

5.50

5.80

6.00

Lb.

0.10} 0.14}
0.00 0.10
Lb.

0.08% 0.08}
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28 1bs. .
Valence Layers, 4 cour.,

btes de 28 Ibs.

Kaisins de Californie.
Epépinés, paq. 1 Ib., fancy
Lpepines, paq. 1 b, choix

Noix et Amandes.
Amandes Tarragone
Amandes Valence écalées
Cerneaux
Avelines
Noix de Grenobles Mayette
Noix Marbot
Noix du Brésil
Noix de coco rapées. a la lb.
Noix Pécan polies
Noix Pécan cassees
Peanuts roties, Coon
Peanuts roties, G.
Peanuts roties, Bon Ton

Fruits évaporés,
Abricots, boite 25 Ibs.
Péches, boites 25 15,
Poires, boite 25 lbs.
I'ommes tranchées. évapo-

rées, btes de 50 Ibs.

Pelures de fruits.
Citron
Citronnelle
Orange

Pruneaux de Californie
Boites de 25 Ibs.

30/40
40/50
50/60
60/70
70/80
80/90
90/100

0.083 0.09
0.09 0.09}
Lb.
0.10
0.09}
Lb.
0.19
.42 0.43
.50 0.32
L1234 0.14
manquent
.16 0.17
.15 0.16
.184 0.22
17 0.21
.00 0.53
09? o.104
.108 o.114
.133 0.14
Lb.
0.00 0.15
0.00 0.09}
0.00 0.13

© o

.00
00

18

o oo

000000 O0CO0

0.09 0.09}
Lb.

o.111 0.12}
0.18 0.19
0.113 0.12}
La 1b.

14
13
12
113
.10%
.10

0.06}

co0o0o0oo

CONSERVES ALIMENTAIRES
Conserves de Légumes.

Nous cotons:

Asperges (Pointes), 2 Ibs.
Asperges ent éres can.. 2 lb.
Asperges Californie, 23 lbs.
Betteraves tranchées, 3 lbs.

Blé d'Inde 2 lbs.
Blé d'Inde en épis gal.
Catsup, bte 2 lbs. doz.
Catsup au gal. doz.

Champignons hoétel, boite
Champignons, 1er choix
Champ'gnons, choix, btes
Choux de Bruxelles imp.

(houx-fleurs 2 lhs.
Citrouilles, 3 Ibs.
Citrouilles gal.
Iipinards gal.
ILpinards 2 1bs.
I:pinards 3 Ibs.
Eninards imp. bte
Féves Golden Wax 2 lbs.
Féves Vertes 2 lbs.
Féves de Lima 2 Ibs.
Flageolets importés bte
Haricots verts imp. bte

Macédoine de légumes bte
Marinades en seau, 5 gal.
Petits pois imp. moyens, bte
Peits pois imp. mi-fins, bte
Petits pois imp. fins bte
Petits pois imp. ext. fins. bte
Petits pois imp. surfins. bte
Pois Can. English Garden
Pois Can. Early June
Succotash

Tomates. 3 Ibs.. doz.
Tomates. gall.
Truffes, 3 boite

2 lbs.

4
)

1 No 2
.25 3.25
2.25
3.45
1.32%
1 0.95
.52%
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.05
.22}
17
.18%
153
.75
.13
. .13
0.16 0.17
0.17 0.18
(manquent)
0.92% 0.05
0.05 0.973%
1.10
3 1.00
2.024%
5.40

[C oL o
- 00 O0.

O

N

NO O =~
O N W

coocooo~000%200822°%9PP000080%09%%n
o o
o

1.00
0.97
2.0
5.00

Conserves de fruits..

Trés bonne demande.
Par doz., groupe
Ananas coupés en dés,

No 1

No 2

15 1b. 0.00 2.50
Ananas mmportes 243 lbs. 2.75 3.25
Ananas cnuers (Can.) 3 Ib. 0.00 2.50
Allanas trancines (Lan.) 21b. 0.00 1.95
Alanas rapes (emp. Can)

2 lbs. 0.00 1.50
Ler.ses rouges sans noyau,

, ’ 2.1bs. 1.924 1.93
Iraises, sirop epais, 2 lbs. 2.15 2.174
I'Trabo.ses, s rop e¢pais,

) 2 lbs. 0.00 1.974
Gadelles rouges, sirop cpais,
2 1bs. 0.00 1.45
Gadelles noires, sirop epais,
R 2 1bs. 0.00 1.45
Groscilles, sirop épais,
2 Ibs. 0.00 1.45
Mar nades can. | gal. gal. 0.00 0.%
Olives, 1 gal, gal. 1.274 1.70
Péches jauncs 2 Ibs. 0.00 1.67}%
Peches 3 1bs. 0.00 2.124
PPoires (Bartlett) 2 1bs. 1.55 1.574
Poires '3 1bs. 2.05 2.074
Pommes 3 Ibs. v.00 1.10
Mures, sirop épais Ibs. v.wu 1.93
Pommes Standard gal. 2.25 2.75
Pruncs Damson, sirop épais,
2 1bs. 1.10 1.13
Prunes Lombard, sirop épars,
2 lbs. 1.02% 1.05
Prunes de Cal.fornie, 24 1b. 0.00 2.74
Prunes Greengage, sirop
epars 2 1bs. 1.10 1.12}
Rhubarbe Preserved, 2 Ibs. 0.00 1.55
Cerises blanches doz. 0.00 2.25
Cerises noires doz. 0.00 2.40
Framboises doz. 0.00 2.00
Mures doz. 0.00 2.40
Gadelles rouges doz. 0.00 2.40
Conserves de poissons,
Trés bonne demande.
Nous cotons:
Anchois a | huile (suivant
format) doz. 2.25 6.10
Caviar g Ib. doz. 5.15 §5.25
Cav:ar t Ib. doz. 10.00 10.25
Crabes 1 Ib. doz. 3.75 3.00
Crevettes en saumure, 1 lb. 0.00 1.75
Crevettes sans saum. 1 lb. 0.00 1.80
Finnan Hadd es. doz. 1.35 1.40
Harengs frais, importés,
doz. 1.20 1.25
Harengs marinés, imp. “ 1.60 1.65
Harengs aux Tom.,, imp. * 0.00 1.75
Harengs kippered, imp. “ 0.00 1.75
Harengs canad cens kippered 0.95 1.00
Haregns canadiens. sauce
tomates 0.95 1.00
Homards, bte h,, 1 1b. “ 6.55 6.65
Homards, bte plate, 4 Ib. “  3.52%4 3.60
Homards, bte plate. 1 Ib. “  6.75 6.90
Huitres (solid meat) 5 oz.
doz. 0.00 1.40
Huitres (solid meat), 10 oz.
doz. 0.00 2.00
Huitres 1lb. 0.00 1.50
Huitres 21bs. 0.00 2.45
Maquercau, tin 1 1b,, la doz.
1.00 1.05
Morue No 2 h. (manque)
Morue No 1 en auart  lb. 0.04 0.05
Rovans aux truffes et aux
achards bte 0.17 0.18
Qard'nes can. 1 bte, cse 4.00 4.25
Sardines frangaises. # btes o0.173 0.32
Sardines francaises. 3 btes 0.23 0.51
Sardines Norvége. 1 bte Q.00 11.00
Qardines sans arétes T400 0.24 0.2§
Saumon Lahrador 100 Ihs. 0.00 8.50
Sanmon Cohoes, Rraser i
River. 1 Ih. 0.00 1.70
Saumon rouge:
Horse Shoe et Clover Leaf.
boite basse, ¥4 1b., doz. 1.55 1.573

Horse Shoe et Clover Leaf,

boite basse, 1 lb., doz. 2.70 2.72%
Saumon rouge Sockeye,

(Kivers Inlet), bte hau-

te, 1 1b. doz. 2.40
Sawmon rouge du printemps,

bte haute, 1 1b. doz. 0.00 2.00
Saumon Humpback, 1 b,

dvz. 0.00 1.2§

T'ruite des mers, 100 Ibs. 0.00 7.00

HARENGS DU LABRADOR
Quarts 0.00 §5.73
v2 Quarts 0.00 3.25

PAPIER D'EMBALLAGE
Papier Mamille en rouleaux 0.03
Papier brun en rouleaux 0.02¢

l.e papier Mamlle 13 x 17 est coté 20c.
SAVON DE CASTILLE

Le savon de Marseille en morceaux se

vend $5.00 la caisse et de 114 A 12¢ la
livre, poids net, blanc ou marbre,

GRAISSE A ROUES

On cote:
Graisse Impérial, en lots de
grosse doz. 0.57%
Caisse de 4 doz. * 0.60
Graisse au mica;
Boites de 1 1b. (par 3 doz.)
doz. \ 0.00 0.95
Joites de 3 Ibs (par doz.) doz, 2.25

FROMAGE—BEURRE—OEUFS
Montréal

Prix vendants aux épiciers

Fromage doux 16¢
Fromage fort, blanc, 3 la meule 18¢

au morceau 19¢
IFromage Oka 26¢
Beurre, choix 30c¢
Beurre, choix, ¢n bloc d'une livre 30%c
Ocufs No 1 28c
Oeufs choisis 32c
Ocufs frais en boites de carton

d'une douzaine 45¢

FROMAGES IMPORTES

Bonne demande,

On cote le fromage de Gruyére:

IFromage entier, 175 Ibs, 33c¢; au mor-
ceau, 35c.

Le fromage de Roquefort se vend de
2c 4 33c¢ la Ib. et le L'mbourg, 24¢ la
ivre.

On cote encore:
Gorgonzol.

Edam

Ib. o0.28
doz. 10.00

BUREAU D’ENREGISTREMENT
D'’ARTHABASKA.

SEMAINE DU 16 AU 21 NOV. 1914.

Ventes.

Valentin Anctil & Michel Lebel, P. 704,
Julstrode, $600, dont $175 a/c.; Octave
Blais a Désiré Rousseau, 3B, 3C et 3D
(a dist. de 3C), 10éme rang, Stanfold, et
une rente anniielle de $5 sur . 3C, $7,000
dues; Mme Marie Demers et vir a Alfred
Hémond, 11, Princeville (a dist.), $400
payées comptant; TLudger Gélinas a
Trefflé Desruisseaux, 925 et P. S, O. 0924,
Warwick, $1,200. dont $800 a/c.; Stanis-
las Bergeron a Isaie Comeau. 942, War-
wick, $200 payées comptant; Sévérin Lu-
pien a Calixte Constant, ¥4 . de ¥4 O.
441, Bulstrode. $100 nayées comptant;
The Eastern Canada Goldfield Co.. Ltd.,
a Joseph Beauregard, fils, P. 454, Sainte-
Victoire, $200 payées et autres considé-
rations; Mme Victorine St-Laurent a4 Jo-
seph Beauregard, fils, P. 454, Ste-Vic-
toire, $300 et autres considérations.
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(Suite de la page 28) Petits, moins de 8 i 12 Ibs. 0.173 Frangois Petit.
. . , Jambons désossés, roulés, gros Pois fins, 14 kilo, 100 s. o
Eumblcrs 2 “a o 10.80 18 a 25 lbs. 0.18 Aspeiges k:
uggs 2 “ " " 13.20 Jambons désossés, roulés, petits - £
Nugget 2 o 13.20 12 a 18 lbs. P 0.19 En granc:\lcs ggantcs, boﬁ“' 108 «E:
Athenian 2 “ou 13.20  Bacon, Special Rose Brand En Branchcs Geantcs, ,l k"lo' 08 o
Gold Band Tu. 2 * * *“ * 13.80 Bacon Anchor Brand, a déjeuner, En Branches Grosses, /’k-llo' 100 s. -]
No. 64 Jars vt " 18.00 sans os, choisi 0.18 En Branches Erosscs. l‘<'l rlo, 50 8. @
No. 65 TR 21.00 Windsor Bacon b.22 Cn fanc csExtra, lk~ll 95 30 5. K
No. 60 * 1 “ “*“ " 2400 Bacon Windsor, dos pelé 0.24 OUpEEs sur Exfes, I X0, 508, o
I&Io. 2275 R 2 “ 4% % 1320 Petit bacon roulé, épicé, désossé, EFW;"I“' |
o. “ ) S 8 a 12 lbs. 0.15% xtra Fins, 1 kilo, 40 s. o
No. 69 *“ 1 “ “*“ “ 2409 Cottage Rolls, de 4 Ibs. o.17  Extra Fins, 1 kilo, 100 s. B
Molasses Jugs 1 “ “ “ “ 21.00 Viandes cuites. Moyens, ¥ kilo, 100 s. «
Jarres § gal, 1 “ ““ * 36,00 Jambons cuits 0.25 Haricots &
Jarres § ¥ “ “*“ " 54.00  Saucisses Verts Extra Fins, 1 flac,, 40 s. v
Vernis 3 chaussures La doz. Bologna (Bondon de Boeuf) 0.09%8 Verts Fins, 1 kilo, 50 s. 2
Marque Froment 1 doz. & la caisse 0.75 Bologna (Enveloppe cirée) 0.09 Verts Moyens, 14 kilo, 100 s. ’
Marq'uc Jonas 1 T T Brunswick 0.12 Verts Coupés, ¥4 kilo, 100 s. é
Vernig militaire 3 'épreuve de l'eau 2.00 l;ralnkfurtn 0.11 Divers A
MATTHEWS-BLACKWELL, olish .10 . b . . ,
LIMITED , Saucisses fraiches. gg::: ﬂf_. (C::}:: :/'kl:(lgoriog > 3
Montréal, Canada. Rose Brand Sausage Pure Pork Céleri (pieds) ;/ kilo '.60 s' a
Lard en baril 1 Ib. cartons 0.16 Fonds d'Artic'ha:Hs V: kilo, 100 5. E
Lard pesant, Marque Saucisses de porc, tripes de porc 0.09  Sa[sifis ¥ kilo 100 s ’ 3
Frontenac, Short Saucisses de porc, tripes de mouton 0.10 S ’ ) ! 2
Cut, brl, 35/45 27.50 Saucisses Cambridge (paquets de o qﬁpe'; kil 3
Lard pesant, Marque 1 lb. - 0.10 CS‘C' c‘d/zc'll i xo? 1 il ¥
Fromtenac. Short Saucisses de fermier 0.10 reme de Céleris, }4 kilo, 100 s. ol
: : . > . Cerfeuil Vert, ¥4 kilo, 100 s. y
b &0 - Cut, % brl. 14.00 Boudin blanc anglais 0.07% - Burée de Tomates, ¥ kil a
¥ ¢ Lard pesant, Marque Boudin noir anglais 0.08 ] < Lomates, 35 kilo, 1o0's.
e SE Champlain, Short JOHN P. MOTT & CO. Huile d’Olive “Minerva” Doz.
Cut, brl. 45/55 27.50 Elite, per doz. o0.00 Caisse 12 bout., litre 9.00
Lard pesant, Marque Champlain La ib. EaiSSC 12 gout., qrts. 7.00
y 1. : a 2 t., .
La?clf o;:“(\::tt', }v/iza::uc Nelson, dé- o0 g“l""’d Cocoa 8.28 Ca}iiz 2?1, b(:)l::t., pytzs pts ggg
sossé, tout gras, brl. 40/50 20.00 reakfast Cocoa 0.36 Caisse 48 estagons, 4 gall, gall.  3.00
Lard clair, Marque Nelson, pe- No 1 Chocolate  0.30  gay0ny ge Castill
sant, V5 "brl ' 15.00 Diamond Chocolate 0.24 : 5 e e
Marqu'e Dorchester 28.00 avy Chocolate 0.29 »Le‘Soleﬂ 73% d'huile d'Olive. Caisse
Marque Dorchester, % brl. 14.50 Cocoa Nibbs 0.35 Caisse de 200 morc. de 3% oz. 5.50
Marque Brown Brand. ‘brl 20/35 Cocoa Shells 0.05 . Caisse de 50 barres de 34 Ib. 5.25
(clair) ' ' 27.50 Confectionery Chlf_colnte o.xg : 0.30 Caisse de 25 barres de 11 Ibs., Ib. o0.10%
Saindcin Composk 51:1:?“?;:?3‘1:& iquors f‘-l“ ?‘3’3 La Lune 65% d’huile d'Olive - Lb.
Tierces, 375 Ibs. 0.001 SAVON. v Caisse de 25 barres de 11 Ibs. 0.09%
Boites 5o Ibs. net (doublure par- The GENUINE, empaqueté 100 mor- ga!sse gc 50 morc. carrés de 12 0z. 5.00
chemin) 0.00} CeAuR tar calsth. — aisse de 12 barres, 3 lbs. 0.10
Tinettes, 50 1bs. net (Tinette imi- A
tée) = 0.09
Seaux en fer, 50 lbs. 0.09%
Seaux de bois, 20 lbs., net $1.95 0.09% LOI LACOMBE.

Seaux eg f8er-blanc, 20 lbs., Déposants Employeurs
brut, $1.85 0.091 S e :
Caisses 10 Ibs. tins, 60 lbs. en cais- il e ,k”f:ér(?ecLacqmbe C“CI&C SMo}gtrCcal
ses, bleu 0.10 SNAP CO, LTD, ] L. Racicot Cité de Montréal
Caisses § Ibs. tins, 60 lbs. en cais- " " Max. Udc'tck' éte he Sl;)ntrca

st e o.10 il S it
Caisses 3 lbs. tins, 60 lbs., en cais- Arthus l(sﬁh(;'r]bre aporte-GaEIEmk (t:(:
ses o.10% : :  Bemirunie
Briques de saindoux, 60 1w, e . Snap Hand Roméo Blanchard Max. Beauvais
caisse o 158 Cleane, I‘igs? l?jo}))bm Can. ]Cewellery Ltd.
' : i . P. R. Shop
Saindoux garanti pur Cse de 3 do 3.60 Eue‘ar e
: : . géne St-Cyr J. C. E. Hubert
Wihies o) be Welibiiepate : Coe de 6 doz. 7.m Lorenzo Lecompte  ° M.S. R. Co.
chemin) 0.12% S——m - 30 jours. Tl e s
Tinettes, 50 Ibs,, net (tinette imi- ARTHUR P. TIPPET & CO., Montréal [ ,: Bemind b 6y 26
tée) o.12% Lime Juice “Stowers” La Joseph Pauzé st Qli)iro
Seaux de bois, 20 lbs, net (dou- Lime Juice Cordial, 2 doz.  pts. 4.00 - Ajfred Motin® - - PR Cg,
blure parchemin) $260 0.13  Lime Juice Cordial, 1 doz.  pts. 3.50 Léon A. Patenaude Stoddard Bedd. Co.
Seaux en fer-blanc, 20 Ibs, Double Refi, lime juice 3.0 7. A R. Lemieux Stanislas Danis
C brut Ibs. tins. 60 Ib $2.50 o.12 AGENCES Alphonse’ Roy Mont. Lime Co., Ltd.
aisses, 10 Ibs., tins, s, en LAPORTE, MARTIN, LIMITEE, Tarrant, Lesler H. G. M. S. R. Co.
colicaolRes L o 0.13% Légumes importés Roméo A. Rochon
aisses, § b, Tins, e £ ) “LE SOLEIL” Can. Coll. Co. of Can.
Caisses, 3 Ibe, tins, 60 Iba, en . ¢ Pois ;  Hedne Robidonx
calsse A ke ' N 0.13% Sur extra fins, ¥ flacon, 40 s. L Ty Alaska Feather and Down
: , . ) Sur extra fins, 14 kilo, 100 s. -] . R. Demontigny
Salngdoux en carré d’une livre, 60 y Extra fins, % kilp, 100 s g Smith Marble Works
B, L CAtSas w 0131 Extra fins, 1 kilo, 50 s. ©  Jos. Avila Vital Boivin M. S. R. Co.
Viandes fumées Marque “Anchor Treés fins, ¥ kilo, 100 s. z Dominique Giroux Steel Co. of Can.
Jambons: Premiére qualité. Fin, jus maigre, 5 kilo, 100 s. 3 Dova Belisle Jacob Bercovitch
Extra gros, 25 i 40 lbs. 0.15 Fins, 14 kilo, 100 s. ” N. V. Cartier Ville de Maisonneuve
Gros, 29 3 25 Ibs. 0.16 Moyen No 2, ¥ kilo, 100 s. -z Louis Paul Bergevin
Moyens, 12 a 20 lbs. 0.17 Moyen No 3, ¥ kilo, 100 s. [N

Wm. Rutherford & Son Co., Ltd
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srodie & Harvie ..... ... 25  Ewing, S. H. & Sons...... 73 La Sauvegarde............. 52 Scagram Jos. E............ 76
Leslie & Co.,A.C.......... 61 Simonds Canada Saw Co.. 62
Canada Life Assurance Co.. 53  Fairbank N K...... ..... 12 Lindners Limited.......... 11 St. Lawrence Sugar Co 25t C
Canada Poster ...... ..... 16 Fontaine Henri........... 56 Liverpool-Manitoba. ...... 52  St-Vincent Arrowroot...... 23
Canada Starch Co......... 4  Portier Joseph............. 56 ‘ Sun Life of Canads......... §3
Canada Steamship Lines... 56 Martin Q. B. . .ccsivssirse 56
Canadian Manufacturers Gagnon, P.-A .. .. ...... 56 Martin-Senour............ 67 Taylor Forbes Co. Ltd..... 65
Association. ;.. s v 9 Garand, Terroux & Cle.... 56  Mathieu (CieJ. L.)......... 14 Ihéitre National Frangais. 56
CanadianSaltCo..,...,... 23 Gendron Mfg. Co.......... .61  Matthews-Blackwell Ltd... 26 ToledoScale...,,...,..... 66
Caron L. A................ 56 Gillett Co. Ltd., [E. W.] 28  McArthur,A..... ..... 60-61 Tuckett [The G. B. & Son
Channell Chemical Co..... 51  Gonthier & Midgley....... 56 Metropolitan Life Ins. Co.. 52 Co] cive sreive swaaanae: 29
Chaput, Fils & Cie........ 7 Grand Trunk Railway.... 29  Molson Breweries. ......... 71
Cnurch & Dwight..... .... 23  Greening Wire Co......... 59  Montbriand, L.R......... 56  United Shoe Machinery Co.
Cie d’Assurance Mutuelle Gunn, Langlois & Cie..... 15 Montreal-Canada Ass. Co.. 52 LA i wovinies s miolos sivin 68
du Commerce ... ... 5§53 Gurd Chs. & Co, Limited. 29  Montreal Hay Co. Ltd..... 55
Clark, Wm. ... 24 et Couvert Mott, John P.. & Co....... 24  Western Ass. Co..... setiss B2
Connors Bros............. 13 HeinzH.J. Coi.........az 26 Wilks & Burnett......... 56
Cottam Bart......v.»eneos 56  Hennessy Jas ............. 18 National Breweries........ 70  Wilson L. A. &Cie. ....... 73
Couillard Auguste......... 56  Hébert L. H. & Cie........ 64 Nicholson File............ 61  Wiser J. P, & Sons Ltd.... 73
D tai t d tai
€S centames € €s centaines e
L] .ll. l % ‘/3.
de Quincailliers trouvent que la £ el
77
5 il | \\
2 dar (IS
e / ‘.\ i \\\\
»Polish
015 Se vend vite et
(Faite au Canada) facilement.
La raison —Les annonces de la O-Cedar pénétrent daps des milliers de ménages au Canada et
sont lues par des milliers de personnes, parce-que les ménageres gont toujours sur le qui-vive pour
trouver une invention qui diminue le traVail et rende plus agréable la tenue K
d'une maison.
Les O-Cedar Polish Mops sont utiles et indispensables en toutes sai-
sons ; aussi poussez-les activement en tous temps.
Ecrivez & votre marchand de gros. il
CHANNELL GHEMIGAL GO., LIMITED
369 Ave. Sorauren, Toronto, Ont.
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METROPOLITAN
Life Assurance Co'y
:-: of New-York :-:
(Compagnle & Fonds Soclal )

Assurance en force........ $2,816,604,462
Polices en vigueur au 31 dé-
cembre 1913 . coeeceiecnnns 13,987,742

Bn 1913, la compagnie a é-

mis au Canads des poli-
ces pour plusde........... $51,000,000.

Rlle a déposé entre les
mains du Gouvernement
Canadien et de fidei-com-
mis canadiens, excl‘\;;lu-
ment pour les Canadiens,
plusde cooeeeiianeeienens $20,000,000.

1l y a plus de 700.000 Canadiens assurés
{ans 1a METROPOLITAN.

WESTERN

ASSURANCE CO.
INCORPOREE EN 188!
ACTI¥, au-deld de $3.284,179.93
Bureau Principal: TORONTO, Ont,
Hon. GEO. A. Cox, Présicent.
W. R. BROCK, Vice-Président.
W. B. MBIELE, Gérant-Général,
C. C. FosTeR, Becrétaire,

Suocoursale de Montréal!
o1 RUE ST-PIERRE.

ROBT. BICKERDIKE, Gérant

vAssurance  Mont-Rovat

(Compagnie Indépendsnte (Incendie)
BUREAUX : EDIFICE LEWIS
17 Rue St.Jean, Montreéal.

Hon. H, B. Rainville, Président
. R CumvRmwT. fr. Gérant-Général.

ESINHART & EVANS

Courtiers d’Assurance

Feu, Vie, Accident, Cambriolage,
Bris de glaces, Automobiles,
Responsabilité des Fonctionnaires

Agents principaux pour :

The Scottish Union & National Ins. Co.
d’Edimbourg.

German American Insurance Ca.
de wew-York.

Nous tonsidérons toutes commandes
d’agences de la part de personnes
responsables. L’expérience
n'est pas absolument
indispensable,

Burean : EDIFICE LAKE of the WOODS

39 rue St-Sacrement,
TELEPHONE MAIN 5863

BUREAU-CHEF

112 RUE ST-JACQUES, MONTREAL.
DIRECTEURS :

J. Gardner Thompson, Président et
Directeur-Gérant ; Lewis Laing, Vice-
Président et Secrétaire ; M. Chevalier,
Ecr; A. G. Dent, Ecr. ; T. J. Drummond,
Ecr.; John Emo, Ecr.; Sir Alexandre ‘
Lacoste ; Wm. Molson Macpherson,
Ecr.; J. C. Rimmer, Ecr.: Sir Frede-
rick Williams-Taylor.

Assurances

——

LES FEMMES SONT DE MEIL-
LEURS RISQUES D’ASSU-
RANCE QUE LES
HOMMES.

Une trés intéressante conférence
a ¢t¢ donnée récemment par Arthur
Hunter, l'actuaire de la New-York
L.ife, a 'assemblée annuelle de I’As-
sociation des assureurs de New-
York, sur I'enquéte faite a propos de
I'actuaire médical. M. Hunter a fait
I'historique de cette enquéte com-
mencée en 1909 et qui a recueilli les
rapports de 43 compagnies aux
Etats-Unis et au Canada. Cette en-
quete, dit-il, a eu pour résultat de
mettre toutes les compagnies dans
une position meilleure que celle
qu'elles occupaient auparavant, au
point de vue de leur actuaire.

M. Hunter a fait une analyse com-
pléte de la classification qu'il faut
donner aux femmes. I.expérience
de la New-York Life a été de dé-
montrer que les femmes

meilleurs risques

sont de
d’assurance que

COMPAGNIE

MONTREAL -CANADA
D'ASSURANCE CONTRE L'INCENDIE
Fondée en 1889
Téléphone Bell Main 5381

AcHE -oocveiiiiin $557 885.95
Réserve-...

. $193,071.19
Autres Valeurs
passives. .. 20,688,00

$213,759.19

Surplus pour les assurés........... $344,126.76
Bureau - Chetf :
EDIFICE OULUTH,

80 rue Notre-Dame Ouest,
angle de la rue St-Sulpice.

MONTREAL.
L. A. Lavallée, Président

MONTREAL

Ferd. Pagé, ‘Gérant Provinglal

ASSUREZ-VOUS
DANS

LA SAuveaArDE

fo PARCE B8es Tauxsont aussiavantageux
QuE que ceux de n'importe quelle
compagnie.
20 PARCE Ses polioes sont plus libérales
QuUE que celles de n'importe quelle
. <ompagnie.
t T Pﬁlcl 8es garantles sont supérieu-
QuE ros 4 la généralité de celles des
autrescompagaies.
40 PARCE Lasagesse et I'expérience de
QuE sa direction sont une garan-
tie de succés pour les années
futures.
8o PARCE Par-dessus tout, elle est une
QuE compagnie Canadlionne-
Frangalse et ses capitaux res.
tent dans la Province de
Québec pour le bénéfice des
notres.

Sldge Soolal 1 Angle des rues Notre-
Dame ot $t-Vincent.

MONTREAL

|

Les Prévoyants du Canada

|

ASSURANCE FONDS DE PENSION i

Capital Autorisé................. $600,000.00 |
Actif du Fonds de Penslon, :
le 30 septembre 1914........ $643,044.63 |

DU CANADA
Parce que c’est un placement sans pareil;
q P P

’

Parce que c'est avec la plus petite prime,
la plus grosse rente ; i
Parce que c’est la seule Compagnie 4
““Fonds Social’’ faisant une spécialité du 1
Fonds de Pension,
Total de 1'actif du Fonds de Pension seu-
lement : $543,044.53.
ANTONI LESAGE, Gérant-Général.
BUREAU-CHEF :
Edifice **DOMINION'' 128, St-Pierre
Québec.
BUREAU A MONTREAL ;
Chambre 22, Edifice ‘LA PATRIE" ;

X. LESAGE, GERANT.

ACHETEZ DES PARTS DES PREVOYANTS "
|

Pour toutes vos productions impri-
mées, vous avez intérét a employer des
caractéres simples, d’une lecture facile.
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les hommes. Cent cas ont été exa-

minés a fond a I'enquéte. On a choi- DES DIV'DENDES

sl que ceux qui étaient susceptibles
LA COMPAGNIE d’accuser une plus grande mortalité. Sériensements Avgmentés

En dépit de ce fait, le résultat a été
de modifier des opinions fort an-

, X ot O - aux teneurs de polices de la
ciennes, a ce sujet. v ” - .
: ; & BUjet. &itc enquete a Canada Life appelés a y parti-
. fait ressortir le fait que les compa- :
. : . ciper a cette date.
gnies, sans etre tenues a se montrer
plus libérales dans le choix de leurs La Canada Life
w risques, ont décormais le moyen

peut annoncer cette
heureuse nouvelle

seront payés en janvier 1915,

d'opérer ce choix dans deés condi-
. tions plus équitables pour certaines
’ classes de risques. — United States parce que ses bénéfices sans cesses
D Assurance Mutue“e Review. augmentant dans les cinq der
Contre le Feu. niéres années ont étab'i de nou-

BUREAU D’ENREGISTREMENT DE veaux records dans ['histoire
TROIS-RIVIERES.

Canadienne de I'Assurance-Vie.

e - Fdmond Boursem s Corporation de HERBERT C. COX,
= Trois-Riviéres, Trois-Ri riéres; D C. Président et Gérant-Général.
180 Rlle ST JACQUES, Qi nIvicr O1s- Ky s ame )

P. Grenier a Arthur Sauvé, paroisse de

Trois-Riviéres; Vve DPierre  Grenier a

. 3 2 3 e
MONTREAL- Donat Berthiaume, Yamachiche; Arthem

Pellerin a Joseph Gélinas, Shawinigan g .
Falls; Shawinigan W. & P. Co, a Joseph Ca Gompagnle d'Assurance

Plante, Shawinigan Falls; Dame J. N. MUTUBLLE DU CONnrERCE
Lamy a Nérée Bellemare, Yamachiche:

Y : Contre !'Incendle
Adolphe Duplessis a Fréres Pointe du

. . s . . $628,000.00
Les nouvelles affaires ont aug- Lac, Pointe du L.ac; Jos. et Emile Belle- AotH exobdant

mare a Arthur  Héroux, Yamachiche; i ot o v
menté de 380 o dans les pre- Shérif de Trois-Riviéres a John Alfred =8 ponformits svee 1y, povse

Ce T , . Assurances de Quéhec, 8 Rdouard VI1 Chap o.
miers 8ix mois de l'année et la Hall, Trois-Rivieres; Shérif de Trois- | g 0, .Chet: 161 rue Girouard St-Hyacinth.
Riviéres a P. D. 'Forest et A. Lebrun,

Compagnie n'a aucune perte -

contestée. — — = Arsurance Cou-
Certifié correct 8 L.f f C d ‘ OL.” vrant les
C. A. SYLVESTRE, unLire orf Lanada | | ymaisoNS DE C"MMEXCE,
Auditeur Licencis. At et RESIDENGES OE VILLE,
L I ey 55,726,347.3 )
Meztral, lar dmiliat 2013, o A:surlnces en vigueur.... 202,363,996.00 RES“_)ENGES D ETE
— . . AccidenlﬂA . mobMi:li‘l;dles. A(tel':;‘:sflc Glaces
= Ecrivez au Bureau Principal, Respo‘gE:?')liT{'::fifne;.palron;{gée&t:lbsliquc,
Garantie de Contrats,
“L’Equitable’ couvre toutes ses obli- Montréal, 'po?lr vous procurer la Calf‘lilcilgﬂ?fs":ﬁ?ue|rlnupdl:)c;?‘-l..“
obligations sans discussion inutile ou | brochure. m:,ltulée “Prospéref et | TA ‘PREVOYA NCE
ekt i Progressxve. 160 St*.'ﬂcq““, Montréal. Tel. Main 1620
l ’ J. C. GACNE, Cérant.Général.
WL FIRE INSURANCE COMPANY
EDIFICE ROYAL, - . 2 PLACE D'’ARMES, - - MONTREAL.
CAPITAL AU7TORISE, $2,000,000 CAPITAL SOUSCRIT. $1,000,000
Agents demandés pour les districts non représentés.

|
|
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BANQUE. DE MONTREAL.

ETABLIE EN 1817
Capital Payé....... vee:.....$16,000,000.00

seees s

RéSOrVe ........coocvvvnvnnnnnn ve... 16,000,000.00
Profit non partagés........... ...... 1,098,068.40
SIEGE-SOCIAL, - MONTREAL

! rs.—~H. V., Meredith, Bcr., Président. R, P.»
Angz‘:m%.t‘.r.eg:}m&u-, Ar Willlam MacDonald, Hon, Robt Mackay,
8ir Thos. Shaughnessy, K C.V.0., David Morrice, C. R, Hosmer A.
Baumgarten, C. 8. Gordon, H. R. brummond, D. Forbes Angus et
Wm, McMaster,

8ir Pre lerick Williams-Taylor, Gérant-Général, A. D, Braithwalite
Assistant Gérant-Général,

Succursales dans toutes les principales cités et villes du Canade
et en Angleterre, les Etats-Unis d'Amérique, Terreneuve et Mexique.

Solze Suooursales dans la viile de Montréal,
Département d’'Epargnes danstoutes les Succursales du Canada

LA BANQUE NATIONALE
FONDEE EN 1860.

Capltal . . o
Réserve - . .

$2,000,000
1,700,000

Notre service de billets circulaires péur les voyageurs ‘‘Tra-
vellers Cheques’’ a donné satisfaction 4 tous nos clients ; nous
invitons le public 4 se prévaloir des avantages que nous offrons_

Notre bureau de Paris,
14 RUE AUBER,

est trds proprice aux voyageurs canadiens qui visitent 1’ Europe.

Nous effectuons les virements de fonds, les collections, les
paiements, les crédits commerciaux en Europe, aux Etats-Unis
et au Canada, aux plus bas taux, .

LA BANQUE MOLSON
INCORPORRE EN 1855
Bureau Principal, MONTREAL. r

$4,000,000
4,800,000

CAPITAL PAYE
FONDS DE RESERVE

E. C. PRATT Gérant-Général
SUCCURSALES DANS LA PROVINCE DE QUEBEC

Arthabarka Rue Saiate-Catherine Sutton
B :dford Avenues du Parc Richmond
Cowansville et Georges-Emile Roberval
Caicoutimi Maisonneuve Sorel
Drummondville Market and Harbour- 8aint-Césaire
Fraserville et Rividre  Mont-Joli. Saint-Ours, Qué,
du Loup Station COte des Neiges— Sainte-Thérdse de
Knowltoa COte 8t-Paul - Blainville
Lachine Boulevard St-Laurent Vigtoriaville
Montréal-Rue 8t- Saint-Henri— Ville St-Pierre
Tacques . . Plerreville Waterloo = = -
Tétreaultville Québec Berlin, Ont.

Ste-Marie de Beauce
90 Sucqursales dans tout le Canada.
Agences A Londres, Farias, oerlin et uans toutes les principales villesdu
monde. Emission de Lettres de Crédit pour le commerce et lettres
cireulaires pour voyageurs.

NOVA SCOTIA STEEL & GOAL CO.

LIMITED
MANUFACTURIERS

ACIER en BARRES MARCHAND, MACHINERIE a
ROUES, TRANSMISSIONS en ACIER COMPRIME
POLI, TOLES D’ACIER jusqu’a 48 pcs de large, RAILS
en ‘““T” de 12, 18, 28 et 40 lbs 4 la verge, ECLISSES,
ESSIEUX DE CHARS DE CHEMINS DE FER.

GROSSES PIECES DE FORGE, UNE SPECIALITE.

Mines de Fer, Wabana, Terreneuve.—Mins
Hauts Fourneaux, Fours & Réverbére 3 Sydney Mines,
N.-E.—Laminoirs, Forges et Ateliers de Finissage
‘ 4 New Glasgow, N.-E

~Bureau Principal : NEW GLASGOW, N..E.

Banque Provinciale
Du Canada

CAPITAL AUTORISE . . - $2,000,000.00
CAPITAL PAYE ET SURPLUS (au 31 Déc. 1913) $1,637,873.49

‘CONSEIL D'ADMINISTRATION :

Président : M. H. LAPORTE, De la maison Laporte, Martin, Limitée.
Alministrateur du Crédit Foncier-Franco-Canadien,
Vice-Président : W. F CARSLEY, Capitaliste.

Vice-Président : TANCREDE BIENVENU, Administrateur Lake of the
Woods Milling Co.

Hon. L. BEAUBIEN, Ex-Ministre de I'Agriculture, P, Q.

M. G. M. BOSWORTH, Vice-President “‘Canadian Pacific Railwa
M. ALPHONSE RACINE, De la maison ?e gros ‘‘Alphonse Racine
M.L.J. 0. BEAUCHEMIN, De la Librairie Beauchemin Ltée,

Co."
tée."

BUREAU DE CONTROLE
(Commissaires-Censeurs)
Président : Hon. Sir ALEX. LACOSTE, C. R., Ex-Juge en Chef de la
our du Banc du Koi.

Vice-Président : Docteur E. P. LACHAPELLE, Administrateur du Crédit
F ncier Franco-Canadien.

M. M. CHEVALIER, Directeur général, Crédit Foncier Franco-Canadien

BUREAU CHEF
Directeur Gérant Général : M. TANCREDE BIENVENU
M.J.W.L. FORGET, Inspecteur M. ALEX. BOYER, Secrétaire
66 SUCCURSALES DANS LES PROVINCES DR QUEBEC, D'ONTARIO
ET DU NOUVEAU*BRUNSWICK.

Correspondants i I'Etranger : Ftats-Unis : New-York, Boston, Buffalo
Chicago ; angleterre, France, Allemagne, Autriche, Italie.

BANQUE D’'HOCHELAGA
Fondée en 1874

Capital autorisé $4,000,000 Capital payé $4,000,000
Fonds de Réserve 3.625,000 Total do I'Actif au-delade 32,000,000
DIRECTEURS : MM. J. A, Vaillancourt, Ecr., Fresident ; hon R, L
Beiyue, vice-Président; A Turcotte, Ecr.,; A A. Larocque, Ecr., ;E. H
Lemay, Ecr., ; Hon, J. M. Wilson ; A. W. Bonner, Eer.
Beaudry Leman, Gérant-Général ; F. G. Leduc, Gérant ; P, A, La:allée
Assistant-Gérant ; Yvon Lasmarre, Inspecteur.-
i BUREAU PRINCIPA L--95 Rue St-Jacques—MONTREAIL
SUCCURSALES DE LA VILLE
Atwater, 1636 St-Jacques. Outremont, 1134 Laurier O,
Aylwin, 2214 «\ntario Est, Papineau, 2267 Papineau.
Centie, 272 Ste-Catherine Eet. Pointe St-Charies, 316 Centre.
Delanaudidre, 137 ont-Royal Est. St-Lenis, St-Lenis,
DelLorimier, 1126 Mont-Royal Est.  St-Fdouard, 2490 St Hubert.
Est, 711 Ste-Catherine Est. &t-Henri, 1835 Notre-Dame O,
Fullum, 1298 Outario Est. St-Viateur, 191 8§t-Viateur O,
Hochelaga, 1671 Ste-Catherine Est. St-Zotique, 3108 Blvd. 8t-.aurent.
Longue-Pointe, 4023 Notre-Dame K. Laurier. 1800 Blvd. St-Laurent.
Maisonneuve, 545 Ontario, Mais. Emaid, 77 Blvd Monk.
Mont-Royal, 1184 St-Denis. Verdun, 125 Avenue Church,
N.-D. de GrAce, 280 Blvd. Décarie. Viauville, 67 Notre- Dame, Viauville.
Ouest, 629 Notre-Dame O. Villeray. 3326 St-Hnbert,
T AUTRES SUCCURSALES EN CANADA
Apple Hill, Ont. N.-D des Victoires, St.Justin, Qué.,
Beauharnois, Qué. Pte-aux-Trembles, Q. (Co wvaskinongé).
Berthierville, Qué, Pte-aux-Trembles, Q.  Ste-Justine de
Bordeaux, Qu Pointe-Claire, yué Newton, Qué
(Co. Hochelaga).  Pont de Maskinongé, St-Lambert, Qué.
Cartierville, Qué. Q. (Co Maskinongé). St-Lanrent, Qué.
Casselman, Ont. Prince-Albert, Sark. St-Léon, Qué.
Charette Mills, Qué. Québec, Qué. St-Martin, Qué,
Chambly, Qué. Québec, rue St-Jean,Q"  St-Paul Abottsford, Q.
Edmonton, Alta, Russel, Qué. St-Paul I'Frmite. Qué
Farnham, Qué, St-Albert, Alta S§t-Panldes Métis Alta
PFournier, Ont. St-Poniface, Man. St-Pie de Bagot, Qué.
Granby Qué. Ste-Claire, Qué | St-Pierre, Man.
Gravelbourg, Sask . (Co. Dorchester).  St-Fhilippede
Hawkesbury, Ont. 8t-Cuthbert, Qué ; 1 apruirie, Qué.
Joliette, Qué, (Co. Berthier).  Ste-Prudentienne,
Lachine, Qué. * St-Elzéar de Laval, Q. (Co Shefford).
Laprairie Qué. Ste-Genevidve, Qué, St-Rémi, Qué.
L'Assomption, Qué. (Co. Jacques-Cartier).  St-Rock de Québec,0.
Lanoraie, Qué.. Ste-Genevidve St-Simon de Bagot, Q.
(Co. Herthier) de Batiscan,Qué.  Ste-Theécle, Qué.
Longueuil, Qué, St-Gervais, Qué., St-Valérien, Qué.
L'Orignal, Ont, (Co. Bellechasse).  St-Vincent de Paul,
Louiseville, Qué. St-Ignace de Loyola,Q. Qué , (Co. Laval
Marieville, Qué, St-Jacques I'Achigan, Sherbrooke, Qué.
Maxville, Nnt, ué, Sorel, Qué.
Mont-Laurier, Qué, Rt-Jérdme, Qué. Trois-Rividres, Qué,
Notre-Dame de Trois-  Ste-Julienne, Qué., Valleyfield, Qué.
Rividres, Qué. (Co. Montcalm). Victoriaville, Qué.
Vankleek Hill, Ont.
Winnipeg, Man,

RBmet des Lettres de Crédit Circulaires pour les Voyageurs, payables
dans tontes les parties du monde ; ouvre des crédits commerciaux ; achéte
des traites sur les pays étrangers ; vend des ch2ques et fait des paiemenis
télégraphiques sur les principales villes du monde.

-
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Finances

LE RAPPORT ANNUEL DE LA BANQUE
DE MONTREAL

La publication du Rapport annuel de la Banque de Mont-
¢al est toujours attendu avec impatience parce qu'il donne le
on général de la situation canadienne et-fournit des données
récises sur les conditions qui régissent le pays.

Le ton du rapport de cette année semble indiquer que
out a été fait pour maintenir la forte position habituelle, et,
de cette maniére, pouvoir arriver a disposer facilement de
toute dépense contingente qui pourrait se présenter dans’le
pays, sous ces conditions exceptionnelles.

e

Le comptant en main.

Dans le but de maintenir cette position forte, il est évi-
dent que I'attention a été concentrée a conserver le plus gros
pourcentage possible a la fois de comptant et des valeurs
réalisables 4 demande, comme démontré par le fait que ces
valeurs en caisse, représentées par l'or et les billets du Gou-
vernement du Dominion, dépassent $42,000,000, soit une aug-
mentation de plus de $19,000,000 sur celles de l'année précé-
dente. De cette somme, des piéces d'or et d’argent sont gar-
dées pour un montant de $15,452,819 en comparaison avec un
montant de $11,015,339 l'an dernier, et des billets a demande
du Gouvernement pour $25,208,042 contre $11,149,460 l'année
derniére. En plus, une somme additionnelle de $500,000 a

somme a $1,500,000. Les recettes au comptant ont atteint 19
pour cent des dettes au public en comparaison avec 10.45 pour
cent 4 la fin de I'année précédente. En maintenant uné posi-
tion aussi forte, il est évident que la banque n'a pas profité
du crédit dont elle jouit sur le marché de Londres, ses billets
payables ne se chiffrant qu'a la somme de $436,000.

Les recettes réalisables.

L’item suivant en importance est celui démontré par les
valeurs réalisables a demande, lesquelles atteignent le total
inaccoutumé de $122,658,003, ce qui équivaut au trés haut
pourcentage de 55.17 pour cent des dettes envers le public.
Ces sommes comparées. 3 $103,600,427 I'an dernier, qui repré-
sentaient 40.69 pour cent; l'augmentation dan$ ce départe-
ment, pour ['année, étant pratiquement de $19,000,000. Dec
cette somme, les préts sur demande ou & court délai en An-
gleterre et aux Etats-Unis, se chiffrent a $41,502,122, contre
351,240,795 I'année précédente. Un compte qui, sous les pré-
sentes conditions, devrait étre d’une assistance toute particu-
fiére 4 la Banque pour disposer des affaires générales du pays,
plus particuliérement dans les centres éloignés, est celui qui
cst représenté par la balance qui lui est due par les banques
u correspondants de banques établis en dehors du Canada,
qui atteint maintenant la somme élevée de $15000,030 en
“omparaison 4 $6,126,729 A la fin de I'année précédente. Ac-
tions de chemins de fer et autres, $11,254,173, contre $12,-

aussi été déposée dans le Central Gold Reserves, élevant cette -

403,169 I'an dernier. Sécurités des gouvernements Fédéral et
Provincial, $502,031 contre $530,880; billets d’autres banques,
$1.088,033, et chéques sur autres banques, $8,060,753, ces deux
item comparés aux billets et cheques d'autres banques, tel
que démontré dans le rapport de l'an dernier, s'élevaient a
$0.443.052.

Il'y a un léger changement dans la mani¢re de présenter
le rapport, tout particuliérement dans le département des
prets, ce qui est du aux provisions de la nouvelle loi des Ban-
ques.  Le montant total des préts a la fin dc I'année fiscale
s'élevait a $120,071,429, contre $134.563,702 4 la fin de la der-
nicre année fiscale, et a4 $117,493,528 a la fin des six mois se
terminant le 30 avril 1914, ce qui fait une augmentation de
preés de $12,000,000 pour les six derniers mois.

A cause du soin inaccoutumé que l'on a pris pour main-
tenir la banque dans une position forte, on a évidemment été
forcé de ne pas rechercher autant que d’habitude les occa-
sions de réaliser des proﬁ'ts. En conséquence, les profits pour
I'année courante se sont ¢élevés a $2,406,451 sculement, soit
15.60 pour cent, tandis qu'ils avaient été 'an dernier de $2,-
648,402, équivalant a 16.55 pour cent sur le capital payé. Le
montant porté au comptant des profits et pertes, a la fin de
I'année précédente, était de $1,046,217, ce qui fait, avec le
montant des profits de cette année, une somme de $3,542,660
qui pourrait étre distribuée en dividendes. On a pris sur
cette somme $1,200,000 pour le paiement des dividendes et
des primes. La banque a versé $100,000 au Fonds Patriotique
Canadien; elle a affecté $200,000 au fonds des réparations et
des constructions nouvelles, ce qui laisse au compte des pro-
fits et pertes, a la date du 31 octobre 1914, une balance de
$|,_’3.>*,.(>69,‘contre $1,046,217 4 la fin de I'année précédente.

Le rapport annucl sera soumis aux actionnaires i l'as-
semblée annuelle qui aura licu le lundi, 7 décembre prochain.

The Montreal Hay Co. Ltd.
409 Edifice Lac des Bois

10 RUE ST-JEAN
MONTREAL

Nous achetons et vendons du foin

Presldent :— L. P. Fortm
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TRL. BELL, MAIN 1859
BELANGER & BELANGER

Notaires, Comptables et Commissaires

TRUST & LOAN BUILDING.
No 30 rue St-Jacques, . MONTREAL

Argent & Préterd 4, set6%

AIN POUR OISBAUX est lo “Cottaw
Seed” fabriqué d'aprds six brevets. Mar
chandise de confiance ; rien ne peut Fappro
cher comme valeur ot comme té
I Chez tous les fournisseurs en groe.

Maison Fondée em 1870
AUGUSTE COUILLARD
IMPORTATRUR DR

Ferronnerie et Quincaillerie, Verres &
Vitres, Peintures, Eto.

8pécialité s Polles de toutes sortes

Neos. 933 A 989 rue 8t-Panl
Voutes 15 et r4 St-Amable, MONTREAL

La maison n'a pas de Commis-voyageurs et
fait bénéficier ses clients de cette économie, At
tention toute spéciale aux commandes par la
malle, Messieurs les marchands de la campagne
seront toujours servis au plus bas dv
marché,

ALEX. DESMARTEAU
Comptable, Auditeur

SPECIALITE : — Liquidation de Falilites,
Compromis Effectus.

84, 60 RUE NOTRE-DANE EST
MONTREAL .

Hotel St-Maurice

HOTEL DES VOYAGEURS
Heotor Dontigny, Prop.

Chambres de Premiére classe et
Salles d’Echantillons

GRAND'MERE, P. Q.

.. Shawinigan

Trois-Riviéres; Shérif de Trois-Riviéres

a4 Octave Gélinas, St-Barnabé; Ignace

Houde a Ernest Normandin, Ste-Flore.
"Obligations.

Dame Nap. Normand i Hortense Vi-
gneau, Trois-Riviéres; Honoré Beau-
chesne & Athanase Roy, Trois-Riviéres;
Aug. Bellehumeur a Inel Silverman,
Trois-Riviéres; Fréres Franciscains a
Anselme Dubé, Trois-Riviéres; Valére
Lapointe & F, X. Bellemare, St-Barnabé;
Alfred  Bastien a Caisse Populaire de
Trois-Riviéres, Trois-Riviéres; Edouard
Gravel 4 Arthur Picotte, Shawinigan
Falls; Morneau & Richard i Bellefeuille
& Giroux, Trois-Riviéres; J. A. Comean
a J. B. Comeau, Trois-Riviéres. ‘

Rétrocession,

-Paul Dumoulin & Dame C. P. Grenier,

paroisse de Trois-Riviéres.
Priviléges.

Modeste Dugré vs Adélard® Royer.
Shawinigan Falls; Chs. Thomassin vs
Adélard Royer, Shawinigan Falls; Phi-
lias Lambert 'vs Adélard Royer, Shawini-
gan Falls; Paul Héon vs Adélard Royer,
Shawinigan Falls.. s

Testament.

Wilfrid Matteau a Marie-Louise Dé-
ziel, Grand’'Meére.

Mariages.

Antonio Ricard & Blanche Trottier,
Grand’Mére; Eug. Vaillancourt i Ber-
tha Meunier, Yamachiche.

Transports.

Anselme Dubé & A. Dugré et F. X.
Nobert, Trois-Riviéres; Dame J. J. Coté
a Dame E. S. de Carufel, Trois-Riviéres.

Jugements,

J. M. Badeaux vs Phi. Baril, St-Nar-
cisse, $25.25; Beauchemin & Ce vs En-
géne Roy, Shawinigan Falls,
Beauchemin & Cie vs Alph. Bergeron,
Falls, $33.64; Beauchemin
& Cie vs Alexandre Ayotte, St-Casimir,
$21.74; C. E. Cross vs Antonio Juneau,
Shawinigan Falls, $37.50; The- Mutual
Film Co. vs Jos. Tardif, Shawinigan
Falls, $83.60; J. A. Rochefort vs Jos.
Boulianne, Trois-Riviéres, $5.20; J. W.
Garcean vs Omer Massicotte, Ste-Gene-
vieve, $30.25.

C. E. MARTIN

Comptable, Liquidateur
et Auditeur
211 EDIRICE McGILL

MONTREAL
Tel. Maln 5126.

NEW VICTORIA HOTEL

H. FONTAINE, PROPRIETAIRRE
QUEBEC
L'HOtel des commis-voyageunrs.
Plan Américain. Taux, & partir de $2.50.

JOSEPH FORTIER
Fabricant-Papetier

Atelier de Réglure, Reliure, Typo-
gr:Fhle. Relief et Gaufrage. Fabri-
cation de Livres de Comptabilite.
Formules et fournitures de Bureau

210 rue Notre-Dame Ouest,

~ (Angle de 1a rue St-Pierre). MONTERAL.

—§-directement & la*“Canada Steamship Lines” a

—y——— )

CANADA STEAMSHIP LINES

SUPERBES CROISIERES
D'ETE

NIAGARA A LA MER

Toronto, Les Mille Iles, Les Rapides du Saint-
Laurent, La Rividre Saguenay. Service jour-
nalier.

ROUTE DES PLAGES DU NORD
Quatre fois par de Québec au Sept Iles,
Mingan, etc.
ROUTE DU BAS DU GOLFE

Départs une fois tous les quinze jours de
Montréal et Québec pour Gaspé, Summerside,
Charlottetown et Pictou.

Pour plus amples renseignements s’'adresser
A toute agence de tourisme ou de billets ou

Montréal.

GEO. GONTHIER MIDGLEY
Llceng? Institut Ooiui&slo-heorpo:‘
Comptable
GON‘I’HIE&.& MIDGLEY
Compts & Auditours
103 FRS-XAVIER,

Téléphone RUR .tAdnm télegraphique
Ma n 2701-819 “Gontley’’

CARAND, TERROUX & CIE

BANQUIERS ET COURTIERS
48 rue Notre-Dame Oaest
MONTREAL

P. A. GAGNON
Comptable Licencié

(Chprtered Accountant)

Chambre 318,310,317
? Edifice Banque Québeo.

xx Plage 4’'Armes, MONTREAL.
Téléphope Pell Main gg11

L. R. MoNTBRIAND
Architecte et Mesureur,

230 Rue St-André Montréal

TEL. BELL, MAIN 3670 5

L. A. canom}

Comptable Licenci

Institut des Comptables et Auditeurs
de la Province de Québec.

|
48 Notre-Dame QOuest, - Montréal. |

$70.05;°

OUVERTURE DES CLASSES i

Fournitures Classiques, Livres |
d’Exercices, Papier Qualité Supé- |
rieure, Papier Ecolier. Blocks- ’
Notes, Papier & Lettres, Boites de !
Papeterie, Plumes, Crayons, Ar-
doises, Boites d’Ecoliers, Etc., Etc.

|
|
Demandez échantillons et prix & !
I

L) CONPAGNT J-B. ROLAND B HLS ¢

53 Rue St-Sulpice;~ - Montréal,

€ end
g

THEATRE NATIONAL

SEMAINE DU 30 NOVEMBRE

LA SOURIS

La fine comédie en 3 actes
d’E. Pailleron

Arthor W. W lks. Alexander Burnett

WILKS & BURNETT

Comptables, Auditeurs, Commissaires pour
toutes les Provinoces.

Réglement d’affaires de Faillites

602 Batisse Banque des Marchands

€1€ honeB ell Main 5500 MONTREAIL
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Ferronnerie, Quincaillerie, Peinture
Matériaux de Construction, Etc.

MATERIAUX DE CONSTRUCTION.

LLes matériaux de construction occu-
pent un rang prépondérant dans le total
de la valeur des produits des mines et
carriéres de la province de Québec. En
1013, leur valeur se chiffrait a $8,187,017,
ce qui représente une proportion de 02
pour cent. Sous cette rubrique, nous
comprenons le ciment, le calcaire, les
briques, le granit, la chaux, le sable a ba-
tir, les produits des argiles (tuiles, tuyaux
d’égout, potteries, etc.), énumérés dans
I'ordre de leur importanceé respective.

Ciment.

Le ciment produit dans la province de
Québec est exclusivement du ciment
Portland. La fabrication du cunent est
maintenant presque une science exacte,
et il est a peu prés impossible, excepté
fortuitement, de trouver un mélange na-
turel de calcaire et d’argile donnant les
résultats que l'on attend du ciment Port-
land. Donc l'industrie du “ciment natu-
rel” a été entiérement remplacée au Ca-
nada, par la fabrication de ciment Port-
land, dans laquelle les matiéres premie-
res sont mélangées dans des proportions
fixes, selon un contréle chimique rigide.

LLa composition du ciment Portland est
donc bien définie, et quoique le mélange
des matiéres premiéres puisse quelque
peu varier dans des limites étroites, il
renferme généralement 75 pour cent de
carbonate de chaux, 13 pour cent de si-
lice (soluble), 5 pour cent d'alumine, 15
pour cent d'oxyde de fer, et la différence
est allouée aux impuretés, carbonate de
magnésie, alcalis et matiéres inertes.

Les matiéres premiéres dont on fait
usage dans la province de Québec sont
le calcaire Trenton, pour l'ingrédient cal-
caire, et soit les schistes Utica, soit l'ar-
gile marine Léda pour le constituant ar-
gileux. Ces substances sont répandues
en abondance en maints endroits de la
province de Québec, particuliérement le
long du fleuve St-Laurent.

En 1913, les fabriques de ciment de la
province de Québec expédiérent 2,881,480
barils de ciment, évalués a $3.361,292. De
fait, la valeur du ciment constitue 40%
de la valeur totale des matériaux de
construction déclarée au Bureau des Mi-
nes. Il y a dix ans, en 1904, la produc-
tion enregistrée de ciment fabriqué dans
la province de Québec était de 40,000 ba-
rils évalués a $66,000.

Calcaire.

L'exploitation de la pierre calcaire est
une industrie bien développée - dans les
environs de Montréal, ot on a ouvert des
carrieres a Mile-Iad, a Outremont, Cote
St-Louis, Longue-Pointe, Villeray, Sault-
au-Récillet, dans les assises des forma-
tions Chazy et Trenton, qui sont toutes
deux largement développées sur Vile de
Montreal.

A St-Vincent de Paul, St-Frangois de
Sales, ou on. exploite aussi des carriéres
sur une grande échelle, le calcaire extrait
est exclusivement du calcaire Trenton.
Des couches de cette méme pierre sont
aussi exploitées a St-Marc des Carriéres,
Deschambault, et Lachevrotiere, dans le
comté de Portneuf, ainsi qu'a Beauport
et a Chateau Richer, en aval de Québec.
On exploite aussi le calcaire Trenton a
Hul', vis-a-vis la ville d'Ottawa.

D'apreés les rapports que nous avons
recus directement de la part des exploi-
tants, le calcaire extrait en 1913 atteignit
$1.504.207. Ce chiffite.ne représente cer-
tainement pas la totalité de la produc-
tion, car il est a peu prés impossible d'ob-
tenir des rapports d'un grand nombre dc
petits exploitants qui opérent par inter-
mittence selon les besoins et les débou-
chés. du moment. Par exemple, nous
avons sur notre liste d'exploitants de cal-
caire, 162 adresses, auxquelles nous en-
voyons des formules a remplir. En 1913,
nous avons recu 84 r("ﬁ'(‘mscs, une assez
forte proportion ne donnant signe de vie
qu'apres notre deuxieéme et troisiéme re-
quéte de nous renvoyer notre formule.
De ces 81 réponses, 44 nous firent rap-
port d'expéditions de calcaire et 40 rap-
portérent chomage toute l'année.

Granit.

[.'étendue des terrains laurentiens qui
ce développe au nord du St-Laurent et
de la riviere Ottawa offre une source
inépuisable de granits de diverses textu-
res et couleurs, mais a cause du manque
de débouchés et d'écoulement, on n'y a
ouvert que quelques carriéres. Les prin-
cipaux exploitants de granits laurentiens
sont la “Laurentian Granite Co.”, dont la
carriere est situ¢e a Staynerville, comté
d'Argenteuil, et MM. M. P. et J. T.
Davis, qui exploitent une carriére a Ri-
viere a Pierre. Ces derniers exploitent
exclusivement pour fourhir a leur entre-

prise de la construction du Pont de Qué-
bec.

l.es diverses venued de roches ignées
qui pénetrent les couches ordoviciennes
dans les cantons de I'Est, offrent aussi
une excellente source de granit, et on a
ouvert des carriéres considérables dans
le canton de Stanstead; dans le canton
Whitton; au Mont Johnson, prés de la
jonction Iberville.

Le chiffre de la production de granit
de la province de Québec, en 1013, s'est
¢leve a $3358,749, alors qu'en 1912, 1l avait
cte de $356,749.

Autres matériaux de construction.

Il n'y a guére cu de développements
paillants en ce qui concerne les autres
mateériaux de construction.  Les produc-
tions de briques ct de chaux n'ont que
Iégerement augmenté par rapport a l'an-
née précédente. Ceci peut s'expliquer du
fait que la construction en ciment fait de
grands progres, ainsi que 'on  peut se
rendre compte par l'augmentation dans
la production du ciment. Le sable de
construction qui higure au tableau ne re-
présente qu'une partie infime de la quan-
tit¢ usitée dans la province pour fins de
construction, car nous ne tenons compte
que du sable exploité en vertu de permis
d’exploitation ¢mis par le département.
C'est surtout du sable extrait du fond des
riviéres par
pompes.

dragage ou au moyen de

LA CUISINE ELECTRIQUE ET LA
VIE CHERE

Il résulte, d'une conférence de M.
Wilmkurst a la Société des Ingénieurs-
E'ectriciens de Londres, que I'emploi
généralisé de 1électr'c'té pour la cuis-
son des aliments ferait réaliser de sé-
ricuses ¢conomies alimentaires, la -perte
en poids étant moins grande que pour
tout autre mode de cuisson,

C'est ainsi que pour un g'got de mou-
ton cu't avec l'antique fourneau au
charbon, la perte en poids atteint 30%;
clle n'est que de 27% avec le fourneau i
gaz et de 15% lorsquon emploie I'élec-
tric'té. Les résultats sont analogues
avec les autres viandes. Voila qui ouvre
des horizons nouveaux aux cuis'niéres
désespérées de voir “fondre” les super-
bes morceaux de viande qu'elles ont 4
préparer,
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LA SITUATION.

Aucune augmentation en général.
L'huile de lin est augmentée de 7c par
gallon. <

PLOMBERIE
Tuyaux de plomb

Les prix sont de 7.50 moins 5% pour
tuyaux en plomb et de 9.00 pour tuyaux
de plomb composition moins 5%.

Tuyaux de renvoi en fonte et acces-

es
Les escomptes sur les prix de la liste
sont: tuyaux légers, 60%; tuyaux

moyens et extra-forts, 65%, et accessoi-
res légers, moyens et extra-forts, 70%.
Tuyaux en fer
Tuyaux noirs: 3 pouce 4 3§ pouxe, 65
p.c.; ¥ pouce, 70 p.c.; ¥ & 2 pouces,
74%2 p.m.; 2% 4 4 pouces, 74 p.c.
Nous cotons, prix de la liste:

Y% 100 pieds  6.00
% 100 pieds  6.00
% 100 pieds ~ 8.50
¥% 100 pieds 11.50
1 100 pieds 17.00
1% 100 pieds 23.00
1% 100 pieds 27.50
2 100 pieds 37.00
% 100 pieds 58.50
3 100 pieds  76.%0
3% 100 pieds 92.00
4 100 pieds 109.00

Tuyaux galvanisés
Tuyaux galvanisés: ¥ 3 3§ pouce, 50
p.c.: % pouce, 50 p.c.: ¥4 4 32 pouces,

64% p.c.; 3% 4 4 pouces. 64 p.c.
Nous cotons, prix de liste:

Y% 100 pieds  6.00

71 100 pieds  6.00

Y 100 pieds  8.50

Y% 100 pieds 11.50

1 100 pieds 17.00

1% 100 pieds 23.00

1% ' 100 pieds 27.50

2 100 pieds 37.00

2y 100 pieds cR.co0

3 100 pieds 76.<0

Y% 100 pieds 02.00

4 100 pieds 100.00

Tuyaux en acler

2 pouces 100 pieds  9.60

2} pouces 100 pieds 12.2

3 pouces 100 pieds 13.30

3% pouces 100 .oleds 15.55%

4 pouces 100 pieds 19.80
Fer-blanc Charcoal

Nous cotons: 1 ¢. 14 X 20 4.65

Fer-blanc en feuilles

X. Extra par X et nar cse 1.00

suivant qualité
(Caisse de 112 feuilles. 108 Ibs. net)
Au coke — Lydbrook ou égal
IC +¢ v 20 hnce hte .60
(Caisse de 112 feuilles. 108 Ibs. net)
Au Charbon — Terne-Dean ou égal
IC »n 3 2R bte =.40
(Caisse de r12 fenilles, 216 1bs, net)
(Caisse de c6n 1bs.)
Feuilles étamées

XX. 14 x 60. eauge 26 lhs, 7 o0
72 x 20 gauge -24. 100 lhs, R Rn
72 x an mauge 26 10 lhe Q.40

" T8les galvanisées “Canada”
Nous ecotons: 52 feuilles, $4.60; 60
feuilles, $4.85.

TOles noires
Feuilles:
22 § 24 2.65
2.75
28 2.85
Toles Noires “Canada”
50 Feuilles 3.00
60 Feuilles 3.05
75 Feuilles 3315
Tdles galvanisées
Nous cotons 3§ la caisse: Fleur
Gorbals Queens de
Best Best Comet Head . Lis
28 G 4.30 4.10 4.30 4.10
26 G 4.00 3.8 4.00 3.80
22a24G 3.75 3.45 3.75  3.55
16-20 3.65 3.20 3.65 3.45
Les prix de la marque Comet sont

plutét & la hausse,
Tole galvanisée.

Dominion Crown “Canada”:
Feuilles de 18 x 24 x 52 4
Feuilles de 18 x 24 x 60 4
Feuilles de 18 x 24 x 65 4
Feuilles de 20 x 28 x 47 4.

Canada Crown galvanisée Canada.
Feuilles de 18 x 24 x 52 4
Feuilles de 18 x 24 x 60 4

Apollo

10§ 0z=28 Anglais 4.10
28 G.=26 Anglais 3.90
26 G. 3.65
24 G, 3.40
22 G, 3.40
16 a 20 G. 3.25

Moins d'une caisse, 25¢ de plus par

100 livres,

28 G. Américain équivaut 3 26 G. An-
glais,

Soudure

Nous cotons: barre demi
22¢; garanti, 23c.
pour plombiers.

QUINCAILLERIE
Boulons et noix

Trés ferme et 3 la hausse,

Nous cotons:

Boulons 3 voitures Norway ($3.00) 50

et 10 p.c.

Boulons 3 voitures carrés ($2.40) 6o et
10 p.c.

Boulgns i voitures ($1.00): grandeurs, §
et moindres, 6o et 10 p.c.; 7/16 et au-
dessus, 52 et 12%4 p.c.

Boulons i machine, 78 pce et au-dessous
fc et 10 p.C.

Ball 100 lbs. 11.20

Boulons & machine, 7/16 pce et au-des-
sus. 60 p.c.

Boulons 3 lisse, § et plus petits. 6o et
621 p.c. .

Boulons 3 lisse, 7/16 et plus gros, so et
12% n.c.

Noix par boites de 100 lbs.
Nous cotons:
Noix carrées 4c 1a 1b. de 1a liste
Ranlone 3 charrue. <5 et 10 pc.

et demi,
“Wiping”, 20c, métal

La brache harhelée ect cotée $2.323

les 100 livres 3 Montréal.
Crampes 3 cl8tures
Fer poli 2.€8
Fer galvanisé 2.8¢
Broches pour poulaillers

3 x 20 x an” 4.10
3 x 20 x 26" 4.7%
3 x 22 x 24” £.00
f x20x 24" 3.40

$ x 22 x 30" 6.3
3 x 22 x 36" : 7.50
Broche galvanisée, etc,

Nous cotons:
No o les 100 lbs. 2.30
No 12 les 100 lbs. 2.45
No 13 les 100 Ibs, 2.55

Poli bralé:
No oag les 100 Ibs. 2.35
No 10 les 100 lbs. 2.35
No 11 les 100 lbs. 2.42
No 12 les 100 lbs. 2.60
No 13 les 100 lbs. 2.70
No 14 les 100 1bs. 2.8
No 15 les 100 lbs. 2.85
No 16 les 100 lbs. 3.00
Brilé, p. tuyaux 100 Ibs. No 18 3.85

Brilé, p. tuyaux 100 Ibs. No 19 4.70
Extra pour broche huilée, 10¢ p. 100 Ibs.

La demande est faible.

Marché trés ferme.

Nous cotons net:

No 13, $2.25: No 14, $2.30; et No 15,
$2.40. Broche 3 foin en acier coupé de
longueur, escompte 25 p.c. sur la liste.
Plaques d’acier

100 livres 2.40
100 livres 2.70
Zinc en feuilles
Le marché est ferme.
Nous cotons: $0.20 3 $10.00 les 100 1b.
Coudes pour tuyaux

Nous cotons 3 la doz.: coudes ronds
ordinaires 7g feuilles, $1.10: 60 feuilles,
$1.35. et polis. 60 feuilles. $1.60.

Broche moustiquaire

Forte demande,

Nous cotons: broche noire, $1.55 par
rouleau de 100 nieds.

Broquettes

4 nouce
3/16 pouce

Pour boites 3 fraises 75 et 12% p.c.
Pour hoites 3 fromage 85 et 10 p.c.
A valises 80 et 12% p.c.
A tapis, bleues 8 p.c
A tapis, étamées 8 et 15 pec.
A tapis’. en barils 40 p.c
Coupées bleues. en doz. 75 et 12} pe.
Counées bleues et $ pe- :

santeur 60 p.c.
Sweeden. coupées. bleues

et ornées, en doz. 75 p.c
A chaussures. en doz. S0 p.cC.
A chaussures. en arts 1 Ib 6o et 10 p.c

Clous de broche

Nous cotons: $2.25 prix de base, f.0.b.
h.. Montréal,

Clous 3 cheval
Nous cotons par hoite: No 7. $2.00:

No 8 $2.73: No o. $260;: No 10, $2.50.
avec escompte de 10 n.C.

Fers 3 cheval

Nous cotons fah. 3 Montréal:

Neverslip crampons, § le cent 2.8
et nlus et nlne
No2 Nar
grand petit
Fere ardinaires et
nesants le art 2.00 4.718
Nevercelin cramnans =~/16. le cent AN

Naverclin
Neaverelin
\anprc"n

4

kd
crampnne % 1a rant 2
cramnnne /1A s cant 2 Rn
ecramnnns /16 le cent 2
cromnons §. le 2
Fer A neige, le qrt 4

Naverclin cent

4.15

(
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Les plus légéres, les plus
solides et les meilleurcs
chaines quil y ait sur le | /|
marché.

Chaines de licou, a chiens,

o ’ o I
Toile Metallique "3 arine. -
Toile en broche régalvaqisée.

Toile métallique de toutes descriptions
et articles en broche.

Manufacturés par

{E B, CREENING WIRE GO LIMITED

HAMILTON, Ont. MONTREAL, Qué.

a bétail et de trait. i ‘

CABLE EN BROCHE.  ACCESSOIRES POUR CABLE EN BROCHE.

A

AT T i
Ll ¥ i i 1
il My ey
u.,g,‘ " i
nv

TISSU METALLIQUE

Toile Meétallique "%,

CHAINES D’ATTACHES
OU DE LONGES
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Materiel a Toiture Black Diamond

LE MATERIEL A TOI-
TURE ‘* BLACK DIA-
| MOND?' est le résultat
d’années d’efforts faits
| pour atteindre la perfec-
tion, Une manufacture
bien outillée et des ou-
| vriers compétents, expé-
rimentés, produisent des
milliers de rouleaux de
“BLACK DIAMOND"
chaque année, et vous
pouvez étre siir, M. le
Marchand, que vous re-
commandez un article de
premier ordre.  Nous
vous soutiendrons et as-
i summerons tous les ris-
ques 3 ce sujet.

De méme que le Dia
mant est considéré com-
me ¢ Roi des Joyaux ; |§
de méme le MATERIEL }_»’*1‘:;&
A TOIURE “BLACK [
DIAMOND” est le Roi |
des Matériaux a Toi-
ture.

e

THUR&CO

MOATREAL.

™

Marque que vous pouvez toujours recommander.

Pourjle commerce du printemps, laissez-nous vous coter nos prix sur les articles suivants
PAPIER A DOUBLER GRIS ET PAILLE

PAPIERS DE CONSTRUCTION GOUDRONNES ET SECS, “CYCLONE” et “CROWN,
GOUDRON ET CIMENT A TOITURES.

PAPIERS POUR MURS, JOURNAUX, LIVRESET PAPIERS DE COULEURS.
PAPIERS D’EMBALLAGE MANILLE, BRUNS, FIBRES ET GRIS.
FEUTRE A TAPIS, ETC.

Laissez-nous vous coter nos prix du MATERIEL A TOITURE TOUT PREPARE. Nous avons
de bons arguments pour la vente de toutes les marchandises, qui vous indiqueront la maniére d'expliquer
les nombreux usages de notre papier spécial et de nos feutres goudronnés pour TOITURES.

Une de nos spécialités est nocre MATERIEL A TOITURE EN FEUTRE GOUDRONNE ET
GRAVIER. Nous avons des listes de toitures qui ont duré beaucoup plus de vingt-cing ans. Ce matériel
est absolument & I'épreuve du feu et est d’un prix raisonnable,

Nous ferons toute ligne spéciale demandée. Ecrivez pour renseignements.

Alex. McArthur & Company, Limited.

82 RUE McCILL N
Montréal, - . . Québec.
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Ce que 50,000,000 de Limes
par AN signifient pour VOUS

Que 50,000,000 de LIMES NICHOLSON soient
employées par année, veut dire simplement
que vous ne pouvez faire d'erreur en em-
ployant ces limes.

Cela signifie que des Conseils Exécutifs,
Surintendants, Agents, Acheteurs et Chefs
de Rayons ont depuis longtemps trouvé que
la LIME NICHOLSON était la lime la plus
efficace et économique A employer.

Le conzeil et I'exemple d'un grand nombre

d’autres experts tecRniqnes vous intéresse-
ront. Ils sont unanimes dans leur décision
reconnue bonne pour

Employer de plus en plus les LIMES NICHOLSON

Marques : Kearney and Foot, Great Western,
Amerioan, Aroade, Clobe.

Vendues par tous les Marchands de Gros.

Nicholson File Company
PORT HOPE, - - . ONTARIO

AR CRAN R TG RN GHOUONRY
R 2 G s
GOy IO O O

5
‘\\\Jl »

Feutre et Papier

N'IMPORTE QUELLE QUANTITRE

Toitures Goudronnées (Roofing) prétes 4 poser, 2¢et 3

Papiers de Construction. Feutre & Doubler et 4 Tapisser

Produits du Goudron. Papier 4 Tapisser et & Imprimer
Papier d’Emrballage Brun et Manille,

Fabricants du Feutre Goudronné
«“BLACK DIAMCND "
Alex. McArthur & Co., Limited

82 RUE McGILL, MONTREAL

Manufacture de Feutre pour Toitures:Rues du Havre et Logan
Moulin papier, Joliette, Qué.

Toles Galvanisées

Tt “Queen’s Head” !

Le type du genre depuis un demi-siécle.

»
»
| )
o
®
®
»
. .
BIYYYY YL

A. C. LESLIE & CO., LIMITED.
MONTREAL

Jamais égalées comme qualité.

THE GENDRON MANUFACTURING CO., LIMITED.

Manufacturiers de

Voitures d'Enfants, Meubles Rustiques, Acces-
soires pour Salles de Bain.

/

Chariot pour enfant (du catalogue D)

Sleigh a mains (du catalogue D)

Voiture spéciale pour enfant, carrosserie en bois.

Prix net au commerce $6.90.

Ces articles FAITS AU CANADA sont de premiére qua
lite : <'ils vous intéressent, ‘erivez-nous

THE GENDRON MANUFACTURING CO., LIMITED.

TORONTO, - CANADA.
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Agents demandés dans les Provinces d’Ontario et de Québec
pour fournir a la demande croissante pour la Scie 8 Main

SI-MONDS

LA SCIE A MAIN PARFAITE,

La Scie & Main Simonds a passé la phase des expériences, c’est le produit fini d'un travail
soigné de quatre-vingts ans. Elle se rapproche sutant de la perfection que cela est per-
mis aux efforts de I'homme. Aucune dépense, aucun effort de réflexion n'ont &té épargnés

pour que la Scie 4 Main Simonds se tienne 4 1a place qu'elle occupe aujourd’hui, au
premier rang, -

Demandez les prix faits aux marchands et le catalogue illustré. Permettez-nous de vous
envoyer un choix'd’échantillons,

SIMONDS CANADA SAW (0., LIMITED.

Rue St-Reml et Avenue Acorn, Montréal, Qué.
Vancouver, C. A. St. John, N. B Aux Etats-Unis, The Simonds Mfg. Co.

Cette vignette fait

voir une de nos Fournaises E\ Ail‘ Ch&“d

Ces fournaises forment une spécialité par elles-mémes.

Soyez assurés qu’elles vous donneront satisfaction.
Nous garartissons toutes les fournaises quisont installées par nous ou
d'npnc; nos tasiructiuns,
Ne payez pas avant d'8tre satisfaits.
Vaus trouverez plus loin une liste des endroits od nous avons installé
nos FOURNAISES A AIR CHAUD.
PRENEZ DES INFORMATIONS VOUS-MEME.
Spécialité de Podles en acier de toutes grandeurs pour Couvents, Colle-
ges et Presbytéres.

Edifices pourvus de nos “Fournaises & Air Chaud”

Bl c Lake, Que.. église, Roxton Pond, Qué , couvent.
Bois-Francs., église. Roxton Pond, Qué., presbytére.
Charleton, Place, Qué., église. Sabrevois, Qué, église.
Compton, Qué , église. St-Louis, Richelieu, église et presby.
East Hereford, Qué., église. tére.
East Stanbridge, Qué., église etsa- St.Basile le Grand, Qué., église.

cristie. St-Claude, Qué., églisa,
Est Stanbridge Qué., presbytére. St David, Qué., église.
Fairmount église méthodiste. St-Faustin, Qué., église.
Ile Dupas, Qué., presbytére. St.Frs-Xavier, Brompton, Q., église-
Lac Bouchette, Qué., église. St-Henti de Mascouche, Q., collége,
Lac-aux-Ecorces, Qué. église. St-Jovite, Qué., église. .
La Tuque. Qué , ég'ise. St-Mathias, sur Richelien, église.
Montcerf, Qué., église. ¢ St-Nazaire, Qué., église.
Notre Dame du Portage, église. St-Nazaire, Qué,, presbytére. )
Outremont, église baptiste St-Pascal Baylon, Russel, Ont., église
Rapide de 1I'Orignal, Qué., église. St-Thomas d’Aquin, Qué., presbytére
Rapide de 1'Orignal, presbytére. Sorel, Qué., église.
Rapide de I'Orignal, Qué., école. Villeray, Qué., église.

Richelieu, Qué., église. Yamaska, Qué., etc., etc.,
Roxton Pond, Qué., église.

RECORRD FOUNDRY & MACHINE CO.
. MONCTON, N. B.
BUREAU DE MONTREAL, 480 RUE ST-PAUL

Téléphone MAIN 7658 R ALEX. DUSSAULT, Gérant.
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PEINTURES FAITES ‘ AU CANADA
Yous pouvez vous porter garant que ces_peintures donneront satisfaction absolue

Daus la ligne Ramsay, il y a le fini qu'il faut exactement pour tout besoin ; et une garantie inattaquable pour la qualité de cha-
que boite. Cecl rend les ventss faciles et les profits importants.

Dans les peintures Ramsay 1l y a une combinaison idéale de matidres premidres loyales, éprouvées et le talent scientifique
moderne dans le mélange.

C'est pourquoi les réclamations sont rares
Qu'exigez-vous de votre peinture en stock ?

ECRIVEZ - NOUS

A. RAMSAY & SON CO., Montréal.

ETABLIS EN 1842

o N

LES OUTILS DE BUGHERON
OE PINK

‘ Les outils Etalons duns toutes les provinces
du Dominion, en Nouvelle Zélande, Aus-

tralie, etc.

b Nous manufacturons toutes sortes d'outils
} de bficheron—Légers et de Bcnne Durée.

|

1

TELEPH. LONGUE DISTANCE, No 87
Demandez notre catalogue et notre liste de prix.

Vendus dans tout le Dominion par tous les
Marchands de ferronnerie en gros et ep

détail. The
" | THOS. PINK Co., Limited

Manufacturiers d OUTILS de BUCHERON
PEMBROKE - ONTARIO FABRIQUES AU CANADA

e
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Ferronnerié, Quincaillerie, Peintures
et Vernis, Huiles, Vitres, Matériaux

de Construction, etc.

EN GROS SEULEMENT.
—

¢ «p— ¢
. e | ~— =

NOS voyageurs sont actuellement en route pour
vous visiter ; ils vous offriront les derniéres
nouveautés de I’année.

RESERVEZ quelques minutes d’examen a leurs
échantillons, ce ne sera pas du temps perdu
pour vous.

EUR collection d’articles est aussi compléte que
%osslble et présente un assortiment des plus
variés.

NOS prix ont été établis avec soin, vous ne pou-
vez manquer de les trouver avantageux et nous
espérons que vous voudrez bien nous donner la
faveur de vos ordres, que nous remplirons a votre
entiére satisfaction.

L H. HEBERT & CIE, LmTee

IMPORTATEURS

297 et 299, rue St-Paul, --- MONTREAL.
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ROULETTES DE PORTES &
DE GRANGE (coussinets a billes)

vue de devant et d’arriére) avec

H Lisses en acier pour portes de grange
N

grand modele-avec crochets forgés,
fait en 4, 6, 8 ou _IO pieds de longueur.

Une ligne appropriée et profitable peut étre fournie
€N TONDEUSES D’HERBE, ARROSOIRS, etc...

Eecrivez pour catalogue illustré,

TAYLOR-FORBES Company Limited.

Bureau chef et usine : Guelph, Ont.
ET
246 Craig Ouest, Montréal.

EST-CE QUEVOS GLIENTS SONT AVERTIS s tavaus depeinure

Le fermier comme le citadin a mille travaux de peinture 4 faire 4 I'intérieur, auxquels il n’a le loisir de consacrer du
temps qu’une fois I'hiver venu. C’est une des raisons pour lesqqelles le commerce de peinture demeure actif tout le
long de I'année. Faites valoir ce fait auprés de vos clients. Faites-leur remarquer aussi que

Marques

CROWN, ANCHOR, ISLAND CITY & RAINBOW

donnent des résultats qui ne peuvent étre surpassés. ) ‘
Elles sont vendues A un prix raisonnable et sont soutenues par notre réputation et notre garantie.

On n'a jamais fabriqué de meilleure peinture.

R. C. JAMIESON & CO.,, LIMITED

E EN 1868
MONTREAL ETABLI VANCOUVER
PROPRIETAIRES et DIRECTEURS

P. D. DODS & CO, Limited,
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Employez les Balances TOLEDO vous serez sir d’obtenir le poids exact.

PAS DE RESSORTS

Lorsque le client voit dans votre magasin la balance de marque

TOLEDO

il est sir d’avoir le poids exact.

aux consommateurs;

Le public est averti par 1'annonce for-
midable que fait la TOLEDO SCALE
COMPANY chaque année que LA
TOLEDO sous toutes ses formes est
un article de précision qui donne 8a-
tisfaction absolue aux marchands et

POIDS EXACT

TOLEDO SCALE CO., -
MANUFACTURE . .

Les marchands qui se servent des
Balances Toledo n'ont jamais de ré-
clamations de la part de leurs clients.

Nos représentants vous expliqueront
le pourquoi de cette faveuruniverselle.

Demandez-leur avis.

TELEPHONE : MAIN 5157.

55 Rue Notre-Dame Est, Montréal.

WINDSOR, ONT.

New Light Pattern, le qrt 4.35 4.60
Fer “Toe Weight” No1 4 4 6.75
Featherweight No o 4 4 5.75

Fers assortis de plus d’'une grandeur au
barli, 10c 4 25¢c extra par baril,

Chaines en fer

Trés ferme.
On cote par 100 lbs.:
3/16 No.6
3/16 exact §
3/16 full 5
t exact 3

t
5/16

& OO MG
366868

Clous coupés

Nous cotons: prix de base, $2.50 £. o.
b., Montréal,

] 3.90

;/16 3.80
3.70

9/16 3.60

§ 3.40

3 3.30

1 3.30 .

4 3.30

Vis 4 bois

Les escomptes 3 la liste sont trés fer-
mes.
Téte plate, acier 8s
Téte ronde, acier 8o
Téte plate, cuivre 75
Téte ronde, cuivre 70
Téte plate, bronze 70
Téte ronde, bronze 65

10 et 73 p.c. 10
10 et 73 p.c. 10
10 et 7% p.c. 10
10 et 73 p.c. 10
10 et 7§ p.c. 10
10 et 7§ p.c. 10

Fanaux
Nous cotons:
Wright No 3 doz. 8.s0
Ordinaires doz. 4.75
Dashboard C. B. doz. 9.00
No 2 . doz. 7.00
Peints, soc extra par doz.
Tordeuses 3 linge

Nous cotons:

Royal Canadian doz. 47.75
Colonial doz. 52.75
Safety doz. 56.25
E.Z E, doz. S§I1.75
Rapid doz. 46.75
Paragon dez. 54.00
Bicycle N doz. 60.50

Moins escompte de 20 p.c.. Forte de-
mande.

Munitions.
L'escompte sur les cartouches cana-

" diennes est de go et 10 pour cent, La

demandé est trés active,

Plomb de chasse
Nous cotons net:
Ordinaire

Chilled 100 Ibs. 10.40
Buck and Seal 100 1bs. 10.8

METAUX
Antimoine

Le marché est a la hausse, $17 & $18.

Pig Iron.

' Nous cotons:

Clarence No 3

100 1bs. 10.00"

Carron Soft 22.5%0
Fer en barre

Ferme.

Nous cotons;
Fer marchand base 100 Ibs. 2.10
Fer forgé base 100 lbs. 2.25
Fer fini base 100 Ibs. 2.35
Fer pour fers § cheval

base 100 Ibs. 2.40

Feuillard mince 13 3 2 pcs base 3.20
Feuillard épais No 10 base 2.25

, Acier en barre

Faible,

Nous cotons net, 30 jours:
Acier doux base 100 lbs, 0.00 2.25
Acier 3 rivets base 100 Ibs, 2.10 2.25
Acier 3 lisse base 100 Ibs. 0.00 2.25
Ac-ier § bandage base 100 Ibs. 0.00 2.25
Acier 3 machine base 100 1bs. 0.00 2.25
Acier 3 pince base 100 Ibs. 0.00 2.95
Acier 3 ressorts base 100 1bs. 2.75 3.10

Cuivre en lingots

Marché plus ferme. .

Nous cotons: $14.25 a $14.50 les 100
Ibs. Le cuivre en feuilles est coté i 2oc
la livre,

Boites de fer-blanc, 1 1b. 0.00 0.22

Boites papier, § 1b. 0.00 0.233

Boites fer-blanc, # 1b. 0.00 0.24%
Cibles et cordages

Ferme.
Best Manilla

base Ib. 0.00 o0.14
Britisi Manilla

base Ib. 0.00 o.11
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Sisal base Ib. 0.00 o.10 Plomb en lingots
Lathyarn simple base Ib. 0.00 0.09
Le succdés d’'un commerce },atthyarn double ‘:wase lll:). 0.00 0.00% Plus faible: $5.00 a $5.25.
. ute ase Ib. 0.00 o.10% :
dépe_nd absolument d? la satis- Coton base Ib. 0.00 o.zg Zinc en lingots
faction donnée & la clizntdle, et Corde 4 chissis base Ib. 0.00 0.34

rien ne peut satisfaire un client
davantage que la qualité.

PAINTS &
VARNISHES

-

Les Peintures

MARTIN - SENOUR
100% Pureté

et toute la ligne de Produits
MARTIN - S8ENOUR

VERNIS, EMAUX, eto.,

étant de qualité supérieure, il
g’ensuit que nos agents distribu-
teurs ont 'avantage sur leurs
concurrents.

La campagne de publicité
que nous entreprenons toute’
I'année dans presque tous les
Jjournaux et revues du pays sau-
ra contribuer & stimuler la ven-
te, et chacun en retirera son
profit.

Sl 0’y a pas d’agent chez
vous, écrivez de suite, et prenez
avantage d'une proposition pay-

The
Martin-Sen_our

Company
Fabricants de Peintures et Vernis.

MONTREAL, CHICAGO,
TORONTO.

WINNIPEG, LINCOLN,
HALIFAX.

Papiers de Construction

Ires ferme,
Nuus cotons;

Jaune et nuir, pesant 0.00 1.%0
Jaunce urdinaire, le rouleau 0.0v 0.3%
Noir ordinaire, le rouleau  0.00 0.44
Goudronne, les 100 lbs. 0.00 2.2§
FPapier 3 tapis, les 100 Ibs. o0.00 <.0u

FPapier g couv,, roul, 2 phis 0.00
FPapier a3 couv., roul, 3 plis 0.00
Papier surprise, roul,, 15 Ibs. 0.00

0.75%
0.95
0.40
Charniéres (couplets) No 840

I'erme, a la hausse.

14 pouce 0.60
13 pouce 0.75
2 pouces N 0.381
2¢ pouces 0.92
24 pouces 1.07
3 pouces 1.30
Nos 800 et 838
1 pouce 0.32
1% pouce 0.37
14 pouce 0.48
1% pouce 0.59
2 pouces 0.67
2¢ pouces 0.76
2} pouces 0.81
2% pouces 0.95
3 pouces 1.07
3% pouces 1.49
4 pouces 2.12

Méme escompte que pour toutes les
charniéres d’acier poli,

FERRAILLES
La Ib.
Cuivre fort et fil de cuivre 0.00 o0.11
Cuivre mince et fonds en
cuivre 0.00 0.09
Laiton rouge fort 0.00 0.10
Laiton jaune fort 0.00 0.08
Laiton mince 0.00 0.06
Plomb 0.024% 0.02%
Zinc 0.00 0.03
La tonne
Fer forgé No 1 0.00 12.50
Fer fondu et débris de
machines No 1 0.00 16.00

Plaques de poéle 0.00 12.50
Fontes et aciers malléables 0.00 9.00

Piéces d’acier 0.00 5.00
La Ib.
Vieilles claques 0.00 0.00

PLATRE

Platre mélé de sable, f.o.b., au char 5.50
Plitre dur (Hard Wall), f.o.b.,, 20
tonnes et plus . 10.50
Plitre dur (Plaster Paris), en ba-
rils, sur char ' ' 2,10

Etain en lingots
Nous cotons:$36 a $37 les 100 livres.

Marché fort, demande peu considéra-
ble. -

Marché plus ferme avec large deman-
de de I'Europe.

Nous cotons: $6.25 & $6.50 les 100 li-
vres.

CAUSTIQUE

En baril de 100 Ibs, $3.00. Augmente
i cause des droits,

HUILES, PEINTURES ET VIi-
TRERIE
Huile de lin

Faible.

Nous cotons au gallon, prix nets: hpi-
le bouillie 60c, huile crue 37¢,

Huile de loup-marin.

Nous cotons au gallon:
Huile extra raffinée

Essence de térébenthine

Ferme.
Nous cotons 72¢ le gallon par quantité
de 5 gallons et 67c le gallon par baril,

Blanc de plomb
Forte demande, Ferme.

Blanc de plomb pur

Blanc de plomb No 1
Blanc de plomb No 2
Blanc de plomb No 3
Blanc de plomb No 4

NN 00
SRFER

Pitch
Nous cotons:

Goudron pur, 100 Ibs, 0.70 0.830
Goudron liquide, brl 0.00 4.00
Peintures préparées

Nous cotons:
Gallon 1.45 1.90
Demi-gallon 1.50 1.95
Quart, le gallon 1.85 1.75
En boites de 1 1b. 0.10 O.IL
Verres & Vitres
Nous cotons:
Star Double
Pouces unis ou 16 0z. ou 24 oz
50 pieds = 32.03 Dble
au-dessous de 26 0S4 6.25
26 4 40 = 6.75
412 50 =5 7.50
51 a 6o v 8.50
61 a 70 %8 9.75
71 a 8 ) 11.00
81 4 83 SE 12.50
86 a 90 5 15.00
91 495 52 17.00
06 a 100 € 20.50
100 a4 105 Ec 21.00
/:; ,=
Vert de Paris pur
Barils 3 pétrole 0.00 0.19
Drum de 50 & 100 Ibs. 0.00 0.18%
© 0.00 0.2I

Boites de papier, 1 lb.
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INSEPARABLES!

Les Oeillets de conleurs Yraiment Solide

DE LA
MARQUE @ DIAMOND

ET LA

W) arque de

Commerco.

On la trouve a la surface de tous les Oeillets strictement de “Cou-

leur Solide.” C’est une petite marque d'une haute slgmﬁcatlon
Les Oeillets de la Marque Diamond ne s’usent pas jusqu'au cuivre
parce que cela est impossible.

Nous avons une brochure qui explique le pourquoi. Demandez-la.

United Shoe Machinery Co. of Canada
.. Montréal, Qué.
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Cotations Alcools - Whiskeys— Gins— Cognacs——-

Rhums —Cham

ALCOOLS CANADIENS EN BARILS

65 O. P, Le gall.

Hiram Walker and Sons, Ltd. (3)

En barils $s.
Gooderham and Worts (4)

En barils 5.75
Montreal Products Co., Ltd. (4)

En barils 5.03
Ancien prix, 65 o. p. 5.70

General Distiliing Co. (5)
En barils
Nouveau prix
J. P. Wiser & Son, Ltd.
H. Corby Distillery Co.,
En bar.ls . .
so O. P.

Hiram Walker and Sons, Ltd. (3)
En.barils
Gooderham and Worts (4)
En barils 5.25
Montreal Products Co., Ltd. (4)
En barils
Ancien prix, 50 O.
Geéneral Distilling

wnwnwn
~N o
n&e

Ltd. (39).

p.
Co. (5)

En barils 5.20
Nouveau prix 5.15
H. Corby Distillery Co., Ltd. (39)

En barils : 5.69
J. P. Wiser & Son, Ltd. 5.24
RYE WHISKIES.

Le gall

. P. Wiser & Son, Ltd. 2.74

ye Whisky (39) 25 U. P. 2.63

H. Corby Distillery Co.

En cse
Hiram Walker and Sons, Ltd. (3)

En barils 2,98
Gooderham and Worts (4)

En barils 2.75
Marshall's Royal

En barils 2.74
Hiram Walker and Sons, Ltd. (3)

Canadian Club Whisky 4.50

Imperial Whisky 3.55-

Expédiés en barils d’environ 42 gallons.
Expédiés en demi barils d'environ 28

gallons. ) )

Expédiés en quart de barils d’environ 10
gallons.

Hiram Walker and Sons, Ltd. (3) .
Bou- Demi-
A la caisse: teilles Flasks flasks
Canadian Club $11.00 $11.00 $11.50
Impérial 8.75 0.25 9.75
Baronial 7.25 7.50 7.50
Epicure I1.00 0.00 0.00

H. Corby Distillery Co,, Ltd. (39)

Spécial, de choix 12s 9.00
Old Dominion 12s 9.8;
Old Dominion 16s 9.65
Majestic 12s 7.50
Old Rye 128 7.50
Old Rye 4o0s 10.75
Whisky blanc 12s 40 U. P. 6.75
Whisky blanc l6sU4oPU. P. 7.25
Pay Day 36s 40 U. P. 7.75
v GIN
Gin Piccadi'ly,L.ondon, qts (3) $8.25
De Kuyper (1) La cse
Rouge 14.00
Vert ~7.50
Violet 6.50
Melchers (12)
Rouge 1
Vert
Violet

: Wilson’s Old Tom, qts (12)
- Wilson's Old Tom, 24 flks (12)
Club Old Tom, qts (12)

\lo\f‘.o\.\".'.
2331888

Ciub f:](l Tom, :.; ks, (12)

¥.50
Coicmal Dry Gtn, gts (12) 7.50
Wilson's bry Gin, gts (12) 7.50
Lmpire Plymoutn’ Gun, qts (12)  8.00
Lpire Slpe Gin, qts (12) ¥.50
‘KRea Top: Gin, -~
Rouge . . “i I75
Vert 6.25
Violet ' 5.00

Greenlegs & Co., London, Eng.. (14)
“London Dry”, p. cs., 12 bout, . '¥.50
~0Old Tom®, p: cs, 12 pout.:
"Qld Tom"”, dnd "Lén{bﬁ Dry”
le ‘gallon, en baril, dépuisz®
Lawrence A. Witson Lo, Lid. (14)

Stoe Gin, la caisse

10.50
Blankenheym & Nolet's Distillerders),
Rotterdam, Hollande (:.4)
“key Brand,” caisses ruugcs, 15
grandes boutcilles 12.00
“hkey Brand,” caisses vertes, 12
bouteilles moyennes 7.25
“Key Brand,” caisses violettes,
24 petites bouteilles 7.50
"Old Geneva Afrikander,” 24
V2 jars en pierre 15.00
“Old Geneva Afrikander,” 12
jars en pierre 14.00

RHUMS DE LA JAMAIQUE
J. B. Sherriff & Co., Ltd. (4)
Bell, par cse

10.75
Bell, 35 O. P., par gall. 6.00
Blue Star, 35 O. P, par gall. 5.75
Khums_ (2) c/s12 c/s24 c/s 48
’ Qrts. Pts.  Splits
J. W. Turner (2) * 8.00 9.00 10.00
Mendoza & Cie 6.00 7.00
Norton & King 5.25 22 Falsks 6.50
COGNACS

Bisquit Dubouche (3) quts., une

ctorle 11.2§5

B squ t O'd Liqueur Drandy 20 ans 17.50
B.squ,t \ .\ .S.O.P. Brandy, 55 ans 40.00
Jas. Hennessy & Co. (4)

Une étoile, 6 ans d'age 14.25

Trois ¢toiles, 12 ans d'age 17.25

V. O. 15 ans d'age 18.25
Martel & Co. (1)

Une étoile 14.00

Trois étoiles 17.25

V. O. 18.25

V.S O. P 20.25
Renault & Co. (9)

S. V. O. 18

Club Brandy 21,

so Yars Old
E. Normandin & Co. (15)
Spécial. qts

V. S. O. P, qts 16.
30 ans d age, qts 23.25
70 ans d age. qts 42.25
Boutelleau & Co. (13)
F. P, qts 10.50
F. P.. foncé, qts 10.50
FF. P. pts 11.50
F. P, 16 Imp. up. fl. 12.00
F. P. 24 fl. 11.50
['n diamant. qts 12.00
Deux diamants, O. B.. qts 14.00
Trois d amants. V. O. B.. ats 15.50
Quat:e damants X. V. O. B,
1831. qts 17.50
1824 ats 22.50
P, ‘Frapin & Co. (12)
Une étoile. qts 10.23
24 flacons. 10 onces 10.25
24 hout. chop. i O 3
Med‘cal 11.00
- Cndeial 20 apc 1%.2%

(Consultez la clef des fournisseurs, page 76.)

8.50 '

3.50 -

pagnes—Vins — Eaux Minérales.

Késerve, 25 ans 16. 25
Liqueur, 30 ans 19.25
Cognac City Distillers’ Association,
Cognac, France (14)
“Trois Ltoiles,” vieux brandy,
p. cs,, 12 bouteilles 11.00
“I'rois Etoiles,” vieux brandy,
p. ¢s, 24 demi bouteilles 11.50
“Trois Ltoiles,” vieux brandy,
P. cs., 32 flasks * n 12.00
“Cachet 4'Or,” P cs., 12 longues
" bouteillss - W 12.50
“Poctor’'s Friend,”" %, 32 bou-
teilles =~ .- "' YA 12.00
“V.0.” vieux brandy fin, p. cs,
12 bouteilles 13.50
“V.S.0.P.” vieux brandy, fin, P
cs., 12 bouteilles 18.00
“X.X.0.” vendange 1875, (long
cou), p. cs., 12 bouteilles 27.00.
“Special Reserve,” vieux de $0 :
ans, p. cs.,, 2 bouteilles 36.00

Lawrence A. Wilson Co., Ltd. (14)
Wilson's, “V.V.S.0.D.", 185, cognac-

brandy, par caisse de 12 quarts 25.(0
Wilson's, cognac-brandy, vieux e 20 o
_ans, par caisse de 12 quarts 15.00
]lr::"\ez & Lamothe (14) e

bout. 13.00,°

1865 Liquewr bout. 20.00
En futs 4.50 5.50‘?
Ph. Richard (2)
. c/s Qts.
Ph. Richard S. O. 40 ans / 2§Qo:)
Flyte 20 ans 17:.00
Medicinal 14.00
V.S, 0. P 14.00
Spécial Récerve 13.00
V. S. O. 12.00
V. O. ' ) 10.00
I. M. Boutin & Cie Alligator brd 0.00
Chs. Couturier XXX 9.00
F. Marion XXX 7.00
Parville & Cic XXX 5.55
Valin & Frére XXX 5.00

Tou}cs ces marques de Cognacs .
En caisse de 2415 Bout.  [$1.00 de pluy
En caisse de 24 Flasks [par caisse
En caisse de 48 ¥ Bout. [$2.00 de plus
En caisse de 48 14 Flasks [par caisse

Cognac en Futs Gal,
Ph. Richard 4.35 @ 6.25
Ch. Couturier 4.‘56 4.65
. Marion 4-:35 “og s‘b
Parville & Cie 2.75 * 2:90

WHISKY ECOSSAIS.

Alexander & Macdonald, Scotland (14)

Sandv Macdonald, p-.c. 11.50

Sandv Macdonald. 24 pts 12.25

Sandy Macdonald. a2 fls. 12.30

Peter Dawson, Limited (12) '
Fxtra Special, qts 10. 50.
Fxtra Special, pts 11.50
Fxtra Special, 32 flks. 12.00.
Rare Old Liqueur 12.25
Old Curio ' 16.00.

Tohn Hopkins & Co. (3) '
Old Mull (3) qts. 11.00
Old Mull. chopines

12.00
John Dewars & Sons (15) .

Lnts de 5 caisses, 50c de moins par.
caisse.

Extra Snecial Liqueurs I6t5.0.
Shecial Liquear 14.0b
Etiquette bleue, qts. 11.25
Special 10.75
___Wright & Greig, Ltd. (13) . “
Roderick Dhu 10.75

Premier, qts - 12.75
(A suivre 3

la page 75)
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toujours leur position ; leur qualité et leur valeur n'ont pas changg.

ALES & PORTER
de DOW. ml

Il'y a plus de cent ans, les ALES et le PORTER de W. DOW
& CO., &aient les types d’excellence au Canada et, aujourd’hui, ils maintiennent

Malgré le cofit plus élevé de la production, la “qualité est toujours la
meilleurs. Aucun procédé n'est employé pour diminuer le prix du brassage.
Les pfoduits de DOW sont toujours & un plein degré de maturation.
La demande pour les produits de DOW est énorme.

. wo. . En svez-vous un bon stock en mains?

The National Breweries, Limited.

Successeurs de W. DOW & CO.,,

MONTREAL.
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~ Vins et Liqueurs

L'HOTELIER ET LA GUERRE.

L'hon. W. T. White, ministre des finances du gouVverne-
ment du Dominion, en présentant son budget de la guerre a
la session spéciale du Parlement, disait qu'il espérait prélever
$2,500,000 des droits de douane augmentés sur le whisky, le
brandy, le gin et autres spiritueux distillés, et $6.600,000 des
droits d'excises augmentés sur le tabac, la biére et les spiri-
tueux. D’autre part, le commerce des liqueurs, le cauchemar
des prohibitionnistes se voit attaqué de nouveau par leur or-
gane, le “Pioneer”, qui prétend que les commercants dans
cette branche doivent a leur pays d'arréter leur commerce.
Ce n'est 1a qu'une réponse du “Pioneer” aux invitations faites
aux prohibitionnistes de cesser, pour des raisons patriotiques,
de faire maints efforts pour diviser les différentes municipa-
lités du pays sur la question des licences pendant la durée de
la guerre. La réponse du journal vertueux est que si le com-
merce de liqueurs ferme ses magasins, les prohibitionnistes
fermeront leur bouche. (Pest encore une de ses propositions
qui ne tiennent pas debout.

Le gouvernement d'un pays est en grande partie unc
entreprise financiére et I'aspect financier des questions na-
tionales ne peut jamais étre entiérement éliminé. En ce mo-
ment, le gouvernement du Dominion a certainement besoin
des quelques millions de dollars qu'il espére obtenir I'an pro-
chain du commerce des liqueurs par 'augmentation des taxes,
sans compter les millions qu'il recoit du commerce des li-
queurs dans le cours ordinaire des années normales. Sup-
posez que le commerce des liqueurs ferme ses portes, qui
est-ce qui foyrnira ces millions supplémentaires dont le gou-
vernement a besoin, ainsi que les autres millions que ce com-
merce paye normalement? Qui est-ce qui rembourserait les
millions que le commerce de liqueurs paye aux gouverne-
ments provinciaux et municipaux pour licences?

Nous n'avons pas entendu parler de contribution offerte
par la Dominion Alliance, pas méme au Fonds Patriotique, et
.certainement si de telles offres avaient été faites, les journaux
n'eussent guére fait attention aux offres de I'Alliance d’as-
sister le gouvernement en matiére de revenus perdus par
I'arrét du trafic des liqueurs.

Supposons, pour pousser I'argument que nous admet-
tions que la prohibition soit aussi bienfaisante que les pro-
moteurs se plaisent a le dire. Cela ne changerait cependant
pas la présente situation. Le prohibitionniste le plus ardent
doit admettre que le changement qu'il désire, bien qu'il lui
apparaisse a lui, surtout, comme une question morale, est
aussi une question financiére qui ne saurait étre ainsi affectée
sans qu'il soit procédé i une réorganisation compléte du
systéme de nos finances publiques. En admettant ceci, est-ce
vraiment le moment ot une telle réorganisation de nos finan-
ces publiques devrait étre entreprise? Y a-t-il un homme po-
litique doué de sens commun et de patriotisme qui voudrait
faire une telle tentative?

Mais le “Pioneer” argue que, croyant que le commerce
de liqueurs est un mal, le prohibitionniste devrait, en ce mo-
ment redoubler d’efforts pour faire tomber ce commerce.
Concédons qu'il est sincére dans sa croyance. Le socialiste
de France est également sincére dans sa croyance que le pré-
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sent systéme capitaliste de la société est responsable de ter-
ribles maux. Maintenant, il se rend compte que pour corri-
ger ces défectuosités il faudrait une réorganisation colossale
et que demander unc telle réorganisation pendant une sem-
blable crise serait a la fois fou et anti-patriotique. Aussi de
nos jours nous avons le spectacle des socialistes les plus
rouges de Paris donnant leur support de tout coeur au gou-
vernement capitaliste de France. Les maux contre lesquels
ils font la guerre sont aussi grands que ceux contre lesquels
les prohibitionnistes se lévent. Ils peuvent se tromper totale-
ment comme les prohibitionnistes, mais ils sont sincéres.
Leur cause est pour cux comme une religion, tout comme
I'est la cause du prohibitionniste et cependant ils la laissent

de coté maintenant pour aider la patrie dans le grand devoir
qu'elle a remplir.

Il 'y a cu des restrictions aussi dans les autres pays au
sujet du trafic des liqueurs. Cela n'affecte en aucune maniére
les arguments pour ou contre la prohibition en temps normal.
Nous admettrons volontiers que dans des circonstances anor-
males ces restrictions spéciales sont justifiables. Nous irons
méme plus loin. Nous avons toujours été d'avis que I'hote-
lier devait s'opposer a livrognerie. Nous avons toujours
soutenu que le buveur immodéré, en outre d'étre un fardeau a
lui-méme et a la société, est une nuisance et une menace pour
le buveur raisonnable et modéré, ainsi que pour le commerce
légitime des liqueurs. C'est un devoir impérieux pour I'hote-
lier de décourager en tous temps le buveur immodéré, mais
c’est une conduite qu'il doit tenir encore plus impérieusement
actuellement. Nous devons considérer que dans les condi-
tions actuelles il y a certaines classes particuliérement su-
jettes a la tentation de boire sans mesure. 11 y a par exemple
des hommes au service militaire dont les amis manifestent
singuliérement leur amitié et leur patriotisme par l'abus de
petits verres offerts sans compter. L'hotelier devrait faire la
police de son bar et voir & ce que les militaires surtout ne se
livrent pas a des excés de boisson qui pourraient leur étre
trés préjudiciables. Tout homme qui est enclin i devenir
turbulent ou bruyant lorsqu'il a bu deux ou trois verres de-
vrait étre rationné par I'hotelier lui-méme. S'ils comprennent
ainsi leur devoir, les hoteliers et leurs commis seront une
force agissante dans la société et seront considérés comme
les véritables modérateurs de I'alcoolisme, car ils sont plus i
méme d'agir dans ce sens que n'importe quel beau parleur
d'une société de tempérance, parce que l'intéressé comprend
que ce que leur dit I'hotelier est siricére et pour leur bien.

l.'homme qui voudrait profiter des circonstances actuelles
pour encourager l'ivrognerie se rendrait coupable d'une con-
duite des plus repréhensibles et anti-patriotiques. Nous pen-

sons qu'il en est peu qui soient animés de cet esprit parmi les
hételiers du Canada.

Le Canada a été sérieusement touché et secoué
dans ces derniers temps, mais ce n’est pas uniquement
le fait de la guerre et tout fait prévoir qu'il résultera de

cette épreuve momentanée quelque chose de bien.
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LES SIMILAIRES DE L'ABSINTHE

En France, par ordonnances du Préfet de police, en date
des 15 aout et 15 octobre 1914, approuvées par le Gouverneur
militaire de Paris, a été interdite temporairement la vente des
absinthes et des “similaires” d’absinthe.

En cé qui concerne 'absinthe, 'intérdiction a été étendue
a plusieurs départements ; sans doute en sera-t-il de méme
tles “similaires de l'absinthe.”

Par “similaires d’absinthe” il faut entendre les produits
susceptibles de remplacer I'absinthe et non les amers, comme
certains l'ont interpreété.

L'article 17 de la Joi du 30 janvier 1907 vise uniquement
toutes les substances susceptibles de suppléer I'absinthe.

Ainsi les préparations par des assemblages de plantes ou
d’essences d'anis, de fenouil, de mélisse, de camomille, d’hy-
sope, d'angélique, etc., pouvant constituer un similaire d’ab-
sinthe, tombent sous le coup de l'interdiction.

D'apres l'ouvrage de M. Louis Hourcade, “Manuel ency-
clopédique des contributions indirectes et des octrois,” la dé-
nomination “similaires” d’absinthe s’applique a des boissons
sous-quelque nom qu'elles soient vendues et quelle qu'en soit
la composition, qui sont préparées en vue de jouer dans la
consommation le méme role que la liqueur dénommeéee ab-
sinthe,

Ainsi a été considérée comme un “similaire” d’absinthe
Fanisette forte ou “anisado,” qui est un esprit ou une eau-de-
vie anisée possédant une teneur en alcool généralement éle-
-vée, et dont l'usage, répandu surtout en Espagne et en Algé-
rie a pénétré en France; elle est généralement consommeée
dans les mémes conditions que I'absinthe et produit, quand

elle est allongée d’eau, un précipité laiteux analogue a celui
de I'absinthe ron colorée.

Ne seront pas considérés comme similaires d’absinthe les
caux-de-vie' anisées qui seront constitué-es simplement par
une dissolution dans l'alcool, d’essence d’anis, non associée a
d’autres essences, et”qui, d’autre part, ne produiront pas, par
addition d’eau, le trouble abondant qui est une des caracté-
ristiques principales de la liqueur d’absinthe.

Toutefois, demeurent passibles de la surtaxe ceux de ces
produits qui seraient offerts en vente ou qui seraient consom-
més, en réalité, comme apéritif ou comme absinthe.

Le comité d’expertise a déja rendu des décisions dont on
peut déduire que doivent étre considérés comme similaires
d’absinthe ‘les eaux-de-vie ou esprits qui contiennent en dis-
solution’ diverses essences, telles que les essences d’anis, de
badiane, fenouil, hysope, mélisse, etc.,, produisant par addi-

tion d’eau, le trouble abondant qui est une des caractéristi-
ques de la liqueur d’absinthe.

Par I'expression “trquble abondant” il faut entendre le
louchissement qui se produit aprés addition d’eau quand le
liquide envisagé renferme au moins 1 gramme d'essence par
litre.

LA PROHIBITION NE SAURAIT RESOUDRE LE
PROBLEME DE L'IVROGNERIE.

Certes, nous ne saurions trop déplorer les maux provo-
qués par l'ivrognerie et nous sommes préts a soutenir tout
ce qui peut la faire disparaitre, mais pour atteindre ce but il
n'y a qu'un seul moyen possible, c’est un moyen éducationnel
ct purement moral.

Beaucoup de personnes sont disposées, par respect pour
cl'es-mémes, a suivre des préceptes de tempérance, mais ces
personnes ne sont pas nécessairement des prohibitionnistes.
L'abus de la boisson est reconnu comme une pratique anti-
sociale et malsaine, mais on ne peut y remédicr que par le
raisonnement et par 'empire sur soi-méme.

Le commerce de liqueurs n’est pas le seul qui ait vu des
abus; a peu prés tous les commerces ont leurs pratiques abu-
sives. Tant que la nature humaine sera ce qu'elle est avec ses
passions, ses impulsions, ses désirs effrénés, il y aura des
ames sans conscience qui se laisseront aller a la corruption
dans toutes les classes de la société, du roi au paysan, du plus
grand au plus petit. Chaque commerce, chaque profession a,
sous une forme ou une autre, soulevé les plus graves pro-
blémes et dans aucun cas la prohibition n'a été envisagée
comme un reméde. Si nous admettons cela franchement, on
comprendra combien sont ridicules et déplacées les vitupéra-
tions lancées par quelques exaltés contre la manufacture ou
la vente de boissons spiritueuses.

La prohibition n'a jamais donné de bons résultats. Ne
faisons pas supporter le poids de l'ivrognerie 4 une corpora-
tion, alors que seul individu qui s'y adonne est véritable-
ment responsable. C'est a lui qu'il faut s’en prendre, c’est lui
qu'il faut moraliser et guérir de sa défectuosité. Nous ne
condamnons pas I'automobile parce que 'homme qui la con-
duit perd parfois le controle de la direction et provoque un
accident. L’homme est une machine qui se controle par de
raisonnement, nous ne pouvons abolir les moyens mis a sa
disposition sous le fa'lacicux prétexte que 'un ou l'autre a
perdu le controle de son organisme par l'abus; ce n'est 13
qu'un cas exceptionnel, un accident dont sont a l'abri ceux
qui ont assez d’empire sur eux-mémes pour rester dans les
limites de la bienséance et du savoir-vivre.
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Cette Harqne‘ celébré Mige en ’
Pintes, Chopines, %4 Chopines et Flasks"“Book

EST EN VENTE DANS LE MONDE ENTIER

C'est la Quintessence méme du
Seigle et du Blé d’Inde mélangés.
W

FABRIQUEE PAN

J. P. Wiger & Sons, Limmen

Prescott Ontario

““NEW-YORK'’ "CANADA'

Lawence A. Wirson Compachie

——— Limitée

La plus importante Maison de Vins et Liqueurs en -

gros du Canada.

MAGASINS D’ENTREPOT:
48 rue St-Jacques.

ENTREPOTS DE DOUANE:
415 rue Saint-Paul.

VOUTES D’ENTREPOT:
84 ruelle Fortification.

BUREAUX CHEFS: 87 RUE ST-JACQUES

Téléph. Bell, Main 2424, 1394, 7400, 2757

MONTREAL

aa

8 Il [wmﬂ XSONS, INPORTATERS ¢

Coupés & la main et & la machine.

Marchands de Capsules pour bouteilles, de
Broches d’embouteilleurs, d’Etain en feuilles,
de Fournitures pour Brasseurs, etc., etc., etc.

deToresto: 00 108 FrOD, OUES.

BELL MAIN 65
Tétéphones 1 { Rt MANDS 822

RINOFACTORIERS (6

Buress 06 rue King, Montréal

A

En bonne publicité il y a trois “forces”
qui doivent s’équilibrer:

1° La qualité de la marchandise;

2° La valeur du “médium”;

3° La puissance du “moyen”.




LE PRIX COURANT, Vendredi, 27 Novembre 1914. s Vol. XLVII—No 48.

T

La Biere Populaire

MOLSON

Est celle que veut le Con-

sommateur; donnez-la lui. N

La vente de cette BIERE
excéde celle de toutes les

Tond o0 B autres marques réunies.

Brassée a Montréal depuis

127 aNs. ““
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(Suite de la p’ag‘e 69)

Grand Liqueur, gts 16.75
James Watson & Co., Ltd. (18)

Blue Band, rd. qts. I1.25

Blue Band, sq. gts. 11.25

No. 10, qts 12.50

Antique 17.50

Liqueur 1815 20.00

Mitchell Bros. (2)
Finest Old Scotch Orts 12s

12.50
White Star Qrts 12s 11.50
Ex. Sp. Liqueur, Qrts 12s 10.50
Spécial Reserve Dew Qrts 12s 10.00
Grey Beard Stone Jars 6 au gall. 11.00
Heather Dew Qrts 12s 9.00
Mullmore Qrts 12s 7.25

bert Dale Qrts 12s 6.00

ottand’s Pride Qrts 12s 5.00

Scotch en Futs Gall.
Mitchell (2) 4.50 5.75

CHAMPAGNES
Moet & Chandon (43)
1 douz. 2 douz.

Qts.  Qts.
Cachet blanc 32.50 34.50
Imperial Crown. Brut 42.00 45.00
Brut Impér.al 35.00 37.00

Pommery (9)

Sec ou Extra Sec 34.00 36.00
Brut 35.00 37.00

Prix sur demandes pour
cuvées 1904 et 1906.

Vve Clicquot-Ponsardin (55)

Sec 28.00 30.00
Brut 30.00 32.00
Dry Monopole (3). gts. 31.00
Dry Monopole (3), gts. 33.00
Preer-HEIDSICK|  (2)

Sec 30.00  32.00 38.00
Trés Sec * 32.00 34.00 36.00
Brut 30.00 32.00  34.00
Moins 10 p.c. Es. commerc. 3 p. ¢. 30 jours.
qt. pt. sp.
Cardinal (2)
Caisse 12s $12.50 24s $13.50 48s $14.50
Paniers 6s 6.50
“ 128 12.50
“  6s 3.75
“ 128 7.00
248 13.50 -
“  12s 4.00

Duc de Lagrange (2)
Caisse 12s, 9.00; 24s, $10.00; 48s, $11.00
Deutz & Gelderman (14) Bout.. Bout

Extra sec, Vintage 1904. 33.00 35.00
Brut, Vintage 1904 25.00 27.00
Gratien & Meyer (14) Bt. 4 Bt.
Caisses ou paniers 17.00 18.00
G. Rosset & Cie (14)
Extra sec. Vintage 1904. 18.00 20.00

WHISKY IRLANDALIS.

John Jameson, 1 étoile, gts (3)  11.00
John .Jameson, 3 étoiles, qts 12.50
Mitchell & Co., Ltd. (2)
Cruiskeen Lawn, Ord. Qrts 9.50
Cruiskeen Lawn, Imp. Qrts 13.50
Cruickeen Lawn, 4s au gall. 15.00
Old Irish. Ord. Qrts 7.50
Olyd Irish, Imp. Qrts 12.50
VINS SHERRY.
Domecq delicate old pale, qts (3) 11.00
Diez Hermanos (2)
Consacrar Pontifical Qrts 15.00
Favorito Qrts 11.00
Amontillado Qrts 8.50
Consacrar Pureza Qrts 8.50
Olorozo Qrts 8.00
Vino Para Cansacrar Qrts 7.00
Solariego 1807 Qrts 25.

En futs 1.30 4 6.00 par gall
Gonzalez, Byass & Cie, Jerez de 1a Fron-
tera, Espagne (14) .
“Royal.” p. cs., 12 bouteilles ..
“Favorita”, p. cs., 12 bouteilles

6.0¢
7.00

"Club’, p. cs.. 12 bouteilles 8.00
Vino de Pasto , p. ¢s.. 12 bout. 9.00
“Cristina,” p. cs., 12 bouteilles ..

11.00
“Fmo", p. cs., 12 bouteilles 10.00
“Amont.llado ', p. ¢s., 12 bout. 11.00
“ldolo™, p. cs.. 12 bouteilles 13.00
"Qloroso , p- ¢s, 12 bouteilles 12.00
“Victorioso", p. cs.. 12 bout. 15.00

:‘__]u'bilc;," P. cs, 12 bouteilles .. 15.00
Old Last Ind:a"”, p. ¢s., 12 bout. 20.00

“Monarca’, p. cs.. 12 bout. 22.00

- Ay gall
Pendon 2.50
Claro 00
Giralda .75
Old Brown <75
Fino 25

Amontillado
Vino de Pagsto

AN D bW
n O ¢ n
o

50
Oloroso 75
Las Torres 00
Victorioso 00
Jubilee

VINS DE PORT.

Priorato (3) 1 cachet, gts. 5.00
Priorato (3) 3 cachets, qts. 6.00
Rheal Campanhia Vinicola (2) c/s
Minerva 8.00
Braganza 10.00
King Emmanuel 10.00

Doctor’s Special 11.30
Garcia Hijos 8.z0
Manuel Tosta 6.30
Ventura & Cie 4.5
Verdi & Cie 3.50
En futs, $2.50 a $6.00 le gall.
J. W. Burmester, Oporto, Portugal (14)
“Royal Port,” p. cs., 12 bout. .. 6.00
“Cruzado™. p. c¢s.. 12 bout. 7.00
“Newfoundland Style,” p. cs., 12
bouteilles 10.00
“Rich Douro,” p. cs., 12 bout. 12.00
“Toreador’, p. cs., 12 bout. 12.00
“Old Crusted”, p. cs. 12 bout. 13

.00
“Blue Label Royal,” p. cs., 12
bouteilles 17.00
White port, “Trois Couronnes,”
p. cs.. 12 boutcilles 12.00
Au gall.
1 grappe 2.50 2.63
Diamant T. 3.00 3.10
2 grappes 3.10 3.25
3 grappes 3.30 3.40
4 grappes 4.00 4.10
4 d:amants 3.75 3.85
3 couronnes 5.00 §5.10
T. Port Wine 2.00 3.10
Tawny 3.00 3.10
Ruby Dry S 3.15 3.25
VINS CLARETS.
c/s c/s

12 Btls 24 Btls
Vernot & Cie, St-

Julien (2) 2.75 3. 5
V. Pradel & Cie Medoc 2.75 3.25
Latreille & Cie, St-Ju-

lien 2.50 3.00
Fleury & Fil Medoc 2.50 3.00

A. Delor & Cie (2) c¢/s c/s
Médoc . 4.00 5.00
St-Julien 4.50 5.50
St-Estéphe 5.00 6.00
Chateau des Jacobins 5.50 6.30
Pauliac 6.50 7.50
St-Emilion 3.00 6.00
Chatcau Pantet Canet 6.00 7.00
Chateau Pape Clément 12.00 13.00

Barrique !4 Barrique

Palus 1.15 Gall. 1.20 Gall
Tivoli r.to “ .15 ¢
Bordeaux Claret Co. (14)
Coétes 4.50 5.50
Bon Paysan 4.50 5.50
Bon Bourgeois 4.75 5.75

(Consultez 1a clef des fournisseurs, page 76.) -

St-Julien

5.50 6.50
Chateau Bralé 6.00 7.00
St-lustéphe 5.00 6.00
Pontet Canet 9.00 10.00
SAUTERNES
A. Delor & Cie (2)
] c/812 ¢/.24
Graves 4.00 5.00
Sauterne 4.50 5.50
Barsac 6.00 7.00
Haut Sauterne 8.00  9.00
Chateau Yquem 1893 21.00
) Gall.
Petite Grave 14 B rrique 1.35
Sauterne '; Barrique 1.45

TARRAGONAKS
Juininez & Lamothe, Malaga, Spain (14)
Vin de messe 1.50
VINS DU RHIN

H. Sic(hel) Sohne, Mayence, Allemagne
14

Laubenheimer”, qts 7.50
“Niersteiner”, qts 8.50
“Hocheimer”, gts 11.00
“Rudesheimer’; qts 13.00
“Liebfraumilch”, qts 16.00
“Rauenthaler”, qts 22.00
“Schloss Johannesberg,” p. cs,

12 qts 27.00
“Steinwein”, p. cs., 12 qts 13.50

“Sparkling Hock’, p. cs., 12 qts 19.00
“Zeltinger’, p. cs., 12 qts 7.50
“Braunebcrgcr", p. cs., 12 qts 9.00
“Piesporter”, p. cs., 12 qts 10.00
“Mosenblumchen”, p. cs., 12 qts 11.00
“Berncastler”, étiquette bleue 13.00

“Piesporter Goldtropfchen,” p.

cs.. 12 gts 16.00
“Erdner Treppchen,” p. cs., 12

qts ® 22.00
“Berncasteer Doctor,” original,

p. cs.

VINS TONIQUES
Vin St-Michel (12) ... ... ... ... 8
Vin Mariani (14) .. .. .. .. .. ¢
Wilson's Invalids’ Port (14) .. .. 0.
Bacchus, ¢/s 12 bout. litre (2) 8
Banyuls Bartissol, 12 qts (2) 8.00
Red Heart (15) 10.00

WHISKEYS AMERICAINS

Cook & Bernheimer (14) La cse
Bourbon Gold Lion 12.00
Old Valley, pts 14.00

VINS DE BOURGOGNE

Bourgogne Royal, Chauson fils (3) 12.00
Morin, Pére & Fils (2)

C/8 qrts pts
Macon, 12 qts 5.50
Macon, 24 qts 6.50
Beaujolis, 12 qts 6.00
Beaujolis, 24 pts 7.00
Beaume, 12 qts 6.50
Beaume, 24 pts 7.50
Chablis, 12 qts 6.30
Chablis, 24 pts 7.50
Pommard, 12 qts 7.00
. Pommard, 24 pts 8.00
Nuits, 12 qts 9.00~
Nuits, 24 pts 10.00
Chambertin, 12 qts 11.00
Chambertin, 24 pts 12.00
Mousseaux rouge, 12 qts 13.50
Mousseaux rouge, 24 pts 14.50

Mousseaux La perdix, 12 qts

! 13.50
Mousseaux La perdix, 23 pts 14.50
Marc Bour,, 12 gts 12.00
Marc Bour., 24 pts 13.00

BOURGOGNES BLANCS
F. Chauvenet (15)

Chablis Su-‘rieur (1893) 10.00 11.00
Chablis 8.50 :9.
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JOSEPH E.

SEAGRAM,

« « DISTILLATEUR DE « «
Fins Whiskies
WATERLOO, CANADA |
“Old Times,” “White Wheat,” “No 83 Rye,”” “Star Rye”.
MEAGHER BROS. & CO., Limited, Agen

,\I!l'ontréal.

BOURGOGNES ROUGES
K Cuaauvenet (1§)

Clos de Vougeot 1900 24.00 25.00
. Chambertin 1900 16.00 17.00
Corton (Clos du Roi) ° 12.75 13.75
Nuiie 11.50 13.50
Por:mard 10.50 11.50
Beaune 9.50 10.50
Beauiolais 8.50 9.50
Maicon (Choix) 8.50 9.50
LIQUEURS.

Burnett (15)

Loadon Dry 9.00

Old Tom 9.00
BOURGOGNES

Dufouleur Pére & Fils, Nuit, St-Georges,
France (14)

“Macon”, p. cs., 12 qts 7.00
“Beaujolais”, p. cs., 12 qts 7.50
“Moulin 3 Vent’, p. cs.,, 12 qts  8.00
“Beaune’, p. cs., 12 gts 9.00
“Nuits”, p. cs.,, 12 qts 10.00
“Volnay”, p. cs., 12 qts 10.50
“Pommard’, p. cs., 12 qts 11.00
“Corton”, p-.cs., 12 gts 13.00
“Chambertin”, p. cs., 12 qts 15.00
“Clos Vougeot”, p. ¢s.. 12 qts  -19.00
MADERE
Cossart Gordon (3), qts. 12.00
VERMOUTH

Cézalis & Pratt (Frangais) (2) qts 6.25
Royal Torino (Italien) (2) quts 6.00
; MOSELLE
H. Sichel Séhne (14)
: Moselle Mousseux

Muscatel ou Extra Dry 19.00
SAUMUR MOUSSEUX
Bt. $Bt. iBt
Ackerman-Laurance (15) Bt. §Bt.
“Dry-Royal” 20.00 22.00
} Bout. paniers v doz.;
paquets de 4 paniers 24.00

EAUX DU BASSIN DE VICHY (2)

Admirable (2) c¢/s 50 bout. gts 6.00
Neptune c/s 50 bout, Qrts 7.00
Sans Rivale “  8.00

Limonades du Bassin de Vichy (2)'

¢/s 50 ¢/s 100

Qrts Pts

La Savoureuse 8.50 10.00

Ginger Ale Importé

Marque “Trayder” cork (2) pt.  spt.

1.15 0.95

Crown 1.15 0.95

Lager de Milwaukee (2) Doz. Brl
Miller High Life Pts Brl

10 doz. 14.00
Miller Extrait Malt Pts Brl

8 doz. 2.00 15.60

BIERES

Robert Porter & Co., London, Eng. (14)

ull Dog Bass’s- Ale, qts, doz. 2.85
Bull Dog Ale, pts, doz. 1.80
Bull Dog Ale. splits, doz. 1.30

PORTER ANGLAIS
Read Brother, Ltd. (12)

Guinness’ Stout, Qrts 2.05

Guinness’ Stout, Pts 1.85

Guinness’ Stout, Nips 1.20

Porter Anglais Qrts Pts Splits
W. E. Johnson & Co. (2)
Compass Brand 2.75 1.85 1.15 par doz.
Bidre Anglaise Qrts Pts Splits
Read Bros., Ltd. (12)
Bass Ale, Qrts 2.03
Bass Ale, Pts .
Bass Ale, Nips 1.20

W. E. Johnson & Co. (2)
2.75 1.85 1.15 par doz.

Guinness’ (14) Pt. Chop.
Bull Dog Brand 2.85 1.8
Bull Dog Brand Nips 1.30

Clef a la liste ci-dessus.

COCKTAILS

Cook & Bernheimer Co. (14) La cse
Manhattan, Marum, [fom Gin,
Vermouth, Gin, Whrskey, Ame-
rican

11.50
“Club” (Heubleins) U. S. Stan-
dard (3) 13.50

Martini, Manhattan, Whisky, Ver-
mouth, Tom Gin et caisses as-
sorties (3)

ABSINTHE La cse

Gempp, Pernod (14) 16.50
Jules Pernod, ¢/s 12 bout. litre (2) 16.00

AMERS
Levert & Shudel Orange (14)

LIQUEURS.

Levert & Schudel, “Real Dutch” (14)
Anisette, p. cs., 12 Loutéilles
Arricot Brandy, p. cs., 12 bout.
Peach Brandy, p. cs., 12 bout.
Créme de Menthe, verte, 12

bouteilles pyramides

Créme de Cassis, p.cs, 12 bout.
Ciéme d: Cacao, p.cs., 12 bout.
Curacao, blang, orange ou topaz,
par 12 cruches
Kummel, Dutch ou Russe, 12
cruches
Kirschwasser, par 12 bout.
Maraschino, par 12 bout.

C Terrand (14)

La petite Chartreuse

CORDIAUX

Lawfence A. Wilson Co., Montréal (14)
Wilson’s Blackberry Brandy, p.

caisse .. .. .. .. .. .. .. .. 10.50
“Royal Crown.” vieux Blackber-

12.00

12.50

26 oz. bout.

20.7%0 21.00

Iy Brandv Anglais, p. cs. 8.50
“Hungarian” blackberry brandy,
p. cs. 8.50

—_— e iy S

Pour trouver l'agent d3s marchandises cotées ci-dessus, voyez le numéro aprés le nom qui correspond aux

ind’cations suivantes:

1. John Hope & Co., 18 St-Alexis.

2. Laporte, Martin, Limitée, 568 St-
Paul.

3. Walter Wonham & Sons, 6 St-Sa-
crement.
- & Gillespies & Co., 12 St-Sacrement.

5. General Distilling Co.

9. lLaw Young & Co., 228 St-Jean.
12. Boivin Wilson, 520 St-Paul.
13. Hudon, Hébert, 41 St-Sulpice.

14. Lawrence A. Wilson Co., Ltd., 8

Saint-Jacques.

v —

i 15. J. M. Douglas & Co., 19 St-Nico-
as.
18. Larue, Patenaude

18 & Carignan,
Limitée. 234 rue St-Paul.

39. Corby Distillery Co.. 137 McGill.
43. John Robertson, 68 McGill,
55. Ch, Brown, 42 Isabella, Toronto.

'
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PAR DECISION ROYALE

“CANADIAN CLUB”

I WHISKY

| “IMPERIAL”
WHISKY

DISTILLES ET EMBOUTEILLES PAR

‘ HIRAM WALKER & SONS, LIMITED.

WALKERVILLE, ONTARIO, CANADA.

ENTREPOTS:

LONDON, NEW-YORK, CHICAGO,

VILLE DE MEXICO,
VICTORIA, C. B.

Agents: WALTER R. WONHAM & SONS
6 Rue St-8acrement, MONTREAL
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TABACS-CIGARES-CIGARETTES

NOS PRIX COURANTS

Marques spéciales de marchandises dont les maisons, indiquées en caractéres noirs, ont 'agence ou la représentation
directe au Canada ou.que ces maisons manufacturent elles-mémes.—Les prix indiqués le sont d’aprés
les derniers renseignements fournis par les agents ou les manufacturiers.

IMPERIAL TOBACCO COMPANY
OF CANADA, Limited.

CIGARETTES Le 1,000
Bouquet, 7s, boite 350, par bte
: $2.18 6.22
Calabash 11.50
Columbia, petits cigares 12.50

Dardanelles “’Turques’, bouts unis 13.00
D:rdanelles “[urques , bouts cn

liege ou en argent 13.00
Derby 6s, bte de 600, par bte $4.30 7.15
Fatima 20s

10.75

Guinea Gold 8.50
Gloria 7s 6:22
Gold Crest 20s 6.50
Hassan “Turques”, bouts en

liége ou en or 8.80
Mecca “Egyptiennes”, bouts

unis ou en or 8.80
Mogul “Egyptiennes”, bouts

unis ou en liége 12.75
Murad “Turques”, bouts unis 12.75
New Light, petits cigares 8.8
Niobe “Turques’ 8.50
Old Chum, bouts unis ou en or 8.50
Old Gold 6s, bte de 600, la bte

$4.10 6.83
Pall Mall, format ordinaire 19.50 .
Pall Mall, format royal 26.00
Players Navy Cut 8.70
Richmond Straight Cut, bte de 10 1150
Richmond Straight Cut, bte de 20 11.00
Sweet Caporal . 8.8
Sweet Sixteen 7s,’bte de 700, la bte
) $4.35 6.22

Sub Rosa, petits cigares 8.80

Cigarettes importées.
Capstan, douce ¢t medium 14.00
Capstan, bte de 10 avec porte-

cigarettes 14.00
Soussa, impo1tés du Caire, Egypte,

extra fine, No 25 21.50
Soussa, extra fine, No 30 24.50
Soussa, Khedivial 32.50
Three Castles, bte de fer-blanc,

508, bte de carton 10s 17.00
Three Castles, bte de fantaisie 17.50

Tabacs a cigarettes,
B. C., No 1, 145 1.18
Sweet caporal, 155 1.25

Tabacs coupés,
Old Chum, 12s 0.99
Meerschaum, 12s 0.99
Athlete Mixture, bte en fer-blanc,

Y4 et % 1b, 1.50
Old Gold, 13s 1.12
Seal of North Carolina, 13s 1.04

Duke's Mixture, “Cut Plug”. 1/13 1.04
Duke’s Mixture “Granule” sac 1/13 1.04

Old Virginia, pqts % et 1 1b.

Old Virgini-, pqts 1/16 0.70
Bull Durham, sac 1/11 et 1/16 1.30
Snap, pqts 4 et 1/10 0.67
Calabash Mixture, bte ¥ et 1 lb. 1.45
Calabash Mixture, bte %4 1b. 1.50
Calabash Mixture, bte 4 1.60
Capstan Mixture, importé, bte 4 1.60
Pride of Virginia. importé, bte 1/10 1.60
Capstan Navy Cut, importé, bte 14

moyen ¢t fort 1.60
Old English Curve Cut. importé,

boite 1/10 1.45
Tuxedo, imnorté, boite 1/10 .50
Lucky Strike. impcité. boite 1/10 1.60
Rose Leaf. importé, i chiquer,

pqts 1 oz. 1.40

Tabacs a chiquér importés,

Piper Hiedsieck 1.32

Tabacs en poudre.

Copenhagen, en btes de 1/12 Ib. 0.95
Horse Shoe 0.95
Rose No 1 de Landry 0.38
Rose No 1 de Houde 0.40

Tabacs a chiquer en palettes.

Moose, 12s, ¥ cads., 12 lbs., cads.

18 Ibs. 0.46
Snowshoe bar-, 7s, ¥ buts 12 lbs. 0.51
Stag bars, 6s, ¥4 butts, 12 Ibs. btes

6 lbs. 0.45
Black Watch, 7s, ¥4 butts, 9 lbs.

btes 6 lbs, 0.53
Bobs, 6s, ¥4 cads., 12 lbs,, 4 cads,

6 lbs. 0.46
Bobs, 12s, ¥4 bu ts, 12 lbs, btes

6 lbs. 0.46
Currency, 6s, ¥4 but*s, 9 lbs. 0.46
Currency Navy, 12s, % cads., 12

lbs., % cads., 6 lbs. 0.46
Pay Roll thick bars, 8% butts, 21

Ibs., btes 6 lbs. 0.67
Empire Navy bars, 8s, btes 6 Ibs.  0.64
Walnut ba-s, 8s, btes 6 Ibs. 0.64

EMPIRE BRAND

Tabacs A fumer en palettes,

Pedro bars, 6s, btes s lbs. 0.67

Rosebud bars, 7¥s, butts 21%4 lbs.
btes 6 Ibs. 0.57

Ivy, 7V4s, butts 16 lbs, % butts 8
lbs

A 0.56
Shamrock bars et plugs, 7Vs, %
butts 12 lbs., btes 6 lbs. 0.57
Derby, 7s. btes 8 lbs, 0.56
Tabacs coupés,
G:cat West. sac 9s 0.67
Forest & Stream, bte 1/11 0.89

THE B. HOUDE CO., LTD,,
QUEBEC,

Tabacs coupés i fumer.

Lrarpeur—
Pqts 1/12, boites g5 Ibs. 0.48
Sacs 1/14, boites 5 Ibs. 0.56
Pqts ¥ Ib. 0.40 .
Pqts 1 1b. V.40
Comfort—
Sacs 1/14, boites 5 Ibs. 0.56
Casino—
Pqts 14 Ib., boites 5 Ibs. 0.32
Pqts 1/10 Ib., boites 5 Ibs. 0.40
Pqts 5 11, 0.30
Pqts 1 Ib. 0.28
Horse Shoe Solace— ,
Pqts 1/12 ib., boites g Ibs. 0.48
Pqts 14 1b. 0.48
Pqts 1 Ib. 0.48

Pqts 1 Ib. avec pipe a l'intérie=r 0.58
Boite de fer-blanc, 15 Ib.

0.53

Gold Block—
Sacs 1/14, boites 5 lIbs. 0.58
Sacs 1/9, boites de 5 lbs. 0.58
Boites en métal 34 b, 0.75

Brown Shag (pour fumer et chiquer)—

Pqts 1/12 Ib., boites de 5 lbs.  0.48
Pqts 15 Ib. 0.46
Pqts 1 Ib. 0.46
Sign.m Cut Plug—
Sacs 1/14 Ib, boites Je 5 Ibs. 0.56
Pqts 1/12 Ib., boites de 5 lbs. 0.48
Pqts 1 1b. 0.46
Carillon (pour fumer et chiquer)—
Pqts 1/11 b, boites de 5 Ibs. 0.44

Como—

Pqts 1 Ib. avec pipe i lintérieur 0.48
Lion Brand (Cou»é gros pour chiquer).
Sacs en papier -/12, boites 5 lbs. 0.45

O. K. (scrap a chiquer)—

Sacs en papier 1/7, boites 5 lbs. 0.52 {

Tri-Color—

Pqts 1/10, boites de 5 Ibs.
Houde’s No. 1—

Pqts 1 Ib. avec pipe a l'intérieur 0.54
Pqts 4 Ib., boites de 5 Ibs.

0.40

0.55
Pqts 1 Ib. 0.50
Pyts 1 Ib. 0.50
Valise de fer-blanc, 1 Ib. 0.54

Micmac (Coarse Cut Chewing)—
Sacs en papier 1/12, boites 5 Ibs. 0.4z

Houde’s Fine Cut (pour fumer et .hi-
quer)—
Pa's 1/14. boites de 5 lbs. 0.60
Pqts 1/7, boites de 5 Ibs. 0.60
Hudson (pour fun.er et chiquer)—
Pqts 1/14. boites de 3 Ibs. 0.60

(2 suivre page 81)
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Cigares et Tabacs

/

LE SERVICE DES TABACS

Par F. Charland, ghef du Service des Tabacs

Le Service des Tabacs opére trois stations expérimenta-
les: 4 Farnham et St-Jacques, P.Q., et 3 Harrow, Ont., ainst
qu'un petit champ d’expériences sur la Ferme Expérimentale
Centrale a Ottawa.

Station de Farnham, P.Q.

Le développement de cette station expérimentale de date
récente, est poussée activement. Un quart de la superficic
cultivable a été drainé en 1913, le drainage d'un autre quart
est en cours d’exécution.

Les logements de l'intendant et du contremaitre
nent d’étre terminés, ainsi qu’'un séchoir spécial destiné a
des expériences de séchage des tabacs par l'air chaud.

Une partie du ravin qui traverse l'exploitation a été¢ ni-
velée et le cours du ruisseau rectifié, ce qui permet de mettre
en culture une superficie supplémentaire de quatre arpents
environ.

Travail expérimental. — Il consiste principalement en:

1° Un essai systématique destiné a établir la  formule
exacte d’engrais chimiques qui convient i nos terres, ainst
que la dose i employer afin d'obtenir le rendement net le
plus avantageux.

Les engrais chimiques sont employés
avec le fumier de ferme. Le point de départ est un
cmpyrique basée sur la connaissance des exigences de la
plante de tabac. Cette formule sera modifiée progressive-
ment d’aprés les résultats obtenus, chaque année, jusqu'a cv
qu'elle devienne 3 peu prés défintive. ,

2° L'étude comparative de diverses variétés de tabac a
cnveloppes (binders).

Ces derniéres comprennent le Comstock Spanish, le Ha-
vana Seed Leaf, le Big Ohio et Sumatra, le Yamaska. Ccs
variétés ont déja été cultivées en 1913, cependant les terres
sur lesquelles on les a plantées étaient dans un état de pre-
raration rudimentaire, et la qualité des produits qu'elles ont
iournis était plutot inférieure.

Si 'on en juge par I'aspect de la récolte sur pied, il est
rermis d’espérer des résultats plus satisfaisants cette année,
malgré un orage de gréle qui a causé des dégats assez im-
partants.

3° L'étude de certains tabacs pour intérieurs de cigares
“fillers”. Ces derniers comprennent les Brésils et le Cubain
importé. Il nous faudra peut-étre renoncer provisoirement 3
cette culture. Les Brésils ne semblent pas jouir au Canada
d’une trés grande faveur, quant au Cubain il ne fournit pas

vien-

concurremment
formule

des rendements en poids suffisants pour que les planteurs se,

décident i en entreprendre la culture.

Il nous faudra chercher i remplacer la variété
jusqu'a ce jour “Vuelta Abajo” par une autre variété, moins
aromatique peut-étre, mais d'un rendement en poids pllus
clevé, -

4° Elevage et sélection. — Malgré des conditions at-
mosphériques assez défavorables, les hybrides Yamaska et

essayée

Big Ohio ct Sumatra ont été reconstitués, et l'on espére les
mettre 3 l'abri des gelées.

Une premiere sélection de ces deux types intéressants a
¢té faite au cours de la présente campagne. Nous espérons
meme pouvoir, des I'année prochaine, commencer la  distri-
bution des graines de tabac des variétés Yamaska et Big
Ohio et Sumatra.

5° Récolte. — Ce travail a été rendu plus rapide et
moins couteux par P'adoption de différents dispositifs.

(a) L'étendage sur la plantation au moyen d’échafau-
dages sur lesquels les tabacs sont placés aussitot aprés avoir
€té accrochés aux lattes. Ils passent ainsi de deux a  trois
jours sur la plantation avant d'étre transportés au séchoir.
Des toiles sont étendues sur les ¢chafaudages en cas de pluie,
ct la nuit afin d’éviter que les tabacs ne se refroidissent trop.
Les avantages de cette méthdde sont les suivants: les tabacs
coupés ne viennent en contact avec le sol que pendant un in-
tervalle de temps minimum; ils s¢ fanent progressivement
sur les étendages sans étre exposés 3 des fermentations dan-
gereuses, et sont pratiquement a 'abri de la pluie.

Si le nombre d'étendages est suffisant, on peut organiser
le chantier de mani¢re a couper les tabacs au moment ou la
rosée est évaporée ct ol ils commencent a faner sur pied,
les premiéres heures de la journée étant consacrées au trans-
port des tabacs des étendages au séchoir.

bb) Un chariot spécial est employé au transport. ]l
permet l'enlévement, par un seul cheval, d'environ 75 a 8o
lattes chargées. Ce chariot comprend un cadre ‘Wobile qui
peut ¢étre soulevé au moyen de poulics, et fixé sur les mon-
tants de telle sorte que, au cours de cette derniére opération,
les tabacs ne sont pas exposés a des frottements.

(¢) Un systéme de poulies, “triplex”, griace auquel la
charge entiére du chariot peut étre élevée dans quelques mi-
nutes a la partic supéricure du séchoir. On évite ainsi I'ope-
ration laborieuse qui consiste a passer les lattes d'ouvrier a
ouvrier du bas au haut du séchoir.

Avec deux chariots et quatre cadres mobiles, on peut
établir un roulement tel que les ouvriers occupés au déchar-
gement soient occupés constamment. On évite ainsi toute
perte de temps.

(d) La fanage des produits sur la plantation peut étrec
poussé¢ jusqu'au moment ou les pointes des feuilles commen-
cent a jaunir. On peut donc commencer la  ventilation des
séchoirs plus tot, et 'on évite les fermentations a la  pente.
La ventilation étant plus active dés le début, la durée de la
période de dessiccation peut étre réduite, ce qui permet de
la terminer avant l'arrivée des grands froids.

Parmi les autres problémes, d'ordre immédiatement pra-
tique, qui.sont l'objet d’une attention spéciale, mentionnons
la préparation et I'établissement des semis, question qui est
toujours d'actualité.

Station deFSt-Jacques l'Achigai\, P.Q.

En réalité, il s’agit plutét d'un champ d’expérience, d'u-
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ne étendue d’une dizaine d’arpents, exploité d'aprés le syste-
me de la rotation triennale ¢t comprenant uae plantation de
tabac d'unc superficie totale de trois arpents environ.
© 11 est difficile de cultiver sur une pareille étendue plus
d'un arpent de tabac de chaque variété. La nature des tabacs
obtenus différe sensiblement, en raison des conditions spé-
viales de sol et de climat, de celle des tabacs de la méme va-
riété obtenus i Farnham. En général, la feuille est plus cour-
te, plus élastique et peut-étre plus épaisse.

" Certaines variétés de tabacs.a enveloppes ont été et se-
ront encore essayées a St-Jacques. On devra peut-étre les
templacer un jour complétement par des tabacs a pipe, et
cela dés que I'on aura pu établir des variétés a grand rende-
ment (types Connecticut), assez précoces pour pouvoir étre
récoltées avant le 10 septembre.

Quoiqu'il en soit, on a pu, au cours de la campagne 1914,
fairec une sélection intéressante de Yamaska ct de Big Ohio
ct Sumatra, La plantation de Comstock a ¢été trés inégale et
d'une venue i peine moyenne, quant au Cubain, il semble
avoir végété maigrement aprés avoir souffert d'abord de la
s¢cheresse, ensuite d'un été relativement froid.

Statioh de Harrow, Ont.

Cette derniére est consacrée a I'étude des problémes qui
intéressent plus particulierement la culture du White Burley
ct celle des tabacs jaunes séchés i 'air chaud (type Virginic
jaunc).

Le programme général ressemble d'assez prés a  celui
adopté sur la station expérimentale de Farnham: Etudes des
rotations, essais méthodiques d’engrais, etc. Cependant, en
raison de l'importance que les planteurs attachent 3 la pro-
duction des tabacs de couleur claire, une attention spéciale
a'été accordée 3 la dessiccation.

On a généralisé I'emploi des étendages sur la plantation,
dans le double but d'éviter de souiller les produits et d'en
activer le fanage a l'abri des fermentations en tas et de la
pluice.

Ce procédé sera comparé a la méthode ordinaire qui
consiste a faner les “tabacs sur le sol méme, aprés les avoir
enfilés Sur les lattes, afin d'établir le temps économisé sur la
dessiccation et de voir s'il permet d'obtenir des tabacs con-
tenant une plus faible proportion de sable

Afin de réduire encore davantage la durée de la dessic-
cation, une partic des Burleys de la récolte 1914 sera récol-
tée apres que la tige aura été fendue de haut en bas, presque
au niveau du sol. 11 est 3 supposer que des tabacs récoltés
dans ces conditions et convenablement fanés sur les .étenda-
ges perdront, avant leur transport au séchoir, une proportion
d'cau plus grande que ceux récoltés par la méthode ordinai-
re (tige simplement coupée au niveau du sol).

En fin de compte, si T'on rentre au séchoir des tabacs
moins gorges d'cau, si la.dessiccation peut étre menée plus
rapidement, on doit s'attendre a obtenir des feuilles de cou-
leur plus claire, surtout si I'opération est terminée assez tot
pour que les produits soient soustraits i l'influence des va-
riations hygrométriques qui marquent la fin de l'automne.

Pour que le résultat soit complet, il faudrait que I'éco-

tonnage soit entrepris dés que la dessiccation des feuilles est
terminée et que les tabacs ne séjournent ensuite que le moins
de temps possible entre les mains des planteurs, avant d'étre
expediés a l'usine.
© L'attention du manufacturier a été attirée sur ce dernier
point. '
. Plusicurs variétés de Burley ont été cssayées en 1914.
1l 'semble que le type de Improved White Burley, jusqu'ici
et reproduit sur la station de Harrow soit égal, sinon supé-
rieur, aux variétés nouvelles dont les graines ont été recues
I'hiver dernier. -

En ce qui concerne les tabacs jaunes, séchés a [lair

thaud, on a introduit 3 Harrow en 1914 des hybrides italien-
qui se sont montrés plus précoces que toutes les variétés dc
\ irginie essayées jusqu'a ce jour.

On ne pourra juger de la texture de ces tabacs et lew
gout que lorsque leur dessiccatign sera terminée, mais i's
| cuvent certainement étre récoltés de 8 a 12 jours plus tot
que le Warne, ce qui donne l'espoir, en année normale, dec
pr vvoir les traiter fin d'aout ou dans les premiers jours dc
septembre.

Bien que le nombre des plantes conservées pour la pro-
¢uction des graines ait été assez limité, il sera possible de
faire en 1915 une distribution de graines, suffisante pour quc
ces tabacs soient essayés en grande culture par quelques
planteurs du comté d'Essex.

Ferme Expérimentale Centrale (Ottawa)

Une parcelle d'un acre environ d’,tendue est, chaque an-
née, plantée en tabac a Ottawa.

Elle est surtout consacrée 3 la production des graints
ct i I'étude de variétés nouvelles ou nouvellement introdui-
tes au Canada.

On y commence la sélection de certaines variétés dont
la culture est généralisée déja dans le Dominion, sélection
qui est reprisc et continuée sur les stations expérimentales
proprement dites. Ce travail entrepris depuis 1913 seulement
a déja donné des résultats appréciables pour la plupart des
variétés cultivées dans la province de Québec. En ce qui
concerne Ontario, il convient de mentionner que les hybri-
des italiens qui ont donné de si légitimes espérances en 1914,
a Harrow, avaict ¢té étudiés et sélectionnés a Ottawa au
cours de la saison 1913.

LA REHABILITATION DU TABAC

Qui aurait pu croire que la guerre actuelle nous vaudrait
la réhabilitation du tabac?> Toujours est-il que l'on s’est
apergu qu'il est presque aussi‘indispensable au soldat que le
manger et le boire. Evidemment, on peut se passer de tabac;
mais pour les armées en campagne, les bienfaits du tabac ne
sont gueére contestables. Le soldat, d'aprés van Swieten,
trouve dans sa pipe a la fois un compagnon et un supplément
nutritif. De nos jours, Michel Lévy a montré comment le
tabac préserve de la nostalgie et Morache a déclaré que la
privation de cette denrée, au cours d’'une campagne, serait
aussi désastreuse qu'une privation de vivres. ..

Longmore,
“surgeon general”

de l'armée britannique, a mis en relief les
bons effets du tabac sur les blessés militaires dont il facilite
le repos en diminuant leur excitabilité nerveuse. Les sociétés
de secours aux blessés connaissent d'ailleurs ces vertus de
I'herbe & Nicot et en sont, pour ces raisons, abondammcnt mu-
nies.

L.a pipe soulage certainement l'odontalgie. Le docteur
Hepburn affirme méme que chez les fumeurs la carie den-
taire apparait tardive et inaperque, par suite d’'une mortifica-
tion indolente, graduelle, de la pulpe dentaire. D’autre part,
le charbon de la fumée, en fixant de préférence ses dépots sur
les dépressions et bréches de I'émail dentaire,
I'ivoire des altérations menacantes de la carie.

L'usage du tabac a fumer combat certaines gastralgies et
rend moins urgent le besoin de nourriture, si pénible i cer-
tains estomacs intransigeants et “pendulaires.” D’autre-part,
fumer “post prendium,” stimule la digestion paresseuse.
Claude Bernard expliquait cette utile action par la solidarité
¢étroite qui unit tous les actes sécrétoires du tube alimentaire:
* L’excitation de I'appareil salivaire détermine, dxt il, une sur-
activité dans les sécrétions gastro-intestinales.

Signalons aussi I'action calmante et anti- spasmodxque du
tabac & fumer contre certains états nerveux du tube digestif.

préserve
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(Suite de la page 78)

Pqts 1/7, boites de 5 Ilbs.
Goldefl Leaf-

Pqts 1/15, boites de 5 lbs.

Pqts 4, boi‘es de 5 lbs,

Boites de fer-blanc. % Ib.

Boites de fer-blanc, ¥ Ib.
Rainbow— ,

Pgts 1/10, boites de § Ibs.

Boites de fer-blanc, ¥4 Ib.
Boites de fer-blanc, %4 Ib.

Sacs 1/6 lb., boites de 5 lbs.

Champaign—
Pqts 1/11, boit:s de § Ibs.
Morning De-r—

Pqts 1/11, boites de § Ibs,
Boites en métal 5 1b.

Cremo—
Pqts 1/15, boites de 5 Ibs.
Standard—

Pqts 1/10, boites de 5 lbs.
Boites en m3tal 14 1b.

Jockey—

Pqts 1/15, boites de slbs.
Patriot—

Boites en métail 1 Ib.
Handy (Cut Plug)—

Sacs 1/11 boites de 5 lbs.
Alice—

Sacs 1 Ib.
Cadet—

Pqts 1/14, boites de 5 Ibs.

Boites de métal, %4 Ib.
O!d Style—

Pqts 1/11, boites de 5 ibs.
Scnator—

Pqts 1/11, boites de 5 lbs.
Sacs 1/6, Loites de 5 Ibs.
Boites en métail %5 Ib.

Jolly Good Navy Cut—

Boites en métail 1/9, boites 2 Ibs. 1.10

Tabacs i fumer, coupe naturelle,

Parfum d'Italie (Quesnel)—
Pqts 1/14, boites de g Ibs.
Mon Ami (Pure Quesnel)—
Pqts 1/10, boites de 3 lbs.
Pqts V5 Ib.
Pqts 1 1b.
Red Cross—
Pqts 1/12, boites de 5 lbs.

0.56

0.75
0.60
0.60

0.48

Pqts ¥ 1b.

Pqts 1/9, boites de g lbs,
Tiger— '

Pqts 1/12, boites de 5 lbs,
Montcalm—

Pqts 1 1b.
Encore—

Pqts 1/12, L-ites de g Ibs.

Pqts 15 1b.

Pqts 1 1h.

Sacs 4, boites de 5 Ibs.

Rouge et Quesnel—

Pqts 1/12. boites de 5 Ibs.
Pqts 1/6 1b.
Pqts 14 b,
Pqts 1 Ib.
Quesnel—
Pats ¥ Ih.
P ‘s 14 1b.
Pqts 1 1b.
Houde's Best One
(Quesnel)—
Pqts 1/11, boites de 5 Ibs.
Pqts % Ib.
Pqts 15 Ib.
Pqts 1 Ib.
Napoléon—
Pqts 1/16, boites de 5 Ibs.

Blue Cross—
Pats 5 1b.
Pats 1 1b.
Rellefeuille—
Pats %4. hoites de 5 lbs
Pats 14 1b.
Pqts 1 1Ib.
Houde's Qesnel—
Pats 1/16. hoites de < Ths,
Paqts 1/9. bottes de 5 lbs.
Frairie—
Pqts 1/12. boites de 5 Ibs.
Rouge—
Pats 4. hoites de 5 Ibs.
Pats % Ih.
Pqts 15 1b.
Pqts 1 1b.

Golden-Broom—

Dollar

Roites en métal 1/7

Houde’s Special Parfum d'Ttalie—

Pats 1/12. boites de 5 Ibs.
Richelien—
Pqts 1/12, boites de 5 lbs.

Mixture

0.32
0.32
0.30

32
.32
.32
.30

0000

[=]

.50

0.48

0.48

Tabacs & cigarettes,
Rugby—

Btes glissantes 1/10, btes 5 Ibs. 0.77

Pqts 1/16, b-ites de § Ibs.
Pqts ¥ Ib.
Pqts 1 Ib.

Petit Bleu—

Pqts 1/14, boites de 5 Ibs.

Pats 1/9. boites de 5 Ibs.

Pqts 14 Ib.

Pqts 1 Ib.
L LV—

Pqts 15 1b.

Pqts 1/14, boites de 5 Ibs.
Petit Poucet—

Pqts 1/14, boites de 5 Ibs,
Le Petit Jaune—

Pqts 1/14, boites de = lbs,
Calabrese—

Pqts 1/16, boites de 5 Ibs.
Swoboda—

Boites glissantes 1/10, btes 5 lbs. o,

Carlo— :
Pqts 1/16, boites de s Ibs. .
Ali Baba—

Pqts 1/16, boites de 5 Ibs.
Pqts 1/11, boites de s Ibs.

Boteff—
Pqts 1/16, boites de 5 Ibs.

Tabacs a cigarettes, turc,

Houde's Turkish—
Pqts 1/15, boites de 2 Ibs.
Yafa—
Pqts 1/16, btes de 2 et 5 Ibs,
Palettes pour chiquer.
Spun Roll—
1/16, boites 1 Ib.

Coupé et Pressé Naturel.

Orignal (Quesnel)—
Pqts 1/9, boites de 5 Ibs.
Pqts 14 Ib., boites de 5 lbs,

Palettes tranchées,
Altas— ’

Btes glissantes 14, btes 5 Ibs.
Bamboo (Curved Cut)—

Btes en métal 1/11, btes de 3 Ibs.

Caribou—
Boites 14, boites de 5 Ibs.

0.
0.

o

o000

(=l

0.

o

0.

70
70

.70

.60
.60
.55
.55

.85
.60

.58

.58

70

.65

.70
.75

.70

.70
.70

Demandez le Tabéc a Fumer

"RICHELIEU”

Pavillon en Satin dans les Paquets.

Muacune o THE B, HOUDE GOMPANY, LIMITED,

QUEBEC.
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LA CONSTRUCTION

Ci-dessous détail des permis de cons-
truction et de réparation au-dessous de
$1,000 accordés par la ville pendant la
semaine prenant fin le 21 novembre 1914.

Nouveaux Permis.

Ave Western, quartier Notre-Dame de
Graces; 1 maison, 1 hangar, 1 logement,
3 étages, 2e classe; cout prob., $20,000.
Propriétaire, A. Malo, 100 St-Jérome.

Rue Forsyth, quartier Hochelaga; 1
maison, 1 manufacture, 1 logement, I
étage, 3e classe; coat prob., $1,200. Pro-
priétaire, Cie Canadienne de Vinaigre, 13
Traverse de Longueuil.

Rue Jacques Hertel, quartier Emard; 1
maison, 1 manufacture, 1 logement, 1
étage, 2¢ classe; cout prob., $1,500. Pro-
priétaire, Cie d'Architecture St-Paul, 222
Champigny. .

Rue Lamothe, quartier Longue-Pointe;
I maison, 1 logement, 2e¢ classe; cout

rob., $45,000. Propriétaire, RR. PP.
‘ranciscains, 964 Dorchester Ouest.

Rue St-Patrice, quartier Ste-Anne; 1
maison, 1 entrepot, 1 logement, 4 étages,
2¢ classe; cout prob., $12,500. Proprié-
taire, Canada Sugar Refining Co., 140
Montmorency.

Ave Delorimier, quartier Delorimier;
2 maisons, 6 logements, 3 étages, 3e clas-
se; cout prob.,, $11,500. Propriétaires,
Alph. et E. larose, 1282 Delorimier.

Rue Des Erables, quartier Delorimier;
2 maisons, 6 logements, 3 étages, 3e clas-
se; cout prob., $5,000. Propriétaire, Mme
Veuve H. Gaboury, 1131 Beauce.

Rue Crémazie, quartier Saint-Denis; 2
maisons, 4 logements, 3 ¢tages, 3e classe;
cout prob., $6,000. Propriétaire, Ad. Gra-
vel, 1031 Crémazie.

Rue Demontigny Est, quartier Lafon-
taine; 1 maison, 1 manufacture. 1 loge-
ment, 1 ¢tage, 2e classe; cout prob,
$4.828. Propriétaires, Freéres de la Cha-
rit¢, 341 Demontigny.

Rue Visitation, quartier St-Jacques; 1

\

maison, 3 logements, 3 étages.' 2e classe;
cout prob., $10,000. Propriétaire, L. Bé-
langer, 30 St-Jacques.

Réparations.

Rue Rivard, quartier St-Denis; 1 mai-
son, 3 logements, 3 étages, 2e classe;
cout prob., $2,000. Propriétaire, Mme
Veuve M. St-Germain, 732 Rivard.

Rue Notre-Dame Quest, quartier
Quest; 1 maison, I magasin, 1 logement,
1 étage, 1ére classe; cout prob., $1,200.
Proprié¢taire, Anglo-Américan Leather
Co., 218 Notre-Dame Ouest.

Rue Boyer, quartier St-Denis; 1 mai-
son, 1 logement, 1 étage, 3e classe; cout
prob., $1,000. Propriétaire, Pierre Bou-
liane, 2360 Boyer.

Rue Ste-Catherine Ouest, quartier St-
Georges; I maison, 1 logement, 1 étage,
3e classe; cout prob., $1,000. Proprié-
taire, Goodwins, Ltd., Ste-Catherine O.

LES TRIBUNAUX

COUR DE CIRCUIT.

JUGEMENTS RENDUS.
Demandeurs. Montants.

Défendeurs.

: Belisle Mills,
Belisle, Veuve J. F.

The Hervey Chemical Co.  $34

Bisson, B. M.

I.eblanc, W,

[.aperle. Aimé
Larue, Jos.

g Robitaille, Xavier

Cairnside.
Bourgouin, Jos. . Patenaude, A. 55 Ballard. J. D.
Carillon. Tourigny, H. P.
Bayeur, J. N. Hudon, Hébert & Cie. L.tée 26
Bayeur, J. N. John Robertson & Co. 33

Cote St-Michel.
Turcot, Adelmaire

Renaud, H. P.
Leduc, A. 65

Fassett. Hue, J. W.
Daoust, Nap. Delisle, R. .
aous P L'Acadie. e o Taillefer & Demers
Granger, Eustache Cie Co-opérative d'Immeubles 9 Piché, John
Lachine.
Markesfield, Jos. Lazur, ]. 14 Lett. H
Robert, Lucien London Printing & Litho. Co. 34 o
Gouin, Ernest Montreal Biscuit Co. 18
Lacolle. . Thibault, A.
Landry, W. Paterson, Dame L. 32

L’Annonciation.
Lavallée, Noé et Adalbert

Petite Cascapédia.

Desrosiers, J. A, &

M. Moody & Son 57

Marcotte, J., & Cie

Pont Viau.

Kuffi, J. 20
Ste-Agathe.
Christie, Brown & Co., Ltd. 32
St-Antoine.
Hudon & Orsali, Ltée 64
Auger, V. 45

St-Gabrie] de Brandon.

Dame M. Robert et vir 27
St-Hyacinthe.

The Georgia Turpentine Co. 67
The Oceanic Oyster Co. 12
St-Jérome.
Martin-Senour Co., Ltd. 95
St-Lambert.
Bramson, F. 60
St-Laurent.
Archambault, F. 32
St-Lazare.
Castonguay, F. 76
St-Paul.
Granger Fréres, Ltée 24
Ste-Rose.

Brunet, D. 48

Ste-Thérése.
Cie Sapho Mfg. Co., Ltd. 13
Sault-au-Récollet.

J. Paiement & Frére 40
Mercier, J. J. Hervey Chemical Co. 42 Shawinigan Falls.
. Longueuil. Guay, Alf., sr. Beaudoin, Ltée 61
Brissette, H. Botin, O. 50 Sherbrooke.
Lamoureux, Ros. H. J. Kavanagh et al. 22 Ellram Stone Co. ) . .
Maisonneuve. - Merchants & Employers Guar. Acc. Co. 50
Desliére: L. O. Tatourelle, T. 30 Auger, Geo. The Hudson Bay Knitting Co. 17
Matte, 1. U. Lamontagne, F. o8
Bluteau, O. The N. K. Fairbank Co., Ltd. 48 M - Vierdun. . .
Stasles. Sasuel e Mathews, J. \W. Granger Fréres, Ltée 36
ples, Hewitt, T. J. 11 Déekeh ] Col .
Fortin, J: A. Cassidz 1L R 13 eschamps, Jos. olumbian Land Co., Ltd. 68

Deslongchamps, Adrien

Pichet, J. A.

Short, A. L.

Cie Co-opérative d'Immeubles 15

St-Julien, Jos. Thibault, D. 15  1homas, Rich Westmoune, 2rgucson. A 35
d S .
Guérin, F. et Lefort, H. o Perrault, C. 36 Suckling, Dame Hadley Becket 0. G. 53
Marieville. McDonald, D. J. ' Muro, D. J. 21
Gareau, P. Hudon, Hébert & Cie, Ltée 75 Gardiner Nase, O. 50
_ Nominingue. . Rools alias Rolls, Pat. .. Earle, G. 30
Moranville, J. E. : Roy, D. 34 McDonald, D. J. Cochenthaler, M. 30
Percé. Yamaska Est.
Flynn, T. E. Hudon, Orsali, Ltée 66 Parenteau, L. Bremner, Alex,, Ltée

40




] \ol. XLVII—No 48. LE PRIX COURANT, Vendredi, 27 Novembre 1914.

Hudon & Orsali Limitée

EPICIERS EN GROS

Importateurs de VINS et LIQUEURS
SEULS AGENTS AU CANADA

Pour le célebre “COGNAC”

Lucien FoucauLp:Co.
HUILE D’OLIVE |

ADOLPHE PUCET

Reconnue la meilleure au monde.

Qualité Vierge d’Aix:
K Supérieure.
= Surfine.

En Bouteilles caisses 12 litres brochées.

(1] (1] 114 24% 114 (1

o . “ 12 Rondins.

1] 66 (1] 24}6 1] V

(14 [ (1] 48% [

1] (1] 66 96% (1}

‘““ Estagnons ‘* S Gallons (Mesure Impériale).

1] 1] 66 % 114 . 1]

[l est de votre intétét de nous demander nos prix, avant d’aller
ailleurs. Ecrivez-nous ou téléphonez-nous a nos frais:Main 4965.

259, rue St-Paul, Montréal.
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W. CLARK, LIMITED.

Les Feves au Lard Celles qui sont

Favorites du de meilleure vente -

Consommateur. pour I'Epicier.

FAITES AU CANADA.

Montréal, Canada



