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~ ~*Epiciers: Leprofit sur un article de marque

* .'.. . ~ bien connu et bien annoncé et de qualité supérieure
E est plus durable et plus satisfaisant que celui fait

sur des sortes "tout aussi bonnes"', qui,, considérées
SIau mieux ne sont jamais que des imitations, faites à

I meilleur compte avec des matières de qualité Infé-
rieure: et même si vous offrez une quantité plus
grande toute tentative de substituer un article de

IORONTOrO OAMTY -pite qualité'à la Lessive de Gillett vous fera perdre
des clients de valeur.

LA LESI[VE DE GILLETT CONSUME LA CRASSE

EWGILL 6 ETT COMPANY LIt4ITtD
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Aliments. Mvarins

= Marque Brunswick=
= On ne peut en obtenir de meilleursi SAR»DINES lN onI.=

__.Meý Ces aliments marins de première qualité fontM= appel aux goûts les plus cultivés-leur bonte
garantie a rencontré l'approbarion de tous lesE
amateurs de poisson de qualité. =

*Alors que le poisson* voit sa- popularité grandir comme produit ah i
Ementaire quotidien, la demande pour la Marque Brunswick augmen- M
=te rapidement. MNontrez les produits de la Marque Brunswick. E

Suggérez-les àvotre clientèle. En voici la liste:=
1/~ 4 8ARDINES A L'HUILE 1/4SARDINES A LA MOUTARDE
* FMNAN HIADDIES (Boîtes ovaleset rondes) KIPPERED HERRING

19 HENOS SAUCE TOMATE CLAMS

ES CONNORS BROS. Limited, Black's Harbor (N.B.) M
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