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8 TISSUS ET NOUVEAUTES

marché japonais ouvert aux pétroles de Philadelphic; c'est la
métallurgie ameéricaine se substituant d'ict quelques années aux
productenrs allemands et anglais de fonte et d'acier, c'est le
marché de la soie déplacé, le plus grand acheteur se trouvant
désormais en rapports dirccts ave le plus grand productenr et

pouvant se passer des bons oilices des intermodiaires de Milan
ci de Lyon

700 milles

La distance de New-York @ Sydney, qui étant de
plus loague (12900 ¢ 11200 des ports de la Manche), sera de
1,400 milles plus courte (0800 ¢ 11,200).

Clest un monde nouvean, et que tout annonce riche et Inen
doué pour la lutte, offert @ lactivité, hientot Aéhordante, des
15

testé des transactions, poursu matntenant d'un concurrent dan

e Unis; Cest le commergant anglais, jusquiici maitre incon-

gereux
N'y atil rien dautre @ dire sur Pévenement mondial que
fotera biemot I'Ameérigue? O, assur ment, On pourrait étudier

la question dans ses multiples cets: point de vue technigue,

pomt de vue militaire, droit internationa!, public et priv o
les. nous n'
et tres bricvement, que les effets directs, immediats, qui sautent

vons signalc,

méme pour les transactions COMMEre

aux yeux; ce travail hardi, grace auquel les humains reparent
une crreur de la nature, aura une répercussion heaucoup plus
profonde, et ce sur économie genérale du monde

Toutes les puissances vont Jefforcer den tirer de serieux
avantages: il faut esperer que le Canada aura sa part large de
Paugnientation d'activite que Fexéeution d'un grand travarl pu

Mic .sur un point quelconaue du monde a pour etiet de susciter
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LES PETITS FABRICANTS ET LES PETITS
DETAILLANTS

Depuis quelgues annedcs ol constate avee pene la i
minution continue du petit fabricant ¢t du petit detaillant,
Le premier disparai paree quiil n'a pis voulu ou pu adop-
ter les methodes modernes et surtout parce quiil @ refuse
liser, ce qui est pourtant la seule planche de sa-

de s st
lue laissee @ la portee du dit petit fabricant, c'est, il est vrab

!

U FISgUe A courr, s il en vaut la peine.

Quant aux petits detaillants, ils disparaissent parce qu'ils
nont pits sihose Lemr a la hauteur de leur ¢poque, laissant @
Jeurs migasins lapparence qu'ils avaient, il y a un quar de
A méme maniere vieil-

siecle, amencgeant leurs vitnnes de
lotte:; mats, ce quil y @ de curivus, c'est que Teurs terribles
enneniis les sovicte @ succursales multiples — aw avaient

transiorme radicaloment le mode de présantation des mar-
chandises s'enlisent maintenant ditns la meme orniere, Tou
tes les vitrnes de lears Niagsins sont semblahles, la dispo
sition clle-méme n'en varie guere, Ja yue en devient mono
tone; il y @ done la une chance nouvelle pour le petit détail-
Tant actii et intelligent de se yefaire une pliace et méme une

grande place an soleil,

UN RESULTAT DE LA GREVE DES OUVRIERS EN
CONFECTION

greve des ouvners en con

Comme prener resultzt de la

ctires changer de pli
agé a Sorel: J. Elkin &
i Cornwall et Union Cloih-

feciicn, nous avons \u quatre B
Wener Brothers and Hart ont «
(e, a Jolietie: Crown Pants & ¢
jag Co., a St-Jean, rQ

Les ouvriers qui ont repns le traveil dizent quiils vivent

iteble régime de terreur et qu'ils sont sans cesse

€ous U
necés par les grévisies.
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LES PETITES INVENTIONS
Il n'y a pas de petites inveations, au scus derisoire de
ce terme, et aussi simple que puisse paraitre 'une d'entre
elles, i son utilité s'étend a la masse du public, elle doit etre
consideérée V'équivalente de la plus scientifique, Mille inven-
atific leurs contemporains d'ob-
jets de premiére necessite sans que leur nom ait passé a la

teurs modestes ont ainsi

posterite parce qu leur decouverte o
I'éelat d'une
bonnement adaptation mngenicuse d'un principe courant a

pas cu le prestige et
yplication hautement sct ntifigue, mats fut tout

un article spécial. Se rend-on compte cependant qu'il faut
P
toutes les mains, une grande dose d'observation, et Vetfort

r la conception de ces mille petits riens sont dans

d'un esprit éveille; sonvent le plus minime de ces obiets 1t
presente de longues heures de travail et dinterminables cal
culs ¢t est une veritable manitestation du genie B,

LES ETALAGES DE PARFUMERIE

Le magasin aux larges vitrines, ou les flicons rutilants

e reilets et d'or, comme de veritables bijoux, oin les deli-

cats objets de toilette voisinent avee les délicieuses gravures
est la premicre or li plus importante publicité du parfumeur
detaillant,

Lictalage comvenablement completé pir I'enscigne, est

le plus radical moyen de suggestion, notamment en matiere
de partumerie, 11 est cvident quiil est difficile de donner au
passant une idée, mene faible, du “Parfum”  en lui meme,
wais Nexposition des flacons, des rableaux-réclame et de la
fleur méme qui @ fourni Podeur, y suppléent dans une gran-
de mesure

\ chague région, a chaque ville correspond une p~,w|m~
logie particuliere de Vacheteur qulil convient de s'assimiler:
tel dispositf donnant des resultats excellents dans tel pays,
dans telle Tocalité, ou méme dins telle ou telle rue fréquens
tee par un public speci

pourra ne donner que des résultats
fort infericurs dans tout autre endroit.

wis adopterions v

mticrs comme  magasin-type, un
magasin d'un cara tere fait de séricux, de gout, mais surtout
de pratigue’.

Nous le choisirions viste et celairé, chague vitrine for-
mant un tout homogene, bien caracterisé par une pancarte
trés visible: lei la brosserie, 1a les articles de coiffure, plus
loin, les cheveux et postic hes; au centre, la parfumerie pro-
prement dite.

Fralage judici-ux, pen chirgd, avee inseriptions, indica-
href, rien de
atique,
jent pen accessible au

tioms de prix, quelques motifs attirant 1'o
vide on de prétenticus, pas de Wuif, du solide, du pr

une large cehelle de prixg Videal du ¢
hattage, trop CConome pour verser dans le luxe cffréné,

mais capable cependant d'ouvrir largement si hourse pont
des produits qui semblent devoir lui “en donner pour son
argent”

Dans cortains quarticrs de la ville, un tel magasin ne
conviendrait probablement pas ot il fandrait adopter un et
lage ronilant et varie avee des annonces flamboyantes et ta-
pagenses, pour attirer une clientéle multiforme et passage re

I est bien évident qu'il n'y a pas de regles absolues
pour Tinstallation dun magasin ou d'une vitrine, mais il ¥
a des bases fondamentales dont on ne peut SJécarter et qui
sont classiques: 'enseigne Visible et frappante, 1a vitrine clai-
re et trés suggestive, peu chargée si possible, mais excitant
lenvie d'acheter, la varieté dans les expositions, P'unité des
rayons et, de temps a4 autre, attraction par des motifs spé

cianx ct originaux.




