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Dans le contexte global des relations
bilatérales Canada-Chine, le Plan d’action
vise les grands objectifs suivants :

. rehausser 1’image du Canada en
tant que partenaire commercial de
choix et accroitre les appuis en
faveur d’une coopération
économique et commerciale plus
étroite, en maintenant le rythme des
visites de hauts dirigeants entre le
Canada et la Chine et en faisant
participer dans la mesure du
possible des représentants du milieu
des affaires aux délégations et aux
programmes de visites;

. confirmer et renforcer le role établi
du Canada en tant que fournisseur
fiable de produits agricoles et de
ressources aupres de la Chine;

o augmenter les ventes de produits a
valeur ajoutée et de produits
manufacturés, en particulier dans
les secteurs prometteurs ol
’excellence du Canada en matiere
de technologie est reconnue dans le
monde entier;

®  aider les exportateurs de services a
pénétrer le marché afin de profiter
des nouvelles occasions d’affaires

_créées par les réformes
économiques en cours en Chine;

. aider les entreprises canadiennes i
augmenter et a mieux asseoir leur
présence sur les marchés de la
Chine et de Hong Kong en y
investissant, en particulier dans des
coentreprises et dans des
exploitations canadiennes en
propriété exclusive, et négocier des

accords de protection des
investissements étrangers avec la
Chine et Hong Kong;

mieux profiter de 1’effet

- multiplicateur des activités et des

programmes existants dans d’autres
spheres d’une relation bilatérale aux
multiples facettes - notamment les
projets d’aide au développement et
les jumelages de provinces et de
villes - pour favoriser le partenariat
économique;

améliorer la coordination des
consultations sur la politique
commerciale et des programmes
d’expansion du commerce avec le
secteur privé en renforcant la
collaboration avec les associations
industrielles et dans le cadre
d’autres mécanismes de _
consultation, et continuer d’exercer
des pressions en faveur d’un acces
accru au marché et a
I’investissement dans les secteurs
que les entreprises canadiennes
jugent importants;

déterminer quels projets en Chine
ont de trés bonnes chances d’étre
financés par la Banque mondiale et
la Banque asiatique de
développement, et aider les
entreprises désireuses de devenir
fournisseurs 2 faire rapidement les
démarches voulues afin de pouvoir
profiter des occasions d’affaires;

PLAN D’ACTION COMMERCIAL POUR LA CHINE ET HONG KONG

Novembre 1996




