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L'ANNONCE DANS LES PETITES
VILLES

.ýiîîqosez, 'dit M.Walter W. Brett,
,1u [lit journaliste écrive plusieurs alti-
i is éditoriaux, qu'till les fasse imiprimer',
piii> les réimprime, à chaque nouvelle

Iî~îî On peut se filgurer la clameu'r
qîîîtel procédé provoquerait parmi le

îîîî!î' Certes, le journaliste en ques-
tion ne manquerait pas d'être houispillé.

Pt;s>ons, si "ous le vouiez 'bien, de la
iagt é&litorial1e à celle des annoncoes, et

i'oniîlérons en l'es di'verses colonnes; dha-
qiw semaine, nous y voyons les mêmes
mille annonces. dans beaucoup de cas
sans~ intérêt quant à leur coneeptioon pre
IIIiêle: et, si l'on peut ainsi s'exuprimer,
:Iiieis ýpar l'âge.

1---s c'olonnes des journaux d'une loca-
;! ilt(tlconque, peuvent, Il est vrai, con-

.les annonees d'Un ou plusieurs
ii! litaîts progressifs, qui, eux, aipypré-
"'eil la v'aleur d'ulne matière nouvelle
q .} i nonces à jour; mais -le plus grand

(~iii les négociants se trou-vent hélas!
,il-faits (le voir- tout bonnement publier

n îoms: et is se contentent absolu-
:i~l'uin tel état de choses; persuadés
I .- ecoplsse.tleur devoir envers
wi 'îl et envers euximemes; tout en

111 l:îiîi une clientèle qu.i ne vie-nt pas.
"'i dýaits. les marchands en question

* t.\;i';qtîent à peu prés ainsi: "«Tout >
me connaît et connaît mets inar-

Ii î.Pourquoi me devrai-je soucier
ainnonceis? Je n'en retirai aucun
n les changeanit chaque semaine' "

it même ajouter qu'-il a vécu pen-
années sans annoncer, et qu'il
rontinuer de même. En véritiS.
à '( même de vivre, mais la pilupart,

îwtrImes -possèdent une ambition plus

fi Il' lecteujq' veuille 'bien rassaimibler

ivrnirs, et 1Il se rappellera certains
i r'enis 'dans la comnmunautié où Il

11î)rs qu'un monsieur comoarative-
* ranger aut monIde des affai-res île

iiirev'te s'y est créé une place

propre, dle par lesi vertus de l'annitoncp:
ses affaires ayant promptement égalé cal'-
les des vieux commerçants qui requirent
des années pour gagner lit confiancre du
public,

Le public, il nie fatu ut lflili er,
achète les marchandises, la où il pptit se
procu-rer les meilleurs articlesF potur la
illus petite somme d'*argen-t; là où tit

esprit d'entreprise et île pré 'atea

caractérisé le négociant et ses mIfItlîo les.

Si vous disposez d'un espace cia s uin

jouirnal,>fa;ites en sorte qu'il vous ré'nu-
mère; donnez sans cesae à votre annionice
un nouvel et attrayant acpe t.

Cela se peut,
Un tel résultat n'est pas dliffic'ile à olh

tenir.' Un homnme '1l"ailaiî'es vif, 'peuit
toujours (lire quelquiiel'os<' at stîjît (le
ses marchandises lorsquil- se troutve en
pfrés'ence d'un cllient;joî*jîite fe-
rait-il pas alitant clatns un joutrnal ?

t'ne Ides plus grandîesi r'fetîs e î

sens, est (le dir'e au plit'lia 'li»
qu'i s'it déjà. Par exenmple. si voua îios-

séclez un magasin tIl' qui nvtai l'letli et
que vous anno'ciez que: 'Vous av4pz Uit
assortiment ýconI)et île c i di'l çie l
poèles, etc.. mt que vous sviiez hî'îiitx
d'avoir la olientèle île vos anmis'" vouis
avez dit quelque chose sans iîitêî'M. \'mis
auriez clonc tort (le vous plaîi ni ', fili-
sant: "L'anlnonce paye puas

Si vous vendez îles épiceries. par'ez-cii
dites, pat' exemple, que vouts v'endez dles
fruits en boîtes de pr'emière qialite. tct

que ces fruits ont fine <etît',ii nîî(i'ia!eý
me-nt dflIiûate. Ajoutez - s'il vii e-st ain-

siý ý- que vou.s avez ae-Iictý i''ýs piroduits
à un fabriq-ant qui vousuiaî' ut id tout (-e
qu'il en'avai-t, et que c'ePst la raison pour t

laquelle vous les vendlez à fin prix ausýsi
bas. Une autre fnirs parlez îIle prnens. Ai'
pommes de terre, 'de beuîrre', ou d'oeuifs
- accoant chaqîue fois à un article tilil-
ques faites in.téressants le roncernant. Si
vous êtes à !a tête d'un maguasini de îei n.ý
ttres, ne vouts con'tente,. pas (le iliri' qi'i
vou's vendez îles peintuire-s, et d'en êtîiî

mérier les diverses'- 4roitleui ri: le- pitîî
pense d'avance que vous avez itl main

toutes les nuances, sinon, de toute tagon,
il nie voudrait pas acheter chez vous.

Mais n'oubliez pas de d'ire la raison de
la longue dur'ée dîe vos peintures, une
fois appliiuées; pourquito elles se font-
cent nmoins vite que d'auttres iprépamr es
avec de l'hulle dle poisson et de l'ochre
jaune; <lites comment Il se peut que vous
vendiez des vitres meilleur marché que
n'importe qie.

Aut cas où vous tiendriez unet pharma-,
rie, gardlez vous d'avertir 1'e public que
vous avez un stock comuplet, de pastilles
dle Menthe, d'autres au parégorique, ou
d'emplâtres poreux, Mais, faites remar-
quier que vous avez acheté dCe l'alcool
avant la hausse 'du tarife, si vous l'avez
fait, et que vous 'pouvez vendre mell-
leur marché que ceux qui n'ont pas eu
cette prévoyance. Car, le public ne sau-
rait jamais -se douter que vouîs vendez
îles mnarchandlises se rupportant à l'a-
meiithlemenit, puisque vous faites dle la
p ha rma c ie.

Lbes.sentiel cdîune annioncle qui rapporte
dle la clientèle c'est sa nouveauté, et, par-
dlessuîs tout, d'honnêtes affirmatilons -con-
cernant la qualité et le prix -des articles.
Peu importe combien petite puisse êtr'e
la ville, vouis pou-vez acqjuérir de nou-
veaux clients chaque jour'; si vous vyen-
<lez qijique chose meilileur ýmai-c4hé ou
supérieuru à <'e que vendent vos 'coneur-
retits, tout en ýle faisant savoir au public.
Ne vous attendez pas à ce qu.e 'lon devine
la tbonne affaire que vous avez pu réali-
ser en faisiant u-n achat. Dites-lie d'ans vos
annonce(s; pÙis continuez à le répêterîde
nlifferente façoN auîtant et aussi souvent
qulie uuassible. De bonnes affaires sui'
vi'îlnt, une, teille ligne <le eonrdttite. C'est
lit pratique et non la théorie qui a dé'
moitrié ces faits.

Personnel
Neii', apprenlons que, par suite de l'aug-

mentaition1 très 'otiF!îdérall des &"unîma"-
îles piseFs -pour les 'brandies Richard. M.
IlTu icii Richardl qui avait l'intention de
!u'.,tir jýoui' 'l'.Europe au commencement
cl' îx'.luo a retardé ce'on déupart jus-
qu'au 15 décembre,

F r vos En.-etes de Lettres, de Comptes, Billets, denlarIdez a votre imprimeur les papiers IlBurmese Bond", "Windsor Mjlle Spaolal" ou "Slilur Str am'


