
Les catégories les. plus imaportantes entrant 
dans les exportations

ont -4té la viande de porc (9,3 millions $ CAN), les bovins sur

pied (7,1 millions $ CAN), les abats de porc· (2,7 millions $ CAN)

et les abats de .boeuf C21millions $ CAN). Le Mexique

représente un vaste marché en expansion pour 
les produits

canadi.ens et les fournisseurs canadiens doivent profiter 
de la

conjoncture actuelle pour pénétrer le marché mexicain et

renfforcer leur présences au Mexique.

2. CONJONCTURE

Dans le but de réduire le- taux d'inflation, les autorités

mexicaines ont mis en cieuvre en 19883 un programme de

st abil isat ion, appelé Pact e de- soïlidarité économi que, qui

-compr end des mesur es c lassi quese d' auster it4, soit des poli tiques

fi scales et monét air es r igour euses, ai nsi que des mesur es non

orthodoxsee, telles que des contr8les des prix, des salaires et du

taux de change. Ce programme a été la pierre angul:aire de la

politique économique du Mex-ique au cours des quatre 
dernières

ann ées et seest traduit par une réduction énorme du taux

d'inflationm, le faisant passer de 139 7% en 1987 à 52 % en 190S et

g 19, % en 1999, Linflation est remontée à 29,9 % en 1990,

mais les guvernement mexicain veut atteindre un taux de 
14 %en
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1conmqu Poressven et so ode tesusentiede ont en dcréant
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