LE PRIX

COURANT, vendredi 19 juillet

PRIX COURANT
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Dans la liste qul suit sont comprises uniquement les marques spéolales de murchandises dont ies maisons, indiquées en ca-
ractéres noirs, ont l'agence ou la représentaton directe au Canada ou que ces maisons manufacturent elles-mémes,. Les prix
indiqués le sont d’aprds les derniers renselgnements fournis par les agents, 1eprésentants ou manufactu

riers eux-mémaes.

WA) TER BAKER & CO, LTD.

‘hocolat Premium, pains de %
livre et de 3% livre, bolte de 12

BRODIE & HARVIE, LIMITED

l'arines préparées de Brodle. La doz
"XXX" (Etiquette rouge) paquets
de 8 Uvres .. .. .. .. .. .. .. 3.80

Nouilles —

Coqu

iles -

Petites Pates —
Extraitg Culinaires ‘“Jonas’’ l.a doz.

- > .

livres, par llvre .. 0.37 Sulpigget;.z:i.“;?; llvrel ::g 1 oz. Plates Triple Concentré 1.00
Breakfast Cocoa, Paquets de 6 livres .. .. .. .. . 6.30 2 oz. Carrées 2.30
boftes de 1-b, Crescent, paquets d, 3 livres . . . 2.7 4 o0z. — - 4.00
%, % 1 et b Paquets de 6 livres .. .. .. .. . 6.40 8 oz. — - 7.60
llvreg .. .. ..04) Buckwheat, paquets de 1% livres.1.76 16 oz - — — 14.60
Chocolat 8 ré, — i - 3 livres. 2 o0z. Rondes Quintessences 2.40
Caracas, % et e — ¢ livres. 2% o0z. - - 2.
% de lv. bol- Griddle_.Cake, paquetg de 3 llv... 6 oz. — - 4.6
tes de 6 llv. ...0.3% Paquets de 5 livres .. .. .. .. 2 oz — — — 1.9
Caracas  Tablets Pancake, paquets de 1% livre . . . 8 oz — — 8.00
Cartons de bc, Avoine roulée Perfection, la dou- 8 oz, Carrées Quintessenceg 8.00

40 cartons par zaine de paquets .. e e. .. .0.00 4 oz. Carrées Quintessences,
bolte, la boite ..1.46 Pancake, paquets de 1% livre. bouchons émeri 6.00

Caracas Tal'ets, Les caisses contenant 12 paquets de % oz, Carrées Quintessences,
cartons de bc, 6 livres ou de 2 douzaines de 3 livres, & bouchons émeri 9.0¢
20 cartons par 30 cents chaque. 2 ouz. Anchor Concentré 1.2
boite, 1 bolte .. 0.76 La pleine valeur est remboursée pour 4 oz — —_— 2.1t
('aracas Assortis caisses retournées complétes et en bon $§ oz — — 3.60
::::::::: 33 paquets par état seulement. 16 oz. — — . 7.20
boite, la bofte . 1.30 Pour les cartons contenant % dou- 2 oz. Golden Star "Double Force 0::
Chocolat sucré, “Diamond”, pain znins de paquets de § llvre’s, ag: il g0« ¢ ; (()):' : : : ::15
de 1-16 de livre, boltes de 6 Ii- zane de paquets de 3 livres, pas de T _ ~ 5T

a1l 0.26 frais. 16 oz. .
VIR, BB RIVEE: 26 wo v i im0l Condition: argent comptant. 2 oz. Plates Solubles ........... .0.91
Chocolat sucré Cinquieme, pains de 4 0z. — T 1.76
1-5 de livre, boltes d. 6 livres, HENRI JONAS & CIE 8 0z. — = puctoous ..3.26
la Hvre .. .. .. .. .. .. .. ...0.2 Montréal. 16 0z. — et et 6.76
Pates Alimentaires “Bertrand” | oz. London .. 0.85
Cacao Falcon (pour soda chaud et La 1b. 2 0z. — e s s we e v 90.90
frold) boltes de 1. 4 et 10 livres, Macaroni “Bertrand” ...... Manquant Extraits & la livre, de . . $1.25 & $4.00
la Uvre .. .. .. .. .. .. .. .. .0.86 Vermicelle e — — au gallon, de .. .. ..8.00 & 24.00
Les prix cl-dessus sont F.0.B. Mount- Sphaghett! _ Mémes prix pour les extraits de tous
réal. Alphabets — fruits.

“COW BRAND” la marque toujours

digne de confiance dans ses résultats.

Aucun autre soda sur le mar-
ché n’est aussi connu de la
bonne ménagére que le ‘‘Cow
Brand '’ Il est fameux pour
ses résultats absolument cer-
tains, sa force, sa pureté. Re-
commandez-le & toutes.

Prenez-en en stock, vetre

marchand de gros en a.

CHURCH & DWIGHT

Manufacturiers LIMITED.

MONTREAL

UNE CHOSE PETITE A VOIR—IMPOR-
TANTE A TROUVER

“Comment aimez-vous cela?” disait un épicier a unclient,
et il lui tendait un pot contenant des confitures.

Le client prit le pot. |l regarda le nom, ensuite il re-
garda le haut, et dit: “qu’est-ce que c’est que cela?”
“Oh! rien,” répondit I'épicier. “Voyez-vous, on m’'a dit
que lorsque les gens choisissaient un pot scellé de n'im-
porte quelle sorte, ne contenant pas de matiére disant ce
que c'était, ils regardaient invariablement le nom. En-
suite, ils REGARDAIENT TOUJOURS AUTOMATIQUE-
MENT LA PARTIE SUPERIEURE. J[ai essayé de I'é-
viter, mais j'ai reconnu que 'homme qui m’avait dit ce-
la avait raison. Cela a son importance neuf fois sur
dix.”

Cela est absolument vrai; et pour cette raison, la ques-
tion du BOUCHAGE d'un pot d'une fagon soigneuse,
propre et attrayante, constitue un des plus importants
facteurs, et lorsque vous insistez sur I'emploi des CAP-
SJLES ANCHOR, en donnant votre commande de mar-
melade, vous faites exactement ce qu’'il FAUT, pour fai-
re AUGMENTER vos ventes AUTOMATIQUEMENT, et
AJOUTER ainsi a vos profits, PARCE QUE: Les pro-
duits convenablement préparés et scellés avec des CAP-
SULES ANCHOR ne peuvent manquer de devenir pcpu-
laires parmi vos clients. Et c’est pourquoi, “La Capsule
sur un pot est une chose PETITE a voir MAIS IMPOR-
TANTE A TROUVER."

Anchor Cap & Closure Corporation

OF CANADA, LIMITED

MUNUFACTURE ET

50 Chemin Dovercourt
BUREAUX GENERAUX

TORONTO (ONT.)
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