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part. Depuis la cldture du budget, les
stocks ont 616 grossis par 1'achat de 32y
500 sacs: mals les ventes faiteg dams d)
vers ports européens et américalna ayant
Geomlt 305160 saes, le stock net actuel
dolt atteindre &169.463 sacs. Admirons,
en passant, cetto précision tardive, qui
n'est pas A Pabrl de toute eritique.

U'n gros spfenlateur havrais. la mai
son I Metz ¢t (Cle, a bien
rensclgner sur e séjour actuel du caf

voulu nous

valor[sé:

Consignations  Filléres
en 8acs

Havre 1.482.000 304,000 40,000
Hambourg 1.104,000 105,000 500,000
Anvers 1.025.000 50,000 —
New York o 695,000 550,000 450,000
Saao Panlo, San

tos 557,000 -- —
Londres 199 500 - - —_
Rotterdam 155,000 —
Brome 110,000 =
Amsterdam 100,004 - —
Trieste . 70,00 40,000 —
Marseille 29000 K5.000

Lass valorisatenrs ont particulidremen’
favortsé notre grand port du Havre ot v
premier allemand  En
153.000 sacs, la valori-a

port dehors e
ces 8 milllons
tion “controle”™ un demi-milion de sac<:
de 1 million & 2 milllons de saes sont )
Ia disposition des amis avoués ou hon
tenx «des valorisateurs. Comme, au tor
aolt dernier, le stock mondial était 6va
Tné A 1300000 saes, les quantités i
hres™ ne dépassaient pas, A cette Gpognee
4 millions e saes  Une pareille situation
ne pent que feser lourdement sur la (¢
termination des conrs,

Elle entrafne, par une juste compenst
tHon, de gros saerifices péeuniaires ponr
les valorisatenrs  Ni le warrantage, ni 1
conservition des cafés valorisés ne sont
faites A titre purement gracieux. Don
nmant, donnant: telle est la maxime. om-
pruntée an vieux droft romain, qu'appli
quent journellement v capital et 1a hanto
banque  Les frais atteignent certaine
dixitme  par an Jdu ecapitd!
Investi dans Ventreprise.  soit, appron:
mativement, de 35 A 40 millionsg e
franes (7 A 8 millions de doTlars) 1<
se décomposent, comme snit, en France
et en Belgique: 2 of demi p. 100 ot par an
de commission: 4 p. 100 d'intérét: qe °

ment un

A 250 po 100 pour Vassurance eof Femma

gasinage, soit. en chiffres ronds, environ.

percoit £ p

§ A4 850 p. 100, Hambourg
o 100 de com-

100 d'intérét ot de 3 A 6
mission.

Inspiré par les principes les plus purs
du socialisme d'Etat, T'entreprize de Sao-
Paulo traverse actuellement une crise re-
doutable. T grand danger vient du cie!
trop clément .qui multiplic les bonnes
récoltes: le biblique Joseph, majordomn
de Pharaon. serait. s'il revenait sur notre
terre, un pidtre &conomiste et un spécu-
lateur malchanceux. Les gouvernants de
Sao-Paulo ont fait fausse route en I'imi-
tant.—(La Gazette Commerciale).

- LE PRIX COURANT

L'ASSURANCE CONTRE LE FEU ET
LE CREDIT

Une des plus grandes maisons de gros
dv 'Ouest de New-York a publié une cir-
enlaire adressée A ses clients ot consell-
lant A ceux<i de s'assurer amplement
contre lincendie, pour améliorer leur
creédit. Voicl cette eirculaire:

[ assurance est reconnue comme un
des 6léments les plus impartants de la
question du crédit. Aprés la conflamee
dans celul A qul on livre des marchandi-
ses. I'assurance contre l'incendie est la
chose 1a phis {mportante. Néanmoins, {}
v i heancoup de marchands qui n'accor-
dent pas A l'assurance la considération
A laquelle «lle a droit.  On s'apercoit
sonvent, au cours d'investigations, que
marchands n'ont aucune assurance
ou qu'ils en ont une tréds faible, relative-
ment A Ta valeur du stock en mains. Te
détadllant devrait se rendre compte que,
lor~qu'il achdte des marchandises A cré-
dit. sans prendre une assurance appro-
prite. il demande A son fournisseur d'as-
sumer nn donble risque. D'abord, 1l v a
le risque ordinaire du erédit. seconde-
ment, il v a le risque d'incendie. Presque
invariablément, les marchandises restant
magasins des marchands de
rros sont amplement Quand
transférées dn
magasin du marchand de gros A celui du
dotaillant, elles devraient étre également
assurées contre le fen.

“Si T'assurance est négligée par suit>
dun manque d'appréciation de son im-
portance, eela peut indiquer au créancier
que s méthodes d'affaires du marchand
zont, en général. plus ou moins relachées.
Sl néglige Tassurance, qui est d'une im-
portance si vitale. on pourra trés natu-
rellement le soupconmer de confier ses
marchandises A crédit trop facilement.
d'dtre indifférent A ses recouvrements
et de faire ses achats sans soin. Des
fétns de paille indiquent la direction dm
vent. et la maniére dont un marchand
est assuré, est un indice que le marchand

enogros est enclin A observer de trés
pros

des

dems les
assurées.
sont

des marchandises

“Les faux élevés d'assurance qui re-
erent dans les petites villes et les vil-
lages sont souvent donnés comme une
des raisons pour lesquelles les mar-
chands ne s'assurent pas ou ne pren-
nent que des polices d'assurance pour
"ne somme limitée. Ne vient-il jamais a
Pildée du détaillant que la caugse des taux
flevés est qu'en moyenne les incendies.,
dans ces localités, sont plus désastreux
que dans les endroits mieux protégés ™
los primes d'assurance sont basées sur
I qualité du risque. Plus le taux fixé
par le§ compagnies est &levé, plus granAd
est le danger qu'elles savent exister: il
s'en guit que le marchand a d'autant plus
besoin de la protection fournie par l'as-
surance. Ie marchand qui supporte lul-
méme une partie du risque fait une éco-

nomie minime et risque de fortes .
d'argent. Une telle manidre de ' - .
injuste pour ceux qui accordent . (.
dit au marchand. <Celulci ne . iy
donc pas é&tre surpris quand, dia- o
tains cas, le crédit lul est absolun .-
fusé jusqu'd ce que som stock soit ~uffj
samment assuré.

“La nég]lgen.ce de l'assurance so :
texte d'économie est peu sage; e«
fait qui devient apparent quelque i |,
malheur, quand le stock du marchar.! s
détruit par le feu et que ce qu'il a =iunt
et accumulé pendant des années € gva
nouit dans l'espace d'une heure & e
stock avait été convenablement - in,
i1 y aurait assez d’argent pour renco: -t
les obligations commerciales et rocom
mencer les affaires. Si le stock "«
pas convenablement assuré, tout e jer
du, et le capital et le crédit disparais..u:
I'assurance est une question digne /v 1
réflexion 1a plus sérieuse de la part 1o
tous les hommes d'affaires. Tous =
marchands devralent avoir pour rég’- -
maintenir de bonmes assurances dinm- I«
bonnes compagnies et de ne jamais l.s

-~

- ser périmer leurs polices "

N’'EVITEZ PAS LES CHOSES DESA-
GREABLES

Si, dans votre commerce, il y a qu¢l
m.:' chose nécessaire au suecds et pour
laquelle vous avez de l'antipathie. «ur
montez cette antipathie, sinon, elle -
viendra 1'écueil sur lequel vous échone
rez. Chassez de votre esprit l'idée
certaines choses sont désagréables, afin
que vous n'ayez pas de devoirs désaurs
ables & remplir. Courbez-vous sous v
vent pour n'étre pas brisé.

Un homme d'affaires ou de profession
libérale doit étre prét a faire toutes !r<
choses légitimes exigées par son com
merce ou sa profession, s'{l espére se |l
cer dans les rangs des hommes qui rvis
sissent. Un prédicateur qui néglige I
faire des visites pastorales, sous préte'-
que son principal devoir est de faire -~
sermons, ne réussira pas a se gagnr
la lovauté et la confiance de sa conu::
gation et n'obtiendra pas le plus granl
succés dans le travail qu'il s'est choi-
Un médecin qui dit: “A quol bon tém’
gner de la sympathie a4 mes patien'-
quand cela rend les choses plus difficil: -
pour moi?" se trouvera bientdot sans |
tients. Un marchand qui n'aime |
faire de publicité, prétend que le mérit:
de ses marchandises les annoncera -
reﬁlse de se conformer aux exigenc:
modernes, verra la question réglée pou
lui par le fait que ses clients s'adress:
ront ailleurs.

Il'y a, aujourd’hui, autant de chance:
que jamais de faire de I'argent au moyen
d'une publicité judicieuse—comme ques:
tion de fait, Il y en a davantage,



