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sont Imprimées et que leur distribution
soit bien ordonnée, la dépense est la
même, qu Il y en ait plus ou moins à
4lstribu'er- dans un territoire donné.

Un autre système (le publicité adopté
,par quelques marchands avec profit, est
celui qui consiste à se rendre d'e maison
en maison et (le solliciter la clientèle.
,SI un marchand peut Invoquer l'aide
,des manufacturi-ers pour lui fournir des
échantillons de certains articles à lais-
ser dlans les niaisons pencdcnt c'ette sol-
licitation, le., Intéré-ts des deux parties
seront sauvegarudés. UJt:', te'lle sorllic'ila-
lion n'a pas lyesoin d'être faîte d'un seul
,coup, bien que c'e soit une bonnne chose
ai on petit le -faire; mals on peut l'éten-
dre à une po>rt ion clii district à la fois.
Cela aura pcnt- résultat une auigme'nta-
tion de la clientè~le ulcîu, le ixîîirc ciiiagi'

dépendra tout à fait deýs circ'onstaiiî cs

et cie la manitcu M'coit lété~~l
fait auiparavalit.*

L'art de dispioser un étalage devrait
être étudié soigneusement. Il est aýýs4'z
Important cie pcasser queIljue t("mps) à
disposer les étalages (le vitrines et fi fai-
ro quelques arra.ngements d'une mnanie'-
re originale ou qui at tiretnt l'atteont ion.
Si le propriétairev du magasin ne peut
pas faire cela lui-m'énîc, il petit avoir ut
commis intelligenît qui serait hcur.'uix cie
s'y faire la main. Itanis ce <'as, le patron
devrait mettre cv -eccmnis aut travail et
-lui fou rnir un matériel (léc<rat if suffi-
sant. Si ce conmuis réussit, le >ati'<n n'a
qu'à I'c garder à cet ouvrage. Ne laisse(z
jamais un étalage' de'meure'r laits le nië-
me état pîlus d'utne semaine ait maxi-
muni, et disposez votrl e étalage ver's la
fln dle la sv~piaiiie de facçon à att irer la
clientèle dii sanieli. C7e pont a uie inu

portanc e particuilière dlans les distric ts
de la canmpagne, bien'î quîe dlan. la vilit'
où lie télép>honie e'st d'un usage géniéraI.
la manière dont une vitrine est dsoé

n'a pas autan t d'iinfluenice, parce 11ie les
acheteu rs eni pt'i'slh'ctiv'c la v'oien t r'a-
rement. Ceci n'est pas un argumenit qui
doive pouise' û la néýgligpiicep, parce
qu'une -ýltrtn'e dtsposee d'uinemaie
çattraiyan'te amètci a, sùrenicnt, de nîou-
veaux clientýs, on petit (lire mênme, auîg-
mentera les affairos avoc les ancien'is
clients.

Une- conmbinaison dle tou;cs c-es diffë-
rentes sor-tes (le pcublicité rapporte'a les
plus grands profits. L'argent déèpetnsé
,dans ce but n'a pas besoin (le -:c n-
ter ü cîne fcorte somnme, quand même les
quatre méthodes seraient cm p!oyéc e -
multanément. Beaucoup dépenid cie voltre
localité et plus encore dec votre inivi-
dualité. L'homme qui a de l'initiative.
l'homme qui peuit faire une puuuiclté si
personnelle; peu importe 'le système
adopté, -qu'elle sera toujours présentec
aux yeux du public, adoptera incons-
ciemment des moyens et (les méthodes
qui attireront 'la clientèle; il peut se

faire que quelques autres annonceurs
fassenît aussi bien. Par conséquent, on
ne petit pas fixer -de règle pour une pu-
huIché unique ou une publicité à coin-
binasmn; mals ces suggestions peuvent
être modifiées de manière à convenir
aux condfitions loi aies, et on peut con-
luire aussi une campagne sur une base
uiniquei( ou sur p)lusieuirs bases. Le
temps. n'est plus où tout marchand en-
treprenant s'élevait contre la pub)licité.
iAuijoci d'lîul Il est admis universelle-
mntt qîu'une publicité quelconque est

c'~s'n tll.Tout ce qu'on dem'andle à la

îoilité d'une maisorn quelconque ou
'd'uin indliviudu, c'est qu'elle téussisse.
11veu importe la nianière dont la publicité
e'st cîonunltite.

LAi PRODUCTION DU MERCURE EN
1904.

L.'Espagne', qui a été le principal pays
prou cteur dle nercur?, occupe mainte-
iiiut if' sec-ondl rang; elle vient après le-s'

Eîat-t' il.a production du mercure
aux .St-'i.pour 1914, a été (le 34,-
771 tlacons, éývalués à $1,503,795, cd'apr'ès

le i-apport du G-esloi-al Survey des
lasî.Juis.qu'au 1ler juin 1904, ces

Ilamons conte(naient un poids de mercu-
iv de 76 1-2 livres chacun; depuis cette
époq~ue, ils u'In conti-ennent plus que
7.) livres. L a produrtion (le 1904 est in-
ftrieute"( à c-elle (le 19(13 qui s'est élevée
-à 31.7o;20 flaconîs d'une valeur d(ba54.
1134.

Tou lt le tnii îre pro d uit clans ce pays
vienit (lit 'l'c's et (le la Californie. La

ooliiloti dut Texas a augmenté de 5029
Ilatotis ent 19113 à S336 flacons en 190-1,
sut un gaini le 307 flacons. La production
de la C'alitornie s'stêevée à ?29,217 fia-
oi:, (11 1904, contre 30,526 en 1903, soit

une perte dié 131)9 flacons.
Le 1 )rix moyen dtu mercure par flacon

à Sait -Francisco était de $44.10 en 19(12,
$ 15.29 e'n 1W 31 et $43.50 en 1904.

La valeur lu mercure importé aux
Eî,aîs-I'uiis crti 1904 n'est que Île $1405,
landis que 16.2351 flacons ýévalués 'à

$u5.u7; ut été ex portés de San-Francis-
(o seul pi incipalecuent en Chine, au
M exiiîlie et aut Japon, les exportations
totales *élevant à 21.064 flacons d'une
valeur dle $847-108.

L.a plus grande.partie de la consomt-
mnation mndiale est fournie par les mi-
nies les plus anciennes. «Outre les célèbres
mines Ainiadeti. exploitées par Roths-
childs. d'après une charte du Gouverne-
leiîouvelée pour dix ans, à partir del900,
il existe (les dépôts commerciaux dans
les provinces 5si>agnoles d'Almeria, Gr'?-
îîade et Oviedo. Le mercure espagnol
Qe vetnd d'habitude à L'endres à un prix
supérieur dle 1 shilling par flacon à ce-
lui du .mèeure Italien. Cette différence
s'explique en partie par la taxe d-'ex-
portation de 54v pesetas par 100 kilo-
grammes ($102.60 par 220.46 livrés) lm-

posée en 1898, comme conséquence de la
guerre Hiispano-Américaine. Comme les
mines de mercure situées près de Mon-
te Auriate. en Toscagne, Italie, ne don-
nent pas un fort rendement, une varia-
tion quelconque dans le prix du mercu-
re d'autres provenances n'lnfh4Àerait pas9
d'une manière appréciable sur ce mai-
ché. Les mines d'Idris, en Autriche occu-
pent 1'? troisième rang dans la liste des
producteurs et, bien qu'ell-es soient ex-
ploitées depuis 412 ans, on estime que
leurs réserves de minerai dureront Pn-
core 40 à 50 ans à la vitesse où elles
sont exploitées maintenat.

L'Allemnagnte a eu une augmentation
de sa consommation de mercure en
190>4; elle a Importé cette année, 1,15M,-

*964 livres et n'en a réexporté qu? 94.-
772 livres. L.a Russie a augmenté le ren-
dement de ses mines situées dans le dis-
trict il .katerincs1av, explitéees par A.--

Auierbach & Co. Une quantité apprécia-
ble de mercure 'est exportée annuelle-
ment de Russie à Hambourg, en Alle-
magne. Aut Mexique. la grande activité
qui règne dane les mine2s d'or Et d'ar-
gent a donné de l'impulsion à l'indtVstrie
du mercure, principalement dans le dis-
trict de Guadalcazar. dans S.an Luis Po-
tosi. et à Huitzoco, dans le Glierrero.

D'autî'es dépôts sont situés à Ranas.
dans le Queretaro et à Batuco, dans la
Sonora. On trouve aussi du mercure à
Yulgibar, dans la Nouvelle Galles du
Sud; à Huancavelica, au Pérou; à Ta-
ghit, en Algérie; au Japon, en Allema-
gn'e. et pr-ès de Akluri, en Turquie.

LE FER-BLANC ANGLAIS ET AMERI-
CAIN AU CANADA

Aut cours de commentaires au sujet de-
la situation de l'industrie du fer blanc
le "Iron and Coal T.'ad':s Review" de
Londres, écrit ce qa ! -1L

Le commerce britannique du ferýblanc,
à par-t 2lfa perteilu" s'î'u:L z.r la demr.-
de américaine, perte causée par un tarif
prohibitif, demeure en somme aussi In-
vulnérable qu'il l'a jamais été. Les expor-
tations totales de fer-blanc de la Grandeë-
Bretagne arrivent toujours à près de
400,1100 tonnes par an. Lesa exportations
-totales de tous les autres paye du monde.
les Btats-Unîs inclus, ne s'élèvent pas à
201,003 tonnes. Une phase du commerce
du N-riblanc diffic.'o ii ci mprendre e-it
celle qui concerne les Importations aut
Canada.

Le marché Canadieën pour le fer-blanc
anglais ne s'est pas beaucoup amélioré
dans ces dernières années, bien que, à
cause de l'extension énorme prise par le
commerce des conserv'es de saumon et
d'autres produits alimentaires, nous de-
vrions nous attendre à une augmenta-
tion sensibléy-Les iîxportatIone totales
du fer-blanc de Grande-Bretagne au Ca-
nada Ont été, en 19M4, de plus de 600


