LE PRIX COURANT 11

L’EPICIER AVISE

sait qu’'il n'y a qu'un seul MEILLEUR SAVON de BUANDERIE sur le
marché, c’est le .

SAVON DE CASTILLE CANADIEN ==

un article qui procure des affaires sirement et certainement. Notre Savon de Castille est
distinctement un Savon 4 I’Huile d’Olive. Vous devriez le mettre en- Stock.

THE CANADIAN CASTILE SOAP CO., LIMITED

BEHRILIN, CANADA ’

Il n’y a jamais d’ennui avec le lait ou la créme
pendant les chaleurs, quand vos clients emploient

Les MARQUES de BORDEN

T‘-:x:""" .;,,,.. " LLe Lait Corf\densé‘ i "La Crame Evaporée
e a | “MARQUE EAGLE” " "MARQUE PEERLESS”
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\WMM — Clest maintenant le moment de le leur prouver.
WILLIAM H. DUNN, Montréal et Toronto

Scott, Bathgate & Co., Winnipeg, Man. Shallcross, Macaulay & Co., Vancouver et Victoria, C.A.
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MO NDAY
SUNNY' !
MonpAY!

L'tlomme derriere 16 Gomptoir

est celui que nous reconnaissons. Nous désirons la cco-
pération des commis détaillants du pays tout entier pour
étendre et augmenter la yente des grandes spécialités

Fairbank :
Poudre & Laver “ GOLD DUST”
Savon “ FAIRY,” Savon ‘“ COPCO”

Savon “GLYCERINE-TAR " (Glycerine-Goudron)
de Fairbank

Savon “ SCOURING "’ (& récurer) de Fairbank
== . \ Savon ““ SANITARY ' (Hygiénique) de Fairbank
%

i

Savon “ SUNNY MONDAY ” (de buanderie)

[

}‘ '; J x % - Nous sommes désireux et anxieux de reconnaitre le ser-
> w . ; " vice qu’ils peuvent nous rendre, en les récompensant en
= proportion directe de ’intérét qu’ils montrent 4 pousser
= \ . a la vente de ces marchandises. Notre méthode de récom-
N penses est le ‘“ PLAN FAIRBANK,” systéme qui consiste &
/ : Q) . placer des coupons sur nos spécialités, de telle sorte que
ces coupons puissent €tre enlevés facilement lorsque les
marchandises sont vendues, et 4 donner, pour ces coupons,
des articles utiles, les meilleurs que I’argent puisse pro-
curer. Tout notre but est de donner aux commis la meil-

leure valeur que nous puissions nous procurer, .

\ . Les produits compris dans le ¢ PLAN FAIRBANK ” se vendent facile-

\\..‘\ ment parce qu’ils ont la meilleure valeur et donnent la plus grande

Q ) satisfaction au consommateur. Ils augmentent les affaires du magasin,

4 @ et le “ PLAN FAIRBANK " donne une récompense au marchand ou a
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ses commis qui les vendent.

’

3 FAIRBANR.” Cela vous paiera.
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SN - THE N. K. FAIRBANK COMPANY,

MONTREAL, CANADA,
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