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COSTUMES ET JUPES.

A saison a cu lieu chez les couturiers ct

L'ouverture de
leurs salons ont regu nombre de visiteurs. Les fabriques
sont trés surmenées et il lenr est difficile de répondre imme-
diatement aux demandes; seuls les modeles courants, rapides
4 établir, sont livrés rapidement.

La vogue est aux serges et aux cheviotes, ainsi gqu'aux
Gtoffes qui ne comportent pas d'envers et sont en conse
quence susceptibles d'étre retournées,  Les fantaisics seront
en faveur cette année.  Les robes habillées sont faites de
zibeline, de broadeloth, de velours unis et de fantaisie; les
modéles tout a fait riches sont composes de mousscline de
soie, de broadeloth et de velonrs,  Les tissus legers, tels que
crépe de Chine et satin, ont beaucoup d'amateurs

Les jupes voilées sont encore en faveur. Ce genre ne
Séteindra pas cette annee encore; les ornements en franges
¢t en houtons de fantaisie ¢ ympletent les modeles riches,
ceux d'un prix moins élevé sont garnis de simples galons.
Les ereves se remarquent encore SUF Certains corsages

Cette année, la saison d'automne Souvre pius 1ot que les

années precedentes et le costume tailleur heneheie de cette

Guverture prematured

Style des jaquettes. Les jaquettes mesurant de 28 @
30 pouces semblent devorr Simposer, elles sont d'un efiet le-
werement flottant @ la taille

Jupes séparées. Elles se porteront cette annee et les
assortiments en seront faciles, clles devront étre retenuces @

la taille par une ceinture a large bouele

AGENCE DE TAPIS A QUEBEC.

\fin de prendre encore plus de soin de leurs nombreux
amis de la province de Quebec, MM. Otto E. Veit & Co, ont
donne lagence des celebres Larres Axminster, de la maison
Herman ratz, de ( elsnitz i/V, a M. Chas Morin, o8 rue St

Francois, Québve. Ce monsieur a une ligne compléte d'¢

chantillons et sera enchante de montrer @ toute personne in
teressée des echantillons, des cartes cn couleurs, ete.  La
maison Vet & ¢ tient un stock bien assorti a Toronto,

UN HONNEUR POUR LE CANADA.

La maison Nishet & Auld de Toronto, doit étre feheitee
de Texhibition excellente qu'elle a faite a 1"Exposition Na
tionale  Canadienne, qui a cu lien recemment a Toronto
Cette exhibition, qui a ete grandement admiree par les mil
liers de visiteurs qui ont penetre dans V'édifice Manufacturers
Building par 'entree principale, sonsistait en un vaste assor-
e Twecds, Homespuns de Vantaisie, Draps Rever-
sibles pour Mantes et quelques homespuns pouvant etre
portés indiffcremment par des hommes on par des femmes,
Fous ces tissus de fabrication canadienne etaient contenus
dans une grande montre en chéne,  Ltassortiment etait dis
Irs ressortaient tres

puse de telle fagon que les diverses coul
avantageusement et pouvaient etre vues de tous les eotes en
produisant un effet egal

MM. Nisbet & Auld croient fermement en Taptitude du
manufacturier canadien a produire une classe supericure de
tissus du dernier genre, convenant au mare hé canadien, et a
Poccasion de cette exposition, plus que dans toutes leurs
exhibitions précedentes, ils ont clairement démontre la verite
de leurs pretentions,

L'exhibition tout entiere, aurait pu étre vendue de
nombreuses fois, a ¢t¢ achetée par MM. R T, Holman & Co,
Symmerside, e du Prince Fdouard.

TISSUS ET NOUVEAUTES

PARADE ET ETALAGE

PPoint ne suffit, a la foire, d'amuser les vadauds; il ot

les faire entrer.

Aprés une parade imposante ct des pitreries amusan s
mobilisant tout son personnel, le grand cirque voit le publie
jusque-la pressé autour de ses hautains .|~n':|lu'r~l, se disy
s dont s

cer ot s'évanouir pour aller vers d'autres for

bir it moins belles et oin un seul individu clame 1oy

mérites des puces savantes ou d'un veaun i six pattes,

Pour banale que soit cette constatation, nous devons «

connaitre qu'elle sapplique, a merveille, aux  questions

I'¢ralage.

Li, aussi, ce n'est pas P'étalage savant et somptucux
retient le client. Bien souvent, il ne fait que Pattirer, P'arre
ter un instant pour le laisser partir vers d'autres magasins
plus sobres moins bien montes.

Pourquoi?

Parce que, ce qui est agréable a I'oeil de l'individu, n'est
pas toujours dans son interet

|

fraie l'acheteur

ree que souvent le bel étalage, par trop imposant, ¢l

Déficz-vous, en général, lorsque le public passera devant

votre magasin en disant: “Quel bel étalage!. .. A moins que

ialiste, il est Uindice que vous avez

ce eri n'émane d'un spe
fait fausse route

Le public doit étre capte par I'harmonie de l'étalage,
par sa mise en oeuvre artistique

Ces points, en réalité, ne doivent étre que les accessoires

qui conduisent le passant

1 A constater quil a besoin des articles (que vous ven
dez;

2 A se rendre compte que ceux que vous vendez sont
parfaits;

3 A décider de lachat chez vous, séance tenante, si
possible

La conclusion rapide, immédiate de 'achat, tel est le but
de Tétalage. Evitez quiil ne fasse pas long feu

Notez done gue votre étalage doit inspirer aux gens e
besoin de vos articles, en en montrant la supériorité. Iour
cela, dans tout Vart que vous déployez, veillez & ce que les
cotés pratiques de vos articles soient en vue,

S méme ils ne vous paraissent pas suffisamment €vi
dents, deux mots mis sur une pancarte “ad hoe™ feront plus
que tout Tart de ployé
devant vos vitrines a oublié vos an

Le client qui pa
nonces. Clest done au moment ou il est devant vous que
vous devez mettre sous ses yeux, de fagon palpable, les qua
lités de ce que vous vendez, Alors, il n'ira pas chez le voisin
§'il y va, il constatera, puisque vous 'aurcz documenté intel
ligemment, yue c'est encore chez vous quiil doit acheter

Prix et qualités doivent se seconder, mais avec discré
tion, dans les étalages

Pour ne |
que de suite Peffort financier a produire.
sovez done artistes étalagistes d'abord, mais n'oubliez

ar il indi

le prix est nécessaire,

pas qu'a cette partie de Vétalage attractive, mais inopérantc
jouter des éléments plus

an point de vue de I'achat, 11 faut 3
cubstanticls: des chiffres et quelques mots.

Faute de quoi, vous verrez le public s'extasier devant
intes, on il

votre porte et aller ensuite vers les puces s

sera peut-étre moins bien servi,

“Revue Internationale de I'Etalage.”




