
LE PRIX COURANT

lots 17b, 17d du 6ème rang, avec bàtis-
Îles.

Vente le 20 Janqler, à 10 heur"e a. m.
à la porte de l'église p&rcellIse.

Joli. P. laVorte vis Gspsard Bewaldry.
ste-Mêlaie et Ste-Beauti-1o LMs

lots 2 t6utus-8.MIne
20 lie dot W2, sttob à Bte-Bèeta1x.
Vee- e 126anier. àl0 ietesa. m.

à la porte de l'Eég4e Ste-Môlante pmir lei
lots de cette perolefl et le 26 jan~vier, à
10 heures a. mi. à la porte de l'égise Ste-
Béatrir pou 'le lot de cette paroisse.

District de St-Frangob
lui re M-ex. O.kt tome, 'fallial.
Shierbrooke.-Les dots 16 et 16, avec

manufae, etc.
Vente le 51 jaminver, à 10 heures a. m.

au buresu de diérif.
District de Terrebonno

Peter W. A. Borket va '1ie Calumet
minins & Mi4Ntog Graïpuifte Co.

Grenvle.-4o lot 16a, avec bàt±dses.
Vente le 20 janrvier, à mntdi, à la porte

de l'égi¶se ceathoique.

ECOLE SUPERIEURE PRATIQUE DE
COMMERCE ET D'INDUSTRIE

*DE -PARIS

(Suite).-

Messieurs, l'enthousiasme est le don de
la Publicité; ne soyez donc pas surpris a.
J'apporte plus de flamme à vous faire
cette leçon qu'à commenter devant You
I. Règlement du rc hé des Farines -ou
à vous initier aux mystères d'un compte
de Liquidation.

De ce qui plétèide, ll résute: que la
puibllitté est un auixlUsiire indispensable
du cnerce.

Que les -modes de publ'kl'té sont In-flul-
ment, nom tbreux et que l'initiati#ve de
chacum peut en créer de nouveaux.

-mais, il ne euffit -pau d'être convai-nciu
des services que rend la Publilcité et de
cornialtre les facteura qu'elle ut-ll Lac il
est essenitiel de ne pus oublIer qu'une pu-
bliclité, pour être -efficace, doit être fiaite
d'une 'façon intellilgente. I& importe en-
suite d'en contrôler avec soin, les effets.

Lek Ain4ricadus, quil sort des maltme
el, cette matière, ont fondé des école.i
&Péclatles pour former des "adveirt4ser3'
Par-ml lesquels Jeu maisons de commerce
recru~tent leur~s ciieïfs de PûbltfLté. Leurs
psychologues ont formnulé ides pirncipeà
et des méthodes qui peuvent être a.ppi-
quée pt'alttquement 0, da Pi.bllcité et la

"Térede la Publicité", simiple eipoSi-
tie de l'in-fluenice des princlipEs de la
Psychologie sur la Puublci\té mnétihodtlq e,
a été. écrite par Wsalter' 9oott, daicteur
en iPhfilospe, diarecteu- du Iaboraitolre
de Psychologie de -l'Unl-vers " 'North-
Wemi".

Je me bornie à vous aolgnaler que l'au-
leur a êt"dié la -pwobo'ogie de J'attention
Involontaire spécliement eppl'îquée à la
Pu'bOltcité générale; Ui n'en-tre pas danm le
radre de notre eneéjgnement d'analyser
les Wunsdàé-mâons dévelopipées dans cet
ourvrage; je voue énon»erai simplement
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EN ECRIVAIIT AUX ANNONCEURS, CITEZ Uà LE PRIX COURANT"$

les princtpes qui y sont mis en lumière-.
1.-Le pouvoir de tout objet de forcer

notre alttention repose sur l'absencee d'at-
tractlons contrires.

Il.-Le 'pouvoir attractif de l'attention
dec ztaq.. objet d aied'-de ïaitens"4 d'o
la senaatou éveillée.

Ill.-La valeur d'attentiod d'un objet*
déîpend dit contraste qu'il forme avec l'ob-
jet présenté avec lui: le précélent ou le
Suivant

IV-be ipouvoi-r ititractil de notre at-
tetIon que 'petit exercer un objet quel-
(otique. ou. sa valeur d'at tention, dépend
de 'la facilité, avec laiquelle nous pourvons
14 comprendre.

V.-La valeur d'vttentioun d'un objet
d-épeid de lintemolité du sentiment sute-
cité.

VI.-La force d'attention qua- produit
uin objet dé-pend du no'mbre de fois que
lnous le voyons.

1-I nie S'ensuit pas toutefois qulîl y atit
(les i-égles limmuables, iden.tdquos pour
toiteD les Personnes etpoum tous l'es cas.
les prercLpes qui précèdent perxnet"nt
sans don-te de déduire des considiémrtloums
pratiques très utiles pour la rédaction
des proepecl-ns et des annonces,' pour le
rhoitx dee colors et de l'emplacement des
affiches pour la nécessité de 'leur ¶'épé-
t à ion et de leur permanleince; et, ainsi, la
Publci-t.f apparatt non, plus comme uni-
quement guidée par l'emipirisme, mai's
comme une science qui s'appuie Sur les
dérouiveortes exp&'r'amentales de la Psycho-
logie.

Mais, me l'ouillions pas, chaque coin-
l'rerce a son caractère et ses exigiences
partieu-l'.èresl; ci- quid est vrai pour C'un ne
l est Pas forrément -pour l'autre. L*s
lors, omninen-t et Pourquoi un commer-
çant se dé-cidera-t-il en 'faveur d'uin syd-
tèrne plutôt que d'un au-tre ? Comment

die-j-er-t-~! es moyens les plus prati-
<jues et lfes plus avantLageux- .pur lui?

C*eest eni cela, messieurs, que conskte
tout -l'art de la Publicité et je vals -rapide-
nL'nt vous tiiîdiquer 'les princiapaux, élé-
ilents dont '11 y a lieu de tenir comp*1v
jîouir choisir avec profit les organes de
d'.fftision d'une Pubicité mratnelle.

Ai-je besoin de vous dire que la qu'ès-
tion financière -prime, toutes les autres?

Pour éita)blir un premier budgtt de Pu-
bl-icité, Ul importe d'abord de ne pas per-
dire de vue que la condition 'la pIlus Impor-
tante de toute publicité est la répbtition;
iN est évi-denit en effet que- ce n'est -pas d-u
premier ocCIp q-ne la réclame porte ses
firuoits, l'annonce la mleui -rédigée, 1 sfi4-
<lie la plus originale n-? réuesiront Vas à
inplater Liméldistement dame l'esprit
du lecteuri la marque ou le nom du fWa.ri-
tant. Il1 faut agir su-r 'le public par ob-
sezssion -et la ténaci-té est de -rigueur.

Il est donc néces1zaire de 'bien mesurer
s-es ressources et de ne 106 -tenter une
Publicité qui serait d'aivaince vouée à l'In-
succès, si elle é«ait insuf-fisante,


