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s annonces, Kt ¢'est pourguoi il ne faut pas avoir i chan-
er par la suite unc disposition de lettres mauvaises parce

ne hativement che

| an debut

Evitons les lettres torturees qui obscurcissent et empe
yent la lecture facile d'un seul coup d'oeil

L'enscrmble doit avoir un air de distinction qui attire, car
| se peut que le premier achat ne soit que le résultat d'une
mpression produite & Poeil d'un passant, Celui-ci, arrété par
wm nom qui i plait, et comme consonnance et comme dis
wosition, peut prendre Fobjet pour Vexaminer. 11 faut faire
on sorte qu'il ne s'arréte pas g il faut lui dire quelque chose

(est pourquoi 'étiguitte on Penveloppe devront porter quel
ques mots, une courte deseription explicative.

11 ne suftit pas de dire Le meilleur savon,” “lLe sirop
iéal”. Le texte de I'"étiquette peut étre trouvé dans les rai
sons qui ont fait que le commergant a choisi cette spécialité
pour la lancer. On ne convaine personne; on améne seule-
ment les gens @ penser comme soi en leur fournissant les ar-

guments par lesquels on a ¢1¢ soi-méme amené & penser
ainsi

I luit I'a fait
pour une raison particuliére C'est 14 qu'il faut chercher le

commercant qui a décidé de lancer un pre

texte @ mettre, le traduire en mots nets, clairs et précis. La
raison qu'il donne pour vendre est la meillenre raison que
I'on a pour acheter

Fournir un argument facilement compréhensible, c'est
plus que provoquer un premier achat, si la marchandise ré-
pond & la raison donnée; c'est influencer Pacheteur et lui
imprimer l'idée qu'il a acheté précisément pour la raison qui
i a ¢té fournic. Notons de plus que, 8'il vient & parler du
produit & des connaissance, il dira: “Moi, j'achéte le produit
d'Un Tel parce que...)" et il nnera exactement la raison
qui lui aura été suggérée par 1étiquette.

On sait comme le goit de certains thés, de certains cafés

sont partieuliers.  On €habitue facilement an goit spécial

d'un produit que VYon consomme chague jour, et il arrive sou-
vent que lorsqu'on dine chez des amis on trouve, par exem-

n a chez soi, uniquement

ple, le café inféricur & celui que
parce qu'il a un auntre goit, peat-étre pas meilleur,

Cleri trés

Certains houillons préparés ont un gout de ¢
prononcé,  Cela peut plaire a certains, déplaire a4 d'autres
Mais lorsqu'on aura pris Phabitude de consommer ces bouil-
ccommoder des autres

lons, il sera presque impossible de s%
(est 14 1a
Lorsque le produit exige une maniére spéciale de 'utili-

aison.

ser, il faut indiguer un mode d'emploi. Le texte doit en étre

trés conrt of trés précis, évitant les confusions et les fausses

siet peut servir a4 plusicars usages, il

interprétations,  Si |
sera parfois difficile de tout indiquer sur 'étiquette. 11 faut
alors se cortenter d'en donner une idée générale et d'appeler
I'attention sur le prospectus contenu a 'intérieur, Ce pros
pectus, sur la nécessité dugquel nous insistons particuliére-
ment, est d'une trés grande importance, parce qu'il permet
dexpliquer tout aun long les pourquoi du produit, et il est
étonmant qu'on n'en fasse pas un plus grand usage. Clest

ratuite qui demeure entre les mains de I'a-

une publicité
cheteur

Que ceux qui venlent des exemples de ce qui peut étre
fait prennent un flacon d'une des innombrables médecines
hrevetées qui nous viennent de France; ils y trouveront des
témoignages de médecins faisant autorité, des modes d'em-
ploi dans de nombreux cas, les dispositions de bandages pour
luxations ou foulures, ete,, ete

11 y a la une occasion exceptionnelle de faire circuler des
brochures, des imprimés de toute sorte. Notons de plus que
ces imprimés sont lus enticroment la plupart du temps, parce
que Pacheteur vent prendre connaissance de tont ce qu'il a
acheté, Un prospectus distribué dans la rue est froissé avant
d'étre regardé parce qu'on n'attache que peu d'importance

ce qui est donné,

Que ce méme prospectus entoure un objet acheté, il a
bien plus de chance d'¢tre ln
nom choisi, le dessin ot Pemballage éndic et adopté,

il reste d lancer la vente du produit. On pensera, sans doute,
que c'est 14 le plus difficile,  Peat-étre, mais du moins le com
mercant est-il areivé a4 ce point difficile apres avoir franchi
toutes les ¢tapes préalables et se trouve-t-il sur un terramn
salide pour produire son effort

La premére chose & faire alors est d'avoir e produit en
stock et dans les vitrines, alin que, quand on viendra deman
der du thé, du caié, du henrre, du suere, on puisse vendre du

thé A, du café B, du heurre C et du suere [

On pourra déia assurer une vente de son produit et eréer
des consommateurs, des habitués de son produit plus facile-
ment que si on et vendu en vrae

Mais ce produit n'est pas destiné seulement & étre servi

A coux qui viennent au magasin,  L'idée qui a présidé tout
abord & la eréation d'une spécialité a ét¢ d'attirer des clients

chez nous,

Le bijoutier qui a eréé le bijou portesbonheur 1'a fait
dans l'espoir que ceux qui seront venus hui en acheter pour
ront aussi acheter d'autres hijoux, des pierres précieuses, des

montres, etc

ang
son bijou que cela devienne la

Il se peut que, par la suite, sl a réussi, il avise

menter tellement la vente
partie la plus importante de son affaive.  En attendant, celui-
ci n'est qu'une amorce et ce n'est pas la chance, mais son
habileté
tra d'en faire des clients permanents

11 est absolument certain que Pon pent amener des gens

traiter les elients qui se présentent qui lui permet-

chez soi par la publicité dans les journaux lorsque celle-ci
est faite convenablement, avee persévérance et avec hon
neteté

Nous pouvons done maintenant parler de la publicité

parce que nous sommes arcivés an moment o la question se
présente et que nous avons rénni tous les atouts pour pou
voir ¥ répondre avec fruit

Attaquer la publicité sans en avoir fait une étude préli-

minaire, c'est une pure perte de temps et d'argent et ¢
cependant la fagon de faire actuclle la plus courante
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