
L988, est passée à 14,9 p. 100 en 1989 et à 17 p. 100 en 1990, puis a chuté,
selon les estimations, à 13,6 p. 100 en 1991.

omeoe on peut le constater, la tendance à la hausse est en régression, après
Le boom initial qui fera place à un nodèle de croissance plus stable. Ie
:sommateur mexicain est très américanisé, et bon nombre de Mexicains se sont

cendus au moins une fois à la frontière du Mexique et des États-Unis, et
onnaissent bien les produits américains. Cette situation a créé, chez les
xicains, une attirance pour les produits importés, d'autant plus que ceux-ci

n'étaient pas offerts sur le marché mexicain, puisque leur importation était

soit interdite, soit non concurrentielle. Ainsi, la libéralisation du marché
mexicain a entraîné une forte croissance à court terme des importations. Tous
les supermarchés et magasins à rayons offraient des produits importés et s'en
servaient comme moyen d'attirer la clientèle. Dans bien des cas, il
s:'agis:sait dle prodits importés de façon ponctuelle pour sonder le marché.

Progressivement, ce commerce à l'aveuglette de produits d'importation a fait

place à des programmes d'achat plus rationnels, fondés principalement sur

l'établissement de solides relations entre les chaînes locales et les
principaux distribueurs au représentants étrangers. Aujourd'hui, le

eipyin-Ain nc : n1us les nroduits locaux au profit des

produits de


