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% ﬁw of the BH.S ales Helps —

Quelques-unes des aides publicitaires B-H.

Le plus important facteur de vente pour les Produits B-H — en dehoré de la qua-
lité positive de la ligne — est la puissance d’attraction de notre publicité. - °

Non seulement I'agent B-H sait qu’il a un produit garanti pour chaque usage ou |
goén :le seré %une pinceau, mais encore il est pourvu d’une série compléte d’'accessoires
'étalage B- ;

La couleur: attire naturellement l'oeil et la vitrine et le magasin bien -disposés
sont des raisons infaillibles de bonnes affaires.
La campagne de publicité B-H, en plus des accessoires de vitrin€, dont nous don- .
nons ci-dessus quelques suggestions, comprend les quotidiens, journaux agricoles et ma-
gazmes, enseignes dans la campagne, affiches et prospectus expédiés dans chaque dis-
trict ol notre ligne est vendue. '
Bénéficiez-vous de cette publicité gratuite? Sinon, ‘
écrivu-nous pour avoir les détails de notre propo- ‘ ‘
'+ sition d’agence. : \

“gauvezla sutface etvo |
gaamrez tout” Ricure &3 us |
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