Stratégie de promotion du Commerce international : 1998-2001

Capacité d’exporter et préparation @ exporter

i
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Initiatives : Résultats attendus
(les résultats que nous voulons oblexir)

) ‘daffaires pl us conscients m possxblhus offest
-sur les marchas mondiaux -
o Les entrepnsm en parncuher 1«5 PMB, reconnmssent que l'exponanon
i reprseme une option de croissance -

: considérée comme un important objectif ' ..
o Les décideurs de I'industrie du tourisme ont recours h de lmformanon
: *commercmle credxble reposant sur da recherches »

'; Intégrer les partenmres strateglqu&s a la preparatmn a exporter

lmdustne fournissent des services « de premiére ligne » aux exportateurs -
etsontdespanenmrsacufszusemdesresemxxcommemmlxreglonmet
- . des équipes sectorielles n:momlm; des services sans fmlle sont offens par
L 3 l'ensembledespartenmres s i ; :

Adapter les semces d Eqmpe Canada inc aux bsoms d&s exportateurs
- services qu'offre Equipe Canada inc pour leur venir en ide

- Internet (p. ex. . ExportSource et Strategzs) ony u'ome des ouuls quon
.- peut adapter ases besoins .-
~* Le numéro sans frais 1-888 permdd'etabhrunhenduecta\ecun pIus
... grand nombre de partenaires d'Equipe Canada
o la formanon concernant 1a préparation 3 l'expomuon able lts entrepnsm
qui sont des exportateurs potentiels . ,
"« Un soutien financier et dts oonsexls sonx fourms pour dts prolets ;
. en parucuhet e :

"Elarglr et duersnﬁer la base d’exportaﬁon en insistant sur lcs PME -
e Le nombre des entrepnses prétes 2 exporter ou axées sur I'exportation

. secteurs prioritaires et sur celles qui s 'intéressent aux marchés prioritaires
o" Un plus grand nombre de secteurs mconna:ssent les possibilités d' exportation
. Une plus grande gamme de produxts et de services som préts 2 étre expon&

entreprises mettent de plus en plus laccem sur l'exponanon qm est -

.o Deplusen plus de ministéres fédéraux, de prowmas e d associations de -

‘e, Les exponaleurs sont davantage sen51b1hses etont dzvantage TeCOUTS UX .

. “De nouvelles sources d'information sont accessibles 24 heum sur 24 m

* (petites entreprises, groupes ethniques, entreprises autochtones, femmes - -
emreprenems, elc.) s'accrolt, I'accent étant mis sur les entreprises des’”

Indicateurs
de rendement

(Quels sont les signes -
. des progrés réalisés en”
fonction des principa

résullats alleadus?) -

« Degré dintérét

pour l'exportation

* Degré de
recours aux
services d'Equipe
Canada inc -

¢ Nombre d’entre-
prises prétes
i exporter

“ Mesure de -~

"~ rendement
" (Comment mesure-t-on

- les progres?)

e Sondages sur
T'attitude 2 I'égard
de I'exportation

* Nombre de
consultations
d'ExportSource

¢ Nombre d'appels
au numéro 1-888

o Inscriptions 1
WIN Exports

RESULTATS (Ce que nous voulons réaliser) : Accroitre la compétitivité internationale et la capacité dexporter de industrie

Objectifs de .
rendement
(Oue iison;’-nou;?] '

/

« Forte sensibilisation
aux possibilités
offertes sur
les marchés
mondiaux

¢ Grand recours
4UX services
d'Equipe
Canada inc

¢ Nombre accru
d'entreprises
prétes i exporter
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