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'UNE HISTOIRE DE PROGRES

Un Evénement qui a donné de ’essor
au Commerce de Thé de

Autrefois, vers lI'année 1890, tout le
thé bu en Amérique et en Angleterre
provenait de la Chine et du Japon.
En 1892, aprés une investigation lon-
gue et réfléchie, nous fames conduits
A croire que le thé de l'avenir était
celui cultive & Ceylan (possession bri-
tannique cituée dans le nord' de 1'0-
céan Indien, qu'on s'accorde & recon-
naftre maintenant comme lepays pro-
ducteur de thé le plus beau dumonde).
Avant l'introduction de “Salada,” le
commerce était dans une misérable
condition, les colporteurs et les maga-
sins 4 départements prenant, une si

© grande part de ce commerce sous for-

fimes de.placer.“Salada” sur le mar: -

me de thé en vrac. Aussi en étant
arrivés & la décision qu’aucun thé
n'égalait celui de Ceylan, nous réso-

ché, en paquets de plomb scellés, et

Deux Nations.

de l'offrir sous cette forme au client,
par l'entremise de I'épicier détaillant.
Y avalit-il quelque chose qui pat aider
davantage I'épicier détaillant que le
fait de pouvoir garantir & ses clients
du thé “frais cueilli dans les jardins,”
absolument pur, d'une saveur et d'un
ardme incomparables et d'une qualité
strictement uniforme? *“Salada a ren-
du cela possible

L'immense production de “Salada”
(qui s’éléve maintenant & plus de DIX-
NEUF MILLIONS DE PAQUETS PAR
AN) a eu pour résultat I'appréciation
d’'un thé MEILLEUR de la part du
public. Chaque épicier, en vendant
“Salada”, contribue & Il'amélioration
de son commerce de thé sous tous les
rapports — satisfaction meilleure —
thé meilleur — profits meilleurs —

clientele meilleure. Pas de fort stock

A tenir — pas de concurrence du col-
porteur — pas de détérioration — pas
de perte en intérét — pas de perte en

pesée — vente absolument garantie ou
remboursement du plein prix d'achat.

Notre succés est le votre — notre
réputation de servir au public de bon
thé en tout temps, vous donne la mé-
me réputation. Notre intégrité est la
votre — notre entreprise est la votre.
Notre connaissance du thé vous est
bénéficiaire autant qu'a nous. Nous
apprécions votre coopération, votre
bonne volonté en faisant du mot “Sa-
lada” un mot familier dans les mé-
nages de ce continent — un mot qui -
signifie le type d'excellence le plus
élevé pour le thé.

La “Salada” Tea Co. a des succursales dans les villes suivantes du Canada: Toronto et Montréal; aux Etats-
Unis, & New-York, Boston, Buffalo, Pittsburg, Philadelphie, Détroit, Chicago, St-Louis et Los Angeles.

LES PROMESSES COMPTENT POUR
PEU — LE RESULTAT POUR BEAU.

COUP, ET CE QUI A ETE FAIT DANS SALADA
LE PASSE EST LA MEILLEURE GA-

RANTIE DE L'AVENIR.
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