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LES DEBOUCHES AU MEXIQUE :

ou en partie 2 'industrie alimentaire. Un grand nombre de distributeurs

_expétimentés sont membres d’associations régionales ou industrielles. Ces

-associations peuvent constituer des points de contact importants pour trouver des
distributeurs qualifiés ou diffuser 'information sur des nouveaux produits. Dans
les grandes villes, la Cdmara Nacional de Comercio (CANACO), Chambre nationale
de commerce, pourra vous remettre une liste des distributeurs s’occupant de
diverses gammes de produits. Vous aurez le plus souvent 4 payer des frais pour ce
service en fonction du nombre de noms qu’on vous remettra.

Enfin, une importante société de transformation alimentaire au nombre de vos

clients pourra vous suggérer des noms de distributeurs avec qui elle préfere
travailler. Lorsque vous choisirez un représentant, tenez compte des éléments

" suivants

ré tcnduc de 1a région & dcsscrvxr'

la marge 2 appliquer sur le prix;

B Iaptitude de celui-ci 2 bien faire la promotion et la publicité de ’équipement;

les produits concurrents dont il s’occu pe;

sa capacité d’assurer le service aprés-vente,

FAIRE LA PROMOTION DU PRODUIT

La promotion est un aspect important pour parvenir 2 faire accepter et vendre un
produit au Mexique. Comme cette responsabilité est souvent déléguée a un
représentant local, les exportateurs canadiens devraient connaitre les diverses

- solutions de promotion qui s’offrent 4 eux ainsi que leur coiit. Il n’y a que peu de

distributeurs 2 avoir le budget nécessaire pour bien promouvoir les produits par eux-
mémes. Le fabricant et I€ distributeur devraient donc convenir ensemble d’un plan de
promotion et conclure un accord déﬁnissant la répartition des coiits d’un tel plan.

Les outils pour la promotlon de I’é qu1pcmcnt de transformatlon dcs ahmcnts sont
e plus souvent les suivants :

les foires et les expositions spécialisées;
les magazines et les publications commerciales;
les séminaires; .

la documcntatlon tcchmque sur les produxts.

Les FOIRES COMMERCIALES

Les fou'cs commerciales sont des occasions pour les dmgcants de sociétés dc se
rencontrer au Mequuc de recueillir des renscxgncmcnts sur les nouvelles
‘technologies et d’évaluer les possibilités sans avoir 4 s’engager. Avéc
Passouplissement des régles commerciales et la réduction des tarifs douaniers, on
a vu augmenter le nombre de ces foires commerciales au Mexique, qui dispose
d’une infrastructure solide pour organisct de telles expositions. Les Mexicains
voyagent également fréquemment a I’étranger pour se rendre 2 des foires
commerciales afin de se tenir informés de 1’évolution dans leur domaine d’intérét,
méme si la dévaluation récente peut avoir diminué leur budget 2 cet égard.
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