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Le Thé du Japon, le breu-

vage National du Royaume
des Fleurs, devrait toujours
étre servi partout ol se ren-

contrent les gens pour qui les
raffinements de la table sont choses
indispensables. Cultivé, préparé et

empaqueté sous le contrdle de 1'Asso-
’ ciation des Producteurs de Thé du Japon,
CUEILLETTE DU THE le Thé du Japon,naturel et pur possdde
une force, une saveur, un arome que l'on
ne trouve pas dans les autres thés.

Le Gouvernement du Japon
défend IFadultération et la EN VENTE CHEZ TOUS LES

coloration du Thé. EPICIERS

Lorsque vous commencez 4 vendre du Thé
du Japon, vos efforts sont appuyés par no-
tre campagne agressive .de publicité au
consommateur, une campagne de publici-
té qui, pour un grand nombre de mar-
chands canadiens, prépare les voies pour

la réalisation de plus gros profits.

La demande en faveur du Thé du Japon est déja
énorme et augmente tous les jours. Cette aug-
mentation n’est pas due entiérement 2 la publici-
té, mais plutdt 2 une combinaison de publicité et
de supériorité de qualité.

Les personnes qui commencent 2 boire du Thé du
Japon, invariablement en deviennent de fervents
amateurs. Proposez-le 3 votre clientéle la plus
difficile. Tenez-le en étalage. Les profits 2 en re-
tirer en valent bien la peine.




