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sur les possibilités offertes par les marchés publics américains
et sur d'autres questions clés .

Mais le GATT et l'ALE ne sont pas nos seuls domaines d'action .
Nous prenons aussi des initiatives sur les fronts européen et
asiatique .

Nous savons tous que la Communauté européenne tente d'achever son
Marché intérieur d'ici à 1992 .

Notre stratégie pour 1992 se résume ainsi :

Nous procédons à une analyse détaillée des répercussions de
l'objectif 1992 par le biais de groupes de travail internes
et de trois grandes études que nous avons commandées .

Nous entendons continuer à utiliser le GATT comme principal
mécanisme de discussion avec la Communauté, reconnaissant
que les réformes qui mèneront au Marché intérieur de 1992
pourraient affecter considérablement les politiques commu-
nautaires en matière de commerce extérieur .

Nous voulons promouvoir les investissements dans les deux
sens et encourager le développement d'alliances stratégiques
entre sociétés canadiennes et européennes .

Et nous voulons aider les entreprises canadiennes à mieux
comprendre l'objectif 1992 et les possibilités qu'offre
l'Europe .

Alors que nous suivons et que nous analysons l'Europe et son
objectif 1992, nous nous efforçerons aussi de renforcer nos liens
commerciaux et financiers avec la bordure du Pacifique .

Nous savons tous que la région du Pacifique polarise de plus en
plus le commerce mondial . Il est manifestement essentiel que
nous établissions une présence plus solide dans cette région et
que nous saisissions les possibilités qu'offre cette dynamique
région du monde .

Là encore, nous croyons que l'ALE renforcera grandement notre
capacité de concurrence à l'étranger . Il est vraiment pour nous
un tremplin outre-Pacifique .

Mais nous devons manifestement faire plus .

Nous entendons renforcer les compétences linguistiques et cultu-
relles de nos entreprises de façon à pouvoir traiter plus effica-
cement avec le Japon, la Corée et les autres nations asiatiques .

Nous prévoyons accroîtra notre soutien pour la pénétration des
marchés - comme les promotions des fruits de mer canadiens que


